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Abstrakt

Fenomén kyce je v této bakalaiské praci predstaven prostfednictvim teorii sociologli a
filozofii Tomése Kulky, Petra Rezka, Hermanna Brocha a Umberta Eca. Cilem prace je
rozpracovat zasadni estetickou kategorii souc¢asné doby ve vztahu k médiim, ke které se
vaze forma sdéleni informaci, reklama a vizualni provedeni. Globalizace planety probiha
pravé skrze ky¢ i jakousi obecnou povrchni estetiku — transestetiku, kterd prostupuje
svétem médii, politikou i trhem. K objasnéni téchto jevi se vztahuje prakticka ¢ast prace,
kde je teorie kyce coby esteticka kategorie aplikovana jako podptirny mechanismus, jak
odhalit pfitomnost kyc¢e v masmédiich. Dale je metodou kvalitativniho vyzkumu
zjiStovano, jakou meérou jsou respondenti schopni odhalit ky¢ na rtzné obtiznych
ptikladech. Zaroven se prace soustfedi na obsah v televiznim vysilani, a tedy i ve

zpravodajstvi a jeho vlivu na nés kazdodenni zivot.
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Abstract

The phenomenon of kitsch is introduced in this bachelor thesis through the theories of
sociologists and art theorists Tomas Kulka, Petr Rezek, Hermann Broch, and Umberto
Eco. The aim of the thesis is to elaborate a fundamental aesthetic category of the
contemporary time frame in relation to the media, to which the form of proliferation of
information, advertising, and visual execution are linked. The globalization of our World
has been undergoing through the very means of kitsch and a kind of general superficial
aesthetics — a trans-aesthetics that permeates the world of media, politics, and markets.
The practical part of the thesis is related to the elucidation of these phenomena, where the
theory of kitsch as an aesthetic category is applied as a supporting mechanism to reveal
the presence of kitsch in mass media. At the same time, the thesis focuses on the content
provided by television broadcasting, and accordingly in news reporting, and its impact on

the audience.
Keywords

Media, mass media, television, transesthetics, aesthetics, kitsch, manipulation
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Uvod

Definici pojmu ky¢ se budeme zabyvat v teoretické Casti prace, a to stanovenim si
charakteristik vzeslé od sociologli a filozofi Tomase Kulky, Umberta Eca, Petra Rezka
¢i Hermanna Brocha, pficemz Kulkiv text Uméni a kyc bude v tomto zkoumani
primarnim zdrojem, piestoze tento fenomén vykresluje v jeho zdkladni, tedy estetické
roli. Ackoli Eco ani Kulka nemluvi explicitné o mediadlnim ky¢i, 1ze jejich teorie a
poznatky aplikovat na popis a definici kyce v médiich a jeho mechanismu. Podobnosti
budeme také hledat u manipulaénich technik a tzv. rdmovani médii, pficemz zminime
takové priklady, které jsou svou charakteristikou blizké podminkam kyce a mizeme jej
vyuzit pfi aplikaci ve zpravodajstvi, zhodnoceni reportdze a polozeni hypotézy, kterou

potvrdime ¢i vyvratime v praktické ¢asti prace.

Pritomnost kyce uz davno pfestava byt problémem estetickym, stal se soucasti
komplexu témat spojenych s povahou spole¢nosti postmoderni doby. A jsou to predevsim
média, kterd nam zprostiedkovavaji kyce vSeho druhu v takovém mnozstvi, Ze existuje
realna hrozba, Ze pfijmeme kycovité¢ medidlni pojeti Zivota jako svij vlastni Zivotni styl.
Proto hlavnim cilem bakalédiské prace bude nalezeni vztahu mezi ky¢em a masmédii a
identifikovatelnost kyce v televizi, ke které se vaze reklama a forma sdéleni informaci.
Nad fenoménem televize se zamyslime i sohledem na charakteristiku televiznich
konzumentl a vlivu médii skrze medidlni ky¢ na spole¢nost. Uvédomeéni si principil
fungovani kyce dokdzeme pojmenovat i situace, kde ky¢ v médiich sehrava neutralni

nebo dokonce chvéalyhodnou roli.

Metoda zkoumdni pii teoretické Casti bude predevSim kvantitativni analyza, tedy
shromazd'ovani dat, zdrojii a pramenti a jejich zptehlednéni do jednoho provazaného
ocitovaného textu, pfi¢emz neopustime od problematiky kyce a transestetiky v novych
médiich. Na konci teoretické ¢asti aplikujeme mechanismus teorie kyce na svét médii.
Pojem medialni ky¢ neni v literatufe zastoupen jednotnou definici, je proto nutné
co odlisuje ky¢ od jinych projevii nevkusu. Na zadkladé¢ tohoto pozndni stanovime kritéria
pro analyzu a deduktivni metodou, ktera prameni =z pfedeslé teoretické Ccasti,
identifikujeme medidlni ky¢ v reportazi. Stejn¢ jako podminky kyce mohou byt splnény
jen do urcité miry, a tedy provadét soudy, zda urcitd reportaz je kycovita a napliuje vice

¢i mén€ podminky medialniho kyce, bude vzdy odpovédi subjektivni.



Tuto hypotézu ale mizeme vyvratit ¢i potvrdit na zakladé vyzkumného Setfeni
v praktické Casti této prace. Respondentii se proto budeme ptat otdzkami, které stanovil
Tomas Kulka jako podminky, které pokud jsou splnény, urcité dilo oznacuji za kyc¢. Za
pouziti kvalitativniho vyzkumu bude dale zkoumano, zda je pojem medialni ky¢ ve
spoleCnosti zndm a zda je ky¢ jako takovy pouzivan v bézné mluve. Dotaznikovym
Setfenim budeme téz zjiStovat, jakou mérou dokaZzou ky¢ respondenti na rGznych
ptikladech rozpoznat, pficemz se v analyze odpoveédi budeme snazit interpretovat, pro¢

tomu tak je.



1. Teorie kyce

AC¢ se hledanim podstaty kyce zabyvalo mnoho autord, v této praci budeme vychazet
ptedevsim z dila Umeéni a kyc¢ pedagoga na katedfe Estetika Univerzity Karlovy Tomase
Kulky' a zdila Skeptikové a tésitelé estetika a filozofa Umberta Eca?, jednoho z
nejvyznamnéjsich predstavitelti postmoderny 60. let 20. stoleti. Jednak jsou oba zminéné
tituly vyCerpavajicimi vstupnimi zdroji a nejucelenéj$imi kniznimi dily, a jednak vychazi
z mnoha citaci svych ptredchiidct. Spise okrajové v kapitole Teorie kyce predstavime
vyklady i jinych autord, tj. texty Hermanna Brocha® a Petra Rezka* nebo Otakara

Mrkvi¢ky>.

Terminu ky&® vénoval prostor ve svém slovniku uvah i vyznamny ¢esky spisovatel,
Zijici v soucasné dobé& ve Francii, Milan Kundera.” I kdyZ se v tomto dile z hlediska
vyznamového nikterak nedotyka problematiky po odborné strance, predjima fakt, Ze
slovo ky¢ zaujimd tajuplné misto plné fascinace v mnoha kulturnich a
spolecenskovédnych disciplinaich pocinaje sociologii, psychologii pies politologii,
kunsthistorii, estetiku, historii po literatury a dal$i. Ve spojitosti s masovymi médii popsal

ky¢ Kundera v ¢asopise Host nasledovné:

Kdo se chce libit, musi potvrzovat to, co svét chce slySet, byt tedy ve sluzbach
prejatych myslenek. Ky¢, to je hloupost piejatych myslenek prelozena do teci krasy
a citl. Vyrazeji nam z oci slzy dojeti nad nami samymi, nad banalitami, které
myslime a citime. Po padesati letech se dnes véta Brochova stala pravdivéjsi.
Vzhledem k imperativni nutnosti se libit a ziskavat pozornost co nejvétsiho mnozstvi
je estetika masovych médii nevyhnutelné estetikou kyce, a jak masova média
postupné objimaji cely na$ zivot a prosakuji ho, stava se ky¢ nasi kazdodenni

estetikou a moralkou.

Az do té nedavné doby modernismus znamenal nonkonformni revoltu proti

prejatym myslenkdm a proti ky¢i. Dnes modernismus splyva s nesmirnou

! Kulka 2014,

2 Eco 2006.

3 Broch 2009.

4 Rezek 2007.

5 Mrkvicka 1947.

¢ Slovnik medialni komunikace uvadi, Ze slovo ky¢ je prevzaté z némeckého Kitsch, jeho dalsi pavod je
ale nejisty a asi pijde o slovo vytvofené na zakladé zvukové podobnosti se slovy klatschen, klitschen,
ktera znamenaji placat, nebo pleskat. Reiferova 2004, s. 120-122.

7 Kundera 2014, s. 18.
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masmedialni vitalitou a byt moderni znamena zdivocelé Usili byt ,,a jour®, byt
konformni, byt konformné&;jsi nez ti nejkonformnéjsi. Modernost se oblékla do Satt

kyce.®

Kundera upozornuje na vSudyptitomnost kyce a kazdodenniho vlivu na ¢loveka skrze
masmédia. O jeho Sirokém zastoupeni se hovoti téz ve Slovniku medialni komunikace, ve
kterém se uvadi, ze ky¢ pltisobi na emoce nejelementdrnéjSimi a nejméné naroénymi
prostfedky a lze ho identifikovat ve vSech sférach socialniho zivota od filmu, naboZzenstvi,
literatufe a dalsi.” Ve slovniku se zmifiuje jméno Milana Kundery také ve spojitosti s jeho
romanem Nesnesitelnd lehkost byti.'° V jeho snad nejéastéji citované pasazi spojuje tento
pojem s politickou propagandou a definuje jej jako ,kategoricky souhlas s bytim* a
neproblematicky a nekriticky vztah k realité¢, ¢imz Kundera poukazuje na to, ze kazda
ideologie, ktera se vyjadiuje umeéleckymi prostfedky, konci v kyCovitém realismu.
V souvislosti s propagandou a politického ky&e vnesl postich i Vaclav Cerny, ktery
doklada, ze kazda politicka sila, chce-li strhnout city a organizovat lidskou odhodlanost
k ¢inu, vyuziva i estetickych prostfedkd, a to téch, které jsou masové nejdostupnéjsi a
nejsrozumitelngjsi. Ideolog Karel Teige konstatoval, ze kazdé oficidlni umeéni je
realistické, protoze ky¢ nemiize byt jiny nez realisticky.!! O pojmu politicky ky¢ budeme
hovotit v nasledujicich dvou kapitolach v souvisloti s filozofem Petrem Rezkem, ale i

dalsich teoretiktl, kteti ky¢ ve spojitosti s propagandou popisuji.

Pokud se vSak zamyslime nad samotnym slovem ky¢ a jeho jasnou definici, zjistime,
ze jeji znéni je pomérné slozité obsahnout a vymezit. Obdobné je to s hledanim podstaty
uméni. Oba terminy maji spolecné bézné uzivani v mluveném i psaném projevu, aniz
bychom si sami v sob&é uméli odpoveédét na otazku, co presné je, nebo neni uméni a ky¢.
Na to také upozornuje dilo Tomase Kulky. ,,To, Ze tento pojem casto pouzivame,
vyvolava mylny dojem, Ze nam je jeho vyznam jasny. Jakmile se nas nékdo zepta, co je

ky¢, zjistime, Ze nemame uspokojivou odpoved’.“!? Umberto Eco upozoriiuje na negativni

8 Z proslovu v Jeruzalému 1985, kde Kundera piebiral Jeruzalémskou cenu. Projev byl otistén v Le
Nouvel Observateur v témzZe roce a o rok pozdéji byl otitén v knize L art dur oman. Cesky se text objevil
v Casopise Most (1989), v ¢asopise Host (2001) a v knize Zneuznavané dédictvi Cervatesovo (Atlatis,
2005).

9 Reiferova 2004, s. 120-122.

10 Kundera 2006.

! Reiferova 2004, s. 120-122.

12 Kulka 2014, s. 37.
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konotace, které si od svého zrodu v 19. stoleti'? v sobé ky¢ nese. Coz je také rys vyznamu,
s jakym intuitivné v béZném zivoté pojem spojujeme. V kapitole Struktura nevkusu jej
Eco pfirovnava ke ztrat¢ miry, i kdyZ neni dle n¢j viibec snadné zasady této ,,miry* néjak
vymezit a uvédomit si, Ze se méni dobou a od civilizace k civilizaci.'* Oznagenim
¢ehokoliv za ky¢, usuzujeme dané véci negativni a pejorativni vyznam a posuzujeme tim
véci, které se mnohym libi, zdroven jsou vSak téz kulturni elitou spolecnosti
zavrhovany.!> N&které teorie dokonce tvrdi, Ze ky¢ je skryté zlo v hodnotovém systému
umeéni. Jedno je ale jisté, jak upozoriiuje Nina Rutova, zachovat si od kyce celozivotni
kriticky odstup neni snadné. I kdyz se budeme snazit ky¢i nepodléhat, i kdyz s nim
budeme bojovat, méli bychom v&dét, Ze i nas miize jednoho dne ,,dostat*.!® Je vieobecng
uznavany za ,krasny“ a oslovuje masy, proto skrze ky¢ mize efektivné probihat
globalizace nasi planety. Tento jev tak prostupuje nejen svétem médii ale i politikou a

trhem.

1.1. Ky¢ jako zlo pro spolenost Hermanna Brocha

Ky¢ se Casto nabizi jako strava pro lenivé publikum, které by se rado pfiblizilo idealim
kréasy, aniz by marnilo energii v n¢jakych nesnazich a pochybnostech. Publikum nebo
také konzumenti!” je dalsi pojem, ktery je ke ky¢i neodmyslitelné spjaty. Pravé
z kategorie socialni, politické a etické spiSe nezli estetické!®, rozvinul teorii kyce
Hermann Broch, ktery se timto fenoménem zabyval jako jeden z prvnich. Dle néj vyznam
kyce uzce souvisi se stavem spolecnosti a jejim hodnotovym zakotvenim. Vyrazu ky¢
pfipisuje dataci do doby romantismu, jelikoz sdili stejné atributy jako patos ci
sentimentalita.!® Pro zkonkretizovani pojmu autor dodava, Ze ky¢ neni néco jako ,,Spatné
uméni®, nybrz Ze tvoii vlastni uzavieny systém. Existuje vedle uméni, a nepodléha tak

etickému hodnoceni (doslovné systému Krista a Antikrista).? Dale pomé&rmné radikalné

13 Udaj o zrodu v 19. stoleti je jedna ze ti teorii vzniku. Dalsi z teorii se predpoklada, ze ky¢ vznikl
paralelné s lidskou tvorbou a je tedy pfitomna ve spolecnosti odjakziva. Tteti teorie spojuje zrod kyce

s nadprodukei zbozi, ktera zapocala ve souvislosti s primyslovou revoluci a strojovou vyrobou.
Napiiklad Clement Greenberg napiimo tvrdi, ze ky¢ je produktem primyslové revoluce. Greenberg 1961.
14 Eco 2006, s. 65.

15 Kulka 2014, s. 26.

16 Rutova 2008, s. 31.

17 Publikum je soubor jedinct, ktefi soustavné nebo pfilezitostné uzivaji média, pficemz se li§i stupefi
aktivity jako formy odstupu od médii a sklonu k vlastnimu zpisobu recepce, tvorbé vlastniho vybéru a
uziti medialnich obsahi. Reiferova 2004, s. 197.

13 Estetika pracuje s takovymi pojmy jako je ky¢, vzneSenost, transestetika, antiestetika (hnus, osklivost),
anestetika.

19 Broch 2009, s. 71-72.

20 Broch 2009, s. 72.
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oznacuje ky¢ za cosi velmi zlého. Ve svych poznamkach pise: ,,VSechna obdobi tipadku
hodnot jsou obdobimi kyce. Posledni dny fimského impéria plodily ky¢ a doba soucasna,
ktera je jakoby poslednim stadiem procesu dezintegrace stifedovékého konceptu svéta,

musi byt nutné reprezentovana estetickym ,zlem*.«?!

Podle Brocha nemiizeme tviirce kyce hodnotit estetickymi métitky, proto jej
nemuzeme oznacit za hlupaka. Takovému clovéku, ktery ky¢ tvoii, pfisuzuje oznaceni
moralni zlo¢inec. ,,Kdo pracuje jen kvili krasnému efektu a hledd jen afektované
uspokojent, které mu ma pfinést ,.krasnou‘ a okamzitou tilevu, je vystfedni estét, schopny
za u€elem dosazeni ,,krasna“, pouzit jakykoliv prostiedek.“*? K pojmenovani autora kyce
se uchylil i Otakar Mrkvicka, vytvarnik a vytvarny kritik, a takového ¢lovéka oznacuje
za kycare.? Dle né&j kycafi dobie znaji své obecenstvo a védi, ze vétsina lidi ma nejradéji
véci znamé, ovétené a neradi se nad danym namétem zamysleji. ,,Ky¢ se miize projevit
nékdy novymi ndpady, ¢i spiSe novymi triky, ale za nimi je vzdy tentyZ obsah a tataz

banalita.*%*

Myslenky obou zminénych autorti podrobuje hodnoceni v kapitole Etika, estetika,
politika Tomas Kulka.?®> Oba autofi, podobné jako Kundera, spojuji ky¢ s propagandou
fasismu, které by nemélo byt dle nich hodnoceno estetickymi métitky, nybrz moralnimi.
A¢ Kulka uznava, Ze spojeni faSismu a kyce neni ndhodné, ky¢ za eticky htich
nepovazuje. Dle ngj je hiichem estetickym: ,,Nehtesi proti moralce, ale proti principim
uméni. Tento prohiesek vSak mize byt (eticky) nejen omluvitelny, ale i chvalyhodny.?
Za predpokladu je-li pouzit pro sviij ucel. O tom se ostatn¢ presvédcime v praktické ¢asti

prace.

Vratme se ale jest¢ k Brochovu tvrzeni, ze ky¢ souvisi se stavem spolecnosti.
Vytvarny teoretik JindFich Chalupecky si ve své knize Velka prilezitost kladl otazku,
jak bojovat proti ky¢i. Dospél k ndzoru, Ze ky¢ neni otazkou estetické vychovy. Existence
kyce tkvi v obecném kulturnim stavu spole¢nosti, a proto ky¢ nevymizi, dokud nevyroste

spolecnost, kde by clovek byl schopny brat do dasledkd vSechen sviij Zivot doopravdy.

21 Broch 2009, s. 133.

22 Broch 2009, s. 187.

23 Mrkvicka 1947, s. 13-14.
24 Mrkvicka 1947, s. 14.

25 Kulka 2014, s. 222-23.
26 Kulka 2014, s. 225.
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,,Pak bude brat vSechno doopravdy, co se ho tykd, i uméni, a ky¢ zmizi z déjin stejné

nezbytné a samovolné, s jakou nezbytnosti a samovolnosti do n&ho vstoupil. 2’

1.2. Politicky ky¢ Petra Rezka

Dalsi autor, ktery vnimal pojem ky¢ ve své podstaté kategorii etickou, je Petr Rezek
v knize Filozofie a politika kyc¢e.?® Strukturu ky¢e naléza Rezek jak v myslenkovych
vykonech, tak v politickém chovani a tyto kyCovité postoje fadi mezi postoje nevécné.
Nevécnost demonstruje na pojmu Edmunda Husserla, ktery rozliSuje mezi tzv.
objektujicimi akty a objektovaci pfedstavou.’® Jde o paradoxni usilovani o samotné
vnimani, o akt pfedstavovani misto usilovani o pfedmét vjemu. Pfedmét predstavy je v
takovém piipad¢ minén jen sekundarné. Vznik4 pfedstava pfedstavy a miize se takto od
puvodniho pfedmétu vzdalovat o dalsi kroky — na predstavu piedstavy predstavy atd. Ky¢
ma dle autora stejnou strukturu jako objektivace predstavou, od ostatnich postoji
nevécnych se vsak lisi tim, ze jeho doménou je obor citu a dojeti. Rezek tak navazal na
Kunderovu definici, dle které vyvolava konzum kyce dojeti: ,,Prvni slza fika: Jak je to
krasné, déti bézici po travniku! Druhd slza tika: Jak je to krasné byt dojat s celym lidstvem
nad détmi bézicimi po travniku! Teprve ta druhd slza déla z kyce ky¢.“*° Dle Rezka
podminkou nemusi byt nutné sdileni dojeti s druhymi. ,,Druhd slza*“ je pfesné&ji popsana
jako ,,dojeti z dojeti“.3! V mysSlenkové oblasti je to zplsob citovani, pro ktery je
podstatnéjsi nez to, co dané slova mini. Dany citat dojima a vzruSuje velikosti autorova
jména zcela bez ohledu na jeho jadro, proto se jednd o kycovité prozivani a postoj.
Prikladem muize byt citovani citatu, ktery obsahuje citat. Pfedmétem uz potom totiz neni
myslenka prvniho citatu, ale souvislosti citace. V pfipadé, ze jde o velkd jména, je
druhotné, co vlastn¢ fikaji. A stejnou strukturu ma i ky¢. Je to také druh nevécnych

postoji zaméfeny na city a dojeti.

1.3. Ky¢ v pojeti Tomase Kulky

Nyni ddme prostor hlavnim tezim, které¢ definici pojmu ky¢ vykresluji v jeho zékladni,

tedy estetické roli. Studie Tomase Kulky vychdzi ztradice analytické estetiky a

27 Chalupecky 1946, s. 10-12.
28 Rezek 2007.

29 Rezek 2007, s. 1.

30 Kundera 2006, s. 268.

31 Rezek 2007, s. 3.
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predpoklada, ze ky¢ je esteticky defektni. Autor vychazi téz z faktu, Ze pojem umeéni je
spojeno s pojmem hodnoty, coZ znamena Ze néktera dila jsou lepsi (¢i horsi) neZ jina.*?
Ky¢ 1ze ale chapat i z jinych védnich disciplin (jako tomu byla pro Brocha sociologie),

coz 1 sam Kulka pfipousti.

Autor pro zodpovézeni otazky, proc je ky¢ natolik pfitazlivy, jak je mozné, Ze se lidem
libi néco, co je Spatné, stanovil celkem tii zdkladni podminky, které jsou nutné splnit pro
to, abychom dilo povazovali za ky¢. ,,1. Ky¢ zobrazuje objekty nebo témata, kterd jsou
vSeobecné povazovana za krasnd, anebo kterd maji silny emocionalni ndboj. 2. Tyto
objekty a témata musi byt okamzité¢ identifikovatelné. 3. Ky¢ substantivné neobohacuje

asociace spojené se zobrazenym tématem.

Prvni dvé podminky dle Kulky napovidaji, ze libivost ky€e spo¢iva v emocionalnim
naboji jeho lehce identifikovaného tématu, ke kterému jsme pozitivné naladéni. Divék se
miZze nad tématem napiiklad dojmout, a to nad piivabem, roztomilosti ¢i se jen pozastavit
nad krasou. Autor sam v knize uvadi konkrétni nameéty, kterymi jsou ky¢i. ,,Na takovych
obrazech casto figuruji Sténatka, kotatka, matky s détatky, dlouhonohé divky se
sviidnyma ocima a smyslnymi rty, palmové plaze pti zadpadu slunce, jeleni troubici na
pasece, Svycarské krajinky s chaloupkami v horském panoramatu, libajici se dvojice
v mésicnim Serosvitu, divoci hifebci cvélajici podél rozbouieného moie, usmévavi
Zebraci, vérni psi s pohledem upfenym k nekoneénu...“** Abychom se o tom presveédgili,
vezméme si napiiklad bézny motiv — zidle. Na obrazu sama o sobé nevyvola emoci,
protoze k ni nejsme vazani zadnym sentimentem, z ur€itych témat malif ky¢ neudéla.
Pokud ale zvoli ovéteny celospolecensky hodnoceny emocionalni motiv, jako placici dité,
je podstata kycCe =zaruCena. Ujistuje totiz konzumenta v jeho piredpokladech,
nezpochybiiuje jeho myslenky jingmi motivy. Uspéch kyée, je-li tvofen zamémé, musi
byt servirovan jasné, zfeteln¢ tak, aby konzumenta ky¢ nejen potésil, ale i ubezpecil, ze
je jeho reakce spravna. Tim se dostdvame k podmince druhé — identifikovatelnost
tématu.’ Je splnéna tehdy, nemusi-li divak pochybovat nad tim, na co vlastné kouka.
Okamzité rozpoznani namétu navic urychluje nastup emoce, jelikoz divak nemusi

pfemyslet a nedochdzi tak k hlubSimu poznani ¢i prozitku. Coz také souvisi se treti

32 Kulka 2014, s. 14-16.
% Kulka 2014, s. 57.
3 Kulka 2014, s. 41.
35 Kulka 2014, s. 44.

15



podminkou ky¢e, ¢imz je naprostd absence obohaceni divaka. Ky¢ se nesnazi vyvolat
nové potieby, vzbuzovat nova ocekavani. Neapeluje na individualitu, protoze se chce
naopak zalibit co nejpocetnéjsim masam. Proto univerzalni ky¢ hraje na struny zékladnich
lidskych instinktii a vyvolava okamzitou nereflektivni odezvu bez rozdilu nabozenského
pfesvédceni, politické orientace, rasové €i ndrodnostni piislusnosti. Ky¢ na rozdil od
skute¢ného uméni neobohacuje nase prozitky. Vyuziva univerzalnich motivii, jakou jsou

dit&, rodina, piiroda, laska, sex, vérnost, nostalgie apod.>®

Vlastnost kyce, na kterou Kulka upozoriiuje, je jeho nejednoznacna 100 % ptitomnost.
Stanovené tfi definice podminek jsou samoziejmé zjednodusujicim nastrojem a hranice
kyce nejsou jednoznacné. Nékteré véci se zkratka mohou zdat kycovitéjsi néz jiné a
naopak.’” Kvili estetické defektnosti kyce autor ozna¢uje ky¢ za bytostné parazitni. Jeho
libivost nespojuje s estetickymi hodnotami. Tedy ky¢ neni krasny. To, ze se ndm ky¢ libi,
zapii¢iniuje jeho emocionalni a sentimentalni vlezlost.® Kulka navic tvrdi, ze pravy
umélec by nem¢l mit ve snaze se pfedem zalibit, proto by se mél vyhybat naptiklad citove
nabitym tématim. Robert Nozick dokonce tvrdi, Ze ky¢ stoji v cesté skutecnym emocim,

Ze poskytuje pouze jejich nahrazku.?

Aby svou tezi Kulka obhdjil v estetické roving, popisuje ky¢ v kontextu pop artu, ktery
byl inspirovan komer¢ni grafikou a dramatickym zpsobem zménil vytvarné umeéni 60.
let. Casto slychame, e pop art smazal hranice mezi ky¢em a uménim. Pracuje
s kyCovitymi tématy a s ur¢itym kopirovani motivu a jeho parafrazemi. Jak poznamendva
Osterwold ,,lidé zacali pocitovat, ze mit rad ky¢, sbirat vSelijakd kycovitd mementa, ¢ist
komiksy, jist parky v rohliku a pit Coca-Colu, je legitimni.“*° Pfehnany tfpytivy vizualni
svét pozlatek zacal byt pfijiman jako uznavany druh kultury ¢i uméni. Nicméné i pres
nelibost v pop artu, jak sdm Kulka pfiznava, se domniva, Ze pop up neni synonymem
kyce. Obsahem tohoto uméni je parafraze na dopady konzumni spolecnosti a popularni
kultury na americkou konzumni spole¢nost, proto je prace s kycem zcela logicka.
Prostfednictvim kyce autofi upozoriiuji na hodnoty a normy konzumni spole¢nosti, proto
pop art nespliiuje tieti podminku — totiz divaka dilo naopak nuti k zamysleni. ,,Pfestoze

pop art uziva ky¢, poukazuje na ky¢ a ky¢ komentuje, nevyplyva z toho, ze ky¢ sam

36 Kulka 2014, s. 44.
37 Kulka 2014, s. 58.
38 Kukla 2014, s. 60.
3 Kulka 2014, s. 223
40 Kulka 2014, s. 147.
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vytvari.“4 Stejnou analogii tvrzeni autor vysvétluje, pro¢ ani postmoderni dila nejsou
kycem.

1.3.1. Ky¢ v literature, fotografii a turismu

V pojednani o ky¢i sice Kulka nestavi tento pojem v kontextu komunikace ¢i médii,
uvédomuje si vsak jeho bézné uzivani ve vSech odvétvi uméni i mimo néj. Z oblasti
uméleckych zanrl, které popsal, ndm postaci tento jev identifikovat ve fotografii a
v literatufe, s kterymi média uzce souvisi. Ky¢ ve fotografii odkryva Kulka zajimavou
mySlenkovou cestu. Zprvu si totiz musime uvédomit rozdil mezi efektem malby a
efektem fotografie. Velmi jednoduchou formou Kulka vysvétluje, pro¢ stejné naméty
nemohou tvofit ky¢, které jsou vyfocené oproti tém namalovanym — a to na ptikladu
dosvédceni nevéry. ,, Kresba pana Zelenky v posteli s pani Fialkovou ani olejomalba ve
vérnych barvach by zde neuspéla. Fotografie ano.“** Diivod je takovy, Ze fotografie nejen
v pripadé médii jsou piedmétem ditkazu. Pak ani placici dité, ani Sténatka nemusi v tomto
ptipadé sehrat roli kyce. Naopak. Kdyz bude v ¢lanku ¢i reportdzi zvlaste pak v reklamée
fotografie kycCovitou, zavisi do jaké miry byla zaranzovéana ¢i zmanipulovana. Dal§imi
ptiklady, které autor uvadi, jak dosdhneme tohoto efektu, je fotomontdz, retus, optické
filtry nebo osvétleni.** Pokud se vice ¢i méné odklonime od p¥imé fotografie, ktera by
ztracela na intimnosti zprostifedkované skutecnosti, tim vice bude na nds pulsobit

kyc€ovitym dojmem.

V obecné roving, co se obsahu tyce, Zurnalisticka fotografie oproti fotografii umélecké
nenechava divaklim prostor pro vlastni interpretaci, nabizi jim odpovédi a spise divaka o
nécem presvedCuje. I kdyz bychom mozné od médii ocekavali spiSe polemiku, viceméné
se nam dostava jasné vybarveny obraz, o kterém bychom neméli pochybovat, a to
zmnoha davodl: roli mize hrat politické presvédceni, osobni ndzor novinafe,
ekonomické zajmy redakce fizené reklamou a nutnosti zisku. Funkce fotografie v médiich
nebo v reklamé je zcela jednoznaéna — ma presvédcit spotiebitele anebo zaujmout Ctenaie
v novindch ¢i na internetu. V draze placeném case a prostoru médii nas chce co nejpiimé;ji

a nejuspornéji zaujmout a ziskat nasi diivéru a chce emo¢né pisobit na pifjemce.**

41 Kulka 2014, s. 148.

42 Kulka 201, s. 116.

43 Kulka 201, s. 119.

44 Reznikova 2008, s. 40.
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S objasnénim kyce v literatufe je to podobné jako u fotografie. Nejprve je nutné si
uvédomit predmét estetického prozitku. ,Literatura neni prozitek vizudlni, ale
kontemplace vyznamu textu. [...] Médium literatury je prostiedkem vyjadfovani
vyznamu a ideji.“4> My se literaturou a jeho Zanry zabyvat v této praci nebudeme, piesto
muizeme analogicky pojmenovat ucel prozitku reportaze ¢i zpravodajstvi. Jeho hlavnim
prosttedkem je vyjadiovani aktudlnich informaci. Kulka dochédzi k tomu, ze efektu
literarniho kyce (tak jako kyc€e vizudlniho) dosahneme spiSe tim, co je v ném feceno, nez

jak je to feCeno.*¢

K zavéru knihy demonstruje svou hypotézu oznaceni kyce i na suvenyrech, ac jen
takovych, které jsou spojené s uméleckym dilem. Kulka tvrdi, ze kazdy suvenyr v sobé
nese prvky kyce. Necitlivost téchto suvenyrd, jako jsou zmensené sosky Michelangelova
Davida nebo Mona Lisa v provedeni mosaiky, sice zobrazuji krasné uméni, sama véc je
ale kycem, a tedy oskliva. Jeji funkci je totiz pouze original pfipomenout, reprodukovat
onen esteticky zacatek a vzbudit emoci. V ky¢i nezalezi na konkrétnich vlastnostech,
detailech a provedeni.*” O provedeni a materiali se zmifuje i rakouska teoreticka
Gabriele Thullerova, ktera ve své knize Uméni a ky¢ — Jak je pozname*® zmituje, Ze se
ky¢ projevuje pouzitim nekvalitnich a lacinych materialt. ,,Materialy, které predstiraji
uSlechtilost jako dievo misto mramoru, stiibfité leskla uméld hmota misto kovu. Jestlize
predmét, naptiklad navrzeny designérem [...] nefunguje, je dysfunkéni, mame pted sebou
ky¢, tiebaze vypada jako smély designérsky pocin.“# Stejné je to i u zminéné fotografie
—nekvalitni materidly jsou analogii laciné fotomontaze a riznych efektt, diky kterym lze
fotografii v urcitém kontextu se sdélenim oznacit za ky¢. O padélani materidlu piSe také
Mrkvicka, ktery pfisuzuje tento fenomén k pfichodu industrializace a s nastupem
mésStanstva. Imitace materiald Gsti do zivota méStana, ktery se chce vyrovnat zivotnimu

standardu $lechty, a tak klame sdm sebe nejriiznéjsimi iluzemi.*°

V podobnych konotacich, tedy s uzitim replikovaného umeéni, stavi ky¢ i Umberto
Eco. Zavadi pojem stylegma, kterymi vyjadiuje umélecké styly a slohy spolecné s

osobnosti autora dila. Jedna se o charakteristické prvky kazdého jednoho uméleckého

4 Kulka 2014, s. 122.

46 Kulka 2014, s. 134.

47 Kulka 2014, s. 158-159.

48 Thullerova 2007.

49 Thullerova 2007, s. 124-125.
30 Mrkvicka 1947, s. 17-19
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slohu. Popis stylegma uvadi Eco na ptikladu vazy s obtiskem Mony Lisy, ktery oznacuje
za ky¢. Tzv. ohmatané stylegma je Casem provétrené a osvédcené, a proto se pouziva stale
dokola s jedinym cilem, kterym je zisk. V obecné feci je stylegma vSe, o ¢em vime, jaké
emoce urcita véc ¢i komunikace vyvolava a v ¢ase se uziva praveé za ic¢elem takové reakce

v lidech vzbudit.!
1.4. Ky¢ jako produkt masové kultury podle Umberta Eca

Rozvoj masové kultury definuje problém kyce znovu, i kdyz nikoliv podstatné jinak
nez tomu je v uméni. Masova kultura®? je velice specifickou soucasti kultury, ktera je
Sifena masovymi médii — televizi, rddiem, internetem, novinami atd. Podle McQuaila
existuji &étyfi elementy, které determinuji piichod masmédia. ,,1. Umysl &i potieba
komunikace. 2. Technologie pro vefejnou komunikaci. 3. SpoleCenskd organizace pro
produkci a distribuci. 4. Dozor ve vefejném zajmu.“> Druhé dva elementy jsou zasadni
pro Sifeni konzumu masmédii, pficemz kulturni produkty lze charakterizovat jako
standardizované a unifikované. ,,Prvotnim cilem masové kultury je své publikum pobavit
a poslouzit k zaplnéni jejich volného Casu. Preferuje méné narocné zanry a péstuje

v konzumentech nekriticky piistup.*>*

Vymezeni takovych pojmi jako masova kultura, masmédia ¢i masova spolecnost je
nezbytna pro teorii kyce autora Umberta Eca. Autor podstatu pojmu ky¢ rozvedl v knize
Skeptikové a tésitelé>® v kapitole ObZzaloba masové kultury, kde naptiklad vysvétluje, ze
masmédia podporuji pasivni a nekriticky pohled na svét. Odrazuji divdky od ndmahy
spojené ziskavanim novych zkuSenosti, nebo ze divdk nemusi nutné¢ zaujimat vuci
konzumovanému produktu postoj. Dle Eca jsou masmédia délana pro zdbavu a vyzaduji
pouze povrchni pozornost.’® Eco navic déli spole¢nost na vyssi, stfedni a masovou
kulturu. Pro stfedni a masovou kulturu zavadi dva pojmy — midkult a maskult. Zatimco

maskult je obecné zdrojem lehké zabavy a povrchniho uspokojeni, midkult je

31 Eco 2006, s. 85.

52 Masové komunikace probiha prostfednictvim masovych médii, pro jejichZ ¢innost je charakteristické,
ze instituciondlné, organizacné a technologicky vyhovuji kritériim procesu pro komunikaci s masou.
Vyuziva vysoce standardizovanych sdéleni uréenych pro rozsahlé, nesourodé a disperzni publikum.
Reifova 2004, s. 100.

53 Giles 2012, s. 15.

3 Wikipedia, 2021 [online]. Masova kultura [cit. 19. 3. 2022]. Dostupné z:
<https://cs.wikipedia.org/wiki/Masova_kultura>.

33 Eco. 2006.

¢ Eco, 2006, s. 36-38.
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nejéastéj$im zdrojem kyce.’” Midkult oznacuje kulturu stfednich vrstev a je prakticky

wvewr

vysoké kultury, avsak dovedné zastfenou a navenek od ni stézi odliSitelnou.

Na ky¢ pak nahlizi z hlediska sociologického. Protoze si Eco uvédomoval vyrazné
meénici se dobu vizualit, opustil od hledani teorie kyce v uméleckych objektech a hledal
ji v pfitomnosti popularni kultury. Autor demonstruje piitomnost kyce v literdrnim
uryvku od Walthera Killyho, ktery vytvofil umély text z tryvki Sesti némeckych autori.
Eco jej nazyva konzumnim literarnim zbozim.>® Dle n&j je charakterizovan snahou
dosahnout efektu v oblasti citli a vytvoreni poetické atmosféry. Pro posileni tohoto efektu
mnohdy ky¢ opakuje citové stimuly pomoci jiz zminéného stylegma. Zaroven ky¢
nesehrava roli poznavaci nebo apelujici, ky¢ chce dle Eca nésilim recipienta pfinutit se
tomuto efektu oddat, a proto vytazuje zcela aktivni poznévani, a¢ se mize na prvni dojem

jevit jako duchaplny.>

Eco nasledné¢ dochdzi k definici kyce jako estetické 1zi, faleSné kontextualni
organi¢nosti, nikoliv v8ak v roviné obsahu, ale pravé komunikace.®® Tato definice se blizi
k pojmenovani kyce, které pouzival Hermann Broch: ,,Neduch hodnotového systému
uméni [...], zlomyslnost obecné falSe Zivota.“é! AvSak Eco nezastava postoj, ze ky¢
predstavuje pro spolecnost zlo, pravé naopak. Popisuje, ze kdyz se s kycem setkdme v
roviné estetické — napfiklad hrnek s reprodukei slavného obrazu®?, nemusime si lhat, ze
se nam hrnek nelibi. ProtoZe takové poznani mtize vést k tuzbé hlubsiho zajmu a studia.
Originadly d€l jsou dostupné pouze tém nejbohatSim vrstvdm a obklopit se jimi

v kazdodennim Zivoté, byt’ jen reprodukcemi, neznamena nutné intelektudlni pokles.

Teprve kdyz definici kyce Eco stavi v kontextu komunikace, kterd smétuje k vyvolani
efektu, dokazeme pochopit, jak spontanni je ztotoznéni kyce s masovou kulturou.®® Jiz
v uvodu knihy autor popisuje ptitomnost podbizeni produktii ke stimulaci komeréniho

pozadavku smérem ke stfedni spole¢nosti v lidovém tisku ze 16. stoleti, v némz technika

37 Eco, 2006, s. 74.

38 Eco, 2006, s. 66-67.
39 Eco, 2006, s. 68.

%0 Eco, 2006, s. 30.

1 Broch 2009, s. 187.
%2 Eco, 2006, s. 105

93 Eco 2006, s. 71.
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pouze reklamni stimul.

Chapeme-li totiz masové komunikace jako intenzivni cirkulaci poselstvi, které
soucCasna spolecnost potfebuje §ifit z mnoha riiznych a slozitych divodl a cild,
v nichz ukojeni pozadavki vkusu je na poslednim misté, nedokazeme pak uz objevit
zadny vztah a zadny pohorslivy rozpor mezi uménim a rozhlasovym vysilanim
zprav, reklamnim pfesvédcovanim, dopravnimi znackami a interview s predsedou
vlady v televizi. Podobnych nedorozuméni se ovSem dopoustéji také ti, kteti chtéji
naptiklad vypracovat ,estetiku® televize, aniz by rozliSovali mezi televizi jako
specifickym prostfedkem informaci, sluzbou, a mezi televizi jako specifickym

prostfedkem komunikace s uméleckymi zabéry.**

Masmédia se podle Eca snazi vyhovét obecnému vkusu (kyci) a plni jakousi
konzervaéni funkci a v disledku podporuji pasivni a nekriticky pohled na svét. Konzum
masmédii vyZaduje pouze povrchni pozornost na rozdil od estetickych zazitka, ke kterym
se da proniknout jediné skrze pfemysleni a aktivni konzum.% Postoje v roviné masového
konzumu jsou ale ve skute¢nosti mnohem diferencovanéjsi. Podstata v rozezndni kyce
vsak netkvi v otazce, zda byl emotivni efekt vyvolan né¢im vkusnym, nebo nevkusnym.
Jak 1 Eco upozoriiuje, ky¢em bychom se méli zaobirat ve chvili, kdy je vyvolavan za

uéelem psychologického natlaku vyvijeného kvali profitu.®

Jak tedy proti ky¢i bojovat? Eco nehleda cestu, jak docilit svéta s absenci kyce.
Domniva se, Ze pojem ,,masova kultura® by mél zménit vyznam tak, aby byla schopna
poukdzat na historicky kontext, v némz Zijeme a v némz spolu vS§echny komunikativni
jevy od unikovych zabav az po vyzvy k niternosti dialekticky souvisi. Dokonce posouva
postoj ke kyc¢i takovym smérem, Ze si neklade otazku, jak zménit masovou kulturu, aby
byla bez kyce, ale jak by se m¢la zménit, aby produkovala vkus: ,,Vzhledem k tomu, ze
v sou€asné industrialni spole¢nosti nejde zrusit komunikativni vztah zndmy jako masové
sd€lovaci prostfedky, co by se mélo stat, aby se z nich stal prostfedek Sifeni kulturnich
hodnot?*¢” Ky¢em je natolik naplnéna nase kazdodennost, Ze jediné, co nam zbyva, je se

s nim naucit zit a co vice, m¢li bychom pfipustit, ze sdéleni z masovych médii musime

%4 Eco 2006, s. 73-74.
% Eco 2006, s. 83.
% Eco 2006, s. 74.
57 Eco 2006, s. 44.
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podrobovat kritickému mysleni.®® Proto Eco popisuje pomoci strukturdlni analyzy —
navodu jak rozpoznat ky¢ — ktera nezlstava pouze u formy sdéleni, ale musi definovat i
do jaké miry je tato forma podminéna objektivnimi podminkami vysildni. Zda ma dané
vysilani schopnost informovat nebo se jednd o opakovani jiz jednou fe¢eného. Déle je
tieba stanovit rizné modality recepce — historické a sociologické okolnosti, rozdilnost
publika (podrobnéji se o tomto tématu zminime v kapitole Medidlni ky¢ v televizi).
Nemén¢ dulezité je urcit, co je v rdmci existujiciho kontextu mozné pro vnuceni urcitého

modelu masového ¢lovéka vefejnosti, tedy realny dopad rtiznych sdéleni na publikum.®

% Eco 2006, s. 88.
% Eco 2006, s. 27.
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2. Transestetika a hyperrealita

Pojem transestetika by se dal pfirovnat ky¢i v novych médiich nebo také estetice
v hyperrealité, jejiz pojmenovani zavedl Jean Baudrillard v knize Dokonaly zlocin.”
V tvodu knihy autor pise: ,,Pfedkladam zde pfibéh jednoho zlo€inu — zavrazdéni reality.
A piibéh vyhlazeni jedné iluze — vitdlni iluze, radikalni iluze svéta. Autenticka realita
nevymizela v iluzi, to iluze zanikla v integralni realit€.“’! Dle jeho slov se realita
zivotni styl, ktery se odehrava na poli modernich technologii, které tvoii virtudlni online
svét. Naporem masovych médii a nadbyte¢ného obrazového stimulu a informaci vytvari
z naSeho svéta iluzi.”? A nejvyssi funkei iluze je to, Ze umoziiuje zmizeni skuteéné reality,
a pak toto samotné zmizeni je$té maskuji. Proto se d4 o transestetice hovofit predev§im
ve spojeni s novymi médii’® v online prostiedi. JelikoZ si prostiedi hyperreality Zada
okamzitou libivost, nese ¢ast transestetiky znaky kyce, prvoplanovosti, povrchni krasy a
patosu. Lidé prahnou po emocich, které transestetika vyvolava. Na socidlnich sitich se
odehrava statisice dramatickych, srdcervoucich ptibéht, které 24 hodin denné sledujeme
a konzumujeme. PfiCemz neexistuje jasna hranice, kde ¢lovek proziva a zije realitu a kde
zaCina fikce. Baudrillard se dokonce domnivéd, ze kazdodenni skutecnost je
hypperrealitou. Dle n&j nahrazena reprodukci iluze, ktera ma spiSe nasSi pozornost od

skuteé¢ného svéta odvratit.

Autor zavadi téZ pojem simulakrum, coz jsou znaky, u kterych nejde rozlisit, zda se
vztahuji k realit& nebo hyperrealité. Pfesnéji feGeno jej definuje jako kopii bez originalu.”
Miuzeme si to pfedstavit jako vlastni znakovy systém, kterym v komunikaci nebo tfeba
obrazem odkldnime vyznam od reality. Simulace se dotyka vSech aspekti medializace,
véetné uméni. Rozmnozovani a Sifeni znakl a informaci vede k Giplné neutralizaci smyslu
sdéleni. Jenze jsou v hyperrealité natolik vSudypiitomné, Ze obecné uznavana pravda je

to, co je socialné prosazeno v médiich. Tento mechanismus v konstrukcionistické teorii

70 Baudrillard 1995.

7! Baudrillard 1995, s. 8.

72 Baudrillard 1995, s. 13

3 Novy média vyuzivaji prostiedky k pienosu mediovaného prostiedi nebo k uchovavani informaci
pocitacové technologie. Novym médiim se pfipisuji takové vlastnosti jako interaktivita, multimedialita,
sitovost, globalni dostupnost, demokraticnost atd. Jakkoliv tyto vlastnosti nova média maji a pravé ony
zasadnim zplisobem piispivaji ke zménam socidlni a medialni reality, nemizeme je na jejich zékladé
definovat. Tvirce kazdého nového média mize v podstate libovolné nastavit jeho vlastnosti, nekteré

z charakteristik potlaovat a jiné akcentovat. Reifova 2004, s. 134-135.

74 Baudrillard, 1994, s. 6.
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reprezentace reality zajiStuje spoleCensky sdilenou koordinaci urcitého konceptu a
danym usekem skutecnosti oznaceny urcitym oznacujicim (to mize mit akustickou nebo
grafickou podobu). Sparovani konceptli a znakl vznikaji diky tomu, Ze je fidi kod.
Znakovy systém, tj. kod, je v tomto procesu velmi dulezity, nebot’ je miizeme socialné
sdilet s jinymi uzivateli. Baudrillard ale pfedpoklada, Ze vyznamy jsou uloZeny ve vécech
samych. Jazyk nebo jiny znakovy systém z tohoto hlediska vyznam neprodukuje, ale

pouze odrazi na principu zrcadla.”

Baudrillard se o médiich domnivé, Ze nemaji nic spolecného s procesem komunikace,
naopak je jejich znakem ne-komunikace, jelikoz je jednostranna. Skutecnd komunikace
se vyznacuje odpoveéd’'mi. Masova média vSak odpovédi zabraiuji a jediné, co umoziiuje,
jsou simulace odpovédi, které jsou integrovany do procesu prenosu. Jsme sice o vSem
informovani, ale presto jsme bezmocni.”® Média poskytuji pouze fragmentarizovany a
matouci pohled na svét, ktery se vyznaCuje uplnou absenci reality v tradicnim
filozofickém smyslu slova. Hranice mezi reprezentaci a realitou mizi a otazka po tom, co

je skutecné a co socialné ¢i medialné vytvotené, je t€Zko rozeznatelné.

Baudrillard se téZ vyslovuje k politické moci, kterd ve zpravodajstvi dostava velky

prostor, avSak je nazoru, Ze politicka moc neni hybatelem obsahu v médiich.

Naivni iluze o médiich je ta, ze jejich prostfednictvim politickda moc manipuluje
masami nebo je mystifikuje. Obracend hypotéza je subtilngjsi. Prostiednictvim médii
pravé masy definitivné zhorsuji vykon moci (nebo toho, co se za moc povazuje).
Moc se domniva, ze média jsou manévrovana tak, aby ji masy vnutily svou podzemni
strategii neutralizace a destabilizace. A pokud plati ob¢ hypotézy soucasné, pak
nastal konec medialniho Rozumu a konec Rozumu politického. Vsechno, co se bude

dit nebo co se napfisté fekne ve sféfe médii, je ironicky neur¢ité.”’

75 Reifova 2004, s. 211-213.
76 Baudrillard 1995, s. 169.
77 Baudrillard 1995, s. 78.
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3. Masmédia a jejich konzumenti

Pokud pfistoupime na premisy, ze ky¢ zije svym parazitnim zivotem na umeélecké
hodnoté, jak pise Kulka,”® pak miZeme konstatovat, ze ky¢ je na médiich zavisly a
naopak. Dokonce by masmédia jako takova nemohla hypoteticky bez kyce fungovat,
nebot’ by byla pti nejmensim tézko konzumovana masou lidi. Na tomto misté je nutné si
oziejmit, co vlastné média jsou a jak jim rozumét. Marshal McLuhan ptedstavil zakladni
déleni médii na horka a chladnd. ,,Horké médium je extenzi jediného smyslu pomoci
,vysoké definice. Vysokd definice je stav naplnénosti daty. Fotografie je vizudlné
,vysokodefini¢ni. Karikatura je ,nizkodefini¢ni, prosté proto, ze je v ni velmi malo
vizudlnich informaci. Pro horkd média je tedy charakteristick4 nizka participace, zatimco
chladna média vedou posluchale k vysoké miie participace a doplnéni.“’® Horka média
cloveka rychle a sugestivné vtahnou do sebe, tj. do svého svéta medialni plisobnosti.
Média Ize urcit jako horka nebo chladna jen relativné, a to ve srovnani jednoho média
s jinym. Ve srovnani napfiklad s telefonem je rozhlas horké médium. Rozhlas se §ifi
vSemi sméry rovnomérné v daném akustickém prostfedi, zatimco chladné¢ médium
telefon Sifi akustické signaly pouze do ucha pfijemce. Kdyz clovék telefonuje, musi
akustické signaly doplnovat, zatimco poslucha¢ rozhlasu v klidu naslouchd radiovym
vlndm —,,0ddava se jim*. Ale pokud bychom rozhlas srovnali s televizi je televize horkym
vysokofrekvencnim médiem, nebot’ televize s nabidkou obrazové informace vyzaduje od
piijemce méné participace a je silngji naplnéna daty.’’ Tyto charakteristiky navic
nasvédcuji velmi plodnému podhoubi pro pfitomnost kyce, a proto se tomuto druhu

komunikac¢niho prosttedku budeme v nésledujicich kapitolach vénovat.

Druhym aspektem, pro¢ se kyci na televiznich obrazovkach ptirozené dafti, vychazi
z naSich instinkti a tzv. clovéka stddniho. Tento metaforicky pojem vyjadiuje potiebu
Clovéka se sdruzovat v socialnich skupindch a v kontextu médii to znamena jediné. Jeho
hodnoty stoji proti individualizaci, jsme soucasti masy a je nam v ni dobte. Je to stejné
jako pfi konzumu kyc¢e — stadovity €lovek nerad participuje na médiu, nerad piejima
bfemeno etickych rozhodovani, pociti viny nebo samostatného mysleni. Instinktivné
inklinujeme k mysleni automatickému podle pfedepsanych norem, vzorct a stereotypnich

predstav. Z hlediska medialni komunikace a teorie kyce je dilezité, ze tyto pudy v nas

78 Kulka 2014, s. 60.
7 McLuhan 1991, s. 33.
80 Reifova 2004, s. 132.
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mohou byt umocnény a zesilovany nebo iniciovany prostiedky masmédii.3! Stadovité a
lenivé publikum konzumuje medidlni obsah, aniz by marnilo energii v né&jakych
nesndzich a pochybnostech. Nemtzeme ale vSechny konzumenty generalizovat a

oznacovat za liné divaky.

Druhé strana mince popisuje tezi, kterd oznacuje konzumenta jako human interests,
ktefi mohou pfedstavovat rezonovani mas. V tomto pifedpokladu publikum dokaze
odhadnout realné Sance a rizika lidi zmiftovanych v médiich a o jejich jednanim debatuji.
To v sob& obsahuje rezonovani, i kdyZ nesahd po védeckém jazyce.®* Dieter Prokop
dokonce nachazi ptimou souvislost mezi vyvolanim emocemi a ky¢em, pficemz i tento
jev oznacuje za rezonovani. ,.I tam, kde védci vnimaji pouze city a tudiz ,.kyc* — jde vzdy
o zaménu ekvivalenttl, o pfiméfenost a rovnocennost, davani a brani. I to je rezonovani.*83
Dale pokracuje myslenkou, Ze existuje nadéje, Ze svetové spolecenstvi nekonci u idiocie
,»globalni vesnice®. V déjindch médii dle néj méli vzdy tspéch jen skutecné uzite¢né
nabidky, nikoliv marketingové strategie. Jde ale o neustdly medidlni boj — pokud
v médiich nastal nedostatek publika, medialni kapitalist¢ se zmohli a investovali do
kvality. V pribéhu ¢asu ale znovu podlehli chti¢i rychlého zisku, kvalitu zredukovali az
do doby, nez se ptijmy ¢i sledovanost televize znovu snizily. Naopak publikum neni
v tomto bludném boji. To dokazuje i véta Voltaire, ktery fikd, ze publikum neni hloupé,

pokud jde o né&, vzdoruje $ilenstvi, které Zije na jeho tikor.%*

Lze také tvrdit, Zze ky¢ jako takovy, je ndstrojem pii tvorbé reklam, pficemz ucel
reklamy je zcela zifejmy. Reklama je jinymi slovy komunikace, pfi niz jeden subjekt
nabizi svlij produkt, sluzbu nebo ideu vetejnosti s cilem ji pfimét ke zmeéné postojii Ci
nakupnimu chovani. Tato nabidka se odehrava predevs§im prostfednictvim masovych
médii a jeji zadavatel za zvlaSt oznaCené misto v medialnim obsahu vétSinou plati.
Nékteti autofi namisto terminu reklama pouzivaji propagace jako nadfazeny pojem pro
jednotlivé ¢asti marketingového mixu. Reklama plni ale i spolecenské funkce — je
zdrojem informaci, pobaveni a rozptyleni, prostfedkem pfenaseni a utuzovani hodnot a
moralnich norem a jednim z mnoha nastroji socializace.®> Zalezi pfitom na kazdém

z adresati, jakou z té€chto funkci reklamnim komunikatim védomé ptisoudi. Reklamu lze

81 Reifova 2004, s. 35.

82 Dieter 2005, s. 361-362.
%3 Dieter 2005, s. 362.

8 Dieter 2005, s. 362.

85 Reifova 2004, s. 209.
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vSak uchopit i z hlediska teorie kyce, ¢i vlivu inzerentl na medialni obsah, pficemz

velkou slozku v tomto ohledu hraje vizualni stranka reklamy.

Néktefi autofi argumentuji tim, Ze grafickd revoluce posunula nasi kulturu od
soukromych idealt ke kolektivnim obraztim. To se rovna tvrzeni, Ze nas fotografie
a televize svad¢ji, abychom od literarniho a soukromého ,.nézoru“ presli do
komplexniho a inkluzivniho svéta skupinového ikonu. To reklama zajisti ¢iny. Misto
aby pfedstavovala soukromou argumentaci ¢i pohled, nabizi zpisob Zivota, ktery je
zarove pro vechny i pro nikoho. Cini tak pomoc argumentiim, které se tykaji pouze

nediileZitych a trivialnich zaleZitosti.*®

McLuhan v zavéru kapitoly o reklamé tvrdi, Ze se stala kolektivni zabavou, pficemz
konzumentim predkladd predvidatelné situace, které jsou podminény rychlou
identifikovatelnosti a nedava prijemci zadné piekazky k jeho kolektivnimu vnimani.’
Proto ky¢ vznikd vSude, kde se mu dafi uplatnit sviij efekt a v daném plisobeni je odménén
uspéchem — Sirokym konzumem masou — nebo také vyjadieno ¢iselné — uspeSnym

prodejem méfenym na zaklad¢é vynalozené kampané.

3.1. Vztah mezi kyCem a médii

Diky médiim a technikdm masové reprodukce piibylo kyce ve vSech oblastech naseho
zivota natolik, Ze jej nevnimdme. Tato kvaziestetizace zivota vede podle Wolfganga
Welshe k na$i anestetizaci, tedy mimo jiné ke vzristajici nezpisobilosti ky¢ poznat.
Pravem se ukazuje pfima souvislost masové kycovitosti s ideologii hédonismu: ky¢
okamzit¢ uspokojuje estetickou potiebu a nic za to nezada. Proto problém kyce uz davno
pfestava byt problémem estetickym nebo individualniho prozitku, ale stal se soucasti
komplexu témat spojenych s povahou spole¢nosti postmoderni doby. Tato spole¢nost
nema rada otazky a proménuje se postupné ve spole¢nost ovladanou kycem, protoze to
podstatné na lidské existenci ma formu otazky a zasadné otdzky neklade. A jsou to
pfedevsim média, ktera nam zprostfedkovavaji kyce vSeho druhu v takovém mnozstvi, ze
existuje realnd hrozba, ze pfijmeme kycCovité medidlni pojeti zivota jako svlij vlastni

Zivotni styl.%

8 McLuhan 1991, s. 215.

87 McLuhan 1991, s. 216.

88 Reifova 2004, s. 120-122.
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Piesahu pojmu ky¢ v medidlnim prostoru jsme se jiz dotkli v jeho pojeti definice
Umberta Eca, ktery ky¢ charakterizuje jako komunikaci smétujici k vyvolani emoci a
ur¢itého efektu.”® Co se samotného pojmu tyCe, nenalezneme v literatufe jednotnou
definici. Je proto nutné podotknout, ze ¢im vice se cokoliv vzdaluje vizualnimu uméni,
kyc¢e mohou byt splnény jen do urcité miry, a tedy provadét soudy, zda urcita naptiklad
reportdz je kycovitd a napliuje vice ¢i méné podminky medidlniho kyce, bude vzdy
odpoveédi subjektivni. Ackoli Eco, Kulka ani McLuhan nemluvi explicitné o medialnim
ky¢i, lze jejich teorie a poznatky aplikovat na popis a definici ky¢e v médiich a jeho

mechanismu.

Ky¢ se dale poji naptiklad s vyrazy jako zpravodajsky ky¢, mizeme se setkat také
s pojmem politicky ky¢. K jeho definici dosla v diplomové praci Ky¢ jako téma medialni
vychovy Alzbéta Ruckova, ktera vychdzi z podminek polozené Ecem, Kulkou a
Calinescem. Za piedpokladu, ze komunikaci uréime jako soucast televizniho obsahu, kde
je vysledkem ptfenos né&jakého sdéleni, definovala Ruckovd pojem medidlni ky¢
nasledovné: Medialni ky¢ je medialni obsah ci sdeleni, ktery za pouziti okdzalych,
podbizivych a povrchnich prvkii vaucuje emociondlni efekt svym prijemciim.®' Funkce
medialniho ky&e popisuje i Josef Svejda v ¢lanku Medidini ky¢ aneb moje krdsné chvilky
s Novou. ,Mediélni ky¢ ma jasnou funkei, a to poskytnout ndm snadno identifikovatelné
znaky bez hlubsiho kontextu, které v nds vyvolaji bud’ negativni nebo pozitivni emoce.
Navic se pti konzumaci téchto ve své podstaté irelevantnich sdéleni nemusime namahat,

protoze ky¢ je spotiebitelsky pohodIna zéleZitost. %>

Z definic citime, Ze se obsahové blizi pojmu transestetika, kterd je pfitomna
v hyperrealité, ale také ve spojeni s informacemi pfedjima medidlni ky¢ ptidruzené
fenomény a védni discipliny jako psychologie médii, medialni valka, manipulace nebo
dezinformace. V nepfeberném mnozstvi informaci vysilajici média v televizi a na
informacnich portalech je velice naro¢né odhalit nejen originalitu a piivod obsahu, ale
také formu prezentace, jakym zhotovitel zpravu serviruje. At’ se jedna o webové stranky

ptednich zpravodajskych sluzeb nebo o stanice soukromych televiznich vysilanich, jejich

% Eco 2006, s. 83.

1 Ru¢kova 2018, s. 38

92 Svejda 2011, [online]. Medidini ky¢ aneb moje krdsné chvilky s Novou, Frekvenci a Super.cz. In:
Artikl. [cit. 25. 2. 2022]. Dostupné z: <http://artikl.org/tema-mesice/medialni-kyc-aneb-moje-krasne-
chvilky-s-novou-frekvenci-a-super-cz/>.
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cilem je oslovit pfedev§im masu lidi, stale své publikum rozsifovat a v neposledni fadé
doséhnout zisku. A jak uz pfedznamenal Umberto Eco, v takovém ptipad¢ — kdy je ky¢
vyvolavan za ucelem psychologického natlaku vyvijeného kvili profitu — ma smysl se
medidlnim ky¢em zaobirat a identifikovat jej. K tomuto cili vyuzivaji média ke
komunikaci ohmatané stylegma, které¢ je v ase osvédcené a konzumentem snadno a
rychle pfijimané. Takové modely sd€leni se opakuji nejen v obsahové strance (volba
slovniku) ale i formalni. Tedy to, jak reportaZe vypadaji, jaky hudebni podtext je zvolen,
nebo jak jsou webové stranky rozvrzeny, jaké barvy na nas piisobi a jaké fotografie byly
do daného ¢lanku pouzity. Tento souhrn n¢kolika vjem na nas ptisobi a vyvolava v nas
pfedem nadefinovanou emoci. Na nas jako na konzumenty tohoto obsahu vyvstava apel
pro zodpovédny konzum, kdy bychom si méli pokladat otazky, které vedou k rozkryti
symbolicko-ekonomickych sdélenich, jakou emoci ndm sdéleni navozuje a jestli emoce
napiimo souvisi s podstatou sdé€leni, ¢i byla vyvolana jen za ucelem podstaty stylegma.
Také zda jsou informace relevantni, ovéfené¢ a pravdivé, co je ve sdeleni kyCem a

transestetikou.

Takovym piikladem muze byt fenomén rdmovani médii, proces, kterym je téma
prezentovano z urcitého tthlu pohledu, ktery navadi publikum k vyvozeni ur¢itych zavért
a k pochopeni urcitych nardzek ohledné dalSich témat. Jde v zasad¢ o to, jak jsou témata
pro prezentaci v novinach, televiznich zpravach a na zpravodajskych serverech
zabalena.”? T sloZitd témata miZeme podat jednoduse a v obecné srozumitelné podobé.
Tim nas dokaze dokonce i dojmout, protoZe se dovolava naseho ptirozeného tihnuti ke

krase, lasce a harmonii. Ky¢i jsme navic pfistupnéjsi ve chvilich citového rozechvéni.**

Psychologické ovliviiovani v médiich aplikujici medialni ky¢ popsala Eva
Hefmanova v ¢lanku Ky¢ zpravodajsky néasledovné: ,,Medidlni ky¢ je takové predavani
informaci prostfednictvim médii (zejména tisku a televize), pfi némz dochazi
k védomému nebo i nevédomému zkreslovani faktického obsahu zpravy, a to za 1.
naduzivani ilustracnich fotografii ¢i zabért, za 2. silné¢ zjednodusujici formulaci
informace, postradajici kontexty a vysvétleni, za 3. dramatizaci, bulvarizaci a
zvelicovanim dané udalosti ¢i daného faktu (pocty mrtvych, vycislovani Skod), za 4.

umélym podkreslovanim zabérti a zprav hudebnimi motivy, za 5. uzivanim lacinych

93 Giles 2012, s. 119.
% Rutova 2008, s. 31.
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témat, nevkusnosti a zbyteCnosti, neustdlym opakovanim téhoz apod. Dal§imi rysy
masmédii pod svétlem kyce je predevsim kvantita, stejnost, nadmérna spotieba a

<95

rychlost.

3.2. Medialni ky¢ v televizi

V této kapitole se zamé&fime predevsim na pouzivani kyce v televizi, ktera nabizi rtizné
typy obsahu, a to naptiklad televizni inscenace, reality show — soutéZzni potad vyuzivajici
televizniho pfenosu redln¢ probihajicich, byt casto inscenovanych d&jt, nebo
zpravodajstvi a bulvar, které maji v dnesni dobé¢ silny vliv na naSe nazory na soucasné
oznacovano za jedine¢ny fenomén spoluuréujici vnimani vefejného déni®®, politické
rozhodovani a stav spole¢nosti apod.’” Televize dle Eca je bezesporu silnym néstrojem,
ktery kromé& utvafeni nasich nazorti dokaze mit vliv i na nase védomi.”® Proto se v dalsi
kapitole seznamime s televizi jakoZto s prostiedkem masové komunikace. Stejné jako ky¢
dokdze televize amplifikovat hodnoty hlavniho proudu ve spole¢nosti, nebo téz
mainstreamu. A postupné zvySovani vlivu medialniho obrazu svéta, vede k tomu, ze jiz
neni nutno totoznosti obou svétl — redlného a zprostfedkovatelného.” Medialni svét se
jevi oproti tomu realnému jako zdbavnéjsi a pestiej$i. Zejména moderni komercni televize

tak postupné legitimizuje sama sebe jako pseudosvét, slovy Baudrillarda hyperrealitou.

Televize, jak jsme si fekli, je podle McLuhana druh média chladného. Sledovani
televize vyzaduje od divaka pozornost, ktera ma byt smétovana k participaci. Je-li obsah
vysilany v televizi ohfat pomoci dramatizace a riznych trikli, skryvd moznosti méné
participovat a je méné Usp&Sna.!’’ Televizni divak se podle McLuhana stavd sam
obrazovkou. Chladné médium, at’ se jedna o mluvené slovo, rukopis, nebo televizi,
nechava na posluchaci ¢i uzivateli k doplnéni daleko vice informaci nez médium horké.
Proto nizkodefini¢ni televize vede k vysoké mife vztazenosti publika. Nejvyssiho ucinku

dosahuji ty programy, v nichz musi divdk doplnit urcity proces. O kulturni specifiku

95 Hetmanova, 2012. [online]. Ky¢ zpravodajsky. In: Arts lexikon [cit. 28. 2. 2022]. Dostupné z:
<http://www.artslexikon.cz/index.php?title=Ky¢ zpravodajsky/>.

%6 Neboli naseho vefejného minéni, které je nejéasteji pouzivano jako souhrn nézord a hodnocenti, které
Clenové verejnosti vyjadiuji k uréitému tématu. Nebo jako shoda nazor mezi ¢leny vefejnosti dosazena
vzajemnou diskusi. Pfipadné ve smyslu vefejného minéni, které lidé vyjadiuji vefejné, vici cizim osobam
a které se muze lisit od jejich soukromého osobniho ndzoru. Reifova 2004, s. 144-145.

97 Reifovéa 2004, s. 259-260.

%8 Bco 2020, s. 445.

9 Musil 2003, s. 94.

190 McLuhan 1991, s. 324
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televize vychazejici z tezi McLuhana se hovofilo na samizdatu v roce 1983 — Eseje na

aktualni témata —nasledovné.

Televize je lakaveé pohodlnéd — neni nutna fantazie jako pfi cetbé, prozitek je daleko
bezprostiednéjsi, a tedy také daleko nekritictéji pfijimany, Neni nutné ani diistojné
vystupovani, obleceni a chovani —na rozdil od divadla, a dokonce i od kina, coz opét
odpoutava intelekt a vede ke vnimani vyvojové nejstarSimi ,,zivo€isnymi‘ kanaly.
Vcelku tedy intenzivni, le¢ nektirtické, bezmyslenkovité, obcas dokonce

polovédomé vniméni.'?!

Pasivita pfi sledovani televize vede k navyku a preferovani této pohodlné aktivity,
jakozto vyzkouseny postup bezproblémového piezivani. Coz ostatné dokazuje i ¢innost
naseho mozku, kterd se po zapnuti TV zpomali a po dvou minutach sledovéani se nase
mysl zcela uvolni. Pfi napinavém d¢&ji se televizni divak sice vzivd do konfliktu a
odpovidajici fyziologické funkce pracuji, ale diky Cetnym zkratkdm neni rozuzleni
prozivano v redlném Case. Mame proto tendenci k pfijimani televize jako ndhradniho
zivota, které mize byt zvlasteé silné v rozvojovych zemich nebo totalitnich rezimech, kde

pusobi propagandistické manipulovani spole¢nosti. 102

Baudrillard zasazuje televizi do naSeho kazdodenniho Zivota a jeho poznamka jen
demonstruje, jeji neodmyslitelnou az parazitujici soucast lidského zivota. Televize
v takovém podani je sama o sobé kycem, je soucasti hyperreality a bezmyslenkovitého
konzumu. ,,Neni nic tajemnéjsiho nez televize, kterd bézi v prazdné mistnosti, je to jeste
podivnéjsi nez clovek, ktery mluvi sdm se sebou, anebo Zena, kterd sni nad svymi hrnci.
Rekli byste, Ze k vam mluvi jina planeta, ale pravé tehdy se ukazuje, co je vlastné televize:
video z jiného svéta, jez v podstaté¢ nikoho neoslovuje, nete¢né vysilajic své obrazy,
lhostejné k svym vlastnim sdélenim (a lze si velice dobte predstavit, ze bude fungovat

jesté dlouho poté, co Elovek zanikne).«193

Televizi dokonce byva pfipisovana vlastnost organizovat denni rozvrh divakl a
intimni prostor rodiny. Napfiklad nabytek uspoifadavame podle televizniho pfijimace.
Televize byva spojovéna i s celou fadou rizik, pfedevs§im u détskych a mladych divaki a

souvisejicim  nebezpe¢im okolo oslabovani hodnot mezilidskych  vztaht,

101 Samizdat: Eseje na aktualni témata, 1983.
102 Musil 2003, s. 94-95.
103 Baydrillard 2000, s. 64.
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nadhodnocovanim zébavy jako Zivotni naplné nebo népodoby sociopatologického

chovani.!04

Umberto Eco zas uvazuje o fenoménu televize jako o sociologickém jevu, ktery se
dotyka i estetiky. Odpovida na otazky, zda televize produkuje néco jako estetické hodnoty
a pfispiva tak ke kulturnimu vyvoji. Zda je vlibec otdzka néco oznacovat za ky¢ nebo
estetiku v televizi relevantni.!®> Diskuse uz jen z podstaty véci jsou nejednoznaéné,
jelikoz pfi vysloveni ,.televize* je mysleno na rtizné formaty: piimy ptenos, televizni
kvizy, filmy, divadelni hry a dalsi. Eco dochézi k zadvéru, ze ma televize autonomni
realizaéni moznosti, souvisejici sjeji zvlastni technickou pfirozenosti. Televize za
ur¢itych podminek mize tvofit specificky umélecky Zanr a nést v sobé hodnoty
estetickych méfitek, ale v této praci je na televizi pohlizeno jako na ,,sluzbu®, jelikoz
zkoumané formaty zpravodajstvi, zdbavné porady nebo bulvarni zpravy maji jasny cil
informovat, nebo divdka pobavit €i zabavit. Obsah vysilany v televizi je produkt
kulturniho primyslu, podrobeny zdkonu nabidky a poptavky, sleduje primérny vkus
publika a snaZi se jej staticky vymezit.!% Televizni obsah se odviji proto od ratingu. Jedna
se o statistické zobrazeni zhotovené pomoci riznych prostredkd, jez ma za ukol zjistit,
ktera ¢ast publika sleduje ten ktery program a jak je s nim spokojena ¢i nespokojena.'?’
Jinymi slovy, pokud raiting odhaluje primérny vkus divaka, pak odhaluje hodnoceni
Kruh se uzavira reklamou, kdy se nejlépe hodnocené potrady teési ditvéfe sponzorti, kteti
podle nich davkuji svou finan¢ni Gcast. ,, Televize se tak mize stat G€innym nastrojem
zvladani nepfedvidanych ndhod a kontroly, zarukou udrzeni pofadku, stai, aby
utvrzovala vladnouci vkus a neustéle, potad dokola pfedkladala vetejnosti nazory, které
vladnouci tiida povaZuje za dilezité pro udrzeného stavu véci.“!% Jingmi slovy jsou
predkladany slozkou kyce, stylegma — ovéfenymi vzorci — za Gcelem vyvolat v publiku

urcity efekt, ktery je umocnén samotnou podstatou financovani televiznich stanic.

Posledni zminkou, kterou budeme vénovat pozornost pise Eco v rozsdhlém textu O
televizi, kde rozpracoval geografické podminky. My se tohoto faktu jen letmo dotkneme,

jelikoz jsou nase ptiklady televiznich zprav ¢i poradii z ceského prostfedi uréené pro

104 Reifova 2004, s. 260.
195 Eco 2020, s. 55-57.
196 Eco 2020, s. 71.

197 Eco 2020, s. 71.

198 Eco 2020, s. 73
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téhoZz v zavislosti na socio-geografické podminky. Reklama na auto znacky Jaguér vyvola
v majetném divakovi pfani a ve vydédéncovi frustraci. Jinak ,,pfecte” urcitou zpravu
evropské Zena ve stfednim véku a jinak indické dité. Cilem zpravy je zkratka vyvolat
ur¢ité ucinky, ale tato snaha mulze narazit na mistni podminky, odliSné psychické

rozpoloZzeni, touhu, nebo strach.!%
3.2.1. Televize s ucasti publika

Nejvice znatelnd simulace komunikace, o které hovofil ve svych textech
Baudrillard, je tehdy, kdy média vyzaduji divakovu interakci a budi tak velmi silné zdani,
ze jde o skute¢nou komunikaci v pravém slova smyslu. Ptikladem jsou riizné hlasovaci
ankety o nejpopularnéjsi, nejoblibenéj$i moderatory, pisné€, herce, zpévaky a dalsi. Jedna
se ale o simulaci oboustranné¢ komunikace, kdy strana medialni vytvaii seznam
nominovanych a odpovédi divaka pak jen legitimizuji ¢innost médii a definitivné stiraji
spojeni reality a medialniho svéta. V poslednich letech je ale interakce s divaky mnohem
intenzivngj$i, kdy je divak pfimo soucésti natdceni. Termin médium s ucasti publika
zastieSuje kteroukoliv show postavenou na ucasti vetejnosti, od lifestylovych formatt
s peclivé kontrolovanym scénafem (napiiklad porad Prostieno, Jak se stavi sen), po
potady typu Vila vyvolenych nebo Love island, kde mohou divaci zivé sledovat zdanliveé
pfirozené socidlni interakce az po trendy poslednich let jako je potad Like house, ktery
stird hranice mezi svétem socidlnich sitich a kde jsou hlavnimi 0c€astnici samotni

influenceii.!!?

DalSimi typy mohou byt talkshow nebo védomostni soutéze. Obsahové
naplnuji tyto pofady vSechny Kulkovy podminky kyce. Divak se identifikuje nejen
s tématy jako jidlo, mezilidské vztahy, také se rychle szije se samotnymi ,,ndhodné&*
vybranymi ucastniky, s kterymi divdk proziva mnohem silné&ji emoce, nez napiiklad
s lidmi z médii — s moderatory ¢i s tradicnimi celebritami. Emocionélni néboj je z fad
scéndristll presné korigovan az manipulovan. Podstata reality show je vira, ze jsou
ucastnici sami sebou. Nicméné pravda je takova, Ze produkce navrhuje a organizuje
porady tak, aby béhem nich doslo k néjakému odhaleni, které spusti spontdnni emoc¢ni
reakci ucastnikd. Jejich projevy hraji na divakovy struny zakladnich lidskych instinktd a
vyvolava okamzitou nereflektivni odezvu. Tedy potady s ucasti divéka spliuji i tieti

podminku kyc¢e — nijak neobohacuje nase prozitky. Podle slovniku McLuhana divék tzv.

19 Eco 2020, s. 446.
110 Giles 2012, s. 105.
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participuje. Clovék pfi sledovéani televiznich potadi daleko vice proziva, nez dokaze
pochopit. Chovéni divadka je ovlivnéno zéazitky a ne pochopenim, zvlasté v ptipadé
kolektivnich jevi, jako jsou média a technologie, kde si jednotlivec témet zakonité nic

neuvédomuje, jak na n&j pasobi.'!!

Jednoduché néstroje, které scénaristi k emoéni explozi vyuZzivaji, je cela fada. Castym
projevem je vytvoreni napéti pred vyhlasenim vysledkii od vyherce z Prostiena, vyhlaseni
vitézky Miss CR po vyfeeni jména soutéziciho, ktery opousti kmenovou radu ze soutéze
Sourvival. Napéti je vytvareno zamérnym oddalovanim onoho odhaleni, ¢imz se navysuje
intenzita emocni reakce publika a pfedev§im ucastnikli. Také dobry stfih umi z reality
show tipu Likehouse vytvofit emocemi nabyty dil, jakozto vysledek peclivé pfipravenym
veCernim balickem ,,nejzasadnéjSich udélosti“, s vybranymi ukazkami zpovédi do

112

kamery.''= Pii riznych talentovych a zpévackych soutézich je dulezity moment
predneseni kritiky ¢i soudu odbornika, kde v jejich fadach Casto porotci zastavaji piredem
definovanou roli ,,hodného* nebo naopak ,,pfisného* porotce. Opét se s témito nazory

muzeme identifikovat nebo v nas mohou vyvolat rozhot¢eni, pokud s nimi nesouhlasime.

Chceme-li podrobit tyto potady analyze z pohledu péti charakteristik medidlniho kyce
podle Hefmanové, zjistime, Ze jsou vSechny naplnény. Faktické informace jsou
podryvany uz samotnym scénafem. Mnohdy stith mlze napfimo ovlivnit vniméni
charakteru Gicastnika, které nemusi viibec odpovidat realité. Zadny potad se neobejde bez
znélek nebo hudebniho podkresu, ktery napiiklad ve chvili napéti miiZze stupiiovat onu
emoci. Stejné tak najdeme celou fadu kycovité ztvarnénych scén v televiznich seridlech,
které ilustruji naptiklad dojemnou podobu cestovani, rodinného zivota, détstvi, zvirat,
starnuti a dalSich. Josef Musil v tomto ohledu také pfipomina absenci kritiky medialni
kultury, ktera by spoluvytvarela hodnotové stupnice v této oblasti a alespont u ¢asti
medialni produkce zajistila kontinuitu, a tim 1 v jistém smyslu srovnatelnost s ostatnimi
vrstvami kultury. Komeréni média naopak hodnotové stupnice zkresluji, protoze jde

z jejich strany pouze o snahu komer¢ni Gispesnosti.!!?

Jsem v pokuSeni vyslovit domnénku, Ze lidové televizni programy se umi zhostit
funkce psychologického a spolecenského regulatoru, coz jinymi slovy feceno

znamena, Ze se snazi udrzZet rovnovahu v prostiedi, které je neklidnéjsi vic, nez si

' McLuhan 1991, s. 332
12 Giles 2012, s. 111.
13 Musil 2003, s. 23.
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kdo umi predstavit. [...] Lidé by u téchto programi nestravili tolik ¢asu, kdyby
neuspokojovaly jejich urcité potieby, kdyby nerovnaly to, co bylo poktiveno, kdyby

neukojovaly jejich ur¢ité touhy.'"

Velkou roli v televiznich pofadech a seridlech hraje samoziejmé vizualni vzhled
osobnosti, které se na obrazovkach objevuji. Slozka medidlniho kyce a transestetiky neni
zastoupena pouze po strance vizdze, nybrz v samotnych osobnostnich typech. Jak
pozname, ze osobnost je na televizni obrazovky pfijatelna? Nehodi se pro ni ¢lovek, jehoz
zjev vyrazn€ ukazuje jeho roli a spolecenské postaveni. Kdo plsobi tak, jako by mohl byt
zaroven ucitelem, Iékafem anebo mél jiné povolani, ten se pro televizi hodi. Kdyz vSak
prezentovana osoba vypadd zaraditeln¢, nemd televizni divdk co doplnit a jak
participovat. Nevyvold v ném v divakovi emoci.!'® Kromé typologie charakteru postav je
klicova télesna schranka, co se postavy tyce. V médiich v faddch moderatorek a
moderatort se setkdme s hojnym vyskytem jistych privilegovanych postav — hubené a
Stihlé Zeny, osvaleni muz. Dal$§i podminkou mutze byt pak bily srovnany chrup. Odivani
a jeho umeétenosti je dilezité v otazce zpravodajstvi, nikoliv seridlech nebo reality show,
kde je soucast bud’to role, nebo osobniho vkusu. Proto se tomuto tématu budeme vénovat

v nasledujici kapitole.

3.2.2. Rozpoznani kycCe ve zpravodajstvi

Stejné jako ky¢, ktery cili na emoce konzumenta, vyuzivd psychologii vlivu
zpravodajstvi pro své reportaze skrze medidlni manipulaci. K naSemu nepfilis velkému
pfekvapeni najdeme mezi propagacni rétorikou takové postupy, které miizeme povazovat
za strijce kyce, jelikoz jsou samy o sobé podminkami kyce jako takového. V medialnich
studiich a psychologii znamenéa manipulace nepfiznané zpracovani védomi lidi zejména
prostiednictvim médii za ucelem systematického a cilevédomého fizeni a formovani
jejich védomi, myslenek a pocitl. Manipulace se snazi u manipulovanych subjektii
vyvolat takové potieby a zajmy, popiipadé modelovat stavajici tak, aby nasledné jednani
odpovidalo cilim manipulatora.!'® Souvislost kyce a jeho lacinosti a nulové participace
recipienta s manipulaci miizeme demonstrovat i v obsahu citace Frantiska Koukolika
z knihy Vzpoura Deprivantii, kde mluvi o laciném feSeni problému. ,,Cim je nabizené

feSeni jakéhokoliv socidlniho problému od nezaméstnanosti, pies bytovy problém,

114 Weibe 2020, s. 83-85.
15 McLuhan 1991, s. 345
116 Reifova 2004, s. 127.
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kulturni uroven k zahrani¢ni politice jednodussi, rychlejsi, snaze pochopitelngjsi i
,obycejnému ¢loveéku* a vyzaduje jakoukoli vasi spoluucast, tim, je podezielejsi z toho,
ze jde o deprivantskou manipulaci, ktera ma prospét moci Gzké lidské skupiny nebo

jedince.«!!7

Konkrétnim piikladem je volba témat ¢lanku ¢i reportdze. Musime jej hodnotit
s odstupem a v kontextu v daném médiu ¢i poradu nebo televiznim zpravodajstvi. Pro
rychlou orientaci je tfeba si klast otdzku — za jakym ucelem ¢lanek/reportaz vznikl/a,
jedna se o placenou spolupraci, tiskovou zpravu, jaky je charakter daného tématu
v kontextu globalniho svéta?!!® Urcitd témata se totiz stala vramci zpravodajstvi
fenoménem, jako jsou naptiklad pouli¢ni nepokoje, kradeze, nebo urcité svétové ¢i mistni
rekordy vselijakého druhu. Mezi naduZivana témata dnes fadime i covid epidemii nebo
reportdz o uprchlicich. Stejné jako definoval Kulka literarni ky¢, kde je jeho kritériem
obsah, tak i u vizualniho uméni v otdzce kyce je téma zcela zasadni. Samotnou reportaz
ale oproti literatufe musime podrobit zkoumani s vétSim odstupem, jelikoZ je soucasti
souboru vice rizné tematicky zamétenych vystuptll, které az ve svém celku mizeme
oznacit za ky¢ ¢i nikoliv. S tim také souvisi dal§i manipulacni tlak médii, nazyvana
v propagacni rétorice vééné opakovani.!'® MuZe se jednat o stilé opakovani at uz
stejné¢ho tématu, nebo myslenky v jednom vystupu. Toto kritérium za jednu z podminek

kyce oznacuje ve svém clanku i Eva Hermanova.

Rysem zpravodajstvi a téz vzniku kyce je bulvarizace. Bulvar je sam o sobé& Ziv jen
z emoci a piib&éhi druhych lidi nema nic jiného nez vzbudit zdjem o druhé tim, ze cili na
nase nejzakladnéjsi emociondlni projevy. Hranice mezi bulvarem a pfijatelnou zdbavou
¢i informaci je véc individudlniho vkusu kazdého znds. Ky¢ reportérského stylu
na nich jsou. Rysem bulvarizace je ¢asta honba za senzaci, ktery mize nést natolik silny
ky¢, jenz by vedl az k degradaci reportaze nebo celého potfadu. Zbulvarizovand reportaz
nemusi byt vSak nutné jen o celebritach. Do fady elektronickych médii pronikaji dalsi
programové rysy a typy zabavy i informaci charakteristick¢ ptivodné pro bulvarni tisk.
Jde pfedevsim o problematiku televize, ktera je schopna odvysilat obrazy lidského nebo

zviteciho utrpeni. Dokonce se vyskytly i znané naturalistické reportaze zumirdni

17 K outolik, Drtilova 2006. s. 122.
18 Nutil 2018, s. 111.
119 Ftorek 2017, s. 24.
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konkrétniho c¢lovéka, které ziejmé piekracuji i hranice toho, co se bézné poklada za
voyeurstvi. Ve zpravodajstvi médii 1ze obecné pozorovat, a u televize zvlasté, tendenci
k pfevaze negativnich zprav. Negativni charakter maji 1 vyhleddvané senzace na
internetu. Zkratka negativni téma v ¢lovéku spiSe vyvoladva emoci nezli pozitivni zprava.
Tento fakt vede k vysokému zastoupeni nasilnych ¢int ve zpravodajskych relaci a déle
zvySuje podil zobrazovanych krutosti.'?® Masova média a jejich redakce maji navic
tendence informovat o ur¢itém znepokojeni podstatné vyS$§i mérou, nez jakou ve

skutecnosti je. Negativni prvky v nas pak dokdzou vyvolat moralni paniku.

Obdobnymi kritériem zpravodajstvi, nikoli v§ak manipulacnimi néstroji nybrz tzv.
zpravodajskymi hodnotami, zavedli v 60. letech 20. stoleti Johan Galtung a Mari
Holmboe-Rugeovd pii vyzkumu zahraniéniho zpravodajstvi v norském tisku. My

budeme vychéazet z popsanych kritérii Jana Tomandla'?!

, jelikoz od té doby vznikala
cela fada dalSich kritérii od rGznych autort a v Case se vyklad a pteklad jednotlivych
pojmt rozchazi. Pro nas je dilezity fakt, ze diky témto bodim odpovidadme na otazku,
pro¢ jsou nekteré zpravy pro média zajimavéjsi nez jiné. A zaroven je také dilezitym
aspektem (podobné jako u kyce), ze ¢im vic kritérii zprava spliuje, piipadné pokud je
jedno z kritérii vyrazné, tim se stava urcita udalost pro média atraktivnéjsi. Stejné jako u
manipulacnich technik, zde zminime takové ptiklady, které jsou svou charakteristikou
blizké podminkdm kyce a miizeme je tedy v nasi préci a praktické casti vyuzit jako dalsi
podpirny mechanismus, jak odhalit ve zpravodajstvi medialni ky¢. Je také dilezité
podotknout, Ze v praxi se jednotlivé reportaze rozhodné netvoti dle urcitych boda, ale

.....

teorie.

Uz né&kolikrat jsme zminili, Ze u kyce je dulezité, aby byl srozumitelny a snadno
pochopitelny, stejné¢ takové by mélo byt zpravodajstvi. DalSim aspektem je souznéni, to
bychom mohli v teorii kyée pfirovnat k pasivni o¢ekavatelné emoci (stylegma). Cim vice
udalost u publika splni ocekavani, tim vétsi ohlas reportaz vyvola, proto se do médii
dostanou casto zpravy, které potvrzuji obecnd piesvédCeni. Prikladem muze byt
potencionalni vyzkum, ktery potvrdi masovy ndzor, jako ze kriminalita mezi Romy je

vysokd. Pak je tu celd fada aspektd, které vyvoldvaji v konzumu urcity efekt ¢i

120 Musil 2003, 5.9-83.
121 Tomandl 2011, s. 194-197.
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emocionalni naboj jako jiz zminénad negativita, nebo moment piekvapeni, reportaz
s identifikovatelnym lidskym pifibéhem. Jde i o samotnou vizualitu, ktera nese sama o
sob¢ zndmky estetického ¢i neestetického méftitka. S rozvojem televize a internetu nabyva
na vyznamu to, zda Ize zaznamenat udalost ¢i jev kamerou nebo fotoaparatem a zda je
takovy zaznam pro divaky atraktivni. Vice prostoru v televizi dostavaji aktuality, na které

se d4 dobfte divat.!'??

3.3. Medialni ky¢ v praxi

Sdéleni reportdzi v televiznich zpravach na soukromich stanicich jako je televize Nova
nebo televize Prima mohou byt nékdy podavany zamérné vagné s obsahem piehnané
umélym a nepodstatnym. Povrchnost obsahu a rychly sled obrazovych vjemi
v reportazich synergicky pisobi k vyfazeni vysSich slozek inteligence, takZze se
minimalizuje vniméni v souvislostech, tedy i rozliSovani a hodnoceni. Timto zpGisobem
televize, ale i zpravodajstvi znesnadiiuje systémové vidéni svéta jako sité vztahl a
napiiklad Skodi ucelenému mysleni a spravnému vnimani globélnich problémt nebo
chapani existence ,,jiného“ a tedy i toleranci jinych nazorovych proudd.'?® V této
souvislosti mizeme mluvit téZ o fragmentaci skutecnosti. Televizni zpravy pracuji tak,
ze rozlozi kazdy d¢&j ¢i obraz na dil¢i fragmenty, z nichZ Ize slozit mnoho riznych celk,
které ptedstiraji redlny obraz svéta. Televizni redaktofi dokonce sami od sebe piejimaji
tyto vzorce a vytvareji paralelni svéty s riznou mirou podobnosti ale jiz nedostupnou

realitou.'?*

V medialnim ky¢i se podle Michaela Zantovského shlédla predeviim televize Nova,
ktery tento jev nazyva jako postmoderni medialni barbarstvi. Nebezpeci tohoto jevu dle
néj nespociva v obsahu ale ve zpusobu, jak se reportaze, poucky a odpovédi prezentuji.
Jsou konstruovany piimou akci, kterd méa znacné pfitazlivou silu ,,nebot’ stimuluje
,jasnost* problému ¢&i ,,sdélnost tvrzeni. Zpravy TV Nova Zantovsky oznaluje jako
,bezsumna zdéna kyce* anestizujici své piijemce a rozpoustéjici slozitost lidské bytosti.
,»Nekteré diskusni potfady, v nichz je kazdy ucastnik predem ,,ordamovan® obrazovymi
ikonami nasili. TV Nova zcela otevien¢ vyznava medialni ky¢ patriarchalniho ,,vécného

boje*“. Toto médium zcela programové prezentuje politickou polemiku jako parazitni

122 Tomandl 2011, s. 195-196.
123 Musil 2003, s. 92.
124 Musil 2003, s.93.
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formu diskuse.*“!?° Tehdejsi feditel televize Nova zcela oteviené pFipousti: ,,NemiZeme
vysilat zpravodajstvi, kterd by ukazovala svét ve spravné proporci ke skutecnému
vyznamu udalosti.“!?® Dle Zantovského uZz neni cilem médii informovat ale nabizet urgité

,akcelerované pojeti skutecnosti‘.

Nez ptistoupime k podrobnéjsimu popisu kyce v aplikaci pfi tvorbé zpravodajstvi, na
televiznich obrazovkach najdeme fadu piikladi vizualniho provedeni, ktery podminky
pro ky¢ napliiuji. Jednoduchym méfitkem a také lehkym dikazem ptitomnosti kyce a
zjevného vlezlého zalibeni je Zensky odév. Jeho fenomén popsal Eco jako femeslnou
dovednost, kterd dokaze zduraznit plivaby osoby a nemusi za kazdych okolnosti znacit
projev nevkusu. Stane se jim teprve, jestlize pozornost toho, kdo se na doty¢nou Zenu
divé, obraci svou pozornost vyluéné na jeji télesnou schranku.!?” A to plati i pro odivani
moderatorek zpravodajskych serveril na televiznich kanalech. Individualita, kterou je
Satnik tvofen je pfipustnd, nikoli vSak extravagance a ky¢, a to plati pro zpravodajstvi
na vetejnopravnich, ale i komerc¢nich televizich. Kdyz bychom méli srovnat soukroma
média, jako je napiiklad TV Nova a TV Prima, sleduji ve stylingu trendy pro dané
sezonni obdobi s ohledem na dress code. Zatimco vefejnopravni Ceska televize se snazi
drzet jednotici stfidmé linie. Podle ndvrharky Tatiany Kovatikové, ktera dlouhodobé
spolupracuje a navrhuje Saty pro moderatorky by méli zeny na vetfejnopravni televizi
svym oblecenim vyjadfovat klid a nerozptylovat svym zevnéjskem od toho hlavniho —
vysilani zprav. Proto jsou Saty navrhovany v jednoduché a jasné silueté. PouZity jsou

nemackavé materialy.

Situaci na poli odivani ¢eskych a zahrani¢nich moderéatorek ve zpravodajstvi hodnoti
i profesor Josefa Tapt'ucha na prazské UMPRUM, kde vede piedméty Modni kresba
a Styl, koncept a marketing mddni tvorby. Styling v televiznim studiu mél predevsim
korigovat a tlumit excesy (dress codu) moderatorek a vyvazovat dilezitost sdélovanych
vzkazli aeventualni popularitu onéch moderatorek. S riiznou intenzitou lezérnosti
dbaji na eleganci a dokonaly vzhled. Mnohdy se ale stava, ze naptiklad usilovné ladéni
barev pisobi piezdobené, jindy jsou naopak zvolené modely unylé ausedlé,
az tézkopadné. Naopak velmi konzervativniho pfistupu v oblékani moderatort

se drzi Rakousko, kde je nezbytné u moderator muzi, ale izen, sako. Stejné je

125 Zantovsky 2000, s. 139-140.
126 Zantovsky 2000, s. 138.
127 Eco 2006, s. 40.
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tomu v britskych zpravodajskych televizich, kde na hlavnich informaénich programech
nosi Zeny zpravidla kostymky nebo stfihem stiidmé Saty. Muzi jsou odéni do obleku
s kravatou. To potvrzuje také Josef Taptuch, ktery mnoho let Zije ve Francii i CR, a tak
ma moznost sledovat jak britské zpravodajstvi, tak zejména televize celé frankofonni
zony. Konstatuje, Ze pro vSechny je velmi dualezitym faktem to, Ze naprosta
vétSina moderatorek (a moderatort) jsou predev§im zurnalisté, a jejich prezentace
a komentafe jsou to nejdulezitéjsi, a jejich zevnéjsek (Cast odévu,
ktery nejcastéji vidime) je ze zdsady stiidmy a diskrétni, aby neupoutaval zbytecné

pozornost divaki na tikor zprav a myslenek, které prezentuji.!?®

Nyni podrobime metodou zkoumani rysu kyc€e vybrané televizni vysilani vecernich
zprav. Pomoci zkoumanych rysi identifikujeme sadu zpravodajskych ky¢i uzivanych pfti
prezentaci urcitého tématu, které¢ se kromé televize objevuji i v novinach, ¢asopisech,
nebo na internetovych zpravodajskych serverech. Pfi¢emz hodnotovou skupinu sami
polozime na zakladé podminek kyce podle Tomase Kulky a definice medidlniho kyce
Evy Hefmanové v syntéze s jiz existujici analyzou ramovani médii od Davida Gilesa a
Rachel Shaw z univerzity v Astonu, kterd zahrnuje 5. bodi zkoumani: 1. identifikaci
ptib¢hu, identifikaci postav, identifikaci narativni formy, analyzu uziti jazyka, zobecnéni,
findlni analyza.'?® NaSe vytvofena $kala zkoumanych hodnot, bude formulovana na

zaklad¢ otazek a podle nize popsanych kritérii. Analyzou podrobime Televizni noviny

odvysilané na Nové ve ¢tvrtek 17. unora 2022.130

1) Zobrazuje téma reportdze objekty nebo témata, kterd jsou vSeobecné
povazovana za krasnd, anebo kterd maji silny emocionalni naboj?

2) Jsou tyto objekty a témata v reportdzi jasné€ identifikovatelné?

3) Je téma samo o sob¢ laciné, nevkusné a zbyte¢né nebo se v ramci
kazdodenniho vysilani zprav ¢asto opakuje

4) Vyvolala v nas reportaz okamzitou reflektivni odezvu nebo pouze emocni
stav?

5) Jaké stylegma se v reportaz pouzilo?

6) Jaky jazyk je pouzit, byla jim néjak ovlivnéna ¢i zjednoduSena informace,
ktera diky zvolenému slovniku postradala kontext?

7) Doslo naduzivani ilustra¢nich fotografii ¢i zabéri pfi reportazi?

128 Bibova 2021, [online]. Jsou lokdlni a mysli na udrZitelnost? Zjistujeme, co a pro¢ na sobé nosi
moderatori nejvetsich ceskych televizi. In: Czechdesign [cit. 12. 3. 2022]. Dostupné z: <
www.czechdesign.cz>.

129 Giles 2012, s. 124.

130 Televizni noviny — ¢tvrtek 17. inora, 2022. [online]. [cit. 12. 3. 2022]. Dostupné z:
<https://tn.nova.cz/videa/4894-televizni-noviny/200446-televizni-noviny-ctvrtek-17-unora>.
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8) Doslo v reportazi k dramatizaci ¢i bulvarizaci a zveli¢ovani dané udalosti ¢i
daného faktu?
9) Byla reportaz umele podkreslena hudebnimi motivy, které podnécovaly
k urcité emoci?
10) Jaka byla vyuzita vizualizace reportaze?
V potadi prvni reportaz ve vedernich zpravach informuje o silném vétru v Cesku. Jde

o jasn¢ identifikovatelné téma s negativnim ndbojem referujici o Zivelné pohromé, coz je
samo o sob¢ naduzivanym a ¢asto opakovanym tématem ve zpravodajstvi. Reportdz je
uvedena rychlym sledem zabért ilustrujici znicujici dopady, pficemz je stiih dokreslen
hudebnim motivem umoctujici tragi¢nost udalosti. Za stylegma bychom mohli oznacit
tedy volené téma, hudbu ale také zplisob dotazovani se ucCastnikli nehod. Nosné
informace, které v kostce reportdz piinesla, je nejvyse namétena rychlost vétru a vycet
lokalit a udalosti, které se v danych mistech pod vlivem vétru staly. Nasledné se
jednotlivé, ne tolik rychle stfizené zabéry znovu opakuji, pficemz reportér jednotlivé
vystupy popisuje. Po vyslechnuti reportaze mize v divakovi vyvolat emoce jako je strach
nebo soucit. Pii dotazovéani ucastnikli nehod jsou jejich vystupy osekany na vypovédi
s nizkou nebo dokonce nulovou pfidanou informacni hodnotou dokreslujici spi§ emocni
stav véci. Potvrzuji v divakovi jen ony emoce, které vyvolaly samotné zabéry a podporuji
v konzumentovi okamzity pasivni piijem, aniz by musel nad sd€lenim piremyslet.
V reportazi zaznély naptiklad takové odpovédi: ,,JJe tam hodné Spatny pftistup, terén je
neschiidny, technikou se tam neda viibec dostat, uvedl velitel hasi¢ského zdsahu. ,,Ne*,
odpovédéla studentka na otdzku, zda podobnou zivelnou katastrofu uz nékdy zazila.
,Jsem velice rada Ze se nikomu nic nestalo, uvetejnili odpovéd’ autofi reportaze reditelky
Skoly, které vitr poniCil okna a fasddu. Velmi jednoduchd zprava byla lehce
zbulvarizovana diky naduzivani ilustracnich videich, a co se informovanosti ty¢e, nenesla
zadny ptesah ¢i upozornéni, ¢i néjaky kontext. Obsahovala pouze informace, Ze d¢jové

linky X se staly v mistech Y.

v

V potadi druhd reportaz je snad jesté¢ v lacingjSim provedeni nez prvni, jelikoz
informuje o tom, jaké dopravni prostiedky mély diky vétru problém dojet do cile. Jsou
pouzity stejné zabéry jako pii prvni reportazi. Reportaz je doprovazena grafickym
oznacenim v dolni ¢asti obrazovky, kde je uveden nazev reportaze, obsahové se vSak
najednou zacne reportér vénovat strzené stiese, nikoliv dopravnim prostiedkiim, a tak
postrada jakykoliv kontext a vyznam. Tteti reportdz se tématu vétru nevzdava a je

zpracovana z pohledu vypadku elekttiny, ktery silny vitr zptisobil, a to v budovach skoly,

41



kde byli tamni pedagogové nuceni omezit vyuku. Ani ¢tvrta reportdz neni vyjimkou a
téma zpracovava pro zménu z pohledu hasicli a zachrannych slozek, kterd je ale zpestiena
zivym vstupem a prvnim del$im rozhovorem s mluvéim hasic¢skych sborti, ktery jinymi
slovy shrnuje, co a kde se stalo ve spojitosti se silnym vétrem v Praze a okolnich krajich
— pokud prvni reportdz nesla prvky kyce, pak nadchézejici reportaZe jsou opakovanim
téhoZ za Gicelem jen a pouze vyvolani emoci ¢i jejich umocnéni a jsou prachobycejnym
medidlnim kycem. Pata reportaz upozoriuje na kromé silny vitr i silny dést’, kde hlavni
pfinos je fakt, ze zasazené regiony vyhlasily vystrahu pfed moznymi povodnémi. Dalsi
6. vystup televiznich novin je opét zivy vstup, ktery shrnuje teplotni vykyvy na tzemi
Ceské republiky a jednoduse referuje o zpravach o pocasi v nasledujicich dnech, které
nejspise uslySime i na konci televiznich zprav. Nekoncici a nepolevujici informovani o
stavu vétrnych podminek je obsah i dalsi reportdze, ktera velmi obdobnym stylem

informuje pro zménu o stavu v sousednim Némecku.

Druhou ¢ast televiznich zprav zastiesuje téma zvySujicich se cen energii, pfi¢emz jsou
tyto reportdze mnohem lépe, co se ty¢e informovanosti a jeji hloubky, zpracovany. Zivy
rozhovor s byvalym ministrem Primyslu a obchodu probiha vice konfronta¢né, stejné tak
na totéz téma probihd rozhovor s ministrem Prace a socidlnich véci, ktery obsahové

dokonce navazuje na ptedesly rozhovor.

Na zavér bychom tedy oznacili reportdz o silném vétru za kyc€ovitou, pficemz tuto
hypotézu se budeme snazit vyvratit nebo potvrdit v praktické ¢asti této prace. Je vSak ky¢
v teoretické roviné v médiich obhajitelny a opodstatnény? Ve zpravodajstvi existuji Sedé
z6ny medidlniho kyce, kde jeho role naopak sehrava pozitivni vliv. Ky¢ v médiich totiz
nemusi byt dobry ani Spatny, je pouze efektivni. Nastroj, ktery dokaze slouzit mase lidi
k efektivni informovanosti (nikoliv vzdy vSak kvalitni). Pfesto je zastoupeny medialni
ky¢ vzhledem k mnozstvi recipientti zcela pochopitelny. Jde tedy o neutralni prostredek,
ktery lze skvéle vyuzit k dosazeni komer¢nich cild svéta médii. A jak pise Kulka, ky¢
neni hiichem etickym ale estetickym: nehfesi proti morélce, ale proti principiim uméni.
V médiich nebo v reklamé muize mit ky¢ dokonce i chvalyhodny ucel. Ptikladem je
reportdz o malé holCicce, kterd je téZce nemocnd a v ruce drzi ruéné napsané Cislo

bankovniho uctu, kam mohou lidé ptispét. Pfemysl Rut komentuje situaci nasledovné:

Ovsem, Ze je to kyc¢, vsak si to sdéleni nemlze dovolit riskovat, ze zistane

nepochopeno, nebo ze je pouze vezmeme na védomi. Musi nas zasahnout bytostné,
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proto bezosty$n¢ splnuje vSechny tii Kulkovy podminky. Hol¢icka ma silny
emocionalni naboj, je okamzite identifikovatelna a neobohacuje asociace, spojené se
zobrazenym tématem. Naléhava prosba se nam sdéluje skrze ky¢, protoze tak
nejspiSe zabere. Kdyby tu komunikace riskovala odbocku, nepochopeni
avantgardniho basnika, déti by zatim umitely na leukemii. A tak si myslim, Zze brat

ky¢ vazné, je-li to ky¢ z dobré pohnutky, je také druh moudrosti...'*!

Popisovana reportaz o silném vétru v televiznich novin stanice Novy vyuziva
Sablonovitosti s ur¢itou obménou at’ uz co se vybéru témat nebo stylegma tyce. Podminky
stanovené Tomasem Kulkou jsou splnény ve vSech tfech bodech, i pfesto se musime
ohlédnout za jakym ucelem je medialni ky¢ vyuzit. Pro vyvolani pomoci druhym, nebo
vzbuzeni bezduché emoce ¢i jen za Gcelem vyplnéni casového prostoru, které¢ zpravy
musi kazdy den vyprodukovat, nebo je to zkratka jen efektivni nastroj, ktery v reportazi
poslouzil k pretlumoceni obsahu sdéleni jednoduchou a poutavou formou? Jisté je, ze
stalou motivaci vysilani zpravodajstvi, potadil a serialii na soukromych stanicich je zisk,
at’ uz je vice ¢i mén¢ akcentovan. S touto védomosti a citlivosti mizeme o sd€leni
hloubéji v kontextu a kriticky pfemyslet, snazit se vice aktivné¢ televizni vysilani

konzumovat nebo se obklopovat takovymi médii, kde je koncentrovanost kyce nizsi.

131 Kulka 2014, s. 225.
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4. Prakticka ¢ast — cile a hypotéza vyzkumu

V praktické c¢asti této bakalaiské prace je za pouziti kvalitativniho vyzkumu
zkoumano, zda je pojem medidlni ky¢ ve spolecnosti zndm a zda je ky¢ jako takovy
pouzivan v bézné mluve. Dale je méteno, jakou intenzitou dokazou ky¢ respondenti na
riznych piikladech rozpoznat, pficemz se v analyze odpovédi budeme snazit
interpretovat, pro¢ tomu tak je. K interpretaci vysledkil poslouzi nejen teoretickd Cast
prace, ale také vhodny vybér vyobrazeni, reportaze a ¢lanku, u kterych pomoci kritériich
stanovenych TomaSem Kulkou, dokdZzeme jasné identifikovat pfitomnost nebo

nepiitomnost kyce.

Primérnim cilem kvalitativniho vyzkumu ziistdva urcit miru, jakou jsou respondenti
schopni odhalit, at’ uz svoji znalosti, nebo vrozenym citem ky¢ na riznych piikladech.
Hlavnim zkoumanym vzorkem pro rozpoznani medialniho kyce je pravé reportdz, ktera
je na konci prace teoretické Casti popsand skrze nami definované kategorie odhalujici
medidlni ky¢. Respondenti maji oznacit, zda ji hodnoti za kycovitou ¢i nikoliv. Zméni
se vSak hodnotici kritéria, pokud se budeme ptat respondentli pomoci podminek kyce
definované Tomasem Kulkou? Odpovédi respondentil v tomto piipad¢ potvrdi ¢i vyvrati
stanovenou hypotézu popsanou v posledni kapitole této prace, ktera oznacuje tuto
reportdz za kycovitou. Dale ptedpokladame, ze se respondenti nebudou ve svych
oznacenich o reportazi liSit, pokud budou odpovidat na otdzky definované¢ TomaSem
Kulkou nebo svym vlastnim uvazenim. Jinymi slovy budou respondenti schopni urcit
reportaz sami za kycovitou, stejné¢ tak odpovi ve prospéch kyce na Ctyfi otazky, jimiz
medialni ky¢ miizeme potvrdit vySe popsanou teorii. TaktéZ o¢ekédvame, Ze drtiva vétSina
respondentil slovo ky¢ ve své mluvené podobé pouzivd a u mediadlniho kyce si

alespofi ramcoveé umi piedstavit vyznam pojmu, proto jej umi i aplikovat.

Dale predpokladame, ze respondenti potvrdi pritomnost kyce nejen na prvni dojem v
klasické televizni reportdzi o silném vétru odvysilané na TV Nova, ale také ve vyobrazeni
typického pro ky¢. Rozpoznani kyce v médiich porovname s mirou rozpoznani kyce ve
vizualnim prostiedi na 3 ukéazkach, pficemz predpokladame, Ze nejvice chybovosti
v rozpoznani kyce bude ve vyobrazeni ¢islo 3 — které nese prvky jistého kyce, ale ky¢em
neni. Posledni ukazku, kterou respondentiim pifedlozime, je ¢lanek na Blesk.cz, ktery
referuje o politickém tématu s publicistickymi prvky. Zde ptredpokladame, Ze jde o vyssi

naro¢nost rozpoznani kyce, ackoliv se o ky¢ nejedna. V dalSich kapitolach pro spravné
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vyhodnoceni pfedstavime jednotlivé ukazky, které respondenti hodnotili, ¢imz také

obh4jime vyse popsané hypotézy.

Cilem bakalafské prace neni vyhodnotit miru kyce v jednotlivych ukéazkach.
Oznacovani ¢ehokoliv za ky¢ je stale subjektivnim tvrzenim, proto budeme s vysledky
vyzkumu pracovat komparativni metodou, kdy sefadime jednotlivé ukéazky, podle
narocnosti rozpoznani kyce. Tuto narocnost, kterou pomoci vyzkumu budeme moci
vyjadrit bodovou Skalou, porovname s uspésnosti odhalovani kyce v jednotlivych
ukazkach. Jinymi slovy se vyzkum soustiedi za pomoci riznych obrazovych a

audiovizudlnich ptikladi na uréeni miry citlivosti, schopnosti nebo téZ znalosti kyce.

4.1. Metodologicka vychodiska, vyzkumné otazky a vybrané

priklady

Metodu zkoumani jsme v tomto piipadé zvolili kvalitativni, pfi€emz jsme vyzkum
provadéli pomoci dotaznikového Setfeni, ktery byl mezi respondenty distribuovan pies
internet. Diivodem kvalitativniho vyzkumu je zkoumani hodnotovych postoji
respondenttl, které pfipisuji k realité. Dotaznikovym Setienim skrze 5 rtiznych ptikladt
ve 3 riznych zanra (reportaz, clanek, vyobrazeni — malba a dvé fotografie) chceme urcit
schopnost respondentti odhalit nejen medidlni ky¢. Ukazky jsou zdmérné vybrané tak,
aby obsahly riizné miry obtiznosti pro identifikovani kyce. Stejné tak jsou obsazeny jak
chladnd, tak horkd média. Televizni reportaz ptedstavuje horké vysokofrekvencni
médium, nebot’ televize s nabidkou obrazové informace vyzaduje od piijemce méne
participace a je silnéji naplnéna daty. V porovnani s ¢lankem, kde se od respondenta ¢eka
mnohem vyssi participace, nebot’ si ¢lanek musi respondent precist, je médiem chladnym
a nizkofrekven¢nim. Nicmén¢ obsahove jsou obé média v tomto ptipadé nosi¢em zpravy
publicitniho charakteru, presto, jak se dozvime nize, nese televizni reportaz kyCovité rysy

a ¢lanek nikoliv.

Vyzkumné otdzky:
e Umi respondenti odhalit ky¢, aniz by znali metodu Tomase Kulky?
e Je reportaz popsand na konci teoretické ¢asti kycovita, pokud se ptame skrze
podminky kyce stanovené Tomasem Kulkou?
e Jakou mérou dokdzou respondenti rozpoznat ky¢ a jakou naro€nost rozpoznani

kyce u ptikladt hodnoti?
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4.1.1. Reportaz

Respondentiim byla v dotazniku prezentovana televizni reportdz odvysilana na Nové
ve ¢tvrtek 17. Gnora 2022. Jeji obsah je podrobné popsan na konci teoretické Casti prace,
stejné tak zdivodnéni medidlniho kyce za pomoci nékolika sledovanych kategorii.
Reportaz je vybrana cilené ze stanice Nova, kterou Petr Zantovsky ozna¢il za viibec
nejcastéj$im nosicem medialniho kyce v porovnani s ostatnimi stanicemi. Stejné tak je
tématika reportaze — pfirodni katastrofa — vybrana cilené, jelikoz jsou v médiich ¢asto
naduZivana a zveliGovana. Casto jsou reportaZe tohoto charakteru toéené za uéelem
vyvolani emoci, které v divakovi umoctiuji pozornost a poutaveé ho vtadhnou ke sledovani

televiznich novin.
4.1.2. Vyobrazeni ¢islo 1

V poradi prvni vizualni zobrazeni ptedstavuje olejomalbu obrazu Snidané v traveé od
francouzského malite Edouarda Maneta z let 1862 az 1863. Obraz je v sou¢asnosti
vystaven v pafizském Muzeu Orsay a jednd se o velmi zasadni dilo v d€jinach uméni.
Manet totiz vytvoril ndmét a formu, které dilo povySovalo na klasické a moderni zarover.
Poprvé tak pouzil v obraze nahé Zenské télo, aniz by symbolizovala antickou c¢i
nabozenskou tématiku. Jeji ptedlohou byla Manetova oblibend modelka Victorine
Meurentova. Ta se az vyzyvave diva piimo na divaka obrazu. Jeji pohled nevyjadiuje
Zadny pocit studu z nahoty.'*? Dilo zcela tak zasadni pro dalsi vyvoj uméleckych Zzanri
nemuize byt oznacovan za ky¢. V divakovi probouzi nové myslenky, na které¢ navic ve

své dob¢ navazali dalsi umélecti mistfi a vykazuje jasné estetické hodnoty.

Obrazek 1 — Snidang v trave. Dostupné z: <https://cs.wikipedia.org>.

132 Wikipedia, 2021 [online]. Snidané v travé [cit. 9. 4. 2022]. Dostupné z: <https://cs.wikipedia.org>.
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4.1.3. Vyobrazeni ¢islo 2

Druhé vyobrazeni je naopak naprosto jasny piiklad kyce, kdy je zirafa zachycena pfi
zapadu slunce, a proto ma vyvolat emociondlné¢ zabarveny prozitek. Vyuziva
univerzalnich kli§é a motivii. Z pohledu fotografie je navic pouzita fotomontaz. Jak uz
zminil Tomas Kulka — kycovita fotografie zavisi, do jaké miry byla zaranZovana ¢i
zmanipulovana, vyretuSovana nebo uméle osvétlena. Pokud se vice ¢i méne odklonime
od zprostfedkované skutecnosti, tim vice bude na nés ptisobit kycovitym dojmem. Navic

v nds nevyvolava zadné dalsi asociace, pohnutky k zamysleni, nijak nds vyobrazeni

neobohacuje.

Obrazek 2 — Zirafa pii zapadu slunce. Dostupné z: <tps://cz.pinterest.com>.
4.1.4. Vyobrazeni Cislo 3

Naopak 3. vyobrazeni, jez zachycuje ukrajinského vojaka, predstavuje fotografii, ktera
neni nijak viditelné upravend. V obecné roving, co se obsahu tyce, Zurnalistick4 fotografie
oproti fotografii umélecké nenechéava divakiim prostor pro vlastni interpretaci, nabizi jim
odpovédi a spiSe divaka o nééem piesvédcuje. Nicméné tato fotografie, a¢ muize byt
pouzita v publicitnim ¢lanku pojednéavaci o valecném konfliktu, zachycuje vojéka, ktery
drzi papirovou maketu zbran¢. Tento detail v divakovi vyvolava nékolik otaznikt, které
ho privadi na myslenku, pro¢ ji v ruce ma. Odkazuje na nedostatek zbrani? Odkazuje na
zbyte¢né obéti valky? To je jeden z hlavnich diivodi, pro¢ fotografii za ky¢ neoznacit.

Nicméné samotné zobrazeni makety nas miize zavést i nad polemikou kyce. Jak zminila
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Gabriele Thullerova — ky¢ se mtze projevit i pouzitim nekvalitnich a lacinych materiali.
Jejich padélani navozujeme urcitou iluzi, ktera miize vést ke kycovitému efektu, nikoliv
vSak v této ukazce. Neobvykly material je zde naopak nosi¢em urcité myslenky, ktera

rozhodné z fotografie ky¢ ned¢la.

Obrazek 3 — Ukrajinsky vojak s maketou zbrané. Dostupné z: <https://www.respekt.cz/>.

4.1.5. Clanek na Blesk.cz

Posledni ukazkou je clanek na Blesk.cz, ktery jako jedno zprvnich médiich
informovalo o nedodrzovéani covidovych restrikcich tehdejSiho ministra zdravotnictvi
Romana Prymuly. A¢ se jednd o skanddlni odhaleni na webu Blesk.cz, kde jsou navic
Casto informace bulvarizovany a mnohdy jsou tematicky o senzacich za ucelem vyvolat
v lidech piesné emociondlni reakce, nejedna se v tomto piipadé o ky¢. A¢ bychom na
Blesk.cz nasli kycovitych ¢lankt co se tématu, slovniku ale i grafického zpracovani tyce
mnoho, ne-li prevazné, informace o svédectvi Prymulova pochybeni je natolik zdvazna a
nese jasné veécné informace, stejné tak fotodokumentace ma své jasné svédecké

opodstatnéni, ze v tomto ptipadé vyprodukoval Blesk nekycovity reportazni ¢lanek.
4.2. Vybér respondentii

Vybér respondentli byl zvolen ndhodny. Vyzkum si neklade za cil urcit miru

senzitivity na ky¢ urcité specifické skupiny, nybrz persony uréené na zakladé vysledkt
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ze sbéru dat. Proto byl dotaznik sdilen mezi spoluzaky pies socidlni sit¢ a rozeslan e-
mailovou korespondenci na dvou pracovistich v Praze a na Kladné, které vSak byly
pracoviSté se zamétfuje na organizovani profesiondlnich designérskych soutézi, kde
vnimani estetickych méfitek jsou z jednim kritérii, které pii své praci zaméstnanci sleduji.
Zatimco kladenské pracovisté je klasickd kanceldiskd prace, kde tato kritéria jsou
v pracovnim rezimu zcela postradatelnd. Proto by nem¢l byt vzorek dotazovanych zatizen
jednou nebo druhou rovinou. Co se vékové kategorie tyce, je definovana statuty studentii

a pracovn¢ aktivnich lidi.

4.3. Vlastni vyzkum

Dotaznikové Setfeni obsahovalo 19 otazek, pficemz byly vSechny otazky uzaviené a 1
z nich byla typu multiple choice. Uvodnich 5 otazek slouzily k demografickému zatazeni
respondenta a sledovaly pohlavi, vék, misto bydlisté¢ a prevazujici status respondenta.
Pomoci téchto dat pak budeme schopni v prezentaci vysledkd definovat univerzalni

personu respondenta.

Druhé ¢ast dotazniku se pak vénovala samotnému vyzkumnému Setfeni a polozenym
vyzkumnym otdzkam. Nejprve byl respondent tdzan, zda obecné slovo ky¢ ve své bézné
mluvé aktivné pouziva. Druha otdzka mifila na znalost pojmu medidlni ky¢. Aniz by
pojmy byly respondentovi vysvétleny, mél nasledné rozhodnout na zakladé shlédnuté ctyt
minutové reportdze, zda by ji oznacil nebo neoznadil za ky¢. Poté se dalsi 3 otazky
vénovaly obrazovym piikladiim, pfi¢emz m¢l respondent opét rozhodnout, zda jde podle
néj o ky¢. Obrazky nebyly zdmérné nijak popsané, byly pouze ocislované. Nasledoval
¢lanek na Blesk.cz, u kterého mél opét respondent rozhodnout, zda je nebo neni kycovity.
Poté nasledovaly 4 otazky, jez se opét vztahovaly k prvni reportdzi na TV Nova. Tyto
otazky vychazely z teorie ky¢e Tomase Kulky a zamérné byly respondentovi poloZzeny az
ve chvili, kdy o vSech ptikladech rozhodnul, zda jsou nebo nejsou kycovité, aniz by byl
s touto teorii seznamen, a tim si tak dokazal pomoci pfi odhalovani kyce. Tyto 4
vyzkumné otdzky navic poslouzi ve vyhodnoceni vyzkumného Seteni k tomu, zda se
potvrdi nebo vyvrati hypotéza o ptitomnosti ky¢i ve zminéné reportazi. Dale nasledovala
otazka, jez zkoumala, na jakych stanicich a jestli viilbec sleduje respondent televizni
zpravodajstvi. Pfedposledni otazka zjiStovala, zda je podle respondenta zpravodajstvi

vice kyCovité na vefejnopravni stanici nebo soukromych stanicich. Opét zde zamérné neni
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respondent sezndmen s presné vyjmenovanymi stanicemi, které patii do vetejnopravniho
vysilani nebo jsou soukromé. Posledni otazka bude pro nase vyzkumné Setfeni naprosto
zasadni, jelikoz odhali, jak moc bylo pro respondenta obtizné rozpoznat ky¢ v
jednotlivych ukdzkach. Pfi¢emz obtiznost byla rozSkalovana na 5 bodt. Respondent tedy
vybiral miru obtiZnosti, pficemz 1 znamenala, Ze ukazka byla pro rozpoznani kyce
nejméné narocnd, 5 naopak predstavovala nejvy$$i moznou narocnost. Ve vysledcich
vyzkumného Setfeni pak jednotlivé bodové hodnoceni zprimérujeme a dle nejvyssi

obtiZnosti sefadime.
4.4. Prezentace vysledkii a ivaha nad vysledky vyzkumného Setieni

Vyzkumného Setieni se zicastnilo celkem 61 respondentti, z cehoz bylo 47 Zen a 14
muzl. Pfes 80 % respondentll byly zeny a méné nez 20 % respondentil byli muzi.
Nejzastoupenégjsi v€kova kategorie byla 26-35 let a té¢sné za ni nasledovala vékova
skupina 18-25 let. Nejcastéji zminiovany kraj kopiruje rozeslani dotazniku na kladenském
a prazském pracovisti (53 % Praha, 41 % StfedocCesky kraj). Neni proto prekvapivé, ze
pouze 8 zdotazovanych zije na malém mést¢ nebo vesnici. Prevladajici status
respondenta je zamé&stnanec (57,6 %). Pokud tedy definujeme personu respondenta, je to

cey

zena ve véku 26-35 let, zaméstnana a zijici ve sttedo¢eském mésté nebo Praze.

Vek Zeny Muzi

Mén¢ nez 18 let 0 1
18-25 let 14 2
26-35 let 15 1
36-45 let 11 3
46-60 let 7 4
61 let a vice 0 1
Celkem 47 14

Tabulka 1 — VE&k a pohlavi

Bydlisté Pocet respondentti

vesnice, mesto do 5 000 obyvatel 2
mesto od 5001 do 50 000 obyvatel 6
mesto od 50 001 do 100 000 obyvatel 19
mésto nad 100 000 obyvatel 33
Celkem 61

Tabulka 2 — Bydlisté

Hypotéza pouzivani pojmu ky¢ ve své mluvé se ukdzala jako chybna, jelikoz 28 %
dotazovanych tento pojem ve své mluvé aktivné nepouzivd. Koukneme-li se na tabulku

4, ktera ukazuje znalost pojmu medialni ky¢, vidime, Ze neznalost tohoto pojmu je u 26,6
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% respondentl t¢Z nezndma, coz opét nasi hypotézu vyvraci. Respondenty jsme v tomto
ohledu pfecenili, nicméné neznalost pojmu medidlni ky¢ nebo neaktivni pouzivani pojmu

ky¢, nemusi nutné znamenat, ze respondenti ky¢ v ukazkach nepoznaji.

MuzE
Mén¢ nez 18 let 0 1 0 0
18-25 let 11 2 2 0
26-35 let 13 0 3 1
36-45 let 6 3 5 2
46-60 let 5 2 2 2
61 let a vice 0 1 0 0
Celkem 35 9 12 5

Tabulka 3 — Pouzivani slova kyce v bézné mluve

Spise ano 4 36 (58,3 %)
Ano 5 4 9 (15 %)
Spise ne 4 2 6 (10 %)
Ne 4 1 5(8,3 %)
Nevim 2 3 5(8,3 %)
Celkem 47 14 61

Tabulka 4 — Znalost pojmu medialni ky¢

Nez pfistoupime k samotnym vysledkim jednotlivych ukdzek, jeSté personu
respondenta dokreslime o dvé poznani. Celkem 77 % respondentt sleduje zpravodajstvi
na CT, za ni je hned stanice Prima, poté Nova. Pouze 3 respondenti z dotazovanych
nekoukaji na televizni zpravodajstvi viibec. Prekvapivé je, ze 9 z repondenti nevi, zda by
oznacil zpravodajstvi vice kycovité na vetejnopravni nebo soukromé stanici. Nicméné
83,3 % dotazovanych ma jasno, Ze na CT je ve zpravodajstvi méné kydovité oproti
ostatnim stanicim. Pouze 2 respondenti ozna&ili ky¢ovitéjsi zpravodajstvi na CT nezli na

ostatnich televiznich stanicich.

Odvysilané na vetejnopravni stanici ) 33%
Odvysilané na soukromych stanicich 50 83,3 %
Nevim 9 13,3 %
Celkem 61 100 %

Tabulka 5 — Zpravodajstvi na vefejnopravni a soukromé stanici
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Stanice Pocet respondenttl Vyjadfeno v procentech

Nova 21 34,4 %
Prima 33 54,1 %
CT 47 77 %
Jina stanice 10 16,4 %
Televizni zpravy nesleduji 3 4,9 %

Tabulka 6 — Sledovanost televiznich stanic

N4

Cislo 3 s ukrajinskym vojakem. Coz také potvrdilo nasi hypotézu, jelikoz Slo o ptiklad,
kde bylo nejvice spornych znakl. Nicméné v GspéSnosti rozpoznani kyce si respondenti
vedli jako v portadi tfeti nejlepsi. I kdyz si respondenti mélo véfili, nakonec 72 % z nich
odpovédélo spravné, ze se o ky¢ nejednd. Toto rozhodnuti mohlo zapficinit aktudlné
probihajici valka na Ukrajing, kterd je natolik citové bolestnd, Ze ji vétSina respondentti
pocitové s kyCem nespojovala. Nejcastéj$i chyba v rozpoznani kyce byla v ptikladu
a tak neni prekvapenim, ze se mnoho respondenti, presnéji 34, 4 % ve svém tvrzeni
mylilo. Diivodem mohla byt i zbrklost respondenta, ktery si ¢lanek rozklikl, a spiSe nez
jeji obsah ohodnotil web, na kterém se ¢lanek publikoval. Z dotazniku vyplyva, Ze Blesk
respondenti hodnoti jako nosi¢ medialniho kyce, i kdyz sehrdva mnohdy funkci
zpravodajskou a informacni. Vyraznou odchylkou mezi obtiznosti ukadzky a GspéSném
odhaleni ky¢e zaznamenalo vyobrazeni ¢islo 1. Pouhych 62,7 % respondent spravné
urcilo, ze obraz Snidané v travé neni ky¢, pfitom si v jeho ur€eni véfili jako v druhém
nejleh¢im. Dlvod muze byt zcela jednoduchy, a tim je neznalost. Pro odhaleni kyce
nestaci vrozena citlivost, nebo znalost teorie kyce Tomase Kulky. V nékterych piipadech
je potieba znat kontext, kulturné-historicky piehled, ktery mnoho napovi. V tomto
ptipadé nejspise respondent, ktery obraz oznacil za ky¢, nevédél, o jaké vyobrazeni jde.
Nebo si jej predstavil u sebe doma, v n¢jakém znadmém prostiedi, kde na néj plsobil
kycovite, a proto se ve svém uvazeni mylil, 1 kdyz si byl skoro jisty. Co se ty¢e samotné
reportaze na TV Nova, zde celkem 82 % respondentii spravné rozpoznala medialni kyc¢,
1 kdyz si nebyla napfiiklad tolik jista jako u vyobrazeni s zirafou, kterou respondenti az na
malé vyjimky spravné urcili jako ky¢ a byli si se svym rozhodnutim velmi jisti. Nicméné
pokud porovname reportaz a ¢lanek na Blesk.cz, jeho UspéSnost v rozpoznani kyce je
odlisna. Diivodem muize byt, Ze u kycovitych nebo nekycovitych reportazi rozhoduje
audiovizudlni provedeni, které ky¢ mnohem vice zesiluje v podob¢ hudby, stfihu, tonu

hlasu, zabéru atd.

52



Reportaz 32 20 5 3 1 1,70 82 %
Vyobrazeni ¢. 1 26 18 12 4 1 1,41 67,2 %
Vyobrazeni ¢. 2 59 2 0 0 0 1,03 98,3 %
Vyobrazeni €. 3 8 26 16 7 4 2,04 72,1%
Clanek na Blesk.cz 19 27 11 3 1 2,01 65,6 %

Tabulka 7 — Bodovani obtiznosti

Dale miZzeme z vysledki vy¢ist, Ze si obecné respondenti pii svych tvrzenich byli jisti,
nebo si v nich alespon vétili, jelikoz obtiznost 5 zvolilo pouhych 6 respondentii. Naopak
obtiznost 1-2, tedy velmi lehké, volili respondenti v drtivé vétSiné, i kdyz ve dvou
ptipadech byla jejich tvrzeni pouze okolo 65 % UspéSna. Z toho Ize vyvodit, Ze stejné
jako maji lidé pocit, Ze je jim pojem medidlni ky¢ znam, jeho odhaleni mtize byt v praxi

NS U

mnohem sloZit&jsi.

Spise ano 13 Spravne 50 z 61 (82 %)
Ano 37
Spise ne 6 Spatn& 9 z 61 (18 %)
Ne 3
Nevim 2 Nevim 2
Celkem 61

Tabulka 8 — Reportaz TV Nova

Ano je ky¢ 20 gpatné 20z 61 (32,8 %)
Ne neni ky¢ 41 Spravné 41 z 61 (67, 2 %)
Celkem 61

Tabulka 9 — Vyobrazeni |

Ano je ky¢ 60 Spravné 60 z 61 (98,3 %)
Ne neni ky¢ 1 Spatné 1 z 61 (0,7 %)
Celkem 61

Tabulka 10 — Vyobrazeni 2

Ano je ky¢ 17 gpatné 17261 (27,9 %)
Ne neni ky¢ 44 Spravng 44 z 61 (72,1 %)
Celkem 61

Tabulka 11 — Vyobrazeni 3



Clanek na Blesk.cz (skére: 2,01)  Pocet respondenttl Uspéénost 65,6 %

Spise ano 9 Spatné 21 z 61 (34, 4 %)
Ano 12
Spise ne 23 Spravné 35 z 61 (65,6 %)
Ne 12
Nevim 5
Celkem 61

Tabulka 12 — Clanek na Blesk.cz

Posledni hypotézu, kterou ovéfime je ovéfeni medialniho kyce skrze teorii Tomase
Kulky v reportazi popsanou na konci teoretické ¢asti. Podle vysledki je zjevné, Ze tomu
tak opravdu je. Prvni dvé otdzky maji jasnou ptevahu v odpovédich, které hraji ve
prospech pfitomnosti kyce. Zajimavé je, ze pokud respondent ma potvrdit ¢i vyvratit, zda
ho reportaz n&jak obohatila, s tvrzenim v pievaze nesouhlasi. Pokud vSak otdzku obratime
a zeptame se respondentll, zda souhlasi s tvrzenim, ze ho reportdz nijak neobohatila, sice
respondenti potvrzuji Kulkovu teorii, nicméné, pievladad oznaceni ,,spiSe souhlasim*.
Dlvodem muze byt samoziejmé to, Ze z reportaze si odnesl divak pfece jen néjakou
informaci. Pokud by byla reportdz natolik bezbieha, asi by neméla uz vibec Zadné
opodstatnéni byt v televizi odvysildna. Vysledek tohoto zkoumdani vSak nasi hypotézu
potvrzuje — reportdz na TV Nova ze ¢tvrtka 17. inora 2022, 0-4:00 min nese znamky
medidlniho kyce. Toto tvrzeni bylo dokdzano za pomoci teorie kyce Tomase Kulky a

potvrzena dotaznikovym Setfenim.

Spise Souhlasim  SpiSe Nesouhlasim Nevim
souhlasim nesouhlasim

Reportaz zobrazovala objekty 6 43 10 1 1
nebo témata, kterd maji silny

Definice kyce Tomase Kulky

emocionalni naboj.

Objekty a témata v reportazi 5 54 2 0 0
jsem okamzit¢ identifikoval/a a

sdéleni z reportaze mi bylo

jasné.

Reportaz ve meé vyvolala urcité 5 1 14 39 2
vnitini obohaceni a vzbudila

potteby.

Reportaz ve me nic 26 25 4 2 4

nezanechala, ni¢im mé
neobohatila.
Tabulka 13 — Rozpoznani kyce skrze definici Tomase Kulky
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4.5. Odpovéd na vyzkumné otazky a mozna témata ke zpracovani

Vysledky s sebou prinesly mnoho dalSich otazek, které v ramci této bakalarské prace
neni mozné obsdhnout a zpracovat. Kromé naSich vyzkumnych otdzek, které si nize
zodpovime, by bylo pfinosné pro nasSe zkoumani také zjistit, jaka stanice nese nejcastéji
medidlni ky¢ ve zpravodajstvi. Kromé televizniho prostiedi bychom se mohli t€Z zaméfit
pouze na obsah na internetu a podle toho urcit a doporucit, které zpravodajstvi sledovat
nebo Cist. Déle by bylo na zdkladé mnohem vétsiho vzorku prikladl a respondentt mozné

ur€it, zda v rozpoznéni kyce hraje roli vzdélani, zaméstnani ¢i dalsi faktory.

e Umi respondenti odhalit ky¢, aniz by znali metodu Tomase Kulky?

Primérna GspéSnost odhalovani kyce na nasich 5 ukazkach je 77 %, coz mizeme
povazovat za vysokou uspésnost. Mozné diivody, pro¢ respondenti ve svych tvrzeni
chybovali, jsme popsali v ivahach nad vysledky. Jeden z divodd muize byt zbrklost,
neznalost uméleckého dila nebo Ipéni na jasné identifikovatelnych zachytnych bodech.
V nasem piipadé to byl bulvarni web Blesk.cz. Nicmén¢ respondenti s pfevahou odhalili

ky¢ spravné, aniz bychom je s teorii ky¢e Tomase Kulky sezndmili.

e Je reportaz popsand na konci teoretické ¢asti kycovita, pokud se ptame skrze
podminky kyce stanovené Tomasem Kulkou?
Vyzkumné Seteni tuto tezi opravdu potvrdilo a zminéna reportaz je kycovita.

Respondenti odpovidali na 4 otazky, které vychazely z teorie kyce v jeho prospéch.

e Jakou mérou dokdzou respondenti rozpoznat ky¢ a jakou naro€nost rozpoznani
kyce u ptikladt hodnoti?
Respondenti rozpoznali ky¢ se 77% tuspéSnosti v 5 ukazkach. Jejich primérna

obtiznost respondenti oznacili na bodové skale od 1 do 5 na 1,64 bodi.
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Zavér

Diky médiim a technikdm masové reprodukce — at’ uz jde o praktiky manipulovani o
formu sdélovani informaci nebo o ramovani médii — ptibylo kyce ve vSech oblastech
naseho zivota natolik, ze jej nevnimame. Ky¢ v médiich zakonité zjednodusuje,
banalizuje a ve svych dusledcich ohlupuje. A v tom spoc¢iva jeho nebezpeci, a proto, jak
jiz psal Umberto Eco, je dilezité¢ o ném smyslet kriticky. Pfitomnost a jeho konzum vSak
neovlivnime, a i n€kolik autorti vzpominalo, Ze jeho konzumu se neubranime, ba dokonce

bychom se za jeho libivost neméli stydét, ¢i ji zastirat.

Prvotnim cilem masové kultury je a bude své publikum pobavit a poslouzit k zaplnéni
jejich volného cCasu. Nasi pfirozenosti je preference méné naro¢nych zanri, které
podporuji nekriticky ptistup. Volime radé€ji véci zndmé, oveéiené a neradi se nad danym
namétem zamySlime. A prdvem se ukazuje piima souvislost masové kycovitosti a
manipulace, avSak jeji dopady nemusi byt vzdy negativni nebo alesponi, co se
zpravodajstvi ty€e, mlze jit o neutralni a efektivni nastroj pro uspokojeni konzumu

v tomto ptipad¢ informovanosti masy lidi.

Ky¢em bychom se méli zaobirat ve chvili, kdy je vyvolavan za ucelem
psychologického natlaku vyvijeného kvili profitu. Je nejspiSe druhotné se zabyvat
odivanim moderatorek, vizualnim ztvarnénim potadii anebo déjovou linkou a zépletkami
serialovych hitl a ur€ovat kdy a nakolik velky ky¢ na nas ptisobi. Mnohem fatalné;jsi je
zavislost na ky¢i v naSem kazdodennim zivoté, jejiz nejvlivnéj$i a nejnebezpecnéjsi
zarodky spocivaji pravé v kyc¢i konzumovaném skrze televizi a v transestetice na
socialnich siti. Televizni vysilani a jeji fungovéani zéavisi na reklamé, kterd je tim
vynosngj$i, ¢im je vyssi sledovanost. Proto je spojeni kyce a televize natolik symbidzni.
Jeji Casté sledovani mlize navodit zivot v iluzi pfezivany v hyperrealité. Dokonce se miize
stat, ze kazdodennim pisobenim médii uZz nerozezname, jestli motivy v reklamach a
bulvaru referujici o Zivoté slavnych v nas vyvolavaji opravdové pfani ¢i néjaké prahnuti
po nécem. Nebo ndm sen o trdveni volného Casu a podoby Zivota samotného vnutila

medialni masaz pod vlivem medialniho kyce?

Nicméné vysledky naSeho vyzkumného Setfeni stale dokladaji, ze mediédlni ky¢ v nami
ptedlozenych 5 ukédzkach, respondenti uméli rozeznat. Z kvalitativniho vyzkumu

vyplynulo, Ze az 28 % respondentt ky¢ ve svém mluveném projevu pfili§ nepouzivaji,
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nicméné maji natolik rozliSovaci schopnost, Ze jej rozeznaji. Hypotéza, kterd byla
dokézana za pomoci teorie kyc¢e Tomase Kulky, Ze reportdz o silném vétru na TV Nova
ze Ctvrtka 17. tinora 2022 nese znamky medidlniho kyce, byla dotaznikovym Setfenim
potvrzena. AvSak je dilezité mit i kulturné-historicky ptehled, jelikoz vyzkum téz
prokézal u respondentt urcitou neznalost, ktera vedla ke Spatnému rozpoznani kyce, a to
u uméleckého dila. Stejné tak si respondenti nevedli ptili§ dobfe u rozpoznani kyce v
¢lanku na Blesk.cz, ktery byl publicitni povahy. Proto je dilezité informace z masovych
médii podrobovat kritickému mysleni a hloubé&ji se nad informacemi a jejich stylem

podani zamyslet, a to skrze teorii ky¢e Tomase Kulky.

Dal§im doporucenim, které z prace vyplyvd, je v obecné roviné omezit konzum
socidlnich siti a televize, které jsou prosdklé nejrizné€jSim parazitnim kyCem a jsou
samotnou podstatou fungovani téchto masovych médii. Uvédoménim si provazaného
konzumniho a trzntho svéta na poli médii, které pro svlij profit a udrZeni se na $picce
vyuzivaji nasi emocni zavislost, dokdzeme védomé a aktivné nekritickému a pasivnimu

konzumu odolavat. Prospéjeme tim naSemu duSevnimu zdravi a pribliZime se Zivotu

v realném a pritomném Case.
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Priloha 1 — Dotaznik
1) Pohlavi

(Uzaviend otazka)

o

o

2) Vek

Zena

Muz

(Uzaviena otazka)

o

o

o

o

o

o

o

15-18 let
19-24 let
25-30 let
31-40 let
41-50 let
51-60 let

61 let a vice

3) Bydlists

(Uzaviena otazka)

O

O

O

O

vesnice, mésto do 5 000 obyvatel
mésto od 5001 do 50 000 obyvatel
mésto od 50 001 do 100 000 obyvatel
mésto nad 100 000 obyvatel

4) Kraj, ve kterém bydlim

(Uzaviena otazka)

O

O

O

hlavni mésto Praha
Stfedocesky kraji
Jihocesky kraj
Plzensky kraj
Karlovarsky kraj
Ustecky kraj
Liberecky kraj
Kralovehradecky kraj
Pardubicky kraj
Olomoucky kraj
Moravskoslezsky kraj
Jihomoravsky kraj
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O

O

O

Zlinsky kraj
Kraj Vysoc€ina

mimo Ceskou republiku

5) Prevazujici status

(Uzaviena otazka)

O

O

O

O

O

Student

Zamegstnanec

Na matetské dovolené
oSV

Jiné

6) Pouzivate ve své béZné mluvé slovo kyc¢?

(Uzaviend otazka)

O

O

Ano
Ne

7) Znate a vite, co znamena pojem medialni ky¢?

(Uzaviena otazka)

O

O

O

O

O

SpiSe ano
Ano
SpiSe ne
Ne

Nevim

8) Shlédnéte prosim prvni dvé reportiaze (0-4:00 min) odvysilané na stanici

Nova a rozhodnéte, zda je podle vas v reportiZi obsaZzen medialni Kky¢.

https://tn.nova.cz/videa/4894-televizni-noviny/200446-televizni-noviny-

ctvrtek-17-unora

(Uzaviena otazka)

O

O

O

O

O

SpiSe ano
Ano
SpiSe ne
Ne

Nevim

9) U vyobrazeni ¢islo 1. rozhodnéte, zda je pro vas ky¢em ¢i nikoliv.

(Uzaviena otazka)

O

Ano
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r wr

10) U vyobrazeni ¢islo 2. rozhodnéte, zda je pro vas ky€em ¢i nikoliv.
(Uzavtena otazka)
o Ano

o Ne

11) U vyobrazeni ¢islo 3. rozhodnéte, zda je pro vas ky€em ¢i nikoliv.
(Uzavtena otazka)
o Ano

o Ne
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12) Rozhodnéte, zda tento ¢lanek podle vias nese znaky kyce:

https://www.blesk.cz/clanek/zpravy-koronavirus/670638/prymula-na-hrad-

zeman-chce-muze-vvhazovu-do-sveho-tymu-expertu.html

(Uzavtena otazka)
o SpiSe ano
o Ano
o SpiSe ne
o Ne

o Nevim

Nyni se opét vratime k 4minutové ukazce reportaze, ke které se budou vztahovat

nasledujici 4 otazky. https://tn.nova.cz/videa/4894-televizni-noviny/200446-

televizni-noviny-ctvrtek-17-unora

13) Rozhodnéte, zda s tvrzenim o reportaZi z vasSeho pohledu souhlasite:
ReportaZ zobrazovala objekty nebo témata, ktera maji silny emocionalni
naboj.

(Uzavtena otazka)

o SpiSe souhlasim
o Souhlasim

o SpiSe nesouhlasim
o Nesouhlasim

o Nevim
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14) Rozhodnéte, zda s tvrzenim o reportazi z vaseho pohledu souhlasite: Objekty
a témata v reportaZzi jsem okamzité identifikoval/a a sdéleni z reportiZe mi
bylo jasné.

(Uzaviena otazka)

o SpiSe souhlasim

o Souhlasim

o SpiSe nesouhlasim
o Nesouhlasim

o Nevim

15) Rozhodnéte, zda s tvrzenim o reportazi z vasSeho pohledu souhlasite:
ReportiaZ ve mé vyvolala urcité vnitini obohaceni a vzbudila potieby.

(Uzaviend otazka)

o SpiSe souhlasim

o Souhlasim

o SpiSe nesouhlasim
o Nesouhlasim

o Nevim

16) Rozhodnéte, zda s tvrzenim o reportaZi z vasSeho pohledu souhlasite:
Reportaz ve mé nic nezanechala, ni¢cim mé neobohatila.

(Uzaviena otazka)

o SpiSe souhlasim

o Souhlasim

o SpiSe nesouhlasim
o Nesouhlasim

o Nevim

17) Pokud se divate na zpravodajstvi v televiznich novinach, na jaké stanici
zpravy sledujete? Vyberte 1 nebo vice odpovédi.

(Mutiple choice)

o Nova

o Prima

o CT

o Jind stanice

o Televizni zpravy nesledu;ji

18) Jaké zpravodajstvi byste oznacil/a za vice kycovité?

67



(Uzaviend otazka)
o Odvysilané na vefejnopravni stanici
o Odvysilané na soukromych stanicich
o Nevim
19) Jak moc bylo pro vas obtizné rozpoznat ky¢ v jednotlivych ukazkach? 5
znamena, Ze ukazka byla pro rozpoznani kyce velmi naro¢na.
(Uzaviend otazka)
o Reportaz — vybér z moznosti 1-5
o Vyobrazeni ¢. 1 — vybér z moznosti 1-5
o Vyobrazeni €. 2 — vybér z moznosti 1-5
o Vyobrazeni ¢. 3 — vybér z moznosti 1-5

o Clanek z bulvaru — vybér z moznosti 1-5
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