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Abstrakt

Tato diplomova prace ¢asteén¢€ navazuje na problematiku, které jsem se vénoval uz v mé
préaci bakalaiské. Jednalo se o piehled hlavnich typl offline médii a perspektivy jejich
vyvoje. Jako nejvice ,,ohrozeny* typ médii se na zédklad¢ mych zjisténi jevila tiskova média
a radia. Tém se tedy nyni vénuji podrobnéji. I proto, ze dobu ,.kovidovou* nyni vystiidala
doba ,,valecna“, ktera miize mit obdobny nebo mozna i vétsi dopad na reklamni vydaje a tim
i na vyvoj tiskovych médii a radii. Préace si klade za cil zjistit, zda mohou vydavatelské domy
aradia smysluplné¢ fungovat i v dobé diskuzi o poklesu jejich konzumace v nejblizsich tfech

letech.

Teoreticka ¢ast prace se zaméfuje zejména na analyzu cCtenosti tiSténych médii
a poslechovosti radii v uplynulych dvou letech do roku 2021. Za stejné obdobi porovnavam
i reklamni vydaje do tisku a radii. Navazujici praktick ¢ast vyuziva fakta z odbornych zdroju,
ma vlastni zji$téni z analyz konzumace tisku a radii a reklamnich investic do nich v roce

2022 a dale i odpovédi marketingovych expertl na dané oblasti.

V zavéru prace jsou shrnuta hlavni zjisténi, kterd potvrzuji, Ze tiskova média i radia maji

stale své misto v reklamnich rozpoétech zadavateli reklamy v CR.
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Abstract

This diploma thesis partially builds on the issues | have already dealt with in my bachelor
thesis. It was an overview of the main types of offline media and perspectives of their
development. Based on my findings, print media and radio appeared to be the most
"vulnerable™ type of media. So, | am now going into these in more detail. One of the reasons
is that the "Covid" era has now been replaced by the "war" period, which may have a similar
or perhaps even greater impact on advertising expenditure and thus on the development of
print media and radio. The aim of the thesis is to find out whether publishing houses and
radios can function meaningfully even in times of discussions about the decline in their
consumption in the next three years.

The theoretical part of the thesis focuses mainly on the analysis of print media readership
and radio listenership in the past two years to 2021. For the same period, | also compare
advertising expenses for print and radio. The follow-up practical part uses facts from expert
sources, has its own findings from analyses of print and radio consumption and advertising

investments in them in 2022, as well as the answers of marketing experts in the given areas.

The conclusion of the thesis summarizes the main findings that confirm that print media and

radios still have their place in the advertising budgets of advertisers in the Czech Republic.
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readership
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Uvod

Ve své diplomové praci jsem se zaméfil na aktualni stav a predpokladany vyvoj tiskovych
médii a radii v Ceské republice, protoZe tato problematika je pro mé velmi zajimava.
Caste¢né navazuji na svou bakalaskou praci. V té jsem se zabyval viemi tradiénimi typy
offline médii (televize, tisk, radio a venkovni reklama) a tisk a radia jsem vyhodnotil jako
nejvice ohrozena do budoucna, co se tyka jejich konzumace a reklamnich vydaji do nich.
Diivodem je jednak nariist konzumace internetovych médii a déale i napjata celosvétova

politicka a ekonomicka situace.

V teoretické ¢asti mé prace se zaméfim na zmény v kategorii tiskovych médii a radii
Vv poslednich letech a na vyvoj ¢tenosti tisku a poslechovosti radii do roku 2021. Za stejné
obdobi se budu zabyvat i vyvojem medialnich investic do tisku a radii. Neopomenu zminit

ani aktualni vyzkumné projekty v oblasti konzumace obou vybranych typt médii.

V praktické ¢asti mé prace shrnu a porovnam odpovédi reklamnich expertli na soucasny stav
a ocekavany vyvoj v oblasti tisku a radii. Provedu porovnani s mymi vlastnimi zjisténimi ze
studia odbornych pramenti a z analyzy ptislusnych dat o konzumaci médii a o reklamnich
vydajich.

Cilem mé prace je zjistit, zda ¢tenost tisku a poslechovost radii a reklamni vydaje do
nich v roce 2022 stagnovaly nebo klesaly a zda mohou oba vybrané mediatypy smysluplné

fungovat i v nejblizsich tfech letech.
Za ucelem splnéni cile diplomové prace jsem si definoval nasledujici hypotézy:
Hypotéza 1: Ctenost tiskovych médii v roce 2022 stagnovala.
Hypotéza 2: Vydaje do tiskové reklamy v roce 2022 stagnovaly.
Hypotéza 3: Poslechovost radii v roce 2022 stagnovala.
Hypotéza 4: Vydaje do radiové reklamy v roce 2022 rostly.

K ovéteni vSech stanovenych hypotéz a naplnéni cile mé prace prostuduji ptislusnou
odbornou literaturu, zejména: Moderni retail marketing od Evy Jadrné a Hany Volfové.
Dale budu Cerpat zejména z knih Tomase Trampoty a Martiny Vojtéchovské — Metody
vyzkumu médii a Jitky Vysekalové a Jifiho MikeSe - Jak délat reklamu. Moderni
marketingova komunikace od Jany Ptikrylové. Moderni marketing od Philipa Kotlera je

poslednim zdrojem, ktery mi pomohl v celkovém piehledu v oblasti marketingu a médii.



S ohledem na skute¢nost, ze téma mé diplomové prace je velmi aktudlni a neexistuje
k nému dostatek odbornych zdroji, budu vyuzivat také zakladni oborové internetové zdroje,
kam patfi MediaGuru, Médiar a Marketing a Média. Vyuziji také vystupy zveiejnéné na

webu Unie vydavateli a medialni data od spole¢nosti Mindsquared.

Teoreticka ¢ast

1) Aktualni stav na tiskovém trhu CR v poslednich dvou letech.

V tivodu této kapitoly navazu na zjiSténi, ke kterym jsem dospél diky vypracovani mé
bakalai'ské prace na téma ,,Pfehled hlavnich typi tradiénich médii v CR a perspektivy jejich
budouciho vyvoje“. Ze zavéru mého kvalitativniho Setfeni jsem v mé bakalatské praci
dospél k nézoru, ze za jedno z nejvice ohroZenych tradi¢nich off-line médii se povazuje tisk,
sloZeny z kategorii denikli a magazini. Mdm na mysli zejména jejich papirové verze, nikoliv

online verze na prislusnych portalech vydavatelskych domii.

Nez se budu zabyvat hlavnimi vyhodami a nevyhodami obecné platnymi pro tiSténa
média, uvedu jejich specifické vyhody, tak jak vyplynuly z vyzkumu spole¢nosti MEDIAN,
ktery se zaméftil na obdobi pandemie. Média hrala v dob& pandemické koronakrize velikou
roli zejména v oblasti informovanosti obyvatelstva. Tradi¢ni média pouzivala jako sviij
hlavni zdroj relevantnich informaci osm z deseti dotazovanych lidi. V porovnani se
socialnimi médii, kde to bylo pouhych deset procent z dotazovanych, je to opravdu veliké
generace nad tficet let. Za dllezity informacni kanal povazuji tisk 1 ¢tenafi, kteti nevyuZivaji
zadny model pfedplatného a zamétuji se Ciste na deniky a noviny, které jsou Siroce dostupné.
Novy trend se ukazal ve vice hloubkovém a opakovaném c¢teni jednoho vytisku, diky

vétsimu mnoZstvi ¢asu a zajmu o aktudlni déni.*

,»Z naseho vyzkumu vyplynulo, Ze témét polovina dotdzanych souhlasi s tim, ze

regionalni tisk je velmi dilezitym informa¢nim zdrojem z okoli jejich bydliste a role denniho

vvvvvv

1 VYZKUM TISKOVA MEDIA (V DOBE KORONAKRIZE). Median [online]. 03. 06. 2020 [cit. 2023-03-
08]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wpcontent/uploads/2020/06/2020_06_03 zprava_realizatoru_v_16_UVCR.pdf
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v Casech epidemické krize akcentuji i Moravané, pro které ma ale tradi¢né velkou vahu

informace zprostfedkovana od rodinnych piislusniki ¢i blizkych osob.* 2

Dalsim zajimavym tématem byla mira vyrusovani reklamou v dobé pandemie. Zde
se ukazalo, ze ¢tenafi povazovali v dob¢ krize reklamu v tiskovych médiich za tu nejméné
rusivou, jelikoz byla navdzana na relevantni informace, které byly pro spotiebitele dilezité.
Konkrétné se za nejméné rusivou povazuje reklama v ¢asopisech a denicich. Pandemie dale
ukazala, ze mladi lid¢ jsou vice otevieni novym moznostem systému piedplacenych vydani
tisténych médii. To miize byt pfimo navazano na trend piedplatnych v oblasti hudby, jakymi
je naptiklad Spotify, nebo Apple music, ale i streamovacich sluzeb v oblasti filmu, jakymi
jsou naptiklad Netflix, nebo HBO Max. Tento trend by mohl lehce zvysit nadéji na udrzeni
tisku, jako tradi¢niho média i pro nejmladsi generaci. Ctenafi déle ocenili atribut bezpeéi,
ktery jim poskytnul systém zminénych ptedplatnych, jelikoz jim mimo jiné poskytnul
komfort bezkontaktni donasky s minimalnim rizikem nékazy. Za nejvétsi vyhodu tiskovych
médii povazovali ¢tenafi v obdobi pandemie moznost se vracet ke ¢lankiim a informacim,
na rozdil od ostatnich tradi¢nich mediatypii, kde tento komfort neni mozny. Dal$i vyhodou
je moznost vybirat si pfimo informace, které ¢tu. Ctenafi tak nejsou nuceni &ist to, co pro né
neni relevantni, a diky tomu si vybiraji pouze informace, které jsou pro n€ zajimavé. V dobé
koronakrize zejména informace spojené s novymi opatfenimi a zdkazy. DalSim vtipnym
bonusem je, ze lidé travili vice ¢asu doma se svymi détmi a vymysleli rizné aktivity, kterymi
by si mohli zptijemnit spolecné chvile. Mezi popularni, jak se ukazalo, se fadila i vyroba

riiznych vlastovek a papirovych lodék z tiskovych materiald. 3

Hlavni vyhodou, kterou ¢tenafi v obdobi koronakrize pocitili, byla vérohodnost
informaci, které tiskova média poskytuji. To se da vysvétlit tim, Ze za kazdy vydany ¢lanek,
nebo publikaci vzdycky nékdo ruci, a proto maji Ctenaii vétsi jistotu, Ze se nejednd o
takzvané ,,fake news®, se kterymi se mizeme nejvice setkat na internetu, ktery je pravym
opakem. Zde si miize kazdy Ctendf, nebo uzivatel najit informace, které nejsou vzdy

zalozené na skutecnosti, a Casto se stava, Ze si uzivatelé piimo vyhledavaji informace, které

2 VYZKUM TISKOVA MEDIA (V DOBE KORONAKRIZE). Median [online]. 03. 06. 2020 [cit. 2023-03-
16]. Dostupné z
-https://www.median.eu/cs/wpcontent/uploads/2020/06/2020_06_03_zprava_realizatoru_v_16 UVCR.pdf
$.5

3 VYZKUM TISKOVA MEDIA (V DOBE KORONAKRIZE). Median [online]. 03. 06. 2020 [cit. 2023-03-
12]. Dostupné z
-https://www.median.eu/cs/wpcontent/uploads/2020/06/2020_06_03_zprava_realizatoru_v_16_UVCR.pdf

3



jsou relevantni pouze pro n¢ a dochazi tak k neobjektivnosti a uzivatel se mtze dostat do

vlastni informaéni bubliny, ktera nemusi byt vzdy tou nejvhodn&jsi.*

Vice nez polovina dotazovanych lidi v dotaznikovém Setfeni provedeném
vyzkumnou agenturou MEDIAN souhlasila, Ze miluje ¢etbu Casopist. Pies Ctyficet procent
¢tenaili povazuje noviny a Casopisy za podstatnou ¢ast svého zivota a za dilezity zdroj
informaci. Z vyzkumu dale vyplyva, Ze ¢asopisy a noviny slouzi jako nastroj odpocinkové
aktivity a Cetba se pro spoustu lidi stava chvilkou klidu, kdy se mohou v dnesnim
uspéchaném svété zastavit. Nejvice se toto tvrzeni tyka lidi stfedniho véku, Zen a lidi
S vys$Sim dosazenym vzdélanim z mést a vétSich obci. Pohled na novinafe se béhem
pandemie také lehce pozménil. Novinafi jsou az pro polovinu ¢tenaiti povazovani za dilezité
povolani a tadi ho do kategorii ve kterych jsou naptiklad zdravotnici nebo policisté.
Obzvlast vnejisté dob& je pifinos pravdivych a ovéfenych informaci jednim
z nejdulezitéjsich faktorti pro prekonani téchto tézkych casii. Témer osmdesat procent
¢tenaii povazuje informace nabizené magaziny a deniky za zcela dostate¢né a transparentni.
Stejnd Cast Ctenafii také souhlasila s tim, Ze jim vyhovuje Sife témat, kterych se jim
Vv tiskovinach dostava. Oproti tomu vyrazné klesla vira v informace, které se publikuji na
socidlnich sitich a jsou vefejné piistupné vetfejnosti, jak jsem jiz zminoval v predeslém
paragrafu.®

Tisk tedy hral v dobé pandemie klicovou roli a na informace poskytované timto
mediatypem se spoléhala velika ¢ast ¢eské populace. Ctenost si drzela svoji pozici a
v nékterych piipadech dokonce doslo i k lehkému nariistu. Vice se Ctenosti tisku zabyvam

v dalsi kapitole teoretické ¢asti své diplomové prace.

V nésledujici ¢asti mé prace se budu zabyvat hlavnimi vyhodami a nevyhodami tisku
jako média a investicemi do reklamy v ném umisténé. Jednotliva kritéria rozd€élim na deniky
a magaziny. JelikoZ se tyto dva hlavni nosiCe tisténych publikaci ¢astecné lisi, jejich
spojenim by se zcela pfesné nevykreslily jejich pfipadné specifické vyhody a nevyhody.
ProtoZe jsem se touto problematikou zabyval ¢astecné 1 v mé bakalatské praci, nepijdu

(24

uplné do detaili a zaméfim se na pon€kud novy pohled na tuto problematiku.

4 Digital News Report: Cesi ziskavaji zpravy z internetu a TV, véii CT a CRo. Www.mediaguru.cz [online].
23.06.2021 [cit. 2023-03-19]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/06/digital-news-report-
cesi-ziskavaji-zpravy-z-internetu-a-tv-veri-ct-a-cro/

5 VYZKUM TISKOVA MEDIA (V DOBE KORONAKRIZE). Median [online]. 03. 06. 2020 [cit. 2023-04-
02]. Dostupné z:

https://www.median.eu/cs/wpcontent/uploads/2020/06/2020_06_03 zprava_realizatoru_v_16_UVCR.pdf

4



1.1 Deniky

Kapitola, ktera se bude vénovat deniktim, bude strukturovana stejné jako kapitola zabyvajici
se magaziny. Nejprve budou uvedeny hlavni vyhody a nevyhody tisténého nosice, nasledné
bude prezentovan prodejni ndklad v daném casovém obdobi a na zavér budou uvedeny

statistiky tykajici se ¢tenosti.

1.1.1 Vyhody a nevyhody

Prvnim nosic¢, kterému se z tisténé reklamy budu vénovat jsou deniky. Ty maji mnoho
ptinost, které je Cini u€innym nastrojem pro zasazeni Sirokého spektra publika. Jednou z
hlavnich vyhod je stdle pomérné rychly a rozsahly zasah populace i riznych specifickych
cilovych skupin. Diky celostatnim denikiim, jako jsou napiiklad MF Dnes, Lidové noviny a
Préavo, nebo regionalnim deniktim od vydavatelstvi VLM, miize byt kampan zaméfena bud’
celostatné nebo regionalné. To je dalSi vyhoda novin, stejn¢ jako flexibilita na¢asovani
kampang, kterd mize byt zrealizovana velmi rychle. V tom se deniky li§i od magazinti, kde
je nutno dodavat inzertni podklady nékolik tydni predem.®

Reklamni sdéleni mtize byt ptizptisobeno jednotlivym dniim, coz je vyhodné pro
specifické reklamni akce, kam fadime tfeba slevové letdky obchodnich fetézci, které maji
nejvetsi navstévnost od konce pracovniho tydne do soboty. Deniky také umoziuji
podrobngjsi prezentaci nabizeného sortimentu, coz je jejich dalsi vyhodou, kterou sdileji s
magaziny. V této oblasti se tisk podoba dalsimu mediatypu, ktery uz ale neoperuje na piade

off-line médii, ale zaméfuje se na online stranku. Jde o internet.
Naopak mezi hlavni nevyhody denikl patii horsi kvalita tisku i papiru a jejich
kratkodobé piisobeni. Nelze se spoléhat na to, Ze si nékdo ponecha denni tisk do druhého

dne.’

1.1.2 Prodany naklad deniki

Kromeé ¢tenosti tisténych médii, které se budu vénovat v nésledujici kapitole a podrobné pak

zejména v praktické ¢asti mé prace, mizeme za doplitkovy parametr vykonnosti tiSténych

® Vyhody a nevyhody tiskové reklamy. Www.mediaguru.cz [online]. 02.10.2017 [cit. 2023-03-11]. Dostupné
z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/tisk/vyhody-a-nevyhody-tiskove-reklamy/

" VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 4., aktualizované a doplnéné vydani.
Praha: Grada, 2018.



médii povazovat i jejich prodany naklad. Ten ovéfuje ABC CR (Audit Bureau of

Circulations CZ — Kancelaf ovéfovani nakladd tisku CR), z.s.

LV Ceské republice overovani nakladu tisku probihd od brezna 1993, kdy tuto sluzbu zacala
organizacné a metodicky zajistovat Unie vydavatelu. Od 1. ledna 1997 zajistuje zverejiiovani a
ovérovani nakladu tisku v plném rozsahu spolecnost osob ABC CR, kterd je neziskovou organizact s
tripartitnim zastoupenim vydavatelii (Unie vydavatelii), medialnich agentur (Asociace medidlnich
agentur - ASMEA) a inzerentii (Ceské sdruzeni pro znackové vyrobky - CSZV). V roce 2016 doslo ke
zméné jednoho ze zakladatelit ABC CR - Asociace komunikacnich agentur AKA vystoupila z clenstvi
v ABC CR, kde ji nahradila ASMEA. V roce 2022 zménila spolecnost ABC CR pravni formu ze
zdjmového sdruzeni pravnickych osob na spolek. ABC CR je clenem IFABC (International
Federation of Audit Bureaux of Circulations - Mezindarodni federace kanceldri ovérovani ndkladu
tisku). Clenové této federace jsou statutem zavizani k dodriovini mezindrodnich standardii pii

publikovani ovérenych tidajii.

Prodany néaklad (PN) vybranych nejvétsich deniki 2021 vs. 2020 v tis.

denik PN 2021 meziroéni zména (%)
Blesk 133731 -10,0
MF Dnes 87 539 -8,2
Denik 74181 -16,1
Pravo 54 416 -7,2
Aha! 32276 -10,9
Hospodartské noviny 27 966 -5,2
Lidové noviny 24 082 -10,6
Sport 22 006 2,3
celkem 456 196 -9,7

Zdroj: ABC CR

8 O nas. Www.abccr.cz [online]. [cit. 2023-04-01]. Dostupné z: https://www.abccr.cz/o-nas/
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V priméru se kazdy den v roce 2021 prodalo vice nez 456 tisic kusti denikt, coz
predstavuje téméer desetiprocentni pokles oproti predchozimu roku. Vyvoj prodeja
mezirocné v druhém pandemickém roce vSak byl pfiznivejsi nez v roce predchozim, kdy
doslo ke 16% poklesu. Navzdory tomu se vSak snizovani prodejil nezastavilo a vyse prodeji
se nevratila na uroven pred pandemii. Pultovy prodej klesl vyraznégji (-11 %) nez prodej na

predplatné (-7 %).

Denik Blesk (CNC) zlstava s velkym naskokem nejprodavanéjsim denikem v
pultovém prodeji, zatimco Denik (VItava Labe Media) je denikem s nejvysSim poctem
predplatitelti. Pocet piedplatitelti se nadale mirn€ zvysuje u denikl patticich do skupiny

Czech News Center.

Jedinym denikem, ktery si v lofiském roce mirné polepsil oproti roku 2020, byl
sportovni denik Sport (CNC). Tento denik byl pfedloni nejcitelnéji zasazen kvili ruseni fady
vyznamnych sportovnich akci. Hospodarské noviny (Economia) uzaviely lonisky rok s
pouze jednocifernym poklesem -5 %, coz bylo diky ristu prodeji elektronické verze EV1.
Dalsi deniky, jako Pravo (Borgis) a MF Dnes (Mafra), zaznamenaly poklesy prodeji o 7 %

a 8 %. Ostatni deniky zaznamenaly poklesy prodejti o vice nez 10 %.°

Z uvedenych informaci ohledné prodaného ndkladu vyplyva pokracujici trend
poklesu vykonnosti denikll v poslednich letech. Nartst se objevuje pouze ve vyjimeénych

ptipadech, u specifickych nosict, konkrétné se sportovni tématikou.

1.1.3 Ctenost deniki

Co se tyka Ctenosti denikil, zamétim se na porovnani vysledkl za druhé pololeti roku 2021

vicéi druhému pololeti roku 2020.

® Prodej tuzemskych deniki se loni sniZil o desetinu. Www.mediaguru.cz [online]. [cit. 2023-03-16].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/prodej-tuzemskych-deniku-se-loni-snizil-o-desetinu/
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Ctenost vybranych nejvétsich deniki (v tis.) za 2. pol. 2021 vs. 2. pol. 2020

celostatni meziro¢ni
3+4Q/2021 3+4Q/2020
deniky zména (%)
Blesk 685 700 -2,1
MF Dnes 440 453 -2,9
Sport 196 163 20,2
Aha! 184 171 7,6
Pravo 172 192 -10,4
Lidové noviny 152 180 -15,6
Hospodaiské
) 128 159 -19,5
noviny

Zdroj: Media projekt, 3+4Q/2021, Unie vydavateli, ASMEA, Median, Stem/Mark

V druhém pololeti roku 2021 ¢etlo noviny a ¢asopisy celkem 82 % populace ve véku 12-79
let, coz znamena celkovy zasah tisténych titul 7,278 milionti osob. Tento vysledek je
srovnatelny s vysledkem z toho stejného obdobi s rokem 2020 (7,3 milionti osob). Souhrnny

zasah denikl a suplementt se snizil o dva procentni body na 59 %.

Od posledniho méfeni v 2. a 3. ¢tvrtleti 2021 se pozice celostatnich denikd
nezménila. NejctenéjSim denikem ziistava Blesk, zatimco mezi zpravodajskymi deniky vede
MF Dnes. Vyvoj u vSech nejctengjSich denikil se v porovnani s poslednimi vysledky velmi

podobal.

Regionalni Denik ma celkovou Ctenost 425 tisic ¢tenait na vydani, coZ znamena
narlst o osm tisic ¢tendit oproti pfedchozimu roku. Navic, bezplatné deniky Metro a E15 si
také polepSily a zaznamenaly nérGst ¢tenosti v meziro¢nim srovnani. Stejné tak tomu bylo 1

Ve srovnani kvartalnim.1©

V meziro¢nim srovndni je pozorovatelny rist deniku Sport, ktery se v soucasnosti

fadi na tfeti misto nejctenéjSich celostatnich denikid. Tento denik byl v pfedlonském roce

10 Ctenost denikii: Skokanem roku je Sport, rostly bezplatné tituly. Www.mediaguru.cz [online]. 10.02.2022
[cit. 2023-04-07]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/ctenost-deniku-skokanem-roku-je-
sport-rostly-bezplatne-tituly/



nejvice zasazen nastupem pandemie covid -19. Potvrzenim zlepSenych vysledki pro denik
Sport jsou také data o prodaném nakladu v roce 2021. Meziro¢né si také polepsil denik Aha!.
Naopak ctenost Lidovych novin a Hospodatskych novin poklesla v porovnani s druhym

pololetim 2020.!

Celkem poklesla ¢tenost vSech vyse uvedenych deniklt za sledované obdobi o tfi
procenta. Zavérem tedy konstatuji, ze krom¢ prodan¢ho ndkladu klesa logicky 1 Ctenost

denikt. Klesajici trend tedy pokracoval i v uvedenych letech.

11 Denik Sport zvysil &tenost a pieskocil Pravo, na &ele Blesk. Www.mediaguru.cz [online]. 10.11.2021 [cit.
2023-03-12]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/11/denik-sport-zvysil-ctenost-a-preskocil -
pravo-na-cele-blesk/



1.2 Magaziny
1.2.1 Vyhody a nevyhody

Nyni se budu zabyvat hlavnimi vyhodami a nevyhodami v oblasti magazini. Ty obdobné
jako deniky poskytuji moznost piedat ctenariim obsahlé a detailni informace. To je vyhodné
zejména pro Ctenare, kteti si radi vycleni na Cteni dels$i dobu. Jednou z vyhod magazint
oproti deniklim je vysokd kvalita tisku, coz je zvlasté vyrazné v piipadé lifestylovych
mésicnikti. Barevné podani je zpravidla vérné a pifesné, coz piispiva k atraktivnosti

asopisu.'?

Pro zadavatele reklamy jsou magaziny velmi pfitazlivé také diky presnému cileni
reklamy. Ctenafi tematickych ¢asopisii maji obvykle velky zajem o danou oblast, jako je
napiiklad motorismus, hobby, gastronomie apod. To znamend, Ze pokud chceme oslovit lidi,
ktefi maji zdjem o turistiku, neplatime zpravidla za zasah pro nds nezajimavych ctenait.
Dulezitym faktorem je také vztah cilové skupiny k titulu, protoze seridzni ¢asopisy jsou
povazovany za odborné zdroje na danou problematiku. Reklama v takovémto magazinu mé

vét§i Sanci zaujmout a presvédéit, coz je pro reklamni zadavatele zasadni.!3

Magaziny také na ¢tenafe ptisobi déle nez deniky, a to proto, Ze ¢tenafi si je obvykle
schovavaji a vraceji se k nim opakované. Navic Casto magaziny pljcuji ke ¢teni 1 dalSim
pratelim, coZ logicky zvySuje pocet ¢tenafii na kazdy jednotlivy vytisk. Pro zadavatele
reklamy je velmi pfitazlivé velké mnoZstvi zpisobll inzerce v magazinech, jelikoZ existuje
velmi riznoroda Skala formati. Kromé standardnich inzerat mohou byt sou¢asti magazinu
i riizné vlepované objekty, letaky a ptilohy. Ctenafi maji radi i vzorky piipravka ptiloZzené
k vytisku svych oblibenych magazinu, at’ uz se jedna o tradi¢ni vzorky vonavek, nebo

produkty z oblasti domacnosti. 4

U magazinli se samoziejmé vyskytuje také n€kolik nevyhod. V porovnani s deniky
maji magaziny relativné maly dosah na cilovou skupinu, coZ znamend, Ze pro ucinnou
propagaci je nutné vyuzit vice titulli, coz je zpravidla nakladnéjsi. Navic je tfeba pocitat s
tim, ze n¢které magaziny maji dlouhé redakéni uzavérky, a to mize vytvaret Casovy tlak pii
planovani reklamni kampané¢. Z toho vyplyva, Ze magaziny pomaleji buduji pokryti cilové

skupiny nez napfiklad televize, nebo rozhlas. Magaziny dale nejsou na rozdil od denikt

12 vYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 4. S. 42

18 Vyhody a nevyhody tiskové reklamy. Www.mediaguru.cz [online]. 02.10.2017 [cit. 2023-03-12].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/tisk/vyhody-a-nevyhody-tiskove-
reklamy/

14 JADERNA, Eva a Hana VOLFOVA. s. 151
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vhodné pro regionalni kampané, protoze pusobi celostatné. Existuje samoziejm¢e par

regionalnich vyjimek, které jsou vsak zanedbatelné.™®

Rozbor vyhod a nevyhod denikl a Casopist potvrdil, Ze v nékterych parametrech se
oba dva typy tisténych médiich shoduji, jako je naptiklad relevantnost poskytovanych
informaci pro ¢tenaie. V ne€kolika klicovych oblastech se zasadné 1isi, jako naptiklad ptistup

zadavatell reklamy k reklamnim sd€lenim.

1.2.2 Prodany naklad magazint

Jak uZ jsem uvedl v kapitole vénované denikiim, prodany naklad v CR méfi spole¢nost ABC.

Nize opét porovnam dvé po sobé nésledujici obdobi.

Prodany naklad (PN) vybranych ¢asopisti 2021 vs. 2020

Pramérné prodané naklady ¢asopist (ks)

uuuuu

uuuuuu

uuuuuu

nnnnnn

tydeniky ctrndctideniky meésicniky a d el i periodicita

m priimér V12021 primér FV1/2020

Zdroj:ABC CR

15 VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. 4. S. 42
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V prvnim pololeti roku 2021 se primérny prodany néklad tisténych titulti u denikti a
Casopist vyvijel odlisné v meziro¢nim srovnadni. Zatimco deniky zaznamenaly meziro¢ni
pokles prodanych nédkladii o 9 %, Casopisy zaznamenaly mirnéjsi snizeni o mén¢ nez 5 %.

Tuto informaci lze odvodit z dat naklad ovéfovani tisku ABC CR.

V prodejich ¢trnéactidenikli se pandemie covid-19 projevila nejméné. Jejich celkovy
vysledek v prvnim pololeti tohoto roku byl srovnatelny s prvnim pololetim roku 2020, tedy
klesl 0 2 %. U mési¢niki a titulh s delsi periodicitou byl vyvoj relativné pfiznivéjsi, kde se
prodany naklad mezirocné snizil o necelych pét procent. Naopak v ptipad¢ tydeniki se

prodany naklad sniZil v prvnim leto§nim pololeti o vice nez $est procent.®

Jednim z faktorii, které ovlivnily meziro¢ni srovnani primérného prodaného nékladu
tiSténych tituldi v prvnim letoSnim pololeti, jsou zmény ve struktufe auditovanych tituldt ABC
CR v letech 2021 a 2020. Nejvyrazné&j$im vlivem bylo ukondeni nékolika asopist
vydavatelstvi Burda International CZ (Katka, Joy, Marie Claire, Svét zeny Posli recept),
které byly stazeny z trhu na konci roku 2020.%

Z uvedenych informaci ohledné prodaného nakladu magazint vyplyva pokracujici
trend poklesu jejich vykonnosti, ktery je ale mensi nez u denikli. Od ¢asopist totiz ctenafi

nepoZzaduji tak vysokou miru aktualnosti, jako u deniki.

16 Prodej ¢asopist se v pololeti vyvijel 1épe nez u denikéi. Www.mediaguru.cz [online]. 17.08.2021 [cit.
2023-03-13]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/08/prodej-casopisu-se-v-pololeti-vyvijel-
lepe-nez-u-deniku/

17 Burda ukon¢i Marie Claire, Joy ¢&i Katku, chee rozvijet Elle, Apetit a dalsi. Www.mediaguru.cz [online].
23.10.2020 [cit. 2023-03-12]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/10/burda-ukonci-marie-
claire-joy-ci-katku-chce-rozvijet-elle-apetit-a-dalsi/
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1.2.3 Ctenost magazinii

Ctenost vybranych magazind (v tis.) za 2+3Q/20 vs. 2+3Q/21

Ekonomické 2+3Q/2020 2+3Q/2021 Meziro¢ni zména
casopisy (%)
Forbes 160 193 20,6
Ekonom 42 55 31,0

Casopisy Zivotniho 2+3Q/2020 2+3Q/2021 Meziro¢ni zména
stylu pro Zeny (%)
Zena a Zivot 215 270 25,6
Svét zeny 208 251 20,7
Harper’s Bazaar 64 94 46,9

Sportovni ¢asopisy 2+3Q/2020 2+3Q/2021 Meziro¢ni zména
(%)
Ned¢lni sport 143 172 20,3

Zdroj: Media projekt, Unie vydavatelii, ASMEA, Median, Stem/Mark

V druhém a tfetim Ctvrtleti roku 2021 cetlo Casopisy celkem 6,8 milionu osob ve
véku 12-79 let, jak ukézaly data vyzkumu c¢tenosti Media projektu. Tento vysledek je
srovnatelny s tim, co bylo naméfeno v pedchozim roce. Ctenost &asopisti na vydani ziistava
na urovni 58 % populace a mezirocné se mirné zvysila o jedno procento, coz predstavuje asi
55 tisic novych Etenaid.

Yvrow

V oblasti ¢asopisti je nejvyssi ¢tenost u spolecenskych titulii ndsledovanych casopisy
pro Zeny a programovymi tituly. V porovnani s prvnim pololetim 2021 nejvétsi narist
zaznamenaly sportovni tituly (o 15 %), spoleCenské tituly (o 7 %) a Casopisy pro zeny (o
témet 7 %). V meziro¢nim srovnani si témét vSechny skupiny Casopist polepsily, nékteré
dokonce o vice nez 10 %. Nejvetsi meziro€ni nartisty zaznamenaly ekonomické magaziny,
Casopisy o informacnich technologiich, vatfeni, péci o zdravi, zahrad¢ a hobby, stejné jako

ktizovkarské magaziny.
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Vyse uvedena zjisténi o vyvoji ctenosti denikli a magazint nasledné podrobné zanalyzuji

v praktické ¢4sti mé diplomové price na aktualnéjsich datech za rok 2022.8

2) Aktualni stav na rozhlasovém trhu v CR v poslednich dvou letech.
I u radii navazuji na vysledky mé bakalaiské prace. Podle ni radio patii k vice ohrozenym

typiim médii, co se tyka poslechovosti i vydaji do reklamy.

Z vyzkumu agentur MEDIAN a STEM/MARK provedeného v dubnu vyplyva, ze v
zivotech obyvatel Ceské republiky hraje radio stale vyznamnou roli. I pfes to, Ze nouzovy
stav zpusobil fadu zmén v chovani, poslechovost radia ztistala relativné stabilni. Témét tfem

pétinam obyvatel se v oblasti poslechu nic podstatného nezménilo.

Béhem nouzového stavu v CR dochézelo k opakovanym nedostatkiim v dostupnosti
informaci a aktualit. Zejména v zacatcich pandemie a béhem vyhlaSeni nouzového stavu v
bfeznu 2020 bylo obtizné udrzet ptehled o vSech zménach a novych vyhlaskach, nebo
omezenich, které se S vefejnosti sdilely. Nicméné, vysledky dubnového prizkumu
naznacuji, ze vice nez 80 % respondentll pfipisuje radiu vyznamnou ulohu v informovani
vetejnosti s vysokym podilem posluchact nad padesat let, a ¢astéji mezi zenami a lidmi s
vy$§im vzdélanim. VétSina respondent také hodnoti, Ze informace poskytované radiem jsou
dostacujici.®

Rédio také slouzilo jako prostiedek pro relaxaci a zabavu pro mnohé posluchace.
Téméf polovina posluchact preferuje radio pied televizi jako spole¢nika v dobé krize,
zejména Zeny a lidé sttedniho véku. Béhem pandemie se relaxaéni funkce radia projevila i
v preferencich programového obsahu. Téméf polovina posluchacii nyni upiednostituje
hudbu pted zpravodajstvim, pfedevsim mladi lidé do véku tficeti let. Dalsi dvé pétiny
posluchact povazuji oba druhy programil za stejné dilezité a vyuzivaji je k relaxaci a

informovani v podobném poméru. Pouze minimum respondenti dava pfednost samotné

18 Ctenost ¢asopistl je piizniva, rostly tituly spoledenské &i pro Zeny. Www.mediaguru.cz [online].
10.11.2021 [cit. 2023-04-01]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/11/ctenost-casopisu-je-
prizniva-rostly-tituly-spolecenske-ci-pro-zeny/

19 Radio v dobé& nouzového stavu lidé intenzivné poslouchaji, relaxuji u n&j a povazuji jej za dtlezité pti
informovani. Www.portal.rozhlas.cz [online]. 27.05.2020 [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
https://informace.rozhlas.cz/radio-v-dobe-nouzoveho-stavu-lide-intenzivne-poslouchaji-relaxuji-u-nej-a-
8204889
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zpravodajské funkci radia. Zajimavy paradox se objevuje v tom, Ze zpravodajstvi zajima

nejvice nejmladsi vékovou skupinu 12-19 let a také nejstarsi vékovou skupinu 70-79 let.?°

Posluchacské preference v programové skladbé radia nevykazuji vyraznou zménu v
souvislosti s dobou pandemie. Vice nez polovina posluchact uvadi, ze se jejich preference
nezménily oproti dob¢ pied pandemii. Zmény ve skladbé programu si v§imli hlavné ti, kteti

radio poslouchaji nyni vice nez pied obdobim koronavirové pandemie.

Tak jako fada posluchacii vyuzivala radio jako zdroj aktualnich informaci béhem
pandemie, mizeme byt svédky podobného trendu i v soucasnosti, ohledné¢ sledovani napjaté

celosvétové politické situace.

2.1 Vyhody a nevyhody

Rozhlas je tradi¢n€ silnym reklamnim mediatypem, ktery ma veliké specifikum v tom, ze
cili zejména na lidi v pohybu. Skupina posluchacti, kteti aktivné poslouchaji radiové stanice
jsou zejména fidi¢i dopravnich prostiedkd na cestach. Trendem posledni doby je zaméteni
se jednotlivych rozhlasovych stanic na konkrétni posluchace, coz je veliké plus pro vSechny
zadavatele reklamy a medialni agentury, jelikoz tato skute¢nost umoznuje mnohem uzsi a
presnéjsi cileni. VyuZivaji se personalizovana sdéleni pro konkrétni skupinu posluchaci,
¢imz se zvySuje zasah a dramaticky se snizuji naklady ve srovnani s ostatnimi tradicnimi

mediatypy. %

Oslovit urcitou demografickou skupinu a zvysit povédomi o znacce jsou hlavni
pfinosy rozhlasové reklamy, protoze rozhlasové stanice nabizeji rizné formaty s jedine¢nym

obsahem, které umoznuji cilit na konkrétni skupinu spotiebitell.

Jednou z dalSich vyhod rozhlasové reklamy je jeji nizka cenova hladina, a tedy i
dostupnost. Pokud si reklamni zadavatel nastavi spravné svou reklamu v case, kdy je
relevantni pro jeho cilovou skupinu, mohou se naklady dostat téméf na minimalni hodnotu.
Dalsi ptidanou hodnotou rozhlasové reklamy je to, jakym jednoduchym zplisobem se da

vytvatet. Na rozdil od televizni, nebo internetové reklamy nepotiebujeme Zadné vizuélni

20 Radio v dobé& nouzového stavu lidé intenzivné& poslouchaji, relaxuji u n&j a povazuji jej za dilezité pti
informovani. Www.portal.rozhlas.cz [online]. 27.05.2020 [cit. 2023-03-19]. Dostupné z:
https://informace.rozhlas.cz/radio-v-dobe-nouzoveho-stavu-lide-intenzivne-poslouchaji-relaxuji-u-nej-a-
8204889

21 JADERNA, Eva a Hana VOLFOVA. Moderni retail marketing. s. 150

15



dopliujici prostiedky, které byvaji ¢asto témi nejnakladnéj$imi. VétSina rozhlasovych

reklam obsahuje zné&lku, nebo vtipny p¥ib&h, ktery je tematicky zasazeny. ??

Forma, kterou se rozhlasova reklama konzumuje ji poskytuje unikatni vlastnosti. Tou
hlavni, ktera stoji za zminku, je jeji moznost pomémné castého opakovani, které ale
posluchace a konzumenty neirituje. Kratkym znélkam trva déle, nez se oposlouchaji. A tato
vysokd frekvence miize mit i pozitivni vliv, jako je tomu napiiklad u reklamnich

rozhlasovych sdéleni Alza.cz nebo XXLutz.

Pouziti zvukového piibéhu muize byt pro znacku a firmu velmi uzitecné 1 pii
rozsifovani povédomi o svych produktech nebo sluzbach. Uzivani ptibéhi v radiu trva po
generace a stale mé velkou silu, aby pomohlo znackdm a firmam k riistu spotfebitelské
zakladny, a to prostfednictvim rozsifeni povédomi lidi o nich a jejich vyrobcich nebo
sluzbach. Vyhodou rozhlasové reklamy je i moznost zrealizovat reklamni kampai na
posledni chvili. Spot se da ptipravit velmi rychle a pokud neni reklamni prostor vyprodan,

da se také nakoupit nékolik dni pred za¢atkem kampang.?®

Rozhlasova reklama ma jako hlavni nevyhodu, Ze informace v ni obsazené mohou
byt obtizn¢ zapamatovatelné. Na rozdil od tiskovych reklam, e-mailti a dalSich forem
pfimého marketingu neexistuje zptsob, jak si potencialni zdkaznik muze ulozit klicové
informace, jako jsou naptiklad telefonni ¢islo, adresa nebo znacka, na pozdéji. To znamena,
Ze pii rastu svého podnikani musi znacka a firma spoléhat na pamét’ nebo schopnost

spotiebitele si tyto informace zapsat.

Dalsi nevyhodou je vyssi cena nejposlouchanéjsich ¢asovych pasem. Vzhledem k
tomu, Ze vétSina domacnosti ma k dispozici vice rozhlasovych stanic, je pro posluchace
snadné piepnout na jinou stanici, kdyz se na té stavajici za¢ne vysilat reklama. I to patii mezi

nevyhody radia. Cast&j$i opakovani rozhlasové reklamy mize také znamenat vyssi
naklady.?*

Pro nekteré produkty nedava pouziti rozhlasové reklamy témét Zadny smysl. Jedna
se o produkty, které si zakladaji zejména na své vizualni podobé¢ a je t€zké je propagovat

pouze pomoci audio doprovodu.

22 Vyhody a nevyhody radiové reklamy. Www.mediaguru.cz [online]. 05.10.2017 [cit. 2023-04-09].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/rozhlas/vyhody-a-nevyhody-
radiove-reklamy/

23 Vyhody a nevyhody radiové reklamy. Www.mediaguru.cz [online]. 05.10.2017 [cit. 2023-03-10].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/typy-medii/rozhlas/vyhody-a-nevyhody-
radiove-reklamy/

24 JADERNA, Eva a Hana VOLFOVA. Moderni retail marketing.). s.150
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2.2 Poslechovost radii

Po shrnuti hlavnich vyhod a nevyhod reklamy v radiich se budu vénovat rovnou
problematice jejich poslechovosti, protoze parametr adekvatni prodanému nékladu tisténych

médii u radii neexistuje. Konkrétné porovndm druhé pololeti roku 2021 s druhym pololetim
roku 2020.

Poslechovost tydné u celoplosnych radiovych stanic (v tis. osob) — 2021 vs. 2020

meziroéni
Stanice/obdobi 3+4Q/2021 3+4Q/2020
zména (%)
CRo
1679 1623 3,5
RadioZurnal
Radio Impuls 1652 1664 -0,7
Evropa 2 1483 1420 4,4
Radio Blanik 1237 1093 13,2
Frekvence 1 1032 1122 -8,0
CRo Dvojka 603 579 4,1
CRo Plus 232 166 39,8
CRo Vltava 185 154 20,1
Cro Radio
35 40 -125
Wave
Zet 25 27 -7,4
Cro Jazz 19 10 90,0
Cro D-dur 13 12 8,3
Junior 21 14 50,0

Zdroj: Radioprojekt, SKMO, ASMEA, Median, Stem/Mark, Nielsen Admosphere

Ve druhém pololeti loiiského roku byla zaznamenana stabilni troveil poslechovosti
radii v Ceské republice, coz piedstavuje vynikajici piileZitost pro firmy, které chtgji cilit na
publikum prostfednictvim tohoto kanalu. S vice nez 50 % populace ve v€ku 12-84 let, ktera

kazdodenné posloucha radio a vice nez 80 %, které si ho naladi tydné&, mohou radiové stanice
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nabizet idedlni platformu pro propagaci produkti a sluzeb. Dale se potvrzuje i vyrazna délka
primérného poslechu, ktera v lonském druhém pololeti dosahovala 268 minut, coz je dalsi
dikaz, Ze radio zlstdva vyznamnym medidlnim kandlem pro osloveni Sirokého spektra

potencialnich zakaznik?.?®

Podle nejnovéjsich dat z prizkumu o poslechovosti radii v Ceské republice ziistava
Radiozurnal nejposlouchanéjsi celoplosnou stanici s ohromujici denni poslechovosti 874
tisic vérnych posluchact. Impuls se umistil na druhém misté a Evropa 2 se zpé€t vraci na tieti
pricku v dennich datech. Mezi nejposlouchanéjSimi radii se také udrzuji Blanik a Frekvence
1, které si stale drzi své misto v prvni pétici. VSechny vyznamné stanice zaznamenaly
podobné vysledky jako v pfedchozim méfeni, s mirnym zlepSenim u Frekvence 1 a Evropy
2, kterd se posunula zpét do prvni pétky stanic. Nejvyssi tydenni poslechovost si nadéle drzi
Radiozurndl, nasledovany radiem Impuls. Na poli poslechu radii je vyrazné patrny trend
ristu, coZ potvrzuji i nejnovéjsi vysledky méfeni. Stanice CRo Plus si vyrazné polepsila v
denni poslechovosti na 147 tisic posluchacti a mirn€ navysila i tydenni poslechovost. Zmény
v podilu stanic na poslechovosti nejsou vyrazné, nejvice si polepsilo Radio Kiss mezi
nadregionalnimi stanicemi. V soucasné dobé¢ dominuji RadioZurnal, Blanik a Impuls, kdy

RadioZurndl vlastni nejvyssi podil na poslechovosti s 12 %, pficemz Radio Blanik je
vvvvv 26

Nadregionalni radiové stanice, jako je Country radio, Radio Beat a Radio Cas, dale
pokracuji v ristu své poslechovosti. Tento trend plati pro obdobi jak v denni, tak i v tydenni

poslechovosti.

Primérna doba poslechu radia se loni zvysila na 4 hodiny a 28 minut denné. I v
druhém pandemickém roce se o néco sniZila poslechovost soukromych radiovych stanic,
zatimco rozhlasové stanice vefejné sluzby dosahly v souhrnu srovnatelné poslechovosti jako

v roce 2020. Nejposlouchangjsi stanici zistal CRo Radiozurnal.?’

%5 Radiozurnal na &ele, roste Kiss, lepsi se Evropa 2 a v podilu je silny Blanik. Www.mediaguru.cz [online].
09.02.2022 [cit. 2023-03-18]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/radiozurnal-na-cele-
roste-kiss-lepsi-se-evropa-2-a-v-podilu-je-silny-blanik/

% Radiozurnal na &ele, roste Kiss, lepsi se Evropa 2 a v podilu je silny Blanik. Www.mediaguru.cz [online].
09.02.2022 [cit. 2023-04-01]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/radiozurnal-na-cele-
roste-kiss-lepsi-se-evropa-2-a-v-podilu-je-silny-blanik/

27 Radiozurnal na &ele, roste Kiss, lepsi se Evropa 2 a v podilu je silny Blanik. Www.mediaguru.cz [online].
09.02.2022 [cit. 2023-03-29]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/radiozurnal-na-cele-
roste-kiss-lepsi-se-evropa-2-a-v-podilu-je-silny-blanik/
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V oblasti vydajt do radiové reklamy doslo v roce 2021 oproti roku 2020 k ristu o 11

%. V praktické ¢asti mé diplomové prace porovnam obdobné vyvoj poslechovosti mezi roky

2022 a 2021.

3) Medidlni investice do tiskové a rddiové reklamy

Dalsi z oblasti, kterym se budu vénovat v praktické ¢asti diplomové prace jsou vydaje do
reklamy v tisténych médiich a radiu za obdobi 2021 az 2022. Proto se budu nyni pro ucely

teoretické Casti zabyvat obdobim let 2020 a 2021.

Medialni investice do reklamy v letech 2020 a 2021 v miliardach K¢&

Médium 2020 2021 Zména v %
Tisk 17,2 19,0 11
Radio 7,3 8,1 11

Zdroj: Nielsen Admosphere

Reklamni trh v Cesku v roce 2021 stale roste i pies neddvnou covidovou pandemii.

Dle vyvzkumu asociace AKA dosahl objem investic do reklamy 125 miliard k&, coZje 0 4 %

vice nez v prvni covidové viné. Tisk zaznamenal v roce 2021 narust ceny svého reklamniho

prostoru o 11 % ve srovnani s rokem predeslym. 28

., Z vysledkii vyzkumu Ize vypozorovat, Ze se zadavateliim, pokud jde o objem investic,
vratil optimismus. Svoji roli sehrala i odloZena spotieba domdacnosti, “ uvadi reditel AKA
Marek Hlavica. V letosnim roce 2022 se podle zminéného vyzkumu ocekava ndariist trhu
temer o 12 %, na 139,4 miliardy K¢. Z toho u medialnich kanalit o 6 % na celkovou hodnotu

77,1 miliardy a u nemediadlnich o 20 %, na celkovou hodnotu 62,3 miliardy. «“29

Ukonceni pandemie se sebou nese spoustu novych produktli a odvétvi. Nejvice
posilily aktivaéni kampané€, zejména v oblasti podpory prodeje, eventového marketingu,
nebo relationship marketingu. Hodnota reklamniho trhu se vroce 2021 zvedla o
neuvetitelnych 11 % na devatenact miliard, coz je opravdu veliké ¢islo s ohledem na

nejistotu spojenou s rostouci infalci.

28 Reklamni investice v médiich se v roce 2021 zvysily o 8 %. Www.mediaguru.cz [online]. 24.03.2022 [cit.
2023-04-01]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/03/reklamni-investice-v-mediich-se-v-
roce-2021-zvysily-0-8/

29 Investice do reklamy v lotiském roce dosahly 124,7 miliard. V roce 2022 se oekava nariist o téméf 12 %.
Www.focus-age.cz [online]. 07.04.2022 [cit. 2023-03-24]. Dostupné z: https://www.focus-age.cz/m-
journal/aktuality/investice-do-reklamy-v-lonskem-roce-dosahly-124-7-miliard--v-roce-2022-se-ocekava-
narust-o-temer-12--  s288x16596.html
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., Vsechny mediatypy sledované v monitoringu zaznamenaly v minulém roce naruist
cenikové hodnoty reklamniho prostoru. Nejvyssi si pripsaly tistend a radiova reklama,
rustovy trend vykadzala i televizni reklama a mirné i venkovni reklama, ktera byla citelné
poznamenana omezenimi proti Sireni covid-19. ,, V rustovych hodnotach roku 2021 se odrazi
zotaveni trhu z pandemie covid-19, kterd ho zasahla predevsim v roce 2020. Napriklad tisk
diky tomu také mezirocné rostl, dokonce o 11 %, ale v porovnani s hodnotami v dobé pred
pandemii covid-19 sledujeme spise potvrzeni trendu stagnace az mirného poklesu v cené

Jjeho reklamniho prostoru, “ uvedl Tomas Hyncica, obchodni reditel AdIntel. >

V praktické ¢asti mé prace se zamétim na porovnani vydaji do reklamy v roce 2022 viici

roku 2021 a dale i na odhad budoucich vydaju do tiskové a radiové reklamy az do roku 2025.

4) Zmény v oblasti vlastnictvi médii (tiSténa média a radia).
Jak v oblasti tisténych médii, tak u radii doslo v poslednich né€kolika letech ke zmé&nam
Vv oblasti vlastnictvi médii. V nasledujici kapitole popisi ty nejvyznamnéjs$i zmény v obou

segmentech.

4.1 Zmény v oblasti vlastnictvi tisténych médii.
Spolec¢nost Czech News Center zastavila vydavani nékolika tiSténych tituld, mezi nimi
nedélniku Nedélni Sport, Casopist Sport Go6ol, Auto Profi, ForMen, Moje zdravi,
Maminka, Moje Psychologie, FOOD a Dieta. Prodala také zpravodajské Radio Z spolecnosti
SPM Media. Skupina Czech Media Invest uz také neni spoluvlastnikem ve spole¢nosti
Euromedia Group (pod kterou patii i Luxor), sviij 49 % podil prodala firm& Rockaway.
Nekolik tisténych titulti ukonéila také medialni skupina Mafra. Slo o ¢asopisy Mij svét a
Speed. Novinkami se pak staly casopisy pod znackou Rytmus zivota — Rytmus Zivota pro
zeny a Rytmus Zivota kiizovky s hvézdami.3!

Vltava Labe Media upravila strukturu svych regionalnich denikti Denik, kdy sloucila
mutace nékolika desitek z nich. V soucasnosti tiskne 28 mutaci. Zaroven doslo k rozsiteni
frekvence vychazejici z titulu Denik Extra, ktery se stal mési¢nikem. Portfolio VLM se

rozrostlo také o programovy tydenik TV Pohoda, ktery ziskala akvizici vydavatelstvi JIK-

%0 Reklamni investice v médiich se v roce 2021 zvysily o 8 %. Www.mediaguru.cz [online]. 24.03.2022 [cit.
2023-03-29]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/03/reklamni-investice-v-mediich-se-v-
roce-2021-zvysily-o0-8/

31 Aktualizovana mapa vlastnikii ¢eskych médii 2023 [online]. 13.03.2023 [cit. 2023-03-19]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii-2023/
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05 a pted koncem roku 2022 VLM na trh uvedla novy Ctvrtletnik TV streaming. Economia
prevedla ¢asopis Pravni rddce na ptilohu tydeniku Ekonom a ukoncila vydavani casopisu

Business Spotlight.

Spole¢nost Burda International CZ, ktera zustava jako jedina z nejvétsich medidlnich
firem v rukou zahrani¢niho vlastnika, navysila podil v distribu¢ni firmé Mediaprint & Kapa

(§lo o pierozdéleni podilu od vydavatelstvi Mlada fronta, které skonéilo v insolvenci).®

4.2 Zmény v oblasti vlastnictvi rozhlasovych médii.

Cesky rozhlas je vefejnopravni médium, které vlastni celou fadu rozhlasovych stanic, véetné
Radia Cesko, Radia Wave, Radia Dvojky a Radia Regina. V roce 2021 se &esky rozhlas
rozrostl o dvé zcela nové celoploS$né stanice, kterymi jsou Radiozurnal Sport a Pohoda.
Radiozurnal Sport se zabyva zejména Zivym komentovanim sportovnich zapasii a radio
Pohoda je stanice cilend na Seniory a star$i obyvatele. Jeji obsah se sklada zejména ze
starych pisni¢ek a riznych rozhovort s pamétniky a seniory, ktefi se ve svém volném case
vénuji zajimavym ¢innostem. Tyto dvé nové stanice jsou digitalni stejné, jako Réadio Junior,
Jazz, Dur a Réadio Junior, které také patii pod Cesky rozhlas. Mezi celoplo$né stanice Ceské

rozhlasu fadime jiz tradi¢né Radiozurnal, Plus, Vltava a Dvojka.®®

Francouzska skupina Lagardere odstoupila z ¢eského trhu a jeji podil ziskala skupina
Czech Media Invest, kterou spoluvlastni Daniel Ktetinsky a Patrik Tkac. Skupina nese novy
nazev Active Radio. VétSina zakoupenych radii na Ceském trhu se tak zaclenila pod

spole¢nost Czech Radio Center. Ziskala také plné drzeni zpravodajského radia Z. 3

Skupina Media Bohemia zmensila svou strukturu a ziskala n¢kolik novy ptirastki.
Rozsifila vysilani radia Blanik na Moraveé, a to po akvizici frekvence nékolika
severomoravskych radii, mezi které patfi severomoravské Helax, sttedomoravské Rubi a
jihomoravské Petrov. Radio Zlin se zapojilo do Hitradii, podobné jako Radio Contact
Liberec, které se jiz pfejmenovalo na Radio Blanik. Oldies radio se transformovalo na

internetovy portal a jeho vysilaci frekvenci ziskalo Rock Radio. V roce 2023 se Skupina

32 Aktualizovana mapa vlastnikii ¢eskych médii 2023 [online]. 13.03.2023 [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii-2023/

33 Aktualizovana mapa vlastnikil ¢eskych médii 2023. Www.mediaguru.cz [online]. 13.03.2023 [cit. 2023-
03-18]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/11/mapa-radiovych-stanic-a-jejich-vlastniku-
2021/

3 Ceska média si rozebrali magnati. Podivejte se, kdo vlastni deniky, weby i televize. Www.aktualne.cz
[online]. 27.12.2022 [cit. 2023-03-09]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/majitele-medii-v-
cesku-noviny-weby-televize-kdo-vlastni/r~67160c86faff11e9ac60ac1f6b220ee8/
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Media Bohemia rozhodla zjednodusit svou vlastnickou strukturu jesté vice a svij podil v
mnoha spolecnostech konsolidovala. Majoritni podily jsou nyni drzeny skrze spole¢nost
Brabeum. Dale spolecnost Prvni rozhlasova, ptivodni provozovatel Radia Oldies, je nyni
plné¢ v majetku Media Bohemia. Krom¢ toho, na zacatku biezna 2023 skupina Media
Bohemia prodala 80 % svého podilu v media zastupitelstvi Impression Media. Toto
konsolidované vlastnictvi umozni skupiné efektivnéji a ucinné&ji fidit své aktivity a

nabidnout lepsi sluzby svym zakaznikam.*

Za zminku stoji 1 prazska radia Classic Praha, nebo Expres FM, které¢ nov¢ patii pod
Seznam.cz. Zména nastala rovnéz u medialni skupiny POHODA Media, kdyz Radio Délnice

ukongilo k 31. 03. 2023 FM vysilani. 6

Jak je vidét z ptedchozich informaci, vlastnickych i obdobnych zmén probéhlo u

tisténych médii i1 radii v posledni dobé velké mnoZzstvi.

5) Clenska zakladna Unie vydavateld.

V nasledujici kapitole se zamétim na Unii vydavatell a poskytnu struény piehled o jejich
aktivitach. JelikoZ jsem v bakalafské praci intenzivné studoval tuto problematiku, povazuji
Dale predstavim kompletni seznam clent, ktefi jsou soucasti této organizace, aby bylo

mozné 1épe si predstavit rozsah ¢lenské zakladny.

,, Unie vydavatelii zastupuje jiz vice nez 30 let v soucasné dobé celkem 42 vydavatelu
tiskovych publikaci, kteri vydavaji priblizne 300 tistenych titulit novin a casopisii a provozuji
na 200 publikacich internetovych. Clenové Unie vydavatelii vydavaji az na dva tituly
v§echny deniky v CR a dosahuji priblizné 50% podilu v produkci ¢asopisii. Spolu se SPIR
pak predstavuji asi 80 % trhu poskytovani internetového obsahu tiskovych publikaci.

Zasah tistéenych titulti ¢lenu Unie vydavatelii podle vyzkumu MEDIA PROJEKT, jehoz

vetsinovym spolu zadavatelem Unie vydavatelii je, dosahuje vice nez 6 populace CR ve
tSinovym spolu zad lem Unie vyd lii je, dosahuje vi > 73 % populace CR

veku 12-79 let.

35 Aktualizovana mapa vlastnikii ¢eskych médii 2023 [online]. 13.03.2023 [cit. 2023-03-17]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii-2023/

3 Ceska média si rozebrali magnati. Podivejte se, kdo vlastni deniky, weby i televize. Www.aktualne.cz
[online]. 27.12.2022 [cit. 2023-03-17]. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/majitele-medii-v-
cesku-noviny-weby-televize-kdo-vlastni/r~67160c86faff11e9ac60ac1f6b220ee8/
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Clenové Unie vydavatelii zaméstnavaji vice nez 5 000 vydavatelskych zaméstnancii.

Unie vydavatelii je zaregistrovana jako jediné reprezentativni sdruzeni podnikatelii a
zaméstnavatelu, kteri se venuji vydavani tiskovych publikaci a poskytovani jejich obsahu
prostiednictvim internetu na tizemi Ceské republiky. Byla zaloZena 10. 1. 1991 a je
pravnickou osobou s piisobnosti na uzemi této zemé. Od ledna 2016 se Unie vydavatelii stala
zapsanym spolkem, coZ potvrzuje jeji oficialni status jako pravni entity.

Unie vydavatelu prijima za své cleny fyzické i pravnické osoby, které jsou zapsany jako
vydavatelé periodického tisku v evidenci periodického tisku, vedené Ministerstvem kultury
Ceské republiky. Tyto osoby pravidelné vydavaji deniky, casopisy nebo jiné periodické tisky,

nebo poskytuji obsah prostrednictvim digitdalnich komunikacnich platforem.

Unie vydavatelii poskytuje tri typy clenstvi, a to radné, pridruzené a registrované. Tyto
kategorie se lisi podle miry zapojeni vydavatelii do cinnosti spolku a jejich podilu na

financovani jeho cinnosti. “’

,,1. Poslani Unie vydavatelii

a) rozvoj a vytvareni podminek pro svobodnou vydavatelskou cinnost, internetové podnikani

a prosazovani principii svobody slova

b) hajeni profesionalnich zajmii vydavatelii, poskytovatelii internetovych obsahii a

pracovniku ve sdélovacich prostredcich
C) podpora rozvoje trhu tiskové reklamy a rovnych podminek pro distribuci na trhu
d) podpora ochrany autorskych prav

e) aktivni pusobeni v oblasti mereni ctenosti (MEDIA PROJEKTu) a pri overovani
prodaného nékladu (ABC CR)

) poradani akci na podporu cteni ve vSeobecném vyznamu, a zvlasté u mladeze. “

., 11. Cile Unie vydavatelii

$77akladni informace.Www.unievydavatelu.cz[online]. [cit. 2023-03-09]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/informace_unii_vydavatelu/zakladni_informace
38 Poslani a cile. Www.unievydavatelu.cz [online]. [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/informace_unii_vydavatelu/poslani_cile
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A) Zvysovani podilu tiskové reklamy na celkovém reklamnim trhu

realizace vyzkumu ucinnosti tiskové reklamy a zduraziovani vyhod tisku ve srovnani s

ostatnimi médii. Realizace vice vyzkumii — zvlast na casopisy a deniky

metodiku ABC CR je nutné kontinudlné provérovat a v praxi uplatiiovat tak, aby se zamezilo
nepresnostem a podvodum. Pri pripadnych upravach metodiky je treba maximalné vyuZit

zkuSenosti z okolnich zemi (malé / velké formdty apod.)

zarazeni vydavateli casopisit s prodanym ndakladem > 10 000 ks, do Media projektu a

spoluucast na jeho financovani (tato podminka se netyka B2B titulit)

aktivni "prodej" tiskové reklamy na reklamnim trhu

akce a prezentace z vyzkumii ucinnosti prezentovat v agenturdch a u zadavatelii

B) Snizovani financnich nakladii ¢lenii

vytvorenim databdze neplaticu a zajisteni jeji pravidelné aktualizace

Jjednanimi s medialnimi agenturami ohledné bonusii a prosazovani pravidel pro medialni
pooly

aktivnim ziskavanim dalsich clenii

C) Ochrana obchodnich zajmu vydavatelu

D) Pravni pomoc cleniim pokracovat v zajistovani stalé pravni poradny a vyhodnych

podminek pravniho zastoupeni pro cleny
vytvareni typizovanych smluv podle potreb vydavatelu

E) Zajistovani pravidelnych a aktudlnich informaci pravidelné informace cleniim formou
webu, e-mailu a pripadné tisténych publikaci

Unie vydavateli zprostiedkovava svym cleniim také uzitecné informace ze zahranici.

Prehled ¢lenu Unie vydavatela

V nasledujici ¢asti prace uvedu vSechny €leny, ktefi spadaji pod Unii vydavateld, jelikoz je
téchto subjektl stale hodné a Unie je potad velice aktivni ve vSech svych aktivitach, které

obsahuji pomoc a podporu jednotlivym subjektiim tisténych médii.

., Ceskd tiskova kanceldr

39 Poslani a cile. Www.unievydavatelu.cz [online]. [cit. 2023-03-20]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/informace_unii_vydavatelu/poslani_cile
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Ceska tiskova kanceldi (CTK) je partnerem Unie vydavateli.

ATYP Press, s.r.0.

magaziny a knihy o autismu
BORGIS a.s.
Vydavatelstvi celostatniho deniku Prdvo, jeho magazinii a internetovych titulii.

Brain feed education s.r.o.

Portal o udrzitelné mobilité.

BURDA International CZ s.r.o.

Vydavatelstvi se Sirokym spektrem titulii zamérenych na Zeny i muze.

BUSINESS MEDIA CZ,s. r. 0.

Vydavatelstvi odbornych casopisii a katalogii.

BUSINESS MEDIA ONE, s.r.o.

CZECH NEWS CENTER, a. s.

CNC a.s. je nejsilnéjsim medialnim domem na ceském trhu, ktery prostiednictvim svych
produktii oslovuje témer 3,5 milionu ctenari tisku a témér 4,5 milionu navstévnikii internetu.

Desitky tisic dalsich vyuzivaji ostatni digitdlni produkty a aplikace CNC.

CZECH PRESS GROUP, a. s.

Vydavatelstvi spolecenskych titulu se zamérenim na zivotni styl, prirodu, cestovani a

outdoorové sporty.

Ceskd marketingovd spoleénost

Marketing

Cesky Domov Media House s.r.o.

Radniéni periodika, lokdlni zpravodajstvi.

Deco Media s.r.o.

Lifestylové Casopisy.
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Economia, a. s.

Medialni dum Economia, a.s., je dulezitym hracem na poli on-line médii a digitalizace

medidlniho obsahu a vyznamnym vydavatelem ekonomického a odborného tisku.

EMPRESA MEDIA, a. s.

Vydavatelstvi zpravodajskych a spolecenskych casopisii.

EXTRA PUBLISHING,s. r. 0.

Extra Publishing je nejveétsi ceské vydavatelstvi populdarné naucnych titulii.
Flowee s.r.o.
Spolecensky magazin, smart lifestyle.

Golf Time Media, s. r. 0.

Vydavatelstvi provozujici webové stranky sportovniho a spolecenského zamérent, jako napr.

Efotbal.cz, Golfdigest.cz nebo Dokonalazena.cz.

Green Publishing, s.r.o.

Publikacni cinnost
INCORP a.s.
Vydavatelstvi on-line deniku

INTERNET INFO DG, a. s.

Vydavatelstvi tistenych a internetovych titulu zaméerenych na IT a business.

JSME USPESNI

Nase medialni skupina sdruZuje online magaziny s ruznym tematickym zamérenim:
inspirativni osobnosti, uspésné projekty, celebrity, revue, kultura, showbyznys, napady, tipy,

triky, popkultura, scifi, fantasy, auto moto.

Katei'ina Sevéikovi Urbanovi — ACE

Kuk-a-mat, s.r.o.

Mesicnik pro lustitele
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Lokdlni destinacni agentura Centrdlni KruSnohoii z.s.

Destinacni agentura

MAFRA, a.s.

Medialni skupina MAFRA je nejvétsim multimedialnim domem na ceském trhu, ktery
prostrednictvim svych produktii pravidelné oslovi cca 3,3 milionu ctendru tisku a mésicne

cca 7,5 milionu navstévniku internetu.

New Look Media, s.r.o.

vydavatelska cinnost

NextPage Media, s.r.o.

Pod kridla nasi spolecnosti patii weby Penize.cz, Finmag.cz, Heroine.cz, Peniaze.sk a
Football Club a tistené casopisy Finmag, Heroine, JsmePartners a Football club.
Spolecnost NextPage Media vznikla v prosinci 2010. Spolecnost je soucasti financni skupiny

Partners.

oPojisténi.cz, s.r.o.

Zpravodajsky server

PANEL PLUS PRESS s.r.0.

Bydleni, zZivotni styl, bytova druzstva a SVJ.

Potlesk Media s.r.o.

Vydavatel internetovych titulii.

Premium Media Group a.s.

Procontent s.r.o.

Recenze a srovnani uzivatelsky oblibenych produktii.

Profi Press s.r.o.

Odborné tituly pro obory: zemédelstvi, mésta a obce, veterinarni medicina, zahradnictvi a

floristika

Prvni novinovd spolecnost a.s.
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RF HOBBY, s. r. 0.

Vydavatelstvi spolecenskych, zajmovych, Zenskych a lifestylovych casopisii.
RYBAR s.r.o0.
Vydavani periodickych i neperiodickych publikaci, provozovani webu.

SLIM Media s.r.o.

lyzovani

Studentské listy

Studentské medium pisici o politice, vzdélavani, kulture, prilezitosti pro mladé atd.

Sdarka Konecna

Internetovy zpravodajsky denik

V24 Media s.r.o.

vydavatelska cinnost

Visitchef s.r.o.

Online magazin o gastronomii

VLTAVA LABE MEDIA a.s.

Multimedialni skupina, ktera nabizi Sirokou Skalu online a tisténych produktii, vietné
poskytovani komplexnich medidlnich sluzeb. VLM provozuje vice nez 130 webii s
riznorodymi cilovymi skupinami, vydava 17 casopisii s jedinecnym obsahem a 70
regiondlnich mutaci Deniku v tisténé a online verzi s celostdtnim i regiondlnim
zpravodajstvim. Soucdsti skupiny jsou také tiskarny a distributor adresnych a neadresnych

zdsilek “.*°

Unie Vydavatelt je stale velice aktivnim subjektem na ¢eském trhu s tisténymi médii. [ kdyz
by se to tak nemuselo zdat, jeji aktivity jsou stdle zasadni pro podporu zejména malych
subjektl. Ze seznamu jasn¢ vyplyva, ze aktivnich ¢lend je stile veliké mnozstvi a nic

nenasvédcuje tomu, Ze by se tento trend mél v budoucnosti ménit.

40 Clenové a jejich tituly, partnefi. Www.unievydavatelu.cz [online]. [cit. 2023-03-23]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/clenove_jejich_tituly
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6) Pichled hlavnich rozhlasovych stanic v CR

Podobn¢ jako u tisténych médii uvedu i u radii hlavni subjekty na ¢eském trhu s radii. Zacnu
vefejnopravnimi stanicemi, od kterych pfejdu ke komerénim subjektiim. Nasledné uvedu i
dve nejvetsi zastupitelstvi, které se pohybuji na ¢eském radiovém trhu a zastupuji jednotlivé
vefejnopravni i komercni subjekty.

»C esky rozhlas

Cesky rozhlas je verejnopravni rozhlasové médium, které je ziizeno zdkonem a je
financovano na zdkladé rozhlasovych poplatkii (45 K¢). V soucasné dobé Cesky rozhlas

celoplosné vysila tyto radiové stanice:

- Radiozurnal

- Dvojka

- Vltava

- Plus

- Ddle je v ramci Ceského rozhlasu jesté 13 regiondlnich odnozi (od Prahy po Zlin) a

stanice vysilajici digitalné a online.

Impuls

Dlouhodobé druhym nejposlouchanéjsim radiem v Cesku je radio Impuls. Tato stanice je
vilastnéna spolecnosti LONDA spol. s r. o., jez spada pod holding Agrofert, a.s., ze
sverenského fondu premiéra Andreje Babise. Dale spolecnost Londa viastni radio RockZone

105,9 a bonusovou stanici Cesky Impuls.
Frekvence 1 a Evropa 2

Frekvence 1 i Evropa 2 jsou vlastnény akciovou spolecnosti Czech Media Invest, kterad spada

pod Energeticky a priumyslovy holding (EPH), jehoz struktura akcionarii je ndsledujici:

- Daniel Kretinsky (50 % + 1 akcie),
- Patrik Tkac (44 %) skrze J&T Energy holding a. s.
- Manco (6 %) *

- *Spolecnost managementu
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Czech Media Invest odkoupila v roce 2018 balicek radii od spolecnosti Lagardere a za
radiové stanice Evropa 2, Radio Bonton a Dance Radio zaplatila priblizne 1,8 miliardy
korun.

Rddio Cas a Ridio Ddlnice

Jedinym akcionarem regionalniho radia Cas a Dalnice je Nikola Parizkova.

Raddio Krokodyl a Radio Jih

Moravska radia Krokodyl, Jih, Jihlava a radio Student viastni Michal Plachy, ktery zacinal

svoji podnikatelskou cinnost s Bolkem Polivkou.

Radia Kiss, Country, Beat a dalsi

Radia Kiss, Country, Beat a dalsi radu mensich radii viastni, skrze spolecnost Ges, miliardar
Ivan Zach, jenz na prelomu tisicileti vstoupil do televize Prima a pozdéji ji ovladl. Ivan Zach
dale vlastni spolecnost ZVVZ Milevsko, ktera vyrabi vzduchotechniku. Rovnéz vlastni

zdravotni pojistovnu Média ¢i firmu Koh-i-noor Mlada VoZice.

Radio Express a Radio Classic Praha

V cervau 2019 koupil 100% podil v radiich Classic Praha a Expres FM medialni holding
Seznam.cz. Piivodni majitelé stanic byli David Simonik a Petr Stuchlik, ktery proslul

kandidaturou na prazského primdtora a vlastnictvim spolecnosti Fincentrum.

Media Bohemia

Spolecnost Media Bohemia ma sidlo na Kypru a je vlastnéna Danielem Sedldckem a Janem
Neumanem. Pod tuto spolecnost spada rada radiovych stanic — velké mnozstvi Hitradii,

Radio Cernd Hora, Fajn radio, Rock Radio a dalsi mensi radia. “*

Jak vyplyva z vyse uvedeného prehledu vlastniku radii, vétsina radiovych stanic patri

obdobne jako tomu je u tistenych médii do ceskych rukou. Ve viastnicich hraji opét prim

41 Kdo vlastni radia pasobici v Cesku? Impuls, Frekvenci 1 a dalsi. Www.finance.cz [online]. [cit. 2023-03-
29]. Dostupné z: https://www.finance.cz/524966-vlastnici-radii/
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spolecnosti Andreje Babise a Daniela Kretinského, kteri viastni nejvetsi soukroma celostatni
Ceska radia. Oba tito uspésni manazeri hraji vyznamnou roli i na trhu tiskovin a v online
prostoru.*?

V nésledujici ¢asti mé prace popisi dvé nejvétsi medialni zastupitelstvi radii v CR, které
prodavaji reklamu v nich:

NejvétSim hracem na trhu prodeje radiové reklamy je Media Club, pod ktery spadaji
nasledujici radia:

wRadio Impuls:

Nejposlouchanéjsi rozhlasova stanice v Ceské republice, oblibend napiic vékovymi
skupinami. Radio Impuls oslovuje posluchace vsech vekovych skupin — 58 % z nich je ve
veku 25-55 let. Je oblibenym radiem také u teenageri a silver generation. Nabizi vSem
Cechiim jedinecnou smés hudby, zprav, dopravnich informaci a zabavy. Hudba odrdzi Zivy
a aktudlni zdjem posluchacui o soucasnou ceskou hudbu, zpravy jsou sdelovany jasnym,
soucasnym a zajimavym stylem. Rdadadio je interaktivni moderni radio, které bavi a

informuje napaditym zpiisobem.

Radio Country:Prvni a nejsilnéjsi radio formdtu country a folk v CR, za dobu své existence

vytvorilo velmi silnou skupinu vérnych posluchacii.

Country Radio:

Oslovuje zejména populaci 40+, kterd je pravé na vrcholu kariéry. Vysoky podil posluchacii
je z Fad top manazeru a soukromych podnikatelii. VeétSinou jsou jiz bez zavazkii — deti jsou
odrostlé a hypotéka splacena. Investuji proto do sebe a radi nakupuji, cestuji a vénuji se
financné narocnym sportim. Jsou veérni znackam a ochotni priplatit za kvalitni produkty,

protoze disponuji nadprimernymi prijmy a vétsinou bydli ve viastnim domé nebo byte.

Radio Beat:
Prvni rockové radio v CR, ma nejvétsi posluchacskou zikladnu mezi radii rockovych
formatii. Radio Beat poslouchaji spise muzi nez Zeny, predevsim ve veku 20-50 let, se

stredoSkolskym nebo vysokoskolskym vzdelanim. Drtiva veétsina oslovené cilové skupiny je

42 Kdo vlastni radia pasobici v Cesku? Impuls, Frekvenci 1 a daldi. Www.finance.cz [online]. [cit. 2023-03-
29]. Dostupné z: https://www.finance.cz/524966-vlastnici-radii/
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ekonomicky aktivni se strednimi a vyssimi prijmy. Posluchaci jsou casto tzv. ,, hlavou
domdcnosti”, osobou, ktera v domdcnosti vyznamné rozhoduje o investicich
dlouhodobéjsiho charakteru jako je koupé auta, domu, vybeér dodavatelii bankovnich sluzeb

apod.

Radio Spin:

Posluchac radia Spin je mlady a produktivni. Jedna se v obdobné mire o muze i Zeny.
Samoziejmé zna veSkeré technologické novinky, které pravidelné a se zajmem sleduje.
Zaroven je také soucasti skupiny, kterd je jako prvni zkousi a pouziva, presné v duchu
sloganu ,,BE IN*“. Posluchac radia Spin preferuje znackové véci, je moderni, komunitni a

za vSech okolnosti trendy.

ROCK ZONE:

Posluchaci moderni rockové hudby tvori komunitu, ktera se odlisuje od priumérného
posluchace radii nejen odlisSnym — ,, nemainstreamovym* hudebnim vkusem, ale i silnou
vazbou na jejich oblibenou muziku a radio. Typicky posluchac rdadia RockZone je ze tri
Ctvrtin ekonomicky aktivni. Jednd se veétSinou o zaméstnance (Fadové pracovniky, ale i
vedouci, resp. managery), i soukromé podnikatele (bez i se zaméstnanci). Jedna tretina jesté
studuje a predevsim si naplno uZiva Zivota — ve volném case nadpriimérné navstévuji

koncerty a ruzné parties.

SIGNAL:

RadioRozhlasova znacka Signdl je na rozhlasovém trhu CR relativnim noviackem. Navazuje
vSak na dlouholety regionalni uspech radia Jizera, které bylo lidrem mezi rozhlasovymi
stanicemi na Mladoboleslavku. Znacka Signdl se vispésné rozriistd do dalsich oblasti Ceské
republiky. Dnes je nadregionalnim radiem, které hraje osvédcené hudebni hity a vysila
diilezité regiondlni i lokalni informace v Praze, Stiednich Cechdch, na Plzenisku,
Karlovarsku, Ceskobudéjovicku a Brnénsku. Zasah Signal Radia je piredevsim ve vékové

skupiné 35 a vice let.
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Radio Kiss:

Zasahuje zejména cilovou skupinu posluchacii 2540 let. Aktivni, mladé, ale dospélé lidi,
kteri maji rozjetou nebo startuji svoji karieru a jsou plni sil a energie. Jedna se o skupinu,
ktera je nejvice ochotna utracet. Kromé standardnich véci bézné denni spotieby jsou v
Zivotni situaci, kdy 7esi porizeni prvniho bydleni nebo auta, zakladaji rodiny. Zaroven se

stale chtéji bavit a uzivat si kazdy den naplno.

Radio 1:

Se stalo prvni soukromou nezavislou rozhlasovou stanici v této republice. Hlavni cilovd
skupina jsou predevsim lidé ve véku 20-39 let, kterym nestaci mainstreamovd nabidka
ostatnich radii nejen v Praze. Celkové Radio 1 oslovuje populaci od 15 do 45 let, jak muZe,
tak zeny. Jsou to zejména stredoskolsky a vysokoskolsky vzdelani lidé. Podle pracovniho
zarazeni jde o SS a VS studenty, z ekonomicky aktivnich lidi jsou to zejména kreativni
pracovnici, IT odbornici, stredni a vyssi management, grafici, hudebnici, novinari, medidlni
pracovnici. Z hlediska socioekonomickéeho zarazeni Radio 1 nadpriumeérné zasahuje dvé
nejvyssi skupiny (A, B). To znamend posluchace z velmi dobre ekonomicky situovanych

domdcnosti, resp. s osobnim prijmem vétsSinou vyssim, nez je primer.

Cesky Impuls:

Radio Cesky Impuls si za rok svého vysilani postupné buduje posluchacskou zdakladnu
sloZenou ze viech vékovych kategorii a s prevazujicim podilem muzii. Cesky Impuls vysila
nejen ceskou popularni hudbu, ale i ceskou country, folk a trampské pisnicky. V programu
Ceského Impulsu se setkdvaji Hana Zagorovd, Marie Rottrovd, Waldemar Matuska, Pavel
Dobes, Ivan Mlidek nebo Wabi Danék. Cesti zpévaci pisnicky i vybiraji. Zpravodajska
redakce sleduje, co se kde déje a kazdou hodinu ve zpravach behem dvou minut informuje o

v§em, co by posluchaci méli védet.

Dechovka Radio:

Dechovka svym na ceském rozhlasovém trhu ojedinélym formatovym zamérenim napliuje
potieby velmi pocetného posluchacského potencialu. Homogenni a jasné vyprofilovana

cilova skupina nabizi moznost cistého zdasahu vice nez 30 tis. posluchacii tydne.
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Radio Bonton:

Pohodové radio pro milovniky ceskych a casem provérenych svétovych hitii. Regionalni
radio s velkym pokrytim Cech. Prinasi dobrou naladu a vytvari prijemnou atmosféru pro

poslech. Unikatni radio ve svém hudebnim formatu.

Evropa 2:
Spickovi moderdtori. Odpojeni pro regiondlni kampané. Top vyhry a soutéze, jedinecné
eventy. Jedna hvézda vedle druhé. Nejlepsi songy, maxximummuziky, nejzarivejsi

starssvétové hudebni scény. Zabava, trendy, styl, skvéla image, vikendova show.

Frekvence 1:

Pokryti celé CR s moznosti odpojeni pro cilené regiondlni kampané. Vysilani plné soutézi,
rozhovoru, rubrik a poradu (Kraus a blondyna, Host Frekvence 1, Pressklub, Marta radi,
bavi, informuje, a dalsi). Mix hudby, zpravodajstvi, originalni zabavy a show, aktualni

zpravy. Lidr dopoledniho vysilani. Posluchaci 35-54 let.

Dance Radio:

Hlavni cilova skupina jsou lidé ve veku 18-39 let, kteri miluji tanecni hudbu. TFi ctvrtiny
posluchacii jsou ve veku do 40 let. Dance Radio oslovuje exkluzivni cilovou skupinu v Praze

a Brné, metropolich, kde Zije ekonomicky silna populace. “*®

Druhy nejsilné€jSi hra¢ na trhu prodeje rozhlasové reklamy, mediazastupitelstvi

Radiohouse, zastupuje nasledujici radiové stanice:
,»Rddio Blanik:

Rddio Blanik oslovuje posluchace ve veku 30-59 let. Nabizi posluchaciim oblibené ceské
pisnicky od 60. let az do soucasnosti. Radio Blanik — to je pohoda, spousta ceskych pisnicek,

mili moderatori, kvalitni zpravodajstvi a regionalni informacni servis.

Fajn Radio:

43 Zastupovana média. Www.media-club.cz [online]. [cit. 2023-04-01]. Dostupné z: https://media-
club.tv/zastupovana-media-2/
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Moderni multimedialni stanice se zaméruje predevsim na mladé posluchace ve veku 12 az
35 let. Hlavnim znakem Fajn radia jsou pratelsti moderatori a jejich blizkost k posluchaci,
energie a otevienost novym veécem a zkuSenostem. Fajn radio to jsou také nejlepsi a
radiem prinasime do CR vidy to nejnovéjsi nejen v hudbé, ale i v multimedialnim obsahu,
trendech, souteZich a promo akcich.

Hitradio:

Cilovou skupinou jsou posluchaci ve veéku 20 — 49 let. Prevdzné rodiny s détmi, ¢asto mladi
dospéli. Program tvori hity od téch nejvétsich po ty nejnovéjsi, regionalni zpravodajstvi a
uzitecné servisni informace. Jednotliva Hitradia mezi sebou spolupracuji napr. pri pokryti

klicovych zpravodajskych uddlosti, kulturnich a sportovnich akci.
Rock Radio:

Rock Radio se zaméruje na nejveétsi rockové hity 80. — 90. let. Cilovou skupinou stanice jsou
posluchaci ve veku 25 — 49 let. Ve vysilani nechybi ani klicové pisné ze 60. i 70. let, a pisné
prvni dekady 21. stoleti. Kromé rockovych hitu se radio venuje také minoritnim Zanrim,

klubové scéné a hudbé, ktera se jinde v ceském éteru témer nevyskytuje.
Classic Praha:

Hudebnim formatem radia je klasicka a filmova hudba. Cilovou skupinou jsou posluchaci
ve veku 30+. Novinky ze sveéta klasické i filmové hudby, ale i kultury jako takové (divadia,
filmu, vytvarného umeéni...). Radio Classic je kultivovanym a nevtiravym spolecnikem jiz vice

nez 20 let. Unikatni zasah zejména v sociodemografické skupiné A.
Expres FM:

Moderni metropolitni radio se zamérenim na soucasnou a kvalitni hudbu. Cilovou skupinou
Jjsou posluchaci ve véku 20-40 let. Kromé hudebnich informaci se zaméruje na zpravodajstvi
z metropole. Je vzdy napred a neboji se objevovat novou hudbu v rozpéti od indie rocku pres

elektro-pop az po house a drum and bass.
Radio Krokodyl:

Raddio Krokodyl je nejposlouchanéjsi radio v Brné a okoli a zdroven nejposlouchanéjsi
regiondlni rddio na jizni Moravé. Cilovou skupinou jsou posluchaci ve veéku 20-55 let.
Hlavni identita je ceska a svetova hudba od 80. a 90. let, az po soucasnost. Vysila na svych
14 frekvencich cely den a cely rok hit za hitem...Vhodny komunikacni kanal pro budovani
znacky.
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Radio Cas:
Radio Cas — moravské radio, které vysila lidem pro radost a je neodmyslitelnou soucasti
kulturniho a spolecenského zZivota na Morave a ve Slezsku. Silné regiondlni radio, které

pokryva Moravu a Slezsko a prindsi dobrou ndaladu a radost. Hudebni format Radia Cas

tvori klasickeé hity s diirazem na ceské a slovenské pisnicky.
Radio Cas Rock:

Hudebnim formdatem Radia Cas Rock jsou osvédcené rockové hity z obdobi let od 70. az do
soucasnosti. Cilovou skupinou jsou posluchaci ve véku 25-50 let. Denné jsou vasim
spolecnikem moderatori, kteri se v rockové hudbé opravdu vyznaji. Vyhranéna cilova
skupina s jasnym nazorem, verna a loajalni.

Radio Hana:

Je uspésné regionalni radio v Olomouckém kraji. Cilovou skupinou jsou posluchaci ve véku
20-50 let. Hudebnim formadtem radia je popovda hudba 80., 90. let aZ po soucasnost.
Kompletni informacni servis s diirazem na informace z regionu stredni Moravy. Tradice a

zkuSenosti s rozhlasovym vysilanim, prodejem reklamy a tvorbou programu jsou vice nez

18tileté.
Fajn Helax:

Jediné opravdu tanecni radio u nas. Kazdy den 12 hodin nejlepsich tanecnich show. Martin

Garrix, Defected, Glitterbox, Don Diablo, Spinnin, Purple Disco Machine, Tiesto.
Just DANCE!
Free Radio 107 FM:

Free Radio 107,0 FM je mladé, dynamické a metropolitni radio pro Brno a okoli. Cilovou
skupinou jsou posluchaci ve véku 15-40 let. Hudebni format radia je zaméreny predevsim
na tanecni styly a nejvetsi diskotékové retrohity poslednich 30ti let. Programovému

schématu dominuji lokdlné cilené servisni informace, zabava a soutéze.
Radio Jihlava:

Hudebnim formatem rddia jsou predevsim osvédcené hity s cilovou skupinou posluchacii ve
veku 30-55 let. Dobra ndlada, zejména pozitivni zpravy a informace, které posluchacum

nerusi klid, ale navozuji prijemny den. Podrobné zajimavosti z regionu a oblibené soutéze.

Radio Jih:
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Hudebni format radia tvori osvédcené staré i nové hity a cilovou skupinou posluchacii ve
veku 30-60 let. Velmi silnd pozice na rozhlasovém trhu jizni Moravy. Radio, které vas bavi
a rozdava dobrou ndladu. Specialni porady a soutéze. Nuda je pro toto rdadio neznamym

pojmem!
Relax Radio:

Hudebni format zahrnuje klasické hity i hudebni novinky. Sirokd posluchacska zdkladna.

Vérnost posluchacii a délka poslechu = vysoké frekvence zdsahu kampané. “*

7) Dostupné vyzkumy z oblasti tiSténych médii a rozhlasu a jejich mozné
vyuziti pro podporu tiskové inzerce a rddiové reklamy.

V nésledujici ¢asti mé prace bych nejprve radd nastinil zdkulisi vyzkumt ctenosti a
poslechovosti v dobé pandemické krize, které tento neptijemny stav také ptimo zasahnul a
muselo v tomto velice specifickém odvétvi dojit k patficnym zménam a apravam. Nasledné

popiSu hlavni vyzkumy pro méfeni konzumace tisténych médii a radii.

Hlavni a nejzasadné&j$i zménou byl presun téchto vyzkumii do online podoby. Je tim
myslena prace samotného tymu expertl a specialistli, ktefi se kviili nafizenim a karanténam
nemohli nadale schdzet v osobni komunikaci, a tak se vétSina schlizek, porad a celkové prace
presunula z kancelaiskych prostorti, do prostort online prostiedi pomoci online meetingti a
elektronické korespondence. Doba ptinesla také vice volného ¢asu a prostoru pro vymysleni

novych postupt a celkovému pfistupu k praci.

Zadavatel¢, klienti a agentury si mnohem vice zakladali na pfesnych a spravné
zpracovanych datech, jelikoz to pfimo ovliviiovalo jejich fungovani a byznysovy plan.
Poptavka se tedy celkové zvétSila zejména pro nejaktudlngjsi data, ktera by méla byt vzdy
peclivé zpracovana, coZ prinasi vétsi vytizeni vyzkumnického tymu. 4

Pro radiové vlastniky bylo velice klicové spravné komunikovat doCasnou situaci a

zpisoby, kterymi by se dalo posilovat postaveni znacek zadavatelii na trhu. Je dilezité

4 Obchodni nabidka. Www.radiohouse.cz [online]. [cit. 2023-03-19]. Dostupné z:
https://www.radiohouse.cz/obchodni-nabidka/

4 Radio v dob& nouzového stavu lidé intenzivné poslouchaji, relaxuji u né&j a povazuji jej za délezité pti
informovani. Www.portal.rozhlas.cz [online]. 27.5.2020 [cit. 2023-03-10]. Dostupné z:
https://informace.rozhlas.cz/radio-v-dobe-nouzoveho-stavu-lide-intenzivne-poslouchaji-relaxuji-u-nej-a-
8204889
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komunikovat podstatu tipravy medialnich rozpoc¢tl a optimalizaci kampani. S odlivem ¢asti
zadavatelu se vytvorilo skvélé prostiedi pro ziskani reklamniho prostoru v prime-time za
rozumnou cenu. Napad odlozit kampan az se situace zlepsSi neni uplné¢ nejst’astnéjsi, jelikoz
si tento nazor sdilela spousta zadavatelli a diky tomu vznikne pochopitelné pozdéji naopak
ptetlak a ceny za€nou znovu rapidné stoupat. Pasivita znacky poskytuje moznost konkurenci

pretidhnout zdkazniky k jejich produktiim a sluzbam.*®

Nejrozumné;jsi reakce médii by méla byt aktivita, neboli neupadnout do pasivity a
piijmout Spatné vyhlidky. Hledat si relevantni data, komunikovat se zdkazniky a zadavateli,
hledat rizné skulinky spolecné se zadavateli, které budou pro ob¢ strany témi
nejvhodnéjSimi.

V prubéhu krize se i polemizovalo nad tim, jestli dale vyzkumy provadét s ohledem
na obavy z moznych finan¢nich problému, nebo nizké poptavky. Vyzkumy nasledné
pokracovaly, avsak jejich podoba se lehce upravila. Vyzkumy, jako MML a adMeter nadale
probihaji bez jakychkoliv zmén. S ohledem na krizi se ocekaval pokles investic do reklamy.
Ptresto se tim oteviela spousta jinych cest pomoci, kterych mtze zadavatel i médium vyjit
ziskovée. DtlezZité bylo se nezaseknout a hledat a zkoumat. Jako vyhoda by se dala povazovat

probuzeni medialniho svéta, které by snad mohlo vést k vétsi skromnosti a hospodarnosti. 4’

V diskuzi se druhd faze zaméfila na studie, které zkoumaji zplisob, jakym doméci
populace pouzivd média. Byla zminiovana elektronicka metoda méteni sledovanosti (znama
jako peoplemetry), analyza ndvs§tévnosti internetu prostiednictvim NetMonitoru, zkoumdani
poslechovosti rozhlasovych stanic v ramci Radioprojektu a analyza cetnosti pouzivani médii

v projektu Media.*®

,»Maji ceské medidlni domy dostatek dat o konzumaci svych médii a jsou tato data v

dostatecné kvalite?

Maji dostatek dat, ale casto nepochazeji z oficialnich vyzkumii asociaci a vydavatelé

Si je museji domérovat sami. Pro své fungovani jich tedy maji dost, coz ale neméni na tom,

% Vyzkumy &tenosti a poslechovosti by se nemély zastavovat. Www.mediaguru.cz [online]. 08.04.2020 [cit.
2023-03-06]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/04/vyzkumy-ctenosti-a-poslechovosti-by-
se-nemely-zastavovat/

47 Vyzkumy &tenosti a poslechovosti by se nemély zastavovat. Www.mediaguru.cz [online]. 08.04.2020 [cit.
2023-03-18]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/04/vyzkumy-ctenosti-a-poslechovosti-by-
se-nemely-zastavovat/

48 Butil, Hyngica, Novak: Potfebuji medialni méfeni v Cesku evoluci, nebo revoluci?. Www.mediar.cz
[online]. 15.03.2023 [cit. 2023-04-10]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/buril-hyncica-novak-potrebuji-
medialni-mereni-v-cesku-evoluci-nebo-revoluci/
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ze bychom jich mohli mit vic, napriklad abychom mohli mérit crossmedialitu ¢i dalsi veci, *
mini Tomads Buril.

Podle Tomase Hyncici je zakladni linkou debaty o vyzkumech, Ze vsechno néco stoji:
., Dat maji dostatek, kvalita i rozsah takovych dat jsou samozrejmé poplatné tomu, kolik se
do jejich ziskava vklada penez, v jakém detailu jsou potrebna. Ale pro to, co v tuto chvili

I3

byznys potrebuje, je dat dostatek a jsou dostatecné relevantni.

Ondrej Novak to vidi nasledovné: ,, Pro byznys je dat dost, protoZe byznys se casto

podle takovych dat nedéld. Nestaci to pro spoustu jinych véct. 4

Vyzkumem ¢tenosti tisténych médii se zabyva Mediaprojekt, kterym jsem se jiz vice
do hloubky zabyval ve své bakalaiské praci. Ve své diplomové praci proto pouze struéné

pfipomenu hlavni funkce a ¢innosti vyzkumu Media projekt.

7.1 Mediaprojekt

»Mediaprojekt“, zadava Unie vydavatelii a provadéji ho dvé znamé agentury zabyvajici se
vyzkumem — Gfk Czech a Median. Vyzkum se provadi po cely rok na vzorku tficeti tisict
lidi ve véku od 12 do 79 let. Respondenti jsou dotazovani prostfednictvim osobniho
rozhovoru, ktery je nahravan do elektronického dotazniku, ktery okamzité zpracovava

ziskané informace.>°

Respondenti jsou vybirani z databaze adres obyvatel v Ceské republice, aby co
nejlépe reprezentovali Ceskou populaci. Velikost mésta a region jsou kritéria vybéru.
Rozhovor se provadi vzdy s jednim ¢lenem domécnosti a obsahuje fadu specifickych otazek,
jako napftiklad, kdy si dotazovany respondent naposledy piecetl konkrétni typ tiskového
média, nebo ktery tiskovy denik si dokaze vybavit z hlavy — coZ se v oboru nazyva "Top of
mind" >

Zadavateli tohoto vyzkumu jsou jiz tradicné Unie vydavateli a ASMEA (Asociace
medialnich agentur). S rokem 2022 a jistymi kulturné socialnimi zménami si svoji zménou
prosel 1 vyzkum tiSténych médii. Nyni probihd nové forma uskute¢néni vyzkumu se stejnymi
agenturami, jako tomu bylo roky ptedeslé. Rok 2022 pfinesl spoustu novych inovaci, jak na

poli osobnim, tak tom technologickém. Pandemie s sebou pfinesla strach a paniku. Zejména

49 Butil, Hynéica, Novak: Potiebuji medialni méfeni v Cesku evoluci, nebo revoluci?. Www.mediar.cz
[online]. 15.03.2023 [cit. 2023-04-10]. Dostupné z: https://www.mediar.cz/buril-hyncica-novak-potrebuji-
medialni-mereni-v-cesku-evoluci-nebo-revoluci/

% TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. 2. vydani. Praha: Grada Publishing,
2022. Expert (Grada).

5l TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
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sebou pfinesla také vétsi izolovanost lidi a neochotu spolu komunikovat osobng, ¢i se osobné
svetovat se svymi citlivymi daty. To sebou pfineslo nutnost upravit dosavadni vyzkum, ktery
se do té doby provadél vyhradné metodou ,,CAPI (Computer Assisted Personal
Interviewing) Metoda sbéru dat. Osobni dotazovani za pomoci pocitace. Tazatel odpovedi
respondenta uklada pifimo do notebooku nebo PDA. Vyhodou této metody je rychlejsi
zpracovani dat ve vyzkumné agentufe, nebot’ zpravidla odpadé ¢teni papirovych dotazniki

a jejich kédovani do PC.*?

Nyni se do tradi¢niho postupu sbéru dat z ¢tenosti tiskovych médii také zapojila
metoda ,,CAWI (Computer Assisted Web Interviewing) Realizator vyzkumu vytvofi na
internetu interaktivni webovy dotaznik, na ktery respondent odpovida sam za pomoci své
klavesnice a my$i. Tato metoda umoziuje zobrazit obrazky, grafiku, baleni, packshoty, ale
1 ptehrat TV nebo rozhlasovy reklamni spot. Dotaznik umoziiuje rizné pietahovani objekta
na strankach, hry a dal$i interakci, samoziejmosti je také mozné slovni hodnoceni
respondenta. Pti pouziti Flash technologie je dotaznik velmi graficky zdafily, interaktivni a

respondenty bavi, neobtézuje.«*3

Dalsi novou vyzkumnou metodou, ktera se zacala vice zafazovat se nazyva CATI
(Computer Assisted Telephone Interviewing). ,,Metoda vynika svoji cenovou dostupnosti,
rychlosti a perfektnim dodrzenim nahodného vybéru respondentl. CATI dotazovani
provad¢ji vyskoleni operatofi pod dohledem supervizori, kteti kontroluji dodrzovani zasad

spravného dotazovani.*

AvSak 1 pres nékolik klicovych zmén sbéru dat v oblasti Ctenosti tiskovych médii zistava
naddle metoda CAPI tou nadpolovic¢ni, jelikoZ je tou nejspolehlivéjsi a nejrelevantng;jsi.
Pokud by se tato metoda upozadila vice, mohlo by dojit k destabilizaci dat a vyzkum by se

tak mohl stat nespolehlivym a nerelevantnim.

Vyzkumny ramec se rozsifil na zahrnuti sledovani Cetnosti interakce c¢tenait s
riznymi tituly a kvalitou ¢teni. Po ziskéni dostate¢ného mnozstvi dat, budou tyto vysledky

vyuzity ke zlepSeni planovani inzertnich tiskovych kampani. Uzivatelim budou tyto

52 CAPI — Computer Assisted Personal Interviewing. Www.mediaguru.cz [online]. [cit. 2023-04-11].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/capi-computer-assisted-
personal-interviewing/

5 CAWI — Computer Assisted Web Interviewing. Www.mediaguru.cz [online]. [cit. 2023-04-11]. Dostupné
z: https://www.mediaguru.cz/slovnik-a-mediatypy/slovnik/klicova-slova/cawi-computer-assisted-web-
interviewing/
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vysledky predavany ctytikrat rocné, konkrétné v kvétnu, srpnu, listopadu a tnoru, obvykle

v druhy &tvrtek daného mésice.>

Vysledky jsou prabézné publikovany piimo na webové stranky Unie vydavateli, kde
jsou volné k dispozici pro vSechny uzivatele. Vyzkumy ¢Etenosti se za jeden kalendaini rok
provadéji ¢tyti. Jsou tedy chronologicky rozdéleny do ¢tyt kvartalt. Tento postup je stejny
kazdy rok a diky tomu na takto vypracovanych vysledcich, mizeme sledovat postupné
trendy, které se neustalé na poli tiskovych médii objevuji a méni. Kazdy jednotlivy vystup

za dané Ctvrtleti obsahuje nasledujici:

-, Tiskova zprava Unie vydavatelii

- Zdkladni vysledky ctenosti titulii za 4. ctvrtleti 2021 az 3. ctvrtleti 2022 “>°

Nekteré vystupy za specifické obdobi disponuji vétsim mnozstvim vystupti, které uvedu na

ptikladu vystupt Vysledky za 1. a 2. ¢tvrtleti 2021. Roz8itené vystupy jsou nasledujici:

-, Tiskova zprava Unie vydavatelii

- Zdkladni vysledky ctenosti titulii za 1. a 2. ctvrtleti 2021

- Prezentace vysledkii vyzkumu za 1. a 2. ctvrtleti 2021 a na téma letniho cteni

- Prezentace o vyvoji tiskového reklamniho trhu v Australii a automatizovaném
systéemu nakupu inzertni plochy Buy on Platform

- Videozaznam prezentace na Youtube (doporucujeme sledovat, délka trvani cca 1

hodina) “>®

V kalendainich letech 2023/2024 budou dostupné vysledky v tato konkrétni data (18.
kvétna, 10. srpna, 9. listopadu a 10. tnora 2024). Nejnovejsi vysledky dostupné od unora
roku 2023 zahrnuji nasledujici body:

,, Tiskova zprava Unie vydavatelii
- Zadkladni vysledky ctenosti titulii za 1. az 4. ctvrtleti 2022
- Prezentace vysledkii ctenosti titulii za 1. az 4. ctvrtleti 2022 predstavena 9. unora

2023 (soubor)

% VYZKUM CTENOSTI TISKU - MEDIAPROJEKT. Www.unievydavatelu.cz [online]. [cit. 2023-03-19].
Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti

5 VYZKUM CTENOSTI TISKU - MEDIAPROJEKT. Www.unievydavatelu.cz [online]. [cit. 2023-03-19].
Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie _vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti

56y YZKUM CTENOSTI TISKU - MEDIA PROJEKT. Www.unievydavatelu.cz [online]. [cit. 2023-04-11].
Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti?fbclid=IwARQ7fCXc-
NOd5gZgES5iwqciY 6wBIFwyCrwgGBsKe-Lxn4YYrx6tQOQucik
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- Zaznam prezentace vysledkii ctenosti titulti za 1. az 4. ctvrtleti 2022 dne 9. unora

2023 (video Youtube 53:30 minut) “.>’

Vyzkum MEDIAPROJEKT, publikovany dne 9. inora 2023, prezentoval nejnov¢jsi data
za obdobi 1. ¢tvrtleti 2022 az 4. ¢tvrtleti 2022, ukazujici, Ze i pies dopady rostouci inflace,
tiskové tituly zaujaly vyraznou vétdinu populace v CR. Vékem mezi 12 a 79 lety, vice nez 8
z 10 obyvatel CR &te tiskové tituly, &imZ celkovy zasah tisku dosahuje 83 % populace.
Deniky a jejich pfilohy zaznamenaly c¢tenost 60 % populace. Nejméné jeden casopis
vydavany v CR &te 76 % obyvatel ve véku 12—79 let, coz znamena 6,66 milionu osob.
Celkova ¢tenost vSech tiskovych titulti na vydani je vice nez 66 % populace ve véku 12 — 79
let, zatimco Ctenost denikll a jejich pfiloh na vydani je témét 38 % a ctenost Casopisti na
vydani je 57 %. Denni tisk si stdle udrzuje vysokou c¢tenost, pfi¢emz nejctenéjSim
celostatnim denikem je Blesk (647 tis. ¢tenaiG na vydani), nasledovany MF DNES (407 tis.
Ctenafll) a denikem Sport (177 tis. Ctenafll) na tfetim misté. Sit' regiondlnich titulh
vydavatelstvi Vltava Labe Media, Denik, dosdhla celkového poctu 375 tis. Ctenaili na
vydani. Mezi ptilohami denikt j nej¢tenéjsi je Blesk magazin TV s aktualné 811 tis. Ctenaia
a druhy nejctenéjSi TV magazin s 690 tis. Ctendit. Data se omezuji pouze na tituly
vydavatell ucastnicich se auditu nakladu tisku ABC CR a financovani méfeni v ramci

vyzkumu MEDIAPROJEKT.®®

7.2 Radioprojekt

Rozhlasovd poslechovost je méfena prostiednictvim vyzkumu zndmého jako
»RADIOPROJEKT®, ktery je provadén vyzkumnymi agenturami STEM/MARK a Median.
K ziskani dat od respondenttli se pouziva metoda telefonického dotazovani CATI, ktera je
Siroce vyuzivdna v evropskych zemich diky své kvalit¢ a piesnosti zaznamenavani dat.
Dotazniky maji tradi¢ni strukturu a zacinaji ziskanim zakladnich informaci o respondentovi,
nasledovanych hloubkovymi otdzkami tykajicimi se jeho poslechovych ndvykt a preferenci

v rozhlasovém vysilani.>®

57 VYZKUM CTENOSTI TISKU - MEDIAPROJEKT. Www.unievydavatelu.cz [online]. [cit. 2023-03-29].
Dostupné z: http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie _vydavatelu/medialni_data/vyzkum_ctenosti

58 piehled vysledk vyzkumu MEDIA PROJEKT. Www.unievydavatelu.cz [online]. 09.02.2023 [cit. 2023 -
03-19]. Dostupné z: https://www.median.eu/cs/wp-
content/uploads/2023/02/MP_Tiskova_zprava_4kv_22 v03.pdf

% TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: postupy, metody, trendy. 2. vydani. Praha: Grada Publishing,
2022. Expert (Grada).
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Mezi dilezité otazky patii vybér oblibenych rozhlasovych stanic a diivody pro jejich
preference. Primérnd délka jednoho telefonického rozhovoru Cini pfiblizné¢ 16 minut a
behem jednoho roku se uskutecni az 28 tisic rozhovort. Vyzkum se provadi na zakladé
databaze telefonnich ¢isel, aby co nejvérnéji zastupovala ¢eskou populaci. V posledni dobé
se vSak stale vice experimentuje s modernéjSimi metodami méteni poslechovosti rozhlasu.
Naptiklad spolecnost GfK v minulosti testovala metodu medialnich audiometrii v podobé
naramkovych hodinek, které sleduji aktivity uzivatelii pribézné po cely den. Tento typ

vyzkumu se v CR ale neujal, pravdépodobné i pro vyssi naklady na jeho realizaci.®

80 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
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Prakticka cast

8) Analyza ¢tenosti tiskovych médii v uplynulych dvou letech.

V nésledujici casti mé diplomové prace se zaméfim na problematiku vyvoje ctenosti
hlavnich tiskovych titul a porovnam roky 2021 a 2022. Samostatné popisu deniky a ¢asopisy,

protoze vyvoj v téchto kategoriich miize byt castecné odlisny.

Hlavni zdroj dat, ze kterého budu vychéazet je: Nielsen Admosphere, poskytnuty mi

s laskavym svolenim agentury Mindsquared.

Protoze denikil je omezeny pocet, porovndm jich devét nejvétSich. Vice se jich
Vv dostupnych datech nevyskytuje. U €asopisii porovndm deset nejctené;jSich titulii, protoze

téch je na trhu mnohem vice.

Ctenost deniki v tisicich za roky 2021 a 2022:

Deniky (v tis.)
Titul 2021 2022 % +/- %
Blesk 685 647 94 -6
MF DNES 447 407 91 -9
Denik CR 430 375 87 - 13
Metro 355 321 90 -10
Sport 184 177 96 -4
Lidové noviny 152 160 105 5
Pravo 182 157 86 -14
Ahal! 168 146 87 -13
Hospodaiské noviny 138 143 104 4
CELKEM 2742 2532 92 -8

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Z posuzovanych deviti nejétenéjsich denikl u sedmi z nich doslo v roce 2022 oproti
roku 2021 k poklesu ¢tenosti o Ctyfi az Ctrnact procent. Nejvetsi pokles ctenosti zaznamenaly
tituly Pravo (pokles o &trnact procent), Aha! a Denik CR (u obou pokles o tfinact procent) a
Metro (pokles o deset procent). Jednociferny pokles Etenosti v posuzovaném obdobi

vykazaly deniky MD DNES (pokles o devét procent), Blesk (pokles o Sest procent) a Sport
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(pokles o ctyti procenta). Jen u dvou deniki ¢tenost rostla. Jednalo se o0 Hospodarské noviny

(o ¢tyfi procenta) a o Lidové noviny (o pét procent).

Na zékladé¢ uvedenych vysledkii mizeme konstatovat, ze v uvedeném obdobi
pomérné vyznamné klesala ¢tenost bulvarnich denik u Blesku o Sest procent a u Aha!
Dokonce o tfinact procent . Naopak seriézni deniky zaznamenaly narist ¢tenosti. Lidové
noviny o pét procent a Hospodaiské noviny o Ctyfi procenta. Celkové vykazuji vSechny
sledované tituly kumulativni pokles ¢tenosti o osm procent. To dokazuje pokracovani

dlouhodobého trendu poklesu ¢tenosti deniktt v Ceské republice.

Ctenost magazintl v tisicich za roky 2021 a 2022:

Magaziny (v tis.)
Titul 2021 2022 % +/- %
5plus2 673 602 89| -11
TV max 483 453 94| -6
Ned¢lni Blesk 446 419 94 -6
Blesk pro zeny 378 364 96 -4
Epocha 372 320 86 -14
Rytmus Zivota 366 344 94 -6
Receptar 356 317 89 -11
Chvilka pro tebe 347 303 87| -13
TV mini 332 319 96 -4
100+1 297 271 91 -9
CELKEM 4050 3712 92 -8

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Z posuzovanych deseti nejctenéjSich magazini u vsech z nich doslo v roce 2022
oproti roku 2021 k poklesu ¢tenosti o ¢tyfi az ¢trnact procent. Nejveétsi pokles Etenosti
zaznamenaly tituly Epocha (pokles o ¢trnéact procent), Chvilka pro tebe (pokles o tfinact
procent) a Splus2 spolu s Receptafem (u obou doslo k poklesu o jedenact procent).
Jednociferny pokles ¢tenosti v posuzovaném obdobi vykazaly magaziny 100+1 (pokles o
devét procent), TV Max, Nedélni Blesk, Rytmus Zivota (u vSech ¢inil pokles shodnych Sest

procent) a Blesk pro zeny a TV Mini (u obou byl zaznamenén pokles o Ctyfi procenta).
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Na rozdil od kategorie denikd u magazini neni rozdil mezi trendy vyvoje ¢tenosti
bulvarnich magazinti (Ned¢€lni Blesk, Blesk pro zeny) vii¢i seridznim titulam (100+1). Oba
uvedené typy Casopist vykazuji pokles ¢tenosti. U Zzadného z magazinii na rozdil od denikt
Ctenost nerostla. Nicméné celkové vykazuji vSechny sledované magaziny kumulativni
pokles ¢tenosti o osm procent. To odpovida poklesu u denikli a dokazuje to pokracovani

dlouhodobého trendu poklesu étenosti viech typi tiskovych médii v Ceské republice.

Jelikoz rok 2021 byl jesté ¢aste¢né ovlivnén obdobim pandemie, rozhodl jsem se

porovnat vyvoj ¢tenosti denikii a magazinl 1 v dlouhodobé€j$im horizontu. A to konkrétné

porovnavam samoziejme stejné tituly.

Ctenost denik?l v tisicich za roky 2015 a 2022:

Deniky (v tis.)
Titul 2015 2022 % +/- %
Blesk 953 647 68 -32
MF DNES 605 407 67 -33
Denik CR 630 375 59 -41
Metro 351 321 91 -9
Sport 256 177 69 -31
Lidové noviny 183 160 87 -13
Pravo 274 157 57 -43
Ahal 234 146 62 -38
Hospodarské noviny 126 143 114 14
CELKEM 3611 2532 70 -30

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

U vybranych denika doslo v roce 2022 celkové oproti roku 2015 k poklesu ¢tenosti
o velmi vyznamnych tficet procent. Ctenost klesala u viech deniki, kromé Hospodaiskych
novin svykazanym naristem o Ctrnact procent. Uvedeny vysledek potvrzuje ve

sttednédobém horizontu dramaticky pokles ¢tenosti denikti v CR.
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Ctenost magazinil v tisicich za roky 2015 a 2022:

Magaziny (v tis.)
Titul 2015 2022 % +/- %

5plus2 964 602 62 -38

TV max 471 453 96 -4
Ned¢lni Blesk 593 419 71 -29
Blesk pro Zeny 431 364 84 -16
Epocha 370 320 86 -14
Rytmus zivota 571 344 60 -40
Receptar 241 317 132 32
Chvilka pro tebe 417 303 73 -27
TV mini 279 319 114 14

100+1 268 271 101 1
CELKEM 6620 5734 87 -13

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

U vybranych ¢asopisii doslo v roce 2022 celkové oproti roku 2015 k poklesu ¢tenosti

o tfinact procent. Ctenost klesala u sedmi asopisii a pokles se pohyboval mezi étyfmi (TV

Max) az Ctyficeti procenty (Rytmus zivota). U tfi magazinti doSlo naopak k nartistu ¢tenosti.

Konkrétné se jedna o tituly 100+1 (nariist o jedno procento), TV mini (néartst o ¢trnéct
procent) a mésicnik Receptaf (ndrlst o tficet dva procent).

Uvedeny vysledek potvrzuje ve stiednédobém horizontu pokles ¢tenosti magazinti v CR.

Tento celkové tiinactiprocentni pokles ale neni zdaleka tak dramaticky, jako je tomu i u

denikd, které vykazaly za stejné obdobi pokles o tficet procent.

9) Analyza poslechovosti rozhlasovych stanic v uplynulych dvou letech.
V dal$i ¢asti mé diplomové prace se budu vénovat analyze porovnani konzumace deviti
nejposlouchangjsich radiovych stanic v Ceské republice. Konkrétné ptijde o posouzeni
vyvoje v této oblasti v roce 2022 oproti roku 2021. Hlavni zdroj dat, z néhoz budu ¢erpat je

op¢t: Nielsen Admosphere, poskytnuty mi se souhlasem medialni agentury Mindsquared.

K dispozici mam data pro devét nejposlouchanéjSich radiovych stanic na celostatni
urovni. Dvé€ z posuzovanych rozhlasovych stanic spadaji do kategorie vefejnopravnich radii

(CRo Radiozurnal a CRo Dvojka) a u zbylych sedmi se jedna o komeréni radia.
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Poslechovost radii v tisicich za roky 2021 a 2022:

Poslechovost (v tis.)
Radio 2021 2022 % +/- %
CRo Radiozurnal 874 861 99 -1
Rédio Impuls 778 697 90 -10
Evropa 2 638 649 102 2
Rédio Blanik 637 645 101 1
Frekvence 1 478 468 98 -2
Radio Kiss 413 435 105 5
CRo Dvojka (Praha) 342 344 101 1
Country radio 288 285 99 -1
Rédio Beat 258 263 102 2
CELKEM 4705 4647 99 -1

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

V ramci deviti porovnavanych radiovych stanic u péti z nich doslo v prubéhu roku
2022 k drobnému nardstu poslechovosti oproti roku 2021. Nejvétsi rist zaznamenala
komeréni radiova stanice Kiss, u které se jednalo o navyseni o pét procent. Déle nepatrné€ o
jedno az dvé procenta rostla poslechovost stanic Evropa 2, Radio Beat, Radio Blanik a CRo
Dvojka. Naopak pokles konzumace byl zaznamenén u ¢tyfech z posuzovanych radii. Kromé
Radia Impuls, kde se jednalo o desetiprocentni pokles poslechovosti, §lo vSak pouze o dvé
procenta rozdilu oproti roku 2021, a to u stanice Frekvence 1. A dale o pokles na Grovni
jednoho procenta u subjektii CRo Radiozurnél a Country radio. Celkovy meziroéni pokles
posuzovanych radii byl na Urovni jednoho procenta oproti roku 2021, takZe mlZeme
konstatovat, ze poslechovost radii byla v roce 2022 ve srovnani s rokem 2021 pomérné

stabilni, s minimalnim poklesem.

V tom je vidét pomémé vyrazny rozdil oproti tiskovym médiim, kde doslo u
vybranych deniki a ¢asopisii k poklesu ¢tenosti 0 osm procent. Mizeme tedy konstatovat,
ze u tiskovych médii doSlo za posledni dva roky k pomérné velkému odlivu ¢tenait, ale

naopak poslechovost radiovych stanic byla celkem stabilni a bez vétSich vykyvi.

Protoze obdobi roku 2021 bylo do urcité miry stale pod vlivem obdobi pandemie,

porovnal jsem podobné jako u tisku 1 u radii vyvoj poslechovosti radii 1 za delsi ¢asové
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obdobi. Konkrétné se opét jedné o roky 2015 a 2022. Znovu budu samoziejmé pométrovat

stejna radia.

Poslechovost radii v tisicich za roky 2015 a 2022:

Poslechovost (v tis.)
Radio 2015 2022 % +/- %

CRo Radiozurnal 826 861 104 4
Rédio Impuls 981 697 71 -29
Evropa 2 900 649 72 -28

Rédio Blanik 631 645 102 2
Frekvence 1 888 468 53 -47
Radio Kiss 360 435 121 21
CRo Dvojka (Praha) 390 344 88 -12
Country radio 254 285 112 12

Radio Beat 241 263 109 9
CELKEM 5470 4647 85 -15

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Celkové vroce 2022 doslo u vybranych radii oproti roku 2015 k poklesu
poslechovosti 0 vyznamnych patnact procent, coz je celkem vysoké Cislo. Poslechovost
narostla u péti ze sledovanych stanic, u ¢tyf naopak klesla, ale to pomérné razantné. NejveEtsi
rust poslechovosti zaznamenalo podobné jako mezi lety 2022 a 2021 znovu radio Kiss, a to
0 celych dvacet jedna procent. Toto rddio tedy mlzeme oznaclit za stanici s nejvetSim
nartistem poslechovosti v poslednich osmi letech. Riist vykazaly rovnéZz stanice Country
radio (o dvanact procent), Radio Beat (o devét procent), CRo Radiozurnél (o &tyii procenta)
a Radio Blanik (o dvé procenta). Pokles poslechovosti zaznamenaly v uvedeném obdobi
stanice Frekvence 1 (o vyznamnych ctyficet sedm procent), Radio Impuls (o dvacet devét
procent), Evropa 2 (o dvacet osm procent) a CRo Dvojka (Praha), kde pokles piedstavoval

dvandct procent.

Pokud porovname trendy poslechovosti radii se ¢tenosti tisku za obdobi let 2015 az
2022, miZzeme konstatovat, Ze patnactiprocentni pokles konzumace radii zhruba odpovida
tfinactiprocentnimu poklesu ¢tenosti Casopisl, ale je vyrazné niz8i nez tficetiprocentni

pokles ¢tenosti denikd.
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10) Analyza vydaji do tiskové reklamy v uplynulych dvou letech.

V této kapitole se budu vénovat problematice vydaji do reklamy v tis§ténych médiich.
Zvlast popisu deniky a Casopisy, protoze vyvoj v téchto kategoriich nemusi byt totozny.
Hlavni zdroj dat, ze kterého budu vychazet je: Nielsen Admosphere, poskytnuty mi
s laskavym svolenim agentury Mindsquared. Nez se za¢nu vénovat tiskové reklamé, popisi
struéné vyvoj celkovych reklamnich vydajt, abych ho mohl porovnat s tiskovou reklamou a
nasledné i s radiovou reklamou. Z metodologického hlediska je potieba zdaraznit, ze na
medialnim trhu v CR se pracuje s hrubymi daty v cenikovych cenach. Realné ceny jsou
zejména u tisku vyrazné nizsi, ale nikdo samozifejm& nemad piistup k privatnim datim

jednotlivych inzerentt, ktefti si je pochopitelné chrani.

Vydaje do reklamy za v§echna média v letech 2021 a 2022:

01.01.2021 — 31.12.2022
Cena DB K¢
Rok
2021 113732 601 612
2022 125 669 554 510
Meziro¢ni vyvoj v % 10,5

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Celkové vydaje do reklamy v cenikovych cenach v roce 2022 vzrostly oproti roku

2021 o deset a ptl procenta. Nasledné je porovnam s trendy v oblasti tiskovych médii a radii.
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Celkové vydaje do reklamy v letech 2021 a 2022 - patnact nejvétsich kategorii:

Meziro¢ni vyvoj v
Segment Rok Investice v mil. CZK %
2021 20 940
RETAIL
2022 22 002 51
2021 13 956
FOOD & BEVERAGES
2022 14 619 4,7
2021 9 855
FINANCE, BANKING, INSURANCE
2022 10 502 6,6
2021 8 158
HOUSEHOLD AND OFFICE EQUIPMENT
2022 9519 16,7
2021 7 506
PHARMACEUTICALS
2022 8 440 12,5
2021 5 305
COSMETICS, PERFUMES
2022 5687 7,2
2021 4023
CULTURE, LEISURE TIME
2022 5351 33,0
2021 3088
ENTERTAINMENT INDUSTRY, MEDIA
2022 4 388 42,1
2021 4 616
AUTOMOBILES
2022 4 289 -7,1
2021 3837
ELECTRONICS
2022 4 206 9,6
2021 3422
TELECOMMUNICATIONS
2022 3555 3,9
INFORMATION TECHNOLOGY, 2021 2835
INTERNET 2022 3523 243
2021 1809
ADMINISTRATION, TRAVEL, JOBS
2022 2590 43,2
2021 2213
DRY GOODS, DETERGENTS
2022 2 252 1,7
2021 1651
ORGANISATIONS, PERSONAL SERVICES
2022 1911 15,8

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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Na prvnich péti prickach v oblasti vydajii do reklamy jsou kategorie obchodnich
fetézcl, potravin a napoji, finanéni segment, vybaveni domacnosti a kancelaii a farmacie.
Poradi téchto kategorii zlistalo v roce 2022 stejné jako bylo v roce 2021 a vSechny kategorie
rostly o 4,7 % (potraviny a napoje) az o 16,7 % (vybaveni domdacnosti a kancelafi). Co se
tyka vSech patnacti nejvétsich kategorii, az na jednu vyjimku, vSechny rostly. Pokles se tykal
automobilového primyslu a byl na trovni minus 7,1 %. Souviselo to urcité s problémy
svyrobou a odbytem automobili v poslednich letech. Této problematice se vénuje

Vv poslednich mésicich fada novinartii. Nize uvadim nékolik podrobnosti z tohoto typu zdroj.

., Prodeje novych aut v Cesku jsou na desetiletém minimu — zdkaznici si koupili méné nez
200 000 vozidel. Celkovy pokles je vyslednici ekonomické krize i vypadku v dodavkach
komponentii pro vyrobu, se kterymi se automobilkim ne vidy darilo vyporadavat. Ubytek

¢

zakaznikii postihl zejména domaci Skodu.

Tento drasticky ubytek vyroby je dan zejména nedostatkem komponentt, které jsou
pro automobilovy primysl tim nejpodstatnéjSim kritériim, pro umoznéni montaze a nasledné

vytvoreni findlniho produktu.

., Faktem nicméné ziistava, ze Skoda stile prodala o desetitisice aut vice (celkem 62 905) nez
Hyundai na druhém miste (18 604 aut). Celkové byly registrace novych osobnich vozii v roce
2022 oproti predchozimu roku nizsi 0 7,15 % (z 206 876 ks poklesly na 192 087 ks, tj. o0 14
789 ks). V prosinci klesly mezirocné o 10,21 %. Podil firemnich automobilii cinil celorocné

73,37 %, privatnich 26,63 %. <%

Z vysledki statistiky SDA lze rovnéz vy¢ist, jaké vozy jsou v Ceské republice
oblibené. Je zajimavé, Ze z deseti nejprodavanéjSich vozi az sedm z nich pochazi od
domaéciho vyrobce. Nejvice se prodavala Fabia, a to v poctu 6280 kusti. Na druhém mist¢ se
umistila Octavia, kterda za prvnim mistem zaostdva pouze o 26 vozi. Tietim
nejprodavanéjsim vozem se stal Hyundai 130 s po¢tem prodanych kust 4433. Nasledu;ji
vozy: Karog, Superb, Scala, Tucson, Kodiagq, Kamiq a Ceed. Pokud jde o srovnani s
pfedchozim rokem, vétSina modeld si pouze mirn€é polepsila. V kategorii elektromobila

prevlada model Enyaq iV.%?

61 Prodeje aut v roce 2022: Skoda dal v Cesku vede, ztratila ale tisice zakaznikd. Cnn.iprima.cz [online].
06.01.2023 [cit. 2023-04-15]. Dostupné z: https://cnn.iprima.cz/prodeje-aut-v-roce-2022-skoda-se-dale-
propada-ale-bezpecne-vede-stoupa-toyota-197272

62 Prodeje aut i po druhém &tvrtleti vyrazné klesaji. Nejlépe je na tom tuzemska automobilka. Autosalon.tv
[online]. [cit. 2023-04-03]. Dostupné z: https://www.autosalon.tv/novinky/nova-auta/prodeje-aut-i-po-
druhem-ctvrtleti-vyrazne-klesaji-nejlepe-je-na-tom-tuzemska-automobilka
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Nejvétsi narGst vydaji do reklamy byl naopak zaznamenan v kategoriich
dministrativy, cestovani a HR (meziro¢ni nartst 0 43,2 %) a abavy a médii (meziro¢ni nartst
0 42,1 %). Toto si mizeme vysvétlit oZzivenim obou uvedenych kategorii po pandemii,
behem které samoziejme lidé méné cestovali a nemohli ani navs§tévovat vétsi koncerty a jiné

kulturni akce, kvili limitim na maximalné mozny pocet ti¢astnik.
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Celkové vydaje do reklamy v letech 2021 a 2022 - tficet nejvétsich inzerenti:

01.01.2021 — 31.12.2022 Cena DB K¢
Meziroéni vyvoj v %
Zadavatel (vlastnik znacky) 2021 2022
Lidl Ceska republika 2111158 825 2 705 666 497 28,2
Kaufland Ceska republika 2048 388 132 2 348 803 245 14,7
SAZKA 1718 826 862 2101 696 336 22,3
Albert Ceska republika 1829 066 398 2069 712 406 13,2
Simply You Pharmaceuticals 1411980 223 1676 138 554 18,7
Alza.cz 1691 314 742 1430 527 508 -15,4
Mountfield 1251 307 048 1428 763 855 14,2
BILLA 1291 509 891 1421 344 199 10,1
HP Tronic Zlin 1 300 695 300 1408 743 078 8,3
HENKEL CR 1218522 534 1310139 715 7,5
CESKA LEKARNA HOLDING 896 353 351 1299 188 946 44,9
Reckitt Benckiser (Czech Republic) 1093 458 853 1241643 149 13,6
T-Mobile Czech Republic 1018 589 044 1156 942 351 13,6
Procter & Gamble 1097 527 305 1107 750 846 0,9
L'OREAL Ceska republika 1054 506 159 1098 360 371 4,2
Ferrero Ceska 1089 734 762 1050 897 345 -3,6
02 Czech Republic 842 379 509 1037 667 914 23,2
FAST CR 945 741 837 983 221 287 4,0
Plzenisky Prazdroj 801 009 943 976 068 018 21,9
Penny Market 938 899 030 971373 291 35
Ceskoslovenska obchodni banka 441 309 119 963 365 238 118,3
Vodafone Czech Republic 891 734 488 878 246 403 -1,5
Mediashop Holding 200 941 964 835133 485 315,6
XLCZ Nabytek 54 157 194 772 868 091 1327,1
AmRest 620 021 575 760 300 151 22,6
Komeréni banka 654 620 427 758 894 170 15,9
Beiersdorf 724 816 115 757 168 304 4,5
Air Bank 554 007 017 747 416 227 34,9
Raiffeisenbank 524 985 774 746 976 101 42,3
Internet Mall 999 229 534 743 047 857 -25,6

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Z TOP 30 nejvétsich inzerenttl v Ceské republice jich v roce 2022 oproti roku 2021

dvacet Sest navysilo své vydaje do reklamy a jen u ¢tyt z nich doslo k poklesu. K extrémnim
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narustim doslo u subjekti XLCZ Nabytek/XXXLutz (o 1 327 %) a Mediashop Holding/e-
shop s domacimi potiebami a autokosmetikou (o 315 %). O vice neZ sto procent také
narostly vydaje Ceské narodni banky. Naopak k poklesu doslo u dvou e-shopii (Alza.cz —

15,4 %) a Internet Mall (- 25,6 %). A dale doslo k nepatrnym poklestim u spole¢nosti Ferrero
(- 3,6 %) a Vodafone (- 1,5 %).

Nyni se budu vénovat vydajim do reklamy u tiSténych médii a nasledné je porovnam

s celkovym trhem.

TISK CELKEM
Deniky a casopisy
01.01.2021 —
31.12.2022 Cena DB K¢
Rok
2021 19 027 810 574
2022 20 130 147 245
Meziro¢ni vyvoj v % 5,8

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

TISK CELKEM Deniky
01.01.2021 — 31.12.2022
Cena DB K¢
Rok
2021 7 703 302 746
2022 7 941 923 288
Mezirocni vyvoj v % 3,1

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

TISK CELKEM Casopisy
01.01.2021 — 31.12.2022
Cena DB K¢
Rok
2021 11 324 507 820
2022 12 188 223 957
Mezirocni vyvoj v % 7,6

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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Oproti celkovym vydajim do reklamy napti¢ vSemi typy médii ve vysi narlstu +
10,5 % vydaje do tisku rostly pomaleji. Zatimco reklamni vydaje do denikti se zvysily o 3,1
%, vydaje do Casopist narostly oproti denikiim vice nez dvojnasobné (+ 7,6 %), ale i tak
byly stale nizs$i nez celkovy nartst pro cely medialni trh. Spole¢ny vysledek za deniky i
casopisy dohromady vykazuje narist reklamnich investic ve vysi + 5,8 %. Tyto skute¢nosti
dokazuji, ze dynamika vydaji do tiskové reklamy (zejména denikd) je pomalejsi nez u

vetsiny ostatnich médii.
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Celkové vydaje do reklamy v denicich v letech 2021 a 2022 - patnact nejvétsich kategorii:

Deniky
Investice v mil. | Meziroéni vyvoj
Segment Rok CzK v %
2021 2 680
RETAIL
2022 2 467 -8
2021 722
CULTURE, LEISURE TIME
2022 938 30
2021 376
ENTERTAINMENT INDUSTRY, MEDIA
2022 491 31
2021 425
ORGANISATIONS, PERSONAL SERVICES
2022 426 0
2021 270
PHARMACEUTICALS
2022 397 47
2021 367
ADMINISTRATION, TRAVEL, JOBS
2022 386 5
2021 334
HOUSEHOLD AND OFFICE EQUIPMENT
2022 377 13
2021 298
FINANCE, BANKING, INSURANCE
2022 313 5
2021 202
FOOD & BEVERAGES
2022 202 0
2021 149
INFORMATION TECHNOLOGY, INTERNET
2022 201 36
PROFESSIONAL, SCIENTIFIC AND 2021 214
TECHNICAL ACTIVITIES 2022 184 -14
2021 207
TELECOMMUNICATIONS
2022 182 -12
2021 79
ELECTRONICS
2022 144 82
ELECTRICITY, GAS, HEATING, AIR 2021 162
CONDITIONING 2022 130 -20
2021 136
AUTOMOBILES
2022 119 -13

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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Nejvétsi rozpocty do denikd smétuji z kategorii obchodnich fetézct, kultury a
volného Casu a zdbavy a médii. Prvni z téchto kategorii se shoduje s pofadim celkovych
vydaji do vSech médii, dalsi dve jsou u denikii vyse nez v celkovém piehledu. Diivodem je
skutecnost, ze deniky se pro svou ¢asovou flexibilitu ¢asto vyuzivaji pro upozornéni na rizné
spoleCenské a kulturni akce. Mezi segmenty, které zaznamenaly nejvétsi zvySeni investic do
reklamy oproti roku 2021 patii elektronika (o osmdesat dva procent) a farmacie (o ¢tyficet
sedm procent). Elektronika se dostava zpét na vrchol diky veliké poptavce, kterd na trhu
neustale roste. Obnoveni produkce a dodavky potifebnych soucéstek postupné dostavaji tento
segment na jeho piivodni hodnotu. Také nartst u farmacie se da jednoduse vysvétlit. Pripsat
se da zejména covidové pandemii, ktera zasdhla cely svét a mysl vétSiny lidi, Zijicich ve
vyspélém svété. Zajem o zdravi a 1éCiva extrémné vzrost s ohledem na prodélanou pandemii
a témata ohledné ockovéani a celkové zmény zivotniho stylu ob¢anti. Lidé se vice zajimaji o
své zdravi a uz nechtéji podcenit dalsi takovou nédhlou vinu nemoci, se kterou se v déjinach
lidstva setkdvame jen ziidka. Zajem vzrostl samoziejm¢ i o jednotlivé obory ve
zdravotnickém aparatu, stejné jako o studium na Lékaiskych fakultich. Pomérmn¢ velky
narist vydajii do reklamy v denicich zaznamenaly v roce 2022 oproti roku 2021 také
kategorie informac¢nich médii a internetu (nartst o tficet Sest procent) a zabavniho primyslu
a médii (nartst o tficet jedna procent). I tento narist se da vysvétlit vyssi poptavkou po obou

téchto kategoriich po obdobi pandemie.

K nejvétsimu propadu vydaju do tiskové reklamy v roce 2022 oproti roku
predchozimu doslo v kategorii energii, vytapéni a klimatizace, a to o celych dvacet procent.
Diivodem byla ziejmé zejména vysoka poptavka v téchto segmentech vroce 2021.
Dvouciferny pokles investic poznamenal 1 kategorie védy a techniky (o ¢trnact procent) a
automobilek (o tfinact procent)). O specifické situaci v automobilovém primyslu jsem se
zminil jiz v pfedchozi ¢asti mé diplomové prace, v souvislosti s rozborem celkovych vydaju

do reklamy.
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Celkové vydaje do reklamy v ¢asopisech v letech 2021 a 2022 - patnact nejvétsich kategorii:

Casopisy
Investice v mil. | Meziro¢ni vyvoj
Segment Rok CzK v %
2021 1509
HOUSEHOLD AND OFFICE EQUIPMENT
2022 1598 6
2021 1332
PHARMACEUTICALS
2022 1519 14
2021 1315
RETAIL
2022 1436 9
2021 828
COSMETICS, PERFUMES
2022 825 0
2021 667
ENTERTAINMENT INDUSTRY, MEDIA
2022 687 3
2021 479
CULTURE, LEISURE TIME
2022 672 40
2021 629
FOOD & BEVERAGES
2022 589 -6
2021 589
ELECTRONICS
2022 550 -7
2021 395
ADMINISTRATION, TRAVEL, JOBS
2022 497 26
2021 399
FINANCE, BANKING, INSURANCE
2022 485 22
2021 455
AUTOMOBILES
2022 436 -4
2021 408
TEXTILES, CLOTHES, SHOES
2022 423 4
2021 333
ORGANISATIONS, PERSONAL SERVICES
2022 390 17
2021 308
TELECOMMUNICATIONS
2022 327 6
PROFESSIONAL, SCIENTIFIC AND TECHNICAL 2021 268
ACTIVITIES 2022 245 -9

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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Nejvetsi ¢ast celorocnich reklamnich rozpocti sméfovala u Casopistt do kategorii
vybaveni domécnosti a kancelafi, farmacie a obchodnich fetézct, coz je odlisné potadi, nez
u celkovych vydaji do vSech médii 1 nez u vydaji do denikti. Kategorie obchodnich fetézc,
ktera dominuje celkovym vydajim do médii i vydajiim do denikii je u magazinii az na tetim
misté. Diivodem je pravdépodobné potieba fetézcli komunikovat aktualni nabidku, coz
Casopisy s ohledem na del$i terminy pro dodéani inzertnich podklad neumoziuji tak dobte,
jako tada jinych médii, zejména internet, deniky a radia, ¢asteCné 1 televize. NejveEtsi
mezirocni narust reklamnich investic zaznamenaly u Casopisi ve sledovaném obdobi
kategorie kultura a volny ¢as (nardst o Ctyficet procent) a kategorie administrativy, cestovani
a pracovniho trhu (nartist o dvacet Sest procent). Dvouciferny meziro¢ni rist dale
pozorujeme i u kategorii finance, bankovnictvi a pojiStovnictvi (narast o dvacet dva
procent), organiza¢ni a osobni sluzby (narast o sedmndct procent) a podobn¢ jako u denik
i farmacie (nartst o ¢trnact procent).

Naopak k nejvétsimu poklesu meziro¢nich investic doslo v kategoriich profesnich,
védeckych a technologickych aktivit (pokles o ¢trnact procent), elektroniky (pokles o sedm
procent) a potravin a napoji (pokles o Sest procent). Zajimavé je, ze zatimco vydaje do
reklamy v kategorii elektroniky u casopist klesaly, v denicich rostly. Tuto skute¢nost si

vysvétluji zameéfenim se vyrobct a prodejct elektroniky na akéni nabidky.
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Celkové vydaje do reklamy v denicich v letech 2021 a 2022 (v K¢) - tficet nejvétSich

inzerenti:
Tisk — deniky
ZADAVATEL 2021 2022 Mezirocni vyvoj v %

Simply You Pharmaceuticals 122 795 577 247917 618 102

Mountfield 687 725977 709 575 015 3
SAZKA 309 374 837 409 060 374 32
Kaufland Ceska republika 386 659 647 347 128 639 -10
Albert Ceska republika 303 150 080 256 679 680 -15
Neznamy zadavatel 39741184 89 560 283 125
Lidl Ceska republika 253 138 081 295 815 549 17

E.M.A. Europe 222 051 221 234 420 893 6
Penny Market 247 794 848 216 547 386 -13
BILLA 201 428 180 180 892 575 -10

Internet Mall 148 772 899 116 348 917 -22
Alza.cz 116 479 448 51 868 228 -55
HORNBACH BAUMARKT CS 71 381 256 225 706 988 216
e-Finance 85 177 448 104 707 029 23

TV PRODUCTS CZ 449 400 578 944 29
T-Mobile Czech Republic 43 810 857 69 130 561 58
FTV Prima 95 544 957 125088 922 31

dm drogerie markt 55 481 322 69 674 121 26
TEREZIA COMPANY 14 537 575 16 702 702 15
Smarty CZ 33285 045 123 390 344 271

HP Tronic Zlin 31 046 083 6 761 749 -78

02 Czech Republic 28 563 546 23 758 432 -17
Ministerstvo zdravotnictvi 42 981 413 14 459 869 -66
Londa 47 789 207 31869 967 -33

Bauhaus 69 135 049 64 416 336 -7
Marimex CZ 15 467 041 15 048 306 -3
ASKO nabytek 40 229 385 33173623 -18
Magical Roof 30 656 640 30026 720 -2
Vodafone 28 956 320 20 287 489 -30

Cesky rozhlas 33172 875 23113314 -30

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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Ze tiiceti nejvétsich inzerentl v denicich v Ceské republice jich v roce 2022 oproti
roku 2021 navysilo své vydaje do reklamy jen ¢trnact z nich a u Sestnécti z nich doslo
k poklesu reklamnich vydaji. Pti rozboru celkovych vydaji do reklamy pro vSechna média
dohromady jsme v piislusné ¢asti diplomové prace vidéli, Ze celkem navysilo ve stejném
obdobi své vydaje do reklamy dvacet Sest inzerentt. I z tohoto porovnani je vidét, ze deniky
jsou na tom, co se tykéd reklamnich investic hiife nez celkovy medidlni trh. K nejvétsim
nariistiim investic doslo u subjektl Smarty CZ (o 271 %) a Hornbach Baumarkt CS (o 216

%). O vice nez sto procent také narostly vydaje farmaceutické spolecnosti Simply You.

Naopak k nejvétsimu poklesu doslo u spoleCnosti z oblasti prodeje spotiebni
elektroniky HP Tronic Zlin (pokles o sedmdesat osm procent) a dale u Ministerstva
zdravotnictvi (pokles o Sedesat Sest procent), kde si to 1ze vysvétlit ukoncenim ockovaci
kampan¢. A dale doslo k poklesu o padesat pét procent u spole¢nosti Alza.cz, ktera podobné
jako HP Tronic Zlin prodava zejména elektroniku. Jinak, ale celkové v denicich kategorie

elektroniky naopak rostla.
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Celkové vydaje do reklamy v asopisech v letech 2021 a 2022 (v K¢) - tficet nejvétSich

inzerenti:
Tisk — ¢asopisy
Meziro¢ni vyvoj v
ZADAVATEL 2021 2022 %
Simply You Pharmaceuticals 594 700 830 753 113 343 27
Mountfield 116 501 148 59644 473 -49
SAZKA 79 058 046 65 282 122 -17
Kaufland Ceska republika 55299 534 39 249 754 -29
Albert Ceska republika 138 618 589 127 199 722 -8
Neznamy zadavatel 201186 776 322 641 430 60
Lidl Ceska republika 44 680 454 56 056 401 25
E.M.A. Europe 85340 076 88 919 829 4
Penny Market 28 179 692 26 807 050 -5
BILLA 12 475 235 18 786 870 51
Internet Mall 75 430 588 73 005 105 -3
Alza.cz 127 250 910 78 242 850 -39
HORNBACH BAUMARKT CS 39 607 137 34 806 694 -12
e-Finance 62 699 812 97 634 240 56
TV PRODUCTS CZ 166 110 348 163 392 754 -2
T-Mobile Czech Republic 77 415 699 113991 824 47
FTV Prima 33479 890 41 403 435 24
dm drogerie markt 74 025 834 66 923 983 -10
TEREZIA COMPANY 81 595 675 94 227 280 15
Smarty CZ 14 397 460 20 656 271 43
HP Tronic Zlin 63 705 254 85079 796 34
02 Czech Republic 55 505 936 67 149 196 21
Ministerstvo zdravotnictvi 80 847 759 23 021 000 -72
L'OREAL Ceska republika 70 655 523 85 175 989 21
LONDA 29 066 530 43 505 440 50
BAUHAUS 2943 250 15579 800 429
MARIMEX CZ 44 579 800 75 031 100 68
CATINI EUROPE 21 052 820 106 103 520 404
ASKO - NABYTEK 21592 125 28 515 431 32
Magical roof 29 018 024 30 024 816 3

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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Ze tiiceti nejvétsich inzerenti v magazinech v Ceské republice jich v roce 2022
oproti roku 2021 navysilo své vydaje do reklamy devatenact z nich a u jedenacti z nich doslo
naopak Kk jejich poklesu. U deniku se vydaje do reklamy ve sledovaném obdobi navysily jen
u Ctrnécti inzerentl ze tiiceti nejvétSich. V tomto ohledu se tedy magaziniim dafilo 1épe nez
denikiim. K nejvétsim nartistim investic doslo u spole¢nosti Bauhaus CZ (o ¢tyfi sta dvacet
devét procent), ktera prodava potieby pro dim a zahradu a u internetového prodejce nadbytku
Catini Europe (o Ctyfi sta Ctyii procenta). O vice nez padesat procent také narostly vydaje
spolecnosti Marimex CZ (o Sedesat osm procent), e-Finance (o padesat Sest procent), Billa

(o padesat jedna procent) a Londa (o padesat procent).

Naopak Kk nejvétsimu poklesu doslo podobné jako u denikdi u Ministerstva
zdravotnictvi (pokles o sedmdesat dva procent) a také u spolecnosti Mountfield (pokles o
Ctyficet devét procent) a Alza (pokles o tficet devét procent). Spole¢nost Alza.cz tak vyrazné

snizila své investice v kategorii tisku celkove, tedy v denicich i ¢asopisech.

11) Analyza vydaji do rozhlasové reklamy v uplynulych dvou letech.
V této kapitole se budu vénovat vydajim do reklamy u radii a nasledné je porovnadm

s celkovym trhem.

Radio
01.01.2021 —
Cena DB K¢
31.12.2022
Rok Cena DB K¢
2021 8130539 294
2022 8 558 833 120
Mezirocni vyvoj v % 53

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Celkové vydaje do reklamy v radiich v cenikovych cenach v roce 2022 vzrostly
oproti roku 2021 o 5,3 %. Je to o polovinu mén¢, nez o kolik rostly celkové vydaje do
reklamy (10,5 %). Je to zaroven i o 0,5 p. b. méné, nez kolik vykazuji tiskovd média.
Dynamika ristu reklamnich investic u radii je tedy nizsi nez celkové trendy, je velmi blizka

dynamice tiskovych médii, ale stale je mirné rostouci.
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Celkové vydaje do reklamy v radiich v letech 2021 a 2022 - patnact nejvétsich kategorii:

Radio
Investice v mil. Meziro¢ni vyvoj v
Segment Rok CzZK %
2021 2194
RETAIL
2022 2 140 -2,5
2021 706
CULTURE, LEISURE TIME
2022 1158 63,9
2021 839
HOUSEHOLD AND OFFICE EQUIPMENT
2022 999 19,0
2021 852
AUTOMOBILES
2022 682 -19,9
2021 509
ADMINISTRATION, TRAVEL, JOBS
2022 630 23,7
2021 381
ENTERTAINMENT INDUSTRY, MEDIA
2022 454 19,1
2021 256
FINANCE, BANKING, INSURANCE
2022 306 19,6
2021 307
FOOD & BEVERAGES
2022 278 -9,4
2021 254
INFORMATION TECHNOLOGY, INTERNET
2022 249 -1,9
2021 168
ELECTRONICS
2022 174 3,6
PROFESSIONAL, SCIENTIFIC AND TECHNICAL 2021 238
ACTIVITIES 2022 164 -31,2
2021 114
HOTELS AND RESTAURANTS
2022 137 19,9
2021 120
ORGANISATIONS, PERSONAL SERVICES
2022 130 8,4
2021 89
TEXTILES, CLOTHES, SHOES
2022 123 38,0
2021 108
MACHINERY
2022 105 -2,6

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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Na prvnich péti ptickach v oblasti vydaji do rozhlasové reklamy za obdobi roku
2022 jsou kategorie Obchodnich fetézct,, Kultury a volného ¢asu, Vybaveni domécnosti a
kancelari, Automobilek a Administrativy, cestovani a lidskych zdroji. Tti z téchto kategorii
oproti roku 2021 vyrostly. Nejvice segment Kultury a volného Casu (téméf o Sedesat Ctyti
procenta) a dale Administrativa, cestovani a lidské zdroje (o vice nez dvacet tfi procent) a
Vybaveni domacnosti a kancelaii (o devatenact procent). Naopak k vyraznéjsimu poklesu
doslo u kategorii Automobilil (o necelych dvacet procent) a k drobnéjsimu ve vysi dvé a ptl
procenta u Retdzct. Pokles u Automobilii se vyskytoval i u tiskovych médii, nebyl ale az
tak veliky, protoze se pohyboval na Grovni sedmi procent. Pokud se zaméfime na vSech

patnact nejvétsich kategorii, devét z nich rostlo a Sest klesalo.

Co se tyké rostoucich kategorii, kromé& jiz tfi uvedenych z péti nejvétsich bych
zdiraznil tficeti osmi procentni riist u Textilu a odévil a zhruba dvacetiprocentni nartsty u
kategorii Hotelti a restauraci, Finan¢nich subjektti a bank a dale i Zabavy a médii. Toto si
obdobné¢ jako u tisku mizeme vysvétlit ozivenim uvedenych kategorii po pandemii.
K nejvétsim meziroénim poklesim investic do rozhlasové reklamy bych kromé dvou jiz
diive uvedenych kategorii z péti nejvétSich dale uvedl dvouciferny pokles (o 31,2 %)

Vv oblasti Védy a techniky a téméft desetiprocentni pokles v kategorii Jidlo a napoje.
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Celkové vydaje do reklamy v radiich v letech 2021 a 2022 (v K¢) - tficet nejvétSich

inzerenti:
Radio
Meziro¢ni vyvoj v
ZADAVATEL 2021 2022 %
Kaufland Ceska republika 225 236 542 | 284 200 184 26,2
Lidl Ceska republika 207 764 752 | 259 266 985 24,8
AURES Holdings 157 126 723 | 158 439 867 0,8
FAST CR 175 265 541 | 147 614 565 -15,8
BILLA 123 419005 | 123 646 434 0,2
HP Tronic Zlin 86 088 410 96 143 747 11,7
Teta drogerie a lékarny CR 44 009 167 | 88285825 100,6
Stavebniny DEK 75687 972 79 750 595 54
Active Radio 73970778 76 206 981 3,0
Firma na zazitky 71 404 425 69 987 296 -2,0
MAFRA 73 048 291 67 773 930 -7,2
Seznam.cz 22 040 597 67 106 024 204,5
Alza.cz 79 346 319 66 841 720 -15,8
LIVE NATION CZECH REPUBLIC 20 028 693 66 685 856 233,0
SHOP TRADING 57 114 122 63 324 358 10,9
ProSpanek SE 23385830 | 62381323 166,7
AUtoESA 76 109976 | 57 252 262 -24,8
Toyota Central Europe - Czech 54149 189 | 55737957 2,9
CZECH NEWS CENTER 54709 742 53691 772 -19
SAZKA 46 431 271 51 843 286 11,7
Truhlikov 37753296 | 50858093 34,7
Tesco Stores CR 12334 417 | 50727 136 311,3
Westernové méstecko Boskovice 43 557 422 50 701 514 16,4
FOKUS optik 48 440 924 | 48 922 562 1,0
Albert Ceska republika 30518585 | 46224 691 51,5
FTV Prima 41554499 | 45722772 10,0
Blue Style 21268 189 | 44951 004 111,4
MAKRO Cash & Carry CR 37946 394 | 44932 308 18,4
Eobuwie 30055 865 | 44541470 48,2
CineStar 27052 444 | 44 235 202 63,5

Zdroj: Mindsquared/Nielsen Admosphere
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V ramci tiiceti nejvétsich zadavateltl reklamy do radii v Ceské republice u dvaceti
¢ty z nich doslo v roce 2022 oproti roku 2021 Kk nartstu vydaji do reklamy a jen u Sesti
Z nich doslo k poklesu. Své reklamni vydaje mezirocné o vice nez sto procent navysil fetézec
Tesco Stores CR (o 311,3 %), prodejce vstupenek na spoletenské akce LIVE NATION
CZECH REPUBLIC (o 233 %), internetova spole¢nost Seznam.cz (o 204,5 %), prodejce
matraci a posteli ProSpanek SE (o 166,7 %), cestovni kancelai Blue Style (o 111,4 %) a
drogerie Teta (0 100,6 %). K nejvétsimu snizeni inzertnich vydaji naopak doslo u prodejce
automobillt AutoESA (o 24,8 %), e-shopu Alza.cz (o 15,8 %) a u distributora zejména
spottebni elektroniky FAST CR (o0 15,8 %).

Pro srovnani s tiskem: u denikl doslo ve stejném parametru k poklesu u Sestnacti
inzerentll a u magazinii u jedenacti. Mizeme tedy konstatovat, ze pokles reklamnich vydaja
byl v kategorii radii niz8i nez u tisku. A kategorie radii je tak vice podobna i celkové situaci
na medialnim trhu, kde ze tficeti nejvétSich inzerentlh naptic¢ vSemi médii jen u ¢tyf doslo

k poklesu.

12) Popis realizace a shrnuti obsahu hloubkovych rozhovori s odborniky

Z praxe.

Za ucelem splnéni cile diplomové prace jsem provedl tfi hloubkové rozhovory s odborniky
z praxe. U tiskovych médii se jednalo o rozhovor s panem TomaSem Tkacikem, feditelem
vydavatelstvi Business Media a byvalym prezidentem Unie vydavatelt. U radii se jednalo o
rozhovor spanem Karlem Frimlem, feditelem divize narodniho obchodu medialniho
zastupitelstvi RADIOHOUSE a s panem Martinem Novackem, ktery se vénuje problematice
elektronickych médii v medidlni agentufe OMD Czech. VSechny uvedené rozhovory
nejprve ocituji otazku po otazce a nasledné je porovnam s daty z vyzkumui konzumace médii
a s daty ohledné vydajti do reklamy. Na zavér vSe shrnu na zékladé mych vlastnich zjisténi.
Jelikoz u radii se mi podatilo uskutecnit rozhovory dva, porovnam vzdy i nazory na stejny

problém od obou respondenti.

Tiskova média - rozhovor spanem Tomasem Tkacikem, feditelem vydavatelstvi

Business Media

1) Jak se v roce 2022 podle vasich zkugenosti vyvijela &tenost denikii v CR oproti
predchozimu obdobi (tedy rokiim 2020 a 2021)?
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Celkova ¢tenost tisku zdstala v prubéhu roku 2022 vice méné stabilni, a to na

urovni 83 % zasahu populace 12-79 let. U denikil to bylo kolem 54 % (vcetné
suplementii 60 %) a ani tato Cisla se v poslednich letech moc neméni.
Zvysenou ctenost deniky zaznamenaly v pribéhu pandemie Covid a také
v souvislosti s valkou na Ukrajiné, kdy lidé hledali dostupné, a predev§im vérohodné
informace. Ale to se tykalo ¢tenosti obsahu novin napfic¢ vSemi kanaly, hlavné té¢mi
digitalnimi.

Dulezité je také zduraznit, ze ve vyzkumu ¢tenosti Mediaprojekt chybi Denik
N, ktery uz ma pres 25 tis. predplatiteli. Tedy podobné jako tieba Hospodaiské
noviny, které maji ¢tenost 138 tis. ¢tendid. Vzhledem k tomu, ze Denik N vznikl pted
3 lety a kontinualn€ mu ¢tenafi rostou, urc€ité to ma pozitivni vliv na celkovou ¢tenost

segmentu denikl v CR, byt neni zmétena.

Komentat: Z mnou provedené analyzy pfislusnych dat vyplynulo, ze
konzumace nej¢tenéjSich denikti poklesla v roce 2022 oproti roku 2021 o osm
procent. Z odpovédi odbornika je zfejme, ze se zamétil na celkovy zdsah denikl a

ten zustava stabilni.

Jak se v roce 2022 podle vasich zkusenosti vyvijela Gtenost ¢asopisti v CR oproti

predchozimu obdobi (tedy rokiim 2020 a 2021)?

Podobné jako u denikii i Casopisy se pohybuji ve stabilnim zasahu 76%
populace 12-79 let. V roce 2022 mirn¢ narostla ¢tenost u tydenikl a to na 53 %. To
muZe opét souviset s valkou na Ukrajin€ a ,hladem* po informacich, analyzach a
souvislostech zprostfedkovanych ve zpravodajskych tydenicich. Také se zvysila
ctenost mésicniki a to o + 4 %, kdy vyrazné rostly hlavné kategorie pro Zeny, bydleni
a ekonomické. U poslednich dvou kategorii to mtize byt zptisobeno tim, Ze po dvou
covidovych letech zvySenych tispor, domacnosti zacaly investovat do bydleni a aktiv

zabranujicich znehodnoceni penéz inflaci.

Komentédi: Z mnou provedené analyzy piislusnych dat vyplynulo, Ze

konzumace nejctenéjSich Casopisti poklesla v roce 2022 oproti roku 2021 o0 osm
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3)

4)

procent. Z odpovédi odbornika je ziejmé, ze se zaméfil na celkovy zdsah magazinii
a ten zOstava stabilni. Alespon tato skutecnost je tedy pro vydavatelské domy

pozitivni a tyka se jak denika, tak Casopist.

Jak se podle vaseho nazoru bude vyvijet &tenost denikti v CR v letech 2023 az 20257

Cetnost papirovych denikti bude mirné klesat, a naopak vyrazné poroste
¢tenost (a poslechovost — podcasty a audio obsah) denikového obsahu na digitalnich
platforméach. V tom by CR méla nasledovat vyvoj, ktery v poslednich letech probiha
hlavn¢ v USA a zapadni Evropé¢.

Pro lepsi pochopeni trendu doporucuji prostudovat brozuru SNAPSHOT
(Global Digital Subscription) od svétové casopisecké asociace FIPP, kde je dokonaly
prehled digitalniho piedplatného denikii a Gasopisii. Rada vyznamnych titult mé diky
digitdlnimu obsahu historicky rekordni pocet piedplatnych, jsou vysoce ziskové a
muzou investovat obrovské ¢astky do kvalitni zurnalistiky a obsahu. Coz je v dnesni
dobé dezinformaci a absolutni nedivére ve vérohodnost socialnich siti zcela zasadni
pro fungovéani demokracii v zdpadnim svéte. ( Naptiklad New York Times mé uz

pred 9 mil. digitalnich piedplatnych. A Wall Street Journal, kde ro¢ni predplatné stoji

ptes 10 tis. K&, vice neZ 3 mil. abonentl!)

Komentat: Respondent ma shodny nézor, ke kterému jsem dospél ja, ze Ctenost

tiSténych verzi denikl bude v pfistich tfech letech pravdépodobné mirné klesat.

Jak se podle vaseho nazoru bude vyvijet ¢tenost ¢asopisit v CR v letech 2023 az

20257?

U vétsiny kategorii by ctenost méla byt také stabilni moznéd s vyjimkou
sportovnich casopist, které 1ze nejsnadnéji nahradit konzumaci substitu¢niho obsahu

na internetu.

Hlavni faktory, které pomohou udrZet ¢asopisim ctenost i v pfistich letech
budou:
- Lidé budou ze stale vice digitalniho svéta hledat oddech, inspiraci a informace
V papirovém svété. A to plati jak pro knihy, tak i Casopisy
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5)

-V soudasné dob& v CR stale vychazi témé tii tisice periodickych ¢asopisi, které
pokryvaji vSechny myslitelné zajmy a obory lidské ¢innosti

- Pfi ¢teni z papiru se mozek tolik neunavi, je to na rozdil od mobilu idealni ¢innost
pied spanim, a navic si ze stejn¢ho textu v ptipadé papiru Ctenai zapamatuje
minimaln¢ o 30 % vice nez pfi Cteni z obrazovky. Coz potvrzuje fada vyzkumi
realizovanych na toto téma

- Ve stale vice virtudlnim svété si lidé budou cenit nééeho hmatatelného a
autentického, co jim piinese potéSeni a inspiraci. A tim pro né bude pravé jejich

oblibeny ¢asopis.

Komentat: Respondent je toho nazoru, Ze ctenost tisténych verzi ¢asopisti (kromé

titulti se sportovni tematikou) bude v pfistich tiech letech stabilni. Mij nézor je na

vvvvvv

MV

Obavam se, ze i Ctenost Casopist bude v pfistich tiech letech mirné klesat, i kdyz ne

tak dramaticky jako u deniki.

Doslo v roce 2022 k n&jakym vyznamnym zménam na tiskovém trhu v CR? Zmény

vlastnictvi, vyraznéj$i zmeny ctenosti u denikil nebo ¢asopist apod.

Béhem roku v souvislosti S bezprecedentnim nartistem energii doslo
nékolikrat ke zdrazeni denikti a ¢asopist. Také bylo ukonceno vydavani nedélniho
deniku Sport a nékolika dalSich casopisti (Maminka, Moje psychologie, Dieta,
F.0.0.D., Myj svét, Speed apod.).

Nejvyznamné;jsi transakci loniského roku bylo asi pievzeti vétSinového podilu
V deniku Pravo Seznamem, a to od jeho S$éfredaktora a spolumajitele Zdenka

Porybného.

Komentat: Odpovédi ohledné ukonceni vydavani nékterych tiskovych titulti
1 o vlastnickych zménach na tiskovém trhu v posledni dobé se shoduji s mymi
zjiSténimi z teoretické Casti této diplomové prace. Koupi prava Seznamem chapu
jako snahu o jesté vétsi posileni silné pozice tohoto nejvétsiho internetového hrace

na Ceském trhu. A to zejména v oblasti zpravodajstvi.
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7)

Jak se v roce 2022 podle vasich zkusenosti vyvijely reklamni vydaje do denikti v CR
oproti piedchozimu obdobi (tedy rokiim 2020 a 2021)? Klesaly, stagnovaly nebo
rostly (jak trh celkové, tak ptipadné vybrané kategorie inzerentli — fetézce, E-

commerce apod.)?

Investice v cenikovych cenach do tisku, stejné jako u ostatnich mediatypt az

do podzimu rostly ato o + 10 % z ¢ehoz byla ¢ast nartstu do denikt. Pfesny odhad
se da udelat z dat Nielsen-Admosphere. Uvidime, zda se pozitivni trend potvrdi i za
cely rok 2022. Cast nariistu je samoziejmé dana inflaci a zvySenim cenikii inzerce.
Zbytek je zvySenym poctem prodanych inzertnich ploch.
Mezi celkové nejveétsi inzerenty opét pattily retailové firmy LIDL a KAUFLAND ze
skupiny SCHWARZ a pak také ALBERT. V tisku patii dlouhodobé mezi nejvétsi
zadavatele, hlavné u deniki, firma MOUTNFIELD, kterd ma strategii inzertnich 4/1
strana to ve vét§iné ceskych deniki.

Z oblasti e-commerce je tradiéné nejsilnéjsi ALZA nasledovana HP Tronic Zlin.

Komentat: Vysledky mé analyzy vydaji do reklamy v denicich za rok 2022
oproti roku 2021 se témét zcela shoduji s nazorem odbornika z praxe. Celoro¢ni
reklamni vydaje do denikl byl v cenikovych cenéch v roce 2022 o 3,1 % vys$i nez
Vv roce predchozim. Obdobn¢ shodné vychazi prehled nejvétSich inzerentl. Zajimave
ale je, ze oba silni hraci z kategorie E-commerce, ALZA a HP Tronic Zlin v roce

2022 svou tiskovou reklamu v denicich vyrazné omezili.

Jak se v roce 2022 podle vasich zkusenosti vyvijely reklamni vydaje do Casopisi
v CR oproti predchozimu obdobi (tedy rokéim 2020 a 2021)? Klesaly, stagnovaly
nebo rostly (jak trh celkové, tak ptipadné vybrané kategorie inzerentl — fetézce, E-

commerce apod.)?

Podobné¢ jako u denikt rostly a to o 10 % v cenikovych cenach. Vyrazné&jsi

narast byl hlavné v segmentu bydleni, coz bylo dano vyS$$imi investicemi do
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vybaveni domii a byti, které si Cesi v piedchozich letech potizovali v rekordnim

poctu.

Komentat: Vysledky mé analyzy vydaji do reklamy v magazinech za rok
2022 oproti reku 2021 se velmi shoduji s nazorem odbornika z praxe. Celoro¢ni
nariist reklamnich vydaji do magazini predstavoval v roce 2022 v cenikovych
cenach v roce 2022 celkem 7,6 %.
Celkovy narist vydajt do tiskovych médii (denikti i Casopist) ¢inil v roce 2022 plus
5,8 %. To je nizsi ¢islo, nez které vykazovala vSechna média dohromady. Tam nartst
¢inil plus 10,5 %. Dynamika vyvoje reklamnich investic do tiskovych médii je tedy

ptiblizn€ o polovinu niz8i nez za vSechny typy médii dohromady.

Jak se podle vaseho nazoru budou vyvijet reklamni vydaje do deniki v CR v letech
2023 az 20257

Budou spiSe stagnovat a vyrazn&ji budou inzerovat znacky, které se soustiedi na

prémiovou klientelu. Tedy tu bonitnéjsi a s vysSim vzdélanim. To bude platit hlavné

pro HN, Denik N, ptipadné¢ MF DNES nebo Lidové noviny.

A stale budou aktivné inzerovat naopak i znacky cilici na skupinu seniort, a to pfedevS§im

v denicich PRAVO nebo BLESK, piipadné AHA.

Komentat: Domnivam se, Ze reklamni vydaje do denikli v nejblizSich tfech letech

s ohledem na aktudlni napjatou celosvétovou politickou situaci pfeci jen nepatrné

poklesnou. Respondent zminiuje stagnaci. NaSe nazory na o€ekavany vyvoj jsou tedy

hodn¢ podobné. Velmi mé zaujala zminka o seniorech. Jevi se do budoucna jako

pomérné perspektivni cilova skupina, protoze ¢ast z nich ma vyssi ptijmy.

9)

Jak se podle vaseho nazoru budou vyvijet reklamni vydaje do asopisti v CR v letech

2023 az 2025?

Segment B2C 1 B2B ¢asopist budou stale vyuzivat znacky, které cili na
oborovou klientelu. V tom jim budou casopisy spolu se svymi digitalnimi
platformami schopny nabidnout piesné zacileni na jejich vybranou skupinu
zakaznikli. Také si myslim, Ze silné segmenty budou mdda, bydleni a motorismus.
Tedy hlavné ty, kde ctenafi hledaji inspiraci a vyrazné boduje kreativné hezka,

oborova reklama
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Komentat: U ¢asopistit ocekdvam v nejblizsi budoucnosti stagnaci reklamnich investic.
Ze vsech mych ptedchozich zjisténi vyplyva, Ze Casopisy jsou na tom v tomto ohledu pteci
jen o néco lépe nez deniky. A obdobn¢ to vnima i respondent. Z uvedenych silnych
inzertnich segmentti povazuji za klicovy automobilismus, protoze v Ceské republice je
soustiedéno velké mnoZstvi vyrobct aut. Doufam, Ze i vtomto segmentu dojde po
propadech prodejii, které zminuji v predchozi ¢asti mé diplomové prace k oziveni vyroby i

reklamy.

10) Napada vas jesté n&jaka zasadni informace k tiskovému trhu v CR?

V soucasné dob¢ nabyl utcinnosti (5.1.2023) novy autorsky zdkon, ktery
vychazi ze smérnice EU. Ten uklada digitdlnim platformam, jako je Google,
Facebook, Twitter apod. platit vydavatelim za obsah, ktery se zobrazuje ve
vyhledavani na jejich strankéach. Pfipravuje se vznik nového kolektivniho spravce,
ktery bude vydavatele zastupovat ve vybirani poplatki od platforem. Je to zcela
zasadni krok, ktery povede v zemich EU k narovnani obchodniho vztahu platformy

versus tvurci obsahu.

Komentat: Tato informace mé velmi zaujala, protoZe jsem ji v pouZitych zdrojich
nenasel. O&ekavam, Ze by vydavatelskym domiim v Ceské republice méla v jejich nelehké

situaci pomoci.

Na zavér konstatuji, ze me¢ odpoveédi odbornika na tiskovy trh velmi pomohly se zorientovat
se v této slozité problematice a jsem rad, ze vétSinou potvrdily mé odhady budouciho vyvoje

na trhu tiskovych médii.

V nasledujici ¢asti diplomové prace uvedu odpoveédi dvou odbornikli z praxe na
otazky tykajici se rozhlasového trhu. Kazdou jednotlivou odpovéd’ okomentuji na zakladé
mych vlastnich zjiSténi. A jelikoZ jsou respondenti dva, zamé&fim se také na ptipadné rozdily

V jejich nazorech.

Radia — rozhovor spanem Karlem Frimlem, feditelem divize narodniho obchodu

medialniho zastupitelstvi RADIOHOUSE
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1) Jak se v roce 2022 podle vasich zkusenosti vyvijela poslechovost radii v CR oproti
ptedchozimu obdobi (tedy roktim 2020 a 2021)?

V obecné rovin¢ lze konstatovat, Ze poslechovost radii v rdmci zminéného obdobi je
napii¢ sociodemografickymi skupinami viceméné konstantni. Lze ale pozorovat drobné
rozdily v ramci typu rozhlasové stanice (soukromopravni vs vetfejnopravni) a v ramci

jednotlivych siti prislusnych soukromopravnich vlastnika.

Velkou zménou poslechovosti stanic byla doba v prubéhu covidu a zacatku valky na
Ukrajing. V tomto obdobi byl znatelny vykyv na stranu stanic zpravodajskych, pfedev§im
V ramci vefejnopravniho rozhlasu. Nasledné se situace stabilizovala, a to plati 1 pro dalsi
prubéh roku 2022, kdy soukromopravni stanice (pfevazné hudebniho formatu) opét v celku
posilily.

V ramci jednotlivych siti stoji za zminku v poslechovosti a podilu na trhu jmenovat
pfedevsim radio Blanik (vyrostlo také i diky n€kolika akvizicim jinych stanic) a radio Kiss,
které naslo zajimavou trzni mezeru ve struktufe playlistu a posililo na ukor n¢kterych jinych

stanic.

Komentat: I v mé analyze ptislusnych dat o vyvoji poslechovosti radii mezi lety 2022 a
2021 vyplynulo, ze konzumace zlstava prakticky stabilni, kdy pokles u deviti
nejposlouchangjsich radii ¢inil jen jedno procento. Co se tyka rustu podilu na poslechovosti

u radia Kiss tento trend pokracoval 1 v roce 2022, kdy tato stanice vyrostla o pét procent.

2) Jak se podle vaseho nazoru bude vyvijet poslechovost radii v CR v letech 2023 az
20257

Ocekavam podobny prabéh jako v soucasné dobé, to znamena ze nelze ocekavat ani
zasadni dal$i narlst, stejné tak ani pokles. Je to ddno mnoha diivody, zdsadné je tieba
zdliraznit, Ze radio jako mediatyp se taktéZ vyviji. To se tykda napf. multimediality,
vyuzivani interakce na radiovych socialnich sitich, vyuZivani moderatorit jako
ambasadoru radiovych znacek, ale stejné tak propojeni s podcastovou tvorbou a weby

radii. To vSe pomaha radio stabilizovat na trhu, a to i u nejmladSich posluchac.
Je tfeba si uvédomit, Ze radio neni jen on-air vysilani. Mimo uvedené se Sifeni jeho
obsahu sdili 1 v ramci online streamd, v ramci Cisté digitalnich radii apod.
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Radio také dobte funguje jako informacni zdroj, jako call-to-action medium, naptiklad

v ramci poslechu v automobilech apod.

Komentat: Prvni z respondentli o¢ekava i v nejblizsich tiech letech stabilni poslechovost
radii. V tomto ohledu jsem na zaklad¢ provedenych analyz a na zéklad¢ studia odbornych
pramenti dospél k obdobnému nazoru. Mozna bych ocekéval i nepatrny odliv posluchac,

zejména kvili riistu obliby podcastii u nejmladsi generace.

3) Doslo v roce 2022 k ngjakym vyznamnym zménam na radiovém trhu v CR? Zmény
vlastnictvi, vyraznéjsi zmeény Vv poslechovosti mezi stanicemi, vefejnopravni versus

komer¢ni radia apod.

Caste¢né bylo jiz uvedeno. Vezmu-li v ivahu obdobi spise za posledni 2-3 roky, Ize
V ramci akvizic a zmén nazvu programu zminit tfeba prodej radia Zlin a jeho rebranding na
Hitradio Zlin, zménu terestrického radia Helax na onlinové a vyuziti jeho frekvenci pro
Blanik, okruh Severni Morava. Dale pak zménu v rdmci olomouckého radia Rubi a jeho
zménu na Radio Blanik Olomoucko, stejné tak naptiklad akvizici radia Petrov a jeho zménu
na radio Blanik Jizni Morava. Nelze opominout i akvizici radia Contact Liberec a jeho

upravu pro Hitradio Contact a Blanik Liberecko.

Komentaft: Za hlavni zménu na radiovém trhu v nedavné dob& povazuje odbornik z praxe
posileni Radia Blanik akvizici a zménu nékterych jinych subjektl a jejich zaclenéni pod
znaku Blanik. Tato informace je v souladu s mymi zjisténimi z teoretické casti této
diplomové¢ prace. Vyplyva z ni podle mého nézoru 1 nartist poslechovosti Blaniku, ktery byl

zminén v ramci prvni odpovédi odbornika z praxe.

4) Jak se v roce 2022 podle vasich zkusenosti vyvijely reklamni vydaje do radii v CR
oproti piedchozimu obdobi (tedy rokiim 2020 a 2021)? Klesaly, stagnovaly nebo
rostly (jak trh celkové, tak pfipadné vybrané kategorie inzerentl — fetézce, E-

commerce apod.)?

Investice reklamnich zadavatel do rozhlasu jako mediatypu v definovaném obdobi
rostly, a to napfi¢ vSemi lety a navzdory zasadnim vnéjSim podnétiim (covid/valka). Rok
2022 se oproti rokiim 2021 a 2020 vyvijel pfedevsim konstanté. Nejen Ze mél rekordni

vysledky, ale i pribéh investic v ramci roku byl bézny, podobny jako v obdobi pied
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rokem 2020. Roky 2020 a 2021 mély vysledky taktéz dobré, ale split investic byl zasadné

rozkolisany.

Sektorove Ize jisté definovat, ze klicovymi sektory roku 2022 byly obchodni fetézce
s corem podnikani v potravinarské rychloobratce. Stejné tak rostl segment drogérii, ale
také bankovnictvi a energetiky. Naopak v roce 2022 bylo mozné pozorovat pokles
Vv oblasti ecommerce, coz logicky zapii¢inila vysoka srovnavaci zakladna z pfedchozich

let, kdy tento sektor vyznamné rostl v ramci covidu,

V roce 2022 lze konstatovat stagnaci napiiklad u automotive, kdy k poklestim doslo
uz v predchozich dvou letech a rok 2022 uz pokles nezaznamenal. Obecné je ale tento

sektor hodné¢ pod urovni predchozich let.

Komentat: Medialni expert zminuje konstantni rist reklamnich investic do radii
v prislusnych letech. Tento nazor se shoduje s vysledky mého porovnani vydaji do reklamy
v roce 2022 oproti roku 2021, kdy doslo k nartstu o 5,3 %. Ke stejnym zavérim jako
respondent jsem dospél i u analyzy vyvoje reklamnich raddiovych investic do jednotlivych
segmenttl, kdy k nejvice postizenym patfi automobilovy pramysl, ktery je pro Ceskou
republiku velmi vyznamny. U analyzy vydaji do reklamy pro rok 2022 jsem podobné¢ jako
zminuje respondent zaznamenal pokles u E-commerce. Jeho divodem bylo ochlazeni

poptavky po extrémnim nartstu této kategorie béhem pandemie.

5) Jak se podle vaseho nazoru budou vyvijet reklamni vydaje do radii v CR v letech

2023 az 2025?

Pro rok 2023 oc¢ekavam stabilni investice, v letech 2024-2025 pak ocekavam mirny
narast, byt je otazka nakolik bude hnan vysSimi investicemi a nakolik bude ovlivnén
inflaci, resp. hodnotou penéz v €ase. Zvazim-li ale diskontované penézni toky, stale jsem
presvédcen, ze k mirnému nardstu dojde. Je ale otazkou zdroj téchto investic. Jinak
funguji nadnéarodni korporace, jinak narodni celoploSni zadavatelé a jinak regionalni
klient. Kazdy typ zadavatele je citlivy v korelaci na investice na jiné podnéty, a to jak

interni, tak externi.

Komentaf: Prvni z respondentii ocekava v roce 2023 reklamni investice do radii na
urovni roku 2022 a v dalSich dvou letech drobny narist, ktery ale bude do urcité miry

ovlivnén vysokou inflaci. MUj nazor vyplyvajici ze studia odbornych prament a rozboru
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vydaji do reklamy za pfedchozi roky se spise piiklani ke stagnaci. A to zejména s ohledem
na nestabilni celosvétovou situaci, ktera pravdépodobné negativné ovlivni vysi reklamnich
vydajii u nas. A to i proto, e velké vydaje v CR maji obvykle automobilky, které nyni &eli

velkym vykyviim vyroby a prodeje aut.

6) Napada vas jesté n&jaka zasadni informace k radiovému trhu v CR?

Extrahuji-1i naptiklad od dalSich pfipravovanych akvizic a struktury programovych
siti a stanic, dale pak od mozného vyvoje zastoupeni klicovych vlastnikti u pfislusnych
mediazastupitelstvi, tak jsem pfesvédcen, Ze dilezitym tématem kampani nadndrodnich
zadavatelll bude v dal§im obdobi uhlikovéd stopa kampani a jeji dopad na planovéni
mediamixu. At si o tématice myslime cokoliv, je tfeba to vzit jako fakt, ktery se do
tendrti, planovani a vykazovani postupné¢ dostane jako jeden z parametri vyhodnocovani
a rozhodovani. Pro radio je v tomto pfipadé velmi vyhodna jeho startovaci pozice,

cvwr

to tedy radiu moznost nejen generovat vyssi obraty, ale i snadnéji se v této oblasti vyvijet.

Komentéi: Prvni z respondentti dopliiuje k polozenym okruhtim ptedchozich otazek
V ramci zavérecné oteviené otdzky zajimavé téma uhlikové stopy. Mélo by podle né€j byt pro
radia spiSe vyhodou. Touto problematikou jsem se ve své diplomové praci nezabyval, ale
minimalné oproti tiskovym médiim, kterym se v této praci také vénuji, mi to urcité smysl
dava, protoze u radii odpadaji ndklady na energie spojené s vyrobou papiru a naslednym
tiskem a distribuci denikl a Casopisti. Na druhou stranu radia zase potiebuji navic oproti
tisténym médiim vysilace, které je $ifi k posluchac¢tim, coz urcité souvisi s touto specifickou

problematikou, ale je to jiz nad ramec tématu mé prace.

Radia — rozhovor spanem Martinem Novackem, ktery se vénuje problematice

elektronickych médii v medialni agenture OMD Czech

1) Jak se v roce 2022 podle vasich zkugenosti vyvijela poslechovost radii v CR oproti
piedchozimu obdobi (tedy rokiim 2020 a 2021)?
Covidové roky praly TV vysilani, které¢ mélo zvySenou sledovanost. Radio, jehoz
poslech se odehrava doma i na pracovisti ma stabilngjsi poslechovost a méné

podléha vykyvim.
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Nepochybné je to dano i metodologii vyzkumu. Nendpadné se rozsifila cilova

skupina respondentti na 12-84 let.

Komentaf: Stejné jako prvni respondent i jak to vyplynulo z mych analyz vyvoje
poslechovosti radii, potvrdil i druhy z respondenti stabilni poslechovost tohoto typu
elektronickych médii. Zajimavy je jeho postfeh o ,,nendpadném* rozsiteni se veku
respondentti Radioprojektu, které pridanim starSich lidi (ptvodni vzorek totiz
zahrnoval lidi ve véku 12-79 let) patrné ponckud ,,vylepsilo* celkové trendy
poslechovosti tohoto mediatypu. I kdyz na druhou stranu i produktivita a doba
odchodu do dichodu se u nejstars§i generace posouva smérem vyse, takze z tohoto
uhlu pohledu by uvedené rozsifeni cilové skupiny dévalo smysl. NenaSel jsem ale

K této problematice v dostupnych zdrojich vice detailu.

2) Jak se podle vaseho nazoru bude vyvijet poslechovost radii v CR v letech 2023 az
2025?

Z vyse uvedené odpovédi vyplyva, Ze neofekdvam zadné vyrazné zmény ani

V nasledujicim obdobi. Radio, jako dopliikové médium k dalSim ¢innostem a zdroj

rychlych informaci zdarma bude mit stale svou posluchacskou zakladnu, poroste

podil audiosluzeb (podcasty). Budou ubyvat lokalni radia a stdvat se soucasti
rozhlasovych siti (Hit radia, Fajn radia).

Komentat: 1 druhy z respondentii ocekava v oblasti poslechovosti v radiich v nejblizsich

trech letech setrvaly stav a shoduje se tak s nazorem prvniho z respondentt i s mym, ktery

3) Doslo v roce 2022 k n&jakym vyznamnym zménam na radiovém trhu v CR? Zmény

vlastnictvi, vyraznéjsi zmeény v poslechovosti mezi stanicemi, vetejnopravni versus

komer¢ni radia apod.

vvvvvv

poslechovosti radia Blanik, které se tak v podilu na poslechovosti dostalo za radio
Impuls. Vélka na Ukrajiné pomohla v poslechovosti zpravodajskym programim

Ceského rozhlasu.
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Komentai: Odpoveéd’ druhého z respondenti se v rdmeci této problematiky shoduje s ndzorem

prvniho z respondentll i s mymi zjisténimi z teoretické Casti této prace.

4) Jak se v roce 2022 podle vagich zkusenosti vyvijely reklamni vydaje do radii v CR
oproti predchozimu obdobi (tedy roktim 2020 a 2021)? Klesaly, stagnovaly nebo
rostly (jak trh celkove, tak ptipadn€ vybrané kategorie inzerentli — fetézce, E-
commerce apod.)?

Roky 2020 a 2021 byly ovlivnény pandemii a investice byly tudiz nizsi, ale v roce
2022 byl ¢isty objem reklamy v radiich 1.630 mil, coZ je o 20 milionu vice nez
v roce 2019. V covidovém obdobi se datilo fetézcim (nikdy nebyly zavieny) a e-

commerce.

Komentai: Nazory druhého zrespondentii jsou shodné s pfedchozim respondentem i
s vysledky mych analyz vydaji do rozhlasové reklamy v roce 2022 vii¢i roku 2021. Shoda
panuje i ohledné kategorii, kterym se dafilo béhem pandemie (obchodni fetézce a E-
commerce). Tato skute¢nost m¢la nasledn¢ vliv na meziro¢ni pokles vydaji nekterych
subjektii z obou uvedenych kategorii v roce 2022. Zejména Slo o oblast E-commerce.
Konkrétné€ u e-shopu Alza.cz doslo k poklesu reklamnich vydaji o 15,8 % a u distributora
zejména spotiebni elektroniky FAST CR o 15,8 %, jak ukazaly mnou provedené analyzy

Vv pfedchozi ¢asti prace.

5) Jak se podle vaseho nazoru budou vyvijet reklamni vydaje do radii v CR v letech
2023 az 20257

Ocekavam stagnaci reklamnich vydajt do radia.

Komentat: Druhy z respondentt o¢ekava stagnaci vydaji do radiové reklamy. Je tedy o néco

skepti¢tejsi, nez prvni z respondentd a shoduje se vice s mym nazorem na danou situaci.

6) Napada vas jesté n&jaka zasadni informace k radiovému trhu v CR.

Nenapada.

Komentéi: Druhy z respondenti nemél doplitujici odpovédi k problematice radiového trhu.

Nicméné myslim, Ze diky odpovédim obou odbornikii z praxe byla dana problematika
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dostate¢né objasnéna a velice mi pomohla k pochopeni vSech souvislosti. Celkova zjisténi

nasledné ptehledné shrnu podrobnéji v nasledujicich dvou kapitolach.

13) Celkové shrnuti vystupti z hloubkovych rozhovori s odborniky z praxe na

zéklad¢ stanovenych kritérii.

Prvni ¢ast otazek pro odborniky z praxe sméfovala k problematice vyvoje konzumace obou
vybranych typd médii v roce 2022 oproti roku ptedchozimu. Pro hlubsi analyzu jsem
nasledné provedl rozbor vyvoje Ctenosti tisténych médii i1 poslechovosti radii v del$im
¢asovém horizontu sedmi let, a to mezi roky 2022 a 2015. Pro vétsi ptehlednost nejprve

uvedu vysledky 1 spolu s mymi hypotézami v piehledné tabulce a nésledné je okomentuji.

KONZUMACE MEDIATYP DATA DATA Odbornici | Hypotéza
2022 vs. 2021 2022 vs. 2015 2022vs. | 2022vs.
2021 2021
CTENOST DENIKY - 8% - 30% | Stagnace | Stagnace
CASOPISY - 8% - 13% | Stagnace | Stagnace
POSLECHOVOST RADIO - 1% - 15% | Stagnace | Stagnace

Zdroj dat: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Z uvedenych dat a informaci vyplyva, Ze co se tyka konzumace obou vybranych typii
médii vroce 2022 vs. rok 2021, medialni odbornik se ohledn¢ tisku shoduje s mou
hypotézou & 1, ze ,Ctenost tiskovych médii vroce 2022 stagnovala“. Nicméng
Z celoroCnich dat za cely rok je vidét, ze ¢tenost denikt 1 Casopisti v uvedeném obdobi klesla
o osm procent. Hypotéza €. 1 tak byla az pfili§ optimistickd a nepotvrdila se. V del§Sim
casovém horizontu mezi lety 2022 a 2015 byl pokles ¢tenosti dokonce jesté veétsi. A to o

tficet procent u deniki a o tfinact procent u ¢asopist.

Obdobné¢ shodné s ndzorem obou oslovenych respondentli je méa hypotéza €. 3, ze
»Poslechovost radii vroce 2022 stagnovala®. Zde zceloro¢nich dat za rok 2022 o
poslechovosti radii vyplyva jen nepatrny pokles o pouhé jedno procento, ktery mizeme
povazovat za stabilni vykonnost. Hypotéza €. 3 tak tedy byla potvrzena. V delSim horizontu
sedmi let i u radii ale vidime pomérn¢ velky pokles jejich konzumace o patnéct procent. Je
tedy zfejmé, ze jak tisk, tak radia se potykaji s klesajici konzumaci, a proto je pro n¢ nutné
hledat nové pftilezitosti. Ty u tisku mohou spocivat zejména v jejich online verzich a
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Vv radiich v jest¢ vétSim propojenim vysilani s komunikaci na svych vlastnich socidlnich
sitich a s prohloubenim aktivit v terénu (pfimé rozhlasové pienosy z otevirani novych

provozoven apod.).

Dale obdobnym zpiisobem rozeberu oblast vydaji do reklamy. Opét vstupni

informace nejprve uvedu v piehledné tabulce a nasledné je okomentuji.

VYDAJE MEDIATYP DATA Odbornici | Hypotéza
2022 vs. 2021 2022 vs. 2021 | 2022 vs. 2021
DENIKY +3,1% Rt Stagnace
CASOPISY +7,6% Rt Stagnace
TISK +5,8% Rust Stagnace
celkem
RADIO +5,3% Rt Riist

Zdroj dat: Mindsquared/Nielsen Admosphere

Z analyzy dat o vydajich do reklamy plyne, Ze jak u tisku, tak u radii vSichni osloveni
odbornici o¢ekavali jejich rust (odpovédi zpracovavali jesté pred uzavérkou dat za cely rok
2022). Toto bylo potvrzeno také rozborem dat. Vydaje do tiSt€énych médii v uvedeném
obdobi vzrostly o 5,8 % a u radii o 5,3 %. Ob& média tedy vykazuji obdobnou dynamiku
rustu reklamnich vydajii v dobé po pandemii. M4 hypotéza €. 2 ,,Vydaje do tiskové reklamy
v roce 2022 stagnovaly* se tak jako pfili§ pesimisticka nepotvrdila. Naopak ma hypotéza €.

4 ,,Vydaje do radiové reklamy v roce 2022 rostly* potvrzena byla.

Celkové tedy mohu konstatovat, Ze co se tykd porovnani vyvoje konzumace a
reklamnich investic do tiSténych médii a radii byly potvrzeny dvé z mych celkem ctyt

hypotéz. Jednalo se o ty, které se tykaly radii.
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14) Odhad vyvoje ctenosti, poslechovosti a vydaji do reklamy v danych

segmentech médii v nasledujicich tfech letech (2023 az 2025).

Kromé rozboru konzumace tisténych médii a radia v uplynulych letech jsem se v ramci
rozhovorti s odborniky a béhem studia oborovych zdrojii zabyval i pfedpoklddanym
vyvojem v letech 2023 az 2025. Nejprve se zaméiim na cCtenost tiSténych médii a

poslechovost radii. Pro vétsi piehlednost jsem vytvoftil nasledujici tabulku, kterou néasledné

okomentuji.
KONZUMACE MEDIATYP Odbornici Vlastni nazor
2023 az 2025 2023 az 2025
CTENOST DENIKY Mirny pokles Pokles
CASOPISY Stagnace Stagnace
POSLECHOVOST RADIO Stagnace Stagnace

Zdroj: Rozhovory s odborniky z praxe

Osloveny odbornik oc¢ekava u denikd v nejblizsich tfech letech pokracujici mirny
pokles Ctenosti. Ja se obavam, Ze tento pokles miiZze opé€t piedstavovat i n€kolik procent.
Diivodem je stale vétsi vyuzivani digitdlnich médii nejen mladou, ale i stfedni a starsi
generaci. Béhem pandemie si bohuzel i ¢ast do té doby vérnych ¢tenadit denikid zvykla na
internetové zdroje. Deniky navic zaostavaji za online platformami i televizi a rddiem ve své
aktualnosti. V oblasti ¢asopisti ocekava odbornik z praxe stabilni ¢tenost. S timto nazorem
se zcela ztotoznuji, protoze Casopisy nabizeji ¢tenaim riznych cilovych skupin na miru

piipraveny obsah.

U radii odhaduji oba osloveni zkuSeni odbornici z praxe do roku 2025 stabilni iroven
poslechovosti. Miij ndzor je totozny. Radio na zékladé€ rozboru informaci ziskanych studiem

oborovych zdrojii 1 ndzort obou oslovenych odbornikli povazuji za velmi stabilni mediatyp.
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Dale se budu vénovat odhadu vyvoje trendt reklamnich vydajt do tisténych médii a radii.

VYDAJE MEDIATYP | Odbornici 2023 | Vlastni nazor
az 2025 2023 az 2025
DENIKY Stagnace Velmi mirny
pokles
CASOPISY Stagnace Stagnace
RADIO Stagnace/mirny Stagnace
narust

Zdroj: Rozhovory s odborniky z praxe

V ramci tisténych médii predpoklada osloveny medidlni expert stabilni stav jak u
denikt, tak u magazini. Mij nazor je velmi podobny. Jen u denikti v souvislosti s vyse
uvedenym ocekavanym poklesem jejich Ctenosti predpokladam, ze se tato skutecnost
obdobné projevi i1 na poklesu reklamnich rozpoéti. Co se tykd Casopisti, tam ocekdvam

setrvaly stav.

U radii ocekava prvni z oslovenych zkuSenych odborniki z praxe do roku 2025
stabilni uroven reklamnich investic, druhy dokonce mirny rst. Miij nazor se nejprve lisil,
protoze jsem s ohledem na soucasnou napjatou politickou a ekonomickou situaci o¢ekaval
odchod nékterych inzerentli a tim padem mirny pokles reklamnich rozpoctd, ale pfi

zohlednéni soucasné vysoké miry inflace se priklanim k setrvalé Grovni.
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Zaver

Ve své diplomové praci jsem se zabyval problematikou postaveni tiskovych médii a radii na
¢eském trhu v soucasnosti a v nejblizsi budoucnosti do roku 2025. Mym hlavnim cilem bylo
zejména zjistit, jestli mohou vydavatelské domy a radia smysluplné fungovat i v dobé
diskuzi o poklesu jejich konzumace v nejblizSich tiech letech. Za Gcelem splnéni cile mé
prace jsem se vramci teoretické Casti prace zabyval studiem odbornych i oborovych
pramenti a v praktické c¢asti jsem uskutecnil rozhovor se tfemi odborniky z praxe.
V praktické Casti jsem rovnéz velmi podrobné analyzoval data o ¢tenosti tiskovych médii
(deniku i ¢asopist) a poslechovosti radii. A dale jsem se zabyval i problematikou vydaji do

tiskovych médii i radii v poslednich letech.

Pro splnéni cile prace jsem si stanovil celkem ¢tyii hypotézy:
Hypotéza 1: Ctenost tiskovych médii v roce 2022 stagnovala.
Hypotéza 2: Vydaje do tiskové reklamy v roce 2022 stagnovaly.
Hypotéza 3: Poslechovost radii v roce 2022 stagnovala.

Hypotéza 4: Vydaje do radiové reklamy v roce 2022 rostly.

Hypotézy ¢. 1 a 2, tykajici se tiskovych médii, se na zaklad¢ uskutecnénych Setfeni
nepotvrdily. Ctenost ti§ténych médii bohuzel i v roce 2022 oproti roku piedchozimu opét
poklesla o osm procent, zatimco osloveni odbornici z praxe i ja jsme jiz ocekaval jeji
stabilizaci. Divodem je zejména silny vliv online médii a dale 1 skutecnost, Ze béhem
pandemie si i fada Ctenaiti ve stfednim a vys$sim véku zejména u denikti zvykla na aktualnéjsi
internetové zpravodajstvi. Co se tyka reklamnich investic do tist€énych médii, zde jsem se
obaval stagnace, ale z analyzy dat vyplynul v roce 2022 oproti roku 2021 jejich narast o 5,8
%. A to presto, Ze nékteré tiskové tituly byly zruSeny, nebo ptevedeny pouze do online verzi.
Osloveny odbornik z praxe na problematiku tiskovych médii ale tento trend ptredpoveédél
spravng.

Hypotézy €. 3 a 4, které se tykaji radii se naopak obé& potvrdily. Poslechovost radii

byla v roce 2022 prakticky obdobna jako v roce 2021, jak to o¢ekavali oba osloveni experti
1j4. Stejné tak vydaje do radii podle naSich odhada vyrostly. A to 0 5,3 %.
Ve véci budouciho mozného vyvoje v oblasti konzumace tisténych médii a radii a

reklamnich vydaji do nich v letech 2023 az 2025 jsem na zaklad¢ uskutecnénych analyz a

rozhovort dospél k zavéru, Ze u denikli mize 1 nadale dochazet k poklesu jejich Ctenosti, 1
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kdyz snad uz jen mirnéjSimu. Konzumace magazini a radii bude pravdépodobné stabilni.
Reklamni vydaje do deniki budou za stejné obdobi pravdépodobné mirné stagnovat, vydaje
do magazinii a radii by mély zustat ptiblizné na stdvajici pomérné vysoké urovni.

Cile diplomové prace jsem dosahl. Vypada to, ze tiSténd média i radia budou i
Vv nejblizsich tiech letech patfit k pomérné stabilné konzumovanym mediatyptim, do kterych
budou inzerenti i nadale smérovat pomérné velké financni Castky. VEfim, Ze popsana zjisténi

budou piinosem pro ¢tenaie mé diplomoveé prace.
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