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1. UVOD

Cestovani je soucasti zivota téméet kazdého Cloveéka, nehled¢ na vek, postaveni, pohlavi.
Stal se nedilnou soucasti nasich z&jmi. Lidé dnes maji vice volného Casu, ziji na vyssi Grovni,
stale vice se vzdelavaji, maji vétsi touhu poznavat a zazivat nové, dobrodruzné, nepoznané
zazitky. Proto i cestovni ruch jde neustale doptedu. a to v poctu lidi, ktefi cestuji, Vv mnozstvi
nabizenych destinaci a produkti a zaroveit ve vyvoji novych trendd. Cestovni ruch se stal

dualezitou ¢asti ekonomik mnoha zemi.

Ja osobné nejen rada cestuji, ale také cely zivot v oblasti cestovniho ruchu pracuji.
a protoze i rada vaiim, ochutnavam nové chuté a kuchyn¢ a zajimam se 0 nové trendy v oblasti
gastronomie, vybrala jsem si i toto téma pro moji bakalarskou praci — kulinaisky cestovni ruch.
Myslim, Ze pro mnoho lidi poznat cizi zemi, jeji kulturu, pamatky, pfirodu v dneSni dobé¢
znamena i tuto zemi ,,ochutnat®. Jidlo nejen nasyti nase potieby, ale kulinarsky zazitek je
zazitkem pro oci, chuté, ¢ich. Je to chvile, kdy se ¢as zastavi a my mizeme odpocivat, byt spolu,
povidat si a zaroven si pochutnat. Vzdy kdyz cestuji, se velice t€§im na tu moznost, Si vybrat

Z plného stolu a zakouset nové.

Cilem moji prace je popsat zakladni charakteristiky, vyvoj a motivace pro vznik této
formy cestovniho ruchu na globalni trovni, ale i na urovni Ceské republiky se zaméfenim na
jizni Cechy.

Nejprve jsou vymezeny zakladni pojmy v oblasti kulindfského cestovniho ruchu. Déle
se ma prace vénuje historii vyvoje tohoto trendu, formam, vyznamu, akcim a organizacim, které
podporuji tento trend a nabidce u nds 1 v zahrani¢i. V praktické ¢asti predkladam na zéklade

vlastniho vyzkumu nové ndvrhy na pfildkani navstévnikii do naSeho regionu diky gastronomii

a zkoumam uroven povédomi spotiebitell 0 mém tématu.



2. LITERATNIi RESERSE

2.1 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch byl mnohokrate definovan. Za nejzakladnéjsi definici je brana definice
z konference WTO — World Trade Organization, konané v Ottavé v roce 1991. Tato definice
zni: ,,Cestovni ruch je cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo jeji bézné
Zivotni prostiedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pricemz hlavni ucel cesty je jiny nez

vykondvani vydélecné cinnosti v navstiveném mist* (World Trade Organizastion, 1991).

Podle Evy Francové (2003, str. 12): ,.je cestovni ruch spojovan s vyuzitim volného casu,
pozndvanim a rekreaci. Zahrnuje aktivity osob, které cestuji a pobyvaji mimo jejich obvyklé

prostiedi (bydliste) po dobu nepresahujici jeden rok“.

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu definuje cestovni ruch jako ,,komplexni
spolecensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo jejich obvyklé prostredi nebo
pobyvajicich na téchto mistech ne déle nez jeden rok za ucelem zabavy, rekreace, vzdélavani,
pracovné ¢i jinym ucelem, i aktivity subjektii poskytujicich sluzby a produkty témto cestujicim
osobdm, tedy i provozovani zarizeni se sluzbami pro tyto cestujici osoby véetné souhrnu aktivit
osob, které sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych S vyuzivanim, rozvojem a ochranou
zdrojit pro cestovni ruch, souhrn politickych a verejné spravnich aktivit a reakce mistni

komunity a ekosystémii na uvedené aktivity. (Zelenka & Paskova, 2012, str. 83)

Cestovni ruch lze dé¢lit z mnoha riznych hledisek. Naptiklad dle mista realizace na
domaci a zahrani¢ni, dle motivace ucastnikii na rekreacni, kulturné-pozndvaci, sportovné-
turisticky, lazensky, kongresovy atd., dle zpisobu organizace na organizovany
a neorganizovany, dle délky ucasti na kratkodoby a dlouhodoby, podle véku ucastnikli na
cestovni ruch mladeze, déti, seniord, rodin s détmi, podle poctu Gcéastnikti na individualni
a skupinovy atd. Samotny kulinafsky cestovni ruch je mozné zaradit do kategorie specificky
cestovni ruch. ,,Do této oblasti zahrnujeme také mestsky CR, cestovni ruch za uménim,
vzdelavaci CR, nabozensky CR, pracovni CR, politicky CR, cestovni ruch specifickych skupin,
lovecky a pasivni sportovni CR “ (Syrovatkova, 2013, stranky 32-43).

2.2 KULINARSKY CESTOVNI RUCH

Kulinafsky cestovni ruch je oznacovan jako gastroturismus, gastroturistika (Francova,

2003, str. 47) nebo zazitkova gastronomie (Orieska, 2010, str. 353). Stravovaci sluzby spolu
4



S ubytovacimi a dopravnimi sluzbami jsou tfemi zakladnimi sluzbami poskytovanymi v oblasti
cestovniho ruchu. ,,Poprvé se s timto pojmem setkavame v roce 1998 v clanku Lucy Long
Culinary Tourism — a Folkloristic Perspective on Eating and Otherness, ktery byl pouzit i v jeji
knize Culinary Tourism, ktera byla vydana v roce 2004. V této dobé se zacinaji objevovat
publikace s tématem food tourism, které se zabyvaji fenoménem jidla v cestovnim ruchu*

(Kotikova, 2013, str. 38).

Sama Kotikova jej ve své knize definuje takto: ,, Kulindrsky cestovni ruch predstavuje
takovou formu cestovniho ruchu, u které je hlavnim motivem gastronomie a kulinarské zazitky.
Miize se jednat 0 ucast na specializovanych gastronomickych akcich nebo 0 zazitky spojené
s konzumaci, s pripravou a prezentaci jidla, sezndmeni se S gastronomickymi tradicemi v dané

destinaci“* (Kotikova, 2013, str. 39).

Dle Francové (2003, str. 48) ,,se jedna 0 cestovani zamérené na spotiebu stravovacich

sluzeb, a to zejména ochutnavani narodnich a jinych kulinarskych specialit.

Orieska (2010, str. 353) hovoti 0tomto druhu cestovniho ruchu takto: ,,Zdzitkovd
gastronomie je trendem v gastronomii zaloZenym na pozndani, Ze pouhé uspokojeni hladu nebo
Zizné neni duvodem k navstevé pohostinského zarizeni.... Aktivitami gurmanského cestovniho
ruchu jsou zejména navstévy narodnich, ale i specializovanych restauraci, lodni rybarské

I3

vylety, pivni slavnosti, slavnosti vina, exkurze do vyroben potravin a dalsi.*

2.3 VYZNAM KULINARSKEHO CESTOVNIHO RUCHU

O vyznamu a rastu kulinatfského cestovniho ruchu svéd¢i mnoho faktort. Od pocatku
21. st. zacalo vychazet mnoho ¢lanki a knih na toto téma. Profesofi mnoha univerzit jako Lucy
Long nebo Michael C. Hall a dalsi se vénuji naplno tomuto tématu a védecky jej studuji
apopisuji. Vroce 2003 byla zalozena Mezindrodni gastroturisticka asociace (World Food
Travel Association, ,kterda sdruzuje nejvyznamnéjsi autority v gastronomickém cestovnim
ruchu. Asociace je povazovana za zdakladni zdroj informaci pro kulindrni média na celém svété
a nabizi Siroky okruh vyhod pro své cleny véetné vzdeélavani, rozvoje a podpory, a to vse ve

vztahu ke kulinarnimu cestovani “ (Klanova & Pavera, 2013, str. 149).



Tato asociace také uvadi 6 divodl, které urcuji praveé tento vyznam kulinatského

cestovniho ruchu:

e Kazdy ucastnik cestovniho ruchu se néjak stravuje. Na rozdil od jinych sluzeb
je stravovani sluzbou nezbytnou.
e Stravovani se tyka vSech etnickych skupin bez vyjimky.
e Zijem 0 kulinaisky cestovni ruch zahrnuje vSechny vékové skupiny.
e Stravovani se tyka obou pohlavi.
e Vysledky pruzkumt ukazuji, ze zajemci 0 Kulinaisky cestovni ruch maji vyssi
vzdélani nez Gcastnici cestovniho ruchu v primeéru.
o Utastnici kulindiského cestovniho ruchu pochézeji z riiznych piijmovych skupin
— nabidka kulinafského cestovniho ruchu mize byt velmi variabilni (Kotikova,
2013, str. 42).
Asociace sdruzuje vice nez 50 000 profesionalnich organizaci a firem v oblasti jidla,
napoju, cestovani, pohostinstvi, médii a dodavateld, asamoziejmé i samotné ucastniky

kulinaiského cestovniho ruchu.

Na strankach asociace (www.worldfoodtravel.org, 2017) se mizeme docist, ze jejich
poslanim je vytvaiet ekonomické ptilezitosti, kde se potraviny a népoje setkévaji s cestovanim
a pohostinnosti. Toho dosahuji pomoci vzdélavani, publikovani knih a asopist, certifikace,
vyzkumu a poradenské ¢innosti. Jejich vizi je podporovat podnikatelské subjekty v této oblasti
a spojovat v§echna zucastnéna odvétvi v jeden klastr. Jejich cilem je udavat smér v této oblasti,
pomahat vést k uspé$nému podnikani, zdlrazfiovat vyznam mistnich surovin a oslavovat
unikatni potravinaiské produkty i zazitky s nimi spojené. Ale jdou jesté dal. Jejich definice
kulinatfského cestovniho ruchu zni: ,Je to mnohem, mnohem vic nez jen seznam restauraci
a gurmanskych zazitkii. Jedinecné potraviny a ndapoje udavaji samotny silny smysl mista, ktery
pohani nové obchodni prilezitosti, iniciativy atim i nové prijmy pro dané misto*

(www.worldfoodtravel.org, 2017).

Ugastniky kulinatského cestovniho ruchu nazyva Food Travelers. Jsou to ti, ktefi zaZiji
néco v souvislosti s jidlem. Nejen navstévnici restauraci a ti, ktefi cestuji kvali jidlu, ale i ti,
ktefi navstivi néjaky kurz vafeni, festival jidla, vyrobce specifickych potravin a napoji — piva,
vina, ¢okolady atd., jsou to ti, ktefi vyhledavaji jedinecna a vyznamna stravovaci zafizeni
Vv piirod¢ ¢i v historickych méstech, vyhledavaji pro navstivené regiony jejich typické cukrarny,
zmrzlinaf'stvi, pekafrstvi, trhy, pouli¢ni stanky s jidlem tak, aby poznali mistni oblast a kulturu,
ale zeyjména jsou to ti, ktefi se radi dostavaji z vySlapanych cest a hledaji nové, jedine¢né
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a neobjevené zazitky. Dle jejich vyzkumt v roce 2010 pouze 8 % cestovateld vyjadtilo v prvni
fad¢ zajem 0 gurmanské zazitky, v roce 2016 se toto ¢islo zvysilo na 18 %. Toto zvySeni je

pripisovano také mnoha televiznim kulinafskym poradiim a soutézim.

., O vyznamu kulinarského cestovniho ruchu svédci i védecka konference S nazvem
Evropsky kulinarsky cestovni ruch (European Culinary Tourism), ktera se konala v roce 2011
ve Vidni. Konference se ucastnila rada odbornikii na kulinarsky cestovni ruch — napr. Erich
Wolf, prezident World Food Travel Association a profesor Michael C. Hall — autor rady

publikaci s tematikou kulindiského cestovniho ruchu™ (Kotikova, 2013, str. 39).

2.4 OD GASTRONOMIE KE KULINARSKEMU CESTOVNIMU RUCHU

Vzniku tohoto druhu cestovniho ruchu samoziejmé muselo ptredchazet jidlo, jeho
piiprava a konzumace, kterou se lidé zabyvaji od svého vzniku, protoze jednoduse musi jist
a pit, je to jejich nezbytna potieba. a protoze lidé jsou velice kreativni, radi zkouseji nové,
hledaji dalsi a dalsi moznosti v kazdé oblasti, tak mohla vzniknout gastronomie. Toto slovo

pochazi ze starofeckého gaster (zaludek) a nomos (mrav a zvyk) (Kiizek & Neufus, 2014).

Dle slovniku cizich slov se jedna o0 nauku o labuznictvi akuchaiském uméni.
Gastronomie tedy spojuje nejen umeéni vafit, ale také uméni pokrm konzumovat. Gastronomie
je Casto spojovana Skulturou naroda, kulinafstvim (kuchafstvim) a gurmanstvim
(labuznictvim). Dle Zelenky a Paskové (2012, str. 94) je ,,gastronomie (angl. gastronomy) =
veda aumeéni zabyvajici se jidlem andpoji, jejich poddvanim, stravovacimi zvyklostmi
a zpusobem konzumace pokrmii a napoju, poznatky 0 hodnoté a zpusobech vyuZiti potravy,
0 sprdvné vyzive. "

V posledni dobé je gastronomie jednim z nejvice se rozvijejicich trendi jak v oblasti
podnikatelské, tak v oblasti oby€ejného Zivota kazdého z nés. To souvisi S tim, ze lidé vice
pe€uji 0sveé zdravi, chtéji konzumovat zdravé, kvalitni a vyborné jidlo, vice se zajimaji
0 zivotni prostiedi, 0 to odkud pochazeji suroviny, radi konzumuji regionalni potraviny a tzv.
superpotraviny (potraviny nebo vytazky z nich s vysokym obsahem zivin, enzymi, vitamind
a minerall, napfiklad mlady je¢men, chia seminka, kustovnice, avokado, Cervena fepa atd.).
pfiprava se stala zajmem mnoha lidi stejné jako sport, cestovani, uméni atd. Radi nejen vari
a jedi, ale také radi sleduji televizni kuchatské show, ¢i porady 0 vateni, radi si kupuji Casopisy

i knihy s touto tematikou, radi navstévuji ty nejlepsi restaurace nebo mezinarodni restaurace,
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aby ochutnali nové chuté. Dnesnim trendem jsou téz Food festivaly s riznym zaméfenim na
nabidku restauraci, na rizné druhy jidel a népoji. Lidé se t&€$i béhem cestovani na jidla, ktera
budou konzumovat, a nakonec jsou tu i ti, ktefi cestuji pouze za timto ucelem. Tak jsme se

dostali z kuchyné az ke kulinafskému cestovnimu ruchu.

Na zéklad¢ z4jmu 0 gastronomii béhem cestovani mizeme ucastniky cestovniho ruchu
rozdélit do nékolika skupin. Napiiklad Michael Hall rozliSuje ctyfi typu turistd, ktefi
vyhledavaji kulinaiské cestovani.

o Gurman — profesional - vysoky zajem 0 kulinafstvi.
o Gurmdan — amatér — vysoky az stiedni zajem.
o ,Potravinovy* turista — pfiméfeny a nizky zajem.

o Znalec potravin — nizky zajem 0 kulinatstvi (OECD, 2012, str. 53).

2.5 HISTORIE

A kde tedy zacal vznikat tento trend? Urcité jeho plivod sahd az do vzniku cestovniho
ruchu jako takového, protoze lidé i béhem cestovani jedi a piji. Ve starovéku lidé cestovali kvili
obchodu, nabozenstvi, vojenskym tazenim, studiu. Cestovani v té dob¢ bylo velice obtizné
a zdlouhavé a uz zde lidé vyhledavali mista, kde by prenocovali a kde by si mohli odpoc¢inout
a obcerstvit se. K témto tceliim v té€ dobé slouzily zejména klastery, méstské domy a zajezdni
hostince. Prvni zminku 0 hostinském zafizeni nachazime na hlinéné desticce zroku
1800 pi. n. 1., ktera zaznamenavéa natizeni krale Sulgiho z urské dynastie, ktera postupnd
ovladla jizni Mezopotamii: ,,... ustanovil jsem stanice na zastavkdach, privedl do nich
pohostinné lidi. Kdo prijde seshora, a kdo prijde zdola, najde tam obcerstveni a chladek:

poutnik, jenz jde nocnimi cestami, najde v nich ukryt jako v opravdovém domé *“ (Kovag, 2010).

Poté ptisla doba anticka, doba objevovani, doba §ifeni poznatkii, doba rozvoje objevnych
i obchodnich plaveb. Za nejstarsi cestovatele jsou povazovani Rekové, Egyptané a Rimané.
Recké fise vynikala geografii, mofeplavbou, kolonizaci. Jiz v 5. stoleti pt. n. . Herodotos
popisuje zemé kolem Stfedozemniho mote. Rimska fise byla zndma pro dokonaly systém
komunikaci a cestovani do Svaté zemé. Zacaly vznikat sité silnic a také dochazi ke vzniku

a rozvoji kartografie.

Prichazi stfedoveék a s nim i cestovani bohaté, zejména mladych bohatych synt, ktefi
touzili po vzdé€lani a poznavéani. Na konci tohoto obdobi dochdzi k masovému rozsifeni

knihtisku a s tim souvisejici i rozvoj titénych priavodct a popisu cest, zejména pro obchodniky.



Od 14. stoleti vznika mnoho zajezdnich hostincti S nabidkou leps$ich sluzeb. Dochazi k rozvoji
cestovniho ruchu, kdy cestuji zejména obchodni méstané, poslové panovniki, poutnici €i

feholnici. Pravidlem bylo, ze kazdy cestujici ma s sebou vlastni niiz a 1zici (Kovac, 2010).

Ve své praci jist¢ nemohu zapomenout na jednoho z nejznamé;jsich cestovatelli vSech
dob Marca Pola, hedvabnou stezku, ktera spojovala Evropu a Asii, objevitele a moieplavce
Krystofa Kolumba a VVasco de Gamu, kdy se do Evropy zacaly dostavat nové plodiny jako
kukufice, rajcata, cukety, dyné, ananas, avokado, bataty, bob, a naopak z Evropy do Nového
svéta cestovaly banany, citrony, kava, pomerance, obili, ryze a dalsi. To samoziejmé velmi

ptispélo k rozvoji gastronomie.

Na pielomu 15. a 16. stoleti se gastronomie rozviji zejména v Italii a teprve odsud se
diky Katefin¢ Medici, kterd se provdala za francouzského kréale Jindficha II., dostava do
Francie. To Italie ud¢€lala z Francie kralovnu vSech kuchyni a malokdo to vi. Katefina Medici
s sebou na francouzsky dvir pfivazi mnoho italskych kuchait, ktefi naudili ty francouzské
piipravovat mnoho pokrmu jako omacky, zeleninu, téstoviny, zmrzliny, sorbety a dezerty, a tak

se tento pocin stal zakladem francouzské kuchyné (Ktizek & Neufus, 2014).

Postupné se dostavame az do 17. a 18. stoleti, kdy cestovani stale roste, ale tiroven
hostinskych sluzeb zistdva na nizké stiedovéké urovni (Kovaé, 2010). V tomto obdobi
postupné piichazi primyslova revoluce asni obrovsky rozvoj dopravy nejprve zeleznicni

a poté 1 automobilové a s tim samoziejmé 1 obrovsky rozvoj cestovniho ruchu.

Nemohu nezminit Thomase Cooka, ktery v roce 1841 zorganizoval prvni hromadny
zajezd z Leicesteru do Louhgborough pro 570 osob, a zalozil prvni cestovni kancelaf. Mnohymi
je proto pravem povazovan za zakladatele moderniho cestovniho ruchu. Nyni jiz necestuji jen
ti nejbohatsi, ale i stiedni tfida. Velké popularité se tési riizni tisténi privodci a popisy cest.

V této oblasti vynikd pan Karl Baedeker, jehoZ tiSténi privodci se staly nejzndméjSimi.

Od roku 1829 je pouZzivaji mnozi cestujici a mohou si byt jisti spolehlivosti
a komplexnosti informaci a zaroven nadSeni i vybornym zpracovanim. Pravodci z tohoto
nakladatelstvi se vydavaji dodnes a slovo bedekr se vzilo jako oznaéeni pro kvalitni ti§téné
privodce. Tyto bedekry vsak neslouzi jen jako priivodei, kam akudy se vydat, co vidét
a navstivit, ale jsou pro n¢ samoziejmosti doporuceni kvalitnich mist, kde se ubytovat a kde se

dobie najist.

Mezi dalsi znamé tisténé pravodce jisté pattily na prelomu 19. a 20. stoleti francouzsti

pruvodci spole¢nosti Michelin, kterou v roce1889 zalozili dva bratfi André a Eouard Michelin.
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Tento prvni moderni ,,guide-book*, jehoz prvni vydani se datuje rokem 1900, ¢ital 35 000 kopii
a zacal pravidelné vychazet po prvni svétové valce. Pivodnim cilem tohoto privodce bylo
poskytnout prvnim automobilistim informace O umisténi Cerpacich stanic, moznostech

obcerstveni a ubytovani (Kovac, 2010).

My mame Michelina spojeného bud’ s pneumatikami anebo hvézdami, které ocenuji
restaurace. Oboji je pravdou. Je to jedna spolecnost, kterd vyrabi pneumatiky a téz vydava
pruvodce nejlepSich evropskych restauraci, automapy asamoziejmé hodnoti restaurace
hvézdami. Je to jedno z nejprestiznéjSich ocenéni, jaké restaurace mize dostat. Prvni hvézdicka
byla udélena v pruvodci v roce 1926 a méla upozornit motoristy na dobré obcerstveni. Ptiivodni
privodci mely modré desky, pozdéji od r. 1931 byly zménéné na ¢ervené a v této dob¢ také
byly pfidany 2 a3 hvézdicky. ,,Jednou hvézdou byly oznaceny restaurace, kde se vyplati
zastavit, pokud pojedete kolem. Dvé hvézdicky vam prozradily, Ze tenhle podnik stoji za zajizdku
par kilometri, tri hvezdicky pak nesly restaurace vhodné jako samostatné vyletni cile*

(Zézitkova gastronomie, 2017).

Privodce se zacal rozSifovat i do dalSich zemi Evropy. AZ od roku 2005 zacaly byt
vydavany privodci i mimo Evropu, naptiklad pro New York, San Francisco, Tokio... Hvézdy
jsou udé€lovany velice pfisné, restaurace musi spliiovat dana kritéria a podminky. Mezi méné
znama ohodnoceni Michelin patii symbol ptibord, od jednoho az do péti je dostavaji restaurace,
které nemaji hvézdu, ale jsou uvedeny v privodci a znamenaji hodnoceni od docela piijemné
restaurace az po luxusni. Dalsi symbol, ktery mizete v téchto priivodcich najit je mince. Ta
znamena, ze v dané restauraci se mizete najist za uréitou cenu (ve Francii je dnes cenovy
standard 16,50 EUR). Pokud ma restaurace symbol hroznu, tak nabizi zajimavy vybér vin
a ¢ervenymi a ¢ernymi symboly jsou oznacovany restaurace se zajimavym nebo unikatnim
vyhledem. Michelinsky pruvodce také doporucuje restaurace v kategorii kvalita za nizkou cenu
Big Gourmand. Pritvodce pro rok 2017 doporucuje celkem 44 restauraci z 20 evropskych zemi.
ajak jsou na to m Ceské restaurace? V roce 2017 obhgjily hvézdu Michelin tii prazské
restaurace - La Degustation Bohéme Bourgeoise, Field a Alcron, ktery oni ale bohuzel
V leto$nim roce pfiSel. Ocenéni Bib Gourmand nové ziskala restaurace Eska. V Praze jej
opakované maji jesté podniky Maso a Kobliha, Aureole, Divinis, Na Kopci, Sansho a SaSaZu.

Celkem je na svét€ asi stovka restauraci oznacend maximem hvézd tedy tfemi.

V roce 2013 britska cestovni kancelai Holidaysplease organizovala ptilro¢ni dovolenou
po vSech 109 tehdy ocenénych restauracich tfemi hvézdami Michelin. Jak uvadi ¢lanek na

wwwefirstclass.cz (2013): ,, Cestovatelé ochutnaji mimo jiné vyhlaseného lososa posirovaného
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v lékoricovem gelu (experimentalni séfkuchar Heston Blumenthal v anglické restauraci The Fat
Duck), uzasné ananasové bubliny (Juan Mari a Elena Arzakovi ve stejnojmenné restauraci
Arzak v hornatém Baskicku), samoziejmé delikatesy vyhleddavaného Alaina Ducasse v Monaku,
jakoz i dalsi uspésné restaurace Lung King Heen (Hongkong), Sushi Yoshitake (Tokio), Per Se
(New York) a Meurice (Pariz).” Cena byla v piepoctu 5,5 mil. korun. Myslim, ze takova

nenasla.

Cestovni ruch se tedy prudce rozvijel od primyslové revoluce, a praveé s tim i1 rtizné
trendy, jako lazensky cestovni ruch, cestovani v zimé do horskych stfedisek, cestovani za
hranice, k mofi atd. Toto zastavily az dvé svétové valky. Ale od poloviny 20. stoleti jde opét
rychle vzhiru a stava se nedilnou a nékdy hlavni soucasti ekonomik mnoha statii. a zejména
dnesni doba diky modernim technologiim ve vSech oblastech, diky rychlé¢ komunikaci
a dopravé preje cestovnimu ruchu a rozvoji novych a novych forem, mezi které patii i trend

kulinaiského cestovniho ruchu.

2.6 PODFORMY KULINARSKEHO CESTOVNIHO RUCHU

Tato oblast cestovniho ruchu je velmi rozmanitd a mizeme sem zafadit mnoho
podforem. Dle Kotikové (2013, str. 43) je mozné do kulinarského cestovniho ruchu zahrnout
aktivity, které spocivaji v navstéve nasledujicich objektt a akei:

e podniky vetfejného stravovani,
e gastronomické akce a udalosti,
e (Qastronomické provozy,

e (gastronomickd muzea,

e farmarské trhy,

e kurzy vateni,

e gastronomické destinace.

2.6.1 PODNIKY VEREJNEHO STRAVOVANI

Podniky vefejného stravovani jsou asi nejcastéj$im cilem kulinafského cestovniho
ruchu. Dle Kotikové (2013, stranky 43-44) tato zafizeni mizeme dale rozdélit na gurmetska,
historicka, tradi¢ni a zazitkova, ktera jsou vétSinou doporucovana v tisténych pravodcich nebo

turistickych portalech ¢i webovych strankach.
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Gurmetské restaurace mizeme téz oznacit jako luxusni. Vétsinou se pysni napiiklad
hvézdou Michelin. Jiné prestizni ocenéni mohou restaurace ziskat na zakladé¢ seznamu 50
nejlepSich svétovych restauraci, ktery sestavuje kazdy rok renomovany britsky Casopis
Restaurant Magazine. Porota se sklada z 800 $éfkuchaii, restauratérti a novinaiti. Hodnoti se
samoziejmé jidlo, prostfedi a kompletni restauracni zazitek. Dle internetového zdroje letuska.cz
(2016) se ji vroce 2016 stala italska restaurace Osteria Francescana v Modené, kde muzete
ochutnat Autumn in New York — kombinaci nakladané zeleniny, dynového pyré a vyvaru
italského $éfkucharfe Massimmo Bottura, ktery rovnéz zalozil neziskovou organizaci, ktera

bojuje proti plytvani jidlem a zajistuje jidlo hladovéjicim.

Obrazek 1: Pokrm z vitézné restaurace

(zdroj: Osteria Francescana)

Na druhém misté skoncila El Celler de Can Roca ve $panélské Gironé&, kterou vedou tii
bratti a kazdy je odbornikem na jinou oblast. Jeden je vyhlaseny pekat, druhy sommelier a tieti
samoziejmé §éfkuchaf. Uspéch maji diky své dynamické gastronomii, kter se stale méni. Tento
trend si tito kuchafi zajist'uji tim, Ze restauraci na cely srpen zaviou, cestuji po celém svéte
a ziskavaji podnéty a nové napady pro svou kuchyni. Treti pozici obsadila restaurace Eleven
Madison Park, podnik v srdci New Yorku, ve kterém se majitelé Will Guidara a $éfkuchaf
Daniel Humm snazi o vytvofeni zejména osobniho zazitku z navstévy restaurace. Proto
Séfkuchat casto upravuje jidlo tzv. na miru konkrétnimu stolu. Mezi vyhlaSené speciality
patii kachna na levanduli a medu nebo tieba hravy dezert ,,Name That Milk® (Pojmenuj to
mléko), ktery je tvofen ve spolupraci S cokoladovnou Mast Brothers. Tyto restaurace se
zaroven pysni 1 Michellinskymi hvézdami nebo jsou jisté zapsany v jejich privodcich. Jako
zajimavost bych chtéla uvést, Zze v roce 2016 tuto hvézdu ziskaly i dva pouli¢ni singapurské

stanky. Cena jidla je zde kolem 45,- K¢, je pry vynikajici a nejvice se serviruje kute S ryzi.

12



Co se ty¢e naSich Ceskych restauraci, zde bych se drzela pana Pavla Maurera,
zakladatele a vydavatele jediného nezavislého elektronického Ceského privodce po Ceskych
restauracich S nazvem Maureriv vybér Grand Restaurant. RovnéZz je organizatorem asi
nejvetsiho food festivalu u nas, a to Prague Food Festival. Jeho privodce Vam nabizi mnoho,
od Maurerovi filosofie Nejezte blbe!, ptes Sifeni myslenky Taste Waste — ochutnejte, co
vyhazujete, kterd se zabyva zejména plytvanim a vznikem potravin (chovy zvitat, péstovani
plodin) tedy celym procesem od prvopocdtku az po konecnou spotrebu a recyklaci, tak aby byl
logicky uzavrien cely prirodni cyklus s ohledem na nasi planetu (Maurer, 2017), ale zejména
zde miZete najit zebticky az 100 nejlépe hodnocenych restauraci a to z hlediska jidla, obsluhy
a interiéru. Dale zebricky nejlepsich restauraci dle experti a top 10 nejlacingjsich restauraci.
Pro nikoho asi nebude Z4dné prekvapeni, ze do prvnich desitek se dostavaji zejména prazské
restaurace. Uplné top restauraci podle Maurerova priivodce je Radisson Blu Alcron Hotel
Vv Praze, kde jako $éfkuchai pasobi i z televize znamy $éfkuchat Roman Paulus. Kuchyné se
zamétfuje na ryby, moiské plody a mezinarodni kuchyni. Celou atmosféru mista dotvari
nadherny interiér ve stylu art deco. Do prvni desitky se dostaly kromé prazské restaurace Piano
Nobile v Mcelach, ktera se nachazi severné¢ od Prahy, dale restaurace Pavillon v Brng,
Promenada v Karlovych Varech ataké jedna restaurace Vv jiznich Cechach, ato v Tabote
restaurace Goldie v hotelu Nautilus. Na Zebi#i¢ku se drzi na krasném desatém misté. Séfkuchai
pan Svatek nejenze ptipravuje delikatni pokrmy, ale také organizuje pravidelné gurmanské akce
zaméfené na ur€ity druh surovin —houby, humra, chfest ¢i na rtizna obdobi v roce — Velikonoce,
Vanoce. Celkovy dojem z jiz tak uzasného jidla dotvati krasné prostiedi zdobené zrcadly,
uméleckymi piedméty ¢i sochami od mistnich i znamych umélcti, napiiklad od Olbrama
Zoubka. Myslim si, Ze toto je jeden z konceptll pro Gspésné podnikani v této oblasti, ktery
muze piitdhnout fady ucastnikii cestovniho ruchu. Spojeni dokonalého chutového zazitku

s uménim a krasnym historickym interiérem. Pro mnoho gurmani to pravé.

Historickymi stravovacimi zaFizenimi muzeme ozna¢it i mnoho gurmetskych
zafizeni, protoZe se nachazeji v krasnych historickych budovach a zdobi je mnoho historickych
predméta.

Nejstarsi restauraci sveéta Sv. Petr Stiftskeller dle portalu Tourism Review NEWS
najdeme v Salzburgu (Rang, 2015). Byla postavena v roce 803 uvnitf opatstvi sv. Petra. Dnes
si stale zachovava svij barokni styl, do kterého byla postupné piestavéna. V restauraci stoluji

zejména vyznamni a bohati lidé a celebrity.
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Restauraci Zum Franziskaner v Stockholmu postavili v roce 1421 mnisi. Je to tradi¢ni
Spickova némecka restaurace, kterou momentalné spravuje otec se synem. V ocich turistl to je
legenda. Zum Franziskaner a je znama svymi pivovarnickymi technikami, které si dokazala
zachovat od doby jejiho zaloZeni. Je povazovéna za hospodu namoiniki a luxusni restauraci v
jednom. Turisti v této restauraci najdou vzdy nezapomenutelné kulinarské zazitky. Jeden ze
zlatych hiebt, které by si nikdo nemél nechat ujit, je ochutndvka nejrizngjSich lahodné
uvatrenych piv.

Mrwe

La Tour d'Argent v PaFiZi byla zalozena i postavena v roce 1582. Je znama jako
restaurace navstévovand Jindfichem IV. Zde je mozné zazit opravdu kralovské stolovani.
Specialitou této znamé francouzské restaurace je kachna ,,Caneton tour d'Argent”, kterd
dokonce pochdzi z chovu na jejich vlastni farmé. Zajimavym faktem je, Ze touto restauraci byl

inspirovany popularni animovany film Ratatouille.

Zur Letzten Instanz v Berliné. Tato historicka restaurace byla postavena v roce 1621.
Mg¢la tu Cest pohostit vyznamné osobnosti, jako jsou Beethoven a Napoleon. Patroni restaurace
Zur Letzten Instanz byli svédky postaveni Berlinské zdi. Po vélce, roku 1963, byla restaurace
pfestavéna. Tato restaurace je v Berliné volbou snad koholiv, zejména lidi, kteti preferuji velké

porce tradi¢niho némeckého jidla.

Vznik restaurace Botin
v Madridu se datuje az do roku 1725.
Nejvétsi specialitou jidelnicku je pecené
selatko ,,cochinillo asado®, 0 kterém se

zminuje ke konci svého roménu Fiesta

(The Sun Also Rises) i E. Hemingway.

(zdroj: Proi m'i.a. cz)
Z CZeskych restauraci bych rada

zminila Café Imperial v Praze, kterou jsem i osobné navstivila a kterou vede samotny guru

ceskych sékucharti Zdenck Pohlreich. Jidlo i prostfedi bylo pro mé dokonalym gurmanskym

zazitkem. o historii a architektufe hotelu a restaurace si muzete preCist pfimo na miste.

Architektonicky skvost ldka své hosty atmosférou ve stylu Grand Café jiz od roku 1914 nejen

unikatnimi keramickymi dekoracemi, ale 1 dokonalou obsluhou, piijatelnymi cenami

a luxusnim jidlem podavanym na talifich znacky Villeroy & Boch.
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Tradi¢ni restaurace se vazi vzdy k néjakému mistu a tradicim. Jsou to typicka
stravovaci zafizeni pro danou zemi, region nebo misto. Jsou to restaurace, které podavaji
tradicni jidla a napoje a rozhodné by mély vychazet z tradi¢nich a mistnich surovin. Pro nasi
zemi to jsou zatizeni S ceskou kuchyni, ktera vyhledava mnoho cizich turisti, protoze, jak jsem
jiz vyse uvedla, poznat zemi, znamen4 ji ochutnat. Za viechny bych uvedla v jiznich Cechach
asi tu nejznam¢;jsi Masné kramy.

Zazitkové restaurace, jak jiz nazev napovida, se zaméfuje na zazitek, a to nejen z jidla,
ale snazi se uspokojit i dalsi smysly hosti. Jsou vzdy originalni a né¢im vyjimeéné. Mohou to
byt restaurace na téma stfedovéku, praveéku, restaurace spojené riznym zptisobem S ptirodou,
tancem a zpévem, doprovodnym programem, restaurace s obsluhou v kostymech, restaurace,
kdy obsluha i objednavky funguji on-line. Zazitkovy cestovni ruch v oblasti gastronomie nabizi

mnoho dalSich moznosti:

e Aktivcounter — host mize sledovat kuchate po celou dobu piipravy pokrmu.

e Front cooking — pokrm je pied zraky hosta pouze dokonéovan.

e Fondue — host si dokonéuje pokrm sam.

e Fine dining — nejvyssi Groven zazitkové gastronomie. Vecete 0 nékolika
specidlnich chodech, pfi niz se snoubi atmosféra mista, unikatnimi chody a zapojeni
vSech smyslu ¢lovéka. Je zde dilezita dostatecna péce 0 zakaznika, tudiz jde
vétSinou 0 mensi a luxusni podniky. Pfi téchto akcich jsou nabizeny netradi¢ni
jidla 1 ndpoje z kvalitnich a exkluzivnich surovin, které jsou 1 jinak t¢Zko dostupné

(Zazitkova gastronomie, co si pod ni predstavit, 2014).

Dle portalu Kudy z nudy je zazitkova gastronomie ,,hostina pro vsechny smysly, kterd
potési chuti, vuni, barvami i strukturou, kdy se obycejné jidlo zméni v umeéni — to je prava
zazitkova gastronomie. Povéstnou tresnickou na dortu pak byva prekvapeni; nékdy exkluzivni

suroviny a speciality, jindy docela obycejna tma* (Zazitkova gastronomie, 2017).
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Obrazek 3: Fine dining

(zdroj: Budha bar)

2.6.2 GASRONOMICKE AKCE a UDALOSTI

Dle mnoha autorti a pracovnikill v cestovnim ruchu maji na cestovni ruch nejvétsi dopad.
Casto jsou nazyvany tzv. eventy. Byvaji to vétsi i mensi akce spojené s bohatym kulturnim
programem &i programem pro déti. Casto byvaji tematicky zaméfené na uréity sezonni produkt
¢i na samotné obdobi v roce.

VINARSKE EVENTY:

e Beaujolais Nouveau (Francie) — festivaly na oslavu mladého vina Beaujolais po celé
Francii,
e Znojemské vinobrani — festival vina provazeny kulturnimi akcemi (Znojmo),

e Prague Wine Week —jedine¢ny a vybérovy festival vin, vinaf'stvi a gastronomie (Praha).
PIVNI EVENTY:

e Oktoberfest,
e Europeen Beer Festival,

e Pilsnerfest,

GASTROFESTY:

e Napoli Pizza Village, Italie;

e Spain Seafood Festival, Spanélsko;
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Hokitika's Festival, Novy Z¢land,
Prague Food Festival, Praha;
Gastrofest, Ceské Budgjovice;
Raw Food Festival, Praha;

Ground Restaurant Festival, Czech Specials.

VYSTAVA a VELETRHY:

Winexpo Bordeaux — svétova vystava vin a alkoholickych napoju (Bordeaux),
Internorga — Mezinarodni odborny veletrh hotelnictvi, gastronomie, cateringu, pekaren
a cukraren (Hamburg),

For Gastro and Hotel — mezinarodni veletrh hotelového a restaura¢niho zafizeni
potravinafstvi a gastronomie (Praha),

Holiday World — sttedoevropsky veletrh cestovniho ruchu (Praha),

Salima — mezinarodni potravinaisky veletrh (Brno).

AKCE MENSIHO MISTNIHO CHARAKTERU zaméfené na prezentaci regionalnich surovin

a produktti z nich:

bortivkobrani,

dynobranti,

veprobrani,

kastanobrani,

zelnobrani,

jable¢né slavnosti,

Fishkus — festival ryb,

Ohe a kout — grilovant,

Chilli fest,

Asia food fest,

Dolce Vita — sladkosti a dezerty,
polivkovani,

husobrani.

Festival pouli¢niho jidla — street food,
Food truck show — specialné upravené food dodavky, ptivésy, riksy, kola, piaggia, obfi

grily nebo staré autobusy.
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Nabidka je opravdu veliké a kazdy si pfijde na své. Vyhodou téchto akci je, ze je 0 né
veliky zajem. Nejsou jiz tedy jen vysadou velkych mést, ale dostavaji se i do mensich mést ¢i
dokonce vesnic. Lidé se radi setkavaji pravé v menSich komunitach, znaji se, mohou se
pochlubit svymi produkty. Tyto akce zvySuji navs§tévnost danych mist (Borovany —
bortivkobrani, Vidov — zelnobrani, Salmanovice — dyiiobrani) a stavaji se atrakci i tradici pro

mnoho lidi.

2.6.3 GASTRONOMICKE PROVOZY

»Béhem navstévy destinace casto byvaji na programu navstévy -  exkurze do
potravinarskych provozii, které byvaji spojeny S ochutnavkou nebo S mozZnosti zakoupeni

origindlniho produktu* (Kotikova, 2013, str. 46).

Tyto aktivity jsou nabizeny jako fakultativni vylety pii navstévé zahranici ¢i jiného
regionu nebo jako jednodenni vylety. V zahrani¢i jsou velice atraktivni navstévy téchto

provozoven.

e paliren whisky — Skotsko, Irsko, USA;

e Cokoladoven — Belgie, ngcarsko, Rakousko;
e pivovaru — Némecko, Rakousko;

e vyrobct téstovin — Italie;

e olivového oleje — Italie, Spanélsko, Recko;

e syru— Francie, gvycarsko, Holandsko, Recko;
e cideru — Francie, Velka Britanie;

e vinafstvi — Francie, Italie, Recko, Spanélsko.

U nas jsou nejvice navitdvovany pivovary (Plzen, Ceské Budéjovice, Tieboti, Praha)
a vinné sklepy zejména na Moravé. Velké atraktivité se t¢8i 1 vylovy zejména jihoceskych
rybnikd.

,Soucasti nabidky kulinarského cestovniho ruchu mohou byt i navstevy malych
zemédelskych podnikii a farem, kde je mozné si prohlédnout vyrobu syra, mosti marmelad,

uzenarskych vyrobkit a dalsich domacich produktii* (Kotikova, 2013, str. 46).

Pokud se spoji navstéva takového podniku i1 S moznosti ubytovani a dalsi rekreace,
jedna se o tzv. agroturistiku, ktera ma ke kulinafskému cestovnimu ruchu velice blizko.

Utastnici vétSinou navitévuji ekofarmy, statky, selské dvory a travi tak svoji dovolenou ve
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venkovském prostiedi. Seznamuji se Stamnim Zivotem a praci, sportuji ataké jsou jim
samoziejmé nabizeny mistni produkty Zivocisné i rostlinné, jez byly vyprodukovany piimo na
farmé ¢i v daném regionu. Tyto produkty jsou vétSinou oznacovany jako bioprodukty neboli
produkty s certifikaitem ckologického pavodu. Z téchto surovin by zaroven mélo byt
pfipravovano i denni jidlo pro hosty, stoprocentné cerstvé, kvalitni a zdravé. Dnes je toto velice
oblibena forma cestovani. To dokazuje i existence tzv. biohotelii. Ty samoziejmé nejsou jiz tak
typické pro agroturistiku, kterd se uskuteciiuje ve venkovském prostfedi. Nachdzeji se spise
Vv prosttedich méstskych, ale stavaji na klidnych mistech ajejich cilem je poskytovani
kvalitnich sluzeb v oblasti stravovani diky pouzivani mistnich a sezonnich potravin. Uspokojuji
sirokého spektrum stravnikd, zahrnujici i vegetariany, vegany, makrobiotiky atd. a nabizi rizné
druhy pokrmii — raw, smoothies, bezlepkové pokrmy. Zakaznici takovychto zafizeni by jisté
meli odjizdét s pocitem, ze poznali alespont trochu mistni speciality, mistni vina, piva,

limonady, dezerty, jednoduse mistni nebo regionalni kuchyni.

2.6.4 GASTRONOMICKA MUZEA

Podle Kotikové jsou gastronomickd muzea koncipovana bud’ obecné na jidlo, napiiklad
Food Museum v Shin Jokohama v Japonsku nebo Gastronomické muzeum v Praze, nebo se
specializuji na urcity produkt nebo surovinu. Obecna gastronomickd muzea se zabyvaji historii
gastronomie a snazi se zabavnou a prozitkovou formou seznamovat vefejnost s touto oblasti,
atak vzdélavat lidi vSech v&kovych kategorii v oblasti vyzivy, kvality pokrmt, kultury
stravovani atd. Uzce specializovand muzea pak nabizeji sezndmeni s historii i soudasnosti
produktl jako ¢okolada, pernik, marcipan, chléb, syry, pivo, kava, sushi ... U nés je mozné
navstivit napiiklad Muzeum ¢okolady v Tébotfe, Muzeum masla v Méslovicich, Muzeum kavy
V Praze. Ve svété pak Muzeum marcipanu Keszthely v Mad’arsku, Muzeum perniku v Toruni

v Polsku, Muzeum ¢okolady v Kolin¢ nad Rynem atd. Nabidka i v této oblasti je Siroka.

2.6.5 FARMARSKE TRHY

Farmafiské trhy jsou v posledni dobé& stile vice atraktivni, jak pro residenty, tak pro
ucastniky cestovniho ruchu. Navs§téva mistniho trhu jiz tradicné patii k cestovani, zvlast’ kdyz
lidé uptednostiiuji samostatnou piipravu jidla béhem svych dovolenych. Nejen, ze zde mohou
nakoupit opravdu Cerstvé a kvalitni zemedélské nebo rybi produkty od mistnich podniki, ale

mohou se zde i setkavat S mistnim obyvatelstvem, vzajemné spolu komunikovat a 1épe tak
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poznavat mistni kulturu, citit vice malebnost a pravou atmosféru dané¢ho mista. Pro mnoho lidi

navstéva takového trhu je spojena s romantikou, ranim sluncem, ¢erstvym ovocem a kvétinami.

Na strankach Vitalia.cz je zveifejnéna definice a kodex farmaiskych trhi:
Farmarské trhy (sedlacké, selské, zemédélské trhy apod.) jsou forma prodeje zemédélského
a potravinatrského zbozi pro ob&anskou vetejnost, jejimz cilem je:

e podpora malych a stiednich zeméd¢€lskych péstiteld, chovatelti, zpracovatela a vyrobcti
potravin;

e zasobovani obCanii cerstvymi zemédélskymi plodinami a potravinami pievazné
¢eského a regionalniho ptvodu;

e vytvofeni nového spoleCenského prostoru, ktery vedle prodeje zemédélského zbozi
slouzi k setkévani lidi, pfiblizeni méstskych obyvatel zemédélské sezon€ a piirodnim
cyklim;

e oziveni vybranych prostor mést azlepSeni jejich atmosféry (Definice a kodex
farmaftskych trha, 2017).

2.6.6 KURZY VARENI

Dalsi trend dneSni doby, ktery je na vzestupu. Atraktivita tohoto produktu je déna
pfedev§im diky mnoha televiznim kuchatskym potadiim, soutézim, foodblogiim a také diky
Siroké nabidce kuchatskych knih a casopisti. Kurzy vateni jsou vétSinou tematicky zamétené —
kurzy sushi, francouzska kuchyné, vano¢ni peceni, ryby atd. ,,Kurzy vareni mohou byt i
produktem kulinarského cestovniho ruchu — pokud se jedna 0 mimordadnou nabidku, jsou
ucastnici ochotni dojet na kurz i z velké vzdalenosti, nékteri zdajemci cestuji na takové kurzy i

do zahranici“ (Kotikova, 2013, str. 47).

2.7 GASTRONOMICKE DESTINACE

)

~Kulinarsky cestovni ruch se spojuje i S nékterymi destinacemi cestovniho ruchu — at
uz se jednd 0 celé staty ¢i urcité regiony nebo mensi lokality “ (Kotikova, 2013, str. 45).

Kazda zemé nebo misto je v oblasti své kuchyné nécim specifickym, né¢im vyjime¢nym
a vetSina turistl si mistni kuchyni, chuté a viing spojuje s image této zeme podobné jako typické
pamatky nebo pfirodni krésy. ,,Z tohoto uhlu pohledu ma gastronomie vyznamné misto

vV marketingu destinace cestovniho ruchu “ (Kotikova, 2013, str. 45).
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Jako typické gastronomické destinace mliizeme oznacit naptiklad Francii, Italii, Recko,
Mexiko, Spanélsko ale v poslednich letech zejména asijské zemé jako Japonsko, Indii.
Naptiklad podle ankety CNN (lidovky.cz, 2015) mezi svymi ¢tenafi se nejlepsi zemi, kde lidem
nejvice chutnd stal Taiwan, dale se umistily Filipiny, Italie, Thajsko, Japonsko, Malajsie,

Hongkong, Indie, Recko a Vietnam.

.,V Ceské republice mezi destinace, které hraji vyznamnou roli v kulinarském cestovnim

ruchu, patri napriklad Jizni Morava (vinarstvi) “ (Kotikova, 2013, str. 45).

To, co k nam pfitahuje navstévniky je i tradice naSeho pivovarnictvi i samotna Ceska
kuchyné. Proto i Jizni Cechy maji v oblasti kulinaiského cestovniho ruchu velky potencial a dle
mého nézoru by jej podnikatelé v této oblasti mohli vice rozvijet, 1épe S nim pracovat a ptilakat

tak vice navstévniku do naseho regionu.

2.8 GASTRONOMIE a UNESCO

Neni moc znama informace, Ze i nékteré svétové gastronomie a dovednosti se dostaly

na seznam UNESCO jako nedilna souc¢ast kulturniho dédictvi lidstva.

FRANCOUZSKA GASTRONOMIE - je spole¢enskym ritudlem, kterym se slavi
dulezité okamziky v zivoté jako je narozeni ditéte, Svatba, narozeniny, zivotni Gspéchy a dalsi.
Jedna se 0 slavnostni podavani jidla, spojujici lidi, ktefi si chtéji vychutnat uméni dobrého jidla.
Dulezitou soucasti je také vybér kvalitnich surovin, troven stolovani a soulad pokrmii S vinem.

Jidlo se sestavuje z n¢kolika chodti a je podavano Vv piesné stanoveném poradi (Kotikova, 2013,
str. 48).

TRADICNI MEXICKA KUCHYNE — vychazi ze spojeni kuchatskych technik, zvyki
a tradic predku, prastarych dovednosti, rituali a zemédelstvi. Nejvice se pouzivaji fazole, chilli
a kukufice, dale pak tykve, rajcata, avokado, kakao a vanilka. Unikatni jsou jak zeméd¢lské
postupy, procesy ptipravy jidla asurovin ataké pouzivani riznych nastroji — kamenné

hmozdite nebo mleci kameny (Kotikova, 2013, str. 48).

STREDOMORSKA KUCHYNE — vychézi ze znalosti postupii a tradic, které vychazeji
z cesty suroviny z jejiho vzniku az po konzumaci jidla. Zaklad tvofi olivovy olej, obiloviny,
ovoce a zelenina, ryby, mlé¢né vyrobky a masa, vS§e dochucené kofenim a doplnéno vinem
nebo Cajem. Stfedomotské stravovani ma stejné jako ve Francii spolecenskou funkci a je hlavni

soucasti mistnich slavnostnich udalosti a tradic (Kotikova, 2013, str. 49).
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PERNIKARSKE REMESLO V SEVERNIM CHORVATSKU - pernikéfi pouzivaji
pro vyrobu perniku stejné suroviny a postupy uz po mnoho let, ale jejich vyrobky se lisi
zejména tvarem, zdobenim, barevnosti, motivy a napaditosti. Perniky se pekly a stale peCou na
rizné svatedni piileZitosti — svatby, narozeniny. Remeslo se v rodiné dédi. Pavodné se mu
vénovali zejména muzi, dnes je vysadou spiSe zen. Zdobeny pernik je znakem chorvatské

identity (Kotikova, 2013, str. 49).

2.9 ORGANIZACE PODPORUJICI ROZVOJ GASTRONOMICKEHO
CESTOVNIHO RUCHU

2.9.1 MEZINARODNI a NARODNI ORGANIZACE

Existuje mnoho organizaci a instituci, které podporuji rozvoj gastronomického
cestovniho ruchu na mezinarodni i narodni tirovni. Z téch nejvétsich svétovych bych jmenovala
jiz vyse uvedenou asociaci WFTA — WORLD FOOD TRAVEL ASSOCIACION, ktera se snazi

0 maximalni podporu diky vyzkumtim, vzdélavani, propagaci a vyvoji produkti v této oblasti.

Samoziejmé 1 Svétova organizace cestovniho ruchu UNWTO podporuje tuto a ostatni
formy cestovani. Pofadd mnoho konferenci, for a seminadii obecné zaméfenych na tzv. Food
Tourism nebo i na konkrétni témata napiiklad Globalni konference vinaiského cestovniho
ruchu. Déla vyzkumy v této oblasti, vydava knihy a reporty, které se zabyvaji timto tématem,
vidi jeho potencial pro ekonomiku a kulturu destinaci a spolu souvisejicich odvétvi, jako
zemé&délstvi ¢i vyroba potravin. Dle globalni zpravy UNWTO o gastroturismu (Global report
on Food Tourism, 2012) se tato organizace snazi 0 podporu a zviditelnéni méné znamych zemi
jako Azerbajdzéan, Kazachstan, Uzbekistan, Korea, Rusko, Malajsie, které¢ by se mohly pravé
diky kulinafskému cestovnimu ruchu stat vice atraktivni. Zaméteni na kulinatsky cestovni ruch
vidi jako strategicky nejen pro mnoho region, ale i pro celé zemé, jako naptiklad Portugalsko.
Zdiraznovana je samoziejmée vzdy kvalita produkttl a zdravy zpisob stravovani tzv. B.E.S.T.
koncept, jak pro spottebitele, tak pro dodavatele ¢i vyrobce, ktery ma 4 pilife:

1. Biologique — bioprodukty

2. Equitable — Fair Trade
3. Seasonal — sezonnost
4

Terroir — lokalnost

Podle jejich prizkumu zroku 2012 meli lidé nejvétsi zajem o tyto produkty

kulinaiského cestovniho ruchu:
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e Gastroakce — 79 %

e Gastronomické kurzy, workshopy a cesty — 62%
e Veletrhy potravin a jejich vyrobcti — 59%

e Farmafské trhy a vyrobci potravin — 53%

e Gastromuzea — 12%

e QOstatni — 6%

Dle tohoto vyzkumu organizace propagujici a pracujici V oblasti kulinafského
cestovniho ruchu pouzivaji tyto nastroje marketingu:
e Poradani akci — 91 %
e Vydavani brozur a reklama — 82 %
e Specializované webové stranky — 78 %
e Turisticti privodci — 61 %
e Blogy-43%
e Gastrovylety pro novinafe a cestovni kancelaie — 13%
e Socidlni sité¢ — 4%
BASQUE CULINARY CENTRE v San Sebastianu ve Spanélsku je kulinaiskou nadaci
zaloZenou univerzitou Modragon a skupinou vyznamnych baskickych kuchatt jako vyzkumny,

vzdélavaci a inovacni projekt zaméfeny na podporu kulinatského sektoru.

2.9.2 CESKE ORGANIZACE

ASOCIACE HOTELU a RESTAURACI CESKE REPUBLIKY je profesni neziskova
organizace, ktera vznikla diky slou¢eni Nérodni federace hoteli a restauraci Ceské republiky
a H.O.R.E.KA CR Sdruzeni podnikatelii v pohostinstvi a cestovnim ruchu. Je &lenem Evropské
konfederace asociaci hotelll a restauraci a zastupuje zajmy svych ¢lent na narodni i evropské
trovni. Krajské sekce Asociace hotelii arestauraci Ceské republiky spolupracuji se
samospravou na propagaci a rozvoji cestovniho ruchu v krajich a na marketingové podpote
svych Clenl. Tato organizace propaguje Clenska zafizeni, rozviji poradenskou c¢innost,
organizuje odborna Skoleni, kurzy, seminafe, konference a vydava Informac¢ni zpravodaj AHR

Foérum (Zelenka & Paskova, 2012, str. 68).

ASOCIACE KUCHARU a CUKRARU CESKE REPUBLIKY je profesni asociace,

ktera je ¢lenem Svétové federace kuchatskych sdruzeni. Podili na tvorbé a novelizaci pravnich
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ptedpist souvisejicich s gastronomii a na projektu Czech Specials (Zelenka & Paskova, 2012,
str. 68).

GASTRONOMIA BOHEMICA je ¢eské obcanské sdruzeni zalozené v roce 2009, které
se snazi podporovat zejména regiondlni gastronomie S diirazem na spojeni S cestovnim ruchem.
Jejich motto zni: ,, Obohacovat pobyty turistii v Cesku 0 typicky ceskou gastronomii nabizenou
Z tradicnich Ceskych surovin v typickych ceskych pohostinstvich a aktivné prosazovat zmény ve

zvyklostech a predpisech pro realizaci tohoto zaméru *“ (gastronomia-bohemica.cz, 2017).

Mezi jejich hlavni cile patii:

e ZvySovat nabidku kvalitni ¢eské kuchyné s ohledem na vyznam regionalni
gastronomie v cestovnim ruchu.

e Priispivat k ozivovani venkovskych hostincti a restauraci S vyuzitim mistnich
produktt v gastronomii.

e Podporovat regionalni ekonomiky vytvafenim podminek pro rozvoj regionalni
gastronomie v soucasnosti.

e Priispivat k vybéru, zprostiedkovani a vzdélavani lidskych zdroji pro ceskou
gastronomii.

e Zprosttedkovavat prezentaci Ceské gastronomie na domacich a zahrani¢nich
trzich formou vybranych marketingovych nastroju (gastronomia-bohemica.cz,
2017).

210 OSTATNI PROSTREDY aPROJEKTY PODPORUJICI ROZzVOJ
GASTRONOMICKEHO CESTOVNIHO RUCHU

Jednim z nejvyznamnéjSich a nejvétSich je projekt CzechSpecials. Je to partnersky
projekt agentury CzechTourism, Asociace hotelii a restauraci a Asociace kuchaii a cukrait
Ceské republiky. Kotikova (2013, str. 51) uvadi: ,,Projekt reaguje na zvysSeny zdjem
0 gastronomicky cestovni ruch ve svété ajeho cilem je podporit atraktivitu Ceské republiky
a jejich regiomi. Pod sloganem OCHUTNEJTE CESKOU REPUBLIKU inspiruje milovniky

3

dobrého jidla k cestovani po Ceské republice za specialitami, které jinde nenajdou.

Cilem projektu je nejen zvysit povédomi 0 nasi regionalni gastronomii, ale zarovei chce
také podporovat restaurace, které tuto gastronomii nabizeji (CzechSpecials, 2014).
CzechSpecials je zaroven certifikacni znacka a pokud se restaurace chtéji do projektu zapojit

a tuto znacku ziskat, musi spliovat piisna kritéria profesni, jejich podnikani musi byt zaloZeno
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na poctivosti azaroven jejich podnik musi mit urCitou troven sluzeb. Nepostradatelnou
podminkou certifikace je zavazek, Ze restaurace bude mit ve své nabidce dostatecny vybér
pokrmi Ceské kuchyné. Vyhodou spoluprace téchto zatizeni a CzechSpecials je jejich

zatraktivnéni, propagace, zapojeni se do marketingovych aktivit (Kotikova, 2013, str. 52).

Na webovych strankach 1ze tedy najit vSechny certifikované restaurace a dale také
seznam TOP 20 ¢eskych restauraci, kde je mozné se vyborn¢ najist. Je zde kalendar gastroakci
konanych Vv celé zemi anesmi chybét ani informace o Ceské gastronomii, novinkach,

produktech, vyrobnach atd.

,.Na tento projekt navazuji medialni porady — rozhlasovy tydenik Dobrou chut, Cesko

a televizni cyklus Toulava kamera ochutnava Cesko. * (Kotikova, 2013, str. 53)

DalSim projektem u nas je projekt Stezky dédictvi, ktery si ,, klade za cil zprostiedkovat
domdcim i zahranicnim navstévnikiim ty nejlepsi zazitky z nasi regiondlni gastronomie, to
nejlepsi z naseho gastronomického dedictvi a podporit hrdost na chuté a viiné nasi zeme. *
Vyhledévaji podniky, jez maji v nabidce regionélni speciality, at’ uz jde 0 razovité lidové
hostince nebo elegantni restaurace, kde se nabizi vysoka gastronomie — haute cuisine (Stezky

dédictvi, 2017). Tyto podniky pak prezentuji na svych strankach.

Novym zajimavym projektem je projekt Culinary Cinema, ktery potada jiz 4. rokem
Febiofest. Zde si navstévnici mohou behem nékolika vecerti vychutnat film a zaroven
exkluzivni veceti od zndmych Séfkuchatii. Samotné menu je vzdy inspirovano filmem.
V letosnim ro¢niku tak bylo pfipravovano menu Toulky po francouzském venkove,

Provokateuer menu a Umami menu.

Da se tici, ze 1 televizni kuchaiské show a soutéze podporu;ji kulindisky cestovni ruch.

.....

nov¢jSich Hrdina kuchyné; Karolina, domaci kucharka; Herbat; Kdyz vaii tata.

Kulinatské zajezdy nabizi pfimo Cestovni kancelat GEOPS-CK, ktera se specializuje
na zajezdy za vinem a gastronomii u nas i v Evropé, CK Adventura — kterd nabizi kromé¢
gurmanskych zijezdii do Francie zejména gurméanské zajezdy do Asie — Cina, Jizni Korea,
Laos, Kambodza, Malajsie atd. Jinak je v nabidce mnoha cestovnich kanceldfi moznost
poznavacich gurmanskych zajezdu do Italie, Mad’arska a Francie a vinaiskych zajezda po

tuzemsku.
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http://www.stezky-dedictvi.cz/regionalni-speciality/

3. PRAKTICKA CAST

Smyslem této prace je zjistit, jaké povédomi maji spotiebitelé, ale i podnikatelé
0 gastronomii, gastronomickém cestovnim ruchu azda nabizené¢ formy jsou vyhovujici.
Soucasti mé prace jsou i ukazky map gastrozatizeni 1 prezentace mé vlasti mapy, na které jsou
znazornény takové restaurace v naSem kraji, které nabizeji néco originalniho, stoji jisté za
navstévu, a mohou prildkat navstévniky do naSeho kraje. Za zminku stoji i prozkoumani
oficialnich dokumentti naseho kraje i krajského mésta v souvislosti s gastronomii, které zminuji
na zaCatku mé praktické ¢asti. Na zaklad¢ vyhodnoceni ziskanych dat z dotaznikového Setient,
rozhovoru i mapy je odpovézeno na vyzkumné otdzky mé prace. Zavér mé prace je pak vénovan
navrhiim na nové projekty, popiipadé zlepseni v této oblasti, tak aby jizni Cechy mohly byt
znamy nejen svickovou s knedliky a pivem, ale zaroven kvalitou a dirazem na zachézeni

S potravinami.

3.1 CIL

Vzhledem K tomu, ze tento trend cestovniho ruchu neustale roste a lidé se stale vice
zajimaji 0 SVé¢ stravovani, tato prace hleda nové ndvrhy v této oblasti, které by pomohly ptildkat
vétsi mnozstvi navitévniki do jiznich Cech a zaroveii navrhy, které by pomohly zvysit Girover
v oblasti kvality a v oblasti §ifeni povédomi 0 zpracovani potravin od samého pocatku jejich
vzniku az po jejich spotfebu ataké feSeni vSudypritomnych zbytkl jidla, coz je jednim

z velikych problémi tohoto trendu.

3.2 VYZKUMNE OTAZKY ME PRACE
Do jaké miry se lidé zajimaji 0 gastronomicky cestovni ruch?

Je mozné diky nému pfildkat vice navStévnikli do nasi oblasti pifi uplatnéni

nejmodernéjsich trendtl v oblasti stravovani?

Vyzkumné otazky vychazeji ze vieobecného trendu v jiznich Cechach, kde je
zahrani¢nim zakaznikiim, popiipadé zdkaznikiim doméciho cestovniho ruchu, nabizena
zejména tradicni Ceskd kuchyné, ktera ale do moderni gastronomie ani zdravych produktii moc
nezapada. Vyzkumné otazky také vychézeji z predpokladu, ze lidé se stale vice zajimaji 0 to,
co jedi. Zda jsou suroviny cCerstvé, regionalni azdravé zpracované. Vice se zajimaji

0 alternativni moznosti stravovani — vegetarianstvi, veganstvi, biopotraviny, raw produkty,

26



superpotraviny, hybridni jidlo, ale také 0 tzv. food waste neboli plytvani potravinami a zivotni

prostiedi.

Do jaké miry tyto aspekty pronikaji do naseho stravovani aco nového je mozné
nabidnout t¢astniktim kulinaiského cestovniho ruchu, bylo zjistovano na zaklad¢ dvou metod
— dotaznikového Setfeni a fizeného rozhovoru. Dotaznikové Setfeni jsem provadéla mezi
spotiebiteli na zékladé otdzek k tématu. Rizeny rozhovor jsem uskute¢nila s majiteli nové

vzniklého hotelu v Ceském Krumlove.

3.3 HYPOTEZA

Zvysi-li se uroven gastronomie, védomi lidi 0 stravovani, a zméni-li se nabidka
gastroprovozu, zvysi se pocet ucastnikli v nasem regionu a zaroven i nahled spotiebitelii na své

stravovani a zachazeni s potravinami.

3.4 METODIKA

Pro moji bakalatskou praci byla pouzita nasledujici metodika:

3.4.1 TEORETICKA CAST

Vypracovani teoreticke ¢asti za pouziti rizné dostupné literatury a internetovych zdroj
jako prvni vychodisko kseznameni se Sdanym tématem ajeho prvotnimu studiu
a prozkoumani. Byly vymezeny zakladni pojmy, vyznam kulinaiského cestovniho ruchu jeho

historie, podformy, organizace a projekty, které jej podporuji.

3.4.2 ROZBOR

V praktické casti byl nejdiive proveden rozbor oficidlnich dokumentl statutarnich
organt. Cerpala jsem ze tii dokumentd a hledala vse, co se tykalo gastronomie a cestovniho

ruchu, a to poté zaznamenala v bodech.

3.4.3. MARKETINGOVY VYZKUM

Samotny marketingovy vyzkum podle Kotlera (2007, s. 406) znamena: ,,Marketingovy
vyzkum je funkce, jez propojuje spotiebitele, zakazniky a verejnost S firmou pomoci informaci,

které jsou pouzivany pro identifikaci a definici marketingovych prilezZitosti a probléema,
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vytvareni, zlepseni a hodnoceni marketingovych aktivit, monitoring marketingového vykonu
a lepsi porozumeéni marketingovému procesu.*

Pro moji praci bych jej zjednoduSen¢ definovala jako ziskdvani, shromazd’ovani
a analyzovani informaci s cilem 1épe porozumét situaci v oblasti kulinaiského cestovniho ruchu

a najit prilezitosti na trhu.

3.4.3.1 DOTAZNIK

K tomuto jsem pouzila formu dotazovani, ktera je jednou z nejrozsifenéjSich metod
vyzkumu a to konkrétné formu elektronického dotazovani na portalu Vyplnto.cz, na socialni
siti Facebook, a rozesilanim dotazniku emailem. Sebrana data byla nasledn¢ vyhodnocena. To
znamena, ze data z dotazniku byla uspofddéna do grafii a dale byla statisticky vyhodnocena
diky softwaru SPSS a jeho nadstavby Exact Tests.

Zavislost sledovand u dvou proménnych muize byt bud’ symetrickd (vzdjemnd) nebo
asymetricka (jednostrannd). Zakladnim testem pouzivanym ke zjistovani vzdjemné zavislosti
dvou kategorialnich znakl je chi-kvadrat test 0 nezavislosti. Pfi ném vychéazime
Z nasledujiciho ptedpokladu. Jsou-li dva znaky nezavislé, pak je rozdéleni Cetnostni v

kontingen¢ni tabulce imérné fadkovym a sloupcovym marginalnim cetnostem n,, , resp. n, ;.
Testujeme shodu zjisténych a ocekavanych Cetnosti. Pro sledovani intenzity (sily) zavislosti
jsou pouzivany ruzné koeficienty, které obvykle nabyvaji hodnot z intervalu <O,1>, ptipadné
<—1,1> , pficemz hodnota 0 znamena nezavislost. Dal$imi testy jsou testy o nulovosti téchto

koeficientl. Neni-li splnén pfedpoklad pro pouziti chi-kvadrat testu v kontingen¢ni tabulce, pak
jsou pouzivany tzv. exaktni testy. Napt. Fishertiv exaktni test (viz napf. Rezankova, 2007;

Pecakova, 2008).

Koeficientl zavislosti (asociace) existuje pomérné velké mnozstvi. Jde 0 tzv. vybérové
koeficienty, které ptedstavuji bodové odhady mér v zdkladnim souboru. Obvykle je

klasifikujeme na zaklade¢:
e rozméru tabulky, tj. podle poctu kategorii u sledovanych proménnych,
e typu proménnych (nomindlni, ordinalni ¢i kvantitativni),
e typu zavislosti (symetrickd ¢i asymetricka).
Miry zavislosti uréené pro dvé nominalni proménné lze pouzit téZ pro jiné typy

proménnych, napt. pro jednu nominalni a druhou ordinélni apod. Pro dvé proménné ordinalni
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¢i kvantitativni vSak existuji specialni miry, jez se vice hodi pro posouzeni vztahu sledovanych

znak.

Zavislost dvou nominalnich proménnych se nazyva kontingence. Zakladem pro
zjistovani této zavislosti je vySe zminény chi-kvadrat test nezavislosti. Oznac¢ime-li relativni
Cetnosti v zékladnim souboru jako 7;; (jejich bodovymi odhady jsou etnosti p;;), pak nulovou
hypotézu Ize zapsat ve tvaru H, : 7;; = 7;,, kde 7, je relativni Cetnosti o¢ekdvana v ptipade
nezavislosti, vyjadfena ze vztahu z;,=p; p,;. Tuto nulovou cetnost testujeme proti

alternativni hypotéze H,. Jako testové kritérium lze pouzit Pearsonovu statistiku chi-
kvadrat, kterou lze vyjadrit vztahem

RIS R S( pl+p+j) v . uvr . .
Zz , popt. i = nzz , resp. lze pouzit jednodussi zapis

j=1 i=1 j=1 p|+ p+]
1)

Tato nahodna veli¢ina ma za predpokladu nulové hypotézy piiblizné chi-kvadrat
rozdeleni S (R—l)(S —1) stupni volnosti. Predpokladem pro pouziti tohoto testu je, aby
ocekavané Cetnosti v jednotlivych bunikach kontingen¢ni tabulky neklesly pod hodnotu 5 v

alespoii 80 % bunék a ve zbylych burikach se vyskytovaly nenulové hodnoty. (Pecdkova, 2008)

3.4.3.2 OSOBNI RIZENY ROZHOVOR

Druhou formou bylo osobni dotazovani v fizeném rozhovoru s podnikateli v oblasti
gastronomie a cestovniho ruchu manzeli Shrbenymi, kteii vlastni restauraci a hotel v Ceském
Krumlové. Tato technika znamend, ze tazatel postupuje otdzku za otazkou, které poklada
vybrané osob¢ ¢i osobam a odpovédi zaznamenava. Pro mij fizeny rozhovor byly pouzity tyto
otazky:

1. Pro¢ jste si vybral/a praci v oblasti gastronomie potazmo v oblasti cestovniho ruchu?
Jaké byly VaSe zacatky podnikani?
Na co se zaméfujete v oblasti Vaseho podnikani? (jaké nabizite sluzby ¢i produkty)
Zmeénilo se Vase zaméieni béhem let od zacatku podnikani?
Co vam nejvice pomohlo a co naopak byla nejvétsi prekazka v zacatcich Vasi prace?

Kdo jsou Vasi zakaznici?

N o g R~ DN

Zmeénila se v priabéhu podnikani jejich poptavka?
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8. Jak hodnotite jejich spokojenost s Vasimi sluzbami & produkty?

9. Kde vidite n&jakou moznost pro zlepSeni a inovace?

10.Jaka je navstévnost Vaseho podniku a jaké vnimate vlivy, které ji zvySuji ¢i naopak
snizuji?

11.Spolupracujete s mistnimi producenty potravin? s jakymi?

12.Spolupracujete s ostatnimi podnikateli v této oblasti? Jak?

13.Vite 0 n&jakych projektech mésta v oblasti gastronomie ¢i podpory mésta do podnikani
V této oblasti?

14.Sledujete nové trendy v oblasti gastronomie a v oblasti cestovniho ruchu?

15.Co Vas posunuje ve Vasi praci vpred? Mate n&jaky vzor?

16.Co je Vasi nejvétsi zkusenosti béhem doby Vaseho podnikani &i provozovani Vaseho
provozu, co byste poptipad¢ poradil nove zacinajicim?

17.Ceho byste chtél jesté dosahnout do budoucna?

Protoze se S manzeli osobné zndm, vynechala jsem pocatecni otazky klasického
fizeného rozhovoru, které by se mély tykat navazdni kontaktu, seznameni se a naladéni
respondentt. Po¢atecni otazky mého rozhovoru se tedy tykaly po¢atki podnikani a postupnych
zmén. Dals$i otazky byly zaméfeny na poskytované produkty, zakazniky a inovace. Dale jsem
otazky smérovala na spolupraci S ostatnimi podnikateli, mistnimi producenty a méstem. Zavér

patiil otazkam zkusenosti a vizi do budoucnosti.

3.4.3.3 PRIPADOVA STUDIE

Zaroven tento sbér dat a jejich vyhodnoceni miizeme nazvat piipadovou studii, kterd je
dalsi z metod marketingového vyzkumu, a to metodou kvalitativni. Na rozdil od dotazniku, kdy
je sbirano urcité spiSe omezené mnozstvi dat od mnoho lidi, v ptipadové studii je sbirdno mnoho
dat od jednotlivct. Podle Hendla (2005, s. 104): ,,jde 0 detailni studium jednoho nebo nékolika
malo pripadi, jimiz se snazime zachytit sloZitost pripadu a popsat vztahy v jejich celistvosti.
Predpokidada se, Ze dukladnym prozkoumanim jednoho pripadu lépe porozumime jinym

podobnym pripadum.

vvvvvv

zamé&fenim na to, zda bylo odpovézeno na vyzkumné otazky.
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3.4.4 VYTVORENI MAPY

Dalsi zptsob pro zkoumani mych vyzkumnych otazek bylo vytvofeni vlastni mapy
atraktivnich gastrozatizeni JihoGeského regionu. K tomu bylo vyuzito aplikace ArcGIS Online,
S jejiz pomoci je mozné hledat presné umisténi hledanych subjektii, umistit oznaceni téchto
subjektll na mapu a pridat naptiklad obrazek ¢i popis zafizeni. Pro oblast informovanosti
a vyhledavani velice uzite¢ny prostfedek pro cestovni ruch, diky kterému je mozné tvofit tzv.
story mapy neboli mapy s piibéhem. Tyto mapy spojuji GIS (Geografické informacni systémy)
s multimedidlnim obsahem pii vyuziti pfednastavenych Sablon, které se dopliuji vlastnimi
fotografiemi, grafy, obrazky nebo videi. Vystupem jsou velice atraktivni mapy, které mohou
slouzit jako prezentace nebo zabavné vypravéni 0 cestovani. Cely proces tvorby je velice
jednoduchy, a proto mize zajimavou mapu vytvofit prakticky kdokoli. Sta¢i pouze pftistup
K internetu a zalozeni Gc¢etu na ArcGIS Online. Neni k tomu potieba hluboka znalost GIS,
protoze aplikace mtize byt zaloZena piimo na podkladovych mapach ArcGIS Online a uzivatel
pouze vklada vySe zminéna data. Miize vybirat z mnoha Sablon: story map tour je vhodna pro
doplnéni fotkami ¢i videi a kratkymi popisky, story map journal pro zakomponovani vice textu
a kombinovani vice map, story map series pro prezentaci velkého mnoZzstvi dat, tabulek
i statistik, story map basic neboli mapa v jednoduchém stylu, ktera mize byt doplnéna
vyskakovacimi okny s informacemi, grafy a obrazky, story map short list zobrazuje body zajmu
Vv ptehledném seznamu, story map playlist pro vybér lokalit ze seznamu a tim zménu celé mapy

a story map countdown, ktera pfinasi moznost efektivniho sefazeni map. (Sebestova, 2015)

3.4.5 ZAVER
V zavéru prace jsou na zéklad€ zhodnoceni vysledki mého vyzkumu a dalSich metod
predkladany mé vlastni navrhy na mozné zvyseni poc¢tu zékaznikid v naSem kraji a na zvyseni

kvality a povédomi lidi o gastroproduktech.

3.5 ROZBOR OFICIALNICH DOKUMENTU VE SPOJENI s GASTROTURISMEM

Na zacatku mé praktické ¢asti bych rada uvedla nékolik zajimavych informaci, které
jsem ziskala na strankach JihoGeského kraje a na strankach mésta Ceské Budgjovice. Zajimalo
mé, zda mésto ¢i kraj se zajima 0 tuto oblast, zda ji néjak podporuje a zda ma néjaké projekty

V oblasti gastronomického cestovniho ruchu a podnikani v této oblasti.
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Z oficialniho dokumentu Koncepce rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji jsem

ziskala tyto informace tykajici se mého tématu:

Nejvice k nam cestuji Rakusané a Némci.

Za stravovani vydavaji ucastnici cestovniho ruchu v priméru 11 % svych vydaji.
Co se tyce gastroprovozil, nejsou prili§ propagovany ani rozsifeny krajové speciality
Roste trend restauraci alternativné ¢i specificky zaméfenych narodnich restauraci
a mistnich pivovarti S moznosti ochutnavky.

Nejvétsi nedostatky jsou v poméru ceny a kvality.

Zavadéni opatieni k podpoie vyuzivani mistnich produkti od regiondlnich
producentt v jihoCeskych gastroprovozech, zavadéni standardii kvality zaméfené na
obsluhu, kulturu stolovani a ¢istotu, podpora potaddani gastrofestivalil a farmatskych
trhii, pofadani odbornych kurzii pro pracovniky v zafizenich cestovniho ruchu,
organizace studijnich cest, rozvoj lidskych zdroja.

Na zaklad¢ dotaznikového Setfeni mezi podnikateli bylo zjisténo, ze spoluprace
s mésty a obcemi neni na moc dobré trovni, ato zejména v oblasti komunikace,
legislativy a informovanosti 0 zménach.

Stravovaci sluzby naopak v dotazniku byly vyhodnoceny jako nejlepsi sluzby
z nabidky sluzeb v cestovnim ruchu (hodnoceno podnikateli) (Koncepce rozvoje

cestovniho ruchu v JihoCeském kraji, 2018).

Z dokumentu Strategie rozvoje cestovniho ruchu mésta Ceské Budgjovice jsou zajimava

tato data:

Gastroturistika je vedle historickych pamatek, kultury, vystavnictvi a zajimavych
mist jednim z 5 pilift nabidky cestovniho ruchu v C. Budé&jovicich.

Pivovar Budvar je na 6. misté v nav§tévnosti pamatek a kulturnich zatizeni jiznich
Cech.

Gastronomie ma zde dv¢ hlavni role — strategicky turisticky produkt a image-tvorny
prvek.

Typické budé&jovické jidlo je — kapr, vepfové s knedlikem a zelim, pe€end husa.

V Ustrani jsou gastrospeciality — jihoceskd cmunda, kulajda, knedliky s borivkovym
zahourem atd., které by mohly dat méstu tu spravnou ,,chut™, stejn¢ jako spojent
piva Budvar a vybraného jiho¢eského typického jidla.

Silnou tradici ma podzimni Gastrofest, ktery pfivadi do mésta nékolik tisic

navstévnika.
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- Rozviji se i trend jihoCeskych tradi¢nich zabijacek v souladu s orientaci na zazitky
pro navstévniky naseho kraje.

- Pfilezitost vrozvoji Vvtéto oblasti je vidéna =zejména v akcich spojenych
s Budvarem, specifickém menu a atraktivnimi balicky pro rakouskou klientelu.

- Gastroturistika je vniména jako segment, pro ktery jsou Ceské Bud&jovice velmi
atraktivni a zaroven nabidka v této oblasti uspokojuje poptavku (http://www.c-
budejovice.cz, 2018).

Z dokumentu Ministerstva pro mistni rozvoj Strategie regionalniho rozvoje CR na

obdobi 2014-2020 bych vyzdvihla tato data k tématu:

- Cestovni ruch vnima jako specifickou ¢ast regionalni konkurenceschopnosti, ktera
je samoziejmé pro kazdy region jina.

- Nedostatky vidi v zékladni a dopliikové infrastruktuie cestovniho ruchu, ve
spolupraci mezi vefejnym a podnikatelskym sektorem i spolupraci podnikateld
navzajem. To vede k nedostatecné tvorbé komplexnich produktti cestovniho ruchu,
nizké kvalité sluzeb cestovniho ruchu a neefektivnimu vyuzivani finan¢nich zdroji.

- JihoCesky region podle indexu konkurenceschopnosti patii bohuzel k tém slab$im
amusi pracovat na téch oblastech, kde dosahuje nizkych hodnot — dopravni
infrastruktura a kvalita sluzeb cestovniho ruchu (Ministerstvo pro mistni rozvoj,
2018).

Jihodesky kraj a Jiho¢esk4 centrala cestovniho ruchu stoji také za projektem Jizni Cechy
pohodové, ktery pocita s 5 hlavnimi pilifi tohoto projektu: baroko, aktivni pohoda, jithoCesky
oddech, venkov a gastronomie. Zde v sekci ,Jezte a pijte v jiznich Cechdch* se snazi
prezentovat nas region pomoci jihoceskych specialit — recepty s fotografiemi pivnich stezek —
kde je mozné si vybrat az z 6 tras po jihoceskych pivovarech, prezentace projektu ,,Chutnd
hezky. Jihocesky — soutéze regiondlnich potravinafskych azemédélskych produktt

a zvefejnéni vyznamnych akei (Jizni Cechy. Pohodové, 2018).

Celkove je z téchto oficialnich dokumentt a projektd vidét, Ze gastronomie je oblast,
V niZ ma nas region rezervy a stalo by za to na této oblasti vice zapracovat, aby 0 nas region byl

veétsi zajem a zejména, aby navstévnici chtéli ziistat delsi dobu.
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3.6 MAPY GASTROPROVOZU a GASTROAKCI

Ptiklady map gastroprovozii:

Obrazek 4: Mapa gastroprovozy 1
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Obrazek 6:Mapa gastroprovozy 3
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Moznosti vyhledani restauraci, kulindiskych akci 1 kulindiskych zajezdl na internetu
jsou velké. Existuje mnoho internetovych stranek s pfesnymi mapami a odkazy na dané

gastroprovozy ¢i akce.

Casté&ji se vyskytuji na internetu portaly s nabidkou a odkazy na piesnou mapu mista,
doporucenimi a srovnanimi. Pfikladem miize byt Triadvisor nebo Restu.cz. Pfimo mapy vSech
gastroprovozl jsou nejéastéji vyhledavany na Mapy.cz nebo Google Maps. Z dal$ich map bych
doporucila napiiklad Grandrestaurant Pavla Maurera, Kam-Dnes-Na-Obed.cz, Soucitne.cz
(mapa vegetarianskych restauraci), Restu.cz, Ceské hospiidky.cz, Restaurant-Guide.cz (mapa
prazskych restauraci).

Gastronomické akce jsou piehledné nabizeny napfiklad na strankach Kudyznudy.cz,
Prima Fresh, Gastro-akce.cz, Foodevent.cz, Atlas Ceska atd.

3.7 VYBER RESTAURACI JIHOCESKEHO KRAJE a JEJICH ZMAPOVANI

V této ¢asti mé prace predstavuji restaurace Jihoceského kraje, které jsou nécim
unikatni, origindlni, nabizeji urcity zazitek, ur¢itou ptidanou hodnotu, ktera by zakazniky mohla
naldkat i k pfijezdu do naSeho regionu. Zarovenn nemohu nezminit, Ze vyhledavani téchto
restauraci nebylo jednoduché. Mnoho jich v naSem regionu neni. a ani rtizné foodblogy, které
se zametuji pravé na takové typy restauraci a zafizeni, mnoho restauraci v nasem kraji

nedoporucuji.

Pro vétSinu nize uvedenych provozi je typické zaméteni na ¢eskou a lokalni kuchyni
S vyuzitim surovin od mistnich producentii. To znamena nabizeni kvality a cerstvosti v prvni
fad¢ a zaroven urcitého zéazitku, naptiklad ve form¢ vecete na rozhledné, usporadani fondue

party, zakoupeni produktli z farem, kontaktu se zvifaty, nadechu historie ¢i uméni.

V zavéru je ma vlastni mapa téchto restauraci vytvofena pomoci programu ArcGIS

Online, kterd ma samoziejmé vyznam hlavné v internetovém prostiedi.

1. Restaurace Onen Svét

Kovarov, Onen Svét 28

Historicka chata zroku 1940 sLangovou rozhlednou, kterd nabizi ubytovaci a stravovaci
sluzby. Je vyhlaSenou svoji doméci kuchyni, ktera se soustfedi zejména na kuchyni ¢eskou.
Pokrmy jsou pfipravovany z erstvych surovin od mistnich producentt, zdsadou je vyhybani se
nahrazkdm a polotovartim. Na ptani hostii je mozné pfipravit pokrmy dle zésad bezlepkové

diety, vegetaridnské a veganska jidla, jidla v bio kvalité a raw strava. Pro obrovsky zdjem je
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restauraci mozné navstivit jen po pfedchozi rezervaci. Nabizi také jedine¢ny zdzitek v Cesku,
ato moznost vecefe ¢i svatby piimo na rozhledné, ze které je nadherny vyhled i na daleké

Alpy (Onen svét, 2018).

2. Restaurace Oaza Mariz

Matiz 27, 378 81 Slavonice

Malebné misto znamé zejména vyrobou a prodejem keramiky rozsitilo své ptsobeni i do
oblasti stravovani a ubytovani, a to velice originalni formou. Filozofie restaurace je zaloZzena
na tvofivém duchu ¢lovéka, jeho uméleckém zaloZeni a zdravém zivotnim stylu. Pokrmy jsou
pfipravovany z lokalnich surovin z mistnich farmatskych trhii @ malych farem v okoli. Bylinky
si péstuji sami. Své hosty prekvapi Cerstvym kozim syrem znedaleké farmy, Cerstvymi
chlazenymi téstovinami ¢i Cerstvymi pstruhy. V letoSnim roce nové vybudovali chlebovou pec
pro peceni vlastniho chleba i1 s ukdzkami pro vetejnost. Tato restaurace nabizi idealni spojeni

kvalitniho domaciho jidla a umélecké duse (Filozofie restaurace, 2018).

3. Restaurace Glokner

Svachova Lhotka 1, Mirkovice

Restaurace je soucasti Svachova dvora, arealu, kde ve zrekonstruovaném statku je umistén
hotel, pivovar, destilérka, golfové hiisté alazné. Svij gurmansky zazitek tedy hosté mohou
spojit snavstévou téchto mist. Samoziejmosti je tedy nabidka mistniho piva Glok
a whisky Swach. Jidelni listek nabizi ¢eskou i svétovou kuchyni sdirazem na Cerstvost
a lokalnost surovin. Jsou zde pravidelné poradany gastroakce s ohledem na aktudlni sezoénu
a nabidku surovin vdaném obdobi. Na jafe je naptiklad vnabidce sekanad skoptivami ¢i
chiestové menu, ¢i pokrmy dochucené kontryhelem a medvédim Cesnekem. Velice atraktivni
jsou dny mad’arské kuchyné s rodilym mad’arskym kuchatfem a rovnéZ grilovani ryb na terase
béhem léta. Na podzim nesmi chybét tradicni zabijacky, svatomartinska husa a zveétinové menu,
a vprosinci tradicni degustacni enogastronomicky vecer, kdy se kjednotlivym pokrmim

v menu podavaji rizné druhy kvalitnich vin (Restaurace Glokner, 2018).

4. Udirna

Kostelni 72, Jindfichtiv Hradec

Stylova zéazitkova restaurace, ktera klade diraz na jednoduché menu, prvotiidni suroviny,
cerstveé bylinky a pfipravu nad otevienym ohném. Dal$im lakadlem je, Ze jidlo je pfipravovano

pted hosty. Nabizi speciality z hovéziho, vepfového a rybiho masa (Bar a Restaurant, 2018)
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5. Bison ranch RoZnov

Roznov 1, Cesky Rudolec

Originalni restaurace, ktera byla oteviena v roce 2013 a vznikla rekonstrukci starobylého statku
v osadé Roznov, kterd lezi v samém srdci Ceské Kanady a je spojena s penzionem a chovem
bizonll. V nabidce mé tradi¢ni ¢eskou kuchyni asamoziejmé speciality zbizoniho masa.
Zaroven se zde hosté mohou obcerstvit vlastnim pivem Bizon-special. Bizoni maso a dalsi
produkty je mozné si také zakoupit pfimo ¢i objednat pies E-shop. Pro lovce ¢i myslivce jsou
pfimo oblasti Bison ranche organizovany honitby na zvéf smoznosti zapujceni lovnych

zbrani (Restaurace Bison Ranch, 2018).

6. Farma Mlynsky Dviir

Branna 56, Tiebon

Rodinna restaurace vloveckém stylu je soucasti penzionu Mlynsky Dvur. Specialitou
restaurace jsou jidla zhovéziho masa z bykd plemene Aberdeen Angus, které pochazi
z vlastniho certifikovaného bio chovu. Maso je velice kichké a §tavnaté, protoze byci jsou
chovéani v pfirodé v Cistém prostredi. Samoziejmosti je moZnost prohlidky biofarmy a obrovské
obory s konimi. Je zde moZznost zakoupeni koZenych sedlackych vyrobki, které se vyrabé&ji

pfimo na farm¢ (Restaurace Mlynsky Dviir v Tteboni, 2018).

7. Restaurace U Roubené studny

Chvaletice 47, Protivin

Rodinna restaurace na statku ve venkovském stylu s chovem hovéziho dobytka, koz, prasat
a slepic. Kuchyné vaii ze surovin statku. Suroviny je t€Z mozné zakoupit, vSechny pochazeji
z ekologickych chovii — maso, vejce, mléko. Statek disponuje i mini-mlékarnou, takze hosté si
zde mohou koupit 1 produkty z kravského i koziho mléka, jako syry, masla, tvarohy atd. Cela
rodina se snazi 0 Zivot v souladu s ptirodou a k navratu k tradicim, coZ zde hosté mohou okusit

vSemi smysly (Restaurace, Statek, Minimlékarna, 2018).

8. Kréma Houstiv mlyn

Pod Holeckovymi sady 383, Téabor

Husitsk4 kréma je soucasti Housova mlyna piivodné ze 13. stoleti. Samotny mlyn se zménil
v multifunkéni aredl, kde se hosté mohou ubytovat, najist a také navstivit zbrojnici, Sermirnu,
muzeum a dal$i saly pro potadani akci pro rodiny, Skoly, firmy atd. Jak jiz nazev vypovida
restaurace Kréma je restauraci historickou, kde je v nabidce dobova staroceska kuchyné jako
kiupava pecinka, medové kolacky, kotenéné selatko a vychlazené pivo. Obsluha v dobovych

kostymech (Kréma, 2018).
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9. Restaurace Hotel Panska

nam. T. G. Masaryka 54, Bechyné

Restaurace je soucasti Hotelu Panskd vcentru Bechyné. Své hosty lakd zejména svym
$éfkuchafem Pavlem Minafem, ktery je dvojndsobnym Mistrem kuchafem CR a ¢lenem
narodniho tymu kuchaiti a cukraii. Kuchyné se specializuje na jihoc¢eskou kuchyni, ale

pfipravuje i pokrmy kuchyné svétové (Restaurace Hotel Panska, 2018).

10. Restaurace Hotel Rankl

Horska Kvilda 18, Kvilda

Restaurace  se  nachazi v zrekonstruovaném  hotelu,  ktery  stoji na
zakladech Pollaufova hostince, ve kterém se odehrava tivod romanu V raji Sumavském od
Karla Kostermanna. Pivodni stoleta stavba byla citlivé pfebudovana ve stylu horské chaty.
Nachazi se vkrasném, &istém prostfedi Sumavského narodniho parku. Stylova dievéna
restaurace s kachlovymi kamny svym hostiim nabizi ptes den netypicky samoobsluzny bufet az
s 15 hotovymi jidly a domécimi dezerty. Vecer jiz s obsluhou si mohou hosté pochutnat na

vyhlasené domaci kuchyni se specialitami ze zvéfiny (O restauraci, 2018).

11. Bistro Restro

Nadrazni 96, Jindfichuv Hradec

Rodinné bistro nabizi svym zdkaznikiim domaéci kvalitni stravu podle rodinnych receptur
z kvalitnich surovin v piijemném prostfedi s milou obsluhou. Vyhlasené speciality jsou dynova
polévka s opraZzenymi seminky, pecend zelenina s kozim syrem a cokolddovy dort s hotkou
¢okoladou a chilli a kandovanou tfes$ni. Bistro je originalni nejen svym utulnym prostfedim
a nabidkou surovin k pfimé koupi, ale i v tom, Ze majitelka recepty vymysli a upravuje sama

dle sezonnosti surovin a aktualni nabidky na trhu.

12. Orange Route

Protivin

Moderni stylovéa restaurace, ktera ziejmé nenadchne svym umisténim, ale zejména svoji
moderni kuchyni a zaméfenim na vyborné steaky, burgery, BBQ zebirka a domaci dezerty.
Restaurace si zaklada na Cerstvych surovinach od mistnich farmait a originadlnim modernim
prostiedi s moZnosti venkovniho grilu se zahradkou. Stavd se vyhlaSenou avelmi svymi
zakazniky propagovanou restauraci na internetu a socidlnich sitich (Restaurace, Grill a Café

Protivin, 2018).
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13. Pivovar Prachatice

Horni 174, 383 01 Prachatice

Mottem restaurace je: ,,Predcime Vase ocekavani*. Koncept restaurace vychazi z tsili hostim
nabidnout plné vychutnani tradicni Ceské kuchyné samoziejmé doplnéné lokalnim pivem.
Menu neni obsahlé, ale kvalitni avychazi zcerstvych akvalitnich surovin mistnich
producenti. Restaurace si zaklada na vySkoleném profesionalnim persondlu, rodinné atmosfére
a pohode¢ pro své zakazniky. Pivo se zde zacalo vafit v roce 2015 a to po 65 letech, kdy pivovar
po znarodnéni zanikl. Je mozné si samoziejmé pivovar prohlédnout a pivo zakoupit

(Restaurace, 2018).

14. Vinny bar Thir

Provaznicka 152/1, 390 01 Téabor

Originalni bar kombinuje nabidku vin s vhodnymi pokrmy. 0 vina se stara pan Jan Culik, ktery
sbiral své zkuSenosti u nas i v New Yorku, Montrealu, Londyn¢ a Patizi. Vina, ktera se zde
nabizeji, jsou pfirodni, tzv. spontann¢ kvasend bez zbytecnych zasaht a ptisad — jsou to vina
organicka (bio). V nabidce jsou jak moravska, tak i zahrani¢ni kvalitni vina. Menu je
sice jednoduché, ale vSechny suroviny jsou od mistnich dodavatelti. Nabizi se obédové menu
slozené z polévky, vegetarianského nebo masového hlavniho chodu a dezertu, vecer je na vybér
ze tfech predkrmd, tii polévek a tiech hlavnich chodl. Vecerni menu se méni kazdy mésic

a denni kazdy den (Jidlo, 2018).

15. Vila Elektra

Parkany 537, Bechyné

Vila byla postavena vroce 1911 aprosla mnoha zménami. Od turistického penzionu, pies
Domov déti a mladeZe az ke zchatrani a po roce 1989 vraceni plivodnim majitelim. Naro¢na
rekonstrukce probéhla v roce 2000 a tento objekt opét slouzi svému ptivodnimu zaméru, tedy
cestovnimu ruchu. V jejich prostorach rovnéz funguje piijemnd kavarna satmosférou prvni
republiky. V kavarné si host¢ mohou objednat nejen vybornou kavu a domaci dezerty, ale
I obédové menu, které si mohou vychutnat na terase s nadhernym vyhledem. V kavarné je
mozné si objednat fondue party. Organizuje i1 tematické vikendy, naptiklad s francouzskou
kuchyni (Villa Elektra Bechyng, 2018).

16. Restaurace Goldie

Zizkovo Namésti 20, Tabor

Restaurace Goldie je restauraci hotelu Nautilus. Jako jedind zjiznich Cech se dostala do

Maurerova vybéru Grand restaurant a obsadila krasné 10. misto. Krasny je i interiér restaurace,
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ktery je umélecky vyzdoben. Séfkuchai Michal Svatek tika: ,,NaSe kuchyné se zaméiuje na
Ceskou gastronomii v modernim a odlehceném pojeti. Pouzivame regionalni a vidy Cerstvé
suroviny, s nimiz pracujeme poctivé as laskou. Nase filozofie lze popsat ve trech bodech —

navrat k prirode, icta ke zdravi a svoboda myslenek“ (Restaurace Goldie, 2018)

Obrazek 1: Vlastni mapa

CZECH REPUBLIC

\USTRIA

GERMAN,

(zdroj: ArcGIS Online)

3.8 MARKETINGOVY VYZKUM

Marketingovy vyzkum probéhl na zakladé¢ dotaznikového Setfeni a2 fizenych

rozhovora.

Dotaznikové Setieni bylo vytvofeno pomoci portalu Vyplito.cz. a probihalo od 1.3 do
30. 3. 2018 jednak na samotném portalu, jednak na mé socidlni siti a také byl dotaznik rozesilan
emailem. Odpovédélo na né&j celkem 110 osob, z toho 74 zen a 36 muzl. 50 % z nich ma
sttedoskolské vzdélani, 35 % vysokoSkolske, vyssi odborné 7%, vyuceno 5 % a se zékladnim
vzdélanim 3%. Nejvice odpovidalo respondentti ve vékovém rozmezi 41 a vice, tedy moje

vékova skupina a to 50%, 18 — 30 let 37 % a 31 — 40 let 13 % respondenta.

Rizené rozhovory probéhly dne 9. 3. 2018 s manzeli Shrbenymi, ktefi jsou majiteli nové
vystaveného hotelu v Ceském Krumlové. Pani Markéta Shrbend pracovala 15 let ve velkém
krumlovském hotelu Zlaty Andél, kde se od tfadové recepcni vypracovala az na hlavni
manazerku hotelu. Jeji zkuSenosti jsou velice bohaté. Stejné tak jeji manzel pan Jifi Shrbeny,
ktery rovnéZ podnikal a podnika v oblasti gastronomie v Ceském Krumlové. Se svym otcem se

stali po roce 1989 majiteli krumlovského pivovaru Eggenberg a velké pivovarské restaurace.
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3.8.1 DOTAZNIKOVE SETRENI:

1. Setkal/a jste se jiz S pojmem Kulinarsky cestovni ruch?

Povinna otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Tabulka 1: Zndmost pojmu Kulindisky cestovni ruch

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- | 40
7ena |muz|celkem|ZS|OU [SS|VOS |VS |celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 43 21 64 1 32| 6 |21 64 25 7 32 64
he 31 15 46 311 (22| 1 19 46 17 8 21 46
celkem 74 36 110 4 54 40| 110 42 15 53 110

(Zdroj: vlastni vyzkum)

Graf 1: Znamost pojmu Kulindrsky cestovni ruch

Setkal/a jste se jiz s pojmem Kulinarsky cestovni ruch?

(Zdroj: viastni vyzkum)

Hano 64 Mned6

Z grafu je vidét, Ze necelych 50 % respondenti se S timto pojmem nesetkalo, 1 kdyz,

jak je vidét nize, prakticky se ho vétSina néjakym zptisobem zucastnila. Je mozné, ze je pro né

neznamy a novy jen tento pojem.

2. Zucastnil/a jste se néjaké gastroakce (gastrofestival, vinaisky festival atd.)?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu
zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 3, ne — otazka ¢. 4].

41



https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=63978#otz1155334
https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=63978#otz1155335

Tabulka 2: Ucast na gastroakcich

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
7ena |muz|celkem|ZS|OU [SS|VOS | VS celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 48 31 79 213 (37| 6 |31 79 33 | 12 34 79
ne 26 5 31 212 (17| 1 9 31 9 3 19 31
celkem 74 36 110 4, 5 |54 7 40| 110 42 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

Graf 2: Ucast na gastroakcich

Zucastnil/a jste se néjaké gastroakce?

Hano79 mne3l

(Zdroj: vilastni vyzkum)
Zde je vidét, ze necelych 75 % dotazanych se pii pfiblizeni pojmu gastroakce jiZ 1épe

orientuje a podobné akce se zucastnilo.
3. Pokud ano, jaké?

Povinna otazka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi.
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Graf 3: Navstévnost gastroakct
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Z tohoto grafu je vidét, ze nejvice respondenti z gastroakci navstévuji gastrofestivaly

a pivni nebo vinatské festivaly. V pozadi zlstavaji kulinatské zdjezdy.

4. Navstivil/a jste nékdy klasickou zazitkovou restauraci (staroceska, s zivou hudbou,

vinny sklipek atd.)?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 5, ne — otazka ¢. 6].

Tabulka 3: Navstéva klasické zdZitkové restaurace

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
iena |muz|celkem|zS|0OU |SS| VOS | VS | celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 63 30 93 3|15 (42| 7 36 93 33 13 47 93
ne 11 6 17 110 |12] O 4 17 9 2 6 17
celkem 74 36 110 4| 5 |54 7 |40| 110 42 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)
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Graf 4: Navstéva klasické zazitkové restaurace

7 Ve

Navstéva klasické zazitkové restaurace

Hano93 mWnel7

(Zdroj: viastni vyzkum)

Klasickou zaZitkovou restauraci navstivila vétSina respondentt.
5. Pokud ano, jakou?

Povinna otdzka, respondent musel zvolit alespoil nékterou z nabizenych odpovédi.

Graf 5: Navstévnost restauraci

Navstévnost restauraci
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vinny sklipek staroceska restaurace pivovarska restaurace s zivou hudbou jind

(Zdroj: vilastni vyzkum)

Vétsina dotdzanych navstivila vinny sklipek, také staroceské a pivovarské restaurace

jsou ziejmé oblibené a pomérné Casté jsou i navstévy restauraci S zivou hudbou.
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6. Navstivil/a jste nékdy moderni zaZitkovou restauraci (s otevicenou kuchyni, S moznosti

si upravit jidlo sam, restaurace znamé osobnosti atd.)?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 7, ne — otazka ¢. 8].

Tabulka 4: Navstévnost moderni zdazitkové restaurace

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
iena |muz|celkem|2S|0OU |SS|VOS | VS | celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 17 13 30 1(1 16| 3 9 30 14 4 12 30
ne 57 23 80 314 (38| 4 |31 80 28 | 11 41 80
celkem 74 36 110 4| 5 |54 7 |40| 110 42 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

Graf 6. Navstévnost moderni zdazitkové restaurace

Navstivil/a jste moderni zaZitkovou restauraci?

(Zdroj: vilastni vyzkum)

mano30 =ned80

Graf ukazuje, Ze necelych 30 % dotazanych se setkalo s moderni zazitkovou kuchyni,

coz bylo urcité ocekavané. Vice dotdzanych tuto oblast nezna. U nds je to jisté novy trend,

ktery jde ale velice doptedu a t&si se stale veétsi oblibenosti.

7. Pokud ano, jakou?
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Povinnd otazka, respondent musel zvolit alespon nékterou z nabizenych odpovédi.

Graf 7: Navstévnost v moderni zdZitkové restauraci

Navstévnost v moderni zazitkové restauraci
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(Zdroj: viastni vyzkum)
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Zde je vidét, ze respondenti maji nejvice zkusenosti S restauracemi s otevienou

kuchyni. Atraktivni jsou i restaurace S netradi¢ni obsluhou, front cooking, fine dining

a fondue.
8. Znamena pro Vas poznat cizi zemi i poznat jeji kuchyni?

Povinna otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Tabulka 5: Vyznam poznani mistni kuchyné pro pozndani navstivené zemé

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
7ena |muZ|celkem|ZS|OU |SS | VOS |VS celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 71 33 104 (4| 5 |54 7 (39| 104 39 | 14 51 104
he 3 3 6 0 5 0 1 6 3 1 2 6
celkem 74 36 110 (4| 5 |54 7 (40| 110 42 | 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

46




Graf 8: Vyznam poznani mistni kuchyné pro poznani navstivené zemé

Vyznam poznani mistni kuchyné pfi poznavani navstivené
zemé

(Zdroj: viastni vyzkum)

mano 104 =neb6

Z grafu vidime, ze béhem cestovani skoro vSichni respondenti si spojuji poznani zemeé

I S jeji typickou kuchyni, coz se ale dalo ocekavat.

9. Hodnotite p¥i vybéru dovolené i gastronomii dané zemé?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 10, ne — otazka ¢. 11].

Tabulka 6: Zohlednéni gastronomie zemé pri vybéru dovolené

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- | 40
7ena |muz|celkem|Z8|OU |SS| VOS | VS |celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 50 26 76 31 3 (33| 5 (32 76 27 10 39 76
ne 24 10 34 1 2 |21 2 8 34 15 5 14 34
celkem 74 36 110 4|5 |54 7 |40| 110 42 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

47



https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=63978#otz1155341
https://www.vyplnto.cz/moje-pruzkumy/?did=63978#otz1155342

Graf 9: Zohlednéni gastronomie zemé pii vwbéru dovolené

Zohlednéni gastronomie zemé pfi vybéru dovolené

—

mano76 m=ne34

(Zdroj: viastni vyzkum)

Z tohoto grafu zase vyplyva, ze necelych 70 % dotazanych zvazuje vyber dovolené

I na zaklad¢ gastronomie dané destinace.

10. Pokud ano, jak je pro Vas stravovani diileZzité pii této volbé?

Povinna otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Graf 10: DiileZitost stravovani pii volbé dovolené

DulezZitost stravovani pti volbé dovolené

MALO DULEZITE 9%
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(Zdroj: viastni vyzkum)



Pro 19 % dotazanych, kteti zvolili v minulé otdzce ano je gastronomie velice dilezita

fi vybéru dovolené, 50 % povazuje gastronomii pii vybéru za dualezitou. Je vidét, ze
pri vy p e g pri vy

respondenti 0 svém stravovani uvazuji jiz pfed vybérem dovolené.

11. Zajimate se 0 puivod surovin a jejich kvalitu pFi cestovani?

Povinna otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Tabulka 7: Zdjem o piivod surovin pri cestovani

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
7ena |muZ|celkem|ZS|0OU [SS| VOS |VS|celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 47 23 70 314 |29] 5 |29 70 25 8 37 70
ne 27 13 40 1|11 |25 2 11 40 17 7 16 40
celkem 74 36 110 |4 | 5 |54 7 (40| 110 42 | 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

Graf 11: Zdjem o piivod surovin pri cestovani

(Zdroj: viastni vyzkum)

Zajem o pUvod surovin béhem dovolené

mano70 =ned0

Dv¢ tretiny dotazanych se zajimaji i 0 ptivod surovin a jejich kvalitu, coz je velice

pozitivni a v soucasné dobé celosvétovy trend.

12. Myslite si, Ze na§ Jihocesky region ma co nabidnout v oblasti gastronomie svym

hostum?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 13, ne — otazka ¢. 14].
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Tabulka 8: Mad Jihocesky region, co nabidnout v oblasti gastronomie?

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
7ena |muz|celkem|ZS|OU [SS|VOS | VS celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 57 24 81 1| 3 |40 7 |30 81 27 13 41 81
ne 17 12 29 312 (14| 0 |10 29 15 2 12 29
celkem 74 36 110 4|5 |54 7 |40| 110 42 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

Graf 12:Md Jihocesky region, co nabidnout v oblasti gastronomie

Ma Jihocesky region co nabidnout v oblasti gastronomie

=ano 81l =ne29

(Zdroj: viastni vyzkum)

Z tohoto grafu vyplyva, ze asi 26 % si mysli, ze nas region nema co nabidnout, co se
ty¢e gastronomie. Mohu se domnivat, Ze sami maji negativni osobni zkuSenosti, jak uvidime

Vv otdzce 14. a 18.
13. Pokud ano, co?
Povinna otdzka, respondent musel napsat odpovéd’ vlastnimi slovy.

Zde respondenti odpovidali vlastnimi slovy. Nejvice odpovédi zahrnovaly ryby, pivo

a jihoceské speciality.
14. Kde podle Vis ma naopak tato oblast nedostatky, co by bylo mozné zlepsit?

Povinna otdzka, respondent musel zvolit alespoil nékterou z nabizenych odpovedi.
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Graf 13: Nedostatky gastroprovozi
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(Zdroj: viastni vyzkum)

Zde mohli respondenti zvolit vice odpovédi a je vidét, Ze nedostatky, tak jak jim byly
upiesnény, vidi v kazdé oblasti a velice vyrovnané. Nejvice nedostatkli je vidéno v omezené

klasické nabidce restauraci, obsluze a nespolupraci S mistnimi producenty.
15. Zniate néjaké gastroakce v JihoCeském regionu?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 16, ne — otazka ¢. 17].

Tabulka 9: Znamost gastroakci v Jihoceském regionu

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- | 40
7ena |muz|celkem|2S|OU |SS | VOS [VS|celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 33 15 48 1 25| 5 13 48 15 7 26 48
he 41 21 62 311 1|29 2 |27 62 27 8 27 62
celkem 74 36 110 | 4 54| 7 |40| 110 42 | 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)
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Graf 14: Znamost gastroakci v Jihoceském regionu

Znamost gastroakci v Jihoceském reginu

= ano 48 = ne 62
(Zdroj: viastni vyzkum)
Ve svém Jihoceském regionu vice jak 50 % dotazanych nezna zddnou gastroakei, i kdyz
je jich zde docela dost. To muze svédCit 0 nedostateéné informovanosti 0 téchto akcich,

0 nezajmu 0 tyto akce nebo o aktualnim neuvédomeénim si, co je minéno danym pojmem.

16. Pokud ano, jaké?
Povinna otdzka, respondent musel napsat odpovéd’ vlastnimi slovy.

Dotazovani odpovidali vlastnim slovy a vétSina z nich zna jiz tradi¢ni Gastrofest a také
pivni festivaly v rGznych méstech. Nikdo nezminil druhy velice znamy gastrofest Fresh
Festival, ktery se také jiz tradiéné kona kazdy rok v Ceskych Budg&jovicich a pravidelné se jej

ucastni pan Zdenék Pohlreich.
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17. PFi nav$tévé restaurace v nasSem regionu byvate spokojeni?
Povinna otdzka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi.

Graf 15: Spokojenost s restauracemi v Jihoceském regionu

Spokojenost s restauracemi v JihoCeském regionu

= spiSeano = spiSene = ano velmi vzdy ne

(zdroj: viastni vyzkum)

Velmi spokojenych zakaznikd s jihoCeskymi restauracemi je pouze 6 %, nejvice
respondentl zvolilo odpovéd’ spise ano 66 %, coz je celkem dobry vysledek pro jihoceskou
gastronomii. Ale zaroven 26 % dotazanych spokojeni spiSe nejsou a vzdy nespokojeni 2%.
Z tohoto je vidét, Ze jsou oblasti, kde provozovatelé a majitelé mohou zapracovat, jako

napiiklad v oblastech z otazky 14.
18. Podle ¢eho si volite restauraci, gastroakci ¢i stravovani na dovolené?

Povinna otazka, respondent musel zvolit alesponl nékterou z nabizenych odpovédi.

Graf 16: Zdklad volby restaurace, gastroakce ¢i stravovani na dovolené

ZAKLAD VOLBY RESTAURACE,
GASTROAKCE €I STRAVOVANI NA
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(Zdroj: viastni vyzkum)
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Z grafu je vidét, ze nejvice dotazanych da nejvice na doporuceni svych znamych, poté
je jejich osobni zkusSenost, nasledovana moznostmi internetu. Trochu piekvapujici v dnesni
dobé¢ internetu, ale je vidét, Ze lidé spolu stale komunikuji, a to je jist€ velmi dobré zjisténi.
19. Znate néjaky portal nebo internetové stranky, které nabizeji piehled gastroprovozu v

Cechach?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 20, ne — otazka ¢. 21].

Tabulka 10: Zndmost internetového zdroje gastroprovozii

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
7ena |mui|celkem|ZS|OU |SS| VOS | VS |celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 16 5 21 0| 0|9 2 |10 21 10 2 9 21
ne 58 31 89 4| 5 |45 5 130 89 32 | 31 44 89
celkem 74 36 110 4| 5 54| 7 |40| 110 42 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

Graf 17: Zndmost internetového zdroje gastroprovozii

Znamost internetového zdroje gastroprovozu

mano2l =ne89

(Zdroj: viastni vyzkum)

Graf ukazuje, Ze 81 % neznéa Zadny portal nebo internetové stranky, které by nabizely
prehled gastroprovozi. Toto je velice prekvapivé zjisténi, protoze v dnesni dob¢ lidé hledaji na
internetu viceméné vse. V této otazce nebyl dotaz na konkrétni portal nebo stranky a tim vice
je toto vysoké procento trochu zarazejici. Ale jak vidime i z ptedchozi odpovédi, respondenti

pouzivaji internet k volbé vybéru stravovani az na 3. miste.

20. Pokud ano, jaké?
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Povinna otdzka, respondent musel napsat odpoveéd’ vlastnimi slovy.

Zde odpovidalo jen necelych 20 % respondenttl, protoze v ptedchozi otazce dali volbu

ano. Nejvice z nich zminilo Tripadvisor, dale je v podvédomi lidi také Restu.cz, Foursquare

a Menicka.cz

21. Znate néjaky portal nebo internetové stranky, které nabizeji piehled gastroakci v

regionu?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otdzky [ano — otdzka €. 22, ne — otdzka ¢. 23].

Tabulka 11: Zndamost internetového zdroje gastroakci

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
7ena |muz|celkem|ZS|OU [SS|VOS |VS |celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 5 4 9 0|0 |4 1 4 9 4 2 3 9
ne 69 32 101 415 |50 6 |36| 101 38 | 13 50 101
celkem 74 36 110 (4| 5 |54| 7 (40| 110 42 | 15 53 110

(Zdroj: viastni vyzkum)

Graf 18: Zndamost internetového zdroje gastroakci

Znamost internetového zdroje gastroakci

(Zdroj: viastni vyzkum)

mano9 =nelll

55




22. Pokud ano, jaky?

Povinna otdzka, respondent musel napsat odpoveéd’ vlastnimi slovy.

Ti, ktefi znaji n&jaky takovy zdroj (8 %), konkrétné jmenovali opét Tripadvisor,

Facebook, Kudyznudy.cz, a stranky jednotlivych mést, které akce také zvefejnuji.

23. Zajima Vas otazka plytvani potravin?

Povinna otazka, respondent musel zvolit jednu z nabizenych odpovédi a podle toho se mu

zobrazily dalsi otazky [ano — otazka ¢. 24].

Tabulka 12: Zdjem o otazku plytvani potravinami

Pohlavi Vzdélani Stari
18- | 31- 40
7ena |muZ|celkem|ZS|OU |SS | VOS |VS celkem| 30 | 40 | avice | celkem
ano 58 22 80 1| 4 (39| 7 |29 80 29 11 40 80
ne 14 16 30 31|15 0 |11 30 13 4 13 30
celkem 74 36 110 4| 5 |54, 7 |40| 110 42 15 53 110

(zdroj: vlastni vyzkum)

Graf 19: Zdjem o otdzku plytvani potravinami

Zajem o plytvani potravinami

(Zdroj: viastni vyzkum)

= ano 80 = ne 30

Tato otazka byla spiSe doplnujici k celému tématu. Byla polozena kvili zjisténi, jak

respondenti tuto oblast vnimaji, protoze pro m¢ samotnou je toto téma velice dalezité a v oblasti

kulinaiského cestovniho ruchu by se na n¢j nemélo zapominat. Plytvani potravinami je opét
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celosvétovym problémem. Na druhé stran¢ vznikaji velké projekty, které¢ by tomuto pomohly

zabranit.

24. Pokud ano, znate nékoho, kdo se timto tématem verejné zabyva u nas nebo v

zahranici?
Povinna otazka, respondent musel napsat odpoved’ viastnimi slovy.

Necela polovina dotazanych byla schopna uvést konkrétni osoby nebo projekty jako
napiiklad Pavel Maurer, Jamie Oliver, potravinové banky atd. Polovina neznala nikoho ani
zadny projekt. Urcit¢ by prospéla veétsi osvéta praveé na gastroakcich ¢i v samotnych

restauracich.

3.8.2 RIZENY HLOUBKOVY ROZHOVOR s MANZELI SHRBENYMI

Jak jsem uvedla vyse, oba manzel¢ maji dlouholeté zkusenosti v oblasti cestovniho
ruchu a gastronomie. Rozhovor probéhl dne 9. 3. 2018 v prostorach jejich nové zbudovaného

hotelu Castle Bridge v centru Ceského Krumlova, ktery dobie funguje jiz skoro tii étvrté roku.

V prvni ¢asti rozhovoru jsem se zaméfila na jejich motivy k préaci v cestovnim ruchu
a gastronomii, na jejich zacatky, na produkty, které poskytovali diive a poskytuji nyni svym

zakaznikiim, i na zékazniky samotné.

Zaméfeni obou bylo od zacatku trochu jiné. Pani Shrbend vystudovala Obchodni
akademii se zamé&fenim na cestovni ruch v Teboni. Ve mésté Cesky Krumlov vyrostla, a tudiz
studium i jeji rodisté byly hlavnim smérovatelem jeji budouci prace. Zacinala jako recepéni
Vv hotelu Zlaty And¢l, ktery mél 42 pokojt. Postupné se vypracovala az na hlavni manazerku
celého hotelu, zahrnujici ubytovaci i stravovaci ¢ast. V této pozici plisobila 15 let. Své zacatky
V této pozici popisuje jako velice narocné. Majitelem hotelu se stal RakuSan, ktery byl velice
precizni a vyZzadoval vysoké nasazeni, odbornost a kvalitu jako ve své zemi, na coz mnoho lidi
zde po roce 1989 nebylo ptipraveno. Pani Shrbena ale obstala a po 15 letech se svym manzelem

mohli vybudovat vlastni hotel.

Pan Jifi Shrbeny je plGvodné z Prahy. Vystudoval hotelovou Skolu. Po roce 1989
rozpoznali se svym otcem potencial v oblasti gastronomie, shodou okolnosti také v Krumlove,
kde se jim podatilo koupit pivovar Eggenberg a velkou pivovarskou restauraci a zahradu. On
sdm zacinal jako ¢iSnik. Brzy se presvédcili o tom, ze jejich odhad byl spravny. Po revoluci

byla gastronomie jednim znejvice vydéleCnych odvétvi, méla vysokou névratnost
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av samotném Ceském Krumlové bylo restauraci malo, takZe se jim dobfe dafilo. Jejich

restaurace i pivovar vydélavaly. Atraktivni byly i prohlidky pivovaru.

Na otazku, kdo byli ajsou jejich klienti, shodné odpovidaji, Ze ze zacatku to byli
zejména RakuSané a Némci, v dnesni dobé¢ jsou to Asiaté, ale roste i pocet Ceskych navstévnika.
Celkové vidi, ze doSlo i ke zméné poptavky hostii. Dfive jezdili klienti zejména za levnym
a dobrym jidlem a pitim, tedy zejména za gastronomii, dnes je to podobné, ale do popiedi se
dostava kultura, kulturni akce, zamek, muzea atd. Gastronomické sluzby jsou jiz cenové
srovnatelné S nasSimi zahranicnimi sousedy, zejména v tomto mést¢, takze uz nejsou hlavnim
motivem piijezdu. Oba posuzuji, ze jejich klienti byli a jsou viceméné spokojeni S nabizenymi

sluzbami a produkty.

Obéma byla také poloZena otazka, zda vidi né€jaké moznosti pro zlepSeni ¢i inovace
v oblasti cestovniho ruchu a gastronomie v Ceském Krumlové i v jejich podnikéni. Pani
Shrbena jako velkou prekazku vidi, ze Zamek Cesky Krumlov je celych 5 mésicti zavieny, od
listopadu do biezna, coz je velice zasadni pro klienty, které toto samoziejmé odrazuje. Dalsi
moznosti ke zlepSeni vidi ve zvySeni poctu parkovacich mist, protoZe hotely 1 restaurace jsou
vétSinou v pesi zon€ a hosté musi parkovat na nékolika méstskych parkovistich, jejichz kapacita
zejména v sezoén€ nestaci. Mysli si, ze mésto by také mélo fesit otdzku uplného uzavieni pési
zony v centru pro vozidla, protoze je zde velky pohyb lidi. Co se ty¢e vlastniho podnikani, tedy
V dnes$ni dobé je to jiz jen provoz jejich vlastniho hotelu, rada by vybudovala u svého hotelu
krasnou terasu na bifehu Vltavy, protoze hotel ma jeden znejhez€ich vyhledi na zamek

a plastovy most.

Pan Shrbeny nadale podnika i v pivodnim provozu, tedy pivovaru. Tuto oblast chce
smérovat spise do formy najmu, protoze prace v této oblasti jiz neni tak vydéle¢na. Jako jednu
z nejveétsich piekazek vidi moZnost sehnat kvalitni personal do restaurace. Tomu odpovida 1
celkova Urroven restaurace a jidla, které je zaméteno zejména na ¢eskou klasickou kuchyni. Rad
by pracoval na vyss§i urovni, ale jak sam fika, bez kvalitniho personalu to nelze, a je jiz velice
unaveny z neustalého shanéni kvalitnich zaméstnanct. Tato oblast je pro n¢j velkym stresem,
a proto chce celou restauraci pronajmout a vénovat se vice jejich hotelu. Vidi, Ze jeho vlozena
energie jiz neni adekvatni tomu, co o¢ekava, Ze prace pfinese, a také naklady na provoz se stale
zvySuji. NeztotoZnuje se ani S dnesni politikou, kterou vidi, jako jednu z nejvétsich prekazek

podnikani v gastronomii.
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Dalsi otdzky se tykaly jejich spoluprace s mistnimi producenty, ostatnimi podnikateli
a mestem. Oba povazuji spolupraci S mistnimi producenty za velice dulezitou a chtéji, aby
jejich produkty vychazely z lokalni produkce. Pani Shrbena odebirad pecivo od mistniho pekate
a pan Shrbeny si zaklada na kvalitnim mase od mistniho feznika a na jejich vlastnim pivu. Co
se tyka ostatnich podnikateltl, oba vidi spolupraci na velice dobré trovni. Jsou sice konkurenti,
ale zaroven pratelé, byvali spoluzéci a sousedé, protoze jejich mésto je opravdu malé. Hotely
spolupracuji v situacich plnych kapacit a prenechéni hosta jinému ubytovacimu zafizeni, svym
hostiim doporucuji mistni restaurace, muzea, taxikare, shuttly atd. Pan Shrbeny se aktivné
zhcastiuje setkanich SdruZeni cestovniho ruchu Cesky Krumlov, které zastituje podnikatele
V této oblasti v tomto mésté. Ucastni se i méstskych rad a komisi. Tim jsme se dostali k otdzce
spoluprace s méstskym uUfadem, které vidi na docela dobré urovni. Bohuzel problémem
zlstavaji vySe zminéné zaleZitosti jako parkovani, uzavieni p&s$i zony atd., ale velice dobra
spoluprace je v oblasti pofadani raznych akcei, které pfivadéji do mésta vice navstévnikt a tim
zvysuji obrat podnikatelt. Uspé&$né tak spolupracuji na akcich jako Adventni trhy, Masopust,
Svatomartinské slavnosti nebo Svatovaclavské slavnosti. Mésto dava k dispozici prostory
a zaroven se aktivné Gcastni propagace na veletrzich, vystavach, letacich, prospektech mésta

atd.

Posledni ¢ast rozhovoru se tykala otazek ohledné ¢erpani zkusenosti, zhodnocenti jejich
prace, vyhledu do budoucna a doporucenich. Pani Shrbena aktivné sleduje nové trendy v oblasti
gastronomie a cestovniho ruchu, hodné zaroven cestuje, a proto ma mnohé moznosti srovnani.
Chce, aby jejich hotel byl na vysoké trovni, a proto je oteviena novym napadiim v poskytovani
sluzeb, jako je naptiklad pfiprava domdacich kolacu a dezertli na snidané, vybaveni celého
hotelu klimatizaci nebo prodej lokalnich produkti. Ze své prace ma velice dobry pocit, a to na
zakladé hodnoceni samotnych klientdl i hospodarskych vysledkl.. Zaroven ale zdiraziiuje, Ze
kvalitniho cile se d4 dosahnout jen s kvalitnim a profesionalnim personalem, ktery se ji podafilo
najit. Do budoucna by rada vyuZila dalsi vlastni budovy v blizkosti hotelu pro dalsi jeji projekt.
Rada by v ném vytvofila ur€itou expozici, ktera by méla funkci poznavaci a vzdélavaci. Zatim
nevi, v jaké oblasti nebo oboru, ale véri, Ze napad brzy piijde. Co se ty€e doporuceni, pani

Shrbena tika: ,,dobré lidi kolem sebe, optimizmus, chut’ pracovat a ucit se a jit stale doptedu®.

Pan Shrbeny se citi také spokojen se svou praci, ale pfili§ unaven. Rad by dalsi investice
smétfoval jednak do zcela jiné oblasti, kterou mi bohuZel neprozradil, a také by rad zacal
podnikat v oblasti cestovniho ruchu a gastronomie, ale na Lipné, kde vidi potencial zejména

v dlouhodobych pobytech, protoze pro Krumlov jsou typické jednodenni ¢i dvoudenni pobyty.
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Je vidét, Ze ani jemu elan nechybi, a ze cestovni ruch a gastronomie jsou a budou jeho

Fivobytim.

3.9 ZHODNOCENI VYZKUMNYCH OTAZEK

3.9.1 DO JAKE MIRY SE LIDE ZAJIMAJi o GASTRONOMICKY CESTOVNIi
RUCH?

Muj vzorek tedy tvofili zejména lidé mého veéku s vys$§im vzdélanim. Z dotaznikového
Setfeni vyplyva, Ze povédomi spotiebitelti 0 kulinarském cestovnim ruchu je docela velké.
Zhruba 60 % respondentd odpovida, Ze tento pojem zna. Zaroven 40 % na prvni otazku
odpovédélo, ze se stimto pojmem nesetkalo. Toto ale ptfikladam spiSe neznalosti pojmu
V teoretické roving, protoze pti upfesnéni tohoto pojmu v praktické roving, jako napiiklad, zda
navstivili n&jakou gastroakci jiz 72 % dopovida kladné. Nejvice ucastnici tohoto druhu
cestovniho ruchu navstévuji gastrofestivaly, jejichZ trend v dnes$ni dob¢ velice roste, a akce
typu vinobrani a pivovarské slavnosti. Na atraktivité ziskavaji i kurzy vareni a kulinafské show.
Kulinafsky orientované zajezdy zustavaji v pozadi, stejné¢ tak znalost a navstévnost
nejmodernéjSich trendii v této oblasti, jako je navstéva moderni zazitkové restaurace (fine
dining, front cooking, aktivcounter, fondue atd.), kdy necelé tfi Ctvrtiny respondentll tuto
moderni gastronomii zatim nezazili. VétSina ziistava u klasické zazitkové gastronomie, jako je
navstéva staroCeskych restauraci, vinnych sklipki, pivovarskych restauraci ¢i restauraci S zivou

hudbou.

V ¢asti dotazniku spojeného S gastronomii a dovolenou pro vétSinu respondenti
znamena poznat cizi zemi i tuto zemi ,,ochutnat™. Necelych 95 % z nich chté&ji na své zahranic¢ni
dovolené poznat kuchyni navstivené zemé, 70 % z nich si vybira dovolenou i s ohledem na
gastronomii dané zemé a 60 % se zajima i 0 ptivod potravin béhem jejich cestovani, coz bude

spojeno zejména S oblibou lokélnich trhli a ndkupem produktii pfimo od producenti.

Dalsi zkoumani bylo zaméteno na JihoCesky region. Necelych 74 % respondenti je
presvédceno, Ze nas region ma co nabidnout v oblasti gastronomie. Nejvice byly zminovany
samoziejmé ryby, pivo ajihoceské speciality. Z vyjmenovanych nedostatkid pii navstéve
jihoceskych restauraci nejhiife hodnoti omezenou klasickou nabidku restauraci, nespolupraci
S mistnimi producenty a obsluhu. Toto je velice diilezité zjisténi, protoze je vidét, ze lidi

zaCinaji zajimat nové produkty atrendy ataké mistni produkty, coz je v souladu
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s celosvétovym trendem zvySeného zajmu 0 zdravé stravovani. Obsluha u nas je zfejme stalym
a zatim nepiekonanym problémem. Lidé by ocenili 1 vétsi informovanost 0 produktech, ze
kterych je pokrm pfipravovan. Pouze 6 % respondentii je velmi spokojeno S navstévou
jihoceskych gastroprovozl, kolem 66 % byva spiSe spokojeno a spise a vzdy nespokojeno

byva 28%.

Jihoceské gastroakce zna kolem 44 % dotazanych, nejvice znamy je Gastrofest, ale
pouze 30 % tyto akce vyhledava. Zadné internetové stranky gastroprovozil nezna 80 %
a stranky gastroakci 90 %. Ucastniky na kulinafském cestovnim ruchu se stavaji nejvice na
zaklad¢ doporuceni znamych, apoté na zakladé vlastni zkuSenosti ¢i internetu, coz je

prekvapivé, protoze v dnesni dob¢ internetu vétsina lidi vybira produkty tzv. on-line.

Posledni otazky se tykaly plytvani potravin, coz je téma, které by v praci tohoto typu
nemélo byt opomenuto, 1 kdyZ je zminéno jen okrajové. Necelych 73 % respondentt tato otazka
zajima, ale jen necela polovina z nich zné osoby ¢i projekty, které se timto tématem zabyvaji.
Osobné¢ si myslim, Ze je to diilezita oblast pro kazdého ¢loveka. Prospéla by vétsi informovanost
o0 projektech naptiklad pana Maurera, ktery je jednim z hlavnich pfedstaviteli nasi Ceské
gastronomie. Jeho projekty jsou zaméfeny na moderni, zdravou kuchyni, plytvani jidlem

a puvod potravin.

Pti statistickém vyhodnoceni mého dotazniku pomoci SPSS softwaru jsem zjistovala
zavislosti postoji respondentl na pohlavi, véku a vzdélani. Statisticky vyznamna zavislost byla
zjisténa pouze u vyjadieni miry spokojenosti respondenttl pti navstéve restaurace v regionu na
veéku (otdzka €. 17). Pii testovani této otdzky nebyly splnény piedpoklady pro pouziti chi-
kvadrat testu, byl tedy pouzit exaktni test (p-hodnota = 0,045), ktery potvrdil zavislost postoju

respondentl na véku.
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Graf 20: Vyhodnoceni otdzky ¢. 17
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Pfi navstéveé restaurace v nasem regionu byvate spokojeni?
(Zdroj: viastni zpracovani v SPSS)

Co se tyce tedy mého vzorku respondentd, ktery diky dotazovani na internetu a mezi
mymi prateli nebyl reprezentativni, je vidét, Ze povédomi 0 gastronomii spojeného S cestovnim
ruchem je docela velké, respondenti se zajimaji 0 tradiéni gastroakce, cestuji i kvuli
gastronomii, zaroveinl ale povédomi 0 novych trendech je jiz mensi. Spokojenost se sluZzbami

jihoceskych restauraci je na dobré Urovni, ale rozhodné je co zlepSovat.

3.9.2 JE MOZNE DIKY GASTRONOMII MOZNO PRILAKAT VICE NAVSTEVNIKU
DO NASI OBLASTI PRI UPLATNENI NEJMODERNEJSICH TRENDU V OBLASTI
STRAVOVANI?

Rizeny rozhovor, ktery byl zaméfeny na druhou stranu téchto sluzeb tedy podnikatele,
dava informace 0 tom, e v jednom z nejvice navitévovanych mést Ceské republiky, a to
v Ceském Krumlové, gastronomie jiz nepiinasi takové zisky jako dfive, protoze podnikani
a poskytovani novych trendt. Z hojné rakouské a némeckée klientely je dnes klientela asijska
a podnikatelé v této oblasti se zacinaji poohliZet po mistech S dlouhodobé&;jsimi pobyty hosti,
nez jako zde jednodennimi ¢i uplné po jinych oblastech podnikani, které s gastronomii

nesouviseji vibec. Na druhou ¢ast vyzkumné otdzky tedy bylo odpovézeno manzeli Shrbenymi,
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vlastniky nového hotelu a fungujici restaurace tak, ze lidé jiz necestuji do jiznich Cech za
levnéjsim jihoceskym jidlem a pitim jako po roce 1989, protoze se cena stravovacich sluzeb
mnohonéasobné zvedla, ale stale vice cestuji S prvotnim motivem poznavani historickych
a kulturnich pamatek, zazitkii a Gcasti na rtiznych akcich. Co se tyka gastronomie, zadkaznici
zde stale vyzaduji zejména klasickou ¢eskou kuchyni a 0 nové trendy se moc nezajimaji. Toto
je otazka spiSe velkych mést, u nds zejména Prahy. Cestu, kterou podnikatelé¢ vidi jako
pfinosnou pro jejich podnikéni, je ve spolupraci S mistnimi producenty, ve vzajemné spolupraci
S ostatnimi podnikateli, vyrobé a prodeji vlastnich domacich produktti a spolupraci s méstem
na rdznych kulturnich a spolecenskych akcich, jako jsou naptiklad adventy, masopusty,
krumlovské hudebni ¢&i historické slavnosti atd., coz jisté k nav§tévnosti jiznich Cech také
prispiva.

Zrozboru oficidlnich dokumentii byla pro mé nejvice piekvapujici informace
z dokumentu Ministerstva pro mistni rozvoj Strategie regionalniho rozvoje CR na obdobi
2014-2020 ato, ze Jihocesky region podle indexu konkurenceschopnosti patii k t€ém slabsim
Vv nas$i zemi. Toto je pfisuzovano zejména Spatné dopravni infrastruktute, kterd se buduje
nékolik desitek let a poméru ceny a kvality sluzeb cestovniho ruchu. | z dalSich oficialnich
dokumentl vyplyva, ze je mnoho rezerv v oblasti ptijezdového cestovniho ruchu a gastronomie
je jednou z nich. Napiiklad malo vyuzivané a propagované jihoceské speciality, zadné nové
trendy v oblasti gastronomie, neprofesionalita personalu atd. Mésto se snazi spolupracovat
Vv oblasti propagace jihoceské kuchyné a restauraci, zavadét opatfeni k podpofe vyuZivani
mistnich produktd od regiondlnich producenti v jihoCeskych gastroprovozech, zavadét
standardy kvality zaméfené na obsluhu, kulturu stolovani a Cistotu, podporovat poifadani
gastrofestivali, farmarskych trhi a odbornych kurzi pro pracovniky zatizenich cestovniho
ruchu, organizovat studijni cesty pro rozvoj lidskych zdroji. I diky tomu vSemu a vétsi
spolupraci S podnikateli je mozné zvysit uroven v oblasti gastroturismu a prilakat tak

navstévniky do naseho regionu.

Posledni forma mého vyzkumu — vyhledani a zmapovani atraktivnich restauraci Jiznich
Cech — ukézala, Ze takovych restauraci v jiznich Cechach moc neni nebo jsou Spatné

prezentovany. Ostatné jist¢ vSechny stoji za navstévu.
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4. ZAVER

V zavéru mé prace predkladam na zakladé mého zkoumani navrhy, které by mohly
pomoci prilakat vétsi podet navitdvnika do jiznich Cech v souvislosti S gastronomii a zarovefi
zvednout kvalitu sluzeb gastroprovozi. Ur€ité bych navrhovala zistat u ¢eské kuchyné, ale
podavat ji v modernim stylu. To znamend, ze zejména kvalita a Gprava jidla by odpovidala
modernim trendiim. Stale je tfeba vychazet z tradi¢nich recepti, ale nové by mélo byt ptidano
néco ze zpracovani (konfitovéani, uzeni, vakuovani atd.) nebo pfistupu k surovinam (neplytvat,
vyuzivat i nedokonalé ovoce a zeleninu, davat prednost kvalité pred kvantitou, nevyhazovat to,
co se mize jesté zpracovat, zajimat se 0 piivod surovin) a samoziejmosti musi byt, ze cely
pokrm musi lahodit i oku. Diiraz by mél byt kladen dale na ekonomiku kuchyné a co nejvétsi
vyuzivani regionalnich surovin, 0 jejichz producentech by méli provozovatelé a majitelé své
zakazniky informovat. Tak by se tito dostavali do jejich povédomi a bylo by zfejmé, ze tyto
produkty nejsou jen zélezitosti farmdaiskych trhl, ale jsou dostupné v naSich oblibenych
restauracich. V pfipadé vétSich kapacit by mohli i produkty mistnich producentii nabizet

a prodavat.

V naSem JihoCeském regionu bych dale doporucovala vice propagovat jihoceské
speciality, které by navstévniky také mohly ptildkat. Znamé jsou naptiklad kulajda nebo
bramborak, rybi speciality, zvéfina, livance S borivkovym zahourem, vdolky nebo koblihy.
Méné znamé napriiklad kocic¢ak — stouchané brambory se zelim, kynuty bramborak, uhlifina tj.
smés téstovinovych nokli a brambor atd. DileZité je i tato jidla pfipravovat chutné a zdravée,
odlehovat je zejména v pouziti tuki @ mouky. Provozy by je mély také 1épe propagovat ve
svych menu, na vystavach a festivalech. Zarovenn bych vidéla jako ucinné, aby restaurace
nabizely vice zdravych jidel s pouZzitim zdravych a méné€ pouzivanych a nékdy 1 méné znamych
surovin jako je¢men, pohanka, jahly, $palda, luSténiny, zdzvor. Nasledné by mély vice dbat na

sezonu a dle toho upravovat nabizené pokrmy.

Dale spolecné s méstem a mistnimi producenty potravin by se jednotlivé provozy mohly
podilet na organizovani dalSich gastronomickych akci, at’ jiz vétSiho charakteru spolecné
s ostatnimi, jako je napiiklad Gastrofest, anebo pouze individualné v podobé riaznych
gastronomickych serialt, kde by navstévniklim postupné po urcité¢ obdobi nabizely pokrmy

tematicky zapadajici do téchto serialii jako naptiklad jihoceskéa kuchyné.
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Urcité¢ by bylo vhodné z hlediska navstévnosti se snazit vice pfidavat k rGznym
gastroprojektiim, které v nasi zemi probihaji a jihoCeské restaurace se jich neucastni nebo
ucastnit nemohou. Ptikladem je tfeba Grand Restaurant Festival, ktery v nasi zemi probiha
kazdy rok. Z nezavislé ankety jsou vybrany restaurace ze vSech kraju a ty poté nabizeji specidlni
degustacni menu za zvyhodnénou cenu po urcitou dobu. V roce 2017 se z jihoCeského kraje
Gi¢astnila jen jedind restaurace, a to restaurace Goldie v Tabore. Je vidét, ze napiiklad v Ceskych
Budgjovicich, Ceském Krumlové ¢i Treboni, které jsou restauraci plné, zatim neni zajem nebo
o0 takovych akcich nevédi nebo jejich uroven neni takova, aby se do takového projektu dostaly.

Ale prave takové akce nas kraj urcité potiebuje.

Myslim, Zze dobrym ndpadem je spojeni gastronomického zdzitku S jinym netradi¢nim
zazitkem, coz by rovnéz mohlo pfilakat navStévniky. Ptikladem mize byt potfadani
gastroveceri spojenych S riznymi soutézemi, kvizy, jazykovymi vecery, pfedndskami nebo

spojeni promitani filma a gastronomie.

Dalsim néavrhem je pravideln¢ Skolit a podporovat obsluhujici personal a dalsi
pracovniky, ktefi ¢asto nemaji povédomi 0 tom, co podnik nabizi a uz viibec ne 0 tom, jak toto
jidlo chutna a z ¢eho je pfipraveno. Zaroven vytvofit i néjaky motivacni projekt pro tyto lidi,
kteti byvaji Casto z této prace S lidmi vyhoteli. Je tieba klast vétsi dliraz na piimy styk se

zakaznikem, kulturu stravovani, Cistotu, vzhled a zejména profesionalitu.
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5. SUMMARY

Traveling is part of almost every person’s life, whatever their age, status or gender. It
became an integral part of our interests. People have more free time today, their standards are
higher, they learn more and aspire to experience new, adventurous, unknown experiences. That
is why tourism develops faster. The number of tourists is increasing, the number of destinations
and products is increasing, and also new trends tends to develop at a faster paste. Tourism plays

an important part of world economy.

For many people getting to know foreign country, its culture, inheritance, nature means
today also tasting it. Food does not just give us energy but also a culinary experience is the
experience for the eyes, taste buds and their nose. It is the moment, when time comes to halt,
and we can relax, be together, talk and taste something extraordinary. Whenever | travel, |

always look forward to the moment being able to choose anything new from a laid table.

The aim of my work is to describe the basic characteristics, development and motivation
behind this form of traveling at the global level but also at the regional level of South Bohemia

and the whole of the Czech Republic.

At first, there is a listing of the concept — tourism and culinary tourism. Further, the
history of the trend is described, its meaning and its forms — public diners, gastro events, project

and organisations, that support the trend at home as well as abroad.

The practical part consists of marketing research, where | study the awareness of
consumers but also the business entrepreneurs in gastronomy and gastro-tourism. | also
investigate the forms of gastro-tourism and assess if they are suitable. Part of my work are also
maps of gastro-facilities and my own map consisting of restaurants offering something original
in our region, which most definitely worth visiting and which can allure visitors into the region
with avision of aspecial culinary experience such as: dinner at the observation tower,
degustation evening of enogastronomy, bio wine tasting or home brewed beer, farm shopping
and others. My work also contains an analysis of official regional documentation and its
relevance to gastro-tourism, which leads to conclusion, that our region has many reserves and

there are many opportunities to be revised to lure visitors in and to extend their stay.
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Based on the analysis of researched data from asurvey, interview and maps the
hypothesis are formed:

1. To which extend are people interested in gastro-tourism?
2. ls it possible to attract more visitors into our region while implementing the most

fashionable trends in catering and dining?

The research pool of respondents, which was, however, not representative due to data
collected among my friends and on the internet, it is apparent, that the awareness among my
respondents of gastro-tourism experience is rather good. The respondents are interested in
gastro events, they travel because of culinary experiences. Thus, the awareness of current trends
among the respondents is smaller. Satisfaction levels of service provided in South Bohemian

restaurants is generally good but there is also a room for improvement.

Because of current price increase in gastronomy, people do not travel as much for their
experience as they did after 1989. Most restaurants owners in the Czech Republic are happy to
offer a traditional Czech cuisine and there is a lack of interest in latest trends. However, more
business owners have increased their regional co-operation with local producers which leads to

a visitor interest in South Bohemia as well.

The conclusion of my work offers suggestions for new projects or increase in the
satisfaction levels, so the South Bohemian region could be known for more, that just vegetable
cream sauce with dumplings washed down with beer but also for the quality and care of our

local groceries.

Keywords: culinary tourism, gastro-tourist, gastro-destination, gastronomy, region
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10. PRILOHY

Dotaznik:

1. Setkal/a jste se jiz s pojmem Kulinarsky cestovni ruch?

2 anol_ ne

2. Zacastnil/a jste se néjaké gastro akce (gastrofestival, vinarsky festival)?

= ano'_ ne

3. Pokud ano, jaké?

2 gastrofestival,l_ kulinafska show'  kurz vareni pivni festival vinaisky festival,

4. Navstivil/a jste nékdy klasickou zazitkovou restauraci (staroceska, s zivou hudbou, vinny
sklipek)?

= ano'_ ne

5. Pokud ano, jakou?

r .. . . , B . [ o« . B -y
jind"  pivovarskd restaurace’ s zivou hudbou  staroCeska restaurace’  vinny
sklipek

6. Navstivil jste nékdy moderni zazitkovou restauraci (s otevienou kuchyni, s moznosti si upravit

jidlo sam, restaurace znamé osobnosti?

2 anol_ ne

7. Pokud ano, jakou?

aktivcounter (oteviend kuchyng¢)

netradi¢ni obsluha

front cooking (dokon¢eni pokrmu pted hostem)
fandue (host si jidlo dokon¢i sam)

fine dining (nejvyssi Uroven gastronomie)

N R IR R

jina
8. Znamena pro Vas poznat cizi zemi i poznat jeji kuchyni?
; ano'_ ne
9. Hodnotite pfi vybéru dovolené i gastronomii dané zemé?
; ano'_ ne
10. Pokud ano, jak je pro Vas stravovani duleZité pfi této volbé&?

dillezité'  spise dilezité!  velmi dilezité
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11. Zajimdte se o puvod surovin a jejich kvalitu pfi cestovani?

2 anol_ ne

12. Myslite si, Ze nas Jiho&esky region ma co nabidnout v oblasti gastronomie svym hostam?

= ano'_ ne

14. Kde podle Vas ma naopak tato oblast nedostatky, co by bylo mozné zlepsit?

nespoluprace S regionalnimi producenty

obsluha

omezena klasicka nabidka restauraci

omezena podpora mest v této oblasti

veétsi informovanost 0 ptivodu potravin a zpracovani
74dné nové trendy

15. Znate néjaké gastroakce v Jihoceském regionu?

L ano'_ ne

16. Pokud ano, jaké?

17. PFi navstévé restaurace v naSem regionu byvate spokojeni?

. l_ .
spiSe ano spiSe ne
18. Podle ceho si volite restauraci, gastroakci Ci stravovani na dovolené?

a doporuceni zndmych
" internet
..,

jiné

osobni zkuSenost
19. Znate néjaky portal nebo internetové stranky, které nabizeji pfehled gastroprovozii v

Cechach?

2 anol_ ne

20. Pokud ano, jaké?

21. Znate néjaky portdl nebo internetové stranky, které nabizeji prehled gastroakci v regionu?

L ano'_ ne

22. Pokud ano, jaké?
23. Zajima Vas otazka plytvani potravin?

= ano'_ ne

24. Pokud ano, znate nékoho, kdo se timto tématem verejné zabyva u nas nebo v zahranici?
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25. Jste?

[ g
muz  Zena

26. Jaké je Vase vzdélani?

zékladni vyucen " stredoskolské

27. Kolik je Vam let?

" 18300 31-40"  40avice
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vyss§i odborné

vysokoskolské



