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Abstrakt

Diplomova prace se zatfuje na navrh elektronického obchodu pro prodej
numizmatického materialuiepdevsim sératelskych dvou eurovych minci. Vysledkem
je internetovy obchod s uZivatelskou a administsdou roli, ktery je schopen
nabidnout administratorovi kompletiizeni objednavek a automatického generovani
ro¢cniho vykazu zisku a ztrat. Vysledek hosp@ié v prvnich mssicich je rovaz

sourasti diplomoveé prace.

Abstract

The diploma thesis focuses on design of e-commnfercselling of numismatic material
especially two euro collectors coins. Product o thploma thesis is an internet e-shop
with two roles. First role is user and second imiaistrator. Administrator is able to
edit and operate all orders with year’s sheet ofifgrand losses. Income trading of first

months is also part of this thesis.
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UvOoD

V dnesni moderni a ugghané dob se stale vice lidi uchyluje k rychlym nakump na
internetu. Nej¥tSi boom je pozorovan v poslednich 5 letech, kdy sgernetovych
obchodech da sehnat prakticky veskeré zbozi. Daspughnosti internetu a dostupnosti
oteenych projeki v PHP kodu, mize dnes internetovy obchod mit prakticky kazdy.
Vyhoda internetovych obchédje hlavre jejich pdizovaci cena. Zdasi osoby
v oblasti inform&nich technologii si fizou internetovy obchod vytvib sami. DalSi
moznosti je stazeni jiz hotového kédu a upraviptm viastni paeby. Mér zdatni si
mohou koupit z&kladni jednoduché internetové obghadech gkolika stokorun. Na
druhou stranu, ale existuji i internetové obchoesgeciala navrzenym designem pro
danou spolkénost, které mohou obsahovat riejjSi funkce, jejichz cena se e
pohybovat i wadech desetitisicaz statisi¢ korun. | tam je ve &Sin¢ pripadi vedeni
elektronického obchodu mnohokrat 1&j&1 nez vedeni klasické prodejny. Mnoho lidi
dnes také nakupuje a prodava sveé zbozi na spesiafiych auknich serverech.
Samotna spotmost, ktera se stara o provoz &uikio serveru, &Sinou zadné zbozi
neprodava. Zprostdkovava pouze zpoplamé sluzby svym zakaznik. Ti potom
mohou prodavat své zbozi pomoci aukci. Tyto aukoa gpoplatény ¢astkou, kterou
inkasuje prav provozovatel aukniho portalu.

Ukolem diplomové prace je analyzovat, navrhnouealizovat elektronicky obchod
spol&nosti zabyvajici se prodejem numismatického mdtergpecializovaného na
prodej sBratelskych dvou euro minci. Diky tomuto m& dojitidgpde finartnich

prostedki a ziskani novych stalych zakazinik
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1 CILE PRACE

Tato diplomova prace se bude zabyvat analyzou, heavr a implementaci
elektronického obchodu spoteosti, ktera se zabyva prodejem numizmatického
materialu a specializuje se na prodegratelskych dvou eurovych minci. Hlavnim
cilem diplomové prace je navrhnout a implementalaktronicky obchod. V prvni
casti prace, ma byt uveden teoreticky rozbor, kteéyobsahovat zakladni informace o
elektronickém obchada internetovych obchodechiBzitou ¢asti musi byt fiblizeni
samostatného prodavaného materidlu sesnim na stratelské mince statplaticich
eurem a samotnou kvalitou minci pra@siele.

Druhym cilem je provézt rozbor stasné situace firmy a jejich nejblizSich konkutent
a provézt samotnou analyzu pozadagko budouci internetovy obchod. Je zaphbi
stanovit zakladni poZzadavky pro uZivatele a maiteshopu. Bude zapebi
prozkoumat samotné prastli pro realizaci. Jédba vybrat samotny databazovy stroj a
programovaci jazyk, ktery bude pro implementaciziourosledni pdebnym krokem
analyzy je vylr poskytovatele pro budouci eshop.

DalSim cilem je samotny navrh. Je nutné navrhnednqgtlivé tabulky databaze, které
budou schopny podchytit veSkeré informace, kteréebielektronicky obchod
pottebovat. Nesmi se zapomenout na zakladni prvky beape obchodu i samotnych
uzivateh, dilezita je ochrana proti robioh a ochrana hesel v databazi uziat®lote je
mozno pistoupit k samotné implementaci. Ta musi postihga#tt uZivatelskou tak
administratorskotast. Administratorskdast musi obsahovat vSechny funkce pro chod
obchodu, editaci vSech databazovych tabulek, rozhpeo komunikaci se zékazniky,
atd. Neni ale natolik idezité brat retel na grafické znazogni. UZivatelskacast se
musi zandtit hlavné na kvalitni design a jednoduchost, safegmosti je moznost
registrace zékaznika samotny nakup v obchbé sledovani stavu vSech objednavek
z&kaznik. Pri implementaci se nesmi zapomenout na SEO optia@)iznoZnosti
logistického sledovani zakazek a reklamyildZitym poZzadavkem je automaticke
generovani faktur a jejich automatické odesilaniniattratory a objednavajicimu
zékaznikovi.

Cilem prace je rowt provézt ekonomicky rozbor. Stanovit celkové ndilana

potizeni a roni naklady pro provoz. Bylo by vhodné provézt fiérinrozbor po
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spuséni obchodu, pokud to bude scmé z¢asovych dvoda. Vhodre by bylo provézt
rozbor pro gkolik mésiai. Pro dalSi fungovani eshopu jéleFité provézt zakladni
ekonomické analyzy, které poskytnou dobré podklgdy za¥r a pro samotné

rozsfeni.

Poslednim cilem je samotné zhodnoceni prace a sahwtnového elektronického
obchodu firmy.
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2 TEORETICKE PREDPOKLADY

2.1 Elektronicky obchod

Elektronicky obchod je sa@dsti elektronického obchodovani a jeho hlatinhosti je
zajiseni obchodnich aktivit pomoci inforriaich a komunikénich technologii. Dale se
da elektronicky obchod rozlit do nékolika oblasti v zavislosti, kdo s kym obchoduije.
Pokud mezi sebou komunikuji firmy, jedna se o B2ichwd. Dale pokud firma
obchoduje a nabizi zboZi svym zakaanik ozn&ujeme toto obchodovani pojmem
B2C. V rekterych gipadech spolu obchoduji sami zdkaznici mezi seb@Q. Qsou i
jiné modely oznéeni napiklad B2E, B2A... (12.)

VétSina elektronickych obchddpisobi pomoci internetu, jehoz podréfsi popis Ize
najit v (12.). Hlavnim @ivodem je to, Ze se jedna o velice levny a dostwbthodni
prostor. Tento prostor pouziva ph@stky, které budou popsany v nasledujicich
kapitolach.

2.1.1 Internetovy obchod (eshop)

Hlavni vyhodou internetového obchodu je jednoduthelso zalozeni. Pro zaloZeni
takového obchodu neni zapslti kamenné prodejny, proto jsou naklady na jeho
provozovani velmi nizké. Navic i mnoho kamennyclodejem si zaloZi sy
internetovy obchod, aby zajistily zvySeni svéhodeje. Proto je na celém &v
nespa@et €chto obchod, které prodavaji zbozi snad vSeho druhu. Provarokahto
obchodi je v porovnani s kamennymi patkami rekolikanasob# levrgjsi.

Zakladem kazdého internetového obchodu jsou jeHmowé stranky. Tyto stranky by
meli ihned po jejich na&eni do internetového prohli&e upoutat potencialniho
zakaznika adakym zpisobem jej pmét k ndkupu. Z tohotoidzodu by nél byt design
takovych stranek navrzen pro cilovou skupinu. Ndm@dné pouZit filiS extravagantni
barvy pro stranky, které budou z&mny na konzervativni nakupujici. Naopak se
doporiuje, aby stranky pro mladé lidi nabizelijaké prvky dynaminosti. Proto je
vhodné ¥novat grafické implementaci dostatek zdrdjl3.). Vyslednou webovou
prezentaci je zapi®bi uloZit (zajistit jejich fyzické umi&hi na internetu). K tomuto je
vhodné pouzit poskytovatele, protoZze ten doka&#8inou zajistit stalé a dostate

rychlé @ipojeni k internetu a zajistit tak jeho dostupnkeatda den v roce po 24 hodin
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denré. Je mnoho vyhod a nevyhod internetového obchadupijo zédkazniky, tak i pro
samotného majitele takovych stranek.
Mezi nejdilezitéjSi vyhody pro zakazniky podle (13.) fiat

* dostupnost 24 hodin de&i865 dni v roce

» dostupnost z kazdého mistaigppjenim k internetu

» aktualni a ¥tSinou niZsi ceny nez v kamennych prodejnach.
Mezi nevyhody Ize na druhou stranuaadit:

« ohrozZeni osobnich Udaj

* mala moznost socialniho kontaktu

e problém se zboZim (n&gextilem), které mize mit jiné roznary.
Pro obchodnika je zde ovSem také mnoho vyhod:

* moznost obslouzit mnoho zakaziik jednu chvili

e Uspora pefz v porovnani s kamennou palkou

» velka flexibilita

* moznost pipojeni na informéni systém podniku.
Ale také nevyhod:

« velka konkurence

2.1.2 Reklama a komunikace

Jako zakladni forma komunikace v presli internetu se pouziva elektronicka posta,
neboli email. Tyto zpravy nemusi slouzit pouze kenknikaci, ale také k posilani
reklamnich zprav. BohuZel &kterych gipadech je tato forma nevyzadana, v tomto
piipad ji oznaujeme jako spam. Vramci zakona 40/1995 Sb. je ale spam
nezakonny. Proto je zapebi, aby firma, kterd chce posilat reklamu pomaoait,
zajistila, aby tato reklama vyhovovala veSkeryckordym pozadavikm. Dale Ize pro
reklamu pouzit sgtelenych internetovych stranek, které obsahujanaia poZzadovany
internetovy obchod, &Sinou navic s obrazkem, kteryage byt i dynamicky. ¥mto
obrazkKim fikame bannery. Na internetu Ize nalézt &kvmnoho specializovanych
katalogdi, do kterych lze internetovy obchod zaregistrovaina zvySovat moznost, ze
zékaznik pi vybéru narazi na pozadovany internetovy obchod. Lzé pauzit socialni
site jako je napiklad facebook atd.
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2.2 Mince a numizmatika

2.2.1 Penize a mince

Jako prvni byl obchod realizovan pouze jakaésanjednoho druhu zboZi za jiny. To
bylo velmi nepraktické a hlaémepruzné. Rkteré gedntty meli daleko vysSi hodnotu
nez fedmeéty ostatni. Pozgi, aby se eliminoval tento nedostatek, bylgamo platidio,
které nElo urcitou cenu. Nejtiv se jednalo otizné druhy zboZi (platno, dobytek, olej,
atd.). Velkou nevyhodowthto ekvivaleni ale byla jejich neglitelnost. Red vznikem
pertz byly oblibenym platidlem drahé kovy, hlavalato a dtibro, které nahradily
mére skladné vSeobecné ekvivalentyiMddem velké obliby drahych kéwvbyla jejich
snadna doprava, jednotna jakost nepodléhajici zlk@z#znost paglani a dokonala
delitelnost. Nejvice se roz8io pouzivani zlata, které se dodnes pouZziva jdabdio a
jako prostedek akumulace majetku (22.) a jeho cena neustale&.

Prvni mince se objevili jizigd 4 500 lety a jsou nejdéle trvajicim predkem ndny.
Prechod od vSeobecnych ekvivalkena drahych kot k perézim zaal tim, Ze
obchodnici z&ali stibrné, zlaté, nebo &déné slitky oznaovat hodnotou hmotnosti a
pozcEji i raznymi obrazci a symboly. Ve chvili, kdy kovovy skt ozngil svym
vysostnym znakem panovnik a z&ftuse tak za sprdvnou vdhu a za ryzost kovu,
zatiname hoviit o mincich, proto jejich opravdovy rozmach nastalobdch antického
Recka, kdy se standardizovala jejich vaha a ryZismieské stbrné mince (denary)
nechal razit kolem roku 970 Boleslav 1. (935 - 97Ppzd;ji diky vyvoji ve spol€nosti,
vznikl tlak nahradit kovové mince, kter&egtali uspokojovat pozadavky obchodu,
novym druhem platidla. V 17. stoleticady, proto prominentni bankovni domy vydavat
bankovky. Bankovky maji papirovou formu a jejichdptatou je fislib, Ze jejich
dorwiteli bude vyplacena dita suma vyjatena mnozstvim drahého kovu. Zahy se
papirové penize staly samostatnou formou platMI&iné se oviem zaly papirové
penize pouzivat jiz od 9. stoleti naSeho lettyp@l18.).

Z patatku byl stanoven tzv. ,zlaty standart®, kdy hodnbainkovky byla kryta zlatem a
jeji hodnota odpovidala hodrozlata, které se dalo za tuto bankovkuigio. OvSem
zlaty standard byl postuprruSen a za jeji hodnotu se postumaal zarkovat stat,
ktery tuto bankovku vydal. Jako prvni zruSil stamdsapoleon Bonaparte a jako
posledni z vysglych stati USA, a to kwli inflaci v dobé vietnamské valky.
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Dnes jsou mince a bankovky nepostradatelnym pétidli kdyZ mince sami o séb
vétSinou nemaji Zadnou hodnotu a musi se gatak jako za bankovky, zafiti stat.
V nékterych gipadech je ale samotna vyroba hl&awmnci s malou nominalni hodnotou
nakladrjSi nez jejich skut@a nominalni hodnota. iRRladem &chto minci byly

hal&ové mince R (nagriklad ,padeséatniky”, ,dvacetniky®, atd.).

2.2.2 Numizmatika

Numizmatika ma nazevieckého némisma (latinského nummus), tj. peniz aasdizie
samotného nazvu vyplyvaiachz na normativni funkci pém ve spolénosti.
Numizmatika se neomezuje jen na penize uzivanénulosti. Je to ¥#da o vyvoji a
funkci platebnich progedki. Zkouma i medaile podobné mincim, které byly vyélaa
pamatku osolk¥i udalosti a nebyly weny k placeni. Numizmatika se zabyva nejen
historii perz, ale i spoléenskou funkci platidel. Z hlediska soci&lekonomického
vyvoje numizmatika prosla obdobimigamincovnim, mincovnim a pomincovnim
(postmonetarnim). Numizmatika sledujgegevSim mince, které jsouuldzitym
pramenem pro poznani ekonomickych, pravnich, pkiith, socidlnich a kulturnich

pomeéra doby, v niZz vykonavaly funkci platidla (21.).

2.2.3 Euro mince

Platidlo pojmenovano ,euro” je zakonnym platidlearazony ve statech, které zavedly
euro, kwli jednodusSimu obchodu ve statech Evropské unieo ke razeno od roku
1999 a poet zemi, ve kterych se uziva, se zvySuje. Mince jaZeny v nominalni
hodnot 1 cent, 2 centy, 5 cantl0 cent, 20 cend, 50 cent, 1 euro a 2 eura.

Mince jsou razeny se stejnou licovou stranou ahegiktualni podoba od roku 2007 je
vidét na obrazku (Obrazek 2.1). Rubova strana je pralkatat jina. Vice o rubovych
stranéch Ize nalézt v (16.). Mince plati na Uzemdzony od roku 2002, ovSengkteré
staty razily mince od roku 1999. Mince v nomindiodnot 0,01 az 0,05 eura zobrazuiji
planetu zemi s viditelnymi kontinenty Afrikou, Asd samoiejm¢ Evropou a jsou
zhotoveny z oceli, ktera je pokoven&dh Ostatni mince zobrazuji mapu Evropského
kontinentu. Mince 0,1 az 0,5 eura jsou zhotovenyseeerského zlata (slitina &ahi,
hliniku, zinku a cinu.) Mince v nominélni hodadt a 2 euro se skladaji ze dvéasti.

viv s
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Obrazek 2.1: Licova strana euro minci (16.)

K zavedeni jednotné evropskéémy se konkrétni stat EU néire jenom tak
rozhodnout, ale musitipjeho zavedeni spinit Maastrichtsk& kritéria, &terahrnuji
nasledujici pozadavky:
1. schodek vigejnych financi v zemi népsahl 3% hrubého doméci produktu
(HDP)
celkovy veejny dluh nepekraiil 60 % HDP
3. pramérna inflace nesmi po dobu jednoho rokegahnout vice nez 1,5% miii t
¢lenskych zemi s nejnizsi inflaci
4. dlouhodobé urokové sazby nesntegahnout o vice nez 2% sazlly Zemi s
nejnizsi inflaci.
V néasledujici tabulce jsou uvedeny staty a miktgstiéeré do dnesSniho dne zavedly

euro jako oficialni pravidlo.
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Tabulka 2.1: Staty, které prijaly euro

stat rok zavedeni
Belgie 2002
Finsko 2002
Francie 2002
Irsko 2002
Italie 2002
Kypr 2008
Lucembursko 2002
Malta 2008
Monako 2002
Némecko 2002
Nizozemsko 2002
Portugalsko 2002
Rakousko 2002
Recko 2002
San Marino 2002
Slovensko 2009
Slovinsko 2007
Sparglsko 2002
Vatikan 2002

2.2.4 Specialni sb ératelské dvou eurové mince

Tyto mince jsou oficidlnim platidlem na celém Uzesniozony a diky jejich malému
poctu jsou artiklem obchodu mezi &hteli. Tyto mince maji fgpominat ®jakou
historickou udalost a nebo upo#aji na aktualni &ni. Jejich material, rozény a licova
strana jsou stejné jako u klasické dvou eurové enifkydavani dchto minci seridi

jasnymi pravidly.
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2.2.5 Pravidla pro vydavani sb ératelskych dvou eurovych minci

Dnem 1.1.2004 zruSila Evropska rada zakazremarodnich stran minci.ugtavaji
ovSem omezeni, které se musi dodrZovat. Posledizenédohleds vzhledu minci je ze
dne 19.12.2008 a plati pro vSechny mince:

1. Stat, ktery vydava euro minci, byéhbyt uveden na narodni stkabud’ celym
nadzvem anebo zkratkou

2. Nézev nebo nominalni hodnota mince by se él@rapakovat na zadni narodni
straré (vyjimku mohou mit ty staty, které pouzivaji jinabecedu nez latinku).

3. Na vrgjSim mezikruzi ma byt umigto 12 h¥zd ve stejném geometrickém
rozmiseni jako na vlajce Evropské unie.

Pro skratelské dvou eurové mince navic musi platit

1. Kazdy stat smi vydat pafimi minci u€enou k okhu jednou za rok. Vyjimkou
mohou byt situace, kdy se jedna o spo@a sérii minci vSechlenskych stat a
nebo je parétni minci ugenou k pe&nimu okthu. Je mozné navic vydat minci
v pripadt dotasného uvolni ¢i provizorniho obsazeni funkce hlavy statu.

2. Pro tyto panitni obéZné mince se smi pouZzit jen mince nominalni hodr2oty
eura.

3. Pcatet pangtnich minci, které vnikly do alnu v pfibéhu jednoho roku, nesmi
piekratit nasledujici pordr k celkovému p&tu minci vydané &hem tohoto
roku:

* 0,1% vSech dvou eurovych minci vSech tstdurozony. Tento limit
muze byt gekraten az na 2 % vifpadt, Ze mince zobrazuje velmi
dulezitou udalost. V tomto ffpact se stat #ka moznosti razeni
pametnich euro minci na dalSi 4 roky.

* 5% vSech dvou eurovych minci vydanych statemykigdava panstni
mince.

4. Vlis na hrag pan&tni mince by nil byt shodny s vlisem, ktery majéiné dvou
eurové mince vydavajiciho statu. Toto rozhodnutikuseplati zgtné, nevtahuje
se na mince dené k obhu vydané nebo schvélené v souladu s postupem

informovani dohodnutymipd gijetim tohoto doporéeni.
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Od roku 2004 do roku 2009 bylo vydano 76 varigohto minci (16.). Jednotlivé roky a
staty, které vydaly pa#ni skératelské mince, jsou uvedeny v nésledujici tabulce
(Tabulka 2.2). Hklad skEratelskych minci z Vatikanu, dhecka a Finska je vitl na

nasledujicim obrazku (Obrazek 2.2).

Obrézek 2.2: Fiklady minci z leva Vatikan 2005, Nmecko 2006 a Finsko 2004

Tabulka 2.2: Dosud vydané sératelské dvou eurové mince

rok | staty

2004 | Recko, Lucembursko, Finsko, Italie, San Marino, ki

2005| Lucembursko, Rakousko, Belgie, Spsko, San Marino, Finsko, Vatikan, Italie

2006 | Lucembursko, Mmecko, Italie, Belgie, Finsko, San Marino, Vatikan

2007 | Lucembursko, Mmecko, Portugalsko, Monako, San Marino, Vatikansko

2007 | Spole&na série k vyréi podepsankimskych smiluv (13 sta}

2008 | Némecko, Lucembursko, San Marino, Vatikan, Slovinskinsko, Belgie,

Francie, Portugalsko, Italie

2009 | Lucembursko, NMmecko, Portugalsko, Belgie, San Marino, Italie, skin
Slovensko, Vatikan

2009 | Spol&né vydani partni mince k 10 latm zavedeni eura

2010| Lucembursko, Mmecko, Spaisko, Slovinsko
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Mezi nejvzacsjsi mince pafi mince mikro stat. NejvysSi ceny ma dnes p&mi mince
z Monaka 2007, jejiz cena se dnes naatklskych aukcich pohybuje kolem 35008 K
Dale jsou cenné mince z Vatikanu a ze San Marigjechlcena seipvydani pohybuje
kolem 14 eur. Podkolika letech se dokaze vySplhat az na stonasotmebdni hodnoty.
Mezi dalSi v budoucnu céné artikly budou pédit Némecké sbratelské mince.
Némecko se od roku 2006 rozhodlo vydavat piarin mince s motivem spolkovych
zemi. Cela sada bude obsahovat I#hildi. Navic NNmecko pouziva pro vydavani 5
mincoven. Kazda mincovna na jednotlivé mince razuszn&ku. Diky tomu bude
v celé sad 80 minci. Od roku 2010 se rozhodlo vydavat mincEni i Spasisko.
Vydani celé série bude trvat 10 let a bude motimov&pasiskymi pamatkami
UNESCO.

2.2.6 Ostatni euro mince

Kazda zem z eurozény mize dale vydavat sve &tatelské euro mince. Tyto mince, ale
nejsou platné na celém Uzemi, ale pouze na Uzemg dang. Tyto mince jsou
negasgji z drahych kow. Podle nominalni hodnoty jsou mince vyrobenyd bze
stibra, zlata, paladia nebo titanu. PodblENB vydava partni mince v hodnat
200K (od roku 2011 i 500 &) ze stibra a mince ze zlata maji hodnotu 2500 (Kd
roku 2012 i 5000 a 10000cK

Tak jako u minciCNB je pi stanoveni celkové ghatelské ceny rozhoduji materidl,
kvalita a péet kudi, které byly vydany. V fipac euro minci je pro hodnoty 1,5; 2,5; 5;
10; 15; 20 a 25 eur pozitor#dro, pogipacdt kombinace stbra a severského zlata. Pro

vySSi nominalni mince se pouziva zlato nebo jirdhérkovy.

2.3 Kvalita minci

Je dalSim velmi @lezitym parametrem pro stanovengielské ceny. | velmi vzacna
mince miZe byt natolik poskozena, Ze jejicsitelské cena fite byt nulova. \CR se
pro mince pouziva stupnice kvality, kdy se ustatlma&ovani zachovalosti minci na
stupnici od nuly (resp. od jedné€) deétip(nejhorsi), picemz se zvl&S hodnoti lic a
zvla® rub mince a tyto dvhodnoty se odduji lomitkem. Nekdy se Ize setkat i se
zapisy jako 1+/1- nebo 1-/1- apod. Znaménko u stupmdnoceni poukazuje na to, Zze

kvalita mince je o &o lepsSi (+) a nebo o¢oo horSi (-) nez uvedeny stuperi
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hodnoceni zachovalosti mince jelta posoudit i jeji hranu. Je ¢&st mince obzvlast
nachylna k poskozeni (25.).

Kromé téchto hodnoceni se da setkat i s jinymcama. Témi nejdilezitéjSimi se budou

zabyvat nasledujici kapitoly.

2.3.1 PROOF

Jedna se o ozdeni procesu, kterym byla mince vyrobena. Tyto mijsoe uteny pro
skeratelské pdeby. Rikladem niizou byt stibrné minceCNB v hodnot 200K, Tyto
razby nejsou weny pro Bzny okEh. Vznikaji @i razksé na leS¢né stizky, s pouzitim
razidel s vysoce leftymi plochami a naopak matovanym reliéfem. Mincenmemit
Za&dné vady a Skrabance, proto jsou odebirany zcinazistroje rané nebo
automatickym systémem zajificim neposkozeni mince. Manipulace &mito

mincemi, je-li provadna bez ochranného obalu, musi byt nanejvyS opatnménci je

tieba brat pouze za hranu (a to destrukavicich). Mince jsou uloZzeny ve specialnich

pouzdrech.

2.3.2 Briliant Uncirculated (BU)

Pouziva se u minci v kvalitUNCIRCULATED, které maji plny razebni lesk. Tuto
zachovalost by #i mit mince z mincovnich sad. Tyto sadu jsatiSinou vydavany

s ngjakym motivem vyznamné udalosti dané zem

Obrazek 2.3: Rozdil mezi PROOF (vlevo) a BU (vpravokvalitou
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2.3.3 Uncirculated (UNC)

Mince, kterd nema zadné znamkybb a opatebeni, mince musi byt té&thperfektni,
nentla by nést naznaky po styku s ostatnimi mincemol{dé Skrabance a Uhozy).
Mince vSak niZe nést nepatrné stopy vznikl@ masové produkci v minco¥nMince
ma téndt pavodni razebni lesk. Minimé&dntéto zachovalosti by & dosahovat mince
panmetni.

Souwasné mince v této zachovalosti Ize nalézt i v odfgiich rultkach z banky,
zdaleka vSak této zachovalosti nedosahuji vSedhetginou dochazi k poskozeni minci

v oblasti baleni do rulek.

2.3.4 Almost Uncirculated (AU)

Tyto mince jsou na prvni pohled velice delzachovalé, stopy po kontaktu s ostatnim
obéZzivem jsou vidt pouze pod lupou. Mince této zachovalosti a l¢gg®i skratelsky

nejvyhledavassi.

2.3.5 Extremely Fine (EF)

Mince olthem poznamenana pouze nepatrRouze s lehkym op@benim i &ch
nejvystouplejSich ploch a s minimem SkrahiaacdalSich znamek ¢bu (stopy obhu
vSak mohou byt viditelné pouhym okem). Mince neswst Zadné hrubé mechanické

poSkozeni (vrypy, Uhozy na hkgrstopy koroze nebo barevné skvrny).

2.3.6 Very Fine (VF)

Mince scéast€énym opotebenim nejvice vystouplych partii reliéfu. Mincaéiza nést
drobné stopy po styku s ostatnimi mincemi, akcegi&day je i drobny thoz na hran
Napisy musi byt Gpkn jasre citelné. Jemné prameny viasia podobiz#é jsou sice

neostré, ale rozeznatelné a podobdalSi detaily.

2.3.7 Ostatni

Zbylé kvality minci se nedaji pouZzit proéstmovodobého numizmatického materialu
jako je euro &eska koruna, a proto bude uveden pouze jejicktvy
Jsou to FINE (F), VERY GOOD (VG), GOOD (G) a POOMR] (25.).

23



3 ANALYZA

3.1 Soucasny stav

Spole&nost nyni nevlastni Zadny eshop. V &msné dob probiha prodej pouze pomoci
specializovanych aukich servel. Frikladem takovych servér miaze byt
~www.aukro.cz", ,www.ikup.cz“, ,www.odklepnuto.cz".Z mezinarodnich awkich
servefi je nejznamyjsi ,www.ebay.com“ a jeho narodni mutace. Nevyhodohoto
ieSeni je, Ze vystavené zbozi je v nabidce pouzeditou ¢asovou dobu. Navic je zde
problém s poplatky. Poplatky za prodéggntta se pohybuji v ramcidkolika procent.
Navic na mnoha prodejnich serverech je prodej zpawl, i kdyZ nedojde k vydrazeni
daného pedn®tu. VEtSinou je zpoplatno samotné vystaveni jednotlivych polozek.
DalSim problémem je, Ze pokud si zakaznik zakougmiod Wc, WtSinou st
nenakoupi dalSi poZzadovany vyrobek od stejnéhavgstatele.

Na ¢eském trhu dnes existujekolik spolenosti, jejichz eshopy se specializuji na
prodej numizmatického materialuédéina spolénosti se specializuje na proadegskych
stiibrnych a zlatych minci.

Mezi nejznamgjSi pati ,www.aurea.cz", ,www.numismatika.cz“, ,www.koruna

ceska.cz/eshop”, ,www.e-mince.cz", ,www.mince-nunasiaka.cz", atd.

3.1.1 Aukéni portaly

Aukeni portaly jsou jiz stalice mezi internetovymi obdy. Poskytuji svym uzivatiin
velice komfortni sluzby pro nakup a prodej. Portalgji stromovou strukturu a daji se v
nich paidit prednety z negeberného mnozstvi kategorii. Prodej sehto portalech
muze probihat déma zakladnimi sry.

Prvnim je prodej pomoci aukci. V tomtdigact prodavajici vystavi fednet, ktery
chce prodat za vyvolavaci cenu. Nastavi moZnostigje acas trvani aukce. Poté je
predmet draZzen a registrovani uzZivatelé mohdihazovat svoje nabidky. Po uplynuti
¢asu pro ghazovani je pedn®t prodan uzivateli, ktery dal nejvyssi nabidku.

Druhou moznosti je prodejgdmeta za stanovenou cenu. Tohotoigpbu prodavajici
vyuziva ma-li vice kus daného zboZzi, za které pozZaduje konstantni camdaiajici

taktéz vystavi sy prednet (i nékolik kusi), tyto pedntty pak mizou uZzivatelé po
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dobu aukce nakupovat. Aukce v tomtiipact konci bud’ to vyprodanim vSech ks
daného zboZi, nebo po uplyndisového limitu pro danou aukci.
Mnoho auknich portal umoziuje kombinaci obou drdhprodeje - kdy je umo&mo v

aukci gihazovat, nebo fize kupujici pednet koupit ihned za stanovenou cenu.

3.1.2 Auk €ni server aukro a jeho popis

NejlepSi moznost pro kupujici k zakoupenérslelské euro mince je pouzit &akho
serveru ,www.aukro.cz“. Tento server ma na tuzemskiéhu nejvice uzivatél

V nésledujicich tabulkach je uveden cenovghted sotiasnych cen na tomto serveru
podle aktualniho ceniku.

Tabulka 3.1: Ceny za vystaveni na auknim serveru

pocatecni cena| poplatek
1-249,99K 0,2 K&
250-1999,99 3K
2000 a vice 5K

Tabulka 3.2: Provize z prodeje

konefna cena za zbozi provize za prodej

neprodano 0K

do 1500 K 5% z prodanéastky

1500,01 - 7500 K 75 K¢ + 4% z¢éastky nad 1500 K
7500,01 — 25000 K 315 K& + 2% z¢astky nad 7500 K
nad 25000,01 K 665 K& + 1% z¢astky nad 25000 K

Délka aukci je nastavitelna od 3 do deseti.dAi vystaveni pednetu je uZivateli
dovoleno pouZzit jeden obrazek do velikosti 50 kBaleD si niize uzivatel g
vystavovani zvolit 8kolik moznosti proteéniho vystaveni a dalSiho nastaveni pro
Gpravu svych aukci. BohuZel i tyto moznosti jsétsinou zpoplaténé. Proto je vhodné

pro firmu zaloZit vlastni internetovy obchod a Sevyhnout placenéthto poplatk.
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Tabulka 3.3: Doplatky pii pouzivani stranek www.aukro.cz

Propagace poplatek
délka 10 dni 0,2 K&
Tucny titulek - aukce bude propagovana pomo&ného titulku 5K
Zvyrazréni — aukce bude ve vypisurguiméta zvyrazrgna pomoci Zlute 15 K
barvy

Prednostni vypis - VaSe aukce bude vzdy viditelnapoaatku vypisu| 50 K¢
predmeti v dané kategorii

Hlavni strana - aukce bude propagovana na hlardmct www.aukro.cz 500K
Strana kategorie - aukce bude propagovana pomeciadpiho raméku na| 100 K¢
strance kategorie

Balicek - Strana kategorie + Hlavni strana 550 K
Miniatura - ve vypisu fednmétid bude vedle VaSehorgdnmetu umistna| 0 K¢
miniatura obrazku

Kazdy dalSi obrazek do velikosti 50 kB* 0,3K
Doplatek za kazdy obrazektéi nez 50 kB* 0,3 K
Kup ted’ (pouze v pipack pouziti formatu Aukce stfhazovanim) 0,15 K

3.1.3 Analyza sou €asného stavu na poli eshop

Jak uz bylo popsano wgdchozim textu, dnes neexistuje Zadny eshop, Kigrge

zabyval prodejem satelskych dvou eurovych minci. Existujeskolik desitek

internetovych obchag které se zabyvaji prodejem zlatych &ilshych ceskych

skératelskych minci. Cena u minci, které byly vydangktualnim roce, se pohybuje

mezi velkoobchodni a maloobchodni cedtNB. U starSich minci, které vysly v nizsim

nékladu, se cenackolikanadsobn zveda. Nejznagjsi internetovy prodejce Ize nalézt

v nasledujici tabulce.
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Tabulka 3.4: NejznamgjSi internetové obchody se sivatelskymi mincemi

www.zlataky.cz

www.aaamedaile.cz

www.mince-numismatika.cz

www.e-mince.cz

www.stribrnak.cz

www.aurea.cz

www.zlate-medaile.cz

Wwww.mint.cz

www.euro-bankovky.cz

Tito prodejci nabizeji ve svém sortimentu okr&dweuro mince. Jejich nabidka je ale
velice mala. Pokud chce &htel nakoupit mince ¥R, musi spoléhat naizné aukce
popipact aukéni servery, kde je dkdy problém se samotnou kvalitou minci. Ukolem
tedy je navrhnout takovy eshop, aby se uzivatelewaceli nejen kuli cerg, ale i diky
pohodli ndkupu a kvatitzboZzi.

3.2 Pozadavky a funkce

Kazdy internetovy obchod by dhumoziovat alespt dvé role. Prvni roli je ,kzny*
uzivatel, ktery pomoci eshopu nakupuje poZadovabéziz Funkce eshopu jsou
omezeny pouze na nakup. Na druhou stranu je géafipkacovani pro tohoto uzivatele
dulezitgjSi. Timto uzivatelem rize byt kdokoli kdo ma dostupnost internetu. Druhou
roli je administrator. Jedna se o uzivatele, ki®& mnohem vice pravomociiigtup

k této roli je povolen pouze pomoci specidlnitithlpSovaciho jména a hesla. Grafické

zpracovani neni takitezité jako u uZivatél

3.2.1 Pozadavky pro uzivatele

Kazdému uzivateli by #la byt povolena registrace. Po vygim registrénich Gdai,
souhlasu s obchodnimi podminkamiiiad obchodnich podminek je s@sti gilohy
1) a potvrzeni emailu, bude uzivateli dovoleno metuat. Registréni stranka by réda
obsahovat &aky druh zabezpeni proti internetovym robdm, ktei se vydavaji za

nakupujici. Uzivatel si &hem nakupu rize jednotlivé polozky vybrat a ulozit do
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koSiku, tak jak je todZné v eshopech. AZ bude se svymérgm spokojen, riize svou
objednavku odeslat. Po odeslani byl mzivatel obdrzet automaticky email, kterym
bude potvrzena jeho objednavka. Po kontrole adimitwegem a automatickym
vystavenim faktury, by #h uzZivatel také obdrZzet kopii této faktury v elekiickée
form¢. Po zaplaceni a odeslani bylnuzivatel obdrzet posledni email, kde bude
informovan, Zze mize a&tekavat svoji objednavku.

Uzivatel by nél mit dale moznost kontrolovat stavy vSech svycfediavek. Ml by
mit také povoleno nahlédnout na jednotlivé polo&wjch objednavek. Posledni
dulezitou funkci je posilani email s konkrétnimi dotazy na adresu internetového
obchodu. Uzivatel by #h mit také moznost prochazet a filtrovat jednotlpélozky
minimalné pomoci let videdalnim fijpack i podle typu a statu. ifklad webového

rozhrani pro uzivatele je na obrazku (Obrazek 3.1).

3.2.2 Pozadavky pro administratora

Moznosti pro administratora bydhy byt daleko obsahlejSi. Administratorovi bycim
byt povoleno editovat vSechny polozky ve vSech liagdmh. Dale by il mit tento
uzivatel povoleno nahravat jednotlivé obrazky miagrovadt jejich zmeny. Grafické
zobrazeni nemusi byt s obrazky minci, ale gehfgdnost by o byt v tabulkach.

Dale by ngli byt administratorovi povoleny vSechny funkce praskladovani
jednotlivych polozek. Od vytweni dodavatele az po vyteni objednavky a zadani
jednotlivych polozek. Mla by zde byt moznost filtrovat jednotlivé dodavkgpiklad
podle roku a résice zakoupeni a podle jednotlivych dodavat@ldministrator by nil
mit moZnost obdrZet pozadovany filtrovany vypiseolnjavek v elektronické podab
Dale musi byt dovoleno nastavovat anih Udaje “@Znych” uzivatel véetné nastaveni
hesla. Mla by zde byt moZnost nastavovat jednotlivé stayjgdnavek od jejich zadani
do systému, if@s ukokeni a stornovani. PoZzadavkem dale je, aby tytdoglim¥ly co
nejvice zautomatizovany. To znamena, aby emailopgavy byly odesilany
automaticky a zkratily takas potebny pro vyizeni celé objednavky. Dale by zdélm
byt moznost odeslatigs webové rozhrani email a to jak vybranym uZivateltak
vSem uzivateglm, ktei jsou zaregistrovani a souhlasi s posilanim rekiamemaiti.

M¢la by zde byt moznost filtrovat objednavky podlé dentsial zakoupeni a také
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podle jednotlivych uzivatél Opit by zde ndla byt moznost poslani vybranych
objednavek v gakém elektronickém dokumentu.
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Obrazek 3.1: Fiklad menu pro filtraci minci podle let

3.3 Vybér platforem pro implementaci

Tato podkapitola se bude zabyvat ¥sdm prostedki, které budou pouzity pro
implementaci. Hlavnim poZzadavkem je minimalizacayceBude zde kladena snaha
pouzivat vyvojové progedky, které jsou zdarma a nebudou tedy muset lageply

velmi velké pdizovaci naklady na koupi nového SW.

3.3.1 Vybér databazoveého stroje

Databaze je zékladnim kamenem a srdcem kazdétraetmgeho obchodu. Jedné se o
uspdadanou mnozinu dat uloZzenych na géovém médiu. Timto pa#&iovy médiem
muze byt jakékoli datové médium slouzici pro ukladdai a nebo rive byt databaze
uloZena v parti serveru. O databazovem stroji by se dédt Ze se jedna o prastlky,
které umo#uji manipulaci s uloZzenymi daty &igtup k nim (15.).

Dnes je na trhu velmi mnoho databézi, které serdagklit n¢kolika zpisoby:
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* Objektové a rekni

» Jednouzivatelske a viceuzivatelské

e Souborové a systémové

* Podle licence a ceny

» Podle platformy, kterou podporuji

* Podle velikosti

* Podle vykonu
Mezi nejznanyjSi pati nagiklad ORACLE, MySQL, MsSQL a nebo postgreSQL (17.).
V nésleduijici tabulce jsou jednotlivé databazejiahjdicentni podminky a dotazovaci

jazyk.
Tabulka 3.5: Pirehled databazovych strai
databazovy stroj | Licence dotazovaci jazyk
postgreSQL BSD SQL92, SQL99
Oracle placena licence SQL92,SQL99, XSPL
MsSQL placena licence SQL92,SQL99 T-SQL
MySQL GPL nebo placena licenc&QL92, SQL99

Mezi dnes nejpouziva&si databazové servery svolnou licenciipagiraw jazyk
MySQL, ktery byl vyvinut Svédskou firmou MySQL ABDale je velice ¢asto
nasazovan MsSQL a pro velké a slozité databdze QRAC

Protoze zde neni moZznost pouziti vlastniho senpeu provozovani databazového
stroje, bude databazovy stroj provozovan na hdstiden serveru. ¥Sina server

pouziva MySQL, a proto bude i pro tento eshop poukatabaze MySQL.

3.3.2 Zakladni parametry MySQL

Pati mezi nejoblibe&si databazové systémy. Je i velice rychly. Na ilozd nekterych
konkurergnich systéma nema tolik funkci. Jeho rozéhi je velice Siroké, protoze
mnoho web hostingovych senigpouziva pra¥ tuto databazi. Jeho dalSi vyhodu je, ze
je multiplatformni a lze jej tedy provozovat jakdpsystémy firmy Microsoft, tak i pod
jinymi alternativnimi a mnohdy lepSimi opérami systémy jako jsou distribuce Linuxu
a nebo MacOS (20.).
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3.3.2.1Zakladni piikazy MySQL

Pro samotnou implementaci eshopu je z&giwtpouze zakladniclrigazi MySQL. Pro
samotnou praci s jednotlivymi tabulkami je zapbf Fidavat, editovat a mazat polozky
v tabulkach a déale zobrazovat polozky pomoci jddryah kritérii. V nasledujicicasti

jsou uvedeny navody jak tytdigazy pro MySQL sestavit.

3.3.2.1.1Pridavani

INSERT [INTO] tbl_name [(col_name,...)] VALUES(col_ value), kde
tbl_name jméno tabulky
col_name jméno sloupce
col_value hodnota sloupce

piiklad gridani 1 mince do tabulky mince v jazyku PHP

insert into coins(coins_type,coins_years,coins_stat e,coins_description
,coins_price,coins_price_ EUR,coins_description2,coi ns_emision,coins_nu
mber)values ('%d','%d",'%d','%s','%d",'%f",'%s",'%d 1'0Y

3.3.2.1.2Editace

UPDATE tbl_name SET col_name=(col_value)

piiklad editace emise mince tabulky mince v jazyklPPH
UPDATE coins SET coins_emision=".$_POST["emise"]." 'WHERE
coins_id=".$_SESSION["id_mince"]

3.3.2.1.3Mazani

DELETE FROM tbl_name [WHERE where_condition]
where_condition  podminka

piiklad smazani mince tabulky mince v jazyku PHP

delete from coins where coins_id="%d",$_SESSION["i d_mince"]

3.3.2.1.4Zobrazeni

SELECT FROM table references [WHERE where_condition JJORDER BY
col_name]
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piiklad zobrazeni mince tabulky mincéetné vSech pomocnych podtabulek v jazyku
PHP spolu $azenim

SELECT * FROM coins left join coins_type on coins.c oins_type =

coins_type.type id left join states on coins.coins_ state =

states.state_id left join years on coins.coins_year S =
years.years_id".$where." order by years_name,state_ name,type_name

3.3.3 Vybér a zékladni popis pouzitych programovacich jazyk

3.3.3.1HTML

Jednd se o jeden z prvnich jaiykteré byly pouzity pro tvorbu internetovych seén
Dokumenty napsané vtomto jazyku jsou po internetsiti posilany pomoci http
protokolu. Po fjeti zdrojového kédu je tento kdd pomaoci intervétoo prohlizee
piekladan z jednoduché textové formy do formy, kfergpozadovana. Pozadovanou
formu je mozno zajistit pomoci zéek (tag, které jsou ¥tSinou parové). Diky tomu
prohlize& pozna, kdy dan&ast webové stranky Zma a kodi. Syntaxe tohoto jazyka je
znané jednoducha a jeji velkou vyhodou je, Ze se déceetiolie psat i v obyejném
textovém editoru. Mnohé textové editory navic padposyntax tohoto jazyka a
jednotlivé zn&ky dokazou graficky ozridt. KOd se potom stava velicaghlednym.
Mezi dalSi moznosti, jak vytvéat webové stranky v jazyku HTML, jsou editory tohot
jazyka. Jedna se o specialni programy navrzenénprimalni zjednoduseni pro
uzivatele. Bikladem tohoto programu id#e byt napiklad Golden Editor. Posledni
skupinou nastrd@j pro tvorbu webu, jsou takzvané WYSIWYG. Tyto p@amy jsou
specialg navrzeny pro uzivatele, Kieneznaji syntax jazyka HTML. UzZivatel pomoci
liSty nastrofi navrhne cely vzhled stranky. Tento specialni paoggevede stranku do
pozadované formy HTML jazyka. Velkou nevyhod@shto program je, Ze uZivatel
nema a ¥tSinou ani nechce mit pod kontrolou samotny kédsl®¥gny zdrojovy kéd

neni poté Uplé efektivni acasto jsou do dokumentu zavag i zbyt&né zng&ky.
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3.3.3.2CCS

Tvorba webovych stranek ma dnes naprosto jasnyd.trddTML kod nese
v internetovém dokumentu obsah. Kaskadové stylyswgaji o samotny vzhled
vysledného dokumentu. Vysledkem této kombinace kaghikvalitni arychle se
n&itajici stranky, které nema problém zobrazit Zadmpovy prohlizé (mnohdy je
vyjimkou internetovy prohlizefirmy Microsoft).
Mezi nejzajimayjsi zpisoby tvorbu dokumefitpati strategie, kdy rozvrhneme prvky
na strance pomoci HTML kodu ( ve fotrtabulky) a pro zbytek formatovani je pouzit
externi soubor, ktery obsahuje kaskadové styly.tdeoubor nize byt stejny pro
nékolik internetovych stranek, a proto dostane fildpd eshop velice rychle stejny
vzhled na vSech strankach. Navic je velkou vyhodmuse da pomoci jedné &my
v jednom souboru editovat vzhled vSech tabuleknops.
Tato koncepce médu vyhod:
1. dochazi k vyraznym uspordm délky zdrojového koduMHTdokumentu a k
rychlejSimu naitani stranek iy pomalém pipojeni k Internetu.
2. Zdrojovy kéd HTML je gehledrjSi a logicky strukturovai)si.
3. Upravy kodu jsou snazsi, bez rizika nahodnych chyb.
4. Na celém webu Ize snadno udrZovat@informatovani prvi tizené stylovym
predpisem.
5. Do urité miry jiz I1ze vyuzit alternativnich stylovychqupisi nag. pro tiskci
pro personalizaci vzhledu stranek.
6. Pri Usporném vyuziti tabulek bezétgiho vndovani dochazi ke zvySeni
piistupnosti dokumentpro zrako¥ postizené uzivatele.
7. Stranky dosahuji lepSich vysladie fulltextovych vyhledaudch.
Ale i n¢kolik nevyhod
1. Pomoci alternativnich stylovych feapisi nelze ilis menit rozmistni
a zobrazeni prukdokumentu.
2. Ve srovnani s igdesSlou koncepci nelze vzdy dosahnout shodnéh@dzhie
vSech BZnych prohlizeéich.
3. Tato strategie od web designéra vyZaduje rozsahzjalosti CSS a velmi
peslivé testovani stranek wviznych prohlizeéich, wetre starSich verzi (27.).
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3.3.3.3PHP

Jedna se o skriptovaci jazyk, ktery unmgg do HMTL kédu zavést dynamiku. Tento

jazyk je pomoci specialnich ztek za&lenén do jazyka HTML a dovoluje tim strankam

reagovat na wité podrety zverti. Skript je proveden na serveru, kde se pomégi n

vytvoii poZzadovany HTML kdod, ktery se poté zaSle uzivat8lyntaxe tohoto jazyka je
velice podobné jazyin Perl, C, C++, JAVA, atd.

Mezi hlavni vyhody p&t, Ze je nezavisly na platfodma ma mnoho knihoven, které

umoziuji praci jak s databazemi, grafikou, ale podpongeic i mnoho internetovych

protokoli. PHP je dnes velice oblibené a to zejména dikyesirdoduchosti.
Jazyk PHP ma tyto vyhody:

1.

o b~ 0N

o

8.
9.

PHP je specializované na webové stranky

Rozsahly soubor funkci v zakladni knihévPHP + dalSi z PECL.

Nativni podpora mnoha databazovych systém

Multiplatformost (zejména Linux a Windows).

MoZznost vyuZiti nativnich funkci opemiho systému (mozné nekompatibilita s
jinym OS).

Strma Kivka weni.

Obrovska podpora na hostingovych sluzbach — PHRikgcky standardem.
ktery najdeme vSude.

Obrovské mnozstvi projekia kodi, které I1ze zdarma vyuzit.

Dobra dokumentace.

10.Velmi svobodna licence — svobagji nez GPL.

Jazyk PHP mé tyto nevyhody:

1.

© N o o B~ WD

Jazyk neni nikde definovan, je popsana pouze jeiptementace.

Mirné nekonzistentni vyvoj v minulosti.

Nekonzistentni pojmenovéanékterych funkci.

Nejednotné piadi parametr.

Ac¢ jazyk vyborr podporuje vyjimky, jeho knihovna je pouziva jefdka.
Slabsi podpora unicode, pouze PHP knihovnu.

Ve standardni distribuci chybi ladici néstroj.

Po zpracovani poZzadavku neudrZuje kontext aplikadedti ji vZdy znovu.
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9. Ne¢ktera bezpénostni  opaeni  jako safe_mode, open_basedir jsou
implementovany neifli$ elegants. (24.)

3.3.3.4Tisk do PDF

Pro tisk do formatu PDF je pouzitdida FPDF. FPDF je PHRida, ktera umaiije
vytvaret PDF soubory iffmo z PHP, to znamena bez pouziti knihovny PDFEby
ndzvu FPDF znamena Free (Zdarma). To znamend, weZze pouzivat pro jakékoli
pouziti a ngnit, tak aby vyhovovala pfgbam uzivatele. Tatditla pracuje s PHP ve
verzi4ib5.
Mezi zakladni funkce, kteréitla podporuje, péit

* Volba jednotek, formatu papiru a okraje

e Zahlavi a zapati stranky

» Automaticky nova stranka

» Automatickéradky a zarovnéni

* Podpora obrazk(JPEG, PNG a GIF)

* Barvy

* Odkazy

* Komprese stranek

3.3.3.5Posilani emaiti

Pro posilani email je pouzita opt téida, ktera je zdarma. Touttidou je PHP mailer.
Hlavni vyhodou je, Ze tatditla umoauje k emailové zprayvpripojit tfi typy priloh —
souborovéfjetézcové a vloZzené. Souborovélphy se vytvéeji ze souboru, ke kterému
ma skript pistup. DalSi vyhodou je, Ze umaje nastavit format kodovani. Dale Ize

poslat email i pes SMTP, ktery vyZaduje uZivatelské jméno a heslo.

3.3.4 Vybér hostingu

U nés je velmi mnoho poskytovaietiomén. Mezi ty vice znamé piatwww.cesky-
hosting“, ,www.domena.cz“, ,www.web4u.cz“, ,www.regne.cz, ,www.hosting-
zdarma.cz", ,www.vas-hosting.cz* a ,www.svethosfincz", atd.

Budouci eshop bude napsan v PHP. Proto bude zakiagoZadavkem pro budouci

doménu podpora PHP. DalSim poZzadavkem bude mojmasovat s databazi. Jako
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databazovy server byla vybrana platforma MySQLr&te dnes velni roz&na. U
budouciho eshopu sergulpoklada upozowmi prodavajiciho na novou objednavku,
potvrzovani objednavky a odeslani kupujicimu. Protole zapdebi nejmén jedna
emailova adresa. Dale bude za&pbt jednoduché editace stranek, ktera umozni jejich
editaci i ze vzdaleného pitace. Proto je zapétbi, aby na stranserveru poskytovatele
byl FTP server.

Hlavnim pozadavkem je dobra technicka podporéjatgina cena. Technické podpora
se pozaduje jako 24/7, to znamena, Ze je dostupgndodin dend sedm dni v tydnu
(tedy neustale). Pouze v tomtéigact nedojde k dlouhoda@Sim vypadkm sluzeb.
Dale je zapdtbi aby stranky budouciho eshopu byly jednoduSamafovatelné pro
uzivatele. Proto je poZzadavkem, aby nova doméradrylhéhadadu a aby poskytovala
obraz prodavanychiedneéti. Cena domény detre sluzeb se pohybuje vectging
piipadi kolem 1000 K na jeden rok &etné pronajmu pozadovanych sluzeb, které byly
popsany, sotasti této ceny je i registrace domény.

ProtoZze eshop se bude zabyvat prodejem dvou eurcsiggcatelskych minci, je zde
nékolik moznosti jak samotnou doménu nazvat. Jedrotliména jsou saasti
nasledujici tabulky (Tabulka 3.6). Dale je zde wrel dostupnost pro jednotlivé
narodni domény. V nasledujici tabulce (Tabulka 3séu jednotlivi poskytovatelé a
jejich ceny.

Tabulka 3.6: Nazvy domény

nazev .CcZ .eu| .com| .net| .info | .org
euromince M | M
euro-mince M | M|
minceeuro M| M M | M |
mince-euro MM 4 M M |
dvoueurovky M| M| M | V1
eurovky M MMM M | M |
pametni-mince | V1
sberatelské-minceM | M | M M |M |
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Tabulka 3.7: Poskytovatelé web hostingu

Nazev PHP| MySQL | Email | FTP | misto hosting | doména
www.cesky- M V1 M 2000MB | 1200K | 300Ke
hosting.cz

www.domena.cz | | M | |5000MB | 770K | 269K
www.web4u.cz | V1 | | 20000MB | 2028Ke | 216Ke
WWw.regzone.cz M M M M 13000MB| 2400Ks | 199Kg
www.hosting- M M| M | |3000MB | 500K | 600K
zdarma.cz

www.vas-hosting.cz| M M M | M |4000MB | 1500K | 180Kg
www.svethostingu.cz 1 M M 10000MB| 888K& | 199Kg

Jako budouci adresa eshopu je nakonec zvolena ,ew@mince.XX". Jedna se o

velmi dol¥e zapamatovatelny nazev, ktery dostatereprezentuje budouci prodavané

zboZi. BohuZel narodni doména cz i doména eu jZambpgazeny, tak jako mezinarodni

domény org a net.

Proto je vybrana doména info, ktera je dostupn&o Jposkytovatel je podle

piedchazejici tabulky vybran ,www.svethostingu.cz'elkbva cena za tmi hosting

véetrg ro¢ni registrace domény ,www.euromince.info“ je 988 Xa (et typu standard,

ktery m& nésledujici zakladni parametry:

misto pro data 10 000MB s neomezenyienpsem dat

PHP 4 a5

Neomezeny piet MySQL databazi s webovym rozhranim a podporou
mysqli

Neomezeny piet doménietihoifadu

Neomezeny piet emaili POP3/IMAP s antivirem a antispamem

Podpora HTTP

FTP a WebFTPistup

Zaloha 1x den#s historii 7 dni
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3.3.5 SEO

VétSina uzivatal internetu vyhledava sluzby a vyrobky pomoci fudtarych
vyhledav&ua jako je Seznam, Google, Centrum, Atlas a dalShidgava&e analyzuji
webové stranky na internetu a ke kazdému hledanéymazu (tzv. kiéové slovo)
sestavuji ptadi stranek, podle svého ohodnoceni. Ohodnoceirieltrje sestaveno na
z&kladt ,kvality" informace stranky k danému tématu. K tojaby bylo hodnoceni co
nejvyssi, je zapoebi na stranky aplikovat metodu SEO.
SEO znamena Search Engine Optimization, nebolin@iizace pro vyhledava.
Opravdovy boom SEO optimalizace¢ahv dol#, kdy vyhledava Google ziskaval na
popularig diky relevantnimu vyhledavani s pouZitim patentée systému PageRank.
Tradiéni metody zviditeltni stranek Google v podstapotlail a tak provozovatelé
stranek zé&ali optimalizovat stranky tak, aby byly co nejvyge vypisech fi hledani
relevantnich slov. SEO optimalizace pak umoznitaterym strankam ziskat oproti
jinym lepSi pozici.(19.).
SEO optimalizace je tedy teorie a praxe jak oviiwyhledavée tak, aby zéadily
pozZzadovanou webovou stranku adi vypisu co nejvySe.ifd samotnym pouzitim je
zapotebi si stanovit zakladni otazku. Prge umiséni ve vypisu fulltextového
vyhledavée tak mimdadre dilezité? Protoze:

* na 1. odkaz klikne cca 90% naugtika

* na 2. odkaz klikne cca 60%

* na 3. odkaz klikne cca 30%

» na 21. odkaz klika sotva jedeélovek za tyden (14.)
V CR je mnoho firem, které nabizeji SEO optimalizalegi cena sediné pohybuje od
2000 K¢ do 20000K.
Metody pro optimalizaci se daji rodd do dvou skupin. Prvni skupinou jsou etické
metody, které jsou:

» kvalitni obsah

e spravné pouzivani tag

» kratka a nernné URL

e spravné pouzivani souliorobots.txt

e spravna metadata
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Dale mnoho wel pouziva neetické metody, mezi kterérpat
» Oklamani robat
e Spam
o Skryty text (26.)
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4 NAVRHY

4.1 Navrh databaze eshopu z numizmatickym materiale  m

4.1.1 Pozadavky

Hlavnim poZadavkem je jednoduchost a jednomost. Pdet tabulek by rd byt
optimalizovan. Velmicasto pouzivané polozky jako rok vydani mince a nefpostav

by mély byt ulozeny v samostatnych tabulkach.

4.1.2 Navrh tabulek a relaci

Tabulky a relace jsou zakladem pro kazdou datalmrzaplikaci. Tabulky budouciho
eshopu budou maxima@mprizpisobeny pro paéeby prodeje numizmatického mateiial
Navrh musi obsahovat i moZnost editace naskia&mo zbozi. Popis jednotlivych

tabulek bude v nasledujicich podkapitolach.

4.1.2.1Tabulky pro zbozZi

Pro jednotlivé mince a dalSi material budgedité postihnout olik faktoni. Navic je
tkeba brat v Uvahu, Zelkteré dilezité parametry se budou u mnoha minci opakovat a
navic s nimi bude pt#ba na webu pracovat. Proto jsou jednotlivé pglabzcdleny

do jedné hlavni tabulky aékolika pomocnych tabulek, kde jsou spojeny s hlavni
tabulkou pomoci relace 1:n. Vysledné schéma j&t vid obrazku (Obrazek 4.1).
Pomocna tabulka ,coins_type“ bude obsahovat jedmothominalni hodnoty minci.
Navic bude moznost zadat do této tabulky celé saiigi. Vysledny eshop tak bude
moc jednotlivé typy zobrazovat pomociist

Pomocna tabulka ,years" bude obsahovat jednotloldy.r Diky této tabulce nebude
muset byt zdrojovy kod eshopugpklavan kazdy rok.

Pomocna tabulka ,states* bude obsahovat vSechny,zZaeré pijali euro a vydavaji
tak i euro mince. Navic bude tabulka obsahovaty stde bude povolen prodej a
registrace zakazniku. fiPspustni samotného eshopu to budieska republika a

Slovensko.
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Pomocna tabulka ,coins_quality* bude obsahovatikwahinci ve zkraceném tvaru, tak
jak bylo popsano v kapitole (2.3).

Hlavni tabulka bude obsahovat reference na pomtamdky. Dale bude obsahovat
povinné polozky jako popis mince, ktery bude obsah@opis vyznéné udalosti, cenu
a cenu v eurech {jprava pro fijeti eura vCeské republice).

Dale bude moZznost pouzit dalSi popis, pro popiagdivych paramefr mince. Mezi
posledni polozky bude gdatemise, kde bude uvedeno, v jakém nakladu miryStava
nakonec bude uvedendm kusgi, které jsou momentairskladem.

Pro kazdou minci pdfpadt i jiny numismaticky materidl bude faen jeden zdznam,
ktery bude obsahovat Udaj slozeny podidohoziho popisu.

" | coins_type v
type_id INT }_“7 ] coins v
type_name V ARCHAR(45) coins_id INT
> coins_type INT
coins_years INT
l coins_state INT

coins_quality INT

:| coins_quality v coins_description VARCHAR(255)

i ice FLOAT
quality_id INT Coins_price

i ice_ELIR. ALOAT
quality_name VARCHAR(45) Coins_price_|

coins_description2 VARHAR(255)

. coins_emision YV ARCHAR(3)
coins_number INT
. coins_number2 INT
I coins_number3 INT
_| years r coins_shows BOOL
‘ years_id INT }_"7 coins_adverfisement BOCL
years_id YEAR >
»

| states v
state_id INT
state_name VARCHAR(45)
| 3

Obrazek 4.1: Navrh tabulek pro mince
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4.1.2.2Tabulky pro prodej

Tabulky pro nakup musi postihnout jak samotny kadkknakup. V tabulkich by ¢a
byt uvedena i prodejni cena, aby byla cena dostyma rani z(tovani. Pro
zabezpeéeni tohoto pozadavku je zapelhi vytvdit tfi nové tabulky a pouZzit dvjiz
hotové tabulky.
Jedna tabulka bude obsahovat veSkeré uUdaje o dkkaynkterych budu p#gba pro
spravné zadani objednavky. Zakaznitii ieggistrace vyplni pozadované udaje, které
jsou vidét na nasledujici obrazku (Obrazek 4.2) v tabulcestgmers”. Dale tabulka
obsahuje &kolik logickych promgnnych, které upozauji, zda je email zakaznika
platny, zda je platné jeho adresa a zdagjepdostavat reklamu pomoci automatickych
zprav. Polozka customers_hash obsahuje hash Inesh. je vypoitan automaticky ze
zadaného hesla a uloZzen do databatekddém pihlaSovani je ze zadaného hesla
vypocten hash a ten je porovnam se zaznamem v datdlmdaiuloZeni hesla je daleko
bezpe&ngjSi nez ulozeni ¥itelné forne.
Dalsi tabulka ,bills“ bude obsahovat jednotlivé idge o objednavce. Bude se odkazovat na
tabulku ,customers* a bude dale obsahovat polozkygko je den nakupu a den poslani.
Dale bude obsahovat celkovou cenu s postovnym a pm&é. V této tabulce bude uloZen i
typ poStovného. Zde bude &kolik moznosti, které si bude moci budouci zakaznikybrat.
Jednotlivé moZnosti jsou shrnuty v tabulce (
Tabulka 4.1).
Posledni poloZkou bude status objednavky. Diky p&tlmZzce bude mozno jednoduse
identifikovat stav objednavky. Jednotlivé stavyuyspatrné z tabulky (Tabulka 4.2).
Diky tomuto bude moct administrator i zakaznik ithnédét co se s objednavkowjd.

Tabulka 4.1: MoZnosti poStovného

islo | stav

osobni pevzeti v Bri¢

dobirka
platba do zahra#ii

¢
0
1 platba na &et predem
2
3

99 nezadano
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Tabulka 4.2: Stavy objednavky

¢islo | stav

objednano

faktura vystavena

zaplaceno

ukorteno

1
2
3
4 odeslano
S
6

stornovano

Tabulka ,basket” bude obsahovat aktuélni koSikychSezivatel. Diky tomu budou
moci zékaznici provad interaktivni nakup a vig své vybrané polozky, jeStpied
finalnim vytva‘enim objednavky. Tabulka bude obsahovat vybranacineji aktualni
cenu a poet vybranych polozek. Dale bude gésti i identifik&ni ¢islo uzivatele, aby
bylo patrné, do kterého koSiku polozkarpat

Po vytvdeni objednavky budou data z tabulky bask&tspnuta do tabulky ,output”.
Tato tabulka bude obsahovat vSechny objednané lpolpto vSechny uzZivatele. Na
rozdil od gedchozi tabulky bude tato obsahovat namisto uiejafi¢ zadanétislo

objednavky. Po vyti@ni objednavky je upraven ¢t minci v tabulce ,coins".
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] coins v
coins_jd INT
coins_type INT
| aukro v coins_years INT
aukro_id INT coins_state INT state_id INT
aurko_coins_id INT coins_quality INT state_name ¥ ARCHAR(45)
aukro_date DATE coins_description VARCHAR(255) >
> coins_price FLOAT
coins_price_EUR FLOAT }
coins_description2 VARCHAR(255)
coins_emision YV ARCHAR(8)

coins_number INT

| states v

] output L
output_id INT
output_bills_id INT
output_coins_id INT
output_number INT
output_price ALOAT

coins_number2 INT
coins_number3 INT
coins_shows BOOL

coins_adverisement BOOL

>
> | customers v
customers_id INT
customers_nick V ARCHAR(45)
customers_name VARCHAR(45)
| basket v ] bills v customers_surname VARCHAR...
basket_id INT bills_id INT customers_street V ARCHAR(45)
basket_bills_id INT bills_date_order DATE customers_street_number VAR
basket_coins_id INT bills_date_sent DATE customers_city VARCHAR(45)
basket_number INT customers_custom ers_id INT customers_psc VARCHAR(S)
basket_price ALOAT bills_total_price FLOAT customers_email ¥V ARCHAR{45)
bills_variable_symbol v ARCHAR(45) customers_phone V ARCHAR(45)
bills_postage_type INT customers_email_confirm TIN...
> bills_postage FLOAT customers_address_confirm TI...
bills_status INT customers_state_id INT
customers_hash V ARCHAR(512)
> customers_advertisement TIN...
>

Obrazek 4.2: Navrh tabulek pro prodej

4.1.2.3Tabulky pro nakup

Pro poteby nakupu budou zavedertyriové tabulky. Tyto tabulky budougbirat data

z tabulek ,coins* a ,states".

Tabulka ,supplires” bude obsahovat podobné zazngamky ,customers” a bude
uchovavat vSechna gebna data pro dodavatele.

Tabulka ,supplies* bude podobna tabulce ,bills* @adb obsahovat, vSechny petiné
informace pro dodavku.

Posledni tabulka ,input‘ bude korespondovat s tiedul,,output” a bude obsahovat
vSechny naskladmé polozky. VSechny pigbna tabulky jsou zobrazeny na

nasledujicim obrazku.
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| supplies L
supplies_id INT
supplies_date_order DATE
supplies_date_put DATE
supplies_suppliers_id INT
supplies_price_KC FLOAT
supplies_price EUR VARCHAR(45) _| states L

» supplies_facturable TINYINT state_id INT
supplies_note VARCHAR(255) » state_name Y ARCHAR(45)

supplies_varizble_sym bol VARCHA. . > :| coins L
coins_id INT
»> coins_type INT
coins_years INT
coins_state INT
coins_guality INT
» coins_description VARCHAR(255)
» coins_price ALOAT
» coins_price_EUR. ALOAT
- coins_description2 VARCHAR(255
"] suppliers v - P (255)
coins_emision WARCHAR(B)
suppliers_id INT
coins_number INT
» suppliers_name ¥ ARCHAR(45) .
| coins_number2 INT
> i VARCHAR(. ..
supp !ers_surnarne ( coins_number3 INT
» suppliers_street VARCHAR(45) . coins_shows BOOL
» suppliers_street_number VARC. .. :l input ¥ coins_adverfisement BOOL
» suppliers_city VARCHAR (45) input_id INT >
H
» suppliers_psc W ARCHAR(S) input_suppliers_id INT
» suppliers_email VARCHAR(45) input_coins_id INT
suppliers_phone VARCHAR(45) < & input_number INT
states_state_id INT
> [

Obrazek 4.3: Navrh tabulek pro nakupy

4.2 Implementace

Samotnd implementace sestava z vigmd samotné databaze a implementace eshopu
na webu. Implementace se da réditddo dvou ¢asti, jak bylo popsano v kapitole 3.2.
Jako prvni je zap&bi naimplementovat administratorskiast a poté az uzivatelskou
¢ast. V tomto textu nebude popsan samotny kod, peg® velice obsahly a m&kolik

tisici radkii. Budou zde popséany jednotlivé funkce eshopu.

4.2.1 Administratorska cast

Pro @ihlaSeni do administratorskésti je zapdebi znat fihlaSovaci jméno a heslo.
Z hesla se po zadani&id HASH-512 a ten se zkontroluje s HASHEM spravniésla.
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Pokud je pihlaSeni Usgsné je uzivateli povoleno editovat jednotlivé pédpZpomoci
webového rozhrani, které je ¥icha obrazku (Obrazek 4.4).

D TYP Piidani nového typ
staty 1 2 euro CC  Pridat
I‘Ok}-' 2 2 euro
typy minci
25 3 Z eiio EMRT Editovat typ
mimce o
i 4 2 euro spec
prodejei T o —
proo:
dodavky Editovat
: d 6 CR 200 bk E
vstupy Smazat typ
sklad 7 2 euro G proof .
piijemei S sewo =
objednavky ) 1 euro
‘-‘:’Shlp\f 10 5 euro
aukro 11 10 euro proof EDITAC E
email 12 20 euro f
2 2 proo
. TABULEK
Odhlésit| ||EE[sda=ru
14 |{sada PROOF-LIKE
MENU 15 sada PROOF
16 sada 1c-2€

Obrazek 4.4: Administratorské menu
Nahae je hlaveéka, kterd obsahuje jednoduchy obrazek. V l&&sti je menu, pomoci
kterého lIze fepinat mezi jednotlivymi tabulkami a funkcemi. Méfvickou a menu je
pracovni plocha, ktera slouzi pro zobrazovani jddhyoh dat. V nasledujicim textu
budou popsény jednotlivsti.

4.2.1.1Pomocné tabulky

Na obrazku (Obrazek 4.5) Ize ¥tdpomocnou tabulku pro typy jednotlivych poloZek.
Jak je vidt z obrazku administratorovi je umago pridavani novych polozek, editace
jiz aktudlnich poloZzek a mazani jednotlivych pokaZeytéz funkce jsouistupné i pro
pomocné tabulky staty a roky. Tabulka #obsahuje vSechny roky, ve kterych byly
euro mince vydavany. Tabulka sta@ase jednotlivé staty, které zavedly eur@eskou
republiku.
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Pridani nového statu

o] sTAT ]

| Ceska republika |
| Recko | Editovat stat
I Lucembursko I
. 1 -
5 Finsk
II —— II
ahe
S t stat
O smvamne |
[e] Vatkan | -

IEII Rakousko
I Belgie
$panélsko

=

Piidani nového roku

| Monako |

I Portugalsko I

I Slovinsko I Editovat rok

.
17 {150 let Rimské smlou Editovat

| 10 let eura EMU | Smazat rok

I Malta I - M

I Holandsko I

Obrazek 4.5: Pomocna tabulka st (vlevo) a roki (vpravo)

4.2.1.2Tabulka zbozi

Tato tabulka obsahuje veSkeré poloZzky, které jsoddgvany na eshopu. Protozei@b
poloZzek ntize byt i rkolik stovek, je zapdebi, aby tabulka #ta moznost filtrovani
tak, aby doslo k zhledréni. Filtrovat polozky Ize podle pomocnych tabulBlomoci
filtrace 1ze napiklad vybrat jednotlivé typy minci vybranych podteku vydani a nebo
pomoci statu, ktery minci vydal. Dale tabulka ohgahpomocné progmné. Prvni
pomocnou prorkmnou je promnna pro zobrazeni. Pokud zboZi neni na skijel
mozno pomoci této prainné zakazat jeho zobrazeni v uzivatelgkéti webu. Déle
tabulka obsahuje pomocnou prémou reklama. Pomoci této prédmmé je mozno
zobrazovat polozkuipdnostd na uZivatelskych strank&ch. Dale je zobrazena eena
nakupni cena v eurech. Pro kazdou polozku je &gpoi @iblizny zisk. Poté nasleduji
tiéi poloZzky obsahujici pget minci. Dale tabulka obsahuje hypertextové odkaisré
maji funkci a volaji jednotlivé skripty pro pracidatabazi. Prvnim je odkaz smazat,
ktery smaze poloZzku z databdze. Dale odkaz naceditence a posledni je odkaz na
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prodej mimo eshop. V tomtdipact je do pomocné tabulky uloZzena polozka, kterd byla
prodana mimo eshop a je odebran 1 kus ze skladltaPaolkou je tlaitko pro gidani
nové mince. V fipad, Ze si administrator vybergigani mince, otee se jako prvni
dialog, kterym je vloZzen obrazek poloZzky. Poté igeojevre formuld&, ktery umozni
zadani jednotlivych polozek.ifiRlad tohoto formulge je victt na obrazku (Obréazek
4.6).

ID minece: 3

Typ mince: ZeurnCC -
Fok: 2 -

Stat: San Marino =
Cena: o i Ee
EUR: 140 EUR
Emisze: 110000 KEs
Skladem: © Ks
Mezi sklad: O Ks
Osobmi: 1 Ks
Show: ANG -
Reklama: NE -
Popis:

Ba;tc-acuman Borghe=
Popisl:

.LI prostied mance je unistens busta znaméeho historka a rumismatika Bartolomes Borghestho. ‘u"é
Obrazek:

Obrézek 4.6: Editace mince San Marino 2004
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1D TYP ROK STAT Z R |[|[CENA|INAKUP|[ZISK]|(P||M]|/Of{ALL
- |- ~ || San Marino - |- ~-||- - -N-N- -
5 2 euro CC 2004 San Marino 1 0 3999 140 219 JjOjj O |1 0 | Smazat Editovat Aukro
11 2 euro CC 2005 San Marino 1 0 3500 120 260 ||OJj O |1 0 | Smazat Editovat Aukro
20 2 euro CC 2006 San Marino 1 0 2000 70 110 J|1jf 2 Jj 0 3 | Smazat Editovat Aukro
26 2 euro CC 2007 San Marino 1 0 1300 40 220 |jOJjOJj0O 0 | Smazat Editovat Aukro
30 2 euro CC 2008 San Marino 1 0 1700 65 =55 |13 02 3 | Smazat Editovat Aukro
41 2 euro CC 2009 San Marino 1 0 1150 40 70 2|0 jo 2 |Smazat Editovat Aukro
85 1 euro 2009 San Marino 0 0 70 2.5 2.5 J|ojfo}jo 0 | Smazat Editovat Aukro
5 ~ Phdat ~

Obrazek 4.7: Tabulka minci s filtraci statu San Maina
Na predchozim obrazku (Obrazek 4.7) jEkpad zobrazeni jednotlivych minci, které
byly vydany statem San Marino. Tabulka minci nebbgavsSechny polozky, které jsou
pro jednotlivé zbozZi dostupnétifeditace a nebofavani nové mince je dale mozno
menit jednotlivé parametry. Déle je také mozno zolirabrazek, ktery bude véd na
nazvu polozky a ,popis2“ slouzi pro popis samotdopky. V ipact mince je zde

samotny popis rubové a licové strany.

4.2.1.3Tabulky pro dodavky

Pro dodavky jsou zapi@bi fi tabulky. Jako prvni je tabulka dodavétdttera obsahuje
polozky popsané v kapitole 4.1.2.3. DalSi je tabuidmotnych dodavek, kterychibe

byt opst nékolik stovek, proto je zde @pzapotebi filtrace. Filtrovat jednotlivé polozky
Ize podle jednotlivych dodavatehd data ptizeni a to jak podle jednotlivychasial, tak
pomoci zobrazeni celafoiho gehledu. Na obrazku (Obrazek 4.8) je zobraziékigul
dodavky zboZzi odCNB. Pomoci hypertextovych odkiadze jednotlivé objednavky
mazat a neboipjit na jejich editaci (Obrazek 4.9). Pod tabulfeupro gehlednost
uveden celkovy finatni souwet, ktery byl na zobrazené objednavky pouzit. Tento
piehled si niZze administrator jednoduSe odeslat ve formatu PBFemail. Tim Ize
jednoduse zobrazit celanoi prehled pro daovy Urad. V tabulce vstupy jsou jednotlivé

naskladgné polozky pro kazdou dodavku.
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Vyber prodejce: Ceska narodni banka CNB -
Vyber rok a mésic: - - - -

Vyber fakturovatelnost: - -

I s e O
[ ol o | oo [ oo [ o)
| 50 "Ceskanarud.mbankamll 2009-10-21 " 2009-10-21 " 9358 " 0 |
| 53 "&m nérodni banka c:ma" 2009-10-30 " 2009-10-30 " 4113 " 0 |
| [sTs] "Ceskanarud.mbankamll 2010-03-17 " 2010-03-17 " 14560 " 0 |

Poslat v PDF

Smazat Editovat
Smazat Editovat
Smazat Editovat
Smarzat Editovat

Smazat Editovat

Celkova cena fakturovatelna: 41219K¢
Celkova cena nefakturovatelna: 0K¢
Celkova cena: 41219

28 ~ Pidat ~
Obrazek 4.8: Tabulka dodavek

Prodejce: 17 Ceska narodni banka, CNB
Zakoupeno: 2009 ~ 06 - 26 -
Naskladneno: 2009 ~ 06 ~ 26 -

Cena v korunach: 5745 Ké

Cena v eurech: 0 Eur

Fakturovatelna: ANO ~
Variabilni symbol:
Poznamka:

Obrazek 4.9: Editace dodavky

4.2.1.4Tabulky pro objednavky

Pro objednavky je aph zapotebi ti tabulky. Jako prvni je tabulka zakazijk<tera

obsahuje polozky popsané v kapitole 4.1.2.2. Dalfabulka samotnych objednavek.

Objednavky jsou o filtrovany podle zakaznika podle data objednani, diky tomu je

opét mozno zobrazit a poslat v souboru POEhped vSech objednavek v daném roce.

Na obrazku (Obrazek 4.10) jsou zobrazeny objedn@wvkyjednoho ze
je z obrazku patrné, je zvolena pro jednotlivé wtdVabulka 4.2)

kombinace, pomoci které Ize na prvni pohletitstav objednavky.
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Pomoci jednotlivych tkdtek Ize usnadnit komunikaci se zakazniky a préaei s
samotnymi objednavkami. Tdako ,Odesli” nastavi datum odeslani, @m stav
objednavky na ,odeslano” a poSle email zakaznikaby &dél, Ze mize v nejblizSi
doke ocekavat své zbozi. Tdéko ,Fakturuj* vytvai fakturu ve formatu PDF a posle jej

>~

jako grilohu emailu zakaznikovi i samotnému administratord lagitko ,Smaz“ smaze
objednavku veSkerého zbozi. ditka ,Stornuj“, ,Zapla“ a ,Ukon¢i“ nastavi stav

objednavky na ,stornovano®, ,zaplaceno” a ,ukeno".

Vyber zakaznika:  kratina zdenek M

Vyber rok a mésic: - MR

ID ||ZAKAZNIK||[PRODANONO|[POSLANO Cl[(:%‘*

"PoéTomI’ STATUS

3 kmmaziensk" 2009-11-10 I 194§ " 1 stronovang I Odesli H Fakturuj H Refakturuj H Smaz ” Edituj H Stornuj ” Zaplat H Ukonéi ]
1 2163

17 kratina zdenek

o I Odesli H Fakturu) H Refaktury) H Smaz ” Edity) H Stornuj ” Zaplat H Ukongi ]

35 kratina zdenek 2010-02-01 2010-02-22 | 1800 81 ukoncano I Odesli H Fakturu) H Refakturuj H Smaz ” Edityj H Stornuj ” Zaplat H Ukondi ]
Celkem 3963

Poslatv
PDF

1 - Prdat ~ [ OK |
Obrazek 4.10: Tabulka objednavek

Zakaznik: 10 kratina, zdenek
Prodano: 2010 ~ 02 ~ 01 ~
Poslano: 2010 ~ 02 ~ 22 ~
Cena v korunach: | 1300 K¢

Variabilni symbol: 35

Postovne: 81
Postovné typ: Nezadano v
status ukonceno -

Obrazek 4.11: Editace objednavek

Po stisku tlaitka ,Edituj“ se zobrazi formuténa obrazku (Obréazek 4.11). Zde je moZno
ruéné nastavit datum odeslani, typ poStovného a centowasdho jako i dalSi polozky
z tabulky. Po editaci jednotlivych poloZek fakturgtisku tlditka ,editovat”, se zobrazi
moznost editace zboZzi (Obrazek 4.12). Pomoci tofutoul&e Ize editovat jednotlivé
polozky jejich pget a cenu. Dale Ize i polozky mazat. Jakakolémanse projevi nejen
do tabulky vystup, ale také do tabulky minci a do aktualntjpokugi, které jsou na
sklack.
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ID ||[FAKTURA MINCE POCET||CENA KS||CENA
149 35 2 euro CC 2006 Némecko 1 899 || 899
158 35 2 euro CC 2010 Lucembursko|| 2 220 11440

159|| 35 2 euro CC 2010 Némecko 1 380 || 380
Celkem bez postovného 1719

Celkem s poStovnym 1800

2002 Monako 2 euro - Ks
149 ~ Ks K&/Ks

Obrazek 4.12: Editace polozek objednavky

4.2.1.5Pomocné formul&e

Pomoci formul&e email Ize poslat email uzZivaleh. Lze vybrat jednotlivého uzZivatele,
kterému administrator chce email zaslat anebo taailezaslat vSem uzZivateh, ktei
maji nastaveno posilani reklamnich efnail

Pomoci formulée sklad Ize zobrazit jednotlivé zbozieirg poitu naskladénych kus.
Format tohoto zobrazeni je ¥tcha obrazku (Obrazek 4.13).

2004

2 euro CC Finsko 1499K¢
2 euro CC Italie 115K¢
2 euro CC||Lucembursko|| 110K¢&
2euro CC|| Recko || 115K¢&
2 euro CC|| San Marino ||3999K¢
2 euro CC|| Vatikan ||2300K¢

== ==
== = ===

[
== || =

Obrazek 4.13: Sklad pro rok 2004
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4.2.2 Uzivatelska cast

UZivatel nema takové mozZnosti pro praci s datahaké administrator. Hlavnim
poZzadavkem jefpdevSim pehlednost a graficky design. S@sti atraktivniho designu
je i jednoducha dynarmost pomoci JavaScriptu, diky které segmhybu mySi mni
barva vSecltasti, které maji funinost. Tak jako administratorskast webu, obsahuje i
uzivatelska v hornéasti hlavtku s obrazkem coz je patrné z obrazku (Obrazek)4.14
Pod hlavnim obrazkem je liSta, ktera obsahuje mbtanu se mini podle toho, zda je
uzivatel gihlaSen a nebo ne. V levdsti je menu, které slouzi pro Whednotlivych
kategorii. Po vyéru kategorie se oté® podkategorie pro jednotlivé roky. V priestni
¢asti jsou zobrazeny jednotlivé polozky podle &yb Pa@et poloZek, které se zobrazi je
omezen na 5 kuspro gihlaSeného uzivatele a nebo 4 phdgppd, Ze Zadny uZivatel
neni gihlaSen. Mezi jednotlivymi strankami zboZi Izgepinat pomoci nabidky v dolni

éasti.

Prihlasovact jmeng;

Hexlo:

€ shératelzke
1 euro shératelské Finsko 2004-UNC

uro shératelské Lucembursko
UNC

Obrazek 4.14: Design uzivatelskéasti
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2 euro sheratelske Finsko 2004-UNC 1499 K&

Pité roziifeni Evropskeé unie v roce 2004

ilif, = ktersho vyrista 10 ratolesti. Jednd e o metafon,
ni Evropske unie o 10 novych élend v roce 2004 a palif

neni skladem

Obrazek 4.15: Detail konkrétni polozky

Kazda polozka je, jak je vitl na obrazku (Obrazek 4.15), reprezentovana obndzke
v levécasti o neminné velikosti. Dale je zde nazev mince a jeji c&wé nasleduji oba
popisy a celkova emise. \fipad, Ze poloZzka neni na skkgdje tato informace
zobrazena. Pokud uzivatel klikne na obrdzek minceebo na jeji nazev, dojde
k zobrazeni nahledu. Na strdnce se zobrazi vybEy#i samostath s WtSim

obrazkem.

4.2.2.1Prihlaseni a registrace

Pro nakupovéani musi byt uZivatéitpaSen. K tomuto slouzitiinlaSovaci dialog v pravé
¢asti. Pokud je uZivatel na strankach popri&enprovézt svoji registraci. Regisina
formul& je vidét na obrazku (Obrazek 4.16). Sésti je i sedmimistny @vovaci kod,
ktery musi uZzivatel opsat. Jedna se o prvni ochpamoti robotim. Dale musi byt
vSechny pozadované polozky vyph@. Po provedeni registrace je novému uzivateli
odeslan email, ktery obsahuje odkaz na skriptykpeovede kontrolu. Odkaz obsahuje
uzivatelské jméno a prvitast HASHe. Po potvrzeni je uzivateli uméda nakupovani

v eshopu. Sregistraci saniepr¢ uzivatel souhlasi s obchodnimi podminkami.
Obchodni podminky jsou uvedeny tilpze 1. V @ipad, Ze si uZivatel feje znénit své
registr&ni Udaje niZze k tomu pozZit stejny formuaktery najde v hornim menu pod
poloZzkou osobni udaje (Obrazek 4.17).
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Piezdivka:*

Jméno:*

Piijmeni*:
Tlice:*
E'..p:*
Meésto:*
PSC:*
Stat:*

Email:*

Telefon:
Heslo:*

Heslo potvrzeni:*

Opiste potvrzovaci kod:* 372zmnz2 -

Souhlas s obchodnimi podminkami ]
PoloZky oznaens * jsou povinng Registrovat

Obrazek 4.16: Registr&ni formular

4.2.2.2Nakupovani

Po @ihlaseni se v pravéasti misto gihlaSovaciho dialogu zobrazi miniatura nakupniho
koSiku a uzivateli je povolen nakup. Kliknutim rnemu koSiku se zboZiignese do
nakupniho koSiku. Vifpad:, Ze uZivatel pozaduje vice Kusez je na sklatje na to
upozorrn, jak je vidt v ¢asti koSiku na pravé stréana obrazku (Obrazek 4.17).
Samotna editace polozek v koSiku je unto#n na strance koSiku, ktera je na

nasledujicim obrazku (Obrazek 4.18).
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Kodik
poter consks cran
- shératelské
"

netd skladem

115 Ke

fot ML
3 bératelské
Sady 1c-2€
Stat
Ceska mince

Slovenské mince

Obréazek 4.17: Zobrazeni po pihlaSeni
V nakupnim koSiku je povoleno&mit patet zakoupenych polozek. Daleibe uzivatel
vybrat i typ poStovného, které bylo uvedeno v tabu(Tabulka 4.2). Po samotné
kontrole zbozi v koSiku si jej e uzivatel objednat stiskem nacftho. Po stisku
tlacitka se vytvéi nova objednavka s Udaji o uzivateli a aktuélmiatem. Polozky
z tabulky koSiku se fpsunou do tabulky vystipStav objednavky je nastaven na
»objednano* a uzivatel i administrator obdrzi autditky email spolu s objednavkou ve
formé¢ PDF souboru. #klad objednavky je uveden ¥ifwze 2. Poté co administrator
zkontroluje objednavku a vystavi fakturui{Bha 3), obdrzi uzivatel druhy automaticky
email obsahujici platebni Gdaje a fakturu v elaktrké podob. V den odeslani dostane
uzivatel posledni automaticky email, Ze jeho obdia byla odeslana. UZivatel navic
muze kontrolovat stav svych objednavek pomoci eshuBachny objednavky a jejich
stav uzivatel vidi ve forgn jako na obradzku (Obrazek 4.19). Po kliknuti na ID
objednavky niZze uzivatel vidt jednotlivé poloZzky, které zakoupil (Obrazek 4.20)
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ZboZ pocet cena'ks cena
2 euro sbératelské Lucembursko 2008-UNC

2 euro sbératelské Finsko 2008-UNC

2 euro sbératelské Belgie 2008-UNC

2 euro sbératelské Némecko 2010-UNC

PROOF sada (A.D.F.G.J) Némecko 2010

3 euro sbératelské Slovinsko 2008
3 euro sbératelské Slovinsko 2000

BU sada Slovensko 2009

Platba na ucet predem - --

Celkova cena 2208 K¢

7hité oznatené polozky nejsou na skladé v pozadovaném poctu

Objedndvku lze povrdit stiskem tlacitka JOlsIEslEN

Obrazek 4.18: Nakupni kosik

010-02-15(|2010-02-1 Ukonéeno

Obrazek 4.19: Tabulka objednavek pro 1 zékaznika
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Objedniavka Cislo 8

2 euro sbératelské Slovinsko 2008-UNC

2 euro sbératelské Portugalsko 2008-UNC
2 euro sbératelske Italie 2008-UNC

2 euro sbératelske Francie 2008-UNC

2 euro sbératelske Finsko 2008-UNC

2 euro sbératelske Belme 2008-UNC

2 euro shératelské Spanélsko 2005-UNC

2 euro sbératelské Rakousko 2005-UNC
2 euro sbératelské Finsko 2006-UNC

2 euro sbératelskeé Italie 2006-UNC

2 euro sbératelske Slovensko 2000-UNC
2 euro sbératelske Finsko 2005-UNC

2 euro sbératelské Belgie 2006-UNC

Celkova cena

Obrazek 4.20: Detail objednavkyeislo 8

4.2.3 SOE optimalizace

4.2.3.1Hlavi¢ka vSech HTML stranek

Hlavicka stranek pait mezi zakladni SEO optimaliziai nastroje. Diky spravné hlgce
maji prohlizée moznost ziskat zakladni informace o interneto\stcankach. Aby byl
eshop dote k nalezeni préeské zékazniky, obsahuje veSker&dilé slova, ktera se
pouzivaji na internetovych strankach (¥ést keywords v nasledujicim textu).

Cast zdrojového kodu:

<head>

<IDOCTYPE HTML PUBLIC "-//W3C//DTD HTML 4.01 Transi tional//EN">
<head>

<title>EUROMINCE-eshop</title>

<link rel="stylesheet" type="text/css" href="css/ma in_style.css">

<meta http-equiv="Content-Language" content="cs">
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=UTF-8">
<meta name="author" content="All: Michal Trpis; e-m ail:

trpis@seznam.cz">
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<meta name="description" content="prodej sberatelsk ych euro minci 1

euro,2 euro, sheratelske sady">

<meta name="keywords" content="euro mince; euro-min ce eshop; euro
mince eshop; euro mince; sheratelske euromince; sbe ratelske euromince
eshop; 2 eura; sberatelske 2 euro; euromince; eurom ince eshop; San
Marino; Monako; Vatikn; euro-mince; Grace Kelly esh op; monako 2007
grace kelly;zberatelske mince;zberatelske euromince ">

<meta name="robots" content="index,follow">
</head>

4.2.3.2Soubor robots.txt

DalSim dilezitym souborem pro SEO optimalizaci je souborotshixt. Tento soubor
pomaha robdim internetovych vyhledava kindexaci stranek. Jak je id
Z nasledujiciho vypisu, internetovy robot nebudehf@davat slozku admin, kde se

nachazi administratorskdst a také sloZzku data, kde se nachazi obrazky.
User-Agent: *

Disallow: /admin/

Disallow: /data/

Request-rate: 300/1m

Sitemap: http:/www.euromince.info/sitemap.xml

4.2.3.3Uzivatelsky optimalizované jména stranek

Pro SEO optimalizaci je dalail@zité, aby nily stranky uzivatelsky ifljemny vzhled.
K tomuto se pouziva jednoduché metodggmérovani. Kdy nagiklad misto typu zbozi
zapsaného pomoci indexu je pouzit delSi nazev,yktento typ zboZzZi lépe
charakterizuje. V nasledujici tabulce (Tabulka 4j8) rékolik piikladd, které se
zobrazuji uzivateli.

Tabulka 4.3: Seo optimalizace stranek

puvodni adresa SEO optimalizovana adresa

.../[index?type=1&&year_id=4 .../mince-2-euro-sberatelske-rok-2007

.../lindex?type=2&&year_id=6 .../mince-2-euro-rok-2009

.../lindex?type=3&&year_id=6 .../mince-3-euro-sberatelske-rok-2009

...[iIndex?state=1 ...Imince-stat-ceska-republika
.../[index? type=9 ...Imince-euroset
...J[index?1D=3 ...Jeuromince-2-euro-sberatelske-fingk®4&1D=3
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4.2.3.4SEOQO optimalizace

Diky t¢émto znénam se stranky posunuly ckolik desitek mist na nejzn&jgsim
c¢eském internetovém vyhledava,www.seznam.cz* a na stovém vyhledavé
»~WWw.google.com*

Tabulka 4.4: Paradi v nejpouzivargjSich vyhledavaich

kli ¢ovy rFetézec Www.seznam.cz www.google.com
euro mince stratelské 7 4
euromince skratelské 1 7

euro mince eshop 11 1
euromince eshop 1 1
euro-mince eshop 3 1

4.3 Logistika a sledovani zakazky

4.3.1 Naskladn éni

Do eshopu je samegm¢ zavedena funkce sledovani objednavky od zakézaik
dodavek od dodavatelV den objednani jsou objednané mince naskdagdo skladu a

u objednavky je nastaveno datum objednani, jakiggtwa nasledujicim obrazku
(Obrazek 4.21). Jakmile je dodavka dodana je nastalatum dodani. Diky tomu, Ze

cena wkterych minci je zn&n¢ vysoka, niZzou byt tyto mince uloZeny v bankovnim

trezoru.
Dodano - Naskladnéno - Prodano
4 A
A
Objednano Trezor

Obrézek 4.21: Dodavka od dodavatdél
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Toto postihuje i samotny internetovy obchod. Pojohl sklad (Obrazek 4.22) jsou
rozdkleny do dvoucésti. Prvnicast je ¥novana mincim, které jsou na skdagprvni
sloupec za cenou) a drubdst je ¥novana mincim, které jsou v trezoru (druhy sloupec
za cenou). Jejich soet je v poslednim sloupci. Polozky Ize v internémvobchod
meénit ze skladu do trezoru a naopak. Na nasledujmindzku jsou vigt polozky pro
rok 2005.

)

2 euro CC | Belgie " 350K¢ |
2 euro CC Im"m
2ewo CC|[ Talie  |[110Ke
2 euro CC |Lucembursko| 100K¢&
2 euro CC Imlm
2 euro CC|[ San Marino |[3500Ke
2 euro CC | Spanélsko | 100K ¢&
2 euro CC|[ Vatikan _|[4500K¢]

Obrazek 4.22: Sklad

Lh

1

1

|

K== =3 | =3 = e = [ |

|

BEHEE 088

Ln

EEEE ]
IEIEIEI ]

|

4.3.2 Prodej polozek

Podle toho jaky druh dodani zakaznik zvoli v obfade, mohou nastat dvaipady,
coZ je patrné z obrazku (Obrazek 4.23).1\padc, Ze zakaznik vybere objednavku na
dobirku, je zboZi odeslano (administrator odeSkergeni o objednani pomoci emailu).
Po odeslani séek& na jeho zaplaceni. Wipact vybéru platby na Get predem a nebo
pii osobnim odbru se¢eka na zaplaceni, nez dojde k odeslani. Po zaplbode zbozZi
odeslano, ocemz bude zakaznik &p informovan pomoci emailu. Po W§mém
ukonieni zakazky bude jeji stav nastaven na ,@kon”. V gipad, Ze zakaznik zbozi
nezaplati a nebo jej vréti, bude stav zakdzky mestaa ,storno“. V fipadt storno
bude zbozi ze zakazky &pvraceno na sklad a samotna objednavka nebudeéteapo

do rainiho vy(tovani pro finagni trad.
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y

Objednano

ano . .~ zaplacen
fakturovano Platba predem aplaceno

dobirka l

Y

odeslano - storno - odeslano
4
, l

zaplaceno ukonéeno

h J

Obrazek 4.23: Pribéh objednavky

4.4 Pravni nalezitosti faktury

Faktura je BZzny dokument, ktery se vystavuje zakazinika obchodnim partni@n pri
prodeji zboZi nebo sluzeb. Faktura ale také slaukietnim a daovym (&elim, proto

je treba se P jeji tvorbe zamyslet nad tim, co vSechno musi podle zakalrsahovat.
Obecr plati, Ze povinnost podnikatele vystavit fakturgvstava v okamziku, kdy si
zékaznik o vydani dokladu o prodeji zazada. Takdeoklad pak podle § 13 a
obchodniho zakoniku musi nést Udaj o nazvu firniglesnebo mist podnikani a
identifikaénim ¢isle. Podnikatelé zapsani v obchodnim ¥#st musi navic uvad i
tuto skuténost wetnd spisové znéky. Souwast faktury také musi byt datum prodeje,

zbozi a jeho cena.

4.4.1 Pravni nalezitosti pro neplatce DPH

Pozor je teba davat hlavnna to, aby faktura neobsahovala zakdzané poladky |
nagiklad DH, DIC, nesmi vni ani byt datum usk&méni zdanitelného pkmi.
Doporuiuje se na fakturu napsat ,Nejsem platcem DPH".
Faktura Zivnostnika nezapsaného v obchodnimiitejsa neplatce DPH by ¢a mit
nasledujici podobu:

« Jmeéno afijmeni podnikatele

» Adresa (misto podnikéni)

» Identifika¢ni ¢islo

e Datum prodeje

e Druh zbozZi nebo sluzby

* Cena
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Aby byla faktura pijata jako bezchybny d@vy doklad, nemusi obsahovat razitko ani
podpis podnikatele. Na zakazniky vSak vzdpagbi I1épe a dvéryhodrgji, pokud se
razitko a podpis na fakt® objevuje. Rozdil vSak nastava, pokud podnikatelec
fakturu pouzit jako €etni doklad. V tom Ppact faktura podpis obsahovat musi. Zakon
0 etnictvi totiztikd, Ze detni doklad musi obsahovat nsledujici udaje:
* ozn&eni Eetniho dokladu
» obsah detniho pipadu a jeho ¢astniky
e perezni ¢astku nebo informaci o cérza neérnou jednotku a vyja@ni
mnozstvi
« okamzik vyhotoveni &etniho dokladu
» okamzik uskutenéni etniho gipadu, pokud neni shodny s okamzikem
vyhotoveni detniho dokladu
e podpisovy zaznam osoby odgowmé za Getni Fipad a podpisovy

zadznam osoby odpegné za zattovani (23.)

4.4.2 Priklad faktury pro internetovy obchod

Priklad faktury pouzité v internetovém obchkog na nasledujicim obrazku (Obrazek
4.24). Kron¢ povinnych poloZek dale faktura obsahgiglo bankovniho &u prodejce

a variabilni symbol. Déle faktura obsahujeigpb dopravy a Zisob platby, které
zakaznik vybral p vytvéreni objednavky. Na fakta se dale nachazi povinna polozka
Lfakturujeme Vam*“ a zakoupené zbozi. ¥gac, Ze neni vybrano osobnifgvzeti, je
souwasti faktury také postovné, jehoz vySdisé obchodnimi podminkami a je uvedeno
v tabulce (Tabulka 4.5).
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FAKTURA-danovy doklad

www.euromince.info

Dodavarel: Faktura ¢islo: 1
%,I]Tbal 1:%1?15’ Variabilni svmbel: 1
o 1l ) . Konstantni- svmbal;
Vratimov - Homi- Datyné :
73932
Ceska republika ) Odbérafel:
IC:T4863576 DIC:Nejsem platcem DPH Ondiej Kowal
Bankovni spojemi  199034741/0300 Pod Trati 3486
Ostrava-Bartovice
Zpusob dopravy: osobal prevzet ::1?00
Zpuzob pl:tb}':. platba pii prevzen Ceska republika
Datum vystavens: 17102000
Datum splatmosti:
Obrazek 4.24: Fiklad hlavi¢ky faktury
Fakturujeme Vam:
Oznaten objednavky Mpozstvi| Mj | CemaMj [Kc] | Cena [Kc]
2 euro shératelské 2008 Lucembursko 1 ks 104 100
celkova cana

Razitko a pedpis

Obrazek 4.25: Fiklad zakoupeného zboZzi
Tabulka 4.5: PoStovné

hodnota zboZi [K] | druh platby | druh zasilky cena [K¢]

0-200 fedem doporéeny dopis| 30

201-1 000 pedem doporéeny dopis| 40

nad 1 000 fedem cenné psani 50

do 5 000 dobirka dobirka 90

nad 5 000 dobirka nelze poslat -

do 3000 (zahrani) | predem cenné psani 150

nad 3000 (zahradii) | predem cenné psani 150 + 8*Kcena/1000)
dobirka (zahra®i) | dobirka nelze poslat -
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45 Reklama

Tak jako kazdy internetovy obchod, petiuje i tento reklamu. Z&kladnim poZzadavkem
pro reklamu je diky nedostatku financi cena. Jettapi oslovit pouze cilovou skupinu

uzivateh. Skeratel je vCR malo, proto je zbytaé platit za celoplodnou reklamu.

4.5.1 Inzerce v tisku

Jednou z moznosti reklamy je inzerce ve speciakasbpisech. Jakorijlad casopisu
Ize uvést ,Mince a bankovky“, jehoZ cenik je uvedemasledujici tabulce

Tabulka 4.6: Cenik reklamy v¢asopise mince a bankovky

velikost tasopis | Filoha CNS | ¢asopis + fFiloha
1/8 2 900,-

1/4 4 900,-

1/2 8 000,-

1 15 000,- 4 000,- 17 000,-
vnitini obalkal 17 000,-| 5 000,- 20 000,-
zadni obalka| 19 000j- 6 000,- 22 000,-

Vytisky tohotoc¢asopisu vychézi 4 krat do roka. Néklad je pouz@® Ks. Z toho ale
2 500 ks je zaslandenam Ceské numizmatické spdieosti, takze imo skératetim.
Pro prvni rok fungovani se nigglpoklada masivni reklama v tom¢asopise. Prvni

reklama se fedpoklada az v roce 2011.

4.5.2 Internetova inzerce

Internetova inzerce by se n&a soustedit jenom na internetové katalogy, které slouzi
pouze pro zvednuti ratingu pro vyhledé&ea Dilezité je dostat se do p&lomi
uzivateh i na webech wenych pro sératele. Diky prodejéeskych gtibrnych minci se
maze internetovy obchod stat oficialnim distributorédNB a mit diky tomu na
strankach banky odkaz na své stranky. Stejna sitpkati i pro smluvni partnery NBS
(Narodna banka Slovenska). Daléaa byt reklama umi&ba na gkolika sgatelenych
webech.
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4.5.3 Reklama na www.zbozi.cz a www.firmy.cz

Internetovy portal ,www.seznam.cz" nabizi ve svéidae rkolik inzertnich serve,
které jsoucast&né nabizeny bezplatn Kazda firma i internetovy obchod seibe
zdarma registrovat do katalogu firem na strankaetvwy.firmy.cz* a dale nmize své
vyrobky vystavovat na ,www.zbozi.cz". Tato sluzba jovrez nabizena bezplain
Jediné co musi zajemce splnit je vyivtaXML soubor, ktery spluje poZadavky, které
robotu z reklamniho serveru usnadni praci. Tentabeo obsahuje informace o
prodavaném zbozi a jeho ¢emje n&itdm pameérné jednou za 10 dni. Eshop disponuje
skriptem, ktery do poZadovaného tvarieyede vesSkeré zbozi, které je v nabidce.

Priklad tohoto skriptu pro jednu poloZku je uveder:zd

<?xml version="1.0" encoding="windows-1250"?>

<SHOP>

<SHOPITEM>

<PRODUCT>2 euro sh ¢&ratelské  Recko 2004</PRODUCT>
<DESCRIPTION>Letni olympijské hry v Aténach</DESCRI PTION>

<URL>http://www.euromince.info/mince.php?ID=1</URL>
<DELIVERY_DATE>0</DELIVERY_DATE>
<IMGURL>http://euromince.info/data/1.jpg</IMGURL>
<PRICE_VAT>115</PRICE_VAT>

</SHOPITEM>

</SHOP>

Kde jeho jednotlivé poloZky znamenaji:

SHOP korenovéa zn&a, v jejimz ramci je vSe ostatni
SHOPITEM Vv jejim rdmci jsou informace tykajici se jednofyoobku
PRODUCT Hlavni nazev vyrobku. Musi obsahovat vSechnyrgimié

Udaje, aby byl vyrobek pomoci nazvu odliSitelny agtatnich
polozek. Mize obsahovat informace, které jsou specifické pro
dany obchod.

DESCRIPTION popis vyrobku

DELIVERY_DATE doba vyizeni objednavky, dodaci doba musi byt wedjako
doba od pjeti platby do expedice zbozi.

URL odkaz na stranku s nabidkou daného vyrobku
IMGURL odkaz na obrazek vyrobku
PRICE_VAT cenav K s DPH
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4.5.4 Staly prodej na www.aukro.cz

Prodej na aulnim portale nebude ani po zavedeni eshopu dgtonDilezité je na
tomto serveru prodavat hlava divodia nachazeni novych zékazhiklak bylo popsano
v 3.1.2, provozovatel si sice z prodegujle nemalowastku, ale mnoho zéakaziilse
po prvnim nakupu a po obdrzeni faktury s informaceminternetovém obched

zaregistruje.
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5 Ekonomicky rozbor

5.1 Naklady na po Fizeni a vedeni elektronického obchodu

Samotnda implementace elektronického obchoduagow velice naréna. Navic je
potreba peéitat s naklady, které souviseji se samotnym pravoZgylo odhadnuto, Ze
na implementaci elektronického obchodu jer@ba piblizné 160 hodin na uzivatelskou
¢ast a 200 hodin na administratorsk@st. Celkem tedy 360 hodiniiRriblizné cer
200 K¢ na hodinu prace programatora jefipeni samotného zdrojového kodu v&en
7200 K. Déle je zapdebi provézt grafickou Upravu uzZivatelskésti. Navrh grafiky
byl realizovany firmou ,Limetka s.r.0.“ a jeji cerayla 2 400 K. Toto jsou fixni
pocateEni naklady na vytvieeni samotného eshopu.

Dale je zapdebi paitat s pronajmem trezoru v bance. Cena b&apsti schranky se
pohybuje wadech #kolika desetikorun az stokorunésiné. Cena zalezi na bance,
velikosti schranky a velikosti poji&ti obsahu této schranky. Pro imity daného
elektronického obchodu je pouzita schranka v ,Kamiebanka a.s.” s poji&tim na
1 000 000 K. Cena bezpmosti schrdnka je 1224c¢Krocné. Dale je zapdebi platit
poskytovali hostingu, jimz je ,NETtip“ a jehoz dmi cena je 988 K Nasledujici
Tabulka 5.1 obsahuje pwpovaci naklady, které pia@ba zaplatit p pocatku
elektronického obchodu.

Tabulka 5.1: Celkové néklady na zprovoz#ini eshopu

popis cena
vyvoj administratorskéasti 4 000 k
VYVoj uzZivatelsk&asti 3200 K

navrh a implementace designu eshopu 2 400 K

prondjem bezpmostni schranky na rokl 224 K

prondjem hostingu na rok 98&K

celkové pdiizovaci naklady 11812 k
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5.2 Finan éni rozbor prvniho roku

Prodej numizmatického materialu byl zahajen poummqri aukniho portalu v dubnu
roku 2009 jako vedlejSi pracovriinnost. Jak je viet ztabulky (Tabulka 5.2),
jednotlivy meésicni prodej se drzi kolem fomérné hodnoty kolem 21 334 &Kna
aukénim portalu. Zde je ale zapgebi odegist jednotlivé poplatky za prodej za kazdy
mesic, které jsou v tabulce (Tabulka 5.3) a daletmdgooStovné. Elektronicky obchod
zahdjil prodej v listopadu 2009 a jehaiperny prodej je kolem 10 509 K Jednotlivé
vykyvy v cenach jsou dany jednotlivymi emisemi minblince nevychazeji totiz v
pravidelnych intervalech, ale jejich emise je oméiva v zavislosti na vyzgaych
historickych udalosti. Navic neni mozno z osobmiitiodi provozovat obchod po cely
rok. Prodej na aukich serverech i prodej pomoci eshopu jgkdy omezen.
V nasleduijici tabulce je zobrazen jednotlivy prodgribéhu prvniho roku od zageti
vedlejSi pracovndéinnosti.

Tabulka 5.2: Jednotlivy mésiéni obrat

mésic a rok aukéni portal | eshop
duben 2009 21 170K -

kvéten 2009 34 156 K -

cerven 2009 22 544K -
cervenec 2009 17 584K -

srpen 2009 — prodej omezed 549 K -

z&i 2009 — prodej omezen| 7 104 K -

ijen 2009 29204 K -

listopad 2009 24 338K 1656 K
prosinec 2009 21 142K 9598 K
leden 2010 27 349K 15202 K
anor 2010 25 318K 15559 K
brezen 2010 24 557K 10529 K
Pramérn é 21 334 K 10 509 K
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Tabulka 5.3: Pravidelné poplatky

mésic a rok poplatky portalu | poStovné
duben 2009 1670K 677 K
kvéten 2009 2053 K 1631 K
cerven 2009 1394 K 1191 K
cervenec 2009 1995K 1968 K
srpen 2009 — prodej omezeB342 K& 398 K&
z&i 2009 — prodej omezen| 71%K 282 K&
tijen 2009 1154 K 1783 K
listopad 2009 825K 1610 K
prosinec 2009 480 K 683 K&
leden 2010 1413K 1576 K
anor 2010 910 K 1890 K
brezen 2010 1017K 1732 K
Pramérné 1164 K& 1285 K¢

Vzhledem ktomu, Ze je velice slozité stanoviteg® posStovné, které pat

k objednavkdm na eshopu a které k objednavkdes @ukni portal, je postovné
rozc&éleno podle hodnot objednavek a to poave.

BohuZel je velmi obtizné stanovit zisk za kazdadnglivou minci. VesSkeré finami
prostedky, které byly pomoci prodeje ziskany, byly poufro nakup novych minci,
navic pro fivodni ndkup byl pouzit vlastni kapital. Dale sea@hi nakupu pohybovala
podle aktualniho kurzu eura. Navic se cena jediyati minci néni podle aktualniho
stavu na trhu. Proto bylo odhadem stanoveno, Zk zigdné mince je 15%.
V néasledujici tabulce je tedy dpribéh zisku za prvni rok podnikani. Dale nasleduje

jeho grafické znazowmi.

70



Tabulka 5.4: Zisk za prvnich 12 nésiai

mésic a rok Zisk Aukro | Zisk eshop | Zisk sodet
duben 2009 2 823K 0 K¢ 2823 K
kvéten 2009 4571 K 0 K¢ 4571 K
¢erven 2009 2994 K 0 K¢ 2994 K
cervenec 2009 2 043K 0 K¢ 2043 K
srpen 2009 — prodej omezed21 K¢ 0 K¢ 121 K&
z&i 2009 — prodej omezen| 91%K 0 K¢ 915 K&
fijen 2009 3940 K 0 K¢ 3940 K
listopad 2009 3301K 233 K& 3534 K
prosinec 2009 3 029K 1407 K 4437 K
leden 2010 3741K 2193 K 5934 K
anor 2010 3488 K 2223 K 5712 K
bfezen 2010 3 351K 1499 K 4 851 K
Sowet 34 320 K 7 555 K& 41 875 K
Pramérné 2 860 K& 1511 K 3490 K¢
Prabéh zisku
6 000 K¢ —
5 000 K¢ A __
4000 K& —
3000 K& —
2000 K¢ 1+ =
1 000 K¢ A
0Kg =/ |_|
® » ® o Y S L® ® ® o o 9
\é@j\gﬁ\g 6\3&0 \éé@{\ Joeéé\o | Q'Q\@(\Q’OQ 9@@(\0 r @QQ J{\\é\ \\é\oQ’b Q&oé)\QeoQ \Q}bé\\' ’é\o\’\

Graf 5.1: Graf zisku v prvnich 12 mésicich
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Pro spravné posouzeni funkce eshopu je tebbtse podivat na jeho prodej. Od
spuséni stranek dne 1.11.2009 bylo na eshopu proved@&nobfednavek v celkové
hodnot 52544 K. P pramérné ce® 906 K&. Celkovy pdet registrovanych
zakaznik je 44. Z tohoto ptiu je 34 zakaznik pravidelnymi kupujicimi, kteé od sve
registrace zakoupili kazdou nbvydanou sbratelskou minci. Celkovy zisk pro eshop
je 10509 K, diky ¢emuz se za prvnichepmeésiai vratili témei veSkeré vstupni naklady

na jeho vytveeni.
5.3 SLEPT analyza eshopu

5.3.1 Socialni

Elektronicky obchod se zabyva velmi Gzkym trhemed®cstrateli v CR je velmi
omezen. Navic &tSina skrateli se sousedi na sbirani aktuanplatnych minci.

V tomto gipact u nas na koruny. O euro mince se zajima pouze taatskratel.

5.3.2 Legislativni

Eshop funguje v jednoduchénseinictvi, coz je vyhodné z hlediska obchodu secreim
EU z hlediska administrativy. Vifpadt prechodu na podvojnécétnictvi by byl cely
systém velmi slozity. Problém byagobil hlavié kurz a zadosti o vyrovnhani DPH

v jednotlivych zemi nakupu.

5.3.3 Ekonomicka

Eshop nema dostat® silny kapital pro ndkup drahych &htelskych sad a vSech
moznych vydanych minci. Proto se musi simdit pouze na Uzky kruh &fatelského
materialu. Navic vySSi obraty by ugobili problémy sjpechodem na podvojné

ucetnictvi.

5.3.4 Politicka

Politické situace momentalmeni moc stabilni, kurz euraidi koruré se diky situace
v Recku velmicasto néni. Navic zatim neni znamo, kdy bude eufiafo, coZ je pro
elektronicky obchod velmitdezité. Situace by se mohla vyjasnit po letoSniclb&ch

do PSCR, kdy se pedpoklada stabilizace politické situac€R.
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5.3.5 Technologicka

7 >z

Pro provoz firmy nejsou zapgebi Zzadné dalSi technické analyzy.

5.4 Analyza matici rizik

Nasledujici kapitola se bude zabyvat analyzou aaboehim rizik, ktera mohou nastat
v dal§im pébchu, kdy bude eshopipobit na trhu. Navic se bude snaZit nalézt
optimalni feSeni &hto probléni. Nejdilezit¢jSi rizika jsou uvedena na nasledujicim
obrdzku (Obrazek 5.1) a ra#dna do ti zakladnich kategorii podle peémn

pravdpodobnosti zavaznosti rizika.

dopad rizika
VELKA
zrudeni eura krach hlavnich dodavateld
STREDNI
novy specializovany necekané krach zaloZnich
eschop zvyseni cen dodavateld
dodadateld
MALA
novy prodejce propad cen ztrata zakazniku
na portalech zboZi
pravdépodobnost
rizika

Obrazek 5.1: Analyza rizik

5.4.1 ZruSeni eura

Jako nej¢tSi rizika se jevi zruSeni eura, které bylanna eshop velky dopad a
v podstat pii jeho Uzké specializaci by doSlo k jeho zanikudideu moznosti jak se
tomuto branit je ziskat dostétey paiet zakazniku, kié se specializuji ndeské mince.
K tomuto je ale zapétbi zavézt do eshopu tyto skladové poloZzky. Tatikaije ale

naststi velmi nizké, vzhledem k propojenosti ekonontésEU.

5.4.2 Krach hlavnich nebo zaloznich dodavatel

Toto riziko je 0 kco vice pravdpodobrjsi, nez riziko pedchozi. Nagsti i toto riziko

je ponerné malé. Eshop pouzivakolik hlavnich dodavaté| kteri jsou navic jistni
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mezi sebou a k tomu je jejich rozloZeni &kalika zemich EU, hlawhv Holandsku,

Némecku a Italii.

5.4.3 Ztrata zdkaznik U

Toto riziko je velice prawpodobné. Problém neni, pokud elektronicky obchadtizt
n¢kolik malo zakaznik, ale pokud zakaznici odejdou vSichni. Proto je zcigha starat
se 0 z&kazniky co nejlépe a vyhovovat jejich pokita. Navic by bylo vhodné zavézt
systém bonusza jejich nakupy.

5.4.4 Neéekané zvySeni a propad cen

Necekané zvySeni a propad cen jsou rizika, které neZop&né strad. Pro toto je
zapotebi dodrzovat v bankovnim trezoru optimalni veltkadsozi. Propad cen je daleko
mensi riziko, protoZe &Sina minci na cenneustale roste. Nejlepsi je drzet na sklad
mnoho minci aktualni emise, jejichz cena porostelece malo minci vydanychied

nekolika lety, jejichZz cena je jiz vysoka aide klesnout.

5.4.5 Novy specializovany eshop

Toto riziko nelze nijak ignorovat, bohuzel se pramu neda nijak branit a jedinou
moznosti je ziskavani novych zakaznglomoci reklamy a nebo referenci od stavajicich

zékaznik.

5.4.6 Novy prodejce na auk €nich portalech

Toto riziko je velice pravgbodobné a Ize s nim bojovat pouze pomoci kvalitsiabeb

a ziskavani stalych a dale novych zakainik
5.5 SWOT analyza pro aktualni stav po zavedeni esho pu

5.5.1 Strengths (S)

Prodej na auknich portalech
Prodej na eshopu

Stali zakaznici

Prodej vSech dvou eurovych minci

Kontakty na mincovny

o a0k w DN R

Smluvni partne€NB
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5.5.2 Weaknesses (W)

1. Omezeny sortiment minci (bankovky, zlaté mince,)atd

2. Neprodavéa dalSi doprovodny materidis{ici prostedky, katalogy, p@dae,
atd.)

3. Maly kapital

4. Hufe zapamatovatelna internetova adresa

5.5.3 Opportunities (O)

1. Rozsfeni sortimentu
Zavedeni eura ¢R

Prodej na Slovensku

P w0

Moznost stat se smluvnim partnerem NBS

5.5.4 Threat (T)

1. ZruSeni Eura
2. Krach dodavatele

3. P¥ichod nového vyznamneého konkurenta

SWOoT | 01 02 03 04 T T2 T3 | body |umisténi
51 + + + + - 0 0 3 1.
52 + + + + - 0 0 3 1.
83 + 0 0 + - 0 - 0 4,
54 + + + 0 - - 0 1 2.
S5 0 0 + 0 0 0 0 1 2.
S6 0 + + 0 0 0 0 2 3.
W1 + - - 0 0 - - -3 2.
w2 + - - - 0 - - 4 3.
W3 - - - - 0 0 0 -4 3.
W4 0 0 0 0 0 0 0 0 1.
body 9 1 2 1 4 -3 -3
umisténi| 1. 3 2. 3 2. 1 1

Obrazek 5.2: SWOT analyza
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Ze SWOT analyzy plyne, Ze pro obchod by bylo n&jlepzsfeni sortimentu a zahajeni
prodeje v sousednim Slovensku, kde je jiz euro dave,¢i samotné zavedeni eura u
nas, coz je zatim posunuto do neznamého data. rigk&tSi hrozby jsou stanoveny
krach dodavatél a ztrata zakaznik Proti této hrozé je jeSt zapotebi vyhledat dalSi
dodavatele v zahratii kdyby nahodou doSlo ke krachu stavajici dodafatei
skokovému ndrstu jejich cen. DalSim velkym problémemibe byt ztrata zakaznik
Proti tomu je vhodné se o stavajici zakazniky staranejlépe a ziskavat nove iikad

pomoci reklamygi zavést systém odin pri nakupu v internetovém obchodu.
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ZAVER

Diplomova prace se zabyvala analyzou, navrhem alemmgntaci elektronického
obchodu. Zadani bylo U&fre splrtno a novy internetovy obchod firmy, ktera se
zabyva prodejem  numizmatického materidlu Ize nalézia  adrese
~WWwW.euromince.info".

V teoretické uvodu byly popsany zakladni pojmiledité pro elektronicky obchod a
pojmy dilezité pro vys¥tleni podnikani firmy. Mezi tyto pojmy péatsamozejme
samotna numizmatika a popis dvou eurovycératielskych minci, jejichz prodejem se
firma zabyva. V z&ru teoretického rozboru je popsana kvalita samdtnyinci pro
skératelské dely. Dale je sotasti diplomové prace analyza na trhu s numizmaticky
materialem a je rozebran prodej, ktery byl pouziy#ed vytvdenim samotného
elektronického obchodu (prodej na amich portalech). V ramci analyzy konkurence
byly vyhledany nejznamjsi internetové obchody konkurence a zadany zakladn
pozadavky pro uzivatelskou a administratorskast internetového obchodu.

Ve fazi implementace je vybrano samotné pemitpro implementaci. Jako databazovy
stroj je vybrano MySQL a pro skriptovani byl vybrdrogramovaci jazyk PHP ve verzi
5, ktery se d& pomoci vainsititelnych knihoven roz&t o tisk do PDF soubéra
posilani email. Ze vSech firem, které poskytuji internetovy hagtibyla vybrana firma
~NETtip“.

Samotn&ast implementace obsahuje navrh tabulek pro elekk$ obchod, celkem je
jich pro snadnou a jednoduchou praci pouzito 1lddnova prace zitvodu omezeni
velikosti neobsahuje samotné zdrojové kody, protfsoel velice obsahlé. Proto je
souwasti pouze zakladni popis obou verzi (jak pro ugleatak pro administratora)
spolu s popisem ovladani a popisem vSech zakladuoitkci. Grafické rozhrani pro
administratora je jednoduché. OvSem grafické zpracb pro uzivatele je graficky
piijemnsjSi a obsahuje i prvky dynatmosti. Grafické zpracovani uzivatelsidsti bylo
navrzeno firmou ,Limetka s.r.0" a jeho cena bylddD K. Pomoci SEO optimalizace
bylo dosazeny igdni pozice na hlavnich internetovych vyhledésa
SVWW.seznam.cz" a ,www.google.cz* fpzadani spravnych Kiovych slov). Déle je

vyuzito reklamy na ,www.zbozi.cz".
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Pomoci elektronického obchodu spwiesti je dalereSena i samotna logistika a dale i
fakturaini systém. Hlavni vyhodou je, Ze administratorgbopen vytisknout celkovy
prodej a naskladmi, a to jak pro zadany dsic tak pro cely rok. Tim se v kombinaci
s daiovou evidenci uleti podani daoveho giznani.

V poslednic¢asti je samotny ekonomicky rozbor. Jedna se @slgni ekonomickych
nékladi na pdizeni a prvni rok provozu. Ty byly stanoveny na812K¢. Tatocastka
obsahuje implementai prace na uZivatelské a administratorsiésti, platbu za
graficky navrh a poplatek zado prongjem hostingu a bankovni schranky pro ulbZzen
materialu. Pro dalSi roky se da provoz odhadnoulh@0 K ro¢né. Z finantniho
rozboru je patrné, Ze ymérny zisk od zaloZeni eshopu je kolem 4 000 n¢sicne.
Vzhledem k tomu, Ze prodej probiha jako vedlé&jdinost je to zatim dostatee.

Jako posledni jsou provedeny zakladni ekonomickalyay. Ty probiraji nejgtsi
rizika, kterd mohouip podnikani nastat, ale zaravee i zabyvaji moznostmi rozéni.

Diky tomuto vS8emu Ize diplomovou praci oZita hlediska zadani za Gismou.
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SEZNAM ZKRATEK

B2A business to administration

B2B business to business

B2C business to consumer

B2E business to employee

c2C consumer

CCS cascading stele sheet

CNB Ceské narodni banka

FTP file transfer protocol

GIF graphics interchange formtat
GPL general public license

IMAP internet massage access protocol
JPEG joint phptpgraphic expert group
HTML hyper text markup language
http hyper text transport protocol
NBS Narodna banka Slovenska
PHP hyper text preprocesor

PNG portable network grafic

POP3 post office protocol version 3
PDF portable dokument format

SEO searchengine optimazation
SMTP simple mail transfer protocol
SQL structured query language

SW software

UNESCO united national educational, scientific antlural organization

WYSIWYG what you can see is what you get

XML extensible markup language
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Pfiloha 1 - Obchodni podminky

Registrace

Z&kaznik internetového obchodu www.euromince.irdélé jen obchod) provéjici
registraci se zavazuje uveést platné vSechny pozadovegistréni Udaje. Registrace
prispiva k rychlému zgsobu vyzizeni objednavky. Prodavajici prohlasugeo0%obni
Gdaje kupujiciho jsou informacdieErné a budou pouzity pouze pro faiu obchodu a
nebudou zviejreény, ani poskytnuty retim strandméi jinym zpisobem zneuZzity.
Kupujici dava souhlas k archivaci osobnich Gdkferé jsou séleny @i registraci a fi

provedeni kazdé objednavky.

Objednavka

Potvrzenim objednavky se zakaznik zavazuje k odébodjednaného zbozZi a k
uhrazeni fgisluSnécastky za objednavku (zbozi, poStovné a balné). &l nedini
nag. neposSle penize naét nebo zboZi na dobirku se vrati odesilateli, @vagdci ma
narok po kupujicim vymahat épobenou Skodu (postovné, obalka na cenné psahi pop
doporwieny dopis). Prodavaijici si vyhrazuje pravo zrusjednavku nebo jejéast v
piipadt, Ze se vyraznym Zigobem zminila prodejni cena.V fijpadt, Ze tato situace
nastane, prodavajici se zavazuje, Zze neprédemailem nebo telefonicky) kontaktuje
kupujiciho a domluvi se na dalSim postupu (ndhod@ednaného zbozi jinym, zruSeni

objednéavky, apod.).
Zpusob platby

1. Platba p Fedem na bankovni U €et.

Po odeslani objednavky bude objednavajicimu zaatdomaticky email potvrzujici
objednavku. V fipad volby platby pedem na &et obdrzi také informace ebné pro
provedeni platbygfslo &tu, ¢astka, variabilni symbol). Zbozitbe byt expedovano az
po pipséani pozadovangstky na nasdet Castka pro postovné a balné dR pri cers
zboZi do 200 K je 30 K (doporweny dopisCeské posty s.p.)fpcert od 200 do 1000
K¢ je cena postovného 4GKdoporweny dopisCeské posty s.p.), nad 10008 BO K&



(cenné psani dopiSeské posty s.p.). Cena zahtaiho poStovné je vzdy 150&Kdo
ceny 3 000 plus 3 Kza kazdych zagatych 1 000 K ceny zasilky nad 3000K

2. Dobirkou

Po odeslani objednavky bude objednavajicimu zaatdomaticky email potvrzujici
objednavku Castka pro postovné a balné za dobirkuCiib pri cens objednavky do 3

000,- K& ¢ini 90 K¢, pri cert nad 5 000,- K zbozi na dobirku poslat nelze.
Do zahranii zboZzi poslat nejde! Jeho cena je velice nakladidd@ech stokorun.

3. Osobni p fevzeti v Brn é

Postovné a balné se neplatiiedani je mozné pouzergs tyden v podwernich

hodinach po 17. hodén Misto gredani zalezi na domlav

Zpusob doru éeni

ZboZi je pepravovanaCeskou postou, s. p. Forma zéasilky (dogeny dopis, cenné
psani) odpovida charakteru a mnozstvi zbozi, jensltak, aby zbozi dorazilo v
neporuseném obalu a bylo zakndm jeho poSkozenichem &Zné grepravy. Zbozi je
uréené pro sératele a investory - na objednané zbozi je vZzdyawys/an daovy doklad

- faktura. ZboZzi je odeslano doiB dni ode dne fipsani platby nadet prodejce.

Zpusob p Fevzeti
P prevzeti zboZi odigpravce je zakaznik povinen zkontrolovat neporusteabalu.

Pokud pevezme zjevé posSkozenou zasilku musi uplavat gipadnou reklamaci

pouze nafepravci. Zbozi je vzdy dostd@t® pojisS€no.

Reklama éni rFad
1. Kupujici poda reklamaci pisemina to bu’ zaslanim emailu na adresu
trpis@seznam.cz nebo na korespordéradresu: Ing. Michal Trpis, Vilova
102, Vratimov — Horni Datyy) 739 23
2. Reklamace musi obsahow&slo objednavky, kopii faktury a podrobny popis
zZjistené zavady.
3. O zpisobu vyizeni reklamace rozhodne prodavajici nejgpatb 3 pracovnich

dna a vyrozumi kupujiciho elektronickou poStou nebeftmicky.



4. Reklamace bude vizena bez zbytmého odkladu, nejpozf do 15 drii ode
dne uplatani reklamace.

5. Kupujici bere na &domi, Ze neriize odstoupit podle 853 odstavce 7 zakdna
40/1964 Sb. akanského zakoniku od kupni smlouvy na dodavku zhekgz
cena zavisi na vychylkach fin&riho trhu nezavisle nailr prodavajiciho.

Evidence a ochrana osobnich udaj d

Veskeré kupujicim poskytnuté osobni Gdaje budouzippwyhradré pro obchodni
Ucely prodavajiciho a nebudou poskytnustim osobam. Jedinou vyjimku tf@xterni
dopravci zasilek (eska posta apod.). Se viemi Udaji bude nakladasouladu se

zadkonemt. 101/2000 Sbh. o ochramsobnich uddj

Zavérecna ustanoveni

1. Pokud tyto obchodni podminky nestanovi jinakli se pravni vztahy mezi
smluvnimi stranami ustanovenimi zakan&0/1964 Sb. alanského zakoniku.

2. Tyto obchodni podminky vstupuji v platnost dne 12009.



Objednavka www.euromince.info

Dodavatel: Objednavka cislo: 8
M,wha,l Trpis Variabilni symbol: 8
VﬂOYa 102 . . Konstantni- symbol:
Vratimov - Horni- Datyné
739 32
Ceska republika Odbératel:
1C:74863576 DIC:Nejsem platcem DPH Jan Konya
Bankovni spojeni  199034741/0300 Stiedova 487
Allbrechtice

Zpisob dopravy: osobni pievzeti 2354?) .
Zpisob platby: platba pfi prevzeti Ceskd republika
Datum vystaveni: 08.12.2009
Datum splatnosti:
Vase objednané poloZky

Oznaceni objednavky Mnozstvi| Mj | Cena/Mj [K¢] | Cena [K¢]
2 euro sbératelské 2008 Slovinsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2008 Portugalsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2008 Italie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2008 Francie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2008 Finsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2008 Belgie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2005 Spanélsko 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2005 Rakousko 1 ks 115 115
2 euro sbératelské 2006 Finsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2006 Italie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2009 Slovensko 1 ks 85 85
2 euro sbératelské 2005 Finsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2006 Belgie 1 ks 200 200
2 euro sbératelské 2007 Portugalsko 1 ks 110 110

celkova cena

1/1



FAKTURA-danovy doklad

www.euromince.info

Dodavatel: Faktura cislo: 8
M,wha,l Trpis Variabilni symbol: 8
VﬂOYa 102 . . Konstantni- symbol:
Vratimov - Horni- Datyné
739 32
Ceska republika Odbératel:
1C:74863576 DIC:Nejsem platcem DPH Jan Konya
Bankovni spojeni  199034741/0300 Stiedova 487
Allbrechtice

Zpisob dopravy: osobni pievzeti 2354?) .
Zpisob platby: platba pfi prevzeti Ceskd republika
Datum vystaveni: 08.12.2009
Datum splatnosti:
Fakturujeme Vam:

Oznaceni objednavky Mnozstvi| Mj | Cena/Mj [K¢] | Cena [K¢]
2 euro sbératelské 2008 Slovinsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2008 Portugalsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2008 Italie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2008 Francie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2008 Finsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2008 Belgie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2005 Spanélsko 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2005 Rakousko 1 ks 115 115
2 euro sbératelské 2006 Finsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2006 Italie 1 ks 99 99
2 euro sbératelské 2009 Slovensko 1 ks 85 85
2 euro sbératelské 2005 Finsko 1 ks 110 110
2 euro sbératelské 2006 Belgie 1 ks 200 200
2 euro sbératelské 2007 Portugalsko 1 ks 110 110

1/1

celkova cena

Razitko a podpis



