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Ekonomicky prinos geocachingu pro konkrétni obce

Abstrakt

V teoretické Casti bakalaiské prace je definovan pojem turismus a strué¢né nastinéna
historie turismu. V dalsi podkapitole makroekonomie jsou uvedeny rozdily mezi typy
hospodarské politiky. V této podkapitole je také vysvétlen pojem multiplikacni efekt a
nezameéstnanost. Nasleduji kapitoly mikroregion a obec, kde jsou charakterizovany obecné
informace o téchto tizemnich celcich. Nakonec jsou podrobné vysvétlena pravidla hry
geocachingu a geocaching samotny.

V praktické ¢asti bude zalozeno Sest cachi rozmisténych v mikroregionu Svitavsko a
po dobu deseti mésict bude probihat vyzkum v podobé dotaznikového Setieni. Respondenti
budou dotazovani na otadzky z oblasti dopravy, ubytovani, stravovani, kultury, sportu a
zébavy a obchodu. Probéhne interpretace téchto vysledkii a nasledné bude proveden vypocet

ekonomického piinosu.

Klic¢ova slova: analyza, cost-benefits analysis, geocaching, obec, mikroregion Svitavsko,

multiplikacni efekt, turismus, zaméstnanost



Economic benefits of geocaching for chosen municipality

Abstract

In the theoretical part of the bachelor thesis the term tourism is defined and the history
of tourism os briefly outlined. There are differences between types of economic policy in the
next sub-chapter of macroeconomics. This sub-chapter also explains the concept of
multiplier effect and unemployment. The following are chapters of the microregion and the
municipality where general informations about these territorial units are characterized.
Finally, the rules of geocaching and geocaching itself are explained in detail.

In the practical part, the establishment of six caches which have been located in the
Svitavy microregion is explained and the research is conducted in the form of a questionnaire
for ten months period. Respondents has been asked questions in the areas of transport,
accommodation, catering, culture, sports and entertainment and commerce. These results are

interpreted and the economic benefit is calculated in this part as well.

Keywords: analyze, cost.benefits analysis, geocaching, municipality, microregion Svitavy,

multiplying effect, tourism, employment
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1 Uvod

Geocaching je turisticky sport, volnocasova aktivita, respektive zptsob, jak travit
volny cas v ptirod¢ s rodinou, prateli nebo sami. Spoc¢iva v loveni geoschranek. Jsou to
specialni schranky, které Casto obsahuji drobné pifedméty nebo hracky. Pii odlovu
geoschranek se pouziva pravidlo vymény. Véci, které cache obsahuje, mohou byt vzaty
pouze Vv piipadé, pokud jsou tam dany jiné. Nedilnou soucasti cache je logbook, do kterého
se hrac zapise pod svym jménem.

Kazda schranka ma svtj vlastni popis, polohu, a tudiz i soufadnice, S jejichZ pomoci
se vybrana cache lovi. Informace o vSech registrovanych geoschrankach jsou dostupné na
strankach www.geocaching.com pouze ptihlasenym uzivatelim. Schranky jsou dobfte skryté
a maskovangé, aby se neposkodily nebo je neodcizili hraci, kteti hru nehraji. Nezbytnym
piistrojem k uspé$nému odloveni je tedy GPS pfijimac. Nejcastéjsim mistem, kde se cache
ukladaji, jsou kulturni pamatky, pfirodni pamatky nebo turistickd mista s poveéstmi. Tato
mista jsou vybirana ptedevsim pro svou atraktivitu.

Lokality, ve kterych jsou ulozeny geoschranky, jsou diky geocachingu navstévovany
jejich uzivateli a zvy3uji tak turismus nejen v Ceské Republice, ale také po celém svété.
Hracdi jezdi na tato mista nejen pro cache, ale také pro ptijemné straveny Cas v ptirodé nebo

poznat krasy nasi kultury.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem prace je urit vysi ekonomického pfinosu v oblasti turismu, pohostinstvi,
hotelnictvi, obchodu a sluzeb pro mikroregion Svitavsko za obdobi deseti mésicli, ve
spojenim s celosvétovou hrou geocaching.

Vysledna prace by mohla byt zajimavym navrhem pro zastupitelstvo obce, jak ptilakat

vice turistil a tim zvysit zisky obci.

2.2 Metodika

V teoretické Casti prace bude provedena deskripce turismu, jeho historie a historie
v mikroregionu Svitavsko. Popsan bude také pojem mikroregion s naslednym zaméfenim na
oblast Svitavsko. Dale bude provedena deskripce multiplika¢niho efektu turismu.

V praktické Casti prace bude nasledny podrobny popis geocachingu, zalozeno Sest
schranek v maximalnim rozsahu 10 kilometri od mikroregionu Svitavsko a pomoci
dotaznikové studie budou shromazd’ovany informace od samotnych navstévnikti po dobu 10
meésicii. PO nashroméazdéni potfebnych dat bude vyhodnocena dotaznikova studie a bude
nasledovat vypocet ekonomického piinosu.

Vysledkem prace bude vypocet ekonomického ptinosu.

12



3 Teoreticka vychodiska

3.1 Turismus a jeho definice

Turismus je dulezitym spolecensko-ekonomickym jevem, ktery se odrazi nejen do
oblasti ekonomie, ale také do oblasti, které Sekonomii spojené nejsou.
Dusledkem vSestrannosti turismu mohou byt jeho definice komplikované a rozlisSné
(Palatkova, Zichova; 2011).

Podle V. Mal¢, se definice na zacatku snazily odliit termin turismus od pojmu
cestovani, pozd¢ji se vSak zapojila 1 socidlni nebo ekonomicka sféra k tomuto fenoménu
(Mala, 1999).

F.W.Ogilvie prezentuje turismus jako ,.ekonomicky jev spojeny se spotirebou hmotnych
a nehmotnych statku, hrazenych z prostredkii ziskanych v misté trvalého bydliste.“(Ryglova,
2011: 17).

M. Paskova a J. Zelenka definuji turismus jako ,, komplexni spolecensky jev, jako
souhrn aktivit ucastniku cestovniho ruchu, souhrn procesit budovani a provozovani zarizeni
se sluzbami pro ucastniky cestovniho ruchu vcetné souhrnu aktivit osob, které tyto sluzby
nabizeji a zajistuji, aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdroju pro cestovni
ruch, souhrn politickych a verejné spravnich aktivit a reakce mistni komunity a ekosystémii
na uvedené aktivity. “ (Paskova, Zelenka; 2002: 45).

Zjednodusené lze Fici, Ze turismus je proces spojeny s cestovanim a pobytem osoby
mimo své obvyklé plisobisté za tcelem, kterym nesouvisi se sluzebni cestou nebo praci.
Soucasné se musi jednat o takovou dobu, ktera je kratsi nez Sest mésict (Palatkova, Zichova;
2011). Nejcastéji osoby cestuji za relaxaci, sportem, poznanim novych zemi nebo krajin, na
dovolenou a splnénim vlastnich ptani. Tento fenomén je soucasti zivotniho stylu zejména
osob Zijicich v ekonomicky vyspélych statech (Heskova, 2011).

Zéakladnimi stavebnimi kameny turismu jsou subjekt a objekt. Subjektem turismu se
rozumi osoba, ktera cestuje za tcelem vlastniho uspokojeni potieb. Statistika nerozlisuje,
jak je osoba, ktera se stava soudasti systému, nazyvana. Casto je uvadi jako vyletniky, turisty
nebo navstévniky. Oznaceni je v tomto pfipad¢é nespravné a jeho spravné pouZiti upravuje
zavér mezinarodni konference o statistice cestovniho ruchu, konana v Ottaweé roku 1991
(Heskova, 2011). Hlavnimi cleny konference byla Mezinarodni organizace turismu

(UNWTO — The World Tourism Organization) a kanadska vlada. Poté, co Statisticka komise
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Organizace Spojenych Narodi a Standardni mezinarodni klasifika¢ni ¢innost v turismu
(SICTA) v roce 1993 schvalila zavér konference, se pouziva nasledujici nazvoslovi:

e Turista— je cestovatel, ktery ur¢ité misto navstivi na vice nez 24 hodin a méné
nez jeden rok, v piipadé cestovani ptes hranice. Pokud je cestovatel v domaci zemi, tato doba
je u horni hranice zkracena na Sest mésici.

e Vyletnik nebo jednodenni navstévnik — je cestovatel, ktery navstivi urcité
misto bez nasledného pienocovani

e Navstévnik — je osoba, kterd cestuje mimo své obvyklé plisobisté na dobu
krat$i jednoho roku, v mezinarodnim méfitku a v piipadé domaciho cestovani, za ucelem
jinym nez pracovni cesta nebo prace. Navstévnik mize byt turista i vyletnik (Palatkova,
2014).

Objektem turismu je misto, které subjektu umozni splnit cil cesty a uspokojit tak jeho
potieby. Podle UNWTO jsou pouze dva typy objektl:

e Destinace — cilové misto, kam cestuje nebo kde pobyva subjekt. Vybrané
misto ma takové vlastnosti, diky kterym si destinaci cestovatel zvolil.

e Zdrojova zem¢ — je misto nebo zemé¢, z nichz do destinace ptichdzi nejvice
subjektt (Ryglova, 2011)

Na oba tyto sektory pusobi ekonomické, politické, sociadlni, technologické a
ckologické vné&jsi vlivy. Tyto vazby dohromady tvoii cely dynamicky systém turismu
(Heskova, 2011).

3.2 Historie turismu

Hlavnimi ptedpoklady pro vznik a rozvoj turismu jsou fond volného Casu, financni
prostiedky, svoboda pohybu a kvalitni doprava (Palatkova, Zichova; 2011).
Heskova déli historicky vyvoj do ¢tyt obdobi:
e Prvopocatky (5. stoleti pr.n.l. — 16. stoleti)
e Moderni turismus (17. — 19. stoleti)
e Novodoby turismus (po prvni svétové vilce do roku 1948 a obdobi 1949-1989)
o Soucasné obdobi (po roce 1990) (Ryglova, 2011: 24)

3.2.1 Poéatek turismu

S pocatky turismu se setkavali nasi predci uz ve staroveku. V této dobé se vSak nejedna

0 turismus, jak ho zname v soucasné dobg, jelikoz v davnych dobach necestovali za rekreaci
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nebo za poznanim. Cestovali pfedevSim pro uspokojeni lidskych potieb, za vzdélanim a
obchodem (Palatkova, 2014). Ve stiedovéku se iCastnila cest hlavné Slechta, bohati kupci a
méstané. Z této doby jsou dochované privodce a deniky z cest, které byly pravdépodobné
prvni Ve své dobe. Od 13. stoleti turismus tvoii pfevazné cestovatelé a moteplavci.
Nejznaméjsim moteplavcem tohoto stoleti byl benatsky kupec Marco Polo, ktery se proslavil
zejména svou cestou z Benatek do Ciny (Heskova, 2011). V 15. stoleti za¢aly vzristat
zamotiské objevy, jednim z nejdilezitéjSich meznikem historie moieplavby byl objev
Ameriky KryStofem Kolumbem v roce 1492. Mezi vyznamné udalosti patily také plavby
kolem Mysu Dobré nadéje nebo Indie (Ryglova, 2011). Zasluhou téchto objevi se postupné
sestavuji mapy a po vzniku knihtisku v 16.stoleti se na svét dostavaji prvni tistené privodce

(Heskova, 2011).

3.2.2 Moderni turismus

Za vznik moderniho turismu se povazuje pielom 17.a 18.stoleti, kde piedevs§im kupci
a Slechta cestovala za zkuSenostmi. Dochazi k rozvoji mnoha odvétvi. Rozvoj hospodaistvi
ma za nasledek zvySeni vynosii a postupné nartstajici obavy Slechticti a panovnika o
majetek. Nove si zacCali majetek znacit a vznikaji tak prvni hranice uzemi, jako prvni zrod
moderniho statu (Heskova, 2011).

Dilezitym momentem moderniho turismu je vypuknuti primyslové revoluce na
pielomu 18. a 19. stoleti. Nasledkem zmén v oblasti ekonomie, kultury a sociologie, se
zaCind vytvaret novy uhel pohledu na turismus (Palatkova, 2014). Primyslova revoluce
ovlivnila z velké ¢asti obchod a penéznictvi. Vyvijely se nové technologie, s nimiz jsou
primyslové revoluce a umoznil tak lidem osvobodit se od vétrné a vodni energie (Cornej,
2002). Pravé s vynalezem parniho stroje doslo k rozvoji turismu. Zdokonalovala se sit’
silni¢ni 1 Zelezni¢ni. Pro mnohé se tak stala levnou a dostupnou verzi dopravy. Po rozvoji
pozemni dopravy, plisobenim na ubytovaci a stravovaci komplexy, zacind modernizace a
vznikaji prvni hotely (Heskova, 2011). Na pocatku 20. stoleti se zna¢né rozviji 1 letecka

doprava, ktera spole¢né s pozemni dopravou pohani turismus kupiedu (Ryglova, 2011).
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3.2.3 Novodoby turismus

Novodoby turismus vladne v obdobi souvisejici s obéma svétovymi valkami.
Turismus se diky rozkvétu dostava do prvnich tfi nejdynamictéji se rozvijejicich odvétvi
ekonomiky svéta (Heskova, 2011).

Palatkova vychazi z rozdéleni podle Emila Kopsi, ktery déli novodoby turismus do tti
etap:

e Prvni etapa — obdobi do 1. svétové valky
e Druha etapa — obdobi mezi valkami
o Tteti etapa — po 2. svétové valce (Palatkova, 2014)

Pied prvni sv€tovou valkou se soustiedi turismus piedev§im na kolonizaci a rozvoj
velkomést. Zpocatku bylo cestovani mozné jen pro vyssi spoleénost, ale diky nasledkiim
pramyslové revoluce ziskavaji lidé z nizsi spolecnosti vice volného Casu, a proto je pozdéji
umoznéno cestovani i jim. Vyssi spole¢nost si uzivala volného ¢asu Casto v piepychu,
piedevsim v lazenskych komplexech. Ostatni vrstvy provozovaly péSi turistiku a travily
pobyt v piirodé (Heskova, 2011).

Po prvni svétoveé valce se po svete cestuje témet bez omezeni. Svoboda cestovani vSak
kon¢i vypuknutim hospodaiské krize, kdy vtadé zemi doSlo k omezeni pomoci
administrativnich opatfeni, naptiklad vizy nebo redukci penéZnich prostiedku, jeZ trvaji
dodnes.

Az dosud vyvoj turismu sméfoval v celé Evropé stejnym smérem. Po druhé svétové
valce se tento vyvoj vyrazné zménil (Ryglova, 2011).

Ve tieti etapé novodobého turismu se turismus rozdéluje na dvé rizné soustavy, coz
mélo vliv na nasledujici vyvoj (Palatkova, 2014). Po vélce turismus vyhledava stale vice lidi
a postupné se stava CastéjSim diivodem jejich spotieby. S ristem dlouhodobého turismu se
nove vyviji také kratkodoby turismus. Na jedné strané turismus ovliviiuje rust fondu volného
¢asu, rozvoj pozemni dopravy, piedev§im dopravy automobilové, ovSem na stran¢ druhé
jeho stinnou strankou je negativni vliv Zivotniho prostfedi (Heskova, 2011). Na konci této
etapy patii prvenstvi letecké dopravé. Na rozdil od predchozich etap, kde vedla pozemni
doprava. Diky letecké dopravé se turismus rozSifuje i za hranice kontinentu a roste tak
celosvétove. Zarovei se rozsifuji moznosti novych a stale dostupnéjsich destinaci. Turismus
pronika i do rozvojovych zemi, kde vznik novych destinaci umoznuje navstivit tyto doposud

neznamé zeme (Palatkova, Zichova; 2011).
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3.2.4 Soucasné obdobi

Vyvoj modernich technologii ma na soucasny turismus velky vliv. Nejcastéji
pouzivanymi dopravami jsou letecka a silni¢ni. Velky vliv mél také nastup internetu, diky
némuz je cestovani zase o néco dostupnéjsi, jelikoz za ucelem cestovani obyvatelé nemusi
nutné¢ navstévovat cestovni kancelaf. Cestovni kancelafe maji své webové stranky
s dostupnymi dovolenymi a zajezdy. Svou cestu si tak lidé mohou vybrat z pohodli domova,
bez omezeni pracovni doby kancelaii nebo jejich umisténi (Ryglova, 2011).

Turismus se stale vice promita do Zivotnich potieb. Cestuje se za pozndvanim novych
mist, historii, jazykovym vzd€lanim v podobé jazykovych zijezdu, relaxaci, ptirodou,

nakupy nebo sportem (Palatkova, Zichova; 2011).
3.3 Makroekonomie a hlavni veli¢iny

Makroekonomie je védni disciplina, ktera studuje ekonomiku jako celek. Zkouma
vyroba, zaméstnanost, mira nezaméstnanosti, deficit statniho rozpoctu, inflace, mnozstvi
penéz v obéhu a dalsi (Jurecka, 2013).

Pfedmétem zkoumani makroekonomie jsou statni organy, predevsim vlada a centralni
banka, zasahy statu do ekonomiky a hospodaiskd politika, monetarni nebo fiskalni.
Mezinarodné pak makroekonomie zkouma ekonomiku ve srovnani s jinymi staty a vénuje
se otazkam vzajemnych plisobeni téchto ekonomik (Soukup, 2010).

Cilem makroekonomie je dosahnout nejlepsSich hodnot. U produktu, chce vytvofit
vysokou uroven a rychlé tempo ristu. U zaméstnanosti zalezi na urovni zaméstnanosti, ktera
ma byt vysokd, stim souvisi 1 nizkd nedobrovolnd nezaméstnanost. DalSim cilem
makroekonomiky je udrzeni stabilnich cen. Poslednim hlavnim cilem je zajistit rovnovahu
u zahrani¢niho obchodu a stabilitu ménového kurzu. Spole¢né pak tvoii ukazatel vyspélosti
ekonomiky daného stitu. Pomoci nastroji hospodaiské politiky miize stat s nékterymi
hodnotami do jisté miry manipulovat. Nastroje hospodaiské politiky ovliviiuji piedevsim
uroven a strukturu zdanéni nebo vydaje, tim se mize urychlit nebo zpomalit hospodaisky
rast, inflace nebo saldo zahrani¢niho obchodu (Samuelson, Nordhaus; 1995). Pro podporu
ekonomiky a ristu produktu se pouziva expanzivni hospodaiska politika. Naopak ttlum

ekonomiky 1ze dosdhnout restriktivni hospodarskou politikou (Bréak, 2014).
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3.3.1 Kiasicky a neoklasicky typ hospodaiské politiky

Hlavnim pfedstavitelem klasické ekonomie je skotsky ekonom Adam Smith (1723-
1790). Ve své praci Pojednani o podstaté a pivodu bohatstvi narodd, prezentuje mySlenku o
»heviditelné ruce®, ktera ve strucnosti pravi: ,,existuje-li volny trh a chova-li se kazdy
jednotlivec v souladu se svymi ekonomickymi zajmy, bude ekonomika jako celek dobre
fungovat. Miliony nezavisle cinénych ekonomickych rozhodnuti povedou diky koordinacni
funkci ,, neviditelné ruky* trhu k nezamyslenému cili — obecné prosperité “ (Jurecka, 2013:
20). Ma-li byt ekonomicky trh volny, zasahy statu do ekonomiky by tento efekt zni¢il. Ceny
musi byt pruzné, aby lépe odpovidaly na vykyvy a mohly 1épe udrZzovat rovnovahu mezi
nabidkou a poptéavkou.

Pocatky neoklasickd ekonomie se datuji kolem rok 1870. Objevuje se nova teorie,
kterd prosazuje pojmy mezni uzitek a mezni efektivitu. Zakladatelé neoklasické ekonomie
pokracovali v konceptu ekonomie klasické, ale hodnotu statkil chépali jinak, kde jejich
hodnota je dana jejich uzitkovosti a efektivitou. Neoklasicka ekonomie se domniva, Ze trzni
ckonomika se umi regulovat sama (Jurecka, 2013).

Podstatu klasické a neoklasické politiky tvofi cenova stabilita, kterd by méla byt
dosahovana neustdlym zvySovanim penéz v obéhu. Za stejné dualezitou povazuji i1
dostateCnou zaméstnanost. ZvySovanim penéz v ob¢hu a zvySovani zaméstnanosti je zde

provadéno monetarni politikou (Brcak, 2014).

3.3.2 Keynesiansky typ hospodarské politiky

Predstavitelem keynesidnské politiky je anglicky ekonom J. M. Keynes. Keynes
vychazi z modelu ptijmy — vydaje, ktery Keynes vyvinul ve 30. letech 20. stoleti (Brcak,
2014) a nasledné popsal ve své knize Obecna teorie zaméstnanosti, iroku a penéz. Stalo se
tak v reakci na Velkou depresi, u nas znaméjsi jako Velka svétova hospodaiska krize v letech
1929-1933 (Sojka, 1999).

Pro tehdejsi ekonomiku v krizi byla charakteristicka vysoka nezaméstnanost,
nevyuzité vyrobni kapacity, ipadek zahrani¢niho obchodu. To vSe znamenalo pokles Zivotni
urovné obyvatelstva. Ekonomika potiebovala nové teorie, které by vedla ekonomii pevnou
rukou a nevznikaly by tak pfesvédceni, Ze se klasicka teorie neshoduje s ekonomickou
skutecnosti. Teorie, ktera na tento popud vznikla, byla vyvinuta J. M. Keynesem. Jeho teorie
se vyrazn¢ odliSovala od neoklasické politiky, kterd byla doposud velmi dominantni.

Prezentoval trzni ekonomiku, kde neexistovaly pruzné ceny a samoregulacni schopnosti
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ekonomie. V dusledku vyzval vladu, kterda ma byt hlavnim ¢lankem regulace trzniho
mechanismu (Jurecka, 2013). Neustalymi zasahy vlady do ekonomiky se tak ma snizit
vysoky stupenn nezaméstnanosti, zvysit vyrobni kapacity. Zasahiim vlady do ekonomiky, za

ucelem podpory ekonomického ristu, se vénuji nastroje fiskalni politiky (Bréak, 2014).

3.3.3 Zaméstnanost a nezameéstnanost

J. M. Keynes se snazil pomoci stabilizacnich mechanismli dosahnout maximalniho
vyuziti ekonomickych zdrojii, vyuzit co nejvice pracovnich sil a dospét ke stavu plné
zameéstnanosti, ktera povede ke snizeni nezaméstnanosti (Sojka, 1999).

Zaméstnanost a nezamé&stnanost jsou vedle HDP dilezitym ukazatelem vykonnosti
ekonomiky statu a ovliviiuji zivoty miliont lidi (Soukup, 2010).

Podle Okunova zakona, se Vv obdobi vysoké nezaméstnanosti pohybuje HDP pod
hranici potencialniho HDP. Vysoka nezaméstnanost je spojena s neefektivni ekonomikou,
kterd nevyuziva vSechny mozné zdroje pracovnich sil. Ekonomika tak nevyrabi tolik, kolik
by mohla. Casto se mluvi o plytvani a mrhani ekonomickymi zdroji.

Okuntv zédkon poprvé popsal americky ekonom Arthur Okun. Vztah mezi mirou
zameéstnanosti a tempem ekonomického rastu fiké, ze pokles realného produktu o 2 jednotky
pod aroven produktu potencialniho zvySuje miru nezaméstnanosti o jednotku (Samuelson,
Nordhaus; 1995). Realna mira nezaméstnanosti u je rovna rozdilu mezi pfirozenou mirou
nezameéstnanosti a podilem rozdilu skutecného a potencialniho produktu k potencidlnimu

produktu, vynasobeny koeficientem citlivosti zmény miry nezaméstnanosti na zménu

Yy-v*
y*

koeficientu produktu u=u"— ¢ (Bréak, 2014). Je-li vychozi produkt na sto

procentech hodnoty, pfi poklesu o dvé procenta se mira zaméstnanosti zvysi o jedno
procento (Samuelson, Nordhaus; 1995).

Eurostat definuje nezaméstnané jako osoby, které: jsou starsi 15 let, jsou bez prace —
nejsou zaméstnani ani sebezaméstnani, aktivné hledaji praci — jsou registrovani na ufadu
prace nebo u agentury zprostfedkovavajici praci, hledaji praci na pracovnich portalech nebo
pfimo u zaméstnavateli a firem, podaly zadost o vystaveni pracovniho povoleni nebo
zivnostensky list a jsou schopni nastoupit do prace — Vv ptipadé potieby jsou schopni
okamzité nebo nejpozdéji do 14 dntli nastoupit do zaméstnani nebo sebezaméstnani (Bréak,
2014). Pti nesplnéni alespoil jedné z uvedenych definici, hodnoti se osoba jako zaméstnana

nebo ekonomicky neaktivni (Spévacek et. al, 2012).
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Zameéstnani jsou lidé ve vykonu prace nebo osoby samostatné vydéleéné ¢inné (Brcak,
2014). Zaméstnani a nezaméstnani spolu tvofi ekonomicky aktivni obyvatelstvo
(Samuelson, Nordhaus; 1995). Osoby, které nepatii mezi zaméstnané nebo nezaméstnané,
patii mezi ekonomicky neaktivni (Brédk, 2014). Ekonomicky neaktivni tvoii zejména

studenti, Zeny v domacnostech, dichodci, nemocni, invalidé nebo lidé, ktefi nechtéji

roix ;1.0 o~ ; « . . nezaméstnani
pracovat. Pomoci téchto tdajii méfime miru nezaméstnanosti u jako: u = ——"———
1

(Samuelson, Nordhaus; 1995). Mira nezaméstnanosti je vykazovana nejen jako udaj pro
celou zemi, ale také jako ukazatel v jednotlivych regionech. Statistiky také urcuji miru
nezaméstnanosti naptiklad u zen, muzd, vékovych kategorii, podle nejvyssiho dosazeného
vzdélani a daliich kritérii. Obecna mira nezaméstnanosti v Ceské Republice dlouhodobé
vykazuje niz§ich hodnot, nez je pramér zemi v Evropské Unii (Juretka, 2013). Podle CSU
obecnd mira nezamé&stnanosti v 1. &tvrtleti roku 2017 &inila 3,4 %. V roce 2016 Ceska
Republika méla nejniZsi procento nezaméstnanosti z celé EU (CSU).

Na trhu prace lze rozeznat tfi typy nezaméstnanosti: frikéni, strukturalni a cyklickou.

Frikéni nezaméstnanost vznika v disledku zmény praci nebo obori, z divodu
st¢hovani, u Cerstvych absolventii, u zen po matefské dovolené. Frikéni nezaméstnanost je
do urcité miry dobrovolnou nezaméstnanosti, jelikoz Casto vznika pti prestupu z jedné prace
do druhé nebo z jinych dobrovolnych diuvodi (Samuelson, Nordhaus; 1995). V ekonomice
se frik¢ni mira nezaméstnanosti bude vyskytovat vzdy, a to proto, zZe jednd o zcela ptirozeny
jev. Mira této nezaméstnanosti patii do slozky pfirozené miry nezaméstnanosti (Brcak,
2014). Z eckonomického hlediska je tato nezaméstnanost spiSe prospésna, protoze lidé hledaji
optimalni zaméstnani a tim efektivni rozloZeni své pracovni sily. Tato nezaméstnanost
nebyva dlouhodobého charakteru, proto v ekonomice nemé vyrazné negativni ucinky
(Jurecka, 2013).

Strukturdlni nezaméstnanost ma pfi€inu v nesouladu kvalifika¢nich pozadavki
pracovniho trhu. Na trhu prace pak vznikaji volna mista v jednom oboru, zatimco v jiném je
pracovnich mist nedostatek (Samuelson, Nordhaus; 1995). Pfi¢inou této situace miZou byt
zmény ve struktufe ekonomiky, kdy dochazi naptiklad k omezeni nékterych jednotlivych
¢innosti (hutnictvi, sklafstvi, textilni a tézebni primysl) (Jurecka, 2013). Strukturdlni
nezamestnanost neni dobrovolnd ani nedobrovolna, avSak i tato nezaméstnanost patii do
pifirozené miry nezaméstnanosti (Soukup, 2010).

Cyklicka nezamé&stnanost je zpiisobena cykly ekonomického vyvoje. V tomto piipadé

se jednd o nezaméstnanost zplsobena nedostatkem pracovnich mist na trhu préace
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(Samuelson, Nordhaus; 1995). Délka cyklické nezaméstnanosti je kolisava a zalezi na
aktudlnim ekonomickém cyklu (Jurecka, 2013). Cyklickd nezaméstnanost je v podstaté
rozdil mezi skute¢nou a pfirozenou mirou nezaméstnanosti. (Bréak, 2014).

Pfirozena mira nezaméstnanosti existuje vekonomice pouze v piipadé, kdy je
skuteCny produkt na urovni potencidlniho produktu nebo se této skutecnosti alespon
ptiblizuje. To znamena, Ze jsou vyuzity vSechny ekonomické vyrobni faktory a ekonomika
se pohybuje v oblasti dlouhodobé rovnovahy. Pokud skutec¢ny produkt je pod trovni
potencidlniho produktu, vznikd nezaméstnanost, kterd piekracuje pfirozenou miru
nezameéstnanosti (Br¢dk, 2014). Stat v takovém piipade vyuzivéa optimalni pocet pracovnich
sil a nastane-li nezaméstnanost, jedna se o nezaméstnanost dobrovolnou. Nejpodobnéjsi
nezameéstnanost k pfirozené mife nezamestnanosti je nezamestnanost frikéni. Vyznam slova
pfirozend je v tom, Ze redlna nezaméstnanost se v dlouhém obdobi od této miry neodklani.
Pfirozena mira nezaméstnanosti tizce souvisi s vyvojem inflace. V této souvislosti je tato
nezaméstnanost mirou, kde je inflace stabilni (Jurecka, 2013) a nevykazuje tendence ke
zvySeni nebo snizeni (Samuelson, Nordhaus; 1995).

V piipadé¢ vysoké nezaméstnanosti miize do trhu prace zasahovat stat. Pouziva k tomu
aktivni nebo pasivni nastroje zaméstnanosti. Aktivni politika nezaméstnanosti u¢inné bojuje
S nezaméstnanosti jejim snizovanim, diky vytvafenim pracovnich mist ve firmach,
vefejnymi sluzbami jako jsou ufady prace, agentury, poradenstvi. Déle rekvalifika¢nimi
kurzy, raznymi programy (pro absolventy, handicapované, mladé nezaméstnané). Pasivni
politikou nezaméstnanosti je finan¢ni podpora nebo moznost pied¢asného diichodu. Stat
muze také manipulovat s poptavkou po praci a nabidkou prace prostiednictvim zlepSeni
podminek pro zaméstnance i1 zaméstnavatele.

Ekonomické dopady na nezaméstnanost maji za ndsledek sniZzeni produkce, ztratu
kvalifikovanych pracovnikd, zvySeni vladnich vydaji na podpory v nezaméstnanosti a
jinych socidlnich pfispévki a snizeni danovych piijmil (Brédk, 2014).

Mimo ekonomické dopady ma vysoka nedobrovolna nezaméstnanost také dopady na
socialni, psychologické a lidské stranky. Nekteré studie o nezaméstnanosti tvrdi, ze
nedobrovolnd nezaméstnanost negativné ovliviiuje lidskou psychiku a zdravi. V mnoha
ptipadech pak lidé teSi problémy spojené s nezaméstnanosti alkoholem a v krajnich

ptipadech se uchyluji k sebevrazdam (Samuelson, Nordhaus; 1995).
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3.3.4 Hruby domaci produkt

Hlavnim kritériem pro ekonomickou vyspélost zemé je vytvaret vysokou uroven
vyroby statkt a sluzeb (Samuelson, Nordhaus; 1995). ,, Hruby domdci produkt (HDP, v angl.
jazyce GDP — Gross Domestic Product) vyjadiuje hodnotu findlni produkce vytvorené za
urcite obdobi vyrobnimi faktory, které piisobily na vuizemi statu. *“ (Bréak, 2014:14).

Findlni produkt je statek, ktery je urcen pro konecné spotiebitele. Zatimco
meziprodukt je produkt, ktery je v procesu, ale stale neni ve finalni podobé, ke které je statek
urcen. Jedna se hlavné o suroviny, material, energii, polotovary, sluzby a dalsi. Nezalezi na
tom, zda vyrobeny produkt vyrobili nerezidenti nebo rezidenti daného statu, ale na uzemi,
kde se produkt vyrobil. HDP je ukazatelem ekonomické efektivity statu. Pro srovnani
S ostatnimi zemémi se pouziva prepocet HDP na obyvatele (Brcak, 2014).

Existuji tf1 zpasoby vypocti HDP: vyrobni, vydajovy a diichodovy. Vyrobni metoda
pro vypocet HDP spociva v souctu hrubé ptidané hodnoty vSech statkli a sluzeb a Cistych
dani. Vydajovou metodou lze pocitat HDP jako soucet spotieby domacnosti, investic,
vladnich vydaji a cistého importu; HDP = C + 1+ G + NX (Bréak, 2014). Dichodova
metoda s¢ita nahrady zaméstnanctiim, dané z vyroby a z dovozu, hruby provozni piebytek a
smiSeny diichod (Spévacek et. al, 2012). Soukup pocitd diichodovou metodu jako soucet
dachodt ptred jejim zdanénim. Vypocet zahrnuje ndhrady zaméstnanciim, vcetné¢ mezd a
platii a socialnich ptfispévkli zaméstnavatel, dan¢ z vyroby a dovozu, minus dotace na
vyrobu, spotiebu fixniho kapitalu a Cisty provozni ptebytek a smiSeny diichod. Druhy zptisob
vypoctu je soucet mezd a plati, Grokd, rent, ziskl firem, amortizace a neptimé dan¢ snizené
0 subvence (Soukup, 2010).

Velikost HDP je vyjadiena v penézich. HDP lze métit v béznych (skutecnych) trznich
cenéch, pak jde o nominalni HDP nebo v cenach roku, ktery se pouzije jako vychozi, pak
jde o realny HDP (Samuelson, Nordhaus; 1995). Podle Mankiwa nominalni HDP dostate¢né
neodrazi ekonomiku domdacnosti, firem a vlady. Z tohoto diivodu pouZziva redlné HDP
(Mankiw, 2013). Pro uréeni ukazatele skute¢né produkce ekonomiky je obvykle pouzivan
realny HDP, ktery je tak ociStén o inflaci (Jurecka, 2013). Pomoci nominéalniho a redlného
HDP je moZno vypocitat hodnotu cenového deflatoru HDP. Tento cenovy index slouzi

K vypoctu zmény cenové hladiny (inflace) v ekonomii. cenovy deflator HDP (IPD) =

PP nomindini (Bregk, 2014)
HDPreélny ’
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I ptes objemnost HDP jsou aspekty, které HDP neni schopné zachytit. Do hodnoty
HDP se nezapocitava ¢ast ekonomiky, kterd ekonomikou neprochazi, je mimo oficialni trh
nebo ilegdlni produkei. Mezi nezachycené aspekty patfi:

e  Stinovéa ekonomika — nepodléha zdanovani a je zcela mimo kontrolu statniho
usmériovani. Zpravidla se jedné o nehlasenou produkci vyhybajici se danim, zaméstnavani
ilegalnich pristéhovalct, ilegalni trh s lihovinami, prace ,,nacerno®, obchod s kradenym
zbozim, trh s drogami a prostituce. Stinova ekonomika je problémem kazdého statu a neni
jediny stat, kde by tento problém neexistoval. Nikdo piesné¢ nevi Ciselné vyjadieni této
produkce, a proto odbornici pouze spekuluji nad touto hodnotou. Do HDP se v nékterych
zemich pripo¢itidva hruby odhad produkce stinové ekonomiky. V Ceské Republice se
hodnota stinové ekonomiky odhaduje na 15 % ze skutecné hodnoty HDP (Jurecka, 2013).

e  Vlastni vyrobky nebo sluzby, které si osoba vytvoti pro sebe nebo pro svou
rodinu a pratelé¢ — prace a uklid v domécnosti, vateni, vychova déti, péfe o nemocné ¢leny
rodiny, stavebni prace a dalsi (Bréak, 2014). VSechny tyto vyprodukované statku a sluzby
neprochazi trhem, pfitom maji velky vyznam ve spoleCenském zivoté (Jurecka, 2013).

e Hodnota volného Casu — podobné jako u vlastnich vyrobkd, navic je
zohlednéna v ekonomickém blahobytu

e  Kbyalita statkli — vyvijenim novych technologii a pokles ceny zastaralych nebo
star§ich tfid z fady stejnych statka (Bréak, 2014).

e  Vliv na zivotni prosttedi — HDP nezachycuje skody zptisobené na Zivotnim
prostiedi nebo na Cerpani ptirodnich zdrojt. Produkce je sice do HDP zapocitana, ale dopad
na ekologii uz zachytit nedokaze. Kéceni lesii, znecisténi vod, poskozeni pamatek, tbytek
surovin a neobnovitelnych zdroji, to vSe ve spolecenském Zzivoté hraje vyznamnou roli,
ovSem do hodnoty HDP se tato skutecnost neprolina (Jurecka, 2013).

e _Novd ekonomika®“ — tato ekonomika diky svym stile se vyvijejicim
technologiim za¢ina pochybovat o piesnosti jiz zavedenych metod v ekonomice. Proto se
Casto diskutuje o novych metodach méfeni a novém ptistupu k ekonomice v podobé
elektronického méteni. Produkt byva v dnesni dob& uz méfen elektronicky a vSe s nim
spojené je vedené elektronickou cestou. V nékterych ptipadech mohou byt tyto moderni
technologie pro doty¢né zem& nebezpecné.

Ve spojitosti s nezachycenim nedostatki HDP, byl navrzen ukazatel cistého
ekonomického bohatstvi NEW = HDP + hodnota aktivit, které neprojdou trhem —

hodnota negativnich vlivl (Brcak, 2014).

23



Graf 1: Vyvoj HDP v CR po roce 1993
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Zdroj: Cesky statisticky uiad (2017), vlastni zpracovani

S hrubym domacim produktem uzce souvisi o hruby narodni produkt. ,, Hruby narodni
produkt (HNP, v angl. jazyce GNP — Gross National Product) predstavuje hodnotu vSech
finalnich statku a sluzeb, které byly za urcité obdobi (zpravidla jeden rok) vyrobeny za
pouziti narodnich vyrobnich faktoru.” (Brcak, 2014:19). HDP na rozdil od HNP

vytvoiena tuzemskymi pracovniky nebo firmami v zahrani¢i a ode¢ita produkce vytvofena
zahrani¢nimi pracovniky nebo firmami v tuzemsku (Jurecka, 2013). Rozdil mezi hodnotami
HDP a HNP je vyjadfen saldem piijmu z majetku v zahrani¢i (angl. NPI — Net Property
Income From Abroad) (Brcak, 2014).

3.4 Multiplikaéni efekt

3.4.1 Model multiplikatoru

Nazev modelu je odvozen z véty: ,,Kazda zména investicnich vydaju 0 jeden dolar
vede k vyssi ne dolarové zmeéné GNP, 4. k,,multiplikované “ zmeéne** (Samuelson, Nordhaus;
1995: 162). Makroekonomicka teorie popsana J. M. Keynesem, kde model multiplikatoru
pomaha vysvétlit diivod vykyvli a zmén investic, vladnich vydaji a cCistych vyvozi.
V modelu zvyseni soukromych investic zplisobi zvyseni produktu a zaméstnanosti a naopak.
Model multiplikatoru usiluje o rovnovazny bod investic a spotieby v ekonomii. Vychazi

z predpokladu fixnich investic a stalych cen (Samuelson, Nordhaus; 1995).
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3.4.2 Multiplikator

Multiplikator je jeden z mnoha makroekonomickych ukazateli. Udava o kolik se
zméni dand veliCina, kdyz se jeji vstup zméni o jednotku. Existuje cela fada multiplikatort.
Piijmovy, coz je zména piijmi z turismu, vydajovy, multiplikator zaméstnanosti, udava
zménu zaméstnanosti, vyrobni, mzdovy, danovy a dalsi (Palatkova, 2011).

Teorie multiplikatoru tvrdi, ze HDP diky multiplikétoru nevzroste pouze o stejnou ¢ast
ptiristku autonomnich vydaji, ale jeho multiplikovanym efektem, vzroste o ¢ast vétsi, nez
byl vzrist ptivodnich autonomnich vydaji. Z této teorie vznik nazev multiplikator, kde plni
funkci Ciselného koeficientu a jeho hodnota znaci nasobek zmény produktu, pokud se vyse
autonomnich vydaji zméni o jednotku (Samuelson, Nordhaus; 1995).

Br¢ak uvadi multiplikator vydajovy, ve dvou, tii a Ctyfsektorové ekonomice. Ve
dvousektorové ekonomice se multiplikator tyka piredev§im autonomnich vydaji a produktu.
,,Pririistek autonomnich vydajit ARz se projevi priristkem diichodu AY, kdy ale AY v diisledku
multiplikacniho efektu bude vetsi nez pririistek autonomnich vydaju AY > AA;.” (Brcéék,

2014: 46). Vydajovy multiplikator udava, o kolik se zméni Y, pokud se A zméni o jednotku
1
a, = :

V ttisektorové ekonomice je multiplikator rozsifen o danovou sazbu a ma tedy tvar

1

a3 = ———.
37 1-c1-d

Ve ctytsektorové ekonomice je vydajovy multiplikator rozsifen o import a jeho tvar je

1

= e o Hodnota vydajového multiplikatoru ve tfisektorové ekonomice je mensi

Ay
nez ve dvousektorové a vétsi nez ve Ctyisektorové oz > az > a4 (Brédk, 2014).

Pomoci multiplikatoru nelze zjistit pouze zménu rovnovazného produktu pii zméné
autonomnich vydaji. Slouzi k vypoctu rovnovazného produktu Y = i (Ca + 1), zlomek

1/1-c je jednoduchy multiplikator dvousektorové ekonomiky. Obecné 1ze produkt vypocitat
jako Y = a - A, kde a je multiplikator dané ekonomiky a A jsou autonomni vydaje (Soukup,
2010).

Jurecka popisuje vydajovy multiplikator v souvislosti s investicemi. Jejich dilezitou
vlastnosti je multiplikaéni u¢inek. Rika, Ze ,, riist investic vyvolava zndsobeny riist produktu.
Jinak receno, produkt roste rychleji, néz investice, které jeho rist vyvolaly” (Jurecka, 2013:

52). Jeho vztah je dan rovnici AY = Al X k, Kje investiéni multiplikator. Hodnotu
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1 1 : .
= ——, kde mpc je mezni sklon ke
—mpc mps

investicniho multiplikatoru zjistime ze vztahu k = T

spottebé a mps je mezni sklon k isporam.

Dale Jurecka piedstavuje pené€zni multiplikator m = %, ktery pracuje na principu
prirtstku penézniho obéziva, v diisledku vkladi penéz klienty do bank a ptijcovani penéz
bankami svym klientiim. Banky jsou povinné uloZit ¢ast penéznich vkladti do CNB jako
soucast povinnych minimalnich rezerv ve vysi 10 %. Se zbylou ¢asti ulozenych penéz banka
disponuje a poskytuje dalsim klientim. Klientim poskytne pijcku a ptij¢i zbylou ¢ast jinému
klientovi, ten penize utrati a do banky se penize vrati ve formé zaplaceni zbozi obchodnikovi,
ktery uloZi penize do banky a z tdchto penéz banka opét ulozi 10 % do CNB a zbytek mé
volné k dispozici. Na konci tohoto kolob&éhu se pii poc¢atecnim vkladu do banky 10 000 K¢
dostane do ob¢hu 90 000 K¢ a zvysi tim nabidku penéz. Zvyseni nabidky penéz v ob&hu je
dusledkem multiplikaéniho efektu. Penézni multiplikator urcuje, jaka je maximalni hodnota
penéz, které jsou vytvoreny jednou korunou z penéz, se kterymi banka voln¢ disponuje pii
dané mife povinnych minimdlnich rezerv. Pro vypocet maximalni hodnoty novych penéz,
Ktera mize byt vytvoiena, vynasobime multiplikator penézi, se kterymi banka disponuje
D = E -m, D, je hodnota novych penéz, E, ¢ast penéz, které ma banka k dispozici, m je
penézni multiplikator (Jurecka, 2013).

Sojka uvadi investi¢ni multiplikator, ktery je casto nazyvan Kahn — Keynestv
multiplikator. Pavodni multiplikator zaméstnanosti, ktery jako prvni uvedl R. F. Kahn,
byvaly Keynesuv zak, byl upraven a pomoci né¢j Keynes sestavil investi¢ni multiplikator.
,Jeho zakladem je vztah investic a vytvareného narodniho duchodu, ktery je pri daném
sklonu ke spotrebé a sklonu k uisporam dan vysi téchto investic a vysi vydajii na spotiebu
vytvorenych na zaklade téchto investic. Tyto dodatecné vydaje na spotiebu jsou sumou rady
duchodut vyplacenych pri vyrobé prislusnych investicnich statkii a dale pak poZadovanych
spotiebnich statkii a sluzeb zmensenych o odpovidajici uspory.* (Sojka, 1999: 49).

Spévacek prezentuje multiplikator produkce jako soudést input-output analyzy,
odvozenou z rovnovazné nabidky a poptavky. ,, Multiplikdtor produkce vyjadiuji nasobek
prirustku produkce ekonomiky v poméru k prvotnimu zvyseni finalni poptavky po produkci
urcitého sektoru (abstrahuji od poptavky po produkci ostatnich sektori). Soucet sloupcii
V matici komplexnich koeficientii ukazuje, o kolik Se v narodnim hospodarstvi zvysi celkova

produkce, jestlize se konecné uziti zvysi o jednotku. “ (Spévacek et. al, 2012: 143).
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Samuelson a Nordhaus uvadi multiplikator fiskalni politiky, ktery ovliviiuje HDP,
podobné jako investi¢ni multiplikdtor. To znamend, ze fiskalni politika by méla vyuzivat
multiplika¢ni u¢inek pro zménu produktu stejné¢ jako tomu je u investic. Multiplikator
vladnich vydaji, je zména HDP pii zméné¢ vladdnich vydaji o jednotku. Investi¢ni
multiplikator a multiplikator vladnich vydajii maji stejnou hodnotu, a proto se oba nazyvaji
vydajovy multiplikator. Hodnota investi¢niho multiplikatoru nebo multiplikatoru vladnich
vydajl v jednoduchém modelu multiplikatoru je vzdy vétsinez jedna, z diivodu stupniovitého
zvySeni dalSich vydaja. Jelikoz zména autonomnich vydaji vyvola vzdy alespon stejné
velkou zménu produktu. Hodnota danového multiplikatoru je na rozdil od multiplikatoru
vladnich vydaji mensi nez investi¢ni multiplikator. Je zieymé, Ze pokud se zméni investice
nebo vladni vydaje o jednotku, zméni se ptimo velikost HDP, pokud ale vlada snizuje dané

0 jednotku, ¢ast této jednotky jde na spotiebu a ¢ast na tspory. Proto je dafiovy multiplikator

., 1 1
mens$i nez vydajovy auasovy Teao < Ayyaajovy T (Samuelson, Nordhaus; 1995).

3.4.3 Multiplikator a multiplikacni efekt v turismu

Pro stanoveni hodnoty multiplikatoru je dilezité: ohodnoceni a vychozi usudky
expertli, ti stanovi vlivy a vyberou multiplikator, pouziti stejn¢ho multiplikatoru jako
multiplikatory ve stejném odvétvi jiného statu nebo regionu s podobnymi vlastnostmi a
vysledky, vybrat podle poptavky vhodny segment turismu a zaméfit se na n¢j, shromazd’ovat
informace pfimo u ucastnik turismu. Hodnota multiplikatoru se obvykle po spravném
piepoctu pohybuje mezi 1,7 a 2. Velikost multiplikatoru zavisi na:

e rozloze regionu, ¢im véEtsi rozloha, tim vy$s$i multiplikator,

e importu, ¢im vyssi, tim je multiplikator nizsi,

e dani z ptidané hodnoty,

e struktufe hospodarstvi,

e urovni ekonomického rozvoje, ¢im je zemé vyspélejsi, produkce v zemi je
mén¢ odkazana na import, ktery je mensi a roste velikost multiplikatoru.

Ani multiplikdtor ovS§em nezahrnuje vSe, co v ekonomii miZe nastat. Multiplikator
nebere v Gvahu naptiklad: ,uroven mistni produkce, elasticitu poptavky, snizujici se ndklady
na produkci pri zvysujicim se mnozstvi, omezovani rozvoje cestovniho ruchu (pouze urcity

pocet mist na plazi, omezené moznosti vystavby v narodnim parku apod.)* (Heskova, 2011:

176).
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Turismus je otevienym odvétvim, coz znamena, ze svym rozvojem ovliviiuje spoustu
dalsich odvétvi. Nejvice se tento vliv tykd dopravy, ekonomie, zeméd¢€lstvi, potravinaistvi,
ale také femesla, kultury a jiné umélecké cCinnosti. Tento efekt se nazyva efektem
multiplikacnim (Ryglova, 2011). Multiplika¢ni efekt turismu je spojen piedev§im
S nepiimym vlivem turismu na odvétvi jiné. Pro predstavu jde o vztah mezi dodavatelem a
odbératelem, kdy jeden z nich je ptimy zastupce turismu a druhy je zastupce odvétvi jiného
(napt. spoluprace hotelu a dodavatele potravin) (Palatkovd, 2011). Pfitomnost
multiplika¢niho efektu ma za nasledek umoznit jednomu zaméstnanci v oblasti turismu
oteviit novou pracovni pozici dal§im tfem lidem v odvétvi jiném (Ryglova, 2011). Vznik
novych pracovnich pozic je bud’ pfimo v oblasti turismu nebo nepiimo v oblasti, kterd izce
souvisi s turismem a pracuje na vztahu odbératelsko — dodavatelském. Nejcastéji se nové
pracovni pozice tvoii v oblasti pohostinstvi, ubytovacich a stravovacich zafizeni, doprave,
cestovnich kancelafi, turistickych atrakei a kulturnich zatizeni, prodej suvenyrii a mnoho
dalsich (Heskova, 2011).

Turismus vSak neovliviiuje jiné odvétvi pouze pozitivné. Maji také negativni vliv,

zejména na zivotni nebo kulturni prostiedi (Palatkova, Zichova; 2011).

3.4.4 Vliv turismu na zaméstnanost

Zpusob, jak ziskat piehled o vlivu turismu na ekonomiku, je statisticky nastroj satelitni
ucet turismu. Jejim tcelem je sladit poptavku se stranou nabidky a turismus je pak chapan
jako odvétvi nebo pramysl. Pouzivanim Gcetnictvi poskytuje informace o pfidané hodnoté,
podilu turismu na HDP, na HNP, na lidskych zdrojich nebo finan¢nich tocich. Obcané a stat
maji diky evidenci podnikatelskych subjektl, které poskytuji turistické sluzby nebo sluzby
Snimi spojené, moznost nahlédnou do vysledkl jejich Cinnosti. V dobé, kdy turisticky
satelitni cet neexistoval, nebylo mozné statisticky sledovat vliv turismu na jiné odvétvi a
ekonomiku statu. M¢éfil se pouze pocet turisth pfijizdéjicich ze zahrani¢i nebo trzby
ubytovacich zatfizeni (Heskova, 2011).
nemuze vychazet z prostych vstupil a vystuptll, ¢i sledovani ukazatelli jako je naptiklad
nezaméstnanost. Vystupy satelitniho uc¢tu turismu jsou parametry vlivu turismu na
ekonomiku v absolutnim nebo relativnim tvaru (Palatkova, 2011).

Hlavnim ekonomickym ukazatelem kvality turismu je vliv turismu na HDP. Dal§im

takovym ukazatelem je vliv turismu na zaméstnanost. Jeho funkce je podobnéd jako u
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multiplika¢niho efektu v turismu. Piimou funkci zaméstnanosti je vytvafeni novych mist
V primarnim odvétvi a nepiimou funkci je tvorba mist v odvétvi sekundarnim. V roce 2010
¢inil podil zamé&stnanosti v oblasti turismu 8,1 % z celkového poétu vSech pracovnich pozic
(Palatkova, 2011). Pti Klasifikaci vlivu turismu na zaméstnanost je zahrnovan ,, pocet plnych
pracovnich mist v primyslu a ekonomice turismu absolutné a zejména relativne ve vztahu
k ostatnim odvétvim. * (Palatkova, Zichova; 2011: 91).

Posuzovani vlivu turismu na zaméstnanost zaleZi nejen na kvantitativnich znacich, ale
také na parametrech ovliviiujici povahu pracovnich pozic, které jsou turismem vytvareny. Je
tteba uvazovat nasledujici parametry: velké mnozstvi pracovnich mist Vv souvislosti s
turismem, rozdilné kvalifika¢ni pfedpoklady, mnoho pracovnich mist obsazovanych na
castecny uvazek, vysokd zaméstnanost zen a mladych lidi, vysoké fluktuace, nizké primérna
mzda u zaméstnanych v oblasti turismu, casto nulova flexibilita, z davodu sezénni

zaméstnanosti a dalsi (Palatkova, 2011).
3.5 Mikroregion

Pojem mikroregion neni oficidlnim ¢lenénim zemé, jeho pojem se pouziva spise pouze
pro geografické rozdéleni. Obce mikroregionu spole¢né tvoii spravni obvody, které
spole¢nymi silami sméfuji k jednotnému cili. NejCastéji vznikaji tyto izemi po dohodé
zastupcu jednotlivych obcei nikoliv nafizenim nebo ze zdkona. Mikroregion je malé uzemi
¢asto vymezené prirodnimi hranicemi nebo turisticky atraktivnimi misty. Formaln¢ vznikaji
mikroregiony dle zakonu 128/2000 Sb. O obcich na zéklad¢ dobrovolného svazku obci
(Ryglova, 2011). Mezi obcemi a mésty muze rovnéz vznikat i spoluprace v souladu
s obCanskym zakonikem. Tvofi tzv. zajmova sdruzeni pravnickych osob s hlavnim cilem
realizaci projektu nebo rtiznych opatieni. Vznik mikroregionli doprovazi moznost cerpani
dotaci na projekty, které patii mezi ucely nebo cile mikroregionu. Dotace mikroregiony
nejcastéji Cerpaji na vystavbu nebo modernizaci ¢isticek odpadnich vod, rekonstrukci
pozemnich komunikaci, vystavbu cyklostezek nebo tvorbu turistickych tras a znaceni.
V nékterych mikroregionech byl jedinym tucelem zisk dotaci a po realizaci projektl se
uzaviené spoleCenstvi rozpadlo (Trhlinova, 2014).

SdruZeni obci miva mnoho forem. Svazky obci mohou podnikat s pravni subjektivitou
nebo bez. Sdruzovat obce mohou také agentury, které plni funkci podnikatelské ¢innosti.
Mikroregiony jsou zalozeny vétSinou za ucelem podpory turismu (Ryglova, 2011).

V soucasné dob& se chopily iniciativy i neziskové organizace, které také sdruzuji obce
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(Trhlinova, 2014). Vedeni obci ma na starost turistické informacni centrum, pokud ve
sdruzenych obcich neni, tak jeho kontakt s nejbliz§im turistickym informac¢nim centrem.
Dalsim tkolem obci je rozvoj sluzeb turismu, propagace turistické oblasti, a to predev§im v
souvislosti s mikroregionem. V roviné mikroregionu je pravé nejvétsi moznost, jak G¢inné a
efektivn€ spolupracovat v ramci verejného a soukromého sektoru (Ryglova, 2011).

Problém nastava v piipade, pokud zastupci jednotlivych ¢lend obci nespolupracuji
nebo se aktivné nezapojuji do jednani o projektech. Nasledné muze dojit ke snizeni
realizovanych projektd a pozd€jsimu odstoupeni jednotlivych obci od spoluprace.

K posuzovani vlivu partnerstvi na ekonomicke cile, jsou pouzivany mikroekonomické
nastroje. Podle stanoveného cile svazku obci jsou méteny jednotlivé ukazatele.

Pti hodnoceni ekonomickych dopadi uzavieného spoleCenstvi jednotlivych obci se
pouzivaji rizné metody, které porovnavaji naklady a uzitek. Mezi nejCastéji pouzivané
metody patii analyza nakladl a uzitkii CBA (cost — benefit analysis), kterd prozkoumava
vSechny alternativy vstupti a vystupt. Vyhodnoti nejvhodnéjsi alternativu, kterd by méla byt
pouzita pro zvyseni uzitku. Vzdy se nejedna o piinosy, které je mozno zhodnotit ve finan¢ni
podobé, pouzivaji se i ukazatele, které nejsou finanéné piinosné, avsak jistym ptinosem jsou
(zdravi, bezpecnost, lidské Stésti a dalsi) (Trhlinova, 2014).

Pokud je potieba srovnat vice projektl, pak je mozné z jejich vySe piinosi urcit
nejlepsSi mozny ptinos, kterého lze dosahnout. CBA je nezbytnd pii hodnoceni velkych i
malych projektt, které Casto planuji mikroregiony, naptiklad vybudovani nové cyklostezky.
Finan¢ni nédvratnost je v této situaci témef nulova, ale pfinosy mitizeme vidét i v poctu

zachranénych zivotl jez je rozhodné piinosem (Ryglova, 2011).
3.6 Obec

Obec je tizemni celek a zakladni organiza¢ni jednotka vefejné spravy. Jeji nositelé a
predstavitelé¢ vystupuji jako samospravny subjekt. Nové funkce obci vysvétluje a upravuje
ptislusny ptfedpis zak. ¢. 128/2000 Sb., o obcich ve znéni pozdéjSich piedpisii ve znéni
pozdégjSich predpist, zadk. ¢. 131/2000 Sb., o hlavnim mésté¢ Praze ve znéni pozd¢jSich
predpist, a jiné (Svoboda, 2008). Kazda obec ma své izemi, které je vyznaceno hranicemi
a svij vlastni obecni majetek, s nimZ hospodati. Ze zdkona obec vystupuje jako pravnicka
osoba, kterd svym jménem nese odpovédnost z plynuti téchto vztahti. Obce mohou vydavat
obecné zavazné vyhlaSky. Vyhlasky se mohou tykat vefejného potadku, pofadani kulturni

nebo sportovni akce pofadané méstem, ochrany majetku obce slouZici pro jeji obcany a dalsi.
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Obce mohou mimo vyhlasky také vydavat nafizeni. Ty musi byt v souladu se zdkonem a
Vv jeho mezich. Zpisobila k vydavani nafizeni je pouze rada obce.

Obce lze rozlisit do nasledujicich kategorii: hlavni mésto Praha, statutarni mésto,
mesto a obec. Postaveni hlavniho mésta Prahy je upraven v zak. ¢. 131/2000 Sb., 0 hlavnim
mésté Praze (Uvod do regionalnich véd a vefejné spravy, 2004). Statutarnimi mésty jsou:
Brno, Ceské Budéjovice, Dé¢in, Frydek — Mistek, Havifov, Hradec Kralové, Chomutov,
Jablonec nad Nisou, Jihlava, Karlovy Vary, Karvina, Kladno, Liberec, Mlada Boleslav,
Most, Olomouc, Opava, Ostrava, Pardubice, Plzen, Prost&ov, Pierov, Teplice, Usti nad
Labem a Zlin (Zakon ¢. 128/2000 Sb., o obcich). Tato mésta se mohou délit na mestské
obvody nebo ¢asti s vlastnimi samostatnymi organy. Méstem je kazda obec, ktera ma vice
nez 3000 obyvatel nebo je-li tak schvaleno Poslaneckou snémovnou (Svoboda, 2008). Obec
je pak kazda obec, ktera nespada ani do jedné kategorie (Uvod do regionalnich véd a vefejné
spravy, 2004).

Zakladni funkci obce je prispivat k celkovému rozvoji obce. S tim souvisi precizni
piiprava na jednotlivé projekty. Obce maji povinnost realizovat projekty, které se tykaji
infrastruktury obce, véetné turistické, posilovat vlastni investice i investice jinych
Vv souvislosti naptiklad s turismem nebo jinym odvétvim. (Ryglova, 2011).

O programu rozvoje obce, rozpoctu, vyhlasek obce, voleb Clent rady, ziizovani nebo
ruSeni prispévkovych organizaci, poskytovani dartt v hodnot¢ nad 20 tisic a dalSich
dulezitych majetkopravnich ukonech rozhoduje zastupitelstvo. Jeho zasedani jsou vefejna a
konaji se minimaln¢ jednou za tfi mésice. Pro schvaleni projednavaného problému musi
hlasovat nadpoloviéni vétsina ¢lentt zastupitelstva (Uvod do regionalnich véd a vefejné
spravy, 2004).

| v turisticky zajimavych oblastech, je pro mnoho malych obci turismus nepodstatnym
odvétvim, a proto je mu vénovana mald pozornost. Zastupitelé obce zastavaji ndzor, Ze

turisticky potencial by méli mit na starosti podnikatelé nikoliv obce (Ryglova, 2011).
3.7 Geocaching

Geocaching je popularni hra (Geocaching.com) nebo sport (McNamara, 2004), ke
kterému se pouziva GPS pfistroj, k vyhledani skrytych schranek neboli pokladt. V kazdé
schrance jsou ukryté predméty, které je mozné vymenit za jiné. Tyto schranky na misto ulozi
jeho vlastnik. Vlastnik vloZi na internetové stranky soutfadnice schranky s n€kolika malymi

napoveédami. Hrac si souradnice vybrané cache zada do GPS pfijimace a hledani mize zacit.
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Souradnice hrace dovedou k mistu, kde je cache ukryta, ovSem pro nalez schranky, je nutno

pouzit napovédu, ktera uleh¢i hledani (McNamara, 2004).

3.7.1 Vznik

Vznik geocachingu se datuje nékdy okolo roku 2000, kdy tehdejsi vlada Spojenych
Statt odstranila umélou odchylku ptiddvanou k GPS signalu. Diky tomuto odstranéni
vzrostla spolehlivost GPS pristroju desetkrat a byla pouzitelna i pro civilni uzivatele. Zména
byla vitanym piekvapenim a nasledné vznikaly moZnosti vyuziti novych dovednosti
ptistroji GPS (McNamara, 2004).

Den po odstranéni umélé odchylky z GPS se Dave Ulmer rozhodl otestovat fungovani
GPS signalu a umistil schranku (,,stash® — skryS) s drobnymi pfedméty do lesa. Jeji
soufadnice umistil na internet. Hleda¢i pak mohli najit ukrytou schranku pouze s ptistrojem
GPS. Pravidla byla jednoducha: Vzit si néco z obsahu schranky pouze pod podminkou, Ze
jednu véc zanechate. Lidé, ktefi schranku nalezli se pod€lili se svymi zaZitky na stejné
strance, kde nalezli soufadnice. Béhem tydne se pocet hledacu rozrostl a napad s GPS se
pomoci internetu rychle rozsitil. Mike Teague, prvni nalezce schranky, shromazdoval
piispévky z celého svéta, prezentoval je na své strance a vytvofil diskuzi k vznikajici
¢innosti. Diskutovalo se i 0 dosud pouzivanému nazvu GPS Stash Hunt, ktery se mnohym
uzivatelim nelibil kvuli jeho vedlejSimu vyznamu. Jednim z navrhovanych slov byl i
geocaching. Slovo geocaching vzniklo spojenim dvou slov geo a cache. Piedpona geo
oznacCuje Zemi, jak bylo znamé napiiklad ze slova geografie. Slovo cache oznacuje skrys.
Spojenim téchto slov vznikl idedlni a pfesné vystihujici vyznam pro tuto aktivitu. Jednim
z navstévnikd stranky Mika Teagua byl Jeremy Irish, webovy vyvojaf, ktery se pravé
zabyval vyzkumem GPS. Myslenka hledani pokladu ve spojitosti s hledanim pomoci GPS
Irishe zaujala natolik, Ze se osobné€ vydal tuto aktivitu vyzkouset. S pfispénim Mika Teagua
intenzivné pracoval na internetové strance geocaching.com a po dokonéeni byla 2. listopadu
v roce 2000 spusténa pro vefejnost. V této dobé bylo na svété registrovano uz 75 schranek.
Po stoupajicim poctu navstévnikli webovych stranek se Irish rozhodl zalozit firmu
Groundspeak.inc se svymi spolupracovniky Eliasem Alvordem a Bryanem Rothem. Firma

Groundspeak.inc vlastni a provozuje stranky geocaching.com dodnes (Geocaching.com).
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3.7.2 Pojmy

Geocaching, jako spousta jinych sportti ma sviyj jazyk. Mezi komunitou geocachingu

jsou nejcastéji pouzivané nasledujici pojmy:
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Archiv — schranka, kterda uz neexistuje, ale stale se objevuje v databazi
objevenych geoschranek,

DNF, Did not find — oznac¢eni cache, ktera nebyla hracem nalezena,

Event — formalni nebo neformdlni shromazdéni uspotadané hraci, za ucelem
hledani schranek nebo jen seznameni ¢i kldboseni,

FTF, First to find — prvni nalezce cache,

Geocoins — jsou specialni cenné mince nebo medailony, které mohou cestovat
ze schranky do schranky,

GPS/GPSka — GPS piijima¢ (McNamara, 2004),

Geocache, cache — schranka, ktera obsahuje logbook, kam se hra¢ po nalezu
zapise,

Hint — napovéda, ktera usnadnuje nalez cache,

Kacer — hra¢ geocachingu,

Logbook — blo¢ek uvnité schranky, s podpisy hraca. Slouzi pro ovéieni, ze
nalezci byli skute¢n€ na miste,

Mudlové — lidé, ktefi nejsou zapojeni do hry geocaching,

Nula — Hodnota na pfistroji GPS, kdy hra¢ dosahl svého cile,

Odlov — samotné hledani pokladu,

ROT13 — napovéda k nalezeni cache, uziva se algoritmu ROT13, kdy pismena
jsou posunuta o 13 znakil nahoru ¢i dolu,

TFTC "Thanks For The Cache" — podékovani vlastnikovi za tvorbu a umisténi
cache,

TNLN; Took Nothing, Left Nothing — Nic nebylo vzato, nic nebylo vloZeno,
hraci toto spojeni pouZzivaji pii zapisovani do logbooku,

Vymudlena — schranka byla zni¢ena nebo odcizena nehrajicim hrac¢em,
Zalogovat cache — potvrdit odlov geoschranky pomoci internetovych stranek

geocachingu (Geocaching.com).



3.7.3 Hraa pravidla

Pro uspésné odloveni cache je tieba dodrzet spravny postup. Prvni nezbytna véc je
registrace na www.geocaching.com, na této strance je mozné najit slovnik pojmd, pravidla,
historii geocachingu a také mapu s geoschrankami. Nasleduje vybér cache, kterou bude hra¢
lovit. Soutadnice vybrané cache si uzivatel zada do GPS pfistroje a lov mize zacit. Pomoci
soufadnic GPS se hra¢ dostane k nejbliz§imu mistu cache, ale samotnou schranku muiZe najit
pomoci napoveédy. Cache jsou peclivé schované a bez napoveédy je nékteré téméf nemozné
najit (McNamara, 2004). Nékteré cache obsahuji i drobné predméty urcené k vyméné. Do
cache se nesmi vkladat vybusniny, munice, noze, alkohol, drogy, jidlo nebo jiné predméty,
které nejsou vhodné pro dlouhodobé¢ skladovani. Schranky by mohly zadit zapachat a zvirata
by je pak mohla znicit. Po vyméné pfedméti, nemusi byt, se hra¢ zapiSe pod svym jménem
do logbooku a zapise datum odlovu. Po odloveni je nutné vratit cache na ptivodni misto, aby
ji mohli navstivit i jini hra¢i (Geocaching.com). Pfi odlovu je nutné si davat pozor na lidi
kolem. Nezasvéceni do geocachingu by mohli se schrankou manipulovat nebo ji odcizit. Po
uspésném odlovu nezbytné zalogovat geoschranku na strance geocachingu, kam se zaradi
mezi jiz odlovené cache (McNamara, 2004).

V geocachingu se pouzivaji tfi zakladni pravidla. Pokud si hrac z cache chce néco vzit,
musi na oplatku do cache néjaky piedmét vlozit. Hodnoty pfedmétt by se mély rovnat nebo
by mél mit predmét vlozeny mit hodnotu vyssi. DalSim pravidlem je zapis svého
uzivatelského jména do logbooku schranky a tim potvrdit nalez cache. Poslednim pravidlem

je zalogovani cache a napsani kratkého komentaie o zazitku pii odlovu (Geocaching.com).

3.7.4 Typy schranek

Nez hra¢ vyrazi na odlov geoschranek, mél by veédét jaké druhy schranek vibec
existuji. Jsou dva typy hraci, jeden lovi jim preferovany typ cache a jiny nehleda. Druhy typ
lovi vSechny druhy schrdnek a je mu jedno které (McNamara, 2004).

Tradi¢ni cache — nejstarsi a nejrozsifenéjsi typ schranky. Jsou to krabicky riznych
velikosti od krabicek velikosti zapalek po velikosti muni¢ni bedny. Tradi¢ni cache obsahuje
logbook, vétsi schranky obsahuji i vyménitelné pfedméty.

Multi cache — je schranka s vice néz jednou geoschrankou. Od prvni cache, kde mate
napoveédu pro druhou, ve druhé napoveéda ke treti a tak dale, se hra¢ dostane K finalni

schrance, ktera obsahuje logbook (Geocaching.com).
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Mystery cache — nebo také puzzle cache obsahuje stopy k soufadnicim na strance
cache, které musite vyfesit pied samotnym hledanim geoschranky (McNamara, 2004).

Earth cache — schranka umisténa na geologickém misté, kde se hra¢ dozvi unikatni
informace o nasi Zemi. Hraci tato mista navstévuji za Gcelem vzdélani. Pro zalogovani je
Casto potieba odpoveédét na otazky, které se hra¢ doveédél v misté cache.

Letterbox — je jiny zptisob hledani pokladu, u téchto geoschranek je misto soufadnic
pouzivana nadpovéda pro odloveni.

Event — je setkani komunity geocachingu. Stranka popisuje ¢as setkani. Ucel akce je
rizny (oslavy, vylety, setkani a jiné). Po skonceni akce je tako cache casem archivovana.
Velikost eventl se odviji od poc¢tu ti¢astnikli akce. Mega-event navstivi okolo 500 lidi, sjizdi
se lidé z celého svéta a tyto akce se konaji kazdoro¢né. Giga-event je nejvzacnéjsi typ cache.
Udalosti se ucastni vice nez 5000 lidi a trva v priméru jeden tyden. Tyto akce jsou vzacné a
lakaji tak hrace z celého svéta.

Cache In Trash Out Event (CITO) — je setkani za i¢elem ochrany Zivotniho prostiedi.
Dobrovolnici v oblasti konani akce uklizi odpadky, vysazuji nové stromky a rostliny a buduji
stezky.

Lab cache — laboratorni schranka je vzacny typ geoschranky. Tyto experimentalni
cache jsou inovacemi a testovanim pro budouci geocaching (Geocaching.com).

Kazda cache ma svij unikatni Sestimistny nebo sedmimistny kod, které se sklada
z pismen GC, za nimiz nasleduji Cislice nebo pismena ndhodné. Kody jsou jedinym
zpusobem, jak od sebe schranky odliSit. Schranky maji Casto stejné nazvy a toto je
nejjednodussi zptisob, jak geoschranku na portalu geocaching.com najit. (Gillin, 2010).
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4 Vlastni prace

4.1 Geocaching v mikroregionu Svitavsko

4.1.1 Mikroregion Svitavsko

Mikroregion Svitavsko se nachazi v Pardubickém kraji v a tvofi jej dvé mésta a 14
obci: mésta Svitavy a Biezova nad Svitavou a obce Détfichov, Hradec nad Svitavou,
Javornik, Kamenna Horka, Karle, Koclifov, Kukle, Mikule¢, Opatov, Opatovec, Pohledy,
Radiméf, Sklené a Vendoli (viz obrazek 1). Velikost mikroregionu je piiblizné 230 km?
S téméf 25 tisici obyvateli.

Obrazek 1: Mapa mikroregionu Svitavsko
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Zdroj: Mikroregion Svitavsko
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Pfredmétem c¢innosti Mikroregionu Svitavsko je realizace planu. Zaméfuje se
predev§im na rozvoj a propagace regionu, ekonomicky rozvoj, rozvoj venkova, kvality
zivota, ochranu zivotniho prosttedi a rozvoj turismu.

Mikroregion Svitavsko je financovan Evropskou unii z evropského zemédélského
fondu pro rozvoj venkova (Mikroregion Svitavsko). Program rozvoje venkova fidi
Ministerstvo zemédélstvi prostiednictvim Statniho zemédélského intervenéniho fondu.
Cilem programu je podpora odvétvi zaloZenych na zemédélstvi. Do popftedi se tak dostala
podpora multifunkéniho modelu zemédé&lstvi, ktery nejen produkuje zeméd¢€lské produkty,
ale také spolupracuje s jinymi odvétvimi, naptiklad s turismem (Ryglova, 2011).

Dals§imi zdroji piijml svazku obci jsou ¢lenské prispévky, ve vysi 10 K¢ za obcCana
obce ro¢né, mimotradné Clenské piispévky, dotace a dary a vynosy z vlastni hospodaiské

¢innosti (Mikroregion Svitavsko).

4.1.2 Zalozeni schranek

Celkem v ramci bakalaiské praci vzniklo $est novych geoschranek s nazvy Certovy
diry, SidecarCross, Biezova — Mésto vody, Kostel sv. Petra a Pavla, Pozorovatelna ptaki a
Hrani¢ni kameny. Prvni zaloZenou geoschrankou byla cache Certovy diry mezi obcemi
Bfezova nad Svitavou a Béla nad Svitavou, publikovanou 7. 10. 2017. Popis této cache je
vénovany povésti o sluzce, kterou unesl Cert a odnesl si ji s sebou do pukliny ve skale, kterou
mistni znaji pod nazvem Certovy diry. Cache SidecarCross zalozena 29. 10. 2017 v obci
Bfezova nad Svitavou se vénuje motocyklovému sportu. Ve Bifezové nad Svitavou se
nékolikrat konala mistrovstvi svéta v Sidecar Crossu. Ve Biezové nad Svitavou je také
zalozena geoschranka Biezova — mésto vody. Ta je odkazem na zdejS$i vodarnu, ktera
zasobuje ¢ast Brna pitnou vodou. Tato cache vznikla 8. 11. 2017. V obci Sklené byla 10. 11.
2017 publikovana dal$i cache, ktera se poji k historii kostela sv. Petra a Pavla. Ve
Svitavach, nejvétsim mésté mikroregionu, byly zalozeny posledni dvé geoschranky dne 17.
11. 2017. Tématem schranky Pozorovatelna ptakd je ptactvo nad Svitavskym rybnikem.
Tato nové vznikla cache pfilakala nejvice hracl. Posledni geoschrankou je cache s nazvem
Hraniéni kameny, kterd se zabyva historii hranic mezi ¢eskou a moravskou &asti Ceské

republiky.
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4.1.3 Postup zaloZeni schranek
4.1.4 Misto

S ohledem na mnozstvi zalozenych schranek autorka zalozila pouze geoschranky
tradicni. Pro zaloZeni cache je nejprve nutné vybrané misto navstivit. Cache by se méla
zakladat na mistech, ktera jsou pfistupnd Siroké vefejnosti. Neméla by nabadat hrace k
posSkozovani ptirody nebo ciziho majetku. Vybrané misto si zakladatel ozna¢i na mapé€ nebo
pokud mé s GPS pfistroj, pomoci néj ulozi soufadnice, aby bylo hledani co nejptesné;si.
Tyto soufadnice slouzi ostatnim hra¢im k upiesnéni skryté geoschranky. Pokud je misto
vhodné pro umisténi krabicky, ulozi se krabicka na pozadované misto tak, aby ji nemohli
nahodné najit osoby nehrajici geocaching. Jednim z pravidel je nezakopavat schranku do

zeme, proto by mél hra¢ najit takové misto, kde nedojde k porusSeni pravidla.

415 Krabic¢ka

Velikost, tvar a jiné vlastnosti krabi¢ky podléhaji pravidlim geocachingu. Autorka
zalozila geoschranky o velikosti mikro a mala. Jde o nejéastéji zakladané cache, protoze se
snadno schovaji. Krabicka o velikosti mikro odpovida krabi¢ce od filmu nebo zapalkam.
Krabicka o velikosti mald odpovida velikosti malé jidelni krabicky nebo krabicce od 1éku.

Krabicka by méla barvou splyvat s okolnim prostiedim, aby nebyla napadna.

416 Zverejnéni

Nejdelsim procesem celého zalozeni je pravé zverejnéni na stranky geocaching.com.
Souradnice, které si zakladatel ulozil zada do formulafe k zaloZeni cache. Zakladatelova
gwoschranka se smi nachazet nejblize 161 metrii od jiné zalozené geoschranky. Déle
zakladatel vyplni naro¢nost terénu nebo obtiznost nalezu schranky, rizné atributy, které
pomuzou hraéum specifikovat terén a vlastnosti okoli, aby se na hru mohli dostate¢né
ptipravit. Po vypInéni formulafe nasleduje kratky popis cache. Nejéastéji se jedna o pfibeh,
povést nebo historii, ktera se Kk danému mistu poji. Po vyplnéni vSech dilezitych poli
nasleduje odeslani ke schvaleni. Schvaleni trva v priméru 7-10 dni. Po schvaleni je cache

publikovdna a miizou ji navstivit ostatni hraci.
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4.1.7 Udriba

Po schvaleni zbyva vlastnikovi uz jen posledni tikol, a to pravidelné kontroly mista
ulozeni a krabic¢ky. Kontroly by mély probihat zhruba jednou za tyden nebo po upozornéni

od navstévnikd, ze je néco v nepotadku.

4.1.8 ZaloZené schranky

Geoschranka Certovy diry byla zalozena na soutadnicich N 49° 37.847 E 016° 30.495.
Misto doprovazi poveést o sluzce, kterou unesl Cert do pukliny ve skale nazyvanou jako
Certovy diry (viz obrazek 2).

Obrazek 2: Puklina ve skale

Zdroj: Turistika

Misto uloZeni geoschranky je vzdalené ptiblizné 200 metrti od pukliny na obrazku ¢.
2. Ke schrance je mozné dojit po naucné stezce, ktera vede ze Bfezové nad Svitavou pies
Bélou nad Svitavou zpét do Biezové nad Svitavou. Tato stezka ma 11 stanovist, z nichz
nejbliZe je stanovisteé Cislo 9.

Soufadnice cache SidecarCross jsou N 49° 38.403 E 016° 31.852. Z tohoto mista je
mozné vidét na drahu, kde se pravidelné konaji zdvody v motoristickém sportu (viz obrazek

3). Cache byla schovana pod kofeny stromu, které byvaji idealnim mistem pro ukryty.
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Obrazek 3: Draha pro Sidecar cross

Zdroj: vlastni zpracovani

Cache s nazvem Biezova — Mésto vody byla zalozena na soufadnicich N 49° 39.615
E 016° 30.011. Misto ulozeni u vodarny bylo zvoleno pro velky vyznam vody pro mésto.
Mistni vodovod zasobuje pitnou vodou vétSinu domacnosti v Brn€ a méstem protéka feka
Svitava.

V obci Sklené byla zaloZena geoschranka u dominantniho secesniho kostela svatého
Petra a Pavla, jehoZ soucasti je také hibitov. Soutadnice cache jsou N 49° 42.381 E 016°
31.886 (Geocaching.com). Kostel vznikl z ptiivodniho gotického kostela ze 14. stoleti. Kostel

byl na sou€asny stav opraven kolem roku 1912 (Atlasceska.cz).
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Obrazek 4: Kostel sv. Petra a Pavla

Zdroj: vlastni zpracovani

Na soufadnicich N 49° 45.986 E 016° 27.394 byla zaloZena geoschranka S ndzvem

Pozorovatelna ptakd. Pozorovatelna ptakt ve Svitavach vznikla v ¢ervnu roku 2017, tohle

cerstve vzniklé misto bylo idedlni pro zalozeni geoschranky. Misto béhem této prace ziskalo
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nejvice navstévnikl. Dfevéné molo na okraji Svitavského rybniku, vytvaii skvélé podminky

pro pozorovani dravé zvéie (viz obrazek 5).

Obrazek 5: Pozorovatelna ptaki
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Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni zalozenou geoschrankou byla cache Hrani¢ni kameny se soufadnicemi N
49° 46.867 E 016° 24.319. Cache na Ceskomoravském pomezi vypravi o nékolika

hrani¢nich kamenech, které vznikly v 18. stoleti jako hranice mezi Cechy a Moravou
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(Turistika.cz). Na cesté ke schrance je mozné spatfit 5 hrani¢nich kamend, pouze jeden

Z nich je piivodni. Ostatni kameny jsou replikami ptivodnich kamend.

Obrazek 6: Hrani¢ni kimen

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.2 Dotaznikové Setreni

V nasledujici kapitole bude provedena interpretace vysledkli dotaznikového Setteni.
Dotaznik (viz ptiloha ¢. 1) byl respondentim k dispozici na hlavni strance u popisu
zalozenych geoschranek. Dotaznikového Setfeni se zicastnilo celkem 142 respondentd.

Graf ¢. 2: Pocet hracua

m 1 dospély
= 2 dospéli
= 3 dospéli

1 dospély a 1 dité
m ] dospély a 2 déti
= 2 dospéli a 1 dité
m 2 dospéli a 2 déti
m 2 dospéli a 3 déti

6%

Zdroj: vlastni zpracovani

Z vyse uvedeného grafu vyplyva, Ze nejcastéji cache navstivili dva dospéli, celkem
21 % z dotazovanych. To odpovida tficeti odpovédim. Duhou nejcastéjsi odpovédi byla
moznost 1 dospély a 2 dospéli s 1 ditétem. Tuto odpovéd’ vybralo celkem dvacet Sest
dotazovanych. Odpovéd’ 2 dospéli a 2 déti byla vybrana celkem dvacet dvakrat a stala se tak
tieti nejéastéjsi odpoveédi. Naopak nejméné navstivili cache 3 dospéli. Tuto odpoveéd’ vybralo

pouze pét respondentd.
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Graf & 3: Ukel cesty
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Zdroj: vlastni zpracovani

z dotazovanych jelo na vylet primarné za geocachingem. Pouze 47 % dotazovanych uvedlo,
ze hlavnim tcelem cesty byl pravé geocaching. Geocaching byl hlavnim t¢elem cesty pouze
pro 67 ucastniktl. V ostatnich ptipadech byl ucel cesty rtizny.

Graf ¢. 4: Jiny ucel cesty
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= Pracovni

= Navitéva

Zdroj: vlastni zpracovani

V ptipadé, Ze respondenti odpoveédéEli negativné na otazku €. 2, celkem tuto moznost
vybralo 53 % respondentt, nasledovala otazka, za jakym tcelem na vylet jeli. Nejcastéjsim
divodem jejich vyletu byla turistika. Turisticky el vybralo 62 % respondentii. To odpovida
celkem ¢tyficeti sedmi odpovédim. Za sportem se pavodné vydalo celkem 16 %, kdy tuto

moznost zvolilo dvanact dotazovanych. Navstévu spojilo s geocachingem celkem 15 %
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navstévnikt. Posledni moznost zvolilo 7 % ucastnikl, kdy se za geocachchingem vydalo na
pracovni cesté celkem pét respondentt.

Graf ¢. 5: Pocet noci stravenych na vyleté

= Zadnou
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Zdroj: vlastni zpracovani

V otazce ¢. 4 byli respondenti dotazovani, kolik noci na svém vyletu stravili. 79
respondenttl, tedy vice jak polovina dotazovanych uvedlo, Ze na vyleté nestravili Zadnou
noc. Zbylych 63 dotazovanych na vyleté stravilo vice nez jednu noc.

Graf €. 6: Obéd v mistnim zarizeni

= Ano

= Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Na otézku €. 5 odpovidali pouze respondenti, ktefi na predchozi otdzku odpovédeli
noc zadnou. Zde bylo dillezité zjistit, zda hraci utratili néjaké penize i kdyZ nebyli v dané
oblasti vice nez jeden den. Kladné v tomto pfipadé odpovédélo celkem 43 respondentd.

Odpovéd’ ne zvolilo v tomto piipadé 36 dotazovanych.
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Graf ¢. 7: Kde obédvali

= Jinde ve Svitavach
= Na namésti ve Svitavach

® V jiném mésté do 15 km od
Svitav

Zdroj: vlastni zpracovani

Na otazku ¢. 5 navazovala dal$i otdzka, kterd se ptala, na misto, kde respondenti
obédvali. Moznost obédvat na namésti ve Svitavach zvolilo celkem 13 dotazovanych.
Dalsich 17 dotazovanych obédvalo ve Svitavach mimo namésti a zbylych 13 dotazovanych
zvolilo obéd v jiném mésté v okoli.

Graf €. 8: Velere v mistnim zarizeni

= Ano

= Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Dalsi otazka v oblasti stravovani zjistovala, kolik respondentt v ramci vyletu vyuzilo
vecernich stravovacich sluzeb. Vysledky ukazuji, ze do vecefe zlstalo celkem 5
respondentl. Pfedpokladem pro¢ moznost vecetre vyuzilo tak malo lidi je skutecnost, Ze pii
jednodennim vyleté za geocachingem cCasto respondenti netravi takové mnozstvi ¢asu na

jednom misté€ a jedou rad¢ji jinam nebo domt.
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Graf ¢. 9: Kde vecereli

® Jinde ve Svitavach
= Na ndmésti ve Svitavdch

=V jiném mésté do 15 km od
Svitav

Zdroj: vlastni zpracovani

Pti kladné odpovédi na piredchozi otdzku respondenti odpovidali, kde se nachazelo
jejich restauracni zatizeni. Dva respondenti zvolili moznost jinde ve Svitavach a na
namesti ve Svitavach. Zbyly 1 respondent odpoveédel, ze vecerel v jiném mésté v okoli.

Graf ¢. 10: Pocet stravenych noci na vyleté
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Zdroj: vlastni zpracovani

Repspondenti, kteti uvedli, Ze na vyleté stravili vice noci, byli pfesmérovani na
otazku ¢islo 9, kde zadavali pocet stravenych noci na vyleté. Nejcastéjsi odpoveédi byla
jedna stravend noc se tficeti odpovédmi. Dvé noci si zvolilo dvacet ¢tyfi respondentii. Tyto

odpoveédi se daly o¢ekavat, jelikoZ se Casto jedna o vikendovy vylet. Varianta ubytovani na
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tfi a vice noci byva v rdmcei geocachingu ojedinéla. Jak ukazuji vysledky prizkumu o
pobyt na vice nez tfi noci ma zajem pouze 14 % respondenti.

Graf ¢. 11: Ubytovaci zarizeni

= Hotel

Al = Apartma
= Penzion
= Kemp

m Vlastni ubytovani

Zdroj: vlastni zpracovani

V otazce ¢islo 10 respondenti vybirali moznosti dle ubytovaciho zafizeni, ve kterém
byli respondenti po dobu vyletu ubytovani. Nejcastéjsi volbou bylo ubytovani v penzionu.
Nejcastéji penzion pro svij pobyt zvolili dospéli s détmi i pfes to, ze mnohdy levnéj$im
pobytem pro rodiny byvaji apartmany. Apartman si pro sviij pobyt vybrali pouze ¢tyfirodiny
S détmi. MoZnosti ubytovani pod stanem v kempu vyuzilo celkem 7 respondentl.

Graf ¢. 12: Umisténi ubytovani

B Syitavy - namésti
u Svitavy - mimo namésti

Zdroj: vlastni zpracovani
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Lokalitu ubytovani respondenti vybirali ve znacné vétSin¢ piipadit mimo nameésti.
Ptedpoklada se, ze hlavnim diivodem bude rozdil v cen¢ ubytovani na ndmeésti a v jiné ¢asti
ve Svitavach.

Graf ¢. 13: Stravovani v cené ubytovani

= Spidané
= Polopenze
= Plna penze

= Vlastni

Zdroj: vlastni zpracovani

Snidani v cené ubytovani volil nejvétsi pocet dotazovanych. Divodem je v tomto
ptipad¢ jista nezavaznost na stravovaci omezeni ve form¢ ¢asu na obéd a veceti. Vyletnici
Casto byvaji mimo ubytovani po dlouhou dobu a snaZi se navstivit co nejvic atrakci nebo
kulturnich pamétek v okoli. To potvrzuje 1 fakt, Ze volbu plné penze nezvolil nikdo a témét
tfetina respondentt si zvolila moznost vlastniho stravovani.

Graf ¢. 14: Misto obéda

= Vlastni obéd
= Restaurace ve Svitavach
= Restaurace mimo Svitavy

= Tam, kde jsme byli ubytovani

Zdroj: vlastni zpracovani
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V otazce ¢. 13 pro sviij obéd respondenti nejcastéji volili restauraci ve Svitavach.
Zajimava je, v tomto piipadé odpovéd’ d, na kterou odpovédélo nejméné lidi. V piipadé
vecete je jiz tato odpoveéd na prvnim misté (viz graf ¢. 15). Pfedpokladem téchto odpovédi
je navrat navstévniku cachi do svych ubytovacich zafizeni, kde nakonec vyuzili stravovacich
sluzeb.

Mezi odpovéd'mi tykajici se obéda a vecefe mizeme zaznamenat velky rozdil.
Moznosti vlastniho stravovani vyuzilo skoro stejné mnozstvi respondentd v piipadé obéda i
vecete. U ostatnich odpovédi v§ak dochazi ke znaénym zménam. Jak bylo jiz vySe uvedeno.
Nejvetsi rozdil je v odpovédich d. Divodem je i moznost ze nékteré ubytovaci zatizeni
poskytuji svym hostim levnéjsi veceie, nez je bézna cena v ostatnich restauracich.

Graf €. 15: Misto veéere

= Vlastni veceie
= Restaurace ve Svitavach
= Restaurace mimo Svitavy

= Tam, kde jsme byli ubytovani

Zdroj: vlastni zpracovani
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Graf ¢. 16: Vyuziti mistnich sluzeb dopravy

= Ano, vlakové
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® Ne, Zadné

" Jiné

Zdroj: vlastni zpracovani

Graf ¢. 16 znazornuje dopravu, kterou mohli respodnenti v misté vyuzit. Je zajimave,
ze 69 % respondentll nevyuzilo mistni vefejné dopravy. Predpokladem je, ze ji viibec
nepotiebovali pouzit a rozhodli se pro zdolani kratkych tras pésky.

Vlakové a autobusové dopravy vyuzilo necelych 30 %. Z 0daji z dotazniku je zfejmé,
ze respondenti vyuzili dopravy pro navstiveni cachi ve Bfezové nad Svitavou. Diivodem je
rychly a levny piesun vlakem. Mezi Svitavami a Bfezovou nad Svitavou trva cesta vlakem
necelych 15 minut a dospélého Cloveéka bez slev stoji 35 K& Autobusova doprava trva
dvakrat déle nez vlakem, ale stoji 28 K¢.

Graf €. 17: NavStevnici muzea

= Ano

= Ne

Zdroj: vlastni zpracovani
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Otéazka €. 16 byla zamétena na to, zda respondenti navstivili muzeum ve Svitavach.
Dle odpovédi (viz graf €. 17) jasné€ vyplyva, ze o kulturu velky zajem neni. Pouze 12 %
respondentii odpoveédélo, ze muzeum navstivilo. Divodem mize byt i nedostatecna
informovanost o programu nebo Spatna propagace muzea. DalSim divodem muze byt i
nezajem o kulturni prohlidky.

Kulturou se i zabyva otdzka ¢. 22, ktera se tyka nejvétsiho kulturniho centra ve
Svitavéach. Jeji navstévnost dle odpovédi respondentti dosahuje pouhych 23 %.

Zde se nabizi prilezitost pro lepsi nebo vhodnéjsi propagaci, aby se kulturni aktivity
dostaly do povédomi i ndhodnych navstévnikl obce.

Graf ¢. 18: Navstéva bazénu

= Ano

= Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Navstévu bazénu oproti kulturnim akeim si vybralo pro traveni svého volného ¢asu
35 % odpovidajicich. Z vyhodnoceného dotazniku vypliva, Ze sport je zddanéjsi aktivitou
nez navstéva muzea nebo jinych kulturnich akei. V pfevazné mire sluzby bazénu vyuzily
rodiny s détmi. V dnes$ni dob¢ se sportu vénuje stale vice mladych rodin.

V oblasti sportu také méli respondenti moZnost navstivit novy netradi¢ni sport
jménem discgolf. DiscGolf Svitavy navstivilo celkem 16 % dotazovanych. Ve Svitavach

jde o nove rozvijejici se sport , a proto o ném piili§ mnoho lidi nevi.
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Graf ¢. 19: Vyuziti sluzeb bowlingu

= Ano

= Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Bowling s posezenim v restauraci vyuzilo celych 14 % dotazovanych. Vysledky
nejsou piekvapivé, jelikoz cena za pronajem jedné drahy stoji v priméru 260 K¢. Levnéjsi
pronajem drahy byva v brzkych odpolednich hodinéach, kdy vétsina lidi jesté pracuje. Lidé
tak nemohou vyuzit levnéjSich cenovych nabidek za pronajem drahy.

Graf ¢. 20: Navstéva lyZarského arealu v Radiméri

= Ano

= Ne

Zdroj: vlastni zpracovani
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Lyzovat do aredlu Pastviny v Radiméfi se vydalo celkem 7 % respondentii. Nizka
navstévnost plyne z nedostate¢né propagace arealu a neéekavané lokalité. Ski areal Pastviny
lezi v nizing, a ne vzdy jsou podminky pro lyZovani pfiznivé.

Graf ¢. 21: Vyuziti bowlingu v Opatovské hospodé

= Ano

= Ne

Zdroj: vlastni zpracovani

Opatovskou Hospodu nedaleko Svitav navstivilo celkem 14 % respondentt.
Z tohoto poctu vyuzilo bowling 64 % navstévniki (viz graf €. 21). Vysokou poptavkou po
bowlingu je v tomto ptipad¢ levnéjsi cena za pronajem drahy nez ve Svitavach. Cena za
prondjem jedné drahy je rovna 199 K¢ za hodinu, coz je o 61 korun levnéjsi nez ve
Svitavach.

Graf €. 22: Navstéva kina Vesmir
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Predposledni otdzka dotazniku informuje o navstévnosti Svitavského kina Vesmir.
Kino ma jeden sal s promitacim platnem. Vstupenky mohou lidé zakoupit pomoci
internetovych stranek, rezervovat si je na pokladné kina telefonicky nebo ptimo v pokladné
kina. Promita se kazdy den, o vikendu dvakrat denné.

Dle dotazniku kino ve Svitavach navstivilo pouze 25 % respondentti. Diivodem pro
tento maly pocet mize byt nezdjem o mala kina a lidé radéji daji pfednost multiplexiim ve
vétsich méstech.

Graf ¢. 23: Celkové vydaje za nakupy na vyleté
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Zdroj: vlastni zpracovani

Posledni otazkou dotazniku bylo zjistit kolik penéz dotazovani utratily u
maloobchodnikl pro své poteby. Tyto ¢astky zahrnuji ceny za drogerii, potraviny, knihy,
darkové predméty a dalsi véci, které nebyly do dotazniku zahrnuty.

Vysledky dotazniku budou pouzity pro dalsi vypocty v nasledujici kapitole.
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4.3 Ekonomicky prinos geocachingu v mikroregionu Svitavsko

V posledni kapitole bude proveden vypocet multiplikacniho efektu a ekonomického

ptinosu v mikroregionu Svitavsko z udaju ziskanych v dotaznikovém Setfeni.

4.3.1 Vypocet multiplikatoru

Pii vypoctu hodnoty multiplikatoru bude pouzita metoda S input-output analyzou.
Systematicka input-output tabulka (SIOT) dostupna ze stranek Ceského statistického uiadu,
znazoriuje VStupy a vystupy. Vstupy jsou znazornény ve sloupcich a vystupy v fadcich.
Tyto Udaje jsou dulezit¢ pro nasledny vypocet multiplikatoru produkce. Vzorec pro
multiplikator produkce vychazi z Leontiefovy matice L= —A)"1, kdy I tvoii
jednotkovou matici a A je zde normalizovana matice vypocitana z koeficientt vstupd
v tabulce.

Multiplikator produkce vypocitame jako:

(vstupy + vystupy)
vstupy

multiplikator produkce =

Pro konkrétni odvétvi se pouzije sloupec prislusného odvétvi. Hodnota mezispotieby
se secte s fadkem celkem a tato sectena hodnota se vydéli mezispotiebou. Vysledkem
vypoctu bude hodnota multiplikatoru pro kazdé odvétvi.

Hodnoty vstupti a vystupu v tabulce ¢. 1 vychazi ze symetrické input-output tabulky,
ktera je v ptiloze ¢. 3. V misté protnuti fadku P.2 mezispotieba a sloupce 49 pozemni a
potrubni doprava se nachdzi hodnota vstupu pro dopravu. Dalsi hodnoty vstupti odpovidaji
hodnoté¢ v fadku P.2 mezispotieba a prislusného sloupce dle odvétvi. Hodnoty pro vystup se
nachdazeji ve sloupci mezispotieba celkem a v fadku odpovidajiciho odvétvi. Naptiklad pro
dopravu se hodnota vystupu vyskytuje v fadku 49 pozemni a potrubni doprava a ve sloupci
mezispotieba celkem.

Hodnota multiplikatoru se vypocita pomoci vzorce na multiplikator produkce. Pro

konkrétni odvétvi plati nasledujici vzorce:

34 913+32 867

multiplikator produkce pro dopravu = ~aos 1,94,
multiplikator produkce pro ubytovani = % = 2,43,
multiplikator produkce pro stravovani a pohostinstvi = % = 1,99,
multiplikator produkce pro kuturu = 7007;332 = 1,62,
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11569+9733

1,84,
11 569

multiplikator produkce pro sport a zabavu =

107 241+109917

multiplikator produkce pro drobnou Gtratu = 07 921 = 2,02.

Tabulka €. 1: Hodnota jednotlivych multiplikatori v daném odvétvi (v mil. K¢)

Vstupy Vystupy Hodnota multiplikatoru
Doprava 34913 32867 1,94
Ubytovani 2822 4031 2,43
Stravovani a pohostinstvi 9790 9711 1,99
Kultura 700 432 1,62
Sport a zdbava 11569 9733 1,84
Drobna utrata v obchodech 107 241 109917 2,02

Zdroj: (Cesky statisticky ufad, 2019), vlastni zpracovani
Hodnoty jednotlivych multiplikdtort budou pouzity k naslednému vypoctu

ekonomického piinosu v mikroregionu Svitavsko.

4.3.2 Vypocet ekonomického prinosu v zavislosti na vyhotoveny dotaznik

V této podkapitole je nutné uvazovat odpoveédi na vyhodnoceny dotaznik. Do vysledku
budou zahrnuti respondenti, ktefi ptuvodné jeli na vylet za geocachingem. Dale pak
respondenti, ktefi primarn¢ za geocachingem nejeli, ale jejich vydaje tizce souvisi s hrou
geocaching.

Dle odvétvi, ke kterym byl proveden vypocet multiplikatoru je potfeba rozdé€lit druhy
vydajl respondentl na dopravu, ubytovani, stravovani a pohostinstvi, kulturu, sport a zdbavu

a drobn¢ utraty dotazovanych.

4.3.3 Doprava

V oblasti dopravy respondenti vyuzili mistni vlakové a autobusové dopravy. Vlakové
dopravy vyuzilo 17 dospélych a 8 déti, autobusové dopravy vyuzilo celkem 18 dospélych a
17 déti. Z dotazniku vyplyva, Ze 6 dospélych a 8 déti vyuZzily autobusové dopravy ze Svitav
do Bfezové nad Svitavou, za Ucelem navstévy rozhledny Jary Cimrmana. Mezi Bfezovou
nad Svitavou a Svitavami je také mozné vyuzit vlakové dopravy. Vlakovou dopravu zde
neprovozuje zaddny soukromy dopravce, a tudiz je pro naSe vypocCty tato informace

irelevantni.
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Tabulka €. 2: Ceny jizdenky ze Svitav do Birezové nad Svitavou a zpét

Autobusova doprava Pocet cestujicich Cena za zpatecni jizdenku Celkem
Dospély 6 56 K¢ 336 K¢
Dité 8 28 K¢ 224 K¢
Celkem 560 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
Vydaje na dopravu v souvislosti s geocachingem byly v celkové vysi 560 K¢, to je
udaj za desetimésicni prazkum. Pokud bychom uvazovali o ro¢nich vydajich, byly by vydaje

na dopravu celkem 672 K¢.

4.3.4 Ubytovani

Moznosti ubytovani vyuzilo celkem 28 dospélych a 20 déti. Hotelovych sluzeb
nevyuzil ani jeden respondent. V penzionu se ubytovalo celkem 22 dospélych a 16 déti. 10
dospélych se 6 détmi uvedlo, Ze navic méli v cen¢ ubytovani zaplacenou snidani 1 vecefi.
V nékterych ubytovacich zatizeni stravovani formou polopenze nenabizeji, proto jsou ze
zahrnutych vypoctl vypustény (viz tabulka ¢.3). VSichni respondenti dale uvedli, ze se
ubytovali v penzionu mimo namésti.

Tabulka €. 3: Ceny za ubytovani v penzionu mimo namésti

Penzion dospély/noc | pfistylka (dité za noc) polopenze (navic)

Zlaty Lev 600 K¢ 300 K¢ 100 K¢
Penzion no.10 650 K¢ 650 K¢ 150 K¢
Odza 600 K¢ 600 K¢ -
Malaika 400 K¢ 200 K¢ -
Fontdna 690 K¢ 690 K¢ -
Vermon 400 K¢ 400 K¢ -
Primérna cena/os. 557 K¢ 473 K¢ 125 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Apartman si pro svilj pobyt vybrali celkem 4 dospéli a 3 déti. Na ndmésti se ubytovali
dva dospéli s jednim ditétem. Na namésti ve Svitavach najdeme pouze jeden ubytovaci
komplex, ktery nabizi moZnost ubytovani v apartmanu. Ceny tohoto ubytovani se pohybuji
v rozmezi 390-460 K¢&/os./noc. Proto je vtabulce €. 6 pocitano s primérnou cenou 425
K¢/os./noc. Zbyli respondenti se ubytovali v apartmanu mimo namésti. Ceny za ubytovani
V apartmanu mimo nameésti ve Svitavach znazoriuje nasledujici tabulka (tabulka ¢.4). Oba

dotazovani v cené ubytovani neméli zahrnutou stravu.
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Tabulka ¢. 4: Ceny za ubytovani v apartmanu mimo namésti

Apartman cena za apartman

Apartmany Kopacka 1800 K¢
Apartman Zlaty Lev 1300 K¢
Apartman Penzion no.10 2100 K¢
Apartman Garni 2490 K¢
Priimér za apartman 1923 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Moznost ubytovat se v kempu vyuzili pouze dva dospéli a jedno dité. Cena za stan se
1181 v zavislosti na velikost stanu. V tomto piipade, kdy ve stanu spaly dvé dospélé osoby a
jedno dité, se predpoklada stiedni velikost stanu. Ceny za ubytovani miizeme vidét v tabulce
¢. 5.

Tabulka €. 5: Ceny za ubytovani v kempu Opatovec

Kemp Dospély za noc | Dité zanoc |Stan za noc Osobni automobil za noc

Kemp Opatovec 125 K¢ 90 K¢ 65 K¢ 50 K¢
Zdroj: vlastni zpracovani

Celkové naklady na ubytovani ve zkoumané oblasti jsou znazornény v tabulce €. 6. Pocty
noci byly zjistény podle odpovédi respondentt. Podle otazky €. 1 bylo zjisténo, kolik ¢lenti
ubytovani vyuzilo a v otazce ¢. 5 udavali pocet strdvenych noci.

Tabulka ¢. 6: Celkova utrata za ubytovani v mikroregionu Svitavsko

pocet pocet | pocet pram. pram.
dospé | pocet | noci noci cenaza |cenaza| celkem
lych | déti | dospéli | déti | dospélého | dité ubytovani
mimo namésti 12 10 24 18 557 K¢| 473 K¢ | 21882 K¢
Penzion | mimo namésti
s polopenzi 10 6 19 12 682 KE| 598 KE| 20134 Kc
Apartma | namésti 2 1 6 3 425KE| 425KE| 3825 KE
n mimo namésti 2 481 K¢ | 481Ke 1923 K¢
Kemp 1 125KE| 90KE 455 K¢
Celkem 48 219 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
Celkové vydaje na ubytovani byly v obdobi deseti mésicti 48 219 K¢&. Pii pfepoctu

na celkové ro¢ni vydaje dostaneme ¢astku 57 863 K¢.

4.3.5 Stravovani a pohostinstvi

Dale bylo zjistovano, kolik respondentti vyuzilo mistnich stravovacich a
pohostinskych sluzeb. Jednodenni vyletnici, ktefi obédvali nebo veceteli v mistnich

zatizenich jsou zobrazeny v tabulce €. 7.
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Tabulka €. 7: Obédy a velere jednodennich navstévniki

pocet pocet | priamérna cena za celkem

dospélych | déti osobu stravovani
nameésti 12 6 109 K¢ 1953 K¢
Obéd mimo namaésti 15 11 123 K¢ 3198 K¢
mimo Svitavy 16 11 96 K¢ 2 592 K¢
nameésti 2 3 213 K¢ 1065 K¢
Vecere mimo namésti 161 K¢ 322 K¢
mimo Svitavy 2 0 141 K¢ 282 K¢
Celkem 7 459 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Pramérné ceny jidel byly po¢itany z nahodn¢ vybranych jidel na jidelnim listku, které
jsou blize specifikovany Vv ptiloze ¢. 2. V dobé obéda jsou ceny nizsi, z divodi nabizenych
polednich menu.

Nize jsou vypocitany stravovaci vydaje pro respondenty, ktefi se zaroven v ramci
vyletu ubytovali. Vysledky vydaji zobrazuje tabulka ¢. 8.
Tabulka €. 8: Obédy a vecere u ubytovanych

pocet pocet pram.
pocet pocet jidel jidel cenaza celkem
dospélych déti dospéli déti osobu stravovani
Obéd Svitavy 14 9 23 14 118 K¢ 4 366 K¢
mimo Svitavy 10 8 24 21 96 K¢ 4 320 K¢
Vetere Svitavy 7 5 14 10 187 K¢ 4 488 K¢
mimo Svitavy 10 9 18 16 141 K¢ 4794 K¢
Celkem 17 968 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Ctyii dospéli a tii déti uvedli, Ze si na vyleté uvafili vlastni ob&d. Tyto vydaje jsou
zahrnuty v ¢astce, kterou respondenti uvedli na konci dotazniku v otazce, jaké byli jejich
dalsi vydaje.

Celkové vydaje v odvétvi stravovani a pohostinstvi ¢inili 25 427 K¢ za obdobi deset

mésicil. Ro¢ni celkové vydaje v této situaci vychdzi 30 512 K¢&.

4.3.6 Kultura

Ve Svitavach je mozné navstivit nékolik kulturnich zatizeni. V dotazniku bylo do
kulturnich zatizeni zatazeno muzeum a multifunkéni kulturni centrum Fabrika. Vstupné do
muzea je pro dospelého 60 K¢ a pro dité 40 K¢&. Vstupné do kulturniho centra Fabrika se

odviji od povahy konané akce. Ceny se pohybuji od 45 K¢ do 350 K¢. Primérné cena za
61



vstupenku je tedy 198 K¢ po zaokrouhleni na cela ¢isla. Celkové vydaje v oblasti kultury
zobrazuje tabulka ¢. 9.

Tabulka €. 9: Vydaje za kulturu

cenaza

pocet dospélych | pocet déti | cena za osobu dité Celkem
Muzeum Svitavy 14 9 60 K¢ 40 K¢ | 1200 K¢
Kulturni centrum Fabrika 10 11 198 K¢ | 4 158 K¢
Celkem 5358 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
Vydaje respondentl v kulture Cini celkem 5 358 K¢&. Pfi zachovani téchto udaji se

ro¢ni ¢astka vydaji vySplhad na 6 430 K¢.

4.3.7 Sport a zabava

V dotazniku byly respondenti dotazovani, zda navstivili néjaké zafizeni v oblasti
sportu a zabavy. Lidé mé&li ve Svitavach bohatou nabidku aktivit, kterou mohli spojit se svym
vyletem. Dle vysledkii sport a zdbava byly nejcastéjSim vybeérem pro traveni volného Casu
(viz tabulka ¢. 10).

Tabulka ¢. 10: Vydaje za sport a zabavu

pocet pocet cena za cenaza | cenaza
dospélych | pocet déti | skupin osobu dité aktivitu | Celkem
Kino Vesmir 23 16 130 K¢ 130 K¢ 5070 K¢
Bowling 17 4 8 260 K¢ | 2080 K¢
DiscGolf 19 10 11 20 K¢ 220 K¢
Vlek Radimér 6 4 160 K¢ 80 K¢ 1 280 K¢
Bazén 38 31 70 K¢ 25 K¢ 3 435 K¢
Celkem 12 085 K¢é

Zdroj: vlastni zpracovani
Celkové vydaje na sport a zdbavu za deset mé&sicli v mikroregionu Svitavsko vychazi

12 058 K¢. Pfi pfepoctu na ro¢ni vydaje uvazujeme castku 14 470 K¢&.

4.3.8 Drobné vydaje

Posledni otazka v dotazniku zjiStovala, kolik penéz respondenti utratili u mistnich
maloobchodnikii. Pfi souétu vSech castek dostavame celkem 22 200 K¢ za deset mésicu,

¢emuz odpovidaji ro¢ni vydaje ve vysi 26 640 K¢.
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4.3.9 Ostatni respondenti

U osob, které neptijely primarné za geocachingem, bude proveden vypocet pouze u
aktivit, které maji pfimou souvislost s geocachingem.

V oblasti dopravy je nutné zahrnout také vydaje spojené s cestou ke geoschrankam,
které nebyly v misté jejich pobytu. U ubytovanych osob ve Svitavach, které jely do Biezové
nad Svitavou na rozhlednu Jary Cimrmana je moZné takovy vydaj zahrnout. Tak ucinilo
podle vysledkil dotaznikového Setieni celkem jedendct dospélych a tiinact déti. Interpretace
vysledku je vyobrazena v tabulce ¢. 12.

Tabulka ¢. 11: Doprava u 0sob s jinym uc¢elem cesty

Autobusova doprava Pocet cestujicich Cena za zpatedni jizdenku Celkem
Dospély 11 56 K¢ 616 K¢
Dité 13 28 K¢ 364 K¢
Celkem 980 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Pti ptredpokladu stejného vyvoje i v nasledujicich dvou mésicich, bude celkova vyse
roc¢nich nakladt na dopravu u téchto osob 1 176 K¢.

Ostatni sluzby neni mozné do vypoctl zahrnout, jelikoZ neni jasné, které vydaje byly

spojeny s geocachingem piimo a které ne.
4.4 Ekonomicky prinos v zavislosti na multiplikator

Z ptedchozich vypoctl je mozné vypocitat celkovy roc¢ni piinos z odvétvi dopravy,
ubytovani, stravovani a pohostinstvi, kultury, sportu a zabavy a obchodu. Tabulka ¢. 11
znazoriuje vydaje, které byly vypocitany v predchozi kapitole. Pomoci vzoreCku pro
vypocet multiplikatoru produkce vyjde hodnota vystupt, ktera interpretuje nepiimé efekty
vstupujicich cen. Soucet vstupil a vystupt pak udéava celkové ptijmy.

Tabulka €. 12: Multiplikaéni efekt aplikovany na vySe vypocitanych vysledcich

vstupy vystupy multiplikdtor | Celkoveé pfijmy
Doprava 1848 K¢ 1737 K¢ 1,94 3 585 K¢
Ubytovani 57 863 K¢ 82 744 K¢ 2,43 140 607 K¢
Stravovani a pohostinstvi 30512 K¢ 30 207 K¢ 1,99 60 719 K¢
Muzeum a jiné kulturni zafizeni 6430 K¢ 3987 K¢ 1,62 10 417 K¢
Sport a zabava 14 470 K¢ 12 155 K¢ 1,84 26 625 K¢
Drobna utrata v obchodech 26 640 K¢ 27 173 K¢ 2,02 53 814 K¢
Celkem 137763 K¢| 158 002 K¢ 295 765 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Celkové vydaje dotazovanych respondentd pii predpokladu stejného vyvoje 1 Vv
nasledujicich dvou mésicich ¢ini 137 763 K¢. Diky existenci multiplikacnich efektii se tento

ptinos zvySuje na 295 765 K¢.

64



5 Vysledky a diskuse

Vysledkem vySe uvedenych vypocéti je castka 295765 K¢&. Tato castka byla
vypocitana z ptijmi v odvétvi dopravy, ubytovani, stravovani a pohostinstvi, kultury, sportu
a zabavy a obchodu. Vysledky prezentuje tabulka ¢. 13.

Tabulka €. 13: Roc¢ni celkové ekonomické prinosy

Celkové pfijmy
Doprava 3 585 K¢
Ubytovani 140 607 K¢
Stravovani a pohostinstvi 60 719 K¢
Muzeum a jiné kulturni zafizeni 10417 K¢
Sport a zdbava 26 625 K¢
Drobna utrata v obchodech 53 814 K¢
Celkem 295 765 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Vlakové dopravy vyuzilo 17 dospélych a 8 déti, autobusové dopravy vyuzilo celkem
18 dospélych a 17 déti. Zapocitat do vysledku je mozné pouze respondenty, kteii jeli
autobusovou dopravou ze Svitav do Bfezové nad Svitavou. Z odpovédi dotazniku vyplyva,
ze 6 dospélych a 8 déti absolvovaly tuto trasu. Zpatecni jizdenka pro dospélého stoji 56 K¢
a pro dit¢ 28 K¢&. Celkovy ptijem soukromych dopravci je 560 K¢ za deset mésicu. Do
vysledk je také nutné zapocitat respondenty, ktefi primarné€ nejeli za geocachingem, ale pii
svém pobytu se rozhodli geocachranku navstivit. Jedna se o 11 dospélych a 13 déti. Pii stejné
cen¢ za jizdenku budou piijmy dopravci 980 K¢ za deset mesicu.

Tabulka €. 14: Vlakova doprava za deset mésici

Autobusova doprava Pocet cestujicich | Cena za zpatecni jizdenku Celkem
Dospély 17 56 K¢ 952 K¢
Dité 21 28 K¢ 588 K¢
Celkem 1540 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
Pro simulaci roc¢niho vypoctu pouzijeme vzorec: rocnipiinos = % * 12,
Dostaneme castku 1 848 K¢. Pro vypocet celkové castky s multiplikdtorem pouZijme
VzZorec.
ekonomicky prinos dopravy = celkové ptijmy » multiplikator pro dopravu
Vysledek ro¢niho ekonomického ptinosu pro dopravu je 3 585 K¢.
Ubytovani vyuzilo celkem 28 dospélych a 20 déti. Vysledky vypoctt z oblasti

ubytovani ukazuje tabulka ¢. 15.
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Tabulka ¢. 15: Priimérna cena ubytovani

pocet pocet | pocet pram. pram.
dospé | pocet | noci noci cenaza |cenaza| celkem
lych déti | dospéli | déti dospélého | dité ubytovani
mimo nameésti 12 10 24 18 557 K¢ | 473 KE| 21882 K¢
Penzion | mimo namésti
s polopenzi 10 6 19 12 682 KE| 598 KE| 20134 K¢
Apartma | namésti 1 425Ke| 425KE| 3825 K¢
n mimo namésti 2 481 K¢ | 481 K¢ 1923 K¢
Kemp 1 125 K¢ 90 K¢ 455 K¢
Celkem 48 219 K¢
Zdroj: vlastni zpracovani
Pro simulaci ro¢niho vypoctu se pouzije vzorec: rocnipitinos = 481219 *12.

Vysledek je 57 863 K¢. Pro vypocet celkové ¢astky s multiplikdtorem se pouzije vzorec:

ekonomicky ptinos ubytovani = celkové prijmy * multiplikator pro ubytovani

Vysledek ekonomického ptinosu pro ubytovani je 140 607 K¢.

Vysledky pro stravovaci sluzby byly spocitany zvIast’ pro respondenty, kteti nebyli
na vyleté ubytovani (tabulka ¢. 16) a ktefi ano tabulka ¢. 17).

Tabulka ¢. 16: Obédy a vecere neubytovanych

pocet pocet | prdmérna cena za celkem
dospélych | déti osobu stravovani
nameésti 12 6 109 K¢ 1953 K¢
Obed mimo ndmésti 15 11 123 K& 3198 K&
mimo Svitavy 16 11 96 K¢ 2592 K¢
nameésti 2 3 213 K¢ 1 065 K¢
Vecere mimo namésti 0 161 K¢ 322 K¢
mimo Svitavy 0 141 K¢ 282 K¢
Celkem 7 459 K¢
Zdroj: vlastni zpracovani
Tabulka €. 17: Obédy a vecdere ubytovanych
pocet pocet | pocet jidel | pocetjidel | prdm. cena celkem
dospélych | déti dospéli déti za osobu stravovani
Obéd Svitavy 14 9 23 14 118 KE| 4366 K¢
mimo Svitavy 10 8 24 21 96 KC| 4320Kc¢
Vetete Svitavy 7 5 14 10 187 K¢ | 4488 K¢
mimo Svitavy 10 9 18 16 141 KE| 4794 Kc
Celkem 17 968 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Ceny obédt jsou zobrazeny v nasledujicich tabulkach. Ceny byly rozdéleny do skupin
podle sestavenych otazek z dotazniku. U neubytovanych vychazeji ceny z vysledkt
Vv nasledujicich tabulkach. U ubytovanych byla cena za obéd ve Svitavach zprimérovana
ceny za obéd na ndmésti a mimo namésti. Stejné tak bylo postupovano iu véceri.

Tabulka ¢. 18: Cena obéda na namésti

Restaurace pramérna cena obéda pro jednu osobu

Restaurace Slavia 139 K¢
Pizzerie Art 130 K¢
U Rumpdla 85 K¢
Odza zdravi 80 K¢
Celkem 109 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 19: Cena obéda ve Svitavach mimo namésti

Restaurace prdmérna cena obéda pro jednu osobu

Astra 99 K¢
Majak 99 K¢
Na Kopecku 125 K¢
Libovy burger 130 K¢
Sahir 132 K¢
Pod Hodinami 180 K¢
Coolna 95 K¢
Celkem 123 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka €. 20: Cena obéda mimo Svitavy

Restaurace prdmérna cena obéda pro jednu osobu

Motorest Na pumpé 109 K¢
Opatovska hospoda 94 K¢
Hospoda U Pospisild 85 K¢
Celkem 96 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
Ceny za vecete jsou vyS$i diky moZnosti vybrat si veceti pouze ze stalého jidelniho
listku na rozdil od obéd.

Tabulka €. 21: Cena vecere na nameésti

Restaurace pramérna cena vecere pro jednu osobu

Restaurace Slavia 296 K¢
Pizzerie Art 130 K¢
Celkem 213 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka €. 22: Cena vecere ve Svitavach mimo namésti

Restaurace pramérna cena vecere pro jednu osobu

Astra 179 K¢
Majak 190 K¢
Na Kopecku 185 K¢
Libovy burger 130 K¢
Sahir 132 K¢
Pod Hodinami 180 K¢
Coolna 130 K¢
Celkem 161 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 23: Cena vefei'e mimo Svitavy

Restaurace prdmérna cena vecere pro jednu osobu

Motorest Na pumpé 136 K¢
Opatovska hospoda 158 K¢
Hospoda U PospisilQ 128 K¢
Celkem 141 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
Vysledky vychazi se souctu celkovych vydaji ubytovanych a neubytovanych

respondentl. Souctem téchto ¢astek dochdzime k vysledku 25 427 K¢&.

25427
10

* 12,

Pro simulaci ro¢niho vypoctu se pouzije vzorec: rocnipiinos =

Vysledkem je ¢astka 30 512 K¢. Pro vypocet celkové ¢astky s multiplikatorem se pouzije
VZorec.
ekonomicky ptinos stravovani = celkové ptijmy » multiplikator pro stravovani
Vysledek ekonomického piinosu pro stravovani je 60 719 K¢.
Vysledky pro kulturu vychéazi z tabulky €. 24. Muzeum dle dotazniku navstivilo 14
dospélych a 9 déti. Kulturni centrum Fabrika navstivilo celkem 10 dospélych a 11 déti. Ceny
za listky pro dospé€lého a dité jsou stejné.

Tabulka €. 24: Piinosy v kultufe

cena za

pocet dospélych | pocet déti | cena za osobu dité Celkem
Muzeum Svitavy 14 9 60 K¢ 40 K¢ | 1200 K¢
Kulturni centrum Fabrika 10 11 198 K¢ | 4158 K¢
Celkem 5 358 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

68



Vydaje v kultufe ¢ini celkem 5 358 K¢&. Pro vypocet rocnich vydaji se pouzije vzorec:

5358
10

rocni ptinos = *12. Vysledek je 6430 K¢ Pro vypocet celkové castky

s multiplikatorem se pouzije Vzorec:

ekonomicky ptinos kultury = celkové ptijmy * multiplikator pro kulturu
Vysledek ekonomického ptinosu pro kulturu ¢ini 10 417 K¢.

Vysledek pro sport a zabavu zobrazuje tabulka ¢. 25. Ceny za bowling a DiscGolf jsou
pocitany za skupinu, jelikoz se jedna o ceny za drahu nebo pijceni sady diskd. Ceny kina,

vleku a bazénu jsou rozdeleny pro dospélé a déti zvIast'.

Tabulka €. 25: Pfinos sportu a zabavy

pocet pocet cenaza cenaza | cenaza
dospélych | pocet déti | skupin osobu dité aktivitu | Celkem
Kino Vesmir 23 16 130 K¢ 130 K¢ 5070 K¢
Bowling 17 4 8 260 K¢ | 2080 K¢
DiscGolf 19 10 11 20 K¢ 220 K¢
Vlek Radimér 6 4 160 K¢ 80 K¢ 1 280 K¢
Bazén 38 31 70 K¢ 25 K¢ 3 435 K¢
Celkem 12 085 K¢é

Zdroj: vlastni zpracovani

Vysledek sportu a zédbavy Cini 12 085 K¢. Pii pfepoctu na rocni pfinos se pouZzije

12 085
10

vzorec: rocni ptinos = * 12. Vysledek vypoctu je 14 470 K¢. Pro vypocet celkové

castky s multiplikdtorem se pouzije vzorec: ekonomicky ptinos sportu a zabavy =
celkové ptijmy » multiplikator pro sport a zabavu

Vysledkem je ¢astka 26 625 K¢.

Poslednim odvétvim, pro které byl pocitan ptinos do mikroregionu, byl obchod.
Respondenti byli dotazovani na otazku kolik penéz utratili u obchodnikt. Dle vysledka z

grafu €. 24 byl vypocitan celkovy pfinos.
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Graf. & 24: Utrata respondentii u obchodniki

Pocet respondentit
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Zdroj: vlastni zpracovani
Vypocet je nasledujici: (100 * 15) 4+ (200 * 39) + (300 = 29) + (400 = 11) +
(500%9) + (600*6) + (700 3) + (800 7)+ (1000« 2) + (1200 * 3) + (1300 *

1) + (1400 * 1) + (1500 * 3) + (1700 * 2) + (2000 * 4) + (2500 = 1) = 22 220 K¢

22220
10

Pti pfepoctu na ro¢ni pfinos se pouzije vzorec: rocni piinos = * 12. Vysledek se

rovna 26 640 K¢. Pro vypocet celkové c¢astky s multiplikdtorem se pouZzije vzorec:
ekonomicky ptinos drobné Gtraty = celkové ptijmy » multiplikator pro drobnou
utratu. Vysledek ¢ini 53 814 K¢.

Soucet vysledki celkovych ¢astek s multiplikatorem jednotlivych odvétvi Cini ¢astku
295 765 K¢.

Na vyse vypocitané vysledky mlze mit vliv pfedev§im pocet odpovédi. V tomto
dotaznikovém Setfeni odpovédé€lo celkem 142 respondentii. Pokud by se tento pocet zvysil,
zvysily by se i ekonomické ptinosy do mikroregionu. Z odpovédi v dotazniku lze fici, ze

kazdy hrac, ktery odpovédél na dotaznik, utratil v mikroregionu Svitavsko néjaké penize.
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6 Zavér

Cilem bakalatské prace bylo vypocitat ekonomicky piinos geocachingu pro
mikroregion Svitavsko. Celkovy ekonomicky ptinos do mikroregionu Svitavsko pii zalozeni
Sesti geocachingovych schranek, sbéru dat po dobu deseti mésict a predpokladem stejného
vyvoje v nasledujicich dvou mésicich ¢ini 295 765 K¢.
dopravy utratili za dopravu 3 585 K¢. Predevsim proto, Ze respondenti nejcastéji nevyuzili
zadné z mistni dopravy. Geocaching je predevsim turisticka aktivita a z vysledkt vyplyva,
ze se hraci radéji dopravuji pésky nebo vilastnim automobilem. Nejvyssi ptinos, celkem 140
607 K¢ prineslo do mikroregionu Svitavsko ubytovani. I kdyz respondenti z vétsi ¢asti
nevyuzili mistnich ubytovacich sluzeb, dosahlo toto odvétvi nejvyssich vynosd. Stravovani
a pohostinstvi podle vysledkt z dotazniku pfineslo do mistni pokladny 60 719 K¢. V oblasti
kultury jsou pfijmy do mistni ponékud malé. Z celkového poctu se pouhych dostalo 10 417
K¢ do pokladen mistnich muzei a jinych kulturnich zafizeni. Pfedpokladem tohoto vysledku
je nezajem o nabizené akce v dobé navstévy mésta Svitavy. I kdyz je geocaching povazovan
za novy druh sportu, vysledky ptinosii v této oblasti hovoii opacné. Sport a zdbava vynesly
mikroregionu celkem 26 625 K¢. Poslednim hodnocenym odvétvim byl obchod.
Obchodniktm pfinesli respondenti celkem 53 813 K¢.

Makroekonomie je védni disciplina, ktera zkouma ekonomiku jako celek. Mezi
rozpoCtu a zaméstnanost. Pfedmétem zkoumani makroekonomie jsou statni organy,
predevsim vlad a centralni banka. Na mezinarodni trovni srovnava ekonomiku s jinymi staty
a vzajemnému pisobeni.

Nezaméstnanost a zaméstnanost je dliilezitym ukazatelem vykonnosti ekonomiky statu
a ovliviiuji Zivoty miliony lidi. Vysoka nezaméstnanost vede k neefektivité ekonomiky a jde
o mrhani ekonomickymi zdroji. Na trhu prace existuji tfi typy nezaméstnanosti. Frik¢ni
nezaméstnanost vznika disledkem zmény pracovniho mista z osobnich nebo profesnich
diivodt. Strukturdlni nezaméstnanost vznikd nerovnovahou mezi poZadavky nabizenych
pozic a kvalifikaci uchazect. Cyklickou nezaméstnanost zplisobuje cyklus ekonomiky. Je to
nezaméstnanost, ktera vznikd nedostatkem pracovnich mist v riznych obdobich.

Nezaméstnanost ma mimo ekonomické dopady také vliv na osobni Zivoty nezaméstnanych.
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Hruby doméci produkt je hlavnim kritériem pro ekonomickou vyspélost zemé.
Vyjadiuje hodnotu findlni produkce vytvorené za urcité¢ obdobi na daném tzemi. Cilem
ekonomiky je dosdhnou co nejvyssi hodnoty hrubého domaciho produktu. Pro srovnani
S ostatnimi staty se pouziva prepocet HDP na obyvatele.

Turismus je proces spojeny s cestovanim a pobytem osoby mimo své obvyklé
pusobisté za ucelem poznani novych mist, za relaxaci nebo sportem. Zacatky turismu sahaji
do starovéku, kdy se cestovalo hlavné za obchodem nebo vzdélanim. Turismus se méni
vypuknutim priimyslové revoluce. To vyvolalo vyvoj nové technologie, S nimiz jsou spojeny
rozvoji turismu. Velkd zména dochdzi po druhé svétové valce. Do obdobi valky turismus
smetfoval stejnym smérem v celé Evropé. Po vélce se tento vyvoj vyrazné zménil. Po valce
turismus vyhledava stale vice lidi. Dochazi tak k rozvoji pfedevsim automobilové dopravy.
V soucasné dob¢ se diky nastupu internetu stdva turismus dostupnéj$i. Aktivitu je mozné
vybrat z pohodli domova bez nutnosti navstévy cestovni kancelare.

Multiplika¢ni efekt v turismu je nepiimy vliv turismu na jina odvétvi. Hodnota
multiplikatoru pfi spravném vypoctu se obvykle pohybuje v rozmezi od 1,7 do 2. Velikost
multiplikatoru zavisi na rozloze regionu, importu, DPH, struktufe hospodarstvi a urovni
ekonomického rozvoje.

Mikroregion Svitavsko se nachazi v Pardubickém kraji v a tvofi jej dvé mésta a 14
obci. Velikost mikroregionu je pifiblizné 230 km?s téméf 25 tisici obyvateli.

Geocaching je hra, pii které hraci vyuzivaji GPS pfistroje k hledani schranek, které na
hledané soutradnice umistil jiny hra¢. Schranky ukryvaji drobné predméty. Ty je mozné
vyménit za jiné. Po nalezu geoschranky se hra¢ k nalezené schrance ptihlasi na webovych
strankach geocachingu.

Multiplikace je efekt, pti kterém je hodnota vstupovanych tdaju zvétSena o velikost
multiplikatoru. Jde o model, kdy zména autonomnich vydaji o jednotku vede k vyssi
multiplikované zméné plvodnich autonomnich twdaji. Mezi nejcastéji pouZivané
multiplikatory patii ptijmovy, vydajovy, vyrobni, multiplikdtor zaméstnanosti, danovy a

multiplikator produkce.
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9 Prilohy

9.1 Priloha ¢.1: Dotaznik pro hrace

1.

Kolik ¢lend méla Vase vyprava za geocachingem?

a.

Se@ o o0 T

1 dospély

2 dospéli

3 dospéli

1 dospély 1 dité
1 dospély 2 déti
2 dospéli 1 dité
2 dospéli 2 déti
2 dospéli 3 déti
Jiny — uved’te

Byl vaSim prvotnim ucelem cesty praveé geocaching?

a. Ano
b. Ne
Jaky?
a. Turisticky
b. Sportovni
C. Pracovni
d. Navstéva
Kolik noci jste stravili na Vasem vyleté?
a. 0
b. Vice
Obe¢dvali jste v mistnim restauraénim zatizeni?
a. Ano
b. Ne
Kde?
a. Nanamésti ve Svitavach
b. Jinde ve Svitavach
C. Vjiném mésté do 15 km od Svitav
d. Jinde
Veceteli jste v mistnim restaura¢nim zatizeni?
a. Ano
b. Ne
Kde?
a. Na nameésti ve Svitavach
b. Jinde ve Svitavach
C. Vjiném mésté do 15 km od Svitav
d. Jinde

Kolik noci jste stravili na vylete?

a.

Zadejte pocet

10. V jakém typu zafizeni jste se ubytovali?
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11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.
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b. Penzion
C. Apartma
d. Kemp
V jakém misté bylo Vase ubytovaci zatizeni?
a. Svitavy — nameésti
b. Svitavy — mimo nameésti
Jaky typ stravovani jste méli zahrnut v cené ubytovani?
a. Snidang

b. Polopenze
c. Plna penze
d. Vlastni

Kde jste obédvali (v piipadé snidan¢ a polopenze)?

a. Vlastni obéd

b. Restaurace ve Svitavach

c. Restaurace mimo Svitavy

d. Tam, kde jsme byli ubytovani
Kde jste veceteli (v pripad¢ snidan¢)?

a. Vlastni veceie

b. Restaurace ve Svitavach

c. Restaurace mimo Svitavy

d. Tam, kde jsme byli ubytovani
Vyuzili jste sluzeb mistni dopravy?

a. Ano, vlakové

b. Ano, autobusové

C. Ne, zadné

d. Jiné
Navstivili jste muzeum ve Svitavach?
a. Ano
b. Ne
Navstivili jste bazén ve Svitavach?
a. Ano
b. Ne
Navstivili jste bowling ve Svitavach?
a. Ano
b. Ne

Navstivili jste rozhlednu Jary Cimrmana ve Bfezové nad Svitavou?
a. Ano

b. Ne
Navstivili jste lyzatsky vlek v Radimé&fi?
a. Ano
b. Ne
Navstivili jste DiscGolf Svitavy?
a. Ano
b. Ne

Navstivili jste kulturni centrum Fabrika ve Svitavach?
a. Ano



b. Ne

23. Navstivili jste Opatovskou hospodu v Opatove?

a. Ano
b. Ne

24. Vyuzili jste moznosti bowlingu?
a. Ano
b. Ne

25. Navstivili jste kino ve Svitavach?
a. Ano
b. Ne
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9.2 Priloha ¢. 2: UkazKky jidelnich listki

Denni menu 99 K¢

OD 21. 1. 2019 DO 25. 1. 2019

KaZdy vSedni den nabizime tato jidla (véetné menu polévky) za 129 K&

1508 Masovy Spiz s paprikou, slaninou a eibuli, brambor vafeny
1508 Grilovana kotleta se sdzenim vejeem, smaZené hranollky
PONDELI:
0,331 Polévka fazolova
L 120g SmaZeny Camembert, brambor vafeny, tatarska omacka
II. 120g Kufeci prsa na paprice, téstoviny
UTERY:

0,331 Polévka krupicova s vejeam
Roiténa s dijonskou omackou, karlovarsky

L 1208 3o dlik
Gnoechi s vepfovimi kousky, Zampidny a

IL 3992 smetanou e o e

STREDA:
0,331 Polévka gulasova

L 120g Pfirodni vepfové Zebirko, riZe dusena

II. goog Lasagne s mletym masem, rajéaty a parmazanem
CTVRTEK:

0,331 Polévlka hovézi s riZi a hratkem
L 120g SmaZeny kuieci Fizek, bramborovy salat
II. go0g Domaci bavorské vdolky

PATEK:
0,331 Cesnekovy krém s krutony
L 120g Vepiové vipecky, spenat, bramborovy knedlik
IL. 1z0g Filirované kufeci prso na zeleninovém kuskusu

Prejeme Vam dobrou chut.

Zdroj: Majak Svitavy
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Nase nabidka

150g Vepfova panenka plnéna Zvestkami a slaninou s demiglace omackou 159 KE

B600g Majak talif: 200g grilovana kfidla, 100g vepfové Fizecky, 100g kufeci Fizecky, 100g 319 K&
cibulové krouZky, 100g hranolky, servirovany se dvéma omackami dle wybéru a ferstvou
zeleninou

100g Ciabatta = kufecim masemgrilovany platek kufeciho prsicka na salatu s rajlaty a 89 KE
omackou bluecheese, podavany v ciabatté

100g SmaZeny syr eidam 89 K&
150g SmaZené fizetky z vepfové panenky 119 KE
150g SmaZeny kufeci prsni fizek 89 KE
200g SmaZeny vepiovy fizek z krkovicky 119 KC
300g Grilovana pikantni kufecd kfidlas Eerstvou zeleninou a dvéma studenymi omackami 139 KE
dle wybéru

150g Bowlerova smés - hovézi, vepfové a kufeci nudliCky restované se Zampidny, paprikou 139 KE
a parkem

150g Medailonky z hovézi svickové se Zampidny, cibuli a slaninou 229 KE
150g PIn&né kufici prsicko parmskou Sunkou a susenymi rajéatys demiglace omackou 149 K&
150g PIn&né Zlabky - peZené bramborové pllky plnéné kufecimi nudlitkami sypané nivou 149 KE
150g Gratinované medailonky z vepfové panenky se Spendtem a mozzarelou s demiglace 159 Kc
omacékou

100g Tatarsky biftek tatarsky biftek z hovézi svickové, podavany se dvéma topinkami s 189 K¢

éesnekem, (tatarsky biftek na poZadani namichame v kuchyni)

Téstoviny

360g Tagliatelle = parmskou Sunkou, susenymi rajéaty, fesnekem a parmezanem 129 KE
360g Tagliatelle s kufecim masem a syrovou omackou 129 K&
360g Tagliatelle s lososem, cuketou, lilkem, €esnekem a bazalkovym pestemn 139 K&
400g Gnocchi se Zampiony, slaninou a cibuli 129 KE
400g Gnocchi s vepfovou panenkou a houbovou oméackou 139 KC
300g Domaci ravioli plnéné mletym masem a bolofiskou omackou 139 KC
300g Domaci ravioli plnéné ZSpenatem a riccotou se ZalvEjovym maslem sypané 139 K&
parmezanem

Salaty

400g Gril salat variace salatd, grilovana zelenina, 100g roastbeef, hoblinky parmezanu, 159 KE

krutony, hofgicny dresink

400g Salat s kuFecim masem variace salatd a Cerstvé zeleniny, 100g grilovaného kufeciho 119 K&
masa,vinaigrette dresing, krutony

400g Caprese salat variace saldtd, rajfata, parmska Sunka, mozzarella, bazalkové pesto, 109 KE
krutony

400g Salat s grilovanymi kousky lososa variace salatd, Cerstva zelenina, 100g losos, 139 Kc

parmezan, krutony, bylinkolkwy dresink

200g Sopsky salat rajiata, okurky, papriky, balkansky syr 59 K&

Zdroj: Majak Svitavy
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Pondéli 21.1.2019

Pro tento den nebyle zadano menu.

Utery 22.1.2019

Guladova polévka

Kufeci vyvar s masem a vzi

1. Segedinsky gulas SPECIAL, houskov knedlik

2. Bolonské téstoviny s parmazanem

3. Kruti steak s limetkovou omadkou, steakové hranolky
4

. SmaZend mofska Stika, zeleninovy salitek

Stieda 23.1.2019

Fazolové s klobdsou

1. Rajska hovézi pedené s kolinkama

2. Vepfovy steak z krkovice, balzamikova cibulka, bramborové nocky

3. Listovy saldtek s kritim prsiékem, bylinkowy dip, bagetka

Ctvrtek 24.1.2019

Kvétakovy krém

1. Svitkova Stroganov, jasminova nize
2. Plzefsky gulaek, Spekovy knedlik

3. Filirované kufeci prsicko, jarni salat sypany parmezanem, bagetka

Patek 25.1.2019

Cibulacka krémova

1. Holandsky fizek, bramborova kase

2. Vepfova panenka na houbach, jasminova rize

3. Maslové noky s panchetou, sudené rajcata

Sobota 26.1.2019
Kvétakova
Hovézi vyvar, jatrové knedlicky

Gulddova

Zdroj: Slavia hotel a restaurace
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2

HOTEL A RESTAURACE

> e 3

PREDKRMY /STARTERS / VORSPEISEN;

80g Gratinovany kozi syr s variaci salatl a éervenou fepou (7, 10)
80g Goats Cheese gratine with variety of salads and beetroot
80g Gratinierter Ziegenkdse mit Salatvariation und roter Bete

1 38:' Ké

75g Michany hovézi tatarak s kiepeléim vejcem, topinky (4 pulky) (1,3, 10)
75g Mixed beef tartar with quail egg, toast (4 halves)
75g Rinder Tatar gemischt mit Wachtelei, Rostbrot (4 halbe Brotscheiben)

135,-K¢

80g Husi pastika se zelenym peprem, domaci chléb (1, 7)
80g Goose paté with green pepper, homemade bread
80g Gansepastete mit griinem Pfeffer, hausgemachtes Brot

POLEVKY / SOUPS / SUPPEN:

96,- K¢

0,25 L Drabezi vyvar se zeleninou a masem, drobeni  (1,3,7,9)
0,25 L Chicken bouillon with vegetables and meat, mini-dumplings
0,25 L Hithnerbriihe mit Gemiise und Fleisch, Tropfteig

‘5,' Kt

0,25 L Dle denni nabidky
0,25 L Soup of the day
0,25 L Suppe nach dem Tagesangebot

HLAVNI JIDLA / MAIN COURSES / HAUPTSPEISEN:

35,- K¢

150g Hovézi licka na ¢erném pivé, bramborova kase, Zampiony s tymianem (1, 7)
150q Beef cheeks in black beer, potato mash, mushrooms with thyme
150g Rinderbacken auf Schwarzbier, Kartoffelbrei, Thymian-Champignons

204,' Ké

400g Kachni stehno, cervené zeli, bramborovy a karlovarsky knedlik (1,3, 7)
400g Duck leg, red cabbage, potato and Carlsbad dumplings
400g Entenschenkel, Rotkohl, Kartoffel- und Karlsbader Knodel

329,-Ké

150g Hovézi svickova na smetané, karlovarsky knedlik (1, 3,7,9, 10)
150g Beef sirloin with cream sauce, Carlsbad dumplings
150q Rinderfilet auf Sahne, Karlsbader KnGdel

237,-Ké

300g Smazeny veprovy fizek na sadle, bramborovysalat (1,3,7,10,9)
300g Breaded fried pork steak, potato salad
300g Panierte Schweineschnitzel, Kartoffelsalat

23 s" Kf.

150g Smazeny kureci fizek, bramborovy salat  (1,3,7,10,9)
150g Breaded fried chicken steak, potato salad
150g Panierte Hahnchenschnitzel, Kartoffelsalat

1

S ————e > o —

Hotel Slavia « Namésti Miru 134/72 « Svitavy 56802
Telefon (rezervace):+420 608 454 545 + hotel@slaviasvitavy.eu * n

Zdroj: Slavia hotel a restaurace
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ZDRAVA VYZIVA « JIDELNA « PRODEJNA » PORADENSTVI

@A ZDRAVI]

21.-25.1.2019

Pondéli

Polévka: Kvétikova

Jidlo I Thajsk¢ zelend curry, jasmimova ryze

Jidlo I1: Obilninové rizoto se zeleninou

Jidlo VS: @ Polentovy ndkyp se zelemmou

Pizza: Spendtova Uzené tofu Zeleninovi
Salat I: Kukufiény

Salac II: Z ¢inskeho zeli s jablickem

Salat IIT: Lehky zelemnovy

Dezert It Chlebicek

Dezert 11: Ovoeny kolac s drobenkou

Dezert VS: @@ Svestkovy jahelnik s karobovou polevou
Utery

Polévka: Bors¢

Jidlo [: Zeleninovy kuskus. tofu placicky

Jidlo I1: Zeleninove minestrone, kvasovy chléb
Jidlo VS: @ Ioubova omacka. cizma. restovana ryvze
Pizza: Svrovi Rajéatova Zampionovi
Salat I: Fazolovy se syrem

Salat II: Slunecnicova pomazanka se susenvmi rajéaty
Salat 111 Sopsky

Dezert I: Spaldova pala¢inka

Dezert 11: Lity kola¢ s tvarohem a ovocem

Dezert VS: €@ Ofcchovy krém s jablky

Stireda

Polevka: Indicki polévka z Eervené cocky

Jidlo I: Spenatové lasagne

Jidlo II: Smakoun na brokolici, jasminovi rvze

Jidlo VS: @ Pomaly hrnec, zelenina

Pizza: Tunakova Valasskd bez syra Brokolicova
Salat I: Téstovinovy salat s pecenym seitanem NO VINK A
Salat IL: S ¢ervenou fepou a ofechy

Salat ITI: Zelny

Dezert It Cokoladovy dort s tofu krémem

Dezert II: Jable¢na babovka

Dezert VS: @ Jahlovy fez s pudinkem

Zdroj: Oaza zdravi
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DENNI MENU: 25.02.-03.03.

Pondéli 25.02.2019
Fazolova s klobasou

Vepfové rizoto sypané syrem, Cervena fepa

Utery 26.02.2019
Kapustova

Petend uzend kita s cibulkou, bramborova kase

Stieda 27.02.2019
Bramboratka

Bolofiské Epagety sypané syrem
Ctvrtek 28.02.2019
Kulajda

SmazZeny kvétik, Stfouchané brambory

Patek 01.03.2019
Hovézi vivar s krupici a vejcem

Bramborove noky s kufecim masem a sjrovou omackou

Doplitkova celotydenni nabidka

Hovézi gulas, houskovy knedlik, cibulka

Cesnetka

Kufeci nudlitky na kari, dufena rize

Koprova omacka, vafené hovézi, vejce. vafené brambory

Tortilly 5 kufecim masem, zeleninou a balkinskim syrem

Panenka ve slaninovém kabitku, hoititni omacka, americké brambory

Mexicke fazole, grilovana klobasa, chléb
Marinovana treska, zeleninovy cous cous
Hermelin s brusinkami. hranolky

Kureci fizek, vafené brambory

Pizza @ 32cm S§rova s parmskou Sunkou

Zdroj: Coolna restaurace

23 K& +5 Kt obal

05 K& +5 Kt obal

25 K& +5 Kt obal

95 K& +5 Kt obal

25 KE +5 Kt obal

05 K& +5 K¢t obal

25 K& +5 Kt obal

03 K& +5 Kt obal

25 KE +5 K¢t obal

03 K& +5 Kt obal

135 K& +5 KE obal

25 K& +5 Kt obal

107 K& +5 KE obal

110 K& +5 KE obal

120 K& +5 KE obal

184 K& +5 KE obal

115 K& +5 KE obal

132 K& +5 KE obal

115 K& +5 KE obal

100 K& +5 KE obal

110 K& +5 KE obal



031

032

033

034

035

036

037

038

039

Zdroj:
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Margarita
rajcatoveé sugo, mozzarella

(alergeny 1, 7)

Capriciosa
rajcatové sugo, mozzarella, Sunka, Zampiony olivy
(alergeny 1, 7}

Al prosciutto
rafcatové sugo, mozzarella, parmska Sunka, rukola

(alergeny 1, 7}

Hawai
rajcatove sugo, mozzarella, Sunks, aNanas
(alergeny 1, 7)

Super Picante
rajCatoveé sugo, mozzarella, italsky salam, slanina, Cervena cibule, chili papricky
(alergeny 1, 7]

Special No. 10
rajcatoveé sugo, mozzarella, italsky salam, klobasa, feferonkyolivy, kapary
(alergeny 1, T)

Salami
rajcatoveé sugo, mozzarella, italsky salam
(alergeny 1, 7]

Quatro formagqi
rajcatoveé sugo, 4 druhy syra
(alergeny 1, 7]

Napolitana
rajéatové sugo, baffalo mozzarella, ancovicky

(alergeny 1, 4, 7)

Penzion no.10

0 32cm

125,-KE

145,-K¢

160,-KE

145,-KE

150,-KE

155,-KE

150,-KE

150,-KE

165,-KE



9.3 Priloha ¢.3: Symetricka input-output tabulka (v mil K¢)

CZ-NACE odvétvi Vydaje na
MEZISPOTREBA konecnou spotiebu Tvor’ba )
= o hrubého | Zména . _
Cz- Cinnosti L, Vyvoz | Konecné
. Velkoob., , . , fixniho stavu .
NACE Nazev Pozemni , . | knihoven, | Sportovni, . v , (FOB) uziti
v . maloob., Stravovani . J | L, nezisko- | kap., v¢. zasob
odvétvi Y a ., archivd, | zabavnia , , | vladnich , . celkem
kromé . | Ubytovani a , ., domacnosti | . ., vych cennosti
, potrubni . .| muzeia | rekreacni Celkem instituci | . .,
motorovych pohostinstvi | .. " . instituci
. doprava jin. kult. ¢innosti
vozidel M
zar.
46+47 49 55 56 91 93 P.3 P.51g+P.53 | P.52 P.6
46+47 | Velkoob.,maloob., kromé motorovych vozidel 89528 11205 1464 6154 240 1326 109 917 35665 1065 18 6530 53 4033 | 47364
49 Pozemni a potrubni doprava 11961 19481 348 677 161 239 32867 58 836 3425 5 4630 7 122454 | 189357
55 Ubytovani 1652 1226 351 411 60 331 4031 27716 863 77 397 -6 31880 60927
56 Stravovani a pohostinstvi 3783 2903 232 2373 140 280 9711 80630 704 10 689 0 25573 | 107 606
91 Cinnosti knihoven, archivil, muzei a jin. kult. zar. 16 4 4 6 4 398 432 2677 9621 122 641 0 1025 14 086
93 Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 301 45 368 113 4 8902 9733 11831 3232 5574 233 -4 2413 23279
P.2 Mezispotieba (zakladni ceny) 107 241 34913 2822 9790 700 11569 167 035 217355 18910 5806 13120 50 187378 | 442619
D.21- | .. , . ,
p.3p | Cisté dané navyrobky 7886 15544 352 2369 441 1111 27703 276705 5729 83 44827 0 15474 | 342818
P.2 Mezispotieba (kupni ceny) 115127 50457 3174 12 159 1141 12 680 194 738 494060 24639 5889 57947 50 202852 | 785437
D.11 Mzdy a platy 145932 47 178 8749 21587 4358 4 879 232 683
D.12 | Soc. pfispévky zaméstnavatell 44772 14 137 2523 4591 1410 1427 68 860
D.29 | Ostatni dané z vyroby 1158 2045 196 133 10 84 3626
D.39 | Ostatni dotace na vyrobu (-) -581 -3975 -24 -317 -58 -1400 -6 355
P.51c | Spotfeba fixniho kapitdlu 59333 39597 4053 4126 3147 3307 113 563
B.2n | Cisty provozni prebytek 99 401 12925 4628 5629 -1 1345 123 927
B.3n éisty’/ smiSeny dlchod 41497 11363 3462 22152 10 2653 81137
B.1g | Hruba pfidana hodnota (zakladni ceny) 391512 123270 23587 57 901 8876 12 295 617 441
P.1 Produkce (zakladni ceny) 798578 319701 51487 121479 14 051 37183 | 1342479
P.7 Dovoz 40 287 20528 26 652 17 447 1085 916 106 915
Zdroje celkem 838 865 | 340229 78 139 138 926 15136 38099 | 1449394
Zdroj: Cesky statisticky tGfad
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