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1  Uvod

Trendem soucasné vyzivy je nakupovani biopotravin, které pro na$ organismus mayji
predstavovat zdravéjsi alternativu stravovani v porovnani s béznymi potravinami. Lidé
se vice zajimaji o zdravy zivotni styl a vybiraji si mezi potravinami. Podle Zivotniho
stylu obyvatel se odviji i trendy v gastronomii. Nabidka jidel se pftizplsobuje
pozadavkiim zékaznikl. Soucasnad gastronomie se zamécfuje na kvalitu, Cerstvé
ingredience a redukuje se pouZivani tzv. aditiv. Jiz od roku 1999 se v Ceskych
restauracich pouzivaji biopotraviny, které krom¢ kvality pozitivné ovliviiuji chut
kone¢ného pokrmu. Zajem kuchaii o ndkup surovin ptimo od zemédélct a lokalnich
farmait se zvySuje, jelikoz ziskat nékteré suroviny od obchodnikl a distributort je
obCas obtizné. Stoupad 1 zdjem =zakazniki o pokrmy pfipravené z bioproduktl.
Pro ekologické zemédé€lce a farmafe skyta gastronomie obrovsky odbytovy potencidl.
Castym problémem jeho nevyuziti byva nepravidelnost dodavek do stravovaciho
zafizeni a cena biosurovin. Ze strany zakaznikll se vyskytuje zejména problém s cenou
biopokrmti. To vSe zatim vyrazné brani vétSimu vyuziti bioprodukce ve stravovacich

zafizenich.

V Ceské republice vzrostl obrat vyuziti bioproduktd ve vefejném stravovani
na aktualnich 60 mil. K¢. Vzhledem k celkovému obratu biopotravin ve vysi pfes 3 mld.
se jedna jen o nepatrny podil na Grovni necelych 3 %. Ptestoze dochézi k postupnému
narGistu vyuziti bioproduktd v gastronomii, jedni se v Ceské republice o stale
nerozvinutou oblast vyuziti oproti ostatnim zemim v Evropé, jako je Dansko, Némecko,

Rakousko, Svycarsko nebo Francie.

Vzhledem K této skute¢nosti se bude diplomova prace zabyvat vyuzitim bioproduktti
nauzemi statutarntho mésta Ceské Budg&jovice. Price bude vénovana jak stavu
souasnému z pohledu stravovacich zafizeni s aktudlni nabidkou 1 bez nabidky
biopokrmli a zédkaznikli se zdjmem o stravovani v biokvalité, tak i1 predikci nabidky
v budoucnosti. Nazory na tuto problematiku budou zjistény jak u stravovacich zatizeni,

tak i u spotiebitelti pomoci marketingovych prizkumda.



2 Literarni reserse

2.1 Ekologické zemédélstvi

Ekologické zeméd¢lstvi predstavuje zplisob zemédelského hospodareni, jehoz zacatky
se datuji do prvni poloviny dvacatého stoleti. Toto zemédélstvi byva charakterizovano
jako multifunkéni model, jelikoz zahrnuje ekonomické, ekologické i socidlni cile.
V anglicky mluvicich zemich se oznacuje ekologické zemédélstvi jako organické

(organic), v némecky mluvicich zemich také jako zemédélstvi biologické (biologisch).

Ekologické zemédélstvi spoléhd na mistni zdroje, vyzaduje vice pracovnich sil nez
zemédelstvi konvencéni a je mnohem Setrnéj$i k zivotnimu prostfedi. Mezi jeho
charakteristiky patii dlouhodoba udrzitelnost, hospodaiska vykonnost a ohleduplnost
ve vztahu K pfirodé, chovanym zvitatim i k lidem. Diky tomuto pfistupu produkuje
ekologické zemédélstvi kvalitni a bezpedné potraviny (Sarapatka & Urban, 2006;

Dvorsky & Urban, 2014).

%

Zakon o ekologickém zemédélstvi ¢. 242/2000 Sb. omezuje, ¢i dokonce zakazuje
pouzivani urcitych latek a postupti, které zatézuji nebo zneciStuji zivotni prostiedi.
Zemédélei uplatiiuji takové péstitelské metody v ekologickém zemédélstvi, pii kterych
se nepouzivaji uméla hnojiva nebo chemikdlie. Tyto metody zajiStuji produkci
zdravotnd nezavadnych potravin s vysokou vnitini kvalitou (Cervenka & Kovaiova,

2005).
2.1.1 Cile a zasady ekologického zemédélstvi
Ekologické zemedélstvi ma tyto vSeobecné cile:

e Produkovat nutri¢né bohaté potraviny a krmiva.

e Pracovat v uzavieném cyklu kolob¢hu latek, to znamend vyuzivat mistni zdroje,

vlastni produkci, ziviny z vlastnich zdroji a minimalizovat ztraty.
e Zachovat trodnost pudy.
e Odstranit vSechny formy zneciSténi, které pochazeji ze zemédélského podniku.
e Optimalizovat pouzivani neobnovitelnych surovin a fosilni energie.

e Vytvofit Zivotni podminky hospodaiskym zvifatim, které vyhovuji jejich

potfebam.



e Chranit ptirodu a udrzovat ptirozen¢ ekosystémy v krajing.

e Vytvafet pracovni pfileZitosti pro udrzeni osidleni venkova (Sarapatka & Urban,

2006).

Ekologické zemédélstvi méa své zdsady v oblasti péstovani rostlin a chovu
hospodaiskych zvitat. Zasady pro péstovani rostlin obsahuji podminky pro pfirozenou
pudni trodnost. T¢ lze dosahnout podporou mikrobialni aktivity pudy, pravidelnym
dodavanim organické hmoty, Setrnym obdélavanim pidy, zlepSovanim pidni struktury
nebo vhodnym stfiddnim plodin. Zaklad trvalé Grodnosti piidy tvofi pudni zivot, ktery
vyznamn¢ ovlivituje nadzemni zivot rostlin. Pro plidu je Skodlivé ptisobeni tézké
techniky, pouzivani pesticidl, rozpustnych hnojiv nebo nedostatecné st¥idani plodin.
Vyvazeny osevni postup musi zajistit produkci krmiva pro hospodaiska zvitata, trzni

produkci, ale i ochranu a stabilizaci pro zivotni prostiedi.

Obecné zasady pro chov hospodaiskych zvifat vyjadiuji, jak by méla byt zvitata
v ekologickém zeméd¢lstvi chovana. Zasady vylucuji trvale vazné ustdjeni nebo chovy
Vv klecich a zakazuji pouzivani hormonalnich ptipravki a nevhodnych krmiv. Je zcela
nepiipustna jakakoliv forma mrzaceni zvitat. Ekologické zemédé&lstvi se snazi vytvofit
co nejptirozenéjsi podminky pro zivot zvifat. Zvifata nesmi byt chovana ve stresu

a musi mit dostatek volného pohybu (Cervenka & Kovaiova, 2005).
2.1.2 Legislativa ekologického zemédélstvi

Velky rozmach trhu s biopotravinami v ¢lenskych zemich EU si vyzadal v roce 1991
vydani nafizeni Rady (EHS) 2092/1991, které ptedstavovalo zcela prvni evropskou
pravné zdvaznou normu, kterd stanovovala minimalni poZadavky pro oznacovani
biopotravin a bioproduktl a jejich uvadéni na trh. Toto nafizeni bylo dale nahrazeno
nafizenim Rady ¢&. 834/2007 a nafizenim Komise &. 889/2008. V Ceské republice tyto
normy roz$ifuje zakon o ekologickém zeméd¢lstvi ¢. 242/2000 Sb. (Dvorsky & Urban,
2014).

Zakon o ekologickém zemédélstvi ¢. 242/2000 Sb. se zabyvd pouze oblastmi,
které nejsou upraveny evropskymi pravnimi piedpisy pro ekologické zemédélstvi
(nafizeni Rady ¢. 834/2007 a nafizeni Komise ¢. 889/2008). EU nechava tyto oblasti na
narodni upravé jednotlivych &lenskych zemi. V Ceské republice je ptislusnym organem
pro upravu ekologické produkce a oznacovani ekologickych produkti Ministerstvo

zemedélstvi (Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2012).
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Narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 z 28. ¢ervna 2007 0 ekologické produkci

a oznacovani ekologickych produktii nahrazujici nafizeni (EHS) €. 2092/91

Natizeni Rady ¢. 834/2007 ma za cil udrzitelny rozvoj ekologické produkce a vzajemné
zajisténi fungovani vnitfniho trhu. Zabezpecuje duvéru spotiebitele a ochranu jeho
zajmi v ramci korektni hospodarské soutéze. Narizeni upravuje produkci, ptipravu,

distribuci, oznac¢ovani a kontrolu ekologickych produktt.

V natfizeni jsou popsany zakladni pojmy, cile a zdsady ekologického zemédélstvi.
Za obecné cile povazuje toto nafizeni zavadéni udrzitelného systému fizeni zemédélstvi.
Udrzitelnym systémem je v nafizeni chdpano zemédélstvi Setrné a ohleduplné
k Zivotnimu prostiedi. Dalsim uvedenym cilem je vysoka jakost ziskavanych produktd.
Pravni norma také vymezuje obecné zasady a pravidla ekologické produkce, jako
napt. zdkaz pouzivani GMO (geneticky modifikovany organismus) nebo omezeni
vyuzivani vnéjSich vstupi.

Pro obchod s tietimi zemé&mi jsou v nafizeni stanoveny podminky, které musi dovazeny
produkt splnit, aby mohl byt uveden na trh Spolecenstvi jako ekologicky (Ministerstvo
zemeédélstvi, 2012).

Narizeni Komise (ES) 889/2008 ze dne 5. zari 2008, kterym se stanovi provadéci
pravidla k narizeni Rady (ES) 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani
ekologickych produkti

Tato pravni norma velmi podrobné popisuje pravidla produkce, zpracovani, baleni,
piepravy, oznacovani, kontroly a skladovani ekologickych produktti. Popisuje zvlast
pravidla pro rostlinnou produkei, produkci moiskych fas a zivoc¢isSnou produkci. Co se
tykd pravidel pro rostlinnou produkci, jsou zde uvedena pravidla pro hospodateni
s pidou, hnojeni nebo ochranu pied $kidci. Zivo¢isné produkce se tykaji pravidla
ustajeni, veterinarni péce, puvodu zvifat, zachdzeni se zvifaty, druhi krmiv a mnoha
dalsi. Nafizeni stanovuje poZadavky na kontrolu a oznacovani produktti ekologického

zeméd¢lstvi (Ministerstvo zemedélstvi, 2012).
Ptilohy Natizeni rady ¢. 889/2008 obsahuji popis:
e povolenych hnojiv a pesticidd,

e minimalnich pozadavkl na velikost ustdjeni a vyb&hi pro ekologicky chovana

zvirata,



e maximalniho zatizeni ptdy,

e povolenych neekologickych surovin, ptidatnych latek, nosicii a dalSich latek pro

vyrobu biopotravin,
e povolenych neekologickych krmnych surovin,

e povolenych produktiu a latek k ¢isténi a dezinfekci a dal$i (Dvorsky & Urban,
2014).

Zikon o ekologickém zemédélstvi €. 242/2000 Sb.

V Ceské republice upravuje ekologické zemédélstvi zakon o ekologickém zemédélstvi
¢. 242/2000 Sb. spole¢né s ptedpisy Evropské unie. Obecné tento zakon vymezuje
podminky hospodafeni, osvéd¢ovani a oznacovani bioproduktii a biopotravin, kontrolu

a dodrZovani povinnosti.

Zakon popisuje zakladni pojmy, jako jsou bioprodukt, ekologické zemédélstvi,
ekofarma nebo biopotravina. Dale uvadi pokyny pro registraci osob podnikajicich
v ekologickém zeméd€lstvi. V zakoné jsou také stanoveny podminky osvédcovani
a oznacovani bioprodukti a biopotravin. Oznacovani se provadi v souladu s pravnimi
piedpisy Evropské unie, a to pomoci grafického znaku. Nasledn¢ je v zakon¢ popsana
kontrola dodrzovani pozadavka, kterd je svéfena Ministerstvem zemédélstvi
organizacim KEZ o.p.s., ABCERT AG, BIOKONT CZ, s.r.o. a Bureau Veritas Czech
Republic, spol. s r.o0. V oblasti kontroly jsou v zakoné definovany piestupky, kterych se
pravnickd nebo podnikajici fyzickd osoba jako osoba podnikajici v ekologickém
zemédélstvi mlize dopustit, a ndsledné jsou Ciselné specifikovany pokuty, které jsou za

dané piestupky ulozeny (Ministerstvo zemédélstvi, 2012).
2.2 Bioprodukty, biopotraviny

Zakon o ekologickém zeméd¢lstvi ¢. 242/2000 Sh. popisuje bioprodukt jako produkt
rostlinného nebo zivoéisného plvodu ziskany v ekologickém zemédé€lstvi podle

ptedpistt Evropské unie (Ministerstvo zemédglstvi, 2012).
Bioprodukty se pouZivaji pro vyrobu biopotravin. Biopotravina je potravina vyrobena
za podminek uvedenych v zdkoné o ekologickém zemédélstvi. Biopotravina musi

splilovat poZadavky na jakost a zdravotni nezdvadnost stanovenou zvlastnimi predpisy.



Moudry (2007) definuje biopotravinu jako ,potravinu vyrobenou z bioprodukti,
povolenych  pridavnych a pomocnych latek a také vyhliskou povoleného
podilu surovin nepochdzejicich z ekologického zemeédélstvi, a to za podminek
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stanovenych  vyhlaskou.” Biopotraviny museji byt vyrobeny z bioprodukti,
které obsahuji minimalné¢ 95 % ekologickych slozek zemédélského pivodu (Moudry

& Prugar, 2002; Moudry, 2007).
2.2.1 Kvalita bioprodukce

V poslednim desetileti je zdravi ¢lovéka v centru zajmu fady subjektt, pfedevsim kvuli
neustadlému rastu civilizanich chorob. Mnoho vyzkumil potvrzuje souvislost tohoto
rustu s vyzivovymi navyky. Nejednd se pouze o skladbu potravy, ale 1 o to, jak jsou
potraviny zpracovavany. Velmi opomijenou soucasti vyroby potravin je kvalita surovin,
které se k vyrobé pouzivaji. Jen nepatrna pozornost se vénuje vlivu zemédélského
systému na kvalitu potravin. Zainteresovanost na zvySovani zisku a uspokojeni rostouci
poptavky zapfiCinilo rast pouzivani chemickych latek v zemédélské produkci.
Nasledkem byl vznik mnoha problému ve vztahu k Zivotnimu prostiedi i zdravi ¢loveka.
V ekologickém zemédélstvi je pouzivani takovych latek minimalizovano, mtze tudiz

dochazet k pozitivnimu ovliviiovani zdravotniho stavu.

Kvalita bioproduktl je dana kvalitou celého zemédélského systému a zpracovatelského
postupu. Zplsoby a postupy péstovani rostlin, chovu zvifat a zpracovani bioproduktt
jsou upraveny vV pravnich piedpisech. Kvalita biopotravin neni nikde legislativné
definovana, musi pouze spliiovat limity pfislusnych jakostnich a hygienickych norem
pro bézné potraviny. U spotiebitele nesmi etiketa potvrzujici pivod vzbuzovat dojem,
7e se jedna o nutri¢né nebo zdravotné lepsi produkt (Moudry & Prugar, 2002; Sarapatka
& Urban, 2006).

Nutri€ni kvalita

Kvalita potravin zahrnuje Sirokou Skdlu charakteristik, jednou z nich je fyziologicka
vyzivova hodnota. Mezi nutricné Zadouci latky patii zakladni Ziviny, tj. bilkoviny,
sacharidy a tuky, dale vitaminy, minerdly, rostlinné sekundarni metabolity
(napf. antioxidanty) a vlaknina. Naopak nezddoucimi jsou dusi¢nany, tézké kovy,
alergeny, rezidua Ié¢iv a pesticidii nebo choroboplodné organismy a paraziti.
Bioprodukty mivaji vétSinou niz§i obsah bilkovin kvili organickému hnojeni,

ale obsahuji vice aminokyselin. Naopak zadny rozdil nemaji bioprodukty a konvenéni

8



produkty v obsahu sacharidi. Bioprodukty mohou mit vys$si obsah vitamind, enzymu
a mineralnich latek. Vyzkumy ukazaly, ze n¢které druhy ovoce maji o néco vyssi obsah

hot¢iku a zeleza.

Za zdravi ptinosné byvaji povazovany latky vytvofené v pribéhu sekundéarniho
metabolismu rostlin. Rostliny tvofi tyto latky pro obranu proti skidcim a nemocem.
Vyzkumy odhaduji, Ze obsah téchto latek v bioproduktech je o 10 az 50 % vyss§i nez

vV konvencné vyprodukovanych potravinach.

Nezadouci latky jsou v bioproduktech obsaZzeny vyznamné méné nez v konvencnich
produktech. Prostiedi, ve kterém vznika produkce, velmi ovliviiuje obsah rezidui
pesticidd. Vétsina produktii ekologického zemédé€lstvi neobsahuje témet zadné rezidua
pesticidi, mize ale dojit k prenosu pesticidi ze sousednich konvencné
obhospodatovanych poli. V ovoci a zelenin€ je témét 550x—700x mén¢ rezidui pesticidi
nez v konvenci. Nedostateéné je zatim prozkouman obsah mykotoxint v bioprodukci.
Predpoklada se, ze jejich hladina je wvyS$i nez v konvenci, kvili nevyuzivani
fungicidnich prostiedkti. Bylo vSak na druhou stranu prokdzéno, ze tento fakt spise

souvisi s nespravnym zptusobem skladovani.

Obecné lze tici, Ze kvalita bioprodukti z pohledu nutri¢ni stranky je o néco lepsi nez
u produkt konvencniho zeméd¢lstvi, predevsim co se tyka obsahu nezadoucich latek.
Vysoky obsah pesticidii u konven¢ni produkce je proti bioproduktim zietelny. Mnoho
vyrobkli a srovnavalo je s vysledky konvencniho zemédélstvi. Je velmi obtizné
vyvozovat néjaké obecné zavéry, jelikoz kvalita je ovliviiovdna nejen zplisobem
produkce, ale i zvolenou odrudou, klimatem, mistem péstovani a dal§imi vlivy

(Bioinstitut, 2008).
Technologicka kvalita

Technologicka kvalita uruje vhodnost produkce pro zpracovani v primyslu
¢iVkuchyni. Je charakterizovana napiiklad barevnou stélosti, skladovatelnosti,

vhodnosti k vateni, vytéznosti, vhodnosti ke konverzaci nebo odolnosti produktti.

Ekologické produkty se vyznacuji lepsi skladovatelnosti. Je to dano piedevSim tim,
ze neni pouzivano dusikaté hnojeni, které zpusobuje vyssi obsah vody v produktech
vypéstovanych konvencnim zplisobem. U ekologickych produkti dochazi tedy

k mensim skladovacim ztratdm (Moudry & Prugar, 2002).
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Informace o ekologickych produktech a jejich zpracovatelskych vlastnostech se tykaji
hlavné obilnych produktii. Ptfi vyuzivani dusikatych hnojiv dochazi k vys§imu podilu
bilkovin a lepku v produktech konvencniho zemédélstvi. To zpisobuje lepsi
vyuzitelnost v pekatrském odvétvi proti bioproduktiim, které maji obsah bilkovin niz§i

(Bioinstitut, 2008).
Senzoricka kvalita

Vzhled zahrnujici barvu, tvar, vini, chut, aroma nebo konzistenci urcuje celkovy
pozitek a senzorickou kvalitu produktu. Senzorické kvality je lépe dosahovano
u konvencénich vyrobki, u kterych lze snadnéji pomoci vydatného hnojeni dosahnout
pozadovaného vzhledu a tvaru. Ekologicky vypéstované produkty mohou mit vady na
krase, naptiklad strupovitost jadrového ovoce. Maji také zpravidla pevnéjsi a tvrdsi
strukturu, kterou spotiebitelé nepreferuji. Navzdory vzhledu dosavadni vyzkumy

vvvvvv

(Moudry & Prugar, 2002).
Hygienicka kvalita

Hygienicka kvalita vyjadiuje stupen kontaminace produktli cizorodymi a ostatnimi
Skodlivymi latkami. Ekologické zemédélstvi mé predpoklady pro produkci bez zatizeni
toxickymi kovy, rezidui pesticidi a dusi¢nany, jelikoz nepouziva chemické latky ani
lehce rozpustna dusikatd hnojiva. Vys§i mnozstvi dusiCnanti se vSak mize
U bioproduktti vyskytnout pii vysokych davkach hnoje. AvSak ptfi vhodném zptlisobu

sklizn¢ a skladovani neni jejich obsah vysoky.

Naopak rostliny obsahuji i mnozstvi biologicky aktivnich latek, které pozitivné pisobi
na zdravi konzument. Jednd se o antioxidaCni, antimikrobialni, protizanétlivé,
protikarcinogenni latky a latky pozitivné plsobici na imunitu organismu. Obsah téchto
latek je o 10-50 % vyssi v ekologicky péstovanych rostlinnych produktech (Kastnerova
& Kotrbova, 2007; Moudry & Prugar, 2002).

2.2.2 Certifikace a kontrola

Bioprodukty a biopotraviny, které maji byt uvedeny do ob&hu, musi mit osvédceni
0 puvodu. Osvédceni o plvodu vydava ekologickému podnikateli kontrolni organ.
Osoby podnikajici v ekologickém zemedélstvi musi mit uzavienou smlouvu s kontrolni
organizaci, ktera je povéfena ministerstvem vykonem kontroly a certifikace

Vv ekologickém zemédélstvi. Kontrolu provadéji soucasné soukromé kontrolni subjekty
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a také statni kontrolni organ. V Ceské republice jsou ministerstvem povéfeny vykonem

kontroly a certifikace tyto soukromé kontrolni organy:
e KEZ o.ps.
e ABCERT AG
e BIOKONT CZ, s.r.o.
e Bureau Veritas Czech Republic s.r.o.

Statnim kontrolnim organem je Ustiedni kontrolni a zkuSebni Gstav zemédélsky.
Kontrolni orgény vydaji podnikateli osvédCeni na zaklad¢ Zadosti (viz Ptiloha €. 1),
pokud splnil pozadavky zakona o ekologickém zeméd€lstvi a jeho provadéci predpisy.
Osvédceni je vydano kontrolnim orgdnem do 30 dni od provedené kontroly. Osvédceni

je podnikatel povinen uchovavat po dobu 5 let (Cervenka & Kovaiova, 2005).
Kontrolni organy vykonavaji nasledujici druhy kontrol:

e Ohlasena kontrola — této kontrole podléhd kazdy podnik minimalné jednou
rocné. Jedna se celkovou kontrolu podniku, jeho pozemka, kultury, stéji a zvitat,
stroja, technologickych zatizeni, skladii a ostatnich provoznich prostor. Ovétuje
se spravnost a Uplnost udaji v prihlasce, kterou vyplnil ekologicky zemédélec.

Kontrolni orgén sepiSe formular o provedené kontrole.

¢ NeohlaSena kontrola — mize se jednat o namatkovou nebo nafizenou kontrolu.
Pouzivaji se u problematickych podnikii nebo pii vzniku podezieni na pouzivani

nepovolenych latek nebo postupi.

e Revizni inspekce — provadi se v disledku podani zaddosti nebo stiznosti.

Béhem kontroly se sleduje rostlinna produkce, kde kontrolni organ zajima osivo
a sadba, pozemky, plodiny, osevni postup, zpiisob hnojeni a ochrana rostlin. Daéle
probihd kontrola ZivociSné produkce, u které se dbd na kontrolu druht a kategorii
chovanych zvitat, technologii chovu a ustdjeni, zdravotni stav zvifat a jejich oSetfovani
a krmeni. V neposledni fadé dochazi ke kontrole zpracovani, evidence a prodeje
bioprodukce. Kontrolni orgén zajima ptredevSim poskliziiové zpracovani a skladovani

produktti, prodej a vedeni ti¢etni a skladové evidence (Moudry & Prugar, 2002).

Pokud je pfi kontrole zjisténo, Ze se fyzickd osoba dopustila pfestupku podle zakona

¢. 242/2000 Sb., napiiklad pokud pouziva vyrazy oznacujici ekologickou produkci
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VvV rozporu s predpisy, jestlize doveze produkt ze tfetich zemi a uvede ho na trh jako
ekologicky, presto ze nevyhovuje pozadavkim ptredpisu. Dale pokud pouzije latky nebo
suroviny, které dany predpis nepovoluje. Za tyto prestupky mize obdrzet pokutu az ve

vysi 100 000 K¢ (Ministerstvo zemédélstvi, 2012).
2.2.3 Oznacovani

Oznacovani bioproduktii a biopotravin je zakladnim néstrojem ochrany spotiebitele
pied klamavou reklamou. Ekologické podnikatele, vyrobce biopotravin a osoby
uvadéjici bioprodukty a biopotraviny na trh ochraiiuje ozna¢ovani bioprodukti

a biopotravin pfed nekalou soutézi (Kastnerova & Kotrbova, 2007).

Vsechny bioprodukty a biopotraviny musi byt oznaceny v souladu se zdkonem
¢. 242/2000 Sh. a v souladu s pozadavky evropskych pravnich piedpisi. Bioprodukt,
slouzici k vyrobé biopotravin, se oznacuje slovem ,,bio*“ nebo ,,eko* a identifikacnim

koédem kontrolniho organu, ktery vydal osvédceni na tento bioprodukt.
Jednotlivé kody pro konkrétni kontrolni organizace jsou nasledujici:

e (CZ-BIO-001 pro KEZ 0. p. s.

e CZ-BIO-002 pro ABCERT AG

e CZ-BIO-003 pro BIOKONT CZ, s. r. 0.

e (CZ-BIO-004 pro Bureau Veritas Czech Republic s. r. o.

V Ceské republice se k tomuto kodu pridava graficky znak oznaGujici bioprodukty
a biopotraviny, ktery lze vidét na Obrazku ¢. 1. Graficky znak BIO, tzv. biozebra,
s napisem ,,Produkt ekologického zemédélstvi® a s kddem kontrolni organizace se v CR

pouziva jako celostatni ochrannd zndmka pro biopotraviny.

Obrazek 1: Graficky znak BIO

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Zdroj: www.eagri.cz
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Biopotraviny vyprodukované, kontrolované a certifikované v CR musi také na svém
obale povinn¢ obsahovat evropské bio logo (viz Obrazek ¢. 2) a oznaceni pivodu
surovin. Evropské bio logo je definovano v natizeni Rady 834/2008. Toto logo oznacuje
vSechny biopotraviny vyrobené a balené v Evropské unii. Slouzi také pro oznacovani
biopotravin dovezenych do EU. Logo je na obale produktu doprovdzeno c¢iselnym
kédem kontrolni organizace a mistem produkce zemédélskych surovin pouzitych

na vyrobu dané biopotraviny.

Obrazek 2: Evropské bio logo

x
*** **

*
R e

»*

Zdroj: www.eagri.cz

Pro urceni mista produkce surovin, z nichz se produkt sklada, se vyuziva oznaceni:
o zemédélska produkce EU,
e zemédélska produkce mimo EU,
e zemédélska produkce EU/mimo EU.

Vyraz ,,EU“ a ,mimo EU* lze nahradit nebo doplnit konkrétnim ndzvem zemé, pokud
Vv této zemi byly vyprodukovany vSechny zemédélské suroviny, z nichZ se produkt
sklada. Vyobrazeni loga a jeho mozného pouziti Ize vidét na Obrazku ¢. 3. (Ministerstvo
zemeédéelstvi, 2012).

Obriazek 3: Evropské logo pro biopotraviny

AB-CDE-999 AB-CDE-999
EU Agriculture Non-EU Agriculture

AB-CDE-999 AB-CDE-999
Belgium Agriculture Costa Rica Agriculture

Zdroj: www.bio-info.cz
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2.2.4 Formy distribuce

Pfimy prodej

Prodej se rozdéluje na ptimy a zprosttedkovany. Pfi pfimém prodeji dochazi k prodeji
zbozi spotiebiteli. Hlavni vyhodou pifimého prodeje je skutecnost, ze zeméd¢lci piipada
cela trzba zprodeje a ned€li se o ni se zpracovateli, dopravci nebo obchodniky.
Zemédé€lec své produkty vétSinou dale zuSlecht'uje tfidénim, loupanim, mletim nebo
balenim. Také své produkty zpracovavda na hotové vyrobky. Zpracovani piinasi
zemédé€lci dal$i naklady, které ptedstavuji nevyhodu piimého prodeje. Mezi formy
piimého prodeje patii samosbér, piimé dorucovani, stankovy prodej, obchod ve dvote

a prodej ze dvora.

Pti samosbéru zemédélec usetii ndklady na dopravu a €as spojeny se sbérem. Zatimco
u pfimého dorucovani jiz vznikaji nédklady na dopravu produktl ke spotiebiteli. Tento
zpusob prodeje ma tadu forem, napiiklad zasilani skrze poStu nebo osobni dodéni.
Velmi moderni metodou je zasilani formou bedynek, které jsou naplnény sezdénnimi
produkty z mistnich farem. Obchod ve dvoie a prodej ze dvora piedstavuji prodej

produktt pfimo na farmé¢ (Moudry & Prugar, 2002).
Zprostiredkovany prodej

V Ceské republice existuje nékolik spole¢nosti, které se zabyvaji vykupem bioproduktt
a jejich zpracovanim. Jednim z velkoodbératelti je spole¢nost Country life, ktera se
zamétuje predevsim na suché balené zbozi, jako jsou obiloviny, lusténiny, oleje, suché
plody, koteni, Stavy aj. Tato spolecCnost ma svou vlastni biologickou farmu. Zabyva se
zpracovanim, balenim a skladovanim produktl a jejich distribuci do velkoobchodni sité
a restauraci. Také importuje a exportuje bioprodukty. Mezi dalsi velkoodbératele patti

napiiklad spole¢nosti PRO-BIO, Biodruzstvo Praha nebo Slune¢ni brana.

Dale se zprostiedkovany prodej realizuje v maloobchodech. Maloobchody mizou byt
specializované prodejny zaméfené na prodej biopotravin. Jsou vétSinou zasobovany
piimo velkoobchodem nebo dopliuji zasoby u ekologickych zemédélct z okoli. Dal§im
typem maloobchodu jsou supermarkety, které zemédélei vyuzivaji, kdyz maji problémy
s odbytem. Prodej v supermarketu je ovS§em mozny pouze pro zemédélce, ktefi maji
moznost trvalych dodavek. Prodej v supermarketu ma své nevyhody, jelikoz
supermarkety tla¢i na sniZzeni ceny a pfizpuisobovani se jejich pozadavkim (Moudry

& Prugar, 2002).
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2.3 Jihocesky kraj

2.3.1 Ekologické zemédélstvi

Jihogesky kraj je rozlohou 10 057 km? druhym nejvétsim regionem Ceské republiky

A4

zejména k chovu skotu, lesnictvi a rybnikaistvi.

V Ceské republice bylo vroce 2016 piiblizné 4 276 eckofarem, které hospodati
ekologickym zptisobem, z toho 606 farem se vyskytuje v Jiho¢eském kraji. JihoCesky
kraj pfedstavuje region snejveétsi vymérou ekologicky obhospodafované pudy,
ato celkoveé s 69 781 ha. Na této pudé je 5 963 ha obhospodafovano jako orna piida,

63 161 ha zastupuji trvalé travni porosty a 649 ha plochy nalezi trvalym kulturam.

Trvalé travni porosty zastupuji nejvétsi Cast ekologicky obhospodafované pudy
V JihoCeském kraji. Diky horskym a podhorskym pastvindm zde pfevazuje chov skotu,
ovci a koz. To dokazuje 1 skutecnost, ze se v kraji chova nejvice ekologického skotu
anachazi se zde nejvice ekofarem s chovem ovci a koz v Ceské republice. Jedna se
piiblizné¢ o 124 ckologickych chovateld ovci a o 37 ekofarem s chovem koz.
Mezi nejvice ekologicky obhospodafované okresy v JihoCeském kraji patii okres
Cesky Krumlov a Prachatice. V kraji se také nachézi piiblizné 30 vyrobcii biopotravin
(Ministerstvo zemédélstvi, 2016; CTPEZ, 2016).

V roce 2014 byla vydana publikace, kterd detailn¢ mapuje ekologické zemédélstvi a trh
biopotravin v Jiho¢eském kraji. Sbér dat a jejich zpracovani bylo finan¢né podpoieno
projektem GAJU 019/2013/S ,,Determinanty trhu bioprodukce (Jihocesky kraj)“. Data
byla poskytnuta z databaze UZEI za rok 2011 a tykala se celkem 544 farem.

Z prizkumu byl zjiStén dynamicky narist ekofarem v Jihoc¢eském kraji v roce 2008
a2011. Vroce 2008 bylo registrovano 238 ekofarem, zatimco v roce 2011 bylo
zaregistrovano 538 ekofarem, coZ predstavuje nartst o 126 %. V nasledujicich letech jiz
nedochdzelo k tak vyznamnému ristu ekofarem, naopak v nékterych letech dochéazelo
i k poklesu. Vyvoj ekofarem v letech 20112014 lze vidét v Tabulce ¢. 1. V roce 2012
doslo k mirnému poklesu poctu ekofarem z 538 v roce 2011 na 519, coZ predstavuje
pokles 0 3,5 %. V dalsich letech dochazi jen k malému rustu ¢i poklesu, lze vidét,

ze pocet ekofarem se ustalil a jiz se vyznamné nevyviji (Dolezalova et al., 2014).
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Tabulka 1: Vyvoj po¢tu ekofarem v Jiho¢eském kraji v letech 2011-2014.

Rok Pocet farem v Jihoceském Kkraji Meziro¢ni rust/pokles (%)
2011 538

2012 519 -35

2013 529 +19

2014 526 -0,6

Zdroj: www.eagri.cz, vlastni zpracovani

V roce 2011 byla celkova vyméra ekologicky obhospodatfované plidy v JihoCeském
kraji 67 717 ha. Do roku 2014 se tato vymeéra rozrostla na 69 781 ha, coz predstavuje
od roku 2011 velmi nepatrnou zménu o 3 % (2 064 ha). K nejvétSimu nartstu
ekologicky obhospodaiované pidy doslo mezi rokem 2008 a 2011, kdy v roce 2008
byla celkova vyméra 45 762 ha a v roce 2011 to bylo 67 717 ha. Zména byla o 48 %
(21 955 ha).

Zemédélska ptda je rozdélena na ornou ptadu (OP), trvalé travni porosty (TTP) a trvalé
kultury (TK). Od roku 2011 do roku 2014 nedoslo k pfili§ vyznamnym zméndm
ve struktufe ekologické piidy. Doslo k poklesu orné plidy o 23 %, k mirnému nartstu

TTP 0 6,5 % a nepatrnému ristu TK o 1 % (viz Tabulka ¢. 2).

Tabulka 2: Vyvoj struktury ekologicky obhospodafované pidy v letech 2011
a 2014 v Jihoceském kraji.

Zemédélska puda 2011 (ha) 2014 (ha) Zména (%)
OP 7 769,04 5963 - 23
TTP 59 306,22 63 169 +6,5
TK 641,54 649 +1
Celkem 67 716,80 69 781 +3

Zdroj: Dolezalova et al., 2014; www.eagri.cz, viastni zpracovani

vvvvv

dlouhodob¢ trvalé travni porosty. V roce 2011 TTP vyprodukovaly 124 557 t pice
vsené, coz piedstavovalo 15% podil na celkové produkci pice v CR. TTP

obhospodaiovalo celkem 489 farem (Dolezalova et al., 2014).

Pro rostlinnou produkci dale slouzi ornd ptuda, z které zaujimaly nejvétsi plochu v roce

2011 obiloviny s podilem na OP 42,1 % (3 272 ha). Péstovani obilovin se v roce 2011
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vénovalo 96 farem. Nejvice byl péstovan oves. Vyznamny podil na OP mély také
picniny 41,7 % (3 240 ha). Orna puda dale slouzila pro péstovani technickych plodin,
jejichz podil byl 8,6 % (664 ha) z celkové orné pudy 7 769 ha. Dalsi plochu orné pudy
zaujimaly luskoviny s podilem 4,6 % (353,7 ha) na plose OP. Nejcastéji péstované
luskoviny v Jihoceském kraji jsou bob, sdja a hrach. Zbyla orna puda 75 ha (1 %)

ptipadla na okopaniny, a to pfevazné brambory.

V JihoCeském kraji se ekologicky péstuje jen nepatrné mnoZstvi Cerstvé zeleniny
a ovoce. Celkova plocha téchto plodin je pouze 6,7 ha a ma jen 0,09% podil na OP.
Zbytek plochy OP byla ptda ladem nebo dalsi plodiny péstované na OP. Témét cela
produkce orné pudy (s vyjimkou picnin) v ekologickém rezimu putuje do zahranici

(Dolezalova et al., 2014).

Zivo&isna produkce v Jihodeském kraji byla v roce 2011 zastoupena pievazné chovem
skotu, ovei a koz. V rezimu ekologického zemédé€lstvi bylo chovano celkem 34 472 ks
skotu, 8 645 ks ovci, 1 101 ks koz a pfiblizné 2 800 ks ryb. Mezi dal$i zvifata, ktera se

chovaji v ekologickém rezimu v JihoCeském kraji, patii prasata, dribez, kon¢ a vcely.

Hovézi maso bylo vyprodukovano v objemu 1 186 t, ale pouze 22 % bylo prodano jako
bioprodukt. Zbyla produkce byla prodana jako konvenc¢ni, a to vétSinou na tuzemském
trhu. Kravské mléko dosahlo v roce 2011 produkce 3 926 I. Z toho 95 % mléka bylo
proddno a to z58 % na biotrhu. Zhruba 42 % mléka bylo uplatnéno na trhu

konven¢nim. Zbyla produkce byla vyuzita na farméach.

Produk¢ni vystupy chovu ovei se tykaly masa (55 t) a mléka (13,6 tis. 1). Maso opét
skoncilo pfevazné na konvenénim trhu a mléko bylo ze 74 % zpracovano na farmach na
ov¢i syry a dalsi mlécné produkty. Zbylych 26 % mléka bylo exportovano. Chovem koz
se zabyvalo 45 farem v roce 2011. Jejich celkovéd produkce dosahla 1,5 t koziho masa
a 31,3 tis. | mléka. Zajimavosti je, Ze vétSina produkce zistala na farmé. Témet 44 %
masa a 92 % mléka bylo spotfebovano na farmé, z toho 76 % mléka bylo zpracovano na

dalsi produkty.

Velmi malé zastoupeni v JihoCeském kraji maji chovatelé dribeZe, prasat a vcel.
Chovem drtibeZe se zabyvalo v roce 2011 pouze 8 ekofarem a pfevazné se zamétily na
produkci biovajec. Biovejce v celkovém poctu 25 074 ks byly vyhradné prodany na trhu
tuzemském. Chov prasat vyprodukoval pouze 1 t masa, kterd byla proddna na

konven¢nim trhu. Produkce medu na tom byla lépe s objemem 3,2 t z celkove 3 farem.
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Velka ¢ast ekologické produkce vytvorené v JihoCeském kraji kon¢i na zahrani¢nim
trhu nebo je prodana na trhu konvencnim. Je to déno predevsim absenci vétSich
regionalnich zpracovateli bioprodukce a nedostateéné rozvinutou odbytovou kooperaci

(Dolezalova et al., 2014).
2.3.2 Vyroba biopotravin

V Ceské republice bylo k datu 26. 10. 2016 zaregistrovano 599 vyrobcti biopotravin.
Proti roku 2014, kdy jich bylo registrovano 506, vzrostl pocet o 18 % (93 vyrobct).
V roce 2014 bylo registrovano 201 vyrobcl soucasné jako ekozemédélci i vyrobcei
biopotravin. Znamena to, ze 201 ekozeméd€lcl zaroven zpracovavalo své bioprodukty
v misté jejich produkce. Bohuzel zhruba polovina téchto faremnich zpracovateld svoji

¢innost ve skute¢nosti vliibec neprovozuje, a to z nasledujicich davodii:
wvr oy R r ’ : -1
e bézici dvouleté prechodné obdobi po registraci

e nezajem spotiebitelli o zamyslené biopotraviny nebo jen sezonni vyroba malého
mnozstvi (Ministerstvo zemédglstvi, 2016; Sejnohova, Radlova & Peterkova,

2015).

Celkovy obrat vyroby biopotravin v Ceské republice v roce 2014 dosahl 2 202 mil. K&,
coz predstavuje nartist o 26,9 % proti obratu 1 735 mil. K¢ vroce 2013. Z tohoto
celkového obratu patfi k nejcastéjSim ekonomickym aktivitdm vyrobcl biopotravin
zpracovani a konzervovani masa a vyroba masnych vyrobkl, vyroba napoji a vyroba
ostatnich potravinarskych vyrobkl (vyroba cukru, kakaa, ¢okolady, caje, kavy, koteni

a dals).

Mezi nejvétsi vyrobce biopotravin podle obratu pattily v roce 2014 v Ceské republice
Country life, s. r. 0., PRO-BIO, obchodni spole¢nost s. 1. 0. a Lifefood Czech Republic,
s. 1. 0. Vyrobci biopotravin uplatnili své produkty z 59 % (1 296 mil. K¢) na ¢eském
trhu. Zbylych 41 % (906 mil. K¢&) bylo vyvezeno do zahrani¢i. Mezi nejcastéjsi
distribuéni cesty, které vyrobci biopotravin vyuZivaji na ceském trhu, patii
maloobchodni fetézce, specializované prodejny a velkoobchody (Sejnohova, Radlova

& Peterkova, 2015).

V JihoCeském kraji bylo vroce 2014 registrovano 28 vyrobcli, proti roku 2011,
Vv kterém jich bylo registrovano 19, vzrostl pocet 0 47,37 % (9 vyrobct).

! Dle zékona o EZ se miize vyrobce biopotravin nejprve zaregistrovat a pak ma az 24 mésicti na to,
aby ziskal alespon 1 osvéd&eni na biopotravinu.
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V JihocCeském kraji ma zastoupeni n€kolik druhl vyrobni ¢innosti v oblasti zpracovani
bioprodukce. Mezi nejvyznamnéjsi patii zpracovani a konzervovani masa a vyroba
masnych vyrobkd. V roce 2014 se timto odvétvim zabyvalo 10 vyrobct. Mezi dalsi
¢innosti patfi vyroba pekaiskych, cukraiskych a jinych mou¢nych produktt, kterym
vénuji pozornost 4 vyrobci. Kromé toho se v Jiho¢eském kraji zpracovava bioprodukce
na mlééné vyrobky, na konzervovanou zeleninu a ovoce, na vyrobu napojui a na ostatni
potravinaiské vyrobky, a to zejména na bylinné ¢aje, sirupy, kofeni, konopné produkty,
praskové polotovary a dalsi. Témét polovina subjekti je soucasné vyrobcem
biopotravin 1 ekologickym zemédélcem a svou produkci si zpracovavaji na farmé.

Nejcast€ji sami zpracovavaji maso a mléko (Dolezalova et al., 2014).

MnozZstvi zpracovateli bioprodukce v JihoCeském kraji je nedostacujici, je to dano
pravdépodobné problémy s distribuci a nezajmem ze strany poptavky. Pozitivni je

alespon maly nartst vyrobcii od roku 2014 do roku 2016 o 4 nové vyrobce.

Zpracovani produktii pfimo na farmach se v Ceské republice rozviji velmi pomalu.
Ekozeméd¢lci se zdrzuji budovat svoje vlastni zpracovani a piimy prodej z farmy.
Diivodem je predevsim legislativni naro¢nost zavedeni a nejistota, zda bude poptavka

po produkci dostate¢na (Sejnohové, Radlova & Peterkova, 2015).
2.3.3 Trh biopotravin

V JihoCeském  kraji  Ize  biopotraviny  nakoupit v obchodnich  fetézcich,
ve specializovanych prodejnach, na farmatskych trzich, formou bedynek nebo piimo
na farm¢. VétSina obchodnich fetézcli nabizi biopotraviny pod svou vlastni znackou.
V Jihoceském kraji se jedna o nasledujici znacky ,,Albert Bio*“ spole¢nosti Ahold,
,Nase bio* spolecnosti Billa, ,,Biotrend* spolecnosti Lidl, ,,Spar Natur*Pur* spole¢nosti
Spar, ,.babylove* spole¢nosti dm drogerie markt a ,,Tesco Organic* spolecnosti Tesco
stores. Sortiment, ktery tyto fetézce nabizi, neustéale roste. Zatimco v roce 2007 nabizel
fetézec s nejpocetnéjSim sortimentem v priomeru 85 bioprodukti, v roce 2013 to bylo jiz
683 polozek. Konkrétné tento nejvyssi pocet poloZek biopotravin nabizela dm drogerie

markt. Druhy nejvyssi pocet biopotravin nabizel Globus CR, k. s.

V roce 2013 bylo v Jihoceském kraji identifikovano 45 specializovanych prodejen
zdravé vyzivy, biopotravin a farmafskych prodejen. Nejvice jich bylo zastoupeno
v okrese Ceské Budé&jovice, dale v okrese Cesky Krumlov a Prachatice. Tyto prodejny

nabizeji pfiblizné 30 az 40 % biopotravin z jejich celkového sortimentu.
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Tento sortiment zastupuji predevs§im obiloviny, téstoviny, lusténiny, caje, ovocné
a zeleninové Stavy a trvanlivé pecivo a pochutiny. Nejcastéji svilj sortiment biopotravin
odebiraji od velkoobchodnikli. Méné vyznamné jsou pro n¢ dodavky od vyrobcil
biopotravin a z ekologickych farem. Vice nez polovina ztéchto prodejen zatazuje

do své nabidky regionalni potraviny z jiznich Cech.

V JihoCeském kraji se kond pravidelné 14 farmaiskych trhli, a to v kazdém okrese,
nejvice v okrese Ceské Budgjovice. Dal§i moznosti nakupu biopotravin v Jihodeském
kraji je prodej formou bedynek. Takovych prodejci zde pulsobi celkem 9 s 22
odbérnymi misty (Dolezalova et al., 2014).

2.4 Stravovaci sluzby a zarizeni

2.4.1 Stravovaci sluzby

Dle zakona ¢. 267/2015 Sh., kterym se méni zakon ¢. 258/2000 Sb. o ochrané vefejného
zdravi, je stravovaci sluZba charakterizovana jako vyroba, pfiprava nebo rozvoz pokrmi
provozovatelem potravinaiského podniku za ucelem jejich podavani v ramci zivnosti
hostinska c¢innost, ve Skolni jideln¢, menze, v détské skupiné, pti stravovani osob
vykonavajicich vojenskou ¢innou sluzbu, fyzickych osob ve vykonu vazby, trestu odnéti
svobody a zabezpeCovaci detence, v ramci zdravotnich a socidlnich sluzeb vcetné
lazenské lécebn¢ rehabilitacni péce, pifi stravovani zaméstnancl, poskytovani
obCerstveni a za ucelem podavani pokrmii jako soucasti ubytovacich sluzeb a sluzeb

cestovniho ruchu (Ministerstvo zdravotnictvi Ceské republiky, 2015).

Stravovaci sluzby poskytuji zakladni potieby vyzivy, dale pozitivn€ ovliviluji zotaveni
a vytvareji vétsi fond volného casu vyuzitelného k uspokojovani potteb ucastnikil

cestovniho ruchu (Orieska, 2010).
2.4.2 Kategorizace stravovacich zafrizeni

Stravovaci zatizeni lze podle formy spole¢ného stravovani rozdélit na provozovny
vetfejného (restauracniho) stravovani a provozovny ucelového stravovani, jako jsou

zavodni jidelny, Skolni jidelny nebo kantyny.

Vefejné stravovaci zatizeni slouzi mistnimu obyvatelstvu nebo ucastnikiim cestovniho
ruchu. Poskytuje predevsim zékladni a dopliikové stravovani, mize nabizet i sluzby
spolecenské nebo zabavni. Mezi vefejné, téZz také ucelové, stravovani patii napiiklad

restaurace, kavarny, vinarny, pohostinstvi, bufety, bary a dalsi.
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Ugelové, téz také neveiejné, stravovani je stravovani pro uzaviené skupiny spotiebitelii
a veétsinou urceno velkym skupindam osob, které jsou soucasti urcité organizace
¢iinstituce. Stravnik vétSinou plati jen malou ¢ast ceny pokrmu, zbytek hradi jiny
subjekt (zaméstnavatel, skola, pojisStovna aj.). Jedna se napiiklad o Skolni jidelnu,

zavodni jidelnu nebo jidelnu ve zdravotnickych zafizenich (Mlejnkova, 2009).

Orieska (2010) rozd¢€luje stravovaci sluzby na sluzby zékladniho stravovani (nabidka
a prodej kompletniho menu, ptipadné i napoju, oznacené jako obéd nebo veceie), sluzby
doplikového stravovani a obCerstveni a spoleCensko-zabavni sluzby (hudebni produkce,

kulturni program apod.).

Stravovaci zafizeni pfedstavuji prostory v objektech, v nichz se pfipravuji pokrmy
a napoje, uskuteciiuje se prodej jidel a napojt, ptipadné doplikovy prodej polotovara
potravinaiského charakteru a jsou v nich poskytovany sluzby s tim souvisejici.
Stravovaci zafizeni mize byt tvofeno z vice odbytovych casti. Odbytovou ¢asti se mysli
samostatny prostor stravovaciho zatizeni ptistupny hostim. Odbytové ¢asti mohou byt
soucasti ubytovacich zafizeni nebo samostatné objekty, které uspokojuji potieby nejen

ucastnikli cestovniho ruchu, ale t€z mistniho obyvatelstva.

Podle funkce lze stravovaci zafizeni clenit na zafizeni se stravovaci funkci,
jez predstavuje zakladni stravovani, které poskytuje restaurace, motorest, samoobsluzna
restaurace a jiné. Dale na zafizeni s funkci dopliikového stravovani a obcerstveni,
do téchto zafizenich lze zafadit denni bar, bistro nebo bufet. Posledni kategorii
stravovacich zatizeni podle funkce je zafizeni se spoleCensko-zabavni funkci, kterou

poskytuje napt. kavarna, vindrna nebo no¢ni bar (Orieska, 2010).

V roce 1994 Ministerstvo hospodaistvi CR ve spolupraci s dal§imi zainteresovanymi
subjekty vypracovalo metodickou pomicku, ktera nese nazev: Doporuéeni upravujici
zakladni ukazatele pro kategorizaci hostinskych a ubytovacich zatizeni.

Na zéklad¢ této metodické pomicky se hostinska zatfizeni restauraéniho typu rozdéluji

do nasledujicich kategorii:

e Restaurace - Pro tuto kategorii hostinskych provozoven je dominantni prodej
pokrml s moznosti zakoupeni ndpojli a moznosti riznych forem spolecenské
zabavy. Jedna se pfedevSim o restaurace, samoobsluzné restaurace — jidelny,
rychlé obcerstveni, Zelezni¢ni jidelni vozy a jind zafizeni pro piepravu

cestujicich.
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e Bary - Pro tuto kategorii hostinskych provozoven je dominantni prodej napoji
S moznosti riznych forem spolecenské zabavy. Je mozno téz prodavat vyrobky
studené kuchyné, cukraiské vyrobky, podle mistnich podminek teplé pokrmy,
zejména minutkového charakteru. Jedna se pfevazné 0 bary, nocni kluby,

pivnice, vinarny, kavarny a espressa.

Dalsi ¢lenéni podle metodiky se netykd hostinskych zafizeni restauracniho typu,
ale jedna se o ¢lenéni na kantyny a cateringové sluzby, jez piedstavuje prodej pokrmi
anapoji za upravené ceny. Jednd se predevSim o zavodni jidelny, Skolni jidelny
a menzy, vyrobu a piipravu pokrmi v centralnich vyrobnach a jejich dodavek na
objednavku leteckym sopecnostem, na bankety nebo spolecenské udalosti (Orieska,

2010).

2.5 Uplatnéni bioprodukce ve stravovacich zafizenich v Ceské

republice

I pfesto, Ze uplatnéni bioproduktli v gastronomickych zafizenich a provozovnach
vefejného stravovani tvoii nejmensi podil na zpiisobu distribuce biopotravin v Ceské
republice, dochazi k jeho neustalému rtstu. V roce 2014 wuplatnéni biopotravin
V gastronomii vzrostlo o vice jak 100 % a tvofilo podil ve vys§i 59 miliond korun

Z celkového obratu prodeje biopotravin 2,02 miliard korun (viz Obrazek ¢. 4).

Obrizek 4: Podil hlavnich odbytovych mist na celkovém obratu biopotravin v CR,

2006-2014

B 2006 | 2007 [ 2008 | 2009 | 2010 [ 2011 2012 [ 2013 ] 2014 | 2014
podil odbytového mista v CR (%) (mil. KE)
Supermarkety/hypermarkety 67,0| 67,5 74,0| 657| 67,2| 644 | 644| 63,9| 409 825
Drogerie"’ X X x| 35| 32| 34| 32| 311657 334
;’;}fg;{f;dra“e vyzivy a 280| 225| 180| 17.7| 19.4| 198| 190| 166| 248 500
Nezavislé prodejny potravin 3,0 25 20| 24 1,2 1,4 1.4 1.6 1,7 34
Faremni a ostatni pfimy prode; 2,0 2,0 1.4 391 35 52 59 89| 10,1 205
Lékarny x| 50| 40| 60| 47| 52| 48| 45| 31 63
Gastronomie X 0,5 06| 08| 08 0,6 1.1 1.4 29 59
Celkem 100 100| 100| 100| 00| 100| 4100| 100| 100 2020

Zdroj: (Sejnohovd, Peterkovi & Darmovzalova, 2016)

V poslednich letech zacinaji biopotraviny velmi rychle pronikat do oblasti gastronomie,
a to jak do restauraci, kavaren, lahidkaistvi ¢i do rychlého obcerstveni, tak i do oblasti

uCelového stravovani ve Skolach, nemocnicich, domovech socialnich sluzeb
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a podnikovych jidelen. Gastronomie skyta pro ekologické zemédélce obrovsky

potencial odbéru jejich produkti (Sejnohova, Peterkova & Darmovzalova, 2016).

Vétsimu rozmachu vyuziti bioproduktli v gastronomii brani nékolik faktorti, jako
napiiklad omezend nabidka bioprodukti od jednoho dodavatele a stim spojené
problémy se zasobovanim. Stravovaci zafizeni potiebuji pravidelné a na sortiment
bohaté dodavky v ur¢itém mnozstvi. DalSim faktorem, ktery odrazuje provozovatele
vyuzivat bioprodukty, je nizké povédomi spottebitelli o bioproduktech a také vyssi cena
bioproduktli a biopotravin. AvSak rostouci zdjem o zdravy Zivotni styl a o gurmanské
pokrmy ve stravovacich zatizenich ma za nésledek vyssi zajem kuchait o nakup surovin
pfimo od zemédélcth a o nakup surovin, které je obtizné sehnat od distributorti
a obchodnikii. Navic kuchafi z nejlepSich podnikd ptedstavuji pro ekologické
zemédélce nejlepsi mozné odbératele, jelikoz jsou ochotni dostatecné zaplatit za kvalitni

suroviny.

Lidé stale vice vyhledavaji restaurace, které nabizeji tradicni jidla pfipravena
z kvalitnich surovin pochazejicich z domacich farem. Tudiz je gastronomie
pro ekologické zemédé€lce obrovskou pfileZitosti do budoucna (Bio-info, 2016b;
Viaclavik, 2008).

2.5.1 Verejna stravovaci zarizeni

Nejvétsim provozovatelem restauraci vyuzivajicich bioprodukty, ale zaroven
i provozovatel vlastni biofarmy a bioobchodu je v Ceské republice spolenost
Country life, s.r.o., ktera byla zalozena roku 1991 a jako prvni pfinesla biopotraviny na
Cesky trh. Spolecnost se zabyva vlastni bioprodukci, prodejem biopotravin a zdravé
vyzivy a provozem vlastnich restauraci. V Ceské republice zastupuje na trhu misto
nejvetsiho dovozce a obchodnika s bioprodukty a produkty zdravé vyzivy. Na své
vlastni ekofarmé péstuje obili, zeleninu a ovoce. Cerstvé slané i sladké pedivo pece ve
vlastni biopekarné, kterd zasobuje nejen vlastni restaurace a obchody, ale i prodejny
biopotravin po celé CR. Provozuje celkem tii restaurace nachizejici se v Praze

a nabizejici zdravé pokrmy (Country life, 2016).

Mnoho restauraci nakupuje v Ceské republice biopotraviny od distributort, dovozcii
a z velkoobchodii s biopotravinami. Jeden z davodi nezavadéni  biopotravin
do jidelnicku je ptili§ vysoka cena, pfitom kdyby se vyloucily ¢lanky z dodavatelského

fetézce a restaurace odebiraly pfimo z farmy, cena by se vyrazné sniZzila.
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Co se tyce kategorii biopotravin, které ¢esti kuchati vyuzivaji v restauracich nejcastéji,
jedna se predevsim o Cerstvou zeleninu, mléko, mlééné vyrobky a maso. Biopotraviny
od ceskych ekofarmaii a vyrobci se pravidelné objevuji v prazskych luxusnich
restauracich a hotelich, jako naptiklad v hotelu InterContinental, Radisson SAS Alcron,
Hotel Hoffmeister, Four Seasons, Corinthia, Hilton a v mnohych dalsich (Vaclavik,
2009).

Velmi zajimavé je uplatnéni biopotravin v jidelnich vozech Ceskych drah. Jidelni vozy
vyuzivaji maso, brambory a zeleninu od ceskych ekofarmait, jejich dodavky
zprosttedkovava Svaz ekologickych zeméd¢€lci Pro-bio. Nabidku biopotravin jidelni
vozy zavedly na zakladé zvySujici se poptavky po bioproduktech a také proto, Ze vlaky
jezdi na uzemi Némecka a Rakouska, kde jsou cestujici na takovou nabidku zvykli.
Vyuzivani biopotravin v jidelnich vozech se velmi osvéd¢ilo. Biomaso dodava pro
jidelni vozy farmar Josef Sklenaf ze Sasova u Jihlavy, stal se vyhradnim dodavatelem
masa, jelikoz ma sva vlastni jatka. Restaurace v jidelnich vozech podstoupily dokonce

certifikaci stejné jako nékteré biorestaurace (JLV, 2012).

Biopotraviny a bioprodukty si jiz v Ceské republice nasly své misto a zafazuji se

do mnoha jidelni¢kt riznych vefejnych stravovacich zafizeni.
2.5.2 Ué&elova stravovaci zafizeni

V roce 2008 se uskutecnila mezinarodni konference na téma ,,Biopotraviny ve vefejném
stravovani“. Cilem této konference bylo piedstavit projekty, jejichz zamérem je zavést
biopotraviny do Skol, nemocnic, restauraci a dalSich gastronomickych zatizeni.
V obdobi, kdy se konference konala, bylo vyuzivani biopotravin v Ceské republice
ve Skolnich jidelnach a dalSich ucelovych stravovacich zatizenich velmi nerozvinuté,

ve srovnani se sousednimi staty, jako je Rakousko, Némecko nebo Italie.

Na konferenci byl pfedstaven pilotni projekt ,,Biopotraviny do $kol*, ktery mél ovéfit
moznosti zavedeni biopotravin do $kolniho stravovani v Jihomoravském kraji a Kraji
Vyso€ina. Tento projekt zjistil, ze by vétSina rodici a pedagogl uvitala zavedeni
biopotravin, které by cenu neovlivnily o vice jak 10 %, s ¢imz rodi¢e souhlasili. Cilem
vyuzivani biopotravin ve Skolnich jidelnadch nebylo pifevést Skolni jidelny na 100%
vyuzivani biopotravin, ale postupné nahradit zakladni suroviny, jako jsou brambory,
sezonni zelenina a ovoce, mléko nebo mouka. Zavérem konference bylo zjisténi,

ze sektor vefejného stravovani piedstavuje obrovskou pftilezitost. Vyuziti biopotravin
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prinese nejen pozitivni vlivy na zdravi détské populace, ale také na zdravi ceské krajiny

a ekonomicky rist ¢eského venkova (Chlumska, 2009).

Po pilotnim projektu Biopotraviny do $kol probéhl projekt ,,BioSkoly“ v obdobi
od srpna roku 2009 do listopadu roku 2011. Cilem projektu bylo vytvofit praktické
podminky pro zavadéni a pouzivani biopotravin ve Skolnich stravovacich zafizenich.
Projekt pomohl skoldm s vytvofenim distribu¢niho fetézce, ktery zptistupnil nabidku
biopotravin dostupnych na ceském trhu. Dulezitou soucasti projektu bylo pomoci
Skolnim jidelndm s praktickym zavadénim biopotravin do jejich jidelnickd
a s poskytnutim informaci 0 skladovani a zpracovani biopotravin. Projekt byl
zrealizovan na uzemi kraje  Praha, ve StfedoCeském, Kralovéhradeckém
a Jihomoravském kraji. Do projektu bylo zapojeno celkem 39 dodavatelli a 36 Skolnich
zafizeni a samostatnych Skolnich jidelen. Nejvice bylo vyuzito trvanlivych produkta,
ovoce a zeleniny, mléénych vyrobkili, masa, pe€iva, brambor a dalSich chlazenych

vyrobki.

ZaveéreCny prizkum ukazal, ze Skoly maji nejvétsi problém s cenou potravin, ktera je
limituje v rozsahlejSim vyuziti biopotravin. Pro vyfeSeni tohoto problému by
do budoucna skoly potiebovaly vétsi instituciondlni podporu ze strany Ministerstva
Skolstvi, mladeze a télovychovy. Po skoneni projektu zlstalo u pouzivani bioproduktii
celkem 36 skol a Skolek, které pravideln¢ zarazuji bioprodukty do svych jidelnickt

(Country life, s. r. 0., 2016; Ministerstvo zeméd¢lstvi, 2011).

Dalsim programem, ktery ma za cil zajistit zdravéjsi stravovani ve Skolnich jidelnach, je
program s nazvem ,Skute¢né zdrava Skola®. Tento program =zajiStuje zdravé
stravovani ve Skolnich jidelndch a poméha détem ziskat predstavu o tom, odkud jidlo
pochazi a jak se péstuje nebo vyrabi. V ramci programu nakupuji jidelny cerstvé
sezonni suroviny od mistnich farmati, pekait a feznikli. Skoly organizuji vylety na
mistni farmy, vzdélavaji Zaky v oblasti stravovani nebo umoziuji Zakiim vypéstovat si
svou vlastni zeleninu a ovoce. Program dale prosazuje, aby bylo aktualizovano statni
vyzivové doporuceni pro Skolni jidelny, které je jiz zastaralé. V fijnu roku 2016 bylo
do projektu zapojeno celkem 212 matefskych, zakladnich a stfednich $kol a jiz 40 000

déti se diky programu stravuje zdravéji.

V Jihoceském kraji se do programu zapojilo celkem 7 matefskych skol a spolku.

V Ceskych Budgjovicich se zapojila Matei'ska $kola Usilné a spolek ,,Doma v lese®.
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Program ma stanoven cil, aby se ho zic¢astnilo nejméné 3 000 skol do roku 2020. Diky
tomuto programu jsou vytvareny pro ¢eské zemédélce nové odbytové moznosti a détem
je zajistén kvalitn€j$i pokrm a vzdélani v oblasti stravovani (Skuteéné zdrava $kola,

2.s., 2016).

Z dtvodu zastaralych zpasobti vafeni v zavodnich a Skolnich jidelnach, které denné
ptipravuji stovky jidel, vznikl projekt ,,Umbesa*. Projekt je zaméfen na udrzitelné
zpusoby stravovani a jeho cilem je zvysit podil domacich, Cerstvych, sezonnich

a ekologicky vyprodukovanych potravin ve vefejném stravovani.

Projekt Umbesa je podporovan vramci spole¢né iniciativy Evropské teritoridlni
spoluprace Evropského fondu pro regiondlni rozvoj. V soucasné dobé je do projektu
zapojeno 10 stravovacich zatizeni v Jiho¢eském, Jihomoravském kraji a Kraji Vysoc¢ina
a 6 stravovacich zafizeni v Rakousku. V Ceské republice se do projektu zapojilo nékolik
Skolnich jidelen, déle se zapojila jidelna v domové dichodcii Jihlava-Lesnov a jidelna
vézetiské sluzby Ceské republiky ve Svétlé nad Sazavou. Jedna ze zapojenych skolnich

jidelen se nachazi v Ceskych Budé&jovicich.

Problém, ktery chce projekt vyfeSit, je spotfeba energie stravovacich zatizeni,
které ptipravuji tak velké mnozstvi pokrmi. Zasadni vliv na celkovou spotfebu ma druh
jidel, zda se jedna o Cerstva jidla Ci polotovary. S polotovary je spojeno mnoho operaci,
kde je zbytecné spotfebovavana energie, kdyZz se misto toho daji pouzit Cerstvé
produkty. Také zbozi z dovozu nebo z konvenéniho zemédé€lstvi Zivotnimu prostiedi

prilis neprospiva.

Cilem projektu je zavést trvale udrzitelny jidelni¢ek ve stravovacich zatizenich.
Udrzitelnosti jidelnicku lze dosdhnout vyuzitim regionalnich, sezénnich a cerstvych
potravin a také zmenSenim porci masa, které jsou bézné az o 25 % vétsi, nez jsou
nutriéni doporuceni. Timto muize stravovaci zafizeni snizovat produkci emisi oxidu
uhli¢itého a uspofit az 25 % spotieby energie. Trvale udrzitelny jidelni¢ek vyzaduje
pouziti biologické produkce, regionalnich potravin, sezéonnich potravin dale vyzaduje
Cerstvé piipravend jidla misto polotovari a optimdlni porce masa. Je dokazéano,
ze ekologické produkty vykazuji niz$i mnozstvi oxidu uhli¢itého nez konvencni

produkty.

Trvale udrzitelné jidelnicky pfispivaji k zajisténi existence domacich zemédélskych

podnikd a k udrzeni zemédelsky utvarené kulturni krajiny. Projekt zlepsuje jak kvalitu
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samotnych jidel, tak pfedev§im kvalitu Zzivotniho prostiedi (Daxbeck, Brauneis,
Ehrlinger, Kock, & Lixia, 2016; Ptibik, 2014).

2.5.3 Srovnani se zahrani¢im

Proti Ceské republice jsou zahrani¢ni stity mnohem rozvinut&jsi, co se tyde vyuziti
bioprodukce ve stravovacich zatizenich. Mezi nejvice rozvinuté biotrhy patii USA,
Némecko, Francie, Cina, Svycarsko, Velka Britanie, Italie nebo Dansko. Zahraniéni
zemé jsou vyspélejsi jak v pouzivani bioproduktti ve vefejnych stravovacich zafizenich,
tak i v hromadnych nevefejnych jidelnach. V danské Kodani je 88 % vSech pokrmu
poskytovanych vefejnymi institucemi v biokvalité, jedna se celkem o 1 100 kuchyni.
ve svété vuzivani bioprodukti ve stravovacich zatizenich. V Dénsku instituce
vetejného a soukromého stravovani nakoupily v roce 2013 biopotraviny za vice nez 131
miliont eur, z toho 33 % tvotily skoly a nemocnice, 32,7 % podnikové jidelny, 20 %
restaurace, hotely a kavarny, 7,8 % jidelny ve vefejnych institucich a 6,4 % ostatni
prodejny. Proti Ceské republice, kde v roce 2013 obrat biopotravin v gastronomii &inil
néco malo pies 1 milion eur, lze vidét, jak je vyuziti biopotravin v Ceské republice jesté
nerozvinuté. Dansko vyuziva bioprodukty dokonce iV kantyné pro své vojaky. V roce
2015 byly v Dansku profesionalnim kuchynim prodany ekologické produkty v hodnoté
228 mil. eur, proti roku 2014 se jednalo 0 27% navyseni. Dansko oc¢ekava, ze v roce

2016 se prodej bioproduktti do stravovacich zatfizeni zvysi o 25 % (Heinze, 2016).

Mezi velmi vyspélé zemé vyuzivajici biopotraviny se fadi téZz Francie, jejiz obrat
s biopotravinami v oblasti gastronomie a cateringu ¢inil 172 miliond eur v roce 2013.
Provozoven vefejného stravovani, které vyuZzivaji biopotraviny, bylo 60 %. Ve Francii
je vyuziti bioprodukti ve vefejném stravovani znaéné podpofeno Ministerstvem
zeméd¢lstvi v ramci kampané ,, Ambition Bio 2017*, ktera si mimo jiné klade za cil

dosahnout 20% podilu ekologické produkce ve vefejnych stravovacich zatizenich.

Studie mezinarodniho institutu pro vyzkum trhu CHD Expert Group zroku
2007 zjistila, jak jsou na tom hotely a restaurace v Némecku S pouzivanim
bioprodukti.. Vysledky vyzkumu ukazaly, ze 44 % gastronomickych podnikd
a 54 % hotelovych restauraci vyuziva bioprodukty pravideln€. V Némecku pisobilo

vroce 2008 1500 certifikovanych gastronomickych bioprovozoven, jako jsou
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podnikové jidelny, nemocni¢ni, Skolni a univerzitni jidelny, jidelny v domovech

socialni péce, restaurace a hotely.

Nékteré Skolni jidelny v evropskych statech maji nafizeno vyuzivat bioprodukty
zakonem. V Rakousku je povinné pouzivani biopotravin v objemu 30-50 %. Zatimco
v Italii dokonce plati zakon, ktery stanovuje povinnost v jidelnach vetejnych instituci,
Skol a nemocnic pouzivat bioprodukty. Ve Velké Britanii byl sestaven program
Food for Life, ktery byl mimo jiné inspiraci pro ¢esky program Skute¢né zdrava Skola.
Cilem projektu je vytvaieni chutné¢ho, zdravého a udrzitelného stravovani ve Skolach,
Skolkéach, nemocnicich a peCovatelskych domech. Ve §védském méstu Malmé také fesi
otdzku vyuziti biopotravin ve stravovani, jejich cilem je dosazeni 100% vyuziti
biopotravin ve Skolach, nemocnicich a dalSich institucich do roku 2020 (Bio-info,

2016¢; Vaclavik, 2009).

V oblasti hotelnictvi se vyuZzivaji biopotraviny v restauracich nezavislych hotelt, které
jsou ¢leny organizace BIO-Hotels. Asociace byla zalozena v roce 2001 a v soucasné
dob¢ sdruzuje téméei 100 hoteli v 7 evropskych zemich. Kazdy hotel je kazdoro¢né
podroben piisnému auditu nezdvislou kontrolni organizaci. Hotely musi vyuZzivat
ve svych restauracich pouze ekologické produkty, ekologickou kosmetiku a ptirodni
Cistici prosttedky. Dale musi dodrzovat energetické standardy, vyuzivat alternativni
zdroje elekttiny a vést udrzitelny recykla¢ni systém. Biohotely se nachazeji v Némecku,
Rakousku, Italii, Svycarsku, Slovinsku, Recku a Spanélsku. V Ceské republice se zadny
certifikovany biohotel nenachdzi. Jsou zde pouze tzv. zelené hotely, které jsou
provozovany v souladu s ochranou Zivotniho prostiedi. (BIO HOTELS, 2016; Bio-info,
2008).

I presto, ze podil ekologicky obhospodatované pudy v Ceské republice (11 %) patii
k jednomu z nejvyssich v Evropé, je zde stale mala produkce ceskych biopotravin
a jejich vyuziti ve stravovani. Vysoky podil ekologicky obhospodafované piidy je dan

pfedevsim rozsahlou plochou trvalych travnich porostt.
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2.6 Certifikace verejnych stravovacich zarizeni nabizejicich

biopokrmy
2.6.1 Certifikace vefejnych stravovacich zafizeni v Ceské republice

Narizeni Rady (ES) ¢. 834/2007 o ekologické produkci a oznacovani ekologickych
produktti netesi oblast kontroly vefejnych stravovacich zafizeni, ktera nabizi a prodavaji
jidla pfipravend z biopotravin. Kontrolni organizace KEZ, o.p.s. nabizi certifikacni
program ,,Certifikace vefejnych stravovacich zafizeni®, ktery je urcen pro stravovaci
zatizeni, kterd nabizeji pokrmy piipravené z bioproduktii a biopotravin. Vystupem
tohoto programu je moznost pouzivani ochranné znamky ,,BIO* ¢islo 234938, kterou

Ize vidét na Obrazku €. 5.

Obrazek 5: Ochranna znamka cislo 234938, majitel KEZ, o.p.s.

] O©
Zdroj: biospotrebitel.cz

Vzhledem k tomu, Ze zakon ¢. 242/2000 Sb. o ekologickém zemédélstvi a dalsi piedpisy
Evropského spoleCenstvi neupravuji oblast kontroly vetfejnych stravovacich zafizeni,
ktera nabizeji jidla z biopotravin, rozhodla se KEZ na zakladé poptavky po certifikaci
téchto zafizeni vypracovat Standardy pro certifikaci vefejnych stravovacich zatizeni.
V tomto dokumentu charakterizuje vefejna stravovaci zatizeni jako ,,verejnd stravovaci
zarizeni, ve kterych se pripravuji jidla z produktii a potravin a spliuji pozadavky
narizeni EP a Rady (ES) ¢. 852/2004 a vyhlasky ¢. 137/2004 Sb., oboji v platném znéni.
Pri priprave jidel splnila parametry Standardii a kontrolni organizace KEZ o.p.s.
vydala tomuto zarizeni certifikat s ochrannou znamkou BIO.* (KEZ, 0.p.s., 20163, p. 2;
KEZ, 0.p.s., 2016b).

Standardy upravuji ptivod surovin pro piipravu jidel, které musi spliovat legislativni
pravidla pro ekologické zemédélstvi. Zatizeni musi zabezpecit identifikaci surovin,
pokud nabizi zaroven i jidla z konvencnich potravin. Jidla pfipravena z biosurovin musi
V jidelnim listku byt oznacena slovem ,,BIO*. Podle standardii miiZze vefejné stravovaci

zafizeni oznacit svoji provozovnu ochrannou zndmkou ,,BIO*.
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Pfi pripravé biopokrmil se uplatiuji stejné postupy jako pfi vyrobé biopotravin. K myti
lze pouzivat pouze pitnou vodu a ptipravky na ¢isténi uvedené v predpisech. Pokrm
S obsahem 95 % biopotravin mtize nést oznaceni ,,BIO“. Pokud je obsah biopotravin
minimalné¢ 35 %, oznacuji se pokrmy ndzvem ,Jidla s obsahem biosurovin“. Vetejné
stravovaci zafizeni musi mit ke vSem biopotravinam, které jsou obsazeny
Vv biopokrmech, k dispozici kopii certifikata tak, aby do nich mohl zdkaznik na pozadani

nahlédnout (KEZ, o.p.s., 2016a).

Uplné prvni certifikovana restaurace Rebio byla oteviena v roce 2004 v Brné. Tato
restaurace je certifikovana kontrolni organizaci KEZ, diky tomu miize vyuzivat jeji
ochrannou znamku ,BIO“. Vroce 2015 organizace KEZ evidovala celkem
7 certifikovanych provozoven restauraci. Z toho se Ctyfi nachazeji v Brné. Mezi
nejznaméjsi certifikované restaurace a hotely patii InterContinental, hotel Hoffmeister,

Patriot, Hilton, Zahrada v Teplicich nebo hotel Kasperk.

V Ceské republice je nyni jiz mnoho stravovacich zafizeni vyuZivajici p¥i piipravé
pokrmt bioprodukty. Jen par z nich vyuzilo certifikaci, aby mohly své pokrmy
a provozovny oznacit ,,BIO“. Certifikace slouzi piredevsim k zvySeni divéry zédkaznikii,
diky transparentnosti celého dodavatelského fetézce provozovny (Sejnohova, Peterkova

& Darmovzalova, 2016).
2.6.2 Srovnani se zahrani¢im

V Ceské republice natizeni Rady ¢&. 834/2007 o ekologické produkci a oznaGovani
ekologickych produkti nefeSi oblast kontroly vefejnych stravovacich zatizeni,
ktera nabizi a prodavaji jidla pfipravend z biopotravin. Neékteré clenské staty,
jako Némecko nebo skandinavské zemé, se vSak rozhodly ve svych narodnich zakonech

tento pravni nedostatek oSetfit.

Némecko uplatiiuje pravni pifedpisy EU o ekologickém zemédé€lstvi spole¢né
S narodnim zakonem ¢. 2092/91 Sb. o ekologickém zemédé€lstvi a odpovidajicimu
znaeni zemédeélskych vyrobki a potravin. Tento zdkon rovnéZ obsahuje ustanoveni pro
zafizeni spole¢ného stravovani a gastronomie. V roce 2010 bylo zjisténo pomoci
prizkumu, ktery provedly kontrolni organizace v celém Némecku, Ze existuje vice nez
1 850 kuchyni s biocertifikaci. Jednd se o instituce, jako jsou zavodni stravovani,

kliniky a peCovatelské domy, studentské jidelny, hostely, hotely a restaurace.
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K oznaceni pokrmu, jeho soucasti nebo celého menu Ize pouzit v Némecku narodni logo
,Bio-Siegel“ (viz Obrazek ¢. 6). Podminkou je vSak ptfedesla registrace u kontrolniho
organu. Pokrmy mohou byt oznaceny jako biopokrmy, pokud obsahuji 100 % slozek
ekologického ptivodu. Produkty konven¢niho zeméd¢lstvi jsou povoleny jen vyjimecné
a mohou tvofit pouze 5 % celkového pokrmu. To plati, jen pokud chceme pokrm
oznacit pojmem ,,bio*“. Logem ,,Bio-Siegel“ ho mizeme oznacit, i pokud obsahuje jen

5%, 25 % nebo 75 % produkti ekologického zemédélstvi (Roehl & Strassner, 2015).

Obrazek 6: Narodni logo Némecka pro znaceni bioproduktia Bio-Siegel

nach
O, EG-Oko-Verordnung 4

Zdroj: www.oekolandbau.de

Némecko je mnohem rozvinutéj§i v oblasti pouzivani bioprodukti v gastronomii, proti

Ceské republice, ktera ma pouze par certifikovanych restauraci.

Mnohem 1épe se daii bioprodukttim v gastronomii i v Rakousku proti Ceské republice.
V Rakousku je pouziti produkti z ekologického zeméd¢€lstvi v gastronomii upraveno
Vv ,,Lebensmittelbuch® v kapitole A8. Oznaceni pojmem ,,bio“ je v Rakousku mozné
az poté, co se podnik ohlasi u pfisluSného potravinového ufadu a projde uspésné
biocertifikaci. Stravovaci zafizeni mohou svou nabidku oznadit pojmem ,,Bio-menu*
nebo ,.Bio-pokrm®. Také mohou zakomponovat pojem ,bio“ piimo do nazvu
jednotlivych slozek pokrmu. Certifikaci nabizi v Rakousku napiiklad spolecnost
SLK GesmbH, ktera po kontrole vyda subjektu certifikat (SLK, 2012).

V zahrani¢i je také moZnost certifikace hoteld. Tuto moZzZnost nabizi organizace
BIO-Hotels. Tato asociace garantuje, ze hotely a restaurace nabizi 100 % pokrmui
Vv biokvalité. Sdruzeni spolupracuje i s ostatnimi restauracemi, které nejsou ¢leny svazu,
kde je garantovano minimaln€ 70 % produkti v biokvalité. Seznam restauraci lze vidét

v Ptiloze ¢. 2. Nejvice biorestauraci, s kterymi organizace spolupracuje, se nachazi
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vNémecku. Clenské restaurace se zavazuji pouzivat certifikované produkty

ekologického zemédélstvi a produkty lokalni produkce (BIO HOTELS, 2016).

Nesrovnatelna situace s Ceskou republikou v oblasti ekologického zemd&dglstvi se
odehrava v Dansku. Dansko patfi mezi zemé s nejvétsim podilem ekologického
zem&délstvi. Také ma velmi dobie rozvinuty trh s bioprodukty. V roce 2009 se danské
Ministerstvo zemédélstvi a rybolovu rozhodlo pfedstavit znamky, které propaguji
bioprodukty vyuzité v mnoha restauracich, kuchynich, kavarnach, nemocnicich, skolach
a dalSich. V roce 2016 tyto znamky vyuzivalo vice nez 1 500 stravovacich zatfizeni.
Znamky maji zajistit, aby spotifebitelé snadno rozpoznali kuchyné vyuzivajici
bioprodukci. Také maji tyto znacky podporovat provozovatele kuchyni, aby vyuzivali
vice bioproduktii. Ekologické znamky jsou navrzeny ve tfech formatech, které ukazuji,
jak velky podil bioproduktd byl vyuzit. Tento podil je vyjadien v procentech, a to bud’
30-60 %, 60-90 %, nebo 90-100 % (viz Obrazek ¢. 7). Vroce 2016 vyuzivalo
248 danskych stravovacich zatfizeni 90-100 % bioproduktii v servirovanych pokrmech
(Ministry of Environment and Food of Denmark, 2016).

Obrazek 7: Znamka vyjadiujici vyuZziti bioprodukta ve stravovacich zaFizenich
Vv Dansku

Zdroj: organicdenmark.com

Ceska republika se mize mnoho nauéit od ¢Elenskych zemi Evropy. Proti svym
sousedim nema vyfeSenou otazku znaCeni pokrmi piipravenych z bioprodukce
narodnim logem ¢i znamkou. Je tfeba také podporovat, aby restaurace k certifikaci
ptistupovaly pozitivn€. Mnoho restauraci vyuZziva bioprodukty, ale nemaji certifikaci, to
milZze byt zapti¢inéno mnoha faktory. VétSinou je zde problém ceny a zajisténi dodavek
bioproduktli. Pro budouci rozvoj vyuZiti bioproduktli ve stravovacich zatizenich je tieba

zajistit rozvoj a soulad ekologického zemédglstvi a trhu biopotravin v Ceské republice.
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2.7 Priklad dobré praxe vyuziti bioprodukce ve stravovacich
zarizenich

Prvni certifikovana restaurace Rebio je skvélym piikladem z praxe pro dalsi restaurace,
které vyuzivaji bioprodukty pfi piipravé svych pokrma. Tato restaurace se v roce 2009
stala prvni restauraci certifikovanou kontrolni organizaci KEZ, o.p.s. ZaloZena byla tato
restaurace v roce 2004 v Brn€. Pozd¢ji vznikly dalsi tfi provozy, celkem tedy Rebio
provozuje Ctyfi restaurace a vSechny maji certifikaci. Diky certifikaci mohou

provozovny pouzivat ochrannou zndmku organizace KEZ (viz Obrazek €. 5).

Dvé restaurace zdravého Zivotniho stylu Rebio se nachazi v historickém centru Brna
a jedna nedaleko centra mésta ve Spielberk parku (CTP) na Holandské ulici. Dalsi,
nejnoveéjsi provoz, se jmenuje Rebio Park a nachazi se v penzionu Edison na okraji
technologického parku v Kralové poli. VSechny provozovny nabizi nejen zdravé menu,
ale 1 pfijemné prostiedi, které pfispiva k celkové pohod¢. Vnitini dispozice provozoven
jsou projektovany podle zasad Feng-Suej, staré ¢inské nauky o harmonickém
uspotfadani obytného prostfedi Clovéka. Restaurace berou ohled i na ekologicky Setrny

provoz pomoci tfidéni, redukovani odpadt a pouzivani energicky Setrnych technologii.

Kuchyné restauraci Rebio jsou zaméfeny na lehké zeleninové pokrmy. Cerstvé zelenina,
ovoce a biosuroviny jsou zékladem kazdého jidla. Restaurace se skladaji z n€kolika
bar, a to ze salatového, jidelniho, fresh a pivniho baru. Doplitkem nékterych provozii je
domaci cukrarna a biokavarna. Ne vSechny provozy disponuji tak Sirokou nabidkou.

Mezi vétsi provozovny patii Velky Spali¢ek a provozovna v ulici Holandska.

Provozovna Velky Spali¢ek nabizi denné osm druhti teplych jidel, dvé polévky a dvé
vegetarianské speciality. V domdci cukrarné je denn€ na vybér 15-20 druha cerstvych
dezerttl, ke kterym si Ize v biokavarné objednat bio kavy, ¢aje nebo vina. Salatovy bar
nabizi denné osm druhid zeleninovych a ovocnych salatd. Pro milovniky piva je zde
i pivni bar s nabidkou nepasterovaného a nefiltrovaného piva Bernard nebo bio

Spaldového a kvasnicového piva.

Koncept restauraci Rebio se snaZi propojit €lovéka a pifirodu pomoci produktl
ekologicky Setrného zemedélstvi. Myslenka Rebio restauraci neni jen zdravé se najist,

ale i naCerpat energii a chut’ do zivota (Rebio, 2017).
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3 Cil a metodika prace

3.1 Cil prace

Hlavnim cilem diplomové prace je analyza vyuziti bioproduktii ve stravovacich
zafizenich na tizemi Ceskych Budg&jovic. Analyzu dopliuje spotiebitelsky dotaznikovy
prazkum. Vedlejsim cilem prace je predstaveni vybranych provozoven, které¢ pouzivaji
bioprodukty pii ptipravé svych pokrmi.. Dals$i soucasti prace je srovnani vyuziti

bioproduktii v gastronomii v Ceské republice s vybranymi zemémi EU.
3.2 Metodika prace

Diplomova préace na téma nabidka biopokrmil ve stravovacich zatizenich je rozdélena
na dvé hlavni ¢asti. Prvni ¢ast se zabyva studiem teoretickych vychodisek feSené¢ho
problému a druha C¢ast je v€novadna analyze daného tématu. K vytvofeni prvni Casti
diplomové prace jsou pouzity literarni zdroje ze zadani prace, internetové zdroje
a zakony. V literarni reserSi jsou vymezeny hlavni okruhy dané problematiky, jedna
se predevS§im o ckologické zeméd¢lstvi, bioprodukty a biopotraviny, ekologickou
produkci v Jiho¢eském kraji, stravovaci zafizeni, certifikaci stravovacich zafizeni,
vyuziti bioprodukttl ve stravovacich zafizenich a porovnani situace v Ceské republice
se zahrani¢im. Druhd cast se vénuje analyze vyuziti bioproduktli ve stravovacich
zafizenich na tGzemi Ceskych Bud&jovic. Tato analyza je doplndna spotiebitelskym

pruizkumem. Dale jsou pfedstavena vybrana stravovaci zafizeni, ktera nabizeji

biopokrmy.

Pro vytvoteni praktické ¢éasti bude nejprve potieba identifikovat stravovaci zafizeni
v Ceskych Budgjovicich. Pomoci webového prohlizeée budou rozpoznana stravovaci
zafizeni, kterd pouZzivaji bioprodukty pii pfipravé pokrmi. Tyto informace budou
zjiStény na webovych strankach stravovacich zatizeni. Do prizkumu budou zapojeny
vSechny restaurace, které pouzivaji bioprodukty. Déle budou vybrana pomoci internetu
stravovaci zafizeni, kterd bioprodukty nevyuZivaji. Bude se jednat o restaurace,
které se nachazeji vuzs§im centru Ceskych Budé&jovic a dale o turisticky vyznamné
restaurace nachdzejici se i mimo centrum. Ze zdkladniho souboru budou vybrana pouze
néktera stravovaci zafizeni. Pro vybér vzorku bude sestaven v MS Excel seznam
stravovacich zafizeni nachazejici se v uzSim centru mésta. Ze seznamu budou

nahodilym vybérem zvolena stravovaci zatizeni, kterych se bude prizkum tykat.
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Pro sbér dat bude pouzita kvantitativni metoda v podobé dotaznikového Setfeni.
Pro ziskani primarnich dat budou sestaveny 3 dotazniky. Jeden dotaznik pro restaurace,
které vyuzivaji bioprodukty. Druhy dotaznik bude sestaven pro restaurace bez nabidky
biopokrmti a tfeti dotaznik bude pro spottebitele. Dotaznikové Setfeni probé¢hne béhem
mesict listopad a prosinec 2016. Prizkum nabidky bude probihat dotazovanim tvari
V tvar. Zatimco pruzkum na strané poptavky bude probihat formou samovypliiovani
ve stravovacich zatizenich, kterd nabizeji biopokrmy. Zdikladnim souborem
pro spotiebitelsky priizkum budou zakaznici stravovacich zafizeni, kterd nabizeji
biopokrmy. U téchto zakaznikl se ptedpoklada, ze maji zajem o bioprodukty. Celkove

bude do prizkumu vybrano 300 respondentii na zéklad¢ nahodilého vybéru.

Ziskané vysledky budou zakdédovany do programu MS Excel a budou vyhodnoceny
na zakladé popisné statistiky. Poslednim krokem prace bude zavére€né shrnuti

a interpretace vysledkl véetné potvrzeni ¢i vyvraceni stanovenych hypotéz.
3.3 Hypotézy

1. Vice jak polovina dotazanych stravovacich zafizeni, kterda nevyuzivaji

bioprodukty, maji o jejich pouzivani zajem do budoucna.

2. Vétsina stravovacich zafizeni nepouziva bioprodukty pii piipravé svych pokrmi

z divodu ceny bioprodukce.

3. Vétsina stravovacich zafizeni, kterd pouZivaji bioprodukty pfi piipravé svych

pokrmii, neuvazuje o 100% pouzivani bioproduktu.

4. Vice jak polovina stravovacich zafizeni pfedpokldada do budoucna rist vyuziti

bioprodukce v oblasti gastronomie.

5. Nejéastéji jsou zakaznici stravovacich zafizeni s nabidkou biopokrmi ochotni
pfistoupit k navySeni ceny pokrmu piipraveného z bioprodukce o méné jak

50 %.

6. Vice nez 70 % respondentl spotiebitelského prizkumu klade diiraz alespof na

castecné vyuziti bioprodukce pii ptipravé pokrmil ve stravovacim zatizeni.
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4 Biopokrmy: analyza nabidky a poptavky
v ¢eskobudéjovickém regionu

4.1 Analyza nabidky pokrmu v biokvalité

4.1.1 Identifikace stravovacich zafizeni v Ceskych Budéjovicich

Analyza nabidky v ¢eskobudéjovickém regionu bude uskute¢néna pomoci prizkumu
formou dotaznikového $etfeni. Pro analyzu nabidky biopokrmil v Ceskych Bud&jovicich
je nezbytné ziskat informace od stravovacich zafizeni, které bioprodukty pouZivaji.
Na druhou stranu je potieba zjistit informace 1 od stravovacich zafizeni, které
bioprodukty nepouzivaji. Tyto informace jsou nezbytné, aby mohla byt analyzovana
soucasna situaci a mozny budouci vyvoj vyuziti bioproduktd v gastronomii

v Ceskych Budgjovicich.

Nejprve je dulezité identifikovat stravovaci zatizeni, kterych se bude prizkum tykat.
Pomoci webovych stranek stravovacich zatizeni jsou identifikovany ty restaurace, které
jiz bioprodukty pouzivaji pii pripravé svych pokrmu. Jedna se celkem o 8 restauraci,
které jsou uvedeny v Tabulce €. 3. VSechny tyto restaurace budou osloveny v ramci

pruzkumu.

Tabulka 3: Stravovaci zafizeni s nabidkou biopokrmi

1) FérCafé 5) Slunce

2) Gourmet Symphony 6) Impala

3) Nase farma 7) Jidelna U Sarky
4) Zeleninovy bar 8) Greenhouse

Zdroj: vlastni zpracovani

Restaurace s nabidkou biopokrml tvoii 3% podil z celkovych 263 vefejnych
stravovacich zafizeni v Ceskych Budgjovicich. Do celkového poétu stravovacich
zafizeni jsou zahrnuty restaurace, vinarny, bary, kavarny a dalsi, podle kategorizace
verejnych stravovacich zafizeni v kapitole 2.4.2. Dale jsou pomoci internetu vybrana
stravovaci zafizeni, kterd nepouZivaji bioprodukty. Jednd se o restaurace, které¢ se
nachazeji v uz§im centru Ceskych Bud&jovic a dale o turisticky vyznamné restaurace
nachazejici se i mimo centrum. Z tohoto souboru nejsou vybrana vSechna stravovaci
zatizeni. Pro vybér vzorku je sestaven v MS Excel seznam stravovacich zatizeni

nachazejici se v uzSim centru mésta. Tento seznam je sestaven z restauraci
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nachazejicich se ptiblizné¢ v okruhu 400 m od namésti Piemysla Otakara II. Jedna se
0 108 stravovacich zafizeni, zkterych je nahodilym vybérem sestaven vzorek
28 stravovacich zatizeni. Zbylé dv¢ restaurace jsou vybrany mimo centrum, jelikoz se
jednd o turisticky vyznamné restaurace. Témito restauracemi jsou Metropol a Benada,
Ktera je soucasti kongresového hotelu Clarion. Celkové je tedy vybrano 30 stravovacich
zatizeni. Tento vzorek tvoii 11% podil z celkovych 263 vefejnych stravovacich zatizeni

v Ceskych Bud&jovicich. Seznam restauraci lze vidét v Tabulce &. 4.

Tabulka 4: Stravovaci zafizeni bez nabidky biopokrmu

1) Bistro Cobliha Coffee 16) JB Steak house

2) Bohemia restaurant 17) Born in London

3) CenZoora 18) Maly pivovar

4) Hospudka u divadla 19) Brio

5) Hotel Budweis 20) Life is dream

6) Indicka restaurace 21) CityGastro

7) KarlalV. 22) Benada

8) Kilika 23) Restaurace Dolce Cabafia
9) Masné kramy 24) Secrets

10) Minipivovar Krajinska 27 | 25) Potrefena husa
11) Pizza burger BIGPOPPA | 26) Pasta Grande

12) Solnice 27) Adore’s Cafe

13) U Solné brany 28) Restaurace Metropol
14) U Sebestt 29) U Zebeerka

15) Vendetta 30) Doodles Cream & Cake

Zdroj: vlastni zpracovani
4.1.2 Vysledky prizkumu: Stravovaci zafizeni s nabidkou biopokrmi

Pro prizkum nabidky restauraci, které pouzivaji bioprodukty, byl sestaven dotaznik,
ktery lze vidét v Ptiloze ¢. 3. Dotaznik obsahuje 20 otazek, ztoho 8 otevienych,
9 polouzavienych a 3 uzaviené otazky. Cilem dotaznikového Setfeni je identifikace
vyuziti bioprodukti pii pfipravé pokrml a zjiSténi ndzoru restauraci na uplatnéni
bioproduktli v gastronomii. Vyzkum nabidky probihal dva mésice, od zacatku listopadu
2016 do konce prosince 2016. Osloveno tvaii v tvaf bylo celkem 8 restauraci s nabidkou
biopokrmit (viz Tabulka ¢. 3). Z celkovych 8 oslovenych restauraci mélo zajem
odpoveédét 5 (navratnost 62,5 %). Na konci dotazniku mély restaurace moznost vyjadrit

souhlas, ¢i nesouhlas s neanonymnim zpracovanim dat. Vzhledem k tomu, ze n¢které
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restaurace vyjadfily nesouhlas s neanonymnim zpracovanim dat, nelze jmenovat
vsechny ndzvy restauraci. Dale budou specifikovany nazvem pouze ty restaurace, které
S neanonymnim zpracovanim souhlasily. Ostatni restaurace jsou pojmenovany c¢islem.

V Tabulce €. 5 Ize vidét restaurace, které vyplnily dotaznik.

Tabulka 5: Analyza nabidky: restaurace nabizejici biopokrmy

1) Slunce
2) FérCafé
3) Restaurace €. 1

4) Restaurace €. 2
5) Restaurace ¢. 3

Zdroj: vlastni zpracovani

V textu nize jsou uvedeny otazky a odpoveédi, které byly pomoci dotaznikii zjiStény.
Otazka €. 19 se tykala identifika¢nich udaji (ndzvu, po¢tu zaméstnancii, jména a pozice
zodpovédného pracovnika) a otazka ¢. 20 zjiStovala souhlas S neanonymnim

zpracovanim dat.

1) Rada bych se bliZe seznamila s Vasi restauraci: zajimalo by mne, v ¢em je Vase
restaurace vyjimecna a zda by bylo mozno jednoduse zformulovat hlavni nosnou

myS$lenku Vaseho podnikani? (n=4)

Tato otazka méla za cil, identifikovat jednotlivé restaurace. Hlavni mysSlenku svého
podnikani zodpovédély 4 restaurace. Restaurace Slunce uvedla, Ze tak jako slunce sviti
pro vSechny, tak také oni jsou restaurace s nazvem Slunce pro vSechny. Dulezité je pro
tuto restauraci ochrana nasi planety a zvifat. Kavarna FérCafé popsala své podnikani
pomoci nabidky, kterou lze v kavarné ochutnat. Tato kavarna nabizi vSechny produkty
v biokvalité a vaii a peCe pouze z Cerstvych surovin z lokalnich zdroji, dle sezony a bez
chemickych konzervantl. Déle zdiraziuje sviyj ptistup k Zivotnimu prostiedi, které se
snazi chranit pomoci tfidéni odpadl a vyuZzivanim ekologickych prostfedkii na ¢iSténi

a myti.

Restaurace ¢. 1 uvedla, ze jeji nabidka se skladd z farmaiské kuchynég, biopotravin
a cerstvych surovin. Dulezité pro tuto restauraci je zpracovani co nejvice produktl
ve vlastni kuchyni a jejich vSestranné vyuziti. Restaurace ¢. 2 nabizi predevS§im pokrmy
Z vlastni produkce masa a pouziva kvalitni suroviny. Restaurace ¢. 3 neodpovédéla na

tuto otazku.

38



2) Jak byste definovali profil Vaseho zakaznika? (n=4)

Na tuto otazku odpoveédé€ly 4 restaurace. Restaurace Slunce uvedla, ze jejich zakaznika
nelze definovat. Do této restaurace chodi vSechny vékové kategorie a jedna se
jak 0 obyvatele Ceské republiky, tak i o zahrani¢ni navstévniky. Kavarna FeérCafé
popsala svého zakaznika jako zodpovédného spotiebitele, ktery se zajima o to,
co konzumuje a uptednostiiuje biokvalitu pouzitych surovin. Pro zakazniky této kavarny
je dulezity zdravy zivotni styl a ptvod surovin. Restaurace ¢. I uvedla o svém
zékaznikovi, Ze je naro¢ny na kvalitu surovin a chce znat jejich ptivod. Zékaznici této
restaurace jsou ochotni si za kvalitu pfiplatit. Restauraci ¢. 2 navstévuji zakaznici se
zajmem o to, co ji. Jedna se pfedevsim o rodiny, podnikatele a turisty. Restaurace ¢. 3

neodpovédéla na tuto otazku.

3) Muzete uvést hlavni dodavatele produkce do Vaseho podniku a jejich pocet?
(n=5)

Restaurace nejcastéji uvedly jako hlavniho dodavatele velkoobchod a zemédé€lskou
farmu. Vyrobce potravin a jatka vyuziva pouze restaurace ¢. 1. Kavarna FeérCafé
uvedla i jiné dodavatele, a to konkrétné bioobchod Zdrava spizirna a prazirny
Mamacoffee, Fair & bio a BirdSong Coffee. FérCafé zminila i konkrétni nazvy
velkoobchodii a zemédé€lskych farem. Jedna se o velkoobchody Country Life,
Bioobchod, Biooo, PRO-BIO, bio nebio a Fair Trade Centrum. Farmy, které uvedla,
jsou Bemagro, Biofarma Slune¢na, Ales Hrna, Mlynatfovice, Vicemil, Mlynec, Struhy
a Zalinsky dvur. Restaurace ¢. 2 uvedla jako jiného dodavatele vlastni jatka. Nejvice

dodavateli uvedla kavarna FérCafé. Vysledky jsou uvedeny v Tabulce ¢. 6.

Tabulka 6: Poc¢et dodavateli produkce v jednotlivych restauracich

Stravovaci zaFizeni | Velkoobchod Zel%er(rls:ka Jatka ;]0};1[:3?/% dog;\l/); tel
1) Slunce 4 2 - - -
2) FérCafé 6 6 - - 4
3) Restaurace ¢. 1 1 5 1 5 -
4) Restaurace . 2 - - - - 1
5) Restaurace ¢. 3 4 2 - - -

Zdroj: viastni zpracovani
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4) Pokud pouZivate farmarské produkty, o jaké se konkrétné jedna? (n=5)

Vsech 5 restauraci farmaiské produkty pouziva. Restaurace Slunce vyuziva z farem
hlavné ovoce a zeleninu. FérCafé pouziva farmatské produkty pouze v biokvalité. Jedna
se o mlé¢né produkty, jako jsou mléko, tvaroh, jogurty a syry. Déle vyuziva maso, vejce
a zeleninu. Restaurace ¢. 1 odebira z farem vejce, bylinky, brambory, ovoce, zeleninu,
maso a ryby. Z vlastni farmaiské produkce pouziva maso, vejce, ovoce a zeleninu
Restaurace ¢. 2 a restaurace ¢. 3 nespecifikovala blize konkrétni produkty z farem.
Mezi nejcastéji uvadéné produkty z farem patii jednozna¢né ovoce a zelenina, dale

maso a vejce.
5) Jaké jsou hlavni vyhody dodavek piimo z farmy? (n=5)

Na vyhody dodavek z farem maji vSechny restaurace stejny nazor. Kazda z nich

odpovédela, ze nejvetsi vyhodou je kvalita a Cerstvost.

6) MuzZete uvést pocet farem, se kterymi spolupracujete? Pfipadné jmenovat

i konkrétni farmy. (n=5)

Restaurace Slunce uvedla pouze jednu farmu a to Bemagro. FérCafé zminila tyto farmy
jiz votazce C. 3. Restaurace ¢. 1 uvedla farmu Mysletin a farmu Horni Blatna.
Restaurace ¢. 2 zminila, Ze pocet farem je proménlivy podle sezénnosti. Na podzim
odebira od malych producentli dyni a celoro¢né odebira med od vcelafe, také ma
celoroéné svou vlastni produkci masa a vajec. Restaurace ¢. 3 spolupracuje s farmou
Bemagro. Nejéastéji restaurace odebiraji z farmy Bemagro, je to dano predevsim tim,
ze je jednou z nejvétSich farem v JihoGeském kraji, ktera se zabyva bioprodukci.
Nejvice vyuziva odbér z farem kavarna FérCafé.

7) Z jakych diivodu pouZivate bioprodukci p¥i pripravé Vasich pokrmua? (n=5)

U této otazky mohly restaurace zvolit vice odpovédi. Odpovédi lze vidét v Grafu €. 1.
Nejcastéjsim divodem vyuziti bioprodukce byl ,,zdravotni piinos® (5). Déle se stejnym
vyskytem (4) byly uvadény odpovédi: podpora ekologickych farem, kvalita bioprodukce
a chut’ bioprodukce. Odpoveéd’ ,.etické chovani vic¢i hospodaiskym zvifatim* nebyla

zvolena ani jednou.
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Graf 1: Duvody pouZivani bioprodukti ve stravovacich zaFizenich

Zdravotni ptinos 5
Chut bioprodukce 4
Kvalita bioprodukce 4

Podpora ekologickych farem 4

Diivod

Ochrana Zivotniho prostiedi 3
Pozadavek zakaznika 2
Zivotni styl 2

Etické chovéni viiéi hospodaiskym zvifatim | O

0 2 4 6

Pocet odpovédi

Zdroj: vlastni zpracovani
8) Jaké konkrétni druhy bioprodukti, biopotravin pouZivate? (n=5)

Tato otazka mela za cil blize specifikovat, jaké konkrétni bioprodukty restaurace
vyuzivaji. Restaurace mohly oznacit vice odpovédi. Mezi nej€astéjsi druhy pouzivanych

bioprodukti patii ovoce a zelenina. V Tabulce ¢. 7 lze vidét pocet odpovédi

u jednotlivych druht bioproduktii.

Tabulka 7: Druhy bioproduktii a pocet odpovédi

Druh Poéetv Druh Pocet
odpovédi odpovédi
Obiloviny a obilné vyrobky 3 Vejce 3
Lusténiny 3 Maso a masné vyrobky 3
Oleje a rostlinné tuky 2 Ryby a vyrobky z ryb 1
MIléko a mlééné vyrobky 2 Pochutiny a cukrovinky -
Susené ovoce a ofechy 3 Zelenina a vyrobky ze zeleniny 5
Ochucovadla a sladidla 2 Tuky zivoci§ného ptivodu -
Népoje a caje 2 Pomazéanky, dzemy, omacky 2
Ovoce a vyrobky z ovoce 5 Jiné: -

Zdroj: viastni zpracovani
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9) Jaké bioprodukty prevladaji pii pripravé Vasich pokrmu? (n=5)

Vzhledem k tomu, ze je Slunce veganska restaurace, vyuziva predev§im bioprodukty
rostlinného plivodu. V kavarné¢ FeérCafé a V restauraci ¢. 2 je podil vyrovnany.
Restaurace ¢. 1 uvedla, ze ptevlada vyuziti bioproduktd zivocisného puvodu.
Restaurace ¢. 3 vyuziva spiSe bioprodukty rostlinného ptivodu. Tento podil hodné zavisi
na tom, na jakou kuchyni je dana restaurace zamétfena. Restaurace Slunce a ¢. 3 jsou
zaméfeny na veganskou stravu, zatimco kavarna FérCafé nabizi i pokrmy s masem

a restaurace ¢. 1 vynika svou vlastni produkci biomasa.
10) Ma Vase nabidka biopokrmi sezénni charakter? (n=>5)

Tato otdzka méla za cil zjistit, zda sezénnost ovliviiuje nabidku biopokrmil
ve stravovacim zatizeni. Celkem 4 restaurace uvedly, Ze jejich nabidka ma sezonni
charakter. Kavarna FérCafé vaii a peCe ze surovin, které jsou k dispozici v danou ro¢ni
dobu. Pro ptiklad uvedla, ze jahody zpracovava v ¢ervnu, na podzim pece z jablek a vaii
z dyni, kofenové zeleniny a brambor. Restaurace ¢. 1 vyuziva v 1été houby, boruvky,
a naopak po cely rok maso a ryby. Restaurace ¢. 2 kvili sezénnosti obménuje jidelni
listek kazdy tyden. Ostatni restaurace souhlasily s tim, ze je sezénnost ovliviuje,
ale blize nespecifikovaly, jakym zptsobem. Jedind restaurace Slunce uvedla,
ze sezonnost neovlivitluje nabidku jejich biopokrmti. Lze konstatovat, ze sezdnnost
ovliviiuje nabidku biopokrmui zvIasté dostupnosti jednotlivych bioproduktii v zavislosti

na ro¢nim obdobi.

11) Pfiznavate v komunikaci se zikaznikem eKkologicky charakter pokrmu
pripravenych z bioproduktu? Tj. dozvi se zakaznik napt. z jidelniho listku, Ze se

jedna zcela ¢i ¢asteéné o biopokrm? (n=5)

U této otazky vSechny restaurace uvedly, Ze sdé€luji zdkaznikovi ekologicky charakter
svych pokrmil. Restaurace Slunce a restaurace ¢. 1 pouzivaji webové stranky ke sdileni
puvodu surovin. Kavarna FérCafé tyto informace uvadi v menu, na cedulkach, které
jsou u pokrmt a také to svym zdkazniklim sdéluje Ustné. Restaurace ¢. 2 a 3 zvetejiuje
informace o surovinach v jidelnim listku. Nejéastéji lze puvod surovin vyhledat

V jidelnim listku nebo na webovych strankach stravovaciho zatizeni.
12) Pouzivate zaroven i konven¢ni produkci? (n=5)

Pouze kavarna FeérCafé konvencni produkci nepouziva. Zbylé 4 restaurace pouzivaji

i konvenéni produkci, ale pfevlada u nich vyuziti bioprodukce. Restaurace Slunce
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pouziva bioprodukci ze 70 % a zbylych 30 % dopliuje konvencni produkei.
Restaurace ¢. 1, 2 a 3 uvedly podil bioprodukce 80 %, zbylych 20 % tvoii konven¢ni
produkce. Restaurace vyuzivaji konvenéni produkci spiSe jako doplikovou
k nedostacujici bioprodukci.

13) Zvazujete prechod na provoz se 100% pouzZitim bioprodukce pri pripravé
pokrmu? (n=5)

Na ptechod na 100% pouzivani bioprodukti ma vétSina restauraci negativni nahled.
Pouze kavarna FeérCafé jiz takovy provoz uskutecniuje. Pravdépodobné ji to povoluje
omezena nabidka pokrmd, kterd je spiSe dopliikova ke kave ¢i ¢aji, tudiz se mize 1épe
soustfedit na 100% vyuziti bioproduktd. V porovnani s ostatnimi zatizenimi, ktera jsou
vyhradné stravovaciho typu a potfebuji SirSi Skalu surovin pro kazdodenni nabidku
pokrmi, ma FérCafé jisté vyhody. Restaurace Slunce zminuje, Ze neni mozné vSechny
suroviny zakoupit v biokvalité¢, a ne vSechno si zakaznici mohou dovolit zaplatit.
Ostatni restaurace uvedly jako hlavni piekazky cenu, dostupnost a pravidelnost dodavek
surovin do restaurace.

14) Jaké % cenové navySeni jste béZné ochotni akceptovat u nakupované
bioprodukce? (n=5)

Nejcast€jsi odpovédi (3) bylo navySeni o 11-30 %. Kavarna FérCafé je ochotna
akceptovat navysSeni o 51-80 %. Restaurace ¢. 3 uvedla navyseni o 31-50 %.

15) Jak celkové nahliZite na otazku pripravy biopokrmu v restauracich? Dokaze
cesky zakaznik ocenit pokrmy pfipravené z bioprodukce? (n=4)

Celkem odpovédé€ly na tuto otdzku 4 restaurace. Jednotlivé odpovédi jsou uvedeny
konkrétné, kavarna FérCafé zminuje, Ze poptavka po biopokrmech se zvysuje, ale zatim
je takovych restauraci v Ceské republice malo. N&které restaurace uz se snazi zatazovat
sezonni suroviny z farem, ale v biokvalité jich je zatim minimum. Slunce je toho
nazoru, Ze ne vSichni zakaznici dokazou ocenit pokrmy ptipravené z bioprodukce.
Restaurace ¢. 1 tvrdi, Ze zdkaznici vyzaduji v pokrmech vyuziti bioprodukti.
Restaurace ¢. 2 vidi problém v tom, ze zakaznici maji zajem o bioprodukty, ale nejsou
ochotni za né zaplatit cenu, kterd by bioprodukci odpovidala. Navic uvadi, ze jsou
zakaznici skepticti a nevéfti, ze se jednd o bioprodukty. Nejveétsim problémem ceskych

zakazniki je pravdépodobné nedostatecné ocenéni pokrmu piipraveného z bioproduktti.
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16) Jak byste charakterizovali zakaznika, ktery ma zajem o biopokrmy? (n=5)
Restaurace Slunce je nazoru, Ze pouzivani bioproduktt neni vétSinou hlavni divod
navstévy jejich zakaznik. Tento nadzor zastava napiiklad proto, Ze zdkaznici davaji
prednost levnéjsim fresh drinktim v konvenc¢ni kvalité pted témito drinky v biokvalité,
kde je navySeni ceny o 25 %. Kavarna FérCafé se se zakazniky, ktefi maji zdjem
0 bioprodukty, setkdvad denné. Restaurace ¢. 1 charakterizuje zdkaznika se zajmem
0 bioprodukt jako naro¢ného zakaznika, ktery upiednostiiuje kvalitu. Restaurace ¢. 2 si
mysli, Ze se jedna o zdkazniky se zajmem o piirodu a zdravy zivotni styl.

17) Co je podle Vas hlavni bariérou vét§iho rozsiieni stravovani v biokvalité
v Ceské republice? (n=5)

V odpovédich na tuto otazku se celkem 3 restaurace shodly, ze hlavni bariérou je cena.
Déle uvadi nedtvéru zédkazniki a jejich nedostatecnou informovanost o bioproduktech.
Restaurace Slunce uvadi, ze zasadni problém je v dotacich. Hlavni bariéru rozsifeni
bioproduktd v gastronomii piedstavuje podle vysledki cena.

18) Jaky predpokladate budouci vyvoj vyuZiti bioprodukti ve stravovacich
zarizenich? (n=5)

Pouze 2 restaurace veii do budoucna v rast vyuziti bioprodukti v gastronomii. Dve
restaurace nemaji zadny nazor a zbyla jedna restaurace nevéti ve zvySovani vyuziti,

jelikoz restaurace vyuzivaji rad¢ji levné suroviny.

4.1.3 Predstaveni konkrétnich stravovacich zarizeni s nabidkou

biopokrmi
Raw food / vegan restaurant Slunce

Raw food? / vegan restaurant Slunce je prvni centrum &isté rostlinné stravy v Ceskych
Bud¢jovicich. Restaurace se sklada ze dvou provozul, v ptizemi se nachazi Raw food
restaurace/cukrarna  (Obrazek ¢. 8) a 1. patro slouzi jako veganskd jidelna
(Obrazek ¢.9). Raw food restaurace a cukrarna nabizi Siroky vybér Cerstvych raw
dortli, dezerti a stalou 1 specidlni denni nabidku pokrmil. Zatimco veganskd jidelna

slouzi ptedevsim k obcerstveni v polednich hodindch hotovymi jidly nebo salaty.

2 Raw food znamend syrova, neboli lépe fedeno Zivé rostlinna strava, ktera je plna aktivnich enzymi,
mineralll a vitamind. Jeji pfipravou nedochéazi k poSkozeni teplotou vyssi nez je 42°C, jako je tomu
u klasického vareni.
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Obrazek 8: Raw food restaurace/cukrarna

Zdroj: www.restaurantslunce.cz

Obrazek 9: Veganska jidelna

Zdroj: www.restaurantslunce.cz

Restaurace zpracovava pouze kvalitni suroviny pfevazné v biokvalité, které odebira
od ptednich dodavateli bioprodukti a od lokalnich farmaid. V cukrarné nabizi
lahodnou kavu znacky Illy, biovino z vinafstvi Vinselect Michlovsky a Zivé kvasnicové
nealkoholické pivo Maisels Weisse. Soucésti nabidky jsou 1 Cerstvé lisované ovocné
a zeleninové §tavy. Doplikem tohoto provozu je maly obchudek, kde lze nakoupit
kvalitni bio nebo raw produkty. Tyto produkty restaurace odebira od dodavateld

Sunfood, Country Life, Vitalvibe, Bemagro Malonty a Green way.

V 1. patie nabizi veganskd jidelna denné pfipravované obédové menu, které se sklada
ze dvou polévek, tii hlavnich jidel a dvou salatt. Jidelna vaii prevazné v biokvalité, bez
chemickych ptisad, bez cukru, bez lihového octu, bez rafinované soli a nepouziva

geneticky modifikované potraviny.

Restaurace dale nabizi sluzby cateringu, pronajem prostor na riizné slavnostni hostiny
a udélosti a raw dorty na objednavku. Oba provozy lze najit v ulici Krajinska v Ceskych

Budéjovicich. Hlavni mySlenkou tohoto podnikani je Sifit vizi o svéteé bez bolesti
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a utrpeni, o svété¢ naplnéném laskou, kdy jedna z cest je praveé rostlinnd strava. Za vse
mluvi 1 ndzev a pozitivni logo restaurace, které lze vidét na Obrazku ¢. 10 (SLUNCE,

centrum rostlinné stravy, 2017).

Obrazek 10: Logo Raw food / vegan restaurant SLUNCE

Zdroj: www.restaurantslunce.cz
FérCafé biokavarna

Férove, kvalitn€, lokdlng, sezonné a zdravé to je biokavarna FérCafé nachazejici se
v ulici Ceska v Ceskych Bud&jovicich. Kromé kavy si lze v tomto podniku vychutnat

i snidani, poledni menu ¢i vyte¢ny dezert. Prostory kavarny lze vidét na Obrazku ¢. 11.

Obrazek 11: FérCafé provozovna

Zdroj: fercafe.net

Bio kavarna sdili mnoho hodnot, které jsou pro ni vyznamné. Jedna se o:
e pouzivani certifikovanych bioprodukti i necertifikovanych bez chemie,

e pifipravu jidel bez ohroZenych druhli ryb (konkrétné tundka), potravinovych
aditiv, palmového oleje, bilého rafinovaného cukru a syntetickych umélych
sladidel,

e TUpravu jidel bez mikrovinné trouby a nabidka pracovni pfilezitosti lidem

se zdravotnim postiZzenim.
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Vse, co biokavarna vytvaii ve svém provozu, déla s respektem K prirodé. Jeji snahou je
pouzivanim  vratnych oballi, pouzivanim elektfiny z obnovitelnych zdroji

a ekologickych mycich prostredk.

Biokavarna denné nabizi pecené sladké i slané kolace vlastni vyroby, poledni menu
ve formé polévky a quiche. Pii ptipravé svych pokrmii pouzivd sezonni a lokalni
biosuroviny. VéEtSinu  pokrmti  nabizi bezlepkovych nebo veganskych, ale vafi
i z kvalitniho biomasa. Co se tyce kavy, na vybér jsou vzdy dva druhy, a jedna se
o prvotiidni kavu v biokvalité, ktera pochazi z produkce Fairtrade nebo direct trade.
V nabidce lze najit 1 obilné kavy, domaci limonéady, biovino, biopivo a mnohé¢ dalsi.

Nabidka ndpoji je opravdu Siroka a jedinecna proti béznym kavarnam.

Kavarna FérCafé odebira ztéchto farem: Kofénkova farma Vicemil, Biofarma,
Slune¢na, Bemagro, Farma Mlynec, Biofarma Ale§ Hrna, Mlynafovice, Ekofarma
U Bycht, Druzstvo JednaNota, Zdrava spizirna, Safro Milan Havlis, farma Struhy
a Farma Zalinsky dvir. Kromé obcerstveni nabizi biokavarna 1 kulturni udalosti.
Pravidelné¢ jsou v kavarné poradany prednaSky na rizna témata tykajici se zdravi
a zivotniho prostfedi. Kavarna ma logo v hnédych barvach zemé, které lze vidét na

Obrézku &. 12 (FérCafé, 2017).

Obrazek 12: Logo FérCafé biokavarna

Fér Cafeé’

bio kavarna

Zdroj: fercafe.net
4.1.4 Vysledky prizkumu: Stravovaci zarizeni bez nabidky biopokrmdi

Pro priizkum nabidky restauraci, které nepouZzivaji bioprodukty, byl sestaven dotaznik,
ktery lze vidét v Ptiloze ¢. 4. Dotaznik obsahuje 14 otazek, ztoho 8 otevienych,
4 polouzaviené a 2 uzaviené otazky. Cilem dotaznikového Setfeni je zjiSténi divodu
nevyuziti bioprodukt pfi pfipravé pokrml a zjiSténi ndzoru restauraci na uplatnéni
bioproduktii v gastronomii. Vyzkum nabidky probihal dva mésice, od zacatku listopadu
2016 do konce prosince 2016. Z celkovych 30 oslovenych restauraci, které nevyuzivaji

bioprodukty, odpovédélo 17 restauraci (navratnost 56,67 %). Na konci dotazniku mély
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restaurace moznost vyjadiit souhlas, ¢i nesouhlas s neanonymnim zpracovanim dat.
Vzhledem ktomu, ze nékteré restaurace vyjadiily nesouhlas s neanonymnim
zpracovanim dat, nelze jmenovat vSechny nazvy restauraci. Dale jsou specifikovany
nazvem pouze ty restaurace, které s neanonymnim zpracovanim souhlasily. Ostatni

restaurace budou pojmenovany ¢islem. Seznam respondenti 1ze vidét v Tabulce €. 8.

Tabulka 8: Analyza nabidky: restaurace bez nabidky biopokrmii

1) Bistro Cobliha Coffee

2) Kilika

3) Masné kramy

4) Adore’s Cafe

5) Maly pivovar

6) Pasta Grande

7) Pizza burger BIGPOPPA
8) Brio

9) Restaurace ¢.

10) Restaurace ¢.

4

5

11) Restaurace €. 6
12) Restaurace ¢. 7
8

9

13) Restaurace C.

14) Restaurace €.

15) Restaurace ¢. 10
16) Restaurace ¢. 11
17) Restaurace ¢. 12

Zdroj: vlastni zpracovani

V textu nize jsou uvedeny otazky a odpovédi, které byly zjiStény pomoci dotazniki.
Otazka ¢. 13 se tykala identifika¢nich udaji (ndzvu, po€tu zaméstnancti, jména a pozice
zodpovédného pracovnika) a otazka €. 14 zjisStovala souhlas s neanonymnim

zpracovanim dat.

1) Rada bych se bliZe seznamila s Vasi restauraci: zajimalo by mne, v ¢em je VaSe
restaurace vyjime¢na a zda by bylo mozno jednodus$e zformulovat hlavni nosnou

myslenku Vaseho podnikani? (n=17)

Tato otdzka zjiStovala, jaky je hlavni cil podnikdni restauraci a jeji podstatou je
predstavit jednotliva stravovaci zatizeni. Bistro Cobliha Coffee je rodinny podnik, ktery

se snazi, aby se zakaznici citili dobfe a radi se vraceli. Nabidka bistra je zaloZena na
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rychlé piipravé a maximalni kvalité vSech surovin. Restaurace Klika ma v Ceskych
Budé¢jovicich tradici jiz 25 let. Restaurace uvadi, Ze je na Case inovovat nabidku po
tolika letech, hlavni mysSlenkou do budoucna bude Ceska kuchyné ptipravena vzdy
z Cerstvych, sezonnich a idealné lokalnich surovin. Restaurace uvadi, ze je i moznost,
ze zavede pouzivani bioproduktl. Masné kramy piedstavuji historickou legendu
Ceskych Budgjovic. Restaurace si zaklada na pokracovani v tradici. Hlavnim cilem je
pro tuto restauraci spokojeny host a dosahovani zisku. Adore’s Cafe je vyjimecné
predevsim tim, ze je zaméfené na celiaky. Restaurace umoznuje celiakim vychutnat
si bezlepkové dorty, salaty ¢i polévky. Restaurace Maly pivovar se pySni nabidkou
Ceské gastronomie. Jidelnicek restaurace je sestaven z tradi¢nich ¢eskych receptt. Pasta
Grande je vyjime¢na svou nabidkou domaci italské kuchyné v prvotfidni kvalité.
Nabidka se sklada z jednoduchych, kvalitnich a cCerstvych surovin. Pizza burger
BIGPOPPA se zaméfuje na pokrmy z Cerstvych surovin. Brio se pySni svou moderni,
lehkou a z kvalitnich surovin pfipravenou nabidkou. Hlavni myslenkou této restaurace

je vafit pro své zakazniky S nadSenim.

Restaurace ¢. 4 uvadi, ze jeji provoz nabizi bufet, obédové menu a klasickou kuchyni.
Restaurace ¢. 5 se snazi pienést ¢ast Anglie do Ceskych Budgjovic, pomoci anglické
kavy, autentického nabytku, prostfedi, nabidky a kvality. Restaurace ¢. 6 vidi svou
nabidku vyjimecnou pfedevsim tim, Ze je pfipravovand pouze z Cerstvych a kvalitnich
surovin. Hlavnim cilem podnikdni je mimotfadny gastronomicky zazitek.
Restaurace ¢. 7 vynika svym konceptem pivnice. Jeji myslenkou je vzdy poskytovat
kvalitni sluzbu. Restaurace ¢. 8 si zaklada na kvalitnich pokrmech z ¢erstvych surovin
ana chutném pivé. Také restaurace ¢. 9 uvadi, ze je jeji koncept zalozen na nabidce
piva a dale na tradi¢ni Ceské kuchyni. Naopak restaurace ¢. 10 je vyjimecna svou
nabidkou bezlepkové kuchyné. Restaurace v dotazniku uvedla, Ze jeji nabidka se sklada
Z mezinarodnich specialit pfipravenych =z Cerstvych a bezlepkovych potravin.
Restaurace ¢. 11 je restaurace a hotel vjednom. Nabidka se sklada z pokrmu
z kvalitnich surovin, o kterych restaurace uvadi, Ze se jednd o lokalni suroviny.
Restaurace ¢. 12 uvedla, Ze se specializuje na tradicni ¢eskou i mezindrodni kuchyni.
Dale zdGraznuje, ze si zakldda na zdravém zplsobu piipravy pokrmi z Cerstvych

surovin.
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2) Jak byste definovali profil Vaseho zakaznika? (n=17)

Profil zékaznika kazdé restaurace je jedineCny. Bistro Cobliha Coffee navstévuji
otevieni a pohodovi zadkaznici, ktefi radi ochutnavaji nové véci. Restaurace Klika
se zaméfuje na obyvatele mésta pracujici v centru. Jedna se o lidi ve véku od 30-60 let.
Béhem sezony restaurace cili na turisty a cyklisty. Naopak tradiéni Masné kramy maji
klientelu, kterd se sklada predevsim ze stalych hostl tzv. Stamgastl, ale také z turista.
Adore’s Cafe ma velmi uzce specifikovanou klientelu z divodu své nabidky
bezlepkovych jidel. Zakaznici Malého pivovaru vyhledaji tuto restauraci pro jeji
tradi¢ni jihoCeskou kuchyni. Italskou restauraci Pasta Grande navstévuje predevsim
sttedni a vysSSi vrstva, ktera se zajima o lehka jidla z Cerstvych a kvalitnich surovin.
Pizza burger BIGPOPPA je navstévovana mladymi lidmi a pracujicimi v centru.
Restaurace Brio uvedla, Ze ji nav$tévuje Siroka Skala zakaznikd, ktefi vyhledavaji

chutné, kvalitni a lehké pokrmy.

Restaurace ¢. 4 uvadi, Ze jeji klientela je velmi rozmanita z diivodu jeji nabidky. Béhem
dne k ni zavitaji star§i lidé vychutnat si chlebicky a dal$i bufetové menu. Naopak
V poledne restauraci navstévuji pracujici lidé, kteti se zde relativné rychle naobédvaji
a veCer zavitaji 1 mladi lidé, kteti se chtéji dobie navecetfet a posedét u sklenice piva.
Restauraci ¢. 5 navstévuji predev§im damy ve véku 25-45 let a pani ve veéku 25-35 let
se zajmem o dobrou kavu. Klid a atmosféru vyhledavaji zakaznici v restauraci ¢. 6.
Restaurace ¢. 7 a8 profil zdkaznika nespecifikovaly. Restaurace ¢. 9 ma raznorodé
skupiny zakaznikl, v polednich hodinach se jedna piedevSim o pracujici z okoli
a ve vec€ernich hodinach ji navstévuji zdkaznici, ktefi chtéji posedéet s prateli u dobrého
piva. Restauraci ¢. 10 navstévuji predev§im zakaznici, ktefi vyhledavaji bezlepkovou
stravu. Zéakaznici, ktefi si chtéji vychutnat atmosféru rodinného podniku, navstévuji

restauraci ¢. 11. Restaurace ¢. 12 neodpovédéla na tuto otazku.

3) MizZete uvést hlavni dodavatele produkce do Vaseho podniku a jejich pocet?
(n=17)

Tato otdzka méla za cil zjistit, jaké dodavatele restaurace vyuZivaji. Neékteré restaurace
neuvedly pocet dodavatelli, proto je v nékterych fadcich v tabulce uvedena odpovéd
,»ano®, ktera znamend, Ze tento typ dodavatele vyuzivaji, ale nespecifikovaly pocet.
Na prvni pohled je z Tabulky €. 9 zfejmé, Ze pievazuje odbér z velkoobchodt. Tuto

moznost zvolilo vSech 17 restauraci. Druhym nejcastéjSim dodavatelem jsou jatka.
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Tohoto dodavatele uvedlo celkem 11 restauraci. Méné jsou vyuzity zemeédélské farmy,
ztéch odebiraji pouze 4 restaurace. Maly pivovar uvedl jako dalsi dodavatele
Made Group, Makro a soukromnika, od kterého odebird vejce. Restaurace ¢. 4 také

zminila dal$i dodavatele, a to drobné obchodniky.

Tabulka 9: Dodavatelé produkce restauraci, které nepouzivaji bioprodukty

Stravovaci zaiizeni Velkoobchod Ze;r;?(:ﬁ:ké Jatka ;]0);:;3?; doa];r\l/);ltel
1) Bistro Cobliha Coffee 3 1 - 2 -
2) Klika 4 - 2 1 -
3) Masné kramy 6 - 2 - -
4) Adore’s Cafe 2 - - 1 -
5) Maly pivovar 2 - 3 - 3
6) Pasta Grande ano - - - -
7) Pizza burger BIGPOPPA 3 - 1 1 -
8) Brio 4 2 1 1 -
9) Restaurace €. 4 10 - 1 - 2
10) Restaurace ¢. 5 2 1 1 4 -
11) Restaurace ¢. 6 6 - - - -
12) Restaurace ¢. 7 ano - - ano -
13) Restaurace ¢. 8 3 - 1 - -
14) Restaurace ¢. 9 3 - 2 - -
15) Restaurace ¢. 10 2 1 - - -
16) Restaurace ¢. 11 5 - 1 - -
17) Restaurace ¢. 12 8 - 3 2 -

Zdroj: vlastni zpracovani
4) Pokud pouZivate farmarské produkty, o jaké se konkrétné jedna? (n=4)

Farmatské produkty pouzivaji ve svych pokrmech pouze 4 (24 %) restaurace ze 17.
Bistro Cobliha Coffee a Brio odebiraji z farem maso. Restaurace Brio dale uvedla,
7e odebira z farem ovoce, zeleninu a bylinky. Restaurace ¢. 5 nakupuje z farem mosty

a ovoce. Restaurace ¢. 11 odebira z farem to, co je zrovna sezoénné dostupné.
5) Jaké jsou hlavni vyhody dodavek p¥imo z farmy? (n=4)

Bistro Cobliha Coffee a Brio uvadi jako hlavni vyhody dodavek z farem kvalitu
a Cerstvost. Kvalitu a vyhodnou cenu zminuje restaurace ¢. 5. Restaurace ¢. 11 vidi

vyhody v kvalité, erstvosti a cené. Suroviny z farem vynikaji predevsim svoji kvalitou.
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6) MuZete uvést pocet farem, se kterymi spolupracujete? Pripadné jmenovat

| konkrétni farmy. (n=4)

Restaurace, které vyuzivaji vyhod dodavek z farem, uvedly, Zze spolupracuji pouze
s jednou farmou. Bistro Cobliha Coffee ziskava hovézi maso z farmy v Horni Policce.
Restaurace ¢. 5 nakupuje moSty a ovoce na farmé Brusna. Restaurace Brio a ¢. 11

neuvedly konkrétni farmy.

7) Zvazujete pouziti bioprodukce ve svych pokrmech do budoucnosti? (n=17)
Z Grafu ¢. 2 lze vidét, Ze 14 restauraci (82 %) zvazuje pouziti bioproduktti v budoucnu.

Zatimco 3 (18 %) restaurace o jejich vyuziti do budoucna nepiemysleji.

Graf 2: PouZiti bioprodukti v budoucnosti

® Ano, zvazuji jejich pouziti v
budoucnu.

= Ne, nezvazuji jejich pouziti v
budoucnu.

Zdroj: vlastni zpracovani
8) Z jakych divodii nepouzivate bioprodukci pii piipravé Vasich pokrmi? (n=17)

Restaurace mohly u této otazky zvolit vice odpovédi, které lze vidét v Grafu ¢. 3.
Nejcastéjsi odpoveédi byla ,,vysoka cena” a,nedivéra v bioprodukci®. Dalsi divod,
ktery restaurace uvadély nejcastéji, je ,,nedostupnost. Tento divod zminovaly
i v oteviené odpovédi, kde blize specifikovaly, Ze farmy nejsou konstantni v dodavkach
surovin a jejich nabidka neni dostacujici. Odpovédi, které vyjadiuji nezajem ze strany

majitelti nebo zakazniki, neuvedla ani jedna restaurace.
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Graf 3: Duvody, pro¢ restaurace nepouzivaji bioprodukty

Nediivéra v bioprodukci ﬁ 6

Vysoka cena [ S 7

Nedostupnost  [EEEEIE I 4

Nevidim rozdil mezi konvenéni produkei s
a bioprodukei

Duvod

Zakaznici nemaji zjem o pokrmy
pfipravené z bioprodukce

Nemam zajem o bioprodukci | 0

0 2 4 6 8
Pocet odpovédi

Zdroj: vlastni zpracovani

9) Jak celkové nahliZite na otazku piipravy biopokrmi v restauracich? DokazZe
¢esky zakaznik ocenit pokrmy p¥ipravené z bioprodukce? (n=17)

Bistro Cobliha Coffee uvedlo, Ze bioprodukce jiz ma své ptiznivce, ktefi jsou ochotni
piiplatit si za ni vys$§i cenu. Stejny nazor ma i restaurace Klika, ktera véfi, ze se jiz
zakaznik zacind zajimat o to, co konzumuje. Podle Masnych krdamii dokaze zakaznik
tyto pokrmy ocenit pouze ve stravovacich zatizenich, které se na né specializuji. Kladny
nazor uvedla i restaurace Adore’s Cafe, ktera souhlasi s tim, ze zédkaznici zdjem maji.
Restaurace Pizza burger BIGPOPPA necodpovédéla na tuto otazku. Restaurace Brio

si mysli, Ze tyto pokrmy dokazi ocenit pouze zakaznici, kteti se o biostravu zajimaji.

Restaurace Maly pivovar je toho ndzoru, Zze zdkaznik tyto pokrmy nedokéze ocenit.
Zatimco italska restaurace Pasta Grande si mysli, ze ur¢ita skupina lidi tyto pokrmy
ocenit dokaze. Restaurace ¢. 5, 6 a 8 souhlasi s tim, ze zdkaznik je ochoten ocenit
pokrmy z bioprodukce. Zatimco restaurace ¢. 4 a 7 jednozna¢né nesouhlasi s tim, Ze by
Cesky zdkaznik tyto pokrmy ocenil. Restaurace ¢. 9 a 11 jsou stejného nazoru, obé
uvedly, Ze staci, pokud restaurace pouziva kvalitni suroviny a nemusi byt bio.
Restaurace ¢. 10 souhlasi s tim, Ze zakaznici dokaZzi ocenit biopokrmy a ze se to stava
¢im dal vétSim trendem. VétSina restauraci si mysli, Ze biopokrmy maji své zakazniky,
ktefi jisté oceni vyuziti bioprodukce. Kladn¢ odpovédé€lo na tuto otazku 10 restauraci

a neutralni ndzor mely dvé restaurace. Naopak negativni nazor uvedly 3 restaurace.
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10) Jak byste charakterizovali zakaznika, ktery ma zajem o biopokrmy? Setkavate
se s takovymi zakazniky ve Vasi restauraci? Méli by Vasi zdkaznici zajem o takové
pokrmy? (n=17)

VétSina restauraci se s takovymi zakazniky nesetkava. Pouze restaurace Klika uvedla,
ze ji takovy zakaznici navstévuji. Jedna se o zédkazniky, kteti studuji jidelni listek a ptaji
se na pouzité suroviny. Zakaznika, ktery se zajima o biopokrmy, dale charakterizovaly
3 restaurace. Restaurace uvedly, ze se jednd o mlads$i zdkazniky se sklonem
ke zdravému zivotnimu stylu, jde pfedev§im o zeny a mladé matky.

11) Co je podle Vas hlavni bariérou vét§iho rozsifeni stravovani v biokvalité
v Ceské republice? (n=11)

Na tuto otdzku odpovédélo 11 restauraci. Za nejvétsi prekazku povazuji cenu
bioproduktli a tim i pokrmi z nich ptipravenych. Restaurace Masné kramy si mysli,
ze je 1 nedostate¢na poptavka po pokrmech piipravenych z bioprodukce. Dalsi prekazky
zminila restaurace Pasta Grande, a to flexibilitu a objem dodavek surovin. Lze
konstatovat, ze nejcastéjSim problémem se pro restaurace jevi cena bioprodukti.

12) Jaky predpokladate budouci vyvoj vyuZiti bioprodukti ve stravovacich
zarizenich? (n=14)

Tuto otdzku zodpovédélo 14 restauraci ze 17. VéEtSina restauraci si mysli, ze vyuziti
bioproduktli ve stravovacich zafizenich bude pomalu rtst. Celkem 3 restaurace o této
problematice ani nepfemysli. Pasta Grande je toho nazoru, ze bioprodukty do budoucna
zaplni trh z30 %. Jiny nazor uvedla restaurace ¢. 5, ktera uvadi, Ze spiSe nez

na bioprodukty, budou lidé pohliZet na zptsob chovu a péstovani.

4.2 Spotrebitelsky prizkum zaméreny na nabidku pokrmi

v biokvalité ve stravovacich zarizenich

4.2.1 Plan spotrebitelského prizkumu

Pro analyzu poptavky byl sestaven dotaznik, ktery lze vidét v Ptiloze ¢. 5. Cilovou
skupinou spotiebitelského prizkumu jsou ndvstévnici stravovacich zatizeni s nabidkou
biopokrmil. Pfedpoklada se, ze takova cilova skupina se zajima o bioprodukty a pokrmy
Znich pfipravené. Dotaznik obsahuje 23 otdzek, z toho 13 wuzavienych,
7 polootevienych a 3 oteviené otazky. Prvni tfi otdzky se tykaly stravovaciho zatizeni,
ve kterém respondenti dotaznik vypliiovali. Poté nasledovaly dvé vSeobecné otazky
tykajici se Zivotniho stylu. Dalsi otazka ¢. 6 rozdé€lila respondenty podle toho, zda se

zajimaji o bioprodukty a zda navstévuji dalsi stravovaci zatizeni, které tyto produkty
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vyuzivaji. Respondent, ktery se nezajimal o bioprodukty ani o stravovaci zatizeni tohoto
typu, pokracoval otazkou €. 17. Po téchto zakladnich otazkach nasledovaly otazky, které
jiz zkoumaly detailnéji vztah respondenta k biopokrmim. Zavérecna cast dotazniku
zjisStovala nazory na budouci vyvoj dané problematiky. Otazky ¢. 19-23 se tykaly
identifika¢nich udajt.

Sbér primarnich dat byl uskutecnén v mésicich listopad a prosinec roku 2016.
Spotiebitelské dotaznikové Setfeni se uskutecnilo V restauracich Slunce, FérCafg,
Impala a Jidelna U Sarky. Nahodilym vybérem bylo ziskdno 226 dotaznikii z celkovych
300 ponechanych v restauracich. Navratnost dotaznika ¢inila 75,3 %. Dotazniky byly
polozeny na stolech nebo u pokladen a spotiebitelé byli Zadani o vypInéni osobnég. Data
Z prizkumu jsou zpracovana pomoci programu MS Excel. Pfi analyze dat byly
jednotlivym odpovédim piitazeny kédy. Pfi hodnoceni je vyuzita popisna statistika.
Cilem dotazniku je zjiSténi ndzoru spotiebiteld na vyuziti bioproduktli pifi ptiprave

pokrmt ve stravovacich zatizenich.
4.2.2 Analyza ziskanych udaju

Nize jsou zpracovany vysledky vyzkumu do piehlednych grafa a tabulek. Otazky ¢. 19-
23 se tykaly identifika¢nich udaja, které lze vidét v Tabulce ¢. 10 a v Grafu ¢. 4. Vzorek
respondentl tvofili ze 71 % Zeny a z29 % muzi. Stravovaci zafizeni s nabidkou
biopokrmli navstévuji prevazné zeny, predevsim mladé matky se zdjmem o zdravou
vyzivu. Nejcastéjs$i dosazené vzdélani respondentd bylo stfedni s maturitou,
které uvedlo 95 respondenti a vysokoskolské u 83 respondentli. Stravovaci zafizeni
s nabidkou biopokrmti navstévuji prevazné lidé ve véku od 26-35 let. Zajem
0 bioprodukty maji ale i mladsi lidé ve véku 19-25 let a star$i ve véku 36-45 let.
Vétsinu respondentil tvofili studenti nebo zaméstnanci. Téméf cely vzorek pochézel
z JihoCeského kraje. Mezi respondenty se naSli 1 obyvatelé z jinych krajd,
pravdépodobné se jednalo o turisty nebo zakazniky, ktefi navstivili stravovaci zatizeni

poprve.
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Tabulka 10: Struktura respondenti

Identifikacni otazky Odpovéd’ AP solutni Rvelatlvnl
cetnost cetnost
Pohlavi Muz 65 28,76 %
i 5
onav Zena 161 71,24 %
Zakladni 18 7,96 %
Stiedni bez maturity 20 8,85 %
Vzdélani Stfedni s maturitou 95 42,04 %
Vyssi odborna skola 10 4,42 %
Vysoka skola 83 36,73 %
méné nez 18 let (véetne) 23 10,18 %
19-25 let 59 26,11 %
26-35 let 84 37,17 %
Vékova kat i :
ekova Rategotie 36-45 let 42 18,58 %
46-55 let 10 4,42 %
56 a vice let 8 3,54 %
Student 61 26,99 %
Zameéstnanec 105 46,46 %
Socioekonomicky stav Podnikatel 34 15,04 %
Y Nezaméstnany 10 442 %
Na mateiské dovolené 13 5,75 %
V dichodu 3 1,33 %
Zdroj: vlastni zpracovani
Graf 4: Bydlisté respondentu
3;1% _4;2%
3;2% / 5,2%
7,3%
m Ustecky kraj
B Vysocina
Plzenisky kraj
® Praha
m Sttedocesky kraj
® Jihocesky kraj

Zdroj: viastni zpracovani
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Otazka €. 1: V jakém stravovacim zafizeni se nyni nachazite? Uved’te presny

nazev. (N=226)

Respondenti  vypliovali  dotazniky v konkrétnich  stravovacich  zafizenich,
které vyuzivaji bioprodukty pii piipravé svych pokrmi. Pro lepsi identifikaci byli
pozéadani v prvni otdzce o vyplnéni ndzvu stravovaciho zatizeni, ve kterém se nachdzi.
Z Grafu ¢. 5 lze vidét, ze nejvice dotazniki bylo vyplnéno v restauraci Slunce, kde bylo
vybrano 84 (37 %) dotaznikd.

Graf 5: Stravovaci zafizeni, ve kterém probéhl prizkum

U Sérky; 35;
15 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 2: Jste pravidelnym zikaznikem tohoto stravovaciho zarizeni

(uvedeného v 1. otazce)? (n=226)

Téméf polovina respondentt (103; 46 %) je pravidelnym zdkaznikem jednoho z vyse
uvedenych stravovacich zafizeni. Nepravideln€ navstévuje tato stravovaci zafizeni
70 respondenti (31 %). Respondentl, ktefi navstivi dané stravovaci zatizeni pouze
vyjimeéné, je 31 (14 %). Mezi respondenty se nasli i taci, ktefi byli v restauraci Gplné
poprvé (22; 10 %). Vzorek respondenttl se skladdal predevsim ze stalych zakaznik, ktefi
pravidelné navstévuji stravovaci zafizeni, kterd vyuzivaji bioprodukty pii pfiprave

svych pokrmil (viz Tabulka €. 11).
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Tabulka 11: Pravidelnost navstévy daného zafizeni

Odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Ano 103 45,58 %
Ne, nepravidelné 70 30,97 %
Ne, pouze vyjimecné 31 13,72 %
Ne, jsem zde poprvé 22 9,73%

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka €. 3: Vite, Ze toto stravovaci zafizeni vyuziva pri pripravé svych pokrmi
bioprodukty? (n=225)

Z 226 respondentli odpovédélo celkem 225 a z toho jich 217 (96 %) ma ptehled o tom,
ze se stravuji v restauraci, kterd vyuziva bioprodukty. Pouze 8 respondentt (4 %) tuto
informaci nevi, pravdépodobné se jednalo o nové zakazniky nebo takové, kteti zavitaji

do téchto restauraci pouze vyjimecné. Odpovédi vyobrazuje Graf €. 6.

Graf 6: Povédomi respondentii o vyuZiti bioprodukti v daném stravovacim

zarizeni

8:4%

B Ano, vim

® Ne, nevim

Zdroj: viastni zpracovani
Otazka ¢. 4: Preferujete urcité alternativni zpisoby stravovani? (n=226)

Tato otazka méla za cil zjistit, zda respondenti uptednostiiuji stravovani bioprodukty.
Respondenti mohli zvolit v této otazce vice odpovédi. Biostravu zvolili celkem 65x.

Nejvetsi pocet odpoveédi méla moznost, Ze nepreferuji zadny zplsob stravovani
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a moznost veganstvi s poc¢tem 72 odpovédi (32 %). Biostrava se umistila na 3. misté.
Z celkovych 226 respondentd jich 65 (29 %) upfednostiiuje biostravu. Odpovédi 1ze
vidét v Grafu ¢. 7. Respondenti uvadéli jako jiné odpovédi bezlepkovou a zdravou

stravu.

Graf 7: Preferovany zpusob stravovani

Preferujete urcité alternativni zpiisoby stravovani?

Ne, nepreferuji 72
Veganstvi 72
Biostrava 65

Vegetarianstvi 61

Zpiusoby stravovani

Vitarianstvi 19
Makrobioticka strava 15

Jiné 13

0 20 40 60 80

Pocet odpovédi

Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka ¢. 5: Zajimate se o bioprodukty? (n=226)

Vétsina respondentd ma zajem o bioprodukty. Odpovédi ,,rozhodné zajimam® a ,,spiSe
zajimadm™ tvoifi 77 % z celkovych odpovédi (viz Graf ¢. 8). Odpovéd ,rozhodné
zajimam* zvolilo 73 (32 %) respondentli a odpoved’ ,,spiSe zajimam™ byla zvolena 102x
(45 %). Zbylych 51 (23 %) respondentli se o bioprodukty spiSe nebo rozhodné
nezajima. Stravovaci zafizeni s nabidkou biopokrmil navstévuji i zakaznici, ktefi tyto

produkty nevyhledavaji.
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Graf 8: Mira zajmu 0 bioprodukty

8;|4%

® Rozhodné zajimam
= SpiSe zajimam
® SpiSe nezajimam

Rozhodné nezajimam

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 6: NavStévujete i jina stravovaci zarizeni, ktera také vyuZivaji
bioprodukty? (n=226)

Tato otazka rozdélila respondenty na tii skupiny. Ti, co odpovédéli ,,ano, navstévuji®,
pokracovali déale otazkou ¢. 7. Respondenti, kteii zvolili moznost ,,ne, nenavstévuji,
ale zajimam se o bioprodukty”, piechazeli na otazku ¢. 9. Ti, co zvolili posledni
moznost ,,ne, nenavstévuji, a nezajimam se o bioprodukty*, pokracovali otazkou ¢. 17.
Z Grafu ¢. 9 je zcela ziejmé, Ze vice nez polovina respondentd (145; 64 %) navstévuje i
jind stravovaci zatizeni, kterd také vyuzivaji bioprodukty. Respondentd, kteti navstévuji
pouze konkrétni stravovaci zafizeni, ve kterém vypliovali dotaznik a zaroven se
zajimaji o bioprodukty, bylo 53 (24 %). Respondentt, ktefi se 0 bioprodukty nezajimaji
a nenavstévuji jind stravovaci zafizeni s nabidkou biopokrmu, bylo 28 (12 %). Tito

respondenti navstévuji restaurace s nabidkou biopokrmi z jiného diivodu.
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Graf 9: Navstévnost jinych stravovacich zafizeni vyuzivajici bioprodukty

Ne, nenavstévuji, ale zajimam se o
’ 0 53
bioprodukty -

Ne, nenavstévuji, a nezajimam se o F 28
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o
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Pocet odpovédi

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 7. Které z mistnich stravovacich zarizeni s nabidkou biopokrmi dale
navstévujete? Prosim, priradte cisla podle oblibenosti daného stravovaciho zarizeni,
kdy cislo 1 predstavuje nejoblibenéjsi. Cislo prifazujte jen k tém, které navstévujete.

(n=145)

V této otazce meli respondenti oznacit a sefadit podle oblibenosti stravovaci zafizeni
s nabidkou biopokrmii, které navstévuji. Jednalo se pouze o respondenty, ktefi
odpovédeli na otazku €. 6 ,,ano, navstévuji“ (145). Potadi méli respondenti piifadit
restauracim podle oblibenosti. MoZnosti bylo celkem 7, tudiz bylo 7 potadi. V odpovédi
,jiné“, ktera se vyskytla celkem 6x, byla zmifiovana Jidelna U Sarky. Pomoci vazeného
aritmetického priaméru bylo zjisténo potadi restauraci podle oblibenosti. Na prvnim
misté se sprumérem 1,70 umistila Vegetarna Impala. Na druhém misté skoncila
restaurace Slunce s prumérem 1,74 a na tfetim misté se umistila kavarna FérCafé
S prumérem 1,94. Pocty pfifazeni poradi jednotlivym stravovacim zafizenim ukazuje

Tabulka ¢. 12.
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Tabulka 12: Oblibenost ostatnich stravovacich za¥izeni

Stravovaci zafizeni Poradi podle oblibenosti Prﬁl?ér{lé
1.2 |3 |4 |5 |6 |7 | poradi
Vegetarna Impala 42 |\ 27 |13 | 2 | - - | - 1,70
Raw food/vegan restaurant Slunce | 46 | 24 |20 | 1 | - - - 1,74
Zeleninovy bar 6 |23 27| 5|1 | - | - 2,55
Restaurace Gourmet Symphony 2 | - |1 (1|3 ]| 2] - 4,00
Greenhouse 3|1 7|5 (115 ]| -] - 3,26
FérCafé 3838|143 | -3 - 1,94
Jiné: Jidelna U Sarky 112 |1 1]1]-/|- 2,83

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 8: Jak Casto se stravujete v téchto zarizenich? (n=141)

Na tuto otazku odpoveédélo 141 respondenti z celkovych 145, ktefi odpovédéli

na otazku ¢. 6, ze navstévuji jind stravovaci zafizeni s nabidkou biopokrmu. Nejcastéji

respondenti navstévuji tyto restaurace ,nékolikrat tydné®,

tuto moznost zvolilo

36 (26 %) zakazniku. Se stejnym poctem odpovédi (30; 21 %) byla zvolena moznost

»1x za tyden“ a ,nepravidelné¢“. Kazdy den navstévuje tyto restaurace 18 (13 %)

respondentti. Z Grafu ¢. 10 Ize vidét, ze 84 (60 %) respondentl navstévuje tyto

restaurace kazdy tyden, a to bud’ kazdy den, n¢kolikrat nebo 1x za tyden.

Graf 10: Cetnost navitév ostatnich stravovacich za¥izeni nabizejici biopokrmy

Pocet odpovédi

Kazdy den 18
g Nékolikrat tydn& 36
ié 1 x za tyden 30
:g Neékolikrat za mésic 20
0 Nepravidelng 30
Vyjimecné 7
(I) é 1IO 1I5 2I0 25 30 35 40

Zdroj: viastni zpracovani
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Otazka ¢. 9: Jaké cenové navySeni jste ochoten/na prijmout za pokrmy

ve stravovacich zafizenich v biokvalité? (n=198)

Na tuto otazku odpovidali jiz i respondenti, ktefi v otdzce ¢. 6 zvolili moznost,
7e nenavstévuji ostatni stravovaci zatizeni, ale zajimaji se o bioprodukty (53). Spole¢né
s respondenty, ktefi odpovédéli na otazku €. 6, Zze tyto restaurace navstévuji (145),
odpovidalo celkem na tuto otazku 198 respondentti. Nejvice respondentti (86; 43 %) je
ochotno pfistoupit na cenové navyseni 11-30 % (viz Tabulka ¢. 13). Druhou nejcastéjsi
moznosti, kterou respondenti zvolili, bylo cenové navySeni do 10 %. Tuto mozZnost

zvolilo 47 (24 %) respondentt. Zakaznici nejsou prili§ ochotni piistoupit na vyssi cenu.

Tabulka 13: Cenové navySeni

Odpovédi Absolutni Cetnost Relativni ¢etnost
Do 10 % 47 23,74 %
11-30 % 86 43,43 %
31-50 % 37 18,69 %
51-70 % 19 9,60 %
71-100 % 6 3,03 %
100 % a vice 3 1,52 %

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 10: Preferujete urcité druhy produkti, které chcete v restauraci

v biokvalité? (n=198)

Otazka ¢. 10 zjistovala, o jaké bioprodukty maji zékaznici zdjem ve stravovacich
zafizenich nebo které piimo v pokrmech preferuji. Tato otazka byla zcela oteviena.
Odpovedi jsou zakdédovany do 9 moznosti, které 1ze vidét v Grafu ¢. 11. Respondenti
uvadéli vétsSinou vice jak jednu odpovéd. U respondentii zcela prevlada preference
zeleniny a ovoce nad ostatnimi druhy bioproduktt. Zeleninu zminilo 94 (47 %)
respondentti z celkovych 198. Ovoce preferuje 85 (43 %) respondenti. Mezi dalsi
bioprodukty, které zakaznici pozaduji, patii maso a vejce (49; 25 %). Nasli se
i respondenti (10; 5 %), ktefi nepreferuji zadné konkrétni druhy bioproduktt.. Naopak 4

(2 %) respondenti pozaduji vSe v biokvalité.
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Graf 11: Preferované druhy bioprodukti
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Zdroj: vlastni zpracovani

v

Otazka €. 11: Kladete diiraz na 100% vyuziti bioprodukce pri pripravé jidla?
(n=196)

Na otazku odpovédélo 196 respondentt ze 198. Na 100% pouziti bioprodukce klade
diraz 50 (26 %) zakaznika. Zbylych 110 (56 %) respondentti se uspokoji s Caste€nym
vyuzitim bioprodukti a 36 (18 %) respondentli neklade zaddny daraz. Vice nez poloving
respondentll nezaleZi na tom, zda je pokrm pfipraven pouze z bioproduktl, ale spiSe
pozaduji, aby uréité druhy surovin byly v biokvalité. Odpovédi jsou vyobrazeny
v Grafu ¢. 12.
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Graf 12: Otazka: Kladete diraz na 100% vyuZiti bioprodukce p¥i pripravé jidla?

u Ano, Kladu
= Ne, kladu draz alesponi na
castecné vyuZiti

m Ne, nekladu daraz na 100%
vyuziti

Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 12: Naznadte pribliZny minimalni % podil bioprodukce p¥i pripravé

jidla. (n=110)

Touto otazkou pokracovali respondenti, ktefi v otdzce ¢. 11 odpovédéli, Ze nekladou
100% diraz na vyuziti bioprodukce, ale pouze ¢astecny, jednalo se o 110 respondenti.
Nejcastéji chtéji zakaznici v pokrmech vyuziti biopotravin alespont z 26-50 %, takto
odpovédélo 46 (42 %) zékaznikd. Ostatni moZnosti kromé jedné mély shodny pocet
odpovédi, a to 19 (17 %). Nejvyssi mozné vyuziti bioproduktt ze 76-100 % preferuje
pouze 7 (6 %) zékaznikd. Vysledky jsou zapsany v Tabulce ¢. 14.

Tabulka 14: Podil bioprodukce

Podil bioprodukce Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Do 5% 19 17,27 %
6-25 % 19 17,27 %
26-50 % 46 41,82 %
51-75% 19 17,27 %
76-100 % 7 6,36 %

Zdroj: viastni zpracovani
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Otazka ¢. 13: Zajimate se o piivod produkti, ze kterych byl pripraven Vas pokrm

ve stravovacim zafizeni? (n=189)

Otazka ¢. 13 zjistovala zdjem zakazniki o plvod surovin, ze kterych je pokrm
pripraven. Ze 198 respondentti odpovédélo na tuto otazku 189. Otazka je polouzaviena.
Pokud respondenti odpovédéli, ze se o piivod zajimaji, méli dale vypsat, jakym
zptisobem by se radi tyto informace v restauracich dozveédéli. Zakaznici uvadeéli i vice
jak jeden zpisob. Tyto odpovédi byly zakdédovany celkové do 6 moznosti, které jsou
uvedeny v Grafu ¢. 14. V Grafu ¢. 13 lze vidét, Zze 112 (59 %) respondentit ptvod

surovin zajima a 77 (41 %) zajem o ptivod nema.

Graf 13: Zajem o puvod produktii, ze kterych je pokrm pripraven

Zdroj: vlastni zpracovani

Jako nejvhodnéjsi zdroj informaci tykajici se ptiivodu surovin zvolili zdkaznici jidelni
listek v celkovém poctu 46 (41 %) odpovédi, jak lze vidét v Grafu €. 14. Na druhém
misté se umistily ,,cedule v restauracich® s poctem 23 (21 %) odpoveédi. Vyznamny
pocet odpovédi mély dale moznosti ,,obsluha“ (21; 19 %) a,webové stranky*
(18; 16 %). Celkem 10x byla zvolena ,jina moznost“, a to odpovédi etikety
a informacni letaky. Dale se vyskytovaly odpovédi, které pfimo neodpovidaly na danou
otazku, ale spiSe uvadély, co se chtéji zakaznici dozvédét o ptivodu. Zakaznici uvedli,

ze by chtéli védét nazev farmy, zemi ptivodu, oznaceni nebo recept.
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Graf 14: Zpisob ziskavani informaci o piivodu surovin
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Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 14: Z jakého diivodu se zajimate o biostravu? (n=198)

U této otazky mohli zdkaznici zvolit vice moznosti. V Grafu ¢. 15 jsou vysledky,
ze kterych Ize vidét, ze nejcastéjsSi odpoveédi byl divod ,.etické chovani viici zviratim*
s vyskytem 108 odpovédi. Velmi podobné se umistily moznosti ,,podpora ekologickych
farmari* s poctem 97 odpovédi a ,kvalita bioprodukti* s poctem 96 odpovédi. Vyssi
cetnost odpovédi méla i moznost ,zdravotni pfinos bioprodukti® s vyskytem 92
odpovédi. Zvolena byla 1 moZnost ,,jiné*, kde zdkaznici uvadéli jako divod, ze se jednd

0 produkty bez geneticky modifikovanych organismt a dobry pocit z pohledu psychické

stranky.
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Graf 15: Divody zajmu o biostravu
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Zdroj: vlastni zpracovani

Otazka ¢. 15: Jsou bioprodukty soucasti Vaseho zZivotniho stylu? (n=180)

Na otazku ¢. 15 odpovédélo 180 zakazniki ze 198. Z Tabulky ¢. 15 je zfejmé,
ze nejcastéjsi odpoveédi byla moznost ,,Caste€né ano* s vyskytem 114 (63 %) odpovédi.
Moznost ,,rozhodn€ ano* zvolilo 44 (24 %) respondentti. Z téchto odpovédi lze vidét,
7e zakaznici stravovacich zafizeni, kterd vyuzivaji bioprodukty, jsou zdkaznici, kteti

maji opravdu o bioprodukty zdjem a za timto i¢elem tato stravovaci zafizeni navstévuji.

Tabulka 15: Bioprodukty jako soucast Zivotniho stylu

Odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Rozhodné ano 44 24,44 %
Caste¢né ano 114 63,33 %
Ne, jedna se spiSe o vyjimku 20 11,11 %
Rozhodné ne 2 1,11 %

Zdroj: viastni zpracovani

Otazka ¢. 16: UvaZujete, Ze byste se stravoval/a pouze bioprodukty? Po zodpovezeni

pokracujte otdzkou ¢. 18. (n=183)

Tato otdzka méla zjistit, zda jsou mezi respondenty i taci zakaznici, kteti se stravuji

vyhradné bioprodukty, ptipadné o tom uvazuji. Ze 198 respondentli odpoveédélo 183.
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Nejcasteji zdkaznici zvolili moznost, ze uvazuji o vyhradnim stravovani v biokvalité.
Tuto moznost uvedlo 89 (49 %) zakaznikl, jak lze vidét v Grafu ¢. 16. Zakaznici,
kteti odpovédéli timto zplsobem, méli dale specifikovat, co jim vtom brani. Tyto
divody jsou vidét v Tabulce ¢. 16. Nejcastéjsi prekdzkou byly ,,finance™ s poctem
odpovédi 39 (44 %). Respondenti uvadéli i jiné odpovédi jako ,nedivéra“

nebo ,,omezeny vybér-.

Graf 16: Zvazovani stravovani vyhradné v biokvalité

® Ne, jiz se tak stravuji

= Ano, uvazuji

® Ne, neuvazuji

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 16: Bariéry stravovani vyhradné v biokvalité

Odpovéd’ Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost
Finance 39 43,82 %
Slozita dostupnost 24 26,97 %
Casova naro¢nost 5 5,62 %
Jiné 21 23,60 %

Zdroj: viastni zpracovani
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Dalsi moznost byla, Ze respondenti neuvazuji o ptfechodu na biostravu, tuto odpovéd’
uvedlo 66 (36 %) respondentt. Tito respondenti meli dale specifikovat diivod, proc
se nechtéji stravovat pouze bioprodukty. Tento divod uvedlo 64 zakaznikli z 66
a nejcastéjsim diuvodem byly finance (23; 36 %). Vysledky jsou zapsany v Tabulce
¢. 17. Respondenti uvad¢li i jiné divody napf., Ze nevidi rozdil mezi bio a konvenci.
Posledni moznou odpovédi na otdzku ¢. 16 byla odpoveéd’ ,,ne, jiz se tak stravuji®, tuto

moznost zvolilo 28 (15 %) respondent.

Celkové duvody, které brani 100% stravovani v biokvalité, jsou ptredev§im finance

a dostupnost bioproduktti.

Tabulka 17: Diivedy zakaznikd, ktefi neuvaZuji, Ze by se stravovali pouze

bioprodukty

Odpovéd’ Absolutni Cetnost Relativni ¢etnost
Finance 23 35,94 %
Slozitd dostupnost 12 18,75 %
Casova naro&nost 7 10,94 %

Jiné 22 34,38 %

Zdroj: vlastni zpracovani
Otazka ¢. 17: Z jakého diivodu se nezajimate o bioprodukty? (n=28)

Na otazku ¢. 17 méli odpovidat pouze respondenti, kteii v otdzce €. 6 uvedli,
7e Se nezajimaji o bioprodukty, jednalo se o 28 zdkaznikli. Zékaznici mohli zvolit vice
odpovédi. Nejcastéjsim diivodem nezajmu byla moznost ,,nedivéra v bioprodukty*
s vyskytem 12 (43 %) odpovédi. Moznost ,,nevidim rozdil mezi bio a konvenci“ zvolilo
11 (39 %) zakaznikti. MoZnost ,,nezajimam se o bioprodukty byla vybrana 10 (36 %)
zakazniky a moznost ,,vysoka cena“ byla zvolena 9x (32 %). Vysledky jsou vyobrazeny

Vv Grafu ¢. 17.
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Graf 17: Divody nezajmu o stravovani v biokvalité
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 18: Co si myslite o budoucim vyvoji bioprodukti ve stravovacich

zarizenich? (182)

Tuto otazku méli zodpovédeét vSichni respondenti, z celkovych 226 odpovédélo
182 respondentli. Otazka byla zcela oteviend, respondent mohl napsat sviij nazor
na budouci vyvoj. Vzhledem k tomu, Ze otazka byla oteviena, byly shodné odpovéedi
zakodovany celkem do 3 moznosti, které vyjadiuji ocekévany trend. V Tabulce €. 18 1ze
vidét vysledky. Nejcastéji piredpokladaji respondenti st s poctem odpoveédi 149
(82 %). Negativni vyvoj ptedpoklada jen 29 (16 %) respondentii ze 182.

Tabulka 18: Nazor na budouci vyvoj bioproduktii ve stravovacich zafizenich

Odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Rist 149 81,87 %
Stagnace 4 2,20 %
Pokles 29 15,93 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3 Vyhodnoceni hypotéz

1. Vice jak polovina dotazanych stravovacich zafizeni, ktera nevyuZivaji
bioprodukty, maji o jejich pouzivani zajem do budoucna. (prizkum: stravovaci

zafizeni bez nabidky biopokrmil)

Na zékladé zjisténych dat lze hypotézu ¢. 1 potvrdit. Podkladem pro potvrzeni této
hypotézy je otazka ¢. 7 v kapitole 4.1.4. Z Grafu ¢. 18 lze vidét, ze 82 % stravovacich
zafizeni zvazuje o pouziti bioproduktli v budoucnosti. Tento vcelku velky zajem
0 zavedeni bioproduktd v budoucnosti by mohl zajistit rdst vyuziti bioproduktt

v gastronomii v Ceskych Budgjovicich.

Graf 18: Hypotéza ¢. 1

Otazka: Zvazujete pouziti bioprodukce ve svych pokrmech do
budoucnosti?

® Ano, zvazuji jejich pouziti v
budoucnu.

® Ne, nezvazuji jejich pouziti v
budoucnu.

Zdroj: vlastni zpracovani

2. VétSina stravovacich zafizeni nepouZiva bioprodukty pfi pripravé svych
pokrmii z divodu ceny bioprodukce. (pruzkum: stravovaci zafizeni bez nabidky

biopokrmil)

Hypotézu ¢. 2 lze potvrdit na zéklad¢ dat z otdzky ¢. 8 v kapitole 4.1.4. Otézka ¢. 8
zjiStovala, z jakého dliivodu restaurace nepouzivaji bioprodukty. Jednalo se celkoveé
0 17 restauraci, které mély moznost odpovédét zvolenim vice moZnosti. Zjisténa data
jsou vidét v Grafu €. 19, z kterého je ziejmé, ze nejcastéjSim diivodem je ,,vysoka cena®,
kterd byla zvolena celkem 7x. Témétf se shodnym poctem byla zvolena moznost

,hedivera v bioprodukei®.
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Graf 19: Hypotéza ¢. 2
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Zdroj: vlastni zpracovani

3. Vétsina stravovacich zarizeni, ktera pouzivaji bioprodukty pri pripravé svych
pokrmu, neuvazuje o 100% pouZivani bioprodukti. (prizkum: stravovaci zafizeni

s nabidkou biopokrmit)

Stravovacich zafizeni s nabidkou biopokrm, které se zucastnily dotaznikového Setteni,
bylo celkem 5. Z téchto 5 restauraci 1 uvedla, Ze jiz 100% pouziva bioprodukty pti
piipravé pokrmd, jednalo se o stravovaci zatizeni FérCafé. Zbylé 4 restaurace se stavély
negativné k piedstavé, ze by pouzivaly pouze bioprodukty. Tyto udaje zjistovala otazka
¢. 13 vkapitole 4.1.2, kde 4 restaurace odpovédély, Ze piechod nezvazuji a uvedly
duvody, pro¢ tomu tak je. Restaurace Slunce uvedla, ze neni mozné vSechny suroviny
zakoupit v biokvalité, a ne vSechno si zakaznici mohou dovolit zaplatit. Ostatni
restaurace zminily jako hlavni pfekazky cenu, dostupnost a pravidelnost dodavek
do restaurace a nemoznost 100% pouzivani bioproduktid. Z téchto odpovédi lze
hypotézu €. 3 potvrdit, jelikoz 80 % (4) dotazovanych restauraci nezvazuje prechod na

provoz se 100% vyuzitim bioprodukce.
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4. Vice jak polovina stravovacich zarizeni predpokladda do budoucna rist vyuZziti
bioprodukce v oblasti gastronomie. (prizkum: stravovaci zatizeni s/bez nabidkou/y

biopokrmil)

Tato hypotéza muze byt potvrzena na zakladé informaci z otazky ¢. 18 v kapitole 4.1.2
a otazky ¢. 12 v kapitole 4.1.4. Na tuto otazku odpovidalo 5 restauraci, které vyuzivaji
bioprodukty a 17 restauraci, které bioprodukty nepouzivaji. Otazka znéla stejné jak pro
restaurace s nabidkou biopokrmi, tak pro restaurace bez nabidky biopokrmt a to takto:
Jaky predpokladate budouci vyvoj vyuziti bioproduktit ve stravovacich zarizenich? “
Pouze 2 restaurace, které pouzivaji bioprodukty, véfi v budouci rast vyuziti bioproduktti
v gastronomii. Ze 17 restauraci, které bioprodukty nepouzivaji, odpovédélo na tuto
otazku 14. Rust vyuziti bioprodukti uvedlo 11 restauraci. Celkové bylo dotazovano
22 stravovacich zatizeni, z toho 59 % (13) véfi v budouci rust vyuziti bioproduktt

Vv gastronomii.

5. Nejcastéji jsou zakaznici stravovacich zafizeni s nabidkou biopokrmi ochotni
pristoupit k navySeni ceny pokrmu pripraveného z bioprodukce o méné jak 50 %.

(spottebitelsky prizkum)

Hypotéza ¢. 5 je potvrzena na zéklad¢ udajti z Tabulky ¢. 19, kde jsou uvedeny
odpovédi na otdzku ¢. 9 z kapitoly 4.2.2. Otazka znéla: ,Jaké cenové navyseni jste
ochoten/na prijmout za pokrmy ve stravovacich zarizenich v biokvalité? “ K navySeni

mensimu nez 50 % je ochotno ptistoupit 170 (86 %) respondentd.

Tabulka 19: Hypotéza ¢. 5

Odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost
Do 10 % 47 23,74 %
11-30 % 86 43,43 %
31-50 % 37 18,69 %
51-70 % 19 9,60 %
71-100 % 6 3,03 %
100 % a vice 3 1,52 %

Zdroj: vlastni zpracovani
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6. Vice nez 70 % respondentii spotiebitelského prizkumu klade diraz alespon
na ¢aste¢né vyuziti bioprodukce pii pripravé pokrmii ve stravovacim zafrizeni.

(spottebitelsky prizkum)

Tato hypotéza nemiize byt potvrzena na zaklad¢ udaji z Grafu ¢. 20. Otazka ¢. 11
Vv spotiebitelském vyzkumu v kapitole 4.2.2 zjistovala, zda zakaznici kladou diraz
na 100% vyuziti bioprodukce pfi ptipravé pokrmii. Z Grafu ¢. 22 lze vidét, ze daraz
na ¢astecné vyuziti klade 56 % a ne 70 %, jak tvrdi hypotéza.

Pro vyuziti bioproduktil stravovacimi zafizenimi v Ceskych Bud&jovicich je piihodné,
ze vétsina zédkaznikl nepozaduje 100% vyuziti bioproduktd. Stravovaci zatizeni mizou
zacCit pomalu pfechazet na vyuziti bioproduktt tim, Ze nahradi naptiklad jen jeden druh

suroviny z konvené¢ni produkce za produkty v biokvalité.

Graf 20: Hypotéza ¢. 6

Kladete diiraz na 100% vyuziti bioprodukce p¥i pripravé jidla?

® Ano, kladu

B Ne, kladu diiraz na ¢astec¢né
vyuziti

® Ne, nekladu zadny daraz

Zdroj: vlastni zpracovani
4.4 Shrnuti

4.4.1 Vyuziti bioproduktti ve stravovacich zafizenich

V Ceskych Budgjovicich se nachazi pfiblizné 263 stravovacich zafizeni z toho 8 (3 %)
restauraci, které pravidelné¢ pouzivaji bioprodukty ve svych pokrmech. Prizkum byl
zaméfen na analyzu vyuziti bioproduktd témito zafizenimi. Dotaznikového Setfeni
se ucastnilo 5 zatfizeni. Jen jedno stravovaci zafizeni vyuziva bioprodukty 100%, jedna

se o bio kavarnu FérCafé, ostatni provozovny vyuzivaji bioprodukty pouze Caste¢ne.
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Kromé¢ bioproduktti odebiraji tyto restaurace z farem i produkty, které nemaji
biocertifikaci. Nejéastéji restaurace vyuzivaji dodavek ovoce, zeleniny, masa a vajec.
Tyto suroviny odebiraji predevs§im z diivodu jejich Cerstvosti a kvality, a to nejCastéji

z farmy Bemagro.

Restaurace pouzivaji pravidelné bioprodukty ve svych pokrmech piedevsim z divodu
jejich zdravotnich uc¢inkd, dale kviali podpofe ekologickych farem, kvalité a chuti
bioprodukce. Mezi nejpouzivanéjSi druhy bioprodukti ve stravovacich zafizenich
v Ceskych Budé&jovicich patii ovoce a zelenina, z toho diivodu méa nabidka pokrmil
sezonni charakter. Celkem 4 restaurace uvedly, ze sezonnost hraje velkou roli v jejich
nabidce. Z toho diivodu restaurace pfizptisobuji svoji nabidku podle dostupnosti surovin
v ro¢nich obdobich. VétSinu dodavateli do téchto podnika tvoii velkoobchodnici
a farmari. O dodavatelich surovin se miZzou zakaznici restaurace dozvédét v jidelnim
listku nebo na webovych strankach. Restaurace pouzivaji i konven¢ni produkei, pouze
kavarna FérCafé ji nepouziva. Ostatni restaurace maji negativni ndhled na 100%
pouzivani bioproduktl pfi piipravé pokrmu, je to podle nich nemozné z divodu ceny
a dostupnosti bioproduktii. Tyto restaurace vyuzivaji konvenéni produkci v podilu
20-30 %. FérCafé, které pouziva 100% bioprodukty, uvedla, ze je ochotna ptistoupit
na cenové navySeni o 51-80 % u nakupované bioprodukce. Zatimco ostatni zafizeni
jsou ochotna akceptovat cenové navySeni o 11-30 %. Nejvétsi bariérou pouzivani
bioproduktli ve vét§im rozsahu jsou zakaznici a jejich neochota ptistoupit na vyssi cenu,
jelikoz nedokazou biopokrm ocenit. Vzhledem k této piekazce veéii v budouci rust
vyuziti bioprodukti pouze 2 restaurace. Ostatni restaurace nemaji na budouci vyvoj

nazor a jedna z nich nevéti v rist vyuziti bioproduktu.

Analyza nabidky déle probihala v 17 stravovacich zafizeni, kterd se nachdzi v centru
Ceskych Budgjovic a bioprodukty nepouZivaji podle informaci, které o sob& uvedly
na webovych strankach. Vétsina z téchto provozoven nevyuziva ani dodavek z farem.
Jen 4 restaurace vyuZzivaji produkty od farmafi. Jednd se o dodavky masa, ovoce nebo
zeleniny. Tyto restaurace preferuji dodavky z farem predevsim kvili kvalité surovin.
Presto, Ze restaurace bioprodukty nepouZzivaji, 82 % z nich uvaZzuje 0 jejich pouZiti
v budoucnu. Bioprodukty nepouzivaji z divodu vysoké ceny a nediveéry v bioprodukci.
Celkové 10 restauraci bez nabidky biopokrmt sdili nazor, Ze zdkaznik dokaze ocenit
pokrm pfipraveny z bioprodukce. S timto nazorem Se rozchazi néazor restauraci

s nabidkou biopokrmil, které spiSe tvrdi, ze zdkaznik nedokaZe biopokrm ocenit.
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Nejvétsi prekazku rozsifeni bioprodukttt v gastronomii vidi vétSina restauraci v cené
a dostupnosti surovin. I pfesto, ze tyto restaurace nepouzivaji bioprodukty, véti v rust

vyuziti bioproduktti v gastronomii.
4.4.2 Vztah zakaznika stravovacich zarizeni k biopokrmim

Za ucelem zjisténi vztahu zakazniki k pokrmim v biokvalit¢ byl realizovan
marketingovy prazkum, kterého se zucastnilo celkem 226 navstévniki. V uvodu
dotazniku respondenti odpovidali na jednoduché otazky, které mély zjistit, zda se vitbec
o bioprodukty zajimaji. Jedna z téchto otazek byla zamétfena na pravidelnost navstév
stravovacich zafizeni, ktera pfipravuji biopokrmy. PtiCemz 58 % respondenti
navstévuje tato zafizeni pravidelné a 31 % nepravidelné. Tito zdkaznici maji piehled
0 tom, Ze se stravuji v restauraci, ktera pouziva bioprodukty. Pravdépodobné je to dano
tim, Ze vétSina z nich se o bioprodukty zajima. Zajem o bioprodukty ma 77 % zakaznik
a nezajem projevilo jen 4 % dotazanych. Respondenti se zajimaji o bioprodukty
pfedevsim z diivodu etického chovani vii¢i zvifatim v ekologickém zemédélstvi. Tento
davod uvedlo 108 respondentii. DalSimi castéj$imi duvody zajmu byly ,,podpora

ekologickych farmara“ a ,,kvalita bioprodukce*.

Dalsi otazka rozdé¢lila respondenty na dvé skupiny. Prvni skupinu tvofili respondenti,
ktefi navStévuji 1 jind stravovaci zafizeni nabizejici biopokrmy, kterych bylo 64 %
(145 z 226). Druha skupina se skladala z 53 (23 %) respondent, ktefi jina zafizeni
nenavstévuji, ale zajimaji se o bioprodukty. Respondenti, ktefi navstévuji i1 jind zafizent,
zafadili mezi oblibené stravovaci zafizeni restauraci Slunce, FérCafé a Vegetarnu
Impala. Zakaznici nav§tévuji tyto provozovny i nékolikrat tydné. VéEtsinou jsou ochotni
pfistoupit na cenové navyseni pouze do 30 %. Co se ty¢e druhti bioproduktl pouzitych
v biopokrmu, respondenti pozaduji ovoce a zeleninu. DalSim preferovanym druhem
bioproduktli v pokrmu jsou i maso a vejce. PfiCemz zdkaznici zpravidla nepoZzaduji,
aby se pokrm skladal 100% z bioprodukti. Zakaznici jsou ochotni pfistoupit i pouze na
¢astecné vyuziti, tuto odpovéd uvedlo 56 % dotazovanych. Naopak 100% diraz klade

26 % respondenti.

O ptvodu surovin v pokrmu jsou zakaznici informovani pomoci jidelniho listku nebo
webovych stranek. Ve spottebitelském prizkumu projevilo zdjem o tyto informace
59 % respondentli. Zbylych 41 % se o pivod nezajima. Prizkum dale zjiStoval,

zda zakaznici povazuji bioprodukty jen jako zpestfeni svého jidelnicku nebo zda se
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jedna o jejich zptsob stravovani. Vice nez polovina respondentti (87 %) souhlasila
S tim, Ze jsou bioprodukty soucasti jejich zivotniho stylu. Na tuto otdzku navazovala
dalsi, ktera zjistovala, zda by se chtéli respondenti stravovat pouze bioprodukty.
VétSina z nich o tom uvazuje, ale brani jim v tom pfedevsim finance. Jen mala ¢ast
respondentl se tak jiz stravuje. Na budouci vyvoj bioproduktt v gastronomii nahlizi
vétSina respondentii pozitivné. Rust trhu uvedlo 43 %, negativni postoj k vyvoji

predpoklada pouze 9 % respondentt.
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5 Zaveér

V zahrani¢i jsou bioprodukty béznou soucdsti pfipraveného pokrmu ve vétSing
vefejnych restauraci, ale i v ugelovych stravovacich zatizenich. V Ceské republice
existuje jen par provozoven, které¢ se zaméfuji na ptipravu jidel z biopokrmi. Nejvice
téchto zafizeni lze najit v Praze a v Brné, kde se nachdzi i certifikovana stravovaci
zafizeni. Se zvySujicim se zdjmem o zdravy zivotni styl by mohlo dojit v pfistich letech
k dalSimu roz$ifeni téchto provozoven. Hlavnim cilem diplomové prace bylo
zanalyzovat soucasnou situaci vyuziti bioproduktii ve stravovacich zatizenich na izemi
statutarntho mésta Ceské Bud&jovice. Prostfednictvim dotaznikového Setieni
realizovaného ve stravovacich zatizenich byl zji§t€én nejenom souCasny stav,
ale predikovan budouci vyvoj vyuziti bioproduktt v gastronomii v tomto meésté.
Respondenty dotaznikovych prizkumii byly jak samotné gastroprovozy, tak i jejich

zakaznicl.

Z pruzkumt bylo zjisténo, ze vétSina stravovacich zatizeni bez nabidky biopokrmit ma
zdjem o vyuzivani bioprodukti v budoucnosti. Tento zajem by se mohl redlné
promitnout do dalSiho rozsifeni nabidky biopokrmli na uzemi statutarniho mésta.
Existuji vSak prekazky, které brani restauracim ve vétsi mife vyuzivat bioprodukty.
Jedna se zejména o jejich cenu a dostupnost, které se logicky odrazeji v cen¢ hotového
biopokrmu. Reenim této situace by mohlo byt alespoii ¢asteéné vyuziti bioprodukti,
0 které projevila zajem vétSina zdkaznik restauraci s nabidkou biopokrmti. Stravovaci
zafizeni mohou zacit nahrazovat jednu ¢i vice surovin z konven¢niho zemédélstvi
surovinou z ekologického zemédé€lstvi. Jiz tato zména mize vzbudit zajem u zakazniki,
ktefi vyhledavaji pokrmy ptipravené z bioprodukce. Tito zdkaznici maji vétSinou zdjem
o vyuziti ovoce, zeleniny, masa a vajec z ekologického zemédélstvi. Restaurace mohou
zpocatku vyuzivat levnéjsi necertifikované farmarské produkty od mistnich farmaid.
Zakaznik si tak postupné pifivykne na chut farmafskych produktid. Restaurace
s nabidkou biopokrmli neuskuteciiuji provoz se 100% vyuzitim bioproduktd,
ale odebiraji i z farem bez certifikované produkce. Dle nazort restauraci s nabidkou

biopokrmii mohou suroviny z farem vylepsit kvalitu i chut’ kone¢ného pokrmu.

DalSim cilem diplomové prace byla analyza postoje zakaznikii k obecnému vyuZziti
biopokrmti v gastronomii a aktudlni nabidce biopokrmi na Uzemi meésta Ceské

Budéjovice. Cile bylo dosazeno pomoci spotiebitelského priizkumu, ktery se tykal
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pouze zadkaznikG stravovacich zafizeni s nabidkou biopokrmi. VétSina z téchto
zakaznikd se zajima o bioprodukty, pficemz zajem projevuji vice zeny nez muzi. Jedna
se predevsim o lidi, ktefi tyto restaurace vyhledavaji a navstévuji je pravidelné. Pokrmy
ptipravené z bioprodukti preferuji z diivodu pouziti zeleniny a ovoce v biokvalité.
Za takové pokrmy jsou ochotni pfijmout cenové navySeni mensi nez 50 %. Vzhledem
K cené pokrmu vitaji pouze casteéné vyuziti bioprodukce. Tato skutecnost dava
restauracim pftilezitost prejit na vyuzivani bioproduktii postupné. Zakaznici véfi v dalsi
rust vyuziti bioprodukt v gastronomii. Stejného nazoru jsou i stravovaci zatizeni bez
nabidky biopokrmil. Stravovaci zafizeni s nabidkou biopokrmi jsou ohledné budouciho
vyvoje vice skeptické. Neveti v néj predevsim kvili vyssi cené pokrmu. Je tfeba najit
rovnovahu mezi cenou, na kterou jsou zakaznici ochotni pfistoupit, a kvalitou pouzitych

surovin.

Uplatnéni biopotravin ve stravovacich zafizenich v Ceskych Budgjovicich je teprve
Vv pocatcich. Vzhledem k tomu, Ze poZadavky zakaznikli se rychle méni, zejména
V souvislosti se zdjmem o zdravy Zivotni styl, bude potieba na tento vyvoj reagovat.
Zakaznici se stale Castéji zaméfuji na puvod surovin, vyzaduji v tomto ohledu
kvalitngj§i produkty s minimem aditiv. Casto se orientuji na pivod z farméiskych
provozl, piipadné i s biocertifikaci. Vyssi kvalita se odrazi v lepsi chuti hotového
pokrmu. Zakaznik zacind vyzadovat zdravou a zaroven chutnou gastronomii. Vyuziti
bioproduktti v gastronomii piedstavuje velky odbytovy potencidl pro ekologické
zemédélce, lokalni farmafe ¢i vyrobce biopotravin. Optimalni propojeni vyroby
a odbytu bioprodukti/biopotravin pak miize byt cestou k postupnému zlepSovani

dostupnosti a snizovani cen bioprodukce a tim 1 samotnych biopokrmii.
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. Summary and keywords

Organic foods are commonly used in prepared dish in the majority of public restaurants
abroad as well as in the purpose-built eating facilities. In the Czech Republic there exist
only a few places of business which are focused on dishes made from organic foods.
Most of these places are possible to find in Prague and Brno where also situated
certificated eating facilities are. Due to increasing interest in healthy lifestyle it may
come to another expansion of these places of business in next years. The primary aim
of this diploma thesis was to analyze current situation of organic foods” utilisation in
eating facilities in the region of statutory city Ceské Bud&jovice. With the method of
questionnaire survey which was realized in eating facilities there were found out not
only the current state but it was also predicted future development of organic foods
utilisation in gastronomy in this city. The respondents of these questionnaires were the

eating facilities themselves and their customers as well.

From the survey, it was detected most eating facilities with no offer of dishes made
from organic foods is interested in utilisation of organic farming products in the future.
This interest would realistically reflect in future offer expansion of dishes made from
organic foods in the territory of statutory city. Of course there exist some obstacles
which obstruct to restaurants in a large extent to utilize the organic foods. It is mainly
about their price and availability which logically reveal in the price of prepared dishes.
The possible solution of this situation might be at least partial using of organic foods in
which was interested the majority of customers of restaurants with dishes made from
organic foods. The eating facilities may replace one or more ingredients from
conventional agriculture with the ingredient from ecological agriculture. This change
might excite customers’ interest who looks up dishes made from organic farming
production. These customers are in most cases interested in utilisation of fruit,
vegetable, meat and eggs from ecological agriculture. Initially restaurants might also
use cheaper and non-certificated farming products by local farmers. The customer needs
to become accustomed to the taste of farming products step by step. Nevertheless,
restaurants which offer dishes made from organic foods do not utilise organic foods on
one hundred per cent. They take foods from farms without certificated production as
well. According to the opinions of restaurants which offer organic foods the ingredients

from farms may improve both quality and taste of prepared dish.
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The next goal of diploma thesis was an analysis of customers” attitude to general
utilisation of dishes made from organic foods in gastronomy and in present offer in the
territory of statutory city Ceské Bud&jovice. With the help of consumers” survey which
was concerned only with customers of eating facilities with the offer of dishes made
from organic foods was the goal achieved. Most of these customers is interested in
organic foods and it is more popular with women. It is going mainly about people who
look up these restaurants and visit them regularly. They look for these dishes from the
reason of using vegetable and fruit in organic farming quality. For it they accept
increase in price but lower than 50 per cent. Owing to price of dish they welcome partial
utilisation of organic food production. This fact enables pass to use of organic foods
gradually. The customers believe in another growth of utilisation of organic foods in
gastronomy. The same opinion has the eating facilities with no offer of dishes made
from organic foods. Those who has these dishes in offer are more sceptical about future
development. They expressed concern about higher price. It is necessary to find out
equilibrium between price which are customers willing to pay and the quality of used

ingredients.

The use of organic foods in eating facilities in Ceské Budgjovice is only at the
beginning. Due to the fact, the requirements of customers are often changing especially
about the healthy lifestyle, it will be necessary to react flexibly. Customers are focused
more on ingredients” origin, they require products of higher quality with minimum of
additives. They are often concentrated on origin from farms alternatively with the
organic food certificate. The higher quality reflects in better taste of prepared dish. The

customer begins to require healthy and tasty gastronomy simultaneously.

The utilisation of organic foods in gastronomy represents great sales potential for
ecological farmers, local farmers or organic foods” producers. The optimal
interconnection in production and sale of products from organic farming/organic foods
may be the way to progressive improvement of availability and decreasing of prices in

organic food production and dishes made from organic foods as well.

Key words: ecological agriculture, product of organic farming, organic food, organic

farming quality, eating facility, certification of eating facilities
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V. Prilohy

Priloha 1: Vzor Zadosti o certifikaci ekologického vyrobku

pfechodného obdobi
(PO)

KEZ o.p.s. F-146-1
E Podébradova 909, 537 01 CHRUDIM 2 Strana 1
Telefon 469 622 249, fax 469 625 027, e-mail: ceniﬁkace@kez.cz 14019 (celkem 1)
Podnik — jméno, nazev: Cislo KEZ:
Oznaceni provozovny:
Zadost o certifikaci ekologického vyrobku
Obchodni nazev
vyrobku:
Predpokladana roc¢ni MJ Planované datum
produkce, na kterou (t, tis.l) zahajeni vyroby/
pozaduiji certifikat uvadéni do obéhu:
Slozeni vyrobku (receptura)
Suroviny zemédélského Suroviny zemédélského
puvodu pochazejici Pivod % puvodu nepochazejici %
z ekologického suroviny ve z ekologického ve
zemédélstvi (BIO) nebo |BIO/PO vyrobku |zemédélstvi vyrobku

Celkem % surovin
BIO+PO

Celkem % surovin K

Seznam nezemédélskych surovin (pomocnych a pfidatnych latek, doplrikovych latek apod.)

Datum vyplnéni :

Podpis odpovédné osoby :

Zdroj: www.kez.cz



Piiloha 2: Clenské hotely asociace BIO-Hotels

Némecko

Rakousko

Haus AnNatur

Biohotel Schwanen

Flux - Biohotel im Werratal

Hotel Grafenast

Panoramarestaurant Seekrug

Hotel Stillebach

Gutshof Insel Usedom

Okohof Feldinger

BioGourmetClub

Bio-Bistro im Rochushof

B10O-Hotel Flachshaus

Der Schiitzenwirt

Café Schloss Triinich

Gartenhotel Theresia

Wegermann's BIO-Landhaus

Bio-Naturhotel Faakersee

Biohotel Wilhelmsgliicksbrunn

biochi

Schmilka. Bio- & Nationalpark Resort

Landhotel Restaurant Hubinger

Hofgut Ruppertsberg

Alpengasthof Koralpenblick

Gasthof Adler

Retter Hotel

Hotel

Rogner Bad Blumau

Bio-Gasthaus Am Felsenkeller

Gasthaus Seebauer

Biohotel Mohren

Gastwirtschaft Floh

Biohotel-Restaurant Rose

Bio-Gasthaus Leibspeis’

Gasthaus Roter Ochsen

Die Bio-Wirtin

Hotel & Restaurant Zur Sonne

Italie

Alter Wirt

Landhotel Anna

basic, Biobuffet und Restaurant

Bio-Hotel Kaufmann

Bio-Hotel Bayerischer Wirt

Biohotel Panorama

Gasthaus Beckerwirt

theiner's garten

Biomichl Svycarsko
fiirstenfelder, Restaurant & Hotel Schloss Wartegg
Hotel & Restaurant Garmischer Hof Wohlfiihlhotel Curuna

Glonntaler Backkultur

gast.haus Bioschwand

Hostaria RO € Buni

Slovinsko

Villa Hof Langenborn

Anwesen Trnulja

Schlossgut Oberambach

Biohotel Pausnhof

Il Plonner - der Dorf-Gasthof

Wichtelhof

Zdroj: vlastni zpracovani, www.biohotels.info




Priloha 3: Dotaznik: Stravovaci zafizeni s nabidkou biopokrmii

DOTAZNIK: Biopokrmy ve stravovacich zafizenich
na uzemi mésta Ceské Budéjovice

Dobry den,

jmenuji se Denisa Cvachovd a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské univerzity
oboru Obchodni podnikini. Zpracovdvim diplomovou prici na téma: . Nabidka biopokrmii na
dizemi statutdrniho mésta Ceské Budéjovice™.

Piipravila jsem si pro Vis dotaznik, ktery mi pomuze ziskat cenné informace o soucasné
situaci a mozném vyvoji vyuziti bioprodukce ve stravovacich zafizenich. Timto bych Vis
rada poZzidala o zodpovézeni nasledujicich otdzek.

Dékuji za Vas cas.

Vami zvolenou variantu, prosim, oznacte. Neni-li uvedeno jinak, uvadéjte jen jednu odpovéd.
1. Rada bych se blize sexnimila s Vasi restauraci: zajimalo by mne, v fem je Vade

restaurace vyjimefni a zda by bylo moZno jednodule zformulovat hlavni nosnou
myslenku Vafeho podnikini? (Vypiste, prosim.)

2. Jak byste definovali profil Vaseho zikaznika? (Vypiste, prosim.)

3. MiiZete uvést hlavni dodavatele produkee do Vaseho podniku a jejich podet?
(MiiZete zvolit vice odpovédi.)
Uved’te pocet, prosim:

a) Velkoobchod

b) Zemédelskd farma

¢ Jatka
d) Vyrobcipotravim
e) Jiny dodavatel, prosim, upfesnéte jaky:




4. Pokud pouZivite farmifské produkty, o jaké se konkrétné jedna?
a) Nepouzivam. PokraCujte otazkou &. 7.
b) Pouzivim. Specifikujte jaké:

5. Jaké jsou hlavni vihody doddvek piimo z farmy? (MiiZete zvolit vice odpoveédi.)

a) Cerstvost

b) Kwvalita

¢) Vyhodna cena
d) Flexibilita

e) Jiné:

6. MiZete uvést podet farem, se kterymi spolupracujete? PFipadné jmenovat
i konkrétni farmy? (Vypiste, prosim.)

7. Z jakych diivodii pouZivite bioprodukei pfi piipravé VaSich pokrmi?
(Miizete zvolit vice odpovédi.)

1. Ochrana zivotniho prostiedi

2. Podpora ekologickych farem

3. Kvalita bioprodukce

4. Etické chovani via¢i hospodaiskym zvifatim
5. Chut bioprodukce

6. Zivotni styl

7. Zdravotni piinos

8. Pozadavek zikaznikii

9. Jné:




10.

11.

Jaké konkrétni druhy bioproduktii, biopotravin poufivite? Mizete zvolit vice
odpovédi. U surovin, které pouZivate nejcastéji, zaskrtnéte policko vedle odpovédi.

a) Obiloviny a obilné virobky | | b) Vejce

¢) Luiténiny 771 d) Maso a masné virobky
¢) Olgje a rostlinné tuky f) Ryby a vyrobky z ryb
g) Miléko a mlécné vyrobky h) Pochutiny a cukrovinky

1) Sufené ovoce a ofechy | J) Zelenina a vyrobky ze zeleniny

k) Ochucovadlaasladidla | | 1) Tuky Zivocisného piivodu F
m) Nipoje a caje "1 n) Pomazinky, dZemy, omacky [ ]
0) Ovoce a vyrobky z ovoce [ . I
p) Jiné:

Jaké bioprodukty pievlidaji pii pfipravé Vasich pokrmua?
a) Zivoéisného pivodu
b) Rostlinného pivodu
¢) Pomér je vyrovnany

M Vafe nabidka biopokrmi sezénni charakter?

a) Ano. Specifikujte, prosim, jak se sezonnost projevuje:

Prizndvite v komunikaci se zikaznikem ekologicky charakter pokrmi pfipravenych
z bioprodukti? Tj. dozvi se zikaznik napf. z jidelniho listku, Ze se jednd zcela &i
tisteéné o biopokrm?

a)  Ano. Uvedte, prosim, jakou formou sdélujete zakaznikovi tuto informaci:



12. PouZivite zirovei i konvenéni produkci?

a) Ano. Uvedte, v jakém poméru, BIO : KONVENCE
b) Ne

13. ZvaZujete piechod na provoz se 100% pouZitim bioprodukce pfi pFipravé pokrmi?
a)  Ano, zvazuji.
b) Ne, jiz pouzivam pouze bioprodukei.
¢) Ne, nezvazuji. Uved'te divod, prosim:

14. Jaké % cenové navyieni jste béZné ochotni akceptovat u nakupované bioprodukce?
a) Do 10%

b) 11-30%
¢) 31-50%
d) 51-80%

e) 81-100%
f) 100 % a vice

15. Jak celkovE nahliZite na otdzku p¥ipravy biopokrmi v restauracich? DokdiZe fesky
zdkaznik ocenit pokrmy pfipravené z bioprodukee? (Vypiste, prosim.)

16. Jak byste charakterizovali zikaznika, ktery ma zijem o biopokrmy?
(Vypiste, prosim.)




17. Co je podle Vas hlavni bariérou vétSiho roziiFeni stravovini v bio kvalité v Ceské
republice? (Vipiste, prosim.)

18. Jaky piedpoklidite budouci vyvoj vyuZiti bioproduktii ve stravovacich zafizenich?
(Vypiste, prosim.)

19. Identifikaéni otizky:

Nidzev restauraéniho zafizeni:

Podet zaméstnanci:

Za firmu vyplnil, jméno a pozice:
20. Souhlas s neanonymnim zpracovinim dat (Zakrouzkujte, prosim.)

ANO NE

Kontaktni idaj:
Denisa Cvachova
D.Cvachova@seznam.cz
+420 604 690 475



Priloha 4: Dotaznik: Stravovaci zafizeni bez nabidky biopokrmi

DOTAZNIK: Biopokrmy ve stravovacich zafizenich
na uzemi mésta Ceské Budéjovice

Dobry den,

jmenuji se Denisa Cvachovd a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihoceské univerzity
oboru Obchodni podnikini. Zpracovdvim diplomovou prici na téma: . Nabidka biopokrmii na
dizemi statutdrniho mésta Ceské Budéjovice™.

Piipravila jsem si pro Vis dotaznik, ktery mi pomuze ziskat cenné informace o soucasné
situaci a mozném vyvoji vyuziti bioprodukce ve stravovacich zafizenich. Timto bych Vis
rada poZzidala o zodpovézeni nasledujicich otdzek.

Dékuji za Vas cas.

Vami zvolenou variantu, prosim, oznacte. Neni-li uvedeno jinak, uvadéjte jen jednu odpovéd.
1. Rada bych se blize sexnimila s Vasi restauraci: zajimalo by mne, v fem je Vade

restaurace vyjimefni a zda by bylo moZno jednodule zformulovat hlavni nosnou
myslenku Vafeho podnikini? (Vypiste, prosim.)

2. Jak byste definovali profil Vaseho zikaznika? (Vypiste, prosim.)

3. MiiZete uvést hlavni dodavatele produkee do Vaseho podniku a jejich podet?
(MiiZete zvolit vice odpovédi.)
Uved’te pocet, prosim:

a) Velkoobchod

b) Zemédelskd farma

¢ Jatka
d) Vyrobcipotravim
e) Jiny dodavatel, prosim, upfesnéte jaky:




. Pokud poufivite farmiirské produkty, o jaké se konkrétné jedna?
a) Nepouzivam. PokraCujte otazkou &. 7.
b) Pouzivim. Specifikujte jaké:

. Jaké jsou hlavni vihody doddvek piimo z farmy? (MiiZete zvolit vice odpovédi.)
a) Cerstvost

b) Kwvalita

¢) Vyhodna cena

d) Flexibilita

e) Jiné:

. MiiZete uvést polet farem, se kterymi spolupracujete? Pipadné jmenovat
i konkrétni farmy? (Vipiste, prosim.)

. Zvaiujete pouZiti bioprodukce ve svych pokrmech do budoucnosti?
a)  Ano, zvazuji jejich pouziti v budouenu
b) Ne, nezvaiuji jejich pouziti v budoucnu

. Z jakych diivodii nepouZivite bioprodukei pii pFipravé Vasich pokrmi?
a) Nedivéra v bioprodukei

b) Vysokd cena

¢) Nedostupnost

d) Nevidim rozdil mezi konvenéni produkei a bioprodukei

e) Zakaznici nemaji zijem o pokrmy pfipravene z bioprodukee

f) Nemam zijem o bioprodukci

g) Jing:




9. Jak celkové nahliZite na otézku piipravy biopokrmii v restauracich? DokdZe fesky
zdkaznik ocenit pokrmy pfipravené z bioprodukee? (Vypiste, prosim.)

10. Jak byste charakterizovali zikaznika, ktery ma zijem o biopokrmy? Setkivite se s
takovymi zikazniky ve VaSi restauraci? MEli by VaSi zikaznici zijem o takové
pokrmy? (Vypiste, prosim.)

11. Co je podle Vis hlavni bariérou vétSiho roziifeni stravovini v biokvalité v Ceské
republice? (Vypiste, prosim.)

12. Jaky pfedpoklidite budouci vyvoj vyuZiti bioproduktii ve stravovacich zafizenich?
(Vypiste, prosim.)

13. Identifikaéni otdzky:

Nidzev restauraéniho zafizeni:

14. Souhlas s neanonymnim zpracovinim dat (Zakrouzkujte, prosim.)

ANO NE

Kontaktni ddaj:
Denisa Cvachovi
D.Cvachova(@seznam.cz
+420 604 690 475



Priloha 5: Dotaznik: Spotiebitelsky prizkum

DOTAZNIK: Spotiebitelsky prizkum - Biopokrmy ve stravovacich zafizenich
na izemi mésta Ceské Budéjovice

Dobry den,

jmenuji se Denisa Cvachova a jsem studentkou Ekonomické fakulty Jihofeské unmiverzity oboru Obchodni podnikani.
Zpracovivim diplomovou prici na téma: , Nabidka biopokrmii na tizemi statutarniho mésta Ceské Budéjovice®. Timto bych Vas
rada pozadala o zodpovézeni nasledujicich otazek z dotazniku, ktery je zcela anonymni.

Dékuji za Vas éas.

Vimi zvolenou variantu, prosim, oznacte. Neni-li wvedeno jinak, uvddéjte jen jednu odpovéd.

1.

10.

V jakém stravovacim zafizeni se nyni nachdzite? Uved'te pfesny nazev.

Jste pravidelnym zikaznikem tohoto stravovaciho zafizeni (uvedeného v 1. otizee)?
a) Ano b)  Ne, nepravidelné
¢) Ne, pouze vyjimeéné d)  Ne, jsem zde poprvé

Vite, fe toto stravovaci zafizeni vyuZivi pii pfipravé svych pokrmi bioprodukty?
a)  Ano, vim.

b) Ne, nevim.

Preferujete uréité alternativni zpisoby stravovani?

a)  Biostrava b)  Vitaridnstvi (Raw food)
¢)  Vegetaridnstvi d) Makrobiotickd strava
€) Veganstvi f)  Ne, nepreferuji.

g)  Jing

Zajimite se o bioprodukty?

a) Rozhodné zajimam b)  Spise zajimam ¢)  Spise nezajimam d) Rozhodné nezajimam
Navitévujete i jind stravovaci zafizeni, které také vyuZivaji bioprodukty?

a)  Ano, navitévuji. Pokradujte otdzkou & 7.

b)  Ne, nenavitévuji, ale zajimam se o bioprodukty. Pokracujte otdzkou €. 9.
c) Ne, nenavitévuji a nezajimim se o bioprodukty. Pokracujte otizkou €. 17.

Které z mistnich stravovacich zafizeni s nabidkou biopokrmi navitévujete? Prosim, priradte cisla podle oblibenosti
daného stravovaciho zarizeni, kdv cislo 1 pFedstavuje nejoblibenéjsi. Cislo prifazujte jen k tém, které navitévujete.

E | Vegetirna Impala i_ Raw food/vegan restaurant SLUNCE

I Zeleninovy bar I Restaurace Gourmet Symphony (Grandhotel Zvon)
i Greenhouse i FérCafe
Jak Easto se stravujete v téchto zafizenich?

a) Kazdy den b)  MNekolikrat tydné

c) Ixzatyden d)  Neékolikrat za mésic

e) Nepravidelné f)  Vyjimetné

Jaké cenové navySeni jste ochoten/na prijmout za pokrmy ve stravovacich zafizenich v biokvalité?
a) Dol0% by 11-30%

c) 31-50% dy  51-70%

e)  T1-—100% f) 100 % a vice

Preferujete urdité druhy produkta, které cheete v restauraci v biokvalité? (Vipiite, prosim.)

Otoéte, dotaznik pokrafuje na druhé strané. ———>
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

. Kladete diraz na 100% vyuZiti bioprodukce pii pFipravé jidla?

a) Ano, kladu. Pokracujte otdzkou €. 13.
b) Ne, kladu diraz na édsteéné vyuziti bioprodukee. Pokradujte otdzkou &. 12.
c) Ne, nekladu #idny diraz na vyuziti bioprodukce. Pokracujte otdzkou €. 13.

Nazmacte priblizny minimdilni % podil bioprodukee pii pripravé jidla?

a) Do5% by 6%-25%

c) 26%-50% d)y 51%-75%

e} T6%-100%

Zajimite se o pavod produkti, ze kterych byl pfipraven Vii pokrm ve stravovacim zafizeni?
a) Ano, zajimam. Vypiste, jak byste chtéli, aby Vam restaurace sdélila vice o pouZitych surovindch:

b) Ne, nezajimam.

Z jakého diivodu se zajimite o biostravu? (MiiZete vybrat vice moznosii.)

a) Ekologie b)  Etické chovini viiéi zvifatim
¢) Podpora ekologickych farmait d)  Chut’ bioprodukti

e) Kvalita bioprodukti f)  Zdravotni pfinos bioprodukti
g)  Jiné:

Jsou bioprodukty souiasti Vaseho Zivotniho stylu?
a) Rozhodné ano b) Casteéné ano c) Ne, jedna se spise o vyjimku d) Rozhodné ne
Uvaiujete, Zze byste se stravoval/a pouze bioprodukty? Po zodpovézeni pokratujte otizkou €. 18.

Z jakého divodu se nezajimite o bioprodukty? (MiiZete vwhrat vice moZnosii.)

a)  Vysokd cena b)  Chut bioprodukti

¢) Nedivéra v bioprodukty d)  Nevidim rozdil mezi bio a konvenénimi pokrmy

e)  Nezajimam se o bioprodukty f)  V mém misté bydli5té takové stravovaci zafizeni neni
2) Jiné:

Co si myslite 0 budoucim vyvoji bioprodukta ve stravovacich zafizenich? (Vypiste, prosim.)

Odkud jste?
a) Bydlim v jiznich Cechich, vypiste mésto:

b) Bydlim jinde v Ceské republice, vypiste v jakém kraji:

Vade pohlavi (Zakrouzkujre.):
MUZ ZENA

Vade nejvyssi dosazené vedélini:
a) Zdkladni
b)  Stfedni bez maturity
¢) Stfedni s maturitou
d)  VysEsi odborna Skola
e) Vysoka skola

Vase véikovia kategorie: 23. Vs socioekonomicky stav:
a) ménénez 18 let (vietng) a)  Student
by 19-251et b)  Zaméstnanec

©)  26-35et ¢)  Osoba samostatné vydéleéné ¢inna (podnikatel)
Q) 36-45let d) Nezaméstnany
) 46 " pos 1': ¢)  Na matefské dovolené
€ =35 let f)  Dichodece
f) 56 avice let g)  Jiné:




