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’
Uvod

Bakalarska prace pojednava o vyuziti guerillového marketingu v propagaci
vegetarianstvi a veganstvi. Toto téma jsem si zvolil primarn¢ ze dvou divodu. Prvni
je ten, Ze mam osobné velice blizko k bezmasé stravé a zkoumané fenomény jsou tak
do jisté¢ miry nedilnou souc¢éasti mého kazdodenniho zivota. Druhy divod spoc¢iva ve
skuteCnosti, Ze mé neptestava fascinovat kreativita, rozmanitost a sofistikovanost,
s jakou se da v guerillovém marketingu piistupovat k propagaci témét cehokoliv.
Skloubeni obou pak dalo za vznik praci, ktera si za cil klade zmapovat a zanalyzovat
riznorodé vyuziti guerillovych metod a nastroji v propagaci vegetarianského a
veganského zivotniho stylu. Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou, neboli

vyzkumnou ¢ést.

V teoretické Casti je nejdiive provedeno rozliSeni pojml vegetaridnstvi
a veganstvi, jejich charakteristika a stru¢na historie. Dale jsou uvedeny divody, které
nejcastéji mohou lidi vést k volb¢ téchto stravovacich navyku a zivotnich stylt. Tato
Cast je dulezita predevsim vzhledem ke skutecnosti, ze na zminénych divodech casto
vyrazné stavi marketingové kampan€ komunikujici vhodnost vegetarianské stravy
a veganského Zivotniho stylu. V dalsi ¢asti jsou struéné€ uvedena demografickd data
z nékterych vybranych zemi a samoziejmé i v Ceské Republice. Posledni ¢ast bloku
zabyvajicim se vegetarianstvim a veganstvim bude vénovéana specifikiim jejich
propagace, jakozto hodnotovych a nazorovych systémill. V této Casti je dilezité
pfedevsim zduraznéni tzv. socidlniho marketingu, ktery se zaobird pravé propagaci
jinych realii, nez jsou zboZi a sluzby. To také znamend, Ze jeho primarnim cilem

zdaleka neni pouze finan¢ni profit.

V druhé poloviné teoretické ¢asti je definovan pojem guerillového marketingu.
Spolu s jeho vysvétlenim, charakterizovanim a odliSenim oproti béznym formam
marketingu je také nastinéna stru¢nd historie a soucasné vyuziti. Nasleduje vycet
nastroju, s kterymi se pii guerillovych kampanich pracuje a jejich vztah ke
komunika¢nimu mixu spole¢nosti. Dale jsou uvedeny nejcastéji pouzivané metody
a subkategorie guerilla marketingu, na které lze v soucasnosti narazit, s uvedenim
konkrétnich ptikladi, které tyto metody vhodné prezentuji. V posledni podkapitole

teoretické Casti jsou uvedeny pravni a etické mantinely, které je potieba pfi aplikaci



guerillového marketingu brat v potaz, aby se spole¢nosti vyvarovaly nezadoucim

efektim téchto kampani, v hor§im ptipad¢ pak i konfliktu se zdkonem.

Vyzkumna ¢ast je koncipovana do nékolika vzajemné provazanych blokd,
piicemz jeji realizace stavi na skute¢nostech uvedenych v ¢asti teoretické. V prvnim
Z blokt je stanoven vyzkumny problém a cil vyzkumu. Tim je zdokumentovani
jednotlivych piipadt uziti guerillového marketingu V propagaci vegetarianstvi
a veganstvi a jejich naslednd obsahova analyza. Cilem tedy neni zaznamenat veskeré
kdy uzité propagacni aktivity ve vegetarianstvi a veganstvi, coz by k vzhledem
k rozsahu prace ani realné nebylo mozné. Jde spiSe o nastinéni n€kterych moznych
netradi¢nich zpusobt, jak tuto propagaci realizovat. V této ¢asti je také pfipomenuta
specifi¢nost propagace téchto fenomént, jakozto hodnotovych systému a zivotnich
postoji. Metodologie vyzkumu pak spociva ve vyhledani konkrétnich pfipadi
relevantnich kampani skrze rGznorodé internetové platformy, ndsledném popisu
téchto kampani, jejich obsahové analyze, kategorizaci do jednotlivych podskupin

guerillového marketingu a kone¢né pak vyhodnoceni agregovanych dat.



TEORETICKA CAST PRACE

1. Vegetarianstvi a veganstvi

At uz zamérné Ci z divodu nedostatecné informovanosti, ve vétSinové spolecnosti
jsou pojmy vegetarianstvi a veganstvi mnohdy zaméhovany a vnimany jako
synonyma. Ve skutecnosti je vSak mezi nimi markantni rozdil a po 5Sleté osobni
zkusenosti s vegetarianstvim si dovolim tvrdit, ze je téméf stejné tak vyznamny jako
rozdil mezi vegetarianstvim a Kkonvencni stravou obsahujici masné produkty.
V nasledujici kapitole se tedy nejprve zaméfim na rozliSeni téchto pojmi a stru¢né
predstavim jejich historii a vyvoj. Poté se zaméfim na divody, které nejcasteji vedou
lidi k volb¢ téchto Zivotnich stylt a tim i zméné stravovacich navykd. Jelikoz jsou tyto
divody neziidka stézejnim prvkem marketingovych kampani uzitych v propagaci
vegetarianstvi a veganstvi, povazuji za dilezité jim vénovat zvySenou pozornost.
V neposledni tad¢ si ukaZeme nckterd sociodemografickd data tykajici se
vegetarianské a veganské komunity, a to jak v tuzemsku, tak zahrani¢i. Zavérem
uvedu specifické rysy propagace vegetarianstvi a veganstvi a nékterych s tim

souvisejicich marketingovych pojmi.
1.1. Charakteristika vegetarianstvi

Vegetarianstvi je zpusob stravovani, jenz z jidelnicku vytazuje produkty ze
zabitych zvitat. Patfi sem cCervené maso (hovézi, vepiové, skopové nebo zvéfina),
driibez, ryby, motské plody a vedlejsi produkty porazky Zivocichti.! Nekdy se také
mizeme setkat s pojmem laktoovovegetarianstvi, jenZ poukazuje na skutecnost, Ze
neni vylou¢ena konzumace mléka (latinsky lac) a vajec (latinsky ovum). Existuje
nékolik dalSich podskupin vychazejicich z vegetarianstvi v zavislosti na tom, jaké

produkty jsou z jidelnicku vynechany, patii sem napfiklad:

e Semivegetarianstvi — vylucuje pouze cervené maso, tj. hoveézi, skopove,
veprové a zveéfinu. Nevylucuje ryby, v nékterych ptipadech ani dribez. Mléko,

mlécné vyrobky a vejce taktéz nejsou vylouceny.

! What is a vegetarian?: Identifying a vegetarian [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://www.vegsoc.org/page.aspx?pid=508



e Pesco-vegetarianstvi — vylucuje veSkeré maso kromé ryb. Mléko, mlécné
produkty a vejce nejsou vylouceny.

e Lakto-vegetarianstvi — vylucuje maso, ryby a vejce. Ze zivociSnych potravin
toleruje pouze mléko a mlécné vyrobky.

e Ovo-vegetarianstvi — vyluCuje maso, ryby a mléko nebo mlé¢né produkty.

Ze zivocisnych potravin toleruje pouze vejce.?

Vegetarianstvi spada mezi tzv. alternativni vyzivové sméry. To znamend, Ze
zastupuje nebo nahrazuje stravu konvenéni, ale soucasné pii optimalné sestaveném
jidelnicku a zachovani rtiznorodosti potravin zajiSt'uje ptisun esencialnich latek pro
organismus.® Jedna se o méné striktni stravovaci navyk, ktery u mnoha jedinci ¢asto

byva jakymsi mezistupném mezi konvencni Stravou a veganstvim.

1.1.1. Historie a vyvoj vegetarianstvi

Pravdépodobné nejstarSi dochované zminky o ziikdni se masa, primérné
Z ndbozenskych a spiritudlnich diivodl, se vztahuji ke staroindické civilizaci Vv 6.
stoleti pfed naSim letopoctem, kdy bezmasou stravu praktikovali pfedevS§im dzinisté
(dzainisté) a Buddhisté.*Siddhartha Gautama (566 — 486 pf. n. 1.), jak zni ptivodni
jméno Buddhy, byl proti veSkerym projevim agrese, vrazdéni a valek (coz Ize dnes
definovat jako pacifismus). Hloubku jeho vlivu doklada i skute¢nost, ze Buddhismus
ma v soucasnosti podle riznych zdroji od 200 miliond (nejsttizlivéjsi odhady®) az
vysoko pies miliardu nasledovnikii (naopak pravdépodobné silné nadhodnocené
idaje®). Pravda bude jako vzdy nékde uprostied, nicméné je jisté, ze z nékolika stovek
miliont vyznavaci této filozofie jich je nezanedbatelnd ¢ast vegetarianti i dnes, dva

a pul tisice let po Buddhové smrti.

2 Vegetariani a vegani [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: https://vegetariani-a-vegani.zdrave.cz/
Types of Vegetarian Foods and Diets [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://www.vegetarianvoice.com/vegetarian-foods/14/types-of-vegetarian-foods-and-diets/

3 Alternativni vyziva [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.wikiskripta.eu/index.php/Alternativni_vyziva

# SPENCER, Colin. Vegetarianism: A History. Londyn: Grub Street, 2000. str. 70-84 ISBN: 1-
902304-58-6

> Number of Buddhists World-Wide [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.buddhanet.net/e-learning/history/bud_statwrld.htm

6 Buddhist Population 1.6 Bilion According to Some Experts [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://buddhaweekly.com/buddhism-now-2nd-largest-spiritual-path-1-6-billion-22-worlds-
population-according-recent-studies/



Na nasem kontinenté pak nejvyznamnéjsi skupinu tvorili takzvani Pythagorejci ve
starém Recku, nesouci své jméno po vyznamném antickém matematikovi a mysliteli
Pythagorovi. Dalekosahlost jeho vlivu lze dokazat i na skute¢nosti, Zze v Evropé se
pojem Pythagorejci pouzival pro oznaceni osob ziikajicich se masa jesté na konci 19.
stoleti.” Ze byl Pythagoras skuteény prikopnik v mnoha dalsich oblastech, doklada
naptiklad to, ze jako jeden z prvnich prezentoval myslenku, ze Zemé je kulata, nebo
7e Mésic pouze odrazi sluneéni svétlo a sdm o sobé& nevyzatuje paprsky.® Mezi jeho
soucasniky, ktefi se zasazovali o abstinovani od masa, patii napiiklad Platon, ktery ve
svém spise Ustava prezentuje dialog mezi svym u¢itelem Sokratem a Glaukénem.
Sokrates v ném tvrdi, Ze ma-li byt mésto zdravé a udrzitelné, nesluCuje se to
s produkci zvifat za iéelem jejich konzumace.? O nékolik staleti pozd&ji navazal na
tyto mySlenky Porfyrios — novoplatonsky filozof a historik, jenz napsal spis

,,O abstinenci od potravin ze zvirat®.

S ptichodem stfedovéku se diiraz na etické normy v souvislosti se zvifaty ponékud
upozadil a zménit se to mélo az s ptichodem renesance v Evropé. Mezi jednoho
z nejvlivnéjsich predstavitelt t€ doby a zaroven vyznavace vegetarianské stravy lze
bezpochyby zatfadit Leonarda da Vinci (1452 — 1519). Ackoliv se vyjadfoval
k vegetarianstvi v mnoha svych spisech a dilech, Spencer uvadi naptiklad citat, ktery
jsem ve volné pielozené podobé dohledal v nasledujicim znéni: ,,Vpravde je clovek
krdalem zvirat, nebot je svou brutalitou predci. Zijeme ze smrti druhych. Jsme chodict
hibitovy! “.*®Na skuteény rozmach a proniknuti do $ir§iho povédomi obyvatel si
nicméné vegetarianstvi a veganstvi muselo pockat dalsi 4 stoleti, nez se zacalo

Vv nebyvalé mife a organizovanosti rozvijet v 19. stoleti ve Velké Britanii.!!

J& 24

Bylo to pravé zde, kde byla 30. zaii 1847 zaloZena viibec prvni vegetarianska
spole¢nost na svéteé — The Vegetarian Society.'? Dilezité je viak zminit, Ze ackoliv se

od prvopocatku oznacovala za spolecnost vegetaridnskou, v té dobé (polovina 19.

" SPENCER, Colin. Vegetarianism: A History. Londyn: Grub Street, 2000. str. 238 ISBN 1-902304-
58-6

8 Tamtéz, s. 46

9 PLATON. Ustava. 3., opr. vyd. Praha: OIKOYMENH, 2001. s. 54-56. ISBN 80-7298-024-6.

W Citaty o vegetarianstvi [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://vegetariani.asp2.cz/?view=citaty

11 SPENCER, Colin. Vegetarianism: A History. Londyn: Grub Street, 2000. str. 238-274 ISBN 1-
902304-58-6

12 History of the Vegetarian Society [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://www.vegsoc.org/history



stoleti) neexistovala jasna definice a mnozi toto oznaeni pouzivali pro popis
vyhradné rostlinné stravy, coz by vSak z dnesniho hlediska odpovidalo vice definici

veganstvi.

V priubehu dvacatého stoleti se vegetarianstvi a pozdéji definované veganstvi stalo
soucasti kulturniho podhoubi naprosté vétsiny vyspélych zemi. V soucasnosti funguji
po celém svéte tisice organizaci ¢inné v propagaci a podpoie téchto alternativnich
napiiklad International Vegetarian Union, European Vegetarian Union nebo Christian

Vegetarian Association.

V tuzemsku jsou vegetarianské organizace zastoupeny napiiklad skrze Ceskou
vegetarianskou spoleénost nebo Ceskou spole¢nost pro vyzivu a vegetarianstvi

(CSVV). Prvni jmenovana na svych strankach popisuje svou &innost nasledovné:

., CVS pripravuje predndsky, prezentace a infostanky, radi vegetaridaniim
i zdjemcum o vegetarianstvi, informuje verejnost a média
0 vegetarianstvi, vydava casopis Vegetarian & Vegan, hdji zajmy
vegetarianii a veganu. Spolupracuje se zahranicnimi vegetarianskymi

organizacemi a ma rozsahly archiv k historii ¢eského vegetarianstvi. ‘13

1.2. Charakteristika veganstvi

Na rozdil od vegetaridnstvi, veganstvi neptredstavuje pouze vyzivovy smer, nybrz
se da oznacit za Zivotni styl, jehoz cilem je vyvarovat se veskerého neopodstatnéného
a zbyte¢ného utrpeni pachaného na zvitatech. Jednu z definic veganstvi piedlozila
napiiklad The Vegan Society v sedmdesatych letech minulého stoleti a volné

ptelozena zni nésledovné:

»[Veganstvi je ...] filozofie a zpiisob Zivota, ktery se snazi o vylouceni —
nakolik je to jen mozZné a proveditelné — vSech forem vyuZivani a
zpusobovani utrpeni zviratum kviili jidlu, obleceni a jakémukoliv jinému
ucelu; v sirsim smyslu pak propaguje vyvoj a uzZivani bezZivocisnych

alternativ ve prospéch lidi, zvirat a prostredi. V terminech stravovani to

13 Co je Ceska vegetarianska spolecnost [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://www.vegspol.cz/view.php?cisloclanku=2005080001

8



znamenda osvobozeni ode vsech produktii pochazejicich zcela, nebo cdstecné

ze zvirat. “1*

Lze tedy fici, ze oproti vegetarianstvi, které odmitd pouze produkty spojené
S usmrcovanim zvifat, veganstvi se distancuje od vSech produktd a aktivit spojenych
byt jen somezovanim svobody zvifat a jejich exploataci pro lidsky uzitek.
V zavislosti na hloubce individudlniho pfesvédceni vegané vice ¢i méné odmitaji

nasledujici aktivity, organizace a skute¢nosti:

e Produkty nebo cinnosti, pri jejichz vyrobé je nezbytné nutné zabiti ¢i ublizeni
Zvireti

o Veskeré produkty obsahujici Zivocisné slozky

e Ritualni porazky ci tyrani zvirat

e Zoologické zahrady

o Cirkusy, delfinaria, rodea, dostihy, nékteré western discipliny jako lasovani
krav, prehlidky, show a dalsi organizace c¢i uddlosti, kdy jsou zvirata
Vyuzivana pro zabavu lidi

o Odeévni prumysl vyuzZivajici kuzi, koZich, semis, vinu, hedvabi nebo jiné
produkty ze zvirat, kam spadaji i koZeSinové farmy a vSechny instituce s tim
primo spojené

e  MnozZirny psii a kocek

e Komercni obchodovani s Zivymi zviraty

e Rybareni a sportovni lov

e Testovani a pokusy na zviratech'®

Nutno podotknout, ze zdaleka ne vSichni vegané odmitaji a zfikaji se vSech
uvedenych bodd za vSech okolnosti. Ne¢kteti napiiklad mohou konzumovat med
z domaciho v¢elafstvi, zatimco podle jinych se stale jedna o zivo¢isny produkt a s jeho

pozivanim nesouhlasi. Jindy zase nevystupuji tak striktné proti nékterym

1% History [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: https://www.vegansociety.com/about-us/history
1S LEFLEROVA, Klara. Trh potravin pro specificky trzni segment [online]. Praha, 2014, s. 16 [cit.
2017-04-03]. Dostupné z: http://theses.cz/id/6fnevw. Bakalaiska prace. Vysoka Skola ekonomicka v
Praze. Vedouci prace Alena Filipova.



zoologickym zahradam, pomahaji-li tyto s chovem a ochranou vysoce ohrozenych

druht zvifat atd.

Gastronomicky rozmér veganstvi pak stejné jako vegetarianstvi zahrnuje nékteré dalsi

poddruhy, z nichz miZeme jmenovat piedevsim:

e Frutarianstvi (nebo také fruitarianstvi), které zahrnuje ,, pouze syrové plody
rostlin, jejichz konzumace nezabiji celou rostlinu, tedy hlavné ovoce, orechy,
oleje a nékteré druhy zeleniny (rajcata, okurky, dyné atd.), ale odmita obili
alistovou a korenovou zeleninu (salaty, zeli, brambory, cibule, mrkev
apod.) “1®. Nékdy také tento smér byva oznacovan jako striktni veganstvi.

e Vitarianstvi lze oznacit za prinik veganstvi a syrové stravy, kterad nedovoluje
tepelnou upravu potravin pii teploté vyssi nez 48°C, pasterizaci apod. Raw
food (syrova strava) vSak sama o sobé neni smérem bezmasého stravovani,

nebot’ miize obsahovat i tepelné neupravené mlééné a masné produkty.t’

1.2.1. Historie a vyvoj veganstvi

Co se tyce vzniku a vyvoje veganstvi, lze fici, Ze do jisté miry koresponduje
S historii vegetarianstvi. Mnozi jedinci, ktefi se v pribéhu d&jin zfikali konzumace
masa, zaroven trvali na co mozna nejvétsi minimalizaci celkového utrpeni zvitat. Jak
uvadi Spencer, dokonce i ptivodni uzsi okruh Pythagorovych stoupenct se svymi
koteny pted dvéma a pil tisici lety se pravdépodobné stravoval prevazné z rostlinné
stravy, chlebu, ovoce a ceredlii.’®Vedle toho viak také konzumovali med (ktery se ze
striktniho hlediska za vegansky povaZovat nedd). Navic ne vSichni Pythagorejci byli
ve svych stravovacich navycich jednotni a néktefi si doptavali za urcitych okolnosti
i masné pokrmy.*® Obecné vsak lze fici, ze v diivéjsich dobach napiiklad produkce
mléka a vajec zdaleka nedosahovala souc¢asnych rozméru a nekladla takovy dtiraz na
maximalizaci vytéZnosti z hospodaiskych zvitat. Na rozdil od dneSnich velkochovil

a bohuZel 1 nékterych biofarem, které se snazi nasytit stale vice rostouci pozadavky

18 Bezmasé stravovani [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://www.svet-
potravin.cz/clanek.aspx?id=4559

1 Tamtéz

18 SPENCER, Colin. Vegetarianism: A History. Londyn: Grub Street, 2000. str. 49 ISBN 1-902304-
58-6

19 Tamtéz, s. 67
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konven¢né se stravujici spolecnosti, byly zdroje spise lokalni, a tak i zvifata chovana

za hospodarskym ucelem zila v nesrovnatelné lepSich podminkéch.

Prvni snahy o rozsifeni etického smysleni z pouhého vyhybani se konzumace
masa k nutnosti zahrnuti mléka a vajec, jakozto dvou nejcastéjSich zZivocisnych
produkti v nasem jidelnicku hned po mase, 1ze vystopovat uz v pocatku 19. stoleti.
Mezi celni predstavitele a propagatory této filozofie v tehdejsi dob¢ patii naptiklad
Londynsky 1ékat Dr. William Lambe nebo basnik Percy Bysshe Shelley.?

Jak jsem jiz uvedl vySe, za prvni veganskou spolecnost by se navzdory svému
nazvu dala oznacit uz v roce 1847 zalozena The Vegetarian Society, kterd ve svych
stanovach zminiovala 1 benefity vyplyvajici z kompletné rostlinného stravovéni.
Nicméné kvuli nejasnému zakotveni a nadefinovani téchto stanov, a Stim
souvisejicim nekonzistentnim pfistupem nékterych Clenti této spolecnosti, Se jasné
distinkce vegetarianstvi a veganstvi do¢kavame az 1. listopadu 1944, kdy byla
zaloZena prvni veganska spole¢nost na svété — The Vegan Society. Z tohoto divodu

se také prvni listopadovy den v soucasnosti slavi jako Mezinarodni den veganstvi.?!

Stézejni postavou a zakladatelem spoleénosti byl Donald Watson, ktery také jako
prvni pfisel se slovem vegan, skladajicim se z pocatecnich a koncovych pismen slova
vegetarian. Watson pivodné bral toto oznaceni jen jako prozatimni nazev a ¢leny nové
vzniklé spolecnosti pozadal o vlastni navrhy. Misto prezentovanych nazvu jako vitan,

benevore nebo dairyban viak nakonec pieci jen vyhrala piivodni varianta.??

Na Britskou veganskou spolecnost pak postupné navazovaly dal$i organizace,
jmenovité Indian Vegan Society zaloZena v roce 1957 v Indii, nebo o tfi roky pozdéji
vznikla americkd The American Vegan Society. V nasledujicich desetiletich se
piidala fada dalSich zemi s vlastnimi organizacemi stavéjicich své zaklady na etickém

zachazeni se zvifaty.

Co se tyce soucasnosti, zabér veganskych neziskovych i obchodnich spolec¢nosti

a jinych podnikatelskych subjektl je neuvéfitelné Siroky. Pravdépodobné nejznamé;si

2 History [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: https://www.vegansociety.com/about-us/history
2L DUDKOVA, Veronika. Subkultura veganii a jeji Zivotni styl [online]. Hradec Kralové, 2016, s. 20
[cit. 2017-04-03]. Dostupné z: <http://theses.cz/id/d0Ow4ne>. Bakalaiska prace. Univerzita Hradec
Kralové, Pedagogickd fakulta. Vedouci prace Mgr. et Mgr. Petra Kalibova.

22 History [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: https://www.vegansociety.com/about-us/history
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a nejangazovanéjsi spole¢nosti obhajujici prava zvirat a soubézné zdlraziujici roli
veganstvi v tomto procesu je PETA (People for Ethical Treatment of Animals), jejiz
kampan¢ budou i predmétem analyzy v praktické casti prace. Ta byla zaloZena v roce
1980 v USA a mezi jeji aktivity patii np. vzdélavani vefejnosti, apelovani na vlady ve
snaze o dosazeni zmén v legislativé, protestni kampané a pofadani udalosti
s tématikou zvifecich prav. Nelze v§ak opomenout ani investigativni zurnalistika,
odhalujici nehumanni praktiky nékterych velkochovii, mnoziren nebo laboratoii
kosmetickych spolecnosti.?® Jeji vliv a dosah lze demonstrovat i na jeji oficialni
facebookové strance, kterd ma k dubnu 2017 pies 5,1 milioni fanouskd.?* Dal§imi
spole¢nostmi jsou napiiklad Mercy for Animals, Movement for Compassionate
Living nebo Animal Liberation Font. Jako zajimavost pak povazuji napiiklad Vegan
Prisoners Support Group pusobici ve Velké Britanii, ktera haji z4jmy vegant za
miizemi.®

K velkému nartistu v poctu veganskych organizaci vSak s novym tisiciletim doslo
i v Ceské republice. Své zastoupeni tak zde od roku 2008 ma i Ceskd veganska

asociace, propagujici zdravy Zivotni styl a prava zvifat.?®

Déle to jsou naptiklad
Ochranci hospodarskych zvitat, Svoboda zvifat nebo Kolektiv pro zvitata. Zajimavym
ceskym projektem je Vegan Fighter, ktery se soustfedi pfedevSim na propagovani
piinost rostlinné stravy u vysoce naro¢nych bojovych sporti. Mezi aktivity této
spolecnosti tak patfi naptiklad vetejné exhibice a ukazky téchto sportli spolu
S prednaSkami a osvétovou ¢innosti, ale i organizovani nejvetsi gastronomicky ladéné

veganské udalosti v Ceské Republice, tzv. Veggie Naplavky.?’

1.3. Diivody pro vegetarianstvi a veganstvi

Davodt pro pfechod na bezmasou, popfipadé Cist€¢ rostlinnou stravu, existuje

nespocet. Mimo jiné etické, zdravotni, environmentédlni, ekonomické, duchovni

23 All About PETA [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: http://www.peta.org/about-peta/learn-
about-peta/

24 PETA (People for the Ethical Treatment of Animals) [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/official.peta/

%5 \egan Prisoners Support Group: What We Do [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://vpsg.org/

% 0 nas [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://veganskaasociace.cz/

21 YEGGIE NAPLAVKA: LOVE. FIRE & VELVET [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://www.vegan-fighter.com/novinky/veggie-naplavkalove-fire-velvet.html
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a nabozenské.?® Jelikoz rlizné spole¢nosti fungujici na trhu vegetarianského zbozi
a sluzeb casto stavi své pilife na riznych aspektech uvedenych divodu, povazuji za

dualezité si alespon ty hlavni z nich vice ptibliZzit.

1.3.1. Etické diavody

Vyfazenim masa a dalSich produkti pochazejicich ze zabitych zvifat ze svého
jidelnicku cloveék neoddiskutovatelné soucasné¢ omezi svou participaci na celém
procesu chovu a usmrcovani téchto tvort. Vegetariani a vegani argumentuji, ze se
nelze odvolavat na pouhou pfitomnost n€kolika prostfednikli zaméfenych postupné
na chov, porazku, bourani, zpracovéani, pfevoz a koneéné prodej spotiebiteli.
Spotiebitel jako findlni c¢lanek fetézce a zdaroven ten, ktery svou poptavkou
a vynaloZzenymi financemi stimuluje producenty k témto aktivitdm, neni nikterak
zbaven zodpovédnosti na celém procesu. Nelze popfit ani fakt, ze zvitata jsou béhem
tohoto procesu vystavena zna¢nému stresu, fyzickému nepohodli a predev§im pfi
transportu a usmrcovani i bolestivému zachdzeni. Jakkoliv mohou byt tato zvifata
méné vyspéla a rozumové nadand nez lidé, jejich schopnost vnimani bolesti je
dokézana celou fadou faktort, od existence centralni nervové soustavy a senzorickych
receptord, pres fyziologické zmény pti bolestivych stimulech a obranné motorické
reakce na né€, az po pritomnost opioidnich receptorti a jejich sniZenou reaktivnosti pii

podani analgetik nebo lokalnich anestetik (podobné jako je tomu i u lidi).*°

Vegané vSak argumentuji, ze z etického hlediska je vegetarianska strava ve
vyhybani se pisobeni utrpeni nedostate¢na a prezentuji to napiiklad na skute¢nosti,
ze stejné jako samice vSech ostatnich druhi savci, 1 kravy jsou schopny tvorby mléka
— laktace, jen po narozeni potomka, za u¢elem jeho krmeni v raném stadiu Zivota.3!
V piipadé kravského mléka jako produktu je tudiz nezbytné uméle oplodnit
(inseminovat) kravu a zahy po narozeni telete ji ho odebrat. Pokud se jedna o samce,

je tento nasledné odvezen na jatka za ucelem produkce teleciho masa, zatimco nekteré

28 Divody pro vegetarianstvi [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.magazinzdravi.cz/duvody-pro-vegetarianstvi

D MuiZete se rozepsat jesté vice o etickych ditvodech pro vegetarianstvi? [online]. [cit. 2017-04-09].
Dostupné z: http://www.eticke-vegetarianstvi.cz/vegetarianstvi/muzete-se-rozepsat-jeste-vice-o-
etickych-duvodech-pro-vegetarianstvi-57/

30 ELWOOD, R.W.; BARR, S.; PATTERSON, L.: Pain and stress in crustaceans?, Applied Animal
Behaviour Science, 118 (3), 2009, s. 128-136 ISSN: 0168-1591

8L Proé rostlinnd strava? Vyhody veganstvi [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.vegan-fighter.com/novinky/proc-rostlinna-strava-vyhody-veganstvi.html
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samice se ponechavaji, aby plnily stejnou tlohu jako jejich matky. Kravé — dojnici —
je poté odebirano mléko ptivodné urcené pro tele za ucelem prodeje lidem. Tento
cyklus se opakuje az do doby, kdy vycerpana dojnice snizi svou produkci mléka pod

kritickou tiroveti, a nasledné skon¢i jako nadbyte¢na taktéz na jatkach.?

V ptipad¢ vajecného primyslu pak zdarazinuji dopady ume€lého navyseni intenzity
snusky driibeze a tim i zkraceni zivotniho cyklu o nékolik let, celozivotni existenci na
velice stisnéném prostoru nebo cilenou selekci a usmrcovani kohoutkl jako

nezadoucich.3®

Dopatrat se pfesného mnozstvi usmrcenych zvirat vlivem lidské ¢innosti neni
jednoduché. V ptipadé masa jsou mnohdy uvadény spiSe statistiky v tunach, nez v
poctu jedinci, ze kterych tyto produkty vzesly. Nicméné podle tdaji sestavenych
spole¢nosti Adaptt na zaklad¢ vykazl Potravinové a zemédélské organizace pti OSN
z roku 2003, je ve svété v ramci produkce masa, mléka a vajec rocné zabito na 53
miliard suchozemskych zvitat. Cisla v§ak mohou byt podstatng vyssi, vezmeme-li
V potaz, Ze udaje jsou staré 14 let a nékteré zemé jiz tenkrat nevykazaly nebo zamérné
vynechaly nékteré statistiky. Za zminku stoji, Ze z vice neZ 200 zahrnutych zemi se

prvni tii v tomto Zeb¥i¢ku — Spojené staty, Cina a Brazilie — podili na celosvétové

spotfebé masa ze 46 %.%*

1.3.2. Zdravotni divody

O zdravotnich dopadech vegetarianstvi 1 veganstvi se vedou vasnivé debaty jak
v medicinskych a akademickych kruzich, tak ve Skolstvi, médiich a v neposledni fadé
na individudlni tGrovni jednotlivych vyznavaci tohoto zplsobu stravovani
s konvenéné se stravujicimi jedinci. Nejcastéji diskutovand je problematika
dostate¢ného piijmu bilkovin a komplexni pokryti aminokyselinového spektra, dale
jsou zmihovany esencialni prvky jako véapnik, Zelezo, zinek nebo vitamin B12.%

V dnesni dobé vsak jiz existuje cela fada védecky podloZenych studit, které dokazuji,

32 Mlécny priitmysl (skot) [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: http://vegdream.cz/?page id=860
Za oponou velkochovii krav [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://michal.skrabalek.cz/nazory/za-oponou-velkochovu-krav

3 21 véci, kterymi se vajecny priimysl nechlubi [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://salatovelisty.cz/2016/01/20/21-veci-kterymi-se-vajecny-prumysl-nechlubi/

3 The Kill Counter [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: http://www.adaptt.org/about/the-kill-
counter.html

% Vegetaridnstvi a nedostatek Zivin [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://www.bio-
life.cz/clanky/specializovana-strava/vegetarianstvi-a-nedostatek-zivin.html
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ze spravng slozena vegetarianské 1 veganska strava je nejen dostatecnd, ba dokonce

optimalni pro spravné fungovani lidského organismu.

Toto stanovisko podporuje napiiklad jedna z celosvétové nejvlivnéjSich
spolecnosti zabyvajici se potravinami a jejich nutri¢ni rovinou — American Dietetic
Association (ADA).*® Ve své zpravé z roku 2009 ve zkratce informuje o tom, Ze pfi
vhodném naplanovani a dodrzeni jistych zasad je tento zplsob stravovani mozné
praktikovat ve vSech fazich Zivotniho cyklu, at’ uz béhem téhotenstvi a kojeni, tak
u déti v kojeneckém véku a béhem dospivani, az do dospélosti. Dale uvadi, ze
vegetarianské stravovani je spjato s nizSim rizikem vyskytu ischemické choroby
srde¢ni, niz§i naméfenou hladinou LDL cholesterolu v krvi, nizsi tlakem a mens$im
vyskytem cukrovky druhého typu. Dlivodem pro tyto benefity mlize byt nizsi piijem
nasycenych mastnych kyselin a cholesterolu a naopak vyssi pfijem ovoce, zeleniny,

celozrnnych potravin, ofecht, vldkniny a fytochemikalii.

1.3.3. Environmentalni diivody

Aspekt, ktery v posledni dobé ptitahuje k vegetarianstvi a veganstvi nejveétsi
pozornost a spolu s tim i nové néasledovniky, je pravdépodobné environmentalni

a ekologicka rovina. Pohled na nésledujici data mlize oziejmit, pro¢ tomu tak je.

Podle zpravy Potravinové a zeméd€lské organizace pti OSN z roku 2006 je
zivo¢i$na vyroba jednim z hlavnich producentd sklenikovych plynti a soubézné s tim
zneCiStovatelem Zivotniho prostiedi. Pii pfepoc¢tu na ekvivalentni mnozstvi CO2 se
svym 18% podilem dokonce zastinila i celosvétovou dopravu. Dale ma na svédomi
37 % lidmi vyprodukovaného metanu, ktery ma 23krat vétsi vliv na oteplovani nez
oxid uhlicity, 64 % Epavku, ktery pro zménu hojné piispiva kyselym desttim nebo
65 % primarné hnojenim emitovaného oxidu dusného, jehoz Potencial globéalniho
oteplovani (GWP) je az 296krat vétsi nez u oxidu uhli¢itého. Chov hospodaiskych
zvitat a péstovani plodin na jejich vykrm zabird téméf tfetinu celosvétové pevninské
plochy. Svymi zvySujicimi se naroky na vyuZitelnou ptidu se tak naptiklad v Latinské

Americe podili az ze 70 % na deforestaci mistnich pralesti. Negativni externality

3 CRAIG, Winston J.; MANGELS, Ann Reed. Position of the American Dietetic Association:
vegetarian diets. Journal of the American Dietetic Association, 2009, 109.7: s. 1266-1282 ISSN:
0002-8223
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zahrnuji 1 vedlejsi latky splavené do fek a nasledné do moii a ocednd, jmenovité
zvifeci odpady, antibiotika a hormony, chemikalie ze zpracovani kize, hnojiva a

pesticidy pouzité pii postiiku krmiv. 3’

Dalsim dualezitym aspektem, ktery je tieba Vv souvislosti se zivociSnou vyrobou
brat v potaz, je vysoka naro¢nost na spotiebu vody. Ve zpravé UNESCO z roku 2012
se uvadi, ze na vypéstovani 1 kg ryze je zapotiebi 3500 litrii vody, zatimco produkce
1 kg hovéziho masa vyzaduje ptes 15 000 litrG. Primérné se stravujici Evropan denné
spotfebuje skrze potraviny 3 500 litrt vody, 2 az 5 litr(i na piti a dalSich zhruba 145
litri na vateni, sprchovani, umyvéni a splachovéni. Je zde vSak uvedeno, Ze v piipad¢
Clovéka vyznavajici stravu bohatou na maso se mohou tato Cisla zvysit az na 5 500
litri na osobu a den. Je tedy logické, ze naopak vynechanim masnych produkti ze

svého jidelnicku lze tato ¢isla znaéné minimalizovat.

1.3.4. Ostatni divody

Dalsi diivody zahrnuji naptiklad ndbozenské, socidlni a ekonomické aspekty.
Prvni dvé vnasem kulturnim paradigmatu zdaleka nedosahuji takové miry
relevantnosti jako vySe uvedené a proto se jim v této kapitole nebudu hloubéji zaobirat.
Co se tyce ekonomickych diivodd, o téch I1ze vzhledem k primérné cené zeleniny,
ovoce, ofechll a mnohych jinych neZivo€isnych produktii v tuzemskych obchodech
také pochybovat. Pravdou vSak je, ze ve svété je prave vetsi cenova dostupnost téchto
potravin jednim z dulezitych faktort pro vegetarianskou, potazmo veganskou stravu.
Da se ovSem polemizovat, zda se jako vegetarian nebo vegan da oznacit i ¢lovek, ktery
tak ¢ini pouze z nedostatku financi a s tim souvisejici nemoznosti si dovolit ZivociSné

produkty, bez ptitomnosti nékteré¢ho z vyse uvedenych divodi.

1.4. Rozsireni vegetarianstvi a veganstvi ve svété

Vymezit piesné pocet lidi vyznavajici vegetarianskou a veganskou stravu
V celosvétovém mefitku je znacné problematické. Za Ucelem zjisténi takovéto

statistiky by se musel provést standardizovany mezinarodni prizkum s jasné

37 Livestock a major threat to environment [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://www.fao.org/newsroom/en/news/2006/1000448/index.html

% WWAP (World Water Assessment Programme), 2012. The United Nations World Water
Development Report 4: Managing Water under Uncertainty and Risk, Paris, UNESCO, s. 474, ISBN
978-92-3-001045-4
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stanovenou metodologii, coz by samoziejmé bylo vysoce nakladné jak po financni,
tak 1 Casové a personalni strance. Vzhledem k absenci podobného nadnarodniho
vyzkumu musime vychazet ze statistik provedenych zvlast' na narodnich trovnich

jednotlivych stati.

1.4.1. Vegetarianstvi a veganstvi ve vybranych zemich

Jako zemé¢ s dlouhodobé nejvétsim poctem vegetarianti na svété je bez vyjimek
uvadéna Indie. Konkrétni data se rizni dle zdroji a jak uvadi ¢lanek v the Guardian,
v zasadé se pohybuji mezi 20 az 40 procenty populace zemé&.* Pii celkové populaci
1,25 miliardy to ¢ini 250 az 500 miliond obyvatel. Pravdépodobné nejvérohodné;si
udaj pochazi ze Sample Registration Systém uvetejnény v The Times of India. Ten
uvadi, Ze se vegetariansky stravuje 28,85% populace — ptes 360 milionti obyvatel.*°
Co se tyce veganstvi u indického obyvatelstva, nepodafilo se mi relevantni data
dohledat, obecné jsem vsSak narazil spiSe na tvrzeni, ze dosahuje zanedbatelného
mnozstvi v porovnani s vegetarianstvim. Nejvice zastoupené je pak piedevsim

laktovegetarianstvi.*!

Ve Spojenych statech americkych je podle prazkumu z roku 2008 3,2 % populace
vegetariand, coz predstavuje zhruba 7,3 milionu obyvatel. K veganstvi se podle
stejného Setfeni hlasi pouze 0,5 % dotazanych, coz vSak pfi aplikovani na celonarodni
rozmér stale predstavuje vice nez milion obyvatel. Zajimavosti dale je, ze az 10 %
respondentt (22,8 milionu obyvatel) se stravuje prevazné vegetariansky a 5,2 % (11,9
milionu obyvatel) vyjadiuje znaény zajem o piechod na vegetarianskou stravu
V budoucnu. Lidé, ktefi se jiz vegetariansky stravuji, uvadeji jako tfi nejcastéji ditvody

pro tuto volbu nasledujici divody (bylo mozné zvolit vice moZznosti): welfare neboli

39 The best countries in the world for vegetarians [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/lifeandstyle/wordofmouth/2013/sep/23/best-countries-to-be-vegetarian
40'Veg' Gujarat has 40% non-vegetarians [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://timesofindia.indiatimes.com/city/ahmedabad/Veg-Gujarat-has-40-non-
vegetarians/articleshow/52681704.cms

“1 How much of India's population is purely vegan? [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.quora.com/How-much-of-Indias-population-is-purely-vegan-Why-do-Indian-people-eat-
only-vegan-food-at-all-in-the-name-of-religion

Being Vegan in India [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.forbesindia.com/article/recliner/being-vegan-in-india/4482/1?utm=slidebox
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blaho zvifat — 54 %, celkové zlepSeni zdravi — 53 % a znepokojeni

Z environmentalnich dopadt produkce masa — 47%.%

Nejveétsi zastoupeni vegetarianli a veganti na Evropském kontinenté je
pravdépodobné v Némecku, kde se ,,podle priizkumii demoskopického institutu
Allensbacher Institut fiir Demoskopie pocet vegetarianii v soucasné dobé odhaduje na
7 milionu, z toho se 700 000 stravuje vegansky. 15krat vic lidi nez jesté pred 20 lety
neji maso a ryby, cast se zitka mlécnych vyrobkii a vajec, nebo dokonce vsech potravin
Zivocisného puvodu. Kazdym dnem jich podle zprav vegetarianského svazu

Vegetarierbund pribyva 2 000.4

Zemi s pravdépodobné nejvétsim procentualnim zastoupenim vegant v populaci
je Izrael, kde se k tomuto Zivotnimu stylu hlasi 5 % obyvatel. Kromé toho je dalsich
8 % vegetarianll a celych 13% zvazuje, Ze bezmasou stravu pfijmou v brzké dobé.
Stejné jako Vv jinych zemich, nejvice se to tyka mladsi populace ve v€kovém rozmezi
18 az 20 let.** Tento trend je prostoupen Izraelskou komunitou natolik, Ze naptiklad
I armada nabizi vedle veganskych jidel svym vojakiim moznost nafasovat nekozené

boty a barety bez viny.*

Za zminku stoji i soudasny stav vegetarianstvi v Cinské lidové republice,
nejlidnatéjsi zemi svéta. Ackoliv je konzumace masa v Ciné tradi¢né povazovana za
znak prosperity a bohatstvi, dlouhodobé se zde vlivem zastoupeni Buddhismu a jinych
filozofickych smérti vyskytuje nezanedbatelna populace vegetariand. V posledni dobé
vSak divody ndbozenské predev§im u mladsi generace ustupuji divodim etickym,
environmentalnim a zdravotnim. Lidé zijici z bezmasé stravy tak 1 pii relativné malém
procentudlnim zastoupeni (4 az 5%) ¢itaji pres 50 milionti osob.*® Dalsimu vyvoji
tohoto trendu mtiZe siln€ napomoci i skute¢nost, Ze ¢inské vlada se rozhodla do roku

2030 omezit produkci masa o celych 50% oproti soucasnému stavu. To by u zemé,

42 \egetarianism In America [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://www.vegetariantimes.com/article/vegetarianism-in-america

B Veganii a vegetaridnii pribyva [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z: http://www.bio-
info.cz/zpravy/veganu-a-vegetarianu-pribyva

44 Globes. One-quarter of Israelis reduced meat consumption, 10% became vegetarians [online]. [cit.
2017-04-04]. Dostupné z: http://www.globes.co.il/news/article.aspx?did=1000906210

% In the land of milk and honey, Israelis turn vegan [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.reuters.com/article/us-israel-food-vegan-idUSKCNOPV1H020150721

46 Vegan lunch: Going meatless in Beijing [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://www.pri.org/stories/2013-06-27/vegan-lunch-going-meatless-beijing

18



jejiz stravnici zkonzumuji celych 28% svétové produkce masa a az pulku veskerého

veprového, znamenalo radikdlni posun k udrzitelngj§im formam stravovéani.*’

Pro ilustraci toho, jak se od roku 2004 do soucasnosti Sifilo celosvétové povédomi
a zajem o vegetarianstvi a veganstvi uvadim graf extrahovany z Google Trends. Z ngj
jasné vyplyva, ze zatimco u veganstvi nedoslo k vyrazng€jsi zméné, vyraz vegan

zhruba od roku 2012 nabral vyrazn¢ na popularité.

Graf 1 Graf srovnavajici cetnost vyhledavani pojmii ,, vegetarian“ a ,,vegan “ na Googlu, 2004-2017,
celosvétove

vegetarian
vegan

Zdroj: Autor, Dostupné online z:

https://trends.google.cz/trends/explore?date=all&q=vegan,vegetarian

1.4.2. Vegetarianstvi a veganstvi v CR

Jako nejrelevantnéjsi, le¢ pon€kud neaktudlni zdroj reflektujici pocet vegetarianti
v tuzemsku slouzi prizkum spoleénosti STEM/MARK 2z ¢&ervence roku 2003,

provedeny na 1057 respondentech. Tento prizkum mimo jiné zjistil nasledujici data:

,, Pocet vegetarianii v populaci mezi jednotlivymi vinami vzrostl. Jesté
V unoru 2002 bylo v populaci 1 % téchto lidi, v cervenci 2003 to bylo jiz
2 % lidi. K vegetarianstvi se hlasi vice zZen, nez-li muzii, to lze usuzovat
i z toho, Ze muzi se v minimalnim mnozstvi snazi vyhnout masu, pokud to

jde a navic uvadeji castéji nez Zeny, zZe bez masa se clovek nenaji.

47 China's plan to cut meat consumption by 50% cheered by climate campaigners [online]. [cit. 2017-
04-03]. Dostupné z: https://www.theguardian.com/world/2016/jun/20/chinas-meat-consumption-
climate-change
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K vegetarianstvi se vice mladi lidé a v cervenci 2003 bylo mezi

vysokoskoldky témér 6 % vegetaridanii. “*®

Fakt, ze z dne$niho pohledu jde evidentné o podhodnocené tdaje, dokazuje nejen
skutec¢nost, Ze uz mezi dvéma Setfenimi v roce 2002 a 2003 doslo k jednoprocentnimu
narustu (jakkoliv to mohlo byt zpisobené mensi velikosti vzorku dotazovanych), ale
predevsim skuteCnost, Ze vegetariani a vegani obecné maji vétsi zastoupeni mezi
mladsimi jedinci (15 az 29 let) a pruzkum stary 14 let nemél Sanci postihnout rostouci
trend téchto fenomént v posledni dobé. Ten je mimo jiné vyznamné Sifeny a ziveny
skrze socialni sité a dals$i nova média, ve kterych mé tato vékové skupina taktéz

nezanedbatelné zastoupeni.

Vyzkum déle naptiklad uvedl, Ze az 17 % dotazanych se vyhne masu, pokud to jde,
a 18 % souhlasi s vyrokem ,,jist maso je kruté kvuli zvifatim®, pfiCemz s timto
tvrzenim vyrazng vice souhlasi lidé mezi 15 az 29 lety a vyrazné¢ méné¢ lidé nad 60 let.
Vice nez tietina dotdzanych povazuje vegetarianstvi za zdravé, opét s vétsi podporou
mladsi populace. Nicménég, 59 % respondentli ve stejném vyzkumu vyjadfilo souhlas
s vyrokem ,,bez masa se ¢lovek nenaji“ a viibec nejvice se jich ztotozuje s tvrzenim

,»clovek je od piirody vSezravec* — celych 93 procent.

Jakkoliv neaktudlni ptedchozi vyzkum mize byt, stile poskytuje alesponi
orientacni informace a piehled ohledné vegetarianstvi v tuzemsku. Relevantni
pruzkum zabyvajici se veganstvim na naSem Uzemi Se Mi i pfes Gpornou snahu
bohuzel dohledat nepodafilo. Nicméné, skutecnost, Ze se naSe zem¢& nenachazi ve
veganském vakuu lze dokézat naptiklad skrze fakt, Ze Praha ma nejvétsi hustotu
veganskych restauraci pii pfepoctu na obyvatele v Evropé (zanechavajice za sebou
Milan, Var$avu, Berlin nebo Paii?), a celosvétové obsazuje patou piicku.*® Hojné je
I zastoupeni veganl na socidlnich sitich. Mezi nejpocetnéjsi stranky a skupiny na
Facebooku, vztahujici se k tematice rostlinného stravovani a etického zachazeni se

zvifaty u nas, patfi napiiklad: ,,VeganHezkyCesky“ (cca 9 a pil tisice

8 Vegetarianstvi - Kvantitativni vyzkum hodnoceni vyrokii z oblasti vegetarianstvi [online]. [cit.
2017-04-03]. Dostupné z: https://www.vegetarian.cz/ostatni/stenmark%200%20veget.html

* Praha ma nejvyssi hustotu veganskych restauract v Evropé [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://soucitne.cz/praha-ma-nejvyssi-hustotu-veganskych-restauraci-v-evrope
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fanouskd),”®, Vegan CZ & SK* (pfes 20 tisic ¢lent)>!, ,,Veganstvi® (8 tisic ¢lent)®?
nebo ,,Soucitné.cz* (31 tisic fanouski)®. Pro srovnani, podobné stranky zabyvajici se
vegetarianstvim maji fadove nizsi pocet Clent a fanouskd, viz ,,Vegetarianstvi (cca
1200 ¢&lent)® nebo ,,Vegetarian CZ & SK* (cca 2 900 ¢lent)®®. Samoziejmé nelze
S jistotou tvrdit, Ze vSichni ¢lenové téchto stranek jsou vegani a vegetaridni, nicméné

jako nastin existence veganské komunity v tuzemsku tento vycet snad dostacuje.

Pii pohledu na data z Google Trends pro Ceskou Republiku lze vypozorovat jesté
vyrazngj$i nartst u dotazu ,,vegan‘ nez v ptipad¢ celosvétového priméru uvedené¢ho
na predchozich stranach. Vyhledavani dotazu ,,vegetarian“ pak v pocate¢nich letech

méteni klesalo, nacez od roku 2008 spiSe stagnuje a nevykazuje vyrazngj$i zmeny.

Graf 2 Graf srovndvajici Cetnost vyhledavani pojmii ,, vegetaridn“ a ,, vegan“ na Googlu; 2004-2017, Ceskd
Republika

vegetarian
vegan

=

Zdroj: Autor, Dostupné online z:

https://trends.google.cz/trends/explore?date=all&geo=CZ&q=vegan,vegetarian

50 VeganHezkyCesky [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/VeganHezkyCesky

51 Vegan CZ & SK [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/groups/veganczsk/

52 Veganstvi [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: https://www.facebook.com/groups/veganstvi/
%8 Soucitné.cz [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: https://www.facebook.com/soucitne/

%4 Vegetarianstvi [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: https://www.facebook.com/Vegetarianstvi-
501845509839984/

%5 Vegetarian CZ & SK [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/groups/vegetarianczsk/
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1.5. Specifika propagace vegetarianstvi a veganstvi

Ackoliv se Casto propagace dava pouze do souvislosti s marketingem a Sifenim
obchodnich a ekonomickych sdéleni, nejsou tyto zdaleka jedinymi oblastmi, ve které
se Ize s propagaci setkat. Nutno vychazet ze skute¢nosti, Ze termin propagace ma dvé
roviny. Vté uzsi se jedna o pieklad anglického promotion, ktery se vyskytuje
v marketingového mixu (spolu s product, price a place, respektive vyrobkem, cenou
a umisténim). V SirSi roviné vSak muze propagace oznacCovat jakékoliv Sifeni,
doporu¢ovani a uvadéni nékoho nebo nééeho ve vieobecnou znamost.>® Chmel pak
propagaci definuje jako ,,védomou cinnost, zamérenou specifickymi prostiedky na
urceny okruh lidi s cilem vyvolat, zesilit, nebo omezit u nich urcitou potiebu nebo
zdajem, resp. zpiisob jejich uspokojovani. “°" Vedle propagace obchodni tedy mizeme
uvést 1 propagaci vyrobni, zdravotni, politickou, sportovni, kulturni, ekologickou
nebo spolecenskou.®® V piipadé sifeni vegetarianstvi a veganstvi jako systémii hodnot
a presvédceni vyznavanych jedinci v rdmci ur€ité spolecnosti je pak nejrelevantngjsi

praveé mluvit o propagaci spolecenské, dale pak zdravotni, ekologické a kulturni.

1.5.1. Marketing neziskovych organizaci

Jelikoz znac¢na Cést propagace vegetarianstvi a veganstvi pochéazi od neziskovych
organizaci, je dulezité se blize podivat na specifické aspekty marketingu téchto
organizaci. Jak tvrdi Bacuvc¢ik, nejcastéjSim produktem téchto organizaci nejsou ani
tak vyrobky, jako spiSe sluzby a mysSlenky (ideje). Marketing sluZzeb pak byva
nejéastéji ¢lenén na marketing organizaci, marketing osob, marketing lokalit
a marketing myslenek. V souvislosti s tim jsou pak v marketingové komunikacni
kampani prezentovany samy organizace (napii. PETA — People for Ethical Treatment

of Animals a ndpln jeji Cinnosti), osoby (napf. Pamela Anderson propagujici

% Pojem propagovat [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://slovnik-cizich-

slov.abz.cz/web.php/slovo/propagovat
5" CHMEL, Zdené&k. Propagace, public relations, media. Vyd. 1. Brno: Ante, 1997. s. 9 ISBN 80-
902404-2-9.

%8 Propagace, marketingovd komunikace [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://www.sspu-
opava.cz/UserFiles/File/_sablony/Psychologie_propagace/VY_32_INOVACE_D-12-03.pdf
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veganstvi), lokality (napf. misto shroméazdéni lidi bojujici za prava zvirat) a myslenky

(pfesvédéent, ze produkce a konzumace masa neni etické a udrzitelna).>®

15.2. Socidlni marketing

Je také dilezité odlisit nekomeréni marketing (resp. marketing neziskovych
organizaci) od tzv. socidlniho marketingu. Zatimco marketing neziskového sektoru
jakozto nedilna soucast jejiho fizeni (ve smyslu marketing managementu) miize byt
provadén na bazi obecného marketingu podobnym zptisobem jako v podnikatelské
organizaci, socialni marketing spada spiSe do oblasti marketingu myslenek a
v idedlnim ptipadé pak myslenek spolecensky prospésnych. Bacuvéik povazuje
socialni marketing za ,,specificky ndstroj urceny k prosazeni urcitych myslenek, zmené
ndzori, postoju, predsudkii, hodnot a v konecném duisledku samozirejmé také chovani
lidi, ktery muze byt vyuzivan nejen neziskovymi organizacemi, ale takée institucemi
verejné spravy, jednotlivci a dokonce i podnikatelskymi subjekty. Je tedy mozné rici,
Ze socialni marketing je jednim z ndstroju marketingu neziskovych organizaci, byt
miiZe existovat i mimo jejich kontext.“®® Sam Bacuv¢éik zmifuje, Ze kampané uzivané
Vv socialnim marketingu zdaleka nemuseji mit pouze podobu medialnich reklamnich
kampani, ale mohou vyuzivat rlznych netradi¢nich prostiedki (naptiklad
demonstrace, happeningy apod.). Ty dokonce mohou byt pro dosazeni cile
v nékterych oblastech jesté efektivnéjsi neZ klasické kampané, nebot’ ,,dokazi vice

vtahnout cilovou skupinu do déje a na jeji cleny emociondlné zapiisobit.

Mezi rysy téchto kampani patii mimo jiné nasledujici skute¢nosti:
e Zadavatel (Cirealizator) sleduje sviij vlastni profit pfedevsim v rovin€ moralni.
e Clen cilové skupiny si nemusi uvédomovat danou potiebu do doby, neZ ji
neékdo prezentuje a souCasné zdiirazituje benefity vyplyvajici ze zmeény postoje

a chovani.

% BACUVCIK, Radim. Marketing neziskovych organizaci. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2011. s. 23-
24. ISBN 978-80-87500-01-9.

80 Tamtéz, s. 25

61 Tamtéz, s. 30
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e Zménou postojit nebo hodnot piijemce je ovlivnén Zivot spolecnosti, byt Casto

ve velmi abstraktni roving.%2

1.5.3. Zeleny marketing

V souvislosti s propagaci vegetarianstvi a veganstvi nelze nezminit tzv. zeleny
marketing (v anglickém originalu green marketing, nékdy téz oznaCovany jako
ekologicky nebo environmentalni marketing). Ten spociva ve zvySené pozornosti
spolecnosti vuc¢i zivotnimu prostfedi, vyraznéj$i environmentalni angazovanosti
a snaze komunikovat tyto postoje smérem k zédkaznikovi s cilem zlepSeni celkového
obrazu spole¢nosti.®® Tento druh marketingu se opird o predpoklad, e spotiebitel
uptednostni prave tu spolecnost, ktera dba o zivotni prostfedi a neni ji lhostejné, jakou
ekologickou stopu svou ¢innosti zanechava. Jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti prace,

vvvvvv

k vegetarianstvi a veganstvi. SkuteCnost, Ze jsou tyto vyzivové sméry
neoddiskutovateln¢ Setrnéjsi k zivotnimu prosttedi, samoziejm¢ nemulze byt
opomenuta ani spoleCnostmi angazujicimi se v tomto odvétvi, at’ uz se jedna

0 neziskové organizace nebo podnikatelské subjekty.

V souvislosti ze zelenym marketingem vsak lze narazit i na tzv. greenwashing
(kombinace anglickych slov green a brainwashing, neboli zeleny a vymyvani mozku).
Ten lze definovat jako ,dezinformaci, Sifenou organizaci za ucelem vytvareni
veiejného image odpovédnosti k Zivotnimu prostiedi.“®* Jinymi slovy lze fici, Ze tento
pojem oznacuje takové jedndni spolecnosti, kdy vefejné prezentovana ekologicka
angazovanost a Zebticek hodnot znacné neodpovida realité. Mezi nékteré nastroje,
které¢ jsou hojné pfi brainwashingu uZzivany, patii napiiklad chybé&jici dikazy pro
tvrzeni, Ze vyrobek je ekologicky Setrny, dale vagnost a irelevantnost takovychto

vyroki, nebo tzv. skryty kompromis. Ten spociva v ,,tvrzeni, zZe je produkt Setrny

K Zivotnimu prostredi, na zdaklade jedné nebo nekolika mdlo viastnosti, napr. nizké

82 BACUVCIK, Radim. Marketing neziskovych organizaci. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2011. s. 30-
31. ISBN 978-80-87500-01-9.

83 Green Marketing [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.investopedia.com/terms/g/green-marketing.asp

84Greenwashing [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.udrzitelnymarketing.cz/2012/03/greenwashing.html
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spotieby, kdyz celkové prevazuji negativa, spocivajici napr. v neSetrném vyrobnim

procesu.«®

8 Greenwashing [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://www.udrzitelnymarketing.cz/2012/03/greenwashing.html
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2. Guerilla marketing

Den co den jsme jako spotiebitelé bombardovani stovkami az tisici reklamnich sdélent,
které se urputné snazi transformovat nas v zdkazniky a tim i zdroj piijmu. Neni tedy
divu, ze jsme se postupem Casu jako spotiebitelé dokazali do zna¢né miry obrnit viici
témto sdélenim a neztidka k nim i vybudovat jakousi apatii. Zarnymi ptiklady, Ze lidé
jsou jiz unaveni ze zaplavy téchto sdéleni, muze byt napiiklad cedulka ,,nevhazovat
reklamni letaky* na poStovni schrance, tendence piepinat na jiny kanal kdykoliv za¢ne
reklamni blok v televizi, nebo nastaveni e-mailové schranky na filtraci ptichozich
propagac¢nich mailt. Jak si ukazeme na nasledujicich strankach, guerillovy marketing
muze byt odpovédi, jak tuto apatii prolomit a oslovit spotiebitelé zajimavej$im a méné
dotérnym zplisobem, z ¢ehoz ve findle mohou profitovat jak spolecnosti, tak zakaznici.
Nebot jak tika Patalas, ,,cas guerillovéeho marketingu prichazi tehdy, kdyz uz zakaznik
neni ochoten reagovat na akce konvencniho marketingu, nebo se jimi dokonce citi

obtézovan. %8

2.1. Historie a charakteristika guerillového marketingu

Termin guerilla ma svij piivod ve Spanéliting a jedna se o zdrobnélinu slova
guerra — valka.%” Oznacuje tedy drobnou ¢&i zaskodnickou valku, &asto s vyuzitim
partyzanského zpusobu boje. Tyto partyzanské oddily dokazi diky znalosti terénu
a proménlivého prostiedi spolu s presné mifenymi Gtoky ze zalohy porazit i Iépe
vyzbrojenou a pocetné silngjsi piesilu. V ptipadé guerillového marketingu to byly
taktéz nejdiive malé spolecnosti, které vyuzivaly jeho metod. Mnohdy to byl jediny
zpusob, jak celit obfim podnikiim a korporacim s nesrovnateln¢ vétsim rozpoctem na
propagaci. Je logické, ze vyhrat jen pomoci kvantity reklamnich sd€leni neptichazelo

v uvahu, muselo tedy dojit k navyseni jejich kvality a vétsi sofistikovanosti. %8

Termin guerilla marketing pouzil poprvé v roce 1984 ve stejnojmenné knize Jay

Conrad Levinson, kdyz se inspiroval praveé guerillovymi jednotkami a jejich

% PATALAS, Thomas. Guerillovy marketing: jak s malym rozpoctem dosdhnout velkého ispéchu. 1.
vyd. Praha: Grada, 2009. s. 49, ISBN 978-80-247-2484-3.

87 Guerrilla [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: https://en.wiktionary.org/wiki/guerrilla
88 Guerilla marketing neboli partyzanska propagace [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://www.freshmarketing.cz/clanky/guerilla-marketing-neboli-partyzanska-propagace
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praktikami. Ve zkratce lze tuto formu marketingové komunikace definovat
nasledujicimi slovy: ,, Guerillovy marketing je nekonvencni marketingova kampan,
jejimz iicelem je dosazeni maximalniho efektu s minimem zdrojii*®. Levinson dale
dodava: ,, Guerilla marketing rikd, Ze pokud chcete investovat penize, miizete — ale

nemusite, pokud jste ochotni investovat cas, energii, predstavivost a informace. “™

Lze tedy fici, ze pro uspésné vedeni guerillové kampan¢ je za potiebi originality,
kreativity, nekonvencniho pfistupu a mnohdy i ochoty riskovat a nebat se pfijit
snovymi a nevyzkouSenymi postupy. S lehce nadsazenym, nicméné trefnym
ptirovnanim pfichazi Patalas, kdyZ pro guerillovy marketing uvadi jako vhodny nézev
,MacGyver marketing“, coz dopliuje slovy: ,,Tenhle seridlovy hrdina vsechny
prekvapoval chytrymi a analyzami nastalych situaci, tim, jak si dokdzal dat véci
mistrné dohromady, jak se podle potieby objevoval nebo zase mizel a jak dokdzal
zcela originalnim zpiisobem vyuzit zdanlive bezvyznamné okolnosti a predmety, které
mél zrovna po ruce. Toto nekonvencni jednani bylo pritom vidy zaloZeno na Sirokych

zdkladech riiznych védeckych teorii. “™*

Signifikantni roli v rozvoji guerilla marketingu a rozsifeni jeho uplatnitelnosti
sehral ptichod Internetu a na néj navazanych modernich komunika¢nich platforem.
Soucasni guerilla marketéfi jsou vyzbrojeni Sirokou Skalou vysoce efektivnich online
nastroji a nezanedbatelna ¢ast marketingového guerillového boje se dnes odehrava
Vv aréné socialnich siti. Je brano za samoziejmé, Ze 1 ty nejmensi podniky maji svou
stranku na Facebooku. Nékteré pak dokumentuji a prezentuji své aktivity fotografiemi
skrze Instagram, popiipadé propaga¢nimi videi na YouTube a jinych portalech. Pry¢
jsou Casy, kdy schopnost oslovit miliony potencialnich zakaznikti mély pouze velké

spolecnosti s vynalozenim astronomickych rozpoctu.

8GUERILLA MARKETING [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://blog.tcbs.cz/index.php/cs/weblog//guerilla-marketing/

L EVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: [nejicinnéisi a financéné nendrocny marketing!].
Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2009. s. 7. ISBN 978-80-251-2472-7.

"L PATALAS, Thomas. Guerillovy marketing: jak s malym rozpoétem dosahnout velkého tispéchu. 1.
vyd. Praha: Grada, 2009. s. 14 Marketing. ISBN 978-80-247-2484-3.
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Ackoliv guerilla marketing byl piivodné doménou malych a stfednich firem,
netrvalo dlouho a jeho potencial zaregistrovaly i velké spole¢nosti. Ty pak za ucelem
snizeni nakladl na propagaci a dosazeni efektivnéjsi marketingové komunikace také
sahly po rozlicnych metodach vyuzivajicich guerillovych principii. Pfi uvadéni
nékterych subkategorii tohoto typu marketingu dale v praci (viz podkapitola 2.3.) si

tak mizete v§Simnout spolecnosti jako naptiklad Sprite, Volvo, KitKat a dalsi.

2.2. Komunikacni mix a nastroje guerillového
marketingu

Tradi¢ni marketingovy mix z pohledu firmy se sklada z takzvanych 4P — product,
price, place, promotion. Naopak z pohledu zakaznika lze hovofit o takzvanych 4C —
customer solution, cost, convenience a communication. Nasledujici tabulka uvadi

jejich srovnani s Ceskymi ekvivalenty:

Tabulka 1 Tabulka srovnavajici koncept 4P a 4C v marketingovém mixu.

4P 4C
Vyrobek (product) Reseni potieb zakaznika (customer solution)
Cena (price) Naklady, které zakaznikovi vznikaji (customer cost)
Distribuce (place) Dostupnost feseni (convenience)
Propagace (promotion) Komunikace (communication)

Zdroj: NEMEC, Robert. Marketingovy mix — jeho rozbor, moznosti vyuziti a problémy [online]. 2005
[cit. 2017-04-03]. Dostupné z: http://robertnemec.com/marketingovy-mix-rozbor/

V naSem piipadé¢ nds nejvice zajimd pravé posledni fadek, nebot’ pravé na
propagaci a komunikovani reklamnich sdéleni nekonven¢nim zptisobem si guerillovy
marketing zaklad4. Marketingova propagace zahrnuje mnoho metod a néstroju, které
spole¢né vytvafi tzv. propagacni, nebo také komunikacni mix. Jak uvadi Bouckova,
»marketingovou komunikaci  charakterizujeme jako souhrnny a konkrétni
komunikacni program firmy, ktery tvori jednotlivé slozky nebo jejich kombinace, které

oznacujeme jako komunikacni mix. > Marketingovy komunika¢ni mix lze tedy

2 BOUCKOVA, Jana. Ziklady marketingu. 4. vyd. Praha: Oeconomica, 2011, s. 169. ISBN 978-80-
245-1760-5.
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oznacit za podsystém mixu marketingového. Soucasné jej lze dale délit na osobni
a neosobni formy komunikace, kde osobni formu prezentuje osobni prodej zbozi nebo
sluzeb a neosobni se sklada z reklamy, podpory prodeje, pfimého marketingu, public
relations a sponzoringu. Kombinaci obou forem jsou pak napiiklad veletrhy

a vystavy.’

Stejné jako jiné formy marketingu, i ten guerillovy vyuziva ke svym aktivitdm
rozli¢né nastroje a metody, ¢imz spoluvytvari velice pestrobarevny komunikacni miX.
Jejich kompletni zabér nelze definitivné obsahnout, nicméné se sofistikovanym
délenim a vyctem dosel Levinson jiz v roce 1984 v knize, po které je toto odvétvi
marketingu pojmenovano. Onéch ndastrojii Levinson napocital hned na 200 a podle

pouzitého média je zatadil do nasledujicich skupin:

2.2.1. Minimédia

Pod pojmem minimédia se dle Levinsona skryvaji ta média, které si bézn¢ mohou
finan¢né€ dovolit 1 mensi nebo stfedni podniky a diky svému lokalnimu dosahu nebo
uzkému vymezeni cilové skupiny jsou vhodna pro piesnéjsi zacileni propagace
produktti a sluzeb. Mensi podniky dokézi vyuzit naptiklad svého umisténi a socidlnich
vazeb se svymi zakazniky, coz velka ¢ast obfich firem postrada. Patfi sem naptiklad
vizitky, osobni dopisy, telefonicky marketing, bezplatné a snadno zapamatovatelné

¢islo, letaky, venkovni poutace, vylohy, plakity nebo tieba icast na veletrzich.”

2.2.2. Maximédia

Na rozdil od minimédii, kterd casto mohou byt téméi bezplatné vyuzita pro
experimenty v kampanich a zkousSeni novych zpisobl osloveni zakaznikl, za
pfipadné chyby v maximédiich se jiZ draze plati. To zdaleka nemusi byt jen financemi,
ale v pfipadé netspésnych a negativné vnimanych kampani i reputaci spolecnosti.

Maximédia marketing uziva piedev§im tzv. masmédii, do kterych se tadi televize,

8 PRIKRYLOVA, Jana a JAHODOVA, Hana. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha:
Grada, 2010. s. 42, ISBN 978-80-247-3622-8.

"4 LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: [nejucinnéjsi a financné nendrocny marketing!].
Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2009. s. 87-136. ISBN 978-80-251-2472-7

29



radio, noviny, Casopisy a hromadné zasilani. Samotnou kapitolu na pomezi maximédii

a elektronickych médii pak v sou¢asné dobé tvoii internet.”

2.2.3. Elektronicka média

Mezi elektronickd média spadaji naptiiklad webové stranky, socidlni sité,
internetova fora, blogy, elektronické knihy, podcasty, aukéni portaly nebo internetové
obchody. Radi se sem taktéz vyuZiti reklamy skrze vyhledavaci nastroje jako je
Google nebo Seznam v podobé PPC (pay-per-click) a SEO (search engine
optimization), popfipadé soucinnost a kooperace webll v podobé partnerskych

programil, vymény bannerti nebo vzijemnych odkaz.”

2.2.4. Informacni média

Do informacnich médii, jejichz primdrnim cilem je zvySeni informovanosti o
daném produktu nebo sluzbé za ucelem zvyseni povédomi o znacce a jeji reputace,
fadime napftiklad katalogy, brozury, vefejné projevy, prizkumy vetejného minéni,
bezplatné demonstrace produktil, bezplatné seminafe a prednasky v klubech, psani

¢lankt do novin a knih.”’

2.2.5. Lidské zdroje

Neopomenutelnou cast guerillového marketingu tvoti 1 lidské zdroje, které
zahrnuji naptiklad osobu podnikatele, zaméstnance, obchodni zastupci, spolecenské
kontakty, cilovou skupinu aVIP =zdkazniky. V pfipadé¢ lidského rozméru
v marketingu lze tieba brat diiraz na takové nuance jako je odév zaméstnanci,
spolecenské chovani, pfivitani a rozlouceni se zdkaznikem a prezentovany piib¢h

spole¢nosti.’®

S LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: [nejucinnéisi a financné nendrocny marketing!].
Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2009. s. 87-136. ISBN 978-80-251-2472-7

6 Tamtéz, s. 183-214

T Tamtéz, s. 216-228

8 Tamtéz, s. 229-241
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2.2.6. Marketing mimo média

Darky, sluzby, aktivita v mistni komunité, ¢lenstvi v klubech a asociacich, stanek
na veletrhu, darkové poukézky, kupony, reklama Gstnim podanim, rozruch, soutéze
a slosovani nebo poprodejni kontakt. Tyto a mnoh¢ dalsi aktivity Ize nabidnout zcela
bez tucasti médii a mnohdy mohou byt jesté efektivnéj$i v dosahovani cili

spole¢nosti.”®

2.2.7. Atributy spole¢nosti

Existuje nespocet atributli spolecnosti, které mohou ve vétsi ¢i mensi mife sehrat
roli v guerillovém marketingu. Nazev spole¢nosti, slogan, mém (meme), adresa,
pracovni dny a doba, povést, reference, sponzoring organizaci, kvalita, cena a hodnota
vnimana zédkaznikem. VSechny tyto atributy by nemél spravny guerilla marketér brat

na lehkou vahu.®

2.2.8. Postoje spole¢nosti

Jako posledni, le¢ neméné dulezitou skupinu spravné fungujiciho guerillového
soustroji, uvadi Levinson postoje spolecnosti. Mezi ty pozitivné ladéné muizeme
zatadit nadSeni, velkorysost, upfimny zajem o lidi, trpélivost, vnimani a pozornost
vaci detailim. Spolu s nimi je vSak potieba v nehostinném a vysoce konkuren¢nim
prostiedi spravné uplatiiovat sebejistotu, energii, rychlost, flexibilitu a agresivni

pristup.8

2.3. Subkategorie guerillového marketingu

Existuje velké mnozstvi metod a technik, které vyuzivaji principy guerilla marketingu.
Lze se setkat i s nazory nekterych marketért, povazujici je za svébytné metody a
ke guerillovému marketingu je spiSe jen ptipodobiiuji. Pravdou vsak je, Ze vSechny
mayji spolecnou snahu odlisit se od konvencnich a ¢asto jiz otfelych zplisobii osloveni

zakaznikl. V této kapitole tedy vyjmenuji alespon ty nejéastéjsi z nich.

" LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: [nejucinnéisi a financné nendrocny marketing!].
Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2009. s. 243-261 ISBN 978-80-251-2472-7

8 Tamtéz, s. 265-277

81 Tamtéz, s. 279-285
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2.3.1. Ambient marketing

Ambientni marketing (vychazejici z anglického slova ambience — okolni prostiedi)
ke své prezentaci vyuziva rozli¢né alternativni formy out-of-home médii, ¢ili téch, na
které zakaznik miize narazit mimo svlij domov. Principem ambientniho marketingu je
umistit reklamni sd€leni na takovém misté a takovym zplsobem, aby upoutal co
mozna nejvétsi pozornost okoli.®? Cili pak pfedeviim na mladsi vékové skupiny
a vyskytuje se €asto na mistech, kde se mohou nachézet tzv. multiplikatofi (coz jsou
osoby, které reklamni sdéleni dale $ifi mezi svymi vrstevniky), naptiklad diskotéky,
bary, univerzity, kina atd. 8 Vyuziva vsak viech moznosti, které mu vefejny prostor

nabizi, jak Ize vidét na uvedenych ptikladech.

Obrazek 1: Priklady vyuziti ambientniho marketingu.

Zdroj: Awesome Ambient Marketing Campaigns [online]. [cit. 2.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://www.kauffsigns.com/advertising/ambient-marketing/

2.3.2. Ambush marketing

Tento zpiisob marketingu se snazi pfizivit na velkych spolecenskych udalostech,
np. sportovnich nebo kulturnich akcich, aniz by spole¢nost, ktera jej vyuziva, byla
oficialnim sponzorem dané akce a musela tak platit velké finan¢ni ndklady. Vyhodou
je velka koncentrace potencidlnich zakazniki na daném misté, ovSem znacnym

rizikem je konflikt s pravnimi piedpisy.3*V nékterych souvislostech se pak o této

82 Ambient marketing [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/medialni-
slovnik/ambient-marketing/

8 PATALAS, Thomas. Guerillovy marketing: jak s malym rozpoctem dosdhnout velkého uspéchu. 1.
vyd. Praha: Grada, 2009. s. 73-74 Marketing. ISBN 978-80-247-2484-3.

8 Tamtéz, s. 72
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metodé hovoii jako o takzvaném ,,guerillovém sponzoringu®.® P¥ikladem mize byt
kampan spolecnosti Pringles, kterd pti Wimbledonu v roce 2009 pied stadionem
rozdala na 24 tisic plechovek se svymi chipsy, které zaroven vypadaly jako obaly na
tenisové micky.%®

Obrazek 2: Piiklad ambush marketingu.

)
&

Q"\“g les
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Zdroj: Advertising Management / Integrated Marketing Communication: Ambush Marketing [online]. [cit.
3.4.2017]. Dostupny na WWW: http://brimiller23.blogspot.cz/

2.3.3. Viral marketing

~ ™ 7

Vysoce efektivni a v poslednich letech zna¢né rozsifena je metoda tzv. virdlniho
marketingu. Stejné€ jako virus, od kterého pfevzala jméno, ma tato metoda za cil
samovolné se S§ifit mezi lidmi, kteti sni pfijdou do kontaktu. Zdaleka
nejpouzivanéjsim médiem soucasnosti, pies které se viralni zpravy §ifi, jsou socidlni
média na internetu. Aby vsak se vSak reklamni sdéleni $itilo, musi byt podle Patalase
bud’to: vtipné, drazdivé, nekonvencni, uzitecné nebo mit kombinaci uvedenych
faktortl.?” Frey pak rozlisuje dvé formy virdlniho marketingu (sém jej vSak nazyva
marketingem virovym): pasivni a aktivni. Pasivni forma spoléha pouze na pozitivné
Sifené sdé€leni ze strany zakaznika a nesnazi se ovliviiovat jeho chovani. U aktivni
formy je naopak cilem pomoci virdlni zpravy piimo ovlivnit chovani zakaznika

a zvysit tak prodej vyrobku nebo povédomi o znaéce.®

8 FREY, Petr. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3., rozs. vyd. Praha: Management Press,
2011.s. 46, ISBN 978-80-7261-237-6.

% Pringles 'ambushes' Wimbledon Championships [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:

http://www.eventmagazine.co.uk/pringles-ambushes-wimbledon-championships/article/918090

87 PATALAS, Thomas. Guerillovy marketing: jak s malym rozpoctem dosdhnout velkého uspéchu. 1.
vyd. Praha: Grada, 2009. s. 78. ISBN 978-80-247-2484-3.

8 FREY, Petr. Marketingovd komunikace: nové trendy 3.0. 3., roz§. vyd. Praha: Management Press,
2011.s. 77, ISBN 978-80-7261-237-6.
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S velice povedenou propagaci svych vozl pfisla spole¢nost Volvo v listopadu
2013, kdyz na YouTube vypustila video s nazvem ,,Volvo Trucks - The Epic Split
feat. Van Damme (Live Test)®, které se okamzit¢ stalo obrovskym hitem a prave jako
virus se §ifilo napfi¢ socialnimi sit€émi. Béhem pouhych dvou mésicii video shlédlo na
60 miliont lidi a v soucasnosti (duben 2017) toto Cislo dosahuje 85,8 milionu

zhlédnuti.®®

Obrazek 3: Priklad viral marketingu.

Zdroj: Jean-Claude Van Daaamn, Check Out This Split Between Two Reversing Trucks! [online]. [cit.
3.4.2017]. Dostupny na WWW: http://hypervocal.com/entertainment/2013/jean-claude-van-damme/

2.3.4. Buzz marketing

Buzz marketing do jisté miry souvisi s marketingem viralnim, jelikoZ jeho cilem
je vytvotit okolo produktu, sluzby ¢i znacky co mozna nejvétsi rozruch (anglicky
buzz). Ktomu vyuziva tzv. word-of-mouth, neboli Ustniho S$iteni mezi lidmi
a potencialnimi zakazniky.% Ten maZe fungovat i na bazi placenych agentt, ktefi za
tiplatu §ifi povédomi a dobré jméno zadavatele.! Idedlni situace nastava v pripads,
kdy se téma, kolem kterého vznikl buzz podaii dostat do médii. V soucasnosti je tato
metoda povazovana za jeden z nejefektivnéjSich nastrojti marketingové komunikace,

jelikoz lidé jsou mnohdy otupéli viic¢i reklamnim sd€élenim podanym skrze klasické

medialni kanaly, ale mnohem vice daji na doporuceni od svych piatel a vrstevnika.

8 Volvo Trucks - The Epic Split feat. Van Damme (Live Test) [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=M7FIvfx5J10

% Buzz Marketing [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/medialni-

slovnik/buzz-marketing/

1 PATALAS, Thomas. Guerillovy marketing: jak s malym rozpoctem dosdhnout velkého tispéchu. 1.
vyd. Praha: Grada, 2009. s. 73-74. ISBN 978-80-247-2484-3.
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Za zminku stoji 1 skute¢nost, Ze negativni buzz (uzity napiiklad za ucelem
2

zdiskreditovani konkurence) se §ifi dvakrat az tiikrat ¢astéji nez pozitivni.’

Ptikladem skvéle realizovaného buzz marketingu mtze byt kampan spole¢nosti
Jaggermeister z roku 2011. Ta umistila desetitunovou ledovou kouli ve vojenské zoné
u obce Milovice a nechala média a obyvatele nejen této vesnicky, nybrz celé republiky,
dumat nad jejim pivodem. O zahadném objektu tak referovala naptiklad Prima TV,
TV Nova, nejctenéjsi deniky a online zpravodajské servery. Cilem bylo mimo jiné
pfipomenout, Ze drink nejlépe chutna chlazeny nebo s ledem. Kampan udajné zvysila

povédomi o znaéce o 15 % a vyhrala i cenu na reklamnim festivalu Golden Drum.%

Obrazek 4: Ptiklad buzz marketingu.

Zdroj: Outbreak prozradil, proc se Jigermeister pije na ledu. SniZuje to jeho toxicitu. [online]. [cit. 5.4.2017].
Dostupny na WWW: https://www.marigold.cz/item/outbreak-prozradil-proc-se-jagermeister-pije-na-ledu-

snizuje-to-jeho-toxicitu

2.3.5. Mosquito marketing

Tento druh marketingu vdéci za své jméno a inspiraci komarovi. Ten, a¢ maly
a snadno ptehlédnutelny, mize pomoci piesné cilenych bodnuti ¢elit vyrazné vétSim
protivnikim. A podobné¢ jako on, malé a stfedni podniky s vyuzitim této metody

mohou ohrozit mnohonasobné& vétsi konkurenty. Misto ptisného dodrzovani vlastniho

92 pPRIKRYLOVA, Jana a JAHODOVA, Hana. Moderni marketingovd komunikace. 1. vyd. Praha:
Grada, 2010. s. 267, ISBN 978-80-247-3622-8

9 Qutbreak a Jigermeister ocenény zlatem za ledovou kouli [online]. 2012 [cit. 2017-04-03].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/2012/10/outbreak-a-jagermeister-oceneny-zlatem-za-ledovou-
kouli/
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marketingového konceptu tak spolecnost mize vyuzit slabin a pieslapti konkurence
a s vynalozenim minimalnich vydaji je vyuzit ve vlastni prospéch a zvySeni trzniho

podilu.®*

Jako ptiklad uziti mosquito marketingu uvadi Patalas ve své knizce truhlare, ktery
postavil pted velkoobchod s nabytkem firemni dodavku s napisem: ,,Staci zaplatit jen
XX eur — a uz dnes vecer miiZete varit ve své nové kuchyni. Vase truhlarstvi
Lisak.*“ Jelikoz velkoobchod moZnost sestaveni zakoupeného nabytku nenabizel,
truhlafi se podafilo zaplnit diru na trhu a nalezit¢ ztoho profitovat. Nic na tom
nezménila ani skutecnost, ze tento velkoobchod nésledné zacal poskytovat montazni
sluzbu také, jelikoz truhléfovi ceny byly stale vyhodnéjsi a lidé tak uptednostiiovali

]ej-95

2.3.6. Experiental marketing

Jindy také oznacovany jako engagement marketing (marketing zapojeni), event
marketing (marketing udalosti) nebo live marketing (Zivy marketing). Jak vSechny
tyto ndzvy napovidaji, experiental marketing (z anglického experience — zkuSenost)
dava potencidlnim zékaznikilm mozZnost interaktivniho zapojeni do propagace
nabizenych produktt nebo sluzeb skrze osobni zkusenost.%® Zakaznik v tomto piipadé
neni vniman pouze jako pasivni piijemce reklamniho sdéleni, ale sam se aktivné podili
na jeho dotvafeni a prezentovani. To do zna¢né miry zvySuje Sanci na zapamatovani
a vytvoreni pozitivniho dojmu ze znacky. Chmel uvadi, ze podle nekterych statistik
,,Clovék podrzi v paméti: 20% slySeného, 30% vidéného, 50% z toho, co slysel a videl

soucasné, 70% z toho, co sam rekl, 90% z toho, co sam délal. “%’

% PATALAS, Thomas. Guerillovy marketing: jak s malym rozpoctem dosdhnout velkého tispéchu. 1.
vyd. Praha: Grada, 2009. s. 75. ISBN 978-80-247-2484-3.
% Tamtéz, s. 77

% Engagement marketing [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:

https://www.mediaguru.cz/medialni-slovnik/engagement-marketing/
% CHMEL, Zden&k. Propagace, public relations, media. Vyd. 1. Brno: Ante, 1997. s. 14 ISBN 80-
902404-2-9.
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Obrazek 5: Priklad experiental marketingu.
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Zdroj: Millennials and Experiential Marketing: Why It Works [online]. [cit. 3.4.2017]. Dostupny na

WWW: http://www.playpromedia.com/millennials-and-experiential-marketing-why-it-works/

2.3.7. Wild posting

Wild posting, volné pielozitelné jako ,,divoké vylepovani®, spociva v umist'ovani
vétsiho mnozstvi letakl, plakatd, néalepek a jinych tisténych reklamnich sdéleni na
rozliénych vetejnych prostranstvich, s cilem osloveni co nejvétSiho poctu
potencialnich zakazniki. ®® Tato mista mohou zahrnovat naptiklad sloupy veiejného
osvétleni, fasaddy domu, zastdvky méstské hromadné dopravy, zdi na nadrazich
nebo metru atd. Vzhledem k tomu, ze k propagaci vyuziva mist, ktera k tomu nejsou
primarné ur¢ena, jedna se o druh guerilla marketingu, ktery lehce mtize v nékterych
ptipadech pfijit do kiizku se zdkonem. Hojné byva vyuzivan predevsim k jednorazoveé
propagaci nékterych sportovnich nebo kulturnich akci, kde nevadi, Ze brzy dojde

k ptelepeni nebo strzeni plakatu.®®

%8 Wild Posting [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://www.guerrillaonline.com/cs/Wild-

posting-70.htm

% KOKTOVA, Silvie. Guerilla marketing jako novy marketingovy trend [online]. [cit. 2017-04-09].
Dostupné z: <http://theses.cz/id/zwny84/>. Diplomova prace. Vysoka Skola ekonomicka, Praha.
Vedouci prace: Dagmar Skokanova.
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Obrazek 6: Priklad wild-postingu.
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Zdroj: wild postings [online]. [cit. 3.4.2017]. Dostupny na WWW:

http://adsoftheworld.com/media/outdoor/maynards_wild_postings

2.3.8. Grassroots marketing

V ceském piekladu pak uvadén jako marketing podhoubi. Stavi své zaklady na
sofistikované geografické segmentaci a bliz§im kontaktu s mistnimi zakazniky.
Predevsim velké spolecnosti s ndrodnim nebo nadnarodnim ptsobenim mohou lehce
ztratit kontakt se svym cilovym zékaznikem a brat jej pouze jako soucast masy, kterou
je tfeba oslovit a proménit ve zdroj pfijma. S vyuZitim marketingu podhoubi vSak Ize
prizptisobit marketingové programy pranim a potfebam lokalnich skupin zékaznik
v nakupnich oblastech, sousedstvich a jednotlivych prodejnach.}?° Zakaznici pak diky
pozitivnimu dojmu z kontaktu se spolecnosti mnohdy sami spontanné propaguji
vyrobek mezi svymi blizkymi a znamymi. Uspéch prezentovanych produktii nebo
sluzeb poté roste ze zdravych a pfirozenych zéklad, podobné jako trdva svymi

kotinky (grassroots) ¢erpa silu z pady. ot

100 KOTLER, Philip a KELLER, Kevin Lane. Marketing management. Pieklad Tomas Juppa a
Martin Machek. [4. vyd.]. Praha: Grada, 2013. s. 252 ISBN 978-80-247-4150-5.

101 4STROTURFING: PODSTATA, METODY, PRIKLADY [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://jakoslovitmedia.cz/2012/04/15/astroturfing-podstata-metody-priklady/
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2.3.9. Astroturfing

Jako jakysi protipol k pfedchozi metodé se da oznacit praktika zvana astroturfing,
nebo také astroturf marketing, ktery ¢asto byva povazovan za jednu z nejhorsich
a nejméng etickych metod guerilla marketingu. ,,Ndzev astroturfing pochdzi od nazvu
firmy AstroTurf, vyrobce umelych travniku, tedy produktu, ktery se snazi vypadat jako
prirozeny.* %2Princip astroturfingu spo¢iva ve vytvaieni umélého a klamného dojmu,
ze dany vyrobek, sluzba nebo skutecnost ma podporu u Siroké vetejnosti. Cilem je
skryt planované ekonomické nebo politické sdéleni pod rousku nezéavislé, spontanni
a prirozené reakce vefejnosti. Vyuziva kK tomu naptiklad dopist a vyjadieni Ctenaid,
diskuznich for, referenci na internetu nebo faleSnych blogt (tzv. flogt). ,,Princip
astroturfingu byl ovsem znamy davno pied internetem. Uz ve starém Rimé si politické
frakce udajné platily lidi, kteri na ulicich pomlouvali oponenty a psali hanliva nebo
oslavna hesla po zdech. V cestiné mame krasné slovo klaka, které slovnik cizich slov
vysvetluje jako , organizovany potlesk; lidé k tomu najati; skupina lidi pomdahajici

prosadit jisty zamer“ — to je vlastné presna definice astroturfingu. 3

2.3.10. Pouli¢ni marketing

Pouli¢ni marketing (v angl. originale street marketing) je definovan jiz svym
nazvem. Ve zkratce sem spadaji jakékoliv metody propagace realizované ve vefejném
prostoru (ulice, namésti, parky atd.). Casto mohou mit blizko k buzz marketingu
a v nekterych pripadech i experiental marketingu, jenz jsou definovany vySe. Mezi
jeho vyhody patii napiiklad moznost precizniho zacileni na cilovou skupinu podle
mista jejiho Castého vyskytu nebo Sirokd paleta moznosti jeho uplatnéni. Firmy za
ucelem poulicni propagace casto najimaji mladé a energické jedince, kteti S$ifi

povédomi o znadce a jejich produktech a sluzbach.%

102 Astroturfing [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/medialni-
slovnik/astroturfing/

103 JSTROTURFING: PODSTATA, METODY, PRIKLADY [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://jakoslovitmedia.cz/2012/04/15/astroturfing-podstata-metody-priklady/

104 What Is Street Marketing? [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.wisegeek.com/what-is-street-marketing.htm
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2.4. Pravni a eticka uskali guerilla marketingu

Vzhledem k tomu, ze kampané vyuzivajici prvky guerillového marketingu ¢asto maji
za cil Sokovat, poboufit a vyvolat co nejveétsi rozruch mezi spotiebiteli a potencidlnimi
zakazniky, neziidka operuji na hrané zékona. Neni od véci, kdyz si reklamni agentura
nebo zadavatelskd spolecnost pfed zahdjenim takovéto kampané sjedna konzultaci
s pravnikem a ujisti se, Ze nemuzou vyvstat legislativni piekazky. V Ceském
legislativnim prostiedi mame nékolik pravnich ptedpist, jejichz vyklad se vztahuje

v

ka vmensi ¢i vétsi mife omezuje rozsah a podobu guerillového marketingu.

vvvvvv

2.4.1. Zakon o regulaci reklamy

Ditlezité¢ v ném jsou ptedev§im pasaze definujici zakdzané prvky Vv reklamach
Vv ivodni ¢asti zdkona, které je tieba brat v potaz pii tvorbé a realizaci guerillovych
kampani. V prvnim odstavci druhého paragrafu se jmenovité zakazuje ,,reklama zbozi,
sluzeb nebo jinych vykonu ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo Sireni je
Vrozporu s pravnimi predpisy. 1% Pov§imnéme si, 7e zakon zohlediiuje nejen
produkty a sluzby, ale také hodnoty, za které vegetaridnstvi a veganstvi mizeme
oznacit. Nasleduje ptedpis zakazujici ,,reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou
podle zvidstniho pravniho predpisu ; za takovou reklamu se nepovazuje umisténi
produktu v audiovizudlnim dile nebo jiném zvukové obrazovém zdznamu, spliuje-li
podminky stanovené jinym pravnim predpisem 3 3" 106 Zaiimavosti je, Ze tento
odstavec diive pfimo odkazoval na uziti podprahové reklamy, nez byl v roce zakon
2014 novelizovan. V pismenu c) stejného odstavce je pak feSeno Sifeni nevyzadané
reklamy v listinné podobé¢, pokud tato obtézuje adresata (k cemuz dochazi v ptipadé,
ze dal predem jasn€¢ a srozumitelné najevo, ze si nepieje, aby vici nému byla
nevyzadana reklama Sifena). Déle se zakazuje ,,reklama Sirena na verejné pristupnych
mistech mimo provozovnu jinym zpusobem neZ prostiednictvim reklamniho nebo

propagacniho zarizent ziizeného podle zvlistniho pravniho predpisu >, stanovi-li tak

105 Zakon ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a dopinéni nékterych dalsich zakonii [online].
[cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://business.center.cz/business/pravo/zakony/regulace-

reklamy/clanekl.asp
106 Tamtéz
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obec svym narizenim vydanym v prenesené piisobnosti °9, v rozsahu uvedeném v

odstavci 5. “197

Za zminku pak jesté stoji odstavec 3 druhého paragrafu, ktery piedepisuje, Ze
,reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z ditvodii rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenské nebo
narodnostni citéni, ohroZovat obecné neprijatelnym zpiisobem mravnost, sniZovat
lidskou dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu

strachu. Reklama nesmi napadat politické presvédceni. “1%

2.4.2. Obcansky zakonik

Obcansky zékonik je dal§im pravnim pfedpisem, na ktery je tfeba u guerillovych

vvvvvv

§ 2972 Kdo se ucastni hospodarské soutéze (soutézitel), nesmi pri soutézni
cinnosti, ani pri sdruzovani k vykonu soutézni cinnosti, vlastni ucast v
hospodarskeé soutézi nekalou soutézi zneuzivat, ani ucast jinych v hospodarské

soutezi omezovat.

$ 2976 odstavec 1) Kdo se dostane v hospodarském styku do rozporu s dobrymi
mravy soutéze jedndanim zpiisobilym privodit ujmu jinym soutéziteliim nebo

zdkaznikiim, dopusti se nekalé soutéze. Nekala soutez se zakazuje.

§ 2976 odstavec 2) Nekalou soutézi podle odstavce 1 je zejména

a) klamava reklama,

b) klamavé oznacovani zbozi a sluzeb,

¢) vyvolani nebezpeci zameny,

d) parazitovani na povesti zavodu, vyrobku ci sluzeb jiného soutézitele,
e) podplaceni,

f) zlehcovani,

W7 Zakon ¢&. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zméné a dopinéni nékterych dalsich zakonii [online].
[cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://business.center.cz/business/pravo/zakony/regulace-
reklamy/clanekl.asp

108 Tamtéz

41



g) srovnavaci reklama, pokud neni dovolena jako pripustna,
h) poruseni obchodniho tajemstvi,
i) dotérné obtézovani a

J) ohroZeni zdravi a Zivotniho prostiedi. “*%°

Zuvedenych bodi muze byt vramci guerillovych kampani problematicka
piredevsim klamava reklama, parazitovani na povésti zavodu, vyrobku, ¢i sluzeb

jiného soutézitele, zlehCovani a srovnavaci reklama.

§ 2977 tvrdi, ze klamava je reklama je ,, takova reklama, ktera souvisi s podnikanim
nebo povolanim, sleduje podporit odbyt movitych nebo nemovitych véci nebo
poskytovani sluzeb, véetné prav a povinnosti, klame nebo je zpiisobila klamat podanim
nebo jakymkoli jinym zpiisobem osoby, jimz je urcena nebo k nimz dospéje, a tim i
zirejmé zpiisobila ovlivnit hospodarské chovani takovych osob.” Jako parazitovani je
v § 2982 oznaceno ,,zneuziti povésti zavodu, vyrobku nebo sluzby jiného soutéZitele
umoznujici ziskat pro vysledky viastniho nebo ciziho podnikani prospéch, jehoz by
souteézitel jinak nedosadhl. © ZlehCovani je v § 2984 definovano jako jednani ,,jimz
soutézitel uvede nebo rozsiruje o pomerech, vvkonech nebo vyrobku jiného soutéZitele
nepravdivy udaj zpusobily tomuto soutéziteli privodit ujmu.* A konecné srovnavaci
reklamou se podle § 2980 rozumi takova reklama, , ktera primo nebo neprimo
oznacuje jiného soutézitele nebo jeho zbozi ¢i sluzbu.“ Je zde vSak uveden 1 vycet

piipadi, kdy je srovnavaci reklama p¥ipustna.°

V piipadé uzivani hudebnich skladeb, videoklipi nebo jinych uméleckych dél
v marketingové kampani také nesmime opomenout na Zakon ¢ 121/2000 Sb., o
pravu autorském, o prdavech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych

zakonii.

19 Djl 2: Zneuziti a omezent soutéze [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://business.center.cz/business/pravo/zakony/obcansky-zakonik/cast4h3d2.aspx

110 Tamtéz
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2.4.3. Etika

., Zakladem etiky reklamni cinnosti jsou dva postulaty: pravdivost informaci a fair
play. “** Na rozdil od pravni roviny guerillovych kampani, poruseni etickych hodnot
a norem sice vétSiné piipada netrestaji soudni instituce, nicméné vSak muze toto
jednani vést k nezadoucim emocim a reakcim u spotebitell a soubézné s tim poskodit
reputaci podniku. To ve vysledku spolecnost mlize stdt mnohondsobné vice, nez

zaplaceni soudem vymezené pokuty.

Na nasem uzemi je eticky raz reklamnich kampani upravovan tzv. Kodexem reklamy
z roku 2013, vydany Radou pro reklamu. Tento kodex nema za cil nahrazovat pravni
regulaci reklamy, nybrz na ni chce navézat a doplnit ji o etické zasady. Je urcen jak
pro vSechny subjekty plisobici v oblasti reklamy, tak pro Sirokou vetejnost, kterou ma
za cil informovat o mezich, které dané subjekty ptisobici v reklamé ptijaly a mély by
tim padem v ramci autoregulace dodrzovat. Pro uc¢ely Kodexu se reklamou rozumi
., proces komercni komunikace, provadeény za uhradu jakymkoliv podnikatelskym
subjektem nebo jinym subjektem jednajicim v jeho zajmu, jehoz uicelem je poskytnout
spotrebiteli informace o zbozi a sluzbach (dale jen , produkt™) i cinnostech

a projektech charitativni povahy. “**? Mezi jeji hlavni body patii naptiklad:

e reklama nesmi navadét k poruSovani pravnich predpisti nebo budit dojem,
7e s jejich poruSovanim souhlasi.

e reklama musi byt slusna, ¢estné a pravdiva. Musi byt vytvarena s védomim
odpovédnosti vici spotiebiteli i spole¢nosti.

e reklama musi respektovat zasady ¢estného soutézeni konkurentti

e 7adna reklama nesmi v zdsadé€ ohrozovat dobré jméno reklamy jako takoveé,
¢i snizovat divéru v reklamu jako sluzbu spotiebiteltim.

e reklama nebude zamérné propagovat neodivodnéné plytvani anebo
neracionalni spotfebu surovin ¢i energie, pochazejicich z neobnovitelnych

zdrojt.

11 CHMEL, Zdenék. Propagace, public relations, media. Vyd. 1. Brno: Ante, 1997. s. 16 ISBN 80-
902404-2-9.

112 Rada pro reklamu - dokumenty [online]. [cit. 2017-04-03]. Dostupné z:
http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php
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e reklama nebude podporovat ¢i vychvalovat chovani, poskozujici zivotni
prostfedi nad spoleensky akceptovanou miru.™
Canantv vyzkum zabyvajici se etickymi problémy guerillové reklamy zminuje
napiiklad skutecnost, ze reklamy vyvoléavajici strach a obavy u spotiebiteld mohou
byt vtomto ohledu problematické. ' Zadavatelé reklamy chtéji u spotiebiteli

vyvolat emoce ze tii davodii:

1. emoce per se jsou dilezitym benefitem vychazejicim z produktu
nebo znacky
2. emoce mohou pomoci komunikovat vyhody produktu nebo znacky

3. emoce mohou pfimo ovlivnit postoje zdkaznika

Ackoliv emoce vzbuzujici reklamni sdéleni mohou byt vysoce efektivni, jejich
nevhodné uziti mize mit 1 své vedlejsi ucinky. V pfipadé¢ reklam spjatych
S vegetarianstvim a veganstvim to mize byt tim intenzivnéjsi, ze se tyto Casto snazi
cilit na moralni a etické hodnoty ¢lovéka. Strach, jakozto jedna z nejsilnéjsich emoci,
se v reklamach vyskytuje pomérné hojné, i kdyZ to na prvni pohled nemusi byt znat.
Proces uziti faktoru strachu v reklamé se skladd postupné z vyvolani dojmu
zranitelnosti spotiebitele, ilustrace moZzného nebezpeci za celem ziskani pozornosti
a nasledné potlaceni strachu prezentovanim produktu nebo sluzby, ktery se s timto
nebezpe¢im vypotrada. V pifipadé¢ vSak, Ze potlaceni strachu nebo obav neni
zdiraznéno dostate¢né, miZe dojit k odmitnuti nebo ignorovani zminéného nebezpeci
a neucinnosti reklamniho sdéleni. Jejich nespravnym uZitim a neZadoucim
zpracovanim piijemce sdéleni muize zaujmout negativni postoje vici znacce.
Kampang, které u urcitych skupin lidi mohou vyvolat pocity Gzkosti, nepratelskosti
vici ostatnim a dokonce 1 ztratu hrdosti se oznacuji jako psychoaktivni reklamy. Je
tedy dualezité, aby v procesu planovani a realizace reklamy zadavatel nebo reklamni
agentura braly tuto skuteCnost v potaz a nakladaly s témito ndstroji nanejvys

obezietné.

13 Tamtéz
114 Canan Ay; Ethical Problems in Guerilla Advertising American Journal of Economics and
Business Administration 2 (3): 280-286, 2010 ISSN 1945-5488
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2.4.4. P¥iklad z Ceského prostiedi

Prvni guerillova kampaii v Ceské Republice, ktera nasledné narazila u soudu,
byla realizovana spole¢nosti Vodafone Czech Republic, a. s. v roce 2006. Kampani
predchazela a tematicky sni do zna¢né miry souvisela série reklamnich spoti
vysilanych v obdobi Vanoc téhoz roku. Samotna exekuce guerillové kampané pak
probihala tak, ze spole¢nost Vodafone nechala nainstalovat makety sobich parohti na
telefonni budky a billboardy spole¢nosti Telefonica, O2 a T-Mobile, ¢imZ chtéla
poukazat na nekalé praktiky svych konkurenti a jejich uzivani klamavych
a zavadéjicich akénich nabidek. Po Zalobé ze strany spolecnosti Telefonica soud
nasledné shledal, Ze tato jednordzova reklamni akce vykazuje znaky guerilla
marketingu a jeho ilegalni verze, s odivodnénim, ,,Ze je provokativni, kontroverzni
a netypickou reklamou, ktera ziska u verejnosti takovou pozornost, ze si lidé o takové
reklamé reknou a bude se Sirit samovolné dal. Vyvolani sirokého povédomi o takové
reklamé je tedy jednim z cilii tzv. guerilla marketingu.“!*® Druhym poskozenym pak
byla spolecnost T-Mobile, ktera za pfivozeni nehmotné jmy a poskozeni dobrého
jména (goodwillu) pozadovala vefejnou omluvu a zaplaceni piiméfené financni
kompenzace ve vysi 5 milionti K¢&. Spole¢nost Vodafone tuto omluvu sice provedla,
nicméng tak opét ucinila v guerillovém duchu. Skrze zvyraznéni nékterych casti
omluvy uvefejnéném v celostatnim deniku totiz zpodobnila jiZ dfive uzité sobi rohy.
To ji sice nepfilepsilo a zminovanou ¢astku musela T-Mobilu zaplatit, ale jak uvedla
tiskova mluvci Alzbéta Houzarova: "S parozim, nebo bez, jsme radi, zZe tato kampan

diky neustalému pripomindni ze strany konkurence vstoupila do historie.*'®

115 Rozsudek Nejvyssiho soudu Ceské republiky sp. zn. 23 Cdo 3893/2010 [cit. 2015-21-04]
Dostupné z WWW: < http://www.slv.cz/23Cdo03893/2010 >.

U8 Vodafone se opét musi omluvit za parohy. Tentokrat viak bez parohii. [cit. 2015-21-04] Dostupné
z WWW: http://mobil.idnes.cz/vodafone-parohy-omluva-0Ovc-/mobilni-operatori.aspx?c=
A130402_124455 mobilni-operatori_apo.
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Obrazek 7: Guerillova kampaii spole¢nosti Vodafone z roku 2006.

H

Zdroj:  Guerilla  marketing ~ hezky ~ cesky [online]. [cit. 6.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://www.markething.cz/guerilla-marketing-hezky-cesky
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PRAKTICKA CAST PRACE

3. Vyzkumny problém a cile prace

Prakticka neboli vyzkumna ¢ast prace do zna¢né miry stavi na faktech a informacich
uvedenych v ¢asti teoretické. V ni byly nejprve definovany a rozliSeny pojmy
vegetarianstvi a veganstvi, jejich specifika a predevsim divody, které lidi k témto
zivotnim stylim vedou. Stfedobodem druhého bloku pak byla definice guerillového
marketingu a mimo jiné uvedeni metod, s kterymi nej¢astéji pracuje. Cilem vyzkumné
Casti je zminéné fenomény skloubit a zaméfit se tak na vyuziti guerillového
marketingu v propagaci vegetarianstvi a veganstvi. Toho chci docilit skrze vyhledani,
popis a obsahovou analyzu dostatecného mnozstvi takto orientovanych kampani,
realizovanych jak v zahraniéi, tak v Ceské Republice. Zvyseny diiraz pak bude kladen
na kategorizaci jednotlivych kampani podle jednotlivych podkategorii guerillového
marketingu, kterych vyuzivaji, coz bude vyuzito ve finalni ¢asti vyhodnocujici

agregovana data.

Hned v tivodu musim zdtraznit, Ze cilem vyzkumu neni do hloubky analyzovat
finan¢ni rentabilitu téchto kampani, a to primarné ze dvou diavodi. Prvni spociva ve
skutecnosti, Ze informace o penéZznich nakladech a jejich navratnosti u jednotlivych
kampani lze dohledat pouze v naprostém minimu piipadi. Druhy divod pak do
znacné miry souvisi s tim, Ze v pfipad€ propagace vegetarianstvi a veganstvi ¢asto
neni cilem prodat konkrétni zbozi nebo sluzby, nybrz Sitit mySlenky, ideje a postoje,
jak jiz bylo zminéno v teoretické ¢asti prace. Celou problematiku pak Bacuvcik trefné
shrnuje nasledovné: ,,prredpokladem hodnotitelnosti vysledku jakékoliv lidske aktivity
Jje stanoveni takovych cilii, které budou méritelnost vitbec umoznovat. Jestlize se toto
jevi v nékterych komercnich marketingovych situacich jako problém, v socialnim
marketingu to plati dvojndsob.“**" A vzapéti dodava: ,,Zatimco komercni marketing
miize takika vzdy mérit svou ucinnost prinejmensim zmenami v ukazatelich prodeje
konkrétniho produktu, v socialnim marketingu, ktery pracuje s takovymi pojmy jako

hodnoty, postoje a nazory lidi, mize byt jakékoliv mereni obtizné. I kdyz je mozné

W BACUVCIK, Radim. Marketing neziskovych organizaci. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2011. s.
35. ISBN 978-80-87500-01-9.
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udelat pruzkum verejného minéni v dané otazce pred i po realizaci kampané, faktem
zustava, ze zmeénit hodnoty lidi miize trvat znacné dlouhou dobu a na jejich zméndch
se nemusi podilet jenom kampan samotna, ale i cela rada dalsich socialnich podnétii,

nemluvé o vypovidact schopnosti priizkumii v téchto otdazkdach.“**®

18 BACUVCIK, Radim. Marketing neziskovych organizaci. 1. vyd. Zlin: VeRBuM, 2011. s. 23-
24. 1SBN 978-80-87500-01-9.
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4. Metodologie vyzkumu

Za celem vyhledani jednotlivych pifipadt uziti guerillového marketingu v propagaci
vegetarianstvi a veganstvi jsem provedl rozsahlou reSer$i skrze internetovy
vyhledava¢ Google, obrazkovou platformu Pinterest, Facebookové stranky zabyvajici
se vegetarianskou a veganskou tématikou, portaly shromazd’ujici data o realizovanych

reklamnich ~ kampanich, jako napfiklad  www.adsoftheworld.com nebo

www.creativeguerillamarketing.com, internetové stranky jednotlivych organizaci

angazujicich se v propagaci vegetarianstvi, veganstvi a s tim souvisejicich aspektii

(napf. www.peta.org, www.goveganworld.com, www.vegan-fighter.com),

a Vv neposledni fadé nejvétsiho internetového serveru pro sdileni videosoubori —

www.youtube.com. Seznam vyhledavanych dotazd, které jsem za timto uc¢elem pouzil

je velice obsirny a zahrnuje az stovky variaci mimo jiné pojmu vegetarian, vegan,
vegetarianism, veganism, meat, against meat, animals, against animal cruelty, egg,
dairy, dairy-free, ethics, health, environment v kombinaci s pojmy marketing, guerilla
marketing, advertisement, TV ad, creative marketing, unconventional marketing, viral
marketing, buzz marketing, campaign, guerilla campaign, promotion, billboard, flyer,
poster, sticker, commercial a nespo¢tu dalSich. Za ucelem vyhledani tuzemskych

kampani jsem pak provedl obdobnou ¢innost, jen s ¢eskymi pojmy.

Jelikoz je pojem guerilla marketingu ponékud volné interpretovatelny a nema
pevné mantinely, z kampani jsem se snaZil vybrat pfedevsim ty, které se nejvice blizi
aspektim uvedenym v druhé kapitole teoretické ¢asti (napt. kreativita, originalita,
finan¢ni nenarocnost a Sokujici charakter). Ackoliv v nékterych ptipadech zminim
I propagaci vegetarianskych nebo veganskych vyrobkt jako takovych, jde mi
primérné o Sifeni téchto fenomént jakozto hodnotovych systémi a prvki, na kterych

tyto systémy stavi (etické zachazeni se zvifaty, abstinovani od konzumace masa

a dalsich zivocisnych vyrobku atd.).

Po zvézeni n¢kolika moznosti jsem uznal za vhodné vyhledana data rozttidit podle
reklamniho sd€leni, ktery se snazi komunikovat. V drtivé vétSiné totiz tyto kampané
stavi na jednom ze tii divoda vedoucich k vegetaridnstvi nebo veganstvi uvedenych
V teoretické ¢asti. Témi jsou etické, zdravotni a environmentdlni neboli ekologické

aspekty. K uvedenym kampanim se v nejvyssi mozné mife snazim uvadét misto jeji
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http://www.creativeguerillamarketing.com/
http://www.peta.org/
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http://www.youtube.com/

realizace, dale platformu, kterou ke své ¢innosti vyuziva, zadavatele nebo realizatora
a doplnujici informace spolu s vizudlnim materidlem. Zaroven se také pokusim tyto
kampané zafadit podle metod a subkategorii guerillového marketingu uvedenych
V teoretické ¢asti prace. Zamérné vSak vynechavam metody grassroots marketingu a
astroturfingu, vzhledem ke svému specifickému charakteru a nemoznosti na nich

prezentovat nekonvenéni metody propagace v praxi.
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5. Vlastni vyzkum

5.1. Kampané orientované na eticky aspekt
vegetarianstvi a veganstvi

V eticky orientovanych kampanich jsou nejéastéj$im zobrazovanym elementem
zvitata, a to pfevazné ve dvou rovinach. V té prvni, pozitivné ladéné, jsou ukazovana
jako $t'astnd, spokojend a bezstarostna. K tomuto cili, ma vést volba vegetarianského
nebo veganského Zzivotniho stylu. V druhém piipadé jsou vyobrazovany
ve zbida¢enych podminkach velkochovi, jatek a dalSich negativné ladénych. Cilem
takto koncipovanych kampani je u cilové skupiny konvenéné se stravujicich obyvatel
probudit soucit, empatii, ale pravdépodobné i pocit viny a donuceni k sebereflexi.

Naésleduje seznam kampani, které povazuji za nejrelevantné;jsi k této kapitole.

McCruelty (USA, PETA)

Kampan organizace PETA s nazvem McCruelty, neboli McKrutost, je pfimo cilena
proti fast-foodovému fetézci McDonald‘s a jejim dodavatelim kufeciho masa ve
Spojenych statech a Kanad¢. Cilem dlouhodobé kampané je predevsim poukazat na
nehumanni metody béhem chovu a usmrcovani kurat, z kterych tato spole¢nost vyrabi
nékteré své pokrmy. PETA na strankach kampané uvadi, Ze ackoliv od jejiho prvniho
uvedeni v roce 2000 byl McDonald‘s donucen zlepsit podminky chovanych zvirat,
stale naptiklad dostate¢né¢ nedba na vymahani humanngjsich porazek téchto tvort
u svych dodavateli.’'® Co se tyce realizace kampang, vyuziva napiiklad upraveného
loga spolecnosti McDonald‘s zkombinovaného s mrtvym kufetem a zménu sloganu
Z I’'m lovin it na I’m hatin it. Dal§imi prvky jsou pak Uiprava nazvu zndmého produktu
Happy Meal (¢esky Stastny pokrm) na Unhappy Meal (Nestastny pokrm), vyuZiti
maskota v masce kufete rozdavajiciho hamburgery zevniti zabarvené rudou barvou
evokujici krev atd. Z pohledu guerillovych metod lze tuto praktiku oznacit nejen za
pouli¢ni marketing, ale také za mosquito marketing, nebot’ kampan vyuziva

mnohonésobné vetsi spolecnosti a jejich aktivit, ironizuje jeji produkty, logo 1 slogan,

119 The history of McDonald's cruelty [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.mccruelty.com/why.aspx
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a skrze vyuziti pakového efektu se snazi rozsitit znadmost své organizace a doséhnout

tak svych cilt.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 8, 9.

Behind the leather (Thajsko, PETA)

Dalsi kampan pochézi také z dilny spolecnosti PETA, konkrétné pak jeji Asijské
divize. Ta si najala marketingovou agenturu Ogilvy a s jeji pomoci pak v roce 2016
v Thajském Bangkoku oteviela faleSny obchod s luxusnimi kozenymi vyrobky.
Néavstévniky obchodu vSak pii bliz§im zkoumani produkti cekal pofadny Sok.
Naptiklad v kabelkach tak nic netuSici zdkaznici objevili orgény s jesté tlukoucim
srdcem, kozena bunda pii rozepnuti odhalila zvifeci §lachy a svalovinu a boty
zanechavaly krvavé stopy na nohou téch, kdo si je nasadili. Video z této kampané
nasledné bylo intenzivné §ifeno pfes socialni sit€ a zaznamenala jej i néktera véhlasna
média. 1% V soucasnosti tak ma téméf 4 miliony zhlédnuti.!?! Kromé viralniho
charakteru a vytvoreného buzzu pak tato kampan v misté realizace skvéle vyuzila
i ambientniho a experiental marketingu, skrze umisténi svého komunika¢niho
sdéleni do mist, kde to cilova skupina nejen vibec neéekala, ale navic byla ptimo

vtazena do dgje.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 10, 11.

Kampai proti Foie Gras (Belgie, GAIA)

Kampan belgické spole¢nosti GAIA (Global Action in the Interest of Animals) cili
na zékaz produkovani tzv. foie gras, neboli husim jatrim. Produkce tohoto pokrmu
probihd zhruba néasledovné: ,,Kachny nebo husy jsou drzeny v tésnych klecich
neumoznujicich pohyb ani protazeni kridel, vetsinou v bezokennich prostordch.
Neékolikrat za den (2 — 3x) jim obsluha zavede pneumatickou ¢i hydraulickou trubici

primo do jicnu a vtlaci rovnou do Zaludku davku obilnin — kukuricnou smés s olejem

120 pETA's 'Behind The Leather' Is Revoltingly Effective [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
https://www.forbes.com/sites/willburns/2016/05/13/petas-behind-the-leather-is-revoltingly-
effective/#58f37d802554

121 Behind the Leather [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=gs8yqcrgols
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nebo tukem. Timto nasilim je zvire tyrano a jeho télo se degenerativné meni.
Degeneruji a patologicky se méni také jatra, ktera se zvetsi az 10x oproti bézné
velikosti a neprirozené ztucni — mohou obsahovat az 50 % tuku (prirozené obsahuji
5 %), jejich vaha miize byt az 1 kg. Takto nasilné vykrmovadny jsou kachny a husy 2 az
3 tydny pred zabitim.* '?* Spoleénost GAIA v pribéhu kampané rozdivala
v ndkupnich centrech igelitové tasky, které pii drzeni za usi vypadaji tak, jako by
Clovek skrtil pravé husu na ni vyobrazenou, coz ma evokovat pocit, ktery zazivaji pti
nasilném prekrmovani. Zakomponovani komunika¢niho sdéleni takto netradi¢nim
prostfedkem je skvélym piikladem ambientniho marketingu. Text na igelitové tasce
pak v pekladu zni ,, Tyrejte tuto husu. Nechte ale Zit ty skute¢né: nejezte foie gras.“%
Tim se kampan dostava i do roviny experiental marketingu, nebot’ ¢lovek uzivajici
tuto tasku se nutné¢ stava aktivnim ucastnikem Sifeni sd€leni. Zaroven pak spole¢nost
vytvotila dvojici letdkl oznacujici foie gras za ,,jidlo pro sadisty”, v nichz husy
vyobrazila pravé se sadomasochistickymi pomtickami. Pivodné je méla v planu
umistit na ZelezniCnich stanicich belgickych mést, nicméné vzhledem
ke kontroverznosti a udajné nasilnosti nebyla vefejna propagace téchto plakatd

povolena.t?*

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 12, 13.

Traffic moving slow? Try never moving (USA, Humane Society)

Velice struénd a jasnd kampan vyuZivajici umisténi billboardu v misté s Castymi
dopravnimi zacpami. Text na tomto billboardu v ceském piekladu zni: ,,Hybe
se doprava pomalu? Zkuste se nepohnout nikdy.“ Spolu s obrazkem vepie
ve velkochovu je zde pak uvedeno vysvétleni, Zze vétSina prasat v ramci produkce
vepfového ani neméd moznost se oto¢it. Vzhledem k diimyslné zvolenému umisténi

tohoto reklamniho sdéleni se jedna o povedeny ambientni marketing.

122 FOIE GRAS — labuznicka zvrhlost za cenu nesmirného utrpeni hus a kachen [online]. [cit. 2017-
04-13]. Dostupné z: http://pomahame.spolecnostprozvirata.cz/2014/04/30/foie-gras-labuznicka-
zvrhlost-za-cenu-nesmirneho-utrpeni-hus-a-kachen/

128 Torture this goose [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z: http://osocio.org/message/torture-this-
goose/

124 Refused anti-Foie gras ads - too shocking says railway company [online]. [cit. 2017-04-13].
Dostupné z: http://adland.tv/adnews/refused-anti-foie-gras-ads-too-shocking-says-railway-
company/1134431744
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Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 14.

Kampaii proti by¢im zapasim (Spanélsko, AnimaNaturalis)

Cilem kampané zroku 2013 organizované pod zaStitou Spanélské aktivistické
organizace AnimaNaturalis, v kooperaci s veganskou zna¢kou kosmetiky Lush, bylo
poukazat na nesmyslnou a neopodstatnénou krutost pachanou pied a béhem byc¢ich
zéapast na téchto tvorech. Ackoliv nékteii povazuji tyto zapasy za neodmyslitelnou
soucast Span¢lské kultury, realizatofi kampané dirazné oponuji, ze tradice nemiize
byt zaloZena na tyrani a zabijeni nevinnych tvori.}?® Kampat, ktera vyvolala v ulicich
zna¢ény rozruch (lze ji tak zafadit do pouli¢niho a buzz marketingu), spocivala
ve shromdzdéni cca 150 aktivistii bojujicich za prava zvitat a jejich organizovaného
protestu proti této aktivité. Mimo jiné se pak na znameni zbyte¢ného prolévani byci
krve polili rudou barvou a spolecné vytvoftili obrazec, ktery pifi pohledu z vysky

pfipominal byka se zarazenymi bodci ve svém hibetu.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 15, 16.

La Table Suisse (Svycarsko, carnism.org)

126 je nAm prezentovan zivotni piib&h mladého Svycara, ktery

V tomto viralnim videu
si otevfe restauraci, ve které jako hlavni chod podava speciality z koci¢iho masa. To
je pry umoznéno diky skutecnosti, Ze Svycarské zdkony nezakazuji konzumaci téchto
tvort, pokud jste jejich majiteli. To znamend, ze kazdy host napted musi onu kocku
podpisem adoptovat a pak az si na ni mize pochutnat. Po prvnim uvetejnéni videa se
zvedla boufe nevole, pozadujici okamzity zdkaz Cinnosti této restaurace. S timto
pozadavkem piisla i PETA a nékolik dalSich organizaci bojujicich za prava zvitat.'?’
To jeste vice napomohlo vyvolat znaény medialni rozruch (buzz) okolo zvefejnéného

videa.

125 ysh Spain: Bullfighting campaign [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
https://uk.lush.com/article/lush-spain-bullfighting-campaign

126 | a Table Suisse - ein ganz besonderes Restaurant stellt sich vor [online]. [cit. 2017-04-13].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=MX7VIUuApCS8

121 people are outraged at this ‘cat and dog meat’ restaurant — but is it all it seems? [online]. [cit.
2017-04-13]. Dostupné z: http://metro.co.uk/2016/02/11/people-are-outraged-at-this-cat-and-dog-
meat-restaurant-but-is-it-all-it-seems-5675767/
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Nicméné, po n&jaké dobé realizatoti kampané na strankach této neexistujici restaurace
odhalili jeji skuteény zamér. Sdéleni na ivodni strance'?® tak upozoriiuje, Ze ackoliv
La Table Suisse je ve skute¢nosti smyslend, existuji miliony podobnych restauraci,
jako je tato. Jedinym rozdilem je, Ze podavaji maso prasat, krav a kuftat, neboli zvirtat,
ktera jsme si zvykli povazovat za jedla. Divodem, pro¢ tomu tak ma byt, je udajné
karnismus. Stranka pak obsahuje video pfednasky Melanie Joy na TED konferenci
V Mnichové. Joy je autorka, kterd s pojmem karnismus piisla ve své knizce ,,Why We
Love Dogs, Eat Pigs, and Wear Cows: An Introduction to Carnism* (volné pielozeno
jako jako ,,Pro¢ milujeme psy, jime prasata a oblékame se do krav: Uvod do karnismu;
preklad celé knihy vSak na Ceském trhu zatim chybi). Ta na videu uvadi nékolik
divodl a mechanismi, skrze které jsme kulturné nauceni nckterd zvirata povazovat
za milované cleny rodiny, zatimco jind bez mrknuti oka degradujeme do role

komodity a spottebniho zbozi.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 17, 18.

Animals are not clowns (Portugalsko, Ac¢ao Animal & LDPA)

»Animals are not clowns* neboli ,,Zvifata nejsou klauni®, tak zni ndzev kampané
realizované Portugalskymi organizacemi na ochranu prav zvifat Acg¢do Animal
a LDPA.12 Ty cht&ji sérii velice znepokojivych vyobrazeni divokych zvitat s tvafemi
zmalovanymi jako klauni poukézat na krutost pachanou na téchto tvorech v cirkusech.
V doprovodném textu u téchto obrazkl jsou zminény kruté praktiky, jako uZivani
bolestivych stimulil a elektroSokli k drezufe téchto tvord, omezeny Zivotni prostor,
neustaly tlak ze strany chovateld a to vSe jen pro pobaveni lidi, ktefi vSak nevidi, co
se za predstavenim skryva. Cilem je pfedevSim vyvolat vefejnou diskuzi a vyvinout

tlak na zakonodarce, aby zakazali uzivani divokych zvifat v cirkusech.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 19, 20, 21.

128 a Table [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z: https://www.latablesuisse.com/
129 Animals are not clowns [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://osocio.org/message/animals-are-not-clowns/

55



Show mustn’t go on! (Italie, LAYV)

Ve velice podobném duchu jako piedchozi kampari se nese i tato, vytvoiena na popud
italské organizace LAV. Ta vyobrazuje tygra jako loutku, ktera musi tancit tak, jak si
loutkat (v tomto ptipadé cirkusovy primysl) zamane. Kreativni je nejen vizudlni
ztvarnéni tohoto letaku, ale 1 jeji motto vytvoiené predélavkou nazvu velice znamé

pisné kapely Queen na Show mustn‘t go on — show nesmi pokracovat.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 22.

Carne Humana (Spanélsko, AnimaNaturalis)

Kampan s nazvem Carne Humana (lidské maso), ma na svédomi stejnd organizace,
kterd stoji 1 za vySe prezentovanym protestem proti by¢im zapasim. V této
provokativni kampani se skupina dvaceti aktivistii bojujicich za prava zvirat nechala
zpodobnit jako zbozi, nad jehoz ptivodem se v obchodech casto prilis nezamyslime —
masem. Dobrovolnici se tak nechali potfisnit barvou pfipominajici krev, zabalit jako
hotové produkty urcené ke spotiebé a nasledné vystavit na ruSném Spanélském
namésti. Jakkoliv se dd polemizovat o efektivnosti této metody, jisté je, Ze kolem sebe
vytvofila pofadny rozruch a svij pouli¢ni a buzz marketingovy ucel tak splnila na

jednicku. 10

Obrazky v pfiloze vztahujici se ke kampani: 23.

STOP Eating/Wearing animals. (Mezinarodni)

Jak jednu z nejpouzivanéjsich a nejuniverzalnéjsich dopravnich znacek na svéte
vyuzit k propagaci veganské ideologie? Jednoduse, staci pod népis STOP piilepit
nalepku ,,eating animals* nebo ,,wearing animals®. Ac¢koliv je tato aktivita stejné jako
mnoho jinych guerillovych praktik na hranici legalnosti (z divodu poSkozovani
vefejného majetku, popiipadé v Cesku pak miZe narazit jmenovité u zdkonu

¢.13/1997 Sb., o pozemnich komunikacich, a zdakonu ¢. 40/2009 Sb., trestni

130 Naked blood-soaked protesters mimicked chickens to become ‘human meat’ [online]. [cit. 2017-
04-13]. Dostupné z: http://metro.co.uk/2016/05/26/naked-blood-soaked-protesters-mimicked-
chickens-to-become-human-meat-5905759/
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zakonikem 3 ).

Béhem prochdzeni nespoctu zdroji fotografii s takto
,»0zdobenou* znackou jsem narazil na ptipady pochazejici z USA, Kanady, Australie,
Némecka, Portugalska a dalSich zemich. Kampan pravdépodobné nepochazi od zadné
konkrétni organizace (nebot’ nenese zadné dalsi obchodni sd€leni, odkaz ani zminku
spole¢nosti), nybrz se samovoln¢ rozsitila napii¢ mezinarodni veganskou komunitou.
Vzhledem k umisténi na zna¢kach, na které denné v zavislosti na konkrétni lokaci
spoc¢inou zraky stovek az tisicti lidi, se jedna o velice efektivni formu pouli¢niho
a ambientniho marketingu. Zaroven pak ma velice blizko wild postingu, nebot’ ke
své propagaci vyuziva tisténé sdéleni umisténé na mistech jinych, nez k tomu

urcéenych.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 24, 25.

We all need hearth (USA, Vegan Action)

S originalnim zptsobem jak zkombinovat etické a zdravotni hledisko vegetaridnstvi
a veganstvi vreklamni plakatu ptisla americkd organizace Vegan Action. Ta
ztvarnénim lidského srdce v podobé cerstvé zeleniny a sloganem ,,My vSichni
potfebujeme srdce” chtéla pfipomenout 10 leté vyro¢i od vzniku loga veganské

certifikace, kterd slouZi pro rozliSeni veganskych produktt v nékterych zemich svéta.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 26.

It’s your turn. (Singapur, WWF)

Singapurska pobocka organizace WWF (World Wildlife Fund), ktera se angazuje
Vv ochrané divoké ptirody a jeji fauny a flory, origindlnim zplGsobem na svych
plakatech naznacuje, jakym zplisobem volba spotiebitele mlze ovlivnit Zivot
nékterych druhti zvifat. Vyuzivd k tomu grafiku znazorfujici rozehranou partii
piskvorkt, ve které ma spotiebitel vzdy na vybeér mezi podporou daného zivocisného
druhu, nebo produktli z n€¢j pochdzejicich. Sviij hlas tak mtize dat bud’to teleti, nebo
kozené obuvi, zralokovi, nebo polévce, ktera se pripravuje z jeho ploutvi a do tietice

krokodylovi, nebo kabelce z n&j vyrobené.

8L Poskozeni dopravnich znacek - prestupek i trestny ¢in [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.cspsd.cz/190-poskozeni-dopravnich-znacek-prestupek-i-trestny-cin
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Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 27, 28.

Prodej vano¢nich psi (Ceska Republika, Kolektiv pro zviiata)

Podobné jako La Table Suisse, i ¢eska kampan Kolektivu pro zvifata se snazi poukazat
na nelogi¢nost pii vnimani nékterych zvifecich druhii jako nasich nejlepsich pratel a
stavéni jinych do role pouhého zbozi a komodity. Nazev kampané zni ,,Prodej
vanoCnich pst* a odehrava se vzdy v predvanocni dob¢ ve velkych ¢eskych méstech
jako je Praha nebo Brno, kde se ve stejny Cas zabiji a prodaji statisice kapri bez
sebemensiho poboufeni nebo zajmu veiejnosti. OvSem v momenté, kdy se jen par
desitek metr od ptehlizenych kapri lapajicich po dechu a namackanych na velmi
tésném prostor objevi stdnek prodavajici psi maso, razem se kazdy druhy kolemjdouci
stane ochrancem a bojovnikem za prava zvitat, jak ukazuje oficidlni video k Brnénské
udalosti z roku 2014.2%2 Zanrové pak tato kampaii spada predevsim do pouliéniho
abuzz marketingu, nebot’ se u téchto stankti shromazdi velké mnozstvi lidi

a zastupcti nékterych médiich, ktefi dale celou udalost propaguiji skrze své kanaly.1%

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 29, 30.

Ochutnavky mateiského mléka (Ceska Republika, Bilé minus)

Kampan s nazvem ,,Bilé minus* konana ke Dni Matek (8. kvétna) loni v Praze si dala
za cil pfipomenout, Ze nejen lidské matky davaji Zivot, pecuji o své potomky a maji
k nim emoc¢ni pouto. Jak jsme si jiz zminili v teoretické ¢asti prace, mlécny pramysl
se zaklada na neustale opakovaném umélém oplodiiovani krav a odebirani telat kratce
po porodu, aby nasledné mléko primarné urcené pro tato telata Slo na trh
ke spotiebitelim. Za ucelem poukazani na tyto praktiky v mlécnych velkochovech se

skupina nékolika veganskych aktivistek rozhodla prodédvat matefské mléko jiného

182 Prodej vanocnich psii (véetné komentdre) - Brno 2014 [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:

https://www.youtube.com/watch?v=GEvCGLp9IPSg&t=5s

133 Vanocni psy misto kaprii nabizeli aktivisté v eznickém stanku v Brné [online]. [cit. 2017-04-09].
Dostupné z: http://www.lidovky.cz/vanocni-psy-misto-kapru-nabizeli-aktiviste-v-reznickem-stanku-
V-brne-12i-/zpravy-domov.aspx?c=A141220_ 175444 In_domov_ele

Je libo 10 deka jezevéika? Tradicni prodej vanocnich psii zacne tento vikend [online]. [cit. 2017-04-
09]. Dostupné z: http://www.reflex.cz/clanek/zpravy/76423/je-libo-10-deka-jezevcika-tradicni-
prodej-vanocnich-psu-zacne-tento-vikend.html

"Misto kapra zkuste na Vanoce psa. “ Na prazském Andélu vznikla désiva jatka [online]. [cit. 2017-
04-09]. Dostupné z: http://www.blesk.cz/clanek/regiony-praha-praha-zpravy/436480/
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druhu — lidského. Ackoliv by nam ponékud logicky méla byt jeho konzumace
fyziologicky bliz§i, vétSina lidi se znechucenim a nevéficim vyrazem v ocich se
zdrahala byt jen Spickou jazyka ochutnat tento produkt. Nékteti zménili nédzor az
po ubezpeceni, ze se ve skutecnosti jednd o mléko ryzové. Video z kampané
dokumentujici jeji prabéh, spolu s informacemi o mlééném primyslu, je pak
k dispozici na strankach vénovanych kampani.'®* I tato kampai méa prvky buzz
a pouli¢éniho marketingu, navic v8ak diky pifimému zapojeni okolojdoucich lze

zatadit i do experiental marketingu.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 31.

Kreativni samolepky s veganskou tematikou
(USA & Ceska Republika, Vegan Revolution & Otevii o¢i)

Ackoliv vegetarianské a veganské organizace ve vSech zemich své Cinnosti nabizi
Sirokou plejadu propagacnich materidlu za ucelem Sifeni téchto ideologii, nékteré
svou originalnosti a sou€asné snadnou pouZitelnosti pred¢i jiné. Za timto ucelem jsem
vybral neékolik samolepek vyuZitelnych pro ambientni marketing a wild posting,
které nabizi organizace Go Vegan Revolution v USA a Otevii o¢i v Ceské Republice.
Jednda se o finanéné nendkladné a kreativni poselstvi, které pfi vhodném umisténi

muze mit znacny dosah na cilové skupiny.
Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 32, 33.

Veiejné cejchovani (Mezinarodni, 269)

Za znacné kontroverzni Ize oznacit zpiisob, jakym prezentuje vegansky zivotni styl
skupina 269, v¢etné jeji Ceské pobocky od roku 2013. Jak uvadi na svych strankach,
tuto kampan vroce 2012 , zacali tri izraelSti aktivisté, kteri se nechali verejnée
oznackovat rozpalenym zZelezem s cislem 269, které patrilo nahodné vybranému teleti
v izraelském velkochovu. Podobné jako miliardy ostatnich zvifat v masové Zivocisné
vwrobé i ono skoncilo na jatkdch. Cislo 269 se tak stalo mezindrodnim symbolem boje

proti zotrocovani a holokaustu zvirat a zvedlo obrovskou vinu solidarity po celém

134 Bilé minus Informacni kampaii o fungovdni mlécného priimysiu [online]. [cit. 2017-04-13].
Dostupné z: http://bileminus.cz/videa.html
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sveté. “F*Pravdou je, Ze cela kampaii si zajistila zna¢nou pozornost jak kolemjdoucich,
tak i medialnich domt. *® Otazkou vsak zGstava, zdali takto radikalni forma
pouli¢niho marketingu Vv ocich vefejnosti spise neposili vinu odporu proti veganstvi
jako takovému. Na tuto kampan pak v roce 2015 navazali i brnénsti aktivisté za prava
zvitat, pfiemz ani v tomto piipadé se tato kampan neobesla bez kontroverznich

nazord a zna¢ného medialniho buzzu.'®’

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 34.

Jarni soutéZ Kuninu (Ceska Republika, Mlékarna Kunin)
,»Vyhlasime na Facebooku soutéz o nejlepsi basnicku propagujici nase mlécné
vyrobky! Ostatné, co by se mohlo pokazit...* Takhle n¢jak se pravdépodobné zrodila
myslenka, na jejimz konci bylo jedno z nejvétSich marketingovych fiasek, jaké ceské
socialni sit¢ pamatuji. Misto opévovani jejich mléénych produktii se jako sr$né slétly
na profil spolec¢nosti davy veganti, a nenechaly na Kuninu a mlééném primyslu jako
takovém nit suchou. Vlivem viralniho Sifeni tak béhem nékolika hodin od zah4jeni
nabraly basnicky poeticky opisujici krutou realitu zivota v mlé¢nych velkochovech
stovky lajkii a sympatizujicich komentait. Cisla nicméné nadale rostla a po nékolika
dnech konani mély ty nejoriginalngjsi, le¢ mnohdy soucasné nejsmutnéjsi z nich,

vysoko pfes tisic ,,palct‘.

Toho si samoziejmé¢ vSimla i média a svym rozruchem (buzzem) kolem

,kampang* pfisypala stil do jiZ tak bolestivé rany této spolecnosti.'*® Kunin nakonec

135 Vyjadreni k cejchovani rozzhavenym Zelezem, Praha 26.6.2013 [online]. [cit. 2017-04-13].
Dostupné z: http://www.269.¢z/2013/07/22/vyjadreni-k-cejchovani-rozzhavenym-zelezem-praha-26-
6-2013/

136 Sokujici protest! Zastanci zvirat si nechali v centru Prahy vypdlit na téla cejch!
GALERIE [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z: http://tn.nova.cz/clanek/zpravy/domaci/sokujici-
protest-zastanci-zvirat-si-nechali-v-centru-prahy-vypalit-na-tela-cejch.html

187 Nechali se cejchovat! Brnénsti ochranci zvivat protestovali proti velkochoviim [online]. [cit. 2017-
04-13]. Dostupné z: http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-udalosti/319277/nechali-se-cejchovat-
brnensti-ochranci-zvirat-protestovali-proti-
velkochovum.html?utm_source=blesk.cz&utm_medium=copy

138 Jarni basnickad soutéz se mlékarné Kunin vymkla z rukou. Lidé ji ve versich vycitaji Spatné
zachdzeni se zviraty [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z: https://refresher.cz/41967-Jarni-
basnicka-soutez-se-mlekarne-Kunin-vymkla-z-rukou-Lide-ji-ve-versich-vycitaji-spatne-zachazeni-se-
zviraty
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vybral basnicku, kterd méla ponékud mensi pocet lajkii, a sice celé 2 (ano, dva). Ke
cti mu vSak slouzi alespon fakt, ze komentafe nesmazal ani k dnesnimu dni — 14.
dubnu 2017. Do dnes tak visi na jeho zdi jako hotkéd pfipominka toho, ze pokud
Stejné jako komar sajici krev své obéti - proto vidim tuto aktivitu jako ukazkovy

ptiklad mosquito marketingu.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 35, 36, 37, 38, 39.

5.2. Kampané orientované na zdravotni aspekt
vegetarianstvi a veganstvi

Druha nejpocetnéjsi kategorie guerillovych kampani propagujicich vegetarianstvi
a veganstvi se skladd z kampani zaméfenych na jejich zdravotni aspekt. Do této
skupiny jsem zahrnul jak kampané agresivni, GtoCici na konzumenty masa skrze
nékdy az nevybiravé metody prezentovani moznych rizik stim spojenych, tak
kampané defensivniho typu, obhajujici a zdtraznujici vyhody spojené s bezmasou
a veganskou stravou. Soucasné je zde uvedeno nékolik ptikladt, kdy se zdravi
a fyzickda vykonnost samotnych realizdtorii kampané stava prostfedkem Sifeni

propagace vegetarianstvi a veganstvi.

Time to Go Vegan? (Anglie, PETA)

Velice zdatilou ukazku pouli¢niho a predevsim ambientniho marketingu piedvedla
Vv Londyné PETA se svou kampani poukazujici na obezitu vyvolanou nadmérnou
konzumaci masa a zivociSnych vyrobki. Na celou zadni stranu autobusu vetejné
dopravy umistila polep, ktery se snazi vyvolat dojem, jakoby se cely autobus naklan¢l
na stranu, kde ma sed¢t pravé muz plnostihlé postavy. Pod oknem, ve kterém je tato

osoba vyobrazena, je pak tabulka s textem ,, Time to go vegan?* (¢esky ,,Cas stat se

Jaro klepe na vrata, Kunin trdapi zvirata: Vegani totalné vytrolili mlékarnu, kterd vyhlasila basnickou
soutez! [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z: http://www.extra.cz/jaro-klepe-na-vrata-kunin-trapi-
zvirata-vegani-totalne-vytrolili-mlekarnu-ktera-vyhlasila-basnickou-soutez

Kunin chtél soutézi opévovat vyrobky. Lidé basnili o opusténych telatech [online]. [cit. 2017-04-13].
Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/mlekarna-kunin-basen-0Ix-
/domaci.aspx?c=A170325_100335_domaci_zt
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veganem?*) a logo spoleénosti PETA.1% Jelikoz se v$ak ozvali i odplirci kampang,
stézujici si na $ifeni neopodstatnénych stereotypt, vznikl kolem celé kampané buzz

Sifici se jak ptes socialni sité, tak néktera lokalni média.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 40.

Billboardy proti obezité (USA, PETA)

V podobném duchu se nese i billboardova kampan téze spolecnosti realizovana
v n¢kolika americkych méstech, vyvolavajici podobny rozruch a buzz jako
Vv piedchozim piipad€. V prvni viné této kampané PETA nechala vylepit billboardy
S napisem ,,Save the whales* (,,Zachraiite velryby*) a dopliiujicim textem ,,Lose the
blubber, go vegetarian. (,,Zbavte se Spekd, stafite se vegetariany. ). Uziti slov velryba
a Spek vsak spolu s vyobrazenim téla kyptejsi zeny vyustilo v to, ze PETA byla
donucena billboardy stahnout. Nicméné¢, ihned po jejich strzeni na tato mista umistila
novou verzi s napisem ,,GONE! Just like all the pounds lost by people who go
vegetarian® (Eesky: ,,PRYC! Stejné jako vSechna ta zhubnuta kila lidi, ktefi se stanou

vegetariany*).

Obrazky v pfiloze vztahujici se ke kampani: 41, 42.

Vegans Make Better Lovers (Mezinarodni, PETA)

Jedna z mnoha pouli¢nich marketingovych kampani, ve kterych PETA sazi na
prezentaci svého sdéleni skrze intimnosti a nahotu. V ptipadé této kampané s ndzvem
,»Vegans make better lovers® (,,Vegané jsou lepsi milenci®) jednoduse na Valentyna
postavila postele nebo matrace na ndmésti a jind vetejna prostranstvi, nacez nechala
dobrovolniky z fad veganti, aby se spolu na téchto postelich mazlili a doptavali si
spole¢nych laskyplnych chvil, coz samoziejmé vyvolalo zna¢ny zajem a buzz.
Kampan se konala v n€kolika riznych zemich a tak i sloZeni dobrovolnikl bylo
riznorodé. Zatimco tfeba v Italii a Francii se na odiv vystavovali pfedevsim tradicni

pary muzi a Zen, v americkych méstech méli lidé casto moznost vidét i Cisté Zenské

139 New Optical Illusion Bus Ad Tells Overweight Commuters It’S Time To Go Vegan [online]. [cit.
2017-04-13]. Dostupné z: http://www.peta.org.uk/media/news-releases/new-optical-illusion-bus-ad-
tells-overweight-commuters-its-time-to-go-vegan/
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skupiny spofe odénych veganek.*® V USA pak PETA navic kampaii vtipn& obohatila
rozdavanim banant kolemjdoucim zdarma. Co ma tento banan symbolizovat, urcité

neni tieba zminovat.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 43, 44, 45, 46.

Last longer (USA, PETA)

Na stejné premisi jako predchozi kampan si zaklada i viralni video S ndzvem ,,Last
Longer | Vegan Sex Drive Shown in Steamy Scene“ (volné pielozitelné jako:
,»Vydrzte déle | Vegansky sexudlni apetit ukazany v intimni scéné*). Nazev a poselstvi
kampané vychazi z nékterych védeckych studii (jedna je zminéna i v teoretické Casti
prace), které konzumaci zivoc¢iSnych produkti ptisuzuji neblahé zdravotni dopady,
jmenovité zvySenou hladinu LDL cholesterolu, ucpavani tepen, obezitu a s tim
spojeny mozny vyskyt erektilnich dysfunkci a ptredasného vyvrcholeni. Soucasné
vsak tyto zdravotni potize mohou, pokud dlouhodobé nejsou feseny, vést i k infarktu,
mozkové mrtvici a tim padem i pfed¢asnému skonu. To je symbolizovano v zavéru
videa, kdy na muze oznacovaného jako ,,meat eater (konzument masa) s drtivym
dopadem spadne klimatizace, zatimco vegan si dale neruSené uziva intimnich chvilek

se svou drahou polovickou.

Pivodné toto video PETA planovala prezentovat béhem jubilejniho 50. Superbowlu
(findle NFL — narodni ligy amerického fotbalu).'* Neprosla vsak skrze komisi
posuzujici vhodnost a eti¢nost reklam. To na jednu stranu mtize PETU mrzet, nebot’
se pripravila o Sanci oslovit v jeden moment miliony divaki u televiznich obrazovek.
Na druhou stranu vSak taky zna¢né usSetfila, nebot’ nejdrazsi vysilaci ¢as béhem
prestavky Superbowlu dosahuje v pfipadé stanice FOX astronomické c¢astky 5
milioni dolari za 30-ti sekundovy spot.'*? Video si viak svou kontroverznosti

zajistilo dostatecny zajem (buzz) vefejnosti samo o sobé a tak na jeho propagaci

140 These Valentine’s Day Lovers Show That Compassion Can Up Your Bed Game [online]. [cit.
2017-04-13]. Dostupné z: http://www.peta.org/blog/valentines-day-lovers-show-compassion-can-
bed-game/

141 Too Hot for the Big Game: PETA’s Banned Super Bowl Ads [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné
z: http://www.peta.org/features/peta-banned-super-bowl-commercials-ads-nsfw/

142 SMITH, Chris. The Price Of Super Bowl Commercials May Be About To Stall [online]. [cit. 2017-
04-09]. Dostupné z: https://www.forbes.com/sites/chrissmith/2017/02/02/it-looks-like-the-price-of-
super-bowl-commercials-cant-go-any-higher/#333e43406760
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nebylo nakonec tfeba vynalozit ani halif. S necelymi 27 miliony zhlédnutimi se
s velkou pravdépodobnosti jednd o nejsledovanéj$im video s veganskou tématikou

vibec. 143

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 47.

Set next to a vegan (USA, Physicians for Responsible Medicine)

Vtipnym a originalnim zptisobem propaguje zdravotni benefity plynouci z veganské
stravy americka organizace Physicians for Responsible Medicine.** Ta ve svém
reklamnim spotu prezentuje nabidku imaginarni letecké spolecnosti, které za ptiplatek
10 dolari umozni cestujicimu sedét vedle vegana, ktery v porovnéni s konvencné se
stravujicimi nezabira tolik mista. Video vSak vygraduje v poslednich vtefinach, kdy
tato spole¢nost v protikladu s ptivodni nabidkou prezentuje moznost zaplatit 10 dolard
1zato, ze vedle vegana sed¢t nebudete. To do zna¢né miry souvisi s dnes jiz kultovnim
vtipem na Ucet vyznavaci této Zzivotni filozofie, ktery zni: ,,Vite, jak poznate

vegana?“... ,,Rekne vam to.*

Obrazky v pfiloze vztahujici se ke kampani: 48.

Very, very fresh vegetarian food (Svycarsko, Tibits)

Za naprosto uéebnicovy ptipad ambientniho a pouli¢niho marketingu lze oznadit
kampan Svycarského fetézce vegetarianskych restauraci Tibits. Ten, aby zdkaznikiim
dokazal, jak Cerstvou zeleninu pfi piipravé svych pokrmi pouziva, proménil obycejny
strom v Curychu v naprosto jasné a skvélé zpracované reklamni sdéleni. Ke stromu
totiz piipevnili obrovskou vidlicku tak, aby pii pohledu s odstupem vypadala, ze
napichuje listnatou ¢ast stromu prave jako néjakou zeleninu. Na této vidlicce byl pak
vedle loga spolecnosti i text ,,Very, very fresh vegetarian food* (Velmi, opravdu velmi
Cerstva vegetarianska jidla®). Na kampan pak restaurace v podobném duchu navazala

sérii kreativnich plakatl, na kterych jsou ptibory umisténé po stranach zeleniny, ktera

143 ] ast Longer | Vegan Sex Drive Shown in Steamy Scene [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=coANMLRMIirQ

144 PCRM's Sit Next to a Vegan Ad [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=slzngoAUoNM
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jesté roste v zemi, nebo tfeba vegetarianského hot-dogu, ve kterém je misto

klasického parku cerstva mrkev.
Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 49, 50, 51, 52.

Kampan pro farmarské trhy (USA, Gorge Grown Farmer’s Market
& Owen)

Za neméné zdatilé vyuziti potencialu ambientniho a pouli¢niho marketingu Ize
oznacit kampan americké spole¢nosti Owen Jones k pfilezitosti pofadani lokalnich
farmarskych trhi. Ta v okoli mista konani akce proménila celé stromotadi v obrovské
mrkve couhajici ze zemé. K této kampani navic jako jedné z mala existuji i relevantni
statistiky efektivnosti. Jak uvadi pfimo spole¢nost Owen Jones na svych strankach,
naklady na celou akci neptekrocili 1,500$ (pfi dnesnim kurzu cca 40 tisic K¢). Jiz po
nékolika hodinach od zahajeni trhii byly veskeré vystavené potraviny vyprodané, a tak
aby trh dokazal uspokojit tento masivni zajem, zvysil se na dalsi dny pocet prodejct
na dvojnasobek. Jiz b&hem kondni akce se fotografie téchto gigantickych mrkvi
dostaly do dvou regionéalnich novin a objevily se na vice nez dvaceti internetovych
strankach, mimo jiné titulni strance serveru www.trendhunter.com.*® Zdarma tak
tézila z rozruchu (buzzu), ktery se ji svou akci podafilo vyvolat. Jako tfe$nicka na
dortu pak poslouzila pfidruZzena kampan, béhem které byly na antény aut rizné po
mésté napichnuty letdky s vyobrazenym zeleninovym $pizem a informacemi o konani

trht.
Obrazky v piiloze vztahujici se ke kampani: 53, 54.

Kreativni letaky na cCerstvou zeleninu a ovoce (Svédsko, Coop

Konsum)

Kampan maloobchodniho tetézce Coop, konkrétné pak jeji §védské odnoze Coop
Konsum, sice neni piisné vzato propagaci vegetarianstvi nebo veganstvi jako hodnot,
nicméné jejim cilem bylo pfilakat zédkazniky na Cerstvou zeleninu a ovoce. Se

sloganem ,,You only have one body“ (,,Ma$ pouze jedno télo) a zpodobnénim

145 Giant carrots in hood river [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
http://whoisowenjones.com/blog/giant-carrots-in-hood-river/
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nékterych druhti zeleniny jako casti lidského téla chtéla spolecnost ve spotiebitelich
probudit zajem o své zdravi. Soucasné s tim je na letdku i informace o 20% slevé
pravé na veskeré Cerstvé rostlinné produkty, aby snad nahodou tito zédkaznici nesli

0 své zdravi peovat ke konkurenci.

Obrazky v pftiloze vztahujici se ke kampani: 55, 56.

Vefejna exhibice veganskych zapasniki (Ceskid Republika, Vegan
Fighter)

Svym charakterem unikatni projekt predstavuje ¢eska spoleénost Vegan Fighter.4®
Ta pfi riznych prilezitostech prezentuje zdravotni vyhody a naprostou dostatecnost
Mezi piedvadénymi sporty tak nalezneme napiiklad thai-box, kick-box, brazilské jiu-
jitsu a MMA (smiSena bojova uméni). Ke zhlédnuti byvaji Vegan Fighters naptiklad
na nejvetsi tuzemské gastronomické udalosti prezentujici rozmanitost rostlinné stravy
- Veggie Naplavce, konané v Praze. Dale pak napiiklad na festivalu Fluff Fest
v Rokycanech nebo Brnénském Vegan Festu. Vyuziva tak beze zbytku vsech
moznosti, které ji poskytuje pouli€éni marketing za tcelem vytvoreni rozruchu
(buzzu). Soucasné pak nabizi divakiim moznost navléct boxovaci rukavice a pfimo
se zapojit a otestovat svoje sily v boji tvafi v tvar ¢lenim tymu Vegan Fighter.

V tomto ptipadé pak hovotime i o experiental marketingu.
Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 58, 59, 60.

Bojujeme za zviFata (Ceska Republika, Vegan Fighter)
Dil¢i projekt spolecnosti Vegan Fighter s ndzvem ,,Bojujeme za zvifata® se snazi
vetejnosti predstavit Sirokou paletu osobnosti ¢eského prostiedi bojovych sportil

a Jejich postoje k vegetarianstvi, veganstvi, popiipadé jejich vztah ke zvifatim obecné.

vvvvvv

146 \yegan Fighter [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z: http://www.vegan-fighter.com/cz-
novinky.html
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zéapasnikl, v soucasnosti hajici ceské barvy v japonské organizaci Rizin, a soucasné

cerstvy drzitel ceny ,,Gladidtor desetileti* — Jifi ,,Denisa“ Prochazka.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 61, 62, 63.

Vegan Badass (Némecko, Patrik Baboumian)

Skutecnost, ze nedostatek proteinti a jinych esencialnich latek v rostlinné stravé je
davno vyvraceny mytus, zdatné dokazuje strongman Patrik Baboumian. Tento Némec
iranského ptivodu drzi nékolik svétovych rekorda v riznych silovych disciplinach.
Mimo jiné, zatim jako jediny ¢lovék na svété, dokazal na 10 metri ptenést ocelovou
konstrukci se zdvazimi o celkové hmotnosti 560 kilogramil.*” Na téchto akcich
nezapomind zdlraznovat, ze mu v jeho vykonech pomaha prave i rostlinna strava, coz
dokazuje i prezdivka a jeho vlastni znacka, kterou hrd¢ prezentuje, Vegan Badass —
Vegan Drsnak. Drzi také titul nejsiln€jSiho muze Némecka za rok 2011, je aktivni na
socialnich sitich a na YouTube pravidelné pfidava videa svych vykoni. Ze se viak
nejedna pouze o horu svaltl, jak by se na prvni pohled mohlo zdat, dokazuje naptiklad
skutec¢nost, Ze na svém kandlu také rozebira veganskou stravu z etického, nutricniho

a fyziologického hlediska, a to do znaénych detailt.14®

Nejen, ze Patrik na vSech akcich, kterych se zcastni, vyuziva prvkad pouli¢niho
marketingu, zaroven vsak na téchto sportovnich akcich zuzitkuje i tzv. guerillovy
sponzoring (¢ili ambush marketing), nebot” dokaze prezentovat a $ifit povédomi
0 veganstvi na akcich, které nepofada a pfimo se nepodili na jejich organizaci.
TtesniCkou pak je pozornost médii a pozitivni buzz, ktery mu umoznuje déle Sifit

veganské hodnoty a idealy.*

Obrazky v pfiloze vztahujici se ke kampani: 64, 65, 66.

147 yegan Strongman Patrik Baboumian Breaks His Own World Record! [online]. [cit. 2017-04-09].
Dostupné z: http://www.clearlyveg.com/blog/2015/09/23/vegan-strongman-patrik-baboumian-
breaks-his-own-world-record

148 Worlds Strongest Vegan [online]. [cit. 2017-04-09]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/user/PatrikBaboumian/videos

149 'vegan Badass' muscle man pumps iron, smashes stereotypes [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné

z: http://edition.cnn.com/2016/07/06/health/vegan-strongman-patrik-baboumian-germany-diet/
67



Vegetables are all your body needs (Velka Britanie, Internation

Vegetarian Union)

S neméné¢ originalnim zpracovanim ptisla v roce 2014 International Vegetarian Union,
ktera ztvarnila anatomicky model ¢loveéka tak, ze naaranzovala barevné a tvarove
odpovidajici druhy zeleniny do podoby jednotlivych organti. Tyto obrazky pak
doplnila mottem ,,Vegetables are all your body needs* (,,Zelenina je vse, co vase télo

potiebuje®).
Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 67, 68.

Let vegetarianism grow on you (Mezinarodni, PETA)

Napti¢ nékolika zemémi i kontinenty probéhla kampan organizace PETA, nesouci
nazev ,,Let vegetarianism grow on you“ (,,Nechte na sob& vyrlst vegetarianstvi‘).
Realizace této pouli¢ni marketingové kampan¢ spocivala v tom, ze vybrané modelky
vyznavajici vegetarianskou nebo veganskou filozofii propagovaly v ulicich bezmasou
stravu, pfi¢emz byly odéné do Satl sestavenych Cisté ze salatu a jiné zeleniny. VSude,
kde se tato kampan odehravala, pak upoutala zna¢ny zajem kolemjdoucich a mnohdy
1 medii. Mezi zemémi, ve kterych tato kampan prob¢hla, uvadim v ptiloze fotografie
z Malajsie, Ciny, Jordanska a Etiopie. Na YouTube pak Ize nalézt napiiklad video,
jak probihala vyroba takovychto Satli a nasledné foceni s americkou here¢kou Alyssou

Milano.

Obrazky v pftiloze vztahujici se ke kampani: 69, 70, 71, 72.

5.3. Kampané orientované na environmentalni aspekt
vegetarianstvi a veganstvi

Posledni, avSak co do originality a rozmanitosti uplatnéni guerillovych metod nikterak
zaostavajici, je tematicky okruh zastfeSeny environmentdlnim a ekologickym
aspektem vegetaridnstvi a veganstvi. Jak jiz bylo feCeno v teoretické Casti prace,

produkce masa je v porovnani se zeleninou, ovocem a dal§imi druhy rostlinné stravy

150 Alyssa Milano: Let Vegetarianism Grow on You [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=p6QqliKjudM
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kravy chované na hovézi a v mlé¢ném pramyslu) jsou také jednim z nejvétSich
producenti sklenikovych plyni na svété, kdy pied¢i i1 celosvétovou dopravu.
Nasledujici kampané si pak kladou za cil komunikovat pravé tyto problémy, spolu

s ne¢kterymi dal§imi, které jdou ruku v ruce s chovem a lovem zvitat.

Stop climate change. Go vegan. (Filipiny, PETA)

Se zajimavym zpiisobem, jak poukédzat na spojitost mezi konzumaci zivoc¢isnych
produktti a globalnim oteplovanim, pfisla asijskd odnoz organizace PETA. Ta ve
filipinském mésté¢ Pasay uprostied ulice nainstalovala n¢kolikametrové iglt, vedle
kterého se nasledné promenadoval maskot jménem Hope (Nad¢je) v podobé kufete.
Ten kolemjdoucim prezentoval transparenty s tvrzenimi, ze maso doslova
,rozpousti Zemi a je v zajmu planety, aby lidé zvolili veganskou stravu.®! Umisténi
ledového igli na vetejné prostranstvi tropickych Filipin 1ze jasné oznacit za pouli¢ni
a ambientni marketing, nasledné rozebirani v médiich pak doplnilo kampan

I 0 prvek buzz marketingu.

Obrazky v pfiloze vztahujici se ke kampani: 73.

Save the planet. Go vegan. (Mezinarodni, PETA)

Podobné poselstvi, av§ak s odliSnou formu provedeni, voli PETA v mezinarodni
kampani s nazvem ,,Save the planet. Go Vegan.“ (,,Zachraite planetu. Bud'te vegany*)
potfaddané kazdorocné k prileZitosti Dne Zemé. Akce se jiz konala mimo jiné ve
Spojenych statech, Kanadg, Brazilii nebo Australii.’>? Stejné jako u mnoha jinych
kampani vyuzila PETA 1 vtomto pifipadé¢ sex-appealu a podmanivosti svych
zastupkyn zenského pohlavi. Tém totiz pomoci tzv. body-paintingu namalovali
vizazisté na télo planetu Zemi s jejimi kontinenty a oceany, naéez aktivistky na

vefejnych prostranstvich propagovaly nutnost piehodnoceni naSich stravovacich

151 Be a vegan, save the planet-Peta [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:

http://www.businessmirror.com.ph/be-a-vegan-save-the-planet-peta/

152 Earth Day marked around world [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://english.cntv.cn/20130423/102492_2.shtml

Today in #SaoPaulo, Brazil: PETA activists in bodypaint urge locals to #GoVegan & do their part to
save the planet! [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
https://mobile.twitter.com/peta/status/761713447927029763
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navykd v zdjmu jejiho zachovani. Kampai pak vyuzivala predev§im metod street

marketingu.

Obrazky v pftiloze vztahujici se ke kampani: 74, 75.

Less meat. Less heat. More life. (USA, Wild Aid)

Kampan neziskové organizace Wild Aid s ndzvem ,,Less meat. Less heat. More
life.” (,,Méné masa. Mén¢ horka. Vice zivota.”) se stala viralnim videem piedevsim
Z toho diivodu, Ze v ni v hlavni roli u¢inkuje legenda ak¢nich filmi, sedmindsobny
drzitel titulu Mr. Olympia a byvaly guvernér statu Kalifornie — Arnold
Schwarzenegger. Za reZirovanim tohoto kratkého, 47 sekundového spotu pak stoji
jeden z komer¢né nejuspésnéjSich reziséru v d€jinach kinematografie — James
Cameron (ten ma na svédomi mimo jiné snimky Terminator 1 a 2, Titanic nebo sci-fi

vystavené na ekologicky ladéném namétu — Avatar)>®

. Ve videu jsou ve stru¢nosti
pfedstaveny soucasné globalni environmentdlni hrozby a dopady produkce masa,
spolu s apelem na omezeni jeho konzumace. Video ma jen na Facebookovém profilu

vt

Schwarzeneggera pies 4.3 milionu zhlédnuti, pficemz se $ifilo i pres jiné platformy.>

Obrazky v pfiloze vztahujici se ke kampani: 76, 77.

Propagacni materialy k dokumentu Cowspiracy (USA, Cowspiracy)
Jednu z nejucelengjsich a nejrelevantnéjsich vypovédi o environmentalnich dopadech
produkce masa a zivociSnych produkti ptredkladda dokument Cowspiracy z roku
2014.° Tvirci snimku Kip Andersen a Keegan Kuhn v ném soucasné prezentuji
znepokojivé informace o lobbyingu a propojeni masného a zivoc¢isného priamyslu na

jedné strané, s vladnimi ¢initeli na stran¢ druhé. Z marketingového hlediska pak stoji

153 James Cameron [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z: http://www.csfd.cz/tvurce/2840-james-
cameron/

154 people always ask, "what can we do about pollution?" One quick fix - eat less meat. I've cut back,
so | know you can. | was proud to do this WildAid PSA with Jim Cameron. [online]. [cit. 2017-04-
13]. Dostupné z: https://www.facebook.com/arnold/videos/10154599381176760/

Less Meat Less Heat’ starring Gov. Arnold Schwarzenegger (WILDAID | 5 To Do Today) [online].
[cit. 2017-04-13]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=c3q-7ish6vk

155 Cowspiracy - KIi¢ k udrzitelnosti [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/film/381474-cowspiracy-klic-k-udrzitelnosti/prehled/
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za zminku propaga¢ni materialy dokumentu, zachycujici slepici, prase a kravu jako
ti'i nejcastéjsi zvirata chovana k potravinovym uceliim. Misto klasického rozdéleni na
jednotlivé ¢asti téla a z nich produkované masné pokrmy vsak na siluetach nalezneme
ekologické dopady spjaté s jejich produkei. Svickovou, plec, boky a jiné tak nahrazuji

pojmy jako zména klimatu, odlesiiovani, oxid dusny a mnohé dalsi.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 78.

Save water. Go vegan. (Mezinarodni, PETA)

Jiz nékolik ro¢nikli potadaji jednotlivé pobocky organizace PETA v riznych zemich
kampané k pfilezitosti Svétového tydne vody. Pro rok 2017 je datum konani
stanoveno na tyden mezi 27. srpnem a 1. zaiim.*® Kampat realizuji jednotlivé odnoze
dle vlastniho uvazeni, nicméné casto opakujici se prvky jsou naptiklad vetejné
koupele ve vané scedulemi, které srovnavaji mnozstvi vody potiebné
na vyprodukovani ur¢itétho mnozstvi masa s ekvivalentnim poctem naplnénych van
pii koupani, které si ¢lovék miize doptat, pokud si maso odpusti. V Indii se pro zménu
dobrovolnici nechali celi namalovat na modro, nacez prochazeli ulicemi Kalkaty
S transparenty a letaky s informacemi v podobném duchu. Originalni zptisob
poukazani na tuto problematiku zvolila i némecka pobocka PETA, kter4d na namésti
v Berlin€ vytvortila napis ,,1 STEAK* ze stovek lahvi s pitnou vodou o celkovém
objemu 4 400 litrd, coz je pravé mnozstvi, ktera je tieba na produkci 300 gramového
hovéziho steaku (viz teoreticka ¢ast prace zabyvajici se environmentalnimi divody
vegetarianstvi a veganstvi, popfipadé online ¢lanek PETA s nazvem ,,How Much
Water Does It Take to Make One Steak? “*°"). V ptipadé vefejnych koupeli a sprch se
jedna o metody street marketingu, vyuziti nékolikametrového napisu z lahvi s vodou

pak lze oznacit i za marketing ambientni.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 79, 80, 81, 82.

156 World Water Week in Stockholm [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.worldwaterweek.org/

157 How Much Water Does It Take to Make One Steak? [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.peta.org/videos/meat-wastes-water/
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How about an even bigger emissions scandal? (USA & Némecko,

PETA)

VSichni pravdépodobné jest¢ mame v zivé paméti emisni skandal spolecnosti
Volkswagen odhaleny v zafi roku 2015. Aféra tykajici se manipulovani s vysledky
emisnich testli nékterych modelii donutila stdhnout miliony vozidel, uhradit s tim
spojené naklady dosahujici astronomické vyse 6.7 miliardy Eur a v ofich mnoha
zdkazniku si nenapravitelné poskodila svou povést. 1 PETA viak ve své
kampani s volné ptelozitelnym nazvem ,,Co takhle jesté vétsi emisni skandal?* stavi
zplodiny vyprodukované Volkswagenem Golf béhem jizdy dlouhé 115 kilometrii na
roveil s produkci jediného kilogramu hovéziho masa. Znéj je pak na letdku
mimochodem kreativné vytvofeno i logo automobilky. Kampané se samoziejmée
chytla i odnoZ organizace PETA v domoving tohoto automobilového gigantu
a kampan pielozenou do Némciny $ifila skrze socidlni sité a své stranky.?® Jedna se
o ukazkovy piiklad, kdy i nesrovnatelné mensi neziskova organizace dokaze vyuzit
chyby obrovského nadnéarodniho kolosu a pravem tak lze zafadit mezi praktiky

mosquito marketingu.

Obrazky Vv ptiloze vztahujici se ke kampani: 83, 84.

Ackoliv jsem pii vyzkumu narazil na nespocet dalSich environmentalnich kampani
vyuzivajicich prvkl guerilla marketingu a né€které explicitné zndzornovaly riziko
vyhynuti vzacnych druht zvifat, vétSinou jiz nedavaly tyto scénaie do souvislosti
s produkci masa a zivociSnych produktl,, poptipadé jinych aspektll vegetarianstvi
a veganstvi. Vétsina téchto kampani pochézi z dilny organizace WWF a jejich uceleny

seznam lze shlédnout napiiklad na webu Creative Guerilla Marketing.16°

158 Volkswagen: The scandal explained [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.bbc.com/news/business-34324772

159 Unser Beitrag zu #Dieselgate - FLEISCH ist der wahre Klimakiller [online]. [cit. 2017-04-13].
Dostupné z: https://twitter.com/petadeutschland/status/647049486993391616

160 The 32 Most Creative WWF Ads [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.creativeguerrillamarketing.com/guerrilla-marketing/the-32-most-creative-wwf-ads/
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5.4. Ostatni a nezarazené kampané

Do této kategorie spadaji veSkeré kampané, které svym charakterem nespadaji
do n¢které z vySe uvedenych kategorii. Zaroven sem zafazuji kampané a propagacni
metody, které jsou spiSe nez obsahem sdé€leni integrované jeho formou (naptiklad

internetové memy). Dale tedy uvadim vybér alespon nékolika z nich.

Here, everyone loves vegetarian food (Svycarsko, Hiltl)

S originalni a vtipnou reklamni kampani ve formée tisténych letaku pfisla Svycarska
restaurace Hiltl. Ta na svych plakatech vyobrazuje typické masozravce ze zviteci fise
jako je vlk, lev nebo panter, ovSem s absurdné pterostlymi fezdky pfipominajici zuby
hlodaveli, coz jsou naopak typicti bylozravci. Tento paradox je pak doplnén

a vysvétlen textem prelozitelnym jako ,,U nas vSichni miluji vegetarianské jidlo*.
Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 85, 86, 87.

There’s a vegetarian in every football player (Svycarsko, Hiltl)

Stejna restaurace pak stoji 1 za dalSi kampani vyuzivajici vtipu. V tomto piipad¢ si
bere na paskal fotbalisty, kteti pravdépodobné vlivem zranéni nebo Zalu z prohry maji
hlavu schoulenou v travé. Pod nimi je pak napis ,,V kazdém fotbalistovi je kus
vegetariana.” Za zminku stoji, Ze s touto reklamou pftisla v dobé probihajiciho Eura
2008, na kterém dodavala vegetariansky catering, coZ je uvedeno prave i na letacich.
Ackoliv tak nebyla oficidlnim sponzorem, skvéle vyuzila velké sportovni udélosti
ve svij prospéch a zviditelnéni, ¢imz efektivné realizovala metody ambush

marketingu.

Obrazky v pfiloze vztahujici se ke kampani: 88, 89.

Vegan chalk challenge (Mezinarodni, Vegan Chalk Challenge)

Doslova celosvétovy fenomén zviditeliiujici veganskou komunitu pestrym a
neSkodnym zplisobem je takzvand Vegan chalk challenge. Tato vyzva spociva
V nakresleni zpravy s veganskou tematikou na chodniky a cesty ve své lokalité pomoci
kiidy a nasledné nahrani fotky vytvoru na stejnojmennou internetovou stranku. Za

projektem stoji James DeAlto, ktery na svych strankach mimo jiné uvadi vyhody této

73



formy propagace.'®! Patii mezi né& naptiklad asova a finanéni nenaro¢nost, vyrazné
mensi riziko pravnich postihl oproti jinym formam aktivismu, geograficka dostupnost
(poselstvi lze napsat bez piehanéni téméf vSude), moznost propagovat vlastni
veganskou znacku zakomponovanou do kresby nebo napisu a v nékterych piipadech
1 vetsi efektivita oproti jinym, ndsilnéjSim metoddm propagace vegetarianstvi
a veganstvi. Pestrobarevné Sifeni veganstvi ve vefejném prostoru lze tedy oznacit

za originalni formu ambientniho marketingu a samoziejmé pouli¢éniho marketingu.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 90, 91.

Kampané s kirestanskym podtextem (USA, PETA)

PETA je nejen hojné zastoupena v kampanich vystavénych na etickych, zdravotnich
a environmentalnich divodech vedoucich k vegetarianstvi a veganstvi, ale jako jedna
z mala organizaci vyuziva ke své propagaci také nabozensky aspekt, nastinény
V teoretické Casti prace. Ve spojenych stitech tak uvedla naptiklad billboardy
s napisem hlasajicim, ze ,,Jezi$ byl vegetarian®, a vyobrazila jej s pomeran¢em misto
svatozate. A¢koliv PETA na svych strankach!®? uvadi hned 11 pasazi z Bible, které
lze vylozit tak, Zze propaguji bezmasou a dokonce veganskou stravu, po kontroverzi
anafeni z neopravnéného uziti obrazku JeZiSe, jehoZ copyright si narokovala
kongregace Misionaii Nejsvétéjsiho Srdce JeziSova, byla donucena billboardy
stahnout.'®® Rozebirani uvedeného tvrzeni pak nicméné napomohlo tomu, Ze kolem
celé kampané vznikl medialni buzz, napomahajici jejimu dal$imu S$ifeni, coz je
zaznamenano napiiklad na YouTube videu s nazvem ,Jesus was a Vegetarian ~

MUST SEE!* 164

161 My vision [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z: https://www.veganchalkchallenge.org/my-
vision

162 11 Bible Quotes That Are Telling You to Go Vegan [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.peta.org/living/other/vegan-bible-quotes/

163 PETA Drops 'Jesus Was a Vegetarian' Campaign [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.beliefnet.com/faiths/2000/08/peta-drops-jesus-was-a-vegetarian-campaign.aspx

164 Jesus was a Vegetarian ~ MUST SEE! [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=lv3uU2YY6pM
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Dalsim prilezitosti, kdy PETA vyuzila nabozenské tématiky ke své propagacni
ginnosti, byla navitéva Papeze Frantiska ve Spojenych statech.1®® Aktivisté prevleceni
za jeptiSky pak chodili mezi davy vitajicimi hlavu katolické cirkve, pfiCemz
prezentovali transparenty s texty jako ,,Maso je zlozvyk®“ nebo ,,Nezabijes“, ¢imz
narazeli na paté prikazani Desatera. Jejich aktivitu pak mizeme oznacit za zajimavé
pojaty pouli¢ni marketing, a jelikoz se ptizivili na kulturni (pfesnéji nabozenské)
udalosti a Sifili na ni sva sdé€leni bez oficialni podpory ze strany organizatort, tak si

dovolim kampan oznacit za specificky piipad ambush marketingu.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 92, 93.

Eat pussy, not animals (Mezinarodni)

Podobného rozsiteni po svéte se povedlo dosdhnout i kampani, jejiz existence spociva
Vv jediné véte o Ctyfech slovech. Tato véta zni ,,Eat pussy, not animals.“, ovSem pii
ptekladu do cestiny se z ni do znaéné miry vytraci jeji kouzlo. Pii uziti erudovaného

%6 nam vznikne souslovi ,,Jez kundu, ne

piekladu terminu pussy prezidenta Zemana®
zvitata.” To v8ak spiSe neZ etické zachéazeni se zvitaty a vyhybani se konzumace masa
evokuje kanibalismus. V originale ma pak tato véta za cil uptednostnit a propagovat
radé&ji oralni sex vykonavany muZem na své partnerce pred konzumaci zvifat. Ze se
jedna vedle pouliéniho marketingu 0 skute¢né¢ multiplatformni sdéleni 1ze vidét na
uvedenych fotografiich, mezi nimiz lze naleznout i samolepky vyuzitelné pro wild

posting.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 94, 95, 96, 97, 98.

185 PETA Nuns Rally for the Pope, and Moby Sings (Praises of Vegan Diet) [online]. [cit. 2017-04-
13]. Dostupné z: http://www.peta.org/blog/peta-nuns-rally-for-the-pope-and-moby-sings-praises-of-
vegan-diet/

166 gnalyticka: Je mi lito, ale Zeman slovo ,, Pussy" preloZil spravné, divala jsem se do slovniku.

,, Nepokojné ¢icinky" to nejsou, vy pokrytci [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
http://www.parlamentnilisty.cz/arena/monitor/Analyticka-Je-mi-lito-ale-Zeman-slovo-Pussy-prelozil-
spravne-divala-jsem-se-do-slovniku-Nepokojne-cicinky-to-nejsou-vy-pokrytci-344851
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Memy s veganskou tematikou (Mezinarodni)

S fenoménem soucasné generace vyrustajici na socidlnich sitich jsou nerozlucné
spjaty i tzv. memy. Jak uvadi ¢lanek serveru munimedia, ,,0becnd definice tohoto
pojmu je dosti Siroka. Oznaceni meme predstavuje jakoukoli informaci ¢i ndapad, ktery
se §iri do sveta prostrednictvim internetu. Konkrétné tedy mize meme nabyvat podoby
obrazku, videi, urcitych slov a frazi ¢i dokonce celych webovych stranek. Meze se
predstavivosti na internetu nekladou, a tak miize mit meme de facto jakoukoli podobu,
dokonce i reklamy.“ Memy samoziejmé maji velky potencial pro to stat se viralnimi.
Po prozkoumani nékolika stovek z nich na Facebookovych strankach Best Vegan
Memes'®” a Vegan Hezky Cesky jsem pak vybral alespoi nékteré, které mi piijdou
zajimavé, vtipné nebo originalni. Zavéretny mem pak s lehkou nadsazkou
symbolizuje satisfakci, jakou pocituje realizator Uspé$né veganské guerillové

kampang.

Obrazky v ptiloze vztahujici se ke kampani: 100, 101, 102, 103, 104, 105.

Ackoliv nepochybné existuji mnohé dalsi netradi¢ni metody propagace vegetaridnstvi
a veganstvi, vySe uvedené piipady dle mého ndzoru dostatené ilustruji rozmanitost,
S jakou se da k této aktivité pfistupovat. Z moznych nastrojii, na které jsem pak béhem
vyzkumu narazil, ale z diivodu udrZeni rozsahu prace v pfijatelnych mezich nezatradil
k hlubsi analyze, mohu jmenovat napiiklad propagaci vegetarianstvi a veganstvi ve
filmech, seridlech a hudbég; dale skrze netradi¢ni darkové predméty pfipominajici
ovoce, zeleninu a jinou rostlinnou stravu; originalné zpracované vizitky, brozury a
jiné firemni propagacni materidly nebo tieba origindlné feSené nazvy podnikil (za

zminku stoji naptiklad ceska raw & vegan restaurace s nazvem Plevel.)

187 Vegan Hezky Cesky [online]. [cit. 2017-04-13]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/VVeganHezkyCesky/?fref=ts
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6. Vyhodnoceni dat

Nésledujici cast se zabyva analyzou agregovanych dat z kampani zminénych
v ptedchozi podkapitole. V prvni fadé¢ uvedu geografické rozdéleni do vétsich
souvisejicich oblasti. Nasledovat bude rozdéleni podle aspektli vegetarianstvi
a veganstvi, na kterych tyto kampané stavi. Déle uvedu zastoupeni jednotlivych
podkategorii guerillového marketingu v téchto kampanich a vyhodnoceni zakon¢im

analyzou kampani v tuzemsku.

6.1. Geografické charakteristiky kampani

Graf 3 Graf zndzornujici procentudlni rozlozeni analyzovanych kampani v zavislosti na
Jejich geografickém vyskytu

Geografické rozlozeni analyzovanych
kampani

Mezinarodni
19%

e

Asie
7%

Evropa
49%
Zdroj: Autor

Jak je z uvedeného grafu patrné, nejvétsi podil mezi zafazenymi kampanémi tvoii
ty, které byly realizovany v né€které z evropskych zemi, a to bez jednoho procenta
celou polovinu. Nasleduji kampané z USA se svym ¢tvrtinovym podilem na jejich
celkovém poctu. Zbyvajici Ctvrtinu pak tvoifi kampané z asijského kontinentu

a mezinarodni kampang¢, jenz se konaly ve vicero zemich soucasné.

Z evropskych zemi ma potom z logickych diivodi nejvétsi zastoupeni Ceska

Republika, nebot’ jsem se na ni pfi vyzkumu hloubéji zaméiil. Pro analyzu v dalsi
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¢asti uvadim celkovy pocet 8 ¢eskych kampani, ackoliv 2 z nich (kreativni samolepky
a internetové memy) maji do znaéné miry mezinarodni charakter. Cinim tak z divodu,
ze jsem pii jejich analyze kladl vétsi daraz praveé na piripady z ¢eského prostredi. Na
druhé pii¢ce za Ceskem nasleduje Svycarsko se 4 kampanémi a tfeti misto sdili Anglie,
Némecko a Spanélsko, které maji po dvou kampanich. Portugalsko, Italie, Svédsko
a Belgie jsou zastoupeny vzdy jednou kampani, stejné¢ jako Filipiny, Thajsko

a Singapur v piipadé asijskych kampani.

Co se tyCe kampani v USA, béhem vyzkumu jsem narazil na kampané
realizované napiic¢ celou zemi, od vychodniho pobftezi zastoupeného New Yorkem
a Washingtonem D.C., pfes nékterd mésta ve statech Colorado a Oklahoma
geograficky nalezejici do centralni ¢asti USA, az po Los Angeles v Kalifornii

a Oregon na zapadnim pobrtezi.

V piipadé mezindrodnich kampani, které jsem zahrnul do analyzy, byly tyto
témét vzdy zastoupeny v USA, coz pravdépodobné znacné€ souvisi se skutecnosti, ze
zde sidli hlavni centrdla nadndrodni organizace PETA, jejiz kampané budou blize
analyzovany dale. Nasledovaly pak kampané¢ realizované v Kanad¢, Anglii, Australii,
Indii, Brazilii, Jordansku a mnoha dalSich. Na jediny pfipad z afrického kontinentu
jsem narazil v kampani ,,Let the vegetarianism grow on you“, ktera se mimo jiné

odehravala i v Etiopii.
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6.2. Obsahova analyza kampani

Graf 4 Zastoupeni jednotlivych aspektii vegetarianstvi a veganstvi v kampanich

Zastoupeni jednotlivych aspektl vegetarianstvi a

veganstvi u analyzovanych kampani

Ostatni
14%

Etické

Envi alni
nvironmentalni 41%

14%

Zdravotni
31%

Zdroj: Autor

Co se tyce obsahu, ktery kampané komunikovaly, nejvice zastoupeny je eticky
rozmér vegetarianstvi a veganstvi a to hned v 17 piipadech (41 %). V téchto
kampanich je velice ¢asto apelovano na humanni zachazeni se zvitaty, vystupuji proti
jejich usmrcovani za ucelem produkce potravy, obleceni a dalSich produktt. V téchto
kampanich jsou zvifata casto vyobrazovana v nehostinnych a bolestivych
podminkach, se kterymi se museji v béhem Zzivota ve velkochovech, ¢i dokonce
Vv cirkusovém pramyslu, potykat. Realizatofi kampani ¢asto k Sokovani a upoutani
pozornosti vefejnosti vyobrazuji krev, bolest, smutek a dalsi skute¢nosti s negativni
konotaci. Etické kampané pak nejCastéji vyuzivaji buzz marketingovych, pouli¢nich
a ambientnich metod. Lze se vSak setkat i se tfemi pfipady uziti experiental

marketingu a ptimého zapojeni ¢lenti cilové skupiny do déje.

Témef tietinu (13 kampani) pak tvoii kampané komunikujici zdravotni benefity
vegetarianské a veganské stravy, nebo naopak negativni stranku konzumace masa
a zivoc¢isnych vyrobku. Lze se tak setkat s ¢astym vyobrazenim zeleniny a ovoce a
jeho kreativnim zapracovani do reklamniho sdéleni. Nékteré agresivnéjsi kampang,
predevsim ty, které realizovala PETA, pak oteviené davaji konzumaci masa do
souvislosti s nadmérnou obezitou. Stejné jako v pfedchozim piipadé, nejvice

zastoupeny jsou metody buzz marketingu, nasledované marketingem pouli¢nim. Tteti
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nejpocetnéjsi skupinu tvoii kampané stavéjici na jinych a nezafazenych metodach

guerillového marketingu, pfedevsim pak kreativnim designu a originalnim provedeni.

Po 6 ptfipadech maji jak kampané komunikujici environmentalni aspekt
vegetarianstvi a veganstvi, tak kampané blize nezatazené, které spojuje predevsim
platforma, kterou ke své realizaci vyuzivaji. Environmentdlni a ekologicky
orientované kampané nejvice vyuzivaji prvka poulicniho marketingu, postradaji vSak

napiiklad zastupce experiental a ambush marketingu.

Posledni kategorie skladajici se z kampani, které nelze zatradit do vyse uvedenych
skupin, stavi primarné také na pouli¢nim marketingu, ale spadaji sem i dva ptipady

viralniho a ambientniho marketingu.

6.3. Cetnost jednotlivych metod guerillového marketingu
v analyzovanych kampanich

Graf 5 Celkové zastoupeni jednotlivych podkategorii GM v kampanich

Zastoupeni jednotlivych podkategorii
guerillového marketingu v analyzovanych
kampanich
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Jak vidno zvySe uvedeného grafu, guerillovym kampanim propagujicich
vegetarianstvi a veganstvi kraluji metody pouli¢niho marketingu, buzz marketingu

a ambientniho marketingu. Ty jsou vzdy hojné zastoupeny bez ohledu na aspekt, ktery
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se dand kampan snazi zdlraznit. Vysoké ¢islo u pouli¢éniho marketingu je dano
kombinaci lidského faktoru, kdy Vv ulicich jsou lidé propagujici riznym zplsobem
a formou tyto hodnoty, spolu s vyuzitim vefejného prostoru jako takového. Buzz se
pak vyskytoval jak v ptipadé venkovnich kampani pfimo na misté jejich konani, tak

nasledné na internetu za pomoci médii Siticich dalsi povédomi o téchto akcich.

Do kategorie jiné, ktera ma zastoupeni v 10 ptipadech, spadaji predevSim
kreativni, vtipna a originaln¢ zpracovana reklamni sd¢leni. Ta maji nejcastéji podobu
letakt, plakatl a obrazka Sifenych pies internet. Za touto skupinou nasleduje viralni
marketing, vyskytujici se v Sesti ptipadech. Tfi nejvice sledovana viralni videa pak
maji dohromady 35,2 milionu zhlédnuti na YouTube a Facebooku (jedna se

0 kampané ,,Last Longer®, ,,Behind the leather a ,,Less meat. Less heat. More life.*).

Viditelné mezery lze spatfit ve vyuziti experiental, mosquito a ambush marketingu.
Ackoliv se vSech ptipadech se jedna o zdarné piiklady reprezentujici svou kategorii,
nepochybné by mohly byt vyuzivany castéji. V piipadé mosquito marketingu se
podaftilo pfizivit a propagovat vegetarianské a veganské hodnoty skrze spolecnosti
jako jsou McDonald’s nebo Volkswagen. U ambush marketingu pak bylo vyuzito
sportovni akce Euro 2008 nebo navstéva Papeze FrantiSka v USA. Tti zéstupce pak
ma i wild-posting, neboli vylepovani letakti, samolepek a jinych tisténych

propagacnich materidli na netradi¢nich mistech.

6.4. Specifika kampani organizace PETA

Co se tyce jednotlivych realizatorli a zadavatelll analyzovanych kampani, lze
spatfit rGznorodou smés organizaci hgjicich prava zvifat, zdravotni organizaci
propagujici benefity bezmasé stravy, vegetarianské a veganské restaurace cilici
na potencialni zdkazniky a V neposledni fadé¢ samotnou komunitu vegetariant
a vegand, jejichz aktivity lze do zna¢né miry oznacit jako grassroots marketing,
definovany V teoretické ¢asti prace. Mezi vSemi kampanémi Ize vSak spatfit subjekt,
ktery se do co poctu kampani a zemi, ve kterych piisobi, viditelné¢ dominuje ostatnim.
Mam samoziejmé na mysli organizaci S nazvem PETA, ktera ma mezi analyzovanymi
kampanémi celkem 12 zastupct. Vzhledem K jeji vyznamnosti a prominenci téchto

kampani mezi ostatnimi si neodpustim uvést par dat ziskanych z jejich analyzy.
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Nejcastéjsim aspektem, ktery PETA v téchto kampanich zdtraznuje, je ponékud
piekvapivé zdravotni hledisko, a to v celych 42 % ptipadi. Nasleduje propagace
environmentalnich dopadid produkce masa a zivociSnych produktt, kterd zaujima
rovnou tietinu vSech kampani. Ackoliv volny pieklad nazvu této organizace zni ,,LLidé
pro etické zachazeni se zvifaty”, pravé diraz na eticky pfistup se v ramci
analyzovanych kampani vyskytuje az na treti pficce se sedmnacti procenty. PETA ma
1 jednoho zastupce v kategorii ostatni, kde jako jedind ze vSech zucastnénych
organizaci vyuzila ndbozenskych divodi, které lidi mohou vést k témto Zivotnim

stylim. Konkrétné v ni pak apeluje na kiestany v USA.

Co se tyce konkrétnich metod, které¢ v ramci svych guerillovych kampani PETA
vyuziva, nejzastoupencjsi je pouli¢ni marketing, nasleduje vytvareni rozruchu kolem
znacky a svych aktivit a tfeti misto obsazuje marketing ambientni. Jediny zastupce je
zde vSak u experiental marketingu a zcela chybi wild-posting. Tim nechci tvrdit, Ze
PETA téchto nastroji vibec nevyuziva, ostatné v praci jsem zdaleka nemohl
obsédhnout vSechny jeji kampané, nicméné 1ze vydedukovat, Ze by na téchto prvcich

mohla zapracovat.

Graf 6 PETA a jeji vyuziti guerillového marketingu ve svych kampanich

Zastoupeni jednotlivych podkategorii
guerillového marketingu v analyzovanych
kampanich organizace PETA
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Zdroj: Autor
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Jak jsem jiz zminil v analyze konkrétnich kampani, mezi Casto se opakujici znaky
v kampanich PETA patii propagovani svych hodnot skrze spoie odéné Zeny a jejich
pusobeni ve vetfejném prostoru. Ty kolikrat zahaluje pouze nanesenim barvy na kiizi
(body-painting), v piipad¢ Valentynské kampané ,,Vegan make better lovers* je pak

pro zménu nechala tzv. ,,nahote bez".

6.5. Analyza tuzemskych kampani

Graf 7 Vysecovy graf zndzornujici rozdéleni ceskych kampani podle komunikovanych
aspektii

Zastoupeni jednotlivych aspektli vegetarianstvi
a veganstvi v analyzovanych ceskych
kampanich
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Zdroj: Autor

Co se tyce ceskych guerillovych kampani propagujicich vegetaridnstvi
a veganstvi, nadpolovi¢ni vétsina z nich (62 %) komunikuje primarné eticky aspekt
téchto Zivotnich styll. Lze se tedy nejvice setkat s kampanémi poukazujici na
bezpravi a nasili, které je pachano na zvifatech. Nasleduje zdravotni aspekt s 25
procenty, kdy obé& analyzované kampané byly realizovany organizaci Vegan Fighter.
I jeji ¢innost by se svym zplisobem dala zatadit do propagovani etickych hodnot,
nicméné ke své prezentaci vyuziva zdravotni zdatnosti a fyzické vytrvalosti svych
Clent, proto ji fadim takto. Co m¢ zarazi je naprosta absence jakychkoliv kampani
komunikujicich environmentalni stranku vegetarianstvi a veganstvi. Ackoliv jsem se
snazil byt ve svém vyzkumu disledny a na tuzemské kampané jsem kladl zv1ast’ velky

diraz, nepodafilo se mi dohledat jediny ptipad, ve kterém by Ceské organizace,
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spolecnosti nebo jedinci n¢jakym zplisobem prezentovaly tento aspekt. Vidim zde
tedy vyrazny prostor k riistu a mozné inspiraci od ostatnich zemi, kde Ize vypozorovat
velice originalni metody této propagace.

Graf 8 Graf znazornujici vyuziti jednotlivych metod guerillového marketingu v tuzemskych
kampanich

Zastoupeni jednotlivych podkategorii
guerillového marketingu v
analyzovanych ceskych kampanich
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Stejné¢ jako v pifipadé vySe uvedené komplexni analyzy celosvétovych
guerillovych kampani, i v pfipadé¢ téch ceskych hraji prim metody buzz marketingu
a poulicniho marketingu. Na rozdil od celosvétového trendu vsak v tuzemsku
zaostavame ve vyuZiti marketingu ambientniho, jenZ spociva v umistovani
komunika¢niho sdéleni na netradi¢ni mista. Ve dvou piipadech kampané vyuzily
pfimého zapojeni ucastnikil a kolemjdoucich skrze experiental marketing. Po jednom
zastupci pak maji metody wild-postingu, mosquito marketingu a viralniho marketingu.
Pravé poslednich dvou jmenovanych skvéle vyuzila veganska komunita béhem leto$ni
kampané mlékarenské spolecnosti Kunin. Zpravy o tom, jak basnickd soutéz této
spole¢nosti dopadla naprostym fiaskem a naopak bezprecedentni vyhrou z pohledu
propagace veganstvi, obéhly nespocet tuzemskych online médii. Blize nezatazena
kampan s nazvem ,,Bojujeme za zvifata“ organizace Vegan Fighter pak vyuziva
plakatii s kreativnim designem a slogany, spolu s vyobrazenim celebrit tuzemské

scény bojovych sporti. Co v CR zcela chybi je vyuziti ambush marketingu, neboli
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guerillového sponzoringu, vtomto piipadé spocivajictho ve wvyuziti velkych

sportovnich a kulturnich akei k propagaci vegetarianskych a veganskych hodnot.
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7. Shrnuti vysledkii vyzkumu

Ve vyzkumné ¢asti jsem popsal celkem 42 kampani propagujicich vegetaridnstvi
aveganstvi, a soucasné¢ vyuzivajicich nékteré z metod a nastroju guerillového
marketingu. Vsechny zastoupené kampané zaroven obsahuji doprovodny graficky
material, ktery 1ze dohledat v ptiloze. Zamérné jsem tyto kampané rozd¢lil do 4 skupin,
z nichz prvni tii zastieSovaly jednotlivé ptipady podle jednoho z primérnich davoda,
jenz lidi vede k vegetarianstvi a/nebo veganstvi. Témito divody jsou etické, zdravotni
a environmentalni aspekty. Ctvrta skupina pak zahrnovala ty kampang, které svou
temati¢nosti nebylo mozné zaradit do skupin piedchozich, poptipad¢ je spiSe nez

obsah sdéleni spojovala forma, jakou byly realizovany a komunikovéany.

Jednotlivé podskupiny kampani jsou v analyze zastoupeny v ndsledujicich
poctech: 17 eticky orientovanych kampani, 13 zdravotné orientovanych kampani, 6
environmentalné orientovanych kampani a 6 jinak orientovanych a nezatfazenych
kampani. A¢koliv jsem si apriorn€ nestanovil Zadné konkrétni Cislo, ke kterému chci
Vv souvislosti se zkoumanymi piipady ve vyzkumné ¢asti dospét, je tento pocet dle
mého nazoru naprosto dostatecny pro ilustraci rozli¢nych metod, platforem a zptisobi,
jak §ifit vegetarianské a veganské hodnoty, poptipad¢ zbozi a sluzby, skrze guerillovy

marketing.

V dalsi ¢asti jsem pak zanalyzoval agregovana data o jednotlivych kampanich
a vytvortil nékolik grafii prezentujicich ziskané poznatky. Nejprve jsem tyto kampané
zasadil do vétSich geografickych celkt, ve kterych byly realizovany. Nasledné€ jsem
uvedl cetnost uziti jednotlivych metod a podkategorii guerillového marketingu,
atojak celkové ve vSech analyzovanych kampanich, tak podle jejich
komunikovaného aspektu (eticky, zdravotni, environmentélni, jiny). Z t€chto dat lze
vyCist, ze trojici nejcastéji uzivanych metod v propagaci vegetarianstvi a veganstvi
jsou postupné pouli¢ni marketing, buzz marketing a ambientni marketing. Nésleduje
skupina blize nezafazenych metod, mezi nimiZ se nejcastéji vyskytoval kreativni
design a origindlni zpracovani tiSténych materialti. O néco méné pak bylo uzito metod
marketingu virdlniho, ackoliv se v n¢kterych piipadech ukézal jako znacné efektivni.

Ztidka bylo uzito metod experiental marketingu, jehoz cilem je pfimo vtdhnout
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ucastniky akce a kolemjdouci do déje. Trojici nejvzacnéji uzivanych metod pak tvoti

mosquito marketing, wild-posting a kone¢né¢ ambush marketing.

Uvedl jsem také nejcastéjsi organizace a instituce, které v kampanich figurovaly
jako realizatofi nebo zadavatelé. Vzhledem k nebyvalé hojnosti kampani organizace
PETA jsem prezentoval jejich stru¢nou obsahovou analyzu, spolu s uvedenim

nejcastéjSich metod, na kterych své kampan¢ stavi.

V zavérecné pasazi vyzkumné casti prace jsem se zamétil na vyhodnoceni
a analyzu tuzemskych kampani. Ty jsou specifické pfedev§im tim, Ze naprosto
absentuji  jakéhokoliv  zastupce orientovaného na environmentalni aspekt
vegetarianstvi a veganstvi. NejCast¢j$i jsou naopak eticky orientované kampané, a to
takika ve dvou tfetindch pfipadi. Nejcastéj§imi metodami uzitymi v ¢eskych
kampanich je buzz marketing, coz znamena, ze se témto kampanim dafi vyvolat
znacny rozruch, a to jak v misté konani, tak nasledné na internetu. Nasleduji praktiky
pouli¢niho marketingu a experiental marketingu, neboli zapojeni lidi do dé&je. Zcela
pak chybi zastupce metody ambush marketingu, neboli guerillového sponzoringu,
ktery by vyuzil velkych sportovnich a kulturnich akci k propagaci vegetarianstvi

a veganstvi, bez pfimé participace na organizaci téchto akci.
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Z.avér

Bakalaiska prace se zabyvala vyuzitim guerillového marketingu v propagaci
vegetarianstvi a veganstvi. Nejprve tedy bylo nutné v teoretické ¢asti prace tyto pojmy
definovat a blize pfedstavit. V prvnim bloku teoretické Casti bylo stézejni rozliSeni
a blizsi predstaveni vegetarianstvi a veganstvi. Sem spadd vedle definovani téchto
fenoméni také strucny nastin jejich historie, zastoupeni ve vybranych zemich vcetné
Ceské Republiky a predevsim pak diivody, které ve vét§ing pripadii vedou spotiebitele
k volbé téchto zivotnich styld. Jmenovité se jedna o duvody etické, zdravotni
a environmentalni, pficemz zvySeny dlraz na jejich analyzu je opodstatnén
skute¢nosti, ze hraji naprosto klicovou roli v kampanich propagujicich vegetaridnstvi

a veganstvi.

Druha polovina teoretické Casti se vénovala guerillovému marketingu. Zminény
jsou jeho charakteristické znaky, mezi néz patii napiiklad kreativita, originalita, nizka
finan¢ni naro¢nost a vyrazné vétsi schopnost Sokovat, nez je tomu v ptipad¢ tradi¢nich
marketingovych metod. Pravé posledni zminovany prvek je velice Castou soucasti
kampani propagujicich vegetarianstvi a veganstvi, jak se ukazalo ve vyzkumné casti
prace. Vedle téchto charakteristickych znakt je pak pasaz o guerillovém marketingu
doplnéna o nejcastéjsi nastroje, kterych vyuziva ke své Cinnosti. Nasleduje rozdeleni
na konkrétni podkategorie guerillového marketingu, nacez celou teoretickou c¢ast

uzavira kapitola zminujici mozna eticka a pravni tskali pii uziti téchto metod.

Praktickd neboli vyzkumnd cCast spocivala ve vyhledani, analyzovani
a kategorizaci konkrétnich ptipadii, kdy bylo uzito guerillového marketingu za ucelem
Sifeni povédomi o vegetaridanstvi a veganstvi. V prvni ¢asti vyzkumu je tak
vyjmenovano a detailnéji popsdno celkem 42 kampani, které vyuZzivaji nékteré
Z metod guerillového marketingu, poptipad¢ i vicero metod soucasné. Tyto kampané
jsou primarné¢ sefazeny podle aspekti, které se snazi komunikovat, a témi jsou praveé
vyse uvedené divody vedouci k vegetaridnstvi a veganstvi. Trojici eticky, zdravotné
a environmentalné orientovanych kampani navic dopliiuje kategorie zastieSujici jiné
a specifické piipady kampani. V dalsi ¢asti vyzkumu pak nasleduje vyhodnoceni

ziskanych dat. Ty naptiklad poskytuji informace o geografickém rozmisténi kampani
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napii¢ zemémi nebo Cetnosti vyskytu jednotlivych vySe uvedenych aspekti. Stézejni
je vsSak analyza zabyvajici se vyuzitim konkrétnich podkategorii guerillového
marketingu v ramci téchto kampani. V této ¢asti bylo mimo jiné zji§téno, Ze zdaleka
nejcastéji jsou zastoupeny metody pouli¢niho, ambientniho a takzvaného buzz
marketingu. Naopak spiSe vzacné je uziti metod ambush marketingu a mosquito
marketingu. To do znaéné miry odpovida i situaci v Ceské Republice, coZ bylo
dokazano v zavérecné cCasti vyzkumné prace zabyvajici se pravé tuzemskymi

kampanémi.

Bakalatska prace tak splnila sviij ucel stanoveny v uvodu. Tim bylo analyzovani
konkrétnich ptipadt guerillovych kampani propagujicich vegetarianstvi a veganstvi.
Soucasné pak ilustrovala rozmanitost, s jakou je K této aktivité napfi¢ zemémi a
organizacemi pristupovano. Prace pak mize byt ndpomocna v dalsim vyzkumu této
problematiky a poslouzit jako odrazovy mustek pro hlubsi akademické badani v této

oblasti.
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Summary

The topic of thesis is “Use of guerilla marketing in promotion of vegetarianism
and veganism”. The first half of its theoretical part deals with differentiating and
defining vegetarianism and veganism. While vegetarianism might be called just
a specific type of diet, veganism should be rather understood as a complex philosophy
based on abstaining from all use of animals for food, clothing, entertainment,
experiments or any other similar purpose. It is also important to mention main reasons
leading to the choice of vegetarianism or veganism in this part. These are namely
ethical, health and environmental reasons. A better understanding of these aspects is
of a great importance, as they play critical role in communicated messages of

campaigns described in the research part of present thesis.

The second half of thesis’ theoretical part revolves around guerilla marketing as
an unconventional method of promoting products, services or ideas with low or even
non-existing budget. Following the essential definition and brief history of this
phenomena, closer attention is paid to its particular subcategories and methods.
Nowadays people are well familiar with terms like viral marketing, but probably only
a few know about mosquito marketing, ambush marketing or buzz marketing. These
are among described subcategories of guerilla marketing. Because of their specifics
and unusual ways of executing marketing campaigns, guerilla methods sometimes
tend to get into trouble with the law, which is also shown on a particular case from
the Czech Republic.

The objective of the research part of thesis was to search for and analyze various
cases of campaigns promoting vegetarianism and veganism through methods of
guerilla marketing. Total of 42 campaigns are included for analysis, ranging from
highly creative poster and flyer designs, through above-mentioned viral marketing
videos, to precisely orchestrated street performances. These campaigns are divided by
the aspects they communicate the most, thus being either ethical, health
or environmental orientated. Furthermore, author provides evaluation of aggregated
data from those campaigns. From these for example can be seen that buzz marketing,

street marketing and ambient marketing are by far the most used methods, whereas

90



methods of ambush marketing, wild-posting or mosquito marketing are seen rather

rarely.

Thesis’ aim to provide an illustration of wide variety of campaigns promoting
vegetarianism and veganism through unconventional and atypical methods of guerilla
marketing was fulfilled. Therefore author hopes that this work might serve as

a cornerstone for a deeper academic research in this field of study.
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IVU — International VVegetarian Union
PETA — People for the Ethical Treatment of Animals

104



Seznam obrazki, grafi a tabulek

Obrazky
Obrazek 1: Ptiklady vyuziti ambientniho marketingu. ...........cccooveeiiiiiiiiiciiee 32
Obrazek 2: Piiklad ambush marketingu. .........ccccovvvviiiiiiiiii e 33
Obrazek 3: Piiklad viral marketingu..........ccccovvviiiiiiiiiiiis e 34
Obrazek 4: Piiklad buzz marketingu. .........ccccovveiiiiiiiiiiieiiie i 35
Obrazek 5: Priklad experiental marketingu. .........cccocovviiiiiiiiiiicice 37
Obrazek 6: Priklad Wild-POSHINGU. ....cc.oiviriiiiiiiieieeee e 38
Obrazek 7: Guerillova kampan spole¢nosti Vodafone z roku 2006. ........................ 46
Grafy
Graf 1 Graf srovnavajici ¢etnost vyhledavani pojmi ,,vegetarian® a ,,vegan* na
G0o0glu; 2004-2017, CEIOSVEIOVE .....veiveirieiieieie ittt 19
Graf 2 Graf srovnavajici ¢etnost vyhledavani pojma ,,vegetarian® a ,,vegan* na
Googlu; 2004-2017, Ceska Republika...........c.ccveeveeveererieicieciseeesesesee e, 21
Graf 3 Graf znazoriiujici procentudlni rozloZeni analyzovanych kampani v zavislosti
na jejich geografickém vyskytu ... 77
Graf 4 Zastoupeni jednotlivych aspektl vegetarianstvi a veganstvi v kampanich....79
Graf 5 Celkové zastoupeni jednotlivych podkategorii GM v kampanich ................. 80
Graf 6 PETA a jeji vyuziti guerillového marketingu ve svych kampanich............... 82

Graf 7 VyseCovy graf znazoriiujici rozdéleni ¢eskych kampani podle
komunikovanych aspektil .........c.covveiiiiiiiiiiiieiie e 83

Graf 8 Graf zndzornujici vyuziti jednotlivych metod guerillového marketingu

V tuzemskych kampanich..........cccoooviiiiiiiiii 84
Tabulky
Tabulka 1 Tabulka srovnavajici koncept 4P a 4C v marketingovém mixu............... 28

105



Priloha

Seznam obrazkii v priloze

Obrazek 8 Kampan organizace PETA proti fast foodovému retézci McDonald's............cceeeviiinnnnnns 1
Obrazek 9 Propagacni material pouzity v ramci kampané McCruelty organizace PETA.................. n
Obrazek 10 Kampan organizace PETA proti koZenym vyrobKklm.........ccccceeeeeceirneeeernnecccssnneeenenenns v
Obrazek 11 Reakce jedné ze zucastnénych na kampaii organizace PETA proti koZenym vyrobkim
............................................................................................................................................. v
Obrazek 12 Kampan belgické organizace GAIA proti foie gras (husim jatrim) .......ccceccevviieeriinnns \"
Obrazek 13 Plakaty organizace GAIA ke kampani proti foie gras..........ccooevviiiiiiniiissnnsnsssnsssssssssssnnns VI
Obrazek 14 Billboardova kampan organizace The Humane Society ..........cccevviiinnninnnnsssnsssssssssssnnns VI
Obrazek 15 Spanélska kampar organizace AnimaNaturalis proti by¢im zapastim............cceeueeene. Vil
Obrazek 16 Aktivisté zpodobnujici krvacejiciho byka béhem kampané proti byéim zapasim...... Vil
Obrazek 17 Ukazka z videa Svycarské kampané La Table Suisse.......ccccceeeereiierccciciiiiccsncsssssncnnnnns V1]
Obrazek 18 Detail jednoho z hlavnich aktérti kampané La Table Suisse.......cccocceeeerrreeccrrneeeenennn. VIl
Obrazek 19 Portugalska kampan organizaci Accao Animal a LDPA proti vyuzivani divokych zvirat v
Lo [T =Tl TR =3 2N IX
Obrazek 20 Portugalska kampar organizaci Accao Animal a LDPA proti vyuzivani divokych zvirat v
Lol T (T ET =] o TR T 0 T's Y- o N X
Obrazek 21 Portugalska kampan organizaci Accao Animal a LDPA proti vyuzivani divokych zvirat v
Lol (T EY =Tl o TOR 41 ] [=T o S Xl
Obrazek 22 Italska kampan organizace LAV proti vyuzZivani divokych zvifat v cirkusech .............. Xi
Obrazek 23 Kampan Carne Humana Spanélské organizace AnimaNaturalis bojujici proti
komodifikaci ZVIFat .....ccovvueeeiiiiiiiiiiiniiiiinnrrrr s X
Obrazek 24 Vyuiiti samolepky ,eating animals” v ambientnim marketingu ...........ccceeeviiiiiinnnns Xiv
Obrazek 25 Vyuziti samolepky ,,wearing animals” v ambientnim marketingu ..........ccccoeuueeeernnnne. Xv
Obrazek 26 Kreativni plakat organizace IVU se zeleninou znazoriujici srdce .........ccoeeviiiiiininnnnnns XVi
Obrazek 27 Kreativni plakat organizace WWF proti noseni koZzenych vyrobkd ...........cccceveueeeeens Xvii
Obrazek 28 Kreativni plakdty organizace WWF proti produkci pokrmii a vyrobkii z ohroZenych
ZUIFQAL cocoveennerneiiiiiiiisneeesiiiisssssssnsesssssssssssnssessssssssssnssessssssssssnnssessssssssssnnssessssssssssnnssesssssss Xvii
Obrazek 29 Akce spolecnosti Kolektiv pro zvifata s nazvem ,,Prodej vanocnich pst“.................. XIX
Obrazek 30 Akce spolecnosti Kolektiv pro zvifata s nazvem ,,Prodej vanocnich pst*, detail ....... XIX
Obrazek 31 Ukazky z videa k akci ,Prodej matefského mléka” spole¢nosti Bilé minus ................ XX
Obrazek 32 Kreativni samolepky organizace Otevii OCi........coecvvriiiiiiiiniisssnissssssssssssssssssssssssssssnnes XXI
Obrazek 33 Kreativni samolepky spolecnosti Go Vegan Revolution.........ccccceeeeeeeeecerccccccceceennnns XXl
Obrazek 34 Zabéry z vefejného cejchovani aktivistll za prava zvitat z organizace 269 Ceska
=T o 10 o] 17 TSR XX
Obrazek 35 Vyhlaseni soutéze ,,Basnime s KUNINeM .........ccccceeriiiririiiisisssesssssssssssssssssssnnnnnnnns XXIV
Obrazek 36 Ukazky komentari v soutézi ,Basnime s Kuninem” ..........ceeeeeieeccivreneeeeenecccssnnnnenns XXIV
Obrazek 37 KomentaF s nejvétsim poctem lajki v soutéZi ,,Basnime s Kuninem*“ ...........ccccueeeens XXV
Obrazek 38 Jeden z vitéznych komentari soutéZe ,Basnime s Kuninem“ ...........ccceeerereecevvnnnnes XXV
Obrazek 39 Medidlni odezva soutéZe ,,Basnime s Kuninem* na ¢eskych medidlnich serverech . XXVI
Obrazek 40 Ambientni marketing organizace PETA .......cccccceierirrrirsrsssssssssssssssssssssssssssnsssnsnnnnns XXVII
Obrazek 41 Kampan organizace PETA propagujici vegetarianstvi v boji proti obezité............. XXVIII
Obrazek 42 Pokracovani kampané organizace PETA propagujici vegetarianstvi v boji proti obezité
....................................................................................................................................... XXV
Obrazek 43 Valentynska kampan organizace PETA s nazvem ,Vegans make better lovers“...... XXIX
Obrazek 44 Zabér z valentynské kampané ,Vegans make better lovers”..........cccoevviviiiiiiiiiinnnnne XXX
Obrazek 45 Zabér z francouzské obdoby kampané ,Vegans make better lovers”...................... XXX
Obrazek 46 Zabéry z valentynské kampané ,Vegans make better lovers” .........ccccceerveicerrnnnnnns XXXI
Obrazek 47 Ukazky z viralniho videa , Last longer” organizace PETA.........cccccevvvemmeeeeissesssnnnnenns XXXII
Obrazek 48 Ukazky z videa ,,Sit next to a vegan“ organizace PCRM .........cccccevvvemmeeneriiccssnnnnnns XXXI



Obrazek 49 Vyuziti ambientniho marketingu v propagaci vegetarianské restaurace Tibits ..... XXXIV

Obrazek 50 Detailnéjsi zabér na kampan restaurace Tibits ........cccovriiiiiiiiiiiisisiinsnssssnssssssssssnnes XXXV
Obrazek 51 Kreativni letak vegetarianské restaurace Tibits.........cccceereriiiiiiiiiiiiininnsssssssssssnnnnns XXXVI
Obrazek 52 Kreativni letak vegetarianské restaurace Tibits 2 .........cccceeveeiiiiiniiiininsnsnssssssnssnnnns XXXVI
Obrazek 53 Ambientni marketing vyuZity k propagaci farmarskych zeleninovych trhd.......... XXXVII
Obrazek 54 Propagacni material k farmarskych trhiim v podobé zeleninového $pizu na anténé

UL o130 o <11 N XXXV
Obrazek 55 Kreativni plakat Svédské spoleénosti COOP Konzum 1 ........cccceeiiiiinnnsnsssssssssssnnnns XXXIX
Obrazek 56 Kreativni plakat Svédské spolecnosti COOP KOnzum 2 .........cccceiiiiinnnsssssssssssssssssssssnnes XL
Obrazek 58 Ukazky z verejné exhibice Vegan Fighter na Veggie Naplavce ........ccccceeeeeeeccicccccnnnnnns XLl
Obrazek 59 Propagacni letak k Vegan Fighter Exhibici na Veggie Naplavce..........cccceeeeeeeernccnnnne. p{1]]
Obrazek 60 Propagacni letak k Vegan Fighter Exhibici na Fluff Festu .........cccccceviiiiiiiiiciciciccccnnne XL
Obrazek 61 Jifi Prochazka v kampani Bojujeme za zvifata .........cccceeeriiriiinininisnssssssssssssssssssssnnnns XL
Obrazek 62 Lucie Mlejnkova v kampani Bojujeme za zvifata ..........coeeviiiiinnnnnsssssssssssssssssssssssnnns XLIV
Obrazek 63 Jakub Sramek v kampani Bojujeme za zvifata ..........ceeeeereerneresseseesnseesessessesnesessennes XLv
Obrazek 64 Patrik Baboumian v kampani pro organizaci PETA .........ccceeiiiininnnnnnsssssssssssssssssssnnns XLvi
Obrazek 65 Patrik Baboumian pred pokusem o svétovy rekord v yoke walku ......................... XLvil
Obrazek 66 YouTube kanal Patrika Baboumiana...........cccovvemriiiiiiiininnnnnniiiininnnnneenninnnnneenn, XLvii
Obrazek 67 Anatomicky model lidského téla ze zeleniny, Zena.........cccceeeeeeeeeiiecrcccccnrescccccnnnnn, XLVIII
Obrazek 68 Anatomicky model lidského téla ze zeleniny, muz ..........cccoveivviiiiiiiiiiiiiiccccccrccccnen, XLIX
Obrazek 69 Kampan organizace PETA s nazvem ,,Let vegetarianism grow on you“, Malajsie........... L
Obrazek 70 Kampan organizace PETA s nazvem ,Let vegetarianism grow on you®, €ina ................ L
Obrazek 71 Kampan organizace PETA s nazvem ,,Let vegetarianism grow on you®, Jordansko ...... LI
Obrazek 72 Kampan organizace PETA s nazvem ,,Let vegetarianism grow on you“, Malajsie.......... LI
Obrazek 73 Kampan organizace PETA s nazvem ,Save the world. Go vegan.” ............cccceeeeernnneee 1]
Obrazek 74 Kampan organizace PETA vyuZivajici body-paintingu, Australie .........ccccceeeeeeeeecennnee. L
Obrazek 75 Kamparn organizace PETA vyuZivajici body-paintingu, Brazilie........cccccceeeeeevecececnnnee. L
Obrazek 76 Zabér z virdlniho videa ,Less meat. Less heat. More life.”.........cccoovreririiiiiissnnneennnn. LIv
Obrazek 77 Zabér z nataceni videa ,Less meat. Less heat. More life.” .........ccoovvverriiiiiiiiinnneennnn. LIv
Obrazek 78 Propagacni plakat k dokumentu COWSPIracy.......ccceeeriiiisiissssssssssssssssssssssssssssssssssssssnes Lv
Obrazek 79 Fotografie z environmentalni kampané organizace PETA........cccoceviiiinnnnnnnsssssssssssnnnns LVI
Obrazek 80 Environmentalni kamparn organizace PETA V INdii.....ccccceeeeiiiiiiiiiiccccicriccsccscscccsncnnnnne LvI
Obrazek 81 Environmentalni kampan organizace PETA, Koupel.......ccccceeeerreieiicrccrcecccsncssessssnnnnns Lvi
Obrazek 82 Environmentalni kampan organizace PETA, napis steak z lahvi s vodou................... Lvi
Obrazek 83 Vyuiiti mosquito marketingu organizaci PETA proti Volkswagenu, USA.................. (AY]]]]
Obrazek 84 Vyuiiti mosquito marketingu organizaci PETA proti Volkswagenu, Némecko ......... (AY]]]]
Obrazek 85 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl, panter.........cccoovvviviiiiiiiiiiiiiinninnsnssssnsnnnns LIX
Obrazek 86 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl, eV ........cccoovviiiiiiiiiiiiiniiiinnninnnnsnsssnsssnnnnnnns LX
Obrazek 87 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl, VIK ........cccceeeeiiiiiiiiiiiiiiiriiircccrcccscccecennnns LXI
Obrazek 88 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl pro Euro 2008 #1 .........ccccceeeeeeeeeeereennnnnns LXi
Obrazek 89 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl pro Euro 2008 #2 ..........ccccceeeeeeeerereccnnnnne LXi
Obrazek 90 Ukazky z Vegan Chalk Challenge..........ccccceviriirriiiiriiirccsscsccsssssssssssssssssssnssnssnssnssnnnns LX1
Obrazek 91 Ukdzka z Vegan Chalk Challenge .........cccovvviiiiiiiiiiiniiiiisninssnnssnssssssssssssssssssssssssssssnes LXIV
Obrazek 92 Billboard organizace PETA s napisem ,Jesus was a vegetarian ............coeeeeeieiininnnns LXV
Obrazek 93 Kampari organizace PETA béhem pfijezdu PapeZe FrantiSska do USA............ccccuuueeee LXV
Obrazek 94 Napis ,Eat pussy not animals” Na MOSLE ........cccceeeeeriririririrrssseessssssesssssssssssssssssnnnns LXVI
Obrazek 95 Napis ,Eat pussy not animals” Na zdi .......ccccceeeeeeiiiiiiiiiiiisicrccrrcr e LXVI
Obrazek 97 Tricka s napisem ,,Eat pussy not animals” ..........ccccceeereriiiriiiiirccsecsessssssssssssssssssnnns LXVII
Obrazek 98 Internetovy mem ,,Eat pussy not animals”..........ccccceeeeiereriiiirrseccesesssesssssssesssssnnnns LXVII

Obrdzek 100 VyuZiti internetovych memii v propagaci vegetaridnstvi a veganstvi, priklad #1 LXVIII
Obrazek 101 Vyuiiti internetovych memu v propagaci vegetarianstvi a veganstvi, priklad #2 LXVIII
Obrazek 102 Vyuiiti internetovych memu v propagaci vegetarianstvi a veganstvi, priklad #3 LXVIII
Obrazek 103 Vyuiiti internetovych memua v propagaci vegetarianstvi a veganstvi, priklad #4 ...LXIX
Obrazek 104 Vyuiiti internetovych memu v propagaci vegetarianstvi a veganstvi, pfiklad #5 ....LXX
Obrazek 105 VyuZiti internetovych memu v propagaci vegetarianstvi a veganstvi, pfiklad #6 ....LXX



Obrazek 8 Kamparn organizace PETA proti fast foodovému retezci McDonald ‘s

McCruelty

i'm hatin’ it
PETA

Zdroj 1: VIEJITO. PETA Campaign against McDonald's [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://c1.staticflickr.com/3/2800/4154751866_b1cfec7992_b.jpg

PANDAPHANT. So | live next to PETA [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://imgur.com/gallery/3hgcE

Obrazek 9 Propagacni material pouzity v ramci kampané McCruelty organizace PETA
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Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. PETA Terrifies Children With 'Unhappy Meals' [online]. [cit. 11.4.2017].
Dostupny na WWW: http://www.eatmedaily.com/2009/08/peta-terrifies-children-with-unhappy-meals/



Obrazek 10 Kampan organizace PETA proti kozenym vyrobkiim

Zdroj: MCGILL, Bobby. New PETA Campaign is the Most Disturbing thing You 've Seen in Awhile [online]. [cit.
11.4.2017]. Dostupny na WWW: https://brandinginasia.com/peta-campaign-gory/

Obrazek 11 Reakce jedné ze zucastnénych na kampar organizace PETA proti kozenym
vyrobkiim

Zdroj: STYLIANOU, Eleana. New PETA Campaign is the Most Disturbing thing You 've Seen in AwhileA Bag
With a Beating Heart? Bangkok Store Surprises Shoppers! [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://ontopof.com/a-bag-with-a-beating-heart-bangkok-store-surprises-shoppers


https://brandinginasia.com/peta-campaign-gory/

Obrazek 12 Kampan belgické organizace GAIA proti foie gras (husim jatriim)

Zdroj: DUVAL GUILLAUME MODEM. GAIA BAG [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://mwww.packagingdesignarchive.org/archive/pack_details/2305-gaia-bag



Obrazek 13 Plakaty organizace GAIA ke kampani proti foie gras

FOIE GRAS ° . FOIE
FOOD FOR SADISTS FOOD FOR SADISTS

Zdroj: ADVERBOX. The Tragic Feast [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://webecoist.momtastic.com/2009/05/01/13-even-more-disturbingly-creative-environmental-ads/

Obrazek 14 Billboardova kampan organizace The Humane Society

Traffic not moving?
Try never moving.

Most breeding pigs in the pork industry can’t even turn around.
humanesociety.org/pigs

Zdroj: HUMANE SOCIETY. Traffic not moving? Try never moving. [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny
na WWW: https://twitter.com/humanesociety/status/418062738326167553

Vi


https://twitter.com/humanesociety/status/418062738326167553

Obrdzek 15 Spanélskda kampar organizace AnimaNaturalis proti bycim zdapasiim
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— SAY NO 10 PROTECTING BULLFIGHTING 3
© AS PART OF SPANISH HERITAGE

Zdroj: AUTOR NUVF:DEN'.’ Bullfig"hting is a cruel spectacle in which innocent creatures are
killed. [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW: https://uk.lush.com/article/lush-spain-bullfighting-
campaign

Obrazek 16 Aktivisté zpodobnujici krvacejiciho byka béhem kampané proti bycim zapasiim

-, A2k 1'.~' 
Ve eyl Ao

QAT SEINUL T

S oMU ABOLGIG - WL

Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. Spanish Animal Rights Activists Cover Themselves In “Blood” To Protest
Against Bull Fighting! [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW: http://wisance.com/spanish-animal-
rights-activists-cover-themselves-in-blood-to-protest-against-bull-fighting/

Vil


http://wisance.com/spanish-animal-rights-activists-cover-themselves-in-blood-to-protest-against-bull-fighting/
http://wisance.com/spanish-animal-rights-activists-cover-themselves-in-blood-to-protest-against-bull-fighting/

Obrazek 17 Ukdzka z videa Svycarské kampané La Table Suisse

Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. Il video del ristorante La Table Suisse che cucina carne di gatto e di

cane [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.scattidigusto.it/2016/02/16/table-suisse-
ristorante-carne-gatto-cane/

Obrazek 18 Detail jednoho z hlavnich aktéri kampané La Table Suisse
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Zdroj: LA TABLE SUISSE. People are outraged at this ‘cat and dog meat’ restaurant — but is it all it
seems? [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://metro.co.uk/2016/02/11/people-are-outraged-
at-this-cat-and-dog-meat-restaurant-but-is-it-all-it-seems-5675767/

Vil


http://www.scattidigusto.it/2016/02/16/table-suisse-ristorante-carne-gatto-cane/
http://www.scattidigusto.it/2016/02/16/table-suisse-ristorante-carne-gatto-cane/
http://metro.co.uk/2016/02/11/people-are-outraged-at-this-cat-and-dog-meat-restaurant-but-is-it-all-it-seems-5675767/
http://metro.co.uk/2016/02/11/people-are-outraged-at-this-cat-and-dog-meat-restaurant-but-is-it-all-it-seems-5675767/

Obrdzek 19 Portugalska kampan organizaci Accao Animal a LDPA proti vyuzivani
divokych zvirat v cirkusech, lev

ANIMALS
ARE NOT
CLOWNS
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Zdroj: ACCAO ANIMAL. Animals are not clowns [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://osocio.org/message/animals-are-not-clowns/



http://osocio.org/message/animals-are-not-clowns/

Obrazek 20 Portugalska kampan organizaci Accao Animal a LDPA proti vyuzivani
divokych zvirat v cirkusech, Simpanz
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Zdroj: ACCAO ANIMAL. Animals are not clowns [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://osocio.org/message/animals-are-not-clowns/



Obrazek 21 Portugalska kampan organizaci Accao Animal a LDPA proti vyuzivani
divokych zvirat v cirkusech, tulern
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Zdroj: ACCAO ANIMAL. Animals are not clowns [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://osocio.org/message/animals-are-not-clowns/
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Obrazek 22 Italska kampan organizace LAV proti vyuzivani divokych zvirat v cirkusech

o

THE SHOWPM U ST ]

%’SUPPORT ANIMAL-FREE CIRCUSES %

WWW.LAV.IT

Zdroj: COOKIES. LAV Tiger [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/media/print/lav_tiger
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Obrdzek 23 Kampan Carne Humana Spanélské organizace AnimaNaturalis bojujici proti
komodifikaci zvirat

Zdroj: ANIMANATURALIS. ‘Blood-soaked' vegan activists package themselves as meat to stage protest
in Spain [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.straitstimes.com/world/europe/blood-
soaked-vegan-activists-package-themselves-as-meat-to-stage-protest-in-spain

X1



Obrazek 24 Vyuziti samolepky ,,eating animals “ v ambientnim marketingu

KLIOJUNGER. Stop eating animals sign [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Stop_eating_animals_sign.jpg

XV



Obrazek 25 Vyuziti samolepky ,, wearing animals *“ v ambientnim marketingu

e

Zdroj: QWERTZBAZI. back home on Christmas vacation — found this awesome sticker on a stop
sign [online]. [cit. 11.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.reddit.com/r/vegan/comments/5kdy74/back_home on_christmas vacation _found_this/

XV


https://www.reddit.com/r/vegan/comments/5kdy74/back_home_on_christmas_vacation_found_this/

Obrazek 26 Kreativni plakat organizace IVU se zeleninou znazornujici srdce

Because we all
need a heart.

Celebrating 10yrs of the
Vegan Certified Logo

Zdroj: MENDED ARROW. Vegan Action [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://mendedarrow.com/site/portfolio/vegan-action/

XVI


http://mendedarrow.com/site/portfolio/vegan-action/

Obrazek 27 Kreativni plakat organizace WWF proti noSent kozZenych vyrobkii

L
0..
It'syourturn. ©

Visit wwf.sg WWF

Zdroj: WWF. WWF Noughts and Crosses [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://theinspirationroom.com/daily/2009/wwf-its-your-turn/

XVII



Obrazek 28 Kreativni plakaty organizace WWF proti produkci pokrmii a vyrobkii
Z ohrozenych zvirat
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Zdroj: WWF. Striking Ad Campaigns About Endangered Species [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny na
WWW: http://memolition.com/2014/06/22/striking-ad-campaigns-about-endangered-species/

XVIII



Obrazek 29 Akce spolecnosti Kolektiv pro zvirata s nazvem ,, Prodej vanocnich psit*

Zdroj: CTK. ,, Zabijeme, vykuchdme." V Brné nabizeli vanocni psy misto kaprii [onling]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: http://www.blesk.cz/clanek/regiony-brno-brno-zpravy/362901/

Obrazek 30 Akce spolecnosti Kolektiv pro zvirata s nazvem ,, Prodej vanocnich psit“, detail
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Zdroj: CTK. V Brné vedle kaprii prodavali i psi maso: Proc by ne, ptali se [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: http://www.blesk.cz/galerie/zpravy-udalosti/384776/

XIX


http://www.blesk.cz/galerie/zpravy-udalosti/384776/

Obrazek 31 Ukazky z videa k akci ,, Prodej materského miléka“ spolecnosti Bilé minus

Posted by Bilé minus » Share
13,084 Views

Fosted by Bilé minus
13,024 View =l M
e
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Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. Prazaniim byl nabidnut novy produkt - mateiské mléko (video) [online].
[cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://soucitne.cz/prazanum-byl-nabidnut-novy-produkt-materske-
mleko-video

XX


http://soucitne.cz/prazanum-byl-nabidnut-novy-produkt-materske-mleko-video
http://soucitne.cz/prazanum-byl-nabidnut-novy-produkt-materske-mleko-video

Obrazek 32 Kreativni samolepky organizace Otevii oci

MASO RTVE MASO

goveg.cz goveg.cz

MASO TV MASO

goveg.cz goveg.cz

vegan

www.GoVeg.cz

#Y 62 miliarddm zvirat se to libi.

Kazdy rok zabijeme na jatkach
vice nez 62 miliard zvirat v ramci
produkce masa, mléka a vajec.

. =4 . ") S 430
b S, e :
“s v o w -
e =7 7 Ik b [ 4

Koho z nich je v poradku zabit?

1. kan, 2. pes, 3. krélik, 4. pes, 5. prase, 6. pes, 7. krdva, 8. pes, 9. jelen, 10. ¢lovék
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Zdroj: OTEVRI OCI. Samolepky [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://otevrioci.cz/materialy/samolepky/

XXI



Obrazek 33 Kreativni samolepky spolecnosti Go Vegan Revolution

TO_ S/AM[E QL EAEARIL

BUY,BACK:A LIFE

Zdroj: GO VEGAN REVOLUTION. Stickers [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.goveganrevolution.com/collections/stickers/vegan

XXII



Obrazek 34 Zabéry z verejného cejchovani aktivistii za prava zvirat z organizace 269 Ceskd
Republika

Zdroj: TROJAN, Jan. Aktivisté v Brné se nechali ocejchovat zhavym kovem [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: https://www.novinky.cz/domaci/369644-aktiviste-v-brne-se-nechali-
ocejchovat-zhavym-kovem.html
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Obrazek 35 Vyhlaseni soutéze ,, Basnime s Kuninem *

R 21 March at 15:00 - €

al 1o.Uu

(@q Miékarna Kunin

>>SOUTEZ<<

21. bfezen neni jen prvnim jarnim dnem, ale téZ svatkem poezie... a rovnéz
nasich produktu - ty jsou totiz taky jedna baser!

A jak jste na tom s verSovanim vy? Predvedte svij basnicky um v
komentarich pod timto pfispévkem. 3 nejoriginalnéjsi basnicky v tématice
jara a Mlékarny Kunin odménime sportovnimi lahvemi na piti a prostiranim.
SoutézZime do patku 24. 3. 15:00 hod.

Pravidla soutéZe a ukazku vyher si muzete prohlédnout zde =>
http://bit.ly/BasnimeSKuninem

Zdroj: Autor. Mlékdrna Kunin >>SOUTEZ<< [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/kuninmlekarna/photos/a.928629977166684.1073741828.915603365136012/16
27375013958840/?type=3&theater

Obrazek 36 Ukdzky komentadrii v soutézi ,, Basnime s Kuninem *

Eva Horcickova Male tele smutne kouka
pro sebe si tise brouka

Hleda mamu, nejde najit,

hlady silha, chce se napit

Lukas Novosad Krava mléko nedava,
vezmu ji ho fotiZ ja.

Tele mi ho upijelo,

takZe proces kratky:
bycci vykrm a pak jatka,
kravky ceka osud matky.

Mama stoji uvazana
pripojena k hadici

z vemena ji mleko tece
Par umélych oplodnéni telatko je tesknici
aby mély dosti mléka.

A az dojivost jim klesne,
cesta na jatka je Ceka.

Miliko, , jogurt, kefir, maslo
Tele by se rado paslo

Lidi vSak maj vetsi moc

V reklamé to neukazem, Uz ho ceka kratka noc
lidem se to nelibi.

Staci trocha propagandy

a hned syry radiji...

Jesté se vSak stihne zeptat
nez ho reznik necha ,uspat”
proc se tohle musi dit
kdyz jde taky jinak zit

Tohle véechno podporovat
neni ani frochu nutné.

Staci koupit mléko z rostlin
- zdravé, efické i chutné. 2

Like - Reply - @586 - 11 hrs

| ty zkus trochu pomudrovat
rostliny vic konzumovat
zviratum dej svobodu
zachranis tim planetu

Like - Reply - @ 547

11 hrs

Zdroj: Autor. Miékdrna Kunin >>SOUTEZ<< [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/kuninmlekarna/photos/a.928629977166684.1073741828.915603365136012/16
27375013958840/?type=3&theater

XXIV
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Obrazek 37 Komentar s nejvétsim poctem lajkii v soutezi ,, Basnime s Kuninem '

® Moni Urbanova Krava mléko nedava,
lidé ji ho berou.

To, Ze tele vola mamu,

na to vsSichni serou.

AZ produkce miéka klesne,
krava na jatka se vezme.

Takhle funguje miécny pramysil

a vase basnicky jsou nesmysl.

Amen, kon&im.

Unlike - Reply - @ 2,872 - 22 March at 13:08

% View previous replies

Moni Urbanova Ano, cela dlouha staleti po svété bloudily kravy s
preplnénymi vemeny a modlily se, aby nékdo prisel s pramyslovym
zemédélstvim &

Like - Reply - @ 449 - 22 March at 16:00

% View more replies

Zdroj: Autor. Mlékdrna Kunin >>SOUTEZ<< [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/kuninmlekarna/photos/a.928629977166684.1073741828.915603365136012/16

27375013958840/?type=3&theater

Obrdzek 38 Jeden z viteznych komentdri soutéze ,, Basnime s Kuninem *

Suzan Zuzu Kotkova Nejlepsi je Kunin pfeci , maji samé super véci |
Mlicko , maslo , smetanu - na vSe hned chut dostanu . K tomu syry , jogurt
sladky - mlaskame si u pohadky . Kdo Kunin s jarem miluje , na svété mu
krasné je @

Like - Reply - @ 2 - 22 March at 06:49 - Edited

% View previous replies

& Miékarna Kunin Dobry den Suzan,
gratulejeme k vyhre v nasi soutézil *
Prosim poSlete nam vasi postovni adresu do soukromeé zpravy.
Dékujeme a prejeme krasny vikend, Miékarna Kunin
Like - Reply - 2 hrs

% View more replies

Zdroj: Autor. Mlékédrna Kunin >>SOUTEZ<< [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/kuninmlekarna/photos/a.928629977166684.1073741828.915603365136012/16

27375013958840/?type=3&theater
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Obrazek 39 Medidlni odezva soutéze ,, Basnime s Kuninem *“ na ceskych medidalnich
serverech

Kunin vyhlasil na Facebooku soutéz a trochu se mu
vymkla z rukou

25 Brezen, 2017, Zarazeno v Nejlepsi clanky Nejzajimavejsi
Zajimavosti ze svéta Zpravy dne

E refresher

Jarni basnicka soutéZz se mlékarné Kunin vymkla z rukou.
Lidé ji ve verSich vycitaji Spatneé zachazeni se zviraty

Market nmowvy tan sc zcutézi o nejlepsi basnicku = Mmilckarne Kunin spravdu newplatil

Kunin chtél soutézi opévovat vyrobky. Lidée
basnili o opusténych telatech

Basnicka soutéz o mléénych vyrobcich, kterou v utery vyhlasila na svém Facebooku
mlékarna Kunin, se zfejmé vyvijela jinak, nez autofi napadu predpokladali. Kritici chovu
mlécného skotu na siti rymovali o opusténych telatech, dopovani krav a jatkach, za coz
si vyslouzZily tisice ,lajka“. Mlékarna vdak nakonec vybrala jiné vitéze.

Jaro klepe na vrata, Kunin trapi zvifata: Vegani
totalné vytrolili mlékarnu, ktera vyhlasila

basnickou soutéz!

BASNIME S KUNINEM

- sl A
. - i - ’
A w;&. 1350 | DALSI FOTOGRAFIE V GALERII

Zdroj: Autor, kolaz z reakci na soutéz Basnime s Kuninem, uvetejnéné na Ceskych zpravodajskych
serverech (ve sméru od shora dold): www.objevit.cz, www.refresher.cz, zpravy.idnes.cz,
www.extra.cz
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Obrazek 40 Ambientni marketing organizace PETA

We're Pare of the

0-Aheqe
Glaup

ey oot , e e T
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Zdl’Oj: AUTOR NEUVEDEN. New Optical Illusion Bus Ad Tells Overweight Commuters It’S Time To
Go Vegan [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.peta.org.uk/media/news-
releases/new-optical-illusion-bus-ad-tells-overweight-commuters-its-time-to-go-vegan/

XXVII


http://www.peta.org.uk/media/news-releases/new-optical-illusion-bus-ad-tells-overweight-commuters-its-time-to-go-vegan/
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Obrazek 41 Kampan organizace PETA propagujici vegetarianstvi v boji proti obezité

(C) 2009 ERITTANY BEANDI - CALORIELAEB.COM
Zdroj: BANDI, Brittany. New PETA Vegetarian Anti-Obesity Campaign Asks Us to ‘Save the
Whales’ [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://calorielab.com/news/2009/08/10/pet-save-
the-whales-billboard-offends/

Obrdzek 42 Pokracovani kampané organizace PETA propagujici vegetaridnstvi v boji proti
obezité

Just like all the pounds
lost by peopie who
go veget 2

GoVeg.com !,

PETA

Zdroj: PETA. No more snark: PETA pulls back on mean 'No More Whales' billboard [online]. [cit.
12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://www.aol.com/article/2009/08/26/no-more-snark-peta-pulls-back-
on-mean-no-more-whales-billboar/19141834/
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Obrazek 43 Valentynska kampan organizace PETA s nazvem ,, Vegans make better lovers

- "I iﬂ\::
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Zdroj: LAVENDER, Emily. Vegans Make Better Lovers [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://emilyseallavender.blogspot.cz/2011/06/vegans-make-better-lovers.html
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Obrazek 44 Zaber z valentynské kampané ,, Vegans make better lovers *

gettyimages’

Tommaso Boddi

508592963

Zdroj: BODDI, Tommaso. PETA Hosts "Vegans make better lovers™ demonstration in Hollywood [online].
[cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.gettyimages.co.uk/event/hosts-vegans-make-better-
lovers-valentines-day-demonstration-in-hollywood-604444581

Obrazek 45 Zabér z francouzské obdoby kampané ,, Vegans make better lovers
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Zdroj: RUE89. POURQUOI VEGANE ? 4 — POUR LA SANTE [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na
WWW: https://antigonexxi.com/2012/04/12/pourguoi-choisir-un-mode-dalimentation-100-vegetal-3-pour-

la-sante/
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Obrazek 46 Zabery z valentynské kampané ,, Vegans make better lovers

\.‘ A 6o Bananas N\L.
\h Bj:he:" %\:

Zdroj: PETA. These Valentine’s Day Lovers Show That Compassion Can Up Your Bed Game [online].
[cit. 13.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.peta.org/blog/valentines-day-lovers-show-compassion-
can-bed-game/

XXXI



Obrazek A7 Ukdzky z viralniho videa ,, Last longer “ organizace PETA

LAST LONGER
\ [GOVEGAN,
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PCTA -

Zdroj: PETA. See PETA 'vegan sex' advert that's so steamy it's been banned from the Super Bowl [online].
[cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.mirror.co.uk/tv/tv-news/see-peta-vegan-sex-advert-
7246273

XXXII



Obrazek 48 Ukdzky z videa ,, Sit next to a vegan** organizace PCRM

PCRM's Sit Next to a Vegan Ad

P M o) 004/035

PCRM's Sit Next to a Vegan Ad

Sitnexttoa / 5t

VEGAN

MORE ELBOW ROOM.

Jet

Paid for by Physicians Committee for Responsible Medicine

> » o) 021/035

Zdroj: PCRM. PCRM's Sit Next to a Vegan Ad [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.youtube.com/watch?v=slzngpAUoONM

XXX



Obrazek 49 Vyuziti ambientniho marketingu v propagaci vegetarianské restaurace Tibits

-

Zdroj: TIBITS. This is marketing! Thibits, vegetarian restaurant in Switzerland [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: https://cz.pinterest.com/pin/262897696968083857/
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Obrazek 50 Detailnéjsi zabér na kampan restaurace Tibits

u

tibirs

very fresh vegetarian food,

Very,

Zdroj: MONFORT, Victor. Giant Fork for tibits (vegetarian) Restaurant, Switzerland. Inscription on
Fork: Very, very fresh vegetarian food. [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://cz.pinterest.com/pin/222435669066412231/
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Obrazek 51 Kreativni letak vegetarianske restaurace Tibits

Vegetarian Fast Food. tibits

TIBITS. HOT DOG, Vegetarian Restaurant/take Away, Wirz Werbung, Tibits, Print, Outdoor,
Ads [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://cz.pinterest.com/pin/290200769708190928/

Obrazek 52 Kreativni letak vegetarianské restaurace Tibits 2

'y Fresh Vegetarian Food. tibits o
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e

TIBITS. CAULIFLOWER by Wirz Werbung Zurich for Tibits [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na
WWW: https://www.coloribus.com/adsarchive/prints/tibits-cauliflower-4789855/

XXXVI



Obrazek 53 Ambientni marketing vyuzity k propagaci farmarskych zeleninovych trhii

TR E S IROnN
m“”-ﬂm s

cit. 12.4.2017]. Dostupny na

ZdI‘Oj: AUTOR NEUVEDEN. Giant Carrots in Hood River [online]. [
WWW: http://whoisowenjones.com/blog/giant-carrots-in-hood-river/
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Obrazek 54 Propagacni materidal k farmarskych trhiim v podobé zeleninového Spizu na
anténé automobilu
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Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. Giant Carrots in Hood River [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na
WWW: http://whoisowenjones.com/blog/giant-carrots-in-hood-river/
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Obrazek 55 Kreativni plakat svédské spolecnosti COOP Konzum 1

You only have one body.
That's why we're offering a 20% discount on all fruit and vegtables.

m - - ..
a healthy choice

Zdroj: COOP. Pin #455215474811478709 [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://cz.pinterest.com/pin/455215474811478709/
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Obrazek 56 Kreativni plakat svédské spolecnosti COOP Konzum 2

You only have one body.

That's why we're offering a 20% discount on all fruit and vegtables

COOP

] 2
a healthy choice

Zdroj: COOP. Coop (You only have one body. That’s why we re offering a 20% discount on all fruit and
vegetables. Claim: Coop Konsum. A healthy choice.) [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://cz.pinterest.com/pin/775815473279031623/
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Obrazek 57 Ukazky 7 verejné exhibice Vegan Fighter na Veggie Naplavce

JEONO |
Seoju

Zdroj: VEGAN FIGHTER. Vegan Fighter [online]. [cit. 17.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/pg/veganfighterproject/photos/?ref=page_internal
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Obrazek 58 Propagacni letak k Vegan Fighter Exhibici na Veggie Naplavce
Y ——

4
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Zdroj: VEGAN FIGHTER. Program Veggie Niplavky After Summer [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny
na WWW: http://www.vegan-fighter.com/novinky/program-veggie-naplavky-after-summer.html

Obrdzek 59 Propagacni letak k Vegan Fighter Exhibici na Fluff Festu

T

Fight for ¢ animals
Fight with us!,

Zdroj: VEGAN FIGHTER. Exhibice a spoleé)ﬁ trénink na Fluff Festu [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny
na WWW: http://www.vegan-fighter.com/novinky/exhibice-a-spolecny-trenink-na-fluff-festu.html
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Obrazek 60 Jiri Prochdzka v kampani Bojujeme za zvirata

jiri prochazka

fzin hgher

VEGAN FIGHTER. MMA fighter Jiri Prochdzka v kampani Bojujeme za zvirata [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: http://www.vegan-fighter.com/novinky/mma-fighter-jiri-prochazka-v-kampani-
bojujeme-za-zvirata.html

XLI
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Obrazek 61 Lucie Mlejnkova v kampani Bojujeme za zvirata

%gan '
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ks o N bojujeme
lucie mlejnkgva za_
mistryné svéta v thaiboxu WAKO. % B zvirata
mistryné Evropy v kickboxu

Zdroj: VEGAN FIGHTER. Vegan Fighter - Bojujeme za zviFata - nova kampaii! [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: http://www.vegan-fighter.com/novinky/vegan-fighter-bojujeme-za-zvirata-nova-
kampan.html
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Obrdzek 62 Jakub Sramek v kampani Bojujeme za zvirata

FIGHTER

I bojujeme
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zvirata
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Zdroj: VEGAN FIGHTER. Vegan Fighter - Bojujeme za zvifata - nova kampaii! [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: http://www.vegan-fighter.com/novinky/vegan-fighter-bojujeme-za-zvirata-nova-
kampan.html
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Obrazek 63 Patrik Baboumian v kampani pro organizaci PETA

Zdroj: PETA. ‘Strongest Man’ Eats Plants, Loves Animals [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://www.peta.org.uk/blog/strongest-man-eats-plants-loves-animals/
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Obrdzek 64 Patrik Baboumian pred pokusem o svétovy rekord v yoke walku

Zdroj: FREYA GEIST. Patrik Baboumian Weltrekordversuch Yoke Walk: 555 kg x 10 m [online]. [cit.
12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://www.youtube.com/watch?v=CtuocycmCww

Obrazek 65 YouTube kanal Patrika Baboumiana

EISODE#T
_Where do you get your protein®

Zdroj: WORLDS STRONGEST VEGAN. Where do you get your protein? (WDYGYP-TV E#1) [online].
[cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://www.youtube.com/watch?v=fyBgDbrNgxc

WDy.cyp-TV.

XLVII


https://www.youtube.com/watch?v=fyBqDbrNqxc

Obrazek 66 Anatomicky model lidského téla ze zeleniny, Zena

Www.ivu.org

Zdroj: IVU. Anatomy Model Woman [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/media/print/ivu_anatomy_model_woman
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Obrazek 67 Anatomicky model lidského téla ze zeleniny, muz

Zdroj: IVU. Anatomy Model Man [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/media/print/ivu_anatomy_model_man
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Obrazek 68 Kamparn organizace PETA s nazvem ,, Let vegetarianism grow on you “,
Malajsie

Vegetarianism
Grow on You

PeTA AsiaPacific

Zdroj: XINHUA. Let Vegetarianism Grow on You, Literally [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na
WWW: http://www.odditycentral.com/news/let-vegetarianism-grow-on-you-literally.html

Obrizek 69 Kampaii organizace PETA s ndzvem ,, Let vegetarianism grow on you*, Cina

Zdroj: AP. Circus cancelled as Chinese stress animal welfare [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na
WWW: http://newsinfo.inquirer.net/503573/circus-cancelled-as-chinese-stress-animal-welfare



Obrazek 70 Kamparn organizace PETA s nazvem ,, Let vegetarianism grow on you “,
Jordansko
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Zdroj: AP. A different patch of cabbage [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na W WW:
http://www.emirates247.com/a-different-patch-of-cabbage-2010-07-27-1.271645

Obrazek 71 Kampan organizace PETA s nazvem ,, Let vegetarianism grow on you ",
Malajsie

F \‘

e PRWE 2 .
Zdroj: MAINA, Simon. Michel Odhiambo of People for the Ethical Treatment of Animals (PETA) [online].
[cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.gettyimages.com/detail/news-photo/michelle-odhiambo-

of-people-for-the-ethical-treatment-of-news-photo/103455118
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Obrazek 72 Kamparn organizace PETA s nazvem ,,Save the world. Go vegan. *
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Zdroj: PETA ASIA. Be a vegan, save the planet—Peta [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://www.businessmirror.com.ph/be-a-vegan-save-the-planet-peta/
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Obrdzek 73 Kampan organizace PETA vyuzivajici body-paintingu, Austrdlie

Zdroj: REUTERS. Pictures of the Week: Best Photos of Past Seven Days [online]. [cit. 13.4.2017].
Dostupny na WWW: http://lwww.ibtimes.co.uk/pictures-week-best-photos-past-seven-days-1455394

Obrdzek 74 Kampan organizace PETA vyuzivajici body-paintingu, Brazilie

Zdroj: PETA. Today in #SaoPaulo, Brazil: PETA activists in bodypaint urge locals to #GoVegn & do
their part to save the planet! fonline]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://mobile.twitter.com/peta/status/761713447927029763
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Obrazek 75 Zabér z viralniho videa ,,Less meat. Less heat. More life. “

Zdroj: WILDAID. ‘Less Meat Less Heat’ starring Gov. Arnold Schwarzenegger (WILDAID | 5 To Do
Today) [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://vimeo.com/191235610

Obrazek 76 Zabér z natdceni videa ,,Less meat. Less heat. More life.

Zdroj: WILDAID. ‘Less meat, less heat’: Schwarzenegger, Cameron go vegan [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: http://mynewsla.com/hollywood/2016/06/23/less-meat-less-heat-schwarzenegger-
cameron-go-vegan/
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Obrdzek 77 Propagacni plakat k dokumentu Cowspiracy

NRAaDEs

+ MEAT IS KILLING THE PLANET «

WWW.cowspiracy.com

Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. Meat is killing the planet #vegan #truth [online]. [cit. 12.4.2017].
Dostupny na WWW: https://cz.pinterest.com/pin/294211788137496721/
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Obrdzek 78 Fotografie z environmentalni kampané organizace PETA

- Filat: Biggest Drain}|
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on the Earth™™

ALK, Nell. Vegan Message assionately Conveed t Peole s Climate March - See more at:
http://www.ecorazzi.com/2014/09/22/vegan-message-passionately-conveyed-at-peoples-climate-march/

Obrazek 79 Environmentalni kampan organizace PETA v Indii

¢ - meat requires

457061214 S PerA - 9 - ¥ » 5@

Zdl’Oj: BARCROFT MEDIA. People fbr the Ethical Treatment of Animals (PETA) campaign for 'Save
Water - [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.gettyimages.com/detail/news-
photo/people-for-the-ethical-treatment-of-animals-campaign-for-news-photo/467061214
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Obrazek 80 Environmentdlni kampan organizace PETA, koupel

U Baths =74 Steak
Clean Your Conscience:
Go)\legan

o

Zdroj: PETA. Women of PETA XLIV [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://proof-
proofpositive.blogspot.cz/2015/06/women-of-peta-xliv.html

Obrazek 81 Environmentdlni kampan organizace PETA, ndpis steak z lahvi s vodou

e cd \ | L b
Zdroj: PETA. Does Meat Waste Water? [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.youtube.com/watch?v=Q8A081wUzSg
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Obrazek 82 Vyuziti mosquito marketingu organizaci PETA proti Volkswagenu, USA

How about an even bigger
emissions scandal?

Eating meat destroys the climate! PerA

1 Ib. of meat results in the same amount of emissions as driving 33 miles in a VW Golf.

Zdroj: PETA. There’s a Bigger Emissions Scandal Than Volkswagen, Says New Billboard [onling]. [cit.
12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.peta.org/blog/theres-a-bigger-emissions-scandal-than-
volkswagen-says-new-billboard/

Obrazek 83 Vyuziti mosquito marketingu organizaci PETA proti Volkswagenu, Nemecko

Noch schadlicher als man denkt.

Abgas-Skandal? Fleischessen zerstort das Klima! Pe TA

Fiir 1 kg Rindfleisch werden so viele Emissionen erzeugt wie bei einer 115 km weiten Fahrt mit einem VW Golf. stoppt tierquilerei!

Zdroj: PETA DEUTSCHLAND. Unser Beitrag zu #Dieselgate - FLEISCH ist der wahre Klimakiller
http://www.peta.de/klimaschutz [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://twitter.com/petadeutschland/status/647049486993391616
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Obrazek 84 Kreativni plakat Svycarske restaurace Hiltl, panter

Here, everyone loves vegetarian food. HILTL

arian rest

Zdroj: HILTL. Ads by Brand: Hiltl [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/taxonomy/brand/hiltl
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Obrazek 85 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl, lev

arianr

Zdroj: HILTL. Ads by Brand: Hiltl [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/taxonomy/brand/hiltl
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Obrazek 86 Kreativni plakat Svycarske restaurace Hiltl, vik

Here, everyone loves vegetarian food. HILTL

irants

Zdroj: HILTL. Ads by Brand: Hiltl [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/taxonomy/brand/hiltl
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Obrazek 87 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl pro Euro 2008 #1
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THERE’S AVEGETARIAN IN EVERY FOOTBALL PLAYER. \
Hiltl. The Vegetarian Caterer at Euro 2008.

Zdroj: HILTL. Hiltl Player, 3 [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/media/print/hiltl_player_3

Obrazek 88 Kreativni plakat Svycarské restaurace Hiltl pro Euro 2008 #2
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THERE’S AVEGETARIAN IN EVERY FOOTBALL PLAYER.

Hiltl. The Vegetarian Caterer at Euro 2008 in Zurich

Zdroj: HILTL. Hiltl Player, 2 [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://adsoftheworld.com/media/print/hiltl_player_2

LXII



Obrazek 89 Ukazky z Vegan Chalk Challenge

Zdroj: © VEGAN CHALLENGE ORG. Vegan Chalk challenge - Chalkin' about a Revolution - [online].
[cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://www.veganchalkchallenge.org/
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https://www.veganchalkchallenge.org/

Obrazek 90 Ukdzka z Vegan Chalk Challenge

HALLENGE

Zdroj: © VEGAN CHALLENGE ORG. Vegan Chalk challenge - Chalkin' about a Revolution - [online].
[cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://www.veganchalkchallenge.org/
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Obrdzek 91 Billboard organizace PETA s ndpisem ,, Jesus was a vegetarian “

JESUS WAS A
VEGETARIAN

Show respect for God's ¢ |
Follow Him, |- rcS Tha

www.jesusveq.com

AUTOR NEUVEDEN. Controversy Over Jesus' Diet Gets PETA Billboard Removed [online]. [cit.
12.4.2017]. Dostupny na WWW: http://www.livestockweekly.com/papers/99/03/25/whlpeta.asp

Obrazek 92 Kamparn organizace PETA béhem prijezdu Papeze Frantiska do USA

S—

Zdroj: PETA. Gallery of images, with the help of which you will be able to understand the
meaning of the word: "Nuns with bad habits". [online]. [cit. 15.4.2017]. Dostupny na WWW:
http://keywordteam.net/gallery/329295.html
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Obrazek 93 Napis ,, Eat pussy not animals “ na mosté

Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. Eat Pussy, Not Animals [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://cz.pinterest.com/pin/444308319461983392/

Obrdzek 94 Napis ,, Eat pussy not animals * na zdi
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EUV v imals [onlin:
https://cz.pinterest.com/pin/365073113515957125/
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Obrazek 95 Tricka s napisem ,, Eat pussy not animals *

EAT
PU»SY

Zdroj: SARA. The “Eat Pussy Not Animals” Restylish T-shirt is available once again. [online]. [cit.
12.4.2017]. Dostupny na WWW: https://restylish.wordpress.com/2012/01/28/the-eat-pussy-not-animals-
restylish-t-shirt-is-available-once-again/

REDBUBBLE. eat pussy not animals [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.redbubble.com/people/benova/works/21642647-eat-pussy-not-animals?p=t-shirt

Obrazek 96 Internetovy mem ,, Eat pussy not animals *

Zdroj: AUTOR NEUVEDEN. I don't know about you, but I would much rather prefer pussy over dead
animal carcass. Not that i'm complaining about eating pussy [online]. [cit. 12.4.2017]. Dostupny na
WWW: https://cz.pinterest.com/pin/417849671652975644/
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Obrazek 97 Vyuziti internetovych memii v propagaci vegetarianstvi a veganstvi, priklad #1

IIEAT MEAT, DAIRY;
AND EGGS BECAUSE
1'DIDN'T GI.IMB'I"O
THE TOP OF THE FOOD!
CHAIN TO EAT Tll&ll.

N3 SoanF LR YOU DIDN'T CLIMB
ANYWHERE:

YOU/JUST DROVE

) TO THE FUCKING

3su|'£n|vmm(n!

Zdroj: VEGANFORLIFENZ. Best Vegan Memes [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/BestVeganMemes/photos/a.370970536434682.1073741828.370962559768813
/605732562958477/
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Thanks for
inviting
me!

Zdroj: EVOLVE CAMPAIGNS. Best Vegan Memes [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/BestVeganMemes/photos/a.370970536434682.1073741828.370962559768813
/372212102977192/

Obrdzek 99 Vyuziti internetovych memii v propagaci vegetarianstvi a veganstvi, priklad #3
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7 WHY CAN'T YOU.VEGANS JUST
RESPECT THE CHOICES OF. OTHERS2.

BEGCAUSE WE RESPECT THE —

VIGTIMS OF THOSE CHOICES:

Zdroj: VEGANFORLIFENZ. Vegan for Life! [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny na WWW:
https://www.facebook.com/BestVeganMemes/photos/a.370970536434682.1073741828.370962559768813
/546659948865739/?type=3&theater

Obrazek 100 Vyuziti internetovych memii v propagaci vegetaridnstvi a veganstvi, priklad
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"MY ANCESTORS ATE MEA

MY ANCESTORS I—-I?Li\D MULLETS,
DOESN'T MEANTM GOING™
TO DO THAT

Zdroj: PLANTBASEDLOGIC. Best Vegan Memes added a new photo. [online]. [cit. 13.4.2017]. Dostupny
na WWW:
https://www.facebook.com/BestVeganMemes/photos/a.370970536434682.1073741828.370962559768813
/563183017213432/
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KOLIK CASU ZABEROU
VEGANOVI ZALEZITOSTI
TYKAJICIi SE PROTEINU

OBAVY JESTLI

- NAJDU
DOSTATEK
PROTEINU

VYSVETLOVANI
OSTATNIM JAK
JEDNODUCHE

JE MIiT DOSTATEK
PROTEINU

PS: Védaéli jste, Ze protein a bilkovina jsou jedno a fo samé? Ne? A jak tedy vite, Ze jich ma vegan malo? :D

www.veg idekick fcbhb.com/VeganHezkyCesky

Zdroj: VEGANHEZKYCESKY. VeganHezkyCesky photos [online]. [cit. 17.4.2017]. Dostupny na
WWW: https://www.facebook.com/pg/VeganHezkyCesky/photos/?ref=page_internal
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KDYZ VIDIS, JAK SE NEKDO POMALU STAVA
VEGANEM..

fcb.com/VeganHezkyCesky

Zdroj: VEGANHEZKYCESKY. VeganHezkyCesky photos [online]. [cit. 17.4.2017]. Dostupny na
WWW: https://www.facebook.com/pg/VeganHezkyCesky/photos/?ref=page_internal

LXX



