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Abstract

Pokorna, S. Utilization of Geocaching for tourism development in Moravian-
Silesian Beskydy region. Bachelor thesis. Brno: Mendel University in Brno, 2017.
The aim of this bachelor thesis is to support the development of tourism in the
Moravian-Silesian Beskydy region using Geocaching. The theoretical issues of
tourism, geocaching and marketing management are presented in the first part. In
the practical part, analyses and questionnaire surveys are carried out. The results
will be used for designing geocaching routes which will support tourism
in selected areas.
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Abstrakt

Pokorna, S. Vyuziti Geocachingu pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti
Moravskoslezskych Beskyd. Bakalarska prace. Brno: Mendelova univerzita v Brné,
2017.

Cilem této bakalaiské prace je za uziti Geocachingu podpoftit rozvoj cestovniho
ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd. V praci je predstavena teoreticka
problematika cestovniho ruchu, geocachingu a marketingového fizeni. V praktické
casti jsou provedeny analyzy a dotaznikové Setfeni, jejichz vysledky poslouZi
ke zpracovani navrhu geocachingovych tras, které podpori cestovni ruch
ve vybranych lokalitach.

Kli¢ova slova

Geocaching, cestovni ruch, marketing, marketingové tizeni, analyza,
Moravskoslezské Beskydy
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

K dnes$ni dobé jiz pro vétSinu lidi nezbytné patfi aktivni zpisob Zivota. Lidé dnes
prahnou po dobrodruzZstvi a poznani novych koutli svéta, ale také se radi vraceji
na mista, kterd uZ znaji, a ktera v nich zanechaji prijemnou vzpominku nebo
zazitek. Casto proto cestuji do zahrani¢i, kde poznavaji odlinou kulturu anebo
naopak ztistavaji v Ceské republice, aby poznali krasy piirody a bohatou historii,
které naSe zemé nabizi. Kromé cestovani se lidé vénuji turistice, sportovani,
prochazkdm, zabavé a rlznym jinym fyzickym aktivitdm. Srostoucimi zajmy
o takovy zplisob Zivota souvisi i rist naroki na uspokojeni potteb.

Stale modernéjsi technologie a pokroky ¢im dal vice usnadiiuji kazdodenni
¢innosti, nebo ¢innosti, které nas bavi. Pro¢ by tedy nebylo mozné tyto moderni
techniky vyuZit jako vhodny potencial pro rozvoj cestovniho ruchu?

Asi 3 miliony lidi po celém svété zna hru Geocaching. Tato zajimava hra skryva
obrovské mozZnosti pro vyvoj cestovniho ruchu v budoucnosti. Je totiz zabavna
nejen pro déti, ale také pro dospélé, ktefi maji zalibu v takzvanych ,honbach
za pokladem®. Zarovern je velkou motivaci pro cestovani a poznavani novych kouti
svéta.

Principem hry je najit ukrytou schranku a zaroven se dozvédét o okolnim
misté zajimavé informace. Mnohdy totiZ lidé ani netusi, jaka zajimava mista se
nachazeji pobliZ mista jejich bydliSté nebo pracovisté. Hledani ukrytého pokladu
také prinasi urcitou vyzvu a srostoucim pocCtem nalezenych schranek prichazi
Casto i novy styl Zivota.

1.2 Cil prace

Cilem prace je na zdkladé analyzy prostiedi a provedeného priizkumu navrhnout
nové geocachingové trasy za ucelem podpory cestovniho ruchu ve vybranych
regionech Moravskoslezskych Beskyd.

Prace je rozdélena do dvou hlavnich ¢asti. Prvni cast je teoretickd a je
zamérena na dilezité koncepce, které je tireba znat ke Cteni prace.

Po seznameni Ctenare s principy i pravidly hry Geocaching a charakteristice
zdkladnich pojml cestovniho ruchu a marketingového rozvoje oblasti, bude
nasledovat kapitola metodiky, kde budou predstaveny postupy a metody vyuZzité
pro psani praktické casti.

V druhé casti prace, bude za pomoci tfi marketingovych nastroji (SWOT
analyzy, PESTL analyzy a dotaznikového Setfeni) zpracovana predstava o stavajici
situaci Geocachingu a cestovniho ruchu v Moravskoslezskych Beskydech.
Na zakladé vysledki bude provedena aplikace geocachingovych aktivit, které
budou prospésné pro zvyseni cestovniho ruchu ve vybranych, nepfriliS rozvinutych
lokalitach.
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2 Linearnireserse

2.1 Teorie cestovniho ruchu

2.1.1  Zakladni pojmy cestovniho ruchu

Cestovni ruch, jako takovy, milize byt chapan riizné. VSeobecnd encyklopedie
Universum popisuje cestovni ruch jako soucast sféry sluzeb, ktera se zabyva
cestovanim a sluzbami, které s timto cestovanim souvisi. K témto sluzbam patii
prevazné ubytovani, stravovani, doprava, 1ékatské sluzby apod. (Cermak, 2003)

Podle Susan Hornerové a Johna Swarbrookeho (2003) je cestovni ruch
definovan, jako kratkodoby ptesun lidi na jind mista, neZ jsou mista jejich
obvyklého pobytu, za icelem pro né prijemnych ¢innosti.

Podobna definice rik3, Ze za cestovni ruch je oznac¢ovan pohyb lidi mimo jejich
vlastni prostiredi do mist, ktera jsou vzdalena od mista jejich bydlisté, za riznymi
Ucely, svyjimkou migrace nebo vykonu prace. Cestovni ruch je také forma
uspokojovani potieb reprodukce fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka, pokud k nim
dochazi ve volném case mimo trvalé bydlisté (Jakubikova, 2012)

Kotikova (2013) ve své knize tvrdi, Ze o cestovnim ruchu (na rozdil
od cestovani) se hovori v piipadé, Ze se cestovani stava jevem masovym a je spojen
s poskytovanim specifickych sluZzeb jako je napriklad ubytovani, stravovani,
doprava a jiné. Tyto sluzby zabezpecuji vZdy specializované organizace.

Destinace
,Destinace a management destinace je v turismu zdsadni problematikou, ovliviiujici
jeho rozvoj.” (Nejdl, 2011)

Destinace je organizaci UNWTO (2012) definovana jako fyzicky prostor, oblast
nebo region, kde navstévnik stravi nejméné 1 noc.

Podle Palatkové (2006) je destinace piredstavovana souborem rtiznych sluzeb,
koncentrovanych v urcitém misté nebo oblasti, a které jsou poskytovany
v navaznosti na potencial cestovniho ruchu mista nebo oblasti. Destinace
cestovniho ruchu nabizi predevsim sluzby ubytovani, stravovani, dopravy, zabavy,
adrenalinovych zazitkl apod.

Destinatni management je potom charakterizovan jako forma rizeni urcité
oblasti (destinace), za ucelem zvyseni efektivnosti aktivit spojenych s cestovnim
ruchem a jeho udrzitelnym rozvojem. Cilem destina¢niho fizeni je koordinace
a spoluprace cinnosti jednotlivych zajmovych skupin podilejicich se na rozvoji
cestovniho ruchu destinace a zaroven vytvaret strategické plany pro rozvoj,
organizaci a podporu destinace v€etné marketingovych aktivit. (Ryglova, 2011)

~Management destinace je soubor technik, ndstrojii a opatieni pouZzivanych
pri koordinovaném pldnovdni, organizaci, rozhodovacim procesu a regulaci
cestovhiho ruchu v destinaci za ucelem dosaZeni jeho udrZitelného rozvoje
a zachovdni konkurenceschopnosti trhu.” (Jakubikova, 2012)
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»Posldnim destinacniho managementu je dostat ndvstévniky do destinace,
udrZet je v destinaci a presvédcit je, aby se vratili.“ (Plzakova, Studnicka, 2014)

Oblast cestovniho ruchu

Oblast cestovniho ruchu je ,tizemni celek prevazné stejnych prirodnich podminek,
vilastnosti a predpokladii pro rozvoj cestovniho ruchu a rekreace.” (Paskova, Zelenka,
2002)

Subjekt

Je predstavovan organy, organizacemi zabyvajici se cestovnim ruchem, pracovniky
a ucastniky cestovniho ruchu. Jinymi slovy je to fyzicka i pravnicka osoba, ktera
napomaha k uspokojeni potieb navstévnika destinace.

Objekt
Objekt je rekreacni prostor, materialné-technicka zakladna, sluzby, zboZzi a volné
statky cestovniho ruchu. Objekt miiZze byt konkrétni véc nebo sluzba, ktera je cilem
zajmu navstiveni destinace. (Ryglova, 2009)

Objektem je jinymi slovy vSe, co je Ucelem zmény mista pobytu ucastnika
cestovniho ruchu. (Heskov4, 2006)

Turista

Turista je do¢asny navstévnik, ktery se zdrzi v zemi (destinaci) alespon 24 hodin,
minimalné na jedno prenocovani a zaroven nesmi doba navstévy presahnout vice
nez jeden rok.

Vyletnik
Vyletnik je osoba, kterd se zdrZi v navStivené zemi pouze jeden den, aniZ by zde
prenocovala.

Navstévnik
Jedna se o osobu, ktera cestuje do jiné zemé, nez ve které ma své trvalé bydlisté
a mimo jeho obvyklé prostredi na dobu nepiekracujici 12 mésict. (Ryglova, 2009)

2.1.2  Typy cestovniho ruchu

Centrala cestovniho ruchu v Ceské republice CzechTourism
(Charakteristika a vyznam cestovniho ruchu v Cesku, ©2004) udava, Ze druhy
cestovniho ruchu jsou stanoveny na zakladé zplisobu realizace a déli jej do 5
skupin nasledovné:

1. Dle mista realizace

1.1. Domaci = jsou to aktivity spojené s ucasti obcanli dané zemé
na cestovnim ruchu v ramci jejiho tizemi (napriklad Cesky turista navstivi
Narodni muzeum v Praze)
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1.2. Zahrani¢ni = jsou to aktivity spojené s prijezdem obcanl ze zahranici
do dané zemé (prijezdovy cestovni ruch) nebo souhrn aktivit spojenych
s obcany ze zahranici danou zemi projizdéjicich (tranzitni cestovni ruch)
a také souhrn aktivit spojenych s vyjezdem obcanli dané zemé
do zahranici (vyjezdovy cestovni ruch)

1.3. Vnitrostatni = jsou to aktivity spojené s domacim a prijezdovym
cestovnim ruchem

1.4. Narodni = aktivity spojené s domacim a vyjezdovym cestovnim ruchem

1.5. Svétovy = veSkery cestovni ruch spojeny s prekroc¢enim hranic

Dle vztahu k platebni bilanci

2.1. Prijezdovy = spojeny s piijezdem obcanl ze zahrani¢i do dané zemé
(aktivni cestovni ruch - prinos pro ekonomiku dané zemé), jinymi slovy
lze tici, Ze jde o ,aktivni cestovni ruch, ktery je prijmovou sloZkou stdatni

bilance a v nékterych stdtech tvori vyznamnou soucdst prijmi stdtniho
rozpoctu” (Cermak, 2003)

2.2. Tranzitni = spojeny s tranzitem zahranic¢nich osob pres danou zemi

2.3. Vyjezdovy = tento typ je spojen s vyjezdem obcCani dané zemé
do zahranici (pasivni cestovni ruch - pfinos ma ekonomika zemé, kam
turisté vycestuji)

Dle délky pobytu

3.1. Kratkodoby cestovni ruch = maximalné do 3 dnti, zahrnuje 2 pfenocovani

3.2. Dlouhodoby cestovni ruch = trva déle nez 3 dny a zaroveii je kratsi nez
1 rok nebo 6 mésict

Dle zplisobu zabezpeceni

4.1. Organizovany = Ucast je zajiStovana prostrednictvim cestovni kancelare,
¢i  jiného  zprostfedkovatele (napriklad hromadné  zijezdy

sz

zprostiedkované cestovni kancelari nebo cestovni agenturou)

4.2. Neorganizovany = ucast si zajisti kazdy ucastnik sdm (napiiklad student
se rozhodne vycestovat na vlastni odpovédnost a zajiStuje si letenky,
ubytovani i program sam)

Dle zptisobu ucasti a formy thrady nakladt na acast

5.1. Volny = neboli komeré¢ni cestovni ruch je takovy, kdy si ucastnik hradi
ucast sam a jeho ucast neni ni¢im podminéna

5.2. Vazany = neboli nekomerc¢ni cestovni ruch, kdyz si tcastnik hradi pouze
¢ast nakladd a ostatni naklady hradi zaméstnavatel, pojiStovna ¢i jiny
orgdn (Ucast je podminéna splnénim urcité podminky, jako naptiklad
zdravotni pojisténi, Clenstvi v odborech, odména za zasluhy apod.)
(Charakteristika a vyznam cestovniho ruchu v Cesku, ©2004)
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Jakubikova (2012) k témto druhtim cestovniho ruchu jesté navic dodava dalsich 8:

1.

Dle motivace ucasti (cile cesty): zde patfi napriklad rekreacni, kulturné
poznavaci, vzdeélavaci, spolecensky, sportovni, naboZensky,
zdravotni a 1éCebny

Dle poctu ucastnikii: individualni (1 osoba) nebo skupinovy (2 a vice osob)
Dle véku ucastnikd: mladeznicky, rodiny s détmi, seniorsky

Dle prostredi cile cestovniho ruchu: méstsky a venkovsky cestovni ruch,
strediska cestovniho ruchu (horsk3, primotska), 1azensky cestovni ruch

Dle intenzity turistickych proudi: déli se na stalou, sezénni a mimosezdénni

Dle zplsobu ubytovani: ubytovaci zarizeni (jako je hotel, motel, penzion,
hostel apod.), kempy, chaty a chalupy nebo ubytovani v soukromi

Dle dopravnich prostiedki: silni¢ni (automobil, motocykl, kolo), autobusovy,
Zeleznicni, lodni, letecky, kombinovany, vertikalni, MHD

Dle stravovani: individualni stravovani, spole¢né stravovani (polopenze, plna
penze, all inclusive)

2.1.3  Formy cestovniho ruchu

Mimo zakladni definice cestovniho ruchu je tfreba poznamenat, Ze rozliSujeme také
jeho riizné formy. Podle Ryglové (2009) se cestovni ruch déli do dvou forem, a to:

Zakladni cestovni ruch:

e Rekreacni

Prispiva k regeneraci a reprodukci fyzickych a dusSevnich sil ¢lovéka. Realizuje
se ve vhodném rekreanim prostredi (vody, lesy, hory). Specifickym
podtypem v ¢eském prostiedi je chatatfeni a chalupareni.

Kulturné poznavaci

Je cileny na poznavani historie, kultury, tradic, zvyki apod.

Sportovné turisticky

Vyuziva zdjmu lidi o aktivni odpoclinek, aktivni UCast na sportovnich
¢innostech. Obsahem miiZe byt i organizovani pasivni tcasti na sportovnich
akcich.

Lécebny a lazernisky

Vyuziva ptirodni 1éCivé zdroje a je zaméren na lécbu, prevenci, relaxaci,
celkovou obnovu fyzickych a dusevnich sil jednotlivce.

Specificky cestovni ruch
Jedna se o cestovni ruch mladeznicky, seniord, rodinny, méstsky, venkovsky
(ruralni - spojeny s venkovem), kongresovy, incentivni, chatarsky a chaluparsky,
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naboZensky, zabavni a atrak¢ni, gastronomicky, cykloturistika, mototuristika,
rybolov, a dalsi.

Segmenty cestovniho ruchu
Indrova (2008) ¢leni formy cestovniho ruchu podle segmenti ucastnikd.
e Mladez
Pro tento segment jsou charakteristické vyménné pobyty, programy
v zahranici, jazykové kurzy v zahranici, au pair programy, praxe atd.

¢ Rodiny s détmi

Mezi nejcastéjsi formy cestovniho ruchu pro rodiny s détmi patii venkovsky
cestovni ruch, rekreacni i poznavaci cestovni ruch, které by mély zohlediniovat
vék déti a bezpecnost, financni prostiedky rodiny, Cisté a prijemné ubytovani,
prostredi, aktivity pro déti i vyuZziti volného Casu.

e Zdravotné handicapovani

Pro zdravotné handicapované ucastniky se doporucuje lazenisky a poznavaci
cestovni ruch, obecné pak takovy, ktery bere ohledy na zdravotni zptisobilost
nebo nezplisobilost ucastnika.

e Seniofi
Segment seniort vyznacuje velky potencidl na trhu, protoze se ocekava
pribyvani ucastnik@i na trhu. Pro tento segment je typicky fond volného
Casu a flexibilita, mnohdy i dobré finan¢ni moZnosti.

Seniofi maji zdjem napriklad o rekreacni, lazenisky, sportovni, kulturni,
nabozensky a poznavaci cestovni ruch. Je treba dbat na to, aby byla dodrZena
bezpecnost, pristupnost a jista kvalita sluZeb. Také je nutné dbat o dostupnost
zdravotnich, pripadné socialnich potreb tcastnikii.

Tyto segmenty by podle Indrové (2008) mély predstavovat ,obrovsky riistovy
potencidl”, ktery miize podporit rozvoj destinace.

2.1.4 Principy rozvoje cestovniho ruchu

VIV

Ryglova (2009) predpoklada, Ze cestovni ruch vznikl diky témto pri¢inam:

1. Potreba obnoveni spojeni s piirodou za ucelem reprodukce vétsi pracovni sily
2. Ristvzdélani jako realizace potieby poznani

3. Obnovovani a navazovani styku s lidmi

Podle Indrové (2008) je pfi rozvoji cestovniho ruchu nutno dbat na dodrZeni tr{
zakladnich podminek:

1. Zachovani bezpecnosti v dané destinaci
2. Vytvoreni dostatecného fondu volného ¢asu

3. Zajisténi primétenych disponibilnich diichodii obyvatelstva
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Rozvoj cestovniho ruchu podporuji faktory, které souviseji napriklad se
zvySovanim vzdélanosti, zlepSovani modernich technologii, zlepSovani
zdravotniho stavu, rlst poctu obyvatelstva, globalizace, rozsifovani dopravnich
infrastruktur, podnécovani touhy po poznani zajimavych mist a dobrodruznych
zazitkd.

Rozvoj turistické destinace mtize byt chapan jako rozvoj infrastruktury
cestovniho ruchu a zvySovani mnozstvi navstévnikid diky dlouhodobému planovani
a marketingu destinace. Je zaloZen rovnéz na tizeni zdroji a aktivit cestovniho
ruchu, které vedou k uspokojovani potieb navstévniki. (Paskova, Zelenka, 2002)

Indrova (2008) se domniva, Ze za predpokladu fungovani spoluprace
vefejného a soukromého sektoru muize rozvoj cestovniho ruchu do soucasného
svéta prinést pozitiva, jako je podpora a vzajemné porozuméni mezi lidmi riznych
statli, vytvareni novych podnikatelskych prilezitosti, zvySovani zaméstnanosti, a
dokonce i zlepSovani Zivotni irovné obyvatel.

Déle je tfeba dodat, Ze rizeni destinace (prevazné jednou organizaci) ma vliv
na rozvoj turismu v uzemnich celcich i na rozvoj celych regiont. (Nejdl, 2011)

Cinitelé ovliviiujici cestovni ruch

,Cinitele ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu se mohou zekonomického
a geografického hlediska délit na selektivni (stimulacni) faktory, lokalizacni
podminky a realizacni podminky*. (Ryglova, 2009)

Cinitelé
ovliviiujici
cestovni ruch

Lokaliza¢ni Realizaéni

Selektivni faktory podminky podminky

Objektivni

Subjektivni

Obr. 1 Cinitelé ovliviiujici cestovni ruch
Zdroj: Paskova, Zelenka, 2002
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Selektivni faktory
Tyto faktory stimuluji vznik a rozvoj cestovniho ruchu ve funkci poptavky. Déli se
na faktory objektivni a subjektivni.

— Politické

— Ekonomické

—— Ekologické

L

Obr. 2 Schéma faktort ovliviiujicich cestovni ruch
Zdroj: Ryglova, 2009

Objektivni faktory

Politické podminky

Politické cCinitele tvori obecné politicka situace svétového vyznamu, valeCny stav,
uspofadani svéta, kriminalita a pilisobeni politickych stran anebo bilateralni
dohody.

Ekonomické podminky
Rozvoj cestovniho ruchu ovliviiuje naptiklad vySe nezaméstnanosti, stabilita mény,
inflace, vySe kupni sily obyvatelstva, vySe dani apod.

Ekologické podminky

Mezi ekologické podminky fadime napiiklad kvalitu Zivotniho prostiedi, ucelné
sniZovani poptavky za dcelem sniZeni koncentrace lidi v prirodnich rezervacich
nebo narodnich parcich atd.

Demografické podminky
Zde patii naptiklad pocet obyvatel a jejich stiedni délka Zivota nebo urbanizace.

Socialni podminky
Cestovni ruch ovliviiuje Zivotni styl i fond volného ¢asu. (Ryglova, 2009)
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Zaroven cestovni ruch ovliviiuje i mira a kvalita zabezpeceni pri nezaméstnanosti,
léceni a také pri zajisténi vzdélani. Pri vyssi drovni zabezpeceni se cast prijmi
obyvatel dostane snaze do sfér cestovniho ruchu a tim i do jeho rozvoje. (Lednicky,
Pyka, 2011)

Materialné-technicka zakladna

Do materialné-technické zakladny se radi ubytovaci, stravovaci a doplnkové
sluzby, sménarenské sluzby, turisticka centra, dopravni infrastruktura, informacni
technologie a systémy.

Administrativni podminky

Jako administrativni faktor ovliviiujici cestovni ruch miiZeme oznacit
celni a devizové predpisy, legislativa, pasové a vizové podminky nebo i vySe
denniho limitu finan¢nich prostredki na pobyt. (Ryglova, 2009)

Subjektivni faktory
Do subjektivnich faktori spadaji psychologické faktory a ovlivnéni mysleni,
motivace, postoji a podobné.

Lokaliza¢ni podminky

Jako lokaliza¢ni podminky jsou chdpany prirodni predpoklady rozvoje cestovniho
ruchu a spolecenské predpoklady. Zaradit se zde mohou napriklad klimatické
poméry, morfologické poméry, fléra a fauna, kulturni a historicky potencial zemé a
spolecenské udalosti.

Realiza¢ni podminky
Realiza¢ni predpoklady slouzi k uskute¢néni cestovniho ruchu. Jejich vyznam
spociva v tom, Ze maji za tkol vytvaiet spojovaci ¢lanek. (Vystoupil, Sauer, 2006)

Realiza¢ni podminkou je obecné dostupnost Uzemi, a to vcetné vhodné
dopravni sité, letiSt, a jinych dopravnich prostredki, rovnéz také souhrn sluzeb
cestovniho ruchu, které uspokoji ucastniky cestovniho ruchu. (Lednicky, Pyka,
2011)

Nejdl chape cestovni ruch jako ,souhrn ekonomickych a socidlnich aktivit
souvisejicich s uspokojovdnim lidskych potreb, coZ md zdsadni vyznam pro regiondIni
rozvoj a je urcujici pro obsah i formu Fizeni cestovniho ruchu v destinacich.” (Nejdl,
2011)

2.2 Marketing a marketingové rizeni

2.21 Marketing

Jednoduché vysvétleni pojmu marketing uvadi Kotler (1997) jiz ve své pivodni
publikaci Marketing a Management Marketing, z které se ¢erpa dodnes. Marketing
popisuje jako ,spoleCensky a ridici proces, ktery slouZi k tomu, aby jednotlivci
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a skupiny ziskaly to, co potrebuji, ¢i pozZaduji prostrednictvim tvorby,
nabidky a smény vyrobkii nebo sluZeb s ostatnimi.”

2.2.2 Marketingové rizeni

Marketingového ftizeni dle Jakubikové (2012) zpravidla musi plnit tkol
ovliviiovani poptavky a spravného nacasovani. Vysledkem je dosaZeni uspokojeni
poti'eb zakaznikii (nebo turisti).

Marketingové rizeni zpracoval Morrison (1995) za uZiti péti zasadnich otazek:

1. Kdejsme nyni? = ANALYZA

2.  Kam se chceme dostat? = STANOVENI CiLU

3. Jak se tam dostaneme? = VOLBA STRATEGII

4. Jakzjistime, Ze se tam dostaneme? = REALIZACE

5. Jakzjistime, Ze jsme se tam dostali? = KONTROLA A ZPETNA VAZBA

Palatkova (2011) tuto zakladni mysSlenku marketingového rizeni preformulovala a
oznadila je zkratkou AOSTC (Analysis = ANALYZA, Objectives = CILE, Strategy =
STRATEGIE, Tactics = TAKTIKA, Control = KONTROLA), ktera vyjadiuje jeho
piesny proces.

2.2.2.1 Analyza

Prvnim krokem ke spravnému marketingovému fizeni a rozvoji destinace je
analyza prostiredi. Provadi se predevSim marketingovym vyzkumem, analyzou
vnéjsiho prostiedi (PESTL) a SWOT analyzou.

Marketingovy vyzkum
»~Marketingovy vyzkum nam pomdhd realizovat mnohem efektivnéjsi marketingova
rozhodnuti.“ (Morrison, 1995)

Vyzkum je zaméren na zjiSténi informaci o soucasné situaci a pri vhodném
zpracovani informaci miize sdélit informace o tom, co se bude dit.

Pro marketingovy vyzkum jsou charakteristické dva znaky. Zaprvé to je
jedineCnost, kterd ma vysokou vypovidaci schopnost a aktudlnost ziskanych
informaci. Na druhou stranu ziskani téchto informaci mize vyzadovat vysokou
finan¢ni a casovou narocnost. (Kozel, 2006)

Marketingovy vyzkum je nezbytnou soucasti marketingu urcité destinace,
nebot pomaha v rozvoji a vyuziti marketingovych prileZitosti. Je to analyza trhu,
pfi kterém je nutny sbér dat o spotiebitelském chovani, prani a preferenci klienti
a jejich vyhodnoceni. Ty poté povedou k dalSim strategickym postupiim, které
napomohou uskutec¢nit planované cile. Metody sbéru dat mohou byt u kazdého
vyzkumu rlizné a jinak kombinované. Zakladni oblasti miize byt pozorovani, sbér
sekundarnich dat a sbér primarnich dat.
nejkvalitnéjsi metoda, pri které jsou ziskavany informace prostrednictvim
osobnich pohovorti nebo dotaznikd, ustnich i korespondencnich Setieni.
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Oproti tomu sbér sekundarnich dat je uskutecnén prostiednictvim statistickych
uradii a specializovanych instituci, internetovych ¢lankd, ¢i volné dostupnych
publikaci a vyzaduje predevsim fond volného ¢asu. (Palatkova, 2006)

Kotler (2001) zpracoval schéma marketingového vyzkumu jako pét po sobé
jdoucich krokd.

Specifikace problému

a stanoveni
vyzkumnych cild

Ses\i&;:i::ﬁlénu Analyza informaci Prezentace vysledkd

Obr. 3 Proces marketingového vyzkumu
Zdroj: Kotler, 2001

Tyto kroky jsou podrobnéji vysvétleny nasledovné:

1. Formulace problému a cili vyzkumu je nejdtlezitéjsi ¢asti vyzkumu, nebot
vymezuje oblast, na kterou se vyzkum musi zamérit.

2. Sestaveni planu vyzkumu je druhym Kkrokem vyzkumu. Plan presnéji
specifikuje ~ potfebné  informace a  postup jejich  ziskavani,
zpracovani a interpretaci. Dale je tfeba urcit techniku vyzkumi, zpisob
kontaktovani respondentl a casovou narocnost vyzkumu, piipadné rozpocet.
(Foret, 2012)

3. Je moZné se rozhodnout mezi dvéma nastroji pfi sbéru primarnich dat. Jednou
z moznosti je dotaznik, pri kterém respondenti odpovidaji na soubor otazek.
Otazky mohou byt bud’ s uzavienym koncem, kdy musi respondent vybrat
z moznych odpovédi, anebo otazky s otevienym koncem, které nabizi moZnost
volné odpovédi. Druhym ndstrojem je technické zarizeni, kdy je potieba uziti
technologickych pristrojt, jako napiiklad videokamer apod.

4. Shromdazdéni informaci se provadi predevsim diky modernim
pocitaclim a telekomunikacnich prostiredkd.

5. Analyza informaci a prehledné zpracovani dat do grafii nebo tabulek.

Poslednim krokem je prezentace vysledkli, vcetné praktickych
doporuceni a zavér(, kterych bylo vyzkumem dosaZeno. (Kotler, 2001)

SWOT
Analyza SWOT je chapana jako prvni krok k charakterizovani pozice destinace
na trhu cestovniho ruchu. (Kiral'ova, 2003)

»,Tato analyza se zaméruje na identifikaci silnych a slabych strdnek,
prileZitosti a hrozeb.” Zpracovava se pro prehlednost do tabulky, ktera je rozdélena
na Ctyri kvadranty: ,Strengths“ oznacuji vSechny silné stranky, ,Weaknesses“
zahrnuji vSechny slabé stranky, ,Opportunities“ informuji o prileZitostech a
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»Threats“ nas seznamuji s potencidlnimi hrozbami. Pri formulaci této analyzy je
nutno pracovat s fakty a diavéryhodnymi zdroji (vhodnym zdrojem mize byt
marketingovy vyzkum). (Hanzelkova, 2009)

PESTL
Na vyvoj a strukturu cestovniho ruchu ma vyrazny vliv jeho vnéjSi prostredi.
(Heskov3, 2006)

PESTL analyza je ,analyza externiho marketingového prostredi zamérend
na spolecenské, prdvni, ekonomické, politické a technologické faktory. Ndzev je
vytvoren z prvnich pismen anglickych slov oznacujicich pét oblasti okoli, kterym je
nutné vénovat pozornost.”

e Political
Pro zpracovani marketingové strategie je tfeba zohlednit politické faktory,
které mohou mit vliv na budouci planovani. Je mozné zde zaradit zmény
ve vladé, rustu dani, terorismus a valec¢n4 situace.

e Economic

Z ekonomického hlediska se analyzuje mira inflace, hospodarska politika a
hospodarsky riist, stav platebni bilance anebo mira zadluZeni zemé.

e Social

Do socidlni Casti analyzy miizeme zohlednit Zivotni Groven a zplsob Zivota
obc¢ant, demografické faktory, stredni délka Zivota, naboZenstvi apod.

e Technological

Pro marketing jsou technologické faktory velmi dtlezité. Diraz se klade
na dostupnost internetu a televize, digitalizace a technické pokroky atd.

o Legal

Marketingové prostiedi miize byt limitovdno zikony a legislativnimi
omezenimi. (Hanzelkova, 2009)

2.2.2.2 Stanoveni cilu

Cil predstavuje Zadouci stav, kterych se subjekt snazi dosdhnout svou ¢innosti.
Vrlznych literaturach byvaji cile oznacovdny pod zkratkou SMART. Kazdé
pismeno spliiuje urcity vyznam. Cile musi stimulovat k dosaZeni co nejlepsich
vysledki (Stimulating), dosazeni musi byt métitelné (Measurable), akceptovatelné
(Acceptable), redlné (Realistic) a vymezené v urc¢itém casovém horizontu (Timed).
(Hanzelkova, 2009)

Marketingové cile mohou mit riiznou podobu a jejich formulace miZe byt
obecnd. Destinace usiluje predevsim o nardstu poctu turistli, zlepSeni vnimani
destinace, rozvoj turismu, rist spokojenosti turistd, zkvalitnéni sluzeb apod.
(Palatkova, 2011)
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2.2.2.3 Volba strategii

Marketingova strategie je dlleZitou soucasti marketingového rizeni, nebot
zohledniuje cile destinace a vytvari jakysi souhrn aktivit, které utvari klicovy
destinaCni produkt. Strategie je jinymi slovy urcity postup, jak dosahnout
stanovenych cili. (Palatkova, 2011)

Podle Hanzelkové (2009) strategie vyjadruje cile nebo zaméry, které je treba
dosahnout, a postupy, kterymi téchto cilti dosdhneme.

Také Kiral'ova (2003) chape vybér vhodné marketingové strategie za stéZejni
proces, zaméfeny na optimalizaci rozvoje cestovniho ruchu. ,Strategickd
rozhodnuti ohledné budouciho rozvoje cestovniho ruchu musi vychdzet z vysledkil
uskutecnénych analyz a musi byt v souladu s definovanou misi a vizi destinace.”

Soucasti volby strategii miiZe byt také takticky marketing = marketingovy mix.

Marketingovy mix

Marketingovy mix je podle Kotlera (2007) ,soubor taktickych marketingovych
ndstrojt, které firma uZivd k tpravé nabidky podle cilovych trhii.“ Je to vSe, co miiZe
firma (destinace) udélat pro to, aby ovlivnila poptavku po svém produktu nebo
sluzbé a zpravidla jej délime do Ctyr skupin 4P: Produktova politika (product),
cenova politika (price), komunikac¢ni politika (promotion) a distribu¢ni politika
(place).

Marketingovy plan

Marketingovy plan je nastrojem marketingového rizeni destinace, ktery stanovuje
Casové i prostorové vymezené cile marketingového tizeni a je zaméfen na budouci
vyvoj destinace. (Palatkova, 2011)

2.2.2.4 Realizace

V tomto kroku Fizeni se strategie premistuje do realiza¢nich akci - piivodni plany
se nyni méni na realitu. Realizace vyZaduje koordinovanou ¢innost, systemati¢nost,
dostateCnou motivaci, odpovédnost a piipadné i vzdjemnou tymovou
kooperaci a komunikaci. Koordinace predstavuje identifikaci Cinnosti, které je
nutné vykonat a vytyCeni priorit vCetné jejich poradi. Provadéni tukoll je nutné
vénovat priméreny cas a diikladnou ptipravu. (Horakova, 2000)

2.2.2.5 Kontrola

Posledni krok marketingového fizeni se zabyva kontrolou a zhodnocovanim
vysledki, které umozni vyhnout se chybam v budoucnu. (Palatkova, 2006)

V ramci kontrolni faze se zjisStuje, zda byla realizace planu skutecné
provedena, jestli bylo dosaZeno Zzadoucich vysledki a pokrokl, a piipadné
pti vzniku chyb v pribéhu realizace dochazi k napravnym opatrenim. (Horakova,
2000)
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2.3 Teorie Geocachingu

231 Co je to Geocaching

Z oficiadlnich internetovych stranek hry Geocaching (Geocaching, ©2000-2017),
se lze docist, Ze je to celosvétova hra vyuZzivajici GPS zarizeni pro hledani ukrytych
pokladd. Hraci se pomoci souradnic a GPS pfistroje dostanou na urcité misto,
kde se ukryva krabicka - cache (Cesky kes).

McNamara (2004) vysvétluje Geocaching jednoduSeji a to tak, Ze nékdo
nalibovolné misto ukryje schranku s ,pokladem® (napft. hracka, Sperk, nebo
cokoliv jiného). Tato osoba poté na internetu, spolu s par voditky pro hledani,
zverejni souradnice polohy pokladu. Poté uz hleda¢ (neboli geocacher) navstivi
webovou stranku databaze KkeSe, zjisti souradnice a diky GPS zarizeni nebo
kompasu se schranku pokousi najit.

Podle Shermana (2004) je Geocaching aktivitou, kterd hra¢im prinasi spoustu
kladnych aspekt do Zivota. Napiiklad uvadi, Ze hrani podporuje vzdélani. Hrac
se musi naucit nejen trpélivosti, ale také zapojeni svého logického uvaZovani
k tomu, aby mohl hledany poklad najit. Kromé vzdélani miiZe geocaching hrace
naucit tymové prace pri hledani s kamarady nebo rodinou, a pritom posilit
vzajemné vztahy. Ke geocachingu také neodmyslitelné patii chlize a hledani
,V terénu“, takZe mize byt hra nejen urcitou formou hubnuti a udrzovani si zdravé
kondice a duSevni rovnovahy, ale také prinasi pékny zazitek z poznavani prirody.

Celd idea geocachingu vznikla 1. kvétna roku 2000 kdy bylo vladou Spojenych
statli americkych zpristupnén piivodné vojensky navigacni systém také pro civilni
Ucely. Napad o ukryti schranky na jisté souradnice dostal Dave Ulmer jiZ 3. kvétna
(2 dny po zpristupnéni GPS verejnosti) a ukryl tedy schranku do lesa. O den
pozdéji méla schranka jiz prvniho nalezce. Pivodni nazev samotné hry znél ,GPS
Stash Hunt", coz lze volné v prekladu vysvétlit jako ,hon za pokladem pomoci GPS*.
Slovo ,geocaching” bylo poprvé pouzito 30. kvétna roku 2000. Cast slova ,,GEO“
oznaCuje spojeni se Zemi a slovo ,CACHE" znamena skrys. (Atlas Geocachingu,
©2017)

2.3.2 Zakladni pojmy Geocachingu

Cache (cesky kes)
Cache je hlavni predmét, poklad neboli schranka riiznych velikosti, kterou ukryvaji
hraci Geocachingu. Obsahem keSe je zapisnik pro zapisovani navstév (logbook -
viz dale), pripadné tuzka a jiné predméty, které jsou urceny pro vzajemnou
vyménu mezi jednotlivymi hraci.

Existuje 5 nejcastéjSich druht kesi:
1. Tradicni cache

Jak jiz vypovida nazev, jedna se o nejcastéjsi formu keSe, tedy jednu schranku
obsahujici veskeré typické naleZitosti cache.
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2. Multi cache

Multi cache je zvlastni forma keSe, pri které cacher najde pomoci souiadnice

indicii, ktera jej zavede k dalsi indicii. Takto to jde dale aZ ke konec¢né kesi.

Tato forma hledani je vyborna pro vzdélavani, protoze kazda dil¢i keS sdéluje

urcité informace o mistu a je idealni pro malé skupiny, ¢i tymy. (Taylor, 2010)
3. Mystery cache

K nalezeni mystery keSe (jednoduSeji hadankova kes) je potreba nejprve
nalézt souradnice, které se ziskaji aZ po vyreSeni hadanky, rébusu nebo jinak
podobného logického ukolu.

4. Earthcache

Tato keSka je umisténa na specialni lokaci, kterou mohou lidé navstivit
a zaroven se dozvédét unikatni informace o Zemi. K zalogovani navstévy je
proto potfeba odpovédét na otdzky o geologicky vyznamném misté, které
cacher ziska z dostupnych informaci. (Geocaching, ©2000-2017)

5. Virtual cache
Virtuadlni ke$S neobsahuje fyzickou schranku ani zapisnik navstév. GPS
souradnice naviguji pouze na zajimavé, historické misto, vétSinou tam, kam

neni mozné umistit schranku z praktickych nebo legalnich davodu.
(McNamara, 2004)

Tab. 1 Typy kesi

Ikona cache Nazev cache

Traditional cache

Multi cache

Mystery cache

Earth cache

Virtual cache

3 e A I

Zdroj: Geocaching, ©2000-2017

Vtabulce ¢. 1 jsou znazornény ikony nejcastéjSich keSi, skterymi se
pri hledani i zakladani kesi Ize setkat. (Geocaching, ©2000-2017)

Kromé toho, Ze se rozlisuje nékolik zakladnich druht kesi, mohou mit také
rizné velikosti. Setkat se cacher (viz dale) mize s nepatrnou krabickou - mikro
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velikost, ale i s krabici od bot nebo velkého kontejneru, ktery skryva velké
mnozstvi darkt. (Taylor, 2010)

¢ Nano (nano velikost)
Nano schranka ma velmi drobné rozméry (obvykle okolo nékolik cm3) a nema
ani vlastni kategorii pri zakladani.

e Micro (mikro velikost)

Tato keS ma obvykle méné nezZ 100 ml. Za mikro kes miliZe byt pouZzivan
napiiklad 35 mm obal od fotofilmu, krabi¢ky 1ékii nebo obal z ,Kinder
vajicka“.

Obr. 4 Priklad mikro kese
Zdroj: Pinterest.com, 2017

e Small (mala velikost)
Tato velikost je nejcastéjsi, kese této velikosti obvykle mivaji obsah méné
nez 1 litr. Pfikladem muze byt krabicka na potraviny.

¢ Regular (béZna velikost)

Obvykla velikost, ktera ma objem zpravidla okolo 1 litru. Do schranky lze
ukryt logbook, psaci potfeby a predméty stredni velikosti. KeSi je
napi. Krabice od bot, krabice na naboje a jiné.

e Large (velka velikost)

Kes o nejvétsi velikosti mize mit i pires 20 litrd. Tato velikost umoziuje pojeti
vétStho mnoZstvi predmétl, nicméné na Ukor mensi variability pro ukryti.
Pro ptiklad lze uvést velky kbelik, nebo dokonce kontejner. (GeoWiki.cz,
2014)

e Other (jina velikost)

Jedna se o schranku, kterd ma neobvykly tvar. (Creatingmycambridge.com,
2015)
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Obr. 5 Prikladné srovnani velikosti kesi
Zdroj: Creatingmycambridge.com, 2015

Pri

hledani kesi je nutno také brat zretel na dva dulezité aspekty -

obtiZnost a terén, které jsou uvedeny u popisu (listingu) keSe. Terén vyjadruje
narocnost pohybu v terénu pti hledani mista uschovani kese, déli do péti kategorii:

Terén 1: Takovy terén, kdy ke keSce vede silnice, chodniky a zpevnéné cesty,
po kterych se mohou pohybovat vSichni a bez jakychkoliv prekaZzek; nachazi
se ve vysSce 60-100 cm nad zemi a maximalné 150 metri od nejblizsiho
parkovisté. K nalezeni je tfeba ujit méné nez 0,8 km. Ditlezité je, Ze takto
oznatend KkeS je pristupna pro osoby, pohybujici se pouze s pomoci
invalidniho voziku.

Terén 2: Kes je pristupna z vyslapanych cesticek, jednoduchych lesnich nebo
polnich terént. K nalezenti je tieba ujit méné nez 3 km.

Terén 3: Narocnéjsi terén bez cest, vyZadujici pohyb s drobnymi obtiZemi
(housti, kfovi apod.). K nalezent je tieba ujit vice neZ 3 km.

Terén 4: Terén pristupny pouze pro zdatné jedince, ktefi musi uc¢init pro nalez
sportovni vykon.

Terén 5: Nejnarocnéjsi terén, ktery vyzZaduje pouZiti specialni horolezecké
nebo potapécské vybavy.

ObtiZznost udava jak snadné/obtizné je objevit kesS v jejim dkrytu a rovnéz se déli
do péti kategorii.

ObtiZnost 1: Nejjednodussi skrysSe, které jsou snadno rozpoznatelné diky
popisu nebo napovéde.

ObtiZnost 2: Jednoduché kese se standardni skrysi.

vrvs

ObtiZnost 3: VyZaduje slozitéjsi hledani, pro nalezeni ukrytu keSe je nutno déle
premyslet.

Obtiznost 4: Casové naro¢né hledani (sloZité mystery cache), tkryty tézké
na objeveni, vyZaduje specialni znalosti a pripravu.
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e ObtiZnost 5: Nejextrémnéjsi vyzva, vyzaduje intelekt, zkuSenosti, pomticky,
pro otevieni schranky je naptiklad za potrebi uZziti hesla apod.

Kategorie terénu i obtiZnosti se uvadi v hvézdickach (¢im vice hvézdicek, tim
naroc¢néjsi podminky). Terén vzdy oznacuje nejobtiznéjsi isek cesty a obtiZnost se
tyka samotné skryse kese.

Kazda keSka rovnéZz musi mit své atributy (rozliSovaci rysy), které sdéluji
informace o tom, co miZe kazdy kacer ocekavat pri jejim hledani. Tyto atributy
jsou rozliSovany ikonami a Fadi se mezi né naptiklad ,Povoleni“ (co je
zakazano/povoleno), ,Vybava®“, kterou je potfeba mit s sebou (povinny/volitelny),
»,Podminky“ za jakych lze keS$ najit, ,Nebezpeci“ ktera hrozi pii hledani, nebo také
,Vybaveni“ okolniho prostredi. (Geocaching: Help Center, ©2000-2017)

L]
S PARP
BIRE R
Obr. 6 Priklad atributi

Zdroj: Geocaching, ©2000-2017

Z téchto atributt se lze dozvédét nasledujici informace:
¢ ke$ neni pristupna pro invalidy
¢ ke$ neni pristupna v noci
e ke$ neni pristupna 24 hodin denné
¢ ke$ neni pristupna pro koc¢arky
e kes$ je pristupna pro cyklisty
¢ v blizkosti keSe se nachazi parkovisté.
¢ knalezeni keSe je zapotrebi ujit méné nez 1 km
o keS se nachazi na opusténé stavbé
e kes je pristupna v zimnim obdobi
e pii hledani keSe je nutno se brodit
e pri hledani kese bude umoZnéno sledovat panoramatické vyhledy
e hledani kese zabere méné nez 1 hodinu
e keS je nutné hledat v tajnosti

e kes je pristupna pro psy (Geocaching, ©2000-2017)
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Cacher (cesky kacer, ¢i keSer)
,Kacer, ¢i keSer je slangové oznacleni c¢lovéka, zabyvajiciho se hrou geocaching.”
(Kesky.cz: kacCer/geocacher, 2017)

Reviewer

Reviewer je povérenou osobou, ktera ma na starosti schvaleni nové zaloZenych
kesi. Bez jejich souhlasu a kontroly vSech povinnych ndleZitosti nemtiZe byt kes
publikovana. (GeoWiki.cz, 2017)

Logbook

Ceska internetova strdnka o geocachingu predstavuje logbook jako povinnou
soucast kazdé kesky. Miize vypadat riizné - sesit, blok nebo i kousek papiru, kam
kazdy nalezce zapisuje datum (piipadné ¢as) nalezu a svou prezdivku, pod kterou
je registrovdn na oficidlni strance Geocaching. Jinymi slovy lze rici, Ze jde
o navstévni knihu, ktera slouzi jako dikaz, Ze keska byla timto uzivatelem skutecné
nalezena. (Kesky.cz: logbook, 2017)

Listing

Listing je jednodusSe receno popis keSe, obsahujici informace, které jsou potirebné
pro jeji nalezeni. Obsahuje nazev a informace o kesi i lokalité (¢i blizkém okoli) kde
se nachazi, narocnost terénu, pristupnost, napovédu usnadnujici nalezeni atd.
V listingu se zpravidla pisi zajimavosti o dané lokalité, pribéhy a jiné. (Kresta,
2010)

GPS zarizeni
Systém GPS (anglicky Global positioning system) je globalni polohovy systém
zaloZeny na satelitni technologii. (Xu, 2007)

Podle Dolejse (2015) je GPS systémem, ktery umoziiuje vSem zatizenim jim
vybavenym, lokalizovat svou polohu na kterémkoliv misté planety. Tato zarizeni jej
vyuzivaji pouze pro pfijimani informaci, nikoliv pro vysilani signalu. Zakladnim
principem fungovani tohoto systému je signal pro urceni polohy, ktery je prijiman
z nékteré z druZic obihajici planetu Zemi. Poloha je ur¢ovana pomoci vzdalenosti
GPS prijimace od druZice a polohy samotné druZice. Kazda z druZic vysila kédy
do prijimace, ktery je dokaZe ndasledné zkalkulovat a zpracovat a my jiz pak
ziskame vysledné informace o poloze - souradnice.

Mobilni aplikace

Existuje fada mobilnich aplikaci, které miize kacer vyuzit pro hledani kesek.
Mimo oficiadlni aplikace Geocaching, ktera je volné dostupna ke staZeni (zakladni
verze zdarma anebo placena verze, vhodna pro zkuSenéjsi kacery) ma kazdy
operacni systém rozdilné aplikace.

Aplikace pro operacni systém Android

e C:geo
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Tato aplikace je jedna z nejpouzivanéjsich aplikaci pro geocaching. UmozZnuje
online zobrazeni kesi na mapé, logovani nalezii offlinel, navigaci apod.

e Locus Map

vvvvvv

predchozi aplikace, protozZe se zaméruje na vice outdoorovych aktivit. Nabizi
offline fungovani map a navigaci.

Aplikace pro operacni systém iOS (Apple)

e Geo Bucket
Aplikace funguje i bez pripojeni k internetu a poskytuje informace o kesich.

e Geocaching Buddy
Placend aplikace, ktera je podporovana oficidlni strankou geocaching,
schopnost navigace.

Aplikace pro Windows

e Maaloo Geocaching
Tato aplikace umoznuje vyhledavani kesi podle typu, terénu atd. SlouZzi také
k navigaci.

e SmartMaps

Diky této aplikaci lze hledat kesky i bez pristupu k internetu. (Kesky.cz:
Geocaching na mobilu, 2017)

2.3.3 Geocaching v Ceské republice

V roce 2013 Ceska republika obsadila 8. misto v Zebi#i¢ku zemdi, které maji na svém
uzemi nejvétsi pocet umisténych kesek, s celkovym poctem 32 671 kust. Porazila
tak napriklad Rakousko, Japonsko i Novy Zéland. (Geocaching, ©2000-2017)

V roce 2014 byl zaznamendn nartst keSek na 39 878 kusii. Z téchto rostoucich
¢isel je otividné, Ze je Geocaching pro Cechy stile znaméj$im pojmem, nicméné
aktivnich hledact kesek je stale velmi malo. Pro predstavu bylo v roce 2016 celkem
78 351 aktivnich geocachert, coz je asi 0,74 % z celkové populace. Na Slovensku je
hract jesté méné - 9 022 (piriblizné 0,16 %). 0d leto$niho roku v Ceské republice
Ize nalézt celkem 51 753 rdiznych druh@l ke$i a na Slovensku 13 841. Ceska
republika je nyni na 10. misté celosvétové podle poctu kesi. (Project GC,
CSU a SUSR, 2017)

Ve svété je umisténo okolo 2 988 000 kesi ve vice nez 180 statech a kazdym
okamzikem jejich pocet nariistd. Aktivnich geocacherii je na celém svété asi
3 miliony. (Geocaching, ©2000-2017)

1 Bez pripojeni k internetu
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V Ceské republice nepievlada pocet tradi¢nich ke$i tak dominantné viiéi jinym
typlm kesi, v porovnani s vétsinou stati. Tradi¢ni keSe zastupuji 57,68 %, mystery
keSe zaujimaji 25,67 % a multi keSe tvori 13,85 %, 2,8 % jsou keSe ostatni.
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Velikost

Pocet kesi

Obr. 7 Zastoupeni ke$i v CR podle velikosti
Zdroj: Atlas Geocachingu, 2017

Z grafu lze vypozorovat, Ze nejcastéji zastoupenou velikosti ke$ek je v Ceské
republice velikost ,small“, tzn. mala s poCtem 24 838 kusli. Nejmensi pocet kesi je
v podobé ,large”, téch je v Ceské republice pouze 819 kusti.
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Obr. 8 Zastoupeni ke$i v CR podle obtiZnosti a terénu
Zdroj: Atlas Geocachingu, 2017

Z obrazku ¢&. 8 lze vycist, Ze nejvétsi zastoupeni v Ceské republice zaujimaji kesky
s obtiznosti i terénem 2, poté obtiZnost i terén 1,5. Nejméné je keSi, které svou
narocnosti i terénem odpovidaji skupiné 4,5. (Atlas Geocachingu, 2017)

Prvni kes, ktera byla v Cesku zaloZena, byla ukryta 1. ¢ervna 2001 a nachazi
se v piirodni rezervaci u Stramberku (Moravskoslezsky kraj). Nejnavstévovan&jsi

v

kesi svéta je kupodivu ke$ s ndzvem Prague bridges 1 - Karluv most. Jak je jiz
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zZ nazvu zfejmé, tato ke$ se nachazi v hlavnim mésté Ceské republiky. Byla zaloZena
1. ledna 2008, jeji velikost je mikro a k datu 4. dubna 2017 se pocet nalezi vysplhal
na celkovych 28 635. (Geocaching, ©2000-2017)

234 Geocaching krok po kroku

Pro zacatek potrebuje budouci hra¢ geocachingu internetové pripojeni a GPS
prijimac. Timto vybavenim disponuje v dnesSni dobé uz vétsSina chytrych telefont.
Pokud ma hrac k dispozici internet a GPS, mlzZe se zdarma registrovat na webové
stradnce www.geocaching.com a timto vstoupi do komunity geocachert. Jako dalsi
si musi hra¢ nainstalovat na svém mobilnim telefonu aplikaci, kterd je urcena
pro geocaching. Aplikace mohou byt graficky rlzné, jejich ucel je ale stejny.
(Tennessen, 2016)

McNamara (2004) vysvétluje postup hry Geocaching v deseti po sobé jdoucich
krocich:

Ukryti cache

UloZeni GPS souradnic na oficiadlni stranku Geocachingu
Zvoleni libovolné cache cacherem (hledacem)

UloZeni soutadnic do GPS zarizeni

Pfichod na misto a hledani s pomoci GPS zarizeni
Nalezeni cache

Otevreni cache

Vyména ,tretek”

O 0 N o W

Zapsat se do logbooku a umistit cache na stejné misto

—_
e

Zalogovani navstévy na webové strance Geocachingu

Zakladani cache

Zakladani cache je obsaZeno v prvnich dvou bodech McNamarova postupu.
Nejprve si geocacher rozmysli, kam by chtél keS umistit. Podstatné je to, aby se
keska nachdazela u zajimavého mista, aby méli hraci motivaci ji hledat. Dale je tieba
si diikladné promyslet, ktery typ kesSe a jaka velikost je vhodna.

Po nalezeni vhodného mista pro ukryti schranky, které nebude v rozporu
s pravidly, miiZe byt keS zaloZena. Do krabicky (¢i jiného vodotésného obalu) se
umisti suvenyry, spolecné s logbookem (pripadné i tuZkou) a schranka se ukryje.
(Sherman, 2004)

KesSky byvaji ukryty na odliSnych mistech a prevazné podle toho, co okolni
prostifedi nabizi. V prirodé je lze proto nalézt napriklad pod kameny, ve skale,
v dutiné stromd, povéseny na vétvi nebo schovany v hustém krovi. Ve mésté
mohou byt skryty ve Skvirach, kvétinacich, mezerach anebo magnetem prichyceny
ke kovové konstrukci (dopravni znacky, zabradli apod.). (Kresta, 2010)

Pro umistovani kesi plati samoziejmé i pravidla, kterd musi byt dodrZena.
Schranka se nesmi nachazet v blizkosti jiZ existujici cache (minimalni povolena
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vzdalenost je 161 metrii), vojenského Uzemi nebo mist, kterd jsou potencidlnim
cilem teroristického utoku. Pri jejim hledani i zakladani je zakdzano poskozovat
cizi majetek a prirodu. Kes rovnéz nemitze byt zakopana (neboli ,pohibena“) a
nesmi obsahovat nebezpe¢né predméty, alkohol, drogy ani reklamni predmeéty.
V pripadé, Ze chce keSer umistit kes v prirodni rezervaci, CHKO, ndrodnim parku a
jinak chranéném Uzemi, musi se nejprve ujistit, zda neporusuje predpisy, pripadné
je nékdy i pri schvalovani keSe vyzadano potvrzeni k umisténi keSe orgdnem
spravujici toto uzemi. (Geocaching, ©2000-2017)

Geocaching se nepovoluje pro komerc¢ni vyuZiti. ,Jako komercni cache jsou
chdpdny cache, které maji marketingovy podtext, napr. musi pri hleddni navstivit
néjaky obchod Ci si néco zakoupit, tzn., Ze jejich cilem je vytvorit zisk. Nesmi se ani
uverejriovat internetové odkazy na obchody nebo jiné komercni, politické ¢i socidlni
strdnky.” (Hornakova, 2010)

Pokud jsou dodrzena tato pravidla, miize se jiz pomoci GPS pristroje zjistit
pozice umisténi a uloZit souradnice na internetové strance Geocachingu, kde se
rovnéz vytvori profil keSe (listing), ktera bude naleZité pojmenovana. VSe se musi
zdokumentovat a doloZit pomocnou napovédou a atributy (obtiZnost a terén,
datum umisténi, velikost apod.). Pak uz se musi jen vyckat na schvaleni. O tuto
keSku se musi zakladatel pravidelné starat, aby nedoSlo k jejimu vymazani
z databaze. (Bittnerova, 2012)

Hledani cache

Pt hledani je zakladem zvoleni libovolné kesSe, kterou se hrac¢ pokusi najit. Klasicky
se zacina s kesi, které jsou pobliZ mista bydlisté, Skoly nebo prace. Po vhodném
vybéru je nutno ulozit souradnice pozice do GPS pfristroje, ktery zobrazi umisténi
na mapé a bude hrace navigovat. Hrac¢ poté miZe vyjit do terénu a podle navigace
najde, pribliznou polohu schranky. Nyni uZ zalezi na Sikovnosti hrace, jestli dokaze
za pomoci intuice a rozumu poklad najit. (Taylor, 2010)

Jakmile je skrys objevena, nalezce by mél vypozorovat zplisob uschovani
keSky, protoZe ji pak musi vratit do stejné pozice, jako byla predtim. Cacher zapiSe
do logbooku své jméno a datum nalezu. Z kesky si mlze odnést predmét, ktery v ni
jiZ byl a misto néj dat jiny. Pravidlem je, aby si kazdy odnesl predmét, pouze pokud
do schranky miuze vratit jeho pribliZnou protihodnotu. Sviij nalez potom keSer
zaeviduje na strdnce Geocachingu, kde se miZe rovnéZ pochlubit se
zaZzitky a pocity pri hledani. (McNamara, 2004)

2.3.5 Geocaching a cestovni ruch

Podle nového priizkumu, ktery uskutecnili Schneider a Jadczakova (2016) je
mozné se domnivat, Ze hra geocaching je Uzce spojena s cestovnim ruchem, nebot
motivaci hract je nejen hledani kesek, ale i poznavani atrakci blizkého okoli. Diky
tomuto poznani charakterizuji novy druh cestovniho ruchu - zabavné-sportovni
cestovni ruch, ktery pak formuluji do ti{ zvlaStnich forem:

e Turisticky geocaching, zaméreny na vétsSinu lidi, ktef{ travi ¢as geocachingem.
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e Sportovni geocaching je takovy, pri kterém hraci navstévuji tézko pristupné
lokality.

e Rodinny geocaching je zaméreny na segment rodin s détmi, ktefi geocaching
spojuji s navstévou turistickych atraktivit.

»Rozvoj technologii md vyrazny vliv na uspésnost nabidky destinace a projevuje se
predevsim v moZnosti vzdjemného propojeni riiznych technologii.” V soucasnosti
se zdokonaluji predevsim telekomunikacni a vypocletni techniky a masové se
rozviji internetové sluzby. (Kiral'ova, 2003)

2.4 Oblast Moravskoslezskych Beskyd

Moravskoslezské Beskydy jsou jednou z horskych oblasti Ceské republiky.
Nachazeji se v severovychodnim cipu Moravy, rovnou u hranic se Slovenskem.
Pohori se rozklada na plosSe pies 620 km? a jeho priimérna vyska ¢ini okolo 700 m.
Nejvy$$im bodem Moravskoslezskych Beskyd je Lysa hora vysoka 1323 m. (Cihat,
2002)

Regionalni informaéni servis Ceské republiky oznacuje turistickou oblast
Beskydy jako soucast regionu Severni Moravy a Slezska, rozklada se castecné
ve Zlinském Kkraji a ¢astecné v kraji Moravskoslezském. (Risy.cz, 2016)

Velkou cast izemi Moravskoslezskych Beskyd zaujima CHKO Beskydy. Zhruba
dvé tretiny izemi CHKO pokryvaji lesy, mensi plochu zabiraji louky ¢i pastviny.

Oblast Beskyd nabizi turistim predevSim Kkrasnou prirodu - hory, lesy,
fléru i faunu. Nicméné zde navstévnici nenaleznou pouze hory a krasnou prirodu,
ale i spoustu jinych zajimavych mist. Mohou objevit valassky folklor, kulturni
pamatky, zdbavni a sportovni, ¢i adrenalinové vyziti, ski aredly a sportovni haly,
historické bohatstvi - méstska centra, hrady, zamky; primyslova i obchodni
centra, muzea, dokonce i lazné. Turisté zde mohou podniknout i rizné sportovné-
zabavni aktivity. Podle webového portalu o Beskydech stoji za navstiveni napriklad
Grun, Ski aredl Bil4, Satinské vodopady, Pustevny, Stramberk, Medvédi skala, socha
Radegast anebo hrad Hukvaldy. (Poznavejtebeskydy.cz, 2015)

Uzemi Beskyd je podrobnéji vykreslen na mapé niZe. Beskydy zahrnuji tfi
regiony - Tésinské Beskydy, Beskydy a Valassko (¢ast regionu ValaSsko se
nenachazi na izemi Moravskoslezského kraje, proto se bude prti vyzkumu pracovat
pouze suUzemim, které spadd do casti Beskydy, TéSinské Beskydy a severni
polovina casti Valasska).
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Obr. 9 Mapa oblasti Beskydy
Zdroj: Risy.cz, 2016

V oblasti Moravskoslezskych Beskyd je moZzné navstivit stfredné velka mésta jako
Novy Ji¢in, Kopftivnice, Piibor, Frenstat pod Radhostém, Frydek-Mistek, Frydlant
nad Ostravici, Trinec, Jablunkov a poté spoustu obci a vesnic. (Beskydy.cz, 2017)

241 Formy cestovniho ruchu v oblasti

Portdl Regiondlni informacni servis definuje pét forem cestovniho ruchu
v Moravskoslezskych Beskydech. Nejvétsi miru zastupuje aktivni a sportovni
cestovni ruch. Navstévnici oblasti preferuji pési turistiku, ¢i cykloturistiku, zimni{
sporty a adrenalinové aktivity. Dalsi formou je poznavaci cestovni ruch (navstévy
historickych center), venkovska turistika a agroturistika a profesni cestovni ruch.
(Risy.cz, 2016)

Mezi formy cestovniho ruchu patfi i 1azensky cestovni ruch (wellness pobyty),
tzv. event turismus (Janackovy Hukvaldy), gastronomicky cestovni ruch (vyroba
Lfrgali2“, Stramberské usi3, pivovary), industridlni cestovni ruch (technické
muzeum Tatra) a zazitkovy (sportovni) cestovni ruch - cyklotrasy a ski arealy,
horolezectvi apod. (Moravskoslezsky Geocaching, 2017)

Pravé sportovni cestovni ruch je velmi oblibenou formou cestovniho ruchu
v oblasti. Prevazné vletnim obdobi se zde porada rada extrémnich zavodi.

2 tradi¢nf kolac z oblasti ValaSska
3 pernikovy vyrobek ve tvaru kornoutu, vyrabény ve Stramberku
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0d zavodu na koleckovych bruslich Inline 24 hodin kolem Ole$né, Adrenalin Cup
zavodu ve ctyiclennych Stafetach, az po naro¢ny maraton Beskydska sedmicka, pri
kterém ucastnici zdolavaji 7 horskych vrchold béhem 29 hodin. (Priivodce
po severni Moravé a Slezsku, 2017)
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3 Metodika zpracovani

V bakalarské praci, konkrétné vdruhé kapitole, byla probrana teoreticka
vychodiska. Po prostudovani literatury je mozné prestoupit k praktické ¢asti prace,
ktera bude zamérena na zaloZeni novych kesi, jejichZz ucelem bude rozvoj
cestovniho ruchu v zajimavych lokalitach oblasti.

V praktické casti prace se bude postupovat vpéti zakladnich Kkrocich
marketingového rizeni, jeZ byly predstaveny v predchozi kapitole.

3.1 Analyza oblasti

Nejprve bude zpracovana analyza oblasti Moravskoslezskych Beskyd, za uZiti
SWOT analyzy, PESTL analyzy a marketingového vyzkumu. VSechny tfi nastroje
pomohou k volbé optimalni strategie a jejiho nasledného uskutecnéni.

Tato dil¢i ¢ast praktické prace bude stéZejnim sbérem informaci a poznatkd,
diky kterym bude mozné pokracovat v dalSich krocich marketingového rizeni.

3.1.1 SWOT analyza

Prvnim nastrojem k zjisténi soucasného stavu v oblasti poslouzi SWOT analyza,
jejimZ ucelem bude vypozorovat, jaké ma oblast silné i slabé stranky, jaké jsou
piilezitosti pro rozvoj a potencidlni hrozby. Analyza bude vypracovana za uziti
znalosti ziskanych z teoretickych poznatkd a literarnich zdroji, které byly
piredstaveny v predeslé kapitole.

3.1.2 PESTL analyza

K zpracovani PESTL analyzy vnéjSiho prostiedi budou rovnéz jako vstupni data
vyuzity teoretické znalosti problematiky. Budou rozebrany politické, ekonomické,
spolecenské, technologické a legislativni faktory, jeZ mohou mit vliv na cestovni
ruch v oblasti.

3.1.3 Marketingovy vyzkum

Poslednim nastrojem analyzy je marketingovy vyzkum, jehoZ cilem je zjiSténi
soucasného stavu cestovniho ruchu a informovanosti o zkuSenostech obyvatel
oblasti s aktivitou Geocaching.

Dotaznikové Setieni bylo provedeno elektronicky i papirové, pricemz snahou
bylo oslovit obyvatele oblasti, aby vyzkum byl co nejlépe vypovidajici a posléze i
aplikovatelny na navrhovou ¢ast bakalarské prace. Pri dotazovani se predevsim
zjiStovalo, které druhy a typy kesi jsou oblibenéjsi, jaké faktory jsou pro obyvatele
oblasti dostate¢né motivujici pri planovani vyletu a jaky zptsob dopravy nejcastéji
vyuZzivaji.

Prizkum probihal 14 dnl v obdobi od 10. dubna do 24. dubna roku 2017.
Pro snadnéjsi pristup k respondentim bylo vyuzito internetovych stranek
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Vyplnto.cz, kde byla sestrojena elektronicka verze dotazniku, ktera byla posléze
rozeslana prostrednictvim emailové posSty a socialni sité Facebook c¢lentim
turistického spolku Proté% Clenové spolku jsou osoby odlisnych vékovych
kategorii, coZ zajistilo rtiznorodost odpovédi. Pii planovani marketingového
vyzkumu nebyli opomenuti stars$i spoluobcané, ktefi nemusi byt pocitacové
gramotni, a proto byl sbér dat provadén i za pomoci tisténych dotaznik, pripadné
byla k dispozici pomoc pri vypliiovani. Hra Geocaching je popularni predevsim
umladych lidi, proto byl vyzkum proveden i na Stfedni odborné skole (SOS)
ve Frydku-Mistku.

Dohromady bylo ziskdno 223 respondentdi, z toho 73 vyplnilo dotaznik

vv/s

o respondentech - jejich pohlavi, vékové sloZeni, vzdélani a ekonomicky stav.

Genderové zastoupeni respondenti

B muz

M Zena

Obr.10  Genderové zastoupeni ucastnikii prizkumu

Z kolacového grafu je vidét genderové zastoupeni ucastnik prizkumu. Celkem
byly ziskdny odpovédi od 132 muzi (59 %) a 91 Zen (41 %). Elektronicky dotaznik
vyplnilo 37 Zen a 36 muZ.

Dale byla sledovdna vékova skladba a nejvy$sSi dosaZzené vzdélani
respondent.
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Vékové sloZeni respondentt

mdo 18let

19-30 let
m31-50 let
m51-60 let
m61-70 let

71let avice

Obr.11  Veékova skladba ucastnikl prizkumu

Nejvyssi dosazené vzdélani respondenti

zakladni
B stfedni bez
maturity/vyuéen(a)
o

M stfedni s maturitou

m vysokoskolské

Obr.12  Nejvyssi dosazené vzdélani dotazovanych

Z obrazku ¢. 11 si lze povSimnout, Ze nejvétSi pocet respondentli se nachazi
ve vékové skupiné od 19 do 30 let (38 %). Velka cast respondentii se pohybuje
ve véku do 18 let vCetné, protoze byl prizkum provadén i na stiredni skole.

Dale bylo odhaleno, Ze nejcastéji byli zastoupeni respondenti se zakladnim
vzdélanim (obrazek ¢. 12). Ponévadz bylo k dispozici velké mnoZstvi respondentti
ve vékové skupiné do 18 let, lze predpokladat, Ze jsou to teprve studenti, ktefi
mohou mit chvili pfed maturitou a ve studiu budou pokracovat dale.

V posledni otdzce vyzkumu se zjistoval soucasny stav respondentd.
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Ekonomicky stav respondenti

student
® zam@&stnany, 0SVC
m dichodce
M na matefské dovolené

nezameéstnany

Obr.13  Ekonomicky stav uicastniki prizkumu

Dotaznik vyplnilo 128 studentl (57 %) a 64 zaméstnanych (ptipadné OSVC).
Podarilo se ziskat odpovédi od 25 lidi v penzijnim dtichodu (11 %).

Dotaznik obsahoval celkem 15 otazek. VSechny otazky byly uzaviené, pouze
otazka ¢. 10 byla polouzaviena (s moZnosti dopsani vlastni odpovédi).
Pti vyplnovani bylo moZné vybrat vidy pravé jednu z odpovédi. Otazka ¢. 10 byla
rovnéz Skalova a otdzka ¢ 11 byla poradova. Vyhodnoceni dotazniku bylo
provedeno za pomoci pocitacového programu Microsoft Excel 2016. Vysledky
budou prezentovany v praktické casti na grafech kolaCového typu, popf.
v tabulkach a nasledné okomentovany.

3.2 Navrh geocachingovych tras a volba vhodné strategie

Dalsim krokem bude shrnuti poznatkd ziskanych zjednotlivych analyz,
zformulovani konkrétniho cile marketingového fizeni a navrhnuti optimalniho
postupu pro fFeSeni rozvoje cestovniho ruchu.

Jako dalsi dil¢i bod této podkapitoly bude i treti krok marketingového rizenti,
ve kterém bude provedena volba a charakteristika strategie, diky niz bude
dosadhnuto stanoveného cile. Ve volbé strategie budou konkrétné predstaveny
navrhy geocachingovych tras, jejich ucel a cilovy segment. Budou vytypovany
zajimavé lokality, které maji dobry potencial pro rozvoj.

3.3 Realizace geocachingovych tras

Pri predposlednim kroku bude provedena realizace navrhované strategie.
Navrhované geocachingové trasy budou aplikovany v terénu a jejich finalni verze
budou znazornény v mapach, v€etné popsani a vysvétleni jednotlivych bodd trasy.
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3.4 Kontrola

Konec¢nym krokem bude celkové shrnuti a kontrola provedenych strategii, shrnuti
poznatki a zjisténi zlepsSeni stavu cestovniho ruchu.

Dodatecna kapitola diskuze poslouZi k prodiskutovani tématu a okomentovani
pripadnych nesrovnalosti a problémi s nimiZ se lze setkat pfi zpracovani prace.
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4 Vyuziti Geocachingu pro rozvoj cestovniho
ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd

Tato kapitola se bude zabyvat tim, jak lze vyuZit hru Geocaching pro rozvoj
cestovniho ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd. V predchozi ¢asti byl ¢tenar
sezndmen s obecnou teorii cestovniho ruchu, Geocachingu i marketingu. Byly
ziskany dostatecné podklady k tomu, aby bylo moZné pristoupit na praktickou ¢ast
prace.

4.1 Analyza oblasti Moravskoslezskych Beskyd

4.1.1 SWOT

Mezi silné stranky oblasti lze jednoznac¢né zaradit prirodni podminky, protoze
jsou pro Beskydy typické. Pohoii Beskyd se pysSni nejen vrcholky hor a podhiifim,
ale i zalesnénou krajinou, loukami, vodnimi toky a mistnim zvifectvem. Tyto
piirodni krasy piimo lakaji k horské turistice (v Beskydech velmi oblibena ¢innost)
a poznani. V oblasti je nespocet moZnosti sportovnich aktivit a gastronomickych
zazitkd. Turistickd informacni centra jsou piinosem pro cestovni ruch tim, Ze
poskytuji informacni prospekty, mapy a tipy na vylety navstévniklim destinace.

Slabou strankou Moravskoslezskych Beskyd je naptiklad slaba propagace
na trhu jak v ramci Ceské republiky, tak i v zahrani¢i. RovnéZ se lze domnivat, Ze
zde neni dostatek pracovnikii, ktefi by méli vyborné komunikac¢ni schopnosti
v cizim jazyce a je tak vytvorena jakasi jazykova bariéra.

Jednou z piilezitosti rozvoje destinace je podpora cestovniho ruchu
pro seniory a mladeZ. Jak bylo uvedeno v teoretické ¢asti prace, ma tento segment
vysoky potencial vyvoje. BESKYDY card je navstévnickou kartou, diky které je
mozné ziskat fadu vyhod a slev, vétsi propagace by mohla zvySit pocet
navstévnikd.

Jak bylo zminéno, prirodni podminky jsou pro Moravskoslezské Beskydy
dilezitym zdrojem v cestovnim ruchu. Proto se lze domnivat, Ze zneciSténi
zivotniho prostredi by zpusobilo snizeni navstévnosti oblasti. Hrozbou je rovnéz
konkurence destinaci v Ceské republice.



Vyuzitf Geocachingu pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd 43

Tab. 2 Tabulka SWOT

Silné stranky Slabé stranky

- Prirodni podminky
- Historické pamatky
- Sportovni arealy a adrenalinové

zazitky
- Prlmyslovaiobchodni centra - Nedostate¢na propagace na trhu
- Folklor a tradice cestovniho ruchu
- Mistni gastronomie - Slaba spoluprace mezi subjekty
- Vyznacené turistické trasy a cestovniho ruchu

cyklostezky - Jazykova bariéra

- Kulturni akce
- Turisticka informacni centra
- Dobry komunikaéni mix

Prilezitosti Hrozby
- Cestovni ruch pro seniory a
mladez - Konkurence podobnych
- Turistika a sportovni aktivity destinaci
- Priroda - Znecistovani zivotniho prostredi
- Produkt ,BESKYDY card” - Ztrata dotaci a prispévkil

- Informacni technologie

4.1.2 PESTL analyza

Politické faktory

Vliv na cestovni ruch v oblasti miiZe mit politicka situace v zemi. Ceska republika je
Clenem Evropské unie (EU), kterda podporuje mir mezi clenskymi staty. Diky
Clenstvi v EU ziskavaji organizace cestovniho ruchu financni piispévky a dotace,
které jsou poskytovany krajlim a destinacim pro jejich rozvoj. Do cestovniho ruchu
zasahuje prostfednictvim statni organizace CzechTourism ministerstvo pro mistni
roZvoj.

Vroce 2016 byl ministerstvem vnitra vyhlaSen 1. stupen ohroZeni
terorismem, ktery znamena potiebu zvysSené bdélosti. Teroristické utoky znacné
ovliviiuji cestovni ruch. S rostoucim hrozicim nebezpecim v zemi se sniZuje pocet
navstévniku.

Ekonomické faktory
V Ceské republice je v sou¢asné dobé nizka nezaméstnanost. Vysoka zaméstnanost
je pozitivni predevsim pro tercialni sektor sluzeb. S riistem poctu zaméstnanych se
zvysi mnozstvi kvalifikovanych pracovniki v cestovnim ruchu, ktefi pomohou
k uspokojeni potieb turisti.

Na cestovni ruch ma vliv i naptiklad rist inflace, protoze vyvola rist
spotrebitelskych cen. Zvysi se ceny sluzeb, které mohou odradit turisty s nizSimi
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prijmy kupf. segment mladych (studenti s niZSimi nebo Zadnymi prijmy) alidi
v diichodovém véku. Stejny vliv mad napriklad i zvySovani dani, které vyvola
zdraZeni sluZeb.

Socialni faktory

V CR prevladaji obyvatelé bez nabozenského vyznani. Vsocidlni analyze jsou
zatazeny demografické faktory, ovliviiujici cestovni ruch v oblasti; Zivotni Uroven
obyvatelstva, kvalita Skolstvi, kvalita oSetrovatelskych sluzeb, pristéhovalci. Oblast
Beskyd se nevyznacuje Zzadnym charakteristickym rysem, ktery by vyrazné ovlivnil
navstévnost destinace. V dlsledku velké plochy CHKO plati pro oblast, Ze vétsi
koncentrace obyvatel je soustifedéna do mést. Pfirodni poméry v oblasti jsou proto
na dobré urovni a maji potencial napriklad pro venkovsky cestovni ruch.

Technologie

Mezi technologické faktory miize byt zarazeno uzivani modernich technickych
prostiedkii nebo fungovani internetovych stranek Moravskoslezskych Beskyd+,
diky kterym mohou turisté i mistni obyvatelé ziskat radu uZite¢nych informaci,
map a tipii na vylet. Mezi technologicky pokrok se miiZe zaradit také Geoocaching,
protoZe predstavuje jakousi formu cestovniho ruchu - aktivni keSery cCasto
motivuje sbér kesek k cestovani nebo navstéveé destinace.

Legislativa

Legislativni a pravni tprava Ceské republiky se vztahuje na cestovni kancelare,
cestovni agentury a privodcovskou Cinnost. Geocaching je celosvétové legalni,
proto vtomto pripadé neplati Zzddné omezeni (maximalné miiZe nastat konflikt,
kdyz kacer vstoupi na soukromy pozemek bez povoleni).

4.1.3 Marketingovy vyzkum

Prvni otdzka marketingového vyzkumu byla rozrazovaci. Zjistovalo se, jestli
respondent znd Geocaching ¢i nikoliv. Pokud respondent odpovédél, Ze Geocaching
nezna, pireskocil az na otazku sedmou. V piipadé, Ze odpovédél kladné, pokracoval
ve vypliiovani dotazniku otazkou druhou. Nejcastéjsi odpovédi bylo, Ze respondent
ma predstavu o tom, co je to Geocaching, protoZe znd nékoho, kdo se touto
aktivitou zabyva, nicméné sam jej nehraje. SloZeni odpovédi nejlépe znazorni
kolacovy graf.

4 http://www.beskydyportal.cz/
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1. Mate zkusenost s aktivitou Geocaching?

¥ a) ano a jsem aktivni hra¢

® b) ano, hral jsem, ale jiZ
nehraju

C) ne, Znim pouze z
doslechu/znam nékoho
kdo se touto aktivitou

zabyva

Ed) ne

Obr.14  ZkuSenost respondentt s aktivitou Geocaching

Z obrazku si lze povSimnout, Ze nejvétsi mnoZstvi respondentii sice Geocaching
nehraje, nybrz ma alespoini predstavu o ¢em je. Odpovéd c) vybralo celkem
98 respondentti (asi 44 %). Odpovéd d) zaznéla 79krat (asi 36 %). Geocaching zna
dohromady 46 respondentti a tvori asi 20 %, z toho aktivnich hracl je pouze 25,
priblizné 11 % z celkového poctu respondentli. Tyto udaje potvrzuji, co bylo
zjisténo jiz v teoretické ¢asti prace - aktivnich kesert je v Ceské republice malo.

Druhéa otazka byla uréena pouze pro znalce Geocachingu. U¢elem bylo zjistit,
které druhy kesi jsou u kesera oblibenéjsi.
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2.]Jaky druh kesek preferujete?

a) tradi¢ni
B b) mystery

B ¢) multi-cache

m d) jiné

Obr.15 Preference kesi

Bylo zjiSténo, Ze nejcastéji hledaji keSeri tradi¢ni druh cache. Pravdépodobné to je
z toho divodu, Ze jeji hledani je Casové méné narocné, nez multi-cache, ktera
oproti tradi¢ni vyZaduje delSi dobu k nalezeni, a také mystery, kterou je nejprve
nutno rozlustit. Tradi¢ni keSe ma rado 30 respondentd (asi 65 %), na druhém
misté se umistila multi-cache, kterou preferuje 10 hract (22 %). Na tietim misté se
umistily mystery a jiné druhy kesi. Obé byly zvoleny 3krat. Rozdilné procentualni
hodnoty v grafu jsou dany zaokrouhlenim.

Treti a Ctvrta otazka jsou si velice podobné. V treti bylo zkoumano, jakou
obtiZnost kesSeri preferuji, ve ctvrté se zjistovalo, ktery terén je pro né pii loveni
kesi optimalni.
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3.]Jakou obtiZznost u kesek preferujete?

9% 11%

e ma)1-2
b) 2,5-3
mc) 3,54
md) 455

Obr.16  Preferovana obtiZnost kesi
4. Jaky terén u kesek preferujete?

ma)1-2
b) 2,5-3
mc) 3,54
md)45-5

Obr.17  Preferovany terén kesi

Z obrazku ¢. 16 si mohou Ctenari povSimnout, Ze nejvétsi oblibenost ma stredni
obtiZznost 2,5-3, ktera ziskala celkové 30 odpovédi (65 %). Tuto obtiZnost lze
charakterizovat jako stfedné obtizné hledani, pri kterém je treba vice pfemyslet.
Nejvyssi obtiZnost byla oznacena pouze 4krat, cozZ znamena, Ze pouze 9 %
respondentd ma rado slozité vyzvy pti hledani, ndro¢né ukryty, pti kterych je tieba

zkuSenosti a spravné intuice.

[ u ¢tvrté otazky (obrazek ¢. 17) plati tzv. ,zlaty stied”. NejcastéjSi odpovédi
byl terén 2,5-3; stfedni terén s vyznacenymi cestami i nevyznaCenymi cestami a
drobnymi prekazkami. Tuto moZnost vybralo celkem 24 dotazovanych (52 %).
Druhou nejcastéjsi odpovédi se stal narocnéjsi terén 3,5-4, kterému dava prednost
12 keSerli (26 %). AZ poté se umistil jednoduchy a nendro¢ny terén se sedmi
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respondenty (15 %) a posledni misto zaujima obtizny terén 4,5-5, ktery
uprednostiiuji pouze 3 respondenti (7 %).

V paté otazce se dotazovalo na oblibenou velikost keSe. Diky teoretickym
znalostem se predpokladalo, Ze nejoblibenéjsi velikosti bude mala z toho divodu,
7e je nejcastéjsi velikosti v Ceské republice. Bylo uvedeno, Ze jejich pocet je okolo
24 838 kust. Mala velikost schranky je optimdlni, protoZze ji lze umistit témér
kdekoliv, dokonce lze pro ni najit vhodné skrysSe i ve méstech. Poznatky zjisténé
z dotaznikového prizkumu nejsou podstatné odlisné, jak lze vypozorovat
v nasledujicim kolacovém grafu.

5. Jakou velikost kesek preferujete?

a) mikro
b) mala
H ¢) stiedni

é7na)
m d) velka

Obr.18  Preferovana velikost kesi

Vysledky dotaznikového Setreni nejsou prilis prekvapujici, nejoblibenéjsi velikosti
je mala, kterou ma nejradsi 29 respondentti (63 %), je to také nejcastéjsi velikost
keSe v Ceské republice. Mala velikost je idedlni pro tkryt, jeji rozméry totiz
umoZznuji mnohdy dimyslné skrySe naptiklad ve formé ptaci budky nebo
faleSného hribu. Odpovéd c) zvolilo 12 keSerd. Méné oblibenymi jsou velké
velikosti, mikro a jiné. Tyto extrémy nemusi byt v oblibé z diivodu, Ze nalezeni
velké kesky mize byt prili§ snadné a na druhou stranu nalezeni micro kesky miize
byt az ptili$ narocné.

Sestd otazka je posledni otazkou uréenych vyhradné& pro geocachery.
Respondenti byli dotazovani na to, jak ¢asto se hraci vénuji Geocachingu.
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6. Priblizné jak Casto se vénujete Geocachingu?

B a) minimlné 1x tydné

anebo tastéji

b) jednou za 2 tydny
® c) nékolikrat mési¢né
H d) jednou za 2 mésice
H ¢) jednou za pil roku

f) méné casto

Obr.19  Frekvence hrani Geocachingu

Z grafu lze rozpoznat, Ze tentokrate nebyly odpovédi tak jednoznacné.
Nejcastéji se hraci vénuji loveni kesi jednou za 2 tydny (33 %), 10 respondenti
jednou za dva mésice a 9 respondenti (19 %) jednou za pill roku. KeSerd,
vénujicich se Geocachingu pravidelné, bylo pii dotazovani nalezeno
pouze 6 (13 %).

Na sedmou otazku jiZ odpovidali vSichni respondenti. Tentokrate bylo
zkoumano, jaky maji vztah k turistice. Jak bylo zjisténo v teoretické ¢asti, oblibenou
formou cestovniho ruchu v oblasti je pravé sportovni a aktivni cestovni ruch. Cilem
bylo se ujistit, jestli tomu tak skutecné je. I tato otazka byla rozrazovaci a v piipadé,
Ze respondent odpovédél, Ze turistiku nepreferuje, preskocil s vypliiovanim az
na otazku ¢islo 10.
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7.Jaky mate vztah k turistice?

¥ a) mam rad/a lehéi
turistiku (max. nékolik
hodin, nenaroéné)

b) mam rad/a naro¢néjsi
turistiku (del3i tiry,
pramérné fyzicky
naro¢né)

B ) mam rad/a narofnou
turistiku (dlouhé tiry,
fyzicky velmi naro¢né
apod.)

m d) turistiku nepreferuji

Obr.20  Vztah respondentd k turistice

Z vysledkl dotaznikového Setfeni je mozZné si povSimnout, Ze drtivd vétSina
dotazovanych ma rada aktivni zplsob vyuziti volného casu. Pouze 10 %
odpovédélo negativné, turistiku nepreferuje jen 23 osob. Nejcastéji padla
odpovéd' b), celkem 98 respondenti (44 %) dava prednost stredné narocné
turistice (delsi tary, primérné fyzicky naro¢né). Lehkou turistiku uptednostiuje
80 dotazanych (36 %). Mezi respondenty se naslo 22 zdatnych sportovci, ktefi
maji radi fyzicky naro¢nou turistiku.

Lze Tici, Ze lidé zde maji dobry vztah k turistice a aktivnim ¢innostem. Tomu
odpovida i stdle rostouci zdjem o sportovni uddlosti, konajicich se v oblasti
pravidelné kaZzdym rokem. Této skute¢nosti mozna dopomaha i to, Ze Beskydy jsou
krasnym prostfedim nejen pro mistni obcany, ale i pro navstévniky zjinych
krajli a zemi.

Dale se doptavalo na to, s kym a jak Casto se respondenti nejcastéji vénuji
turistickym aktivitam.
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8. S kym se nejcastéji vénujete turistice?

Ha)sam/a
Hb) s partnerem

B c) s rodinou

d) s prateli

Obr.21 S kym se respondenti vénuji turistice

Z grafu bylo vypozorovano, Ze vice neZ polovina dotazovych (piesnéji 105 osob) se
nejCastéji  vénuje turistice sprateli. Srodinou se vénuje turistice
47 respondentti a s partnerem 35. Mezi respondenty bylo nalezeno pouze
13 turistd - samotard.

9. Priblizné jak casto se vénujete turistickym
aktivitam?

B a)minimalné 1x tydné
anebo tastéji
b) jednou za 2 tydny
® ¢) nékolikrat mésiéné

m d) jednou za 2 mésice

H ¢) jednou za pil roku

Obr. 22  Jak Casto se respondenti vénuji turistice

Diky dotaznikového prlzkumu bylo zjiSténo, Ze respondenti se vénuji turistice
pomérné casto. Jednou za dva tydny i nékolikrat mési¢né zodpovédélo 48 osob, coz
dohromady ¢ini celkem 48 %. Cast&ji, neZ jednou tydné se turistickym aktivitim
vénuje 40 dotazovanych (20 %). Vyjimeclné se turistice vénuje 23 osob, ktefi
oznacili odpovédi jednou za ptl roku anebo méné casto.
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Na desatou otazku jiz odpovidali opét vsichni respondenti. U¢elem bylo zjistit
informace o tom, které faktory jsou pro respondenty diileZité pii planovani vybéru,
a které jsou dostatecné motivujici pro vybrani cilové destinace cestovniho ruchu, a
proto byl zvolen Skalovy typ otazky. Respondenti kazdému faktoru udélili vahu,
kde 1 - znamenala nejméné a 5 - nejvice vyznamny. Primérné hodnoty jsou
vypsany v nasledujici tabulce.

Tab. 3 Faktory ovliviiujici vybér vyletu

Faktory Primérna hodnota
Zabava 3,529
Vodni dilo (jezero, vodopad atd.) 3,471
Piirodni pamatka/zajimavost 3,413
Rozhledny 3,323
Horsky vrchol 3,305
Sportovni atrakce ¢i udalost 3,076
Historicka pamatka 3,031
Kulturni akce/kino/divadlo 2,879
Muzeum 2,426
Nakupy 2,291

vvvvvv

jsou pro respondenty zabava, vodni dilo a prirodni pamatka nebo zajimavost.
Naopak nejméné vyznamné jsou nakupy a muzea. Respondenti také mohli pripsat
svou vlastni odpovéd, mezi kterymi se objevily napriklad gastronomické zazitky,
pocasi, ¢i naboZenské diivody.

Ziskané odpovédi napomohou udélat si predstavu o tom, co bude dilezité
prorozvoj cestovniho ruchu. Jak je vidét, dostatetné motivujici k navstévé
destinace je pro respondenty horsky vrchol anebo prirodni pamatka, snahou tedy
bude, aby navstévnici dostali to, o co maji zdjem. Bylo by tedy kuptikladu
nerozumné je lakat do centra mésta na nakupy, kdyZ v oblasti touZi poznat prirodu
a pékna a klidna mista pro odpocinek.

V jedenacté otazce méli respondenti za kol seradit sestupné zpisob dopravy,
podle toho, jak ¢asto jej vramci Ceské republiky vyuZivaji, kde 1 byl nejcastgji
vyuzivany zplisob dopravy a 5 nejméné. Na vybér bylo pét dopravnich prostiredka.
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Tab. 4 Zptsoby dopravy

Poradi Zpuisob dopravy Priumérna hodnota
L. autobus 2,587
I1. automobil 2,596
111, p&sky 2,731
IV. vlak 3,466
V. jizdni kolo 3,601

Z tabulky jde vidét kone¢né potadi. NejpreferovanéjSim zplisobem dopravy se stal
autobus a tésné za nim se umistil automobil. Nejméné je vyuzivano jizdni kolo,
nejspis z toho diivodu, Ze jej néktefi mohou povazovat spis jako sportovni nacini
nez jako dopravni prostiredek. Pri volbé strategie se bude muset brat zretel na to,
aby byly vyuzity takové zplisoby dopravy, které jsou respondenty vyuzivany
nejcastéji (predevsim tedy ptlijde o autobus nebo automobil).

414  Celkové zhodnoceni vyzkumu

Marketingovy vyzkum byl uskute¢nén pro ucely ziskani informaci o soucasném
stavu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd. PredevSim byl zdjem o prozkoumani
toho, jak moc je Geocaching v tomto regionu rozsifeny a oblibeny, a které keSky
jsou pro kesery lakavé;jsi.

Bylo zji$téno, Ze aktivnich kacer@ (stejné jako v celé Ceské republice) neni
piilis velky pocet. I piesto se podarilo ziskat odpovédi, diky nimz se predpoklada,
Ze pro keSery v oblasti je nejpreferovanéjSim druhem kes tradi¢ni, malé velikosti a
primeérné obtiZnosti i naroc¢nosti terénu se pohybuji mezi hodnotami od 2,5 - 3.

Dale bylo potvrzeno, Ze mistni oblibena forma cestovniho ruchu je sportovni
(aktivni), obyvatelé oblasti se radi vénuji turistice, nejcastéji s prateli.
Nejzajimavéjsimi atraktivitami pti vybéru vyletu jsou zabava, vodni dila, ptirodni
zajimavosti, rozhledny a horské vrcholy. Diilezitou informaci je i nejcastéjsi forma
dopravy v oblasti, kterou se stal autobus ¢i automobil.

Zajimavym poznatkem bylo, Ze elektronicky dotaznik vyplnilo celkem 6 osob,
jejichZ vék presahl hranici 71 let, zatimco papirové pouze 4 osoby. I prestozZe kazdy
v této vékové skupiné odpovédél, Ze geocaching zna pouze z doslechu nebo viibec,
bylo prijemnym piekvapenim, Ze i star$i lidé zvladaji moderni pocitacové
technologie a je tedy mozné, Ze pri lepsi informovanosti a pomoci by mohli
pochopit i Geocaching.

4.2 Navrh geocachingovych tras

4.2.1 Formulace cile

Po vypracovani analyzy je treba prejit ke druhému kroku marketingového rizeni, a
tim je formulace cile. Pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Moravskoslezskych
Beskyd bude vyuZit pravé Geocaching, ktery hrace privede do zajimavé lokality.
Mezi prilezitosti pro rozvoj cestovniho ruchu byl zarazen cestovni ruch pro seniory
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a mladez, turistiku a prirodni podminky. Zdmérem je tedy podporit cestovni ruch
predevSim pro tyto segmenty, a soucasné pritom brat ohledy na financni i
zdravotni mozZnosti skupiny. DalSim cilem je podporit turisty, ktefi preferuji
naro¢néjsi tary. Pro podporu cestovniho ruchu bude tedy potfeba naplanovat dvé
rozdilné geocachingové trasy.

Pred volbou strategie je tfeba si uvédomit, Ze z dotaznikového vyzkumu bylo
zjiSténo, Ze nejoblibenéjSim druhem kesi je tradi¢ni, mald velikost
o narocnosti i terénu pohybujici se mezi hodnotami 2,5 - 3. Nej¢astéjsim zpiisobem
dopravy byl autobus a automobil, proto je nutné brat v potaz to, jak se turisté
budou pravdépodobné dopravovat na misto. Bude dilezité se drZzet téchto
stanovisek, aby trasa byla co nejefektivnéjsi a ptildkala co nejvic turista.

Prvni trasa bude jednodusSsi variantou - lehci tura, kterou mohou
absolvovati méné fyzicky zdatni jedinci. Pljde predevSsim o odpocinkovou
turistiku pro diichodce a rodiny s détmi.

Druhd trasa je naplanovana fyzicky naro¢néjsi, tak aby bylo za potiebi vétsi
fyzické zdatnosti. Tato trasa bude sestavena jako ,fitness“ varianta.

4.2.2 Volba strategie

Pri volbé strategii probihalo dlouhé rozhodovani ve vybéru vhodnych lokalit, které
nabizeji potencidl pro rozvoj. Pri zvaZovani se nabizelo nékolik alternativ.
Prvotnim napadem bylo vytvorit prvni (nenarocnou) trasu podél tok trek a
vodopadtl. Bylo predpokladano, Ze takto vytvorenad trasa by mohla mit velky
uspéch. Nicméné se ktéto varianté ale nakonec nepristoupilo, z dlivodi, Ze
u takovychto atraktivit se vidy nachazely drive vytvorené keSky a nebylo tak
moZzné vytvorit trasu s keSemi nové zaloZenymi.

V dal$im kroku budou podrobnéji predstaveny planované trasy, které jiz
mohly byt realizovany a budou uvedeny jejich bliZsi informace a popisy.

4.2.3 Navrhované trasy

I. trasa:Z Visalaji ke Svarné Hance

Prvni trasa povede z obce Krasng, pres Staré Hamry. Tato ¢ast regionu se nachazi
v okoli pramene reky Moravky a v CHKO Beskydy, pobliZ hranic se Slovenskem.
Mnohymi miiZe byt povaZovana za nepfili§ zndmou, odlehlou turistickou destinaci
oblasti Beskyd mozna z toho divodu, Ze v okoli se nenachazi zadny oblibeny vrchol
hory, ani Zaddné rusné turistické misto. Jeho prednosti ale miiZe byt pravé
klid a piijemné prostredi, které 1aka nendrocné turisty, kteri maji radi cerstvy
vzduch a lehké prochazky. Oblast je pristupna autobusem i autem a turistické trasy
sméfuji na vSechny svétové strany. Kazdy turista si tak milZe vybrat
narocnostidélku tury. Za zminku také stoji skromné chaty jako je Sulov nebo
Svarna Hanka ¢&i hotel Visalaje, nabizejici ubytovani i stravovani.

Na této trase budou umistény dvé tradicni cache malé velikosti.
Naroc¢nost a terén je naplanovan na primérné hodnoty (cca mezi 2,5).
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II. trasa: Z FrensStatu pod Radhostém na Velky Javornik

Druhda trasa bude napldanovana v zapadnéjsi strané Moravskoslezskych Beskyd.
Povede z mésta FrensStatu pod Radhostém, ktery se mnohdy stava centrem déni
adrenalinovych zavodi, protoZe se nachazi v udoli beskydskych vrcholl jako je
Velky Javornik, Radhost nebo Noftici hora, kterd je soucasti piirodni rezervace.
Snahou bude zvysit cestovni ruch predevSim na vrcholu Velky Javornik, ktery
v porovnani sjinymi horskymi vrcholy neni tak casto preferovany. Planem je
vytvorit narocnéjsi a delSi taru, ktera je vhodna predevSim pro mladé a zdatné
turisty. Neptlijde o odpocinek, ale spisSe o sportovni zazitek.

Také na této trase budou zaloZzeny dvé tradicni cache malé velikosti,
tentokrate vSak bude predpokladana vyssi naro¢nost i terén.

4.3 Realizace

V této Casti marketingového fizeni je tfeba pristoupit jiZz k samotné realizaci
planované strategie pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti. Byly vytvoreny dvé
geocachingové trasy, které byly nastinény v predchazejici podkapitole.

4.3.1 I trasa-Z Visalaji ke Svarné Hance

Nejprve bude predstavena prvni geocachingova trasa nesouci nazev Z Visalaji
ke Svarné Hance. Pocate¢nim i koneénym bodem trasy je autobusova zastavka
MHD - Krasnd, VySni Mohelnice, hotel Visalaje. Turisté se na toto misto snadno
dostanou autobusem (pro vlastniky ¢ipového priikazu MHD okresu Frydek-Mistek
je doprava zdarma). Trasa je rovnéZ pristupna automobilem, v tésné blizkosti
autobusové zastavky se nachazi placené parkovisté. Jeji celkova vzdalenost je
9,3km a vyskové prevyseni je 343 m. Casovd naro¢nost je v priméru
okolo 4 hodin, zaleZi ovSem na tempu a kondici jedince.

Trasa je zndzornéna na mapé, kde jsou rovnéz zaznaceny dilezité body trasy.
Jednotlivé body budou popsany niZe.
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Obr.23 I trasa,Z Visalaji ke Svarné Hance"
Zdroj: Mapy.cz, 2017

,START“ a ,CiL“ zna¢i pocate¢ni i kone¢ny bod trasy. Body jsou totozné, aby
turisté, méli moznost zaparkovat své automobily na parkovisti, je tedy logické, Ze
se budou muset vratit na stejné misto zpét. Od pocatecni pozice je tieba ujit 500 m,
dokud se nedorazi k prvni kiiZovatce.

Bodem ¢. 2 je oznaceno umisténi prvni tradi¢ni keSe. Jeji nazev je Visalaje -
Jezanky>, pojmenovana je po rozcestniku, ktery se nachazi v blizkém okoli.
Soutadnice umisténi prvni tradi¢ni kese jsou N 49° 30.852 E 018° 31.733. Jeji
velikost je mal3, terén i obtiZnost byly nastaveny na 2,5. Po odloveni mohou keSeri
pokracovat vchuazi dale. Od prvniho rozcestniku trasa pokracuje asi 1,5 km
po modré turistické znacce do mirného kopce, v lesnatém prostredi, vySlapanymi
cestickami.

5 Odkaz na webovou stranku keSe: https://www.geocaching.com/geocache/GC75AQZ_visalaje-
jezanky
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Po prichodu k druhému rozcestniku (v obrazku bod ¢. 3) se turisté vydaji
doprava po zluté turistické znacce. Odtud se trasa napojuje na Naucnou stezku
Grun - Bily Kriz. Volitelné se mohou rozhodnout pro navstévu Bilého Krize
(vtomto pripadé doleva po modré znacce), ktery se nachazi na pomezi hranic
Ceské republiky a Slovenska a horské chaty Sulov, kde mimo jiné serviruji tradi¢ni
slovenské halusky. Ve vzdalenosti asi 300 metr(i od tohoto rozcestniku se nachazi
pramen feky Moravky, kde mohou kesSefi nalézt jiZz existujici keS zaloZenou
vroce 2011.

Cesta je dale dlouhd asi 3 km a je pristupna i pro cyklisty. V zimé je udrzovana
jako béZzkatska trasa. Dalsim bodem je bod ¢. 4, ktery znaci polohu umisténi druhé
cache, jejiz souradnice jsou N 49° 30.035 E 018° 31.138. Opét i zde byla zvolena
narocnost i terén 2,5. Tato ke$ je pojmenovana Visalaje - Muronka® po zaniklé
osadé Murorika. Na tomto misté se nachazi informacni tabule nauc¢né stezky Grun-
Muronka a myslivecky posed, ktery nabizi krasny vyhled do okoli, na slovenské
pohoii Fatry.

Po nalezeni keSe se pokracuje dale po Zluté turistické znacce az k turistické
chaté Gruii - Svarna Hanka (bod &. 5). Po cesté se nachazi mimo jiné dalsi ke$, ktera
byla zaloZena v roce 2014.

Chata Svarna Hanka je vhodna zastavka na odpocinek, stravovani, nabizi také
moznost ubytovani. Chata byla postavena v 19. stoleti a v dobé prvni svétové valky
zde bydlel Petr Bezru¢ - slavny mistni autor basnické sbirky Slezské pisné. Chata
pozdéji vyhorela a v dnesni dobé je jiZ nové zrekonstruovana a je v soucasné dobé
V provozu.

ZpateCni cesta vede Castecné po stejné stezce, cesta se rozdvojuje
u rozcestniku Smrkovina (bod €. 6). Pokracuje se lesni cestou po zelené turistické
znacce krozcesti Jezanky a odtud dale k parkovisti nebo autobusové zastavce
Krasna, VySni Mohelnice, hotel Visalaje; kde prvni trasa kon¢i.

4.3.2 II. trasa - Z Frenstatu pod Radhostém na Velky Javornik

Vtéto kapitole bude popsana druhd, fitness trasa snazvem Z Frenstatu
pod Radhostém naVelky Javornik, Kkterda povede zmésta Frenstatu
pod RadhoStém, pres vrchol Velky Javornik a zpét do mésta. Trasa je fyzicky
narocnéjsi nez trasa predesl4, je proto urcena predevsim pro zdatné jedince, ktefi
preferuji delsi tury a vétsi fyzickou namahu. Celkova délka je 13,1 km a priimérné
stoupani je asi 702 vyskovych metri. Casova naro¢nost druhé trasy je piiblizné
6 hodin.

Zatatek i konec trasy je zvyraznén napisy ,START“ a ,CiL“
Pocatkem i cilovym mistem trasy je autobusova zastavka dalkovych linek s ndzvem
»u Skoly“ ve Frenstaté pod RadhosStém. V centru mésta se nachazi nékolik

6 Odkaz na webovou stranku keSe: https://www.geocaching.com/geocache/GC75AWW _visalaje-
muronka



58 Vyuzitf Geocachingu pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd

parkovist, kde je mozZné zaparkovat jak o vikendu, tak i pres vSedni dny. Do mésta
se Ize dostat i vlakem, nejbliZsi je vlakova stanice Frenstat p. Radhostém mésto.
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Obr. 24 Il trasa,Z Frenstatu pod Radhostém na Velky Javornik*
Zdroj: Mapy.cz, 2017

0Od autobusové zastavky se pokracuje po zelené turistické znacce pres rozcestnik
Frenstat pod Radhostém. Odtud zacina i naucna stezka Velky Javornik. Po cesté je
moZné navstivit Marencinu studanku a kaplicku Panny Marie Lurdské. Pokracuje
se pres dalsi rozcestnik snizvem Koliba (bod ¢ 2), kde se cesty mijeji
s cyklistickou trasou Beskydsky trail. Po nau¢né stezce se pokracuje celkem 4,5 km
mirnou lesni cestou aZ po piichodu na misto uloZeni prvni keSe (bod ¢. 4). KeS byla
pojmenovana Velky Javornik - Nad Horeckami’ podle predeSlého rozcesti
(bod ¢. 3), od kterého se lze napojit na trasu z obce Bordovice. Tentokrate byl jiz
zvolen naroc¢néjsi terén s hodnotou 3 a obtiZznost zlistala na 2,5. Misto umisténi
kese je N 49° 31.853 E 018° 10.314. Toto konkrétni misto bylo vybrano z divodu,
Zze musela byt dodrZena minimdlni vzdalenost, aby nedoslo ke kolizi s jinou jiz
skrytou kesi.

7 0Odkaz na webovou stranku keSe: https://www.geocaching.com/geocache/GC75FCK_velky-
javornik-nad-horeckami



Vyuziti{ Geocachingu pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd 59

Dale se pokracuje po prudké a kamenité lesni cesté az na Velky Javornik
(918 m), na jehoz vrcholu stoji dievéna rozhledna, postavena v roce 2013. Jeji
vyska dosahuje necelych 26 metrti a nabizi krasné vyhledy na vychodni cast
Moravskoslezskych Beskyd, Polsko a Slovenskou republiku. Mimo rozhledny a
utulné turistické chaty, kde je moZnost obcerstveni, se na vrcholu nachazi kes,
ukryta v roce 2005 (bod ¢. 5).

Po odpocinku se za¢ind mirnym sestupem zpét do mésta. Tentokrate je tieba
se vydat po Cervené turistické znacce, ktera vede 1,5 km pres hieben hory do sedla
k rozcesti Maly Javornik (bod €. 6). Zde je nutno davat pozor a odbocit vlevo
po modré znacce, kterd vede na Papratnou a Frenstat pod RadhoStém. Priblizné
100 metri od rozcestniku se nachdzi druhd ke§ trasy Velky Javornik - Maly
Javornik8, souradnice N 49° 31.072 E 018° 09.749. Posledni keS je opét malé
velikosti, terén i obtiZnost byly popsany hodnotou 3. Po dspéSném nalezu se
pokracCuje 4 km krozcesti Papratna (bod ¢. 7). Lesni cesta se asi v poloviné
napojuje na asfaltovou. Za rozcestnikem se pokracuje rovné az k bodu ¢. 8, kde stoji
za navsStiveni pamatni misto olympijského vitéze ve skoku na lyZich a mistniho
rodaka Jirtho Rasky. V arealu se nachazi hotel a restaurace Rekovice, ktera slouZzi
jako zadkladna pro cyklistické Beskydské traily, letni amfiteatr nebo také Zvonicka
na Horeckach. Cesta pokracuje dale podél lyzarského arealu pres centrum mésta
zpét, az do cile k zastavce Frenstat pod Radhostém, u skoly.

4.3.3 Zakladani kesi

Obecné se pri zakladani keSe musela dodrzovat vSechna piedepsana pravidla a
postupy. Nejprve bylo treba vyrobit schranky a zajistit vSechny naleZitosti, které
musi ke$ obsahovat. Byly vytvoreny celkem Ctyti vzhledoveé stejné schranky malé
velikosti. Kazda keS obsahovala dvé obycejné tuzky vcetné strouhatka, rucné
vyrobeny papirovy logbook a samoziejmé i drobné darky pro prvni uspéSné
nalezce.

Na vrchni strané vika muselo byt fadné oznaceni (logo Geocachingu) a
vkazdém logbooku uveden nazev a kdéd pro oznaceni keSe v systému, aby
nedochdazelo k zdméné ¢i nesrovnalostem.

8 Odkaz na webovou stranku keSe: https://www.geocaching.com/geocache/GC75FE3_velky-
javornik-maly-javornik



60 VyuZiti Geocachingu pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd

Obr.25  Vyrobené kese

Jako dalsi bylo podstatné najit v terénu vhodné misto pro ukryt. Po dikladném
uvazeni byla ke§ ukryta, nasledné byly zjiStény presné souradnice umisténi keSe
pomoci GPS pristroje a jeji skrys byla zdokumentovana (viz priloha B). Nasledovalo
jeji zaloZeni na internetové strance Geocachingu, kde bylo tfeba sepsat listing
kazdé keSe (viz priloha B), uloZit GPS souradnice, vybrat vhodné atributy,
obtiZnost a terén. Po zaloZeni je keS odesldna ke schvaleni a pokud splnuje
podminky, je publikovana a pristupna pro keSery po celém svété.

4.4 Kontrola

V posledni fazi marketingového fizeni je treba provést zpétnou kontrolu doposud
zrealizovanych strategii. Po publikovani a nasledném schvaleni reviewerem
pro Moravskoslezsky kraj byly vSechny keSe zpristupnény komunité kacert. Byla
sledovana navstévnost a lze konstatovat, Ze prijeti novych ke$i mezi aktivni
geocachery bylo uspésné. Kazda schranka evidovala prvni nalez jiz béhem prvniho
dne zverejnéni (zpravidla v fadu nékolika hodin). Nejvétsi uspéch zaznamenala
prvni ke$ Visalaje - Jezanky, ktera béhem prvniho tydne méla sedm nalezci.
Z Kkladnych ohlasti bylo mimo jiné zjisténo, Ze nové keSe hledaCe motivovaly
k navstiveni okoli a v pribéhu nasledujicich mésici lze ocekavat zvyseni
navstévnosti regiond.
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5 Diskuze

Vtéto Kkapitole budou bliZze rozebrany a okomentovany osobni poznatky,
zkuSenosti a problémy, které se objevily pri zpracovani praktické c¢asti prace.

Nejprve je treba zminit to, Ze keSe nebylo moZné ukryt na kterémkoliv
vhodném misté, protoze musela byt dodrzena vzdalenost minimalné 161 metrt
tak, aby nebyly vkolizi sjiz existujicimi. Umisténi kese bylo nutno peclivé
promyslet, protoZe by rovnéZ nemélo smysl umistit kes v tésné blizkosti jinych
kesi. Tento nelehky tukol byl hlavnim zadrhelem, ktery musel byt bran v potaz
privolbé vhodné lokality. Pri planovani tedy mnohdy nebylo mozZné navrhnout
trasu tak, jak bylo plivodné zamysleno. Zajem byl takovy, aby jednodussi trasa
vedla napriklad u vodopadt, prameni ek (v dotazniku oznaceny jako vyznamné
faktory pri vybéru cilové destinace), apod. Nicméné toho nemohlo byt dosaZeno,
nebot’ u takto vyznamnych mist se keSe jiz nachazely a nebylo proto mozné zde

Dalsi nesnaze pftisly pri zvazovani vhodnych lokalit. Planovani probihalo tak,
aby trasa vedla po znacenych turistickych trasach (aby turisté neméli problém
s navigaci) a zaroven aby se vyletnici vratili zpét na stejné misto, pokud mozZno
po odlisné cesté. Bylo treba zajistit, aby start i cil byl na takovém misté, které je
dostupné pro vic dopravnich prostredki.

Je treba rovnéZ podotknout, Ze trasu mohlo byt optimalnéjsi proloZit spiSe
multi cachemi, ¢imZ by bylo dosaZeno skutecné projiti trasy az do cile. Na ukor
toho by ale bylo pravdépodobné dosaZeno niz$iho zajmu o odlov téchto kesi, nebot
z prizkumu bylo ziejmé, Ze oblibenéjsim typem je tradi¢ni druh kese.

Dale bylo treba zvolit vhodny pocet kesi. Kazda trasa obsahuje pravé dvé
schranky. Myslenkou bylo, aby prilis velky pocet nevyvolal ztratu pozornosti
od okolniho prostredi (nezajem o prirodni poméry a zajimavosti).

U druhé keSe se vyskytl problém s nespravnym zamérenim pozice. DoSlo
k tomu proto, Ze cache Visalaje - Muronka se nachazi v lese, kde byl Spatny GPS
signal. Chybné soutadnice zplisobily, Ze schranka nebyla nékterymi keSery
nalezena, a proto muselo byt provedeno opétovné méreni. Po aktualizaci souradnic
bylo jiZ vSe v poradku.

Za zminku stoji skute€nost, Ze prvni zaznamenana navstéva byla registrovana
u kazdé kese vzdy jiz prvni den, tedy konkrétné v den jeji publikace.

Za kladnou skutec¢nost se povaZzuje to, Ze se neobjevil problém pri schvalovani
keSe reviewerem. V nékterych ptipadech dochazi kneschvaleni a nasledné
archivaci kesky, kdy uZ pak je velmi tézké dosdhnout toho, aby ke$ byla
publikovana.

Jako posledni je tieba podotknout, Ze nelze s naprostou jistotou rici, Ze keSe
budou piinosem pro cestovni ruch. Geocaching nemiize byt pouzit pro komer¢ni
Ucely a neni tedy moZzné keSery primo pobidnout, aby navstivili urcitou restauraci
nebo turistickou chatu. Lze se ale domnivat, Ze pii lovu pravé na téchto
turistickych mistech bude s poctem turistl rist i poptavka po restauratorskych ¢i
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ubytovacich sluzbach. Sledovani navsStévnosti v delSim c¢asovém intervalu by
mohlo byt podnétem pro dalsi vyzkumy, které by ovSem byly ¢asové narocné;si.
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6 Zaver

V celé praci byla probirana problematika cestovniho ruchu, a vyuziti Geocachingu.

Nejprve byla predstavena teoretickd vychodiska a poté bylo pristoupeno
k ¢asti praktické. V druhé kapitole byli ctenari seznameni se zakladnimi pojmy
cestovniho ruchu a geocachingu. Rovnéz byly nastinény typické formy cestovniho
ruchu v oblasti Moravskoslezskych Beskyd a prostiredi vybrané destinace.

Na zakladé vyzkumu a analyzy prostiedi byly ziskany informace o souc¢asném
pristupu mistnich obyvatel k problematice. Byly naplanovany dvé trasy s nazvem
Z Visalaji na Svarnou Hanku a Z Frenstatu pod Radho$tém na Velky Javornik. Prvni
trasa je urCena predevSim pro nenaroCné turisty, kteri preferuji nenarocné
vychazky. Cilovym segmentem jsou diichodci a mladez. Druha trasa je pro naro¢né
a zkuSené turisty a geocachery, kteri davaji prednost fyzické zatézi. Celkové byly
vytvofeny Ctyfi nové cache, tradicniho typu a malé velikosti, které mély za tkol
prilakat vétsi pocCet navstévniki do turistické destinace.

Cilem prace bylo zvysit pocet navstévnikii ve vybrané destinaci za pomoci
naplanovani geocachingovych tras vzajimavych lokalitdch. Diky vytvorenym
kesSkam, které mély v komunité kaceri vSeobecny uspéch a jiz prvni den mély
kazda svého nalezce, byl tedy prokazan prinos pro cestovni ruch, coz bylo hlavni
naplni praktické casti. V priibéhu nadchazejicich ¢asovych obdobi miize byt dale
podrobnéji sledovan nartlist navstévnosti, coZ by mohlo byt podkladem pro dalsi
zkoumani.
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8 Seznam zkratek

AOSTC Analysis (analyza), objectives (cile), strategy (strategie), tactics (taktika),
control (kontrola)

CR Ceska republika

CSU  Cesky statisticky tiad

EU Evropska unie
GPS Global positioning systém (globalni polohovy systém)
0S Operacni systém

OSVC Osoba samostatné vydéle¢né ¢inna

PESTL Analyza politickych, ekonomickych, socialnich, technologickych a
legislativnich faktort

SMART Stimulating (stimulované), measurable (méritelné), acceptable
(akceptovatelné), realistic (realné), timed (Casové vymezené)

SWOT Analyza silnych a slabych stranek, prileZitosti a hrozeb

SUSR  Statisticky urad Slovenskej republiky
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A Dotaznik

Vazeni respondenti,

jmenuji se Sylvie Pokorna a jsem studentkou Provozné ekonomické fakulty na
Mendelové univerzité v Brné. V ramci své bakalarské prace provadim vyzkum na
téma ,VyuZiti geocachingu pro rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Moravskoslezskych
Beskyd.“ Geocaching je celosvétové rozsirena aktivita, ktera kombinuje turistiku s
y2hledanim pokladi“ pomoci zemépisnych souradnic. Cilem geocachingu je nalézt
ukrytou schranku a zaroven poznat riizna zajimava mista.

Touto cestou bych Vas chtéla pozadat o vyplnéni kratkého dotazniku, ktery
poslouZzi k vypracovani navrhi na zlepSeni cestovniho ruchu v oblasti. Dotaznik je
zcela anonymni.

Predem dékuji za Vas cas.

1. Mate zkuSenost s aktivitou geocaching? (Vyberte prosim jednu z moZnosti.)
a) ano ajsem aktivni hrac
b) ano, hral jsem, ale jizZ nehraju

c) ne, znam pouze z doslechu/znam nékoho kdo se touto aktivitou zabyva
(prosim pokracujte na otazku €. 7)

d) ne (prosim pokracujte na otazku €. 7)
2. Jaky druh keSek preferujete? (Vyberte prosim jednu z moZnosti.)
a) tradi¢ni
b) mystery
c) multi-cache
d) jiné
3. Jakou obtiZnost u keSek preferujete? (Vyberte prosim jednu z moZnosti.)
a) 1-2
b) 2,5-3
c) 3,5-4
d) 4,5-5
4. Jaky terén u keSek preferujete? (Vyberte prosim jednu z moZnosti.)
a) 1-2
b) 2,5-3
c) 3,5-4
d) 4,5-5
5. Jakou velikost keSek preferujete? (Vyberte prosim jednu z moZnosti.)
a) mikro

b) mala
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10.

c) stredni (béznd)

d) velka

e) jina
Priblizné jak casto se vénujete geocachingu? (Vyberte prosim jednu
z moznosti.)

a) minimalné 1x tydné anebo Castéji

b) jednou za 2 tydny

c) nékolikrat mésicné

d) jednou za ptl roku

e) méné Casto
Jaky mate vztah k turistice? (Vyberte prosim jednu z moZnosti.)

a) mam rad/a leh¢i turistiku (max. nékolik hodin, nendrocné)

b) mam rad/a narocnéjsi turistiku (delsi tury, primeérné fyzicky narocné)

c) mam rad/a narocnou turistiku (dlouhé tury, fyzicky velmi narocné
apod.)

d) turistiku nepreferuji. (prosim pokracujte na otazku ¢. 10)
S kym se nejcastéji vénujete turistice? (Vyberte prosim jednu z moznosti.)
a) sam/a
b) s partnerem
c) srodinou
d) s prateli

Priblizné jak casto se vénujete turistickym aktivitam? (Vyberte prosim jednu
Z moZnosti.)

a) minimdalné 1x tydné anebo castéji
b) jednou za 2 tydny
c) nékolikrat mésicné
d) jednou za 2 mésice
e) jednou za ptl roku
f) méné casto
Na skale od 1 do 5 uved'te, jak jsou pro Vas tyto faktory dilezité pti planovani
vyletu (1 - nejméné dilezité, 5 - nejvice dillezité):
horsky vrchol 1
prirodni pamatka/zajimavost
muzeum
historickd pamatka
kulturni akce/kino/divadlo

(U T S R S
NONN NN
W W W w W
PO ERNNS
S U I NS WS
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11.

12.

13.

14.

15.

vodni dilo (jezero, vodopad atd.)
sportovni atrakce ¢i udalost
nakupy

rozhledny

N = S = =

zabava

—_

jiné (prosim vypiste): ....cccverreennnn.

Sefad'te zpiisob dopravy podle toho, jak ¢asto jej v ramci Ceské republiky

vyuzivate (1 - nejcastéji aZ po 5 - nejméné Casto):

...... autobus

Jaké je Vase pohlavi?
a) muz
b) Zena
Jaky je Vas vék?
a) do18let
b) 19-30 let
c) 31-50let
d) 51-60 let
e) 61-70let
f) 71letavice
Nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zakladni
b) stredni bez maturity/vyucen(a)
c) strednis maturitou
d) vysokoskolské
Jaky je Vas soucasny stav?
a) student
b) zaméstnany, 0SVC
c) dtichodce
d) na materské dovolené

e) nezaméstnany

N DN N DN DN

2

w W W W Ww

3

PN RN OIS

4

or U1 01 U1 U1 Ul
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Obr.26  Ukryt I cache Visalaje - Jezanky

Obr.27  UkrytIL cache Visalaje - Muronka
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Obr. 28

Obr. 29

Ukryt I11. cache Velky Javornik - Nad Horeckami

Ukryt IV. cache Velky Javornik - Maly Javornik
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Geocache

@ Visalaje-Jezanky

Acache by MalaBlondata =~ Message this owner  Hidden : 8. 5. 2017

Difficulty: sk
Terrain: Yokt

Size: Lm {small)

¥ 0 Favorites W

N 49° 30.852 E 018°31.733 #
UTM: 34U E 321132 N 5487554

In Moravskoslezsky kraj, Czech Republic
< SE 23 km from your home location

E‘ Print: Nologs S5logs 10Llogs 0 Driving Directions

s Download: Read about waypoint downloads

| LOC waypoint file ‘ ‘ GPX file | | Send to My GPS ‘

o Please note Use of geocaching.com services is subject to the terms and conditions in our disclaimer.

3 Personal Cache Note Q
Click to enter a note

Geocache Description:

Tato keska se nachazi u rozcestniku Visalaje-JeZanky, je dostupna autem ¢ MHD, vhodna pro milovniky
pfirody a odpocinku, nenarocnych prochazek s détmi i bez déti.

Obr.30 Listing keSe Visalaje - Jezanky

# Visalaje-Muronka

Acache by MalaBlondata <54 Message this owner  Hidden : 8. 5.2017

Difficulty: sy
Terrain: e

Size:|lm (small)

W 1 Favorites W

N 49° 30.035 E 018° 31.138 /‘
UTM: 34U E 320365 N 5486064

In Moravskoslezsky kraj, Czech Republic
< SE 23.8 km from your home location

T= Print: Nologs S5logs 10logs 4§ Driving Directions

L Download: Read about waypoint downloads

| LoCwaypointfile | | GPXfile | | Send to My GPs |

© Please note Use of geocaching.com services is subject to the terms and conditions in our disclaimer.

E¥ personal Cache Note (]
Click to enter a note

Geocache Description:

Obr.31  Listing keSe Visalaje - Muronka

GC75AQZ ¥

=] Log geocache

&1 View Gallery (1)
oo Watch (0)

Wl Addtolist

© Ignore

Admin Tools

/' Edit

Edit Attributes
¥ Waypoints

[& upload Images
B3 Archive

@ Disable

Attributes

BLE%N
=] 1

What are Attributes?

GC75AWW V¥

=| Log geocache

@ View Gallery (3)
oo Watch (1)

Ll Add to list

© Ignore

Admin Tools

/" Edit

Edit Attributes
¥ Waypoints

[&] Upload Images
B Archive

@ Disable

Attributes

DLW

&
KM

What are Attributes?
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# Velky Javornik-Nad Horeckami

A cache by MalaBlondata <> Message this owner Hidden : 11.5.2017

Difficulty: Hrokedr
Terrain: ok

Size: lm (small)

® 0 ravorites W

N 49° 31.853 E 018° 10.314 /"
UTM: 34U E 295366 N 5490318

In Moravskoslezsky kraj, Czech Republic
4 SW 21.4 km from your home location

B Print: No logs 5Llogs 10Llogs Q Driving Directions

. Download: Read about waypoint downloads

| LoCwaypoint file | | GPXfile | | Send to My GPS |

@ Please note Use of geacaching.com services is subject to the terms and conditions in our disclaimer

E¥ personal Cache Note (7]
Click to enter a note

Geocache Description:
Mili kacefi,

kes jsem ukryla pii vystupu na beskydsky skvost Velky Javornik (917 m), ktery si podle mého nazoru zaslouzi
vice pozornosti.

Obr.32  Listing keSe Velky Javornik —- Nad Horeckami

€@ Velky Javornik-Maly Javornik

Acache by MalaBlondata =4 Message this owner  Hidden: 11.5.2017

Size:|.mw

Difficulty: sk
Terrain: Yok

(small)

¥ 1 ravorites W

N 49° 31.072 E 018° 09.749 /'
UTM: 34U E 294630 N 5488897

In Moravskoslezsky kraj, Czech Republic
4 SW 22.9 km from your home location

= Print: NoLogs 5logs 10Llogs Q Driving Directions

s Download: Read about waypoint downloads

| LoCwaypointfile | | GPxfile | | Sendto MyGPs |

@ Please note Use of geocaching.com services is subject to the terms and conditions in our disclaimer.

B Personal Cache Note (7]

Click to enter a note

Geocache Description:
Mili kaéefi,

tato ke3 patfi viem pFiznivcdim horské turistiky.

Obr.33  Listing keSe Velky Javornik — Maly Javornik

GC75FCK ¥

= | Log geocache

@ View Gallery (0)
oo Watch (0)

Ll Add to list

© Ignore

Admin Tools

/' Edit

Edit Attributes
¥ Waypoints

[« Upload Images
B3 Archive

@ Disable

Attributes

BEEOHE

What are Attributes?
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& view Gallery (0)
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Ll Add tolist
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/" Edit

Edit Attributes
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What are Attributes?
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