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Cil prace: Cilem bakalarské prace je zjistit, jak velky vliv maji socialni sité na

nakupni chovani pozdnich adolescentl ve véku od 18 do 21 let.
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Prace svym zamérenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho napInéni

Zpracovani teoretickych aspektl tématu

Zpracovani praktickych aspektd tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zpUsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka Uroven

Formalni Uprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)

Vyjadieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Antiplagiatorska kontrola eVSKP uvadi podobnost 3% textu. Prace neni plagiatem.
Dil¢i pfipominky a naméty:

Viz dale.

Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Autorka se ve své bakalarské praci pokousi predestfit ,pohled do samotné marketingové podstaty
socialnich siti* a je priznacné, ze tak Cini pravé ve vztahu k populaci pozdnich adolescentd (18-21 let),
kterazto je ze vSech vékovych skupin nejsnaze ovlivnitelna pfi zméné Ci volbé referencniho ramce,
osob ¢i skupin. Autorka se problematikou tohoto nebezpecného véku zabyva pouze implicitné pfi
charakterizovani dané populace (napfiklad emocdni nestabilita, mira zavislosti na socialnich sitich).
Prace je nicméné vystavéna z Cisté technického, formalné marketingového hlediska a orientuje se
vyhradné podle idealu marketingové Ucinnosti. Nepatrné presahy (napfiklad pfiintepretaci miry
uzivani socialnich siti, které je nepfimo Umérna velikosti sidla) zOstavaji s ohledem na toto omezeni
Cisté spekulativni. Autorka si toho je védoma a uziva opatrnou interpretaci a slova jako
~pravdépodobné", coz Ize pouze kvitovat.



Prace je jazykové vyborné stylizovana a text je naprosto plynuly. Zpocatku se snazi vSe podrobné
vysvétlit Ctenafi zcela nezasvécenému do dané problematiky. Pozdéji vSak, ke skodé véci, predjimg,
Ze Ctenar je seznamen s nékterymi pomérné velmi specifickymi vyrazy (napf. shorts).

Vlastni vyzkum autorcin v praktické ¢asti sestava z dotaznikového Setreni ve studentskych
skupinach (coz je dalsi termin, s nimz ¢tenar nemusi byt obeznamen) a je v tomto ohledu ponékud
prilis vagni, zvlasté kdyz naznacuje ndhodnost vybéru respondentd, ktefi si sami vybrali dotaznik
vyplnit. Absence hlubsi reflexe tohoto momentu je jednou z nejvétsich slabin vyzkumu. Silnou
strankou je naopak to, Ze autorka vystavéla své hypotézy nikoliv libovolné, nybrz na zakladé
prizkumu jiz existujicich odbornych studii (Meta, Apek, Tiktok) a na jejich pozadi se tak ve svém
vlastnim Setfeni snazila zjistit korespondenci ¢i jeji absenci s nimi. Zaméreny dotaznik vytvoreny
prostrednictvim googleforms oslovil celkem 214 respondentd. Postup Setfeni se zda byt formalné
bezvadny, nicméné v momentu generalizace, kterou Ize chapat pouze jako omezenou na vysledny
vzorek, je pochopitelné znacny limit pro jakékoliv mozné praktické zavéry. Lze je tak chapat spise
etnograficky nezli sociologicky, oviem tak je vyzkum koncipovan. Pro futuro by se hodilo, aby se
autorka seznamila hloubéji zejména s metodologii socidlnich véd, s problémem reflexivity a
reprezentativity zvlasté.

Prace tematicky koresponduje se zamérenim obord marketing a management. Pfinosem prace je
vyzkousSeni formalni procedury vyzkumu a pecliva prace s hypotézami jakoz i opatrna interpretace.
Vztah nakupniho chovani k dalsim proménnym jako napfiklad residencni sidlo respondenta Ci
psychologicka charakteristika vybrané vékové populace se jevi jako velmi zajimava moznost
rozvinuti vyzkumu.

Po formalni strance je prace naprosto prehledna a srozumitelna. Vlastni interpretace vysledkd
zahrnuje i identifikaci jejich vzajemnych vztahd. Jevi se mi jako dosti peclivé zpracovana.

Otazky k obhajobé:
Vidéla byste moznost méné Ucelového (na efektivitu marketingu méné zaméreného) vyzkumu se
stejnou vyzkumnou otazkou?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A

V Praze, dne 4. kvétna 2023
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