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Abstrakt

Jméno autora: Katefina Karaivanovova

Nazev bakalatské prace: Interiér obchodu

Tato bakalaiska prace se zabyva navrhem obchodu s médou. V kratkém tivodu je
zminéna historie lokality ve které se prodejna nachézi. Cely koncept navrhu je
smétovan k budouci realizaci. Proto se prace zabyva i pozadavky klienta. Jeji soucasti
jsou reserse obchodl s médou, obecné rozdeleni prodejen a prodejnich mist. Dale pak
problematika spojena s realizaci a navrhem vetejnych interiérti. Druha ¢ast se vénuje
navrhu samotném. Obsahuje dispozi¢ni feSeni interiéru, schéma osvétleni a navrh
atypického nabytkového prvku. Soucasti je vizualizace prodejny a vykresova

dokumentace formou pftiloh.

Klicova slova

interiér, maloobchod, navrhovani, moda, nabytek

Abstract

The Bachelor’s thesis focuses on design of a fashion store. The history of
neighbourhood’s establishment is mentioned in the introduction. The whole concept of
design leads to future realization. Therefore the thesis also deals with client’s
requirements. It includes research, background research, general divisions of fashion
stores and shops. Furthermore the issue associated with the realization and design of
public interiors. The second part is concerned with the design itself. It includes interior
design layout, lighting scheme and design of an atypical furniture element. The part of

thesis are store visualization and drawing documentation as attachments.

Keywords interior, retail, design, fashion, furniture
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

Interiérovy design v oblasti maloobchodnich prostor je velice rychle pomijivym
pojmem, stejné jako odvétvi mady, pro které je navrh interiéru vytvafen. Nakupovani je
dnes pro mnoho lidi zazitkem. Nakupni centrum Varkovka stoji ve stfedu déni a to
nejenom svym umisténim. Kromé nakupovani nabizi i kulturni vyziti jak pro
navstévniky nebo obyvatele mésta. Propojeni kulturniho déni je schopna dosahnout také
diky pfilehlym zrekonstruovanym objektiim piivodni tovarny z poloviny 19.stoleti. Ty
dnes slouzi jako galerie, kavarny nebo zazemi pro konani riznorodych akci . Nabizi se
tedy myslenka propojit obé dvé lokality, jak uz se ostatné stalo. Na misté ptivodnich
trosek tovarny dnes stoji moderni ndkupni galerie. Podobn¢ je mozné pracovat

s interiérem. Prvotni mySlenkou je propujéit si industrialni prvky slévarny do interiéru
obchodu, ktery se nachazi n€kolik desitek metrti opodal. Industridlni design stoji dnes
na vrcholu popularity a skryva v sobé fadu zajimavych prvka, které se jevi jako

zajimavé pro pouziti v interiérovém designu.



1.2 Cil prace

Cilem této bakalarské prace je navrhnout interiér obchodu s modou, ktery je umistény

Vv prostorach nakupni galerie Vankovka tak, aby spliioval technické normy,
ergonomicka pravidla a dalsi nalezitosti spjaté s vefejnym interiérem. Mimo jiné je
potieba brat v potaz pozadavky a ptani investora nového interiéru jak materidlove,
estetické, tak i finanéni. Soucasti prace je analyza feSeni podobnych obchodnich
prostorti u nas a ve svéte. Jelikoz se jedna o konkrétniho zadavatele na vypracovani
navrhu, je soucasti prace i reserse jiz realizovanych obchodnich prostorti zadané znacky,
které se nachdzeji ptedevsim v zahrani¢ni. Druha polovina prace se vénuje uz
samotnému ndvrhu interiéru a variantnim feSenim. Cilem je navrhnout zajimavé a

zaroven funkcni feSeni interiéru, které by zaroven podporovalo image znacky.



2 Vankovka — historie a soucasnost

Zalozeni

Friedrich Wannieck se narodil roku 1838 V Brné. Od détstvi obklopovalo
Fridricha prostfedi textilniho podnikani. Jeho otec zdédil po dédeckovi dilnu i zivnost
apretéra a postfihovace sukna. I pfes rodinou tradici se Friedrich textilnimu primyslu
vénovat nechtél. V Brn€ po studiu na gymnéziu nésledovalo studium na vysoké Skole
technické a poté na Polytechnice v Karlsruhe. Roku 1860 Wannieck disponoval
ucelenym vzdélanim strojniho inzenyra. V Alsasku poté absolvoval praxi ,,oby¢ejného"
strojniho zdmecnika. Ve Vidni se pak uplatnil pfi vystavbé tovarny na vyrobu zelezného
valcovaného materialu. Zkusenosti pro svou budouci karierni drahu nacerpal i pii své
studijni cest€¢ do Anglie a Skotska, kde mél moZnost poznat prostiedi mistnich
strojirenskych tovaren, zeleznice a lodnich dokd.

Roku 1864 se do Brna vratil na trvalo. TéhoZz roku zacala 1 jeho GspéSna Zivotni etapa. Za
finan¢ni podpory svého spolecnika Philipa Jelinka odkoupil pozemek v katastralnim
tzemi Trnita v¢. domu a zahrady. Spole¢né zalozili firmu ,,Fr.Wannieck a Philip Jelinek".
Brzy na to Wannieck na zakoupené plose v Trnité ulici postavil strojirensky zavod jehoz
soucasti byla slévarna, parni stroj, montdzni dilna a kotelna. Tento okamzik 1ze povazovat
za ,,zrozeni" Vankovky. Umisténi tovarny se jevilo jako strategické. Umoznovalo totiZ
postupny rozvoj a vzhledem k nedalekému nadraZi pro snadny pfisun surovin a opacné
odvoz vyrobenych produkti. K po¢ate¢nimu rozvoji tovarny ptispéla i vyroba difuzéru
pro zpracovani fepného cukru. Ten Wannieck vyvinul ve spolupréci s Zidlochovickym
cukrovarnickym spravcem Juliem von Robertem. Zafizeni se nejprve osvédcilo ve
zkusebnim procesu Zidlochovického cukrovaru a zbudilo nebyvaly zajem u dalsich
cukrovarti u nas i ve svété. Firma se s UspéSnou vyrobou cukrovarskych difuzora
rozrustala. Po odchodu spolecnika Philipa Jelinka zistavda Wannieck ve vedeni

spolecnosti sam. (Flodrova, 2005)



Historie do konce 19. stoleti

Vailkovka zacala po roce 1868 vyrabét i parni stroje , vyhievné kotle ¢i doplitkové
produkty jako kuchyiniské vahy a dalSi mensi piistroje, pozdé&ji i vyrobky pro
dfevozpracujici pramysl. S rostouci produkcei se aredl tovarny rozsitoval a to i na ukor
vlastniho domu ve kterém Wannieck pobyval. Prostor tedy ponechal tovarn¢ a sdm se s
rodinou odstéhoval do nedalekych Zelesic, kde koupil rozsahlé statky.

V 80. letech 19. stoleti se Wannieck dockal 1 prvnich vyznamnych mezindrodnich ocenéni
za své vyrobky, ucastnil se mezinarodnich primyslovych vystav a podafilo se mu ziskat
fadu patentti.

Wannieck v t¢ dob¢ zastaval i dalsi funkce. Pfijal naptiklad post prezidenta
Teplickych vélcoven, aktivné se Gcastnil na vzniku Némeckého domu a byl zvolen do

zemského moravského snému.

Roku 1890 byla postavena novéa administrativni budova firmy , smétujici svym
pricelim do ulice Zvonatka. Postupna pifestavba a upravy tovarny probihaly az do roku
1914 . Na stavbé se podilely vyrazné osobnosti brnénské architektury pfelomu 19. a 20.
stoleti - August Prokop a Germano Wanderley. VSechny objekty spojoval jednotny vizual

neomitnutych fasad z cihel.

Spolupraci se Svycarskou firmou bratfi Sulzert doslo v roce 1890 k pfeméné
Wannieckovi tovarny na komanditni spole¢nost ,, Fr. Wannieck a Co." a tovarna se vice
soustied’ovala na vyrobu parnich strojii. Zménou ve vyrobnim programu se muselo prejit
k ptestavbé stavajicich budov a stavbé budov novych. K rozsiteni tovarny byly pouzity
ptilehlé a zatim nevyuZité pozemky, které Wannieck jiz diive zakoupil. K postupnému
vykupovani okolnich pozemki a dostavbam budov tovarny dochazelo az do roku 1897
kdy firma Fr.Wannieck a Co. dosahla svého vyrobniho vrcholu.

Na pfelomu 19. a 20.stoleti Varnkova tovarna fuzovala s Prvni brnénskou
strojirnou. Uz spole¢né ziskali licenci na vyrobu a prodej parnich turbin, které na Svétové

vystaveé v Patizi roku 1900 piedstavila anglickd spolecnost Parson (Flodrova, 2005).
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Prvni polovina 20. stoleti a obdobi socialismu

Zacatek 20. stoleti znamenal zménu i1 pro Vailkovu rodinu. Z Brna pfesidlili do
severoitalského mésta Merana. Zde zemiela Vailkova Zena a o 3 roky pozd¢ji 21.4.1919
i Friedrich Wannieck. Po 1. svétové valce zistala Vankovka nadale soucasti Prvni
brnénské strojirny a navéazala na vyrobu parnich turbin. OvSem feSila finan¢ni potize,
potykala se s vetSi konkurenci a tovarni vybaveni zaCalo byt technicky zastaralé. Jeji
revitalizace by si vyzadala vysoké finan¢ni néklady. Navic v jeji neprospéch vysla i
urbanisticka studie smérného planu mésta Brna, zpracovavana akad.arch. Bohuslavem

Fuchsem a ing. Josefem Pendzem, kde se pocitalo s jeji likvidaci.

Po roce 1936 neméli brnénské strojirny o zdvod Vankovky zajem a jednalo se o
prodeji jinému majiteli. Areal nakonec koupila Zbrojovka Brno a upravila stavajici
prostory pro svij sortiment vyroby. Zbrojovka Brno spravovala Vankovku az do roku
1967 kdy jeji spravu ptevzal Zetor Brno n.p.

Na zékladé zmén izemniho pldnu mésta Brna na 1éta 1968 - 1982 | ktery schvalila vlada
se op¢t pocitalo s demolici aredlu. Tomuto planu napomohl i vitézny navrh tzv. Jizniho
centra z roku 1972.

Dalsi investice a udrzby tovarny ustaly a Vankovka zacala chatrat. Vyroba byla
zastavena v roce 1988. Pocatkem 90.let 20.stoleti byla v celém arealu vyhlaSena stavebni
uzavéra a tim skoncila slavnd éra Vankovy brnénské tovarny v srdci mésta a nevyuZivany

areal zacCal zarustat zeleni. (Flodrova, 2005).

Vaiikovka po roce 1990

Pro roce 1990 se teSilo co bude s aredlem nadale. Mezi prvnimi kdo se zacal
uzemim Vailkkovky zabyvat byli studenti fakulty architektury na VUT Brno. V
urbanistické studii z roku 1992 se prezentoval areal Vankovky jako chranénd pamatka.
dal§imu chatrani. V roce 1994 vznikal Nadace Vankovka , kterd si kladla za cile nejenom

zéachranu aredlu ale 1 jeho nové vyuziti. Svymi aktivitami vyvolala nadace zajem médii.
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Béhem devadesatych let se pfislo s fadou navrhi na komercni vyuziti prostoru a
nasledném hledani vhodného investora. V aredlu se za prispéni Nadace Vankovka

uskutecnila fada kulturnich a spolec¢enskych akci a doslo 1 k drobnym investicim do ¢asti

stavby.

Obr.1 Areal tovarny pied rekonstrukci (Obchodni centrum...., 2017)

V roce 2000 ziskalo aredl Vankovky do svého vlastnictvi mésto Brno. Poté
zapocalo jednani o vystavbé obchodniho centra s némeckou firmou ECE , kterd realizuje,
spravuje a pronajima velkd obchodni stfediska.

Vyslednému projektu obchodniho stfediska - Nakupni galerii Vailkovka se nakonec
podafilo zachovat jadro historické stavby celého aredlu Vankovky tj . Pivodni
administrativni budovu s neogotickou fasadou - priaceli do ulice Zvonatka (aktualné ve
vlastnictvi mésta Brna) a nejvétsi halu strojirny pouzivanou nyni jako galerii. V priabéhu
rekonstrukce bylo potfeba budovy ocistit od nevhodnych zdsahli provadénych
prestavbami v minulosti a zachovat architektonicky nejcennégjsi prvky. S novou prodejni
galerii se podafilo Castecné propojit Cast slévarny a jadrovny se zachovéanim jejich

ptivodni fasady (Flodrova, 2005).
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Obr.2 Areal tovarny po rekonstrukci (Obchodni centrum...., 2017)

Soucasnost Vainkovky

Nova ,,Vankovka" byla oteviena jako nakupni a spoleCenské centrum v bieznu
2005 pod nazvem Galerie Vankovka. Nachazi se na plose 28000m2 ptvodniho aredlu
strojiren. V soucasné dobé se v nakupni galerii nachazi 130 obchodnich jednotek ve dvou
patrech, jejichz prodejni plocha ¢ini celkem 37000m2. Dalsi dvé patra jsou vyhrazena pro

1000 parkovacich mist a technickému zazemi (Vankovka, 2012).
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3  Verejny interiér
3.1 Definice Verejného interiéru

Podle Haly (2010) je veiejny interiér definovan takto:

Interiér verejny je urcen pro pobyt, styk a komunikaci mezi osobami a vykonavani
¢innosti pro néz je urcen.
Je vytvaren v prvni Fadé pro potieby tohoto pobytu a styku. Obvykle se jedna o umozZnéni
kontaktu a vazby riiznych osob na bdzi instituce - klient (obsluha - zdkaznik, urednik -
obcan, lékar - pacient apod.)
Interiér verejny miize mit i svoji privdtni cast (napr. urcenou pouze pro zameéstnance a
Jjejich ¢innosti), ale i tak je Fesen celkové jako verejny. Podle CSN 91 00 00 je interiér z
casti , nebo zcela uzavieny vnitini prostor, upraveny, nebo zarizeny ndabytkem pro jeho

predpokladany ucel.

3.2 Vznik nového interiéru

Navrhovany interiér je vZdy soucasti stavebniho objektu, neni vzdy pravidlem, ze
se musi jednat o novy stavebni objekt. Pocita se s faktem, Ze Zivotnost budovy je
podstatné vyssi nez zivotnost realizovaného interiéru. Proto je zcela ptirozené, ze ke

vzniku vétSiny novych interiéri dochézi s rekonstrukei starsi budovy (Hala, 2010).

Pro vznik nového interiéru neni vzdy potieba, aby budova prochazela celkovou
rekonstrukci, ale miiZze se upravovat pouze jeji ¢ast, nebo se mize jednat zcela o novy
stavebni objekt. Pfesto musi novy interiér spliiovat celou fadu podminek a pozadavkd,
které¢ si urCuje investor, uzivatel, majitel objektu, nebo které jsou dané ptislusnou

legislativou (Hala, 2010).

Cely proces tvorby nového interiéru lze podle Haly (2010) rozdélit do tii zdkladnich etap:

1. Priprava a specifikace zadani projektu interiéru: klade a fesi otazky kde? jak? kdy?

a kdo bude fesit novy interiér
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2. Zpracovani navrhu a projektu interiéru: vytvarnad studie, projekt pro povoleni,

realiza¢ni projekt

3. Realizace interiéru: demolice, stavebni upravy, technologie, nabytek, povrchové

upravy, grafika

3.3 Technologie potiebné pro provoz interiéru

Elektrorozvody, rozvody vody a kanalizace

Pro navrh nového interiéru je nutné znat vychozi umisténi vSech stavajici rozvodi
elektfiny, vody a kanalizace. V piipad¢ rekonstrukce objektu je pravdépodobné, ze
stdvajici rozvody nemohou vyhovovat novému stavu. Lze tedy zapracovat do projektu
navrh na jejich pfemisténi. Pfedevsim u elektrorozvodi je potieba pocitat s dostateCnym
naddimenzovanim systému i pro budouci spotiebi¢e a technologie, které se v pribéhu
uzivani prostoru mohou objevit. Je také potieba znat potiebné prikony pro osvétleni a

tidit se pfisluSnymi normami (Hala, 2010).

Vzduchotechnika a klimatizace

Vzduchotechnické zafizeni slouZi k vhanéni a od¢erpavani vzduchu v prostoru.
Klimatizace mé podobné vlastnosti jako vzduchotechnika a jeji instalace a uzivani je dnes
pro vetejné interiéry skoro nezbytna. Tyto technologie mohou ovlivnit urcité prvky spjaté
S navrhem interiéru, kterymi jsou predevsim stropni podhledy a dal$i konstrukce umisténé

Vv prostorach, kde se vzduchotechnika a klimatizace nachéazi (Hala, 2010).

Samozhaseci zafizeni — springlery

Bezpecnostni pozadavky na interiér proti pfipadnému pozaru miize zajist'ovat cela
fada hasicich technologii. Jednim z nich jsou samozhaseci zatizeni tzv. Springlery, které
se fadi do kategorie pfimych hasicich zafizeni. V ramci poZarnich opatfeni objektu se
muZe objevit 1 pozadavek na jejich instalaci a je nutné byt o tomto pozadavku informovan

ve fazi projektu interiéru. Soucasti tohoto systému jsou vodou napdjené rozprasovaci
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hlavice umisténé na strop€ mistnosti, piipadné€ v jejim podhledu. HaSeni probiha v podobé
kropeni z instalovanych hlavic a aktivuji se na zaklad¢ vyhodnoceni tidajt ze svych ¢idel.

Spousténi celého systému probihd automaticky (Hala, 2010).

Elektronické zabezpecovaci systémy (EZP)

Zabezpeceni prostoru a ochranu majetku zajistuji elektronické zabezpecovaci
systémy (EZP) mezi n¢ patii kamerové systémy, ¢idla a jejich ovladaci prvky, které jsou
nam napomocné pii nezadoucim narudeni prostoru. Casto uZ pred za¢atkem projektu
musime brat v tuvahu pozadavky jednotlivych zafizeni, jako jsou viditelnost,

technologické a estetické zaclenéni do interiéru (Hala, 2010).

3.4 Osvétleni

Osvétleni a svitidla

Tak, jako se v prubéhu staleti zdokonalovali stavby, tak se také zdokonalovalo
osvétleni predevSim vnitiniho prostoru. Objev elektrické Zarovky v 19. stoleti umoznil
daleko kvalitn€j$i osvétleni nejen uvniti staveb, ale také vnéjSiho prostedi. Svételné
zdroje pfirozené 1 umélé umoznuji orientaci a ¢innost v prostoru. Pfemira osvétleni ale

muze mit v souasné dobé na clovéka i negativni vliv — svételny smog (Habel, 2013)

Teplota chromati¢nosti

Teplotu chromati¢nosti 1ze také oznacovat pod ndzvem teplota barvy neboli
barevny dojem. Je méfena v Kelvinech [K] a charakterizuje spektrum bilého svétla.
Pouzitd barva svétla v interiéru ma dulezity vliv na psychiku ¢lovéka. Teple bila barva
svétla se povazuje za ¢lovéku nejpiijemnéjsi barvu, pouziva se v obytnych mistnostech
jako loznice nebo obyvaci pokoje. Teplota chromati¢nosti se pohybuje kolem 2700K —
3000K. Mezi neutralni barvy se fadi barvy teploty 4000K. PouZzivaji se v kuchynich,
pracovnach, détskych pokojich a vSude tam, kde je potifeba mit dobrou viditelnost pro
vykonavanou ¢innost. Chladné bil4 jejiz hodnoty jsou 6500K se uplatiiuje v komercnich

prostorach, kancelafich a dalSich pracovistich.
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Obr. 3 Spektrum teploty chromati¢nosti (Color temperature..., 2017)
Déleni svételnych zdroju
Habel (2013) ve své knize uvadi déleni svételnych zdroja takto:

Podle principu vzniku svétla se elektricke svételné zdroje deli na zdroje teplotni
(obycejné a halogenove zarovky), vybojové (zarivky, kompaktni zarivky, vysokotlaké
rtutové, smeésové a halogenidové vybojky, vysokotlaké a nizkotlaké sodikové vybojky,
xenonové vybojky aj.) a elektroluminiscencni (napr. svételné diody LED).Podrobnéjsi

Cleneni je zirejmé z tabulky.

Podle druhu svételného elektrického zdroje:

Elektrické [teplotni Zarovky obycejné |—{vakuové |
svételné —
zdroje || | —{pInéné plynem J
halogenové
Vybojové nizkotiaké vy- yUzivajici |—{zdrivky |
bojky Zzéfen Kladného ——
| [sloupce vyboje,  [—l9ermicidni vybojky |
kompaktni zafivk
- s elektrodami — 1D — Y |
+—{spektrainf vybojky |
| —[nizKotlake Soaikova vybojky |
+—{sviticl trubice |
| bezelektrod | mrqmEATwbolky 3|
vyuzZivajic [doutnavky I
- katodové svétlo
vysokotiaké s vybojem stabilizo- xenonove |
vybojky vanym elektrodami
—a velmi vysokym rtufove |
tlakem napina halogenidove ]
b s vy‘po@nstahm'zo —{xenonové ]
|___|vanym sténou vy-
bojové trubice ——{riutove |
s elektrodami —{halogenidové |
—{sodikové ]
—{simé |
- bez elektrod | haloganidové ]

elektroluminiscenéni svételné diody (LED)
— a laserové di

+—{elektroluminiscenéni panely |

Obr. 4 Struktura téidéni elektrickych svételnych zdrojt (Habel , 2013)
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Svételné zdroje

Za svételné zdroje jsou oznaCovana télesa, kterd vyzaiuji optické, zpravidla viditelné
zateni. Déli se na piirodni - slunce, mésic a umélé -svicka, Zarovka a dalsi svételné zdroje

(Habel , 2013).
e Obycejné zarovky

Principem fungovani zarovky je rozzhaveni wolframového vldkna, jimz prochazi
elektricky proud. V1akno je umisténé uvniti sklenéné banky naplnéné smesi plynti - argon

nebo krypton s piimési dusiku.

Vyhodou klasickych zarovek je spojité spektrum vyzatovaného svétla vyzaiujici teply
odstin s teplotou chromati¢nosti 2700 az 2900 K. Mezi dalsi klady se fadi jednoduchy
provoz a vyména, Siroky interval provoznich teplot bez vlivu na okolni prostfedi,
vynikajici podani barev nebo moznost stmivani zdroje. Zarovei se v§ak vyznacuje nizkou
ucinnosti pii pfeméné elektrické energie na svételnou, ta je pouze 5% , zbyvajicich 95%

se pfeméni neproduktivné s ohledem na jeji funkci — na teplo (Habel, 2013).

Jejich konstrukce se za poslednich sto let prakticky nezménila. AZ do roku 2008, kdy
Evropské unie rozhodla o ukonc¢eni prodeje klasickych Zarovek, §lo o nejrozsitené;si typ
svételného zdroje co do poctu vyrobenych kusii. Od roku 2016 se obycejné Zarovky
nesmé&ji prodavat jako svételné zdroje, ale jsou prodavany jako zdroje tepelné. Casto jsou

také oznaCované jako dekorativni.
e Halogenové Zarovky

Stejné jako klasické Zarovky se 1 halogenové Zarovky fadi mezi teplotni zdroje. Jsou
plnéné plynem a smési halogent. Miniméalni provozni teplota se pohybuje kolem 250 ° .
Halogenova zarovka ma proto ve srovnani s klasickou zarovkou odolnéjsi konstrukei.
Mezi vyhody Halogenovych Zarovek patfi jejich kompaktni velikost, Siroké spojité
spektrum a vynikajici podani barev. Mezi nevyhody lze naptiklad zaradit omezené

moznosti ve stmivani zdroje (Habel, 2013).

18



e Zarivky

Zativky mohou mit rGzny tvar, linearni — rovné, nebo mohou mit rizny tvar —
kruhové. Zakladni konstrukce zafivky se sklada ze sklenéné trubice a z patic s kovovymi
elektrodami. Trubice je naplnéna smési argonu a rtuti. Tato smés umoznuje vznik
elektrického vyboje, ktery vznikd nazhavenim elektrod. Na sténéch trubice je nanesen
luminofor, ten po osviceni ultrafialovym zéafenim vyzafuje svétlo. Jejimi dalSimi
soucastmi jsou startér, tlumivka a elektricky predradnik. Mezi jejich vyhody patii Siroké
spektrum chromaticnosti 2700K — 17000K a dlouhéd Zivotnost. K nevyhodam patii
zavislost na teploté okolniho prostredi. Zativkam nevyhovuje ani ¢asté zapinani, které¢ ma

vliv na jejich zivotnost (Dvoracek, 2008).
e LED

Technologie LED je v soucasné dobé vyuzivana v celé fad¢ odvétvi, at’ uz jde o
automobilovy primysl, elektroniku nebo problematiku osvétlovani. Vyhodou LED je
Siroka Skala vyrabénych typl, dlouhd zivotnost, nizké tepelné ztraty, stmivani aj.
Z pohledu osvétlovani je zatim tato technologie pomémé drahd ve srovnéni s jinymi

zdroji, kterymi jsou napiiklad linearni zafivky.

DalSsi déleni osvétleni

Podle ucelu:
- technicka svitidla
- dekoracéni svitidla

- orientacni a signaliza¢ni svitidla

Podle uziti:

- svitidla do bytu

- svitidla pro primysl

- svitidla do exteriéru

- svitidla pro spolecenské prostory

- svitidla pro naro¢né a nebezpecné prostiedi
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Podle sméru svitivosti: (délime takto — prevazné technicka svitidla)

- dolnozafice (downlight)

- hornozétice (uplight)

- hlubokozatice (highbay)

- Sirokozarice (lowbay)

- svétlomety

- Sirokouhlé svétlomety (foodlight)

- bokozaftice (wallwasher)

Podle prostorového rozloZeni svételného toku délime osvétlovaci soustavy:
- ptimé
- nepiimé

- smiSené

Osvétleni prodejen

V maloobchodnich prodejnach se setkavame predevSim s umélym osvétlenim.
Denni svétlo je vétSinou soucasti komunikacénich prostor velkych nakupnich center, které
se do interiéru dostava pies velké prosklené plochy fasdd nebo stfech. Jednotlivé
obchodni jednotky v ramci ndkupniho centra jsou Casto bez ptistupu denniho svétla a je
nutné tento fakt dostatecné nahradit osvétlenim umélym. Pokud se jednd o prodejny
umisténé VvV budovach v ulicich mést, je problém s osvétlovanim ptirodnim svétlem
obdobny. Je dulezité brat v potaz i to, Ze ptirozené svétlo se meéni na zakladé denni doby,
obdobi, pocasi aj. faktorii. Denni osvétleni také nemtize spliiovat pozadovanou intenzitu
napiiklad pfi nasviceni prezentovanych ptredmétl, zvyraznéni nebo naopak potlaceni
nékterych prvki interiéru. Proto je pouZiti umélého osvétleni v obchodnich interiérech je

nezbytné (Mesher, 2010).

Pti nédvrhu osvétleni je dobré, aby navrhar interiéru spolupracoval s profesionaly
Z oblasti svételného designu. Vzdjemnou spolupraci je mozné dosdhnout co nejvetsi
efektivity osvétleni obchodniho prostoru a jeho bezproblémové fungovani. Jsou zde

dilezité faktory jako vhodny vybér svitidel z hlediska technickych parametrt, dosazeni
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vysledného svételného efektu a spravné nasviceni prezentovaného zbozi a dalsi (Mesher,

2010).

3.5 Ergonomie

Vznik ergonomie je datovan do obdobi druhé svétové valky, kdy britsti védci
nechapali, pro¢ padaji jejich letadla, pfesto ze nejsou sestielena. Divod ke kterému
pozdé&ji dosli, bylo selhani lidského faktoru. Tedy pilott, kteti v krizové situaci nezvladli
ovladani letadla, kvtli nepfehledné a neintuitivni palubni desce. Na zaklad¢ téchto
informaci, doslo k postupnému vylepSovani ovladani, diky némuz pilot zvladl tidit

letadlo 1 v naro¢né situaci (Kanicka a Holous 2011).

Tato véda se v USA nazyva ,, Inzenyrstvi lidského faktoru a je slou¢enim fady
poznatkil z antropologie, antropometrie, fyziologie, psychologie, hygieny, technickych a
dalSich vé&d. Jeji ndzev vznikl v roce 1950 slozenim dvou feckych slov ,, ergon® prace a

,,nomos* zakon (Kanicka a Holous 2011).
Podle Kanické je Ergonomie definovana takto:

Ergonomie je interdisciplinarni véda zkoumajici vztah cloveka a jeho prostredi. Bere

V uvahu anatomicke, fyziologické, psychologické aspekty, chovani a limity clovéka.
Ergonomie a navrh interiéru

Navrh obytného a vefejného interiéru se z pohledu ergonomie lisi. I kdyz je
¢erpano z totoznych antropometrickych pravidel, v ptipadé€ interiéru obytného lze pii
navrhu atypickych prvkil pracovat s udaji, které definuji jasné potieby jedné, maximalné
nckolika osob. Vefejny interiér neni navrhovan pro potieby konkrétniho clovéka.
Zékladnim faktorem jsou dvé skupiny antropometrického méteni a to muzi a zeny. Pii
urcovani spravnych vysek umist'ovani polic, vésaki a regalu dochéazi ke kompromisnimu
feSeni, protoZze z ergonomického hlediska nemlze vyhovovat kazdému. Zbozi by mélo
byt spravné umisténo tak, aby bylo pro zédkaznika dobte viditelné. Za idedlni umisténi je
povazovana vyska do tzv. ,,irovn¢ o¢i“. Zbozi by mélo byt i snadno dosaZzitelné a je
potieba zohlednit dalSi faktory jako naptiklad jeho velikost. Spravné umisténi a

viditelnost jsou jednim z dilezitych aspekti prezentace a nasledné uspésného prodeje.
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Jak uz bylo fec€eno interiér obchodu je ve srovnéni s jinymi typy interiéru navrhovan na
zivotnost pouze nékolika let. Piesto je zde kladen velky diraz na kvalitu zpracovani
zafizovacich prvkl interiéru, sedaciho nabytku, odkladaciho nabytku a dalSich druht
nabytku, které souvisi s vefejnym interiérem. Pro znalecké posouzeni kvality nabytku je

pouzivano norem CSN 910001, 910015 a dalsich souvisejicich norem.

Znézornéni doporucenych odstupil proti sobe umisténich obsluznych pulti, jejich
vzdélenost je pfiblizné¢ 300 cm. Tento rozmér umoziuje, Ze prostor je dostatecné
dimenzovan pohodlné odbaveni uzivatell v oblasti pokladen. Vznika zde i priuchozi
ulicka pro prochazejici a je zde pocitano i s osobami pohybujicimi se v prostoru na

invalidnim voziku (Panero a Zelnik, 1979).

g cm
8 A 167.6 min.
ié B 457

3 182.9

D 660-762

E 2946-3048

% | |

=B
&

Obr. 5 Doporucené odstupy u pokladen (Panero a Zelnik, 1979)

Znazornuje doporucené odstupy v ulickach. Mezi zafizovacimi prvky je pfiblizné
160-230cm. Na levé stran¢ obrazku je znazornén potiebny prostor pii manipulaci se

zbozim v regalu, ktery by mél byt 50-90cm. Na stran¢ praveé je stojici osoba obsluhujici
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pult. K tomuto ukonu je potieby vymezit prostor ptiblizné¢ 50cm. Mezi obéma pulty
zustava dostatek prostoru pro pruchod jedné osoby piiblizn¢ 75-90cm (Panero a Zelnik,
1979).
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76.2-91.4
(@) I“’&';T‘" G_ 457-914
Line of el 1 H 457 min
§ Sotwwn Qpgrciona | H ,OO J_167.6-2286 |
. ﬂﬂﬂm=é=J====l=¢a==-== * I
Circulation/Activity Zones |

Obr. 6 doporuc¢ené odstupy v ulickach (Panero a Zelnik, 1979)

Jednim z nejbéznégjSich prvki vybaveni prodejen jsou policové systémy, slouZici
pro prezentaci zbozi. Police musi byt dobfe dosazitelné a viditelné. Optimalni vySku
jejiho umisténi ndm urcuje pomér mezi mirou dosahu a zornym polem ¢loveéka. Uplatiiuje

13

se zde pravidlo prezentace zbozi ,,v urovni oci Tyto tdaje jsou zohlednény pro
parametry muze a zeny. Doporucené vysky jsou vyslednym kompromisem mezi mirou
dosahu a mirou viditelnosti (Panero a Zelnik, 1979).
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E } _A_ 121.9 max.
% _B_ 76.2-91.4
(] 129.5 min
=] D___ 1676
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=
E) Sliding ||| = -
Doors |« 3

Obrazek €. 7 Prezentace zboZi v policich (Panero a Zelnik, 1979).
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Prezentace produktli na zavésném systému je dalSim nejpouzivanéjSim typem
prezentace zbozi v obchodé s odévy. Mimo antropometrické parametry je zde potieba

brat v tvahu i velikost a zptisob vystavovaného zbozi (Panero a Zelnik, 1979).

F
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0 | 21 G  50.8-66.0
| 1 H_ 71.1-76.2
: | 45.7-61.0
|® J 457 min.
e K 182.9 max
L 10.2
M 106.7
N 66.0 min,
L SR |
2

Obrazek ¢. 8 Zavésné systémy (Panero a Zelnik, 1979)

Prostor prevlékaci kabinky vychazi z antropometrickych rozmért ¢lovéka. Méla
by zajistovat dostateCny prostor pro komfortni svlékani a oblékani Satstva, pfimérené
prostory k odkladani a vyhovujici odstup pro zhlédnuti osob do zrcadla. Doporucené
rozméry pro zkuSebni kabinku se pohybuji v rozmezi ptiblizn€ 130-150cm pro jeji Sitku
a 90cm pro jeji hloubku. Jednim z métitek pro dosazeni optimalniho rozméru prostoru v
kabince je vzdalenost bo¢niho dosahu paZe lidského téla ke sténé kabinky (Panero a
Zelnik, 1979).
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DRESSING ROOMS

Obrazek ¢€.9 prevlékaci kabinky (Panero a Zelnik, 1979).

4. Maloobchodni prodejny

Nakupovani muzeme zatradit mezi Cinnosti, které vétSinu z nas kazdodenné
obklopuji. At uz se jednad o ndkup potravin, obleceni, nebo nového auta. Produkt ¢i
sluzba, kterou se rozhodneme koupit svym zpisobem vypovida o nasem zivotnim stylu,

hodnotach, kultufe a zdymech. Vytvafime si tak 1 vztah s prostfedim v kterém

nakupujeme.

Maloobchodni prostory, mezi které spada celd tfada odvétvi patfi 1 obchody
s modou — obleCeni, obuv, dopliky atd. V moédnim sektoru stidle panuje obrovsky
spotiebitelsky boom, kterému dominuji pfedevsim Zeny. Svét mody se neustale méni. Ma
vyznamny vliv na obchodni sektor, udava aktualni barevné a materidlové trendy. Prostory
maloobchodnich prodejen stoji v Cele interiérového designu. Jejich vizudl je pravidelné
aktualizovan, coZ zajidtuje jejich konkurenceschopnost. Zivotnost t&chto prostor se

pohybuje kolem 5-7 let (Mesher, 2010).
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5. Prodejny s modou
Prodejny s modou lze rozdélit do tii oblasti:
5.1 Médni domy

Modni diim je termin, ktery se pouziva k popisu exkluzivni médni znacky, ktera
ma jednoho ¢i vice navrhara, kteii pracuji pod svym jménem. Odtud prameni nejvice
inovativnich prvki, které jsou pak vzorem pro dalsi i méné¢ vyznamné mddni znacky.
Tzv. Modni domy si nejcastéji pro své obchodni prostory vybiraji lukrativni adresy
vyznamnych mést v riznych koutech svéta - PatiZ, Londyn, Praha, New York. Je kladen
vysoky diiraz na kvalitu vyrobkli znacky a to samé plati pro zpracovani a materidly

pouzité v interiéru (Mesher, 2010).

Obr 10.Dior v Taipei, Taiwan rozkladajici se na plose 1800m? (Chez Dior... , 2012)

5.2 Butiky

Butiky se soustiedi pfedevsim na potieby jednotlivce. Jak prostory tak produkty
co se zde prodavaji jsou stylové a individudlni. Zbozi nabizi v omezeném mnozstvi. Svou
podlahovou plochou jde o interiéry mensiho charakteru, Casto se stavaji jen zjedné
mistnosti. VEtSinou se 1 svoji polohou soustifed’uji dale od velkych obchodnich jednotek
a masovych znacek. Butiky jsou prostorem pro prezentaci a prodej lokalnich modnich

navrhait a jejich znacek (Mesher, 2010).
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Obr 11. Interiér butiku DVS (DVS ..., 2013)

5.3 Modni fetézce

Sméfuji svoje produkty na Sirokou Skalu spottebitelil a disponuji velkym poctem
obchodnich jednotek, které soustfed’uji do nakupnich center a hlavnich nakupnich ttid
vétSich mést. Prejimaji trendy od prestiznich mddnich domil. Mdda je zde vyrdbéna
v obrovském mnozstvi. Modni fetézce nejCastéji soustied’uji své vyrobni tovarny do
Asie, protoze zde nachazeji levnou pracovni silu pro vyrobu svych produkti. Odtud pak

jejich zbozi mifi do tisicti obchodt v riznych koutech svéta. (Mesher, 2010).

Obr. 12 obchod H&M (H&M, 2017)
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6. Nakupni mista

Maloobchodni prostory 1ze d€lit podle jejich umisténi na obchody v centrech mést

a obchody nachazejici se na predmésti (Mesher, 2010).

A. Obchody umisténé v centru mésta:

e Samostatné obchodni prostory
e Obchodni domy

e Hlavni nakupni tfida

e Nakupni pasaze

e Nakupni centra

B. Obchody umisténé na pfedmésti:

e Hypermarkety

e Megacentra

e Obchody na letistich
e Showroomy

e Nakupni centra

Obchodni domy

Obchodni domy byly v Cechach oblibenym centrem nakupti piedev§im v dobé
socialismu. Pozistatkem tohoto obdobi je napi. obchodni diim Kotva v Praze, ktery
funguje do dnes. Obchodni domy se nachdzeji pfevazné v centrech mést. Maji né€kolik
pater nabizejici riiznorody sortiment. Jednotlivd patra, pfipadné jejich Casti jsou vzdy
vyhrazena n¢jaké konkrétni skupiné zbozi. Zakaznik mize nakoupené zbozi zaplatit na
pokladnach rozmisténych v kazdém patie. V soucasné dobé pievazuje vystavba

nakupnich center, jejichZ vystavba probihd piredev§im na okraji velkych mést.
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Obr . 13 obchodni d Selfridges, Birmingham ( Sheen... , 2012)

e Hlavni nakupni tfida

Nakupovéani na hlavnich tfidach velkych mést je spojeno s naprosto odliSnym
zazitkem z nakupovani, které zakaznici uskuteciiuji ve velkych nakupnich centrech za
meéstem. Tyto ulice se nachazeji nejcastéji v historickém jadru velkomést, do nakupovani
tak zasahuje i architektury okolnich budov. P¥ikladem muaZe byt ulice Champs-Elysées
V Parizi, londynska Oxford Street, nebo Patizska ulice v Praze. Tyto mista si pro své
prodejny vybiraji jak vyznamné Mddni domy jako napt. Prada, Dior, Versace aj. tak i
komeréni znacky a obchodni fetézce. Velikosti obchodi jsou rtiznorodé. Vyskytuji se zde

mensi butiky, mistni obchodnici i obchodni domy. Casto jsou pak tyto historické ulice

propojeny nakupnimi pasazemi mezi dal§imi ulicemi (Mesher, 2010).
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Obr .14 nakupni Galleria Vittorio Emanuele 1l v Milané (Seven..., 2014)

e Nakupni centra

Obsahujici velky pocet obchodii mnoha znafek s riznorodym sortimentem. Od
obchodniho domu se 1i$i tim, Ze kazdy obchod je samostatnou jednotkou. Nakupni centra
se nalézaji v centrech mést, ale diky své rozloze nyni Castéji pfedevS§im na predméstich.
Jednotny vizual budovy, informacni systém, propagaci, udrzba zelené, vybaveni
spole¢nych prostor — chodeb, socidlniho zatizeni, pro zékazniky, technického zazemi
budovy, zdzemi pro zaméstnance aj. O tyto zalezitosti se stard majitel budovy, potazmo
povétena sprava centra. Souctem vSech faktorti dochazi k bezproblémovému fungovani
centra. Jednotlivé obchodni jednotky jsou pak urceny k prondjmu. Zde uz je tkolem
najemce si pronajaty prostor vybavit podle danych moznosti a Gcelu prodeje svych
produkth nebo sluzeb. To vSe v§ak musi byt v souladu se smluvnimi podminkami, které

si stanovuje nakupni centrum (Mesher, 2010).

e Hypermarkety

Tento koncept prodeje vznik v 50. letech 20. stoleti v USA. Nalézaji se pfedev§im na
okraji mést. Zajistuji dostatek parkovacich mist pro zdkazniky. Vyznaény je i svoji

rozlohou. Jde Casto o nejvétsi prodejni jednotky v rdmci jedné znacky, kterd nabizi celou
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fadu ruznorodych produkti. Pojmem hypermarket je u néas spojen piedevSim

S potravinovymi fetézci, ale zakaznici zde nakoupi i jiny sortiment zbozi (Mesher, 2010).

e Megacentra

V ramci jednoho aredlu je mozné navstivit vice samostatnych budov s riznym
sortimentem. Na jednom mist¢ se tak nachazi naptiklad hobbymarket, obchod
S potravinami, prodejny s nabytkem, se sportovnimi potfebami nebo dalsi specializované
prodejny. Megacentra nabizeji krom¢ nakupovani i dal$i spolecenské vyziti kterymi jsou

tieba kavarny, kina, nebo mista s atrakcemi pro déti.

7. Pojem ,Store*“ v prodejnach s médou

Oznaceni ,,store” v prekladu z anglického slova ,,obchod*“ se v Cechach uz
podstatné vzil do podvédomi predevsim mladsi generace zakaznikt. Posledni dobou se v
kontextu s prodejnami a to nejenom v mddnim sektoru, ¢im dal Castéji setkavame i s

pojmy jako flagship store, concept store nebo pop-up store.

7.1 POP-UP store

Kromé béZnych prodejen s zivotnosti pfiblizn€ 5 let vytvareji jak velké modni
znacky tak i lokdlni médni navrhari tzv. POP-UP obchody. Jedna se o docasné obchodni
prostory, které Casto slouzi k propagaci novych produktii. VétSinou pfipominaji spise
divadelni scénu ¢i vystavni instalace s prezentaci a prodejem produktii. Pop-up story jsou
zfizovéany v prostorach budov urcenych ke kratkodobému prondjmu, ale mohou to byt
samostatné stanky, kontejnery, dokonce i autobusy, instalované v ramci konani rtiznych
akci, umisténé v ulicich nebo prostorach obchodnich center. Tento typ prodejny se
uplatiiuje 1 pro prodej sezoniho zboZi. Jejich ukolem je pfedev§im upoutat pozornost a
dostat se do povédomi zakazniku. S prvnim obchodem tohoto typu se setkali zakaznici
v roce 1999 v USA.

Jak uz bylo zminéno, pop-up obchody jsou zfizovany jen na omezenu dobu
uzivani, ¢asto se jedna pouze o dny, tydny , maximalné mésice. Navrh interiéru téchto
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obchodil je zajimavou piilezitosti pro pouziti materiala a prvkl, které by pi1 bézném
uzivani nespliiovali pozadovanou zivotnost, na kterou jsou standardni obchodni jednotky
koncipovany. To miize zapfi€init, Ze vysledny interiér miize byt pojat vice kreativné,
netradi¢ng, inovativné a na zakaznika mnohem vice zaptisobi. V CR nejsou Pop-up story
zatim tak roz$ifené jako v zahraniCi, piesto se timto typem prodeje mizeme setkat
napiiklad na kazdoro¢n¢ konaném Designbloku.

Prvni Pop-up prodejna v CR umisténa v obchodnim centru vznikla vroce 2013
vV nakupnim centru Chodov. Svym interiérem se znacn¢ se odliSoval od ostatnich obchodu
centra. Bylo zde mozné zakoupit produkty z dilen deviti ¢eskych navrhaia (Prvni POP-
UP..., 2013).

Obr. 15 POP-UP interiér je z vyfezanych kusu stavebni pény (Richard... ,2011)

7.2 Flagship store

Prezentuji se jako vlajkové obchody spolecnosti. Mezi tento typ obchodi se
vétSinou fadi strategické prodejny znacky, které plni ulohu hlavniho zastoupeni znacky v
ramci uréené lokality - statu, mésta, méstské &tvrti atd. Casto jsou nejvetsi,
nejlépezasobené zbozim, nabizi nejsirsi sortiment, jsou zde umistény sklady nebo je jejich
soucasti i administrativni &i logistické oddéleni. Casto maji na starosti spravu mensich
obchodnich jednotek v oblasti. Z pohledu interiérového designu jsou vybavovany tak aby
co nejlépe reprezentovali postaveni znacky na trhu. PouZivaji se ty nejlepsi materialy a

technologie, které si firma muze dovolit. Maji za ukol reprezentovat.
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Obr . 16 Flagship store znacky Coast by Lee Broom na Londynské Oxford Street.
(Flagship...,2017)

7.3 Concept store

Prvni koncept store vznikl v Milané€ v roce 1990 , zaloZila italské galeristka Carle
Sozzaniova , nejdiive se zde nachdzelo knihkupectvi, které se nésledné zménilo na
obchod s designovymi pfedméty , pozdéji zde vnikl i mikro hotel se tfemi pokoji.
(lidovky.cz, 2014)

Zakladni myslenkou je zde originalita prodavanych produkti a dalSich sluzeb,
které tyto mista nabizi. Neni tedy nic mimotfadného Ze oznaceni Concept store nesou
napiiklad kadefnictvi, kde si 1ze koupit sortiment pfedev§im origindlniho zbozi. Na
prvnim misté zde proto neni jen prodej , ale slouZi i1 jako misto k sekdvani. Cel4 fada

Concept storil, které nabizi produkty ¢eského designu je i u nas.
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Tento prodejni koncept prevzaly i velké modni korporace. Ve svych concept
storech prodavaji riiznorodé produkty, které¢ nesou logo jejich znacky. Pies dopliky do
domacnosti, nabytek a dalsi lifestylové predmeéty. Poradaji zde vystavy a moddni

prehlidky.

Obr.17 Concept Store firmy Frehlabels v Praze (V centru Prahy... , 2016)

7.4 Multibrand store

Koncept multibrandovych obchodi je postaven na zaklad¢ prezentace a prodeje
vice znacek v ramci jedné prodejni plochy. Obchod miize mit jednoho majitele, pripadné
se o prostor déli vice majiteld, kazdy za svoji znacku. Vyhodou je rozsifeni skupiny
potencidlnich zdkazniku, naptiklad diky doplnéni produkti z fad dalsi znacky, které

druha znacka nenabizi. Vzajemné ji v§ak v prodeji na stejném misté nekonkuruji.
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Obr 18. Multibrand store s oble¢enim pro déti (UM Junior... , 2015)

35



8. Historie a soucasnost znacky DIESEL

Obr.19 Logo znacky (Diesel,...2017) D I E S E L

Znacka Diesel se stala prikopnikem ve svéte denimu a prémiového obleceni pro
volny ¢as. Experimentuje a pfichdzi s novymi napady a inovacemi. Filozofii této italské
znacky je individualita, vaSenn a sebevyjadieni. Ta ziistdva stejnd uz od dob jejiho
zalozeni, kdy roku 1978 tfiadvacetilety Renzo Rosso odkoupil podil ve firmé Moltex, kde
pracoval a kterou v té dobé vlastnil Adriano Goldschmied. Spole¢né se pak rozhodli
pfejmenovat firmu na Diesel. Zpocatku se soustfedili na ndvrhy a vyrobu jeanst pozdéji
1 na dalsi kusy odévii. V roce 1985 odkoupil Rosso od Goldschmieda jeho podil ve firmé
astanul v ¢ele znac¢ky sam. Ve stejném roce nastava i jeji nejveétsi rozmach. Diky rozsahlé
a pusobivé reklamni kampani, ktera se konala o 6 let pozdéji se Diesel Renza Rossa dostal
do podvédomi celého svéta. Pravé reklamni kampané ziistdvaji i dnes silnou strankou

znacky.

Prvni prodejna Diesel byla oteviena v roce 1996 na Lexington Avenue v New
Yorku a to pfimo naproti obchodu Levis. Svym vzhledem se zdaleka neptibliZovali
dZinim co produkoval jejich konkurent. Oproti nim pusobily zna¢né obnoSené az

osuntéle, ale prave diky témto prvkiim si ziskali oblibu zadkaznikd.

Dnes se znacka prodava ve vice jak 80 zemich svéta, ma desitky vlastnich butiki
a tisice prodejnich mist, které se nachdzeji v centrech mést i ve velkych nékupnich

stiediscich.

Diesel méa své modni navrhéte, i proto je kazdd kolekce unikatni, kvalitni a
inovativni. Ro¢né€ je tak vytvotreno vice jak 3000 produktli nesoucich jméno znacky.
Velka ¢ast vyroby jeanst se stale odehrava v Italii s vysokym podilem ruéni prace. Diky
procesu vyroby, ktery spociva v barveni, béleni a fadé Utkond, jimiz se dosdhne

obnoseného vzhledu je vysledny produkt v podobé¢ dzint vzdy origindlnim kouskem.
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Znacka uz se zdaleka nezaméiuje pouze na mddni primysl — obleCeni, obuv a
dopliky, ale je vnimana jako zivotni styl. Ve spolupraci s dal§imi znackami vyvinula
celou fadu produkti od hodinek, Sperkii, parfému, kocarkl, nebo jizdnich kol az po
kolekci nazvanou Diesel Home ta zahrnuje nabytek véhlasnych italskych znacek jako
Scavolini a Moroso nebo osvétleni, které vyrabi firma Foscarini. Svoji kolekei nabytku

se tak prezentuje na fad¢ vyznamnych nabytkovych veletrhli po celém svéte.

Logo Diesel nesou i farmy na olivovy olej a vino lezici pobliz Vicenzy, hotel
V Miami a Diesel Denim Gallery které nabizi tzv. ,,art jeans” ty jsou vyrabény jako

unikatni umélecka dila.

Vlajkova prodejna zna¢ky Diesel v CR se nachazi na Patizské ulici v Praze. Jejich
oficialni jsou také v Ceskych Budg&jovicich a Plzni. Diesel viak lze nakoupit i v fadé

dalsich kamennych i online obchodi, které nabizi i dalsi znackové obleceni.

9. ReSerSe obchodii znacky

Nasleduje reSerSe obchodli s médou znacky Diesel. S jejimi prodejnami se leze setkat
po celém svété. Jsou zde uvedena rGznorodd feSeni interiérli prodejen, umisténych

v ndkupnich centrech nebo v ulicich mést.

e Diesel Concept Store v Tokiu

Concept Store v Tokiu ve ¢tvrti Shibuya se rozklada na plose 300m2, mé dvé nadzemni
podlazi a suterén. Kromé ocekavaného prodeje obleceni a dopliikli znacky je zde kavarna,
bar a galerie. V ramci jedné znacky se zde podafilo vytvofit multifunkéni prostor jehoz
ukolem neni pouze prodej, ale vytvaii zaroven misto pro socialni vyziti. Znacka zde
vystavuje a prodava i svoje dalsi produkty. Zakaznik ma tedy moZznost potidit s novym
kusem obleceni také jizdni kolo, motorkarskou helmu, nebo tteba vino z italskych vinic.
K prodeji 1 jako soucast funkéniho mobiléfe jsou zde nabytkové solitéry, které firma

navrhla ve spolupraci s pfednimi ndbytkovymi firmami.
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Jednotliva podlazi jsou rozdélena na mensi tématické prostory, které se vzajemné
propojuji opakujicimi prvky jako nabytkové vybaveni, materidlové feSeni, barvy i ne

prilis vyrazné osvétleni. Cely koncept proto ptisobi ucelenym dojmem.

Obr 20 — 22 Interiér obchodu Diesel v Tokiu (Diesel concept... , 2017)
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Vrwe

Diesel store v Parizi

Obchod se nachazi v modni ¢tvrti Le Marais v Patizi. Prodejna je umisténa v
historické budové s vyraznymi architektonickymi prvky, které se promitaji i do interiéru.
Jednim z nich je prosklend stfecha, kterou proudi do prostoru velké mnozstvi denniho
svétla. Navstévnik zde nabyva dojmu, Ze se nachazi v butiqu né€kterého z luxusnich
modnich doml. Vybaveni interiéru neni pfili§ vyrazné, naopak je spiSe potlaceno.
Celkovy vizual pisobi velice vzdusné a znacné liSi od toho na co jsou zékaznici zvykli
V jinych prodejnach znacky. Na sténach je aplikovéana svétla vymalba a vétsi kontrast zde
vytvari pouze dievéna podlaha. Prezentace zbozi je zde soustiedéna na prezentacni stoly.

VEtsi mnozstvi predevsim hornich dili obleceni je umisténo na véSacich u zdi.
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Obr. 23 Diesel Patiz (Diesel store...2017)
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Diesel — prodej v obchodnim Fetézci ve Vidni

Instalace se nachazi v prostoru velkého obchodniho fetézce nékolika podlazniho
obchodniho domu v centru Vidné. Ten prezentuje a prodava desitky mddnich znacek,
kazdd mé zde vyhrazené své misto. Jejich tikolem je upoutat a zaroven jednoduse
identifikovat o jakou znacku se jedna. Cely kout je koncipovan jako mini prodejna. Jedna
sténa slouzi k prezentaci vétsiho mnozstvi zbozi umisténého v policich nebo povéseného
na tyc¢ich. Je doplnéna o mensi mobilni kusy nabytku v prostoru, které plni predevS§im
prezenta¢ni llohu vystaveného zbozi. Jsou zde pouzity typické materialy a barvy znacky.
Nad celou expozici se rozklada kovova konstrukce z ocelovych trubek, vytvari tak uceleny

dojem z instalace a zaroven vymezuje prostor pro produkty znacky.

a

Obr.24 Diesel koutek v obchodnim fetézci (Peek..., 2017)
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POP-UP obchod Barcelona

Obchod nachézejici se v centru Spanélské metropole byl ziizen pouze na
docasnou dobu v tomto piipadé 6 mésicii. Tomu odpovida i jednoduché a financné ne
prilis naro¢né vybaveni obchodu. Regalovy a zavésny systém, ktery je zde pouzit 1ze opét

po uplynulych mésicich rozlozit a vyuzit na jiném mist¢.
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Obr 24 a 25. Interiér Pop-up obchodu v Barceloné( Diesel Barcelona..., 2012)

Diesel store Tokio

Tento obchod nabizi zboZi z nejvyssi fady, kterou znacka navrhuje pro ty

v Japonsku zvykem. Oproti vétSiné obchodtl znacky zdy byly pouzity svétlé barvy, jak

pro vymalbu, prezentacni pult tak pro podlahu v interiéru.

Obr.27 minimalisticky obchod Diesel v Tokiu (Black,Gold..., 2017)
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Prodejna Diesel v Praze

Jeden ze dvou obchodl znacky v Praze se nachazi v nakupnim centru Chodov.
Leva c¢ast prodejny je vénovana damské kolekci po pravé stran je u vstupu pak umistén
prodejni pult, prezentacni prostor pro menSimi produkty — hodinky a dalsi dopliky.
V zadni ¢asti se pak nachazi panska kolekce. Na ¢elni sténé prodejny je umisténa sténa
S hlavnim sortimentem, kterym jsou jeansy. Cely interiér je vyveden v tmavsich barvdm
oziveny nabytkovych kust po levé stran¢ vyrobenych z masivniho dfeva v kombinaci

s kovovymi prvky.

Obr 28 Prodejna na Chodové( zdroj: archiv autora)
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10. ReSerse interiéru obchodi s modnim zboZim
Nasleduje inspirativni obrazova reserSe obchodt s médou.

¢ Vivienne Westwood Flagship , New York

29 Obr. Obchod Vivienne Westwood v New Yorku ( Vivienne..., 2017)

e Solebox , Amsterdam

30 Obr. Obchod s obuvi Solebox v Amsterdamu (Solebox ..., 2017)
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e LIU JO boutique, Madrid

Obr. 31 boutique LIU JO v Madridu ( LIU JO... , 2016)

e Jewellry store, Ramat Yishai, Izrael

o | >

Obr. 32 obchod se $perky v Izraeli ( Jewellery..., 2014)
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e Jacob Cohen, Osaka , Japonsko

Obr. 33 obchod Jacob Cohen, Osaka (Jacob... , 2017)

o Rifle flagship store, Milano

Obr 34. Obchod znacky Rifle v Milané ( Rifle... , 2013)
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e Bizuu, Posnan, Polsko

11 Pozadavky investori a analyza klienta

Sortimentem navrhovaného interiéru obchodu je obleceni a médnich dopliiky pro
Zzeny a muze. Nejpodstatnéj$i ¢asti sortimentu jsou jeansy. Dale pak pfedev§im vrchni

¢asti odévi. Doplnky a obuv se na prodejné bude vyskytovat v mensim mnozstvi.

Koncept navrhu interiéru nové prodejny bere v ivahu nejenom technicka ¢i prostorova
omezeni, podminky majitele nadkupniho centra, ale pfedev§im pozadavky firmy GTF

s.r.0., které jsou shrnuty niZe.
e Dispozi¢ni pozadavky
- vytvofeni mensiho skladu v rdmci rozlohy prodejny

- zatim pouze jedna prevlékaci kabinka — v ndvrhu pocitat s variantou zakomponovani i

kabinky druhé (budouci)

- otevienost prostoru prodejny smérem do komunikac¢ni chodby ndkupniho centra.

- ve vyloze pocitat s umisténim az dvou figurin pfipadné vétsiho prezentacniho plakatu
- vytvoteni dalsi vylohy (mensi)

- pocitat s umisténim pfenosnych stojacich v€§aku na obleceni (slevy, akce)
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e Pozadavky na mobiliar
- vymezit oddéleny prostor pro prezentaci a ukladani jeanst (pfiblizné 18 druhti)

- V misté prodejniho pultu bude potfeba umistit — termindl na platebni karty, tiskarnu

uctenek, ¢teCku, pocitac typu ,,all in one*, kasu pro hotovost, misto pro nakupni tasky,

- ulozny a prezenta¢ni prostor pro priblizn¢ 18 druht jeanst

e DalSi pozadavky a omezeni
- zakryti elektro skiin€ s jisti¢i umisténé na pravé sténé v prostorach vylohy
- vyusténi vzduchotechniky a klimatizace ve stropé
- otviréni vstupnich dveti do prostoru prodejny , material sklo
- vysokeé stropy obchodni jednotky cca 6 metrii — umisténé vzduchotechnika a klimatizace

- protipozarni zabezpe€ovaci systém — springlery

¢ Planované fungovani prodejny a zpiisob prodeje

V prostoru prodejny se budou pohybovat za b&zného provozu vzdy 2 prodavaci.
Ve vyjimecnych ptipadech 3 prodavaci. Mobiliaf v interiéru prodejni plochy nemusi
slouzit k uskladiovani zbozi, ale pfedevs§sim k prezentaci. Produkty budou v obchodé
vystaveny pouze v omezeném mnozstvi 2-5 kusil na jeden typ produktu. Dalsi velikosti
se uskladni v omezeném poctu kusii v pfiruénim skladu v interiéru prodejny, nebo pak
v externim skladu, ktery se nachazi nékolik desitek metri od prodejny v technickém
zdzemi Vankovky. Jedina ¢ast sortimentu, kterd by méla byt zastoupena na prodejni plose

ve vSech velikostech (pfipadné v pfiru¢nim skladu v ramci prodejny) budou jeansy.

Objem prodanych kusti se predpokladd v fadu maximdlné€ desitek prodanych
produktli za den. Typ obchodu vyzaduje osobni pfistup k zékaznikovi, proto bude kazdy

navstévnik prodejny osloven a nasledné obslouzen pfipravenym persondlem.
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Nevyiesenou otazkou klienta zatim zlstava, zda se bude jednat o multibrandovou
prodejnu. O vybéru dal$i znacky, ktera se bude v prodejné nabizet se zatim jedna.

V navrhu je s timto budoucim faktem pocitano.

Vzhledem Kk rozloze prodejny, poétu zbozi a piedpokladané navstévnosti prodejny se

zatim v navrhu pocita s jednou pievlékaci kabinkou.
12 Koncept navrhu

Prvotni skici a detaily feSeni zatizovacich predmétl interiéru.

Obr. 36, 37 Skici (archiv autora)
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Obr. 38 Skici (archiv autora)

49



Obr. 39 Skici (archiv autora)
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Inspiraéni foto

Obr 40-42 zleva, inspirace (zdroj: internet)
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Obr 44 (zdroj: internet)
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Obr. 45-48 zleva (zdroj: internet)
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Obr. 49-51 zleva (zdroj : internet)
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13 Vizualizace
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e Variantni FeSeni prevlékaci kabinky

Dle pozadavku klienta je v navrhu jsou soucésti navrhu dvé dipozicni varianty feSeni
prevlékaci kabinky. Do budoucna Ize tedy jednu stavajici upravit na dvé. Bez vétSich

konstrukénich zasahu.

Varianta 1
i
u} KABIN;(i\J:%
ij SKLAD
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Varianta 2

D
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Obr. 52 Varianta feSeni ptevlékaci kabinky
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14 Navrh interiérového prvku

Cely systém pro prezentaci zbozi je atypicky. Jedna se o rizné velké profily ocelovych
jekla ¢tvercovych nebo obdélnikovych tvart. Jejich materialova tloustka je 2-3mm.
Vychozi délka pro tyto profily je pfiblizné 6 m podle typu. Profily budou svatovany a

nasledn¢ opatieny praskovou barvou Komaxit dle vybéru vzorkovniku barev RAL.

Zakladnim a nezbytnym dilem véSaku je kromé ocelové konstrukce také posuvné
kolecko, které je vybirdno ze sortimentu kol s priimyslovou z4tézi. Diky kolejnici ve
tvaru U a dispozici, ktera je v interiéru, lze s vésaky v ramci omezeného prostoru

pohybovat.

Podrobnéjsi vykresova dokumentace viz piiloha prace.

Obr. 53 Posuvny vésak (vizualizace)
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15. Diskuze

Prace se zabyva problematikou vefejnych interiérii zamefenou na obchody
s modou. Bere v potaz technicka omezeni, ergonomii a piedpisy spojené s navrhovanim
vetejnych interiéru. JelikoZ je jedna o navrh pro konkrétniho klienta, jsou zde
zohlednény i jeho pozadavky. Soucasti je proto i analyza obchodnich jednotek fesené
znacky, které se vyskytuji u nds i ve svété a reSerSe obchodl zamétenych na modu
podobného typu. Prace se zabyva i historii lokality nyné&jSiho nakupniho centra v niz je
obchod umistén.

Vysledny navrh je kombinaci pozadavka klienta, technickych a rozmérovych
omezenich daného prostoru. Historie lokality byla pouzita jako inspiracni zdroj pro
zakladni ideu o designu obchodu, jeho pouzitych materialech a prvcich, které se v
navrhu objevuji. Koncept navrhu je tvotfen tak aby mohl byt veden k ptipadné realizaci

interiéru.
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16. Zavér

Béhem navrhu se zohlediiovaly jasné pozadavky investora. Casto docela omezujici.
Ptesto se ptivodni vizi podafilo splnit. Jak uz bylo zminéno v bakalarské praci, interiéry
obchodnich prostor, tim spis§ prodejen s modou, jsou pldnovany na Zivotnost jen né¢kolik
let. Tim spise byla moznost do navrhu zaclenit aktudlni trendy stejné tak jak se déje

vV modnim pramyslu. Myslenka,, propojit ducha ptivodni tovarny s ptilehlym centrem,

byla snad uspésna.
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