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1 Uvod

Ani v obdobi stale se zdokonalujicich informaci se vefejna sprava zastoupena obecnim
ziizenim nemtize vyhnout cilevédomému rozvoji komunikace s obcany, nebot’
uspokojovani potfeby komunikace je v souCasnosti nutnym predpokladem
a vychodiskem spoluprace a zakladni podminkou rozvoje demokracie. Méstsky nebo
obecni ufad se jako kazdy jiny subjekt trhu snazi ziskavat divéru obcantli, pokousi se
odstranovat nedorozuméni a predchéazet konfliktim. Hodnota prace a sluzeb, které urad
poskytuje, se nedé jednoznaéné vyjadrit v penézich, ale v poznani toho co d€la a proc to

de¢la (Paulickova, 2005, s. 85).

Ke zpracovani své diplomové prace jsem si zvolil téma Marketingova komunikace obce,
nebot’ se domnivam, Ze je v souCasné¢ dobé velmi aktudlni. Prace je zaméfena na
Jihoceskou obec Tucapy vcetné jejich mistnich ¢asti Dvorct a Brandlina. Marketingova
komunikace neni pouze doménou obchodnich organizaci, které ji vyuzivaji k tvorbé
zisku a komunikaci s potencialnimi spotiebiteli, ale je pouzivana jakymikoliv
organizacemi, které komunikuji se svym okolim, tedy i obcemi. Hlavnim poslanim
vedeni obce je uspokojovani potieb obcanti vsouladu S mistnimi moznostmi
a s mistnimi zvyklostmi, které soucasné sméfuji k rozvoji celého tzemi obce. Obec je
rovnéz hlavnim zdrojem a distributorem informaci slouzicich nejen obyvatelim obce,

ale celé Siroké vetejnosti.

Obec Tucapy ma Vv soucasné dobé 780 obyvatel. Dle statistik zjisténych z matriky
obecniho ufadu dochazi v ¢asové fadé let 2006 az 2012 k postupnému snizovani poctu
obyvatel. V roce 2012 je celkovy pocet obyvatel niz§i o 2,7 % nez v roce 2006.
V uplynulém obdobi bylo zaznamenano 81 zemielych osob, oproti tomu pouze 45
narozenych déti. Pozitivnim jevem je skutecnost, Ze pocet piihlaSenych osob do obce
prevysuje o 10,2 % pocet odstéhovanych. Stabilizaci poctu obyvatel se snazi vedeni
obce fesit 1 zplsoby, které jsou v soucasnosti preferovany a bez jejichZ pomoci se jiz
nyni Zz4dny moderni ufad neobejde. Jednd se o rizné formy komunikace smérem
k ob¢aniim. Tato komunikace je zaméfena nejen na atraktivni vyuziti volného Gasu

obyvatel, ale také na zviditelnéni obce vramci svého okoli vcetné prtilakani



navstévniki, podnikatelskych aktivit a ziskani novych kontaktl, jenz bezesporu piinasi

prospéch vedouci ke zlepSeni a udrzeni zivota obyvatel v obci.

Pii rozhodovani o vybéru obce jsem volil obec mensiho spravniho obvodu s mensim
poctem obyvatel. Vétsi mésta maji vyhodu v tom, ze na organizovani akci pro vefejnost
se podileji pfimo urceni zaméstnanci, tyto obce mohou oslovit $irsi cilovou skupinu
obyvatel a v neposledni fadé disponuji i vys§imi finan¢nimi prostiedky. Ke zvyseni
atraktivity obce jsem v ramci jeji stavajici marketingové komunikace navrhl akci
Vv podobé potadani vystavy Pravy voriSek (vystava kiizencl pst a pst bez prikazu
puvodu). Diivodem bylo, ze akce podobného charakteru ve spadové oblasti obce
Tucapy a ani v jejim okoli neprobiha a také to, ze potadani vystavy oslovi Siroké
spektrum obyvatel, a to nejen milovnikd psd. V ptipadé uspéSnosti konani akce by

mohlo dojit k zavedeni tradice a akce by se mohla pravideln¢ opakovat.

Samotna prace je zaméfena na zjisténi aktualni situace, priorit a cili obce Tucapy
a uplatnovani komunikace, ktera je v soucasné dobé obci vyuzivana. Dale se zabyva
navrhem komunika¢ni kampané, jejimz prosttednictvim by obec realizovala
identifikované priority a dosdhla stanovenych cili. V dusledku realizace zpracované
kampané by mélo dojit ke zvyseni cestovniho ruchu a povédomi obyvatel okresu Tabor
o obci. Déle pak k osloveni mnoha cilovych skupin obce, podpoie mistni zakladni

a matefské Skoly a predevsim zlepSeni celkové komunikace dané obce k okoli.



2 Literarni prehled

2.1 Marketing

Kotler (2007, s. 39) definuje marketing ,,jako spolecensky a manazersky proces, jehoz
prostrednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potreby a prani v procesu vyroby
asmeény produktii a hodnot. Jako nejjednodussi definici tento autor uvadi, Ze

marketing je profitujici fizeni vztaht se zakazniky (Kotler, 2009, s. 28).

,,Marketing lze chapat take jako proces Fizeni, jehoz vysledkem je poznani, predvidani,
ovliviiovani a v konecné fazi uspokojeni potreb a prani zdakaznika efektivnim

a vwhodnym zpusobem zajistujicim splnéni cilu organizace* (Svétlik, 1994, s. 8).

Definice marketingu od rtiznych autorii maji z pohledu Svétlika (1994, s. 7) vzdy
spole¢ny jeden subjekt, kterym je zakaznik, a vedou k uspokojeni jeho potieb a k ptfani
spokojenosti vSech, jeZz jsou v moznych transakcich zainteresovani, pficemz je kladen

daraz na prvek fizeni v uplatiiovani marketingu.

V tfadé¢ publikaci autofi marketing definuji, i kdyz vétSinou rozdilnym zptisobem,
néktefi struéné, jini maximalné popisné. Vynikajici znalec podnikové praxe
a podnikovy poradce svétového vyznamu profesor Peter F. Drucker (in Vana, 1994,
S. 14) uvadi, Ze , marketing je tak zdkladni, Ze nemuze byt povazovan za samostatnou
funkci. Je to celé podnikani videné z hlediska jeho konecného vysledku, tedy z hlediska

zakaznika.*

Podle Foreta (1997, s. 11) marketing pfinasi poznatky a postupy, pomoci kterych lze
zvysit pravdépodobnost uspéchu na trhu. Proto je moZné marketing pfedstavit jako
., Systém teoreticky propracovanych principi a postupu, jejichz pomoci organizace
prakticky poznavaji prani a potreby svych zakaznikii a reaguji na né, ¢imz se snazi

‘

zvySit pravdepodobnost uspéchu na trhu.
Uspéch na trhu zavisi hlavné na podminkach a cilech firmy. Velmi &asto firma usiluje
0 zvySeni zisku, ale u jinych subjektl muze jit napf. o vytvofeni novych pracovnich

mist, umisténi déti do pfedskolnich zafizeni, o vytvofeni socialniho zdzemi urcitym



skupindm obyvatel, o zachranu zivotniho prostfedi, o dosaZeni zndmosti ¢i popularity
amnohé dalsi. V kazdém pripadé tak marketing zahrnuje teoretické zobecnéni
praktickych postupti. ,,Jedna se tedy o aplikovanou vedni disciplinu, ktera systematizuje
zkuSenosti a poznatky predevsim o situaci a moznostech vyrobcu, distributorii

a zdkazniku v soucasnych podminkdch trzni konkurence “ (Foret, 1997, s. 11).

2.2 Marketingovy mix

Kotler (2004, s. 105) uvadi, ze marketingovy mix je jednou ze zakladnich Casti
moderniho marketingu, délici se na dalsi slozky. ,,Marketingovy mix je souborem
taktickych marketingovych nastroju — Vyrobkové, cenové, distribucni a komunikacni

politiky, které firmé umoznuji upravit nabidku podle prani zakazniku na cilovém trhu.*

Marketingovy mix se sklada z fady riznych ¢innosti, které pocatkem 60. let zpiehlednil
profesor Jerome McCarthy. Navrhl ¢étyti slozky marketingového mixu, které se oznacuji
4P a zahrnuji: product, price, place a promotion, které se dale rozd€luji na mnoho
dalsich c¢innosti (Kotler, 2000, s. 112).

Slozky marketingového mixu 4P:
e Product (produkt) — zahrnuje vyrobek, jeho funkci, design, znacku nebo baleni.
e Price (cena) — mnozstvi penéz, které bude muset zakaznik ke koupi vynalozit.

e Place (distribuce) — aktivity spolecnosti spojené s umisténim produktu na trhu, tak

aby byl dostupny pro cilové zakazniky.

e Promotion (komunikace) — aktivity firmy zamétené na to, aby se cilovy zakaznik
dozvédél o jejich vyrobku vse potiebné a byl stimulovan k jeho koupi (Lee, 2001,
s. 171).

V uspésném marketingovém programu jsou propojeny vSechny prvky tak, aby bylo
dosazeno marketingovych cild firmy a zadkaznikovi byla nabidnuta co nejvyssi hodnota

(Kotler, 2004, s. 107).



2.3 Marketingova komunikace

Marketingovym nastrojem, ktery je specidlné¢ zamétfen na komunikaci je poslednich
dvacet let marketingova komunikace, tzv. , promotion*, n¢kdy nazyvana podpora
prodeje, stimulace prodeje, propagace. , Marketingovi komunikace oznacuje
prostredky, jimiz se firmy pokouseji informovat spotrebitele, presvedcovat je
a pripominat jim — primo nebo neprimo — produkty aznacky, které prodavaji“
(Jakubikové, 2009, s. 238).

Marketingovou komunikaci Ize také definovat dle Heskové (2004, s. 66) jako. ,, kazdou
formu komunikace, kterou pouziva organizace k informovani, presvédcovani nebo
ovliviiovani dnesnich nebo budoucich zdakaznikii.” V soucasné dobé se do popredi
dostava integrovana komunikace, jako integrovany zdroj informaci pro ovliviiovani ¢i
zménu postoji cilovych skupin, jejimz zdkladnim principem by méla byt

davéryhodnost.

Foret (1997, s. 94) uvadi, ze Marketingova komunikace je systematickym vyuzivanim
principt, prvkt a postupll marketingu pii prohlubovani a upevilovani vztahd mezi
producenty, distributory a zakazniky, jejichz cilem je dosazeni vy$si spokojenosti na
strané zdkazniki a tim 1 vytvofeni trvalejSich a dlouhodobéjsich vztahli mezi producenty

a distributory.

Rothschild (1987) in Foret (1997) chape marketingovou komunikaci jako sled
nasledujicich rozhodnuti:

e analyza situace,

e urceni pozic a cilg,

e stanoveni strategie,

e stanoveni rozpocet,

o realizace,

e stanoveni zpusobl vyhodnoceni.

Toto fazeni je méné obvyklé, nebot nejprve se nabizi volnd moznost vybéru
optimalniho postupu marketingové komunikace a az poté jsou revidovany financni

moznosti. Castéj$i pfistup je nejdiive zvazovat rozpocet a az poté pristoupit k vyberu



vhodné strategie. Velmi vyznamny je posledni krok, ve kterém dochazi k vyhodnoceni
celého procesu, ke zvazeni jeho efektivnosti a k analyze jednotlivych nedostatkil, jenz

poslouzi jako ponauceni a naméty pro budouci projekty (Foret, 1997, s. 93).

Podstatou marketingové komunikace je pienos informace, sdéleni mezi zdrojem
a prijemcem. Charakter sdéleni dle Svétlika (1994, s. 155 - 156) zavisi na tfech

faktorech:

e Prijemci sdéleni — mohou to byt kupujici, distributofi, vefejnost, tisk, akcionafri

firmy, tzv. cilové skupiny ptijemci.

e Charakteru sdéleni — podstatou charakteru sdéleni mize byt pokus vzbudit zajem
zakaznikl a piesvédCit je o koupi, poskytnout informace o vlastnostech vyrobku

nebo také vyvolat pfiznivy dojem o firmé ¢i organizaci.

e Formé komunikace — existuje pét zakladnich forem komunikace: reklama,
podpora prodeje, publicita, osobni prodej a piimy marketing. Kazda z téchto
forem pouziva pti komunikaci jiny charakter sméfujici K uréitym skupinam
piijemcd.

Vysekalova (2007, s. 20) uvadi jesté dal$i formy komunikace a to sponzoring a nova

média. V SirSim pojeti pak lze mezi formy komunikace zatadit i obaly, veletrhy

a vystavy.

Oproti tomu Karlicek a Kral (2011, s. 18) uvadéji Sest zakladnich forem komunikace.
Jedna se o reklamu, direct marketing, podporu prodeje, public relations, event

marketing a sponzoring a o osobni prode;j.

2.3.1 Planovani komunikac¢ni kampané

V ramci marketingové komunikace je velice dualezité planovani komunikacnich
kampani. Komunika¢ni plan musi vychéazet z marketingového planu a musi se jim fidit.

Komunikaéni planovani zahrnuje 4 kroky:

e Situacéni analyza je prvotnim krokem ke spravnému stanoveni komunikac¢nich cilt

a identifikaci ptileZitosti trhu.



e Vhodn¢ stanovené komunikaéni cile urcuji, ¢eho ma byt dosazeno, diilezité jsou
prodeje, povédomi o znacce, loajality, utvafeni postoji ke znacce, stimulace

zakaznikl ke koupi a budovani trhu.

e Komunika¢ni strategie urCuje, jak stanovenych cilii dosdhnout a musi odpovidat
marketingovym strategiim a rovnéZ trzni situaci. Komunikacni strategie zahrnuje

zvoleni vhodného sdé€leni a vybér komunika¢niho a medialniho mixu.

e Nedilnou soucasti planovani komunikace je urCeni €asového planu a rozpoctu.
Casovy plan musi vychazet jednak z konkurenénich kampani, poptavky, musi zvolit
vhodnou intenzitu a odpovidat komunikaénim cilim. Rozpocet musi byt stanoven
s ohledem na prostiedky, které jsou ke komunikaci uréeny a vychazet z casového
planu, nebot” v riznych obdobich se cena v médiich vyrazné li§i a se stejnym

rozpoctem lze dostdhnout rozdilné intenzity kampang.

Hlavnim ptfedpokladem efektivni komunika¢ni kampané jsou spravné stanovené

komunikacni cile. (Karlicek, Kral, 2011, s. 11-20)

2.3.2 Nastroje marketingové komunikace

Reklama

Reklamu Ize definovat riznymi zptsoby.

Dle zékona o regulaci reklamy (Zakon 140/1995 Sh.) je reklama definovana:
., Reklamou se rozumi oznameni, predvedeni Ci jina prezentace Sirené zejména
komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu
prodeje nebo spotreby zboZi, vystavby, prodeje nebo prondjmu nemovitosti, prodeje
nebo vyuziti prav nebo zavazku, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné

znamky, pokud neni ddle stanoveno jinak.*

Vysekalova (2007, s. 21) uvadi, Ze se jedna o placené zpravy, které vyuzivaji média
k dosazeni cilové skupiny a dale uvadi, ze Mezinarodni obchodni komora popisuje

reklamu jako ,,komercni komunikaci konkrétniho sponzora, ktery vyuzZiva riznych
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komunikacnich platforem, jako tisku, rozhlasu, televize, billboardii, satelitu, internetu

apod., aby oslovil urcité publikum, tj. zakazniky.*

Vysekalova (2003, s. 244) rovnéz uvadi, ze reklama je nezbytnou a samoziejmou
soucasti trzniho hospodarstvi, jejimz smyslem je poskytnuti novych informaci
spotiebiteli o nabidce zbozi a sluzeb, zaujmout stavajici i nové zakazniky a také uplatnit

snahu prodat nabizené zbozi.

Jakubikova (2009, s. 244) uvadi, Ze reklama je placena forma neosobni masové

komunikace, prezentace myslenek, vyrobki a sluzeb.

Z pohledu Karlicka a Krale (2011, s. 49) je reklama ,, komunikacni disciplina, jejimz
prostrednictvim lze efektivne preddavat marketingovda sdéleni masovym cilovym
segmentum *“ a tim tyto segmenty informuje, ptesvédcuje, nebo pripomina urcité sdéleni.
Jako hlavni funkce reklamy autor zmifluje ,,zvySovani povédomi o znacce a ovliviiovani

postojut k ni, tedy budovani znacek (brand building).*

K reklamnim prikopnikim bezesporu patii Claude C. Hopkins (2003, s. 140), ktery
uvadi, ze nejlepsi reklamy nikoho nezadaji, aby zbozi koupil, ani nezvefejnuji cenu,
nezmiiiuji se o tom, Ze zboZzi prodavaji. Reklamy jsou zcela zalozeny na sluzbé.
Nabizeji lidem informace a vysvétluji vyhody tak, Ze jedinou pfirozenou reakci
zékaznika je koupé, nebot’ 1idé se daji presvedcit, ale ne fidit, protoze vSechno co délaji,

de€laji pro své potéSeni. ,, Reklama, piivodné hra se tak stala pod dobrym vedenim jednim

vevr

3

prileZitostmi, ve kterém by se riskovalo tak malo.

Dle Kotlera (2003, s. 108) humorista a pedagog, profesor Stephen B. Leacock zaujal
k reklam¢ opacny az cynicky postoj: ,, Reklamu muzeme definovat jako védu o tom, jak
zmrazit lidskou inteligenci na dostatecné dlouhou dobu, aby se na tom dalo vydélat. *
Prvofadym ukolem reklamy je vytvafeni podvédomi o vyrobku, mnohdy s nim
I zakaznika podrobné seznamuje, nékdy jej ptiméje, ze da urcitému vyrobku piednost,
ale jen zfidkakdy vede k jeho koupi. To je zdsadni ditvod, pro¢ pouze reklama nestaci.

K uzavieni obchodu je nezbytné soucasné zajistit dalsi akce na podporu prodeje.
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Foret (1997, s. 59-60) uvadi, ze reklama ma mnoho forem a druht pouziti. Pisobi na
komunikaci ur¢itého produktu nebo je soucasti tvorby image firmy. Umi oslovit Siroké
spektrum obyvatel, zaroven je vSak diky neosobnosti méné piesvédciva. Je pouze
jednosmérnou formou komunikace a Casto vyzaduje vynaloZeni nemalych finan¢nich

éastek.

Zakladni cile reklamy
e Informovat — informativni reklama informuje vefejnost o novém produktu,

s celem vyvolani zajmu a poptavky.

e Presvéd¢it — presvédcovaci reklama ptichdzi v obdobi zvysSeného konkurenc¢niho
tlaku, hlavnim motivem je presvéd¢it zakaznika ke koupi pravé prezentovaného
zboZi.

e Piipomenout — pfipominajici reklama, se snazi udrzet v podvédomi zakaznikl

urcity druh a znacku zbozi, napft. pted nadchazejici sezonou.

Hannagan (1996, s. 167) zminuje, ze k dalSim cilim reklamy lze tfadit vznik odlisujici
a unikatni identity, ktera bude pfitazliva pro potencionalni zakazniky. Identita je spojena

s kvalitou vyrobku ¢i sluzeb a s uzitkem, ktery z ni zdkaznik ziska.

K vlastnostem reklamy patii pronikavost umoziujici pravidelné opakovani sdéleni,
srovnavani zbozi se zbozim konkurence a zesilend pusobivost, znamenajici vyuzivani
obrazu, zvuku, emotivnich slov. Mezi hlavni prostiedky reklamy se fadi inzerce v tisku,
televizni a rozhlasové spoty, vné&jsi reklama, napf. vitriny, tabule, reklama na
dopravnich prostiedcich a reklama na internetu, tzv. on-line reklama (Jakubikova, 2009,

5. 244).

Ackoliv marketing znamené vice nez reklama, sprdvni zaméteni reklamni strategie je
dilezitym faktorem v celkové marketingové kampani. Reklama Vv riznych médiich
véetné vlastnich letakli a broZzur je obvykle hlavnim prostiedkem informovani

potenciondlnich spotiebitell o sluzbach nebo vyrobeich (Hingston, 2002, s. 77).
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Direct marketing

Je rovnéz nazyvany piimy marketing, jedna se o levnéjsi variantu osobniho prodeje,
nebot’ vypousti nutnost osobnich navstév. Vyhodou je zaméfeni na tzké segmenty az
zacileni, vyraznou adaptaci sdéleni, vyvolava okamzitou reakci. Marketingova sdéleni
déli do tii skupin a $ifi predevSim prostiednictvim posty, telefonu nebo internetu
(Karlicek, Kral, 2011, s. 79).

Podpora prodeje

Zpravidla se jednd o zménu poméru ceny a hodnoty produktu, jejimz cilem je zvySeni
prodeje. Tyto zmény byvaji kratkodobé, jedna se o standardni slevy z ceny produktu,
mnozstevni slevy, rizné prémie, soutéZe nebo vzorky zdarma. V ramci podpory prodeje
je nezbytnd analyza, planovani realizace a kontrola. Hlavnim cilem je pfedevSim plnéni
komunikaénich a prodejnich cili. Operativnimi cili jsou prodej na misté akce,
predvedeni a sezndmeni se s novymi produkty, moznost zakoupeni produktu na zkousku
nebo Sifeni informaci o produktech. Strategické cile, které jsou dlouhodobé&jsi, zahrnuji
snahu o ziskdni podpory a akceptovani produktu, profilovani podniku a znacky
u zakaznikl a zvyraznéni vyhody produktu ve srovnéani s konkurenci. Podporu prodeje
rozdélujeme na pFimou (vyrobce se zaméiuje na spotiebitele) a nepFimou (vyrobce se

ucastni podpory prodeje, kterou provadi obchod), (Tomek, Vavrova, 2008, s. 235).

Public relations

Dle Karlicka a Kréle (2011, s. 115) ,, Public relations neboli PR jsou disciplinou
komunikacniho mixu, kterd se ve sveté marketingu setkava asi s nejmensim
pochopenim,“ ptitom vSak PR maji potencidl byt velice efektivnim néstrojem 1 pii
nizkém rozpoctu. Ziejmé i proto v poslednich letech jejich vyznam v komunikaci roste.
PR je proces vytvafeni vztahil a vzijemné komunikace mezi organizaci a vetejnosti,

tedy i mezi méstem Ci obci a vetfejnosti. PR slovy Foreta (1998) in Janeckova (1999)

predstavuje diilezitou soucast marketingové strategie obce, kterd si klade mezi

vvvvvv

poskytovani informaci o obci a jejich institucich, vytvafeni podminek pro uplatnéni

namétl a pifipominek obcand, usilovani o optimalni komunikaci s vefejnosti
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a 0 maximalni informovanost jejich obyvatel. Cinnost PR je vhodné programové fidit
a planovat a musi korespondovat s cili, které si obec stanovuje ve svych rozvojovych
planech. Vysledkem dobte vedeného PR je co nejvyssi soulad z4jmi. Vyhodou PR je,
ze pti pomérné nizkych nakladech dokaze oslovit Sirokou veiejnost (Janeckova, 1999,

s. 97).

PR byvaji definovany jako dialog mezi organizaci a skupinami, které rozhoduji
0 uspéchu ¢i neuspéchu organizace (tzv. stakeholders.). Na jedné strané klicové
skupiny mohou organizaci pomahat, na stran¢ druhé ji branit v dosahovani cili

(Karlicek, Kral, 2011, s. 115).

Z pohledu meést a obci jsou k nejdulezitéjsim kategoriim klicovych skupin zatazeni
vlastni zaméstnanci organizace, voleni zastupci zastupitelstva a rady obce, zaméstnanci
vV méstem fizenych organizacich, mistni finan¢ni skupiny, investofi, mistni obyvatelé
(napf. déti, dichodci, nezaméstnani), ob¢ané okolnich regiond, mistni hospodaiské
a obchodni organizace, podnikatelé¢, vyznamné mistni instituce v oblasti Skolstvi,
zdravotnictvi, socidlnich sluzeb, kultury a sportu, vyznamni doméci i zahrani¢ni
partnefi, ndvstévnici a turisté jak z domova, tak ze zahrani¢i a mnozi dalsi (Foret, 1997,

5. 80-81).

Za hlavni rozdil mezi PR a reklamou je uvadéna skutecnost, ze PR se zaméfuje na
firmu, ¢i organizaci jako takovou, nybrz reklama zviditeliiuje vyrobek. Reklama a PR
vyuzivaji Casto stejnych médii, vyzaduji systematicnost a soustavnost, pracuji
s cilovymi skupinami a pfispivaji k vytvafeni pozitivniho image firmy. PR je ¢innost,
jejimz smyslem je vytvoteni kladnych pfedstav o organizaci a spoluvytvafeni podminek

pro realizaci jejich cilti (Kincl, 2004, s. 74).

Firmy, které operuji na trzich statnich organizaci, pottebuji byt ke své existenci vetejné
znamé. Pokud ma jejich ¢innost vetejné prospéSny charakter je nezbytn€ nutné dat to
obcanlim najevo. Kupni centrum statnich organizaci preferuje ty firmy, které ma
vefejnost rada. PR se Vv téchto ptfipadech projevuje sponzoringem riznych nadaci,
neziskovych organizaci, sportovnich ¢i jinych vefejné prospésnych akei (Kincl, 2004,
s. 111).
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PR sméfuje k vytvofeni pozitivniho image firmy a jejich produktli u vefejnosti.
K hlavnim ukolim patii udrzovat dobré vztahy s tiskem, rozvijet vnitini i vné&jsi
komunikaci organizace, lobbovat a také rozvijet poradenstvi manazert (Jakubikova,

2009, s. 250).

Event marketing

., VSechny definice event marketingu maji spolecné to, ze jde o uddlost, kterda ma
VyVOlat zazitek ci prozZitek emociondlni povahy s cilem ziskat pozornost a zajem cilové
skupiny, a to v ramci komunikace firmy (¢i jiného subjektu) “. Aby byl event marketing
efektivni, je nutné, aby zapadal do celkové komunikac¢ni strategie firmy a byl soucasti

marketingového komunika¢niho mixu (Vysekalova, Mikes, 2007, s. 130).

Frey (2008, s. 77) vysvétluje, Ze event marketing neni novou oblasti, avSak jedna se
0 nastroj marketingové komunikace, ktery se velmi dynamicky vyviji a to pfedev§im

diky novym technologiim vyuzitelnym v této oblasti.

Tento autor ptredpovidd, Ze pracovnici v marketingu budou stale Castéji vyuzivat ve
svych kampanich modernich technologii. Rovnéz uvadi, Ze prostfednictvim event

marketingu 1ze pozitivné ovliviiovat vztahy s cilovymi komunitami (Frey, 2008, s. 80).

Sindler (2003) in Juraskové, Horfiak (2012, s. 70-71) uvadi, Ze existuje mnoho réiznych
typt eventu. Mohou byt vnitini — indoor, vnéj$i — open air, vyroc¢ni, VIP, motivacni,
prezentujici know how, pfileZitostni, rebrandovy a mnoho dal§ich. Mimo jiné uvadi
I event vefejny, jehoz podstatou je ureni pro potencionalni zakazniky, nazorové vidce,
ale pfedevsim pro Sirokou vefejnost. Tento typ eventu je ur€en pro cilové skupiny, které

stoji mimo danou firmu nebo organizaci.

Karlicek, Kral (2011, s. 137-138) spatiuje podstatu event marketingu v aktivni acasti
cilové skupiny na pfedmétné Cinnosti, ¢imz vznikd emocionalni zazitek vdzany na
danou znacku. Jako cile event marketingu oznacuje zvySovani oblibenosti znacky,

logjality, povédomi o znacce, vyvolavani pozitivniho WOM a druhotné publicity.

Tomek, Vavrova (2008, s. 240) uvadéji rozdil mezi vyrazy event, které samo o sobé

znamena organizaci zinscenovanou vyznamnou udélost nebo vyjimecny zazitek a event
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marketingem, ktery je komunika¢nim nastrojem zahrnujicim planovani, organizaci,

realizaci a kontrolu.

Event marketing byl ve svych pocatcich zaméfen piedev§im na prondjem dostateCné
velké plochy a na ziskavani penéz. Do roku 2004 vSak prosel vyvojem a jeho zaméteni
se zménilo na kladeni diirazu na bezpecnost a zdravi, fizeni a kontrolu, licence

a povoleni (Conway, 2004, s. 6).

Planovani event marketingu:

e zakladni, kreativni mySlenka, bere v tivahu cile organizace,

e c¢as a misto konani akce, bere v ivahu moznosti cilovych skupin,

¢ informacni kampaii, odviji se od prostiedi, ve kterém bude event konan,

e organizacni zajiSténi, pfitomnost vSech potifebnych osob,

e potencialni rizika, pocasi, pocet navstévniku, toalety, pravni aspekty,

¢ finané¢ni naroky dosahuji riizné vyse v zavislosti na velikosti a charakteru akce,

e vyhodnoceni eventu, analyzy zpétné vazby, vnimani spojeni se znaCkou, zmén

postoju a jiné ukazatele (Pavezova, 2012).

Osobni prodej

Osobni prodej ptedstavuje nastroj komunikaéniho mixu, ktery je nejstar§i a 1 tak si
v konkurenci rozvoje modernich technologii a médii, které Ize vyuzivat ke komunikaci
haji svou pozici v mnoha firméach. Hlavni vyhodou tohoto komunika¢niho néstroje je
ptimy kontakt firmy a zakaznika. Z toho vyplyvaji vyhody jako zpétna vazba, ktera je
v tomto piipadé okamzitda a komunikace se zakazniky rychle reflektujici aktualni
a individualni potfeby. Uvedené vyhody zvysuji jednak spokojenost zakazniktli a jednak
zvysuji jejich vérnost (Karlicek, Kral, 2011, s. 149).

Vyhoda osobniho prodeje spociva i v jeho relativné nizké vysi celkovych nékladd,
nebot’ je vyuZivan pouze ve spojeni s nutnosti oslovit jasné definovanou, uzkou cilovou
skupinu zakaznikli. Nevyhodou je, Ze se osobni prodej potyké s problémem, kdy fada

spotiebitell se citi jakoukoliv nabidkou byt obtézovana. To se vsak tyka zpravidla jen

16



trhit B2C. Na trzich B2B je tato forma prodeje stale hojné pouzivanym komunika¢nim

nastrojem (Karlicek, Kral, 2011, s. 149-150)

2.3.3 Vyuzivané kanaly marketingové komunikace - média

., Marketingova komunikace je pojem, ktery zahrnuje veskeré aspekty vizualni, psané,
hovorové a smyslové interakce mezi firmou a cilovym trhem. Technik komunikace je
mnoho, patfi mezi né napiiklad vydavatelska ¢innost, reklamni média, vystavni plochy,
reklamni tabule nebo osobni prezentace. Pro reklamni kampan lze povaZovat za
nejvhodnéjsi tisténé reklamni prospekty, vystavni plochy, hromadné sdélovaci
prosttedky — televize, rozhlas, noviny, Casopisy, postovni zasilky a vefejné nasténky

(Cooper. 1999, s. 116).

Z pohledu mést a obci je dulezité zvolit spravné komunikacni médium, mezi které patii:

Mistni periodikum

Obecné plati, ze nejoblibenéj§im a nejsledovanéj§im médiem je mistni periodikum,
tiskovina ¢i zpravodaj vydavany piimo obci zpravidla jako mési¢nik. Mimotradny
vyznam tisku tkvi v jeho dostupnosti. Ve vétSich méstech jsou tyto ,,radnicni* tiskoviny
zpravidla bezplatné¢ vhazovany do poStovnich schranek kazdé domdacnosti, v menSich
obcich je mozné tyto tiskoviny zakoupit za nizky poplatek. Mistni tisk si zachovava
svilj vyznam i v konkurenci modernégjSich prostfedku, jako je napf. internet ¢i kabelova
televize (Foret, Foretova, 2002, s. 118).

Inzeraty tiSténé v tiskovinach jsou jednim z nejvyznamnéjsich a nejucinnéjsich zpisobl
ovliviiovani zakaznika. Na rozdil od rozhlasové ¢i televizni reklamy se recipient muze
k tisténému inzeratu kdykoliv vratit, vyhledat si pfislusné informace, zatrhnout nebo
vystiihnout si cely text. Vyhodou je i1 cilovd skupina reklamniho sdéleni, ktera se
shoduje s okruhem ¢tenaiti piislusného listu. Do popiedi jej stavi i relativni cenova
dostupnost. I pfes rozdily v moznostech volby velikosti inzeratu a vybéru média je

inzerat jednim z nejdemokratictéjsich reklamnich prostiedki (Ktizek, 2008, s. 159).

Mistni rozhlas
Moznost sdé€lit urCitou informaci vyhldSenim v mistnim rozhlase je dostupné pro

vSechny obyvatele a mimotadné Gc¢inné. Sdéleni ziskaji lidé v podstaté bezprosttedné
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a zadarmo. Zalezi pouze na kvalitnim fungovani rozhlasu a pokryti po celém uzemi
obce. Vyhodou je i pevné stanoveny cas hlaSeni, ktery je zpravidla realizovan

V odpolednich hodinéch, kdy jsou jiz ob¢ané doma (Foret a Foretova 2007, str. 118).

Internet

Soucasné tivahy o informacnich systémech vetejné spravy predpokladaji maximalni
vyuziti internetu. Marketingovd komunikace prostiednictvim pocitaci pfinasi nové
moznosti velkym 1 malym firmédm vcetné¢ veiejného sektoru. Zrychluje a rozSituje
komunika¢ni moznosti, vede k vytvareni trvalych vztahii a vazeb mezi prodejcem

a zakaznikem a k uspokojovani individualnich pfani a potieb (Foret, 1997, s. 89).

Stranky je vSak nutné ptihlésit do ¢eskych i1 svétovych vyhledavacich serverti a vyuzit
vSech dosazitelnych moznosti, jak cilovou skupinu S existenci stranky sezndmit
a prinutit recipienty, aby na ni zavitali. K tomu lze vyuZit reklam pfimo na internetu, ale

i klasickych reklamnich médii a prostfedkt (K#izek, 2008, s. 153-154).

Elektronicka prezentace obce ¢i mésta poskytuje zakladni informace o prislusném uradu
a prinasi dalsi zajimavé odkazy o historii, pamatkach, kulturnich a sportovnich akeich,
ubytovani a udalostech v obci. Také napiiklad informuje 0 nabidce zaméstnani
a investi¢nich pfilezitostech, upozoriiuje na rizné zalezitosti tykajici se zivota obyvatel

V obci a jeho spadovém tizemi (Janeckova, 1999, s. 97).

Uréitym druhem reklamy na internetu jsou reklamni prouzky, tzv. bannery. Podle
uznavané definice je mozné za reklamni prouzek, ¢i plochu povazovat dle Stuchlika
(2000) in Ktizek (2008) ,, kazdé misto na www strance, jez slouzi K umisténi reklamniho
sdéleni a zaroven neni reklamnim odkazem (text link). “ U banneru je dilezity textovy ¢i
graficky poutac, ktery musi uzivatele presvédcit, aby si banner prohlédl, pfipadné si na
néj kliknul. Pfi vyuziti banneru je dulezitd originalita a v textu srozumitelna,
smysluplna, konkrétni a vécna informace (Kfizek, 2008, s. 151-152).

Informaéni materialy

Mezi komunikaéni nastroje slouzici k zviditelfiovani obce a jejiho tzemi patii ruzné
informa¢ni materidly, jejichZ obsah a forma je individudlni a zavisi na Gcelu pouziti

s cilem vzbudit zajem v konkrétni oblasti (Janeckova, 1999, s. 95).
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K tradi¢nim materidlim patii pohlednice, prospekty, letaky, plakaty, brozury, publikace,
mapy kalendéie, nabidkové katalogy a dalsi. Nestac¢i tyto materidly pouze zpracovat, ale
mnohem dilezitéjsi je vhodné€ je umistit a to nejen v ptislusné obci, ale i ve spadovém
uzemi daného regionu a ve vzdalenéjSich mistech, které navstévuji turisté. Kvalitné
zpracované informacni materidly by mély byt nezbytnou soucésti vybaveni kazdého
reprezentanta obce, ktery je poskytuje pifi jedndnich s partnery obce, pfi konanich

vetejnych akci atp. (Janeckova, 1999, s. 95).

Reklamni tiskoviny patii k nejcastéji vyuzivanym informa¢nim prostiedkum, kdy
vétsina reklamnich tiskovin je zaméfena na informace o produktu. Velmi jednoduchy
reklamni prostiedek je letak, jehoz tkolem je pfedev§im vzbudit zajem o urcity produkt.
Ucelem jeho textu je podat informaci co nejrychleji. Distribuce probiha vhazovanim do

postovnich schranek, rozdavanim na ulici apod. (Kiizek, 2008, s. 155).

Sdélovaci prostredky

Sifeni uréitého sdéleni, jimz ma byt osloveno Siroké spektrum obyvatel je otdzkou
medidlni strategie. Pfi vybéru médii se vychazi ze znalosti rozsahu a mista adresatl
a frekvence pilisobeni. Na zékladé téchto poznatkli se vybiraji vhodné sdélovaci
prostiedky s uréenim ¢asového harmonogramu pusobeni, a to celoro¢ni nebo sezonni.

Nejcastéji se vyuziva regiondlnich radii nebo regionalni televize. (Foret, 1997, s. 65).

Vyuziti rozhlasu k $ifeni reklamy mé nékolik nevyhod. Jednak postrada vizualni stranku
komunikace, pro vyjadieni myslenky a k pfesvédéeni posluchaci slouzi pouze zvuk,
a jednak se v soucasné dobé¢ rozhlas vétsinou posloucha pouze jako zvukova kulisa.
Nespornou vyhodou vyuZiti rozhlasové reklamy je vSeobecna dostupnost, nebot’
rozhlasovy pfijima¢ c¢lovéka provazi 1 na cestach, pifi rekreaci, v domacnosti,
Vv zaméstnani, v ¢ekarnach 1ékaiti, apod. Dalsi vyhodou je jeho operativnost
a flexibilnost, protoze vyroba spotu neni Casové ani technicky narocna a zafazeni
reklamy do vysilani lze dohodnout s pfisluSnym médiem ve velmi kratké dobé.
Utinnost rozhlasové reklamy zavisi na po&tu opakovani a na jasnosti a srozumitelnosti

textu, ktery musi zaujmout na prvni zaslechnuti (Ktizek, 2008, s. 170-171).
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2.1 Obec - zakladni €élanek uzemni samospravy

Zakladnim clankem uzemni samospravy je obec, kterd tvofi zékladni uzemni,
samospravny celek a uzemni jednotku statu. Obec ve vetfejné spravé zaujima vyznamné
postaveni, které je vysledkem dlouhodobé probihajiciho procesu decentralizace
kompetenci a odpoveédnosti za zabezpeCovani stale vice druhli vetfejnych statkii pro

vSechny obyvatele ze strany statu na izemni samospravu (Pekova, 2005, s. 105).

Dle zakona o obcich (obecni zfizeni), ve znéni pozd&jSich piedpisi ze dne 12. 4. 2000 je
obec: ,,zdkladnim tizemnim samosprdavnym spolecenstvim obcanii; tvori tizemni celek,
ktery je vymezen hranici obce. Obec je verejnopravni korporaci, ma vlastni majetek.
Obec vystupuje Vv pravnich vztazich svym jménem a nese odpovednost z téchto vztahi
vyplyvajici. Obec pecuje o vSestranny rozvoj svého uzemi a o potreby svych obcanii; pri
plnéni svych tikoli chrani té; verejny zdjem. KaZda cast vizemi Ceské republiky je
soucdasti uzemi nekteré obce. Obec md jedno nebo vice katastrdlnich vizemi* (Zéakon

¢. 128/2000 Sh.).

Vefejna sprava zahrnuje statni spravu s dominantnim postavenim, dale samospravu,
kteréd je k vykonu vetejné spravy povéetena piislusnym zdkonem, a to zejména na tirovni
uzemni samospravy. V jejim ramci dochazi k zastupovani z4yml obcant Zijicich na
uréitém mensim Uzemi, nez je uzemi stitu. Dale vetfejnd sprava zahrnuje i zajmovou

samospravu, napf. profesni apod. (Pekova, 2005, s. 83).

Pod pojmem vefejna sprava se rozumi vykonavani ¢innosti ve vefejném zajmu. SlouZzi
K zajist'ovani, uskuteciiovani a vykonavani vetejnych zalezitosti témi, ktefi tuto ¢innost
vykonavaji na zakladé pravem stanovené povinnosti a pouze v mezich danych zékoni.
V tomto sméru se lisi od spravy soukromé, jez je realizovdna v zajmu soukromém, tyka
se soukromych zalezitosti a nenese postaveni vefejnopravnich povinnosti (Grospic,

2008, s. 323).

2.1.1 Funkce obce

Region a obec poskytuje takové vefejné sluzby, které soukromy sektor vzhledem

k vysoké finan¢ni naro¢nosti neni schopen realizovat sam, patii sem napf. vystavba,
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oprava a udrzba mistnich komunikaci, vefejné osvétleni, mistni doprava, poskytovani
socialnich sluzeb, apod. K produktim nabizenym obci patfi nabidka bytovych
a nebytovych prostor, prondjem nebo prodej budov ve vlastnictvi organizace, zfizovani
pramyslovych zon, kulturni, sportovni, vzdélavaci a spoleCenské akce organizované
samospravou, které vedou ke zvySovani navstévnosti dané lokality a k moznosti
prezentace a realizace mistni podnikatelské sféry. V ptipadé pozitivniho vysledku
hodnoceni vetejnosti konkrétni akce dochdzi k naplnéni cilti marketingové komunikace

a konkurenceschopnosti obce (Paulickova, 2005, s. 64).

Produktem obce lze velmi zjednodusené nazvat vse, co mize obec ¢i mésto nabidnout
svym obcaniim, podnikiim, investorim a navstévnikim a co slouzi k uspokojovani
jejich individudlnich 1 kolektivnich potieb. V Sir§Sim hledisku lze za produkt obce
povaZzovat samotnou obec tvofenou jejim materidlnim prostfedim a vSemi subjekty,
které na izemi obce piisobi. Produkt obce vzdy musi vychazet ze zvolené strategie obce
a je zavisly na stanoveném rozpoctu organizace. Své produkcéni hodnoty muiize obec
zvysit 1 svazkem s jinou obci nebo se mize sjinou obci dohodnout o vzijemné
spolupréci, o spolecné dodavce urcité ¢asti produktu a poté o jeho spolecném vyuziti,
napft. spole¢né kulturni centrum, diim s pecovatelskou sluzbou, zdravotnické ¢i Skolské

zatizeni (Janeckova, 1999, s. 60).

Za produkt se obecné povazuje 10, ,,co lze na trhu nabizet k pozornosti, ziskani,
K pouzivani nebo ke spotrebé, co ma schopnost uspokojit prani nebo potiebu druhych
lidi.* ,, Produktem miize byt vyrobek, sluzba, myslenka, osoba, organizace, kulturni
vytvor, misto, apod.* Z hlediska marketingu je produkt souhrnem vlastnosti, véetné
provedeni, baleni, jména, znacky, designu a vyhod, jez nabizi. Neni vSak pouze jen
fyzickym zboZim a musi pro zdkaznika pfedstavovat urcitou hodnotu (Jakubikova,
2009, s. 188).

Obecna charakteristika orientace na produkt znamend, Ze organizace a firmy, které
chtéji byt uspésSné, piinaseji na trh nejnovejsi a nejdokonalejsi zbozi a sluzby, o nichz
jsou piesvédceny, ze jejich kvality jsou dostacujici zarukou uspéchu na trhu. Usiluji
0 to, nabidnout ze své vyroby to nejlepSi, védi co a jak vyrobit a ocekavaji, Ze

I zakaznici oceni vysledky jejich snazeni a veskeré nabizené zbozi si koupi. Tato
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orientace vSak vychdzi z ptedstavy, ze vyrobce je panem na trhu a zdkaznici se mu

ptizpusobuji (Foret, 1997, s. 18-19).

Pti vybéru procest, jejichz pomoci se produkt dostava ke klientim, uzivatelim a jinym
piijemciim se vyuziva marketingového mixu. Jedna se o soubor nastrojt, kterych mtize
vedeni obce vyuzit k ptizpisobovani svého produktu, k odliSeni od produktu
konkurence, k jeho ocenéni i zhodnoceni. Obec piedstavuje pro své zakazniky velmi
slozity produkt, ktery je pfi¢inou rozsifeni puvodnich ¢ty nastroji marketingového
mixu - produkt, misto, cena, propagace o dalsi tfi - lidé, materialni prostfedi a procesy.
Poslednim a velmi vyznamnym nastrojem je partnerstvi, tj. spoluprace vsech subjektt
na tvorbé produktu. Pro sluzby poskytované obci je typickd jejich nehmotnost,
neoddélitelnost od poskytovatele, nemoznost sluzby uchovat ¢i vlastnit. Z téchto
vlastnosti vyplyva nutnost rozsifeného marketingového mixu, ktery ¢ini marketing obci
jesté slozit€jsi, nebot’ sluzby a vyhody poskytované obci tvoii vzajemné slozity

komplex (JaneCkova, 1999, s. 56-57).

2.1.2 VnitFni a vnéjsi prostredi obce

Vnitini prostiedi obce vyplyva ze zabezpecovani spravy a z plnéni ukoll podle platné
legislativy. Je dano rozpoctem obce, ktery zavisi na makroprostfedi obce a na dotacich
ze statniho rozpoctu. Soucésti vnitiniho prostfedi jsou 1 zaméstnanci obce a instituci,

které obecni utad fidi (JaneCkova, 1999, s. 24).

Vnéjsi prostiedi obce se ¢leni na:

e Demografické prostiedi, které se zabyva velikosti populace v obci, sociélni,
kvalifikacni, pfijmovou, v€kovou a vzdélanostni strukturou a jednotlivymi znaky
sméiujiciho vyvoje.

e Ekonomické prostiedi je tvofeno v pifipadé mistni spravy ekonomickym
makroprostiedim, tzn. hospodafskou situaci statu, mezzoprostiedim, tj.
hospodatskou situaci regionu a mikroprosttedim, které je vyrazem hospodaiské

situace obce.
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e Politicko-pravni prostiedi vV ramci mistni spravy znamena chovani piedstaviteld
obci, rdmec jejich pravomoci a zaroven i1 moZznosti uplatnéni marketingové

koncepce pfi fizeni obce.

e Socidlné-kulturni prostiedi zahrnujici kulturu, vzdélani, tradice na Grovni mésta,

regionu nebo celého statu, rodinné vztahy nebo zvyklosti.

e Piirodni prostiedi charakterizujici okoli obce vcetné¢ dopravni dostupnosti,

klimatickych a ekologickych podminek nebo ptirodnich zdroju.

e Technologické prostiedi je dano celkovym vyvojem védy a techniky. Zahrnuje

informac¢ni systémy nebo komunikac¢ni techniky (Janeckova, 1999, s. 20-23).

Bacuvcik (2011, s. 63 - 64) podrobné specifikuje pojeti vztahti neziskovych organizaci
a uvadi, ze neziskové organizace se pohybuji v ur¢itém marketingovém prostiedi, které
dale ¢leni na mikroprostiedi a makroprostfedi. Mikroprostiedi dale d€li na vnitini
(zaméstnanci a dobrovolnici neziskovych organizaci) a vnéj$i (uzivatelé sluzeb, tj.
zdkaznici, odbératelé, navstévnici, klienti). Dilezitym prvkem na pomezi vnitiniho

a vnéjSiho mikroprostiedi jsou blizké osoby (ptibuzni) zaméstnanct a dobrovolniki.

2.1.3 Zajmové skupiny obce

Hlavni z4jmové skupiny lze charakterizovat jako vSechny jednotlivce a subjekty, ktefi
se vyskytuji uvnité a vné podniku nebo organizace, a ktefi maji na podnik (organizaci)
vliv, nebo jsou podnikem (organizaci) ovliviiovani. Podnik (organizace) potiebuje od
svych vyznamnych zajmovych skupin podporu vedouci k dosahovani vytycenych cilt
a plnéni zvolené strategie. Soucasné je nutnosti, aby zajmy téchto skupin byly v souladu

s cili podniku nebo organizace (Ticha, Hron, 2002, s. 24-28).

Obecnou vetejnosti 1ze oznacit vSechny c¢leny spole€nosti, kteti se z dlivodu lokalni
pfisluSnosti nebo z diivodu z4jmu, zajimaji o organizaci ¢i ji podporuji a vystupuji jako

,stakeholders* (Bacuv¢ik, 2011, s. 65).

Pojem ,,stakeholders* se v managementu objevuje jiz v prvni poloviné Sedesatych let
minulého stoleti a definuje jej jako: ,,skupiny lidi, bez jejichz podpory by organizace
prestala existovat“ (Zikmund, 2010).
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Hlavni zajmové skupiny z hlediska marketingu obce

Mistni obyvatelé a obcané, na kterych je siln¢ zavisla podpora marketingovych
aktivit mésta. Je potfeba védet, jak obcané znaji svou obec, zda si uvédomuji jeji
prednosti i slabiny, zda jsou ochotni podilet se na rozvoji obce, tedy jaky zaujimaji

k obci celkovy postoj.

Vefejnost je vnimana jako celek, tzn., Ze ji tvofi i ostatni obyvatelé zijici mimo
obec. Kladnym postojem pomaha Siroka vetejnost budovat pozitivni image obce a to

prostfednictvim vefejného minéni.

Investori ptfindseji do obce kapital, vytvaieji nova pracovni mista, podileji se na
zlepSovani kupni sily obyvatel a na zvySovani danového zakladu rozpoctovych
piijmia obce. Z hlediska obce je dilezité znat rozhodovani investorti, aby obec pfi

osloveni investora mohla nabidnout prostfedi vhodné pro jejich aktivity.

Turisté jsou pro obec cilovou skupinou, jejichz vyznam neustale roste, nebot’ rozvoj
cestovniho ruchu napomdha rozvoji mistniho obchodu a sluzeb, vytvaii nova
pracovni mista. Hodnoceni turistické nabidky ptispiva k prezentaci lokality i mimo

region.

Zajemci o kulturu a volnocasové aktivity, napt. navstévnici zdbavnych zatizeni,
slavnosti, cykloturisté, pesi turisté, sportovni divaci a in-line bruslafi. Zajem

0 volnocasové aktivity projevuji nejen mistni obyvatelé, ale i1 cilova skupina turista.

Zaméstnanci, ktefi pracuji ptimo v obci nebo v jejim okoli. Ve venkovskych obcich

je dilezité, aby se podafilo snizit odlivu pracovnich sil do mést.

Novi obyvatelé, jsou cilovou skupinou obyvatel, na kterou se v posledni dobé
zamétuji hlavné obce a mésta v okoli velkych mést. U této skupiny je predmétem
zajmu jejich vékova, pracovni a vzdélanostni struktura, kupni sila a rozhodovaci

procesy, které u nich probihaji (Jezek, 2011, s. 11-12).

Diulezitou roli mezi zajmovymi skupinami marketingu obce hraje 1 stat a jeho organy,

které haji rozpoctové zajmy, vytvaii pozitivni vliv na zaméstnanost, zivotni prostiedi

a dodrzovani zakont (Ticha, Hron, 2002, s. 29).
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2.1.4 Marketing mést a obci

Pojem marketing Ize definovat také z pohledu jeho vyuziti ve spravé mést a obci, kde
slouzi k ,,dosahovani cilu organizace prostrednictvim uspokojovani potreb zakaznikil.
Znamend to dokonce davat cosi navic, nez dava konkurence.” V podminkdch mistni
spravy je nutné doplnit marketing dal$imi nastroji, zejména je nutné provést analyzu
vztahll mezi skupinami zakazniki a poskytovanymi sluzbami. Jednd se o rozliSovani
jednotlivych klient v ramci sluzeb poskytovanych ze zakona, napt. vydavani osobnich
dokladt ¢i poskytovani sluzeb socidlni péce. Organy mistni spravy vsak plni i dalsi
funkce, které jdou nad ramec individudlnich potteb obyvatel a nabyvaji stale vétsiho
vyznamu. Jednd se v prvni fad¢ o rozvoj obce, mésta a celého regionu vcetné rozvoje
sluzeb pro vSechny jeho obyvatele. Vyznam téchto funkeci zavisi na aktivitach
jednotlivych izemnich samosprav, které maji za ukol, svymi aktivitami zvysit zajem
turisti. Tim roste soutézivost mezi jednotlivymi obcemi azvySuje se
konkurenceschopnost dané oblasti. Jednim z nastroji, které Uzemni samospravy
vyuzivaji je bezpochyby marketing. Vzdyt 1 jeden z nejznamé;jsich teoretiki marketingu
Kotler (1993) in Janeckova (1999, s. 14-15) je toho nazoru, Ze , marketing je nutno
rozsirit.“ Jednd se o jeho vyuziti a uplatnéni i v neziskovych organizacich, pfi
propagovani lidi a jejich ndzorti, udalosti i mist. Snahy ovlivilovat nazory, zavést sménu
mist pobytu, Uzemi, cestovani, primyslovych a obchodnich zén vede k prevzeti
myslenky ,,marketingu mista®. To znamena, Ze 1ze rozsifit koncepci marketingu mésta

jak na mensi mista — obce, tak i na v&tsi prostor regionti (JaneCkova, 1999, s. 14-15).

Z pohledu marketingu mést je jednim z cili pfildkat na urcité uzemi, mésto nebo obec
nové obyvatele, investory, velmi dileziti jsou 1 turisté. V ramci regionalniho
a méstského marketingu spolu plsobi na trznim prostfedi jak samospravné obce, tak
obytnych moznosti, podnikatelského, investi¢niho a rekreacniho prostredi (Paulickova,

2005, s. 10-11)
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2.1.5 Marketingova komunikace a verejna sprava

Pro pracovniky vefejné spravy, tzn. pracovniky vykonavajici ¢innosti na méstskych
a obecnich uradech, ma komunikace zakladni vyznam, nebot’ je soucasti spravnich
procest. Pfindsi informace nezbytné pro objektivni posouzeni feSenych problému, které
jsou podkladem pro vydani spravného rozhodnuti, ale je také prostfedkem prosazovani
rozhodovani, ovlivilovani a organizovani obcCanl. Predstavitelé vetfejné spravy tak
vstupuji do komunikace v riznych manazerskych rolich. Komunikace nabyva v jejich
préci rozlicného vyznamu, sleduje rtizné cile a nabyva i rozdilnych podob. Dosahnout
efektivni komunikace ve vetejné spravé je mnohdy velmi slozité. Demokratickd sprava
véci vefejnych se odliSuje od fizeni organizaci v soukromé sféfe predevSim
V podminkach rozhodovani. O vefejnych vécech nemiiZze rozhodovat hlavni predstavitel,
starosta, uzemn¢ samospravné jednotky obce ¢i mésta sam, ale tyto zalezitosti legitimné
zaviseji také na rozhodnutich ostatnich obyvatel dané lokality (Rektoiik, Selesovsky,

2002, s. 52-53).
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3 Cil a metodika prace

3.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je na zéklad¢ zjiSténi priorit vybrané obce zpracovat konkrétni
komunika¢ni kampan zaméfenou na urcitou zajmovou skupinu, sméfujici k dosazeni

vytycenych cilii rozvoje daného uzemi.

3.2 Metodika prace

1. Studium odborné literatury — vysvétleni pojmli marketing, marketingova
komunikace, event marketing, produkt obce, hlavni zajmové skupiny z hlediska
marketingu obce.

2. Analyza soucasného stavu vyuzivani marketingové komunikace obce, zjiSténi priorit
— fizeny rozhovor se zaméstnanci obce.

3. Zpracovani navrhu hlavni akce v ramci komunika¢ni kampané vedouci k dosazeni
pozadovanych cili — kontaktovani potencialnich dodavateld, sponzorti a subjektt
zucastnénych na kampani, sestaveni ¢asového harmonogramu, rozpoctu, realizace,
analyza a hodnoceni vysledk.

4. Konec¢né doporuceni.

Na pocatku diplomové prace bude zpracovan literdrni piehled, ktery bude prehledem
teoretickych vychodisek k problematice marketingové komunikace uplathované na
urovni uzemné samospravniho celku, obce. K ¢erpani informaci bude pouzita odborna
literatura od Ceskych a zahrani¢nich autorii zabyvajici se marketingovou komunikaci.
Odborna literatura, internetové zdroje 1 jiné zdroje nutné k vypracovani této prace

budou zahrnuty v seznamu pouzité literatury.

V dal$i fazi prace bude mimo jiné provedena strucnad charakteristika obce Tucapy.
Zékladni informace o obci budou &erpany z jejich webovych stranek. Udaje
0 nezaméstnanosti v obci budou ziskany zinternich podkladi nezvefejiovanych
statistik Utadu prace, kontaktni pracovisté Sobéslav. Mezi zdroje dat pouZité v ramci

prace budou patfit i interni dokumenty Obecniho ufadu Tucapy.
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Pro sbér dalSich potiebnych dat k rozsifeni poznatkii o soucasné situaci obce v roviné
priorit, cili, cilovych skupin, zplsobu vyuzivani marketingové komunikace
a 0 finan¢nich moznostech, které jsou pro tyto aktivity limitujici, bude vyuzito fizenych
rozhovort se zastupci obce. Zaznamové archy téchto rozhovorti budou soucasti prilohy
diplomové prace. Validita bude zajisténa zpétnou kontrolou zaznamenanych odpovédi
respondenty. Rizeny rozhovor bude proveden se starostou obce Tuéapy Pavlem
Novakem a sekonomkou obce Tucapy pani Danou Novakovou pro ziskani

ekonomickych poznatkii a podrobnéjsich informaci k organizacnim moZznostem obce.

Na zakladé informaci zjisténych z fizenych rozhovorti bude navrzena v ramci stavajici
komunika¢ni kampané obce hlavni akce, ktera bude odpovidat identifikovanym cilim
obce, cilovym skupindm a prioritdm obce. V navrhu bude popséna hlavni akce,
organizacni zajisténi a také informaéni podpora, v jejimz ramci budou osloveny
s zadosti o spolupraci rizné subjekty. Mezi nimi Ize jmenovat okolni obce a meésta,
soukromé firmy a média. Ziskané informace budou prezentovany a hodnoceny v textu
praktické ¢asti. V realiza¢ni fazi bude vypracovéan Casovy harmonogram pro pribéh dne
uskute¢néni akce a také pro jednotlivé ¢innosti implementace navrhu. Navrh bude

predlozen starostovi obce k posouzeni a v zavéru prace bude uvedeno jeho stanovisko.
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4 Prakticka cast

Informace o obci uvedené v nasledujicim textu, nebude-li uveden jiny zdroj, byly

cerpany z internetovych stranek www.tucapy.cz.

4.1 Charakteristika obce Tucapy

Obec Tucapy se dle geografického vymezeni a tizemniho ¢lenéni nachazi v Jiho¢eském
kraji, v okrese Tabor. Spravnim uzemim nalezi pod Obecni ufad s rozsifenou
pusobnosti Sobéslav. Obec je vzdalend ptiblizné¢ osm kilometrii severovychodné od
Sobéslavi a devatenact kilometrii jihovychodné od Tabora. Obci protéka Cernovicky
potok a pfirodni prostiedi dotvaii idoli rybnika Pokoj. Soucasti obce jsou i dvé lokality
Dvorce a Brandlin. Katastralni plocha obce Tucapy je 1 857 ha. Dvorce ¢ini 417 ha

a ¢ast obce Brandlin 549 ha. Podrobné tdaje o obci jsou uvedeny v Tabulce 1.

Tabulka 1: Vymezeni Uzemi obce Tuéapy

Souhrnné informace
Status: Obec
Typ mésta: Ostatni obce
ZUJ (kod obce): 553239
NUTSS5: CZ0317553239
Lau 1 (NUTS4): CZ0317 - Tabor
NUTSS3: CZ031 - JihoCesky kraj
NUTS2: CZ03 - Jihozapad
Obec s povéfenym obecnim uradem: Sobéslav
Obec s rozsifenou pusobnosti: Sobéslav
Katastralni plocha (Ha): 1857
Pocet bydlicich obyvatel k 1.1.2012: 773
Nadmofrska vyska: 455
Zemeépisné soufadnice: 14°48' 12" E, 49° 17" 29" N
Prvni pisemna zprava (rok): 1354
PSC: 391 26

Zdroj: www.risy.cz

Na uzemi obce a v jejim spadovém obvodu se rozkladaji pievazné lesy s Cetnymi

jiho¢eskymi rybniky. Bezprostfedni uzemi obce neni naruSeno Zadnou dopravni tepnou,
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a proto je vhodné pro provozovani cykloturistiky a pé&si turistiky, k rekreaci, houbateni

a rybafeni. Umisténi obce je patrné na Obrazku 1.

Obrazek 1: Mapa okresu Tabor a mapa Ceské republiky s umisténim obce
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Zdroj: www.mesta.obce.cz

4.1.1 Historie obce Tu€apy

Prvni pisemny odkaz 0 obci pochazi z roku 1354. V roce 1359 az 1366 je postavena
ToméaSem z Tucap zrodu vladykti Tucapl z Tucap tvrz, kterou vroce 1511 Véclav
Z Tucap prodava i s dvorem a vesnici Petru Beranovi. V roce 1719 zasahuje obec ni¢ivy
pozar a 0 n¢kolik let pozdéji se stava vlastnikem Tucap hrabé Frantisek Adam Vratislav
z Mitrovic. Na prelomu 17. a 18. stoleti je na misté byvalé tvrze postaven zamek. Mimo
zamku patii k byvalému velkostatku jesté 6 obytnych domi, sddka, myslivna a hajovna,
cihelna, mlyn a pansky lihovar, ktery ptivodné slouzil jako pivovar. NejznaméjSim
roddkem z Tudap je svétové uznavany skladatel a dirigent Ceské filharmonie Karel
Ancerl, na jehoZ pocest je v roce 1998 slavnostné odhalena pamétni deska na budové

obecniho fadu. Z historického hlediska jsou vyznamné zachované Zidovské pamatky,
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napf. synagoga, kterd je dnes v soukromych rukou a slouzi k bydleni, zidovskéa skola

a zidovsky hibitov.

Jiz vroce 1927 je v Tucapech zavedena elektrizace, o pét let pozdéji je vybudovan

i vodovod.

Vyznamnym pro obec se stava rok 2006, kdy je s pomoci ob¢anil vybran novy znak (viz
Obrazek 2) a prapor obce (viz Obrazek 3), jejichz navrhy zpracoval heraldik Miroslav
J. V. Pavli.

Obrazek 2: Znak obce Obrazek 3: Prapor obce

,
-

\/

Zdroj: www.tucapy.cz Zdroj: www.tucapy.cz

Tucapy maji od roku 2005 také svou turistickou zndmku, na které je vyobrazen portrét
vyznamného roddka obce Karla Ancerla. Znamku si turisté ¢i sbératelé mohou zakoupit
na obecnim ufad¢ nebo v restauraci Peach Pit u Cerpaci stanice. Turistickou zndmku

obce znazoriuje nasledujici Obrazek 4.

Obrazek 4: Turisticka znamka obce

Zdroj: www.tucapy.cz
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4.1.2 Demografické slozeni obyvatelstva

Pichled o poctu obyvatel obce Tucapy veetné mistnich ¢asti Brandlin a Dvorce v letech
2006 az 2012, piehled o poctu muzli a zen, narozenych a zemielych, ptistthovanych

a odstéhovanych zobrazuje nasledujici Tabulka 2.

Tabulka 2: Demografické udaje obce Tuc¢apy 2006 - 2012

Rok A Muzi Zeny | Narozeni | Zemfreli | Pfistéhovani | Odstéhovani
obyvatel

2006 802 396 406 7 10 23 23

2007 794 399 395 10 21 27 24

2008 790 395 395 3 10 16 13

2009 783 390 393 8 18 18 15

2010 774 391 383 7 16 11 11

2011 781 395 386 10 6 23 20

2012 780 393 387 14 10 14 19
Celkem X X X 45 81 118 106

Zdroj: zpracovano na zakladé internich Gidaji matriky OU Tudapy

Z Tabulky 2 je patrné, ze v ¢asové tad¢ let 2006 az 2012 dochézelo v obci Tucapy
K postupnému snizovani poctu obyvatel, v roce 2012 je celkovy pocet obyvatel nizsi
022 osob, tj. 0 2,7 % méné nez v roce 2006. Vyjimku tvoii pouze rok 2011, kdy je
celkovy pfiristek obyvatel kladny a to pfirozenym zpisobem, tedy narozenim
I ptistéhovanim. Pozitivnim jevem bylo v roce 2012 1 narozeni 14 ob¢ankd, tj. o 50 %
vice nez v roce 2006. Kladné Ize hodnotit 1 stav pfist¢hovanych osob, ktery je za celé
casové obdobi let 2006 az 2012 vyssi nez pocet odst¢hovanych o 12 osob, tj o0 10,2 %.
V soucasné dobé Zije v obci Tucapy 780 obyvatel, z toho je 393 muzi a 387 Zen. V obci
Tucapy je evidovano 267 domt a 4 bytové domy, z nichZ 2 bytové domy jsou urceny

pro socialni bydleni.

4.1.3 Zivotni prostiedi a dopravni dostupnost

Pro hospodaiskou situaci JihoCeského regionu, vniz se obec nachazi, je
charakteristické, Zze 1 pfes vystavbu mnoha podnikli patii k nejméné primyslovym

oblastem v Ceské republice, a proto si zachovava velmi kvalitni Zivotni prostiedi.
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K dillezitym rozvojovym investicim v oblasti silni¢ni infrastruktury patii vystavba
dalnice D3 a na ni navazujici rychlostni komunikace R3. Trasa délnice je vedena mezi

mésty Tabor, Sobéslav a Veseli nad Luznici (dalnice-d3, 2013).

Zprovoznéni rychlostni komunikace bude mit velky vliv na zlepSeni dopravni

dostupnosti do obce Tucapy vzdalené od déalnice necelych 6 km.

4.1.4 Podnikatelské prostredi v obci

Vyznamnym podnikatelskym subjektem je firma Kuplast, zaloZzena v roce 1995 v casti
obce Dvorce, zabyvajici se vyrobou malych plastovych lahvi¢ek a doz s vyuzitim
Vv kosmetickém primyslu, potravinafstvi, farmacii, chemii a v dalSich oborech (kuplast,

2013).

Ptimo v Tucapech ptsobi piedevsim drobni podnikatelé se zaméfenim na riizna femesla
1 sluzby. V obci je provozovéana Cerpaci stanice ,,Pap oil“. Neplsobi zde v zadném
oboru podnikatel, ktery by mohl nabidnout zaméstnani pro vice osob.

Pocet ekonomicky aktivnich obyvatel, pocet uchazeci o zaméstnani a miru

nezamé&stnanosti v obci Tucapy znézoriiuje nasledujici Tabulka 3.

Tabulka 3: Mira nezaméstnanosti v obci Tuéapy

Pocet ekonomicky Pocet uchazec¢li o |Mira nezaméstnanosti v
Datum . At R

aktivnich obyvatel zameéstnani %
30.4.2011 370 34 8,92
30.9.2011 370 32 8,65
31.12.2011 370 36 9,73
30.4.2012 370 18 4,86
30.9.2012 370 21 5,67
31.12.2012 370 30 8,11

Zdroj: zpracovano na zakladé internich dokumentt UP Sobéslav

Mira nezaméstnanosti v obci dosahuje ptiblizné hodnoty 9 % a je vyznamné zavisla na
sezoénni praci. Od jarnich aZz do podzimnich mésici je vyrazné niz8§i nez v zimé,

piiblizné o 3,25 %. Starosta obce uved!®:

! Informace dle ¥zeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Piiloha 1.
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e Obec je aktivné zapojena do ¢innosti s vykonem verejné sluzby, tudiz vyuziva
k tklidu a jinym ¢innostem v obci dlouhodobé nezaméstnané, ¢imz eliminuje jejich

negativni chovani na vefejnosti.

e Vramci tohoto projektu obec ¢erpa dotace na vedlejSi pracovni pomér ziizeny
Utadem prace CR a ziskava dotace z Evropské unie, ktera hradi 85 % a Utad prace
CR zbyvajicich 15 % nakladi. V soucasnosti z této cilené dotace vykonavaji

pracovni ¢innosti dva zaméstnanci, ktefi se adaptovali z vetejné sluzby.

4.1.5 Socialni zazemi obce, kulturni a sportovni vyziti

K zékladni ob¢anské vybavenosti obce Tucapy patii obecni ufad, zakladni a matetska
Skola, zdravotnické stfedisko, domov dichodcti, rehabilitacni pracoviste, Ceska posta,

knihovna, Cerpaci stanice, kostel a hibitov.

Zakladni a materska skola Tu€apy

Historie zakladni Skoly saha az k roku 1693, kdy vyuka probihala v domku nedaleko
fary. Nova skolni budova byla dokoncena a oteviena v roce 1803. V soucasné dob¢ sidli
Vv této budové obecni fad a také knihovna. Dnes$ni budova Skoly byla oteviena v roce
1978. Od roku 2003 se stdva Skola pravnim subjektem a funguje jako pfispévkova
organizace obce. Skola tak miZze samostatné hospodafit s piispévky od ziizovatele a je
smluvni stranou pro uhradu prostiedkii na podlimitnost. Skola je integrované skolské
zafizeni, jehoZ soucasti je zakladni Skola, 2 oddéleni Skolni druZiny, Skolni jidelna

a 2 tfidy matetské Skoly.

V soucasné dobé& poskytuje Zakladni a matetska Skola Tucapy sluzby moderni formy
vyuky a vzdélani détem od 4 do 15 let 1 ze spadovych oblasti, ptevazné obci Dvorce,
Brandlin a Budislav. Skolské zafizeni v Tu¢apech se potyka s problémem sniZujiciho se
poctu zakd. Vzhledem k tomu, ze neustale dochazi k postupnému sniZovani poctu zaki,
zastupitelstvo obce ve svém rozhodnuti udé€luje Skole vyjimku a pravidelné hradi
finan¢ni rozdil ve prospéch rozpoctu skoly, ale pouze pro sedm tifid a devét ro¢nik.
Tuto situaci Skola feSi slou¢enim dvou tfid a zaroven vyuzivd i moZnosti Cerpani

finan¢nich prostfedkli z Evropské unie, prostfednictvim kterych hradi mzdu jednoho
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vyuéujiciho. Castka, kterou obec pfispiva ze svého rozpoétu na ¢innost zakladni §koly,
je jednoznacné nejvyssim vydajem obce a ¢ini témét 2,9 miliond K¢.
Pocet zakt skoly je uveden v Tabulce 4.

Tabulka 4: Pocet zaka subjektt Skoly Tuc¢apy

Zakladni | Matefska | Skolni Skolni
Skola Skola druzina jidelna
Celkova kapacita
5 180 | 50 | 90 | 350
Skolni rok Celkova obsazenost
2007/2008 137 53 90 220
2008/2009 131 49 91 200
2009/2010 122 48 86 188
2010/2011 112 47 77 201
2011/2012 105 48 90 200
Celkem -32 -2 0 X

Zdroj: www.tucapy.cz

Z uvedené Tabulky 4 je patrny snizujici se pocet zakl predevsim v zékladni Skole, ktery
ve Skolnim roce 2011/2012 oproti Skolnimu roku 2007/2008 ¢ini o 32 déti méné tj.
0234 %. Kapacita matetské skoly je vyrovnand, mirn¢ podlimitni pouze o 2 déti.
Kapacita skolni druziny je rovnéz naplnéna, a to predevsim doplnénim zaku z II. stupné,
kteti vyuzivaji prostor druziny v rannich i odpolednich hodinach. K dispozici zde maji
internet, pocitacovou hernu ¢i télocviénu. MozZnosti Skolni jidelny nejsou plné
vycerpany. Jidelnu vyuzivaji pfedskolni 1 Skolni zéci, ucitelé, zaméstnanci, ale 1 cizi
stravnici. Ve Skolnim roce 2011/2012 vydala jidelna vice nez 974 obédii ostatnim

stravnikum.

Dle schvaleného rozpoctu na rok 2012 a také na rok 2013 dosahuji vydaje na provoz
skoly téméF 3 mil. K& K moznosti zmenseni tdchto nakladd uved| starosta®, 7e tento
vydaj 1ze redukovat snizenim podlimitnosti, tzn., ziskanim vice déti do zakladni Skoly.
Nyni obec diky podlimitnosti plati zhruba 660 tisic K¢ a dale plati 85 tisic K¢ na

zkvalitnéni vyuky.

2 Informace dle ¥zeného rozhovoru ze dne 10. 12. 2012 viz P¥iloha 2.

35



Skolské zatizeni v TuCapech ve snaze udrzet si své zaky piipravuje kazdorocné bohatou
mimoskolni ¢innost ve formé riznych sportovnich krouzkd, soutézi a kulturnich akci

(Turin, 2012).

Domov pro seniory Tuéapy

Domov pro seniory Tu€apy poskytuje socialni zdzemi obCaniim, ktefi maji snizenou
sobéstacnost a jejich zdravotni stav jim nedovoluje slusnou existenci, bez zajisténi
pravidelné pomoci jiné fyzické osoby. ZdejSi zafizeni nabizi ubytovaci kapacitu
padesati péti luzek. Lékaiska zdravotni péCe je zajiStovana 2x tydné praktickou

l¢katkou, ktera ma stanoveny ordina¢ni hodiny ve zdravotnickém zafizeni v obci.

Obecni knihovna

V knihovné byl zfizen piistup k internetu od roku 2001 a od poloviny roku 2006 je
vyuZiti sluzeb internetu pro navstévniky knihovny zdarma. Mistni knihovna je napojena
na knihovnicky systém Flavius, knizni fond ¢ini cca 4 600 svazki a neustale se
doplnuje. Knihovna potada i riizné akce pro déti napft. tvotivé dopoledne ke dni déti ¢i
prodejni vystavy knih. Dle schvéaleného rozpoctu pro rok 2012 byly stanoveny vydaje

obce za nakup novych knih pro obé knihovny celkem na 45 tisic K¢.

Sportovni vyziti

V obci ptisobi Sbor dobrovolnych hasi¢i Tuéapy, ktery v roce 2013 oslavi 135 let od
svého zaloZeni. Vyznamné se podili na mnoha spoleCenskych akcich poraddanych ve
spolupréci s obci, Gcastni se brigdd a svou techniku pouzivéa pfi riznych zasazich pro
obec 1 pro mistni obyvatele. Své misto v Zivot€ obce maji 1 hasi¢ské soutéZe, kdy
jubilejni 10. kolo soutéze ,,0 putovni pohar obce Tucapy* se uskutecni prave v letoSnim
roce a zucastni se ho jak muzZska tak Zenska druzstva dobrovolnych hasicl z celé
republiky. Soucasti akce je 1 diskotéka a vyvrcholenim na zavér je ohiostroj.
Vyznamnym prvkem k uspofadani soutéZe je dobra ptiprava, jejiz sou€asti je i financni
pomoc sponzord, bez kterych by nebylo mozné akci uspotadat.

Svou historii ma v obci i sportovni klub, kde ptsobi oddil kopané, stolniho tenisu
asportovni gymnastiky. Dale zahrnuje rekreac¢ni sport, jehoz soucasti je oddil

nohejbalu, aerobiku, odbijené a pravidelné se konajici Novorocni pési pochod na hrad

Choustnik, vzdaleny od Tucap 7 km.

36



Starosta obce Pavel Novak v rozhovoru uved!®, Ze obec spolupracuje v ramci veskerého
déni s mistnimi spolky. Ve spolupraci S SDH Dvorce a SDH Tucapy se podili na
konéani soutéze v pozadrnim utoku ,,O pohar starosty obce“. Dale se spolupodili na
konéani ,,Dvoreckych hasi¢skych slavnosti“ a s Mysliveckym sdruzenim Jasanek
Tudapy pofadd podzimni zkousky loveckych pst. Starosta obce také zminil, Ze obec
Vv ramci rozpoétu finanéné pfispiva na Cinnost téchto spolki. Celkova ro¢ni castka
prispevkll dosahuje vyse 110 000,- K¢. Spolky maji také moznost v ramci brigadnické
¢innosti u obce ziskat za provedenou praci dalsi financni ¢astky. Pro rok 2013 je dale
planovana castka 20 000,- K¢, kterou nad vysSe uvedeny piispévek ziska TJ Sokol
Tudapy, ktery bude mimo jiné aktivity pofadat jednu vétsi akci, kterd bude mit za

hlavni kol zvyseni cestovniho ruchu a v§eobecného povédomi o obci v okoli.

Kulturni akce®

Obec Tucapy zije bohatym kulturnim Zivotem. Pro kazdé ro¢ni obdobi je pfipravovana
s drobnymi obménami pravidelné se opakujici spolecenska akce, o kterou je projevovan
ze strany vefejnosti velky zajem. Hojné navstévovan je zejména ples SDH Dvorce,
détsky karneval, velikono¢ni koncert, masopust, paleni ¢arodéjnic, stavéni maje, den
déti, louceni s 1étem pro déti, setkani dichodct, adventni koncert v kostele sv. Jakuba
spojeny se slavnostnim rozsvicenim vanocniho stromu, které doprovazi vystoupeni déti
MS a ZS Tudapy. Né&které akce jsou pfipravovany obci, jiné mistnimi spolky a na
nékterych akcich obec se spolky spolupracuje. Na otazku, zda obec piipravuje pro rok

2013 n¢&jaké nové kulturni, sportovni ¢i spolecenské aktivity starosta obce odpovedel:
e Pfipraveny jsou akce jako v lofiském roce, avSak jesté nejsou znamy terminy.

e Piipravuji se nové programy na podporu sounaleZitosti obyvatel a jejich kulturniho
vyZziti. Z té€chto akci lze jmenovat napt. odhaleni busty slavného roddka pana Karla

Ancerleho a s tim spojené kulturni akce v kostele sv. Jakuba.

e Znovuotevieni zamku Vv mistni ¢asti Brandlin, kde je pofdddno velké mnoZstvi
kulturnich aktivit, napt. zpév soélisty, poulicni divadlo, vystava obrazi v mistni

galerii, nebo ziva hudba v letnich mésicich.

3 Informace dle Fizeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz P¥iloha 1.
4 Informace dle Fizeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Pfiloha 1.
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4.1.6 Zameéstnanci obce

Obec Tucapy ma 4 zameéstnance. V Cele obce stoji pro vykon své funkce uvolnény
starosta, soucasn¢ je zvolen 1 mistostarosta, vykondvajici svou funkci mimo své
zamé&stnani. Déle obec zaméstnava matrikarku, kterd zaroven spravuje i ekonomicky
usek a pracovnici podatelny, starajici se o ufedni desku a jiné¢ pisemnosti, webové
stranky obce a zaroven zastavajici pozici knihovnice. Pravidelnych nevetejnych jednani
rady obce se zUCastiiuje 5 cClenl,, pii vefejném zasedani zastupitelstva jedna

15 zvolenych zastupitelt obce.

4.1.7 Rozpocet obce

V Tabulce 5 jsou uvedeny hodnoty souhrnnych vysledkli rozpoctového hospodaieni
v obci Tucapy v letech 2011 — 2012 a rozpocet na rok 2013 schvaleny zastupitelstvem
ze dne 18. prosince 2012 z hlediska celkovych ptijmovych a vydajovych ¢astek. Cilem
obce je sestavit vyrovnany nebo piebytkovy rozpocet, tak, aby piijmy byly vyssi nez
vydaje. Obec Tucapy je vSak zatiZzena splatkami Gvért, a to do konce roku 2014, kdy
bude doplacena posledni ro¢ni splatka druhé etapy kanalizace v hodnoté 379 200,- K¢.
Déle bude ke konci roku 2015 doplacena ¢astka v hodnoté 507 240,- K¢ ziskana na
rekonstrukci Skoly. K 31. 12. 2017 bude splacena jistina AVE, JH ¢inici 39 800,- K¢.
Mirné piebytkovy rozpocet zatizeny splatkami Gvérd je v konecném vysledku zaporny
aobec tento schodek doplaci z prebytku minulych let. Podle internich dokumentl
obecniho tfadu je jiz vysledek hospodafeni pro rok 2012 ptfedbézné vyhodnocen
a skon¢i schodkem v hodnoté¢ ptiblizné 620 000,- KE. Mezi nejvyssi vydaje v rozpoctu
obce vroce 2012 a také i v planu prorok 2013 patii dotace obce zakladni Skoly
V hodnoté cca 3 miliony K¢. Vydaje na ¢innost mistni spravy ¢ini témét 2 miliony K¢.
V oblasti pfijmil tvoii zdsadni ¢astku oblast dani, poplatkli a dotaci, ktera by se méla

v roce 2013 dle rozpoctového planu zvysit o vice jak 2 miliony K¢.
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Tabulka 5: Rozpocet obce Tucapy

Rok 2011 2012 2013
PFijmy 8 115 440 10 602 816 10 922 833
Vydaje 8619 285 10 296 691 8 853 435
Saldo X 306 125 2 069 398

Financovan X -926 240 2926 240
uveru
Doplatek z Gétu |  -503 885 -620 000 1143 158

Zdroj: zpracovano na zakladé internich dokumenttt OU Tuéapy

Na otazku vySe finan¢nich prostiedkt, které hodla obec vynalozit na realizaci

stanovenych zaméri, starosta obce sd&lil>:

V ramci rozpoc€tu obce vroce 2012 byla na piedbéznou studii kulturniho stfediska
v budové Jednoty vyclenéna castka ve vysi 30.000,- K¢, na rok 2013 pocita s ¢astkou
cca 80.000,- K¢, kterd bude urcena na samotny projekt realizace kulturniho strediska.
Celkovy rozpocet obce na rok tvoii vydajové polozky ve vysi cca 10.000.000,- K¢, kdy
je vtéto Castce jiz zahrnuta splatka za jiz realizované projekty ve vysi piiblizné
1.000.000,- K&. Castka, kterd zbyva, je vyuzivana k zajisténi provoznich funkci obce
zahrnujici opravy, platy zaméstnancti, piispévky na ¢innosti mistnich spolkii, poradani

ruznych akci obce, projektovani, apod.

4.1.8 Marketingova komunikace obce

V soucasné dobé¢ ma obec Tucapy svij Obecni ufad povéfeny vedenim matrik se

sluzbou Czech POINT (Cesky ovéfovaci Informaéni Narodni Terminal).

Czech POINTuU mohou obc¢ané obce vyuzivat od roku 2008. Tato sluzba je asistovanym
mistem vykonu vefejné spravy, kde kazdy cloveék mize ziskat vSechny informace
0 udajich, které o ném vede stat v centralnich registrech, a kde muizZe také ucinit
jakékoliv podani ke statu. Dale zde mtze ziskat v podstaté ihned vypis z rejstiiku tresti,
vypis z katastru nemovitosti ¢1 vypis ze Zzivnostenského opravnéni a obchodniho

rejstiiku.

Informace dle fizeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Priloha 1.
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Obecni ufad Tucapy je také povefen vykonem statni spravy na useku matrik. Své
povinnosti si plni i ohlaSovna obecniho ufadu, ktera ptihlaSuje obcany k trvalému
pobytu. S matrikou tzce spolupracuje také ,,Spolek pro ob¢anské zalezitosti“ do jehoz
¢innosti spada napi. vitani novych obc¢ankt, blahopiani formou darkovych balicka pii
dosazeni vyznamného zivotniho jubilea apod. Na tuto Cinnost je vyhrazena castka
Z rozpoctu obce ve vysi 60 tisic KE. Obec Tucapy je jednim z patnécti ¢lenti a zaroven
i sidlem Dobrovolného svazku obci ,,Pod horou®, ktery ma 4 100 obyvatel a rozlohu
13573 ha.

Informace o veskerych akcich jsou v dostateném Casovém predstihu zvefejiiovany na
internetovych strankach obce, na informacni tabuli OU a hlaSeny v obecnim rozhlase.
Vyznamné akce potddané v obci, byvaji za poplatek zvefejiovany v mési¢niku

Sobéslavska Hlaska®.

4.1.9 Vyuzivané kanaly marketingové komunikace

Obec prezentuje své aktivity prostiednictvim':

e  Webovych stranek obce a mistnich spolki, které si své stranky spravuji samostatné
V ramci rozpoctu ziskaného od obce a ptispévkill od riznych sponzort.

e Dale je dle sdéleni starosty obce vyuzivano hlavné plakatovacich ploch.

e VyuZivan je také mistni rozhlas, ktery je vramci mikroregionu pouZitelny
v 15 pfilehlych obcich.

e Pripravuje se vydavani mistniho zpravodaje.

e V ramci jiznich Cech, jsou informace o akcich, které obec pofada Sifeny
prostiednictvim hasi¢skych soutézi a osobnim piredavanim pozvanek pii realizaci
téchto aktivit.

Na otazku, zda aktualné probihd né&jaka marketingova kampan, starosta obce

odpovédé18, 7e obec spolupracuje se skolou na pfipraveé vanocniho vecirku, ktery bude

spojen s rozsvicenim stromecku. Informace jsou prezentovany umisténim plakatd na

informacni tabuli obecniho ufadu, dale na nasténkdch v raznych zatizenich jako je

® Informace dle ¥izeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Piiloha 1.
" Informace dle ¥zeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Piiloha 1.
8 Informace dle Fizeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Pfiloha 1.
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Skola, domov dichodct, posta a obchod s potravinami a na webovych strankach obce.

v

Podrobnéjsi informace jsou sdélovany v mistnim rozhlasu a pozvanka je zvefejnéna

i v mé&si¢niku Sobé&slavska hlaska.

4.2 Analyza soucasné situace obce

4.2.1 Priority obce®

Priority a cile, které ma obec stanoveny v horizontu nékolika nésledujicich let byly

zjistovany otazkami kladenymi starostovi obce Pavlu Novakovi, ktery sdélil:

Soucasné volebni obdobi probiha od roku 2010 do roku 2014. V ramci tohoto
obdobi ma obec naplanovany rizné projekty, vétsi ¢i mensi, nékteré jsou jiz zdarné

ukonceny, jiné jsou rozpracovany.

Od roku 2010 se pfipravuje zasitovani novych pozemki pro vystavbu rodinnych
domt. Jedna o dlouhodoby zamér, ktery bude piesahovat i do dalsiho volebniho
obdobi. Vystavba je zaméfena na dvé€ lokality a jejim hlavnim cilem je pro obec

ziskat mladé obyvatele.

S timto cilem souvisi i podpora bydleni, ZS a MS a zlepSovani infrastruktury obce.
Od téchto cila je ocekdvana navratnost spocivajici ve sniZeni vékového priméru

obyvatelstva, z &ehoz vyplyva zarovet ziskani zaka do ZS a MS Tudapy.

Dlouhodobou prioritou obce je zfizeni kulturniho domu, nebot’ Tucapy, jako obec
S tfemi mistnimi ¢astmi a zhruba s osmi sty obyvateli, nejsou vlastnikem zadného

kulturniho zatizeni, které by slouZilo pro potieby obcand.

Dalsi z priorit obce je zvySeni celkového povédomi obyvatel regionu okresu
Tabor a Jiznich Cech 0 obci a zvy¥eni objemu cestovniho ruchu v obci a jejich

mistnich ¢astech.

® Informace dle fizenych rozhovorti ze dnti 26. 10. 2012 a 10. 12. 2012 viz Piiloha 1. a Piloha 2.
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4.2.2 Cile v oblasti marketingové komunikace™

Starosta obce spatiuje problém ve zpiisobu informovanosti obyvatel obce, nebot” jak
uvadi, Casto slycha, Ze lidé se o prob¢hlé akci nedozvédeli a nemohli se ji tak zicCastnit.
Vzhledem k tomu zminuje, ze dilezitym cilem obce je zlepSit a rozsifit celkovou

komunikaci smérem k cilovym skupinam obyvatel obce, ale i obantim ze §ir§iho okoli.

Cile v oblasti komunikace obce:
e Podpora informovanosti obyvatel obce a jejich mistnich ¢asti o planovanych akcich
a jinych udalostech za vyuziti mistniho zpravodaje, rozhlasu, webovych stranek

obce, vylepovych ploch, obecniho Gifadu a mistnich podnikateli.

e ZvySeni informovanosti obyvatel v ramci okresu Tabor, pfedevSim ve méstech
Tabor, Sobéslav, Bechyné, Chynov, Mlad4 Vozice, Plana nad LuZznici, Sezimovo

Usti a Veseli nad Luznici.

e Zvyseni informovanosti obyvatel v ramci Jiznich Cech o existenci obce a jejich

aktivitach.
e Uspoiadani vétsi akce, jejimz cilem bude prilakat Siroké spektrum zajmovych
skupin (Gcastnici cestovniho ruchu, mladé rodiny s détmi, podnikatelé, seniofi),

zvySeni povédomi o existenci obce a jejich mistnich ¢astech, ziskani kontakt pro

budouci spolupraci a v neposledni fad¢ charitativni mySlenka.

4.2.3 Cilové skupiny marketingové komunikace™

Starosta obce Pavel Novak se rovnéz vyjadiil k cilovym skupinam obyvatel a k planim

v souvislosti s témito skupinami.

e C(Cilem z4ymu samospravy obce je financné a vécné stimulovat aktivity v obci, které

jsou zaméfeny na zajmovou skupinu predskolnich a $kolnich déti véetné mladeZe.

e Dalsi vyznamnou zdjmovou skupinou obyvatel jsou mladé rodiny, pro které jsou

pfipravovany pozemky pro vystavbu rodinnych domd.

© Informace dle Hzeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Piiloha 1.
1 Informace dle Hzeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz P¥iloha 1.
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e V poptedi zajmu obce jsou i starsSi ob¢ané a seniofi, pro které jsou poradany rizné

kulturni akce, besedy a také se obec financné podili na zajisténi socialni péce.

e Dulezité postaveni zaujimaji i ostatni investori, dodavatelé zboZi i sluZeb,
podnikatelé a Zivnostnici, ktefi zajist'uji servis pro obyvatele obce a vystupuji také

jako potencionalni zaméstnavatelé.

e Zivot vobci vyznamné ovliviluje 1 c¢innost Sbord dobroveolnych hasici

a Sportovniho klubu Tucapy.

e Specifickou skupinou jsou i zakaznici, navStévnici a chalupafi zucastiujici se

jednotlivych akci, ¢i pobyvajici v obci kratkodobé nebo sezéonné.

e Zajmovou skupinou je rovnéz management obce, ktery se podili na stanoveni cila

a organizuje a koordinuje jednotlivé cesty k jejich dosazeni.

e Dtlezitou zdjmovou skupinou jsou i u€astnici cestovniho ruchu, nebot’ cilem obce

je se v ramci okresu Téabor a Jiho¢eského kraje zviditelnit a zvysit tak cestovni ruch.

V souvislosti se zdjmovymi skupinami starosta obce uvedl, ze se obec bude soustredit
na déti pii ZS a MS Tudapy, pro které budou piipravovany nové krouzky a na seniory,
kterym se pripravuje vice prostoru v arealu TJ Sokol Tucapy. Pro tyto skupiny jsou
pfipravovany akce preventivniho charakteru, cilené na sniZeni kriminality, ktera je
na téchto skupinach pachana. ZvySenou pozornost chce obec vénovat i rozvoji
cestovniho ruchu v obci a zlepSeni informacni kampané vyzyvajici k navstéveé

Tucap, nebo jejich mistnich casti.

4.2.4 Rozpoéet na marketingovou komunikaci®

Starosta obce Kk vysi rozpo¢tu na marketingovou komunikaci obce uvedl, ze ¢astka pro
rok 2012 dosahovala vyse 30 000,- K¢ a pro rok 2013 je pfipraven stejny obnos. Jedna
se o ¢astku, kterou bude vyuzivat pouze obec. Mistni spolky ziskaly v roce 2012 ¢astku
110 000,- K¢, kterou dostanou i vroce 2013, vramci niz si samostatné¢ hospodati
a realizuji svou vlastni komunikaci s okolim. Je pfipravena castka 20 000,- K¢, kterou

nad rdmec vyse uvedenych prostiedkl ziskd TJ Sokol Tucapy k financovani kampané

12 Informace dle Hzeného rozhovoru ze dnti 26. 10. 2012 viz Pfiloha 1.
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arealizaci vétsi akce. Jejim cilem bude prostiednictvim SirSi informacni kampané
v ramci okresu Tabor oslovit GiCastniky cestovniho ruchu a zvysit povédomi o existenci
obce a moznostech, které nabizi, vcetn¢ jejich mistnich ¢asti. Akci by rovnéz obec

chtéla zalozit tradici a kazdoroc¢né ji opakovat.

Rozpocet na marketingovou komunikaci pro rok 2013 byl dle vySe uvedeného

ptedpokladu schvélen.

4.3 Navrh vystavy Pravy vofrisek

Cilem planované vystavy je doplnit celkovou marketingovou komunikaci obce
0 vétsi akcei, v jejimz ramci bude zpracovana $ir§i informacni kampan. Cilem bude
zvysit povédomi o obci predevsim v ramci okresu Tabor. Vzhledem k tomu, Ze se bude
jednat o vystavu, budou se cilové skupiny obyvatel aktivné ucastnit, z celé akce si

odnesou i emocionalni zazitek.

To jsou znaky event marketingu a podle jeho pravidel bude akce naplanovana.
Nejdiive je nutné urcit kreativni myslenku, ¢as a misto kondni, stanovit organizacni
zajiSténi, napldnovat informacéni kampai, zjistit potencidlni rizika a finan¢ni naroky.

V zavéru je nutné celou akci vyhodnotit (Pavezova, 2012).

4.3.1 Kreativni myslenka, cile akce a cilové skupiny

Kreativni myslenka
Myslenkou planované akce je uspotradat vystavu vorisku, tedy vSech riznych kiiZzencl
psti a pst bez prikazu ptivodu za ucelem zvyseni povédomi o obci a zvyseni cestovniho

ruchu.

Cile akce

Mezi cile vystavy Pravy votiSek patfi:

e zaloZeni nové tradice vystav voiiski s cilem pomahat dobré véci,

e navazani novych kontakta pro potencialni spolupraci obce s riznymi subjekty,

e zviditelnéni obce a jejich mistnich c¢asti vramci cestovniho ruchu v Jiznich
Cechach,

e zlepSeni informacnich cest, jimiZ se obec prezentuje k obyvateliim obce 1 okoli,
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e nalezeni novych domovi a finanéni pomoci pro psy z Utulku pro opusténé psy
v Tabore.

Cilové skupiny

e Hlavni cilovou skupinou je Siroka verejnost - rodiny, dé€ti, seniofi, obyvatelé obce
a spadovych obci okresu Tabor, rekreanti, chalupafi a ucastnici cestovniho ruchu,

e majitelé voriskl nebo pst bez prikazu ptivodu,

e milovnici psi a zajemci o jejich koupi, nebo podporu,

e organizatofi, mistni spolky, management obce.

4.3.2 Konani vystavy

Vystava se uskute¢ni na fotbalovém h¥isti (viz Piiloha 9) v obci Tucapy Vv sobotu dne
03. 08. 2013 od 08:00 hodin. Casovy harmonogram vystavy bude uvefejnén od
15. 07. 2013 na internetovych strankach www.tucapy.cz. Hfist¢ spravuje spolek TJ
Sokol Tucapy, ktery se bude na pofadané akci podilet spolu s obci, nebot’ ta jako
takova, jak uvedl Pavel Novak', nemé Zadné organiza¢ni zézemi a musi spolupracovat
na kazdé akci s néjakym z dobrovolnych spolkli. TJ Sokol Tucapy ziskal nad ramec
bézného piispévku na provoz 20 000,- Ké k poradani této akce. Z dané castky bude
financovat jednak technické zdzemi vystavy a jednak informacni kampan. Organizaci

a nékup obcerstveni si spolek fesi samostatné mimo vyse uvedené finance.

SoutéZ bude probihat v nasledujicich disciplinach:

e Disciplina ¢. 1 - nejhez¢i voriSek
probéhne od 9:30 do 10:15 hodin. Porota bude hodnotit atributy — srst, chrup,
celkova kondice apod.

e Disciplina €. 2 - nejSikovnéjsi voriSek
probéhne od 12:30 do 13:15 hodin. Hodnoceno bude uposlechnuti zakladnich
poveld — sedni, lehni, aport, k noze, volno, $t€kani na povel apod. Dale budou

mayjitelé prezentovat schopnost, kterou je jejich mazli¢ek jedine¢ny.

18 Informace dle Hzeného rozhovoru ze dnti 10. 12. 2012 viz Pfiloha 2.
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e Disciplina €. 3 - nejhez¢i pes bez prikazu pivodu
probéhne od 10:25 do 11:15 hodin. Porota bude hodnotit atributy — srst, chrup,
celkova kondice, porovnani s pozadavky na psy s prukazy pivodu.

¢ Disciplina ¢. 4 - nejSikovnéjsi pes bez prukazu puvodu
probéhne od 13:30 do 14:15 hodin. Hodnoceni viz disciplina €. 2.

e Disciplina ¢. 5 — nejmédnéjsi sestiih
probéhne od 14:30 do 15:15 hodin. Bude hodnocen ,,nejmo6dnéjsi* sestiih psiho
ucastnika soutéze.

e Disciplina €. 6 - celkovy Sampion
V ramci této discipliny bude vyhodnocen celkovy vitéz, tedy soutézici pes, ktery
behem celého dne nejvice zaujal porotu béhem vSech riiznych disciplin, byt by se
zucastnil pouze jedné. Vyhlasovano bude pouze 1. misto a vitéz bude vyhlasen jako

posledni na konci celého soutézniho dne v 16:30.

V jednotlivych disciplindch nebude rozliSovan v€k ani pohlavi soutéZicich. Organizator
si vyhrazuje pravo na upravu ¢asového planu s piihlédnutim ke koneénému poctu
soutézicich.

VyhlaSeni vitéz (prvni tfi mista v kazd¢ disciplin€, prvni misto v discipliné €. 6) se
uskute¢ni od 15:45 do 16:30 hodin. Vitézové ziskaji ceny od sponzori Partner in Pet
Food CZ s.r.0. (Propesko), Mgr. Marek Svadlena (www.livefoto.cz) a TJ Sokol
Tucéapy. Seznam cen je uveden v Tabulce 6. Vsichni pfihlaseni soutézici ziskaji od

obce diplom za ucast.
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Tabulka 6: Seznam cen a sponzoru vystavy

Misto Ceny Sponzor Predava
Medaile a diplom TJ Sokol TuCapy | Starosta
, 5 x 400 g plechovka - psi krmivo -maso/ceredlie Partner in Pet
1. misto — - TJ Sokol
5x 400 g kapsi¢ka - psi pochoutka Food CZ s.r.o. Tugapy
5 x fotografie - po dohodé v el. nebo tisténé podobé livefoto.cz
Medaile a diplom TJ Sokol TuCapy | Starosta
, . |3 x400 g plechovka - psi krmivo - /cereali i
2 misto X g plec .cv)v a p'SI rmivo - maso/cerealie Partner in Pet T3 Sokol
3 x 400 g kapsicka - psi pochoutka Food CZ s.r.o. Tuéapy
3 x fotografie - po dohodé v el. nebo tisténé podobé livefoto.cz
Medaile a diplom TJ Sokol Tu¢apy | Starosta
, 1 x 400 g plechovka - psi krmiov - maso/cereadlie Partner in Pet
3. misto — - TJ Sokol
1 x 400 g kapsi¢ka - psi pochoutka Food CZ s.r.0. Tugapy
1 x fotografie - po dohodé v el. nebo ti§téné podobé livefoto.cz

Zdroj: vlastni zpracovani

Z organizacnich diivodl bude nutné se na vystavu do jednotlivych soutéznich disciplin
ptihlésit pfedem a to v obdobi od 01. 05. 2013 do 31. 07. 2013 na internetovych
strankach obce www.tucapy.cz. Pro nepftihldSené¢ zajemce, ktefi budou mit zajem
ucastnit se vystavy, bude ponechano ke dni 03. 08. 2013 20 volnych soutéznich mist.

Celkova kapacita prihlasenych soutézicich bude 80. Kapacita arealu hiisté je

minimalné 1 300 osob.

V pi‘edprodeji bude k dispozici 500 kust vstupenek. Na misté bude v prodeji
100 - 200 vstupenek (v zavislosti na zajmu o akci) pro ptipadné navstévniky, kteti by se
radi na vystavu podivali, ale nekoupili si vstupenku v piedprodeji. Na akci se pocita
s rezervou 300 mist, ktera by méla bez problému vystacit pro déti do 18 let a seniory
nad 70 let, ktefi neplati vstupné a tudiz se jejich pocet zjisti az v den konani akce. Stale
je tedy ponechdna kapacitni rezerva 300 osob od minimalni kapacity. Na webovych
strankach obce bude umisténo pocitadlo, které bude informovat zdjemce o vystavovani,
kolik volnych pozic jest¢ zbyva a dale pocitadlo

informujici o poctu jesté

nezakoupenych listkti v pfedprodeji.

Predpokladané naklady na informaéni kampan a technické zajisténi (viz Tabulka 22)
dosahuji vyse téméF 15000,- K& Vhodné by bylo, kdyby piijmy ze zapisného
a vstupného dosahly alespon stejné vyse. V souvislosti s timto faktem byly stanoveny

ceny zéapisného pro soutézici a vstupného pro divaky nasledovné:
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e zapisné 100,- K¢ - pti 50 soutézicich vytézek dosdhne vyse 5 000,- K¢,

e vstupné 50,- K¢ - pii 200 navstévnicich vytézek dosahne vyse 10 000,- K¢&.

Tyto ceny jsou stanoveny s ohledem na to, aby vystava byla dostupna v§em socialnim
vrstvam. Za WspéSnou lze akci oznacit v momenté, kdy se pFijmy vyrovnaji
nakladim, tedy pii ucéasti minimalné vySe uvedenych pocti osob. V piipadé
maximalni piredpokladané ucasti osmdesati soutézicich by vytézek ze zapisného Cinil
8 000,- K¢ a pfi prodeji vSech vstupenek v piedprodeji, tedy 500 kust by vytézek byl
25 000,- K&. Ze ziskanych prostiedki bude podpofena ZS a MS v Tuéapech.

Planovana vystava bude z ¢asti také charitativni akei. Je sjednano, Ze v misté konani
vystavy bude umistén stanek, kde bude k dispozici zapeceténa schranka, kam budou
moci navitévnici vhodit pFispévky na chod Utulku pro opusténé psy v Tabofe. Zaroven
zde budou prezentovany fotografie psi umisténych v utulku. Pfipadni zajemci se
budou moci na tyto psy dojet podivat do utulku v Tébote, kde bude Vv den vystavy
otevieno pro veiejnost 0d 11:00 do 15:00 hodin. Ve vSedni dny je navs§téva mozna od

13:00 do 16:45 hodin (tstabor, 26. 02. 2013).

Akce bude z ¢asti také reprezentativni, nebot’ jednim z jejich cili bude zvysit v obci

cestovni ruch a také povédomi o obci a jejich mistnich ¢astech v ramci okresu Tébor.
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4.3.3 Organizacéni zajisténi

Tabulka 7: Organizaéni zajisténi vystavy

Jméno Organizace Odpovédnost
Pavel Novak Starosta obce Tucapy Zadavatel, kontrola
Dana Novakova Obec Tucapy - ekonomka Prihlasky, pfedprodej, stankafi
Martin Kos Autor prace Informacni podpora, organizace
Ing. Jifi Pour Woody Toys Zvukarska technika, moderator
Pavel Leibl (+ 12) TJ Sokol Tu€apy Organizator
2 osoby TJ Sokol Tucapy Provoz restaurace
2 osoby TJ Sokol TuCapy Provoz stanku
5 osob TJ Sokol Tucapy Provoz soutéze
2 osoby TJ Sokol Tu€apy Vstup/pokladna
2 osoby TJ Sokol Tucapy PFfedani cen vitézim
1 osoba TJ Sokol Tucapy Prezentace utulku/sbirka

Pavel Leibl/Pavel Novak

TJ S. Tugapy/OU Tuégapy

Vyhlaseni vynosu sbirky

Radek Valenta (+4)

SDH Dvorce

Parkovisté, doprava, prvni pomoc

Marek Kuttelwacher (+5)

SDH Tucapy

Pozarni dohled, prvni pomoc

MVDr. Marek Pech

Veterina Sobéslav

Pfedseda poroty

MVDr. Katefina Pechova

Veterina Sobéslav

Clen poroty

MUDr. Radek VIk

RZ Tabor, Milevsko

Zdravotni dozor, €len poroty

Marcela Hanova

Zdravotni sestra

Prvni pomoc, ¢len poroty

Jana Hajna Absolventka SS veterinarni Clen poroty
Mgr. Marek Svadlena livefoto.cz Fotograf akce
Helena Sukova Farma Helena Ubytovani

Zdroj: vlastni zpracovani

Pavel Noviak — starosta obce Tucapy, zadavatel akce

Mezi jeho tkoly bude patiit kontrola dodrzovani piipravy a pribéhu akce, kontrola

dodrZovani rozpoctu a schvalovani informac¢ni kampané. Bude zajiStovat informovanost

spolupracovnikti a spolupraci s mistnimi spolky TJ Sokol Tucapy a SDH Tucapy

a Dvorce. V pribéhu konani akce bude komunikovat s obCany a potencidlnimi

sponzory.

Dana Novakova — ekonomka obce Tucapy

Bude mit na starost prihla§ky do soutéZe a piedprodej vstupenek a bude jednat se

zajemci ze strany stankafli o moznosti prondjmu prodejniho mista. Také bude

zodpovidat za rozhlasovou komunikaci v mikroregionu a spravovat informace na

webovych strankach.
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Martin Kos — autor prace

Bude fesit informaéni kampan a celkovou realizaci akce. Také bude jednat se
sponzory, zastupci médii a zastupiteli obci, které budou ve svych médiich o akci
informovat. Dale se bude podilet na organizaci v den vystavy, bude zodpovidat za
realizaci informacni podpory podle ¢asového harmonogramu, za vyrobu informaé¢nich

materiali a bude sestavovat Casovy plan dne vystavy.

Pavel Leibl - TJ Sokol Tucapy

Bude organizovat vystavu a koordinovat ¢leny TJ Sokol Tucapy. Umisténim dvou az
tii 0sob zajisti provoz restaurace. Dale urc¢i 5 ¢lend, kteti budou odpovédni za provoz
aporadek vystavy a budou mit na starost veskeré materidlni zajisténi (pddium,
technickou podporu pro stanky, prekazky pro psy, lavice k sezeni navstévnika). Dve
0soby umisti na vstup s pokladnou. Také povéfi 1 osobu zajisténim prezentace
fotografii psu z atulku a podavanim informaci k moznosti jejich ziskani. Tato osoba

bude soucasné¢ hlidat zaplombovanou nadobu se sbirkou na utulek v Téabofe.

Marek Kuttelwascher — starosta SDH Tucapy
Bude zodpovidat za u¢inkovani SDH Tucapy na akci a také bude odpovédny za pozarni
dohled. K dispozici bude mit 5 ¢lenit SDH Tucapy, ktefi zaroven budou zajistovat

zdravotni asistenci, nebot’ maji splnény kurz prvni pomoci.

Radek Valenta — velitel SDH Dvorce

Bude zodpovidat za organizaci dohledu v depravé a organizaci parkovisté. K dispozici
bude mit 4 ¢leny SDH Dvorce, kteti v pfipad€ potteby budou schopni poskytnout prvni
pomoc, nebot’ maji splnény kurz prvni pomoci.

Ing. Jifi Pour - moderator akce, piiprava zvukatské techniky.

Mgr. Marek Svadlena - fotograf akce.

Helena Sukova — jednatelka spole¢nosti Farma Helena.

Farma Helena se nachazi v mistni ¢asti Brandlin, nabizi v pfipadé zajmu za tuplatu

moznost ubytovani jednak v pokojich (volna kapacita cca 18 0sob), nebo na plose

pfipravené pro stanovani (nutné vlastni stany).
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Clenové poroty

MVDr. Marek Pech — Veterinarni ordinace Sobéslav, pfedseda poroty.

MVDr. Kateiina Pechova — Veterinarni ordinace Sobé&slav, ¢lenka poroty.

MUDr. Radek VIk — Iékat rychlé zachranné sluzby Tabor a Sobéslav, ¢len poroty
a zdravotni dozor zajist'ujici na akci prvni pomoc a drobné oSetfeni.

Marcela Hanova — détska zdravotni sestra, asistentka zdravotniho dozoru, C¢lenka
poroty.

Jana Hajna — absolventka veterinarni SS, ¢lenka poroty.

Vsechny osoby zucastnéné na organizaci akce se budou podilet na akci zdarma, bez

naroku na jakykoliv honoraf, nebo odménu.
Sponzoring

1. Partner in Pet Food CZs. r. 0. (Propesko)*

Jedna se o vyrobni centrum pro mokra krmiva, které sidli na adrese Jate¢ni 470/1I,
Veseli nad Luznici, Ceska republika. Firma bude hlavnim sponzorem vystavy a jako
ceny pro vitéze poskytne 50 x 4159 konzervu hovézich kouskt v omaéce a 50 x 4009

baleni kapsicek. Na vystavé bude mit umistény reklamni materidly spolecnosti.

2. Mgr. Marek Svadlena®
Mgr. Marku Svadlenovi se zabyva reportazni, svatebni a reklamni fotografii, akci bude
zdarma fotografovat a jako dar vénuje zhotoveni, nebo zaslani fotografii elektronickou

postou vitéziim. Na vystavé bude mit umistény reklamni materialy.

3. Woody Toys™
Jedna se o sobéslavskou hudebni kapelu, ktera zdarma poskytne na akci zvukovou

aparaturu a zpévak Ing. Jifi Pour bude akci zdarma moderovat.

4. TJ Sokol Tucapy
Na www.poharymedaile.cz objedna ceny pro vitéze, viz Ptiloha 5. Jedna se o medaile se
stuhou v barvé trikolory, tvarovanym emblémem s ¢islem 1, 2 nebo 3 a foliovym

Stitkem na zadni stranu. Déle zde zakoupi 80 kusi diplomt.

¥ Informace dle e-mailové komunikace s Product Development Managerkou Svétlanou Michélkovou ze dne 18. 03. 2013
% Informace dle tel. rozhovoru s Mgr. Markem Svadlenou ze dne 08. 03. 2013
18 Informace dle tel. rozhovoru s Ing Jitim Pourem ze dne 08. 03. 2013
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4.3.4 Informacni podpora

V ramci informacni podpory byly zjistény mozZnosti zvefejnéni oznameni o planované

akci prostrednictvim raznych médii.

ROZHLASOVE STANICE
MEDIA MARKETING SERVICES a. 5. (region Jizni Cechy, U T Lvi 5, Ceské

Bud¢jovice)

V ramci planovani informacni kampané¢ byla oslovena Dita Kocerova, regionalni
obchodni feditelka spolecnosti, kterd poskytla informace o moznostech uvedeni
reklamnich spotii ve Ctyfech lokdlnich a regionalnich radiich, které vyse uvedena

spole¢nost zastupuje. Jedna se o:

e Hitradio Faktor (Jizni Cechy) — 64 % posluchadti je ve véku 20-49 let, tydné radio
oslovi na 144 000 posluchact ve véku od 12 do 79 let.

e Blanik Jizni Cechy — 55 % posluchac je ve véku 20-49 let, tydné radio oslovi na
121 000 posluchacii ve véku od 12 do 79 let.

e Rock Radio JiZni Cechy (Ceské Budéjovice, Strakonice, Pisek, Tabor) — 71 %
posluchact je ve véku 20-49 let, tydné radio oslovi na 73 000 poslucha¢u ve veéku
od 12 do 79 let.

e Fajn Radio Jizni Cechy (Ceské Budgjovice, Pisek, Tabor) — 84 % posluchadii je ve
veku 20-49 let, tydné radio oslovi na 13 000 posluchaci ve véku od 12 do 79 let.

Pani Kocerova poskytla informace o cené reklamniho spotu v délce 30 sec. Nasledné
vysvétlila, Ze pro délku spotu 25 sec. je nutné jeho zakladni cenu nasobit koeficientem
0,9, pro 20 sec. koeficientem 0,8 a pro 15 sec. koeficientem 0,6, aby byla ziskdna
kone¢na cena. Dale upozornila, Ze je obvykle vhodné, aby spot béZel alespont 8 krat
béhem dne a ma-li byt akce naptiklad v sobotu, mél by byt uvefejnén minimalné od

stiedy, tedy alespoii po dobu tii dnti. Ceny jsou uvedeny v Tabulce 8.

7 Informace dle e-mailové komunikace s pani Ditou Koderovou ze dne 12. 03. 2013
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Radio Kiss Jizni Cechy® (U vystavisté 15, Ceské Budgjovice)

Medidlni konzultantka radia pani Andrea Baudisova, vytvofila obchodni nabidku
k inzerci, viz Tabulka 8. Za stejnou cenu, tj. 10 043,- K¢ byly nabidnuty na vybér dvé
moznosti. Prvni spocivala v tom, Ze v tydnu pfed kondnim vystavy by byl od pond¢li do
patku vysilan 30 ti vtefinovy spot 4 x denné, druha moznost byla inzerovat za stejnou

cenu a ve stejnych dnech 20 ti vtefinovy spot 5 x denné.

e Kiss Jizni Cechy - 69 % posluchacti je ve véku 20-49 let, tydné radio oslovi na

168 000 posluchact ve véku od 12 let (kissjiznicechy, 2013).

Tabulka 8: Informaéni kampan v jiho€eskych radiich

Hitradio | Bianik | RockRadio | oo pogio | Kiss Jigni
Faktor | Ji2ni Jiznich | yisni Gech Cech
Cechy Cechy y y
Primami cilova skupina | 20-45let | 35-55let | 20-40 let 1535let | 19-39 let
Poget oslovenych tydné 144000 | 121000 | 73000 13 000 168 000
30 sec. 970.- 620.- 510, 260, 502
Naklady na |25 sec. (koef. 0,9)| 873.- 558.- 459, 234, X
1spot [ 20sec. (koef.0.8)| 776, 496, 408.- 208, 402,
15 sec. (koef. 0,6) | 582.- 372.- 306.- 156.- X
30 sec. 23280- | 14880 | 12 240.- 6 240.-
Naklady na 25 sec. 20952, | 13392 | 11016, 5 616,- 10045,
kampaft 20 sec. 18624- | 11904 | 9792.- 4992,- '
15 sec. 13968- | 8928 | 7344, 3 744,

Zdroj: vlastni zpracovani

Rédio je vhodnym médiem ke sd&lovani riznych informaci, nebot’ je schopno
dostate¢né zasahnout cilové skupiny uz pro to, ze jeho tydenni poslechovost se
pohybuje v dlouhodobém horizontu na hranici 90 % populace ve véku 12-79 let (mms,
2013).

Umisténi informac¢ni kampané v radiu

Vzhledem k siii cilovych skupin, které je radio schopno oslovit, by bylo vhodné jej
zahrnout do informacni kampané. Nevyhodou je ale vysoka cena za inzerci vzhledem
k rozpoctu a frekvenci ¢asu pusobiciho na cilové skupiny. Z vyse uvedené tabulky by
bylo nejefektivnéjsi zvazovat umisténi na radiu Kiss Jizni Cechy.

Umisténi v radiu nebude v ramci informad¢ni kampané vyuZzito.

'8 Informace dle e-mailové komunikace s pani Andreou Baudisovou ze dne 12. 3. 2013
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INTERNET

Pro potieby informacni kampané budou vyuzity webové stranky obce www.tucapy.cz,
kde bude na tvodni strance uvefejnéna pozvanka a popis akce. Pozvanka bude také
k nalezeni pod zalozkami SDH a SK Tucapy. Webové stranky obce budou dale slouzit
jako zakladni stranka informaéni kampané, nebot jejich prostiednictvim se budou
ucastnici vystavy piihlasovat do soutéznich disciplin a bude zde probihat i piredprodej

vstupenek.
Informace o akci budou uveiejnény také na internetovych strankach:

1. www.zamekbrandlin.cz
Dle slov starosty obce pana Pavla Novaka'® je zamek Brandlin souésti kultury v obci
a je zde poradano velké mnozstvi kulturnich akei napt. zpév solisty, pouli¢ni divadlo,

vystava obrazi v mistni galerii, nebo ziva hudba.

Na zikladg telefonického rozhovoru?® bude mozné umistit na téchto strankach zdarma

jednak pozvanku na vystavu a dale zde vystavu zahrnout v seznamu akeci.

Umisténi na strankach www.zamekbrandlin.cz — vzhledem ktomu, ze stranky
mohou byt navstiveny Sirokou vefejnosti pii pfilezitosti hledani riznych moznosti

vyletl, je vhodné chystanou vystavu uvést do seznamu akei.

2. www.farmahelena.cz

Farma Helena s.r.o. je firma, ktera se nachazi na adrese Brandlin 51. Tato firma se
zabyva hostinskou Cinnosti, ubytovacimi sluzbami, chovem zvifat (domécich
i zoologickych) a s nimi souvisejicich sluzeb. Vzhledem k tomu, ze se firma nachazi
V jedné z mistnich ¢asti obce Tucapy, bude mozné 0 akci informovat na webovych
strankach farmy a pfimo na farmé mit pro navstévniky ptipraveny letacky informujici
o akci, pfipadné¢ vyvéSeny plakz’ttZl. Na farmé je také moZnost ubytovani pro

navstévniky (farmahelena, 2013).

' Informace dle Rizeného rozhovoru ze dne 26. 10 2012 viz Pfiloha 1.
% Informace dle telefonického rozhovoru s jednatelkou spolegnosti Autospol s.r.o. Alzbétou Hajkovou ze dne 05. 03.2013
2! Informace dle telefonického rozhovoru s jednatelkou firmy Farma Helena, Helenou Sukovou ze dne 06. 03. 2013
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Umisténi na strankach www.farmahelena.cz - farma je hojn¢ vyhledavana za ucelem
relaxace, odpocinku a splynuti s pfirodou, proto je vhodné zde tematicky souvisejici

akci inzerovat, jak na webovych strankach farmy, tak formou letacku.

3. www.hafici.cz

registrovanych uzivateld, kteti zde mimo jiné mohou zalozit vlastni profil svému
mazlickovi a vkladat sem jeho fotografie, nebo vést denik. Déle 1ze na strankach nalézt
encyklopedii plemen, rady k chovu, odborné ¢lanky, nebo inzerci. Uzivatelé mohou
vyuzivat diskusni forum, nebo Facebook. Kdatu 26. 2. 2013 ma portal
102 174 zaregistrovanych uzivateld. Z webovych stranek je dostupnd informace
0 navstévnosti, zniz vyplyva, ze za obdobi ledna 2013 byla stranka navstivena

333 604 navstévniky, denni primérna navstéva je 10 425. V tomto mésici byla stranka

zobrazena celkem 3 227 000 krat (hafici, 2013).

Katefina Fialova?® - project manager webu Hafici.cz uvedla, Ze akce tohoto typu je
mozné umistit do kalendaie akci, kdy tato inzerce je zdarma. V souvislosti s v&tsi
komunikaci akce, kterd ma mimo jiné pomoci psim z ttulku je ze strany portalu snaha
o podporu zdarma a to tim zpusobem, Ze je umistén odkaz na Facebook fun stranky
Hafici.cz. Také je mozné na hlavni strance portdlu zvetejnit €lanek informujici
0 vystavé, nebo o ni informovat formou novinky. Na zavér uvedla, Ze v ramci takovéto

akce by byla podpora ze strany portalu zdarma.

Umisténi na stankach www.hafici.cz - vzhledem k navstévnosti (viz vyse) a faktu, ze
stranky pfimo souviseji s tématem planované akce a podpora inzerce ze strany
provozovatele webu by byla zdarma, je vhodné na téchto strankach inzerovat vSemi

zpisoby, které byly nabidnuty.

4. www.appliste.cz
Chytré telefony iPhone jsou celosvétové za Q4 2012 na druhém misté v prodejnosti.
Jejich trzni podil dosahuje vySe 22,20%. Prvni pticku v podilu na trhu drzi spole¢nost

Samsung s 29,30% (Podzimek, 2013).

22 Informace dle e-mailové komunikace s pani Katefinou Fialovou ze dne 26. 02. 2013
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Jelikoz existuje mnoho zpasobli jak mobilni zafizeni typu iPhone nebo iPad
v souvislosti se psy vyuzit, napt. aplikace k vyhledani zatoulaného psa pomoci GPS
modulu na obojku?®®, aplikace pro chozeni se psem ktera pocita kalorie, délku prochazky
apod.24, aplikace nahrazujici psi piét’alku25 amnoho dalSich vice ¢i méné uziteCnych

aplikaci, bylo by vhodné na téchto strankach akci inzerovat.

DalSim z diivodu je, Ze tzv. smartphony zaZzivaji velky rozmach a spolu S nimi i mobilni
internet. Dle vyzkumu NetMonitor pfesadhla v mésici lednu 2013 navstévnost internetu

v CR prostiednictvim mobilnich zafizeni 1,4 mil. uZivatelt (mediaguru, 2013).

Webové stranky Applisté se zabyvaji informacemi o znacce Apple a jejich produktech.
Séfredaktor Tomas Svoboda®® k moznostem inzerce na t&chto strankach uvedl, Ze
jednou moznosti je uverejnéni PR ¢lanku s rozsahem do 200 slov za 750,- K¢ a nad
200 slov za 1 000,- K¢, pfi¢emz si inzerent muze ¢lanek sepsat sam. Druhou moznosti
je vyuziti banneru na webovych strankach. Ten je k dispozici dle zptisobu umisténi od
1 500,- K¢ do 3 000,- K& za mésic.

V ramci spoluprace bylo dohodnuto, Ze na webovych strankach bude od 03. 07. 2013 do
03. 08. 2013 vedle loga umistén banner o velikosti 450 x 100. Tento banner bude mit
I mobilni verzi a bude uvefejnén i na vSech podstrankach. Standardni cena by byla
3000,- K¢, ale Applisté jej uverejni zcela zdarma, vyménou za to, Ze si bude moci na

vystav€ umistit reklamu na své stranky.

Umisténi na strankach www.appliste.cz - vzhledem k tomu, Ze se jedna o atraktivni
webové stranky, které se zamétuji predevS§im na mladé a moderni lidi, a Ze inzerce zde
bude umisténa zdarma, je vhodné na téchto strankach inzerovat formou pozvanky na

vystavu.

5. www.livefoto.cz*’
Jedna se o internetové stranky Mgr. Marka Svadleny, ktery se zabyva reportazni,
svatebni a reklamni fotografii. Jmenovany na uvedenych webovych strankach

zvetejnéni pozvanku na akci a akci bude rovnéz zdarma fotografovat a vénuje jako dar

2 Vice informaci na itunes.apple.com

2 Vice informaci na itunes.apple.com

% Vice informaci na itunes.apple.com

% Informace dle e-mailové komunikace s Tomagem Svobodou ze dne 03. 03. 2013
%" Informace dle telefonické komunikace s Mgr. Svadlenou ze dne 08. 03. 2013
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zhotoveni, nebo zasldni fotografii elektronickou poStou vitézim. Po uskutecnéni

vystavy zvefejni na svych webovych strankach kratkou reportaz z pribéhu akce a umisti

tam i nékolik fotografii. Na vystav¢ si umisti reklamni materialy o svém studiu.

Umisténi na strankach www.livefoto.cz - vzhledem k tomu, e je Marek Svadlena

vV ramci okresu vyhledavanym a znamym fotografem, dozvi se o planované akci z jeho

stranek Siroka verejnost vSech vékovych kategorii, takze je vhodné tuto moznost vyuzit.

Tabulka 9: Informaéni kampan na webovych strankach

Adresa Zadavatel Za web Forma Cena Zadat do | Uverejnéno
Kalendar akci
www.tucapy.cz | P.Novak | P.Novak | Hnistranat oo ma | 142013 | 1.4.2013
Facebook
Stranky spolka
zamekbrandlin.cz M. Kos A. Hajkova Kalendff\r ake Zdarma | 1.4.2013 1.4.2013
Pozvanka 1.7.2013
www.farmahelena.cz| M. Kos H. Sukova Kalendajlr akei Zdarma | 1.4.2013 1.4.2013
Pozvanka 1.7.2013
Kalendar akci 1.4.2013
www.hafici.cz M. Kos K. Fialova Pozvanka Zdarma | 1.4.2013 | 15.7.2013
Facebook 3.6.2013
www.appliste.cz M. Kos T. Svoboda | Banner-tit. str. | Zdarma |24.6.2013| 3.7.2013
livefoto.cz M. Kos |Mgr. Svadlena| Pozvanka Zdarma |24.6.2013| 3.7.2013

Zdroj: vlastni zpracovani

OUTDOOROVA REKLAMA, PLAKATY, LETAKY

1.

Reklamni agentura Norisreklama s.r.0.?® (K Hijence 1110, Sezimovo Usti)

Agentura nabizi sluzby od prondjmu rtznych ploch (napt. billboardt, bigboardu,

fasdd) pres vyrobu letaki, plakati, svételnou reklamu, aZz po vyrobu drobnych

reklamnich pfedméta, jako jsou propisky, tri¢ka, nebo destniky.

Zaméstnanec Pavel

propagacnich letakii:

% Informace dle e-mailové komunikace s Pavlem Bedrim ze dne 19. 02. 2013 a 14. 03. 2013
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Tabulka 10: Cenova kalkulace vyroby letakt - format A5, 135g KL

Barevné 4/0

Cernobilé 1/0

Naklad 500 | 1000 | 2000 | 3000 | 4000 | 5000 | 1000 | 2000
Cena za ks 310 | 260 | 210 | 175 | 140 | 110 | 098 | os85
Cenacelkem | 1550 | 2600 | 4200 | 5250 | 5600 | 5500 | 980 | 1700
SIeD”Pche'kem 1876 | 3146 | 5082 | 6353 | 6776 | 6655 | 1186 | 2057

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ informaci od Pavla Bedriho (Norisreklama s.r.0.)

Tabulka 11: Cenova kalkulace vyroby plakatu - format A4, 135g KL

Barevné 4/0

Cernobilé 1/0

Naklad 60 | 100 | 500 | 1000]2000] 3000] 4000] 5000| 60 100
Cenazaks |11,50|1050| 7.80 | 5,10 | 380 | 3.10 | 240 | 180 | 1,70 | 1.65
Cena celkem | 690 |1050|3900|5100|7600| 9300 | 9600 | 9000 | 102 165
S%”F?Hce'kem 835 |1271|4719|6171|9196|11 253[11 616/ 10890] 123 200

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ informaci od Pavla Bedriho (Norisreklama s.r.o0.)

Uvedené ceny nezahrnuji grafické zpracovéni, to ¢inni 350,- K& za hodinu préace
grafika. S ohledem na vys$i rozpoétu bude graficky navrh letaki A5 (viz Prtiloha 7),

plakati A4 (viz Priloha 8) ireklamy na most (viz Pfiloha 6) zpracovan zdarma

Martinem Kosem — autorem prace za vyuziti programu pixIr.com.

Vzhledem k nakladnosti bude zadana vyroba 2 000 ks letaka formatu A5, které budou
distribuovany dle nize uvedené Tabulky 12. Duraz bude kladen na to, aby letak obdrzela
kazdd domacnost v Tucapech, vCetné mistnich ¢asti, nebot’ je dllezité podpofit
informovanost, ktera je jak uved| starosta®® nizka a lidé v obci si stéZuji, Ze nejsou

dostatecné informovani o realizovanych akcich. V pfipadé€, Ze nastane nedostatek letaka

na mistech dalsi distribuce, bude proveden dotisk dle potieby.

2 Informace dle Hzeného rozhovoru ze dne 26. 10. 2012 viz Piiloha L
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Tabulka 12: Harmonogram distribuce letaka

Misto Pocet |Umistuje Za organizaci Od - do
Domacnosti 393 |P. Leibl TJ Sokol Tu€apy | 3.6.-30.6.2013
Farma Helena Brandlin 100 |M. Kos Autor prace 2.5.2013
Obec Tudapy 557 |D. Novékova [OU Tugapy 2.5.-3.8.2013
Pizzeria ROSA Sobéslav 100 |M. Kos Autor prace 2.5.2013
Veterinarni ordinace Sobéslav 100 |M. Kos Autor prace 2.5.2013
Zamek Brandlin 100 |M. Kos Autor prace 2.5.2013
Ordinace MUDr. Lutrova 50 M. Kos Autor prace 2.5.2013
TJ Sokol Tu€apy - osobni kontakt 100 |P. Novak OU Tuéapy 2.5.-3.8.2013
SDH Tucapy a Dvorce - osobni kontakt 100 |P. Novak OU Tuéapy 2.5.-3.8.2013
SS, ZS a MS - okres Tabor 200 |P.Novak |OU Tugapy 2.5.-15.5.2013
Ostatni mista 200 [M. Kos Autor prace 1.7.2013
Celkem 2000 X X X

Zdroj: vlastni zpracovani

Jak je patrné z Tabulky 12, na obecnim ufad¢ budou letaky, které bude obec rozdévat,
pfipadné zasilat jako pozvanky. Také zde bude zdsoba letakli k doplnéni na ostatni

mista pro ptipad, ze by jejich zasoby byly vyCerpany.

Plakaty formatu A4 budou tistény v barevném provedeni, aby na vylepovych mistech
vice zaujaly pozornost kolemjdoucich. Vzhledem k nakladnosti budou vyrobeny

V poctu 60 ks a jejich distribuce bude probihat dle nasledujici tabulky:

Tabulka 13: Harmonogram distribuce plakatt

Misto Pocet | Rezerva | Cena vylepu| Sbérné misto| Vylepeno od-do
Sobéslavska chasa mlada 9 2 378 19.6.2013 1.7.-31.7.2013
TS Sezimovo Usti 6 1 300 19.6.2013 2.7.-2.8.2013
Tabor 17 3 Zdarma 19.6.2013 1.7.-1.8.2013
Obec Tucapy 18 3 Zdarma 19.6.2013 20.6.-3.8.2013
Plakaty u partnerd 10 0 Zdarma 19.6.2013 21.6.-3.8.2013
Celkem 60 X 678 X X

Zdroj: vlastni zpracovani

Za realizaci vyroby bude zodpovédny autor prace. Vyroba letdkli A5 a plakati A4
bude zadana do 15. 04. 2013 firmé& Norisreklama s.r.0. Zhotoveni bude stat 2 892,- K&
v¢. DPH. Martin Kos také provede distribuci plakati na sbérna a dal$i mista dle
Tabulky 13 a uvedenych dat. Mista vylepu dostanou rezervni plakaty, pro ptipad jejich

znic¢eni. Rezerva bude drzena i obci Tucapy.
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Firma Norisreklama s.r.0., poskytuje Siroké spektrum reklamnich ¢innosti, kdy jednou
Z moznosti je reklama umisténd na mostech. V piipad¢ informacni kampané k vystaveé
bude vyuzit most pies silnici ESS, na trase Praha — Tabor — Ceské Budg&jovice, smér
Ceské Budgjovice, ktery je umistén za kiizovatkou silnice vedouci z centra mésta
Tabora a ES5, ktera je hlavni komunikaci z Prahy na jih Cech. Dle informaci od pana
Bedriho pod mostem denné projede 50 000 voz. Reklamni plocha na 1 mésic stoji
5 000,- K¢ véetné DPH, montaz 1 500,- K¢ a vyroba pfi akéni cené 200,- K(:/mz, by pii
rozméru 6 x 1,22 m vySla na 1 464,- K¢. V souctu by se tedy jednalo o vydaj z rozpoctu
informacni kampané ve vysi 7 964,- K¢ Reklamni plocha je viditelna pftiblizné

z 30 metra, v mist¢ je relativné maly pohyb pésich.

Obrazek 5: Most s umisténim reklamy

Zdroj: www.norisreklama.cz

Umisténi outdoorové reklamy - vzhledem k tomu, Ze venkovni reklama je atraktivni
zaleZitosti z pohledu mnoZstvi oslovenych lidi a vynaloZenych ndkladi bude umisténi

reklamy na mosté realizovano. Bude cileno pfedevsim na fidice a jejich spolujezdce.
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2. Vylep plakatii Sobéslav

Plakatovaci plochy v obci spravuje soubor Sobéslavska chasa mlada, ktery ma sbérné
misto v Knihkupectvi u sv. Vita na namésti Republiky. V ceniku v Tabulce 14 jsou
uvedeny ceny v¢etné DPH. Zde uvedené ceny jsou platné pro konkrétni format a jeden
den, kdy je plakat vylepen. Minimdlni cena vylepu musi ¢init 100,- K¢, vylepové dny

jsou pond¢li, utery a ¢tvrtek (chasamlada, 2013).

Tabulka 14: Cenik vylepu — Sobéslav, Chasa mlada

Cenik vylepu: Chasa mlada

Format A0 Al A2 A3 A4 A5
Cena 8,50 3,60 3,00 2,50 1,80 1,80

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ informaci z chasamlada.info

Vzorec pro vypocet ceny vylepu je:

cena za format x pocet vylepenych dni x pocet vylepovych mist, pfipadné x pocet
plakatii na jednom misté vylepu.

Vylepova mista v Sobéslavi:

e ¢.1-Jitona—ul. Wilsonova,

e .2 —prodejna Tomi — kiizovatka ul. Wilsonova a TyrSova,

e (.3 —HZS Sobéslav — ul. TyrSova,

e (.4 —Otavan — ktizovatka ulic Na Ohrad¢ a TyrSova,

e (.5 —nadrazi — ul. Riegrova,

e (. 6— Lada - kiizovatka ul. Zatkova a Jeronymova,

e (.7 —Paluba—ul. Nova,

e (.8 —gymnazium — kfiZovatka ul. tf. Dr. E. BeneSe a 28. fijna,

e ¢.9—poliklinika — ul. Petra Voka,

e (. 10— Narod — ul. Jirsikova,

e & 11 —hospiidka Cas — kizovatka ul. Nova a Bechyiska,

o (. 12 —sidlisté Miru — ul. Luznicka,

e .13 —sidlisteé Svakov — ul. Mrazkova (chasamlada, 2013).

Vzhledem Kktomu, Ze se nepodafilo vyjednat zadné pfizniveéjsi podminky pro

spolupraci, nebude pfistoupeno k vylepeni na vSech uvedenych vylepovych plochach,
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ale pouze na téch snejvySSim pohybem osob, respektive péSich. Jednalo by se

0 vylepova mista uvedena pod ¢isly 4, 5, 7, 8, 10, 12, 13.

Za téchto podminek by vylep plakati za obdobi od 02. 07. 2013 do 02. 08. 2013 stal

378,- K¢ a ze strany zadavatele by byl realizovan.

3. Vylep plakati Tabor>

Vylep plakati ve méste¢ Tabote spravuje agentura Rengl. Mésto Tabor ma vsak své
vylepové plochy (rondely, pevné stojky, stojky a vitriny), na kterych uvetejnuje rtizné
informace o kulturnim déni ve mésté a v piipadé volného mista i o déni v ramci okresu
a to zpravidla zdarma. Vylep zdarma se podafilo vyjednat i pro plakaty informujici
o vystavé Pravy vofiSek. Plakaty budou vyvéSeny v obdobi od 01.07.2013 -
02. 08. 2013 dle Tabulky 15.

Tabulka 15: Seznam vylepovych ploch mésta Tabor

Misto Rondel | Pevna stojka | Stojka | Vitrina

Prazské sidlisté 1 1 - -
Pfed nadrazim CD 1 1 - -
OD Dvorak 1 - - -
Nam. T. G. M. 1

JihoCeska univerzita - 1

Billa - nam. Fr. Kfizika - 1 - -
Kino Svét - - -
Zizkovo nam.
Nachodské sidl.
MéSice
Umisténo kusu 7 4 2 3

o I
1
1
1

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé informaci od Marcely Drdové, odbor kultury, M&U Tabor

Z Tabulky 15 vyplyva, ze na kazdém misté bude vylepen jeden plakat A4 vyjma stojek
na Zizkové namésti. Do 28. 06. 2013 bude nutné na odbor kultury doruéit plakaty a to
v mnozstvi 17 kust, z ¢ehoz 3 plakaty budou slouzit jako rezerva pro piipadné poniceni

plakatu na nékterém z vylepovych mist.

% Informace dle tel. rozhovoru a e-mailové komunikace s referentkou kultury M&U Tabor pani Marcelou Drdovou ze dne
08.03. 2013
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4. Vylep plakati Sezimovo Usti®*

VYlep zajistuje Sprava Mésta Sezimovo Usti. K dispozici je 9 vylepovych mist a vylep
se kona kazdé utery do 11:00 hodin za standardnich podminek. Vylep v jiné dny je
zpoplatnén expresnim piiplatkem ve vysi 120,- K¢ Cena za format A4 za jeden

vylepovy den ¢ini 2,- K¢ véetné DPH.

Tabulka 16: Cenik vylepu - Sezimovo Usti

Cenik vylepu: Sprava Mésta Sezimovo Usti

Format A0 Al A2 A3 A4 A5
Cena 12,00 6,00 4,00 3,00 2,00 1,00

Zdroj: vlastni zpracovani dle informaci z www.sezimovo-usti.cz
Mésto ma k dispozici 9 vylepovych mist:
e (.1 -—nameésti Tomase Bati — autobusova zastavka smér Tabor,

. 2 —nameésti Tomase Bati - autobusova zastavka smér Plana nad Luznici,

(@3

(@]

e ¢.3 —namésti Tomase Bati — u kina,

e (.4 —ul. Primyslova — u ubytovny Jitfenka,

e (.5 —ul. Okruzni — vlakové nadrazi,

e (.6 —ul. Okruzni — letni kino,

e & 7 —ul. Husovo namésti — autobusova zastavka smér Sezimovo Usti I1.,
e & 8—ti Dr. E. Benese — autobusova zastavka smér Sezimovo Usti 1L,

e (.9 —namésti Ludvika Svobody

v

Vzhledem Kktomu, Ze se nepodafilo vyjednat zadné piiznivéj$i podminky pro

spolupraci, nebude ptistoupeno K vylepeni na vSech uvedenych vylepovych plochach,

ale pouze na téch s nejvyssim pohybem osobato ¢. 1,2, 3,5, 7.

Vylep plakati

e Vylep plakatii v Sobéslavi bude objednan a realizovan v obdobi od 01. 07. 2013 do
31. 07. 2013, pfedpokladana cena je 378,- K¢, Plakat bude vylepen na 7 mistech.

e Vylep plakati v Taboie bude objednan a realizovan v obdobi od 01. 07. 2013 do
01. 08. 2013, plakaty budou vylepeny zdarma na 14 mistech.

% Informace dle telefonického rozhovoru s pani Ivanou Pernicovou ze dne 25. 02. 2013
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e Vylep plakati v Sezimové Usti bude objednan a realizovan v obdobi od
02. 07. 2013 do 02. 08. 2013, ptedpokladana cena je 300,- K¢. Plakat bude vylepen

na 5 mistech.

MESTSKY ROZHLAS
1. Rozhlas mésta Bechyné 82
Vzhledem ke vzéjemné podpoie mezi obcemi a faktu, ze se jedna o podporu dobré véci,

budou informace o akci vyhlaSeny zdarma.

2. Rozhlas mésta Chynov™
Standardni cena soukromého sdéleni je 50,- K& v¢. DPH za jedno hlaseni. Tato cena by

byla zarovei platnd i pro jinou obec.

3. Rozhlas mésta Mlada Vozice®*
Mésto rozhlasem nedisponuje.

4. Rozhlas mésta Plana nad LuZnici®

Hlaseni se provadi kazdé pond¢li a stiedu v 16:45 hodin. Cena je 242,- K¢ za jedno

hlaSeni a tato cena by platila i pro jinou obec.

5. Rozhlas mésta Sezimovo Usti®®
Obec je ochotna akci podpofit pozvankou v novinach zdarma. Rozhlas by byl

zpoplatnén dle standardnich podminek.

6. Rozhlas mésta Sobéslavi®’

HlaSeni v Sobéslavi je provadéno kazdy den v 14:30 hod., coz byva zpravidla cas
navratu obyvatel ze zamé&stnani, a neunikne tedy Siroké vetejnosti. Cena je 100,- za
hlaseni, které probéhne celkem tfikrat a to ve tiech po sobé jdoucich dnech. Vzhledem

k povaze akce bylo domluveno, Ze by akce byla vyhlasena zdarma.

% Informace dle tel. rozhovoru s mistostarostou obce Mgr. Jitim Benesem ze dne 05. 03. 2013

% Informace dle osobni schiizky na M&U Chynov s Ing. Monikou Soustruznikovou ze dne 27. 02. 2013
% Informace dle tel. rozhovoru se starostou obce Mgr. Jaroslavem Vétrovskym ze dne 05. 03. 2013

% Informace dle osobni schiizky na M&U Plana nad Luznici s Ing. Janou Dvorakovou ze dne 27. 02. 2013
% Informace dle tel. rozhovoru se starostou obce Mgr. Ing. Martinem Dolezalem ze dne 06. 03. 2013

%" Informace dle osobni schiizky na M&U Sobéslav s Jifinou Kocourkovou ze dne 27. 02. 2013
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7. Rozhlas mésta Veseli nad LuzZnici®
Hlaseni se zde provadi ve vSedni dny a to v 14:30 hod. v mésicich zaii — ¢erven. V dobé
turistické sezony, tj. v mésicich ¢ervenec a srpen se hlaseni provadi v 16:30 hod. Cena

za jedno hlaseni je 100,- K¢.

Bylo domluveno, ze vzhledem k tomu, Ze se jedna o podporu jiné obce a kulturni akei,

bude hlaseni provedeno zdarma.

8. Rozhlas zdarma v ramci mikroregionu 15 obci

Jedna se o obce Vv ramci Dobrovolného svazku obci ,,Pod Horou*: Budislav, Dirna,
Dlouha Lhota, Chotémice, Choustnik, Chrbonin, Katov, KoSice, KratoSice, Krtov,
Mlyny, Psarov, Skopytce, Ttebéjice, Tucapy (aspida, 2013).

Umisténi v méstském rozhlase

Vzhledem k tomu, ze méstsky rozhlas muze oslovit Siroké spektrum obyvatel vSech
veékovych kategorii, je vhodné jej v informacni kampani zahrnout. V ramci chystané
akce bude vyuzito hlaseni meéstského rozhlasu v Bechyni, Sobéslavi, Veseli nad

LuZnici a v mikroregionu Tucapy.

Vzhledem k tomu, Ze ve méstech Chynov, Plana nad Luznici a Sezimovo Usti by bylo

vyhlaseni standardné zpoplatnéno, nebude do informacni kampané zahrnuto.

Tabulka 17: Mista vyhlaseni pozvanky na vystavu v méstském rozhlase

Rozhlas Zadavatel Zarozhlas Cena | Zadat do Uverejnéno
Bechyné M. Kos Magr. J. Benes Zdarma | 22.7.2013 31.7.2013
Chynov X Ing. M. Soustruznikova | Poplatek [ Nezadano X

Mlada Vozice X Magr. J. Vétrovsky X X Nedisponuje
Plana nad Luznici X Ing. Dvofdkova Poplatek | Nezadano X
Sezimovo Usti X Mgr. Ing. M. Dolezal Poplatek | Nezadano X

Sobéslav M. Kos J. Kocourkova Zdarma | 22.7.2013 | 3x/tyden od 29.7.2013
Veseli nad Luznici M. Kos E. Noskova Zdarma | 22.7.2013 | 2x/tyden od 29.7.2013
Mikroreg. Tucapy D. Novakova D. Novakova Zdarma | 1.7.2013 1.7.2013 - 2x/tyden

Zdroj: vlastni zpracovani

* Informace dle osobni schiizky na M&U Veseli nad Luznici s Evou Noskovou ze dne 26. 02. 2013
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TISK
1. Zpravodaj®
V soucasné dob¢ v obci Tucapy nevychazi zadny zpravodaj, nicméné je do budoucna

planovany a to v piiblizném nakladu 500 kust.

2. Taborsky denik

Jedna se o noviny (difive Téborské listy), které denné ptinadSeji na 16 — 32 stranach
aktualni informace ze svéta i Ceské republiky, a na 5 — 6 stranach aktualni regionalni
informace. Informace jsou zaméfeny na déni ve meéstech, ale i v malych obcich, na

udalosti v kultuie a ve sportu.

Tabulka 18: Prehled ceny inzerce v Taborském deniku

Typ ceny
Zakladni Lokalni
po-ét,so | pa po-&t,so | pa
Médium cena za 1 mm/sl. v¢. barvy
Taborsky denik 18 29 16 26
Deniky Jizni Cech 50 72 42 62

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé¢ www.vlp.cz

Zakladni cena se vztahuje na inzerenty, za které inzerci fesi tieti strana. Lokalni cena je

pro inzerenty, kteti nevyuzivaji sluzeb zprostfedkovatelt (vlp, 2013).

Dle informaci §éfredaktorky®® by vzhledem k tomu, Ze se nejedna o komeréni akei, bylo
mozné vystavu V Téborském deniku zminit zcela zdarma ¢lankem, nebo formou
pozvanky. Informace o akci by byly na zaklad¢ jejiho zvazeni uvedeny 3-4 krat
V horizontu 10 dnti pfed jejim konanim tj. 22. 7. — 02. 08. 2013. Informace by bylo
nutné zadat do deniku do 15. 07. 2013. Podminkou by bylo neuvedeni sponzord.
K nékladu uvedla, Ze Taborsky denik vychazi v primérném ndkladu 5 000 vytiski
denné Vv zavislosti na dnech v tydnu. Denik (celkové) jsou nejctenéjsi noviny v Kraji,
nebot’ si je denné piecte kolem 100 000 ctenaii. Samostatnd data vztahujici se jen

Taborskému deniku nebyla k dispozici. Cena deniku je 14,- K¢.

% Informace dle Fizeného rozhovoru s Danou Novékovou ze dne 18. 02. 2013V
“ Informace dle tel. rozhovoru se §éfredaktorkou Taborského deniku Alenou Satrovou ze dne 05. 03. 2013
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3. Sobéslavska hlaska®'

Me¢ési¢nik mésta Sobéslavi (obec s rozsifenou plsobnosti, spadova pro obec Tucapy),
Sobéslavska hlaska vychazi jiz 22 let. Datum uzavérky je vzdy patnactého v mésici
anaklad ¢ini 2 050 vytiski. Cena jednoho vytisku je 10 K¢ Mesicnik je zaroven

zdarma piistupny na internetovych strdnkach mésta.

Standardni cena inzerce bez DPH &ini za rastr 8 K&cm? a za tadkovou inzerci

12 K¢/tadek.

Bylo domluveno, ze planovanou kulturni akci bude mozno zminit formou kratkého
¢lanku, nebo pozvanky zdarma. Prostor pro takovéto sdéleni by byl piiblizné

5x5cm.

4. Bechyiisky méstsky zpravodaj

Jednad se o mé&sicnik, ktery vydava mésto Bechyné v nakladu 2 400 kust a je Sifen
zdarma. Vychazi od roku 1997 a jeho archiv, vCetné aktualnich ¢isel, je zdarma
zvetejnovan na webovych strankdch mésta. Zpravodaj vychazi vzdy k prvnimu dni
V mésici, vyjma mésice srpna. Srpnové Cislo je zahrnuto v Cisle ¢ervencovém. Cena

inzerce je 15,- K&/cm?(mestobechyne, 2013).

S mistostarostou obce®” bylo domluveno, Ze informaci o probihajici akci by nebyl
problém otisknout zdarma v ¢ervencovém ¢isle zpravodaje, nebot’ se jedna

0 vzajemnou podporu mezi obcemi a rovnéZ podporu dobré véci.

5. Obé&asnik Chynova®
Vydava ho mésto Chynov jednou za tii mésice v poctu 900 kust. Inzerce se pohybuje
v cené od 380,- K& za inzerat velikosti 1/8 A4 do 3 000,- K& za inzerat velikosti 1/1 A4.

Bylo domluveno, ze o planované kulturni akci by bylo mozné v Obc¢asniku Chynova
(jednalo by se o Cervnové Cislo) uvést kratky ¢lanek nebo pozvanku na planovanou
akci zcela zdarma. Zaroven by bylo mozné akci zdarma zahrnout do kalendare akei,

ktery je vyvéSen na internetovych strankach mésta www.chynov.cz av knihovné

# Informace dle osobni schiizky na M&U Sobgslav s Jifinou Kocourkovou ze dne 27. 02. 2013
“2 Informace dle tel. rozhovoru s mistostarostou mésta Bechyn& Mgr. Jifim BeneSem ze dne 05. 03. 2013
* Informace dle osobni schiizky na M&U Chynov s Be. Stépankou Jiraskovou ze dne 27. 02. 2013
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meésta umistit plakat informujici o akci. Na internetovych strankach by bylo mozné

uvefejnit zpravu o konani akce k jakémukoliv datu.

6. Planské ozvény44

Jsou vydavany jednou za mésic méstem Pland nad Luznici a v roce 2013 vychazi jiz
devatym rokem. Néklad ¢inni 1 500 ks a noviny jsou pro zéjemce zdarma. Zaroven jsou
zdarma dostupné i na internetovych strankach obce. Cena inzerce v Planskych ozvénach
je vrozpéti od 181,50 K¢ véetné DPH za format A8 do 3 640,- K¢ v¢etné DPH za
format A4. Planou nad Luznici jsou akce jinych obci v okoli vnimany jako
konkurencni, proto nenavazuje Vv takovychto piipadech Zadnou spolupraci a cena

inzerce je pro jinou obec shodna jako pro standardniho inzerenta dle platného ceniku.

7. Veselsko

Jedna se o mési¢nik vydavany méstem Veseli nad LuZnici, v roce 2013 se jedna jiZ o

22. ro¢nik. Zpravodaj se prodava za 13,- K¢ a jeho naklad ¢ini 2 100 kust. K dispozici

je téz zdarma na webovych strankach obce. Inzerci je nutné zadat do 15. dne v mésici.

Cena inzerce ve Veselském zpravodaji je stanovena nasledovné:

e plogna inzerce: Gernobila verze stoji 10,- K&/cm? véetné DPH, barevna verze stoji
15,- K¢/em’.

e [ fadek ve sloupci o velikosti 12,5 cm je za 30,- K¢ v¢éetné DPH (veseli, 2013).

Diky tomu, Ze se jedna o podporu jiné obce a kulturni akci, byla by inzerce ve

Veselském zpravodaji umisténa zdarma. Navic by bylo mozné v ramci spoluprace

a podpory dobré véci umistit inzerat k ptipravované akci zdarma zaroven v mési¢niku

Tieboiisko, nebot jejich noviny tiskne stejna tiskarna®. Jedna se o m&si¢nik v nékladu

1 800 ks. Jeho cena je 15,- K& a ma zdarma archiv na webovych strankach obce

(itrebon, 2013).

8. Vozitan™

Tento list pro pouceni a zabavu vydava kazdy mésic mésto Mlada VoZice v nakladu

1200 ks. Je zdarma distribuovan do doméacnosti v obci a jejich mistnich ¢astech a dale

je list k nahlédnuti zdarma na webovych strankach mésta, jedna se jiz o 10. ro¢nik. Pro

* Informace dle osobni schiizky na M&U Plan4 nad Luznici s pani Zaludovou ze dne 27. 02. 2013
* Informace dle osobni schiizky na M&U Veseli nad Luznici s pani Evou Noskovou ze dne 26. 02. 2013
“6 Informace dle tel. rozhovoru se starostou Mladé Vozice Mgr. Jaroslavem Vétrovskym ze dne 5. 3. 2013
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podporu nekomercni kulturni akce jiné obce by bylo mozné v listu uvést zdarma ¢lanek,

nebo pozvanku.

9. Novinky ze Sezimova Usti

Periodikum vydava mésto Sezimovo Usti jednou za dva mésice v nakladu 3 400 kusi.
Je distribuovano do vSech domécnosti mésta zdarma a zaroven je zdarma pfistupné i na
internetovych strankach mésta. Cena inzerce se pohybuje v rozmezi Od 250,- K¢ za

1/18 stranky do 4 500,- K¢ za 1/1 stranky (sezimovo-usti, 2013).
Byla domluvena podpora mésta pozvankou Vv cervnovém cisle vydani novin zdarma®’.

Tabulka 19: Prehled umisténi informaci o akci v tisku

Noviny Zadavatel Za noviny Naklad| Cena | Zadat do | Uverejnéno | El. verze
Bechyrisky MZ Mgr. J. Bene$ 2400 14.6.2013 | 1.7.-dvojéislo Ano
Novinky ze Sez. Usti Mgr. Ing. M. Dolezal | 3 400 14.6.2013 | 1.7.-dvojcislo Ano
Obcasnik Chynova Bc. S. Jiraskova 900 14.6.2013 1.7. - trojcislo Ano
Sobéslavska hlaska J. Kocourkova 2 050 14.6.2013 | 1.7.-31.7.2013 Ano
M. Kos — Zdarma
Téaborsky dennik A. Satrova 15 000 15.7.2013 | 22.7.-2.8.2013 Ne
Treborisko E. Noskova 1800 14.6.2013 | 1.7.-31.7.2013 Ano
Veselsko E. Noskova 2100 14.6.2013 | 1.7.-31.7.2013 Ano
Vozi¢an Mgr. J. Vétrovsky 1200 14.6.2013 | 1.7.-31.7.2013 Ano
Celkovy naklad 28 850

Zdroj: vlastni zpracovani

Umisténi v tisku

Pozvanka na planovanou vystavu bude umisténa v 9 tiskovinach. Jedna se 0 7 novin
meést a obci okresu Tabor, které vychazeji zpravidla mési¢né. V jednom piipadé se jedna
o Téaborsky denik (vychadzi pro celé Taborsko). V jednom ptipad€ jde o mési¢nik
vychazejici v Tteboni, tedy ve mésté mimo okres Tabor. Inzerce v tisku je zajimava,
zvlasté pak pro informacni kampan vystavy, protoZze umozZni zdarma oslovit témér

30000 o0sob prostiednictvim danych tiskovin a dalsi osoby prostiednictvim

elektronickych verzi téchto tiskovin.

OSTATNI
1. Pizzeria Rosa*®
Patfi mezi vyhledavané restaurace v Sobéslavi s Sirokou nabidkou jidel. Byla

domluvena spoluprace, kdy bude mozné realizovat umisténi letacku Vv restauraci,

T Informace dle tel. rozhovoru se starostou obce Mgr. Ing. Martinem Dolezalem ze dne 6. 3. 2013
“8 Informace dle tel. rozhovoru s majitelem restaurace Tomasem Hofickym ze dne 05. 03. 2013
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vyvéSeni plakatu apfidavani letackt obsluhou k objednavkam jidel, které si zde

zakaznici objednavaji a vyzvedavaji.

2. Utulek pro opusténé psy v Tabote*

Je provozovan Technickymi sluzbami mésta Tabora. Bylo zjisténo, Ze akce na podporu
ziskani novych domovu pstm, pfipadné i sbirka na provoz by byla utulkem vitana.
Bohuzel neni organizacné mozné, psy na akci do Tucap dopravit, nebot’ je zakazano je
z utulku kamkoliv ptevazet. Bylo by vSak mozné poskytnout na vystavu néjaké fotky,
které by zde mohly byt prezentované a pfipadni zajemci, by se na psa do ttulku mohli
pfijet podivat. Oteviraci doba je o sobotach od 11:00 hodin do 15:00 hodin. Dale bylo

domluveno, ze v utulku budou moci byt umistény informacni letacky k planované akci.

3. Veterinarni ordinace Sobé&slav™
Byla zajisténa podpora ze strany Veterinarni ordinace (MVDr. Pech, MVDr. Pechova),
Komenského 3/1, Sobéslav v podob¢ umisténi informacénich letacku v cekarné a ucasti

provozovatelid jako ¢lenié poroty na vystave.

4. Marcela Hanova®'

Marcela Hénova je détskd zdravotni sestra u praktického 1ékare pro déti a dorost —
MUDr. Yvetty Fialové, Rasinova 152, Sobéslav. Jmenovanou byla pfislibena
spoluprace ve form¢ umisténi letacku informujicich o akci v ¢ekarné praktického
1ékare. Také pfislibila u€ast jednak v poroté a jednak jako zdravotni dozor na akci

pro piipad nutnosti zdravotni pomoci na misté.

4.3.5 Potencialni rizika
V ramci realizace akce je nezbytné naplanovat rizika, ktera mohou nastat a sestavit
navod, ktery pozdéji mizZe usnadnit jejich feSeni. V ramci vystavy Pravy vofiSek muize
nastat nékolik moznych rizik.

o Nepiiznivé potasi®? — obec ani TJ Sokol TuGapy nemaji alternativni misto, kam

by bylo moZné vystavu piesunout. AvSak SDH Tucapy i Dvorce a TJ Sokol Tucapy

* Informace dle tel. rozhovoru se zaméstnankyni TSMT pani Forejtovou ze dne 05. 03. 2013

% Informace dle tel. rozhovoru s MVDr. Markem Pechem ze dne 05. 03. 2013

5! Informace dle osobniho rozhovoru se zdravotni sestrou Marcelou Hanovou ze dne 04. 03. 2013
52 Informace dle fizeného rozhovoru s ekonomkou obce Danou Novékovou ze dne 18. 02. 2013
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disponuji stany s prazdnymi sténami, které by mohly byt pfi klimaticky nevhodnych
podminkach pouzity.

Mnoho soutéZicich a navstévnikua — za toto riziko bude zodpovidat ekonomka obce
pani Dana Novakova, ktera bude fesit piihlasky do soutéze v ptredprodeji. Pocet
soutézicich je stanoven na 60. Zaroven je 20 soutéznich mist ponechdano pro
zédjemce o soutéz, ktefi neméli moznost se piihléasit prostfednictvim internetu

a budou fesit ptihlasku na miste.

Predprodej pies internet fesi i prodej listkii navs§tévnikiim. V ramci pfedprodeje bude
k dispozici 500 ks listkii a dalSich 100 — 200 ks (dle z4jmu o akci) jich bude
ponechano pro zajemce, kteti si je nestihli sehnat v predprodeji. Pro déti a seniory,
kteti maji vstup zdarma, bude ponechan dostatek volnych mist. V ptipadé naplnéni
kapacity hfist¢ budou navstévnici na misté informovani o alternativnich
moznostech kulturniho vyziti v okoli (Farma Helena, zamek Brandlin, zficenina
Choustnik a Kozi hradek, zamek Cervena Lhota aj.) stim, Ze kdyz si zavolaji

V pozd¢jsi hodinu pani Dané Novéakové, budou informovani o aktualni situaci.

Malo navstévniku a soutéZicich — v piipadé¢ hrozby tohoto rizika, které by bylo
patrné z mnozstvi listkl prodanych v predprodeji, by bylo 14 dnti az tyden pted akei
pfistoupeno k rozsiteni informa¢ni kampané o rozhlasové vysilani v jednom
z kontaktovanych radii. V piipadé naplnéni tohoto rizika bude v den konani vystavy
upraven ¢asovy harmonogram celé akce. Dojde k jejimu zkraceni tak, aby nedoslo
ke zbytenym c¢asovym pratahim, piipadné bude program doplnén napf.
0 prezentaci techniky SDH.

Parkovisté — za rizika, kterd mohou vzniknout v tomto sméru, odpovida velitel
SDH Dvorce, jehoz ¢lenové budou mit na starost organizacni zalezitosti v ramci

parkovisté a pfipadného fizeni dopravy.

Pozarni rizika — za tato rizika bude odpovidat velitel SDH Tucapy, ktery bude

ptitomen na miste. K dispozici budou jednotky SDH Tuéapy a Dvorce.

Zdravotnik — na mist¢ bude piitomen Iékai rychlé zachranné sluzby Tabor

a Sobéslav MUDr. Radek VIk a také détska zdravotni sestra Marcela Hanova. Oba
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budou zéaroven ¢leny poroty. K dispozici budou zaroven ¢lenové obou SDH, kteti

maji kurz prvni pomoci.

e Toalety — prostory TJ Sokol Tucapy disponuji toaletami pro personal uvniti zazemi
restaurace, dale toaletami mimo prostory restaurace, které jsou urceny pro
navstévniky. Na misté jsou damské 1 panské WC. Na damskych je 5 kabinek, na
panskych jsou 2 kabinky a 5 pisoara.

Pro piipad vysoké ugasti je moznost objednani mobilnich toalet u firmy TOI TOI®?,

sanitarni systémy, s.r.o. Ceny jsou uvedeny v Tabulce 20 véetn¢ dopravy, pojisténi,

likvidace odpadu a ¢isténi odpadnich vod.

Tabulka 20: Pronajem mobilnich toalet TOI TOI, sanitarni systémy, s.r.o.

Druh Pocet mist Cena v K¢ za 1-14 dnu Cena s DPH
Kabinka 1 1 500 1815
Pisoar 4 2 500 3025

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ informaci od Pavly Plackové (TOI TOI, sanitarni systémy S.r.0.)

e Odpadky — zodpovédnost za odpadky bude mit TJ Sokol Tucapy. Zajisti umisténi
dostatku odpadkovych pytli v arealu vystavy a vyhradi i pytle na psi exkrementy.
Venceni psit bude mozné pouze v prostorech Kk tomu urcenych. Piedpoklada se

potteba 100 odpadkovych pytla.

V Tabulce 21 je uveden piehled moznych rizik a osob, které jsou za jejich feSeni

zodpovédné.

%% Informace dle e-mailové komunikace s dispecerkou firmy TOI TOI, sanitarni systémy, s.r.o., Pavlou Plackovou ze dne 20. 3. 2013
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Tabulka 21: Planovani rizik

Riziko Odpovédnost Osoba Reseni
SDH Tucapy M. Kuttelwacher
Dést SDH Dvorce R. Valenta Rozvinuti plachtovych pfistfesku
TJ Sokol Tucapy P. Leibl
Mnoho lidi OU Tuéapy D. Novakova |Alternativni moznosti vyuziti dne
Malo lidi Autor prace M. Kos Uprava programu
Parkovisté SDH Dvorce R. Valenta Organizace parkovani a fizeni dopravy
Pozarni riziko SDH Tucapy M. Kuttelwacher [PFitomen hasici viz a ¢lenové SDH
Zdravotni riziko | Zdravotni dohled MUDr. R. VIk  |Prvni pomoc + ¢lenové SDH
Toalety TJ Sokol Tu€apy P. Leibl Poradek, dostatek hygienickych potfeb
Odpady TJ Sokol Tucapy P. Leibl Cistota arealu

Zdroj: vlastni zpracovani

4.3.6 Predpokladané naklady a vynosy

V Tabulce 22 jsou uvedeny piedpokladané naklady a vynosy.

Tabulka 22: Naklady a vynosy

Datum Predpokladany vydaj K¢ Platce Prijemce Forma
30.4.2013 Platba za letaky A5 2 057
30.4.2013 Platba za plakaty A4 835 Norisreklama s.r.o.
Banner na mosté 7964 Hotové,
3 pfevodem
28.6.2013 Vylep Sobéslav 378 Sobéslav Chasa
mlada
Vylep Sezimovo Usti 300 TS Sezimovo Usti
. — TJ Sokol
Medaile pro vitéze 808 N .
. — - Tu&apy Adave PPL - pfi
31.7.2013 Diplomy pro u&astniky 800 prevzeti
PPL - doprava 99 PPL
2.8.2013 Pytle na odpad 540 Drogerie Hotové
3.8.2013 Spotieba elektfiny 1000 Dodavatel elektfiny | Zaloha za
energie
3.8.2013 Spotfeba vody 165 Dodavatel vody g
Celkové predpokladané vydaje 14 946
Datum | Predpokladany prijem Ké Platce Prijemce Forma
3 ;21013 Startovné 5000 soutézici
— TJ Sokol Tu€apy "
1.4.- Vstupné 10000 | navitévnic Hotove,
3.8.2013 P pfevodem
1.4.- PFijem z pronajatého AN N
3.8.2013 prostranstvi stankarim 5 000 stankari OU Tucapy
Celkové predpokladané prijmy 20 000

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.3.7 Casovy harmonogram

Pro ptehlednost, véasné zadani informacni podpory a zajisténi vSech ukolt spojenych
s komunika¢ni kampani byl vytvoien ¢asovy harmonogram, ktery je uveden v Tabulce
23. Harmonogram obsahuje informace k partnerim, které je nutné oslovit, datum,
kdy ma k osloveni dojit, kdo je za provedeni odpovédny a jakou ¢innost dany subjekt

vykona.

74



Tabulka 23: Casovy harmonogram komunikaéni kampané

Mésic Datlfm, Véc Kde Co Odpovédny
zadani
Ww. [UCapy.c2 Informacni podpora
1.4.2013 IZr:g;r:iacnl podpora - mf;:;ﬁ:;; - na webovych P. Novak
Duben — - strankach
www.hafici.cz M. Kos
15.4.2013 |Zadani vyroby Norisreklama s.r.o. A4, A5 M. Kos
30.4.2013 |Platba sluzby Norisreklama s.r.0. A4, A5 P.Leibl
Farma Helena Brandlin M. Kos
Obec Tucapy A4, A5 D. Novakova
Pizzeria ROSA Sobéslav
Vet. ordinace Sobéslav A5
» Zamek Brandlin M. Kos
Kvéten | 2.5.2013 |Mformacni podpora -1 s o MUDT . Lutrova Ad, AS
distribuce —
TJ Sokol TuCapy
SIE)H 'I:uéapy a Dvorce A5 P. Novak
SS, ZS aMS
Utulek Tabor M. Kos
Ostatni mista A4, A5 Kos/Novak
Bech. Méstsky zpravodaj
Novinky ze Sez. Usti
Ob¢asnik Chynova Clanky a informace
Sobéslavska hlaska v méstskych
14.6.2013 Treborisko periodikach
L. Vesesko
. Informacni podpora -1G e M. Kos
Cerven zadani -
Norisreklama s.r.o. Rekl. na most
24.6.2013 Www.appliste.cz Info. podp. na web.
livefoto.cz str.
Sobéslavska Ch.M. _ Vylep plakatd a
Sprava Mésta Sez. Usti
28.6.2013 NVI&Sto TAbor platba
Platba sluzby Norisreklama s.r.o. Platba P. Leibl
1.7.2013 |Informacni podpora -|Rozhlas mikroregionu Hlaseni D. Novakova
15.7.2013 zadéni’ : Taborsky dennik Cléqek g info
Zadani vyroby Adave s.r.o. Medaile, diplomy
Cervenec Informaéni podpora - M?sto Sobeslavv o M. Kos
22.7.2013 zadani Mésto Bechyné Hlaseni
Mésto Veseli nad Luznici
31.7.2013 Platba sIu?by Adave S.I.0. Medaile, diplorny P. Leibl
Sponzorsky dar Partner Pet in Food s.r.o. | Konzervy, kapsicky M. Kos
2.8.2013 |Ptiprava arealu TJ Sokol Tu€apy Technické zazemi .
< , TJ Sokol Tugapy Pravy vorisek P.Leibl
fpen | 3.8.2013 |Vystava TJ Sokol/OU Tu&apy Sbirka na utulek | Leibl/Novak
5.8.2013 [Vyhodnoceni akce |TJ Sokol/OU Tuapy Vydaje/pfijmy aj. Leibl/Novak
i . Utulek Tabor Zvy$eni zajmu Vedeni utulku
zari 30.9.2013 | Vyhodnoceni akce Zucastnéni Celiové asp{ekty Rada obce

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.4 Navrh realizace dne vystavy

Realiza¢ni faze akce zacne jiz dne 02. 08. 2013, kdy bude nutné zahgjit ptipravu
kompletniho technického zdzemi aredlu TJ Sokol Tucapy. V rdmci piipravy dojde
k instalaci parketu a k ptipravé lavic k sezeni, aby je bylo mozné nasledujici den pouze
rozmistit. Dale bude nutné pfipravit elektroinstalaci, ktera bude potiebna pro zapojeni
zvukové aparatury ataké pro vyuziti majiteli stankd, ktefi ptijedou 03. 08. 2013
v rannich hodinach. Pro piehlednost je v Tabulce 24 zpracovan casovy plan dne

vystavy, kde jsou rozepsany konkrétni tikoly a odpovédnosti.

Tabulka 24: Casovy plan dne vystavy

Datum | Hodina Cinnost Odpovédnost | Organizace
PFiprava arealu (parket, lavice k sezeni,
2.8.2013 | 15:00-20:00 Z?:ﬁ?;‘r’égl;i?f?;i's;%ap;'%’:‘n":ég\r/‘;nI, P. Leibl TJ Sokol Tudapy
prostoru pro jednotlivé stanky, wc)
05:00-07:00 |Prijezd stankar( P. Leibl TJ Sokol Tu€apy
06:00-07:30 |Priprava arealu - elektroinstalace P. Leibl TJ Sokol Tu€apy
06:30-07:30 |Zvukova aparatura Ing. J. Pour Woody Toys
od 07:00 |PFfitomnost SDH Dvorce R. Valenta SDH Dvorce
od 07:00 [PFitomnost SDH Tu€apy M. Kuttelwascher |SDH Tucapy
7:30-09:00 |Zapis soutézicich D. Novakova OU Tudapy
od 08:00 |Prichod divaku - vstup P. Leibl TJ Sokol Tu€apy
09:00-09:25 [Prezentace pejskii z Utulku v Tabore Kos/Pour Autor prace/WT
09:00-16:30 [Sbirka na Utulek v Tabofe P. Leibl TJ Sokol Tu€apy
3.8.2013 | 09:30-10:15 |Prehlidka - nejhez&i "vorisek” Kos/Pour Autor prace/WT
10:25-11:15 [Pfehlidka - nejhez&i pes bez PP Ing. J. Pour Woody Toys
11:30-12:00 |Prezentace policejnich psu prap. M. Zima PCR
12:30-13:15 [Prehlidka - nejSikovnéjsi "vorisek" Kos/Pour Autor prace/WT
13:30-14:15|Pfehlidka - nejSikovnéjsi pes bez PP Ing. J. Pour Woody Toys
14:30-15:15 [Pfehlidka - nejblaznivéjsi sestfih Kos/Pour Autor prace/WT
15:45-16:30 | Vyhlaseni vitézu - udéleni cen Novakova/Pour OU Tugapy/WT
15:45-16:30 [Predani cen Leibl/Novak TJ/OU Tudapy
od 16:30 |Volna zabava, odjezd navstévnik( P. Leibl TJ Sokol Tu€apy
17:00 Vyhlaseni vytézku pro Utulek v Ta. Leibl/Novak TJ/OU Tucapy

Zdroj: vlastni zpracovani
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4.5 Hodnoceni navrhu vystavy Pravy vofiSek

4.5.1 Odpovédnost za pribéznou kontrolu

Pavel Leibl (pfedseda TJ Sokol Tucapy)

Vzhledem ktomu, Ze TJ Sokol Tuapy je organizatorem akce, ktera je zaroven
financovana z jeho prostiedktli, kontroluje ve spolupraci se starostou obce vydaje na
informacéni kampan, pFijmy z konané akce a také ma na starost jeji technické zajisténi.

Dale vyhodnocuje tispésnost akce i z pohledu restaurace.

Pavel Novak (starosta obce Tucapy)

Kontroluje v€asné zadavani informaci na webové stranky obce, dodrzovani ¢asového
harmonogramu a sestaveni planu dne, ¢innost autora prace, TJ Sokol Tucapy, SDH
Tucapy a Dvorce a také ve spolupréci s piedsedou TJ Sokol Tucapy kontroluje ptijmy

a vydaje na akci.

Dana Novakova (ekonomka obce Tucéapy)
Kontroluje a zodpovida za predprodej vstupenek, registraci soutézicich, kontakt

S majiteli stanktll a za ceny pro vitéze.

Martin Kos (autor prace)

Kontroluje pritbéh informacni kampané, organizaci a ¢asovy harmonogram dne vystavy.

4.5.2 Hodnocené aspekty

Vyhodnoceni akce bude nutné provést z nékolika hledisek:

o Celkova navstévnost — Predpokladané vydaje na konani vystavy dosdhnou vyse
necelych 15 000,- K¢. Vzhledem k tomu bude mozné za uspéch povazovat takovou
navstévnost, pii které se alespon vrati financni prosttedky do akce vloZené. To by
znamenalo alespon ucéast 50 soutéZicich a 200 platicich navStévniku.

e ZvySeni turistické navStévnosti — Predpokladd se, Ze vramci -celkové
marketingové komunikace obce, zejména diky informaéni kampani vztahujici se

k vystave, vzroste cestovni ruch v obci a celkové povédomi o obci a jejich mistnich

¢astech Dvorcich a Brandliné. Toto hledisko bude vyhodnoceno na zéaklade
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informaci o navstévnosti obce Tucapy, Farmy Helena a zamku v Brandliné
k 30. 09. 2013.

e Reakce na konanou akci — Rada obce Tucapy vyhodnoti reakce dle zpétné vazby
od obyvatel obce, cilovych skupin, navstévnikli, ohlasti na webovych strankach
obce, piipadné dle navazani novych kontakti a ziskani sponzori. Rada obce toto
kritérium vyhodnoti do 30. 09. 2013.

e Zajem o psy z Utulku pro opusténé psy v Taboie — Bude hodnocen jednak pocet
psu, kteti nasli diky konané akci novy domov a jednak z4jem o to pomoci danému
Gtulku (dary psiho krmeni a hradek, zijem o venceni pst, apod.). Uspé&snost
vyhodnoti vedeni psiho utulku do 30. 09. 2013.

e Vyhodnoceni sbirky na Utulek pro opusténé psy v Taboie — Usp&snost sbirky
bude vyhodnocena bezprostiedné po ukonceni akce v 17:00 hodin dne 03. 08. 2013

a bude zaviset na vysi vybrané ¢astky.

4.5.3 Hodnoceni nakladi a vynosu

Z Tabulky 22 (viz vyse), kde jsou uvedeny piedpokladané vydaje a ptijmy vystavy,

vyplyvaji nasledujici zavéry:

e Predpokladané naklady na informacni kampain dosahuji 11 510,- K¢.

e Naklady na ceny pro soutézici dosahuji vyse 1 707,- K¢.

e Naklady na spotfebované energie budou v predpokladané vysi 1 165,- K¢.

e Vynosy ze startovného a vstupného dosdhnou pii minimalni ocekavané
navstévnosti 15 000,- K¢&.

e Ocekavany vynos z pronajmu prostranstvi je 5 000,- K¢.

TJ Sokol Tucapy vzniknou v souvislosti s potfadanim akce naklady, nicméné spolku byl

na pocatku roku navysen rozpocet 0 20 000,- K¢, aby mohla byt tato akce usporadana.

Castka 5000,- K& je ponechana jako rezerva na neplanované naklady. Jestlize se

vystavy zucastni alespon 50 soutézicich a 200 platicich navStévniki, vrati se spolku

vynaloZené naklady, které nasledné budou pouZity na podporu ZS a MS v Tudapech.
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Néklady na informaéni kampan budou relativn¢ nizké a to predevsim proto, ze se ve
vétsing inzertnich médii, kde inzerce nespociva ve vyrobé informacnich materiald,

podafilo vyjednat inzerci zdarma.

Provoz restaurace a stanku neni v Tabulce 22 zahrnut, protoZe je ze strany TJ Sokol
Tucapy financovan z prostfedkd, které ma ve svém rozpoctu, ale nejsou piimo urcéené

na realizovanou akci.

vvvvvvvv

S obleCenim a obcCerstvenim. Téchto byva piiblizn€ 25 a je jim pronajimana plocha cca
100 m? pii cend 50,- K&/m% Proto se ofekava piijem z pronajmu plochy pro obec

Tucapy ve vysi 5 000,- K¢.

4.6 Hodnoceni starosty obce>’

Dne 25. 03. 2013 byl navrh prace ptedloZen starostovi obce Tucapy panu Pavlu

Novakovi, ktery se po prostudovani prace vyjadril v fizeném rozhovoru.

Jmenovany ocenil zvolené téma a jeho dobrocinnou myslenku. K realizaci uvedl, Ze
uskute¢nénim vystavy by byly splnény priority obce zaméfené nejen na Siroké zajmové
skupiny, mezi néz patii déti, seniofi a mladé rodiny, ale i na zvyseni cestovniho ruchu
a povédomi okoli o obci. Kladné hodnotil i splnéni cilti, které by byly akci naplnény

a osloveni cilovych skupin.

K ¢asovému harmonogramu zavadéni informaéni kampané uvedl, Ze by ji bylo mozno
realizovat i v kratSim ¢asovém tseku, program samotné vystavy hodnotil jako zajimavy

a zabavny, kdy organiza¢ni obsazeni je naplanovano v souladu s moznostmi obce.

Rozpocet pan starosta ohodnotil kladn€, nebot’ stanovena c¢éastka 20 000,- K& nebyla

autorem prace zcela vyCerpana.
Pozitivné byla ohodnocena i informacni podpora celé vystavy. Bylo ocenéno Siroké
spektrum pouzitych komunikacnich prosttedkut, které budou moci byt obci pouzity i pfi

realizaci budoucich akcich rtiznych charaktert.

% Informace dle Hzeného rozhovoru ze dne 18. 02. 2013 viz P¥iloha 3.
% Informace dle Hzeného rozhovoru ze dne 25. 03. 2013 viz Piloha 4.
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K otazce, zda bude akce realizovana, odpovédél: ,,Navrh akce bude potiebné
prokonzultovat s radou obce, kdy se rozhodne, zda bude akce realizoviana a zda

V letosnim, nebo az pristim roce. Ja osobné navrh podporim a to bez vyhrad.*

80



5 Zaver
Zékladem kazdé obce jsou jeji obyvatelé. Jednak tvoii strukturu obce, jednak rGzné
cilové skupiny, se kterymi obec musi vhodné komunikovat, zajistit jim dostate¢né

socialni zazemi, ale také kulturni vyziti a s nim spojeny cestovni ruch a zdjem obyvatel

jinych obci a mést se pristéhovat. To vSe ptispiva k dalsimu rozvoji dané obce.

Predmétem této prace byla jihoceska obec Tucapy, kterd se sklada ze tfech mistnich
¢asti a to Tucap, Brandlina a Dvorcl. Zkoumanym problémem byla komunikace obce
smérem ke svym obcaniim a k jejimu okoli. Obec svym ob¢aniim poskytuje kvalitni
zazemi zahrnujici zakladni Skolu, obchody, restaurace, 1ékate, ale i domov pro seniory
nebo benzinovou Cerpaci stanici. Obec pro obcany poradé rizné spoleCenské akce, které

vSak nedokaze v dostatecném rozsahu prezentovat. Siroké okoli se o nich ¢asto nedozvi.

Cilem prace bylo na zaklad¢ zjisténi priorit obce identifikovat jeji cile a cilové skupiny
obcanil a prostfednictvim sestaveni vhodné komunika¢ni kampané je oslovit. Prioritami
obce jsou zvyseni zajmu o bydleni v obci, zvySeni poétu zakii ZS a MS a také ziskani
arealizace rekonstrukce kulturniho stfediska, kterym obeC V soucasné dobé
nedisponuje. Mezi témito prioritami byl zjistén i zamér zvysit cestovni ruch v obci
a jejich mistnich ¢astech, véetné zvyseni povédomi o moZnostech, které se zde nabizeji

v ramci okresu Tabor. Tato priorita byla pfedmétem celé prace.

Mezi vytycené cile 1ze zahrnout podporu informovanosti obyvatel obce a jejich mistnich
¢asti o riiznych udalostech, zvySeni povédomi o obci v okresu Tabor, pfipadné v ramci
Jiznich Cech, nebo zvyseni cestovniho ruchu v obci. V ramci dosazeni téchto cili chee
obec zlepsit svou komunikaci vzhledem k okoli a uspotadat akci vétsiho rozsahu, pii niz
by byla realizovana §ir$i informacni kampan, kterd by sméfovala k naplnéni vyse
uvedenych cila.

Pro realizaci téchto cilti byl zvolen navrh usporadani vystavy psich kiizencl a pst bez
prikazu pivodu, ktera byla nazvana Pravy vofiSek. Byla sestavena komunikacni

kampan, v jejimz rdmci bude osloveno Siroké spektrum cilovych skupin obyvatel,

vSeobecné zvySeno povédomi o existenci obce a bude navrzena informacéni podpora,
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kterou bude obec moci vyuzit pti své dalsi komunikaci smérem k okoli dle zvoleného

navrhu.

Nejdiive byly zvoleny cile kampané, mezi nimiz lze jmenovat zalozeni nové tradice
vystav s cilem pomahat dobré véci, navazani novych kontakti pro potencidlni
spolupraci obce s riznymi subjekty, zviditelnéni obce a jejich mistnich ¢asti, zlepSeni
informacnich cest a v neposledni fad¢ nalezeni novych domovil a finan¢ni pomoci pro
psy z Utulku pro opuiténé psy v Taboie. Déle byly identifikovany cilové skupiny, mezi
které lze zahrnout Sirokou vefejnost - rodiny, déti, seniory, obyvatele obce a spadovych
obci okresu Tébor, ucastniky cestovniho ruchu, dale majitele votiskli, nebo pst bez

prikazu pavodu, milovniky pst a zajemce o jejich koupi, nebo podporu.

Dale bylo vybrano datum uskute¢néni vystavy, misto konani a organiza¢ni zajisténi, na
némz se budou podilet spolky obce. Organizatorem bude TJ Sokol Tucapy, za ktery
bude organizacni zalezitosti fesit jeho predseda, nebot’ obec nemé organizacni zazemi.
Bezpecnost, dopravu, parkovani a také prvni pomoc budou zajistovat SDH Tucapy
a Dvorce. Porota se bude skladat z 5 ¢lend, dva ¢lenové jsou 1ékaii veterinarni ordinace
v Sobéslavi. Cleny poroty budou déle 1ékaf rychlé zachranné sluzby Tabor a Milevsko
a détska zdravotni sestra, kteti budou plnit funkci zdravotniho dozoru. Za obec bude na
akci vystupovat starosta obce a ekonomka. Jako moderator akce a poskytovatel
zvukaiské techniky se akce zGdastni ¢len Sobéslavské kapely Woody Toys. Ugastnici

akce spolupracuji zdarma a bez naroku na jakykoliv honoraf.

Na planovanou vystavu byla jako hlavni sponzor ziskana spolecnost Partner in Pet Food
CZ s.r.o0., kterd poskytne ceny pro vitéze ve formé psiho krmeni, dale pak fotograf Mgr.
Svadlena, ktery na akci bude zdarma fotografovat a vitézim poskytne fotografie.

Medaile a diplomy zajisti pofadatel akce.

V ramci planovani informacni podpory byla oslovena riznd média. Jednalo se
0 rozhlasové stanice zastoupené spole¢nosti MMS a.s. a Kiss Jizni Cechy. Na zakladé
nakladnosti inzerce jejich prostfednictvim vSak nebudou v informaéni podpote
zahrnuty. V ramci internetové informacni podpory byla domluvena riizna forma inzerce
zdarma na nasledujicich webovych strankach: zamekbrandlin.cz, www.farmahelena.cz,

www.hafici.cz, www.appliste.cz, livefoto.cz. Posledni dvé uvedené webové stranky
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budou mit v ramci protihodnoty na akci umistény své reklamni materialy. Osloveni byli
1 zastupci méstskych periodik, snimiz je domluvena inzerce v jejich tisku zdarma.
Jedna se o mésta Bechyni, Chynov, Mladou Vozici, Sezimovo Usti, Sobé&slav, Ttebori
a Veseli nad Luznici, které vyjdou v celkovém nakladu necelych 14 000 kust. Taborsky
denik zdarma zvefejni informaci o vystavé v nékladu pfiblizn¢ 15 000 kust. Zdarma
bude akce ozndmena v mistnim rozhlase mést Bechyné, Sobéslav, Veseli nad Luznici

a ve spadovém tizemi obce Tucapy.

V ramci informa¢ni podpory byla navazana spoluprace s firmou Norisreklama s.r.o.,
ktera vyrobi banner, ten bude vyvéSen na mosté pres silnici E55 v Taboie pod
hibitovem ve sméru na Ceské Bud&jovice, kde denné projede piiblizné 50 000 vozidel.
Toto umisténi bude pro TJ Sokol Tucapy znamenat naklad ve vysi témét 8 000,- K¢.
Agentura dale vytiskne plakaty formatu A4, které¢ budou dale vyvéSeny v obci Tucapy,
u spolupracujicich subjektii a dale pak ve méstech Sezimovo Usti, Sobéslav a Tébor.
Vyroba a mési¢ni vylep bude stat 1 513,- K& Vyroba letackt AS, které budou dale
distribuovany na rtizna mista odbéru, je stanovena na castku 2 057,- K&. Pro usporu

finan¢nich prostfedku graficky nédvrh zpracoval autor prace.

Aby bylo mozné predbézné vyhodnotit zajem o akci a predpokladat, kolik navstévnikt
se vystavy zucastni, bude na webovych strankdch obce spustén ptredprodej vstupenek
a registrace do soutéze. Na zaklad¢ predbéznych informaci lze fesit posileni kampang,

pfipadné Gipravu programu a zajisténi celé akce.

K vyuziti v realizani ¢asti prace byl sestaven ¢asovy harmonogram pro zaddvani
informacni kampané a dale pro celkovy ptehled Cinnosti, ktery vystizné informuje
0 priprave a terminech k realizaci danych ukolt. Rovnéz byl sestaven plan rizik, v némz
jsou popsany potenciondlni hrozby, které mohou nastat a nastinéno jejich feseni. Pro
jasné stanoveni kompetenci a usnadnéni kontroly byly urfeny odpovédné osoby.
V predstihu byl pro jasny prehled Cinnosti pfipraven plan dne vystavy. Nasledné byl
sestaven predpokladany rozpocet celé¢ akce zahrnujici technické zajisténi 1 naklady na
informacni podporu. Piedpoklddané vydaje dosahnou vyse necelych 15 000,- K¢,
rozpocet, ktery byl k vystavé urcen, dosahuje vyse 20 000,- K¢. Necerpané prostiedky

mohou byt vyuzity pro neptedpokladané vydaje, ptipadné posileni informac¢ni podpory.
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Vstupné bylo stanoveno ve vysi, kterd nebude vylucovat socialné slabsi osoby. Aby
vystava neskoncila finan¢ni ztratou, bylo by Zzadouci, aby ji navstivilo alesponl
50 soutézicich a 200 platicich navstévnikt. Déti do 18 let a senioii nad 70 let budou mit

vstup zdarma.

Cely néavrh byl dne 25. 03. 2012 ptedlozen starostovi obce, ktery po prostudovani
materiali s navrhem souhlasil a nemél k nému vyhrady. Z tohoto divodu jej bude
prezentovat zastupitelstvu obce ke schvaleni a realizaci. V piipadé, Ze by se vystava
Z jakychkoliv duvodt nerealizovala, spatfuje v praci piinos pro obec, ktera se bude moci
praci inspirovat, zejména pak vyuzit navrzené nastroje informacni podpory k potraddani
ruznych akci, nebot’ navrh je dostatecné rozsahly a zahrnuje dostupné prostiedky

komunikace smérem k obéantim.
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6 Summary

The aim of this diploma thesis was to create a communication campaign based on the
priority goals of a municipality and to address the target group through this campaign to
achieve the goals. The suggested campaign was aimed at a South Bohemia village of

Tucapy, which consists of three parts — Tu¢apy, Brandlin and Dvorce.

The priorities and possibilities of the village of Tucapy were examined through paper-
and-pencil interviews with the mayor and the economist of the village. The validity of

the interviews was ensured by the respondents’ feedback on the answers.

According to the results of the interviews, the priority aim of the thesis was determined:
to suggest a communication campaign which should increase the tourism trade in the
village and its parts. Another aim was to increase the awareness of the village and the
activities it has to offer among the Tabor district inhabitants.

One of the priority goals of the village was to increase the awareness of the inhabitants
of the village and its surrounding localities of various events organized by the village
and to improve the presentation of the village in order to increase the awareness of the
village in the South Bohemia region and in the Tabor district in particular, thus

increasing the local tourism trade.

After agreeing on these goals it was decided to organize an exhibition of dog
crossbreeds and dogs without a pedigree, which shall be called Pravy voftisek (The
Genuine Crossbreed). A communication campaign was created to address a wide range
of the inhabitants from the target groups and to increase awareness of the existence of
the village. Moreover, the village will be able to use the suggested information support

to communicate with the local people in the future as well.

As a part of creation of the communication campaign, concrete goals to be achieved
were chosen and target groups of the inhabitants to be addressed by the campaign were
identified. The date and place for the exhibition to be held were chosen and organizer’s
abilities were examined. It was also necessary to contact and cooperate with the other

organizers and business partners who should be responsible for the technical support of
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the event; e.g. creation of materials, implementation of the information support as well

as sponsoring.

When planning the information support, various media were contacted, from radio
stations, local newspapers, people running municipalities’ radio stations, regional daily
newspaper to website administrators. Also the company which was to make posters and
leaflets was contacted.

A progress chart of the implementation part of the project and a risk plan were created.
The people responsible for checking the individual phases of the implementation were
nominated. Also a schedule of the exhibition day and the hypothetical budget of the
whole communication campaign, including the technical and information support, were

created.

The whole project was presented to the mayor of the village on 25 March 2012. He
studied the materials and agreed with the project without any objection. Therefore he
decided to present the project to the municipality council as a suitable project for
adoption and implementation in the village. He feels that the major benefit for the
village could be the suggested system of information support, which they may use to

communicate with the local people even in the future on other occasions.

Key words: marketing communication, communication campaign, target group,

municipality, event marketing.
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Pfiloha 1: Rizeny rozhovor se starostou obce Tuéapy ze dne 26. 10. 2012

Rizeny rozhovor ze dne 26. 10. 2012

Rozhovor se uskutecnil dne 26. 10. 2012 v Sobéslavi.
Otazky kladl: Martin Kos BBus.

Na otazky odpovidal: Pavel Novak, starosta obce Tucapy

1) Ma obec Tucapy stanoveny konkrétni kratkodobé ¢i dlouhodobé cile a priority,

v rw

kterych chce v horizontu nékolika pristich let dosahnout?

Odpovéd’: Soucasné volebni obdobi probiha od roku 2010 do roku 2014. V ramci
tohoto obdobi ma obec naplanovany riizné projekty, vétsi ¢i mensi, nékteré jsou jiz

zdarné ukonceny, jiné jsou rozpracovany.

V soucasné dobé, jiz od roku 2010 se pfipravuje nova zastavba pro vystavbu rodinnych
domt vcetné zasitovani pozemkd. V tomto piipadé se jedna o dlouhodoby zamér, ktery
bude piesahovat i do dalsiho volebniho obdobi. Vystavba je zaméfena na dvé lokality
ajejim hlavnim cilem je pro obec ziskat mladé obyvatele. S timto cilem souvisi
i podpora bydleni, ZS a MS a zlepSovéani infrastruktury obce. Od téchto cilii je
oc¢ekavana navratnost spocivajici ve snizeni vékového priméru obyvatelstva, z cehoz
vyplyva zaroven ziskani zaka do ZS a MS Tucapy. V tomto $kolnim roce do ZS a MS
dojizd¢€ji zaci naptiklad z Brandlina, Dvorct, Choustniku, Klenovic i Sobéslavi, jedna

se 0 okruh zhruba 15 km.

Hlavni a dlouhodobou prioritou obce je v souc¢asné dobé¢ ziizeni kulturniho domu, nebot’
Tucapy, jako obec s tfemi mistnimi ¢astmi a zhruba s osmi sty obyvateli, neni jako
jedna z mala obci vlastnikem zadného kulturniho zafizeni, které by slouzilo pro potieby
obcanil, naptiklad pro potadani plest, zabav, setkdni diichodcti, détskych karnevald,
vystav a dalSich spolec¢enskych akci. Byvaly kulturni dim je nyni v soukromych rukou
a lze jej vyuzivat zcela vyjimecné. Nemoznost pravidelného vyuZzivani kulturniho
stiediska je pak problémem piedevSim v zimnich mésicich. Obec nyni jedna o koupi,
nebo ptipadném pronajmu prostor v obci, které vlastni spolecnost Jednota. Jedna se

0 budovu, ktera je pifimo ve stiedu obce. V ptipadé, Ze se nepodaii dosahnout dohody



se spolecnosti Jednota, existuje druhd varianta, a to vystavba nového kulturniho
stfediska na pozemku, ktery je v majetku obce a nachazi se v blizkosti stfedu obce.
Jedna se o pozemek, o vyméie cca 1 hektar, na némz je 9 stavebnich parcel,
a predpoklada se, ze ke ztizeni kulturniho stiediska by se vyuzila pfiblizn¢ polovina této

plochy. Cena stavebnich pozemk neni v soucasné dob¢ jesté znama.

Dalsi z priorit obce je zvySeni celkového povédomi obyvatel regionu okresu Tabor
a Jiznich Cech o obci a zvyseni objemu cestovniho ruchu v obci a jejich mistnich

¢astech a z n¢ho plynouci mozné zvyseni novych obyvatel.
2) Jaky rozpocet ma obec stanoven na realizaci jednotlivych zaméra?

Odpovéd’: V ramci rozpocétu obce v roce 2012 byla na predbéznou studii kulturniho
sttediska v budové Jednoty vy€lenéna castka ve vysi 30.000,- K&. Protoze ma obec
eminentni zdjem vystavét kulturni stfedisko, pocitd na rok 2013 v rozpoctu s Castkou

cca 80.000,- K¢ na samotny projekt realizace kulturniho strediska.

Po vyhotoveni projektu a zvazeni finanénich moznosti obce, véetné moznych dotaci
z EU na vystavbu daného strediska je mozné, ze bude v horizontu do 3 let tento projekt
realizovan. VSe samoziejm¢& navazuje na financni moznosti obce a na skutecnost, ze
obec z byvalych realizovanych projektt (Cisticka odpadnich vod a zatepleni $koly)
splaci cca 1.000.000,- K¢ ro¢né. Z toho je zcela ziejmé, Ze obec sama bez dotaci nebude

moci tento zameér realizovat.

Celkovy rozpocet obce na rok tvoii vydajové polozky ve vysi cca 10.000.000,- K¢, kdy
je vtéto Castce jiz zahrnuta splatka za vySe uvedené projekty ve vysi pfiblizné
1.000.000,- K&. Castka, ktera zbyva, je vyuzivana k zajiténi provoznich funkci obce
zahrnujici opravy, platy zaméstnancti, ptispévky na ¢innosti mistnich celkl, potradani

ruznych akci obce, projektovani apod.

Rozpocet obce na rok 2013 bude projedndvan a schvalovan zastupitelstvem obce

koncem m¢sice listopadu, piesna data tedy nejsou v souc¢asné dobé k dispozici.

3) Podili se obec na poradani kulturnich a spolecenskych akci nebo jinych aktivit

pro obyvatele obce a jakych?



Odpovéd: Obec v ramci veskerého déni v obci velmi spolupracuje s mistnimi spolky,
jako je Sbor dobrovolnych hasi¢t (dale jen SDH) Dvorce, SDH Tucapy, Myslivecké
sdruzeni Jasanek Tucapy, TJ Sokol Tucapy — fotbalovy klub. Mezi aktivity uvedenych
spolki patfi:

e SDH Dvorce: soutéz v pozarnim utoku o pohar SDH Dvorce, ples SDH Dvorce,

masopust, den déti, Dvorecké hasi¢ské slavnosti, stavéni maje atd.,
e SDH Tucapy: soutéz v pozarnim utoku o pohar starosty obce, paleni ¢arodéjnic,
e MS Jasanek Tucapy: podzimni zkousky loveckych psii,

e TJ Sokol Tucapy: fotbalovy turnaj Tucapy, louceni slétem pro déti, Vramci

festivalu dechovych hudeb KubeSova Sobéslav ptiprava koncertu kapely.

e Obec samostatné: koncerty v kostele sv. Jakuba na advent, velikonoce, atd.,

adventni rozsviceni stromecku, louceni s 1étem pro déti, setkani diichodct, atd.

Obec v ramci rozpoctu finanéné piispiva na ¢innost téchto spolkt. Celkova ro¢ni ¢astka
ptispévkl dosahuje vyse 110.000,- K¢. Spolky maji dale moznost v ramci brigadnické
¢innosti u obce ziskat za provedenou praci dalsi financni ¢astky. Pro rok 2013 je déle
planovéana castka 20 000,- K¢, kterou nad vySe uvedeny piispévek ziskd TJ Sokol
Tucapy, ktery bude mimo jiné aktivity pofadat jednu vétsi akci, kterd bude mit za hlavni

ukol pravé zvyseni cestovniho ruchu.

4) Pripravuje obec pro rok 2013 néjaké nové kulturni, sportovni ¢i spole¢enské

aktivity?

Odpovéd’: V soucasné dobé jsou piipraveny akce stejné jako v lonském roce, avSak
jeste nejsou zndmy terminy. Zaroven se piipravuji nové akce pro podporu sounélezitosti
obyvatel a jejich kulturniho vyziti. Z téchto akci lze jmenovat napi. odhaleni busty
slavného roddka pana Karla Ancerleho (svétoznamy dirigent Zidovského piivodu)

a s tim spojené kulturni akce v kostele sv. Jakuba.

Dilezitou soucasti kultury v obci je znovuotevieni zamku v mistni ¢asti Brandlin, kde
se poradad velké mnoZstvi kulturnich akci napt. zpév soélisty, pouli¢ni divadlo, vystava

obrazli v mistni galerii, nebo ziva hudba v letnich mésicich. Zamek je v soukromych



rukou spolecnosti Autospol. s.r.o., kde je jednatelkou pani Alzbéta Hajkova.

Kastelanem zdmku je pan Petr Vojacek (slavny automobilovy zavodnik).

Obec by rada zalozila novou tradici poradani kulturni akce s charitativnim cilem, jejimz
cilem by bylo jednak podpofit dobrou véc, poskytnout kulturni zazitek pro obyvatele
obce a Vv neposledni fadé zvysit cestovni ruch v obci a vlastné i celkové povédomi
0 existenci obce. Jednim z pfinosi takové akce by mohlo byt i pfipadné ziskani

sponzorl obce, nebo navazani kontakti pro budouci spolupraci.

5) Jaka finan¢ni ¢astka z rozpoctu obce je uréena na marketingovou komunikaci

obce?

Odpovéd’: Tato ¢astka byla v roce 2012 ve vysi kolem 30 000,- K¢ a bude ziejmé
shodna i pro nasledujici rozpoc¢tové obdobi roku 2013. Novy rozpocet se bude
schvalovat 28. 11. 2012. Dale je pfipravena ¢astka 20 000,- K¢, kterou ziska TJ Sokol
Tucapy (nad ramec bézného piispévku 110 000,- K¢ na chod spolku) k financovani
kampan¢ a realizaci vétSi akce. V ramci této akce bude uskute¢néna $irs$i informacni
kampan v rdmci okresu Tabor. Tato akce, véetné¢ kampané by méla zvysit povédomi
0 existenci obce a moznostech, které nabizi, véetn¢ jejich mistnich ¢asti a zvysit tak
cestovni ruch a pocty turistt, kteti obec navstivi. Akci bychom radi zalozili tradici,
ktera bude kazdoro¢né poradana a pokazdé poslouzi nejen jako kulturni vyziti obyvatel

obce, okresu, ale také dobré véci.
6) Jaké kanaly marketingové komunikace obec v sou¢asné dobé vyuziva?

Odpovéd’: Internet - webové stranky obce, plakatovaci plochy, webové stranky
mistnich spolkd (tyto organizace si stranky spravuji samy v radmci rozpoctu ziskaného
od obce a prispévki riznych sponzord), dale je vyuzivan mistni rozhlas, ktery je
v ramci mikroregionu pouzitelny v 15 pfilehlych obcich. Pfipravuje se také mistni
zpravodaj. V ramci jiznich Cech jsou akce, které obec pofada, vyrazné propagovany
predev§im prostfednictvim hasi¢skych soutézi, a k tomu navic, osobnim pfedanim
pozvanek na jejich ucasti. Nicméné je nutné dodat, Ze Casto od obcani obce 1 jinych
lidi, se kterymi v ramci své funkce, nebo osobniho zivota pfijdu do styku, slycham, ze

0 prob¢hlé akci nevédeli a ze je mrzi, Ze se ji tak nemohli zucastnit. Jednim ze z&jmi



obce je zlepsit a rozsifit komunikaci smérem k cilovym skupindm pii pofadani riznych

akci. A to nejen k obCanlim obce, ale ob¢antim ze $ir$iho okoli.

7) Probiha vsoucasné dobé néjaka marketingova kampain, jaka a s jakym

efektem?

Odpovéd’: V soucasné dob¢ spolupracujeme se Skolou na vano¢nim vecirku spojeném
s rozsvicenim stromecku. Informacni kampan probihd tak, Ze jsou vylepeny plakaty na
nasténkach v rtznych zafizenich. V souvislosti s touto akci bude realizovan koncert
v kostele sv. Jakuba v Tucapech a pozvanka na tento koncert je uvedena v mési¢niku

Sobéslavska hlaska. Podrobngjsi informace jsou sdélovany v mistnim rozhlasu a na

webu obce. Jina kampan nyni neprobiha.
8) Ma obec v planu v roce 2013 zamé¥it se na urcitou zajmovou skupinu obyvatel?

Odpovéd’: V planu je soustfedit se na déti pfi ZS a MS Tudapy a na seniory. Pro déti
budou organizovany nové krouzky (mladi hasi¢i, pohybové hry atd.) a pro seniory se
ptipravuje vice prostoru v arealu TJ Sokol Tucapy (setkani diichodct, koncert dechové
hudby). Sokol mé z4dzemi na fotbalovém htisti, kde je postavena pergola a hosptidka,
kterd disponuje také dievénym parketem. Tento aredl je mozné vyuzit na rizné
spoleCenské ¢i sportovni aktivity. Mlze zde naptiklad vystoupit vétsi kapela, pripadné

cirkus.

Déle pfipravujeme akci pro seniory a mladez, kterd bude koncipovana jako setkani
duchodct v sale mistniho hostince a bude spojena s kulturnim programem (ziva hudba,
obcerstveni). Pro tuto pfilezitost je pfipraven projekt cileny na snizeni kriminality
pachané na seniorech. | pro mladez je pfipraven obdobny projekt. Setkani s mladezi
bude uskuteénéno v ZS v Tudapech a bude obsahovat praktické ptiklady ze Zivota
Vv obci. Tyto akce budou preventivni a budou informovat seniory i dospivajici mladez

0 nebezpecich, na kterd si maji davat pozor.

Jednou z dulezitych zajmovych skupin jsou také icastnici cestovniho ruchu. Domnivam
se, ze obec je svou polohou velice zajimavym mistem, nebot’ se z obce daji podnikat
vylety na rizna atraktivni mista. Budu-li jmenovat, v dosahu 6 km severovychodn¢ se

nachazi zficenina Choustnik, 10 km jihovychodné zamek Cervena Lhota, v mistni Casti



Brandlin se nachazi zdmek, nebo Farma Helena, kterd poskytuje jednak ubytovaci
sluzby a jednak sluzby souvisejici s chovem koni a jinych domécich zvirat. 8§ km

jihozapadné se nachéazi Sobéslav a severozapadné mésto Tabor.
9) Cerpa obec nyni néjaké dotace z EU, p¥ipadné chysta néjaky projekt?

Odpovéd’: Obec Tucapy je zarazena ve vykonu vefejné sluzby a diky tomu vyuziva k
uklidu a jinym ¢innostem Vv obci dlouhodobé nezaméstnané. Zaroven ma diky tomu
moznost vyuzivat dotace a zaméstnat ¢ast téchto dlouhodob¢ nezaméstnanych. Jedna se
o jednu ze zajmovych skupin obyvatel. Cilem bylo pfedevSim eliminovat jejich
negativni ¢innost (popijeni alkoholu na vefejnosti a s tim spojena negativa). V ramci
tohoto projektu obec cerpd dotace na vedlej$i pracovni pomér ziizeny pracovnim
titadem CR a ziskava dotace z EU, kdy EU hradi 85 % a pracovni titad CR zbyvajicich
15 % nakladt. V soucasnosti na tuto cilenou dotaci mame dva zaméstnance, ktefi se

adaptovali z vefejné sluzby.

K chystanym projektim lze fici, ze v ptipad¢ realizace rekonstrukce objektu Jednoty,
nebo pfimo realizace vystavby nového kulturniho stfediska bude obec zadat o dotace

EU, nebot’ ty by v tomto ptipad¢ byly zdsadni pro celou realizaci projektu.
10) Jak vnimate spokojenost obyvatel se Zivotem v obci?

Odpovéd: Jako starosta obce se snazim cilené komunikovat s lidmi v obci
a monitorovat jejich potieby. Spokojenost obyvatelstva je riznoroda a je vzdy zavisla

na momentalni nalade i ve spolecnosti této zemé.

Pfiloha 2: Rizeny rozhovor se starostou obce Tuéapy ze dne 10. 12. 2012
Rizeny rozhovor ze dne 10. 12. 2012

Rozhovor se uskutecnil dne 10. 12. 2012 v Sobé&slavi.

Otazky kladl: Martin Kos BBus (Hons)

Na otazky odpovidal: Pavel Novak, starosta obce Tucapy



1) Dle schvaleného rozpoc¢tu na rok 2012 a také na rok 2013 dosahuji vydaje na
provoz skoly témér 3 mil. K¢. Myslite si, Ze existuje néjaké reSeni, kterym by se
tento zatézujici vydaj pro obec mohl snizit, aby finan¢ni prostifedky mohly byt

vyuZity i jinym zpisobem? (napfr. ve prospéch projektu kulturniho stirediska)

Odpovéd’: Tento vydaj lze snizit snizenim podlimitnosti tzn. ziskdnim vice déti do
zakladni Skoly. V minulosti jiz probéhla urcitd komunikace s rodi¢i, na jejimz zakladé¢
se podatilo ziskat 6 déti z okolnich obci, coz finanén€ znamend, ze se povedla uSetfit
znacna cast vydajl, bylo to zhruba 240 tisic korun. Nyni obec kviili podlimitnosti plati
zhruba 660 tisic korun + 85 tisic korun na zkvalitnéni vyuky. V praxi to znamena, aby
nedochazelo ke spojovani tfid v hlavnich pfedmétech (matematika, Cesky jazyk,
anglicky jazyk), obec rozhodla téchto 85 tisic korun na obdobi 1-6 mésice 2013 (za 9-12
mésic 2012 se jednalo asi 0 55 tisic korun) investovat do ucitele. Kdyby se do budoucna

podarilo ziskat vice zakd, tak finan¢ni dotace na podlimitnost se bude imérn¢ snizovat.
2) Jsou zaci Skoly zapojeni do soutéZi ve shéru papiru, pet-lahvi, vicek?

Odpovéd’: Zaci jsou zapojeni do veskerych akci typu sbéru a t¥idéni odpadu. Obec je
celkové zapojena do systému sbéru a tfidéni odpadi (elektroodpad, papir, plast,
piepaleny olej). Kazdou sobotu je uréeny pracovnik, ktery je v danou hodinu k dispozici
nasledné zajist'uje likvidaci a zpétné ziskava néjaké financni prostiedky. Dale obec svou
propagaci naucila obcany tfidit odpad a na zédkladé¢ mnoZzstvi vytiidénych tun, které obec
odevzda do likvidace odpadtl, zaroven ziska zpétné finan¢ni prostfedky. Naklad obce na
obcana je cca 900 korun ro¢né, z toho obc¢an plati na rok 2013 625 korun, déti do dvou
let jsou osvobozeni od poplatku. Zpétné se ziskalo za posledni dva roky ptiblizné

100 tisic korun. V obci je nékolik kontejnerovych mist na tfidéni odpadu.

3) Skola je i vhodnym prostorem pro konini vystav, tvoFivych aktivit, pedigu,
kreativu apod., pricemz vytézek lze vyuzit ve prospéch Skoly?

Odpovéd: Skola jako takovd na roviné vystav zdku nemiize Zadnym zptisobem

profitovat, pokud se nebude jednat o dar, nebo sponzorsky ptispévek. Ve Skole by nebyl

problém uspotadat néjakou vystavu.



4) Ma obec néjaké realné moznosti nabidnout podnikatelskym subjektim dobré

podminky a tim prilakat nové podnikatele do obce?

Odpovéd’: V soucasné dob¢ probiha jednani s podnikatelem, ktery projevil zdjem
0 zchatralou budovu objektu byvalého zemédélského zatizeni k chovu dobytku.
Myslenka podnikatele je v misté vybudovat zazemi pro svoje stroje a zaroven provadeét
vycvik na téchto strojich. Obec k tomuto zaujala stanovisko, ze to bere na védomi,
protoze neni majitelem tohoto objektu, ani pozemku pod nim. Nicméné obec ma zajem
na tom, aby se zamér podatilo zrealizovat, nebot’ by to znamenalo jednak opravu
chatrajici potenciadlné¢ nebezpecného objektu a jednak by to pfineslo nova pracovni

mista.

Dals§i vyhledovou zélezitosti by mohla byt pifi realizaci kulturniho domu napft.

restaurace v objektu.

5) V roce 2011 obec hospodafrila s pirebytkovym rozpoc¢tem (pribl. 330 tis.). Jakym

smérem se vyviji vysledek hospodareni obce za rok 2012?

Odpovéd: Konecna ¢astka za rok 2012 bude znama az v unoru 2013. Z roku 2011 se
ptebytek ulozil na bézny Ucet obce a Cast této Castky byla vyuzita na rizné vydaje
V ramci rozpoCtu. Da se fici, ze se jedna o finan¢ni rezervu na uctu obce, ale vzhledem

k tomu, Ze se realizovalo hodn¢ véci, byla vétsi ¢ast téchto prostredkt pouzita.

6) Ma obec néjaké financni rezervy, pomoci kterych by mohla financovat

rozpocet na novy kulturni dim?

Odpovéd’: Neni specifikované, ze objem financi, kterym obec disponuje je bran jako

rezerva na financovani kulturniho domu.

7) V jaké fazi je vsoucasné dobé rozhodovani o budouci podobé kulturniho

stirediska?

Odpovéd’: V soucasné dobé je situace takova, Ze realizace vystavby nového kulturniho
sttediska se neuskutecni a to pfedevSim z toho diavodu, ze doslo k dohod¢ mezi obci
a spolecnosti Jednota. Z toho plyne, Ze bude realizovana varianta rekonstrukce prostor

vysSe uvedené spolecnosti, kdy by se na projektu mély obé strany finanéné podilet.



O jakou castku, kterou obec bude muset vynalozit, se rozhodne v pfistim obdobi roku

2013, ptedbézné se pocita s nakladem ze strany obce v rozmezi 0,5 — 1 mil. korun.

8) Jaké finan¢ni prostifedky bude obec schopna uvolnit na komunika¢ni kampari

pro nasledujici rok 2013?

Odpoveéd’: Rozpocet na rok 2013 se bude schvalovat 19. 12. 2012 zastupitelstvem obce,
proto v soucasné¢ dob¢ nelze fici presnd data, avSak predbézné se pocitd pfiblizné
s 30.000,- K¢ na komunikaci obce prostiednictvim rtznych akci, které budou
Vv podobném poctu a kalendarnim rozvrzeni jako v loniském roce. Navic se pocita
s castkou kolem 20 ti tisic korun na kampan zamyslenou k podpoie rozvoje cestovniho

ruchu a zvySeni povédomi o obci v okoli.

9) Vidél byste jako realné v ramci komunikaéni kampané usporadat néjakou vétsi
akci, ktera by byla zamérena na prilakani turisti a zvySeni povédomi o obci
v okoli? KdyZ se kona néjaka akce, prijizdéji také néjaci stankari?

Odpovéd’: Obci by bylo vitano, kdyby se podatilo néjakou vétsi akci typu vystavy nebo

koncertu, ktera by oslovila $ir§i okoli uspotfaddat. Nicméné obec nemé potradatelské

zazemi a tyto akce potfada ve spolupraci S néjakym dobrovolnym spolkem. Obec déla

akce pro déti détsky den, ukonceni 1éta, adventni koncert, velikono¢ni apod. Jedna se

0 neziskové akce.

vvvvvvvv

obcerstveni napt. pivo, klobasy apod. Obec vybira od téchto subjektii poplatek za
pronajem vefejného prostranstvi, jenz ¢ini 50 korun na metr Ctverecny. Jednd se
0 ¢astku nizkou, ale Ize ji zménit ve vyhlaSce, ktera by se vSak v soucasnosti jiz

netykala roku 2013, ale platila by aZ pro rok 2014.

Pfiloha 3: Rizeny rozhovor s ekonomkou obce Tuéapy ze dne 18. 02. 2013
Rizeny rozhovor

Rozhovor se uskutecnil dne 18. 02. 2013 v Tucapech.

Otéazky kladl: Martin Kos BBus.

Na otazky odpovidal: Dana Novakova, ekonomka obce Tucapy



1) Které plakatovaci plochy miiZe obec vyuZit — pouze v ramci obce a mistnich

¢astech, nebo i v Sir§im okoli?
Odpovéd’: Pouze v Tucapech, Dvorcich a Brandling.

2) Jiz byl nékdo povéfen vytvarenim mistniho zpravodaje, jestliZe ano, bude
I elektronicka verze, za jakou se bude prodavat cenu a v jakém nakladu bude

vychazet?

Odpovéd’: Zpravodaj zatim neni, neni ani urena osoba, ktera jej bude vytvaret. Do
budoucna je vsak v planu a piedpoklada se i elektronicka verze, cena zatim stanovena

nebyla, pocita se s nakladem cca 500 ks.

3) Jaky je po¢et domacnosti v Tu¢apech, Dvorcich a Brandliné?
Odpovéd’: V Tucapech je 261 domdacnosti, ve Dvorcich 53 a v Brandling 71.
4) Jaky je rozpocet na celkovou komunikaci obce na rok 2013?

Odpovéd’: Celkovy rozpocet na komunikaci obce je pro rok 2013 ptiblizn¢ 300 000,-
K¢. Tato ¢astka vSak zahrnuje 1 pfispévky, které¢ dostavaji SDH a TJ na svou ¢innost
a akce, které budou konat. Rozpocet slouzi na veSkera fotbalova utkéani, koncerty, akce

pro déti atd.
5) Jaké organiza¢ni moZnosti ma obec?

Odpovéd’: Obec jako takova nemuize poradat zadné akce, nebot nemé organizacni
zdzemi, takZe za obec mohou akce potadat spolky SDH, nebo TJ Sokol Tucapy.
V ptipadé, ze se obec bude na téchto akcich mimo finance rozdélené spolkim
Z rozpoctu déle podilet, spolky nesmé&ji vybirat zadné vstupné. Pokud bude kampan
a celd akce hrazena z rozpocti spolktl, je mozné, aby vybiraly vstupné. Spolky mohou
potadat akce i ve vzdjemné spolupraci. Za TJ Sokol Tucapy je pfedsedou pan Pavel
Leibel, starostou SDH Tucapy je Marek Kuttelwascher, a velitelem SDH Dvorce je pan
Radek Valenta. Spolek TJ Sokol Tucapy miize dale vybirat poplatky za prondjem
prostoru od stankovych prodejct, ktefi se akci zucCastni za ptedpokladu, ze své stanky

postavi v arealu hiisté. Jsou-li stanky postaveny pied aredlem, vybira poplatky obec.



6) Co vse je na fotbalovém h¥isti k dispozici?

Odpovéd’: Za fotbalové hiisté nese odpovédnost pan Pavel Leibl, jenz je predsedou TJ
Sokol Tucapy. Fotbalové hiisté jako takové disponuje plochou o rozloze cca 7200 m?,
bez problémii sem muze piijit pres 1 000 lidi. Na fotbalovém hfisti je 1 restaurace
s terasou, kterou spravuje rovnéz TJ. Zde jsou k dispozici samostatné toalety pro
personal a samostatné toalety pro vetejnost, pro muze (2 kabinky, 5 pisoaru) a pro Zeny
(5 kabinek), dale je zde vycep. V restauraci je k dispozici pfiblizn¢ 20 mist k sezeni,
venku na kryté terase pak ptiblizné 30. TJ disponuje i hmotnym zazemim, z néhoz Ize
vyjmenovat napiiklad parket o rozméru cca 25 m? ktery se zpravidla rozklada pied
terasu restaurace. Dale TJ disponuje lavicemi pro pfiblizné¢ 150 sedicich osob.

K dispozici ma i zvukovou techniku.

7) Jsou néjaké mozZnosti parkovani, kdyZ prijede vétSi mnoZstvi automobili?
Existuje néjaké opatfeni pri konani vétSi akce, které by freSilo pripadné

nepriznivé pocasi, napriklad dést’?

Odpovéd: Pro parkovani je k dispozici v podstaté plocha o velikosti téméf dvou
fotbalovych hiist. Jedna se o pozemky, které s hiiStém bezprostiedné sousedi. Jsou sice
soukromym majetkem, ale za tiché podpory majitelti je obec mize pii konani rliznych
akci zdarma vyuzivat jako parkovisté. Jedna se o zatravnénou plochu. K druhé c¢asti
otazky lze uvést, Ze neni zadnd moznost, kam by byla akce pfi nepfiznivém pocasi
pfesunuta, avSak SDH Tucapy a SDH Dvorce 1 TJ Sokol Tucapy disponuji velkymi

stany, které jsou pfipraveny prave pro piipady Spatného pocasi.

8) Na kazdé akci je zpravidla nékolik stankovych prodejci s textilem,

obcerstvenim a podobnymi artikly. Jakym zpiisobem s nimi obec komunikuje

-------

Odpovéd’: Obec tyto prodejce nekontaktuje. Ti kontaktuji obec vzdy sami. Jedna se
zpravidla o prodejce textilu a podobného zboZzi vietnamského plivodu. Dalo by se fici,
cca 100 m?. Jedna zpravidla o stanky s obleCenim, které nemaji Zadny energeticky

odbér. V pripadé¢ akce konané na hfisti, kdy by stankafim byla pronajata cast



komunikace pted hii§tém, by obec vybirala stanoveny poplatek 50,- K&/m?. Stankafi
veskeré formy obcerstveni sama. Jedna se o vy¢ep piva i rychlé obc¢erstveni. K dispozici

ma 1 stdnek, aby nedochazelo k tlaCenicim v restauraci. Za organizaci rozmisténi stanka

vvvvvvvv

9) Jsou stanovena néjaka kritéria hodnoceni uspésnosti ruznych akci? Existuji
predbézné odhady, kolik lidi by mélo prijit, kolik lidi ma byt urcitou
informac¢ni kampani osloveno? Jakym zpisobem probiha kone¢né hodnoceni

akce a celkova kontrola jednotlivych fazi?

Odpovéd’: Kritéria hodnoceni akei se lisi podle jejich charakteru. Dalo by se fici, ze
jestliZze konana akce neskonci velkym deficitem, byla Gspé$nd. Konecné hodnoceni akce

se odviji od typu akce.
10) Jaky je predpokladany odbér vody a elektiiny?

Odpovéd: Ze zkusenosti plati, Ze pii akcich se vétsinou spotiebuji cca 3 m* vody pfi
cené cca 55,- K&/m® a 150 kW — 250 kW elektrické energie pii cené cca 4,- K&/kW.

11) V jakém stadiu je v souc¢asné dobé rekonstrukce Kulturniho stirediska?

Odpovéd’: V soucasné dobé je jiz hotova studie k rekonstrukci KS a zaroven je zadana
projektova dokumentace. Situace je takova, Ze obec bude muset sehnat dotace na
rekonstrukci celého objektu. Aby vSak obec mohla vibec zadat o dotace, musi mit
nemovitost ve svém vlastnictvi. Proto se bude opét vstupovat do jednani s prodejnim
druzstvem Jednota o odkoupeni nemovitosti piipadné dalSich moZnostech feSeni

situace.

Pfiloha 4: Rizeny rozhovor se starostou obce Tuéapy ze dne 25. 03. 2013
Rizeny rozhovor 25. 3. 2013

Rozhovor se uskutecnil dne 25. 03. 2013 v Sobéslavi.

Otéazky kladl: Martin Kos BBus.

Na otazky odpovidal: Pavel Novak, starosta obce Tucapy



1) Jaky nazor mate po predloZeni navrhu vystavy ,,Pravy voriSek*“ na realizaci

této vystavy?

Odpovéd’: Dle mého nazoru se jedna o velice zajimavé téma, nebot’ je denné z rtiznych
médii slySet o tyrani zvifat, a akce, kterd by mohla pomoci tém mén¢ Stastnym, kteii
jsou umisténi v utulku, by byla pro obec velice zajimava a to nejen z pohledu podpory

dobré véci.

Po prostudovani materiali se domnivam, Ze realizaci akce by byly splnény i priority
obce, nebot’ akce by zpestiila détem prazdniny, jisté by oslovila i diichodce a mladé lidi,
ktefi v obci a jejim okoli bydli. Zpracovanou informa¢ni kampani plni prioritu zvySeni

cestovniho ruchu a povédomi o obci a jejich mistnich ¢astech.

Dale je z navrhu patrno, Ze informa¢ni kampan a vystava samotna by oslovila i cilové
skupiny marketingové komunikace obce a to Sirokou vetejnost vcetn€ déti do 18 let,
mladych rodin, seniorti, nejen v ramci obce, ale Sirokého okoli, ¢imz by v obci zvysila

cestovni ruch.

Cile akce uvedené v navrhu prace jsou rovnéz v souladu s cili, kterych by obec rada

dosahla.

2) Je ¢asovy harmonogram, program akce, organizace, rozpocet a informacni

kampaii v souladu s piredstavami a moZnostmi obce?

Odpovéd’: K ¢asovému harmonogramu tykajicimu se zavadéni informacni kampané
nemam piipominek. Jen se domnivam, Ze by bylo jisté mozné celou kampan realizovat

i v krat$im ¢asovém obdobi.

K programu samotné akce zadné vyhrady nemém, myslim, Ze bude zajimavy a zabavny.
Organizacni FeSeni je navrzeno v souladu s moznostmi obce. V piipadé potieby by bylo

jisté mozné ze strany spolkli povolat jesté vice ¢lent k zajiSténi organizace akce.

Rozpocet na informacni kampan vcéetné technického zajiSténi vystavy byl stanoven na
20 000,- K¢&. Z rozpoctové tabulky je patrno, Ze by se akce dala usporadat za nizsich
nakladl, coz je zadouci. Jako pozitivni hodnotim 1 navratnost vlozenych investic pfi
relativné nizkém poctu UcCastnikli. Vstupné je stanoveno v rdmci soucasné doby na

velice dobré urovni, nebot’ nevyloudi ani socialné slabsi obcany, déti, mladez a seniory.



Informacni kampan je velice zajimava, domnivam se, Ze jejim prostiednictvim se podafi

oslovit Siroké spektrum osob v ramci celého okresu Tabor.

Svym zpracovanim nabizi moznosti Sifeni informaci, které muize obec v budoucnu
vyuzit 1 pti planovani jinych akci a informac¢nich kampani. Podklady a kontakty v ramci
informac¢ni kampané¢ budou v budoucnu obci vyuzity. Zpracovana kampan bude jakymsi
navodem do budoucna, jak vhodné §ifit informace a zaroveit vhodné podpofi sou¢asnou

komunikaci obce.
3) Domnivate se, Ze obec vystavu uskute¢ni?

Odpovéd’: Bohuzel nezalezi pouze na mné. Navrh akce bude potiebné prokonzultovat
s radou obce, kdy se rozhodne, zda bude akce realizovana a zda v letosSnim, nebo az

pfiStim roce. J4 osobné navrh podpotim a to bez vyhrad.

V ptipadég, Ze by se zastupitelstvo rozhodlo vystavu nepodpofit, bude vyuzit minimalné
navrh informacni kampané vcetné kontaktt, ze kter¢ho bude obec Cerpat pti poradani

jinych aket.

Priloha 5. Navrh podoby medaile
o
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Zdroj: www.poharymedaile.cz


http://www.poharymedaile.cz/

Priloha 6: Navrh podoby reklamy na mosté (6 x 1,22 m)

HLEDA SE
PRAVY VORISEK
Www.tucapy.cz

Zdroj: vlastni zpracovani S vyuzitim programu pixlr.com

Priloha 7: Navrh podoby informaéniho letaku A5

HLEDA SE
PRAVY VORISEK

VYSTAVA PSU - INFO, PRIHLASKY, PREDPRODE]:

www.tucapy.cz

e

KDY: 03. 08. 2013, KDE: Fotbalové hristé Tucapy

zabavny program, ceny pro vitéze, diplomy pro soutézici,
dobrocinna sbirka na Utulek pro opusténé psy v Taboze
podpora Zakladni 2 materskeé skoly v Tucapech

Zdroj: vlastni zpracovani s vyuzitim programu pixlr.com



Priloha 8: Navrh podoby plakatu A4

Zdroj:

PRAVY VORISEK
VYSTAVA PSU - INFO, PRIHLASKY PREDPRODE]:
WWW. tucapy Cz
i KDY:
03. 08. 2013

KDE:¢
e otbalove

. hfigte tCuid

zabavny program, ceny pro vitéze, dipiémy pro soutezici,
dobrocinna sbirka na Utulek pro opusténé psi v Tabofe,
podpora Zakladni a matefské skolyw Tucapech
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Stutéfne 100,- K&, ' Wy \
-Vsﬂ;p é: 50,- K¢, prodendo ISletasemorrnad'IOLetvsmpzduma R
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vlastni zpracovani s vyuzitim programu pixlr.com



Priloha 9: Fotbalové hristé TJ Sokol Tu€apy a organiza€ni rozmisténi

Parkowiite 2

Parkoviste 1

T] Sokol Tuéapy -
misto konéni akee

Legenda:

1) restaurace T] Sokol Tucapy,

2) parket,

3) lavice urcené k sezent,

4) prezentace fotek opusténych psuy 2 sbirka na utulek,
5) misto urcené k vencens,

6) prostor pro predvadéni psy,

7) stanek s obcerstvenim TJ Sokol Tucapy,

8) prostor uzceny pro stankové prodejce,

9) vjezd na parkoviste.

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé maps.google.cz



