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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, O.P.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Formalni nalezitosti: Nazev BP koresponduije s jejim obsahem a odpovida také zadani BP. V kapitole Uvod (s.1-2)
jsou formulovany hlavni a dil&i cile BP a to oddélené pro ¢ast teoretickou a praktickou. V stanovené cile jsou
vyhodnoceny v kapitole Zavér (s.35-37). Metodika BP je podrobné vysvétlena v pfislusné kapitole (s.15-17). V
pfiloze jsou fadné uvedeny veskeré primarni datové soubory pro praktickou ¢ast BP. Autorka pouziva jednotnou
citaéni normu, korektné v celém textu. Seznam literatury je kvantitativné i kvalitativné na patfi¢né urovni, autorka
vyuziva aktualni literaturu a pracovala s reSerSemi zdroju. Posuzovana BP svoji formalni a obsahovou strukturou
odpovidéa platnym pokyntim VSEM. Teoretické &ast: Autorka pro jeji zpracovani vychazi z reSerse literatury.
Vyuziva kvalitni a aktualni prameny a publikace (napf. vétsina citovanych monografii vysla po roce 2000) v
dostate€ném rozsahu a rozmanitosti. Jednotlivé problémy fe8i autorka v textu BP za pomoci citaci z nékolika
zdroju, jejich vzajemnou komparaci a analyzou. Nasledné se snazi korektné formulovat vlastni zavéry. V tomto
ohledu je zajimava autorkou navrzena typologie témat socialni reklamy (s.10-11). Hlavni cil teoretické &asti -

tj. “vymezeni terminu socialni marketing, socialni reklama a reklama neziskovych organizaci”(s.1) byl spinén.
Prakticka ¢ast: Sklada se z dotaznikového Setfeni postoji vefejnosti k socialni reklamé a vyuziti zajimavého
analytického nastroje Sklik, ktery sleduje Cetnost dotazl klicovych slov v prostfedi Ceského internetu. Autorka tento
“internetovy analyticky nastroj” odpovidajicim zplsobem vyuziva pro korekci vysledk( dotaznikového Setfeni a
zaroven se pokousSi o korelace mezi nékterymi zjisténymi fakty. Autorka dostate¢né kriticky pfistupuje k hodnoceni
reprezentativnosti ziskanych dat (tj. zejména ke kvalité vzorku respondent(l). Negativné hodnotim pouze nékdy
ponékud zmatené matematické operacionalizace vysledku. Cile praktické BP jsou formulovany konkrétné a
umozriuji tak i vyvozeni dilich (aplikaénich) doporuéeni a taktéZ je povaZzuji za splnéné. Celkové hodnoceni: BP
splfiuje veskeré formalni pozadavky dle platnych pokyni VSEM. Po obsahové a formalni strance, tj. i z hlediska
odborného, odpovida narokim kladenym na BP. Kladné hodnotim snahu odborné korektné vytvaret vlastni zavéry
v teoretické Casti (tj. na zakladé prace s literaturou) a napadité vyuziti dvou nastroji vyzkumu v praktické Casti
(dotaznik+analyza). Cile praktické ¢asti BP v3ak nejsou vZdy “obratn&” formulovany, a tak nékdy neumoznuji uplné
presvédcivé vyhodnoceni. Mezi kapitolami teoretické ¢asti nékdy ponékud schazi logické spojitosti, coz je vétSinou

byt srozumitelngjsi. Povazuji tedy za vhodné a odpovidajici jako vyslednou znamku navrhnout velmi dobfe.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak maze volba mediatypu ovlivnit efektivitu sdéleni (1j. reklamni komunikace) ve vztahu ke konkrétni cilové
skupiné? Odpovéd na tuto otazku demonstrujte v kontextu nebo na pfikladu “socialni reklamy”.

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Adaptujte (vysvétlete) aplikacni doporuceni v zavéru vasi BP v kontextu reklamni strategie - tj. co byste zdlraznila
jako nejpodstatné&jsi pro praxi neziskové organizace?
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Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici

Datum: 12.01.2014 Podpis vedouciho prace
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