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Diplomovéa prace se zabyva cestovnim ruchem na Hané ve vztahu k mistnimu folkléru
a lidové kultute. Cilem préace je zpracovat analyzu folkloru a tradic na Hané, identifikovat
soucasnou nabidku produkti cestovniho ruchu s tématikou hanackého folkloru a nasledné
sestavit navrhy novych produktovych balicki, které budou vychazet z hanackého folkloru
a tradic.

Byl analyzovan soucasny stav a moZznosti rozvoje folklorniho cestovniho ruchu
v regionu Hana, a to s vyuzitim sekundéarnich i priméarnich dat. Primarni data byla ziskana
realizaci empirického Setfeni, jehoZ hlavnim zamérem bylo zjistit, zda se obyvatelé Ceské
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akce v regionu Hana by v budoucnu navstivili. Ke sbéru dat byla pouZzita metoda dotazovani.
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hody a dozinky ¢i slavnosti spojené s mistnimi gastronomickymi specialitami.

Na zéklad¢ vysledkt Setfeni byl vypracovan navrh turistickych produktl, které jsou
zamétfeny na hanacky folklor a tradice. Tyto nové produkty maji zvysit atraktivnost a tim také

navstévnost regionu Hana a motivovat turisty k vicedennim pobytim v regionu.
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1 UVOD

Hand, kterd lezi v srdci Stfedni Moravy, patfi mezi nejvyznamngj$i narodopisné oblasti
Ceské republiky. S hanackym regionem jsou neodmyslitelné spjaty stale zivé lidové zvyky
a tradice, slavnosti, pisn¢ a tance a také bohaté¢ zdobené kroje. Pestré hanacké kroje
symbolizuji veseli, pratelskost 1 povéstnou rozvaznost zdejSich obyvatel. Desitky
narodopisnych souborli kazdoro¢né ozivuji starobylé tradice na nejriznéjSich folklérnich
slavnostech — na hodech, dozinkéch, masopustnich oslavach, folklornich festivalech atd. Mezi
znama centra hanackého folkloru patii Velka Bysttice, Kojetin, Némcice na Hané, Chropyné,
Doloplazy a mnoho dal$ich.

O Zivoté a zru€nosti minulych generaci svéd¢i prvky lidové architektury, které mohou
turisté obdivovat napt. ve skanzenech v Ptikazech ¢i Rymicich. Ve skanzenech, na jarmarcich
¢1 trzich mohou néavstévnici nahlédnout také do prace mistnich femeslnikii ¢i ochutnat tradi¢ni
gastronomické speciality.

Obyvatelé Hané prosluli svoji pohostinnosti a srdecnosti, ale také ptfedevsim osobitym

Region Hana vSak nabizi navs§tévnikim mnohem vice — bohaté kulturni dédictvi (zamky,
hrady, kostely, zidovské hibitovy, muzea, galerie, atd.), idedlni podminky pro pé&si turistiku
navstivit lanové centrum nebo obdivovat malebnou hanackou krajinu v jezdeckém sedle.

Diplomovou préci jsem nazvala ,,Folklor regionu Hana jako soucast nabidky cestovniho
ruchu®. Cilem prace je zpracovat analyzu folkloru a tradic na Hané, identifikovat souc¢asnou
nabidku produkti cestovniho ruchu s tématikou hanackého folkloru a nasledn€ navrhnout
nové produktové balicky, které budou zaméfeny na hanacky folklor a tradice. Tyto nové
produkty maji pfispét ke zvySeni navstévnosti regionu Hand a k rozvoji cestovniho ruchu
v této destinaci.

Cestovni ruch je neodmyslitelnou soucésti dnesni spolec¢nosti. Uspokojovani lidskych
potieb, jako jsou odpocinek, poznani nebo zdbava, se prostiednictvim cestovniho ruchu stalo
trendem moderniho zivotniho stylu. V dne$ni dobé¢ je vSak cestovni ruch také jednim
znejvétsich a nejrychleji se rozvijejicich primysli svéta. Pfinosy cestovniho ruchu se

projevuji v ekonomice mnoha podnikatelskych odvétvich spjatych s cestovnim ruchem i ve



vytvareni novych pracovnich mist. Tam, kde se cestovni ruch uspé$né rozviji, ma pozitivni
vliv na mnoho dalSich cinnosti (femesel, uméni, provozovani sportovnich i kulturné-
uméleckych ¢innosti apod.) Ozivuje historické, kulturni, technické ¢i piirodni atraktivity
(napt. zamky, hrady, galerie, muzea, skanzeny apod.)

Vyznam cestovniho ruchu je tedy nesmirny. V posledni dob¢ je stdle vice spojovan také
s pfimym rozvojem regiond, nebot v mnoha z nich je cestovni ruch nosnym prvkem jejich
rozvoje. Jednim z regionti Ceské republiky, pro ktery ma cestovni ruch velky piinos, je také
region Hana. Turist¢ vSak davaji pfednost jednodennim navstévam regionu, bez vyuziti
ubytovacich kapacit v destinaci. Pokud by vSak existovala atraktivni nabidka produkt
cestovniho ruchu v regionu, mohla by navstévniky motivovat k delSimu pobytu a piinést tak
vice piijmu do rozpoctii mést a obci, podnikatelskych subjektti a dalSich poskytovatela sluzeb
cestovniho ruchu. Jednou z moznosti, jak presvédcit turisty k traveni volného Casu a dovolené
v regionu Hana a motivovat je k vicedennim pobytlim, je i nova nabidka produktli v oblasti

folklérniho cestovniho ruchu.
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2  SYNTEZA POZNATKU

2.1 Vymezeni pojmi v ramci folklorniho cestovniho ruchu
Jiz z ndzvu diplomové préace je ziejmé, Ze je na misté definovat pojem cestovni ruch.
Dale povazuji za nezbytné vymezit i dal$i pojmy, které budu v diplomové praci pouzivat.

Jedna se o pojmy jako folklor, tradice, folklorni cestovni ruch, kulturni dédictvi a dalsi.

2.1.1 Cestovni ruch (zkratka CR, angl. tourism)

Termin cestovni ruch se velmi ¢asto pouziva, avSak existuji riznd pojeti a nazory, podle
kterych do jeho sféry patii velmi odlisné aktivity. Cestovni ruch je slozity jev, ktery je velice
obtizné komplexn¢ a jednoznaéné definovat. Definici cestovniho ruchu existuje tedy mnoho,
neni stanovena pouze jedna, kterd by byla ,,ta spravnd®. Je tomu tak také proto, Ze autoii ve
svych definicich zdlraziiuji rizné stranky cestovniho ruchu, casto v zdvislosti na tom,

z hlediska které védni discipliny jej zkoumaji.

Problematice definovani pojmu cestovni ruch se obséhle vénuje napi. Heskova, Beranek,
Dvortak, Novacka a Orieska (2006, 11). Mimo jiné¢ uvadéji, ze:
S cilem sjednotit ndzory na definovani pfedmétu cestovniho ruchu z hlediska statistiky
organizovala Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO - World Tourism
Organization) vroce 1991 v kanadském mésta (mésté, [sic]) Ottawa mezinarodni
konferenci o statistice cestovniho ruchu. Jeji Gi€astnici ptijali ndvrh, ze cestovnim ruchem
se rozumi ,,Cinnost osoby cestujici na pfechodnou dobu do mista lezictho mimo jeji
bézné prostieni (misto bydlisté), a to na dobu kratSi nez je stanovena, pticemz hlavni
ucel cesty je jiny nez vykon vydéleéné Cinnosti v navstiveném misté*. Stanovenou dobou
se v mezindrodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok, v domacim cestovnim ruchu Sest
mesici. Vydélecna cinnost neni v navStiveném misté zaloZzena na trvalém nebo
pirechodném pracovnim poméru, ale to nevylucuje sluzebni, obchodni a podobné cesty
s pracovni motivaci hrazené z titulu pracovniho poméru u zaméstnavatele v misté
bydlist¢ anebo firmy. Definice WTO vylu€uje z cestovniho ruchu cestovani v ramci
mista trvalého bydlisté, pravidelné cesty do zahrani¢i, doCasné prest¢hovani se za praci

a dlouhodobou migraci.
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Definice WTO je povazovana za nejzndmé¢jsi definici cestovniho ruchu a je zminovana
témét ve vSech odbornych zdrojich. Na internetovych strdnkach UNWTO je v ,,Zékladnim
slovniku® k cestovnimu ruchu a cestovani uvedeno nasledujici:'

Cestovni ruch je socidlni, kulturni a ekonomicky fenomén, ktery znamena pohyb osob

do zemi nebo mist mimo jejich obvyklého prostfedi pro osobni nebo obchodni/profesni

ucely. Tito lidé se nazyvaji navstévnici (mohou to byt bud’ turisté nebo vyletnici,
rezidenti nebo nerezidenti) a cestovni ruch ma co do ¢inéni s jejich aktivitami, z nichz
nekteré v sobé zahrnuji vydaje na cestovni ruch.... Cestovani se vztahuje k Cinnosti
cestujicich. Cestujici je nékdo, kdo se pohybuje mezi riznymi geografickymi misty
z jakéhokoli tcelu a po jakoukoli dobu trvani. Navstévnik je zvlaStni druh cestovatele

a proto je cestovni ruch podmnozinou cestovani.

Ryglova (2009, 11) krom¢ definice cestovniho ruchu dle WTO uvadi také definici dle
AIEST (Mezinarodni sdruzeni expertii cestovniho ruchu), které cestovni ruch definuje ,jako
souhrn jevl a vztaht, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pficemz misto pobytu

neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani".

V odborné literatuie se mizeme setkat také s nazorem, Ze pojem ,,cestovni ruch® je
totoZzny s pojmem ,,cestovani®. Mezi autory, ktefi porovnavaji oba terminy, patfi Francova
(2003, 12), ktera uvadi:

Cestovni ruch, pokud jde o jeho pivodni vyznam, lze povaZovat za jiny vyraz pro

cestovani. Cestovni ruch je spojovan s vyuzitim volného ¢asu, poznédvanim a rekreaci.

Zahrnuje aktivity osob, které cestuji a pobyvaji v mistech mimo jejich obvyklé prostredi

(bydlisté) po dobu neptesahujici jeden rok. V pievazné vétSingé piipadi za ucelem

vyplnéni volného casu. VSeobecnymi rysy cestovniho ruchu jsou: zmeéna mista,

docasnost pobytu, nevydélecna cinnost v navstivené zemi....Z obsahového hlediska
je...cestovani $irSim pojmem nez CR. Zahrnuje i jiné cesty nez v ramci ucasti na CR.

Cestujeme také napt. ze sluzebnich, obchodnich nebo studijnich davodu*.

Paskova a Zelenka (2002, 6) k této problematice dopliuji, ze ,,Cestovni ruch vzdy

zahrnuje cestovani, ale ne kazdé cestovani je cestovnim ruchem®.

" Udaje ziskany dne 8. 7. 2012 z: http://media.unwto.org/en/content/understanding-tourism-basic-glossary
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V informacnich zdrojich se ¢asto vyskytuje také pojmem ,turismus* jako alternativa pro
vyraz ,.cestovni ruch®. Tento pojem pouziva napt. Palatkova (2011, 11), kterd jej definuje
nasledovné:

Turismus (cestovni ruch) je ¢innost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista mimo

jeji bézné zivotni prostiedi, a to na dobu kratsi, nez je stanoveno, pficemz hlavni ucel jeji

cesty je jiny nez vykonavani vydélecné ¢innosti v navstiveném misté (vydélecna Cinnost
neni v navstiveném misté zaloZena na trvalém ¢i pfechodném pracovnim poméru). Doba
pobytu mimo bézné Zivotni prostiredi je v domacim turismu do Sesti mésica,

v mezinarodnim turismu do jednoho roku.

2.1.2 Folklor (angl. folklore)
Slovo folklor (z anglictiny folk = lid, lore = nauka, véda) se uziva jiz vice nez 150 let
k oznaceni tradi¢nich lidovych, pfedev§im slovesnych projevii. Mezi ty patii mluvené
a zpivané slovo a obsahem blizké tane¢ni a hudebni formy. Spolu s hmotnymi prvky,
jako jsou kroje, femeslné vyrobky, néstroje, lidova architektura, strava atd., tvoii velkou

skupinu lidov¢ kultury. (Hubova, 2003, 1)

Péskova a Zelenka (2002, 89) pojem folklér vymezuji velmi struéné. Uvadeji pouze, ze
se jednd o ,,souhrnné oznaceni té ¢asti lidové kultury, jejimiz projevy jsou slovesnost, hudba,

divadlo a tanec. Folklor ¢asto vznika nebo se dotvari spojenim nékolika kulturnich vlivi.*

Podrobngji se timto terminem zabyvaji Kesner, Moravec, Novotny a Skodova-Parmova
(2008, 35-36). Mimo jiné uvadéji:
Folklor...je oznaceni pro projevy lidové kultury, které se zachovavaji na urcitém tuzemi
po ptedcich. Jsou to pfedevSim piislovi, hadanky, vypravéni, pohadky, legendy, fikanky
a porekadla, lidové pisnicky, balady, zvyky, tance nebo i lidova femesla.... Folklorni
obfady nebo zvyky se tykaji bud’ spoleCenskych obiadii v prubéhu hospodarského
1 nabozenského roku (dozinky, posviceni, Vanoce a Velikonoce), nebo socialnich obtad
v prub¢hu lidského zivota (narozeni ditéte, kiest, namluvy, zasnuby, svatebni obyceje,

obyceje spojené¢ se smrti a pohibem). Folklor se projevuje i v hmotném vyjadieni
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v malif'stvi, architektuie, rukodélné¢ vyrobé¢, textilu, Spercich, oblékdni a také

v gastronomii.

2.1.3 Tradice (angl. tradition)
,»Souhrn ustalenych zvyklosti, oby¢ejii zachovavanych pokolenimi, ndzori a myslenek
prechézejicich z generace na generaci. Ustaleny, zpravidla zdédény zvyk.“ (Kesner et al.,

2008, 178)

Péskova a Zelenka (2002, 292-293) pojem tradice vymezuji jako ,,souhrn myslenkovych,
duchovnich, uméleckych i praktickych védomosti, dovednosti a postojt, které se predavaji
z generace na generaci, ¢imz se udrzuji, prohlubuji a §ifi.” Dale dodavaji, ze ,tradice je
soucasn¢ duchovni i kulturni dilo, které nema autora, neni prosazovano moci ¢i autoritou,

pfitom stéle Zije a plisobi. Je podstatnou slozkou nabozenstvi, kultury, civilizace i vychovy.*

2.1.4 Folklorni cestovni ruch (angl. folklore tourism, festivals tourism)

Pojem folklorni cestovni ruch se v informacnich zdrojich vyskytuje ziidka. Mezi autory,
kteti jej ve svych publikacich vymezili, patii napt. Paskova a Zelenka (2002, 89), ktefi tento
termin charakterizuji jako ,.cesty po folklornich pfedstavenich a festivalech, zdjezdy za
mistnim folklorem®. Dale dodéavaji, ze ,,ve vyhledavanych folklornich destinacich muze

dochazet k nechténému vedlejSimu produktu — procesu tzv. folklorizace*.

2.1.5 Kulturni cestovni ruch (angl. cultural tourism)

VétSina autorti nepouziva termin folklorni cestovni ruch, nybrz aktivity spadajici do
tohoto druhu cestovniho ruchu tadi do tzv. kulturniho cestovniho ruchu, resp. do kulturné
poznavaciho cestovniho ruchu. Proto je na misté definovat také tyto pojmy.

Heskova et al. (2006, 24) uvad¢ji nasledujici:

Ucast na kulturnim cestovnim ruchu umozituje uspokojovani duchovnich potieb lidi,

ktefi jsou motivovani moznosti poznavani kulturniho dédictvi, kultury a zptsobu zivota

rezidentll navstivenych cilovych mist, moznostmi zédbavy a rozptyleni apod. ....Kulturni

cestovni ruch predstavuje symbidzu vzdélavani a Gcelného traveni volného casu, jeho
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ucastnici jsou obeznameni nejen s historii a kulturou vlastniho a ostatnich narodu, ale

1 socialni a ekonomickou situaci navstiveného mista.

Termin kulturni cestovni ruch vymezuje Ryglova (2009, 149-150) nasledovné:

Do pojmu kulturni cestovni ruch muzeme zahrnout vSechny vzdélavaci, studijni,
umeéleckeé, archeologické, hudebni, literarni, divadelni, operni zajezdy, jakoZz 1 z4jezdy na
ruzné festivaly, piehlidky kulturnich statki a u€ast na kulturnich akcich. Pro vSechny
tyto aktivity je charakteristické, Ze jejich pfedmétem jsou kulturni statky.... mnohé

kulturni statky nejsou hmotné, ale duchovni, napft. jazyk, zvyky, pisné, lidové tance.

Nekteti autofi uzivaji kromé pojmu kulturni cestovni ruch také termin kulturné
poznavaci cestovni ruch. K tomuto pojmu Kesner et al. (2008, 10) uvad¢ji nasledujici: ,,Je
zaméfeny predevSim na pozndvani historie, kultury, tradic a zvykl vlastniho i jinych nérodi.
Tento typ cestovniho ruchu je velmi rtiznorody, ma vyznamny vychovné vzdélavaci podtext
a prispiva k rozsiteni kulturné spole¢enského rozhledu obyvatelstva.*

Obdobn¢ vymezuje kulturni cestovni ruch Francova (2003, 33) a to néasledovné: ,,u této
formy CR se jednd o zvySovani kulturni a odborné urovné lidi, kdy cile jsou pamatky,

festivaly, vystavy a dalsi akce*.

2.1.6 Definice dalSich pojmii

Kulturni atraktivita (angl. cultural attraction)
Typ atraktivity CR, =zaloZzeny na historickém kulturnim dédictvi, minulych
a soucasnych tradicich obyvatel destinace CR. Z hlediska destinace je klicové nalézt
optimalni zptisob a miru (intenzitu) vyuziti kulturni atraktivity pro CR tak, aby ani
dlouhodobé nedoslo ke snizeni jeji hodnoty fyzickym opotfebenim v ramci
komodifikace zdrojli cestovniho ruchu a folklorizace. Pfiklady: hrady, zficeniny,
zamKky,..., historické zahrady, méstské pamatkové rezervace a méstska historickd centra,
venkovské pamatkové rezervace, historickd mista (prostranstvi), mistni architektura,
artefakty, kulturni akce a stalé expozice — lidové slavnosti..., muzea, galerie, festivaly,

koncerty, vystavy, vernisaze apod. (Paskova & Zelenka, 2002, 150).
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Kulturni dédictvi (angl. cultural heritage)

Péaskova a Zelenka (2002, 150-151) k tomuto pojmu uvadéji, ze se jednd o ,stavby
a skupiny staveb vSeobecné hodnoty, umélecka dila, prostranstvi (mista) hodnotna
z historického, estetického, etnologického a antropologického pohledu... Patii sem téz
nehmotné dédictvi, kulturni diverzita, tradice, jazyk, zivotni styl.“ Déle dodavaji, ze
,V dusledku neptfiméfené¢ho vyuzivani kulturniho dédictvi v ramci kulturniho cestovniho ruchu

muze dojit k nastartovani procesu komercializace zdroji CR a/nebo folklorizace.*

Vlada Ceské republiky piijala dne 5. ledna 2011 usneseni ¢.11 o Koncepci G¢inngjsi péce
o tradi¢ni lidovou kulturu v Ceské republice na léta 2011 az 2015. V tomto koncepénim
materidlu je mimo jiné uvedeno, Ze kulturni dédictvi:

...ma velky podil i pii vyuzivani volného Casu a tim pfispiva ke kultivovanosti obyvatel

a napomaha v boji proti rozliénym socidlné patologickym jeviim ve spolecnosti. Kulturni

dédictvi piispiva vyrazné téz k rozvoji ekonomiky Ceské republiky, protoZe je motivaci

a podnétem pro rozvoj cestovniho ruchu a podnikatelskych aktivit (Anonymous, 2011, 3)

Nehmotné kulturni dédictvi (angl. intangible cultural heritage)
Podle Kesnera at al. (2008, 34) se jedna:
o tzv. projevy tradi¢ni lidové kultury. V zivoté soucasné spolecnosti se dochovaly
nerovnomérné, v riznych regionech i ve spolecenskych vrstvach. Tam, kde se tyto zvyky
do soucasnosti dochovaly, ovliviiuji 1 dnes bézny Zzivot lidi nebo jsou dokonce jeho
soucasti (stavéni mdajky, koledovani, pleteni pomlazek a zdobeni velikono¢nich
vajicek)....Zahrnuji zejména lidovou slovesnost, hudbu, tanec, hry, obfady, obyceje,

zvyky a dalsi.

Na internetovych strankdch UNWTO je k nehmotnému kulturnimu dédictvi uvedeno
nasledujici:?

Nematerialni kulturni dédictvi je =ztélesnéno v postupech, projevech, znalostech

a dovednostech - stejné jako v souvisejicich pfedmétech a kulturnich mistech, které

spolecnost a jednotlivei povazuji za soucast svého kulturniho dédictvi. Je ptedavano

* Udaje ziskany dne 9. 9. 2012 z: http://ethics.unwto.org/en/content/tourism-and-intangible-cultural-heritage
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prostfednictvim generaci, poskytuje lidstvu pocit identity a kontinuity. Globalni eticky
kodex cestovniho ruchu ptedepisuje ochranu piirodniho, uméleckého, archeologického
a kulturniho dédictvi, aby tradi¢ni kulturni produkty, femesla a folklor piezily
a vzkvétaly.

Dale je zde popisovdno vzijemné plsobeni nehmotného kulturniho dédictvi a cestovniho

ruchu:
Toto celosvétové bohatstvi tradic se stalo jednim z hlavnich motivli pro cestovani.
Turisté hledaji moznost poznavat nové kultury a zazit celosvétovou paletu scénickych
uméni, femesel, ritudlti a gastronomie. Podpora zodpovédného vyuzivani tohoto zivého
dédictvi pro ucely cestovniho ruchu mulze vytvaret pracovni mista, snizovat chudobu,
omezit migraci z venkovskych oblasti a zivit pocit hrdosti mezi komunitami. Cestovni
ruch nabizi silnou motivaci pro zachovani a zlepSeni nehmotného kulturniho dédictvi,
nebot’ ziskané pfijmy mohou byt rozdélovany zpét do iniciativ na podporu jeho
dlouhodobého uchovani. Nehmotné kulturni dédictvi musi byt promyslené spravovano,

ma-li vzkvétat ve stale globalizovanéjSim svété.

Lidova kultura (angl. folk culture)

V jiz zminéném usneseni ¢.11 o Koncepci ucinnéjsi péce o tradicni lidovou kulturu
v Ceské republice na 1éta 2011 az 2015 je uvedeno, ze tradi¢ni lidova kultura ,.,tvofi nedilnou,
avsak specifickou soucast kulturniho dédictvi. Specifikem tradi¢ni lidové kultury je, Ze je ziva a na
rozdil od dédictvi hmotného se stale vyviji. Toto dédictvi je tedy zaroven soucdsti tzv. Zivé

kultury.* (Anonymous, 2011, 3)

Predmét koncepce, tedy tradi¢ni lidova kultura, je vymezen v tomto dokumentu nésledovné:
Ve shodé s Umluvou o zachovani nematerialniho kulturniho dédictvi®, ...., se v podminkach
Ceské republiky nematerialnim dédictvim rozumi zejména nematerialni slozka tradi¢ni
lidové kultury. Jejimi jednotlivymi prvky se dle Umluvy rozumi zku$enosti, znazornéni,
vyjadfeni, znalosti, dovednosti, jakoz i nastroje, predméty, artefakty a kulturni prostory
s nimi souvisejici, které¢ spolecCenstvi, skupiny a v nékterych ptipadech téz jednotlivci

povazuji za soucast svého nematerialniho kulturniho dédictvi. Toto nematerialni kulturni

3 Umluvu o zachovéni nematerialniho kulturniho d&dictvi pfijalo 32. zasedani Generalni konference UNESCO
dne 17.10.2003.
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dédictvi, pfeddvané z pokoleni na pokoleni, je spoleCenstvimi a skupinami lidi neustéale
pretvaieno v zavislosti na jejich prostredi, na jejich interakci s pfirodou a na jejich historii, je
znakem jejich identity a kontinuity, podporuje takto uctu ke kulturni rozmanitosti a lidské
tvofivosti.

Takto vymezena tradi¢ni lidova kultura se projevuje zejména v téchto oblastech:

- Ustni tradice a vyjadreni;

interpretani uméni;

spolecenské zvyklosti, obfady a slavnostni udalosti;

védomosti a zkuSenosti tykajici se pfirody a vesmiru;

dovednosti spojené s tradi¢nimi femesly. (Anonymous, 2011, 11)

Ziva kultura (angl. living culture)

Kesner at al. (2008, 41) uvadéji, ze:

...je tvofena zejména regiondlni a mistni kulturou. Umélecké a kulturni zazitky ptinaSeji
navstévnikim nejriznéjsi setkéani, festivaly a prezentace vysledkii Cinnosti vSech
moznych sdruzeni, spolkli, souborii i jednotlivcl. Lidé maji moznost poznat typicky
mistni a regionalni projevy tradi¢ni lidové kultury a jedinecné podoby z4jmové umelecké
tvofivosti. Nav§tévnikim a turistim jsou touto formou zprosttedkovany mistni
a regiondlni tradice v typickych podobach, vcetné hudby, zpévu, tance, zvyklosti

a nareci, lidovych a historickych odévl a dalSich doplikt a dobovych rekvizit.

Folklorni slavnost (angl. folklore festival)
Ptedchiidcem folklornich slavnosti byly lidovéa a ndrodni slavnost. Na rozdil od lidové
slavnosti je folklorni slavnost (festival) programove uzsi. Prezentuji se na ni rizné formy
lidové kultury duchovni (tanec, hudba, pisné, lidova slovesnost), prvky lidové kultury
socialni (obfady, zvyky) a hmotné (lidové kroje, lidové vyrobky). V programové naplni
folklorni slavnosti zlstavaji zachovany nékteré prvky z naplné lidové slavnosti, jako je
pravod a lidova veselice, ale hlavni diraz je kladen na podiova vystoupeni folklornich

soubort a skupin. (Hubové, 2003, 1)
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Folklorizace (angl. folklorization)

Podle Vykladového slovniku cestovniho ruchu je folklorizace ,,forma inscenizace, kdy
vramci nabidky vurCité destinaci dochazi k nepfiméfenému zdlraziiovani i umélému
ozivovani prvkl lidové kultury, aby se mohly stat soucasti komercni nabidky.* Jako piiklady
folklorizace uvadi tance v lidovych krojich a lidové slavnosti vytrzené z tradi¢nich
casoprostorovych souvislosti a redlného zZivota mistni komunity. (Paskova & Zelenka, 2002,

89)

Inscenizace (angl. inscenisation)
Komer¢né motivované predvadéni tradic a obycCeji akénim zplsobem zpravidla ve
smyslu vzitych predstav navstévniki o kultufe daného etnika.... Ve snaze maximalizovat
pfijmy dochézi k naruSeni autentickych prvkl mistni kultury ¢i umélému ozivovéni jiz
neprovozovanych obycejli, ¢imz se vytvareji v destinaci dva rozdilné svéty: divadlo pro
navstévniky a redlny svét mistni komunity, ktery vsSak pro navstévniky neni tak

atraktivni. (Paskova & Zelenka, 2002, 120)

Komodifikace zdroji cestovniho ruchu (angl. commodification of tourism resources)
Podle Paskové a Zelenky (2002, 140) tento termin vyjadiuje:
proces, kdy se z daného zdroje (jevu) cestovniho ruchu stava komodita (prodejni artikl,
zbozi pro trh, ...). V rdmci procesu komercializace je zbozi vyrabéno a nabizeno masoveé
a ztraci se jeho jedinecnost — piikladem je komodifikace mistniho uméleckého femesla
a pasova vyroba suvenyri...Také predméty denni potfeby se stavaji hromadné

vyrabénymi suvenyry a ztraceji tak svou jedinecnost.
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Vramci studia odborné literatury a dalSich informacnich zdroji jsem nemohla
opominout elektronické informacni zdroje. Zaméftila jsem se na pojem folklorni cestovni ruch
(angl. folklore tourism). V elektronickych databazich bylo po zadéani klicovych slov ,,folklore
tourism* vyhleddno malé¢ mnozstvi relevantnich odkazi. Nize uvadim ptiklady z vybranych

databazi. Jednalo se vzdy o diserta¢ni/diplomové prace nebo o ¢lanky v odbornych casopisech.

Diplomové/disertacni prace Research on the exposition pattern and the stages
stratificational scenic system in folklore tourism (Li, 2006) pojednava o folklornim
cestovnim ruchu v Cing. Tato forma cestovniho ruchu se zde za¢ala rozvijet v osmdesatych
letech minulého stoleti, vrcholu dosdhla na konci devadesatych let a na pocatku nového stoleti.
Autor/ka uvadi, ze ,,folklorni cestovni ruch ziskava stale vice pozornosti ze strany intelektuala
a stal se jednou ze stézejnich oblasti folklorniho studia. Prace zkouma4, jak zacal byt folklor
obchodné vyuzivan v ramci folklorniho cestovniho ruchu, jak ma byt provozovéan (fizen),
»zabalen* v ramci turistickych balickt a jak jej spravné vyuzivat.

Clanek s nazvem Cultural-folklore events - promoters of the cultural tourism.
(Iordache & Popa, 2008) se zabyva ulohou folklérnich akci v oblasti kulturniho cestovniho
ruchu. Autorka zde uvadi, ze ,,Folklorni svatky a festivaly predstavuji jeden z nejrozséhlejsich
a nejkomplexngjSich prvkti nehmotné kultury. Vystupuji jako symbol, protoze integruji
socialni, etické, estetické, kulturni hodnoty specifické pro narod. Vétsina turistti hleda a bude
nadale hledat tento symbol a objevovat jej v priabehu svych dovolenych a cest. Pteji si poznat,

zkoumat a experimentovat s kulturou jinych narodi a zptisobem Zivota.*

V dalsim c¢lanku Development folklife: Human security and cultural conservation
(Feltault, 2006) se autor zabyva rozvojem folkloru a kulturniho cestovniho ruchu ve vztahu
k uchovani kulturnich hodnot. Zdiraziiuje vyznam podpory Usili o zachovani kulturnich
zdroji a spolupraci s mistnimi komunitami s cilem zlepsit jejich schopnost fesit politické,
ekonomické, ekologické a dalsi zmény, které maji vliv na udrzitelnost jejich kulturniho

bohatstvi.

Tomuto tématu se vénuje také autorka v diplomové/disertacni praci nazvané Marketing
cultural and heritage resources for optimal cultural tourism development: The case of Hong
Kong (Ho, 2008). Autorka uvadi, ze ,,cestovni ruch je Casto kritizovan za ohrozovani

nehmotnych i hmotnych hodnot kulturniho dédictvi®. Provedla studii, jejimZ cilem bylo zjistit
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pfi¢iny neudrzitelnosti produkti kulturniho cestovniho ruchu. Na zéklad¢ vysledkl studie
navrhla soustavu opatieni pro udrzitelny rozvoj kulturnich produkt cestovniho ruchu. Tato

opatfeni byla aplikovéna celkem na 14 kulturnich pamatek v Hong Kongu.

V souvislosti s pfelomem dvacdtého a jedenadvacatého stoleti se autor v clanku The
Meanings of Tradition: An Introduction (Bronner, 2000) zamysli nad pivodem folkloru
a jeho dals§im vyvojem. Uvadi, Ze navzdory raznym tivaham o krizi ¢i konci folkloru ,,dvacaté
stoleti uplynulo a folklor je stile tady.... Vice nez kdy predtim lidé vyhledavaji knihy
o folkloru. Internet se stal ,ohniskem’ folklorniho pfenosu.” Méni se struktura komunikace —
prostiednictvim internetu mohou lidé sledovat folklorni vystoupeni. ZvySuje se mobilita

obyvatel a tim moznost navstév folklornich regionii a udalosti.

V ¢lanku Tourism and Cultural Displays: Inventing Traditions for Whom? (Bendix,
1989) autorka demonstruje na piikladu Svycarského mésta Interlaken, ze cestovni ruch nemusi
mit negativni dopady na autenticitu folkloru. Uvadi, Ze neni nutné, aby mistni obyvatelstvo
ptizptisobovalo své folklorni zvyklosti pfed zahrani¢nimi hosty a ze folklorni projevy mohou
byt prostiedkem k vytvareni a prosazovani mistni identity.

Nékteré disertacni/diplomové prace nebo odborné ¢lanky pojednavaji o konkrétnich
folklornich udalostech ¢i projevech, které ovlivituji cestovni ruch v daném regionu ¢i meste.
Napt. v ¢lanku snazvem Brazilian Day Festival and the Cleansing of 46th Street:
Representing Brazilian identities in New York City (de S4, 2012) autorka analyzuje promény
kazdoro¢niho brazilského festivalu, ktery se od roku 1985 kond v New Yorku. Tyto zmény
vedly k tomu, ze se zmalého festivalu stala v druhé poloviné dvacatého stoleti udalost
narodniho 1 mezinarodniho vyznamu. Pfinesl fadu kulturnich a podnikatelskych inovaci.

Clanek The carnival dances of Tlaxcala: an authentic folklore spectacle waiting for
tourist promotion. (Valdez, 2007) pojedndva o tradicnim mexickém karnevalovém tanci
a jeho vyznamu pro cestovni ruch dané oblasti. Autor uvadi, Ze tyto tance jsou klicovym
kulturnim produktem dané oblasti a je nutné navrhnout odpovidajici propagacni program,

ktery muze prispét k socidlnimu a ekonomickému rozvoji ptislusného regionu.
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Mezi vyznamné informacni zdroje patii také diplomové prace absolventti vysokych Skol
v Ceské republice. Pro uely mé diplomové prace jsem se zaméfila na vyhledavani
diplomovych praci, které se zabyvaji cestovnim ruchem, folklérem a regionem Hana. Zjistila
jsem, ze autofi se v diplomovych pracich Casto zabyvaji:

- folklérnimi soubory - napt. Kadalova (2009), Slavikova (2012), Vaca (2010)

- folklérnimi festivaly — napt. Ludvikova (2007), Kucerova (2011), Orsagova (2013)

- lidovymi tradicemi a zvyky — napt. Zahradnik (2011), Chmelat (2008)

- folklérem jednotlivych narodopisnych oblasti — napt. Ktivinkova (2011), Lastivkova

(2010), Matelova (2009),
- vyuzitim folkléru v pedagogické c¢innosti — napi. Novakova (2014), Zugarkova
(2013), Uhrova (2007), Vejborova (2012)

Spojeni folkloru a cestovniho ruchu se v diplomovych pracich vyskytuje jen ztidka.
Mezi autory, které se touto problematikou zabyvaji patii napt. Méacova (2010) a Kubickova
(2012).

Cestovnim ruchem regionu Hana se v diplomovych pracich zabyvala napt. Fingerova
(2010), Kolarova (2010), Sedlackova (2007) a dalsi. Tito autofi se vSak v téchto pracich viibec
nevénovali folkléru nebo jen velice okrajové.

Na zékladé¢ ziskanych poznatkl 1ze vyvodit, Ze dosud byl zpracovan jen maly pocet
diplomovych praci na téma folklorniho cestovniho ruchu na tizemi Ceské republiky. B&hem
studia diplomovych praci se mi nepodatilo vyhledat zddnou diplomovou praci, ktera by se

zabyvala komplexné folklornim cestovnim ruchem regionu Hana.
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2.2 Vyznam folkléru a lidovych tradic pro cestovni ruch v Ceské republice

Podle Kiizové (n.d.) maji folklor a lidové tradice pro cestovni ruch v Ceské republice

nasledujici pozitiva a negativa.

Pozitiva

Specializace produkti cestovniho ruchu — stoupajici zdjem o tradice, lidovou
architekturu, hudbu, tanec, femesla a jiné projevy lidové kultury.

Navaznost lidové kultury na dal§i produkty cestovniho ruchu v oblasti destina¢ni
nabidky (krajina, pfirodni paméatky, lazné, hrady a zamky, méstské pamatkové
rezervace, cirkevni a duchovni turistika, aktivni a pozndvaci turistika, ale také
doprovodné programy pro kongresovy a incentivni turisticky ruch).

Logickéd ndvaznost na rostouci trendy agroturistiky, cykloturistiky a dalsi ,,mékké”
produkty cestovniho ruchu.

Moznost napojeni na piihrani¢ni a mezinarodni produkty cestovniho ruchu (vcetné
toho, ze soucasti vétSiny naSich festivalli a ptehlidek jsou také zahrani¢i soubory
z celého svéta).

Lidova kultura a folklér — nedilny obraz kultury turistické destinace.

Systémova spoluprace a synergie mezi projekty lidové kultury a managementy
turistickych destinaci a cestovnich kancelafi resp. agentur a dalS$imi poskytovateli
sluzeb v cestovnim ruchu.

Snizovani sezoénnosti cestovniho ruchu v Ceské republice.

ZvySovani atraktivity Ceské republiky jako rtiznorodé destinace, a podporovat tak

potifebnou snahu o zvyseni navstévnosti mimo Prahu.

Negativa

Moznost negativni zpétné vazby mezi poptavkou cestovniho ruchu a nabizenou
prezentaci lidové kultury a jeji komer¢ni deformace. Vytvatreni nekvalitnich projekta
a prezentace lidové kultury turistim, tzv. negativni ,,foklorizace®, deformované
a degradujici produkty za Gcelem kratkodobého komeréniho prospéchu. V kone¢ném
disledku pak takové projekty poskozuji klienta a de facto celou destinaci. Toto
ohrozeni lze rovnéz charakterizovat jako ztratu autenticity lidové kultury a jeji

uzpusobeni komerénim produktiim.
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Paradox dobrého marketingu a propagace (napfiklad folklorniho festivalu)
a nedostatku doprovodnych sluzeb cestovniho ruchu (dopravni dostupnost, ubytovaci
kapacity v potiebné kvalité, stravovani, jazykové znalosti.

,Import*“ folklornich prezentaci do Prahy (Casto ve vysSe uvedené¢ deformované

podobé slouzici vyhradné komerénim zajmiim).

Ktizova (n.d.) také specifikovala piedpoklady pro rozvoj folklorniho cestovniho ruchu

v Ceské republice, mezi které fadi:

Silny potencial lidové kultury pro cestovni ruch:

- pocet akci (festivaly, ptehlidky...)

- pocet uméleckych soubort

- vzestup prezentace lidovych femesel, jejich prehlidek a prodeje vyrobku

- pocet skanzent a dal$ich pamatek lidové architektury

- rozvoj péce o udrzeni gastronomickych tradic

Existence potencialnich koordinatorti narodnich a mezindrodnich aktivit lidové
kultury.

Odborné znalosti, zodpoveédnost, osobni entuziasmus a zkuSenosti potadatelt
a uCinkujicich v oblasti lidové kultury.

Velké a relativné celoplosné pokryti Ceské republiky jak z hlediska mistopisu, tak
z hlediska poradani akci — festivali a prehlidek.

Pti kvalitnim a zodpovédném managementu mohou produkty lidové kultury pro
cestovni ruch odpovidat potfebnym pozadavkiim udrzitelného rozvoje a navazovat na

dalsi produkty v této oblasti.
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2.3 Domaci a mezinarodni organizace zabyvajici se problematikou folkloru

2.3.1 Domaci organizace
Folklorni sdruZeni Ceské republiky (FoS CR)*

Folklorni sdruzeni Ceské republiky (zkracené FoS CR) je nejvyznamnéjsi domaci
instituci v oblasti folkloru. Jednd se o obCanské sdruzeni, které se zaméfuje na uchovavani
a rozvijeni lidovych tradic a narodnich kulturnich hodnot, zejména v oblastech lidové hudby,
zpévu a tance. Bylo zalozeno v roce 1990, v soucasnosti je toto sdruzeni nejpocetné;si
organizaci zajemcti o lidové uméni v Ceské republice. Sdruzuje vice nez 400 &lenskych
soubort pusobicich v 17 autonomnich regionalnich sdruzenich a 60 Clenskych festivali.

Folklorni sdruzeni Ceské republiky vydava ¢asopis Folklor, Kalendai folklornich akci
v CR, katalog Cesty za folklorem, metodické, repertoarové a propagaéni publikace a také
videozdznamy folklornich akci na DVD. Provozuje Informac¢ni centrum FoS CR v Praze
a internetové stranky www.folkornisdruzeni.cz.

Folklorni sdruzeni Ceské republiky je ¢lenem mezinarodnich organizaci CIOFF, 10V,

EFCO a IGF.

Hanacké folklorni sdruzeni (HANFoS)®

Hanacké folklorni sdruzeni se sidlem v Prostéjové nalezi mezi jedno z nejvétSich
obcanskych sdruzeni v regionu. Vzniklo v roce 1990. Sdruzeni m4 za cil predevs§im uchovavat
hanéackou lidovou tradici. Sdruzuje détské a dospé€lé narodopisné soubory z Prostéjovska,
Olomoucka, Vyskovska, Pferovska a Krométizska a rozsahem aktivit zasahuje 1 do kraja
Jihomoravského a Zlinského.

Mezi nejvyznamnéjsi piedstavitele dosp&lych hanackych soubort patfi napf. HANA
Velka Bysttice, Hanacka Litovel, HANA Pierov, KLAS z Kralic na Hané, MANES
z Prostéjova, TRNKA z Vyskova, Tynecaci z Velkého Tynce a dalsi. Nejvyspelejsi détske
hanacké soubory reprezentuji KRUSPANEK Velka Bystiice, détsky hanacky soubor MANES
Prostjov, KLEBETNICEK Vyskov, KLASEK a KLASECEK z Kralic na Hané, MALY
KOSIR Kostelec na Hané aj.

4 I:Jdaje ziskany dne 6. 9. 2012 z: http://www.folklornisdruzeni.cz/co-je-fos-cr
> Udaje ziskany dne 6. 9. 2012 z: http://www.folklornisdruzeni.cz/hanacke-folklorni-sdruzeni,
http://www.folklornisdruzeni.cz/cinnost-hanfos
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Hanacké folklorni sdruzeni je pofadatelem a inicidtorem fady folklornich akei.
Nejvyznamnéjs$i akci, které toto sdruzeni kazdorocné potada, jsou Hanacké slavnosti
v Prostéjoveé. Mezi dalsi akce, na kterych se sdruzeni podili nebo je pfimo organizuje, patii
Lidovy rok ve Velké Bystiici, piehlidky v Chropyni a v Troubkach, okresni a krajské kolo
soutéze déti ve zpévu lidovych pisni ,,O haniackyho kohota®, inspirativni akce pro Sirokou

vetejnost Velikonoce v lidovych femeslech a Véanoce v lidovych femeslech a;.

Narodni dstav lidové kultury (NULK)®

Nérodni tstav lidové kultury je vyznamnou instituci, kterd se zabyva tradi¢ni a lidovou
kulturou a péé&i o ni na uzemi celé Ceské republiky. Jedna se o statni piispévkovou organizaci,
ktera je piimo fizena Ministerstvem kultury CR.

Sidlo ustavu se nachazi ve Straznici a k jeho zdkladnim ukolim patii mj. provadéni
vyzkumu kulturniho dédictvi v oboru tradi¢ni a lidové kultury, zpracovani ziskanych dokladd,
jejich uchovavani a zvefejiiovani, organizovani folklornich a vzdélavacich akci, poskytovani
poradenskych a informaénich sluzeb pro viechny druhy folklornich aktivit v Ceské republice.

Narodni ustav lidové kultury se zapojuje také do mezinarodnich aktivit v oblasti lidové
kultury a folkloru. Ustav provozuje webové stranky: http://www.lidovaremesla.cz/,

http://www.lidovakultura.cz/ a http://www.cioff.cz/.

Ceska narodni sekce CIOFF (Mezinarodni rada organizatori folklornich festivali
a lidového uméni)’

Nérodni sekce CIOFF jsou fadnymi ¢leny této mezinarodni kulturni nevladni organizace.
Maji za ulohu zachovavat tradicni uméni, organizovat CIOFF festivaly a piibuzné akce,
sjednocovat dobrovolné organizace (zejména v oblasti tance, hudby, zvyki, krojl a etnografie)
1 individudlni védecké a zainteresované osoby a instituce a koordinovat ¢innost v souladu
s jejich narodnimi podminkami a legislativou.

Sidlem Ceské narodni sekce CIOFF je Narodni ustav lidové kultury (NULK), jenz
zabezpecuje Cinnost této sekce a umoznuje tak kontakt s devadesati narodnimi sekcemi zemi

vSech kontinentt.

6 I:Jdaje ziskany dne 6. 9. 2012 z: http://www.nulk.cz/Informace.aspx?sid=1&em=1
" Udaje ziskany dne 6. 9. 2012 z: http://www.cioff.cz/Informace.aspx?sid=77,
http://www.nulk.cz/Informace.aspx?sid=1&em=1
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Ceska centrala cestovniho ruchu (CzechTourism)®

Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism je statni pfisp&vkovou organizaci
Ministerstva pro mistni rozvoj Ceské republiky. Byla zfizena v roce 1993. Jejim tikolem je
zejména propagace Ceské republiky jako atraktivni turistické destinace na zahraniénim trhu
a od roku 2003 také na domacim trhu. V ramci podpory ptijezdového a domaciho cestovniho
ruchu se zaméfuje zejména na propagaci konkrétnich oblasti cestovniho ruchu, kterymi jsou
lazenstvi, kongresova a incentivni turistika a golfova turistika. CzechTourism se zamétuje i na
dalSi oblasti, mezi které¢ patii zazitkova a aktivni dovolend, kulturni dédictvi a z hlediska
folkloru velmi dutlezita propagace ceské gastronomie. Kromé& uvedenych oblasti
CzechTourism dlouhodobé propaguje v domacim cestovnim ruchu také regiondlni akce, mezi

které patii 1 ty folklorni.

2.3.2 Zahranic¢ni organizace
CIOFF — Mezinarodni rada organizatori folklornich festivalii a lidového uméni’

CIOFF (International Council of Organizations of Folklore Festivals and Folk Arts) je
neprofesionalni mezindrodni nevladni kulturni organizace, kterd byla zalozena ve Francii
v roce 1970. Hlavnim cilem CIOFF je podpora mezinarodniho porozuméni zvlasté v oblasti
lidového uméni a lidové kultury. Svymi aktivitami pfispiva k Gcté a porozuméni vici kulturam
riznych narodi a jejich tradicim, zachovani a podpote folkloru a lidové umélecké Cinnosti,
zvykl a tradic. Podporuje zdokonalovani metod na zvySovani organizacni a umélecké kvality
mezindrodnich folklornich festivalti a dalSich akci (napf. konferenci, seminafti, sympozii,

vystav) a zdokonaleni mezindrodni vymény informaci a zkusenosti mezi ¢leny.

IOV — Mezinarodni organizace pro lidové uméni'’
IOV (International Organization of Folk Art) je celosvétova organizace, jejimiz ¢leny
jsou jednotlivei a instituce pusobici v oblasti lidové kultury. Byla zaloZzena v Belgii v roce

1979. 10V ma ptes 3000 ¢lent ve vice nez 150 zemich.

8 I:Jdaje ziskany dne 6. 9. 2012 z: http://www.czechtourism.cz/informace-o-czechtourism/
’ Udaje ziskany dne 6. 9. 2012 z: http://www.cioff.cz/Informace.aspx?sid=77
' Udaje ziskany dne 9. 9. 2012 z: http://iov-world.com/about-iov/
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Ukolem organizace je dokumentovat, ochraiiovat, podporovat a propagovat viechny
formy lidového uméni (jak hmotné tak nehmotné). IOV podporuje narodni a mezinarodni
festivaly lidového umeéni, ale také kulturni vymény umélct a vytvarnikii. V rdmci svych
védeckych a pedagogickych konferenci a seminafti podporuje védecky vyzkum a také

dokumentaci a publikaci o tématech souvisejicich s lidovym uménim a kulturnimi tradicemi.

EFCO - Evropska organizace lidové kultury"!

EFCO (European Folk Culture Organisation) je evropska obcanska organizace se sidlem
ve Strasburku. Tvoii sit’ evropskych kulturnich a mladeznickych organizaci, instituci, spolkii
a skupin rozvijejici spolupraci a partnerstvi. EFCO sdruzuje 36 ¢lenskych zemi.

EFCO se snazi o vzdjemné pochopeni mezi vSemi evropskymi kulturami. Rozviji
partnerstvi mezi vychodni a zépadni Evropou, poméaha odbouravat predsudky pomoci
interkulturniho vzd€lavani. Pfi rozvoji evropské komunity nirodli uznava prava a potieby
vSech Evropanii na zachovani a obohaceni jejich narodni a kulturni identity. EFCO vidi
kulturu jako zdroj lidské tvotivosti a hlavni formu projevu. Ve své ¢innosti podporuje zejména
déti a mladez. Dava jim prilezitost vidét a zazit jiné kultury, a to mimo jiné i pomoci

kulturnich vymén v ramci Evropy i mimo ni.

IGF — Mezinarodni unie folklornich sdruzeni'
IGF (International Union od Folklore Association) byla zalozena v roce 1949 ve Francii.
IGF sdruzuje ptes 60 statt s 500 ¢lenskymi organizacemi jednotlivych narodnich sdruzeni.
Cilem organizace je udrzovat vztahy mezi narodnimi folklornimi sdruzenimi
v evropskych 1 mimoevropskych zemich. IGF kazdoro¢né poifada Mezindrodni velkou cenu
folkloru. Jedna se o setkdni mnoha folklornich soubort, které je vyznamnou pitilezitosti pro

publikovani tradi¢ni kultury rtiznych zemi.

"' Udaje ziskany dne 9. 9. 2012 z: hitp://www.efcoinfo.org/about-2/
"2 Udaje ziskany dne 9. 9. 2012 z: http://www.acquawebadv.it/igf/index.php
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Mezinarodni visegradsky fond"

Mezinarodni visegradsky fond (International Visegrad Fund) je mezinarodni organizace
se sidlem v Bratislavé. Byl zaloZzen v roce 2000 vladami zemi Visegradské skupiny (V4).
Cleny Mezinarodniho visegradského fondu jsou pouze zemé visegradské Gtyiky, jimiz jsou
Ceska republika, Slovensko, Mad’arsko a Polsko.

Poslanim tohoto fondu je podporovat rozvoj uzsi spoluprace mezi €lenskymi zemémi
a posilovat vazby mezi lidmi v regionu. Fond poskytuje finan¢ni prostfedky na kulturni,
védecké, vyzkumné a vzdé€lavaci projekty, vymény mladeze, podporu cestovniho ruchu

a pfeshranicni spolupraci.

AEOM - Asociace evropskych muzei v p¥irodé)"

AEOM (Association of European Open Air Museums) je mezinarodni organizace, ktera
sdruzuje nejvyznamnéjsi evropskd muzea v prirode. Cilem AEOM je zprostfedkovani vymény
védeckych, technickych, praktickych a organizanich zkuSenosti mezi muzei v pfirodé
a podpora Cinnosti skanzeni v dalSich oblastech. Za timto uc¢elem sdruzeni organizuje setkéni
svych ¢leni a vykonavd publikacni a propagacni aktivity. AEOM je c¢lenem ICOM

(International Council of Museum) - Mezinarodni rady muzei.

13 I:Jdaje ziskany dne 9. 9. 2012 z: http://visegradfund.org/about/basic-facts/
' Udaje ziskany dne 10. 9. 2012 z: http://www.acom.org/?About AEOM
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3 CESTOVNI RUCH NA HANE ZPOHLEDU FOLKLORU
A TRADIC

3.1 Vymezeni Hané
Definovat zcela pfesné a jednozna¢né Gzemi Hané je prakticky nemozné, nebot’ nema
oficidlné vymezené hranice (na rozdil napi. od krajii). Region Hand mizeme také vymezit

z riznych hledisek.

3.1.1 Zemépisné vymezeni

Hana lezi v srdci Stfedni Moravy. Je to tirodna rovinatd oblast, ktera je obklopena
niz§imi pohotimi (Jeseniky, Oderské vrchy, Chiiby a Drahanskd vrchovina). Nazev oblasti je
odvozen od malého vodniho toku ,,Hana“, prameniciho na Drahanské vrchoving, ktery je
jednim z pfitokti feky Moravy. Dulezitymi méstskymi centry Hané jsou na severu Zabieh na
Moravé a Litovel, ve stfedni casti Olomouc, Prost§jov a Pferov, na jihu Kroméfiz
s Vyskovem. (Manakova, Matuszkové, & Vrtalova, 2010)

Nazev ,,Hand*“ se v pramenech objevuje jiz v 16. stoleti, ale Gzemi timto nazvem
oznacené bylo uzké, omezovalo se pouze na ¢ast kolem stejnojmenné ficky a odliSovalo se od
ostatniho okoli bohatou trodnosti. Tahlo se od Vyskovska na Kromé&fizsko, Tovaovsko a az
pozd¢ji také na Olomoucko, Prostéjovsko a Litovelsko. Postupné se tak nazev prenasel dale na
uzemi, kde se mluvilo sttedomoravskym-hanackym nare¢im. Oblast zvana ,,stftedni Hana* je

priblizné ohraniCena spojnicemi mést Olomouc, Prostéjov, Vyskov a Boskovice. (Ilustracni

mapka regionu Hana — viz piloha &. 1)

3.1.2 Narodopisné vymezeni

Hand patii mezi nejvyrazngjsi narodopisné oblasti Ceské republiky. Lze ji
charakterizovat jako vyzna¢ny a tUzemné rozsdhly etnograficky region s bohatou lidovou
kulturou a s nemén¢ bohatym a vyznamnym pisnovym, hudebnim a tanecnim folklérem.

Zvlastni zminku zasluhuje 1 hanacké nareci, jehoz oblast vyrazné piesahuje vlastni Hanou,

" Udaje ziskany dne 6. 8. 2012 z: http://www.kosir.unas.cz/?stranka=hana&jazyk=cz
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nebot’ jazykové znaky tohoto nareci najdeme napi. i na Zabtezsku, Drahanské vysocing,
Brnénsku, Zahoii a jinde. e

Z hlediska narodopisného obornici ¢leni Hanou na severni, stiedni a jizni &ast. Uzemi Hané
sousedi s n¢kolika moravskymi etnografickymi regiony — na severu se Slezskem a LaSskem, na
vychod¢ s Valasskem, na jihu s Brnénskem a na zapadni stran¢ s Horackem. Diky jisté
uzavienosti, kterd je dana zemépisnou polohou a razem krajiny, se na Hané vyskytovaly specifické
rysy lidové kultury. Ty se projevovaly v charakteristickém dialektu, lidovém odévu, hudbé i tanci.
Béhem kulturniho vyvoje témét nedochdzelo k prejimani prvki, které byly typické pro sousedni
narodopisné regiony. Bohatd hanacka kultura vSak do sousednich regionti pronikala a ovlivnila
podobu lidovych pisni, hudby a tancii na Hanackém Slovacku, Brnénsku, castetné také na
Horacku a Valassku. Hanéci vytvofili prvni zformovanou etnografickou skupinu moravského

obyvatelstva, vyznacujici se silnym lokalnim patriotismem. (Manékova at al., 2010)

3.1.3 Historické vymezeni

Hand je nejvétsi a nejstarsi pisemné dolozeny narodopisny region na Moraveé. Nejstarsi
pisemnd zminka o Hané pochazi z roku 1552, kdy ji ve spisu s nadzvem ,Historiae regni
Bohemiae* popisuje olomoucky biskup Jan Skéala z Doubravky. Prvni zprava o etnografické
skupin¢ Hanakl je uvedena v rukopisu dila ,,Gramatika Ceska“ od Jana Blahoslava. Pfimé
pojmenovani Hané se objevuje na mapé Moravy od Jana Amose Komenského z roku 1627. V ni
je zakresleno uzemi oznacené jako ,,na Hané®, které je vSak vymezeno pouze orienta¢né¢ jako maly
okrsek jizné€ od Prostéjova. (Manakova at al., 2010)

V udajich o Hané, jeji rozloze a sidlech, je ziejmé od prvnich zprav az do konce 19.
stoleti rozSifovani jejiho teritoria, a to nejen vlastni Hané, ale i uzemi okrajovych (Mala
Hana'’, Zahoti'®). Hanaci svym podtem i mnozstvim sidel daleko predgili ostatni moravské

regiony."’

' Udaje ziskany dne 6. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/regiony/hana.php

7 Uzemi piiblizng mezi Boskovicemi a Jevi¢kem je prechodovou oblasti mezi Hanou a Horackem, ve kterém se
misi vlivy obou oblasti v kroji, nafec¢i a castecné i architekture.

'8 Zahoti je ptechodem z Hané na Vala§sko. Nachazi se v severovychodnim cipu Hané a jeho jadro tvori uzemi
v trojuhelniku mést Lipnik nad Be¢vou, Hranice a Bystiice pod Hostynem.

' Udaje ziskany dne 6. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/regiony/hana.php
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3.1.4 Vymezeni z hlediska cestovniho ruchu®

Ceska centrala cestovniho ruchu — CzechTourism iniciovala v letech 1998-1999
rajonizaci turistického potencialu uzemi Ceské republiky. Vznikly tak turistické regiony a jako
dil¢i celky turistické oblasti. Pii tomto ¢lenéni byl uplatnén tzv. marketingovy ptistup, ktery

vychazi z potfeby co nejucelnéjsi propagace turistické nabidky daného tizemi.

Turisticky region

,Uzemni celek, jehoz nabidka CR svym mnozstvim, kvalitou, rozmanitosti a atraktivitou
vyvolavd navstévnost. Potencidl uzemi vytvaii vhodné predpoklady pro realizaci
konkurenceschopné nabidky produktl cestovniho ruchu s dirazem na piijezdovy cestovni
ruch .... Mohou se €lenit na turistické oblasti.*

Turistické regiony byly vymezeny v letech 1998—1999. Cesk4 republika byla roz¢lenéna
na 15 turistickych regiontl. V roce 2010 veslo v platnost nové ¢lenéni Ceské republiky na 17
turistickych regionti (mapa turistickych regionti Ceské republiky — viz piiloha ¢&. 2).

Oblast Hané je v soucasné dob¢ soucasti turistického regionu Stfedni Morava a Jeseniky.
(Pted rokem 2010 se jednalo o turisticky region Stfedni Morava.) Okrajové zasahuje také do

sousednich regionti (pfedevsim do regionu Vychodni Morava).

Turisticka oblast

,Uzemni celek specifickych (specificky, [sic]) potencidlem pievazné stejnych
pfirodnich, resp (resp., [sic]) kulturné-historickych podminek a vlastnosti pro rozvoj
cestovniho ruchu a rekreace. Potencidl dan¢ho izemi vytvari vhodné predpoklady pro realizaci
konkurenceschopné nabidky produktli cestovniho ruchu se zaméfenim predevSim na domaci
cestovni ruch.*

V Ceské republice bylo vletech 1998-1999 vymezeno 43 turistickych oblasti.
V sou¢asné dobé je tizemi Ceské republiky rozélenéno na 40 turistickych oblasti (mapa
turistickych oblasti Ceské republiky — viz piiloha ¢&. 3).

Uzemi Hané je nyni soudasti turistické oblasti Stiedni Morava. (Pfed rokem 2010 se

jednalo o turistickou oblast Stiedni Morava - Hana.) Céste¢né zasahuje také do sousednich

? Udaje ziskany dne 6. 8. 2012 z: http://www.czechtourism.cz/2-turisticky-potencial-regionu/
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turistickych oblasti, zejména do turistické oblasti Krométizsko (Tato oblast byla pied rokem

2010 soucasti turistické oblasti Stfedni Morava — Hana.).

Piestoze nové Elendni Ceské republiky na turistické regiony a turistické oblasti veslo
v platnost v roce 2010, stale se mizeme v informacnich zdrojich setkat se zastaralym ¢lenénim
z let 1998-1999. Napiiklad Asociace turistickych regionti Ceské republiky - ATUR CR, uvadi
na svych webovych strankach (http://www.tourism.cz) neaktualni mapy turistickych regiona

(viz ptiloha €. 4) 1 turistickych oblasti (viz ptiloha €. 5).

3.2 Analyza nabidky produktovych bali¢ki s tématikou hanackého folkloru

3.2.1 Turistické portaly
Kudy z nudy21

Turisticky portal Kudy znudy je projektem Ceské centraly cestovniho ruchu —
CzechTourism. Jeho cilem je podpora domaciho cestovniho ruchu. Webova adresa portalu je:
http://www.kudyznudy.cz. Turisté se zde mohou inspirovat tipy na vylety po celé Ceské
republice. Zaroven je to jeden z hlavnich nastrojl, kterym agentura CzechTourism zdarma
poméha podnikatelim v propagaci jejich nabidek. V sezoné stranky vyuzije vice nez milion
navstévniki mésicné.

Na portale jsou pro navstévniky k dispozici napft. tyto informacni sekce:

Kalendat akei — umozituje vyhledavani akci podle turistickych regiont a terminu konani
akce. Po zvoleni regionu Stfedni Morava a Jeseniky a terminem ,kdykoliv*“ byly nalezeny
pouze 3 akce, které maji souvislost s folklorem, femesly, ¢i gastronomii a konaji se v regionu
Hana. Jedna se o Hanacké chmelové dozinky Olomouc, Handcké bal v Tovacoveé a Hanacké
bal v Litovli. Na Jizni Moravé bylo vyhleddno 41 akci s uvedenou tématikou, na Vychodni

Moravé akci 14.

! Udaje ziskany dne 2. 2. 2014 z: http://www.kudyznudy.cz
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Vylety — zde mohou turisté ziskat tipy na vylety podle jednotlivych regiont. V rdmci
regionu Stfedni Morava a Jeseniky bylo vyhledano 7 tipi na vylet, které lze uskutecnit
v regionu Hana. 4 z nich se konaji v Olomouci a pouze 1tip na vylet ma souvislost s hanackym

folklorem, femesly, €i gastronomii (Z tvarizkovych Lostic do Pradédovy galerie).

CZeCOT*

Turisticky server Ceské republiky CZeCOT poskytuje informace turistim
1 provozovatelim sluzeb cestovniho ruchu na webovych strankach www.CZeCOT.com. Cilem
projektu je podpora domaciho a ptijezdového cestovniho ruchu. Jeho tkolem je shromazdit
dostupné informace o regionech, turistickych atraktivitach a komercnich sluzbach cestovniho
ruchu. Portdl je postaven na stejnojmenném informacnim a rezerva¢nim systému CZeCOT.
Prezentace v tomto informacnim systému a propojenych portalech je pro subjekty cestovniho
ruchu bezplatna. Udaje o poskytovanych sluzbach, akcich, fotografie, videa apod. si zadavaji
provozovatelé sami prostfednictvim administracniho rozhrani.

Na portéle se nachadzi mimo jiné tyto informacni sekce:

Turistické programy — zde mohou turisté podle riznych témat vyhledavat turistické
programy konané po celé Ceské republice. Pii zvoleni tématu ,,folklor” bylo v oblasti Stiedni
Morava — Hand vyhledédno O turistickych programa s uvedenou tématikou. V oblasti Brno
a okoli byly nalezeny 4 programy, v oblasti Slovacko 6 programda.

Balicky zazitki — jedna se o ptehled balicki nabizenych v jednotlivych turistickych
oblastech bez moznosti vyhledavani. V ramci regionu Stiedni Morava — Hana jsou uvedeny
s folklorem). Napt. v ramci regionu Beskydy — Valassko je uvedeno 13 balicki a v regionu
Slovacko 12 turistickych balick.

Kalendar akci — umoznuje vyhleddvani akci podle typu akce, regionu, okresu a dalSich
parametrd. Po zadani klicového slova ,,folklor (s neomezenym datem konani akce) bylo
v regionu Stfedni Morava nalezeno 0 akci. Pii stejnych parametrech bylo vyhleddno napt. na

Jizni Morave¢ 15 akci, na Severni Morave a Slezsku 8 akci a v Jiznich Cechach 7 akei.

2 Udaje ziskany dne 2. 2. 2014 z: http://www.czecot.cz/
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Stiredni Morava>

Oficidlni stranky turistického regionu Stfedni Morava jsou dostupné na:
http://www.strednimorava-tourism.cz/. Jednd se o soucast turistického informac¢niho portalu
Olomouckého kraje.

Na webovych strankdch se nachdzi mimo jiné také sekce Poznavaci a pobytové
programy. Zde je prezentovano 31 programil vétSinou zaméfenych na historii, pamatky
a sport. Vyhledavani v programech je umoznéno pouze podle lokality a obtiznosti trasy, nikoli
podle tématu. Zuvedeného mmnozstvi programii ma pouze 5 znich uritou souvislost
s hanackym folklorem, femesly, ¢i gastronomii. Nejvice se vSak tyto programy tykaji
gastronomie — napf. navstéva muzea tvartizkl ¢i pivovaru Litovel (napf. Seniorsky pobyt, Za
pivem a tvarizkem, Skolni vylet — Na Stiedni Moravu za vyrobou gastrospecialit,
agroturistikou a dalSimi zajimavostmi). Dva zprogram zahrnuji navstévu skanzenu
v Piikazich (Gastro-Hanacka pohostinnost, Skolni vylet — Do Olomouce a okoli za poznanim).
Zadny z programil nezahrnuje napf. navitévu folklérniho festivalu, jizdu krald, hanickou

svatbu, velikono¢ni ¢i vanocni akce atd.

Oficialni turistické stranky mésta Olomouce **

Statutdrni mésto Olomouc provozuje turisticky portdl mésta na adrese:
http://tourism.olomouc.eu/. Na tomto turistickém portale je umistén odkaz ,,srdce urodné
hané*“ (Hané, [sic]), pod kterym se vSak nachazi pouze kratky Clanek informujici pfevazné
o mistnich gastronomickych specialitdch a o skanzenu v Piikazich. Chybi jakékoli informace
o tradi¢nich folklérnich akcich. Zadné akce & turistické programy souvisejici s hanackym
folklorem ¢i femesly nebyly vyhledany ani v sekci Kalendat akci (bylo zvoleno klicové slovo
»folklor® a termin akce ,kdykoli®). Na portdle rovnéz chybi informace a fotografie

o hanackych krojich, tradicich, femeslech atd.

2 Udaje ziskany dne 4. 2. 2014 z:
http://www.strednimorava-tourism.cz/trasy-a-programy/poznavaci-a-pobytove-programy
** Udaje ziskany dne 4. 2. 2014 z: http://tourism.olomouc.eu/
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3.2.2 Cestovni kancelare
ATIS a.s.”

ATIS (pGvodné Agentura Turistickych a Informacnich Sluzeb) ptsobi na trhu od roku
1990. Pavodné se jednalo o cestovni agenturu, ktera se vroce 1996 transformovala na
akciovou spolecnost. Centrdla CK se nachazi v Bruntdle. ATIS se orientuje pfedev§im na
pobyty s vlastni dopravou v Ceské republice, Slovensku a Madarsku a na skupinovy
piijezdovy produkt pro zemé¢ EU (tj. Némecko, Rakousko, Slovensko, Madarsko
a Chorvatsko).

Prestoze se ATIS specializuje na doméci cestovni ruch, byly prostfednictvim
vyhledavace na webovych strankéch http://www.atis.cz/ nalezeny pouze dva pobyty, které CK
nabizi na Stfedni Moravé a ani jeden znich nemél Zadnou souvislost s folklérem ¢i
gastronomii. Zadné dal§i pobyty nejsou uvedeny ani v online katalozich (http://www.atis-

online-katalogy.cz/).

BAVI*

CK BAVI ptisobi na trhu cestovniho ruchu od roku 1996. Centrdla CK se nachazi
v Litovli, pobocku ma v Olomouci. BAVI nabizi pobyty a zdjezdy v tuzemsku i zahranici,
détské tabory a kulturni akce.

Prostfednictvim vyhledavace na webovych strankach http://www.bavi.cz/ vSak nebyl
nalezen ani jeden zajezd Ci pobyt na uzemi Stiedni Moravy, stejné tak zadna kulturni akce
v této lokalité. Zadné zajezdy, pobyty ¢ kulturni akce pofidané na Stfedni Moravé nejsou
uvedeny ani v online katalogu pro rok 2014 (http://issuu.com/ckbavi/docs/bavi-katalog-
2014 6731eec6a2482a91).

Bohemian fantasy spol. s r.o.”’
Bohemian fantasy byla zalozena v roce 1992. Centrala této CK se nachazi v Olomouci.
Klientim nabizi poznévaci i pobytové zajezdy, wellness pobyty a zajezdy na miru v Ceské

republice 1 v zahranici.

» Udaje ziskany dne 18. 2. 2014 z: http://www.atis.cz/, http://www.atis-online-katalogy.cz/

2% Udaje ziskany dne 18. 2. 2014 z: http://www.bavi.cz/,
http://issuu.com/ckbavi/docs/bavi-katalog-2014 673 1ee6a248a91

" Udaje ziskany dne 18. 2. 2014 z: http://www.bohemianfantasy.cz/,
http://www.bohemianfantasy.cz/files/katalog2014 0.pdf
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Na webovych strankéach http://www.bohemianfantasy.cz/ tato CK ale nenabizi ani jeden
poznavaci ¢i pobytovy zdjezd pofddany na Stiedni Moravé. Pouze prostfednictvim
vyhledavace zajezdl pii zadani destinace ,,Hana* bylo vyhledano 13 zajezdi — nejednalo se
vSak o zdjezdy, ale pouze o nabidku hotelil a penzionu v této lokalité. V online katalogu
(http://www.bohemianfantasy.cz/files/katalog2014 0.pdf) rovnéz nejsou uvedeny zadné

zdjezdy konané na uzemi Stfedni Moravy.
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4 ANALYZA NABIDKY FOLKLORU A TRADIC NA HANE

4.1 Lidova architektura a stavby

Pro oblast Hané byl charakteristickou stavbou hlinény dim. Typickym znakem
hlinéného domu v hanackém regionu je mohutny zudr - jednopatrovy piistavek ¢tvercového
pudorysu vystupujici asi 5 metrti pred praceli do navsi. V piizemi zudru byla prostorna
piedsin s lavicemi k sezeni podél stény, v patfe sypka s malymi okny. Vyska zudru dosahovala
vysky obytného staveni. Jesté v prvni poloviné 19. stoleti nebylo na severni Hané téméf gruntu
bez zudru. Ve druhé polovin€ 19. stoleti se vSak zacaly stavét rozsdhlejsi sypky nad celym
stavenim a zudry, které se tak staly zbyteCnymi, byly postupné bourdny. Obytny diim a jeho
pristavby se stavély vesmés z hliny, jen jizba byvala ze tii stran difevénd, srubova, obalena
hlinou. Stifecha byla kryta slamovymi dosky. Koncem 19. stoleti se tyto stavby postupné

zacaly nahrazovat novostavbami z palenych cihel.”®

4.1.1 Skanzeny (fotodokumentace — viz ptiloha ¢. 6)
Hanacky skanzen Piikazy®

Soubor staveb lidové architektury v Piikazich je jedine¢nym dokladem hlinéného
lidového stavitelstvi na Hané. V aredlu se nachazi ¢tyii Spaletové stodoly z 1. pol. 19. stol.
a kompletni hanacky statek s obytnou a hospodaiskou casti z roku 1875. VSechny stavby jsou
nemovitymi kulturnimi pamatkami a jsou doplnény venkovskym mobilidiem z let 1799-1950.
Bohatou kolekci sbirek tvoii inventat femeslnickych dilt a nastroji, ve stodolach je vystavena
dobova zemédélska technika. Nachazi se zde také expozice vénovand prani a Zehleni, sbirka
détskych hracek a originalni hanacka hospoda z tticatych let 20. stoleti.

Ve skanzenu se kazdorocné¢ kond mnoho doprovodnych akci, které navstévnikim
pfiblizuji, jak v minulosti zdejsi 1idé Zili — napt. dny hlinéného stavitelstvi, tvartizkové hody,

vafeni piva, interaktivni ukazky sklizn¢ a vymlatu, femeslné jarmarky atd.

2 Qdaje ziskany dne 15. 7. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/regiony/hana.php
¥ Udaje ziskany dne 15. 7. 2012 z: http://www.hanackeskanzen.cz

38



Skanzen Rymice30

Vesnicka nedaleko HoleSova nabizi soubor pamatek lidového stavitelstvi vychodni
Hané. Vesnicka staveni rekonstruovand v sedmdesatych letech 20. stol. predstavuji zptsob
bydleni a hospodareni v poslednich dvou staletich. Navstévnici si mohou prohlédnout interiéry
domil vybavenych tradi¢nim inventafem kuchyni, svétnic a hospodatskych mistnosti. K vidéni
je také dilna vesnického sedlafe a stard kovarna s vyhni a kovarskym nafadim. VSechny domy
v aredlu jsou postaveny tradicni technologii difevéného srubu opatieného hlinénou omitkou

nebo z nepalenych cihel, stftechy maji krytinu ze slaménych doska.

4.1.2 Vétrné mlyny (fotodokumentace — viz ptiloha €. 7)
Mlyn Rymice®!

Vétrny mlyn se nachazi v aredlu skanzenu v Rymicich. Mlyn je tzv. holandského typu
a pochazi z roku 1795. Do areélu byl pienesen z blizkych Botfenovic v devadesatych letech 20.
stoleti a nasledn¢ rekonstruovan. Je to dievénd dvoupatrova stavba se sedlovou stfechou,
zaveéSena na konstrukci z trdml. Ramena mlyna je mozno nastavovat podle sméru vétru
otaCenim celého objektu na nosné konstrukci - tzv. beran. Mlyn je mozné navstivit v rdmci

prohlidkové trasy ve skanzenu.

Mlyn Velké Téany™

Jizné od Kroméftize lezi osada Velké TéSany. Vétrny mlyn byl postaven na jihozapadnim
svahu nad vesnici ve 20. letech 19. stoleti. Tento mlyn patii mezi tzv. sloupové (berani,
némecké) mlyny. Dvoupatrova dievéna budova je krytd sedlovou stiechou. Pivodné mél dveé
mlynské slozeni, jedno na Srotovani a druhé na mleti obili. V soucasné dob¢ neni toto slozeni
obnoveno a je ulozeno pfed mlynem na ukazku, protoze se pii rekonstrukci mlyna nepodatilo

snést béhoun bez poskozeni. Mlyn je vefejnosti piistupny.

* Udaje ziskany dne 15. 7. 2012 z: http://www.rymice.cz/historie-204/skanzen-38
* Udaje ziskany dne 15. 7. 2012 z: http://www.rymice.cz/historie-204/skanzen-38
32 Udaje ziskany dne 10. 8. 2012 z: http://www.barice-velketesany.cz/o-obcich/historie-tesany-mlyn.php?ctj=tip
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Mlyn P¥emyslovce®

Vétrny mlyn holandského typu stoji vychodné od obce Piemyslovice (okres Prostéjov).
Ptedchiidcem soucasného zdéného mlyna byl dfevény vétrny mlyn, ktery byl do Pfemyslovic
premistén z nedalekého Plumlova roku 1841. Po pozéaru v roce 1883 byl téhoZ roku postaven
znovu a mlel az do roku 1945. Mlyn mé vysokou historickou hodnotu, protoze neprosel
zadnymi stavebnimi Upravami a i vnitini vybaveni se zachovalo v plivodni podobé.

Mlyn je oficidln¢ nepfistupny, ale zdjemci o prohlidku interiéru se mohou domluvit

s majitelem v ptilehlém objektu.

Na Hané se do dnesnich dnti dochovalo né€kolik dalSich vétrnych mlyni. Ty vSak byly
vetSinou prestavény nebo slouzi nynéjSim majitelim jako rekreacni objekty a turisté si mohou

prohlédnout pouze jejich exteriéry — napt. mlyn Hacky, mlyn Jednov.

4.2 Lidova Femesla a tradi¢ni vyrobky (fotodokumentace — viz ptiloha ¢. 8)

vyrobki ze sldmy, keramiky, tradi¢nich pernikii a mnoho dalSich. Navstévnici Hané se dnes
mohou s femesly seznamit prostfednictvim zajimavych expozic mistnich muzei. Remeslniky
pii praci mizou turisté pozorovat naptiklad ve skanzenech, na jarmarcich ¢i festivalech, kde si

mohou vyrobky také zakoupit.

Hanacké narodopisné muzeum Cholina®*

Zacatek expozice tvofi stylizovand obytna mistnost s pfedméty denni potieby, ktera
pokracuje vystavou hanackych krojl, sokolskych a orelskych uniforem. K vidéni je zde
1 tradi¢ni hanacky svatebni kola€. V pldnich prostoraich muzea jsou vystaveny exponaty
tykajici se zemed€lstvi a femesel - navstévnik zde mtiize napt. vidét, jak se v minulosti pralo
a jaké nastroje slouzily zeméd€lcim pro obdélavani poli. Unikdtnim piredmétem je dieveéné
délo pouzivané pii obecnich slavnostech. Dals§i zajimavosti jsou exponaty hracich obrazl

a hodin.

33 Qdaje ziskany dne 10. 8. 2012 z: http://www.povetrnik.cz/rs/view.php?cisloclanku=2006060102
#*Udaje ziskany dne 6. 8. 2012 z:
http://www.strednimorava-tourism.cz/cil/cholina-hanacke-narodopisne-muzeum
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Expozice zvyki a Femesel Konice™

Stala expozice zvykl a femesel se nachazi v ptizemi konického zdmku. Navstévnici se
zde mohou seznamit s fadou femesel, které¢ maji na Konicku dlouholetou tradici, jako je napf.
mlynafstvi, kovarstvi, pivovarnictvi, krejcovstvi a tfada jinych. Soucasti sbirky je i fada
vzacnych exponatil, mezi které patii dochovany nejstarsi vézni hodinovy stroj na Konicku ¢i

zbran€ z napoleonskych valek.

Vesnické muzeum Stielice®

Stielice jsou mistni ¢asti mésta UniCov. Expozice muzea ptipomind kazdodenni Zivot
vesnianti v dobadch minulych. Jsou zde vystaveny predevSim pifedméty denniho Zivota na
hanacké vesnici. Najdeme zde hodinovy stroj mistniho kovate, Zehli€¢ky na uhli, nadobi,

zemedelské potieby 1 dalsi predméty.

Muzeum Olomouckych tvarizkia A. W. Lostice’’

Ojedin€lé muzeum vénované historii 1 sou€asnosti vyroby tvartzkd bylo zbudovano na
misté plivodni tvartzkarny v aredlu zavodu A.W. v roce 1994. Muzejni expozice zacina ve
sklepé, kde je dokumentovano mleti a lisovani tvarohu, v dalSich podlazich pak vlastni vyroba,
ale také vyrobci a jejich osudy. Béhem prohlidky mohou navstévnici zhlédnout film ,,Pfibch
neobvyklé vliiné z vypravéni strécka Kiopala®“ — volné filmové zpracovéani historie vyroby

tvarazku v A. W.

4.3 Hanacky kroj a vySivka™
Kroj (fotodokumentace — viz ptiloha €. 9)

Hanacky kroj je jednim ze symbolt regionu. Hana kdysi byvala ptedevsim obilnaiskou
oblasti, ale péstovalo se zde také konopi a len, ze kterého se Sily zdejsi kroje. Lidové kroje

jsou dvojiho druhu: vSedni a svatecni.

33 Udaje ziskany dne 6. 8. 2012 z: http://www.mekskonice.cz/zamex.htm

36 Udaje ziskany dne 15. 7. 2012 z: http://www.muzeumunicov.cz/vesnicke-muzeum-ve-strelicich/

37 Udaje ziskany dne 6. 8. 2012 z: http://www.tvaruzky.cz/Muzeum.aspx

3 Udaje ziskany dne 8. 8. 2012 z: http://www.strednimorava- tourism.cz/materialy-ke-stazeni (Stfedni morava -
gastronomie, folklor a femesla), http://www.folklorweb.cz/regiony/hana.php
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Kroj vSak nebyl vzdy a vSude stejny. Vyvijel se po staleti a kazdé vyznamnéjsi obdobi
na ném zanechalo své charakteristické stopy — napf. renesance krézl neboli obojek (okruzi)
a vyduté rukavce, rokoko Siroké sukné a hluboce vysttizené kordulky (vesticky), empir vysoké
pésani. Pfes vSechny tyto vlivy vSak ziistal jeho rdz veskrze barokni. Jednotlivé zmény
nepronikaly na Gzemi Hané stejné rychle a vSude se neujaly. Kroje se liSily napt. bohatosti
vysivky, stfihem i barvou kalhot. Handcky kroj je proto zna¢né¢ mnohotvarny.

Tyto typické kroje se prestaly nosit koncem 19. stoleti. V soucasné dobé jsou k vidéni
pouze pii vystoupenich folklornich skupin (napt. Hanécké bal, dozinkové slavnosti), na jizdé¢

kralti v Doloplazich ¢i Kojeting a také v Handckém narodopisném muzeu v Choliné.

VySsivka (fotodokumentace — viz piiloha ¢. 10)

Hanacky kroj patfi mezi nejokdzalejsi kroje na Moraveé. Vynika krasou a bohatstvim
vysivek. Vysivka tvofila neodmyslitelnou ¢ast kroje a dodavala mu originalitu, krasu
a estetickou hodnotu. Na Hané m¢la vySivka nejcastéji povahu rostlinného motivu. Mezi
nejvice pouzivané ornamenty patii: srdce, jablicko, slunecnice, tulipan a rize. Vysivka mivala
nejprve krémovou barvu, v pritbéhu Casu se jeji barva ménila az ke zluté. Bila barva vySivky
se pouzivala jen pifi vySivani pradla a kapesnickli, Cernd vySivka byla pouzivana pfi

smuteénich obfadech.

4.4 Hanacké Kkraslice (fotodokumentace — viz piiloha ¢. 11)

Zdobeni kraslic o velikonocnich svatcich je velmi stary obycej, ktery se pravdépodobné
dochoval az z pohanskych dob. K vyzdobg kraslic se v jednotlivych oblastech Cech a Moravy
pouzivala rtizna technika — napf. vySkrabovani, leptani, kresba voskem.

Typické handcké kraslice vSak byly zdobené slamou. Tato velice pracna a cCasové
naro¢na technika byla oblibend predevSim na Olomoucku, Prostéjovsku, Litovelsku
a Konicku.

Ke zdobeni kraslic se pouzivala pfedevs§im slama z jeCmene. Jednotlivé kousky slamy se
podélné rozstiihly a ostfim nizek se vysSkrabala drfen stébla. Z takto piipravené slamy se
nuzkami vystifihovaly jednotlivé tvary (pfevazné kosoctverecky, trojuhelniky, ctverecky,

srdicka), které se nasledné lepily na obarvené vajicko.
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Toto tradi¢ni lidové uméni se na Hané dochovalo dodnes. Navstévnici si mohou typické
hanacké kraslice prohlédnout pfedevsim na riznych velikono¢nich vystavach a jarmarcich. Na
nekterych akcich si mohou tuto techniku zdobeni kraslic dokonce sami vyzkouset ¢i obdivovat

zrucnost zhotovitelek kraslic ptfimo pfi zdobeni.

4.5 Lidova hudba a tance® (fotodokumentace — viz piiloha &. 12)
Hudba

Lidé na Hané si zpivali pfi praci, zabavé i pfi vSech vyznamnych udalostech. V lidovych
pisnich se odrazel vSedni i svate¢ni Zivot Hanak.

Podle pisemnych zprav z poloviny 18. stoleti hrala hanacka lidova muzika v nastrojovém
obsazeni s pfevahou smy¢ct, a to vétSinou dvoje housle, basa a cimbal. Pozdé¢ji byla doplnéna
o klarinet (pistalu) a flétnu. Od poloviny 19. stoleti se do vétSiny moravskych mést, predevsim
na Hané, dostala tzv. ,,tureckd muzika®, ktera byla slozena z dechovych nastroji. Tato muzika
se stala zakladem pozd¢ji vznikajicich dechovek, které se brzy prosadily také na venkové.
K renesanci hanacké lidové muziky s plivodnim néstrojovym obsazenim doslo az koncem 20.

stoleti.

Tance

Typickym hanackym tancem je dodnes znama cofava. Tento nejstarSi hanacky tanec byl
v minulosti oznaCovan také nazvem ,hanacka“ - tedy tanec Hanakl. B&hem tance drzi
tane¢nik partnerku po své pravici ve vznosném drzeni. Tanci-li trojice, je tanecnice po kazdé
jeho ruce. Zékladnim choreografickym a pohybovym prvkem tohoto tance jsou opakované
kroky vpted a vzad.

Kromé hanacké-cofavé se v oblasti Hané tancilo dalSich nejméné padesat, ale 1 Sedesat
az sedmdesat figuralnich tanct. Byly to tance rizného druhu. Tancily se tance volngjsiho
tempa - vazné i lyricky ladéné (Cervené Satecku, Siva holubitko), ale také tance veselé,
zertovné a hravé (obihava, pleskava), Casto i s jistym nadechem satiry (Steklé Janek),

a dokonce tance dynamické a temperamentni.

** Udaje ziskany dne 8. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/regiony/hana.php
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4.6 Hanacké nareci
Hanacké nareci si nejvice libuje v prodluzovani dvojhlasek a v ndhradé uzkych hlasek
Sirokymi, napt.: klobok, mdka, bék (byk), rebe (ryby), debe (kdyby). Dlouhé ,,i* se
vyslovuje kratce: mésic, vic. Casto se krati: Bel o nas na masle. V kmenovych slabikach
se meéni ,,i* v ,,e“ hlena, slena, cebole, cegan. Rovnéz nékdy proskakuje horacké ,h*:
vitam t€, hocetelo. NeurcCity zptisob kon¢i na ,,t*‘: pit, psat, u neurcitého zptsobu sloves
se méni dlouhé ,,¢*“ v dlouh¢ ,,y*: nyst, vyst. Slabika ,,ej* zni jako ,,&*: zavolé, podé¢,
nélepsi. Pfidavné jméno urcité si zachovava ve vsech padech ,,-y*“: dobry, dobryho, atd.
Zajmeno ten ma tvar: teho, temu..., kdo ma keho, kemu apod. Navic — tak jako jsou
mistni odchylky v kroji, tak jsou i v natfe¢i. Ve vychodni ¢asti Hané se mluvilo nafecim
podobnym hanéackému, ale bez tvrdého ,,.L* a jinych drobnych odlis$nosti ve vyslovnosti.

’ . st v v , r 40
Misty se objevuje i natreci horacké.

Hanactina se dnes pomalu vytraci, udrzuje se ptfedevsim na vesnicich. Pro pfipomenuti ¢i
lepSi orientaci v nafeCi se v knihkupectvich prodava ,,Hanacky slovnicek®. Na internetu

dokonce vznikla prvni internetova uc¢ebnice hanactiny (http://www.olomouc.com/hanactina/).

4.7 Tradi¢ni pokrmy (fotodokumentace — viz pfiloha &. 13)
Kazdy kraj ma své tradiéni kulinaiské speciality a Hana neni vyjimkou. Rada hanackych
produktt dokonce piekroéila hranice regionu a ziskala véhlas v celé Ceské republice, nékteré

dokonce i v zahrani¢i.

Olomoucké tvarizky*!

Olomoucké tvartizky jsou jedinym pivodnim ¢eskym syrem. Tato nejzndméjsi moravska
kulinafska specialita ma zcela ojedinélou pikantni chut’ a typickou vyraznou vini. Tvarizky
jsou pfirodnim zrajicim syrem, bez chemické konzervace. Dodnes se vyrabi podle tradi¢ni

receptury a uchovaly si sviij charakteristicky tvar i barvu.

* Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.biskupice.cz/folklor-na-hane
* Udaje ziskany dne 15. 7. 2012 z: http://www.mu-lostice.cz/o/muzeum-tvaruzku-lostice
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Tradice vyroby je témét 600 let stard. Prvni zminky o vyrobé tvarizka v obcich okolo
Olomouce (odtud ndzev) pochazi ze 16. stoleti, od konce 19. stoleti se vyroba ptfesunula do

Lostic, kde se vyrabi dodnes.

Hanacka zabijacka

Na bohaté Hané nemohlo v jidelnicku zdejsich obyvatel chybét maso. Hlavnim zdrojem
masa byvaly zabijacky, tzv. ,.Sperke”. Na Hané byla vzdy zabijacka dualezita udalost nejen
gastronomicka, ale i1 spoleCenskd. V minulosti slouzila k vytvofeni zdsob masa na zimu.
Z vepte se zuzitkovalo témét vSechno — varila se polévka, skvatilo sadlo, pfipravovaly jitrnice
a jelita, maso se peklo nebo nakladalo a potom udilo.

Tento kulinarsky zvyk pretrvavd na Hané ve vesnicich dodnes. Veprové speciality
z domdci zabijacky je mozné ochutnat pfedevSim v zimnich mésicich — napf. na vanocnich

trzich, jarmarcich a riznych folklornich akcich.

Mezi typicka hanacka jidla patfily také hanacké vdolecky, S§lésky (Sisky) s méakem,
hanackéd syrnica (polévka z tvartzkil), kynuté knedliky zvané ,Seske®, Spekové knedliky,
hanacké klobasy, livance zvané ,,beneSe* a mnoho dalSich. Ve vybranych restauracich a na

riznych narodopisnych akcich mohou navstévnici ochutnat hanacké speciality i1 dnes.

Turisté mohou navstivit také néktery z mistnich pivovari, ve kterych se od 2. poloviny
19. stoleti vafi pivo (Litovel, Pferov) nebo si prohlédnout zndmou prostéjovskou palirnu
U zeleného stromu. Historie vyroby lihovin v této likérce sahd az do 16. stoleti. DalSim

gastronomickym zazitkem muze byt ochutndvka mesnich vin v arcibiskupskych vinnych

vvvvv

4.8 Lidové tradice (fotodokumentace — viz piiloha ¢&. 14)

Na hanackém venkové se zilo bohatym kulturnim Zivotem. Mnoho lidovych zvykia se
podobalo tém z jinych regionti. Nékteré lidové zvyky a obtady jsou dosud v oblasti Hané zivé.
Tyto tradicni lidové projevy jsou k vidéni bud’ v jejich pfirozeném redlném prostiedi nebo je

mohou navstévnici shlédnout (resp. jejich ukdzky) na folklornich festivalech v podani
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hanackych folklornich souborti a skupin. Zejména velikono¢ni a véanocni obyceje jsou
predvadény také ve skanzenech, béhem specidlnich tématickych prohlidek v historickych

objektech, na jarmarcich a dalSich kulturnich akcich. (kalendar akci — viz ptiloha €. 15)

Masopust42

Tento termin se u nds pouzival jiz v 9. stoleti a vztahuje se na obdobi od Tt kralt do
popelecni stiedy, ktera je prvnim dnem piedvelikono¢niho plstu. V obdobi masopustu se
konaly zabijacky, svatby a hostiny.

Béhem poslednich tfi dnt masopustu veseli vrcholilo. Po dédinach chodivaly dim od
domu masopustni privody. Na Hané se v nékterych vesnicich i dnes mizeme setkat
s privodem masek, kterému dominuje medvéd s medvédarem. Maska medvéda patiila
k magickym postavam jak ustrojenim, tak obfadnym tancem, ktery mél zajiStovat bohatou
urodu. Proto se na Hané masopustni obchiizce fika vodéni medvéda. Masky jdou za bujarého
veseli vesnici a zastavuji se u jednotlivych statkli, aby si hospodyn¢ mohly za doprovodu
muziky s medvédem zatancovat. Ostatni masky vezmou do kola dal$i ¢leny domacnosti. Za
tanec a prani bohaté urody jsou aktéfi obchiizky obdarovani nejcastéji koblihy, vdolecky, ale

1 uzenym a domaci slivovici.

Stary hanacky pravo®

»otary handcky pravo® je ostatkovy zvyk, ktery se na Hané v nckterych vesnicich
udrzuje jako pamatka na to, jak se diive lidé bavivali a jak koncivali masopustni veseli. Chasa
si zvolila ze svého stfedu tak zvaného ,,starka“ a dva mladsi starky, které vyslala k rychtafri se
zadosti, aby konec masopustu patiil jim. Pfedani ,,prava“ které¢ ptredstavoval mec¢ s fabory
znamenalo nejen pravo se veselit, ale také veskeré fizeni obce a starost o potadek. Chasa to
vzala vazn¢ a tak délala pofadek dim od domu. Nezbytnym nastrojem uréenym k vymahani
poradku byla zvlastni varecka, na konci rozstépend, aby pfi klepnuti vydéavala ostiejsi zvuk.
Chasa soudila, odsuzovala a vefejné¢ vyplacela oblany varekou za opravdové i domnélé

prestupky.

42 I:Jdaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20090111.php
# Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20090111.php
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V dnesni dobé€ je ,,Stary hanacky pravo™ akci, kterd se kond obvykle mimo ostatkové
obdobi. Jestlize Slo dfive o zimni povyrazeni mladych a to hlavné chlapci, dnesni ,,Stary

hanacky pravo" je atraktivni slavnosti celé vesnice.

Vynaseni smrtky*!

K nejstar§im zvyklim na Hané patii obchtiizka spojena s patou nedéli postni, ktera je
oznacovana jako ,,Smrtna ned¢la®. Starsi divky oblékly pannu (tzv. Smrtku) do Satti, na hlavu
ji uvazaly Satek a od pasu nechaly spusténé Cervené pentle. Pti obchiizce dévcata zpivala pisen
»Smrtna nedéla®, ale také fikala fikadla, kterd svym obsahem popisovala odchazejici zimu. Na
konci obchlizky se Smrtka, kterd byla symbolem zimy i lidské smrti, zapalila nebo hodila do

vody.

Kvétna nedéla®

Kvétna nedéle nasledovala hned po ,,Smrtné nedéli“. V tento den se chodilo po vsi
s Cerstvymi jarnimi vétvickami — nejCastéji ,,koCickami®, kterym vétSinou pozehnal mistni
knéz. Obchazel se dim od domu, aby se pripomnélo, Ze uz pfislo jaro a Zze Velikonoce jsou za
dvefmi - aby se v zddné domécnosti nezapomnélo napéct cukrovi, obarvit kraslice a uplést
pomlazka. Lidé si vétvicky koci¢ek davali za obraz nebo za kiiz, kde byly po cely rok, nez
byly vyménény za Cerstvé. Mnohdy kazdy ¢len domacnosti spolykal jednu az tfi ,,koCicky* -

vétilo se, Ze tak bude po cely rok zdravy a vyhne se mu nachlazeni a bolesti krku.

Velikonoéni svatky*®

V minulosti znamenaly velikonoce oslavu jara, kterd byla spojena se zahajenim
zemédélskych praci, ale 1 s mnoha obycejovymi a obfadnimi projevy. Na Velikonoce se lidé
poctivé ptipravovali — uklizelo se v domé, na dvofe i v hospodarskych prostorach, bililo se
pruceli staveni atd.

Na Zeleny ctvrtek znély kostelni zvony naposledy, pak umlkly az do Bilé soboty
(odlétaji do Rima). V tyto dny nahrazovaly hlas zvonii nejriizngjsi klapacky a fehtatky, se

kterymi chlapci rano a vecer prochazeli vesnici. Odménou za tuto sluzbu dostavali na Bilou

4 I:Jdaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20090111.php
45 Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20090111.php
* Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20090111.php
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sobotu po domech drobné darky. K obchlizce s hrkaci se v n¢kterych vesnicich ptfipojovalo
Honéni JidaSe. Bylo zvykem, Ze jeden z chlapci, jakmile knéz zacal msi, vyb&hl z kostela ven
a utikal pry€. Ostatni déti s klapackami a fehtackami béZely za nim a prondsledovaly ho. Na
mnoha mistech se tyto zvyky dochovaly dodnes.

Pomlazkové obchtizka (na Hané se tikda mrskut) se konala vzdy na Velikono¢ni pondéli.
Chlapci chodili po jednom nebo ve skupinach dim od domu a spletenymi pomlazkami (na
Hané se jim tika tatary), nejCastéji z vrbového prouti, zdobenymi barevnymi stuhami, Slehali
divky 1 zeny v domacnostech, vinSovali jim a za to dostavali zdobena vajicka. (Pomlazka,
spletena z zivych prutli, méla symbolizovat pfenaseni sily probouzejici se ptirody na ¢lovéka
a vajicko bylo povazovano za symbol Zivota.) Velikono¢ni pomlazka patii dodnes ke zvykiim
zivym ve méstech 1 na vesnicich, stejné jako obdarovéani barevnymi i jinak zdobenymi vejci,

ke kterym dnes ptibyly i dalsi drobné darky.

Advent*’

V dobé adventu do poptfedi vystupovaly piedevSim ctyii dny, které jsou spjaty
s postavami svatych. Jsou to svatky sv. Ondfeje, sv. Barbory, sv. Mikulase a sv. Lucie.

Jako prvni se slavil svatek sv. Ondieje (30.11.). Svatoondiejskd noc byla zasvécena
veésténi. Sv. Ondiej je povazovan za patrona neveést. Proto se v den jeho svatku provadély
rizné vestici obtady, pii kterych divky zjistovaly, kdo se stane jejich Zenichem.

V predvecer sv. Barbory (4.12.) chodivaly od chalupy k chalup¢ tzv. Barborky. Byly to
divky oblecené do bilych Satli, na hlavé mély vénecek se zdvojem a v ruce prouténou metlu.
Podle povésti je z nebe poustél svaty Petr po zlatém zebiiku. Hodnym détem dévaly darky,
zlobivé vyslehaly metlickou.

Hned po Barborkdch nadéloval sv. Mikula§ (6.12.). V ptedvecer jeho svatku chodily
mikulaSské privody, které se na mnoha mistech zachovaly dodnes. Hlavni postavou je sv.
Mikula$ s berlou a jeho doprovod tvoii Cert a andél. Diive vSak bylo mozné v doprovodu
MikulaSe spatfit i fadu dalSich postav. Na Kojetinsku se mikulasské obchiizky ucastnil 1 Pok.
Kdyz Mikulds mluvil s détmi, tak POk vlezl pod stll a pichal déti Sidlem. Obcas si za to

vyslouzil 1 pékny kopanec.

4" Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20041207.php,
http://www.kr-olomoucky.cz/clanky/dokumenty/1854/hana-100x210-6-12.pdf
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Na svatek sv. Lucie (13.12.) chodily na Hané bile oblecené zeny, tzv. Lucky. Tato
postava se ménila od vesnice k vesnici. Nékde byla Luca za zlou osobu, ktera si vybirala
hlavné dospivajici mladez a tu placala vatechou. Jinde byla postavou velmi uziteCnou, ktera

vtrhla do domu a vSude smy¢ila a uklizela.

Vanoéni svatky*

Vénoéni doba trvala od Stédrého dne az do T#i kraltl. Piichod nového roku (Silvestr) se
v§ak na Hané diive nikdy neslavil. Nejo¢ekavangjsim svatkem celého roku byl Stédry den.
V tento den lidé od rana zachovavali pist, ktery koncil az s vychodem prvni vecerni hvézdy.
Ke §tédrému dni se vaZe mnoho zvyki, nejvice se jich dodrzovalo pii vedefi. Na Stddry vecer
zacinalo vano¢ni koledovani, které se drzelo az do Tri kralu.

Svatek sv. Stépana (26.12.) byl kolednim dnem hlavné pro déti. Na Hané byvalo
zvykem, ze v tento den divky brzy rdno omyvaly své chlapce studenou vodou nebo snéhem
a podavali jim gaté na znameni své posluSnosti.

Na Novy rok chodivali kolednici znovu. Oblibenym novoro¢nim zvykem na Hané bylo
skrajovat buchtu. Divky ze vsi upekly velikou buchtu, kterou pak spolu se svymi mladenci
krajely a pojidaly. Pfitom se zpivaly milostné koledy.

Poslednim vano¢nim koledovanim byla tiikralova obchtizka. Vecer na svatek Tii krala
(6.1.) chodivali dim od domu tfi hoSi pfevleceni za tfi krale a za zpévu pisné ,,My tii krali, my
jdeme k vam, ...“ Tato pisen sice ve vSech regionech Hané stejné zaCinala, ale jiz po prvnim
ctytversi se jednotlivé verze od sebe velmi lisi. Dnes se tento svatek dodrzuje zejména na
vesnicich a ve méstech se silnou kiestanskou tradici a také tam, kde dobfe pracuje néktera

z charitativnich organizaci.

Hanacka svajba®
Svatba byla jednou z nejvyznamnéjSich a nejokazalejSich udalosti v zivot¢ Handkd.
Bohatstvi sedlakt na Hané bylo vSeobecné znamé a o to vic se chtél kazdy z nich ukéazat, kdyz

provdaval svoji dceru nebo syna.

* Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20041220.php,
http://www.kr-olomoucky.cz/clanky/dokumenty/1854/hana-100x210-6-12.pdf
* Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20090111.php
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Dulezitym atributem hanacké svatby byl svatebni strom neboli svatebni kold¢, ktery
symbolizoval bohatost nevésty. Byval sestaven z nékolika set rznych ptackt, holubicek,
kohoutkii a dalSich figurek. Ty byly upeceny z tésta, ozdobeny pentliCkami a zelenymi
ratolestmi a zapichané na Spejlich do velké buchty.

Svatba trvala i nékolik dni a pojilo se sni mnoho zvykd (napf. Zzddani Zenicha

o pozehnani, ¢epeni nevésty, louceni nevesty s kamaradkami, atd.).

Jizda krali™

Jizda kralt je stara lidova slavnost doposud neznamého ptivodu. Kdysi se konala v kazdé
v&t§i vesnici na Moravé i v Cechach, ale v soucasnosti se udrZuje uz jen na moravském
Slovacku a Hané. Jizda krali ma ustaleny pribéh obtadniho privodu, aktéry i dobu konani.
V soucasnosti se kona v pevné stanovenych terminech, obvykle v nedé€li. O jedinecnosti
a vyznamu této lidové tradice svédci také to, Ze se jizda kralt v roce 2011 dostala na seznam
svétového nehmotného kulturniho dédictvi UNESCO.

Kazdy region mél svij vyklad ,,Jizdy kralt““. Na Hané je tento obycej spojen s postavou
krale Je¢minka. Kral byval obleCen do bilého Zzenského Satu a opasan Cervenou pentli, jejiz
konce drzeli vedlejsi jezdci. Na hlavé mél vénec nebo korunku z Cerstvych kvétd, v tstech
sviral razi (kterd symbolizuje ml€enlivost) a byl posazen na nejhez¢iho koné. Koné byvali
ozdobeni pentlemi a kradlovskou druzinu tvoftilo obvykle 20 az 30 jezdct v hanackych krojich.

Jizda kralt dnes 14ka navstévniky ke sledovani pestrobarevného programu plného hudby,
zpévu, krojl, koni a jarmarku tradi¢nich femesel. V soucasné dobé se Jizdy krali konaji

v hanackych obcich Doloplazy, Chropyné a Kojetin.

Na Hané se krom¢ uvedenych lidovych zvykl a obtadi slavily také dalsi svatky, které
vSak jiz vétSinou z kalendare handckého venkova vymizely — napt. svatek sv. Blazeje,
sv. Mat&je, sv. Doroty & sv. Rehofe. Je to zplsobeno predeviim ¢tyficetiletou vladou

komunistického rezimu, ktery se snazil vSe, co bylo spojeno s kiestanstvim, potlacit a zakéazat.

%0 Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.ceske-tradice.cz/tradice/j aro/_zobraz=jizda-kralu,

http://www.czech.cz/cz/Turistika/Kam-jit,-co-navstivit/Kulturni-tipy/Jizda-kralu-nove-na-seznamu-UNESCO
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Po roce 1989 doslo k obnoveni alesponi nekterych slavnosti — v obci Bélkovice-Lastany
(lezi mezi Olomouci a Sternberkem) a v sousednich Bohutiovicich se dodnes kona slavnost
,mati¢ek* (JeziSkovy maticky). Ob¢ obce jsou dnes s touto slavnosti ojedin€lé nejen na Hané.

Z nékterych obyceju a tradic, které pietrvavaji dodnes a slavi se ve vétSin€ obci (paleni
arod&jnic, stavéni a kaceni méje, hody), se bohuZel stala b&Zna vesnicka zibava. Rada
zvyklosti, které se diive liSily obec od obce a které se s t¢émito udalostmi pojily, se dnes jiz
nedodrzuji.

Mnoho lidovych obycejii z redlného prostiedi vymizelo nenavratn€. Turisté je mohou
vidét alespont v ramci riznych oslav a festivalti v podéni handckych folklérnich souborti. Mezi
tyto obyceje patii napf. Chozeni s kralkou (Kralovnicky) — div¢éi obdoba ,,jizdy krala®,

prastky, drani pefi a dozata (ukon&eni zni).”!

3! Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z: http://www.kr-olomoucky.cz/clanky/dokumenty/1854/hana-100x210-6-12.pdf
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5 CIL PRACE

5.1 Stanoveni cile

Diplomovéa prace se zabyva cestovnim ruchem na Hané ve vztahu k mistnimu folkléru
a lidové kultute. Cilem préace je zpracovat analyzu folkloru a tradic na Hané, identifikovat
soucasnou nabidku produkti cestovniho ruchu s tématikou hanackého folkloru a nasledné
sestavit navrhy novych produktovych balicki, které budou vychazet z hanackého folkloru
a tradic. Tyto nové produkty budou navrzeny na zakladé vysledkti empirického Setfeni, ve
kterém navstévnici folklornich akci vyjadri sviij postoj k folkloru a preference pro navstévu
folklornich akci. Nové produktové balicky maji pfispét ke zvysSeni navstévnosti regionu Hana

a motivovat turisty k vicedennim pobytiim v regionu.

5.2 Vyzkumné otazky
Vzhledem k cili diplomové prace byly stanoveny tyto vyzkumné otazky:
Otazka ¢. 1 — Jaky typ folklornich akci respondenti nejcastéji navstévuji?
Otazka €. 2 — Pro¢ lidé navstévuji folklorni akce?
Otézka €. 3 — Jakeé folklorni akce na Hané by respondenti navstivili?

Otézka €. 4 — Lisi se zdjem o folklor podle mista bydlisté? (méesta/venkov)
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6 METODIKA

6.1 Metoda sekundarni analyzy

Pro zpracovani dané problematiky jsem nejprve vyuzila sekundarni zdroje dat.
Prostudovala jsem tedy dostupné statistické udaje a informace z odbornych publikaci, brozur,
elektronickych databazi, diplomovych praci a webovych stranek. Za nejvyznamnéjsi
statistické udaje ziskané ze sekundarnich zdrojii povazuji data, kterd uvetejnila agentura
CzechTourism vramci pravidelného monitoringu chovani navstévnika v turistickych

regionech. O vysledcich tohoto Setfeni bude pojednavat kapitola 7.1

6.2 Metoda primarni analyzy

Po analyze sekundarnich dat jsem pouzila také metodu primarni analyzy. Pro zpracovani
diplomové prace bylo nezbytné ziskat dalsi udaje, které¢ budou vychodiskem pro samotnou
tvorbou produktovych balickd. Proto bylo provedeno empirické Setieni, jehoz hlavnim
zamérem bylo zjistit od navstévnikl folklornich akei, jaké folklorni akce navstévuji a jaké jsou
jejich hlavni motivy pro navstévu akci. Respondenti byli vramci empirického Setfeni
dotazovani také na dalSi otazky (kde ziskavaji informace o folklérnich akcich, s kym akce
navstévuji, zda v minulosti navstivili néjaké folklorni akce na Hané apod.); odpovédi na tyto

otazky rovnéz prispéji ke splnéni cile diplomové prace.

6.2.1 Sbér dat

Prostfednictvim empirického Setfeni byla ziskdna primdrni data, ktera byla nésledné
vyhodnocena a zpracovana. Setfeni probihalo na internetovych strankach Vypliito.cz
(http://www.vyplnto.cz/) béhem mésice zati roku 2013.

Pro empirické Setieni jsem zvolila metodu dotazovani. Zakladni technikou, kterou jsem
pouzita pro sbér primarnich dat, byl dotaznik, respektive list Setfeni. (Vzor dotazniku je
soucasti piiloh - viz ptiloha €. 16.)

Dotaznikové Setfeni na internetovych strankéch Vypliito.cz jsem zvolila z téchto divodi:

a) Je finan¢né nenarocné.

b) Vyzaduje pomérn¢€ malo ¢asu jak v provadéni, tak i1 pii zpracovavani vysledka.
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c) Davé dotazovanym vétsi moznost (delSi Cas) rozmyslet si odpoved’, nez je tomu
u rozhovoru.

d) Udrzuje vétsi standardnost situace, za které se Setfeni realizuje (vyluCuje se
zkresleni osobou tazatele, nejednotnym polozenim otazek apod.).

e) Zarucuje dotazovanym absolutni anonymitu.

f) Moznost ziskat relativné velky pocet vyplnénych dotaznikl v kratkém case.

g) Zjednoduseny postup pii vyhodnocovani ziskanych dat a moznost systémove

analyzovat souvislosti a zavislosti mezi jednotlivymi odpovéd'mi.

Zakladem empirického Setfeni bylo vypracovani dotaznikll. Sestaveny dotaznik byl do
kone¢né podoby upraven na zaklad¢ tzv. pilotniho dotazniku, na ktery odpovédelo pét osob.
Dotaznik obsahuje 22 otazek. Ukolem prvni ¢asti dotazniku bylo zjistit data o preferencich
dotazovanych tykajicich se folkloru a folklérnich akei, druhd ¢ast zahrnovala identifika¢ni
udaje respondentd.

V dotazniku jsou pouzity tyto typy otazek:

a) Oteviené — otazky €. 2, 4
b) Uzavfené —otazky¢. 1, 5,7, 10, 12, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 20, 21, 22
c) Polooteviené — otazky €. 3,6, 8,9, 11

Otéazka €. 1 je filtracni a zajiStuje vétveni dotazniku. Pokud respondent na otazku ¢. 1
odpovi ,,ne“, bude pfesmérovan az na otazku ¢. 16 a nasledujici (tzn. na tzv. segmentacni
otazky).

Tohoto Setieni se mohl zucastnit kterykoli navstévnik internetovych stranek Vypliito.cz
(http://www.vyplnto.cz/). Dotaznik byl také v podobé odkazu na webovy formulaf
(http://32511.vyplnto.cz/) umistén na socialni siti Facebook.

Otazky v dotazniku se respondentiim zobrazovaly postupné po jedné. Béhem vypliiovani
nem¢li dotazovani moznost vracet se zpét k pfedchozim otdzkdm a své odpovédi tak
upravovat. Vysledky empirického Setfeni jsou vefejné pristupné na webové adrese:
http://www.vyplnto.cz/realizovane-pruzkumy/32511/.

Setfeni se zu¢astnilo 144 respondentii. Dotazniky, které byly vyplnéné jen z Gasti byly
z vyzkumu automaticky systémem vyfazeni (navratnost dotaznik byla 65,6 %). Primérna

doba potiebna k vyplnéni dotazniku byla cca 5 minut.
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6.2.2 Analyza a zpracovani dat

Po ukonceni empirického Setfeni, které probihalo od 1. 9. do 30. 9. 2013 byla provedena
kontrola ziskanych udajl a pfiprava na dalsi zpracovani. Nasledné jsem piistoupila k analyze
dat a k jejich interpretaci (vyplnény dotaznik — viz ptiloha ¢. 17).

Data ziskana z dotaznikl byla automaticky zaznamenavana a vyhodnocovana v mém
osobnim uzivatelském profilu v klientské sekci na webovych strankach Vypliito.cz. Vysledky
byly zpracovany do tabulek a grafti, které vSak nebylo mozné ve vSech ptipadech pouzit pro
ucely této prace (v odpovédich respondenti se vyskytovaly preklepy a pravopisné chyby, které
se do tabulek a grafti automaticky ptendSely, v n€kterych piipadech se vyskytly dublované
odpovédi — respondent napsal vlastni odpovéd’, kterd se s hodovala s jednou z nabizenych
variant odpovédi). Z divodu jednotné upravy tabulek i grafti jsem vSechny tabulky zpracovala
v MS Excel. Rovnéz grafy byly vytvofeny v tomto programu.

V ptipadé vyhodnoceni otevienych otazek (€. 2 a 4) bylo nezbytné manudlni zpracovani
do samostatnych tabulek. 10 otdzek bylo znazornéno pomoci sloupcovych grafti s absolutnim
poctem odpovédi (jednalo o otazky, u kterych mohli respondenti uvést vice odpovédi).
5 otazek bylo zpracovano ve vyseCovych grafech s procentudlnim vyjadrenim. Ziskanad data
jsem také uvedla v prehledovych tabulkéach v absolutnich i relativnich hodnotéach (viz ptiloha

¢. 18). Relativni Cetnosti (vyjadiené v procentech) jsem zaokrouhlila na jedno desetinné misto.
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7 VYSLEDKY

7.1 Sekundarni analyza

7.1.1 Souhrnné idaje o prib&hu Setieni

Projekt ,,Monitoring turisti v domdacim cestovnim ruchu® je realizovan agenturou
CzechTourism od roku 2010 do roku 2014 vzdy ve dvou vlnich ro¢né (zimni a letni).
Vyhodnoceni jednotlivych vin je pravidelné¢ zvefejiiovano na webovych strankach
monitoring.czechtourism.cz. V archivu dokumentl je mozné vyhledat vysledky z ptfedchozich
vin.

Vyzkum mapuje navitévnost jednotlivych turistickych oblasti a regionti Ceské
republiky. Je zaméfen na zjisténi skladby névsStévniki, jejich spokojenost s nabidkou
cestovniho ruchu, vybavenim regionu a kvalitou poskytovanych sluzeb. Vyzkum dale zkouma
z4jem navstévnikd o tradice béhem dovolené, zpisob traveni volného Casu a zdjem region
v budoucnu opét navstivit.

Vyzkum je realizovan v ramci projektu IOP Sbér informaci — doméci cestovni ruch —
Ceska republika, ktery je spolufinancovan Evropskym fondem pro regionalni rozvoj a statnim

rozpoctem.

7.1.2 Vysledky sekundarni analyzy

V této kapitole jsou uvedena nejvyznamnéjsi data ziskana v ramci vyzkumu béhem dvou
poslednich etap. JelikoZ vyzkumné zpravy jsou pomérné obsahlé, v piipadé shrnuti za Ceskou
republiku jsou interpretovany jen ty udaje, které se urCitym zplsobem dotykaji Stredni
Moravy.
Ceska republika — shrnuti hlavnich zji§téni (zima 2013)™

- Témet 3/5 navstévnikll projevily zajem poznat béhem svého cestovani po nékterém

z regionu jeho zvyky a tradice. Lidé se nejvice zajimaji o tradi¢ni femesla a vyrobky

(46 %), lidovou architekturu (45 %) a lokalni gastronomii (43 %). Nejvétsi je zajem

52 Udaje ziskany dne 1. 6. 2013 z: http://monitoring.czechtourism.cz/CzechTourism/uvod.html
3 Udaje ziskany dne 1. 6. 2013 z: http://monitoring.czechtourism.cz/CzechTourism/res/ zima2013/Monitoring-
DCR_Souhrnna-etapova-zprava CZ zima-2013.pdf
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o zvyky/tradice Vychodni Moravy (folklor, tradicni femesla a vyrobky), Stfedni Moravy
a Jesenikll (mistni gastronomie).

Domaci turisté jsou loajalni regionim svého vyletu/pobytu; 89 % navstévnika uvazuje
0 opctovné navstéve, 59 % dokonce v horizontu pll roku. Nejvice navstévnikli se
planuje brzy vratit do regionii Vychodni Morava, Plzefisko a Cesky les, Cesky raj
a Stfedni Morava a Jeseniky, coz miiZe souviset s moznostmi celoro¢niho vyziti.

Z hlediska preference regionu jsou na tom nejlépe Stiedni Morava a Jeseniky, které jsou
pro 16 % navstévnikd jedinym regionem, o kterém v souvislosti s vyletem/pobytem
uvazuji a pro 67 % navstévniki jednim z preferovanych regioni.

Hlavnim dopravnim prostfedkem pro cestovani po Ceské republice je dlouhodobé auto
(78 %). Z hromadné dopravy je vyuzivan vlak (10 %) a linkovy autobus (9 %). Vlak je
vyznamny pro cesty do regiond Stfedni Morava a Jeseniky, Severni Morava a Slezsko
a do Ceského réje.

Celkova spokojenost navstévnikil je nejvyssi za posledni Ctyfi zimni obdobi — 51 %
navstévnikl je velmi spokojeno s mistem svého vyletu/pobytu (vice nez diive), 46 %
spiSe spokojeno. Spokojenost se mezi regiony lisSi — nejspokojenéjsi jsou navstévnici
Sumavy a Stiedni Moravy a Jeseniki (71 % resp. 67 % velmi spokojenych).

Negativné domaci turisté hodnoti oblasti spojené s dopravou — dopravni infrastrukturu
(kvalita komunikaci, parkovaci moznosti), sluzby pro motoristy a také dostupnost
hromadnou dopravou. Sluzby pro motoristy a dopravni infrastruktura jsou nejhiie

hodnoceny v regionu Sttedni Morava a Jeseniky.

Ceska republika — shrnuti hlavnich zji$téni (1éto 2013)™*

Doméci turisté podnikaji letni vylety/pobyty v CR riizné daleko, nejéastéji nad 100 km
od svého bydliste (39 %). Dojezdova vzdalenost je v 1ét€ delsi nez v zimé.

Navstévnici, ktefi v regionu ptenocuji, se obvykle ubytovavaji v penzionech (vice nez
ctvrtina z ubytovanych). Dalsi pocetnd skupina domacich turistd vyuziva vlastni
moznosti ubytovani jako je chata/chalupa nebo ubytovani ptibuznych nebo znamych
(25%). Vlastni ubytovani je nejCastéjSim zpiisobem prenocovani mimo jiné také na

Stiedni Moravé a v Jesenikach.

> Udaje ziskany dne 8. 1. 2014 z: http://monitoring.czechtourism.cz/CzechTourism/res/leto2013/Monitoring-
DCR_Souhrnna-etapova-zprava Leto-2013 CZ.pdf
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Celkova spokojenost navstévniki se v Case zvySuje. 65 % domacich turistll je s mistem
svého vyletu/pobytu velmi spokojeno, 34 % spiSe spokojeno. Na Stfedni Moravé

a v Jesenikach je pfiblizné 3/4 velmi spokojenych navstévniki.

Stiredni Morava a Jeseniky — shrnuti hlavnich zji§téni (zima 2013)

Navstévnici regionu nejcastéji piijizdeli za turistikou a sportem a za nakupy. Vice nez
pfedchozi zimni sezonu ldkala poznavaci turistika, méné naopak mistni kulturni akce.

Do regionu pfijizd€li turisté z mensSich i vétSich vzdalenosti, od roku 2011 ptibyva téch,
ktefi sem ujeli vice nez 100 km.

Nejcastéjsim dopravnim prostfedkem bylo auto, cestujici vSak vyuzivali také vlak
a oproti minulé zim¢ Castéji pfijizdéli linkovym autobusem. Pfibylo rodin s détmi, ale
i téch, ktefi cestovali sami.

Ptevazuji jednodenni vylety, jsou vSak od roku 2011 na tstupu a pribyva pobytu v délce
3 — 7 noci. Diky tomu stouplo vyuziti ubytovacich zafizeni (hotely, penziony
a apartmany), nejcastéji vsak turisté nocovali u zndmych ¢i na vlastni chalupe¢.

Vétsina navstévnikil se pti pobytu stravovala v restauracich, 30 % témer vzdy.

Nejvice spokojeni byli navstévnici s nakupnimi moznostmi a pratelskosti mistnich lidi.
Nejhtite hodnotili dopravni infrastrukturu a sluzby pro motoristy (vyrazné zhorseni od
zimy 2012).

Navstévnici Cerpali informace nejcastéji z internetu. Vyznamnym informac¢nim zdrojem
jsou také piibuzni &i znami. Castéjsi bylo také vyuziti informaci z propagacnich

materiali a privodc.

Sti‘edni Morava a Jeseniky — shrnuti hlavnich zji§téni (1éto 2013)°

Témét polovina navstévnikl pfijela béhem letni sezony ze vzdalenosti nad 100 km.
Mezi dopravnimi prostiedky pfevazuje auto, dale navstévnici Casto piijizdi vlakem.

V regionu piibylo cestujicich s malymi détmi.

> Udaje ziskany dne 1. 6. 2013 z:
http://monitoring.czechtourism.cz/CzechTourism/res/zima2013/Stredni_Morava_a Jeseniky Zima-2013 CZ.pdf
% Udaje ziskany dne 8. 1. 2014 z:

http://monitoring.czechtourism.cz/CzechTourism/res/leto2013/Stredni Morava_a Jeseniky Leto-2013 CZ.pdf
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- Navstévnici nejcastéji pfijizdi na jeden den bez noclehu. Pokud zlstavaji na
vicedenni pobyt, vyuzivaji pfedev§im ubytovani u zndmych/na chalupé, penziony
nebo kempy.

- Oproti létu 2012 se navstévnici pravidelnéji stravuji v restauracich, vice nez tietina
témet vzdy.

- VétSina navstévnika ptijela v 1été za poznanim (33 %), déle kviili relaxaci (22 %),
turistice ¢i sportu (17 %). Nejvétsim lakadlem regionu je nadéle poznéavaci turistika
(51 %), ale jeji atraktivita se v porovnani s lofiskem sniZila. Naopak atraktivnéj$i nez
loni je pé&si turistika (42 %), koupani, vodni sporty a kultura.

- Pozitivnim vysledkem je zvySeni loajality navstévnika k regionu — 68 % z nich tady
bylo vice nez ttikrat, 54 % se planuje v brzké dobé vratit.

- Celkova spokojenost s regionem se zvysila — 3/4 navstévnikl jsou velmi spokojené.
Néavstévnici byli nejvice spokojeni s pratelskosti mistnich lidi, s mistnim orienta¢nim
znacenim, s rozsahem a dostupnosti stravovacich kapacit a péci o Cistotu a poradek.
Naopak nejhtife hodnotili dopravni infrastrukturu a tiroven sluzeb pro motoristy

- Nejvyuzivangj§im zdrojem informaci o regionu je internet (53 %) - predevSim

vyhledavace, dale navstévnici Cerpaji informace od ptibuznych a znamych.

7.2 Primarni analyza

7.2.1 Souhrnné udaje o pribéhu Setfeni

Empirické  Setfeni  probihalo na  internetovych  strankach  Vyplito.cz
(http://www.vyplnto.cz/) béhem mésice zafi roku 2013. Pro toto Setfeni jsem zvolila metodu
dotazovani. Zakladni technikou, kterou jsem pouzila pro sbér primarnich dat, byl dotaznik,
respektive list Setfeni.

Zakladem empirického Setfeni bylo vypracovani dotaznikd. Dotaznik obsahuje
22 otazek. Celkova velikost zkoumaného souboru c¢itd 144 respondent. Tito respondenti
dotazniky tadné vyplnili. Dotazniky, které byly vyplnéné jen z Casti byly z vyzkumu

automaticky systémem vytazeni.
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7.2.2 Vysledky primarni analyzy
V této kapitole jsou uvedeny vysledky dotaznikového Setteni a jejich grafické zndzornéni
pomoci sloupcovych a vyseCovych grafi. V ptiloze €. 18 jsou vysledky Setfeni zaznamenany

v tabulkach v absolutnich 1 relativnich hodnotach.

Otéazka ¢. 1 — Mate rad/a lidové tradice, folklor a akce s tim spojené?

Empirického Setfeni se zucastnilo celkem 144 osob. Vice nez 1/2 dotazanych (necelych
56 %) uvedla, Ze maji radi lidové tradice, folklér a s tim spojené akce. 27 % respondenti nema
na danou otdzku jednoznacny nazor. Zaporné stanovisko vyjadtilo 17 % dotazanych.

Otéazka €. 1 je filtracni a zajiStuje vétveni dotazniku. Pokud respondent na toto otazku
odpovédel ,,ne” (25 odpovédi), byl pfesmérovan az na otazku ¢. 16 a nasledujici (tzn. na tzv.

segmentacni otazky). Na otazky €. 2 az 15 odpovidalo tedy 119 respondentt.

Obrazek 1.

Mate rad/a lidové tradice, folklor a akce s tim
spojené?

@A) ano
mB) ne

@ 55,6% 0 C) nemam jednoznacény
nazor
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Otéazka ¢. 2 — Co se Vam vybavi, kdyZ se Fekne slovo ,,folklor«?

Z setfeni vyplyva, ze vice nez polovina dotdzanych (63 osob) si pod pojmem ,,folklor*
vybavi ,kroj, kroje nebo lidové kroje”. Na druhém misté figuruji ,tradice, zvyky*
(38 odpovéedi) a na tietim ,,tanec, tance ¢i lidové tance®. Prekvapivé maly pocet respondentti si
folklor dava do souvislosti s vesnici (4 osoby) a femesly (3 osoby).

Do tabulky (viz pfiloha €. 18) i piehledového grafu nebyly zatazeny odpovédi, které se

vyskytly s mensi Cetnosti nez tfi.

Obrazek 2.
Co se Vam vybavi, kdyz se fekne slovo ,folklor“?
70 63 O A) kroj, kroje, lidové kroje
— | B) tradice, zvyky
60 +—
O C) tanec, tance, lidové tance
0O D) hudba, muzika
50 +—
B E) lidové pisné (pisnicky), pisné, zpév
| 38 O F) akce a slavnosti (dozinky, hody,
40 36 pout atd.?
B G) cimbal, cimbalova muzika,
cimbalovka
30 - O H) pokrmy a napoje (klobasy, kolace,
vino, slivovice atd.)
B |) zabava, lidova zabava, veseli,
veselost
20 +— m J) lidovost, lidova tvofivost, lidova
slovesnost, lidové uméni, lidova kultura
0O K) dechovka, dechova hudba
10 +— @ L) vesnice
B M) femesla
0 B N) ostatni odpovédi
Absolutni ¢etnost

ad. N) Mezi ostatni odpovédi byly zatfazeny konkrétni folklorni terminy (dupék, gajdy,
pantlék) ale také netradicni odpoveédi (napf. setkdni lidi z rlznych koutd svéta, vlastni
seberealizace, rodny kraj, studium antropologie, lidé, naS folklorni soubor, hodovani apod.)

Otazka €. 2 je oteviend, respondenti se mohli vyjadrit zcela spontanné.

Pozn.: Na tuto otazku mélo odpovidat 119 dotazovanych, 3 z nich vSak otazku nezodpovédéli.
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Otazka ¢. 3 — Kterou z narodopisnych oblasti znite nejvice?

Vice nez 1/3 dotazanych (37 %) uvedla, ze z narodopisnych oblasti znaji nejlépe Hanou.
(Tento vysledek ziejmé ovlivnila ta skuteCnost, Ze nejvice respondenti pochazi
z Olomouckého kraje — viz otdzka €. 22.) Na druhém misté figuruje ValaSsko (14 %) a na

tretim misté¢ Moravské Slovacko (10 %).

Obrazek 3.

Kterou z narodopisnych oblasti znate nejvice?

Brnénsko

=9,2% @51%

mA)

m B) Hana
0 C) Horacko
oD)
mE)

0 14,3% Chodsko
LaSsko
@ F) Podhoracko
m G) Podkrkonos§i
o H) Pojizefi
m |) Slezsko
02,5% 00.8% m J) Morawské Slovécko
B51% g 0,8%' ~07,6% O K) ValaSsko
m0.8% aL)jinou.........

m 37,0%

m10,1%

W6,7%

ad. L) 2x Hanacké Slovacko, 4x respondenti neuvedli Zadnou oblast, 5x ostatni odpovédi

Otazka ¢. 4 — Jakou folklorni akci znate? (mizZete uvést vice akci)

V odpovédich na tuto otazku ptevazuji obecné nazvy akci, vétS§inou bez specifikace
mista kondni. Nejvice respondenti (22 osob) uvedlo jizdu kralti (6 z nich upfesnilo misto
konéni akce ,,VIcnov* nebo ,,VIcnovskd). 16 dotazovanych zminilo Folklorni festival ve
Straznici ¢1 pouze ,,StraZnice* a stejny pocet osob uvedl hody. Hanacké slavnosti Ci
Prostéjovské hanacké slavnosti byly zminény pouze 7x. Tradi¢ni folklorni festival ,,Lidovy

rok* (Velka Bystfice) nebyl uveden viibec. To je ponckud piekvapivé vzhledem ke
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skutecnosti, Ze na otdzku ¢. 3 odpovédélo 44 osob (37 % dotazanych), Ze z narodopisnych

oblasti znaji nejvice Hanou.

Do tabulky (viz piiloha ¢. 18) i pfehledového grafu nebyly zafazeny akce, které se

v odpovédich vyskytly s mensi ¢etnosti nez tii.

Obrazek 4.
Jakou folklorni akci znate?

O A) jizda krald, VIiEnovska jizda kralu

50
M B) Folklorni festival ve

45 Straznici/Straznice
O C) hody

40 1 0 D) vinobrani, slavnosti vina

35 B E) Roznovské slavnosti/

Roznovska valaska

30 - O F) dozinky
| G) trhy, jarmarky, pouté

25 22
O H) masopust

201 16 16 ) i
M ) Hanacké slavnosti/

15 4+— Prost&jovské hanacke slavnosti
m J) stavenilkaceni maje

10 + i
OK) plesy, baly

57 O L) velikonoce
0 B M) paleni ¢arodéjnic
Absolutni Cetnost H N) ostatni odpovédi

ad. N) Tento bod zahrnuje vétsinou nazvy konkrétnich festivaltl a dalsich akci z celé Ceské

republiky. Z akci, které¢ se konaji na Hané, byly zminény nasledujici: 1x Hanacka svatba,

1x Hanackeé pravo, 1x Hanacky rok, 1x chovani basy, 1x mrskut, 1x vynaSeni Morany.

Pozn.: Otazka €. 4 je oteviend, respondenti se mohli vyjadrit dle svého uvazeni. Na tuto otdzku

odpovidalo 119 dotazovanych, 21 znich vSak otazku nezodpovédéli nebo uvadeéli akce ¢i

terminy, které s folklorem nesouvisi — napt. Hanacké Woodstock (jedna se o rockovy festival),

Olomoucké barokni slavnosti, cibulak, pecen apod.
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Otéazka €. 5 — Pro¢ navS$tévujete folklorni akce? (miiZete oznadit vice odpovédi — max. 4)
Ukolem otazky & 5 bylo zjistit hlavni motivy, které vedou respondenty k navitévé
folklornich akci. Obdrzené odpovédi jsou téméi vyrovnané. Nejvice respondentii (46 osob ze
119 dotazovanych) uvedlo, Ze motivem pro navstévu folklorni akce je pro né ta skutecnost, ze
se jim ,,1ibi tradi¢ni kroje*. Na poslednim misté figuruje varianta odpovédi ,,mam rad/a lidové

tance* (tuto odpoveéd’ zvolilo pouhych 24 respondentt).

Obrazek 5.
Pro¢ navstévujete folklérni akce?
O A) libi se mi tradi¢ni kroje
50 46 45 A
45 42 43 W B) rad/a posloucham lidovou
40 37 hudl?u, '0|mbalovou muziku,
folklérni soubory
35 O C) mam rad/a lidové tance
30
25 24 O D) zajimaji mé lidové tradice a
2vyky
20
15 B E) libi se mi tradi¢nifemesla
10
5 O F) rad/a ochutnavam mistni
speciality
0
| G) akce newhledavam, nahodné
Absolutni ¢etnost pfijdu

Otazka ¢. 6 — Jaké folklorni akce navstévujete? (miiZete oznadit vice odpovédi — max. 7)
Vysledky ukézaly, ze témét 65 % respondentl (77 osob ze 119 dotazovanych)
navstévuje femeslné jarmarky a trhy. Druha nejcastéji zastoupena varianta odpovédi je E)
,»havstévy skanzeni, vesnickych muzei, expozic femesel®. Na tfetim misté figuruji ,,hody,
dozinky* a s minimélnim odstupem jsou na misté Ctvrtém ,slavnosti spojené s vinem ¢i

pivem*.
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Obrazek 6.

Jakeé folklorni akce navstévujete?

90 @ A) folklorni prehlidky, festivaly

80 - 144 m B) hody, doZinky

70 | 67 O C) folklorni plesy, baly

60 54 5 O D) femesliné jarmarky, trhy

50 A m E) navstéwy skanzend, vesnickych

muzei, espozic femesel

40 1 36 @ F) prohlidky zamé&fené na zwky a

33 tradice konané na hradech a zamcich
m G) jizda kralt

zz | O H) slawnosti spojené s vinem, pivem
2 8 m |) stavéni/kaceni Maje

] - 2 m J) jiné slavnosti lidowch tradic

° OoK)jiné.........

Absolutni cetnost

Otédzka €. 7 — Jak ¢asto navStévujete folklorni akce?

Nejvice dotazanych (35 %) uvedlo, ze folklorni akce navstévuji 2x roéné. Témér 1/4
respondentll navstévuje akce 3x ro¢né ¢i vicekrat. Na tetim misté figuruje odpovéd’ ,,méné
nez 1x ro¢né“, na Ctvrtém miste ,,1x ro¢né“. Rozdil mezi tfetim a ¢tvrtym mistem je vSak

minimalni.

Obrazek 7.

Jak ¢asto navstévujete folkléorni akce?

00 24,4% m21,0%
@A) méné nez 1x roéné
m B) 1x rocné
0 C) 2x ro¢né
m19,3% 0 D) 3x ro&né a vicekrat
0 35,3%

65



Otazka ¢. 8 — S kym folklorni akce obvykle navstévujete? (muZete oznadit vice odpovédi
— max. 3)

Nejvice dotazanych (63 osob ze 119 respondentil) navstévuje folklorni akce s partnerem
¢1 partnerkou. 61 osob uvedlo, Ze akce navstévuji s prateli ¢i znamymi. NejmensSi Cast

respondentt uvedla, ze navstévuje akce bez doprovodu dalsi osoby.

Obrazek 8.
S kym folklorni akce obvykle navstévujete?
70
63 61 @A) sam/sama
60
m B) s partnerem/partnerkou
50 -
40 | O C) s prateli, znamymi
301 23 0O D) s malymi détmi/ditétem
(alespon jedno predskolniho
20 + véku)
12 W E) se star§imi détmi/ditétem
10 (Skolniho véku)
0 O F) s jinou osobou/osobami.....
Absolutni ¢etnost

ad. F) 6x s rodinou, 3x s rodi¢i, 1x se skolou, 1x s kolegy, 1x se souborem

Otazka ¢. 9 — Kde ziskavate informace o folklornich akcich? (miZzete oznacit vice
odpovédi — max. 7)

Respondenti nejcastéji uvadeli jako zdroj informaci o folklérnich akcich internet.
Varianta odpovédi ,,internet (bez uvazovani blizsi konkretizace) je zastoupena celkem 115x.
Z toho ziskaly ,,turistické informacéni portaly* a ,,Facebook, socidlni sité* nejvice odpovéedi

(shodné¢ 30).
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Dale vysledky Setfeni ukézaly, ze vice nez 1/2 dotazovanych (62 osob ze 119
dotazanych) ziskavd informace o folklornich akcich od ptibuznych ¢i znamych. Tieti
nejcastéji uvadénou variantou odpovédi byl ,.tisk” (39 odpovédi). Na Ctvrtém misté figuruje
,venkovni reklama* a na patém ,,propagacni materialy, prospekty, pruvodci apod.“ Rozdily
mezi tfetim az patym mistem jsou vSak minimalni. Pouze 1 respondent uvedl, Ze informace

ziskéva prostrednictvim cestovni kanceléie ¢i agentury.

Obrazek 9.

Kde ziskavate informace o folklérnich akcich?

115 o Kde ziskavate informace o

folklérnich akcich?
m B) cestowni kancelare a

120

agentu
100+ 0o tisk
O D) televize
80- )
m E) rozhlas

60 @ F) venkowni reklama

m G) propagacni materidly,
rospekty, prlvodci apod.
O E|) informace od pfibuznych
¢i znamych
m |) knizni pravodce

401

20+

m J) internet

0 O) z jiného zdroje......

Absolutni ¢etnost

ad. O) 1x skola, 1x ,,pracuji v oblasti kultury*, 1x ndhodné, 1x etnofolk.eu

Otézka ¢. 10 — Navstivil/a jste v letech 2012 — 2013 folklérni akci v regionu Hana?
(miZete oznacit vice odpovédi — max. 7)

Vice nez 60 % respondentli (73 osob ze 119) uvedlo, ze v letech 2012 — 2013 Zzadnou
folklorni akei v regionu Hand nenavstivili. Mezi nej¢astéji navs§tévované akce patii ,,femeslny
jarmark, trh*, na druhém mist¢ figuruji ,,krojované hody, dozinky* a na tfetim misté ,,skanzen,

vesnické muzeum®. Pouze jeden respondent navstivil ,,Hanackou svatbu®.
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Obrazek 10.

Navstivil/a jste v letech 2012 — 2013 folklérni akci v regionu Hana?
80
73
O A) ano — folklérni prehlidku, festival
70
@ B) ano - krojované hody, dozinky
60
O C) ano — hanéacky ples, bal
50 1 O D) ano — femeslnyjarmark, trh
40 W E) ano — skanzen, vesnické muzeum
@ F) ano — prohlidku zaméfenou na
30 zwyky a tradice na hradé nebo zamku
® G) ano — jizdu krall
20 17
O H) ano — Hanackou svatbu
107 6 2 M |) ano —jiné slavnosti lidovych tradic
0 m J) ne, nenavitivil/a
Absolutni ¢etnost

Otézka ¢. 11 — Jakou folklorni akei v regionu Hana byste rad/a v budoucnu navstivil/a?
(miiZete oznacit vice odpovédi — max. 7)

Ziskané vysledky dokumentuji, Ze nejvice respondent (47 osob ze 119) by na Hané
navstivilo femeslny jarmark c¢i trh. Druhou nejastéji uvadénou variantou odpovédi je
»skanzen, vesnické muzeum* (42 odpovédi). 36 dotazanych (30 %) by navstivilo prohlidku
zam¢fenou na zvyky a tradice na hradé nebo zamku (tfeti misto). Na ¢tvrtém misté figuruje

s nepatrnym odstupem ,,jizda krala“.
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Obrazek 11.

Jakou folklérni akci v regionu Hana byste rad/a v budoucnu
navstivil/a?
@ A) folklori prehlidku, festival
50 47
45 42 m B) krojované hody, dozinky
40 36 0O C) hanacky ples, bal
35
35 0 D) femeslny jarmark, trh
30 27 .y
m E) skanzen, vesnické muzeum
25
O F) prohlidku zaméfenou na zwky
20 17 17 a tradice na hradé nebo zamku
15 m G) jizdu krald
10 - O H) Hanackou svatbu
5 m |) jiné slawnosti lidowch tradic
0
mJ)jiné......
Absolutni ¢etnost

Otézka €. 12 — Za vstupné na folklorni akci jsem ochoten/ochotna za osobu a den zaplatit:

Ze ziskanych dat vyplyva, Ze respondenti jsou nejcastéji (téméf 44 %) ochotni za
vstupné na folklorni akci (za osobu a den) zaplatit ¢astku v rozmezi 51 — 100 K¢&. Na druhém
misté figuruje skupina dotdzanych (necelych 30 %), ktefi by za vstupné zaplatili 101 —
200 K¢&. Nejméné respondentti (4 %) by bylo ochotno uhradit vstupné nad 300 K¢.
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Obrazek 12.

Za vstupné na folklérni akci jsem ochoten/ochotna
za osobu a den zaplatit:

H4.2%
05,9% @ 16,8% DA)0-50Ke

mB) 51 - 100 K&
o C) 101 — 200 K&
O D) 201 — 300 K&
m E) nad 300 K¢

0 29,4%

Otazka ¢. 13 — Uprednostiiuji akce poradané v mésici: (muZete oznacit vice odpovédi
— max. 6)

Vétsina respondentlt dava prednost akcim, které se konaji v obdobi od kvétna do zaii
(rozdily mezi jednotlivymi mésici jsou minimalni). 22 dotazovanych (ze 119) uvedlo, ze

termin konani akce neni pro né dulezity.

Obrazek 13.
Uprednostnuji akce poradané v mésici:
70 o @A) leden
60 —_ 93 61 m B) unor
60 - 54 O C) bfezen
50 | 0 D) duben
m E) kvéten
40 - o F) Cerven
i m G) Cervenec
30 o1 22 )
20 - O H) srpen
11 . m |) zafi
10 - 2 2 1 0 mJ) rl!en
0 [ O K) listopad
. O L) prosinec
Absolutni Cetnost m M) termin neni délezity
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Otazka ¢. 14 — Ktery den v tydnu by se akce méla konat? (miiZete oznacit vice odpovédi
— max. 3)

Podle ocekavani nejvice dotdzanych uvedlo, Ze upiednostiiuji akce konané v sobotu
(95 osob ze 119 respondentli). Druhym nejvice preferovanym dnem je nedé€le (62 odpovéedi).
Na tfetim misté figuruje patek (upfednostituje jej 41 respondentit). 16 dotazovanych uvedlo, ze

termin konani akce neni pro né dilezity.

Obrazek 14.
Ktery den v tydnu by se akce méla konat?
100 @95
90 @A) pondséli
80 m B) utery
70 - m62 .
60 - 0 C) stieda
50 - m 41 0O D) Ctutek
40 ~ m E) patek
30 -
20 016 @ F) sobota
10 m G) nedéle
0 | | |OH) termin neni dulezity
Absolutni ¢etnost

Otazka ¢. 15 — Jak daleko jste ochoten/ochotna na akci cestovat?

Nejvice respondentii (téméf 39 %) uvedlo, Zze jsou ochotni na folklorni akci cestovat
maximalné¢ 16 — 50 km. Téméf 1/3 dotazanych je ochotna na akci cestovat maximalné
51 — 100 km. Nejméné zastoupenou skupinu (5 %) tvofi osoby, které by na akci cestovali do

vzdalenosti del$i nez 200 km.
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Obrazek 15.

Jak daleko jste ochoten/ochotna na akci cestovat?

m 5,0% @ 10,9%
012,6%

@ A) maximalné do 15 km
m B) maximalné 16 — 50 km

0 C) maximélné 51 — 100 km

m38,7% | 4D)maximalng 101 — 200 km
0 32,8%

mE) 201 km a vice

Otazky ¢. 16 az 22

Otazka &. 16 a nasledujici se opét tykaly viech respondenti (144 osob). Ugelem bylo
zjistit zékladni informace o dotazovanych osobach (ve€k, pohlavi, vzdélani apod.).

Z analyzy ziskanych dat vyplynulo, ze vice nez 2/3 respondentt tvofily Zeny.

Vétsina dotazovanych (vice nez 3/4 respondentll) se folkloru nikdy nevénovala. Témér
17 % dotazanych se folkloru vénovalo v minulosti a necelych 5 % respondentli se vénuje
folkloru v soucasné dobé.

Do Setfeni se zapojilo nejvice respondentd z veékové skupiny 26 — 35 let. Tito
respondenti tvofili vice nez 1/3 vSech dotdzanych. Za touto vékovou skupinou nasleduji
respondenti ve véku 16 — 25 let (témét 32 %) a na tfetim misté figuruje skupina 36 — 50 let
(24 %). Nejméné zastoupenou skupinu tvoii osoby starsi 66 let (pouhd 2 % dotazanych).

Respondenti, ktefi se ztcastnili Setfeni, maji nejCastéji vysokoskolské vzdélani (témet
48 % ). Vice nez 1/3 dotazanych dosahla stfedoskolského vzdé€lani s maturitou.

Dotazniky vypliovali nejcastéji zaméstnanci (vice nez 1/2 respondentti). Témer 1/4
dotdzanych (necelych 23 %) uvedla, Ze patii mezi zéky ¢i studenty. Nejméné zastoupenou

skupinu tvoii diichodci (neceld 3 % dotdzanych).
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Nejvice dotazanych zije v obcich do 5 tisic obyvatel a méstech nad 100 tisic obyvatel
(shodné 27 %). Nejméné zastoupeni byli respondenti, ktefi bydli v obcich ¢i méstech, ve
kterych zije 5 az 10 tisic obyvatel.

Témer 1/3 respondentii pochazi z Olomouckého kraje. Na druhém az tfetim misté
figuruji Jihomoravsky kraj a hlavni mésto Praha (shodné necelych 15 % dotazanych). Na
ctvrtém misté je kraj Zlinsky (vice nez 8 % respondentil) a na patém kraj Moravskoslezsky
(tétm&t 8 % respondentll). Nejméné respondentii se =zapojilo zkraje Vysocina

a z Kralovéhradeckého kraje.
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8 DISKUSE

Pro dosazeni cile diplomové prace jsem nejprve pouzila metodu sekundédrni analyzy
(pouziti jiz existujicich dat z odbornych zdrojit) a nésledné také metodu primarni analyzy.

Mezi vyznamnd zjisténi, kterd vyplynula ze sekundarni analyzy, fadim poznatky
o diplomovych pracich studentli vysokych Skol na téma folklorniho cestovniho ruchu. Studium
diplomovych praci odhalilo, Ze dosud byl zpracovan jen maly pocet diplomovych praci, které
jsou zaméfeny na folklorni cestovni ruch na tizemi Ceské republiky. Domnivam se, Ze
problematice folklérniho cestovniho ruchu v jednotlivych regionech Ceské republiky by méla
byt v budoucnu vénovana vétsi pozornost ze strany studentil vysokych skol, ale také dalSich
osob a subjektti. Téma folklorniho cestovniho ruchu poklddam za atraktivni pro dalsi
diplomové prace, vyzkumy, analyzy, studie, atp.

Za vyznamnou c¢ast prace povazuji kapitolu, ktera obsahuje analyzu nabidky
produktovych balickii s tématikou handckého folkloru, které nabizi turistické portaly
a cestovni kancelafe. Analyza prokazala, ze soucasna nabidka a propagace turistickych
produktti, folkléru i samotného regionu Hand je nedostatetnd. Vzhledem k rostoucimu
vyznamu internetu ve sféfe cestovniho ruchu spattuji troven soucasné propagace folklornich
turistickych produktli na turistickych portalech jako alarmujici. Domnivam se, Ze pro rozvoj
folklérniho cestovniho ruchu v regionu Hané je nezbytné, aby byly na trh cestovniho ruchu
uvedeny nové produktové balicky, které budou nalezit¢ propagovany. Déle poklddam za
dualezité, aby doslo ke zkvalitnéni propagace hanackého folkléru i samotného regionu.

Vysledky analyzy folkloru a tradic na Hané ukazaly, Ze potencial rozvoje folklorniho
cestovniho ruchu v hanackém regionu je velky. Mezi vyznamné pfednosti regionu Hané fadim
pamatky lidové kultury, femesla a tradi¢ni vyrobky, lidové tradice a také mistni gastronomické
speciality. K hanackému folkloéru rovnéz neodmyslitelné patii nezaménitelné nafeci a bohaty
kroj. Pro rozvoj folklorniho cestovniho ruchu v regionu jsou dulezité nejen skanzeny, muzea
a historické sbirky, ale také nejrizné€jsi folklorni akce, které jsou zde kazdoro¢né potradany.

Potencial pro rozvoj folklorniho cestovniho ruchu vregionu Hana spatiuji také
v propojeni folkloru a tradic s dalSimi produkty cestovniho ruchu v tomto regionu (hrady
a zamky, muzea, meéstské pamatkové rezervace, cirkevni turistika, poznévaci turistika,
cykloturistika atp.). Domnivam se, Ze folklorni cestovni ruch mitize vést ke snizovani

sezoénnosti cestovniho ruchu v regionu Hand. Ke zvySeni ndvstévnosti v mimosezénnim
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obdobi mohou pfispét také nové produktové balicky s tématikou hanackého folkloru, které by
turisty motivovaly k vicedennim pobytim v regionu v dob&é mimo hlavni sezonu.

Soucasti diplomové prace je také kapitola vénovand projektu ,,Monitoring turisti
v domacim cestovnim ruchu®, jenz je realizovan agenturou CzechTourism. Dle vysledka
tohoto Setfeni téméf 3/5 respondenti projevily zajem béhem svého cestovani po nékterém
z regioni Ceské republiky poznat jeho zvyky a tradice. Lidé se nejvice zajimaji
o tradi¢ni femesla a vyrobky, lidovou architekturu a lokalni gastronomii. Toto zjisténi
pokladdm za vyznamné, nebot’ prokézalo, ze folklorni cestovni ruch mizeme povazovat za

atraktivni formu cestovniho ruchu.

Po analyze sekundéarnich dat jsem pouzila také metodu primarni analyzy, nebot’ bylo
nezbytné ziskat dalsi udaje, které budou vychodiskem pro samotnou tvorbou produktovych
balickt. Hlavnim tkolem Setteni bylo ziskat odpovédi na ¢tyii vyzkumné otazky. Empirického
Setieni, které¢ bylo provedeno prostiednictvim internetu, se zucastnilo 144 respondentd. Pro
toto Setfeni jsem zvolila metodu dotazovani. Zakladni technikou, kterou jsem pouzila pro sbér
primarnich dat, byl dotaznik.

Prvni otazka dotazniku byla filtratni a umoznila vétveni dotazniku. Pokud na ni
respondent odpovédél ,,ne“, byl pfesmérovan az na otazku ¢. 16 a nasleduyjici (tzn. na tzv.
segmentacni otdzky). Na otazky €. 2 az 15 odpovidalo tedy 119 respondentd.

Ukolem otazky ¢. 1 bylo zajistit, aby na cely dotaznik neodpovidali lidé, kteii vyjadiili
zaporny postoj k lidovym tradicim, folkloru a folklornim akcim. Zaporné€ se vyjadiilo 25 osob
ze 144. Pfi hlubsi analyze vyplynulo, Ze negativni ndzor castji zastdvaji muzi (24 %
dotdzanych muzil) neZ zeny (pouze 14% dotdzanych zen). Naopak, kladny postoj vyjadfila
vétSina dotazanych Zen (60 %).

Otazky €. 2, 3 a 4 m¢ly zjistit povédomi dotazanych o folkloru a folklornich akcich.
Z vysledkt vyplyva, ze vétsSinou si 1idé spojuji folkloér s lidovymi kroji, s tradicemi a zvyky
a také s lidovymi tanci. Nejzndméjsi narodopisnou oblasti je dle odpovédi respondentit Hana.
Tento vysledek je vSak ziejmé ovlivnén tim, ze nejvice respondentli pochazi z Olomouckého
kraje - viz otazka ¢. 22. (Pfi hlubsi analyze dat vyplynulo, Ze 30 osob ze 44, které bydli
v Olomouckém kraji, uvedlo, Ze z folklornich oblasti znaji nejvice Hanou.) V otazce ¢. 4 méli

dotazovani spontanné uvést folklorni akce, které znaji. Nejcastéji uvadéli jizdu kralt, festival
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ve Straznici a hody. Konkrétni akce konané v regionu Hand byly zminény pouze sporadicky,
ptestoze nejveétsi pocet dotdzanych (37 %) dle svého vyjadieni znad z narodopisnych oblasti
nejvice Hanou.

Otéazka €. 5 méla odhalit hlavni motivy respondentt k navstéve folklornich akei. Nejvice
respondentli uvedlo, Ze akce navstévuji proto, ze se jim ,libi tradicni kroje“. Nejméné
dotazanych vybralo odpovéd ,mam rad/a lidové tance®. Rozdily mezi jednotlivymi
odpovéd'mi vSak byly nepatrné, a proto neni mozné na tuto otdzku jednoznac¢né odpovédét.
V ptipadé opakovaného Setfeni bych u této otdzky podstatnéji omezila maximalni pocet
odpovédi, které by mohl respondent uvést.

Ukolem otazek &. 6, 7, 8 a 9 bylo zjistit, jaké folklérni akce dotazovani navitévuji, jak
Casto, s kym a kde ziskavaji informace o akcich. Z odpovédi na otazku ¢. 6 vyplynulo, ze
nejvice respondentil (téméf 65 %) navstévuje femeslné jarmarky a trhy. Druhou nejcasté)si
odpovédi byly skanzeny, vesnickd muzea a expozice femesel. Mezi Casto navstévované akce
navstévnici zaradili také hody a dozinky a slavnosti spojené s vinem ¢i pivem. Nejvice
respondentl (35 %) akce navstévuje 2x ro€né. Vice nez 1/2 respondentil uvedla, Ze nejcastéji
folklorni akce navstévuji s partnerem ¢i partnerkou a s prateli ¢i zndmymi. S détmi
(predskolniho ¢i Skolniho veku) akce navstévuje 1/3 respondentli. Nejmensi ¢ast respondentil
navstévuje akce bez doprovodu dalsi osoby. Informace o folklérnich akcich cerpaji
navstévnici nejvice na internetu (pfedevSim na turistickych informacénich portdlech a na
socialnich sitich). Informace od pfibuznych a znamych jsou druhym nejvyznamnéjSim zdrojem
informaci (vyuziva vice nez 1/2 respondentil).

Otéazky €. 10 a 11 se dotykaly hanackého regionu. M¢ly zjistit, zda dotazovani v letech
2012 — 2013 navstivili folklorni akci v regionu Hana, respektive jakou folklorni akci by
v tomto regionu v budoucnu radi navstivili. Z odpovédi na otazku €. 10 vyplyva, Ze vice nez
60 % respondentii v uvedeném obdobi zadnou folklorni akci v regionu Hand nenavstivilo.
Mezi nejcastéji zminéné akce, které dotazovani na Hané navstivili, patii ,,femeslny jarmark,
trh*, na druhém misté figuruji ,.krojované hody, dozinky* a na tfetim mist¢ ,,skanzen, vesnické
muzeum®. Tyto tfi typy akei byly nej¢astéji zminovany jiz v odpovédich na otazku €. 6, ktera
u respondentii rovnéz zjistovala, jaké folkloérni akce navstévuji, avSak bez specifikace mista

konéni (regionu). V otazce ¢. 11 méli dotazovani uvést akce, které by na Hané chtéli navstivit.
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Respondenti nejcastéji uvadéli femeslny jarmark ¢i trh, skanzen/vesnické muzeum, prohlidku
zaméfenou na zvyky a tradice na hrad€ nebo zamku a jizdu krald.

Blok otazek ¢. 12 az 15 m¢l slouzit pro ziskani podrobnéjSich informaci o tom, jaké akce
(vySe vstupného, termin a misto konani) dotazovani preferuji. Ze ziskanych dat je zfejmé, ze
vétsina navstévnikl (téméf 44 %) je ochotna za jednodenni vstupné pro jednu osobu zaplatit
maximaln¢ 100 K¢. Maximaln€ 200 K¢ by zaplatilo necelych 30 % respondentti. Pouze 10 %
dotazovanych by bylo ochotno uhradit vstupné nad 200 K¢&. Nejvice respondenti dava
prednost akcim, které se konaji v obdobi od kvétna do zafi (tedy v obdobi hlavni turistické
sezony). Relativné vysoky pocet osob (18 %) uvedlo, Ze termin konéni akce neni pro né
dilezity. Dle ocekavani dopadly vysledky otazky €. 14., kterd u respondentii sondovala, ktery
den v tydnu by se akce mély konat. Nejvice dotazanych uvedlo, zZe uptfednostnuji akce konané
v sobotu.. Druhym nejcastéji preferovanym dnem je nedéle a na tfetim misté figuruje patek.
Pro 13 % respondentll neni termin konani akce dulezity. V nésledujici otdzce ¢. 15 méli
dotazovani odpovédét, jak daleko jsou ochotni na folklorni akci cestovat. Témét 39 % z nich
uvedlo, ze jsou ochotni cestovat maximalné 16 — 50 km. Témét 1/3 dotazanych je ochotna na
akci cestovat maximalné 100 km.

Ukolem otazek ¢. 16 az 22 bylo ziskat identifikacni udaje respondenttl. Tyto otazky se
opét tykaly vSech dotazovanych (144 osob). Z vysledkti vyplynulo, ze pouhd 2 % dotazanych
tvorily osoby starSi 66 let. Chyb¢jici vétsi zastoupeni osob nad 66 let Ize pfisuzovat tomu, ze
dotazovani probihalo prostfednictvim internetu. Néktefi senioii nemaji pfistup k internetu
a proto se k nim zadost k vyplnéni dotazniku nedostala tak casto, jako k ostatnim vékovym
skupindm. Tuto skute¢nost povazuji za slabou stranku prace. V piipadé¢ opakovaného Setieni
by dotaznik nebyl distribuovan pouze online, ale oslovila bych také napt. kluby dichodct ¢i
domovy pro seniory szadosti o vyplnéni dotaznikii. Timto bych ziskala vétsi vzorek
respondentl seniorského veku.

Po shrnuti ziskanych dat 1ze na vyzkumné otazky odpovédét nasledovné:
Otazka ¢ 1 — Jaky typ folklornich akci respondenti nejcastéji navstévuji?
- Predevs§im femeslné jarmarky a trhy; déale skanzeny, vesnicka muzea a expozice

femesel, hody/dozinky a slavnosti spojené s vinem ¢i pivem.
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Otazka ¢. 2 — Pro¢ lidé navstévuji folklorni akce?

Na zaklad¢ ziskanych dat nelze na tuto otdzku jednoznacéné odpovédét, nebot
vysledky byly velice vyrovnané. Zjednodusen¢ lze konstatovat, ze dotazovani, ktefi

navstévuji folklorni akce, maji radi vSe, co s folklérem souvisi.

Otazka & 3 — Jaké folklorni akce na Hané by respondenti navstivili?

Dotazovani preferuji zejména femeslné jarmarky a trhy, skanzeny a vesnickd muzea,
prohlidky zaméfené na zvyky a tradice konané na hrad¢é nebo zamku a jizdu krald.
Respondenti davaji pfednost levnéjSim akcim, cena vstupného by se méla pohybovat
v maximalnim rozmezi 100 — 200 K¢ na osobu a den.

Akce by se mély pokud mozno konat od kvétna do zafi, v sobotu ¢i ned¢li.
Navstévnici upfednostiuji akce, které se konaji maximalné 50 az 100 km od mista

jejich bydligts.

Otazka & 4 — Lisi se zajem o folklor podle mista bydlisté? (mésta/venkov)

Na tuto vyzkumnou otdzku ziskdme odpoveéd’, pokud dame do souvislosti odpovédi
respondentli na otazku ¢. 21 (Pocet obyvatel Vaseho bydlisté - obec/mésto) s tim, jak
tito respondenti odpovedéli na otazku ¢. 1 (Mate rad/a lidové tradice, folklor a akce

s tim spojené?).

Tabulka 1.
Nemam
Ano Ne jednoznaény Celkem
Pocet obyvatel nazor
AC | RC | AC | RC | AC | RC | AC | RC

A) do 5 tis. 21 | 54% 5 13 % 13 33 % 39 | 100 %
B) nad 5 tis. do 10 tis. 8 62 % 1 7% 4 31 % 35 | 100 %
C) nad 10 tis. do 50 tis. 19 | 54% 7 20 % 9 26 % 39 | 100 %
D) nad 50 tis. do 100 tis. 12 | 67% 2 11 % 4 22 % 13 100 %
E) nad 100 tis. 20 | 51% | 10 26 % 9 23 % 18 | 100 %
Celkem 80 25 39 144

AC = absolutni &etnost, RC = relativni ¢etnost %

Z tabulky je ziejmé, ze zajem o folklér a folklorni akce je priblizné stejny na venkove

1 ve méstech. Z uvedenych dat tedy nelze jednoznacné vyvodit, Ze se 1idé na venkové zajimaji

o folklér vice, nez lidé ve vétSich méstech (jak by bylo mozné piedpokléadat).
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9 NAVRHY A DOPORUCENI

9.1 Navrh produktovych bali¢ki

S ohledem na vysledky empirického Setfeni jsem sestavila nasledujici produktové
balicky. VétSina téchto produktli je vyhradn€ nebo z pfevazné Casti zaméfena na handcky
folklor a tradice. Domnivam se vSak, ze folklor se mize stat soucasti vSech forem cestovniho
ruchu, at’ uz navstévnik pfijizdi do regionu za poznénim, odpocinkem, turistikou, sportem, ¢i
navstévou pratel.

Produkty jsou zaméfené na rtizné cilové skupiny navstévniki, pro které je pfizpiisobena
programova napln. Navrhované produktové baliCky je mozné vyuZzit pro organizovanou
1 individualni formu cestovani. Organizovanou podobu (zdjezdy cestovnich kancelatri) mohou
vyuzivat jednotlivei 1 rizné zajmové skupiny - napt. Skolni tfidy, pracovni kolektivy,
seniorskd sdruzeni, sportovni organizace atd. Pro navs$tévniky, kteti preferuji individualni
formu cestovani, mohou bali¢ky slouzit jako inspirace a doporuceni, jakd mista v regionu
Hana navstivit, které folklorni akce by si neméli nechat ujit, kde mohou ochutnat mistni
speciality atp. Produktové balicky mizou navstévnici pii individudlni formé cestovani rizné

kombinovat a pfizplisobit svym zajmlm a potiebam.
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Tabulka 2. — Néavrh produktového balicku €. 1

Marketingovy nazev

MASOPUSTNI VIKEND NA HANE

produktu
Charakter Kulturné-poznavaci vikendovy pobyt v obdobi Masopustu
., . Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (z4jmové
Cilové skupiny . ,
1 pracovni)
. Hlavni naplni produktu je seznameni navstévnikli s masopustnimi
Popis produktu

tradicemi na Hané.

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

- piijezd, navstéva masopustu ve Velké Bystiici (obchlizka maskar
s vodénim medvéda, predani hanackyho prava, zabijacka +
prodej zabijackovych a jinych specialit, vystoupeni folklérnich
soubort, pouli¢ni cirkus, atd.)

- ubytovani v hotelu Flora v Olomouci

- vecere v Hanacké hospod¢ v Olomouci

- vecerni prohlidka historického centra Olomouce

2. den:

- navstéva Hanédckého skanzenu v Ptikazich (s kulturnim
programem)

- obéd v restauraci U Coufalt v Losticich

- prohlidka Muzea tvartzka v Losticich

- posezeni v Tvarizkové cukrarné v Losticich

- odjezd
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Tabulka 3. — Néavrh produktového balicku €. 2

Marketingovy nazev

VELIKONOCE NA HANE

produktu

Kulturné-poznavaci ttidenni pobyt (sobota az pond¢li) v obdobi
Charakter . “ Lo

Velikono¢nich svatk

., . Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (z4jmové

Cilové skupiny . ,

1 pracovni)

. Néplni produktu je seznameni navstévniki se zvyky a tradicemi,

Popis produktu

které se vazi k Velikonocum v oblasti Hané.

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

- pfijezd, navitéva Muzea historickych ko¢art v Cechach pod
Kosifem (specialni velikono¢ni program)

- obé&d v restauraci Manes v Cechach pod Kosifem

- prohlidka pamétni sin¢ Josefa Méanesa nebo Hasi¢ského muzea
v Cechach pod Kosifem

- navstéva zamku v Namésti na Hané (tématicka prohlidka
s velikonoc¢ni tématikou)

- ubytovani v hotelu Flora v Olomouci

- vecete a posezeni v Moravskeé restauraci v Olomouci

2. den:

- priivod Jeziskovych mati¢ek v Bélkovicich-Lastanech

- navstéva poutniho mista Sv. Kopecek u Olomouce (individualni
program: prohlidka baziliky Navstiveni Panny Marie, ZOO,
obéd)

- vecete v Hanacké hospod¢ v Olomouci

- vecerni prohlidka historického centra Olomouce

3. den:

- navstéva Hanédckého skanzenu v Ptikazich (s kulturnim
programem)

- obéd v Restauraci Pod Branou Bouzov

- navstéva hradu Bouzov (tématicka prohlidka s velikono¢ni
tématikou, velikono¢ni jarmark)

- odjezd
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Tabulka 4. — Navrh produktového balicku €. 3

Marketingovy na 3 . ,
arketingovy nazev SKOLNI VYLET - VELIKONOCE NA HANE

produktu
Kulturné-poznavaci jednodenni vylet pofadany v obdobi pied
Charakter . .
velikono¢nimi svatky
Cilové skupiny Zaci 2. stupné zakladnich §kol, studenti stfednich kol
. Vylet seznami zaky a studenty se zvyky a tradicemi, které se vazi
Popis produktu

k Velikono¢nim svatktim v oblasti Hané.

Zajistované sluzby | Priivodcovské, stravovaci, dopravni

Modelovy program Varianta A:

- navstéva Muzea historickych kodarti v Cechach pod Kosifem
(specialni velikono¢ni program)

- prohlidka zamku v Namésti na Hané (tématicka prohlidka
s velikono¢ni tématikou, ukazky zvyki, prakticka dilna)

- obeéd

- navstéva Hanédckého skanzenu v Ptikazich (s kulturnim
programem)

- kratka prohlidka historického centra Olomouce

- odjezd

Varianta B:

- navstéva Hanédckého skanzenu v Ptikazich (s kulturnim
programem)

- prohlidka hradu Sternberk (tématicka prohlidka s velikonoéni
tématikou, ukazky zvykd, prakticka dilna)

- obeéd

- prohlidka muzea historickych automobild Veteran Arena
v Olomouci

- kratka prohlidka historického centra Olomouce

- odjezd
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Tabulka 5. — Néavrh produktového balicku ¢. 4

M k t. 4 r , 4 (I "2 ©.
arketingovy nazev TAJEMSTVI OLOMOUCKYCH TVARUZKU

produktu
Kulturné-poznavaci vikendovy pobyt na konci ¢ervna - dle terminu
Charakter , v 12 . oxp o
konani akce Lostické slavnosti hudby a tvartzki
., . Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (z4jmové
Cilové skupiny . ,
1 pracovni)
. Vikendovy pobyt zaméfeny na nejznaméjsi gastronomickou
Popis produktu

specialitu hanackého regionu

Zajistované sluzby | Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program 1. den:

- piijezd, prohlidka Vesnického muzea Stielice

- navstéva hradu Bouzov

- obéd v Restauraci Pod Branou Bouzov

- prohlidka Hanackého skanzenu v Ptikazich

- ubytovani v hotelu Aldo v Unicové

- vecete v Hospidce U Bilého Beranka v Unicové

vecerni prohlidka historického centra UniCova

2. den:

- prohlidka historického centra Litovle (tzv. Han4cké Benatky)

- prohlidka Muzea tvartzka v Losticich

- posezeni v Tvartizkové cukrarné v Losticich

- navstéva akce Lostické slavnosti hudby a tvartzka (volba kréle
tvartizka, doprovodné soutéze, hanacka gastronomie, hudebni
program), obéd individualné

- odjezd
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Tabulka 6. — Navrh produktového balicku €. 5

Marketingovy nazev
produktu

HANACKA JIZDA KRALU

Kulturné-poznavaci vikendovy pobyt v poloving srpna - dle terminu

Charakt :
araxter konani akce Jizda krald v Kojetiné
., . Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (z4jmové
Cilové skupiny . ,
1 pracovni)
) Vikendovy pobyt zaméfeny na jednu z nejvyznamnéjSich folklorni
Popis produktu

akci, které se konaji na Hané

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

prijezd, navstéva Krométize (tzv. Hanacké Atény) — prohlidka
Arcibiskupského zamku, Kvétné a Podzamecké zahrady
(pamatka UNESCO)

prohlidka vétrného mlyna ve Velkych TéSanech

navstéva skanzenu v Rymicich

ubytovani v hotelu FIT v Pierové

vecefe v restauraci U Labuté v Prerové

vecerni prohlidka historického centra mésta Prerova

2. den:

navstéva Kojetina - Jizda kralt s krojovanym privodem, ptedani
Hodového préva, kojetinské hody, jarmark

obéd individualné

prohlidka zdmku v Chropyni (legenda o Je¢minkovi)

odjezd
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Tabulka 7. — Néavrh produktového balicku €. 6

Marketingovy na HRNI Vi 3
arketingovy nazev FOLKLORNI VIKEND NA HANE

produktu
Kulturné-poznavaci vikendovy pobyt na pfelomu srpna a zari
Charakter (ptipadné na zacatku zati) — dle terminu konani folklorniho festivalu
Lidovy rok ve Velké Bystfici
., . Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (z4jmové
Cilové skupiny . ,
1 pracovni)
) Vikendovy pobyt zaméfeny na jeden z nejvyznamnéjsich folklorni
Popis produktu

festivali na Hané

Zajistované sluzby | Priivodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program 1. den:

- piijezd, navstéva Hanackého skanzenu v Ptikazich

- prohlidka zdmku v Namésti na Hané

- obéd v Hostinci na Nové v Drahanovicich

- navitéva Muzea historickych ko¢art v Cechach pod Kosifem

- prohlidka pamétni siné Josefa Méanesa v Cechach pod Kosifem

- ubytovani v hotelu Flora v Olomouci

- vecefe v Moravské restauraci v Olomouci

- vecerni prohlidka historického centra Olomouce

2. den:

- navstéva folklorniho festivalu Lidovy rok ve Velké Bystfici
(lidova femesla, handcka gastronomie, domaci i zahranic¢ni
folklorni soubory), obéd individualné

- odjezd
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Tabulka 8. — Néavrh produktového balicku €. 7

Marketingovy nazev

SKOLNIi VYLET — NA HANOU ZA POZNANIM I SPORTEM

produktu
Kulturné-poznavaci a sportovné-rekreacni ctyfdenni pobyt v letni
Charakter L. P P yr pobyt
sezoné
Cilové skupiny Zaci 2. stupné zakladnich §kol, studenti stfednich kol
) Néplni produktu je seznameni zéki a studentt s hanackou kulturou,
Popis produktu

gastronomii a pamatkami + sportovni aktivity

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

navstéva Muzea historickych ko¢art v Cechach pod Kosifem
(specialni program pro Skolni vylety)

prohlidka pamétni siné Josefa Méanesa nebo Hasi¢ského muzea
v Cechach pod Kosifem

ob&d v restauraci Manes v Cechach pod Kosifem

pési tara v Prirodnim parku Velky Kosif a vySlap na rozhlednu na
Velkém Kosiii (Hanacké Mont Blanc)

prohlidka mlyna v Pfemyslovicich

ubytovani v Lovecké chaté v Horce nad Moravou

vecefe v misté ubytovani

zabavné-naucny program o hanackém folkloru a tradicich

2. den:

cyklovylet — nau¢na stezka Luhy Litovelského Pomoravi
navs§téva Handckého skanzenu v Piikazich

obéd formou pikniku

navstéva zamku v Nameésti na Hané (specialni prohlidka pro
Skolni vylety)

prohlidka muzea historickych automobili Veteran Arena

v Olomouci

kratk4 prohlidka historického centra Olomouce

vecefe v misté ubytovani

sportovni program v rdmci arealu

3. den:

prohlidka Mladec¢skych jeskyni

prohlidka Muzea tvartzkl v Losticich

navstéva Tvartzkové cukrarny v Losticich

obéd formou pikniku v ptirodé pod hradem Bouzov
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navstéva hradu Bouzov (speciélni prohlidka pro skolni vylety)
prohlidka Arboreta v Bilé Lhoté
vecefe v misté ubytovani

zaveérecna diskotéka
4. den:
- navstéva lanového centra PROUD

obéd formou pikniku

odjezd
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Tabulka 9. — Néavrh produktového balicku €. 8

Marketingovy nazev

HURA NA HANOU - S CELOU RODINOU!

produktu
Kulturné-poznavaci a sportovné-rekreacni tydenni pobyt v letni
Charakter L.
sezoné
Cilové skupiny Rodiny s détmi
. Tydenni pobyt zaméteny na poznani hanacké kultury, gastronomie,
Popis produktu

pamatek + sportovni aktivity

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

navstéva Muzea historickych ko¢art v Cechach pod Kosifem
prohlidka pamétni siné Josefa Méanesa nebo Hasi¢ského muzea

v Cechach pod Kosifem

ob&d v restauraci Manes v Cechach pod Kosifem

pési tara v Ptirodnim parku Velky Kosif a vySlap na rozhlednu na
Velkém Kosifi (Hanacké Mont Blanc)

prohlidka mlyna v Pfemyslovcich

ubytovani v Lovecké chaté v Horce nad Moravou

vecefe v misté ubytovani, volny program

2. den:

cyklovylet nebo pési vylet — naucna stezka Luhy Litovelského
Pomoravi

navstéva Handckého skanzenu v Piikazich

obéd formou pikniku

navstéva zamku v Nameésti na Hané

prohlidka muzea historickych automobiltl Veteran Arena

v Olomouci

kratka prohlidka historického centra Olomouce

vecefe v misté ubytovani, volny program

3. den:

navstéva ZOO Olomouc

obéd individualné

prohlidka hradu Sternberk

navitéva Expozice ¢asu ve Sternberku
navstéva Aquaparku Olomouc

vecefe individualné
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4. den:

prohlidka Mladec¢skych jeskyni

prohlidka Muzea tvartzki v Losticich

navstéva Tvartizkové cukrarny v Losticich

obéd formou pikniku v ptirod¢ pod hradem Bouzov
navstéva hradu Bouzov

navstéva arealu minikar "Sportovni formule" v Bouzové
(minikéry a kolobé&zky)

vecefe v misté ubytovani, volny program

5. den:

prohlidka zamku v Tovacove¢ a historického centra mésta
obéd v Restauraci U tii kralti v Tovacové

navstéva Chropyné — prohlidka zdmku (legenda

o JeCminkovi) a mésta, navstéva statni prirodni rezervace
Chropynsky rybnik (nau¢né stezka Okolo Chropyn¢)
ubytovani v hotelu FIT v Preroveé

vecefe v misté ubytovani

vecerni prohlidka historického centra mésta Pferova nebo
moznost vyuzit sportovnich a relaxacnich sluzeb hotelu FIT
v Prerové (sauna, masaze, indoor golf)

. den:

navstéva skanzenu v Rymicich

navstéva Kroméfize (tzv. Hanacké Atény) — prohlidka
Arcibiskupského zamku, Kvétné a Podzamecké zahrady
(pamatka UNESCO)

vvvvv

odjezd
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Tabulka 10. — Navrh produktového balicku €. 9

Marketingovy nazev

SENIORSKY POBYT NA HANE

produktu
Charakter Kulturné-poznavaci tfidenni pobyt v letni sezoné
Cilové skupiny Seniofi - jednotlivci, partnerské dvojice, kolektivy
. Ttidenni pobyt zaméfeny na poznani hanacké kultury, gastronomie
Popis produktu

a pamatek

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

prijezd, navstéva Hanackého skanzenu v Ptikazich
prohlidka Hanackého narodopisného muzea v Choliné
obéd v restauraci U Coufall v LoSticich

prohlidka Muzea tvartzki v Losticich

posezeni v Tvartizkové cukrarné v Losticich
ubytovani v hotelu Flora v Olomouci

vecete v Hanacké hospodé v Olomouci

vecerni prohlidka historického centra Olomouce

2. den:

navstéva zamku v Nameésti na Hané

prohlidka pamétni siné Josefa Manesa na zamku v Cechach pod
Kosifem, navstéva zameckého parku

ob&d v restauraci Manes v Cechach pod Kosifem

prohlidka Muzea historickych ko¢arti v Cechach pod Kosifem
navstéva lazni Slatinice (tzv. Hanacké Piestany)/Muzea veterant
Slatinice

vecefe a posezeni v Moravské restauraci v Olomouci

3. den:

navstéva skanzenu v Rymicich

vvvvv

vvvvv

navstéva Krométize (tzv. Hanacké Atény) — prohlidka
Arcibiskupského zamku, Kvétné a Podzamecké zahrady
(pamatka UNESCO)

odjezd
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Tabulka 11. — Navrh produktového balicku €. 10

Marketingovy nazev

PO STOPACH JOSEFA MANESA

produktu
Charakter Kulturné-poznavaci dvoudenni pobyt v letni sezoné

Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (zajmové
Cilové skupiny . Y , P ! y (z4)

1 pracovni)

Pobyt zaméfeny na seznameni navstévniki s misty, ktera na svych
Popis produktu o Y Y Y

toulkdch po Hané navstivil, nebo mohl navstivit, malif Josef Manes

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

piijezd, prohlidka pamétni sin¢ Josefa Manesa na zamku

v Cechach pod Kosifem, navitéva zameckého parku

navstéva Muzea historickych ko¢art v Cechach pod Kosifem
obéd v restauraci Manes v Cechach pod Kosifem

pési tara v Prirodnim parku Velky Kosit a vyslap na rozhlednu na
Velkém Kositi (Hanacké Mont Blanc)

prohlidka mlyna v Pfemyslovicich

ubytovani v hotelu Flora v Olomouci

vecete v Hanacké hospodé v Olomouci

vecerni prohlidka historického centra Olomouce

2. den:

navstéva zamku v Nameésti na Hané

pési tara v Prirodnim parku Terezské tidoli

obéd v Hostinci na Nové v Drahanovicich

navstéva Hanackého skanzenu v Ptikazich (s kulturnim
programem)

posezeni v Hosptidce U berana v Hanackém skanzenu Ptikazy
odjezd
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Tabulka 12. — Navrh produktového balicku €. 11

Marketingovy na i CMi
arketingovy nézev KRAJEM KRALE JECMINKA

produktu
Charakter Kulturné-poznavaci dvoudenni pobyt v letni sezoné
., . Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (z4jmové
Cilové skupiny . ,
1 pracovni)
) Dvoudenni pobyt zaméfeny na sezndmeni navstévnikl s jednou
Popis produktu

z nejznaméjsich postav, které se vazi k Hané

Zajistované sluzby | Priivodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program 1. den:

- ptijezd, navstéva Chropyné — prohlidka zamku (legenda
o JeCminkovi) a mésta, navstéva statni prirodni rezervace
Chropynsky rybnik (nau¢né stezka Okolo Chropyng¢)

- obéd v Restauraci U tii kralt v Tovacove

- prohlidka zdmku v Tovacové a historického centra mésta

- ubytovani v hotelu FIT v Pferové

- vecefe v restauraci U Labuté v Prerové

- vecerni prohlidka historického centra mésta Pferova nebo
moznost vyuzit sportovnich a relaxacnich sluzeb hotelu FIT
v Pferové (sauna, maséze, indoor golf)

2. den:

- navstéva skanzenu v Rymicich

vvvvv

vvvvv

- navstéva Kroméfize (tzv. Hanacké Atény) — prohlidka
Arcibiskupského zamku, Kvétné a Podzdmecké zahrady
(pamatka UNESCO)

- odjezd
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Tabulka 13. — Navrh produktového balicku ¢. 12

Marketingovy nazev

GURMANSKE ZAZITKY NA HANE

produktu

Charakter Kulturné-poznavaci tfidenni pobyt v letni sezoné

Cilové skupiny partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (zajmové i pracovni)
Popis produktu Ttidenni pobyt zaméfeny na hanackou gastronomii

Zajistované sluzby

Privodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program

1. den:

piijezd, exkurze v pivovaru Litovel, prohlidka historického centra
Litovle (tzv. Hanacké Benatky)

obéd v restauraci U Coufall v LoSticich

prohlidka Muzea tvartzki v Losticich

navstéva Tvartzkové cukrarny v Losticich

prohlidka Hanackého ndrodopisného muzea v Choliné

ubytovani v hotelu Flora v Olomouci

vecete v Minipivovaru Moritz v Olomouci

vecerni prohlidka historického centra Olomouce

2. den:

navitéva Muzea historickych kocarti v Cechach pod Kosifem
exkurze v MIékarné Otinoves (vyroba syra Niva)

obéd v Pivovaru JeCminek v Prostéjove

exkurze palirny Granette& Starorezna Distilleries v Prostéjoveé
ubytovani v hotelu FIT v Pierové

vecefe v restauraci U Labuté v Prerové

vecerni prohlidka historického centra Pferova

3. den:

navstéva Krométize (tzv. Hanacké Atény) — prohlidka
Arcibiskupského zamku, Kvétné a Podzdmecké zahrady
(pamatka UNESCO), prohlidka Arcibiskupskych sklept
s ochutnavkou mesnich vin

vvvvv

vvvvv

navstéva skanzenu v Rymicich
odjezd
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Tabulka 14. — Navrh produktového balicku ¢. 13

Marketingovy nazev

VANOCE NA HANE

produktu

Kulturné-poznavaci vikendovy pobyt v pfedvano¢nim obdobi
Charakter

(adventu)

., . Rodiny s détmi, partnerské dvojice, seniofi, kolektivy (z4jmové

Cilové skupiny . ,

1 pracovni)

. Néplni produktu je seznameni navstévniki se zvyky a tradicemi,

Popis produktu

které se vazi k adventu a Vano¢nim svatkum v oblasti Hané

Zajistované sluzby | Priivodcovské, ubytovaci, stravovaci, dopravni

Modelovy program 1. den:

- pfijezd, navitéva Muzea historickych ko¢art v Cechach pod
Kosifem (specialni vanocni program)

- obé&d v restauraci Manes v Cechach pod Kosifem

- prohlidka zdmku v Namesti na Hané (tématicka prohlidka
s vano¢ni tématikou)

- ubytovani v hotelu Flora v Olomouci

- navstéva tradi¢nich vanoc¢nich trhi v historickém centru
Olomouce

- vecete a posezeni v Moravskeé restauraci v Olomouci

2. den:

- navstéva Hanédckého skanzenu v Ptikazich (s kulturnim
programem)

- nav§téva hradu Sternberk (tématicka prohlidka s vano&ni
tématikou, vano¢ni jarmark)

- ob&d v Restauraci U Zeleného Muflona ve Sternberku

- navstéva baziliky Navstiveni Panny Marie na Sv. Kopecku
u Olomouce

- odjezd
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Tabulka 15. — Navrh produktového balicku ¢. 14

Marketingovy nazev

SKOLNIi VYLET - VANOCE NA HANE

produktu
Kulturné-poznavaci jednodenni vylet v pfedvanocnim obdobi
Charakter
(adventu)
Cilové skupiny Zaci 2. stupné zakladnich §kol, studenti stfednich kol
. Vylet seznami zaky a studenty se zvyky a tradicemi, které se vazi
Popis produktu

k adventu a Vano¢nim svatkum v oblasti Hané

Zajistované sluzby

Pravodcovské, stravovaci, dopravni

Modelovy program

Varianta A:
prohlidka zamku v Namésti na Hané (tématicka prohlidka

s vano¢ni tématikou, ukazky zvykt, prakticka dilna)

navstéva Hanackého skanzenu v Piikazich (s kulturnim
programem)

ptejezd do Olomouce, obéd

kratk4 prohlidka historického centra Olomouce

brusleni na vetejné ledové plose na Dolnim namésti v Olomouci

odjezd
Varianta B:
navstéva Hanackého skanzenu v Ptikazich (s kulturnim

programem)

prohlidka hradu Sternberk (tématicka prohlidka s vanoéni
tématikou, ukazky zvykd, prakticka dilna)

ptejezd do Olomouce, obéd

kratk4 prohlidka historického centra Olomouce

brusleni na vetejné ledové plose na Dolnim namésti v Olomouci

odjezd
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9.2 Propagace a distribuce produkti

Pro tspésnou realizaci novych turistickych produkti v cestovnim ruchu je dilezité, aby
byla zajiSténa informovanost zainteresovanych subjekti (podnikatelské subjekty — cestovni
kancelafe, hotely..., municipality, potfadatelé¢ folklornich akci atp.) a jejich spolutcast na
piipravé. Dotéené subjekty se také musi dohodnout na managementu celého procesu
(pravomoci, odpovédnosti) a jeho financovéni, podilet se na marketingu produktu a zajistit
podporu pfi realizaci (poskytovani kvalitnich sluzeb, vyskoleni personalu atd.).

Produktové balicky, které jsem sestavila, maji pfispét k rozvoji cestovniho ruchu
v hanackém regionu. Produkt je vSak pouze ¢ast marketingového mixu. Pro uvedeni novych
produktt na trh cestovniho ruchu je nutné spravné navrhnout a implementovat také dalsi casti
marketingového mixu — piedev§im zajistit vhodnou a dostateCnou propagaci a také zvolit
efektivni distribu¢ni cesty.

Z vysledktl empirického Setfeni vyplynulo, ze 1/3 navstévnika folklornich akei vyuziva
jako zdroj informaci internet. Vliv tohoto informacniho média se neustale zvySuje s stava se
nejvyznamnéjSim komunikaénim kanalem nejen v oblasti cestovniho ruchu. Své misto
v marketingu cestovniho ruchu vsak stale maji i tiSt€éné materialy, reklama v tisku ¢i rozhlase,
venkovni reklama, propagace na veletrzich a vystavach cestovniho ruchu a public relations.
Pti tvorbé propagacniho mixu je tieba mit na zteteli, Ze turisté jsou vystavovani stale vétSimu
mnozstvi informaci a nabidek volnocasovych aktivit. Propagace proto musi byt inovativni,
zajimava, netradi¢ni — méla by potenciondlniho navstévnika zaujmout, pfekvapit, nadchnout

a presvedcit.

Jsem si védoma, Ze vySe uvedend doporuceni jsou obecna — jedna se pouze o zakladni
vhled do problematiky. Otazka ptipravy, propagace a distribuce novych produktovych balickt
je velice slozitd a obsahld. Domnivam se proto, Ze by bylo nejefektivnéjsi, kdyby byla tato

problematika zpracovana komplexn¢ napt. v samostatné diplomova praci.
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10 ZAVERY

Cilem prace bylo zpracovat analyzu folkloru a tradic na Hané a popsat soucasnou
nabidku produktti cestovniho ruchu s tématikou hanackého folkloru. Na zakladé téchto analyz,
a také vysledki empirického Setfeni, mély byt zpracovany néavrhy novych produktovych
balicki s tématikou hanackého folkloru a tradic.

Vysledky analyzy nabidky folkloru a tradic na Hané (kapitola 4) ukazuji, ze hanacky
region ma velky potencidl pro rozvoj folklorniho cestovniho ruchu. Prednosti regionu Hana je
rozsahla nabidka lidovych staveb, femesel a tradi¢nich vyrobkt, lidovych tradic a takeé
mistnich gastronomickych specialit. K hanackému folkloru rovnéz neodmyslitelné patii
bohaty hanacky kroj a nezaménitelné nareci. Pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu jsou
vyznamné jak jednotlivé objekty pamatek, tak i historické sbirky a doprovodné folklorni akce,
které jsou zde nabizeny. Lidové tradice a folklor jsou vyznamnym artiklem, ktery muze
pomoci zviditelnit region i1 na zahrani¢nich trzich.

Setteni, které provedla agentura CzechTourism (kapitola 7.1) odhalilo, Ze jednou ze
jednodenni vylety. V regionu nepiespavaji, coz snizuje ekonomicky efekt cestovniho ruchu.
Proto je dulezité obohatit stavajici nabidku produktl o ty, které by motivovaly navstévniky
k vicedennim pobytim. Dalsi piilezitosti je prodej produktli na trzich sousednich zemi
Slovenska, Polska a Rakouska. V ramci Ceské republiky je mozné vicedenni pobyty nabizet
piedeviim ve vzdalengjsich oblastech Cech.

Z analyzy soucasné¢ nabidky produktovych balicki s tématikou hanackého folkloru
(kapitola 3.2) jednoznacné vyplyva, Ze nabidka a propagace produkti, folkloru a regionu Hana
je naprosto nedostatecnd. Pro dalSi rozvoj cestovniho ruchu v destinaci je proto nezbytné
uvedeni novych produkti na trh cestovniho ruchu a také zkvalitnéni propagace hanackého
folkloru i samotného regionu.

V ramci diplomové prace byly sestaveny navrhy novych produktovych balicki (kapitola
9.1), které maji prispet k rozvoji cestovniho ruchu v handckém regionu. Tyto nové balicky
byly sestaveny na zaklad¢ vysledk empirického Setieni, které bylo provedeno formou online
dotazniki na internetu. Navrhované balicky jsou zaméfeny na hanacky folklor, tradice
a gastronomii a jsou urc¢eny pro ruzné cilové skupiny navstévnikti. Mohou byt vyuzity pro

organizovanou, ale také v dnes$ni dob¢ stale vice preferovanou individudlni formu cestovani.
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Pro uvedeni navrhovanych produktli na trh cestovniho ruchu je nezbytné zajistit jejich
efektivni propagaci a distribuci. Realizace novych turistickych produktii v cestovnim ruchu by

méla ptispét k vEtsi atraktivnosti regionu Hand a tim ke zvySeni navstévnosti.
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11 SOUHRN

Diplomova prace se zabyva cestovnim ruchem na Hané ve vztahu k mistnimu folkloru,
tradicim a lidové kultufe. Pro zpracovani dané problematiky byly vyuzity sekundarni zdroje
dat a nésledn¢ také metoda primérni analyzy.

Uvodni &ast prace definuje zédkladni pojmy z oblasti folklérniho cestovniho ruchu. V této
Casti byl také specifikovan vyznam folkloru a lidovych tradic pro cestovni ruch v Ceské
republice a charakterizovany doméci a zahrani¢ni organizace zabyvajici se folklorem.

Dalsi cast prace zahrnuje analyzu soucCasné nabidky produkti cestovniho ruchu
s tématikou handckého folkloru, které nabizi turistické portaly a cestovni kancelare.
Samostatna kapitola je vénovana analyze folkloru a tradic na Hané.

V ramci diplomové prace bylo také provedeno empirické Setfeni, jehoz prostfednictvim
byla ziskana priméarni data, ktera byla nasledné vyhodnocena a zpracovana. Setfeni probihalo
na internetovych strankach Vyplito.cz (http://www.vyplnto.cz/) béhem mésice zati roku 2013.
Pro sbér vyzkumnych dat byla pouZzita metoda dotazovani. Vysledky Setfeni prokazaly, ze
dotazovani zajem o folklér a folklérni akce maji. Preferuji predev§im femeslné jarmarky
a trhy, skanzeny a expozice femesel. Respondenti projevili velky zajem také o hody, dozinky
a slavnosti spojené s mistnimi gastronomickymi specialitami.

Na zéklad¢ vysledkli Setfeni bylo sestaveno 14 produktovych balicki, které jsou
vyhradné nebo z pfevazné ¢asti zaméteny na hanacky folklor, tradice a gastronomii. Tyto nové
produkty maji zvysit atraktivnost a tim také navstévnost regionu Hana a motivovat turisty
k vicedennim pobytiim v regionu. Navrhované produkty je mozné nabizet nejen v ramci Ceské
republiky, ale také na trzich sousednich zemi.

Hana nabizi domacim navstévnikiim 1 turistim ze zahrani¢i rozsahlou lidovou kulturu,
bohaty folklér, tradicni femesla 1 mistni gastronomické speciality. Potencidl rozvoje
folklorniho cestovniho ruchu vregionu Hana je vrealizaci jak organizovanych, tak

individualnich aktivit.
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12 SUMMARY

This thesis deals with tourism in the Han4 region in relation to local folklore traditions
and folk culture. For the treatment of the issue were used secondary data sources and
subsequently the primary method of analysis.

Beginning of the study defines the basic concepts of folklore tourism. In this section was
also specified the importance of folklore and folk traditions for tourism in the Czech Republic
and characterized domestic and foreign organizations dealing with folklore.

Next part of the thesis involves analysis of the current supply of tourism products with
the theme of Hana folklore, which offer tourist portals and tour operators. A separate chapter
is devoted to the analysis of folklore and traditions in the Hand region.

In the thesis was also conducted empirical investigation, which were obtained through
primary data, which were subsequently evaluated and processed. The investigation was
conducted on the website Vypliito.cz (http://www.vyplnto.cz/) during the month of September
2013. The method of questioning was used to collect research data. The survey results showed
that respondents are interested in folklore and folklore events. They prefer craft fairs and
markets, open-air museums and exposition of crafts. Respondents also showed great interest in
the feast, harvest festivals and celebrations associated with the local culinary specialties.

Based on the results of the survey were compiled 14 product packages that are
exclusively or largely focused on Hand folklore and traditions. These new products are
intended to increase the attractiveness and also touristic attendance in the Hana region and to
motivate tourists to multiple-day stays in the region. Suggested products may be marketed not
only in the Czech Republic but also in the markets of neighboring countries.

Hana offers domestic visitors and foreign tourists extensive folk culture, rich folklore,
traditional crafts and local gastronomic specialties. The potential development of folklore

tourism in the region Hana is the implementation of both organized and individual activities.
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Piiloha &. 1 — Ilustraéni mapka regionu Hana>’
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*7 Tlustra¢ni mapka ziskana dne 8. 8. 2012 z: http://www.kosir.unas.cz/?stranka=hana&jazyk=cz
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Ptiloha ¢&. 2 — Mapa turistickych regioni Ceské republiky™
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¥ Mapa turistickych regionii Ceské republiky. Ziskana dne 7. 8. 2012 z:
http://www.czechtourism.cz/2-turisticky-potencial-regionu/
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Piiloha &. 3 — Mapa turistickych oblasti Ceské republiky’’

Turistické oblasti Ceské republiky
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16.KrkonoSe a Podkrkonosi
17 Kladské pomezi
18.Hradecko
19. Orlického hory a Podorlicko
20. Pardubicko
21. Chrudimsko — Hlinecko
22. Kralicky Snéznik
23. Ceskomoravské pomezi
24, Vysogina
25. Znojemsko a Podyji
26. Palava a Lednicko-Valticky areal
27. Slovéacko
28. Brno a okoli
28. Moravsky kras a okoli
30. Kroméfizsko
31. Zlinsko a Luhacovicko
32. Valadsko
33, Beskydy — Valagsko
34, TéSinské Slezsko
35. Ostravsko
36. Poodfi — Moravské Kravai'sko
37. Opavskeé Slezsko
38. Stfedni Morava
39, Jeseniky —zapad
40. Jeseniky — vychod

1. Praha
2. Stiedni Cechy — zapad
3. Stiedni Cechy — jih

4. Sttedni Cechy — severovychod — Polabi

5. Jizni Cechy

6. Sumava

7. Cesky les

8. Plzeiisko

9. Zapadoceské lazné

10. Ceské stiedohoii a Zatecko
11. Krus$né hory a PodkruSnohofri
12. Ceské Svycarsko

13. Ceskolipsko

14. Jizerské hory

15. Cesky raj

16. KrkonoSe a Podkrkonosi
17. Kladské pomezi

18. Hradecko

19. Orlické hory a Podorlicko
20. Pardubicko

21. Chrudimsko — Hlinecko

22. Kralicky Snéznik

23. Ceskomoravské pomezi

24. Vysocina

25. Znojemsko a Podyji

26. Palava a Lednicko-Valticky areal
27. Slovacko

28. Brno a okoli

29. Moravsky kras a okoli

30. Kromérizsko

31. Zlinsko a Luhacovicko

32. Valassko

33. Beskydy — Valassko

34. Tésinské Slezsko

35. Ostravsko

36. Poodii — Moravské Kravaisko
37. Opavské Slezsko

38. Stifedni Morava

39. Jeseniky — zapad

40. Jeseniky — vychod

% Mapa turistickych oblasti Ceské republiky. Ziskana dne 7. 8. 2012 z:
http://www.czechtourism.cz/2-turisticky-potencial-regionu/



Piiloha &. 4 — Mapa turistickych regionti Ceské republiky (vymezeny v letech 1998—1999)%°

@ imeyiag & berndt Praha

. Praha

. Okoli Prahy

. Jizni Cechy

. Sumava

. Plzefisko

. Zapadoceské lazné

. Severozapadni Cechy
. Cesky sever

. Cesky raj

10. Vychodni Cechy

11. Vysoc¢ina

12. JiZni Morava

13. Stiedni Morava

14. Severni Morava a Slezsko
15. KrkonoSe

O 0 1NN A WN =

% Mapa wristickych regionii Ceské republiky. Ziskéana dne 7. 8. 2012 z:
http://www.tourism.cz/encyklopedie/seznam.phtml?&id_statu=1&typ=316&id_mapy=1&Ing=&menu=
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Piiloha &. 5 — Mapa turistickych oblasti Ceské republiky (vymezeny v letech 1998-1999)°"

1. Praha 23.
2. Sti‘edni Cechy - zapad 24,
3. Sti‘edni Cechy - jihovychod 25.
4. Stiredni Cechy - severovychod - Polabi 26.
5. Jizni Cechy 27.
6. Sumava - vychod 28.
7. Chodsko 29.
8. Plzerisko 30.
9. Tachovsko - Stfibrsko 31.
10. Zapadocesky lazensky trojuhelnik 32.
11. Kru$né hory - zapad 33.
12. Krusné hory a podkrusnohoii 34.
13. Ceské stiredohoii a Zatecko 35.
14. Dé¢insko a Luzické hory 36.
15. Méchiv kraj 37.
16. LuZické hory a Jestédsky hibet 38.
17. Frydlantsko 39.
18. Jizerské hory 40.
19. Cesky raj 41.
20. Krkonose - zapad 42.
21. Krkonose - stied 43.

22. Krkonose - vychod

' Mapa turistickych oblasti Ceské republiky. Ziskana dne 7. 8. 2012 z:

B fraytag & hrendt Praha

Podzvi¢insko

Kladské pomezi
Hradecko

Orlické hory a Podorlicko
Pardubicko
Chrudimsko - Hlinecko
Svitavsko

Vysoc€ina

Moravsky kras a okoli
Brno a okoli

Podyji

Lednicko - Valticky areal
Slovacko

Stiedni Morava - Hana
Zlinsko

Beskydy - Valassko
Ostravsko

Poodri

Opavské Slezsko
TéSinské Slezsko
Jeseniky

http://www.tourism.cz/encyklopedie/seznam.phtml?&id_statu=1&typ=317&id_mapy=27&Ing=&menu=
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Piiloha &. 6 — Fotodokumentace (skanzeny)®

. O l
Obr. ¢. 1 — Hanacky skanzen Piikazy Obr. €. 2 — Hanacky skanzen Piikazy
(exteriér) (interiér)

Obr. ¢. 3 — Skanzen Rymice (exteriér) Obr. €. 4 — Skanzen Rymice (interiér)

? Obrazek €. 1 ziskén dne 6. 8. 2012 z:
http://www.kudyznudy.cz/Foto-a-video/3D-Prohlidky/Hanacke-skanzen-Prikazy.aspx
Obrazek ¢. 2 ziskan dne 6. 8. 2012 z: http://www.strednimorava-tourism.cz/materialy-ke-stazeni (Stfedni
Morava - informacni katalog)
Obrazky ¢. 3 a4 ziskany dne 6. 8. 2012 z: http://www.rymice.cz/historie-204/skanzen-38
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Piiloha &. 7 — Fotodokumentace (vétrné mlyny)®

- -

Obr. €. 7—Mlyn Velké T¢Sany (exteriér) Obr. €. 8 — Mlyn Velké TéSany (interiér)

5 Obrazek &. 5 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://www.rymice.cz/historie-204/skanzen-38
Obrazek ¢. 6 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://www.povetrnik.cz/rs/view.php?cisloclanku=2006010301
Obrazky ¢. 7 a 8 ziskany dne 10. 8. 2012 z: http://www.barice-velketesany.cz/o-obcich/historie-tesany-
mlyn.php?ctj=tip
Obrazek €. 9 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://www.strednimorava-tourism.cz/materialy-ke-stazeni (Stfedni
Morava - Informacni katalog)
Obrazek ¢. 10 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://www.povetrnik.cz/rs/view.php?cisloclanku=2006060102
Obrazek ¢. 11 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://www.povetrnik.cz/rs/view.php?cisloclanku=2006012003
Obrazek ¢. 12 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://www.povetrnik.cz/rs/view.php?cisloclanku=2006012101
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Obr. ¢. 9 — Mlyn Pfemyslovice (exteriér) Obr. ¢. 10 — Mlyn Premyslovice (interiér)

Obr. €. 12 — Mlyn Jednov (exteriér)
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Piiloha ¢&. 8 — Fotodokumentace (lidova femesla a tradi¢ni vyrobky)®*

Obr. €. 13 — Hanacké narodopisné muzeum
Cholina

Obr. ¢. 15 — Vesnické muzeum Stielice

Obr. €. 14 — Expozice zvyki a femesel
Konice

Obr. €. 16 — Muzeum Olomouckych
tvarizka A. W. Lostice

% Obrazek & 13 ziskin dne 6. 8. 2012 z: http:/www.strednimorava-tourism.cz/cil/cholina-hanacke-

narodopisne-muzeum

Obrazek ¢. 14 ziskan dne 6. 8. 2012 z: http://www.strednimorava-tourism.cz/cil/expozice-zvyku-a-remesel
Obrazek ¢. 15 ziskan dne 6. 8. 2012 z: http://www.muzeumunicov.cz/vesnicke-muzeum-ve-strelicich/
Obrazek ¢. 16 ziskan dne 6. 8. 2012 z: http://www.tvaruzky.cz/Muzeum.aspx
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Ptiloha €. 9 — Fotodokumentace (hanacky kroj — vybrané casti)

Zensky kroj®

Obr. &. 17 — Satek Obr. ¢. 18 — Krézl, obojek nebo placak

Obr. ¢. 19 — Kordulka Obr. ¢. 20 — buV

5 Obrazky ¢. 17, 18, 19 a 20 ziskany dne 8. 8. 2012 z:
http://www.kosir.unas.cz/?stranka=kroj&podstranka=zensky&jazyk=cz
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Muzsky kroj®

“ % -m"'.. e
Obr. ¢. 22 — Kordula

Tk

)

Obr. &. 21 — Cepice

Obr. €. 23 — Gate - kalhoty

£n '\ a?‘ii.v Kogh

Obr. €. 24 — Obuv - holinky

% Obrazky &. 21, 22, 23 a 24 ziskany dne 8. 8. 2012 z:
http://www.kosir.unas.cz/?stranka=kroj&podstranka=muzsky&jazyk=cz
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Piiloha &. 10 — Fotodokumentace (hanacka vysivka)®’

Obr. €. 25 — Vysivany kapesnik Obr. €. 26 — Detail vysivky

Obr. €. 27 — Detail (kordula) Obr. €. 28 — Detail (ubrus)

7 Obrazky ¢&. 25, 26, 27 a 28 ziskany dne 8. 8. 2012 z: http://kroje.ic.cz/
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Piiloha &. 11 — Fotodokumentace (hanacké kraslice)®®

Obr. ¢. 29 — Hanacké kraslice Obr. ¢. 30 — Hanacka kraslice - detail

Obr. ¢. 32 — Hanacké kraslice

58 Obrazky €. 29 a 30 — zdroj: archiv Bc. Jany Kvietkové
Obrazek ¢. 31 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://drazan.webz.cz/fots/kraslice06.jpg
Obrazek ¢. 32 ziskan dne 10. 8. 2012 z: http://www.regionalni-znacky.cz/hana/cs/certifikovane-
produkty/detail/379/hanacke-kraslice
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Piiloha &. 12 — Fotodokumentace (lidova hudba a tance)®

Obr. €. 35 - Hanacka cofava Obr. ¢. 36 — Muzsky figuralni tanec

% Obrazky ¢. 33 a 34 ziskany dne 30. 8. 2012 z:
http://www.hanacka-litovel.cz/litovelske-slavnosti-2010.html
Obrazek ¢. 35 ziskan dne 8.8.2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20120514.php
Obrazek ¢. 36 ziskan dne 30.8.2012 z: http://www.hanaprerov.cz/?slavnosti-kroje-ve-velke-bystrici,85
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Piiloha &. 13 — Fotodokumentace (tradi¢ni pokrmy)°

Obr. ¢. 37 — Olomoucké tvartzky Obr. ¢. 38 — Zabijackové speciality

Obr. €. 39 — Hanacké vdolecky Obr. ¢&. 40 — Slésky s makem

7 Obrazek ¢&. 37 ziskan dne 8.8.2012 z: http://www.kr-olomoucky.cz/cestovni-ruch-cl-1.html
Obrazek ¢. 38 ziskan dne 30.8.2012 z: http://www.zabijacky.cz/recepty-na-zabijacku/tlacenka/
Obrazek ¢. 39 ziskan dne 30.8.2012 z: http://kerria.blog.cz/1008/hanacke-vdolecky
Obrazek ¢. 40 ziskan dne 30.8.2012 z: http://foto.dama.cz/foto.php?f=299544
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Piiloha &. 14 — Fotodokumentace (lidové tradice)’!

Obr. €. 41 — Masopust Obr. €. 42 — VynasSeni smrtky

Obr. €. 43 — Velikono¢ni pomlazka Obr. €. 44 — Mikuléassky pravod

"' Obrazek €. 41 ziskan dne 2.9.2012 z:
http://www.velkabystrice.cz/Foto.php? ArticleID=1471&MenulID=20&Menu2ID=78&Menu31D=0
Obrazek ¢. 42 ziskan dne 4.9.2012 z:http://www.hanaprerov.cz/?vynaseni-smrtky-v-prerove,74
Obrazek ¢. 43 ziskan dne 9.8.2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20090111.php
Obrazek ¢. 44 ziskan dne 2.9.2012 z: http://www.sdhk.estranky.cz/fotoalbum/sdh/03.12.2010-mikulasska/
Obrazky ¢. 45 a 46 ziskany dne 9.8.2012 z: http://www.folklorweb.cz/clanky/20041220.php
Obrazek ¢. 47 ziskan dne 2.9.2012 z:
http://olomoucky.denik.cz/zpravy region/prikazy-hanacka-svatba-20080615.html
Obrazek ¢. 48 ziskdn dne 2.9.2012 z:
http://olomoucky.denik.cz/zpravy region/doloplazske-jizde-kralu-vevodil-patnactilety-hoch-podivejte-se-
20120701.html
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Obr. &. 45 — Stédrovederni tradice Obr. ¢. 46 — Tti kralové

Obr. ¢. 47 — Hanacka svatba Obr. ¢. 48 — Jizda kralu
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Ptiloha &. 15 — Kalenda¥ akci’?

Mésic Nazev akce Misto Popis
Handacky bal Olomouc reprezentacni slavnost
Leden Handacky bal Vyskov tradi¢ni lidova zdbava
Hanacky bal Doloplazy tradicni folklorni ples
Hanacky bal Litovel
Hanacky bal Kralice na Hané tradicni ples
Unor Handacké bal TovacCov tradi¢ni ples
Masopustni veseli Velka Bystfice
Masopustni obchtizka | Pivin pruvod maskar
Masopust Prerov privod masek
Ostatke s pravem Pivin
Honéni Jidage Prost&jov Velikonoé?i ObChf'lea chlagcﬁ
ze souborll z Kralic na Hané
O hanéckyho kohdta Prostéjov kr%J ska 'prehll 1dka,defl ve
zpévu lidovych pisni
O hanackyho kohota Krométiz oblas’t n{ pfehliflka d,é ts%(yCh
zpevak lidovych pisni
o o skanzen lidov¢ architektury
Vynaseni Smrtky Ptikazy v P¥ikazich
VynasSeni Smrtky Naklo
VynaSeni Morany Kroméfiz
Smrtné nedéla Vyskov vynaseni smrtky a vitani jara
rano mse svata v kostele,
Biezen/ | Smrtna ned¢le Némcice nad Hanou | odpoledne folklorni program
duben v kulturnim stfedisku

JezisSkovy maticky

Bélkovice-Lastany

hanacky obycej spojeny
s oslavou Kristova vzkiiSeni

Maticky

Bohunovice

Kvétna nedéle / pleteni
tatarQi

Velké Bystfice

Velké Bystfice, misto — Nad
Skélou.

Hrkéni chlapcti Némcice nad Hanou | tradi¢ni velikono¢ni obchlizka
VTN .. tradi¢ni velikono¢ni obchtizka
Honéni Jidase Prostéjov o
chlapcii
Velikono¢ni vitani jara / , . informacni centrum a zépadni
. . . 4 Velké Bystfice oy ,
velikono¢ni dilny kiidlo zdmku
. NEVIPTTRE race deti ve tvarcich
Velikono¢ni dilnicky Doloplazy p

velikono¢nich dilnach

72 Udaje ziskany dne 9. 8. 2012 z:
http://www.folklornisdruzeni.cz/kalendar-folklornich-akci-2015/6902668/1 kalendar akci 2012.pdf
http://www.kr-olomoucky.cz/clanky/dokumenty/1854/ hana-100x210-6-12.pdf
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soutézni piehlidka détskych

Tovacovské fértoések Tovacov A .
Biezen hanéckych souborti
. L. oblastni ptehlidka détskych
Jaro Hané Prost&jov o
soubori
Slet carodgjnic Niklo-Mezice tradicni lidova veselice
Duben s programem
Tradi¢ni pout’ Litovel
Slavnost kroje Velké Bystfice kvétnova nedéle v krojich
Seceni 10ke Velké Bystfice
Sedeni 16ke Pivin tradi¢ni seceni nejen obecnich
luk
Kvé e e tkani pratel lidové kult
veten Seceni luke Velky Tynec STl prate 1d(3ve, Uity
pii spolecném seceni louky
Stavéni maja Velka Bystfice Velka Bystfice, misto —Hlinik
Kéceni maja s veselici | Velkd Bystfice
Hanacké slavnosti Chropyné
Zahorské slavnosti Lipnik n. B.
Kralecky klebete Kralice na Hané zémecky park
V zdmku a podzamci Pterov folklorni festival
Cerven Hanacké pupek svéta Velké Bystfice amfitedtr a Zamecké namésti
Pod kienovskd majo Kienovice folklorni slavnost
e 1 . volba krale tvartzka,
Lostické slavnosti " . . ,
vt o Lostice doprovodné soutéze, bohaty
hudby a tvarazkt .
hudebni program
dopoledni obchtizka s Kralem
po obci a odpoledni pritvod a
Jizda s kralem Néklo-Mezice predani krale rodictm,
prezentace zucastnénych
souboril
Doloblazy u tradi¢ni narodopisna slavnost
. Jizda krala plazy s privodem koni a folklornim
Cervenec Olomouce
programem
Folklomi hodové Troubky nad
slavnosti Be&vou
Svatojakubské hody Lipnik nad Becvou
rano hodova mse svata,
Hody Némcice nad Hanou | odpoledne vystoupeni ve
farské zahrad¢
Svatovravrlnecke. Pterov ve sttedovékém duchu
Srpen hodové slavnosti
Marianska pout’ UniCov
Stépanovské hody sv. Stépanov u
Vavfince Olomouce
Hlaxm 14 1o
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Hostyn

pout’ krojovanych ucastnik

Krojovana pout’ Némcice nad Hano . .,
Jovana pou ! Yl ke kaplicce v Nezamyslicich
Mezinarodni folklorni x
} N w Sumperk
festival ,,Sumperk
Jizda kralt Kojetin tradi¢ni narodopisna slavnost

Mezinarodni folklorni
festival

Kostelec na Hané

piehlidka folklornich soubort
z tuzemska 1 zahranici

folklorni slavnost - jak

Dozata — Domlacena Pivin .y
vypadaly Zné postaru
St’yv)’en/ Lidovy rok Velka Bystice narodni prehhd'ka folklornich
Zari souborll a skupin
Chropynské hody Chropyné
Prostéjovské hanacké L. folklorni festival narodo-
s . Prost&jov . o ;
Zari slavnosti pisnych souborti z Hané
Tradi¢ni hody sv. Piiovice
Véclava
Ke kofenfim Velky Tynec piehlidka interpretii lidové
57 hudby
Rijen keltsky svatek ,,Samain*
Mezecky dochateni Naklo-Mezice Y 5v ” ,
v hanackém provedeni
. prodej svatomartinskych
Listopad Svatomgﬂ1nske Velka Bystfice specialit, strasidelny privod,
slavnosti ., .
svatomartinska veselice
Adventni posezeni Kralice na Hané kulturni dam
Adventni setkani Doloplazy kulturni diim
Ejhle, adventu uz Vvikov adventni zvyky a obyceje,
nakratko Y hibitovni kostel Panny Marie
Sv. Mikulés / rozsviceni , ” tradi¢ni nadilka, pfijde sv.
vanoc¢niho stromu Velkd Bystfice Mikulas$ s andély a Certy
(. , ” vano¢ni dilny, vystoupeni
Vénoc¢ni jarmark Velka Bystfice folklorniho souboru
Vanotniposezeniu o bl B, kulturni déim
cimbalu
Prosinec | Adventni koncert Velky Tynec tr’a d1’cn1 koncert adventnich
pisni, pastorel a koled
tradi¢ni hudebni setkéni
Adventni koncert Velké Bystfice s repertoarem lidovych pisni,
pastorel a koled
zvyky a obyceje v obdobi o
Advent a Vanoce na Vvikoy adventu a vanoc na Hané,
hanécké d&ding ) Babit&in dvoredek — ZOO
Vyskov
Zpivani u vanocniho Velka Bystice Vystoulzem foll;lormch
stromu souborll a muzik
Stépanské koledovani | Velka Bystfice sél kulturniho domu, namésti
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Pozn.: Kalendar akci se kazdym rokem méni — nové akce vznikaji, jiné naopak z kalendare
mizi. Nejvice folklornich akci se kazdoro¢né kona v obdobi Velikono¢nich svatki, adventu
a Vanoc. V dob¢ téchto svatkl se témer ve vSech méstech 1 obcich konaji jarmarky a trhy.
Velikono¢ni a véanocni tradice a zvyky jsou piedvadény také ve skanzenech a bchem
specidlnich tématickych prohlidek v historickych objektech (zamky, hrady). V muzeich
mohou turisté¢ shlédnout nejriznéjsi vystavy (kratkodobé i stalé) s tématikou hanackého

folkloru a tradic.
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Ptiloha ¢. 16 — Vzorovy dotaznik

Vazeni a mili navstévnici téchto stranek,

pteji Vam krasny den. Obracim se na Vs s prosbou o vyplnéni néasledujiciho dotazniku. Tento
dotaznik a jeho vyhodnoceni bude podstatnou soucasti mé diplomové prace, kterda bude
zaméfena na hanacky folklér a s nim souvisejici rozvoj cestovniho ruchu na Hané. Velice mi
pomuzete, kdyz dotaznik pravdivé vyplnite.

1) Mate rad/a lidové tradice, folklor a akce s tim spojené?
Q ano
Q ne
0 nemam jednoznacny nazor

2) Co se Vam vybavi, kdyZ se iekne slovo ..folklor+?

3) Kterou z narodopisnych oblasti znate nejvice?

a Brnénsko Chodsko 0 Podkrkonos§i O Moravské Slovacko
0 Hana Lassko o Pojizeri o Valassko
a Horacko Podhoracko o Slezsko 0 jinou..........

4) Jakou folklorni akci znate? (muZete uvést vice akcei)

5) Proc navstévujete folklorni akce? (muZete oznadit vice odpovédi — max. 4)
a libi se mi tradi¢ni kroje

rad/a posloucham lidovou hudbu, cimbéalovou muziku, folklorni soubory

mam rad/a lidové tance

zajimaji mé lidové tradice a zvyky

libi se mi tradi¢ni femesla

rad/a ochutnavam mistni speciality

akce nevyhledavam, ndhodné pfijdu

[ Iy Ry S
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6) Jaké folklorni akce nav§tévujete? (miZete oznadit vice odpovédi — max. 7)
a folklorni ptehlidky, festivaly

hody, dozinky

folklorni plesy, baly

femesIné jarmarky, trhy

navstévy skanzent, vesnickych muzei, expozic femesel

prohlidky zaméfené na zvyky a tradice konané na hradech a zamcich

(napf. Velikono¢ni prohlidky, Vanoéni prohlidky)

jizda kralt

slavnosti spojené s vinem, pivem

stavéni/kaceni Maje

jiné slavnosti lidovych tradic (masopustni oslavy, vynaSeni smrtky, atd.)

0000 D

00 00D

7) Jak Casto navStévujete folklorni akce?
0 mén¢ nez 1x rocné
0 Ixrocné
o 2xro¢né
0 3x roc¢né a vicekrat

8) S kym folklérni akce obvykle nav$tévujete? (muzZete oznadlit vice odpovédi
— max. 3

sdm/sama

s partnerem/partnerkou

s prateli, znamymi

s malymi détmi/ditétem (alespon jedno ptedskolniho véku)

se star§imi détmi/ditétem (Skolniho véku)

S JINOU 0SODOU/OSODAMI. .. .utiieteeiite e,

[ Iy Ny S

9) Kde ziskavate informace o folklornich akcich? (miiZete oznacit vice odpovédi)
—max. 7)

turisticka informacni centra

cestovni kancelafe a agentury

tisk

televize

rozhlas

venkovni reklama

propagacni materidly, prospekty, privodci apod.

informace od pfibuznych ¢i znamych

knizni pritvodce

internet — turistické informacni portaly (Kudy z nudy atd.)

internet — internetové stranky meést a obci

internet — Facebook, socialni sité

internet — internetové stranky Folklérniho sdruzeni CR

internet — ostatni

ZJin€ho zdroje........cooiiiiii

Ry vy Iy oy Ay [y Sy



10) Navstivil/a jste v_letech 2012 — 2013 folklorni_akci v regionu Hana? (miuZete

oznacit vice odpovédi — max. 7)

By

ano — folklorni prehlidku, festival

ano — krojované hody, dozinky

ano — hanacky ples, bal

ano — femeslny jarmark, trh

ano — skanzen, vesnické muzeum

ano — prohlidku zaméfenou na zvyky a tradice na hradé nebo zdmku

ano — jizdu krala

ano — Hanackou svatbu

ano — jin¢€ slavnosti lidovych tradic (masopustni oslavy, vynaSeni smrtky, atd.)
ne, nenavstivil/a

11) Jakou folklérni akci v regionu Hana byste rad/a v budoucnu navsStivil/a?

(muzete oznacit vice odpovédi — max. 7)

Ry )y By By

folklorni prehlidku, festival

krojované hody, dozinky

hanacky ples, bal

femeslny jarmark, trh

skanzen, vesnické muzeum

prohlidku zamétenou na zvyky a tradice na hrad¢ nebo zdmku

jizdu krala

Hanackou svatbu

jiné slavnosti lidovych tradic (masopustni oslavy, vynaseni smrtky, atd.)

12) Za vstupné na folklorni akci jsem ochoten/ochotna za osobu a den zaplatit:

00 00D

0-50K¢
51— 100 K¢
101 —200 K¢
201 — 300 K¢
nad 300 K¢

13) Upiednostiuji _akce poradané v mésici: (miiZete oznadlit vice odpovédi

— max. 6)

a leden kvéten O zaii 0 termin neni dilezity
Q unor cerven o fijen

o bfezen cervenec o listopad

o duben srpen O prosinec

14) Ktery den v tydnu by se akce méla konat? (miiZete oznacit vice odpovédi

— max. 3)
a pondéli stteda O patek O nedéle
o utery ctvrtek O sobota O termin neni dulezity
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15) Jak daleko jste ochoten/ochotna na akci cestovat?
0 maximalné do 15 km

maximalné 16 — 50 km

maximalné 51 — 100 km

maximalné 101 — 200 km

201 km a vice

000D

16) Jste:
o muz
Q Zena

17) Vénujete se aktivné folkloru (nebo jste se v minulosti_vénoval/a)? (Clenstvi
v taneénim, hudebnim souboru apod.)
a v soucasnosti se vénuji folkloru
0 v minulosti jsem se vénoval/a folkloru
o nikdy jsem se folkloru nevénoval/a

18) Do které vékové kategorie se zaradite?

o dol5let

o 16-251et
o 26-351let
o 36-50let
o 51-651let
Qo 66 avice let

19) Jaké je VaSe nejvysSi dosaZené vzdélani?
zékladni

vyucen/vyucena

sttedoskolské s maturitou

vyssi odborné

vysokoskolské

0000 D

20) Jste:

zak/zakyn¢, student/studentka

zamé&stnanec

podnikatel/zivnostnik

nezaméstnany/nezaméstnana

dichodce/dichodkyné

zena/muz na matetské/rodicovské dovolené nebo v domacnosti

[ Iy Ry I
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21) Pocet obyvatel Vaseho bydlisté (obec/mésto):
o do 5 tis.

nad 5 tis. do 10 tis.

nad 10 tis. do 50 tis.

nad 50 tis. do 100 tis.

nad 100 tis.

000D

22) V jakém Kkraji bydlite?

a HI m. Praha Ustecky 0 Jihomoravsky

o Stredocesky Liberecky o Olomoucky

a Karlovarsky Kralovéhradecky 0 Zlinsky

o Plzensky Pardubicky O Moravskoslezsky
a JihoCesky Vysoc¢ina

Mnohokrat Vam dékuji za Vasi ochotu a za Vas ¢as straveny nad vypliiovanim dotazniku.
Bc. Jana Kvietkova — studentka Rekreologie, Univerzita Palackého v Olomouci.
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Ptiloha ¢. 17 — Vyplnény dotaznik

Poradové Cislo respondenta: 23

Unikatni ID na Vyplito.cz: 2446810

Datum a €as vyplInéni: 2013-09-05 12:22:22
Délka vyplriovani: 00.08:20

Poznamka:

1.) Mate rad/a lidové tradice, folklér a akce s tim spojené? ano

2.) Co se Vam vybavi, kdyz se fekne slovo ,folklor“? kroje, lidova hudba a tanec

3.) Kterou z narodopisnych oblasti znate nejvice? Hana

4.) Jakou folklérni akci znate? (mazete uvést vice akci) Hanacké slavnosti (Chropyné),
Jizda kralt (Viénov)

5.) Pro¢ navstévujete folklorni akce? (mlzete oznacit vice odpovédi) libi se mi tradiéni
kroje, rad/a posloucham lidovou hudbu, cimbalovou muziku, folklérni soubory, mam
rad/a lidové tance, zajimaji mé lidové tradice a zvyky

6.) Jaké folklorni akce navstévujete? (muzete oznadit vice odpovédi) hody, dozinky,
femesliné jarmarky, trhy, navstévy skanzent, vesnickych muzei, expozic remesel, jizda
kralti, stavéni/kaceni Maje, jiné slavnosti lidovych tradic (masopustni oslavy, vynaseni
smrtky, atd.)

7.) Jak Casto navstévujete folklorni akce? 2x roéné

8.) S kym folklérni akce obvykle navstévujete? (muzete oznadit vice odpovédi) s partnerem/
partnerkou, s prateli, znamymi

9.) Kde ziskavate informace o folklérnich akcich? (mizete oznadcit vice odpovédi) informace
od pfibuznych ¢€i znamych, internet — ostatni

10.) Navstivil/a jste v letech 2012 — 2013 folklorni akci v regionu Hana? (mazete oznacdit vice
odpovédi) ano — femesiny jarmark, trh, ano - jizdu krald, ano - jiné slavnosti lidovych
tradic (masopustni oslavy, vynaseni smrtky, atd.)

11.) Jakou folklérni akci v regionu Hana byste rad/a v budoucnu navstivil/a? (mizete oznadit
vice odpovédi) skanzen, vesnické muzeum, jizdu kralt

12.) Za vstupné na folklérni akci jsem ochoten/ochotna za osobu a den zaplatit: 51 — 100 K&
13.) Upfednostiuji akce pofadané v mésici: (mlzete oznacit vice odpovédi) kvéten, ¢erven,
cervenec, srpen

14.) Ktery den v tydnu by se akce méla konat? (mUzete oznacit vice odpovédi) nedéle,
termin neni dulezity

15.) Jak daleko jste ochoten/ochotna na akci cestovat? maximalné 51 — 100 km

16.) Jste: zena

17.) Vénujete se aktivné folkléru (nebo jste se v minulosti vénoval/a)? (Clenstvi v tanecnim,
hudebnim souboru apod.) nikdy jsem se folkléru nevénoval/a

18.) Do které vékoveé kategorie se zaradite? 16 — 25 let

19.) Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani? vysokoskolské

20.) Jste: nezaméstnany/nezaméstnana

21.) Pocet obyvatel Vaseho bydlisté (obec/mésto): do 5 tis.

22.) V jakém kraji bydlite? Zlinsky
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Ptiloha ¢. 18 — Vysledky dotaznikového Setieni

Tabulka 1 — Mate rad/a lidové tradice, folklor a akce s tim spojené?

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost %
A) ano 80 55,6 %
B) ne 25 17,3 %
C) nemam jednozna¢ny ndzor 39 27,1 %
Celkem 144 100 %

Tabulka 2. — Co se Vam vybavi, kdyZ se rekne slovo ,,folklor«?

Varianta odpovédi Aézst(:ll:sttm él:flllitsl:f;) Poradi
A) kroj, kroje, lidové kroje 63 22,8 % 1.
B) tradice, zvyky 38 13,8 % 2.
C) tanec, tance, lidové tance 36 13,0 % 3.
D) hudba, muzika 26 9,4 % 4,
E) lidové pisné€ (pisnicky), pisné€, zpév 25 9,1 % 5.
F) akce a slavnosti (doZinky, hody, pout’ atd.) 12 4,3 % 6.
G) cimbal, cimbalova muzika, cimbalovka 10 3,6 % 7.
H) pokrmy a napoje (klobasy, kola¢e, vino, slivovice atd.) 9 3,3 % 8.-9.
I) zabava, lidova zabava, veseli, veselost 9 3.3% 8.-9.
D) Elcliloé\;(i’stl,l (lll(iivo;li ;I;?lrrg/ost, lidova slovesnost, lidové ] 2.9 % 10,
K) dechovka, dechova hudba 4 1,4 % 11.-12.
L) vesnice 4 1,4% | 11.-12.
M) femesla 3 1,1 % 13.
N) ostatni odpovédi 29 10,5 %
Celkem 276 100 %
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Tabulka 3. — Kterou z narodopisnych oblasti znate nejvice?

Varianta odpovédi Absolutni etnost Relativni ¢etnost %
A) Brnénsko 6 5,1 %
B) Hana 44 37,0 %
C) Horacko 1 0,8 %
D) Chodsko 9 7,6 %
E) Lassko 1 0,8 %
F) Podhoracko 1 0,8 %
G) Podkrkonosi 6 5,1 %
H) Pojizeti 3 2,5%
I) Slezsko 8 6,7 %
J) Moravské Slovacko 12 10,1 %
K) Valassko 17 14,3 %
L)jinou.......... 11 9,2%
Celkem 119 100 %

Tabulka 4. — Jakou folklorni akci znate? (muZete uvést vice akci)

Varianta odpovédi A;)est(:ll:sttm él:fll:)tsltvg/l Poradi
A) jizda kralt, Vicnovska jizda krala 22 12,6 % 1.
B) Folklorni festival ve StraZznici/Straznice 16 9,1 % 2.-3.
C) hody 16 9,1 % 2.-3.
D) vinobrani, slavnosti vina 14 8,0 % 4.
E) Roznovské slavnosti/Roznovska valaska 10 5,7 % 5.-6.
F) dozinky 10 5,7 % 5.-6.
Q) trhy, jarmarky, pouté 9 5,1 % 7.
H) masopust 8 4,6 % 8.
I) Hanéacké slavnosti/Prostéjovské hanacké slavnosti 7 4,0 % 9.
J) stavéni/kaceni maje 5 2,9 % 10.-11.
K) plesy, baly 5 2,9 % 10.-11.
L) velikonoce 4 2.3 % 12.
M) péleni ¢arod&jnic 3 1,7 % 13.
N) ostatni odpovédi 46 26,3 %
Celkem 175 100 %
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Tabulka 5. — Pro€ navstévujete folklorni akce? (muZete oznacit vice odpovédi — max. 4)

Varianta odpovédi Ac?est‘:ll(l)lsttm él:fll::)tsltvg/l Poradi

A) libi se mi tradi¢ni kroje 46 16,4 % 1.
" imbilovon musiku, flklomisonbory | Y| 132% | 6
C) mam rad/a lidové tance 24 8,5 % 7.
D) zajimaji m¢ lidové tradice a zvyky 45 16,0 % 2.
E) libi se mi tradicni femesla 42 14,9 % 5.
F) rdd/a ochutndvam mistni speciality 44 15,7 % 3.
G) akce nevyhledavam, ndhodn¢ pfijdu 43 15,3 % 4.
Celkem 281 100 %

Tabulka 6. — Jaké folklorni akce navS§tévujete? (muZete oznadit vice odpovédi — max. 7)

Varianta odpovédi Ac?est‘:ll(l)lsttm él:fll::)tsltvg/l Poradi

A) folklorni prehlidky, festivaly 26 6,7 % 7.
B) hody, dozinky 54 13,8 % 3.
C) folkloérni plesy, baly 12 3,1 % 9.
D) femesIné jarmarky, trhy 77 19,7 % 1.
E) 2;;(8);612}; :rlliael;zlenu, vesnickych muzei, 67 17.1 % 5
F) prohlidky zamétené na zvyky a tradice

konané na hradech a zdmcich (napf. 33 8,4 % 6.

Velikono¢ni prohlidky, Vano¢ni prohlidky)
Q) jizda kralh 8 2,0 % 10.
H) slavnosti spojené s vinem, pivem 52 13,3 % 4.
I) stavéni/kéceni Méje 36 9,2 % 5.
sy vynisent sty ady | 2% | &
K)jiné......... 2 0,5 % 11.
Celkem 391 100 %
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Tabulka 7. — Jak ¢asto navstévujete folklorni akce?

Varianta odpovédi Absolutni Cetnost | Relativni éetnost %
A) méné nez 1x ro¢né 25 21,0 %
B) 1x ro¢né 23 19,3 %
C) 2x rocné 42 35,3 %
D) 3x ro¢né a vicekrat 29 24.4 %
Celkem 119 100 %

Tabulka 8. — S kym folklérni akce obvykle navStévujete? (miiZete oznacit vice odpovédi
— max. 3)

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost | Relativni Cetnost %
A) sam/sama 10 5,4 %
B) s partnerem/partnerkou 63 34,2 %
C) s ptateli, zndmymi 61 33,2 %
D) ;fren(zllgl};lgﬁl lfihégnvl;fi;étem (alesponi jedno 23 12, 5%
E) se starS§imi détmi/ditétem (Skolniho véku) 15 8,2 %
F) s jinou osobou/osobami... 12 6,5 %
Celkem 184 100 %

Tabulka 9. — Kde ziskavate informace o folklornich akcich? (muZete oznaclit vice
odpovédi — max. 7)

Varianta odpovédi Aézst(:ll:sttm ;:tell::)tsltvg/i Poradi

A) turistickd informacni centra 18 5,2 % 6.
B) cestovni kancelare a agentury 1 0,3 % 11.
C) tisk 39 11,4 % 3.
D) televize 15 4,4 % 7.-8.
E) rozhlas 15 4,4 % 7.-8.
F) venkovni reklama 37 10,8 % 4.
G) propagacni materialy, prospekty, priivodci apod. 34 9,9 % 3.
H) informace od piibuznych ¢i zndmych 62 18,1 % 2.
I) knizni privodce 3 0,9 % 10.
J) internet 115 33,4 %

0) z jiného zdroje............ 4 1,2 % 9.
Celkem 343 100 %

142



Dopliujici tabulka k bodu J

Varianta odpovédi A})solutni vRelativni
Cetnost | cetnost %
a) internet — turistické informac¢ni portaly (Kudy z nudy atd.) 30 8,7 %
b) internet — internetové stranky mést a obci 21 6,1 %
¢) internet — Facebook, sociélni sité 30 8,7 %
d) internet — internetové stranky Folklorniho sdruzeni CR 5 1,5 %
e) internet — ostatni 29 8,4 %
Celkem 115 33,4 %

Tabulka 10. — NavsStivil/a jste v letech 2012 — 2013 folkléorni akci v regionu Hana?

(miiZete oznacit vice odpovédi — max. 7)

Absolutni Relativni
Varianta odpovédi cetnost cetnost % Poradi

A) ano — folklorni prehlidku, festival 6 3,8 % 7.
B) ano — krojované hody, doZinky 17 10,8 % 3.
C) ano — hanacky ples, bal 2 1,3 % 9.
D) ano — femeslny jarmark, trh 29 18,3 % 2.
E) ano — skanzen, vesnické muzeum 11 7,0 % 4.
F) ano - prohlidku zamétenou na zvyky a 4 250, ]

tradice na hradé nebo zdmku ’
G) ano — jizdu krali 7 4,4 % 6.
H) ano — Hanackou svatbu 0,6 % 10.
I) ano —jiné slavnosti lidovych tradic ] 519 5

(masopustni oslavy, vyndSeni smrtky, atd.) ’
J) ne, nenavstivil/a 73 46,2 % 1.
Celkem 158 100 %
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Tabulka 11. — Jakou folklérni akci v regionu Hana byste rad/a v budoucnu navstivil/a?
(miiZete oznacit vice odpovédi — max. 7)

Absolutni Relativni
Varianta odpovédi cetnost cetnost % Poradi

A) folklorni prehlidku, festival 17 6,5 % 7.-8.
B) krojované hody, dozinky 27 10,4 % 5.
C) hanacky ples, bal 17 6,5 % 7.-8.
D) femeslny jarmark, trh 47 18,1 %
E) skanzen, vesnické muzeum 42 16,2 % 2.
F) prohlidku zamé&fenou na zvyky a tradice

)rI:a hrad¢ nebo zamku ™ 36 13,9 % 3
G) jizdu kralt 35 13,5 % 4.
H) Han4ckou svatbu 23 8,8 % 6.
D o et K e | | o |
J)jiné...... 4 1,5 % 10.
Celkem 260 100 %

Tabulka 12. — Za vstupné na folklorni akci jsem ochoten/ochotna za osobu a den zaplatit:

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost %
A)0—-50K¢ 20 16,8 %
B) 51 — 100 K¢ 52 43,7 %
C) 101 — 200 K¢ 35 29.4 %
D) 201 — 300 K¢& 7 5,9 %
E) nad 300 K¢ 5 4,2 %
Celkem 119 100 %
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Tabulka 13. — Upiednostiiuji akce poradané v mésici: (miiZete oznacit vice odpovédi

— max. 6)

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost % Poradi
A) leden 2 0,5 % 10.-11.
B) tnor 2 0,5 % 10.-11.
C) brezen 1 0,3 % 12.
D) duben 21 5,7 % 7.
E) kvéten 60 16,3 % 4.
F) cerven 65 17,6 % 1.
G) Cervenec 63 17,1 % 2.
H) srpen 61 16,5 % 3.
1) zari 54 14,6 % 5.
J) fijen 11 3,0 % 8.
K) listopad 0 0,0 % 13.
L) prosinec 7 1,9 % 9.
M) termin neni dilezity 22 6,0 % 6.
Celkem 369 100 %

Tabulka 14. — Ktery den v tydnu by se akce méla konat? (muZete oznacit vice odpovédi

— max. 3)

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost % Poradi
A) pond¢li 1 0,5 % 7-8.
B) ttery 2 0,9 % 6.
C) streda 1 0,5 % 7-8.
D) ¢tvrtek 3 1,4 % S.
E) patek 41 18,5 % 3.
F) sobota 95 43,0 % 1.
G) nedéle 62 28,0 % 2.
H) termin neni dilezity 16 7,2 % 4.
Celkem 221 100 %
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Tabulka 15. — Jak daleko jste ochoten/ochotna na akci cestovat?

Varianta odpovédi Absolutni Cetnost | Relativni éetnost %
A) maximalné do 15 km 13 10,9 %
B) maximalné 16 — 50 km 46 38,7 %
C) maximalné 51 — 100 km 39 32,8 %
D) maximaln¢ 101 — 200 km 15 12,6 %
E) 201 km a vice 6 5,0 %
Celkem 119 100 %

Tabulka 16. — Jste:

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost %
A) muz 46 31,9 %
B) Zena 98 68,1 %
Celkem 144 100 %

Tabulka 17. — Vénujete se aktivné folkloru (nebo jste se v minulosti vénoval/a)? (¢lenstvi

v tane¢nim, hudebnim souboru apod.)

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost %
A) v soucasnosti se vénuji folkloru 7 4,8 %
B) v minulosti jsem se vénoval/a folkléru 24 16,7 %
C) nikdy jsem se folkloéru nevénoval/a 113 78,5 %
Celkem 144 100 %

Tabulka 18. — Do které vékové kategorie se zaradite?

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost %
A) do 15 let 2 1,4 %
B) 16 — 25 let 46 31,9 %
C) 26 — 35 let 49 34,0 %
D) 36 — 50 let 35 24,3 %
E) 51 — 65 let 9 6,3 %
F) 66 a vice let 3 2,1 %
Celkem 144 100 %
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Tabulka 19. — Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost %
A) zékladni 6 4,2 %
B) vyucen/vyucena 6 4,2 %
C) stiedoskolské s maturitou 52 36,1 %
D) vyssi odborné 11 7,6 %
E) vysokoskolské 69 47,9 %
Celkem 144 100 %

Tabulka 20. — Jste:

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost | Relativni ¢etnost %
A) zak/zakyné¢, student/studentka 33 22,9 %
B) zaméstnanec 78 54,2 %
C) podnikatel/zivnostnik 12 8,3 %
D) nezaméstnany/nezaméestnana 7 4,9 %
E) diichodce/dichodkyné 4 2,8 %
F) Zena/muz na matei'ské/ rodicovské o
dovolené nebo v domacnosti 10 6,9 %
Celkem 144 100 %

Tabulka 21. — Pocet obyvatel VasSeho bydlisté (obec/mésto):

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost %
A) do 5 tis. 39 27,1 %
B) nad 5 tis. do 10 tis. 13 9,0 %
C) nad 10 tis. do 50 tis. 35 24,3 %
D) nad 50 tis. do 100 tis. 18 12,5 %
E) nad 100 tis. 39 27,1 %
Celkem 144 100 %

147




Tabulka 22. — V jakém kraji bydlite?

Varianta odpovédi Absolutni ¢etnost Relativni ¢etnost % Poradi
A) hl. mésto Praha 21 14,6 % 2.-3.
B) Stifedocesky 8 5,5% 6.
C) Karlovarsky 3 2,1 % 10.-11.
D) Plzensky 5 3,5% 8.-9.
E) Jihocesky 5 3,5 % 8.-9.
F) Ustecky 2 1,4 % 12.
G) Liberecky 3 2,1 % 10.-11
H) Kralovéhradecky 1 0,7 % 13.-14.
I) Pardubicky 7 4.8 % 7.
J) Vysocina 1 0,7 % 13.-14.
K) Jihomoravsky 21 14,6 % 2.-3
L) Olomoucky 44 30,6 % 1.
M) Zlinsky 12 8,3 % 4.
N) Moravskoslezsky 11 7,6 % 5.
Celkem 144 100 %
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