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Stupen hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni prace (enamka)

A C E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru X [] L] L]
Vymezeni cile a jeho napInéni ] X ] [l
Zpracovani teoretickych aspektl tématu X [] ] L]
Zpracovani praktickych aspektt tématu X O O O
Adekvatnost pouzitych metod, zpusob jejich pouziti ] X ] L]
Hloubka a spravnost provedené analyzy ] X [l L]
Prace s literaturou x O O O
Logicka stavba a €lenéni prace ] X L] L]
Jazykova a terminologicka Uroveri O x 0O 0O
Formalni Uprava a naleZitosti prace X O O O
Vlastni pfinos studenta ] X O O
Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi) ] X ] ]

Diléi pripominky a naméty:
Teoreticka Cast prace ve skutecné velkém rozsahu shrnuje teoretické poznatky ke zkoumané

problematice event marketingu. Teorie je ovdem pojata do znac¢né miry odtrzené od realné
aplikace a neni dopInéna napfiklad o jednoduché praktické pfiklady.

Prakticka ¢ast je opét pfevazné popisna, se silnou vazbou na teorii, vlastni analyticka ¢ast je
minimalizovana. Prevzeti vysledkl externiho dotazovani je sice pro praci pfinosem, ale
zaroven omezuje uplatnéni vlastniho pfinosu studenta ke zpracovavanému tématu.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Teoreticka Cast prace predstavuje dostatecna vychodiska pro zpracovani daného tématu, i
kdyZ se zaméfuje na problematiku event marketingu skuteCné ze Siroka a spojuje zna¢né
mnozstvi dostupnych zdroji poznatk(. Do znacné miry vSak opomiji vyznam propojeni
téchto teoretickych poznatk(i pravé s praktickou aplikaci a rovnéz s kreativitou v oblasti
marketingovych nastroja.

V praktické Casti je postavena na Designbloku, jako udalosti vyuzivajici event marketingu.
Na zakladé studentem provedené analyzy ziskanych dat, dotaznikového vyzkumu a
vlastnich pozorovani byl zpracovan vystup prace v podobé vyhodnoceni pFedem
stanovenych vyzkumnych otazek. Student zaroven vytyCuje i moznosti budouciho dalSiho
vyzkumu v oblasti event marketingu. Zavéry prace jsou odpovidajici zpracovanym
analyzam. Cile prace byly studentem naplnény.

Otazky k obhajobé:
1. Pro jaky typ udalosti ¢i akci muze byt event marketing vyznamnym pfinosem?

2. Jaky dopad muze mit trvalé zapojeni event marketingu na komplexni komunikaéni mix
vybrané firmy?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: B - vyborné-velmi dobre

V Hradci Kralové, dne 29. dubna 2017

podpis



