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ANOTACE

Bakalatska prace na téma Analyza jazykovych prostiedkii v rubrice Objev
prilohy Magazin DNES MF DNES se vénuje podrobnému rozboru jazykovych
prostiedki v rubrice Objev piilohy Magazin DNES MF DNES. V prvni ¢asti
prace se zaobird vSemi aspekty publicistického jazyka a publicistickych textt
obecné. Opird se pifi tom o publikace riznych uznavanych teoretikl
pojednavajicich o dané problematice. V druhé casti prace se vénuje analyze
konkrétnich textd rubriky Objev v raznych jazykovych rovinach tj. v roviné
foneticke, lexikalni, morfologické a syntaktické.

Neoddélitelnou soucasti zkoumanych texti jsou i piilozené fotografie
nazorn¢ dopliujici text a svym zptisobem se k nim vztahujici. Prace rovnéz
poskytne charakteristiku celé ¢tvrte¢ni pfilony MF DNES a pokusi se naznacit
tendence vyvoje CasopisU V dobé&, z niz pochazi zkoumané texty.

Rozd¢leni na praktickou a teoretickou ¢ast neni tak striktni. Prakticka
cast a priklady nasleduji teoreticky vyklad. Soustfedi na texty od roku 2008 do
roku 2012, nekteré ptiklady, zejména fotografii, jsou z roku 2013. Pro lepsi

orientaci je prace ¢lenéna na kapitoly.



ANNOTATION

The final thesis Analysis of Language Means in the "Objev" section of
the "Magazin DNES" magazine is focused on detailed analyses of language
means in “Objev”. The beginning part of that work applies to all aspects of the
journalistic texts and their origins. It is based on publications of well-known
theorists who wrote about journalistic texts in their books. Practical part of the
thesis is based on analyses of concrete texts of section “Objev”. It solves
different language levels, especially lexical level, morphological level, syntactic
and phonetic level. Photos are an inseparable part of researched texts. They give
some special meaning to them. The final thesis provides complex characteristic
of whole Thursday’s newspaper” s supplement and indicates trends of
development of the magazine in the period in which researched texts come from.

The thesis is not divided into the theoretical and practical parts so strictly.
The theoretical explanation is followed by the practical part with examples. The

thesis is separated by chapters for better orientation.
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1. Uvod

Jakozto zaCinajici novindika se kazdy den setkavam s publicistickymi texty
nejruznéjSich charakterd, zurnalistika mé zajima a povazuji za nesmirn¢ interesantni
pozorovat trendy v dnesni publicistice. Ve své praci se chci zaméfit na texty, které
fadime mezi analytické komunikaty. Podrobila jsem je komplexni lingvistické analyze.
K tomuto ucelu jsem si zvolila pravidelnou rubriku Objev ve ¢tvrteénim Magazinu
DNES deniku MF DNES. Na piikladu 250 kratkych texth a ptfilozenych fotografii
demonstruji prostfedky, zvolené autory jednotlivych komentaii za tGéelem pobavit,

informovat ¢tenate o dané problematice a zaroven publikovat sviij postoj k ni.

Cilem bylo ptezkoumat syntaktickou, morfologickou, hlaskoslovnou a lexikalni
stranku jednotlivych textl a informace systematicky utfidit tak, aby si Ctenai mé
bakalarské prace mohl utvofit zevrubnou pfedstavu o tom, co tvofi skelet textl
z kategorie analytickych textt. Na vzorku jsem zkoumala i celkovou strukturu a vyvoj
tydenniho periodika Magazinu MF DNES. V teoretické ¢asti jsem se pak vénovala
nahlediim nejznamé;jsich stylistikii na publicisticky text a pokusila se vytvofit explicitni
ptehled vSech znaki publicistického funkéniho stylu. Opirala jsem se o klasické
stylistiky Gestiny, jako napiiklad Stylistika &estiny od Marie Cechové a Jana Chloupka,
Ceska stylistika od Josefa V. Becky a nékolika ¢&lankd, vénujici se zminéné
problematice z Casopisu Nase fe¢. Velice dobfe mym ucelim V teoretické ¢asti
poslouzila publikace Evy Minatfové Stylistika zurnalistiky. Nesmirn¢ uzite¢nou v ¢asti
praktické mi pak byla kniha Bohumily Junkové Jazykovd dynamika soucasné
publicistiky.



2. Stylova sféra publicistiky a jeji funkce

Media. Siroky pojem zahrnujici celou fadu prostredki, jimiz jsme dennodenné
obklopovéni. Media jednadvacéatého stoleti nas ovliviiuji, krmi, vnucuji, podbizeji,
nastinuji, bavi nebo prosté informuji. Vyznam médii v dneSnim svété je nezmérny a ¢im

dal castéji se setkavame s faktem, ze media funguji i jako silna zbran.

Odvétvi, které se vénuje médiim v nejrazn€jsich formach, se nazyva zurnalistika
a poskytuje nadhled do nepieberného mnozstvi publicistickych textli, S nimiz se kazdy
den setkavame. Pojem Zurnalistika zahrnuje jednak profesni ¢innost, tak spole¢enskou
instituci podilejici se na konstituovani vefejného prostoru v liberalné-demokratickych
spolecnostech a na zprostiedkovani agend.1 Zurnalistika neboli novinafstvi plni celou
fadu funkci. Primdrni funkce je funkce informativni, dale pak funkce formulovani a
zvefejiiovani, kritizuje a kontroluje. Rovnéz zastava funkci zabavnou a vzdé¢lavaci a

v neposledni fadé socializuje a integruje.’

2. 1 K publicistice obecné

Televize, radio, internet, noviny, Casopisy - tam vsSude se cCtendf setkava
s funkénim stylem publicistickym, jednim z né¢kolika zakladnich stylistickych utvart
vedle stylu prosté sdélovaciho, uméleckého, odborného. Zakladni rozdé€leni funkénich
Havranek, ktery vyclenil styl hovorovy, odborny a umélecky. K témto tiem stylim
pribyl 1 styl publicisticky. Tato klasifikace se dostala do povédomi prostfednictvim
Havrankovy — Jedlickovy Struéné mluvnice Geské a Ceské mluvnice. Jini autofi ve
svych publikacich uvadi dalsi styly, jako naptiklad Zurnalisticky, fecnicky, esejisticky,

ucebni.

Styl publicisticky doznal za 1éta svého trvani velkych zmén. Mizeme fici, Ze
v Ceské republice doslo k rozvoji jak Zanrovému, tak i obsahovému zejména po
Sametové revoluci vroce 1989. Od tohoto roku se Zurnalisticky jazyk uvolnil.
K rychlému vyvoji pfispéla i rozsifenost internetu a v nékolika poslednich letech i

socialni sité, na nichz mize voln€ kazdy uZivatel v ramci jistych etickych kodexl

1 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal,s.r.o, 2004. ISBN 80-7178-926-7
2 RUR-MOHL, S. Zurnalistika. Komplexni privodce praktickou Zurnalistikou.
Praha: Grada 2005. ISBN 80-247-0158-8.
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publikovat své texty, jako naptiklad glosy nebo komentéafe. Diky témto novodobym
moznostem mohou jazykovédci zkoumat styl prosté sd€lovaci nejen v mluveném
jazyce, ale i v psané form¢, pravé diky diskuzim nebo blogim. Je zcela ziejmé, Ze
zurnalisticky styl a jazykové prostiedky se 1isi periodikum od periodika. Noviny uz
nenabizeji pouze suchy vycet fakti. Magaziny, Casopisy a deniky poskytuji takzvanou
infozabavu. Tomuto terminu se vénoval mutj pfedchiidce Ondfej Kopacek ve své

diplomov¢ praci Infozabava v soucasné Zurnalistice.

2.2 Rozdil mezi Zurnalistikou a publicistikou

Terminy publicistika a zurnalistika jsou si vzajemné velice blizké a snadno
zaménitelné. Eva Minafova v Soucasné stylistice Marie Cechové se ve své kapitole o
publicistickém stylu nejprve vénuje zakladni terminologii, konkrétné rozdily mezi
témito pojmy. Nejsou to podle ni vyrazy synonymni, ale odli$né. Zurnalistiku vymezuje
jako c¢innost v hromadnych sd€lovacich prostfedcich (noviny, Casopisy, televize,
rozhlas). Dale tento pojem chape jako obor zabyvajici se zminénou ¢innosti.
Publicistika je podle ni také Casto chapédna jako Zurnalisticka nebo spisovatelska ¢innost
v hromadnych sdélovacich prostiedcich, kterd slouzi k informaci o aktualnich otdzkach

a komentuje je.?

Vyrazem publicistika miizeme téz pojmenovat souhrn ¢asopist (ur¢itého sméru,
ve vymezeném obdobi aj.), a to vcéetné¢ osob, které je pisi, rediguji apod. Podle
Minafové se publicistika vymezuje jako sou€ast zurnalistiky s funkci pfesvédCovaci,
hodnotici a ziskavaci. Zurnalistika je pak chapana jako synonymni pojmenovani
k novinafstvi. Oba pojmy maji ale spolecnou funkci, totiz vefejnou €innost spojenou
s mezilidskou medidlni komunikaci, pfi niZ dochazi k informovani o aktualnich

spolegenskych a politickych udalostech a k jejich komentovani.*

* CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Souéasna stylistika. Vyd. 1. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 244. ISBN 978-807-1069-614.
* CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soudasna stylistika. Vyd. 1. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 245. ISBN 978-807-1069-614.



2.3 Vyvoj vydéleni funkénich styli

Oproti Havrankové plvodni klasifikaci vnima odlisné funkéni styly Josef V.
Becka ve své Ceské stylistice. Rozdéluje zde funkéni styly do dvou kategorii. Prvni
kategorii oznacuje jako zakladni funk¢ni styly. Sem fadi styl umélecky a styl odborny,
které stavi do kontrastu. Druhou kategorii mini Becka pragmatické funk¢ni styly, kam
patii styl normativni, jehoz ukolem je uréovat normy spolecnosti. Vedle normativniho
stylu sem fadi styl jednaci, k némuz pfislusi vnitropodnikové agendy jako naptiklad
referaty, diskuze, zépisy.5 Ze zminénych pojmu lze vycist, ze BecCkovo klasifikace se
obdobnym stylem je pak styl hospodaisky, ktery rovnéz nalezi do oblasti ekonomiky. A
kone¢né¢ na tomto mist¢ mizeme zminit styl publicisticky. To je podle Becky styl
masovych sdé€lovacich prostfedkli s funkci dokumentarné informativni a s funkci
obcansky a politicky vychovnou, formativni.® Styl zpravodajstvi by mél byt podle
Becky ptisné objektivni. Formativni slozka pak ma pak ptisobit apelové a vyzvoveé. Styl
publicisticky se podle néj uplatni predevsim v zurnalistice, hlavné v dennim tisku, ale i
ve specialnich poradech rozhlasu a televize. Becka hovofi o stale vzrustajici oblibé
publicistickych textd na vefejnosti. Proto by méli novinafi neustale usilovat o

zkvalitnéni a zdokonalovani publicistického stylu.

Jan Chloupek ve své Stylistice ¢eStiny uvadi zdkladni vydéleni dvou skupin
stylll, totiz styly esteticky sdéIné a styly sdélovaci. Do druhé minéné skupiny pak fadi

texty, u nichz vystupuje do poptedi vécna stranka véci. Sem patii i texty publicistické.7

> BECKA, Josef V. Ceska stylistika. Vyd. 1. Praha: Academia, 1992, s. 34-35. ISBN 80-200-
0020-8.
*BECKA, Josef V. Ceska stylistika. Vyd. 1. Praha: Academia, 1992, s. 31-33. ISBN 80-200-
0020-8.

" CHLOUPEK, Jan. Stylistika ¢estiny. Vyd. 1. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991, s.
41. UCebnice pro vysoké Skoly. ISBN 80-042-3302-3.
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2.4 Obecné k jazyku publicistiky

Pro zurnalistiku je typicky styl publicisticky. Pfedstavuje zobecnéné a nadrazené
oznaceni pro stylové ztvarnéni vSech zurnalistickych textd, které plni zaroven funkci
informativni, persvazivni, ptisobici a ovliviiovaci.? Je ziejmé, Ze texty zpravodajské jsou
stylové odlisné od textti analytickych. Publicisticky styl je obecné velmi bohaty.
Muizeme fici, Zze analytické odvétvi publicistického stylu je daleko rozmanitéjsi a
bohatsi, nez jazyk stylu zpravodajského a obsahuje ptiznakové prosttedky. Glosy,
fejetony, komentaie jsou obohaceny o Zivéjsi jazykové jevy, objektivizované tivahy a

jiné stylistické prostiedky.

Cechova ve své stylistice rovnéZ upozorfiuje na rozriiznéni styli psanych a
mluvenych. Styl psanych textli oznacuje jako Zurnalisticky nebo novinaisky, tj. styl
texti periodického textu. Mluvenou publicistiku reprezentuji publicistické potady
vysilané rozhlasem a televizi. Stejné¢ jako Chloupek pak déli funkéni styly
publicistického stylu na zpravodajsky, publicisticky v uzsim smyslu, neboli analyticky a

publicisticky styl beletristicky. °

Ve vyvoji cCeské stylistické terminologie upozorfiuje Minafovd na jistou
rozkolisanost. Ne&kteti lingvisté se neztotoziuji s pfiliSnym zobectiovanim terminu
,publicisticky styl“. Mnozi jazykovédci pak v ramci publicistického stylu vyclenuji
konkrétnéjSi terminy. Napiiklad M. Jelinek déli styl na zpravodajsky, Uvahovy,
interviewovy a pifesvédCovaci. Eva Minafovd v Soucasné stylistice rovnéZz cleni
publicisticky styl na zpravodajsky styl, publicisticky analyticky styl a publicisticky styl
beletristicky.10 Vybrané texty zptilohy MFD osciluyji mezi poslednimi dvéma
zminénymi sférami, pfi¢emz vice inklinuji k textim analytické povahy. Casto v nich

vSak nalézame beletrizujici prostredky.

Texty téchto jednotlivych oddil se li$i a nadfazeny styl vSech téchto oddill je
pak styl Zurnalisticky. Minafova hovoti o tom, Ze striktni dé€leni a hranice mezi témito

styly slouzi pouze k teoretickym potfebam lingvisti a v praxi jsou pomyslné ¢ary Casto

® CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Souéasna stylistika. Vyd. 1. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 245. ISBN 978-807-1069-614.

*TAMTEZ

Y TAMTEZ
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potirany. Napiiklad ve zpravodajské oblasti ¢asto nachdzime prvky persvazivni, neboli

ovliviiovaci.

Na rozdil od J. Chloupka, ktery napiiklad glosu nebo fejeton piesné nezatazuje,
fadi Minafova tyto utvary do publicistického stylu v uz§im smyslu neboli stylu
analytického. Komunikaty této sféry maji podle ni nejen predavat informace, ale i
analyzovat, komentovat a hodnotit. Nejde vzdy primarné o ptfedavani novych informaci.
Naptiklad komentafe ptinadSeji informace jiz diive sd€lené. Nova je na nich prave

analyza s argumentaci a prezentace urcitého postoje k nim.*

2.5 Vyvoj publicistického jazyka

Verejné projevy s informativni funkci mély své misto v zivoté lidi mnohem
diive, nez jim byla v€novéana nalezitd badatelskd pozornost. O pocatcich mluvené
publicistiky mluvime jiz v souvislosti s antikou. Pozdéji se znaky mluvené publicistiky
objevovaly v projevech svétskych i nabozenskych. Jako projev a soucast publicistiky se
chapala i1 homiletika, coz byl jazyk postil neboli sbirek kazani. Ty nesly prvky a znaky,
které dnes jazykovédci hodnoti jako publicistické. O dalsi rozkvét tohoto jazykového
odvétvi se zaslouzila doba obrozenectvi. Typické ukdzky texti publicistického stylu

nalezneme napf. v 19. stoleti u K. Havlicka Borovského. *2

V roce 1932 se B. Havranek poprvé zminil o novinarském jazyce, stylistickd
teorie si ale vSimala jen ostatnich komunikacnich sfér. Ani dals§i jazykovédec J. V.
Becka se ve svém Uvodu do ¢eské stylistiky (1948) o publicistickém stylu nezmifuje.
Pouze ptipomina jazyk novinaisky, jako soucast jazyka praktického. Pozdgji existenci
novinaiského slohu ptipousti F. Travnicek, ktery mezi Sesti ,,druhy spisovnych slohii*
uznava jako samostatny sloh novinarsky. Do obecné povédomosti se publicisticky styl
dostal az v prvni poloving 50. let 20. stoleti, a to diky lingvistické konferenci roku 1954

v Liblicich. 3

" CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Souéasna stylistika. Vyd. 1. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 266. ISBN 978-807-1069-614.
> CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Souéasna stylistika. Vyd. 1. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 246. ISBN 978-807-1069-614.
© CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasné stylistika. Vyd. 1. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 247. ISBN 978-807-1069-614.

12



2.6 Stylové normy publicistiky

Je nepopiratelné, ze uvnitt stylové sféry publicistické plati urcité odliSnosti
odvijejici se od zanrové funkce textu. RozliSujeme formy, které plati pro stylizaci zprav,
odlisné zase pro komentar, sloupek, fejeton, ivodnik. Obecné lze fici, Ze publicisticky
styl zahrnuje vyrazové prostitedky zcela protikladné, napiiklad hovorové, knizni,
objevuji se zde slova ptejatd. Internacionalismy jsou pro soucasnou publicistiku velmi
charakteristické. Jadrem publicistického jazyka jsou vSak vyrazy ustélené,
automatizované, které koexistuji s prostfedky novymi nebo nové aktuatlizovan}'lmi.14
Publicistické texty se stavaji nezbytnym pramenem pro vyzkum tendenci spisovného
jazyka. Za dulezitou soucast soucasné publicistiky je povazovana takzvana politicka
publicistika, jejiz funkce je v masové komunikaci nenahraditelna. I diky ni Ize také
predpokladat vyvoj rozsahu a kvality stylové vrstvy publicistické, ale celého

publicistického stylu, vEetn& specifickych Zanrti a utvard.

2.7 Vnitini diferenciace publicistickych texti

Jak uz bylo fe€eno, v celé publicistice dochazi k diferenciaci utvar. Ty jsou
Siroce rozvétveny podle charakteru jednotlivych publicistickych zanrd. S odkazem na
slovenského jazykovédce Mistrika piSe Chloupek o tfech druzich zanrt, totiz
zpravodajském, analytickém a beletristickém. Do prvni skupiny pak fadi zpravu,
rozsahlejsi zpravu, ozndmenim interview, Uvodnik a komentaf, ¢rtu, posudek, recenzi,
kritiku, sloupek a v neposledni fadé i glosu. Glosa je podle Chloupka stru¢na zprava a
komentujici poznamka k udalosti, o niz uz byly zékladni informace podany. Miize byt
kriticka se sklonem k ironii, jindy se pfiblizuje k beletristickému podani skute¢nosti.*®

Stejné déleni styli ma i Eva Minafové v Soucasné stylistice.

" CHLOUPEK, Jan. Stylistika éestiny. Vyd. 1. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991,
s. 216. U&ebnice pro vysoké Skoly. ISBN 80-042-3302-3.
® CHLOUPEK, Jan. Stylistika éestiny. Vyd. 1. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991,
s. 217. U&ebnice pro vysoké Skoly. ISBN 80-042-3302-3.
'® CHLOUPEK, Jan. Stylistika éestiny. Vyd. 1. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991,
s. 220. UCebnice pro vysoké Skoly. ISBN 80-042-3302-3.
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2.8 Funkce publicistického jazyka

Eva Minafova se jazyku zurnalistickému vénuje podrobné ve své Stylistice pro
zurnalisty. Stylovéa sféra publicistického jazyka je dle Mindfové velice dynamicky a
neustale vyvijejici se organismus, ktery zarovenn podléhd vyvoji spole¢nosti. Zakladni
ambici publicistického jazyka je co nejrychleji, nejucinnéji a nejvystiznéji informovat
adresaty ze vSech socidlnich a vékovych tfid. Jak uz bylo feceno, plni Zurnalistika
nékolik funkci. Vedle funkce informativni méa za ukol i presvédCovat, ziskavat si
pfiznivce, ovliviiovat. Komplexné nazyva Minafova tyto funkce jako funkce

persvazivni.17

Y MINAROVA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 161. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.
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3. Publicisticky styl analyticky

V nésledujicich nékolika kapitolach se budu vénovat nejriznéj$im aspektim
analytickych text, nebot mezi né¢ fadime komentaie typu Objev. Tyto texty jsou
vyznatné pravé jevy priznakovymi, totiz t€mi, které Ctendi ve sd€lenich neocekava.
Jakékoliv zprava lze stru¢né vyjadiit dvéma, tfemi vétami. Analytické texty ale obsahuji

informace dopliujici, persvazivni a zaroven vyjadiuji osobni postoje autora.

3.1 Charakteristika analytickych textu

Texty analytické se v novinach vyskytuji na konci nebo na zacatku periodika a
vyznacuji se, jak uz znazvu vyplyvd, analytickym ptistupem ke zpracovani
zvefejtiovanych  informaci.® Pokud tedy hovofime o analytickych textech,
pfedpokladdme, Ze Ctenaf je jiz informovan o zakladnich faktech a je s rozebiranou
problematikou alespoil ¢aste¢né sezndmen. Autofi analytickych text by se méli naopak
Vv problematice pohybovat dokonale, nebot' udélosti komentuji, hodnoti, posuzuji a
v neposledni fad¢ doplnuji k jiz danym faktim své vlastni postoje a nazory, jimiz
pusobi pravé na Ctenafstvo. Jak uz bylo feceno, texty analytické maji o mnoho vice
funkei, nez texty zpravodajské. Maji funkci presvédCovaci, ziskdvaci, ovlivilovaci.
V souvislosti na dé¢leni publicistického stylu se Mindifova odkazuje na Bartoskovu
kategorizaci v jeho publikaci Zpravodajstvi a publicistika, kde vedle analytické
publicistiky vydé€luje i publicistiku beletrizujici, blabolivou, manipuldtorskou, ivahovou
a spekulativni. Navrch dodava, ze v souCasné zurnalistice se stdle vice prosazuje
takzvana publicistika investiga‘[ivni.19 Investigativni Zurnalistikou rozumime predev§im
dlouhou a rozsahlou reSerSi. Cilem investigativni reportdaZe je odhaleni néjakého
skandalu. ReSerse zacdinaji obvykle tim, Ze redakce obdrzi néjakou duvérnou informaci.

Tato informace musi byt ale diikladné prozkoumana a potvrzena. 20

¥ MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 174. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.

Y MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 161. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.

Y RUR-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zurnalistikou. 1. vyd.
Preklad Hana Baki¢ova. Praha: Grada, 2005, s. 115. ISBN 80-247-0158-8.
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3.2 Jazykova stranka analytickych texti

Jelikoz je jakykoliv publicisticky analyticky ttvar textem velmi zivym, je tfeba
na n&j nahlizet jako na organismus s velice kratkou Zivotnosti. Je velmi tézké vytvorit
text, o némz lze fici, Ze je nad¢asovy. Publicistické texty vznikaji rychle a ¢asto s velmi
kratkou ptipravou. V dobé¢ digitalnich médii a vysoké konkurence novinaii ¢asto soutézi

vvvvvv

sdélovacich prostiedkt je aktualnost a neziidka ma tento fakt vliv na kvalitu obsahu i

v e

formy. Na form¢ i obsahu se podileji nejriznéjsi jazykové a stylistické jevy.

3.2.1 Modelovost

Eva Minafova v Chloupkové Stylistice ¢eStiny uvadi, Ze publicistovi miize praci
usnadnit modelovost zplisobll vyjadieni. Znamena to, Ze situace, o nichz zurnalista
informuje, se ¢asto opakuji a na vyslednou podobu textd ma vliv i konkrétni podoba
novin a sled umisténi rubrik. To se da fici i o vybranych textech, jeZ jsem podrobila
analyze. Jazykové prostifedky se opakovaly, jelikoz rubrika Objev se po cela 1éta
objevovala a objevuje na tomtéZ mist¢ v magazinu. Simultanné probiha vedle jevu
modelovosti 1 jev opacny. Novindfi ve snaze zprostit se stereotypll a neustalého

opakovani jazykovych prosttedki cilevédomé porusuji tuto modelovost.?!

Uzité jazykové prostfedky podléhaji dobové zakotvenosti. Je ziejmé, Ze pred
dvaceti lety uzivali novinafi odliSné prostiedky, neZ uZivaji nyni. UZivanou stylovou
vrstvou prostiedkll se staly publicismy, které zahrnuji prostfedky jak spisovné, tak
nespisovné. Piesto je ale podle Minafové zakladem publicistického funkéniho stylu
neutralni spisovny jazyk. Rovnéz podle ni dochazi k jist¢ dvojpolovosti charakteru
publicistickych textti. Na jedné strané¢ dochazi k automatizaci jazykového vyjadieni.

Existuje skupina prostiedki, vazeb, obratl, které se neustdle opakuji a Zurnalisté je

>’ MINAROVA, Eva a Jan CHLOUPEK. Stylistika éestiny. Praha: Statni pedagogické
nakladatelstvi, 1990, s. 205. ISBN 80-04-23302-3
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uzivaji zcela mechanicky. Na druh¢ stran¢ l1ze pozorovat obménovani stabilizovanych

vyrazovych prostredki.??

3.2.2 Aktualizace a aktivizace

Pro styl publicisticky je charakteristicka jak modelovost, tak automatizace
vyjadfeni a stylova aktualizace. Automatizace a aktualizace jsou procesy, které se
vzajemn¢ dopliuji a prolinaji. Piivodné aktualizovany prostiedek, slouzici k ozvIastnéni
projevu se stalym opakovanim automatizuje, ztraci svou ptiznakovost, napadnost.
Naopak, pouzijeme-li automatizovany prostiedek v jiné komunikaéni sféfe, tedy

o . s S L2
V jiném neZ o¢ekavaném kontextu, zpiisobime aktualizaci.”®

Jazykové prostredky, které ozvlastnuji komunikat, pfispivaji k zamérnému
formovani postojii a nazorti adresatd.’*Autofi publicistickych texti Casto obm&fuji
stabilizované vyrazové prostfedky a cilevédomé tim porusuji modelovost. Aby novinafi
ozvlastnili své texty, objevuji nové prosttedky, nepfimo pojmenovavaji skute¢nost, coz
ozivuje komunikat. Casto pozorujeme uplatiiovani obrazného vyjadfovani,
metafori¢nost, metonymic¢nost, rozmanité figury, tropy a dalsi nejriiznéjsi vyrazové
prostfedky, jenZ text ozivi a €ini jej zajimavéjSim. Tyto prosttedky pak zajistuji prave
funkci persvazivni, nebot” text piisobi obrazotvornéji, emocialnéji. Publicisticky text se
rovnéz vyznacuje Castym uzitim frazeologickych obratti, popiipadé jejich modifikaci,
coz piimo souvisi pravé s aktualizaci vyjadieni. Neziidka se u publicistickych textl

setkame s takzvanymi okazionalizmy a autorskymi neologismy.

Okazionalizmy rozumime ptilezitostné neologismy, které (na rozdil od vlastnich
neologismi) obvykle nemaji moznost v¢lenit se do lexikalniho systému nebo ji maji

malou. Jejich uziti je zpravidla jednorazové, mohou ozvlaStiovat situaci nebo

2 MINAROVA, Eva a Jan CHLOUPEK. Stylistika éestiny. Praha: Statni pedagogické
nakladatelstvi, 1990, s. 206. ISBN 80-04-23302-3

» CECHOVA, Marie, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Souéasna stylistika. Vyd. 1. Praha:
Lidové noviny, 2008, s. 36. ISBN 978-807-1069-614.

* MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 175. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.
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vyjadfovat osobni postoj pisatele ¢i mluvciho; jejich komunikativni funkce je casto

rv 25 s r IS 1] wr ’ v V. Ve
sniZzena.”> Minarova uvadi jako ptiklad vyrazy: penezovod, IZidoktori.

Celkovy postoj autora pak plyne z celkového vyjadieni, kde 1ze neziidka nalézt
vyrazy jako: domnivam se, myslim si, rovnéz pak vyjadieni s autorskym plurdlem:
sledujeme korupcni skandaly. Rovnéz se v textech nachazi prostfedky argumentacni. Ty
se tvori peClivym vystavénim promyslenych faktl, ptikladt, nebo vyrokli znamych
osobnosti. Jistou relevanci s sebou nesou i argumenty zalozené na spojitosti S mravnimi

, . « , . . . 2%
zasadami, obCanské povinnosti aj.

* STANEK, V. NASE REC. Okazionalismy v soucasné ¢eské publicistice [online]. 2002 [cit.
2014-04-10]. Dostupné z:http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7672

* MINAROVA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 176. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.
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4. Vyrazové prostiedky Zurnalistickych textu

Skala uzivanych vyrazovych prostiedki je nesmirné Siroka. Kazdy autor ma své
vlastni, které dle potieb aktualizuje. Pro styl publicisticky je typické, ze dochazi daleko
vice nez u jinych funkénich stylti k sepéti s dobou. Jazykové prostfedky se na jednu
stranu jevi jako pevné a stabilni, na druhou stranu jsou ale s vyvojem spolecenského

déni proménné.

Uzivana stylova vrstva je ovlivnéna mnoha aspekty. Je to prolinani spisovného
a nespisovného jazyka, hovorovost, kniznost a celd fada dalSich jevl, jimiz se budu
pozdéji zaobirat. Obecné se hovofii o spisovnosti Zurnalistického stylu, nespisovny jazyk
ale mnohdy dotvafii osobity styl autorii. Stejné tak uzivani expresivnich vyrazi, citove
neutralnich ¢i kniznich. RovnéZz neni neobvyklé, pokud najdeme v publicistickych
textech slova piejata, zvlasté internacionalismy, coz jsou nadnarodni slova, obvykle

latinského nebo feckého ptivodu. 2

4.1 Hovorovost versus kniZnost

Jak jiz bylo feCeno, styl publicistického textu je vzdy ovlivnén rozmanitymi
stylotvornymi faktory, pisobicimi ve vzdjemné symbidze. Jako nejvyraznéjsi rozdily se
jevi stylové rozdily mezi hovorovosti a kniznosti.?® Obecné se ma za to, Ze hovorovost
je spise spjata s mluvenou formou jazyka, kdezto kniznost se psanou formou. Tyto dva
pojmy pojimame v praxi jako stylistické ptiznaky jazykovych prostiedkd a ne vzdy je
muzeme takto striktn¢ Skatulkovat. Oba dva totiz prostupuji napiic¢ celou Skalou
funkénich stylt a jejich uziti je pfimo zavislé na komunikaéni situaci. Jsou situace, kde
je uzit pouze a jen knizni styl promluvy. Takovou situaci jsou naptiklad oficidlni
ceremonidlni projevy, feCnické proslovy. Jsou ale naopak situace, kde jsou knizni
prostiedky vyuzity zcela zamérné, aktualizované¢ a pulsobi tak na Ctenafe s jistou

presvédcovaci funkci, popiipade jinak emotivné.

> KLIMES, Lumir. Slovnik cizich slov. 7. vyd., V SPN vyd. 2., roz§. a dopl. Praha: SPN -
pedagogické nakladatelstvi, 2005, 829 s. ISBN 80-723-5272-5.

* MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 189. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.

19



Autoii Casto stavi do pfimého protikladu vyrazy knizni a hovorové, aby
zdaraznili kontrast a doséahli tak kyzeného efektu, totiz upoutat ¢tendfovu pozornost.
Publicisticka sféra je nejrozsahlejsi sférou, kde muzeme vedle sebe pozorovat
koexistenci obou téchto konkurenénich ptiznakd. Casto se tedy hranice textil kniznich a
hovorovych prolinaji, nebo zcela mizi. Jsou ale zanry, kde psany text plsobi jako
spontann¢ proneseny, a tudiZz nese znaky hovorové zcela bezprostiedné. Sem bychom
bezesporu zatadili rozhovory neboli interview, ktera byvaji pfedem pfipravend, avsak
signalizuji zéarovenn hovorovost projevu. Vysledné texty jsou veskrze upravovany
redakci a dle zamétfeni urcitého media sméfuje jejich styl ke kultivovanosti a

spisovnosti vyjadfeni.

Soucasné¢ muze kniznost souviset s ustdlenymi prostfedky, jako napftiklad
frazémy, které jsou uzivany zcela bézn€. Minafova uvadi hojné uzivany pftiklad:
problém tkvi v tom. Naproti kniznim frazémim vsak stoji hovorové frazémy, parémie a
slova expresivni. Mindfova uvadi ptiklad: mél natriskany diar. Zavérem této kapitoly
tedy mizeme shrnout, ze v dnesni zurnalistice 1ze najit paraleln¢ vedle sebe jak knizni,
tak hovorové vyrazy, které se vzajemné dopliiuji a Zurnalisté jich zamérné uzivaji

k dosazeni efektu, ktery upouta étenaiskou pozornost.

4.2 Spisovnost versus nespisovnost

Velice blizké pojmy dvéma pfedchozim, které utvareji styl vyjadfovani
zurnalistll, jsou spisovnost a nespisovnost. Jelikoz od Zurnalistickych textli ocekédvame
Nutno fici, Ze tendence publicistli v dnesni dobé od tohoto trendu pomalu upoustéji a
my se ¢im dal Castéji setkdme s ne pfili§ standartnimi vyrazy a prostfedky, jichZ jsou
dneSni media plnd. Je rovnéZ moZno pozorovat prostfedky noremni, zatim
nekodifikované, které odrazeji tendence Geského jazyka.?® Odklon od spisovnosti
spatiujeme nejcastéji v rovin¢ lexika. Méné nespisovnosti pozorujeme v morfologické
roviné a ostatnich jazykovych rovinach. Autofi publicistickych textl se od spisovnosti

odchyluji motivovang, védome a zdmérne.

» MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 193. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.
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V kultivovanych publicistickych zanrech uzivaji autofi nespisovnych vyrazii
ziidka a vkladaji je do uvozovek. Nespisovné vyrazy do zurnalistickych zanra pronikaji
zejména z profesnich slangii a jinych tematickych vrstev. Jak jiz bylo fecCeno
Vv ptedchozi kapitole, uziti hovorovosti je motivované komunikacni situaci. Stejné tak to
plati i o nespisovnosti, jejiz vyskyt byva spjat s riznymi vlastnostmi a okolnostmi

komunikace.

Minafova uvadi odraz profesniho a zajmového prostiedi, vztahu k nim a s tim
souvisejici navozeni autentiCnosti. Autofi uzivaji nespisovné vyrazy v textech
spojenych s konkrétni sférou. Jako piiklad uvadi sportovni publicistiku a slova jako:
bodovacka, betony, padak. Dalsi okolnosti, ktera mulze autora piimét k pouziti
nespisovného vyrazu, je touha po expresivit¢ ¢i intenzifikaci vyjadieni. Zde sahaji
zurnalisté nejcastéji po slangovych vyrazech, neziidka jsou to pak vyrazy s negativni

expresivitou. Minafova jako ptiklad uvadi: papalds, stamgast.

Jaroslav Bartosek v ¢asopise Nase fe¢ ve svém ¢lanku Tlak profese — specificky
faktor ovliviiyjici jazyk Zurnalistiky uvadi, Ze za slohotvorné Cinitele miizeme

povazovat riazné druhy tlaka:
— tlak Casu a prostoru,
— tlak prostiedi,
— tlak osobniho pohledu,
— tlak média,

— tlak medialni scény,

— tlak jazykové situace®

V nasSich textech se nejvice odrazi tlak jazykové situace. S odkazem na Frantiska
Danese a jeho publikaci Cesky jazyk na pielomu tisicileti uvadi Bartosek, Ze autofi
publicistickych texti citi ohrozeni jazyky nadnarodnimi a svétovymi. Nejvice vnima
vliv anglictiny, uzivani cizich slov, kterd jsou mnohdy uZivadna Spatné, velkou miru
tvofeni slov novych a v neposledni fad¢ nartist novych vlastnich jmen v souvislosti
s podnikanim. Vyvoj jazykovych trendi v publicistice je podle Bartoska odraz

liberalniho pfistupu k jazyku. Uvadi, Ze nékteré deniky pisi slovo Vanoce s malym v,

** BARTOSEK, Jaroslav. Tlak profese — specificky faktor oviiviiujici jazyk Zurnalistiky [online].
2002, ro¢. 85, ¢&. 2 [cit. 2014-04-10]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7673# ftnrefl3
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naopak Vv reklamnich textech se hojné uziva velkych pismen. Tento liberalismus ale Ize
pozorovat i naptiklad v lexiku. To se ale li$i u zpravodajskych a publicistickych texta.
Jazyk zpravodajstvi obecné a piirozené inklinuje k neptiznakovym prosttedkiim, kdezto
V publicistice se bézné setkdvame se specifickymi prostfedky, obcas dokonce i

s vulgarismy, které¢ zastavaji rovnéz persvazivni funkci.

Kromé¢ odrazu profesniho a zajmového prostiedi uvadi Eva Minafova jako dalsi
divody K nespisovnosti vyjadfeni touhy po expresivité a intenzifikaci vyjadieni,
ekonomicnost sdéleni, zamérou aktualizaci a neustalenost nebo rozkolisanost

terminologie prislusnych odbornosti.>*

4.3 Presnost versus pribliznost

Kazda pfirucka nebo ucebnice zurnalistiky, kazdy vedouci seminaie ¢i
workshopu poskytuji poucky o tom, Ze pfi psani publicistickych texti je tieba byt co
nejkonkrétnéjsi, nejpresnéjsi a objektivni. To pfesné Ctenafi od novindiskych text
o¢ekavaji. Ctenafstvo chce znat fakta, a tak by autofi textd méli vzdy uvadét presné
casové a mistni udaje a stejn¢ tak uvadét co nejpiesnéjsi okolnosti a pojmenovani

skuteénosti.

Casto ale informace nejsou uvadény konkrétné, ale naopak velice obecné,
neurcité. Jde o formulace obsahujici vyrazy: zdroje (dobre informované zdroje, mistni
zdroj), sily (vojenské sily). Tyto vyrazy se Casto opakuji, objevuji se v textech se stejnou
tématikou a zaroven jejich obliba souvisi s dobou jejich uzivani.*? Divod k uziti téchto
vyrazii miZe byt jednak nepiesnd informovanost autora textu nebo konkretizaci autor
sam nepovazuje za dilezitou. Casto je také uziva zcela automaticky a stereotypné. Pak
se z nich stavaji takzvané Zurnalistické fraze. Ptfibliznost sdéleni se rovnéz v médiich
uziva tehdy, kdyZz autor odkazuje na sdéleni jiné osoby nebo jiné obecné pfijimané
minéni. Tyto piipady Minafova oznaluje jako parenteze specificky Zurnalistické. Casto

rovnéz sahaji Zurnalist¢ po nepiesnych informacich, pokud cht&i vytvofit ,,auru

* MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zzurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 194-196.
Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-802-4729-794.

*> MINAROVA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 198. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.
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jedinecnosti*“ a vytvoii pak naptiklad zavadéjici titulek, ktery plisobi nafoukle a ve své

podstaté nesdéli nic podstatného nebo konkrétniho.
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5. Titulky v publicistice

Neni na ¢lanku nic, co poutd ¢tenafovu pozornost vic nez prave titulek. J. V.
Becka ve své knize Sloh zurnalistiky uvadi, ze titulek nékdy piimo odkazuje na obsah
textu, ale Casto jen naznaCuje vyrazem povSechnym. Budto vzbuzuje pozornost

expresivnim uzitim slova, nebo naptiklad grafickou l'lpravou.33

Tak tomu byva
naptiklad u deniku Blesk. PiSe to ve svém ¢lanku v asopise NasSe fe¢ M. Mlcoch. Podle
néj je grafickd stranka titulkti velmi riznorodd. Mnohdy jsou Cervené titulky na ¢erném
podkladu a zaroven jsou Cerné¢ podtrZzeny. Navic se v Blesku ¢asto pouzivaji tiifadkoveé
palcové titulky s rtiznou velikosti pisma a barevnym rozliSenim. Oproti tomu titulky
v MFD byvaji tistény v ¢erné barvé a na rozdil od Blesku barvy nekoresponduji
s obsahy ¢lankd.®* Titulky rubriky Objev mély pravidelnd &ernou, pozdgji Cervenou
barvu a nikterak nepodléhaji obsahu textu. V Zurnalistice existuji rGzné typy titulki.
V zasad¢ se déli podle nékolika kritérii. Zakladni kritérium je délka. Obsahuje-li titulek
Ctyfi ¢i méné slov, kategorizujeme ho jako kratky. V opa¢ném piipadé je dlouhy. Dale
délime titulky na statické a dynamické. Dynamické zpravidla obsahuji sloveso
V ur€itém tvaru neboli verbum finitum. Dal$im a neposlednim délenim je pak déleni na
titulky vécné a obrazné. Obrazné zpravidla obsahuji néjaké nepfimé pojmenovani ¢i

metaforu.

Expresivita titulkli se rovnéZ li§i periodikum od periodika. Zatimco bulvarni
platky se vyzivaji v expresivnich vyrazech, pejorativnich pojmenovanich, frazémech a
nepfimych pojmenovanich, autofi v MFD vyuzivaji neutrdlni jazykové prostiedky.
Stylové ptiznakové prostiedky se v MFD vyskytuji zejména v titulcich publicistickych
komunikatd.* Titulky rubriky objev jsou vSak stylizovany az do absurdnich rovin a
mohou pusobit prehnané, nadnesené. Pravdou ale je, Ze funkci upoutat Ctenafovu

pozornost splituji tyto titulky na jednicku. Na tomto mist¢ mohu uvést piiklady titulka

33 BECKA, J.V. Sloh Zurnalistiky. Ostrava: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Novinaf, 1986, s. 233.
ISBN neuvedeno

* MLEOCH, M. Nékolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostredkum v soucasném
bulvarnim a tzv. seriéznim tisku[online]. 2002, ro¢. 85 [cit. 2014-04-14]. Dostupné z: http://nase-
rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7698

3 TAMTEZ

24


http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7698
http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7698

rubriky Objev jako tfeba: Pavel Bém chystd prodej Prahy, Cesko — raj politické

pornografie, Mrazek zabil Langera, In flagranti.

Jan Chloupek ve své publikaci Povéry o ceStiné rovnéz kratce hovoii o
problematice titulkt. Podle né&j naraZi novinafi na dvoji uskali. Bud’'to mohou byt titulky
obecné a nicnefikajici, nebo naopak zivé, vtipné, ale Casti Ctendii nesrozumitelné.
Autofi by méli aktualizovat opatrn€, nebot’ co je srozumitelné pro jednoho ctenéie,
nemusi byt srozumitelné druhému. Zejména pak, jedna-li se o tématiku specializovanou,

naptiklad o titulky ke sportovnim komentafim.*

® CHLOUPEK, Jan. Povéry o éeétiné. Brno: Blok, 1968, s. 95. ISBN neuvedeno
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6. Charakteristika Magazinu DNES

,»MF DNES vychazi kazdy den ve 14 regionalnich vyddnich. V pondé€li vychazi
MF DNES s vklddanym magazinem ONA DNES (0,6 mil. ¢tenaiti), ve stfedu je
piilozen magazin DOMA DNES (0,5 mil. ¢tenaiti), ve ctvrtek je pfilozen Magazin
DNES + TV (1 mil. ¢tendii) a v sobotu je piilozen magazin Vikend DNES (0,5 mil.
¢tenafi). Zpravidla posledni utery v mésici je v Praze a v Brn¢ pfilozen i magazin CITY

DNES.« %’

Podoba Magazinu DNES se po celd 1éta nikterak vyrazné neméni. Je zfejmé, Ze
k drobnym zménam dochazi, koncepci si ale udrzuje stale stejnou. Prvni Magazin
DNES, ktery jsem zkoumala, vysel 3. ledna 2008. Na obadlce je portrét snad nejznamé;jsi
Ceské celebrity, Karla Gotta. Editorial, neboli Givodnik ¢asopisu tehdy napsal Martin
Moravec, ktery se stal vedoucim Magazinu Dnes v roce 2006. Editorial se vztahuje
prave ke Karlu Gottovi. Nese titulek: Jak se foti Gott. Na téze strdnce pak nalezneme
obsah celého periodika. Na strané ¢tyfi tehdy vychdzela rubrika Stafeta, kdy se osobnost
ptala jiné osobnosti. Strana patd pak obsahuje nasi rubriku Objev. Obsah Magazinu
DNES je pak tvoren né¢kolikastrankovym rozhovorem, rubrikou Hrdinové roku 2007,
dale rozhovorem s Karlem Gottem, dalsi pravidelnou rubrikou Portrét DNES, tehdy o
milence Nicolase Sarkozyho Carle, jakozto ,,nové prvni damé Francie®. Pies polovinu
stran Magazinu DNES pak zapliuje televizni program, prokladany reklamnimi
sdélenimi. Rubrika Objev se z velké casti nachazela na zacatku periodika. Neztidka ji
ale Ctenafi mohli naleznout jak na strané jedenacté, pctadvacaté ¢i osmadvacaté. Vysly
vsak i Magaziny DNES, kde Objev zcela chybél. Bylo tomu tak naptiklad u zvlastnich
vydani na konci roku, ale ob¢as i u standartnich ¢isel. BEhem roku 2012 se pak na misté
Objevu, potazmo na prvnich strankach Magazinu DNES zacaly objevovat ilustrace
Miroslava Kemela. Tyto obrazky nahrazovaly Objev dostate¢né, nebot’ plnily podobnou
funkci, totiz mély humorné okomentovat a ohodnotit vetejné déni a néjakym zpisobem
co nejtrefnéji zdiskreditovat politiky. Ilustrace vychézely barevné, obCas Cernobile a

byly doplnény vhodnym komentafem.®

*” http://www.mafra.cz/cs/default.asp?y=mafra_all%5Ccs_pro-inzerenty_mlada-fronta-dnes-s-
magaziny.htm
* P¥iloha 7
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Chceme-li srovnat Magazin DNES z roku 2008 a Magazin DNES z konce roku
2013, jako prvni si v§imneme grafiky. Je €istsi a diky lepSim technologiim i kvalitné;si.
Na druhé¢ stran¢ opét nachazime editorial Séfredaktora Martina Moravce. Vedle néj se
nachazi ilustrace na aktudlni téma od Miroslava Kemela. Na Ctvrté strance najdeme
tradi¢ni rubriku Objev z pera reziséra Jakuba Kohdka nasledovany nékolikastrankovym
rozhovorem, ktery je bohuzel prolozen reklamou vice nez pted péti lety. Reklama tvofi
zhruba polovinu kazdé stranky. K ptecteni se dale nabizi reportdz DNES, rubrika Jak se
Zije dnes, kde se predstavi par ze showbyznysu, nasledované rubrikou téma DNES a
rozhovorem DNES. Od strany 33 az do konce je pfipraven televizni program opét

prolozeny reklamou.

6.1 Co je Objev

V nésledujici kapitole se pokusim nastinit, jaky typ textu je vlastné¢ pfedmétem
mého zkoumani. Rubrika Objev je nejvytrvalejsi rubrikou v déjinach Ceského tisku.
Vychéazi pravidelné od zafi roku 1993 kazdy ctvrtek v Magazinu MF DNES. Texty se
satiricky zaobiraji aktualnim dénim, Casto v politice, sportu, kultufe. Byvaji zpravidla
doplnény o tematickou fotografii, zivé korespondujici s obsahem a zdmérem textu. Mira
satiry neztidka zmatla Siroké C&tenaistvo, a tak piiznivei Objevu casto povazovali
satirické a ironizujici ,,zpravy“ za pravdivé. Autor puvodniho konceptu Objevu je
Martin Komarek, zarovent autor velké casti textd. DalSimi autorem je pak naptiklad
Ladislav Verecky. 9

Verecky a Komarek jsou zaroven autory publikace, jez vySla v roce 2009. Kniha
s nazvem Objevy neobjevy redaktorii MF DNES obsahuje 69 nejlepsich Objevi od roku
2002 do roku 2009. Texty vknize rovnéz dopliuji fotografie. Kromé 69 textl
nalezneme v knize takzvanych dvacet nejvétsich polistopadovych zahad. Autofi si zde
kladou otazky jako naptiklad: Je Klaus homosexuadl? Nebo rusky Spion? Kdo ridil
Stanislava Grosse? Proc¢ musel zemrit Kocka mladsi? Proc¢ se rozdélila republika? Proc¢
nebyl potrestan nikdo z komunistickych papalasu? Proc utekli Krejcir a Pitr? Co se vi
na Havla? Grafické provedeni knihy je od graficky Bary Solperové a skloubilo
dohromady Objevy i Zahady. Objevy jsou pojednany vzdy na dvoustran€. Oproti tomu
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Zdhady jdou priibézné celou knihou, nezavisle na Objevech. Razeni Zdhad i Objevii je

zhruba chronologické.*

6.2 Jak je dilezité znati kontext

Lze zobecnit, ze zpravodajské utvary uvadi ¢tenafe do kontextu situace o mnoho
vice nez ttvary publicistické. Jak mini J. Becka ve své Ceské stylistice zména situace,
ktera nastdva v adresatovi béhem piijimani je velice dulezitd. Méni se rozsah
adresatovych znalosti a jeho postoj. Situace je navozena postupnym projevem, a proto ji

- o o 41
Becka nazyva jako situaci kontextovou.

Jana Hoffmanova ve své publikaci Stylistika a soucasna situace stylistiky tvrdi,
Ze pii interpretaci textu nepfifazujeme jazykovym vyrazim pouze vyznamy, které
zname, ale 1 vyznamy plynouci z dalSich vazeb. Téch je podle Hoffmannové nékolik.
Prvni skupinou jsou vyznamy textové. Ty plynou z ndvaznosti na dosud realizované
¢asti textu. Dalsi skupinou jsou vyznamy intertextové. Znamena to, Ze texty jsou
obvykle soucasti néjakého fetézce nebo vzajemné vazanych textll. V naSem piipad¢ se
jednéd o komentare pravidelné zafazované v novinach na misté téze rubriky, a proto je
znalost intertextové situace pro Ctenafe nezbytnd. V dalsi kapitole uvedu piiklad toho,
co muZe zpusobit neznalost pravé intertextové situace. DalSi skupiny vazeb jsou
situacni, socialni nebo geografické. Souhrn téchto vazeb nazyva Hoffmannova kontext.
Diky nému se pfijemce snazi adekvatn€ interpretovat autorovi sdéleni. Proto text
zapojuje do urcitého kontextu, aby spravné interpretoval urcité¢ vyrazové prostiedky

vels 42
uzite autorem.

 TRESNAKOVA, Marie. Objevy neobjevy redaktorti MF
Dnes. Http://www.ceskatelevize.cz/ [online]. 2009 [cit. 2014-04-14]. Dostupné
z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/67663-objevy-neobjevy-redaktoru-mf-dnes/

' BECKA, Josef V. Ceska stylistika. Vyd. 1. Praha: Academia, 1992, s. 22. ISBN 80-200-0020-
8.

* HOFFMANNOVA, Jana. Stylistika a--: souéasna situace stylistiky. 1. vyd. Praha: Trizonia,
1997, s. 47. ISBN 80-855-7367-9.
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Situaci nemize autor ovlivnit. Musi se ji pfizplsobit a popfipadé vyuzit
k situaénimu kontextu. K tomu autorim ¢asto dopomahaji nejriznéj$i nazorné
pomiicky, jako naptiklad diagramy, ilustrace, v nasem piipadé jsou pomulckami
fotografie, jeZ jsou zpravidla okomentovany kratkou a vtipnou glosou. K témto

popiskam se dostanu pozdéji.

JA)

Pokud chce c¢tenaf plné porozumét komentarim typu Objev, pak by mél, ba

dokonce musi byt pln¢ uveden v kontext dané problematiky.

6.3 Mystifika¢ni Objev

V srpnu roku 2012 vysel v Magazinu DNES Objev reziséra Jakuba Kohaka,
ktery pojednava o netspéchu Ceskych sportovel na Letnich olympijskych hrach v
Londan&. Clanek s titulkem Krutd daii za medaile zptsobil velky rozruch nejen
v fadach ctenaili. Pojednava totiz o tom, Ze den pied zahdjenim olympiady v Londyné
schvalil cesky parlament takzvany olympijsky zékon, ktery ukladda kazdému
medailistovi zaplatit specidlni dain z medaile. Znamena to, Ze ze ziskané finan¢ni
odmény zaplati GspéSny sportovec osmdesat procent a zbytek zisku podléha dani. Ta se
ale pocita z puvodni, nezkracené ¢astky. Pro sportovce by to zhruba znamenalo, Ze
zaplati kolem 120 tisic korun za jeden ziskany kov. S ndpadem udajné ptiSel ministr
financi Kalousek, ktery prohlasil, Ze sportovci jsou jedni z nejbohatsich lidi v Ceské
republice. Na to konto autor Kohak dodava, ze sportovci zacali zamérné prohravat a na
olympiadé se jiz viibec nesnazi.®?

Redaktor serveru Lidovky.cz osmého zaii napsal ¢lanek o tom, jak zminény
Objev jistou Cast Ctenafstva pobavil, druhou ¢ast naopak poboufil. Doslova napsal:
,,Clanek cast ctenarii pobavil, ale jistou cast lidi i velmi rozéilil. A to tak, Ze si na krutou
viadni politiku vuci olympionikum stézovali i u opozicniho sendatora Zdernka
Skromacha. “** Skromach naslednd obdrzel nékolik desitek emailfi, jejichZ autofi si

bouilivé stéZzovali na nehoraznosti, kterych je nase vlada schopna. Autor ¢lanku ze

* (Objev v piiloze)

* JANIK, Miloslav. Mystifikace poboufila volige, stéZuji si Skromachovi. Www.lidovky.cz [online].
2012 [cit. 2014-04-14]. Dostupné z: http://www.lidovky.cz/mystifikace-objev-mf-dnes-pobourila-
volice-pisi-skromachovi-prk-/media.aspx?c=A120907 193426 In-media jkz
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serveru Lidovky.cz apeluje na Ctenate, aby si nejprve zjistili, o jakou rubriku v MFD se

jedna, a ze jde opravdu jen o mystifikaci.

Zde se jednd o zarny piiklad toho, jak je znalost intertextovych vazeb dilezita.
Ctenafi, ktefi poprvé vidéli rubriku Objev, nedovedli odhadnout a zhodnotit, Ze se jedna

o mystifikaci a ze prave tento styl je pro tuto rubriku vice nez ptiznacny.
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7. Jazykové prosti‘edky rubriky Objev

Jazyk soucasné Ceské publicistiky je organismem velice zivym a rychle se
rozvijejicim. Za poslednich dvacet let se forma publicistického jazyka vyvinula
v Sirokych rovindch a ¢tenafstvo miize pozorovat vyvoj, ktery je patrny na téméi vsech
jazykovych rovinach. Jazykové prostiedky jsou uzivany zcela zamémne¢ a jejich hlavnim
ukolem je presvédcit a zaujmout Ctenaie. Nejmarkantnéjsi rozvoj 1ze pozorovat na poli

zajimavéj$imi. Proto bych ve své praci i ja zacala analyzou lexika rubriky Objev.

7.1 Lexikalni rovina

Jak piSe Bohumila Junkovd ve své publikaci Jazykova dynamika soucasné
publicistiky, Sametova revoluce s sebou pfinesla celou fadu zmén, které se dotkly i
jazyka publicistiky. Na jazyk publicistickych komunikati mél vliv vznik novych firem a
organizaci. Rovnéz se obnovovala slova, ktera se pfed rokem 1989 neuzivala viibec. Na
druhou stranu se nékteré vyrazy a slovni spojeni prestala pouzivat uplné. Stejné tak se
slovni zasoba zacala obohacovat ze slovni zasoby domaci. K dal$im zdrojim

nepochybné patii i slova zkratkové a zkratky.*

7.1.1 Neologismy

Pro soudobou publicistiku stoupd potieba novych pojmenovani, a tak je patrna
tendence ke vzniku novych a novych neologismi. B. Junkova dé€li neologismy do dvou
zékladnich skupin. Prvni skupinu tvofi neologismy lexikalni. I tato skupina se da délit
do né€kolika dalSich podskupin. Prvni skupinu tvoii neologismy ciziho ptivodu. Ty jsou
Vv rubrice Objev zastoupeny v nemalé mife. Napiiklad vyraz z italstiny: capo di tutti capi
(nejvyssi predstavitel, jednatel organizace, ¢asto mafie), stejné tak vyraz in flagranti.
Casté jsou i spojeni latinského pivodu jako urbi et orbi. Dokonce jsem nasla latinské
ptislovi: Quod licet lovi non licet bovi. (Co je dovoleno Bohovi, neni dovoleno volovi.)
Obcas je mozno v textech zahlédnout germanismy typu: O jednoho zlodéje ve viade vic

nebo min, to je ganz egal. Udélam jim ordung.

* JUNKOVA, Bohumila. Jazykovéa dynamika souéasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 83-84. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
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Nejcastejsi neologismy z ciziho jazyka pochézeji ale z anglictiny: evergreen (stdle se
vracejici oblibeny jev, piivodné pisen), rating (hodnotici stupnice), road movie
(specificky filmovy Zdanr), coververze (predélavka pisné). Nepotiebuji ani battle dress.
(valecnicky odev), hi-tech obory (nejpokrokovejsi dostupna technologie), know-
how(vedet jak), hight society (vyssi spolecnost), cheesburger (pokrm, karbandtek se
syrem, motto (heslo). Lze ftici, ze tato slova jsou v komunikatech uzivana Casto a autofi
je voli, nebot’ piredpokladaji, ze Ctenaii jsou obeznameni s jejich vyznamem. Mnohé
vyrazy pak pronikly do textli i bézné komunikace a ptizpusobily se ¢eskym potiebam.
Néktera slova si ponechala svou pivodni podobu: socdem hooligens N¢ktera naopak
ptijala Ceskou deklinaéni koncovku: lobbisté, genderova politika, paparraziove,
Pocetnou skupinu patii i slova, kterd si pravopisné€ i tvaroslovné pfizpisobila Cestin¢:

bysnysmeni, lidr, dzob.

Dalsi skupinou, kterou B. Junkové zminuje, jsou hybridni sloZeniny. I ty se daji
v Objevu nalézt. Hybridni sloZeniny vznikly jako usporné pojmenovani viceslovnych
spojeni. Ve zkoumanych textech jsou tyto vyrazy zarovenl okazionalismy. Jde o
neologismy, které jsou uZivany pouze nékolika nebo i jen jednim autorem.*® Zde bych
uvedla priklady: superbohdc, genofond,  pornokampan, cifrspion, kryptopolitika,
pricmrndovac, eurokilometry, Zvaneccholok, kryptopravdomluvnost, tricetikoruny,
gaykomunita, rychlodoktorat, kompromaterialy, 1 zde jsou patrné vlivy anglictiny:
Opencard, Czechland Yard. Nezfidka se setkavame i se slovnimi hii¢kami: politohlod,
priposrazené individuum.

Dalsi velkou skupinou neologismil jsou neologismy sémantické. U téchto slov se
jejich piivodni vyznam rozSifuje, specializuje nebo se slovo uziva v pfeneseném
vyznamu.*’Na tomto misté uvedu vyraz tunel a tunelovat, jenz zmifuje i B. Junkova.
Ten vznikl v souvislosti s ekonomickym vyvojem v 90. letech a hojné se vyuziva
dodnes, v rubrice Objev nevyjimaje. Véra Schmiedtova ve své knize Cestina jak ji
neznate vénuje vyraziim tunel a tunelovat celou kapitolu. PiSe, Ze tyto vyrazy je mozno
najit v korpusu od roku 1996. Od té¢ doby frekvence téchto slov narlsta. Jesté vétsi

narust pak pozoruje od roku 1998, od né€hoz slovo naopak frekvenéné pokleslo,

** JUNKOVA, Bohumila. Jazykova dynamika souéasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 93. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
* JUNKOVA, Bohumila. Jazykova dynamika souéasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 97. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
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nalézdme ho ale stile. Novy vyznam tohoto slova znamend nekontrolovatelné prevadet
penize z bank, penéznich fondl na soukromd konta. Piivodni vyznam slov tunelétf je

spojen se slovy silniCar, stavbat, razit a tunel.*®

Neoddé¢litelnou soucasti dneSni uspéchané publicistiky jsou rovnéz zkratky a
zkratkova slova. Plni funkci Gsporného vyjadfovani. Nejvice se s nimi setkavame,
Steme-li o politickych stranach: KDU-CSL, KSCM, CSSD, vladnich a nadnarodnich
organizacich, spole¢nostech a firmach: CEZ, CT, CIA. V rubrice Objev si autoii ob&as
vymysleli své vlastni zkratky, aby dosahli ironizujiciho efektu: Feditel UUU (Ustav pro
udavani udavacii), CMVV — CENTRALNI MOZEK VECI VEREJNYCH. Vyjimkou
nejsou ani zkratkovd slova: Socdem, Vévécka. Setkala jsem se i se zamérné

zkomolenym nazvem strany TOP 09 na POT 90.

Do tfeti skupiny neologismii fadi B. Junkova neologismy kontextové. Jsou to
slova nebo souslovi, ktera vzniknou a zaniknou vlivem okolnosti a kontextu.*® Dle
potteb se bud’ ustéli, nebo naopak ze slovnich fondu zcela vymizi. K tém ustdlenym a
zaroven uzitym v Objevu mohu zatadit: lidovecké hlasy, cerné ovce, politicka mrtvola,
reditel zemékoule, klimatologicky klaun, nekrestansky ndjem, komunistofilni snimky,
Spinavé penize. Neziidka se najdou vyrazy Cisté autorské, napiiklad: amonotarie

(chorobny strach z penez).

7.1.2 Vyrazy oznacené uvozovkami

Bohumila Junkova v kapitole o vyrazech ozna¢enych uvozovkami odkazuje na J.
V. Becku, ktery tvrdi, Ze autor uziva uvozovek tehdy, kdyZ se s tvrzenim neztotoziuje
nebo se od n¢j distancuje. Existuji dalsi divody, kdy se autor ptikloni k uziti uvozovek.

Na druhou stranu ale existuji situace, kdy jsou uzity naprosto samoziejme a pfirozené.so

Rubrika Objev je z velké ¢asti tvofena pfimou feci. Autofi si ¢asto vymysleji
neexistujici osoby, jimz davaji komicka jména souvisejici s tématem Objevu. Tato

jména maji funkci ironizujici a pisobi komicky.

*® SCHMIEDTOVA, Véra. Cestina, jak ji neznate. Vyd. 1. Praha: NLN Nakladatelstvi lidové
noviny, 2010, s. 112-113. ISBN 978-807-1069-904.

® TAMTEZ

*® JUNKOVA, Bohumila. Jazykové dynamika soucasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 107. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
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3

Policejni vysetrovatel Celestyn Opar si zoufa: ,,Jsme bezmocni... *
., Nekteri pacosi,* stezuje si Nador (1€kat) napriklad 7ikaji, Ze jim penéZenku

tesné pred vstupem do ordinace popadl velky cerny pes. “

Objev z 10. dubna 2008 je zase tvoien cely jen pfimou feéi. Jedna se o ,,zaznam

nahravky* rozhovoru mezi Cunkem a Schwarzenbergem:
Cunek: Vase jasnosti, co miizu udélat pro to, abych mohl do viady?
Schwarzenberg: Nic.
Cunek: A jeleny nahdnét nechcete?
Schwarzenberg: Mdm viastni nadhdnéce.
Pfimé feci jsou v rubrice Objev uvozovany velmi riznorodé.
Byvaly ministr Néemec ma jiny nazor:
Nakonec vsak rekl:
Politolozka Stvordkova se domniva, Ze bezpochyby:

Jeho mluvcéi vsak médiim vzkazala:

Dalsim diivodem pro uziti uvozovek muize byt fakt, Ze se autor od svého vyroku
distancuje, totiZ se s nim zcela neztotoziiuje a nesouhlasi. Jako piiklad uvedu otazku:
Zacal Vaclav Klaus ,,evropstét“? Stovky ,, pomocniki* pracuji pro budouciho ministra.
Obecné lze uzit uvozovky tehdy, kdy néco doslovné vysvétlujeme ¢i definujeme:
S znamena zacatecni pismeno anglického slova ,, Stupid “ V neposledni fad¢ jich potom
uzijeme tehdy, kdyz vyrazy vytykdme. Povely , zustan* a ,,volno* , imidzmejkr*,

., Miss Politika “

7.1.3 Neprima obrazna pojmenovani
Nezanedbatelnou soucasti publicistického jazyka, zejména pokud se tyka texth
analytickych, jsou nepfimd obraznd pojmenovani. Ironizujici texty typu Objev jsou

téchto slohotvornych prvkii doslova plné. Bohumila Junkova definuje nepifimé obrazna
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pojmenovani jako vyrazy, které oznacuji jinou skute¢nost, nez jakou ptivodné oznacuji
svym lexikalnim vyznamem. Uelem téchto nepfimych obraznych pojmenovani byva
zpravidla oziveni textu, upoutani ¢tenafovy pozornosti a neziidka navozeni humoru.
Velkou skupinu téchto pojmenovani tvofi metafory. Podle B. Junkové patii pravé
metafory K nejuzivangjSim prostfedktim. Zalezi Cist¢ na Ctenafi, pochopi-li konkrétni
obrazné pojmenovani jako aktualizované nebo automatizované. B. Junkova hovofii o
celé tad¢ sfér, z nichz pochdzi metafory. Patfi k nim napiiklad skupiny: divadlo, film,
karetni a Sachové hry, hudba, film, sport, pfiroda, zvifata.” Jako piiklad z Objevl uvedu
vyrazy pravé ze sféry karetnich a Sachovych her: hrat nékomu do karet, bily kin,
poprava bilého koné, ,, Nikdo nechce mit pred prosincovym kongresem v kapse cerného

Petra. “ Z oblasti hudby pak uvedu: padli si do noty.

7.1.3.1 Prirovnani

Jazyk je organismem velmi zivym a kvétnatym, a proto mizeme pozorovat a
vSimat si celé fady neobvyklych ptfiznakovych jevl. Jednim z nich jsou pfirovnani.
Podobné¢ jako metafora je zalozené piirovnani na principu podobnosti. Ugelem
pfirovnani je vytknuti urcit¢ého jevu a srovnani s vlastnosti podobného nositele
vlastnosti. Pfirovnani slouzi jako komparatum a obvykle se k jeho vyjadieni vyuziva
spojky jako/jak.’* Nalezené piiklady z nasi rubriky jsou naptiklad: : Odchdzel jako
tokajici tetrev hlusec. Trpél jako indian, ale nevydal ani hlasku. Budete jako opareni.
V Cesku to vypadd jako v iistavu a v krizi furt. Pravo na stravenky je jako prdvo na
Zivot. Servou se jako kone. Pripadalo mi, Ze na nads koukad jako nase kocka Normandl,

kdyz ma hlad.

> JUNKOVA, Bohumila. Jazykovéa dynamika soucasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 107. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.

> JUNKOVA, Bohumila. Jazykové dynamika soucasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 138. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
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7.1.3.2 Personifikace

Co je personifikace se u¢i déti uz na zakladnich skolach, kdy se poprvé setkavaji
S basnémi. Personifikace neboli zosobnéni je ale prvek hojné vyuzivany v proze a
publicistiku nevyjimaje. Pfisuzuje nezivym objektim lidské vlastnosti a chovani.

Naptiklad: orloj slape, kieslo ¢ekd, nemocnice se rozhodla bojovat, Praha si to rozlila.

7.1.3.3 Perifraze

B. Junkova definuje dalsi publicisticky prostfedek, perifrazi, jako metonymicky
obrazny prosttedek se zesilenou funkci hodnotici. Predstavuje pojmenovani nové,
aktualizované. Autofi piredpokladaji, ze ¢tenar se orientuje v politickém a spolecenském
déni. V Objevech jsem nalezla napiiklad: soudruh president, bombardak z Hradu,

bozsky Karel, nesmrtelny Karel, ostry jazycek Jan Kraus.

7.1.3.3 Katachréze

Katachréze jsou slovni spojeni, kterd jsou povaZovana za neobratna. Spojuji
vyrazy, které spolu nijak nesouvisi, ba dokonce jejich spojeni plisobi rusiveé. Obvykle se
jedna o spojeni ze dvou riznych tematickych oblasti. Mnohdy ptisobi komicky, ale maji
v publicistickych textech své misto.”*Jako piiklad uvedu: smetisté déjin, tlusty

superstar, sexy mozek, krvezizniva pravice, bézné paranormalni jevy.

7.1.3.4 Klisé

Ackoliv, jak B. Junkovéd piSe, klis¢ vnimame pejorativné, mé tento jev
v novinovych ¢lancich své misto. Jedné se o obrazné pojmenovani, kterd postupem casu
a diky Castému uzivani ztratila. Typicky ptiklad klisé frazi jsou naptiklad: jednani za

zavirenymi dvermi, byt ve formé.

> JUNKOVA, Bohumila. Jazykové dynamika soucasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 143. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
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7.2 Frazeologické prostredky

B. Junkovd vénuje ve své Jazykové dynamice soucasné publicistiky
frazeologickym prostfedkiim notnou pozornost. Podle jejiho d€leni budu i ja postupné
zatazovat frazémy do jednotlivych kategorii. Definuje je zde jako ustalend spojeni, ktera
V textech pozorujeme jako pojmenovavaci jednotky. Jejich vyznam je metaforicky c¢i
metonymicky. Vlastnosti frazémi jsou zejména obraznost, ustalenost, nerozlozitelnost a
expresivnost. Frazeologické vyrazy jsou pojmenovanimi sekunddrnimi, znamend to
tedy, Zze je lze nahradit pojmenovanimi primarnimi. Ve frazémech lze pozorovat
lexikalni, morfologické a syntaktické prostfedky, které z bézné komunikace vymizely.
Mezi frazémy fadime i rlizna vétna spojeni jako poiekadla, pranostiky, ptislovi Ci citaty
nebo aforismy. Frazémy nemusi byt ale zdaleka dvou a viceslovné. Do béznych
komunikati pronikly jednoslovné vyrazy, které rovnéz povazujeme za frazeologické

jednotky. B. Junkové uvadi: spdnembohem, zcistajasna.

Frazémy, s nimiz se bézné V publicistickych komunikatech setkdvame, maji
nékolik rGznych plvodld. Jednou sférou, zniz frazémy pochdzi, je lidovd mluva.
Mnohdy si je autofi upravi a lidové potekadlo ¢i piislovi tak nabyde ironického rézu.
Jako priklad lidového réeni z Objevu uvedu: Co ses v mladi naucil, ve stari jako kdyz
najdes, Bozi mlyny — strasak pro malé déti. Dalsi poCetnou skupinou B. Junkova mini
frazémy knizni, jez dale déli na frazémy biblického pivodu, frazémy ptivodem z antiky
a literarni frazémy:>svatd pravda, urbi et orbi, Quod licet lovi non licet bovi, de facto,

SUuma Sumarum.

Nejméné nédpadnou, ale piesto neopomenutelnou skupinou jsou frazémy
publicistické. Nendpadné jsou pravé proto, Ze se postupem ¢asu automatizuji. Casto se
Vv téchto frazeologickych spojenich vyskytuji ¢asti téla: prijit zahadé na kloub, chytit se

za nos, rana na solar. Jako dal$i ptiklady nalezenych frazémul uvedu: Jede na piny

** JUNKOVA, Bohumila. Jazykovéa dynamika soucasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 107. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.

> JUNKOVA, Bohumila. Jazykové dynamika soucasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI, 2010,
s. 156. Jazykovéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
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vykon, prosadit pres mrtvoly, jsou na jedno brdo, byt ve forme, na vlastni oci jsem
vidéla, roztrhl se pytel s vysvétlenimi, snimky nahore bez, notoricky znama pisen, Je to
jen otdzka casu, horky favorit. stovezatda maticka, svatek zamilovanych, Amoruv Sip,
Seda eminenCe, misto srdce kamen. V jednom ze zkoumanych Objevii jsem nasla
transformovanou frazi ze stovézaté matiCky na stovezatou macechu. Autor tak chtél

ironicky poukéazat na nekalé praktiky déjici se na magistratu hlavniho mésta Prahy.

7.3 Expresivita publicistickych prostiredku

Vedle vySe zminénych lexikalnich prostiedki, jsou vyrazy expresivni. Josef V.
Becka ve své Ceské stylistice definuje expresivitu jako jev, jenz umociiuje ptisobeni
slova. D¢li ji na expresivitu citovou, apelovou, zvukovou a vyrazovou.56 Typickymi
ptiklady expresivnich vyrazi jsou citoslovce. I ty v publicistickych textech nalezneme:
Fuj, Brusele! U vyznamovych slov citova exprese vyznam doprovazi a projevuje se
v rizné sile: ,, Paroubek chlemta chudym lidem Slichtu.” Obecné rozliSujeme slova
S pozitivni expresivitou, tam by patiily zdrobnéliny: jazycek, tatinkové, skok do
bazénku. Nutno podotknout, Ze autofi rubriky Objev neziidka sahali po téchto vyrazech
z divodu navozeni ironické atmosféry. Slov s negativni expresivitou z hovorové sféry
uzivaji autofi Castéji neZ téch s pozitivni expresivitou: herka, Zradlo, kiks, pacosi,
Setrilek, dedous, obsournik, privandrovalec, ksicht, lempl, habadiira, smradlavy fetak,
pétikacka, kamiondk, rozezranost obchodnich retézci, Dédek je meésuge. Ziidka

muzeme nalézt v textech slova zastarald neboli archaismy: Lokaj, nikolivek, odpustky.

7.3 Kontaktové prostiredky v psané publicistice

V piedposledni podkapitole tykajici se lexika publicistickych textd, potazmo
rubriky Objev bych se stejné jako B. Junkova chtéla zminit o kontaktovych
prostfedcich, které jsou uzivany v mluvenych textech vSech funkcnich styld. Tyto

prostiedky nejsou ale nicim neobvyklym 1 v textech psanych, v publicistice nevyjimaje.

**BECKA, Josef Vaclav. Ceska stylistika. 1. vyd. Praha: Academia, 1992, s. 57. ISBN 80-200-
0020-8.
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B. Junkové pide, Ze nejdast&j§im kontaktovym prostfedkem je osloveni.”” Jak bylo jiz
feceno, nekterd vydani rubriky Objev jsou tvofena rozhovory mezi dvéma participanty,
tudiz oslovovani je zde zcela na misté: Vase jasnosti. RovnéZz je mozno nalézt obecné
osloveni: Fuj, Brusele!, kde ma navic vykti¢nik jistou apelativni funkci a rovnéZ plni

funkci kontaktového prostredku.

7.4 lronie

Nedilnou soucasti publicistického jazyka a novindfova vyjadiovani
v analytickych textech je ironie. Autor si ji muze dovolit pravé tehdy, nepise-li, ¢i
neinformuje zcela objektivné, pokud tedy neni nucen uzivat jazyk a styl zpravodajstvi.
K ironii inklinuji autofi, pisi-li zejména o politickém ¢i spoleCenském déni a narazi tak
na témata, jez maji potfebu komentovat a vyjadiovat k nim osobni postoj. Ironie pak
slouzi jak k pobaveni, tak nese jisté znaky persvazivni funkce a ptsobi bud’ negativné,
nebo pozitivné pravé na Ctenaistvo. Z mého vyzkumu k této praci jsem zjistila, ze
pravidelna rubrika Objev je postavena pravé na ironii. Cely koncept je vystavén tak, ze
si autoti vyberou néjakou politickou nebo spolecenskou udélost, zpravidla se ale jedna o
politiku a napisi k ni ironicky text, z n€hoz se ¢tenar nedozvida zaddna fakta, ale pouze
postoj autora Kk véci. Aby textu Ctenaf porozumél, musi byt uveden v kontext, jak
intertextovy, tak situaéni. Casto jsou texty vystavény na zikladé pofizené fotografie,
ktera neziidka byva nebo muze byt pro politika ¢i politicky kompromitujici. Fotografie
je pak doplnéna o ironickou glosu korespondujici s textem. Casto se texty tykaji pravé
jen fotografii a jejich obsahy jsou zcela smyslené a viibec nesouvisi s ¢imkoliv, co se

udalo na politickém poli.

Ironicky raz rubrice Objev dodavaji autofi smySlenymi jmény mluv¢ich, jez
vystupuji v textech a néjakym zplsobem se vyjadiuji k tématu. K tématu poplatky
Vv nemocnicich se naptiklad vyjadtoval doktor Ndador nebo primar Steh. K policejnim
ptipadim pak zase promluvil policejni vySettovatel Celestyn Opar nebo strazmistr

Kapsar. Déle tteba nacelnik Horské sluzby Lavina.

*” JUNKOVA, Bohumila. Jazykové dynamika soucasné publicistiky. 1. vyd. Praha: ARSCI,
2010, s. 153. Jazykoveéda (ARSCI), sv. 3. ISBN 978-807-4200-076.
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Soucast, ba i drtivou vétsinu rubriky Objev, tvofi slovni spojeni, véty a souveéti,

které se ironicky vztahuji k tématim.

Uverili Rathovi, ze placeni poplatkii je neustavni. Objev, Z néhoz pochézi tato
véta, se vénuje placeni poplatkli v nemocnicich. Vtipné a ironicky se strefuje do
politikti, ktefi maji k resortu zdravotnictvi blizko. Autofi se zamysleji nad tim, kdo
Z nich se snazi poplatkiim nejvice vyhnout. Rovnéz nalézame spojeni Setiilek Julinek
(tehdej$i ministr zdravotnictvi). Autofi si neziidka vymysleji instituce, které ironizuji
¢iny naSich politika, naptiklad: harvardska katedra volebnich pletich nebo séf katedry
prevence snobismu. V jiném Objevu Kk novinaiim hovoii piedseda Strany zelenych
Martin ~ Bursik s pfitelkyni  Katefinou Jacques: ,, Pouzivame  antikoncepci
Z recyklovanych materialu.* Jindy si zase autor délal legraci z pon¢kud vypaseného
Jittho Paroubka, kdyz ho fotograf zachytil svaciciho v poslaneckém klubu a titulek
Objevu pojal ironicky: Paroubek krade svaciny. Je to chudoba? Nesmirnd chut k jidlu

nebo politicky zamer?
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8. Hlaskoslovna a tvaroslovna stranka textu

Jak piSe Jana Hofmannova ve své Stylistice a soucasné situaci stylistiky, vybér
prostiedkll, na némz jsou zalozeny charakteristiky individualnich styl, se tyka i vybéru
a osobité realizace prostfedkti zvukovych a hlaskovych tzv. suprasegmentélnich. Tyto
znaky se rozli$n¢€ projevuji v mluvenych a psanych projevech. Zatimco v mluvenych
komunikatech vyuzivame hlasitost, melodii, v psanych textech jsou tyto jevy
vyjadfovany pomoci grafickych znakt, jako interpunkci ¢i zménou pisma. Hofmannova
mini, ze uzivani téchto znakt je uzce spjato s rozdily mezi jednotlivymi jazyky a jejich
kulturami. V souvislosti s realizaci jednotlivych hlasek se zminuje o vyslovnostnich
stylech. V rubrice Objev je uzivan spisovny standartni jazyk. Na tom, jak se v textech
projevuji jednotlivi participanti, pak zavisi jejich prestiz. Hofmannova rovnéz zminuje,
ze nekultivovand vyslovnost nebo cizi akcent mohou byt pficinou jisté spolecenské
stigmatizace. Mezi tyto nestandartni jevy fadime varianty hlasek -é-/-i-, citovou
expresivitu vyjadienou zaménou dvojhlasky ou- za G- nebo -ej- za -y-. VSechny tyto
jevy nachazime v Objevech zpravidla v piimé feéi. Dodavaji tak promluvam
jednotlivych mluvcich pravé jistou stigmatizaci a spolecensky je degraduji. Celou tuto

problematiku nazyva Hofmannova jako fonostylistika.”

V rubrice Objev je uziti nespisovnych a hlaskovych a tvarovych prvka casté
zejména v ptimych promluvach: ,,Neni za zelena utrzenej,” , Zavrienej politik-dobrej
politik, *“ ,, Koupil jsem jeden dost dobrej velkej karibskej ostrov a péstuju tam humry, *
,Hlavne, kdyz veri v nasi véc a je rudej,” ,. Jen mi nesedélo, ze byli tak krasné

vobleceny, “ ,, Todlencto, to nam trenér nerek. “

Vyjimeéné mizeme najit i Gryvky psané zamérné stylizovanym nétecim: ,, 4j,
Topol tu bul a Cunek ho hoindl jako nadmutii kozii,* Nalezneme ale i promluvy
stylizované do ruského jazyka: ,,Zadravstvuj Ofina; Ty zdés? Nu, skaz, kto ubil
Mrazjeka?“ Jindy je zase autor motivovan k uziti neobvyklych morfologicko-
fonetickych prostiedki specifickymi jazykovymi znaky ¢i nedostatky mluvcich:

., Akorrat bych jaksi zavedl prrravo prrrvni noci, “ Jindy zase autor vymysli jazykovou

** HOFFMANNOVA, Jana. Stylistika a--: soucasna situace stylistiky. 1. vyd. Praha: Trizonia,
1997, s. 17-18. ISBN 80-855-7367-9.
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hti¢ku, ktera ironizuje, pobavi a zaroven n¢jakym zplsobem plni sdélovaci funkci:

., CEZt praci! “ (v souvislosti s personalnimi zménami v CEZu)
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9. Syntakticka stranka texta

Syntaktickd stranka publicistickych textl je v soucasnosti velmi variabilni.
Komunikéaty zpravodajské povahy maji pevnéji svazany potradek slov ve vété nezli texty
analytické. Do analytickych komentéaii pronikaji specifické postupy jednotlivych
autori. V Objevech je pak Casty vyskyt fe¢i postav. Tehdy hovoiime o stylizaci
spontanniho projevu. Marie Krémova hovoti ve Stylistice soucasné CeStiny o takzvané

mluvenostni syntaxi.”®

Prvnim a nejdiilezitéjSim znakem syntaxe a stylizace véty je uspotfadani vétnych
Clenid ve vété. Kazda véta komunikatu ma dva pdly, zacatek a konec. Od prvniho polu
se vychdzi smérem k druhému pdlu, jakozto k cili vétného sdéleni. J. V. Becka mluvi o
vétném clenéni perspektivnim. Prvni pdl véty nazyva zéklad vypovédi, druhy pol jadro
vypovédi. Ostatni ¢leny jsou spojovaci a prechodové. V novinach je zpravidla uzivano
aktualni ¢lenéni vétné, kdy réma neboli jadro vypovédi stoji na konci véty: Stanislav
Gross odmita s novinari o své akademické draze komunikovat. Neni-li tomu tak,

chépeme tento fakt jako zavadu.

Krom aktudlniho clenéni vétného si v syntaktické roviné vSimédme nékolika

dalsich neobvyklych ptiznakovych jevi.

9.1. Parenteze specificky publicistické

Parenteze specificky publicistickéd vyjadiuje v publicistice postoj jinych. Obecné
vyjadiuji vefejné minéni a odvolavaji se na konkrétni svédectvi mluvcéiho. U nékterych
parentezi lze pozorovat stereotypnost: jak uvedl mluvci hradu, ze zdroju blizkych
magistrdtu se proslycha, analytici soudi, blizka znama uvedla, zaznélo ze vsech koutii
republiky, experti Se shoduji. Parenteze rovnéz uvozuji piimou te¢: poslankyné Anna
Curdova si libuje; reditel zoologické zahrady tomu ale nevéri, ochrankyné mensin

nedokdzala odpovédet jednoznacné, sexuolog, ktery si nepral byt jmenovan:

> CECHOVA, Marie. Stylistika souasné éestiny. Vyd. 1. Praha: ISV, 1997, s. 224. ISBN 80-
858-6621-8.
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9.2 Nepravé véty vedlejsi

,Jako nepravé véty vedlejsi oznacujeme ve shod€ s mluvnicemi a syntaktickymi
pracemi takové vedlejsi véty, které sviyj fidici clen (obsazeny ve vété hlavni) nijak
nedeterminuji (neurcuji jeho vlastnost ani nezuzuji jeho vyznam), ale vyjadiuji
samostatny dé&j/stav, popf. slouzi k prostému navazani déje. Je u nich patrny rozpor
mezi formou a obsahem. Formalné to jsou véty vedlejsi, nebot” jsou uvozeny prostiedky
podiadicimi (vztaznymi vyrazy nebo spojkami), obsahové vSak maji charakter vét
hlavnich.“®® V Objevech nebylo t&zké nalézt nepravé véty vedlejsi, zejména pak
nepravé vety vedlejsi privlastkové: ...Viclav Klaus, ktery zazaril po boku Milose
Zemana ve filmu Opozicni smlouva. Na vysetrovani pracuje zpévacka Madonna, ktera

nabidla telo jako ditkaz. Usama Bin Ladin, ktery uz je néjaky cas mrtvy.

9.3 Hromadéni vétnych ¢lent

Jak piSe Ema Minafova ve Stylistice pro Zurnalisty, v Zurnalistickém jazyce
dochazi casto k hromadéni informaci za sebou. Ze syntaktického hlediska se jedna o
hromadéni a skladani vétnych ¢lent za sebe. Vypovédi byvaji zasyceny podrobnéjsimi
informacemi, takze vznikaji fetézce vétnych ¢lend riizné vétnéclenské platnosti. Casto
se jedna o pfevahu genitivnich vazeb. Tento sled linearnich vazeb vznikd fazenim

termint a terminologizovanych souslovi: z pragmatické bdze evropské socialni otazky.

9.4 Osamostatiiovani a spojovani informaci

Dva opacné jevy. Sob&éma se vSak v Zurnalistickych textech, analytické
nevyjimaje, setkdvame. Osamostatiiovani ¢asti vypovédi a rozc€leniovani informace do
samostatnych vét je stale stylové aktivni a to zejména v promluvach mluvcich ale i
v titulcich textl a perexech. Tehdy pusobi sdéleni naléhavéji: Otresné. Znechucujici.
Asijske.; Jeden zemrel. Tri si stezuji na bolesti.; Velka parlamentni ldiska? Zelené

tokani? Politika v posteli? Nic z toho.; VSechno nadarmo. Volby jsou K nicemu. A

® STRABERGER, R. K jednomu typu nepravych vedlej$ich vét vztaznych. [online]. 2007, rog.
90, €. 5 [cit. 2014-04-27]. Dostupné z: http://nase-rec.ujc.cas.cz/archiv.php?art=7967
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vztycenda pravice? Ukazoval jsem, kolik je v Alpdach snéhu. To se snad smi ne? Smysl. To
nedava smysl. VSimame si, ze v mnoha ptikladech chybi sloveso v uritém tvaru.
Hovotime tedy o vétach netplnych, eliptickych. Znamena to, ze sloveso neni potieba,

chapeme vyznam z kontextu.

Opacnym jevem je spojovani relativné samostatnych informaci do jednoho
vétného celku. I takové piiklady v Objevech nalezneme: Je lezavd zima, plus Sest
stupnii, nebe zakaboneéné, obcas pada drobny dést. Mrtvy politik, dobry politik. Chvala

Bohu na nebesich, chvala Bohu v srdci mém.

9.5 Shodny atribut implicitni

Tento typ ptivlastku oznacuje Eva Minafova ve své Stylistice pro Zurnalisty jako
jev elipticky a rovnéz se muze projevovat jako prostiedek stylové aktivizace a
aktualizace. ,,Zurnalist¢ mu pii rychlém sledu informaci davaji prednost pro
jednoduchost, stru¢nost a pfimost vyjadieni, jakou predstavuje ve srovnani s moznosti
uvedenou sémantiku vyjadfit explicitng, stylizaci $ir§i opisem, uziti vedlejSich vét,
poptfipadé moznosti uziti pfivlastku neshodného, vyjadifen¢ho pady prostymi i
ptedlozkovymi. Lze jej chéapat i jako prostfedek kondenzace vyjadieni a predstavuje
implicitnost sd€leni. V projevech zurnalistického stylu se specificky shodny atribut
objevuje jako &asto uplatiiovany syntakticky prostiedek.« ®* V Objevech miiZzeme najit
celou tadu téchto syntaktickych jevl: olympijska kandidatura, internacni tdabor,
prezidentska moc, protistatni cinnost, ekonomicka reforma, politické porno,

komunisticky magnat, chronicky neplatic, vatikanska kongregace, pravicovy politik.

9.6 Vytceni vypovédi

* MINAROVA, Eva. Stylistika pro zurnalisty. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011, s. 226. Zurnalistika a
komunikace. ISBN 978-802-4729-794.
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K typickym syntaktickym prosttedkiim soucasné Zzurnalistiky, jak piSe Eva
Minarova, patii také zdlraznéni vyjadfeni pomoci antepozice. Jednd se o vyrazny
stylizaCni jev, totiz vytCeni nékterych vétnych c¢lenti nebo celé vypovédi. Vytceni
s naslednym odkazem pomoci vedlejsi nebo hlavni véty funguje jako prostiedek ke
zdtraznéni a intenzifikaci vyjadieni. Zaroven se jevi jako prvek persvaze: Ze Bém
tuneluje, vi kazdy. Autofri se piiklanéji k témto konstrukcim, nebot’ se tento jev zda jako

prostiedek hotovy a stabilizovany. Zaroven se jedna o automatizované vyjadieni.
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10. Fotografie a jejich popisky

Diulezitou soucasti pravidelné rubriky Objev tvoii fotografie. Jejich graficka
uprava se méni v prubéhu let. Jelikoz zkoumame Objev od roku 2008, okomentuji
nejprve fotografie z tohoto roku a budu postupovat az k jejich soucasné podobé. Do
prilohy ptfikladam n€kolik fotografii. V roce 2008 vychazely tyto fotografie v Gprave
tonovani do zluto-hnédych odstinti. Ne vzdy je u fotografii uvedeny autor. Zpravidla je
tam jen popisek: FOTO: MF DNES. Dulezitou roli ale hraje komentai k fotografii. Ten
obvykle koresponduje s vyjevem na fotografii a zaroven s ironickym a humornym
textem. Nezfidka je popisek k fotografii doveden ad absurdum. Fotografie byvaji
pofizovany nahodné, Casto pak v politickém prostiedi a autofi dali mnohym Objeviim
vzniknout jen proto, ze vznikla praveé ta ¢i ona fotografie. Na jejich zaklade je totiz
mnohokrat vystaven cely text, ktery mize mystifikovat, pobufovat, bavit ale politiky
tfeba i urdzet. Castokrat se ale Objev vztahuje ke konkrétni udalosti, k ni je vloZena
fotografie, ktera se svym zpusobem k textu hodi. Nékdy dokonce texty dopliuje kolaz
fotografii. Fotky maji upoutdvat ctenafovu pozornost a jsou humorné, casto
zesme$nujici. Zaroven zvySuji dokumentarnost. V kombinaci s vhodné zvolenym

popiskem k fotografii se jedna o nepiehlédnutelny text z oblasti infozabavy.

Uved’'me si nyni n€kolik ptikladd. Tietiho ledna vysel v Magazinu DNES Objev
pojednavajici o snaze tehdejsiho primatora hlavniho mésta Prahy prodat celou
metropoli. Jan Zatorsky zachytil Pavla Béma, kterak ne pfili§ laskypIné hledi kamsi
pred sebe. Grafici MFD fotografii ofizli tak, aby pozornost sméfovala na zlovéstny
pohled primatora. Popisek k fotografii shrnuje celé sdéleni textu: Oko - do srdce okno.
Temny pohled prazského primdtora nevesti nic kalého.®* Navic je vpopisku uzit
modifikovany frazém. Jeho ptivodni znéni je oko — do duse okno. Autor tak vyuziva

aktualizace a utoci tak na ¢tenafovu pozornost.

Velmi humornou fotografii dodali autofi k textu, jenz vysel 27. bfezna 2008. Na
fotografii je zachycen Martin Bursik, jak sedi v podfepu pied jeho tehdejsi ptitelkyni
Katefinou Jacques. Text nese titulek Cviceny Bursik a promlouva o zvlastnim vztahu

téchto dvou osob. Katefina si tidajn¢ ochocuje Bursika a pfipravuje se na cirkusové

%2 pfiloha 2
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vystoupeni. Popisek u fotografie hlasa: ,, Sedni, lehni, drepni.* Katerina Jacques si déla

s Martinem Bursikem doslova, co chee.® Fotografii pofidil Michal Razigka.

Srovname-li naptiklad fotografie zroku 2008 a 2012, zjistime, ze doslo
k zasadni zméné. Fotografie jsou barevné. Komentaie k nim jsou ale stale Stiplavé a
humorné. V prvnim lednovém Magazinu DNES z roku 2012 najdeme na fotce Vaclava
Klause s prezidentem Medvedévem, ktery si vaze uzel na kravaté. V. Klaus na n¢j
,dohlizi, déld totiz v Kremlu ruského Spacka“. Prakticky to podle autora Martina
Komarka znamena, ze Klaus v Rusku dohlizi na etiketu a kulturu oblékani. Snimek

potidil Dan Materna.®*

Od roku 2012 maji fotografie dopliujici rubriku Objev jakousi zvlastni
tendenci. Pokud byly snimky v roce 2008 humorné, ba trochu pohorsujici, fotky v roce
2012 jsou ponékud sussi. Stejné tak to plati i o komentatich k nim. V prosinci 2012
vySel Objev Martina Komarka o potiebé gripenti v ¢eské armadé. Sic je text stale
ironicky, pasob spiSe jako tivaha a spiSe nez mystifikuje, tak analyzuje. Na snimku pak

vidime stihacku Gripen s komentatem: Stihacka Gripen. Na co ji poz‘;’ebujeme?65

Bfeznové cislo roku 2013 pifinasi Gvahu nad Troskovym kontroverznim
pocinem, totiz filmem Baboviesky. Martin Komarek se zde zaobira estetickou strankou
snimku, od né&jz polovina naroda utikala a druhd polovina ho fadila do fad klasiky vedle
trilogie Slunce seno... Barevna fotografie pfinasi ndhled do zakulisi filmu. Rezisér
Troska se objima s jednou z protagonistek. Snimek nikterak nepobufuje, jen prosté
dopliluje text a na Ctenafe plsobi spiSe pozitivne. Popisek ke snimku hlasa: Prekond
Pdna prstenii? Genius Troska.®® Autor tak ironicky nardZi na nesrovnatelnou kvalitu

trilogie Pana prstenti a TroSkovych Baboviesek.

® Pfiloha 3
* Pfiloha 4
® Pfiloha 5
* ptiloha 6
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11. Zavér

Diplomova prace na téma Analyza jazykovych prostredku v rubrice Objev
piehled znaki, jimiz se publicistické analytické texty vyznacuji. Prakticka ¢ast se potom
zaobira konkrétnimi texty rubriky Objev, ktera svou délkou nikdy nepiesahne jednu
stranku. Pfilohu MF DNES jsem si vybrala, jelikoz denik MFD je po bulvarnim Blesku
druhé nejétendjsi denné vydavané periodikum. Ctvrteéni ptiloha &tenafi nabizi zabavné
publicistické texty, které poskytnou piijemné cCteni, nechce-li ¢tenar Cist Clanky
s vaznou tématikou, coz byl jeden z poznatkii, na néz jsem béhem psani své prace

ptisla.

Rubrika Objev tvoti jiz celou fadu let, s nékolika vyjimkami, zakladni skelet
Magazinu DNES, jenz vychdzi pravideln¢ kazdy Cctvrtek. Texty osciluji mezi
komentafem, glosou a fejetonem. Pomoci této rubriky si Magazin DNES vybudoval
tvar, kterou si ¢tenafi oblibili a zvykli si na ni. Rubriku Objev nelze brat vazné, nebot’
jeji autofi tvoii texty zamérné ironické, mystifika¢ni, humorné. Zaroven se ale dotykaji
spolecenskych a politickych témat. Rozvoj komentait a analytickych textt typu Objev
je patrny zejména po revolu¢nim roce 1989, kdy se uvolnil jazyk zurnalistiky a zacala
se naplno projevovat svoboda tisku a vyjadfovani. Vyvojové tendence této rubriky by
se daly charakterizovat jako pfechod od absurdnich mystifikacnich €lankti absolutné
nepodloZzenych pravdivou informaci, cCasto vystavénych pouze na pofizenych
fotografiich mnohdy z prostiedi politické sféry, az po vécné analytické texty doplnéné
spiSe ilustracnimi fotografiemi, které pouze dopliiuji text a neplni hlavni sdélnou funkci,

jako tomu bylo u sepiovych fotografii naptiklad v roce 2008 ¢i 2009.

Texty Objevu vykazuji vesmés vSechny znaky publicistického textu. Jako prvni
by to byla modelovost textt. Objev se po cela 1éta objevuje na témze misté v Magazinu
DNES a to bud’to na zacatku periodika nebo kolem osmadvacaté strany. Texty se
nejCastéji zaobiraji dénim na na$i politické, sporadicky i na svétové scéné. Obvykle
mivaji ivahovou strukturu opfenou o promluvy a tvrzeni jednotlivych mluvéi, ktefi
Vv textech vystupuji. Obcas se autofi ptiklonili k pravé poruseni modelovosti a text
vystavéli tak, aby vypadal jako dramaticky dialog. Tyto texty maji na prvni pohled

podobu dramatu.
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Dtlezitou soucasti zkoumanych textl je i aktivizace a aktualizace. Jsou to
procesy, které se doplituji. Aktualizované prostiedky slouzi k ozvla§tnéni komunikatt a
stalym opakovanim se automatizuji. Autoii Objevii Casto nepiimo pojmenovavaji

skute¢nosti a uzivaji obrazna pojmenovani.

Rubrika Objev se jevi jako svébytna rubrika, kde je mozné vSe. Autofi si délaji
legraci uplné¢ ze vSeho a neziidka sklouzdvaji az k zesméSnovani. Soucasti této
koncepce je hojné vyuzivani vlastnich neologismul, nekoncepcnich frazeologickych
obratli, nepfimych obraznych pojmenovani, okazionalismli, expresivnich vyraza,
zdrobnélin, zkratek, zkratkovych slov, metafor a ftadou dalSich jazykovych a
metajazykovych jevi. Dilezitou slozkou celku rubriky Objev jsou i titulky. Ty mnohdy
vyzradi pointu textu, ale zaroven byvaji tak chytlavé a vyrazné, ze ¢tenafovu pozornost
stthnou okamzit&. Jako piiklad za viechny uvedu: Cesko — rdj politické pornografie.
Samotna syntakticka stavba bez slovesa je poutavd, obsah sdéleni nevyjimaje. Aby ale
¢tenaf pochopil zdmér a funkei textu, musi byt alesponl ¢asteéné uveden v intertextovy
kontext, ktery souvisi s modelovosti komunikati. Objev je pravidelna rubrika
neinformujici o pravdivych udalostech a zdmérné zesmésiuje napiiklad politiky. Prave
dualezitosti pochopeni kontextu jsem vénovala jednou kapitolu své bakalaiské prace,
nebot’ Objev, ktery vySel zahy po Letnich olympijskych hrach v roce 2012, zpusobil
nemaly rozruch a vlnu kritickych reakei. Ctenafi, ktefi ¢tou a chtéji pochopit ironické
texty typu Objev, by mé¢li mit zakladni piehled o aktualnim politickém a spolecenském
déni v Ceské republice ale i ve svété, jelikoz komunikaty se Gasto dotykaji i zahrani¢ni

problematiky.

Zékladni funkci a znakem rubriky Objev je tedy humorné shrnout udalost ve
vefejném zivoté, podat zakladni informace, nastinit zdmér a nazor autora na danou
problematiku, presvéd¢it ¢tenafe ale hlavné pobavit, nebot’ Objev fadime do relativné
nového odvétvi Zurnalistiky, totiZ infozabavy. Zkoumana rubrika baje¢né zapada do
konceptudlniho feSeni ctvrtecniho Magazinu DNES, nebot’ celé periodikum je vénovano
zédbavnym a odlehfenym publicistickym tématim. Velkou ¢ast Magazinu pak zapliuje
televizni program, rozhovory se slavnymi osobnostmi a obecné lze fici, Ze se nevénuje
zavaznym spolecenskym, socialnim ¢i politickym tématim. Lze fici, Ze styl Objevi je
vyjimecny a jisté stoji za to se jim zaobirat, nebot’ pro ¢eskou spolecnost je takovato

otevienost, svoboda projevu a slova né¢im relativné novym a obzory zurnalistiky se
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diky tomu stile rozSifuji a posouvaji hranice mozného, piipustného a toho, co je

konvenéni a co uz nikoliv.
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Ptiloha 1:
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olympidda vrcholem ¢tyi-

elols
@ °
uta dan za medaile

£ sOlympijskou vesnici se z eského tabora
‘Bese smutné heslo: Nechceme medaile.

7.
esti e
sportovci na
olympijskych
hréich v Lon-

L
-~

<

Ja ty penize navic pmsNﬁém,‘ Tiké stiorny medailista Vaviinec Hradilek.

FOTO: DAN MATERNA w5 c0as
Fa%

bych zlatou, ale ji ty peni-

ze navic prosté nemam.”
Podobné se vyjadril

i st¥ibrny Ondfej Synek:

P’ it vekial e

leté¢ho snaZeni a spinéni
zivotniho snu, zaZivaji
kruté rozéarovéni. Volba
mezi vitézstvim s nd-
slednou finanéni ztritou
a prohrou je tézkd.
Stéibrny medailista
z divoké vody, Vavinec
Hradilek, se svéfil: ,Jasné,
#e jsem tam moh pich-
nout do ty vody na dvou
mistech rychlejc a vylovil

by ty penize zaplatil, ale
podle mé je ten zdkon
nehordznost! I ta stiibrnd
bude dost drahd.”

Také u tenisti zavidd-
lo rozéarovini, tfebaze
finanéni stranka u nich
neni problém. Radek Sté-
pének prohlasil: ,Tako-
vou zlodéjnu jsem jesté
nezazil, a to jsem u tenisu

i ﬁ&gikonce
* ten

olympijskej zakopr@e ho-

je nepochopitelny lapsus
a nefikal bych tomu spo-
lupracovat. Momentdlné
se s tim neda nic délat.

Mime zprivy o tom, Ze

¢ &
krdt ani co jist!"

Ministr financi Mi-
roslay Kalousek tento
nezvykly krok vysvétlil
prozaicky: ,,Stitni kasa je
na tom bledé. Statni dluh
roste a neni z éeho brdt.
Sportovci patfi k nejbo-
hatSim, a tak jsme se roz-
hodli s témi dspéSnymi
spolupracovat.”

Miuvéi Ceského olym-
pijského vyboru Kamil
Hladky prohlasil: ,Vzit
nékomu rovnou &tyfi pé-
tiny z poctivého vydélku

éktefi sportovci schvil-
prohrévaji svd utkdni
. Je mi to upfimné
G¢asti na olympid-




Piiloha 2:

Pavel Bém chysta prodej Prahy
3. ledna 2008 14:33

Oko - do srdce okno. Temny pohled prazského primatora nevésti nic kalého.
foto: Jan Zatorsky, ME DNES

Piiloha 3:

Cviceny Bursik

27. btezna 2008

,»Sedni, lehni, diepni.” Katefina Jacques si déla s
Martinem Bursikem doslova, co chce.

foto: Michal Razicka, MF DNES
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Ptiloha 4:

OBJEV DNES

Ruskym

)4 b 4
Spackem
Kbeliky gpiny musel snaset
Vaclav Klaus. Nevédi na ného
néco Rusové? Neni snad

dokonce jejich agentem?
Pro¢ je ma tak rad?

% Objevu se podafilo vypitral, kde je

pravid pricina prezidentovy rusomilnosti.

Zadny skryty cit k oblé krasavici, xidnd
bondavka, Klaus je v Kremlu prosté zameéstnan
na poloviéni dvazek,

Medvedev se tim nijak netaji: ,Objev? Da, &-
taju, zodju, zadal slovansky srdeéné, A pokrado-
val: O nis Rusech se éasto Pikd, Ze s¢ nemyjeme,
u stolu fihdme, obéas nékoho odstranime a pije-
me pespiilis. Ale tomy nechceme, my jsme novi
Rusové, Evropané kazdym coulem. Tak jsme si
s Vladimirem Vladimirovicem fekli, Ze si najde-
me vhodného uéitele etikety. A Klaus nam padl
do oka hned™

Cesky prezident zprvu jako vidy zapiral, ale
kdyz jsme mu pustili Medvedévovu nahrdvky,
i on képl bozskou: ;1o jsou naprosté, ale napro-
sté 121, Nejednd se, v Zadném pripadé se nejedna
o nijaky polovieni & jiny Gvazek. J4 prosté v né-
Kterych vécech Viadimirovi a Dmitrijovi radim,
opakuii zcela a naprosto, naprosto nezistné.”

Za co vdédi ruskd reprezentace Klausovym ra-
dim? Protokoldrni tfednik ruského ministerstva
zahranici Pantélej Feofanovid Dérzigubka ném
prozradil: ,Diky gospodinu Klausovi napfikiad
vime, e se k obleku nenosi valenky, e { gulad se
ji vidlickou a noZem 2 n¢ \zici, déle, Ze ddma s¢
1 stolu nebije, akdyZ, tak aby to nebylo vidét, AZe
je naprosto spravné nechat si na pamétku pero,
kterym podepisujeme smlouvy, 2 e nasi hostite-

‘0 DAN MA&ERNA. MFDNES

Klaus dohliZi, zda si rusky jestéprezident
Medvedév uvézal spravné windsorsky uzel.

1é se nesmirné t& na to, kdyZ je 2 Cistého srdee
poucime o viem moiném i nemozném, zgména
o oteplovini.”

1 pokud bychom uvétili tomu, Ze Klaus nebere
od Kremlu mzdu, nejde o konflikt zajmi? Pre-
miér Negas to nevidi nijak tragicky: .V iclav Klaus
je velice aktivni lovek, Lépe, kdyz svou energii
vybiji tim, aby radil Medvedévovi, jak si vizat
kravatu, nez kdy?# mi kecd do slozent viddy”

Ani §f bezpecnostni informacni sluzby Tajny
nevidi Fadnd rizika: ,Panu Klausovi uz nikdo
divno divérné informace nesdéluje. Nemize
Putdvedévavi ani Medtinovi vyzradit nic, i kdy-
by nakrdsné chtél.®

Superguru pies etiketu Ladislav Spacek
na otézku objevu odpovédel jen lakonicky: ,,To,
7 si Rusové vybrali za ridce ve spolecenskem
chovéni Klause, svéddi o tom, Ze majl nenapravi-
telné $patny vkus.” Martin Komérek

O



Ptiloha 5:

Oscarovy film Baboviesky

Kdo mé pravdu? Nadsené davy divaky, které odchdzeji z Troskovych
Baboviesk v katarzi jako staif Atéhané z her Euripidovych, nebo nékolik
blazeovanych krifikd, ktefi oznagili film za poklesiou podivanou?

] ewyorsky kritik
| Jacob Samuel
| Epstein mé jas-

no: Troska je Balzakem
nasi doby. Jeho filmy jsou
Komplexnim portrétem
Stiedoevrapanovy duse.
Jsou nédim jako Lidskou
Komedii prelomu dvacé-
1¢ho 2 jedenadvacitého
stoleti.

Podle Epsteina e Troska
pro bézného Americana
piilis subtilni, oceni ho
jenvzdélany cesky divik,
Dovedete si predstavit
texaského & arkansaského
burana, kterf by dokézal
acenit Troskovy rafinova-
né filmové finesy a hiubo-
Ké nardZky na pohnutou

Plekond Pana prstent? Génius Trodka.

evropskou historii spajené

sbuddhisticko ~ bib, vulgimi, povechi,
mndedem nazakouti  smilnia mstivi. Na rozdil

lidské duse?” od Ralzaka & Zoly feze
Podle Epsteina ki “Troska o samé podstaty.

nepochopili, Ze Tros- Nemd jediného kladného

Ka nevytvdt komedic. brdin”

JLegendini sluncese- Pod Epsteinovym vli-

novi trilogie, Kame- vem méni ndzor i nékte-

ik & Baboviesky jsou i 2dejfi kritici. ,Pokud

nemilosrdnysm, krutjm, nebereme Baboviesky jako

| ickym zobra- denou komedii,

zenim modernich fidi,
jaci opravdu jsou. Trapni,

3:-3/ DMES 12/2013

ale jako realisticky pobled
do duse naseho venkova,

musim uznat, 7 je to 0s-
carov film;" fekla Mirka
Spacilova.

Filozof Viiclay Bilo-
hradsky byl obdivovate-
lem Trosky u# dévio. ,Na-
vitévoval jsem aviem jeho
filony tajiné v prestrojent 72
Zdeitka Skromacha, abych
neztratil povést intelektu-

la,” svéfil se. Ted uZ tam

e

astrokturalistickymi
prvky. ,Ide 0 moderni
filozofickou syntézu, na
Kteron &ekdme od dob
Heideggerovych. Je pii-
nadné pro pastmodern
1w, Z¢ nositelem 1€10 systé-
my neni dasein verbilni,
nybr obrazové, multi-
funkéni a multiplikované
jsoucno

1 piter Halik se stal

‘Troskov{m obdivov
telem: ,Jezise tehdejii
ugenci a knéi nechapali,
pochopili ho prosti lid
Trotka je apostolem nové-
ho filmu."

Aco filmova akades
Posle Babaviesky do bojs
0 Oscary? Zatim blazeova-
né mici,

Martin
Komarek
rediaktor
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Ptiloha 6:

Uz je téch qurkei na m€ moc. Premier, predseda
Eesp, 2radce., bojovnik proti kumulaci Junkei”..
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