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Abstrakt

Predmétem diplomové prace na téma Cestovni ruch jako faktor rozvoje oblasti
Taborska je objasnéni problematiky cestovniho ruchu na Taborsku ve smyslu jeho
potencialniho rozvoje diky tomuto odvétvi. Cestovni ruch je v soucasnosti oblasti
Siroce vyuzivanou a tedy schopnou poskytnout zajimavé financni prostfedky.
Smyslem préce je vytipovani objektt, které jsou schopny dalSiho rozvoje cestovniho

ruchu této oblasti a mohou byt pfinosem pro region.

V diplomové praci dochazi ke zmapovani vyznamnych prvki, jez jsou predmétem
turistického z4jmu na jedné strané¢ (jde o prvky historické, technické, ptirodni)
anastrané¢ druhé se jednd o zijem navstévnikll souvisejici s trdvenim zbylého

volného Casu (stravovaci, ubytovaci sluzby, sportovni a kulturni aktivity..).

K vypoctim je vyuzito statisticko-ekonomickych tdaji. Zakladnim pilifem
K vypracovani analytické ¢asti je navStévnost, jeji statistické vyhodnoceni

a porovnani s minulym obdobim.

NejvyznamnéjSimi prvky, jeZ by mohly pfispét ke zvySeni navstévnosti se jevi
zejména zlepSovani dopravni infrastruktury (opravy silnic, Zeleznic, tvorba
audrzovani cyklistickych a turistickych stezek) a zlepSovani kvality sluzeb
Vv tercialni sféfe a nelze opomenout ani moznost vyuZziti evropskych strukturalnich
fondi pozadovanym smérem. Za predpokladu spoluprace vSech zainteresovanych
subjekti se muze stat oblast Taborska na trhu cestovniho ruchu

konkurenceschopnou. Je zfejmé, Ze moZnosti zde jesté existuji, 1 kdyZz prildkani

vvvvvv
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Summary

Tourism as a factor in the development of Tabor area

The graduation theses, on the theme of Tourism as a factor in the development of
Tabor area is a clarification of the issue of tourism in Tabor in terms of development
potential through this department. Traveler tourism areas is currently widely used
and therefore able to provide significant financial resources. The graduation theses is
the identification of objects that are capable of further development of tourism to this

area and maybe beneficial for the region.

In this graduation theses is to map the major components that are the subject of
tourism interests on the one hand (the elements of the elements of historical,
technical, and natural) and on the other hand it is an interested visitor-related
spending of the remaining free time (food, accommodation services, sports and

cultural activities )

Used to calculate is the statistical and economic date. The foundation stone for the
development of the analytical part of the number of visitors, it’s statistical evaluation

and comparison with the previous period.

The most important elements that could contribute to an increase in attendance, it
appears primarily to improve the transport infrastructure (repair of roads, railways,
creation and maintenance of bicycle and hiking trails) and improving service quality
in the tertiary sector and not forgetting the possibility of using EU Structural Funds
in the desired direction.

Keywords

Tourism; turnout; economic recovery; development of area.
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1 Uvod

Predmétem této prace je objasnéni problematiky cestovniho ruchu na Téborsku
ve smyslu jeho mozného rozvoje diky vyuziti penéznich prostiedkli na rozsifenou
reprodukci této oblasti. Cestovni ruch je odvétvim v soucasnosti Siroce vyuzivanym
atedy schopnym poskytnout zajimavé financni prostfedky. Je tedy nutné vyuzit
pfilezitosti a nabidnout zadkaznikiim riiznorodé moznosti vyziti. To vSak neni zdaleka
jednoduché. P¥i stavajici ,.rivalitd nejen regionit v Ceské republice, ale hlavné
zahraniCnich destinaci, je tfeba potencidlnim navstévnikim, resp. turistim piedlozit
zajimavou a ldkavou nabidku. Je tieba se zaméfit na variantnost z4jma a prani
zakaznikt a tedy vyhovét pokud mozno kazdému.

Cilem diplomové prace je nejen detailni zmapovani vyznamnych prvki navstévnosti
regionu (historickych, technickych, ptirodnich) vcetné statisticko—ekonomickych dat
stavajiciho stavu, ale i tvaha jakymi dalS$imi cestami by se me¢la ubirat snaha
zainteresovanych subjektd, aby ucinila vSechny potiebné kroky za vyznamné
moznosti vyuZziti evropskych strukturalnich fondd pozadovanym smérem, tj. zvySeni
konkurenceschopnosti v tomto jiz pomérné naplnéném segmentu. Je ziejmé, ze zde
jesté moznosti existuji, 1 kdyz ptilakani navstévnika je ¢im dal obtiznéjsi.

Je tieba si uvédomit, Ze v oblasti cestovniho ruchu existuje piima iméra. Cim vice
navstévniki destinace, tim vétsi pfisun financnich prostredkd, tedy zvySovani Zivotni

urovné teritorialniho obyvatelstva.



| Literarni prehled

2 Cestovni ruch

Cestovni ruch, nepiehlédnutelny segment soucasného svétového hospodarstvi,
ptredstavuje konglomerat ¢innosti, z nichz vétSina ma charakter osobnich sluzeb. Jako
odraz rozvoje spolecnosti a nekonecné touhy ¢lovéka po poznani a novych zazitcich,
se stava cestovni ruch v masové podob¢ nejen svétovym fenoménem spotieby, ale
I jednou z dulezitych hnacich sil svétové ekonomiky. U cestovniho ruchu je
ocenovano piedevs§im Siroké spektrum faktord, jimiz turismus pusobi
na ekonomicky rist ucelnym vyuzivanim raznych pfirodnich podminek a kras,
historickych a  kulturnich paméatek, obchodnich, sportovnich, kulturnich
I nabozenskych akci, pficemZz nezanedbatelny je i1 jeho vliv zprostiedkovany
prostiednictvim rozsifovani rozhledu a fyzickou i duSevni regeneraci ucastniki
cestovniho ruchu. Zéaroven se jednéd o podnikatelskou oblast, kterd svymi potfebami
zasahuje do Sirokého spektra hospodéfskych aktivit a vytvaii rozsdhly prostor
pro rozvoj podnikani. Tato skute¢nost hovoii jasné o multiplicité¢ a prafezovém
charakteru cestovniho ruchu. Soucasn¢ vSak existuje vysoka otevienost tohoto
systému, coZ zdiraziiuje t€snou zavislost cestovniho ruchu na vné&j§im prostiedi, jez
dominantné ovliviiuje jeho strukturu a rozvoj. V této oblasti je typické, Ze pravé
nyné¢jsi cestovni ruch masového charakteru jiz neni ur€ovan zastupci tiidy zijici
z investovaného kapitalu, ale je ovliviiovan piedevsim piijmem ekonomicky aktivni
skupiny lidi, ¢imZ se stdva konkrétni ekonomické prostiedi urcujicim faktorem jeho
rozvoje. Z tohoto hlediska je tudiz cestovni ruch integralni soucasti ekonomiky statu,
a proto jeho vyvoj 1 predpoklady rozvoje jsou danou situaci a trendem néarodniho
hospodaftstvi logicky determinovany.
Cestovni ruch neni vSak samostatnym ekonomickym odvétvim, ale zasahuje
prakticky do vSech sfér ekonomického a socidlniho Zivota spolecnosti a podili se na:
e tvorbé hrubého domiciho produktu pomoci multiplikacniho efektu —
z makroekonomického hlediska spocivd vyznam podnik v tvorbé podilu
pfidané hodnoty a nabidce a vytvafeni pracovnich mist, kde vyssi
zamestnanosti ndsledné plisobi na riist koupéschopné poptavky. Podniky také

vystupuji jako odbératel produkce od jinych odvétvi (napf. potraviny,



energie, spotfebni zbozi atd.). Fundovédni zafizeni v cestovnim ruchu
vyzaduje dalsi komplementarni sluzby. Plsobi tzv. ,nabalujici efekt®, ktery
se projevuje ve VEetSi potiebé sluzeb penéznich instituci, kulturnich
a sportovnich zatizeni, obchodt atd. Vyvolana produkce posiluje ekonomicky
rast regionu a zvySovani zivotni urovné obyvatel. Prosperita jednoho regionu
se §ifi i na jiné regiony;

e tvorbé devizovych prijmi- Ceskd ekonomika je charakterizovana jako mala
a oteviend ekonomika s vysokou mirou zavislosti na exportu a importu.
Jestlize je aktivni cestovni ruch (pfijezdy zahrani¢nich hostit) jako neviditelny
export, umoznuji devizové piijmy vyrazné zlepSovat platebni bilanci statu;

e piijmu stitu, kraji a obci, ovliviluje investi€ni Cinnost, zaméstnanost

a vyrazn¢ prispiva k rozvoji regioni.

Krom¢ vyznamu ekonomického se cestovni ruch vyznacuje mimoradné
vyznamnym specifikem, ktery lze oznacit jako socialni. Jde o poznavani a souZiti
ob&anti s trvalym bydlistém v destinaci a navitévniki. Ugastnici cestovniho ruchu
vyrazné ovliviiuji zivot v turistickych destinacich. Pfijezdy hostli znamenaji zatéz
pro infrastrukturu nad béznou potiebu pro mistni obyvatele. Aby nedochazelo
k nezadoucim efektim, je nutné starat se o rozvoj odpovidajici infrastruktury.
Uplatiiyji se nové moderni formy marketingu a fizeni cestovniho ruchu, a to 1 v rdmci
mensich regiont, hledaji se cesty vyuziti novych lokalit a novych forem cestovniho
ruchu (Lednicky, 2004, s. 10-11).

Vid¢im motivem cestovniho ruchu je zamérna zména prostiedi, jeZ umoziuje
¢lovéku uspokojit nékteré z jeho potieb, jako je potieba odpocinku, klidu, pohybu,
poznani, kulturnich a estetickych zazitkii, zména mista a dal$i. Pro plné uspokojeni
téchto potfeb neposkytuje misto trvalého bydlist¢ dostatek moznosti a pftilezitosti
nebo neumoziuje dostate¢nou kvalitu jejich konkrétniho naplnéni. Ucast
na cestovnim ruchu se stala v povalecném obdobi jednim z méfitek Zivotni urovné,
nezanedbatelnou soucésti spotfeby, charakteristikou prakticky pro vSechny vrstvy
obyvatelstva ve vyspélych statech. Tato tiCast na cestovnim ruchu je tudiz v podstaté
vyrazem urcitého jedndni ¢loveka, ve kterém se odrazeji jak jeho potfeby, zajmy,
cile, umysly, tak i podminky pro jejich realizaci. Z uvedeného vyplyvé, Ze cestovni
ruch je nutno chépat neustale v jednoté dvou jeho stranek:

e jako zpusob uspokojovani potieb cloveka, tedy jako oblast spoti‘eby,



e jako oblast podnikatelskych p¥ilezitosti v mnoha oborech lidské ¢innosti

(Mal4, 1999, in Lednicky, 2004, s. 11).

»Cestovni ruch jako obecné pojaty objekt predstavuje redlny socioekonomicky volny
system, jehoz zakladnimi stavebnimi prvky jsou subsystém nabidky, subsystém
poptavky, subsystéem realizacni a vazby mezi nimi predstavujici toky turistu, sluzeb,

informaci a financnich prostiedki* (Sip, 2001, in Lednicky 2004, s. 11).

Pfitom vazby vznikajici uvnitf tohoto systému evokuji vznik slozitého
socioekonomického procesu probihajictho v geografickém prosttedi a case
na zéklad¢ aktivace potencialii cestovniho ruchu. Struktura potencidlti cestovniho
ruchu je hierarchicky uspofadana a jeji zakladni vlastnosti je komplementarita, kdy
jeden potencial muze vyvolat vznik dal$iho, nebo respektive vzajemnym spojovanim
vznikaji potencidly zcela nové. Soucasné 1ze v kazdé lokalité zajistit existenci dvou
zakladnich skupin potencialti cestovniho ruchu. Prvni skupinu tvoii potencialy, které
ovliviiuji navstévnost mista a maji absorp¢ni charakter. Druhou skupinu tvofi naopak
potencidly difuzniho charakteru, které motivuji clovéka docasné opoustét své
bydlist€¢ a ucastnit se cestovniho ruchu. Ke stietu potencidlli na strané nabidky
apoptavky dochazi na trhu cestovniho ruchu, ktery je hlavnim Ccinitelem
ovlivitujicim existenci a vyvoj soucasné¢ho cestovniho ruchu. Potencidly na strané
poptavky (absorpcni potencidly) se vyznacuji selektivnim charakterem a vlivem
na intenzitu ucasti obyvatel na cestovnim ruchu. Naopak potencidly na strané
nabidky (difuzni potencidly) ovliviiuji lokalizaci navstévnosti do konkrétnich mist

nebo oblasti (Sip, 2001, in Lednicky 2004, s. 11).

Principy lokaliza¢niho subsystému nabidky jsou zaloZeny na aktivacich primarnich,
sekundarnich 1 terciarnich absorp¢nich potencialli cestovniho ruchu. Tento cestovni
ruch je lokalizovdn do mist, kterd disponuji pro n€j optimalnimi pfirodnimi
aktivitami, spoleCenskymi atraktivitami a zaroven jsou tato mista dobfe vybavena
infrastrukturou sluzeb s optimalni podporou instituciondlni sféry. Takto chapany
a prezentovany potencial predstavuje na trhu cestovniho ruchu stranu nabidky.
Objem reflexe poptadvky na nabidku jednotlivych mist diferencuje lokality

na prostory svétového, evropského, narodniho, regionalniho a mistniho vyznamu.



V ramci absorpénich potencialii 1ze rozeznat primarni potencidly, jez pfedstavuji
pfirodni a spoleCenské atraktivity, které jsou hlavnim cilem navstév ucastnikt
cestovniho ruchu. Druhou skupinu absorp¢nich potenciald tvoii sekundéarni
potencialy, které vytvareji materidln¢ technickou zékladnu cestovniho ruchu. Tato
materialné technickd zakladna vytvari v mistech cestovniho ruchu predpoklady jeho
realizace. Pfitom je tvofena predevSim ubytovacimi a stravovacimi kapacitami
s sirokou skalou doplnkovych sluzeb, coz urcuje miru ¢erpani primarniho potencialu.
Na tyto zékladni absorpcni potencialy navazuji terciarni potencialy, jejichz role
spociva v organizaci, fizeni, podpofe podnikdni, vzd€lavaci, osvétové a legislativni
¢innosti 1 vytvaieni kompletniho marketingu a izemniho planovani.

Diftizni potencial cestovniho ruchu (poptavka) vznikl dlouhodobym vyvojem
v souvislosti s procesy urbanizace, industrializace, kumulace kapitalu a znec¢ist'ovani
zivotniho prostiedi. Mezi faktory, které tvori difuzni potencial cestovniho ruchu patii
fada prvki, z nichz dominantni postaveni si udrzuji zivotni uroven, kvalita Zivotniho
prostfedi a uroven predkladané nabidky. Pfitom determinujici komponentou Zivotni
urovné je fond volného Casu, tedy Casu, ktery slouzi ¢lovéku k rekreaci, regeneraci
a upevnéni zdravi, sebevzdélani i seberealizaci (Lednicky, 2004, s. 11-12).
Potencial izemniho celku z hlediska turismu je tvofen konkrétni podobou primérni
a sekundarni nabidky. Jednd se v podstaté o potfebnou vybavenost izemi predevSim
primarni nabidkou, kterou tvoii zajimavosti (atraktivity) dané jednak ptirodou
a jednak vytvorené ¢lovékem. Sekundarni nabidku vytvoii materidlné technicka
zakladna, kterd je dilezitym a nezbytnym dopliikem primarni nabidky. Takto
chdpany potencidl tzemniho celku lze oznacit i jako vybavenost turistickymi

atraktivitami a potiebnou turistickou infrastrukturou (Lednicky, 2004, s. 12).



Obr. 1 Clenéni nabidky tizemniho celku

Uzemni celek

primarni nabidka sekundirni nabidka
nabidka dand nabidka vytvofend ubytovaci
piirodou élovékem zafizeni
arboreta a hrady, restauraéni a
botanické zahrady zémky obderstv. zafizeni
chrinéna sakralni cestovnd
zemi stavby kanceldfe
jeskyné méstskd pamatkova informaéni turisticka
a obchodnf centra centra
minerdlni a konferenéni herny,
termdlni prameny prostory kasina
nauéné pamatniky, sméndrmy
stezky muzeg
piirodni a umélé archeologicka obchodni
vodnd plochy, feky nalezisté infrastruktura
lyZafské bézecké technicke kulturni
a sjezdové terény pamdatky a sportovni akee
horolezecké lidova architektura,
terény skanzeny
lyZafske a turistickd vefejnosti pistupné
znalené cesty provozy vyroben
kulturni a sportovni
zarizeni

ruchu v regionu

Pramen: Lednicky, V.: Diagnéza tzemni vhodnosti jako ziklad strategie rozvoje cestovniho




Abychom mohli 1épe rozvijet cestovni ruch v izemnich celcich, znamena to ozZivit

fadu aktivit, které byly vétSinou zanedbavany. K témto aktivitdm patfi:

vytvoreni vétSi informovanosti o lokalitich cestovniho ruchu cestou
seriozni reklamy a propagace vSeho druhu,

vytvoreni zdjmu o podnikani V cestovnim ruchu u obyvatel Zijicich
Vv lokalitach s vhodnymi podminkami a ziskani podpory piisluSnych mistnich
samosprav a regionalnich statnich organ,

zlepSeni mistni technické a ob¢anské vybavenosti sidelnich lokalit majicich
vztah K cestovnimu ruchu,

aktivni rozvijeni a udrZovani mistnich tradic i obyceji, podpora
folklornich aktivit a na mistni historii postavenych akci,

cilevédoma ochrana Krajiny, tvorba ptvabného prosttedi v obcich
i mésteCkach s omezovanim vSech faktort zne¢ist'ovani zivotniho prostiedi,
vytvoreni kvalitnich, poctivych a pestrych sluzeb Vv této oblasti podnikani
s Sirokym véjifem cenovych relaci podle movitosti zajemcil,

podchyceni zakladnich svétovych trendi podnécujicich rozvoj cestovani
za zabavou, nebot’ vedle samotné cilové destinace jako zakladniho magnetu
se stale vice prosazuji jako lakajici faktory aktivity, které lze provozovat
béhem dovolené,

vytvoieni regionalnich Fidicich organi zalozenych na principech

partnerstvi v ¢ele s aktivnimi podnikatelskymi subjekty v cestovnim ruchu.

Cestovni ruch netvoii souhrnné odvétvi, ale ma charakter rozsdhlé podnikatelské

oblasti, jez sdruzuje fadu ¢asto nesourodych ¢innosti a druhotné pozitivné ovliviiuje

fadu dalSich odvétvi a sektord, jako jsou zejména doprava, obchod, stavebnictvi,

bankovnictvi, telekomunikace, kultura, sport. V nékterych zahrani¢nich studiich

je uvadéna propojenost a statisticka sledovanost vlivu cestovniho ruchu (tzv. satelitni

— odvétvovy ucet cestovniho ruchu) na vice nez 20 odvétvi. Ptimy a neptimy vliv

cestovniho ruchu je schematicky znazornén na obrazku ¢. 3 (Lednicky, 2004, s. 13-

14).



2.1 Cestovni ruch jako systém

Cestovni ruch je otevieny a dynamicky systém, ktery tvoii dva podsystémy,
ato subjekt cestovniho ruchu a objekt cestovniho ruchu vcetné vzijemnych
vazeb. Vazby existuji i mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy,
které tvori jeho okoli — vnéjsi prostiedi. Jde o ekonomické, politické, socidlni,

technicko-technologické a ekologické prostiedi (Heskova M. a kol., 2006, s. 12-13).

Obr. 2 Cestovni ruch jako systém

ekonomické prostiedi politické prostied{

Cestovni ruch

socidlni prostiedi technicko-technologické prostiedi ckologické prostedi

Pramen: Kaspar, C.: Zaklady cestovného ruchu: KniZnica cestovného ruchu 1.

2.2 Subjekt cestovniho ruchu

Subjekt cestovniho ruchu reprezentuje tcastnik cestovniho ruchu. Z ekonomického
hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potfeby spotiebou statkli cestovniho
ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté a obvykle ve volném
Case. Je nositelem poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho ruchu.

Z hlediska statistiky je ucastnikem cestovniho ruchu cestujici oznaceny jako
navstévnik, turista nebo vyletnik. V souladu se zaveéry mezinarodni konference
o statistice cestovniho ruchu zroku 1991 vSak tyto pojmy nejsou ekvivalentni.
Ve struktufe cestujicich méa své misto 1 staly obyvatel jako potencidlni ucastnik

domaciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu (Heskova M. a kol., 2006, s. 13).



Lze tedy rozlisit nasledujici formy:

Iy

Staly obyvatel (rezident) — tj. v mezinarodnim cestovnim ruchu osoba Zijici
V zemi minimalné¢ jeden rok pted piijezdem do jiné zemé¢ na krat$i dobu
nez jeden rok. V souvislosti s domacim cestovnim ruchem se stalym
obyvatelem rozumi osoba zijici vtomto mist¢ minimalné¢ Sest po sobé
jdoucim mésicii pred ptijezdem na dobu kratsi Sesti mésicil,

Navstévnik (visitor) — v mezinarodnim cestovnim ruchu jde o osobu, jez
cestuje do jiné zem¢, nez ve které ma své trvalé bydlist¢ na dobu ne delsi
nez jeden rok a ucelem jeji cesty neni vykonani vydéleCné Ccinnosti
Vv navstivené zemi. Z hlediska domaciho cestovniho ruchu jde o osobu, jejiz
trvalé bydlisté se nachdzi na izemi dané zemé, a kterd cestuje na jiné misto
vV dané zemi mimo své bydlist¢ na dobu kratsi Sesti mésicli opct za ucelem
odlisnym, nez vykonani vydélecné Cinnosti,

Turista (tourist) — z pohledu mezinarodniho cestovniho ruchu se jedna
0 osobu, ktera cestuje do jiné zem¢ nez se nachazi jeji trvalé bydlisté na dobu,
ktera ¢ita alespon jedno prenocovani, ne vSak déle nez jeden rok a hlavnim
ucelem vycestovani neni vykon vydéle¢né cinnosti V navStivené zemi.
V zavislosti na délce pobytu je mozno rozliSit turisty na dovolené
a kratkodob¢ pobyvajici turisty,

Vyletnik — z hlediska mezindrodniho cestovniho ruchu jde o osobu cestujici
do jiné zemé nez ma trvalé bydlist€¢ na dobu krats$i nez dvacet Ctyfi hodin
bez ptespani v dané zemi. Hlavni ucele cesty ma byt jiny nez vykonani
vydéle€né Ccinnosti v zemi navStivené. Domadci cestovni ruch povazuje
za vyletnika osobu s trvalym bydlistém v dané zemi cestujici do jiné zemé
na dobu kratsi nez dvacet ¢tyfi hodin, aniz by v navstivené zemi pfenocovala
a ucelem navstévy neni vykon vydéle¢né Cinnosti tamtéz,

Cestujici — pod timto pojmem je chapana osoba, jeZ cestuje mezi dvéma
¢1 vice lokalitami (opét rozezndvame zahrani¢niho a tuzemského cestujiciho)

(Lednicky, 2004).



2.3 Objekt cestovniho ruchu

Objektem cestovniho ruchu je vSechno, co se mize stat cilem zmény mista pobytu
ucastnika cestovniho ruchu. Jde o piirodu, kulturu, hospodafstvi apod. Objekt
cestovniho ruchu je tak nositelem nabidky.
Tvoii ho cilové misto, podniky a instituce cestovniho ruchu. Subjekt cestovniho
ruchu cestuje do cilového mista jen tehdy, kdyz existuje vhodny ekvivalent
na uspokojovani jeho potieb. Jeho soucésti jsou sluzby a zbozi vyrabéné podniky
a institucemi cestovniho ruchu v cilovém miste.
Cilové misto predstavuje stiedisko cestovniho ruchu, region nebo stat jako cestovni
cil. V odborné literatuie se na jeho oznaeni pouZiva i pojem destinace cestovniho
ruchu. Casto je pouzivan zkraceny termin destinace. Pojem destinace viak nemusi
souviset vyhradné s cestovnim ruchem. Cilové misto musi mit vhodny piirodni
a kulturni potencial pro cestovni ruch, ktery se oznacuje i jako primarni nabidka.
Potencial cestovniho ruchu neni v prostoru rozmistény rovnomérné a s ohledem
na svoji jedine¢nost mize mit mistni, regiondlni, celostatni az mezindrodni vyznam.
Umoziiuje naplnit cile (motivy) ucasti na cestovnim ruchu (oddych, zdravi,
poznavani, spolecenskd komunikace apod.). Prostfedkem k dosazeni tohoto cile je
riznoroda infrastrukturni vybavenost, ktera se oznacuje jako sekundarni nabidka. Jde
o podniky, zafizeni a instituce cestovniho ruchu, které umoziuji navstévnikim
cilového mista piechodné se ubytovat, stravovat a vykonavat rizné rekreacni,
sportovni, kulturni a jiné aktivity typické pro cestovni ruch. Druhova struktura
zafizeni cestovniho ruchu zavisi od primarni nabidky, jejich funkci, vyznamu a délky
vyuzivani v pribéhu roku.
Z hlediska funkci rozliSujeme:

- méstska stirediska cestovniho ruchu, ve kterych jsou soustfedéné kulturné-

historické pamatky, administrativné-spravni organy, obchody a priimysl,

- lazenska mista vybudovana na bazi pfirodnich 1é¢ivych zdroji

- rekreac¢ni stiediska s moZnosti koupani, vodnich sporti a turistiky

- rekreaéni obce, ve kterych =zanikla plvodni hospodaiskd funkce

a Vv soucasnosti jsou vyuzivané na rekreacni tcely,
- chatové oblasti, nachazejici se pfi vodnich plochach nebo vyletnich mistech

S ptirodnimi a civiliza¢nimi atraktivitami.
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Vedle cilovych mést charakteru stiedisek jde o regiony (oblasti) cestovniho ruchu.
Region cestovniho ruchu je prirozeny celek, ktery ma z hlediska podminek rozvoje
cestovniho ruchu spolecné charakteristické vlastnosti, kterymi se odliSuje
od sousednich izemi. Zaroven musi spliiovat tfi pfedpoklady:
a) primarni nabidku musi mit v takovém mnozstvi a kvalité, ze je pfitazliva
(atraktivni) a vyvolava navstévnost,
b) komunikacni dostupnost, kterda umoznuje piistup do Uzemi a pohyb
za atraktivitami cestovniho ruchu,
¢) infrastrukturni vybavenost, ktera umoziuje pobyt v uzemi a vyuzivani jeho

atraktivit (Heskova M. a kol., 2006, s. 15-16).

2.4 OKkoli systému cestovniho ruchu

Charakteristika cestovniho ruchu jako otevieného systému zdiraziuje vyznam vlivu
okoli (vn¢jsiho prostiedi) na jeho strukturu a vyvoj. Ekonomické, politické, socidlni,
technicko-technologické a ekologické prostfedi nema k cestovnimu ruchu vyluény
vztah, ale cestovni ruch vice nebo méné ovliviiuje. Zaroven je aktualni i zpétna
vazba, tj. vliv cestovniho ruchu na jeho okoli. Sila této vazby zavisi obycejné
na stupni kooperace vSech zainteresovanych na rozvoji cestovniho ruchu (Heskova
M. a kol., 2006, s. 16).

2.4.1 Ekonomické prostredi

Je ur€eno piedev§im chovanim subjektl cestovniho ruchu. Pro rozvoj cestovniho
ruchu je toto prostiedi velmi vyznamné. Vlivy mohou byt podptirné nebo tlumici.
Pozitivné pusobi napf. pfirtstek realného piijmu, lepsi rozdéleni piijmd, ptizniva
ekonomickd situace. Negativni roli hraji naopak priivodni jevy krize jako napft. rist
nezameéstnanosti, zastaveni naboru novych zaméstnanc a ristu mezd, dale jeste
nestabilni ménova situace a restrikce v devizové oblasti (Parmova D., 2003, s. 7).
Nezaméstnanost se vyznacuje poklesem piijmi obyvatelstva a nasledné vydaji
na postradatelné potteby a pozitky, mezi které se fadi i vydaje na cestovni ruch.
Inflace ma za nasledek pokles kupni sily penéz a projevuje se v§eobecné rustem cen

zboZi a sluzeb vcetné cen zbozi a sluzeb cestovniho ruchu. Dilezita je i stabilita
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mény, ktera ovliviiuje zejména zahrani¢ni cestovni ruch. Devalvace mény zdrazuje
vycestovani obyvatel do zahrani¢i a naopak pobyty cizinct zleviuje.

Urokova mira je cenou za poskytnuty uvér. Jeji vy§e miZe plsobit stimulaénd
na investovani v cestovnim ruchu. Nedostupnost uvérii vlivem vysoké urokové miry
omezuje investovani. Zejména v obdobi hospodaiského poklesu a krize stat vysokou
urokovou mirou ovliviiuje objem penéznich prostiedkli v obéhu a tak vyrovnava
miru inflace.

Zpétna vazba cestovniho ruchu na ekonomické prostiedi se projevuje v jeho vlivu
na ekonomicky rist, zvySeni zaméstnanosti, pfijmy obyvatelstva, platebni bilanci
statu apod. (Heskova M. a kol., 2006, s. 16-17) .

K dal$imu rozvoji cestovniho ruchu z ekonomického hlediska by zfejmé& napomohla
| icast naseho statu v Eurozong, ¢ili zmizela by posledni ptekazka smény penéz

pii cestovani.

2.4.2 Politické prostiredi

Politické prostredi, které ovlivituje rozvoj cestovniho ruchu, tvofi zejména mirové
podminky v jednotlivych statech a ve svété jako celku. Mir se latinsky oznacuje jako
,»conditio sine qua non“ (nevyhnutelnad podminka) rozvoje cestovniho ruchu.

Mnoho zéavisi 1 od spolecenského zfizeni statu, ve kterém se cestovni ruch rozviji,
protoze stat je nositelem politiky cestovniho ruchu. Dusledky této politiky se
projevuji pii vytvareni statnich orgénil cestovniho ruchu, tvorbé strategii a koncepci
rozvoje cestovniho ruchu, tvorbé pravnich norem tykajicich se mozZnosti rozvoje
cestovniho ruchu, ale 1 vjeho pfipadné stagnaci ¢i poklesu, podpofe aktivit
souvisejicich s rozvojem regionli vcetné cestovniho ruchu. Dale 1 v budovani
infrastruktury slouZici i pro cestovni ruch (napf. vystavba délnic), ucelné vyuzivani
volného ¢asu obyvatelstva apod. (Heskova M. a kol., 2006, s. 17).

Vyznamnou udalosti v oblasti cestovniho ruchu ve stfedni Evropé bylo uzavieni
Schengenské dohody, kterd umoznila volny pohyb osob. (Pozn. Schengensky
prostor je tizemi vétSiny evropskych statl — zemi Schengenské dohody, na kterém
mohou osoby piekracovat hranice smluvnich statli na kterémkoliv misté, aniZz by

musely projit hrani¢ni kontrolou. Smluvnimi zemémi jsou ptevazné zem¢ Evropskeé
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unie, ale 1 n¢které neclenské zemé EU. Do schengenského prostoru spadaji 1 néktera

ze zémoiskych Gzemi ¢lenskych zemi.)

2.4.3 Socialni prostiedi

Cestovni ruch je ovliviiovan taktéz spoleCenskym ziizenim. To ovliviluje napf.
rozdélovani hrubého domaciho produktu, pracovni a mimopracovni podminky, dale
i socialni politiku statu. Rozdélovani hrubého domaciho produktu se projevuje
Vv hmotné spotiebé a spotiebé sluzeb obyvatelstva, ma vliv na uroven vyzivy,
odivani, vybavenosti domacnosti predméety dlouhodobé spotieby, déale i na uroven
vetejné spotieby, napt. sluzby zdravotnictvi, Skolstvi.

Pracovni podminky jsou spojené s délkou pracovni doby, intenzitou prace,
pracovnim prostfedim, trovni technické vybavenosti, hygienou a bezpecnosti prace.
Mimopracovni podminky souviseji sfondem volného c¢asu jako soucasti
mimopracovniho ¢asu, podminkami jeho ucelného vyuzivani apod. JedineCny
vyznam ma zdkonnd placend dovolena, kterd ovliviluje zejména rozvoj
dlouhodobého cestovniho ruchu.

Zpétna vazba cestovniho ruchu na socidlni prostfedi se projevuje napi. diferenciaci
nabidky produktu tak, aby se umoznila i¢ast na cestovnim ruchu i socialné slabSim
skupinam obyvatelstva ¢i zdravotné handicapovanych, vlivem na zdravi jednotlivce
a spole¢nosti, vzdélanosti a kulturni Groven obyvatelstva apod. (Heskova M. a kol.,

2006, s. 18).

Cestovni ruch a spole¢nost na sebe navzajem velmi siln€ pusobi: Svoboda cestovat je
podminéna téz liberalismem ve spoleCenském systému. Vzajemny vliv mize byt
zadany nebo muze spolecnost zatézovat. Jako pozitivni se jevi cestovni ruch ve své
funkci néstroje na porozuméni narodd. Negativa cestovniho ruchu byvaji spatfovana
predevs§im v tom, Ze turismus bez zébran napada fungujici spolecenské oblasti, silné
je pretvaii nebo je pfimo nici: ¢asové pietizeni lidi zaméstnanych v cestovnim ruchu,
socialni pfetizeni diky neustalému kontaktu s hosty a soucasné zplosténi socialnich
vztaht s rodinou, zmény spolecenského klimatu v obci jako nasledek rozvoje turismu

a ztrata identity u domaciho obyvatelstva (Parmova D., 2003, s. 8-9).
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2.4.4 Technicko-technologické prostiedi

Timto pojmem je oznacovana dopravni infrastruktura a dalsi technicka
informacné-technologicka vybavenost umoziujici rozvoj cestovniho ruchu.

V dopravni infrastruktufe jde zejména o existenci a vybavenost sité dalni¢nich tahii,
které si vyzaduje neustale rostouci stupent motorizace obyvatelstva, hustotu, kapacitu
a propustnost zelezni¢ni dopravni sité, hustotu leti§t' a frekvenci pravidelnych
a nepravidelnych leteckych spojeni, existenci lodni piepravy v mistech vhodnych
projeji rozvoj, podobné¢ jako osobnich dopravnich =zafizeni v horskych
a vysokohorskych stiediscich cestovniho ruchu. Rozvoj dopravy ma vSak i negativni
vliv na cestovni ruch a zivotni prostredi.

Zvlasté vyznamné jsou nové technologie, které ulehcuji poskytovani jednotlivych
druhd sluzeb cestovniho ruchu, umoznuji snizovat pocty pracovniki, Setfit energii,
vodu apod. Informatizace spolecnosti souvisi s novymi informac¢nimi technologiemi,
které umoznuji elektronické rezervovani sluzeb pies centralni systémy rezervovani,
vyuzivani internetu jako distribu¢niho kanalu, ktery urychluje nejen vymeénu
informaci, ale i rozhodovani tucCastnik cestovniho ruchu a obchodni ¢innost
vV cestovnim ruchu. Zejména je tfeba zminit elektronické letenky jako prvek
zjednodusSujici a vyznamné urychlujici odbavovani pti cestovani do zahrani¢i (USA).
Zpétna vazba cestovniho ruchu na technicko-technologické prostfedi se projevuje
ve zvlastnich pozadavcich cestovniho ruchu na konstrukei jednotlivych druhti
dopravnich prostiedkil, pohodli a rychlost pfeprav, budovani dopravni infrastruktury
tak, aby se zpfistupnily 1 méné zndmé atraktivity cestovniho ruchu, na zpracovani
specifick¢ého softwaru pro potieby ubytovacich zafizeni, cestovnich kancelafi,

cestovnich agentur a podobn¢ (Heskova M. a kol., 2006, s. 18-19).

2.4.5 Ekologické prostredi

V posledni dobé se v cestovnim ruchu poukazalo na skute¢nost, ze krajina tvoii
podstatny prvek nabidky cestovniho ruchu a existuje nebezpeci, Ze sdm cestovni ruch
zni¢i tuto svoji zakladnu. Ekologické aspekty maji dulezitou ulohu jednak

pro zpiistupnéni novych terénd, stavby novych hoteld, tak i pro ,,ndkupy* novych
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cilovych mist touroperatory. Plati zasada nevyhnutelnosti zkoumani zmén, ke kterym
dochazi v ramci této sféry, predevsim negativnich dasledkd, protoze ekologicka sféra

ma podstatny vliv (Néméansky M., 2001, s. 27-28).

Obr.3 Vliv cestovniho ruchu na jednotlivé objekty podnikani

Cestovni ruch

PFimy vliv NepFimy vliv
Ubytovaci zafizeni Stavebni priimysl
Stravovaci zafizeni Vyroba potravin
Cestovni kancelafe Vyroba napoji
Turisticka informaéni centra Vyroba dopravnich prostfedkil
Vyroba pohonnych hmaot
Letecka doprava Odévni priamysl
Zelezni¢ni doprava Vyroba sportovnich predméti a potfeb
Autobusova doprava
| Prondjem automobilt Komunikaéni sit’
Jezdectvi '
Autoservisy Placené sluzby obyvatelstva
Cerpaci stanice Prodejni sit’
Taxisluzba
Autokluby Poradenstvi
Bankovni instituce Vzdélavani
Muzea
Divadla
Historické pamétky
Zajimavosti (vybudované, piirodni)
Upominkové pfedméty
Propagaéni materialy

Pramen: Lednicky, V.: Strategie vyuZiti technickych pamatek a priimyslové infrastruktury
v cestovnim ruchu
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2.5 Druhy cestovniho ruchu

Druhti (typll) cestovniho ruchu muze byt v zavislosti na zvolenych kritériich cela

fada. Podle mista se bude jednat o doméaci ¢i zahraniéni, podle ¢asu o kratkodoby

nebo naopak dlouhodoby, podle zptisobu organizace o skupinovy nebo individudlni

atd. Za zakladni se povazuje klasifikace podle ucelu (motivu, cilit). Cestovni ruch

délime na:

rekreacni, realizovany ve vhodném pfirodnim prostedi s cilem odpocinku,
reprodukce a zlepSeni fyzické a psychické kondice,

kulturné-poznavaci, zaméfeny na poznavani historie, kultury, tradic a zvyki
vlastniho 1 jinych narodii, zdkladem jsou sakralni i1 svétské stavebni
a architektonické pamatky, umélecka dila, prirodni zajimavosti, spolecenské
udalosti,

naboZensky (poutni turistika), jako jsou navstévy poutnich a posvatnych
mist, cirkevnich pamatek a Gicast na cirkevnich obtadech a oslavach,
vzdélavaci, jehoz cilem je néco nového se naucit (jazyky, sporty, umélecké
a femesIné dovednosti, odborné profesni znalosti),

spolefensky, kdy jde o setkavani ptibuznych, vytvareni pratelskych vztahi
aznamosti lidi se stejnymi z4jmy a zalibami. Sem mulZeme zahrnout
I nejruznéjsi vzpominkové akcee,

zdravotni (lazensko-lécebny), zahrnujici zdravotni prevenci, rehabilitaci,
rekonvalescenci i 1éCeni nasledkti nemoci v laznich ¢i jinych zdravotné
pfiznivych prostiedich,

sportovni, kdy jde nejen o vlastni sportovni aktivity, ale 1 pasivni divactvi
na sportovnich akcich,

poznavani piirody (flory a fauny) v podobé navstév piirodnich rezervaci,
apod. Specifickym typem je ekoturistika, vedouci k takovému chovéni
Vv pfirodnim prostfedi, jeZ ho co nejméné ohrozuje, z hlediska motivli se
hovofi o navratu k pfirodé v podobé zelené¢ho, tzv. mé&kkého cestovniho
ruchu,

dobrodruzny (adrenalinové sporty), spojeny s nebezpecim, testovanim

7w

fyzickych a psychickych vlastnosti €astnik,
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e profesni, zahrnujici obchodni sluzebni cesty, ucast na veletrzich a vystavach
a incentivni cestovni ruch, ktery ma zlepsit vztahy se zaméstnanci, pfipadné
se zakazniky,

e Kkongresova turistika je dulezitym fenoménem souc¢asnosti,

e politicky cestovni ruch zahrnuje sjezdy, mitinky politickych stran,

e nakupni cestovni ruch predstavuje cesty za nakupy,

o specificky, jako je naptiklad turistika pro vozickare.

Uvedeny vycet druhli cestovniho ruchu vSak muzeme dale rozSifovat. Jde napf.
0 perspektivni a v Ceské republice (i zahrani¢i) vyhledavané pobyty na farmach,
ekofarmach ¢i o ekoturistiku. Tento typ cestovniho ruchu je spojen s nabidkou
venkovskych mozZnosti nejen v oblasti rekreacnich, stravovacich (ochutndvky
mistnich farméfskych vyrobkil) a ubytovacich sluzeb, provozovanych ve specifickém
prostiedi a podminkach, ale také takovych ,specialit, jaké nesporné piedstavuji
chov domacich zvitat, s nim souvisejici vyuka jizdy na koni a prace v domacim

hospodafstvi... (Foret — Foretova, 2001, s.17-18).

2.6 Specifika cestovniho ruchu

Dle literatury se za specifika trhu cestovniho ruchu povazuji niZe uvedené
charakteristiky:
1. Rozvoj cestovniho ruchu je podminén politicko-spravnimi podminkami,
2. Produkt cestovniho ruchu nelze vyrabét na sklad,
3. Mistni vazanost, bezprostiedni spojitost s izemim (mistem), ve kterém se
realizuje, zejména s jeho kvalitou pfirodniho prostiedi,
4. Vyrazna sezonnost,
5. Trh je siln€¢ determinovan piirodnimi faktory a dal$imi nepiedvidatelnymi
vlivy,
6. Vysoky podil lidské prace,
7. Tésny vztah nabidky a poptavky (zmény v cenach a piijmech se obvykle

bezprostifedné projevi na trhu),
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8. Poptavka je vyrazné ovliviilovdna diichody obyvatelstva, fondem volného
¢asu, cenovou hladinou nabizenych sluzeb, spotiebitelskymi preferencemi,
motivaci, moédou a prestizi, celkovym zpiisobem Zivota,

9. Nabidku siln¢ ovlivituje také rozvoj a vyuzivani techniky a technologii
(internet, informacni a rezervacni systémy).

Za velmi dulezité je povazovano také spojeni cestovniho ruchu s primyslem volného

Casu a zabavy (Foret — Foretova, 2001, s.19-20).

3 Zakladni charakteristika trhu cestovniho
ruchu

Trh cestovniho ruchu tvofi podniky cestovniho ruchu riznych velikosti od globalnich
spole€nosti po malé podnikatelské organizace mistnitho vyznamu. Narodni trhy
zahrnuji tfi typy cestovniho ruchu: trh sméfujici dovnité [zahrnuje cestovani
obyvatel v ramci vlastni zem¢ a navstévy cizincl v dané zemi], trh sméfujici ven
[rozliSuje se piijezdovy zahrani¢ni cestovni ruch a vyjezdovy zahrani¢ni cestovni
ruch] a domaci trh [piedstavujici domaci cestovni ruch a navstévy obyvatel dané
zemgé v cizing].
Trh cestovniho ruchu se skladé z celé fady spole¢né plisobicich organizaci:

1. prodejci zajezdd (cestovni agentury), cestovni kancelafe (touroperatofi),
zprostiedkovatelské organizace
dopravni spolecnosti
komer¢ni ubytovaci zatizeni
stravovaci zafizeni
navstévnické atraktivity

zabavni parky

N a s~ WD

sportovni a wellness centra

Je to trh, ktery se velmi dynamicky meéni. Plsobi na n¢j fada objektivnich
I subjektivnich faktor: politické a spolecenské zmény, pravni Upravy, vyvoj
ekonomiky a ekonomické situace rtznych spolecenskych skupin, demograficka

struktura populace, technologicky pokrok zejména v dopravé, v informatice
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a komunikacich, méda, zmény zivotniho stylu, mnozstvi volného cCasu, rozvoj
materialné-technické zakladny atd.

Z hlediska poptavky (a samoziejm¢ i nabidky) je trh cestovniho ruchu vyrazné
diferencovan. Jeho segmentaci Ize provadét podle hlediska demografického (véku,
rodinného stavu, pohlavi apod.), podle motivace a potieb, podle rozdilné ekonomické

situace, podle narodnostniho slozeni a tak podobn¢ (Heskova a kol., 2006, s. 62-63).

4  Cestovni ruch — vyznamny faktor
regionalniho rozvoje

Regionalni rozvoj je zapotiebi chapat predevsim z hlediska trvalého zabezpecovani
vyvazeného rozvoje statu, resp. Uzemi jeho regionli a Gzemnich obvodi nové
ziizenych kraji a obci. PlUjde o koordinaci plisobnosti orgdnli vefejné spravy
a samospravy, kterd s vyuzitim principti hospodaiské a socidlni soudrznosti bude
trvale prispivat ke snizovani rozdili mezi regiony podle pfedem stanovenych cili
a priorit s upfednostnénim zaostavajicich regionti (Hrabankova — Hajek, 2002,
s. 56).

Tomuto cili slouzi nejen strukturalni fondy Evropské Unie, ale i prostifedky

z narodnich zdroji (MMR — napf. program Turisticky ruch pro vSechny).

4.1 Sledovani potencialniho regionalniho rozvoje

Je orientovano predevSim na faktory rozvoje venkovskych regionl s nizsi hustotou
obyvatel, jejich klesajicim poétem a vy$§im podilem ekonomicky aktivnich obyvatel
v zeméd¢lstvi. Jako predpoklad pro feSeni rozvoje téchto regionli jsou uvadény
zdroje, které mohou k jejich rozvoji pfispét a zajistit jak strukturdlni zmény
ve venkovském prostoru, tak financovat projekty integrovaného rozvoje venkova
Vv celém komplexu jeho socialné ekonomickych podminek a vztahii. Tento rozvoj lze
zajistit nejen z fondt EU (jakoz i ze zdroji republikovych), ale i zakony o podpore
regionalniho rozvoje, které¢ definuji regiony se soustiedénou podporou statu,
mezi které tadi pravé venkovské regiony. Jejich vybér a identifikace je soucasti

strategie regionalniho rozvoje...
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Za zékladni faktory rozvoje regionu, které intenzitu cestovniho ruchu mohou
ovlivnit, 1ze povazovat:

e prirodni faktory, tj. dostupné surovinové bohatstvi, kvalitu pad, vodnich
zdroji, stav piirody, klimatu apod.;

o lidské, socidlni a demografické faktory — pocet a struktura obyvatel
(v€kova, vzdélanostni, ptijmova apod.);

e ckonomické faktory — predevsim ekonomicky potencial, ktery nespociva
pouze Vv absolutni hodnoté vytvoreného HDP/obyvatele, na ptidané hodnoté
vytvofené v jednotlivych odvétvich apod., ale i v dislokaci tohoto potencidlu
ve smyslu prostorového rozmisténi vyrob a sluzeb a v jejich technickych
parametrech, ve struktufe podnikd apod., v siti dopravni infrastruktury,
vV odvétvové strukture, ve velikostni struktufe podnikli apod., dale

ve vlastnickych vztazich a v urovni vstiebavani vysledkd vyzkumu a vyvoje.

Vyznamnym faktorem pro riust Grovné regioni je vzdélanost a kvalifikace jejich
obcanii, protoze se ve svém dusledku promita do zlepSovani ekonomickych kategorii,
jako je produktivita prace, pii uplatnéni a zvladnuti modernich prostredkl
a technologie do kvality sluzeb apod.

K rozvojovému potencidlu regionti patii i kulturné historické faktory, zejména
kulturni dédictvi, tradice, kulturnost obyvatel a jejich estetické citéni s kulturné
historickym vyvojem svého regionu. To vSe vytvaii soubor faktori a vztaht
ovliviiujicich socialné-ekonomickou urovei regionu a konkurenceschopnost jeho
vyrob a aktivit , v€etné predpokladii pro rozvoj cestovniho ruchu. Piisobnost téchto
faktord bude vsak ucinna za predpokladu dostatecnych disponibilnich zdrojt, které
budou mit regiony k dispozici.

Piedevsim je tfeba zvazit moZnosti vlastnich zdroji regionu, odpovidajicich svym
zaméfenim rozvojovym faktorim. Z tohoto divodu sledujeme strukturu zdroji
Z hlediska podpory jednotlivych rozvojovych faktorti a hodnotime je jako zdroje
pfirodni, lidské, ekonomické — pfedevsim kapitalové, investi¢ni.

U ekonomickych zdroji jde zejména o vyuziti kapitalu pro rist predev§im hmotného
investiéniho majetku, ktery je dualezity pro nésledny rozvoj vyroby a sluzeb
zalozenych na domécich zdrojich. Tyto jsou ovSem zatim znacné omezené a je tieba

vyuzit dotace a podpirné programy z jednotlivych resorti.
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Nutné je povzbuzeni cestovniho ruchu vytvofenim potifebného zazemi sluzeb
areklama regiondlnich specifik — kulturnim, historickym, tradicim, regiondlnim
vyrobkiim gurméanskym apod. To totiz tvoii nabidku regionu. Tato nabidka regionu
by méla byt zdkladem pro rozvoj cestovniho ruchu. Rozvoj marketingu na strané
nabidky je pfedpokladem toho, aby cestovni ruch plisobil jako rozvojovy faktor, a to
ve vSech svych slozkach. Pajde o vymezeni nositeli marketingovych aktivit
Vv regionu, coz mohou byt jak subjekty cestovniho ruchu, tak subjekty statni spravy
nebo z4jmova sdruzeni.

Ve venkovskych regionech na cca 80 % uzemi Ceské republiky existuji predpoklady
pro zajisténi rozvoje, ale je tfeba vytipovat disponibilni zdroje a stanovit efektivni
opatieni investice do obnovy vesnic a jejich infrastruktury, rozvoje sluzeb a zejména
podpora cestovniho ruchu. S timto zdmérem je spojena piedevSim mobilizace
veskerého dostupného kapitalu k diverzifikaci hospodaiskych ¢innosti s cilem
zabezpeceni novych zdroji pfijmi obyvatel, stability osidleni a celkové zvySeni
konkurenceschopnosti venkovskych regionii (Hrabankova — Hajek, 2002, s. 56 -
59).

5 Taborsko — predstaveni oblasti

Taborsko je kraj podivuhodné krasy. Ma viechno, co jizni Cechy mohou nabidnout,
a snad oproti sousednim regionim i néco navic: totiz mimofadné bohatou
a zajimavou historii, kterda na nas promlouvé takika na kazdém rohu. Tabor je
méstem, jeZz bylo zaloZeno dvakrat. Poprvé v roce 1268, kdy z iniciativy krale
Premysla Otakara II. doslo k zaloZeni mésta Hradiste, které bylo vSak v roce 1276
znic¢eno. Ke druhému zaloZeni doSlo v roce 1420, kdy na mist¢ dneSniho Tabora
vzniklo husitské mocenské stfedisko nazvané HradiSt¢ hory Tébor. Jsou tu
mimofadné cenné a pusobivé pamatkové soubory — hrady, zamky, tvrze, kostely,
klastery, technické zajimavosti, neobycejné bohata je 1 nabidka lidové architektury,
predevSim zdénych staveb ve stylu selského baroka; takové vesnice, jaké lezi
naptiklad na Sobé&slavsko-veselskych blatech, nenajdeme nikde jinde v republice, ba
ani v Evropé. Tabor byl nesporné srdcem husitstvi, blizké okoli pak jeho dusi,

podhoubim, z néhoZ se celé toto reformatorské naboZenské hnuti, podpotené touhou
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po socidlni spravedlnosti, rodilo. Pivaby zdejsi krajiny ¢lovék po staleti dotvéaiel
a zdokonaloval, snazil se s ni zit v souladu a pouze vylepSovat to, co snad zistalo jen
naznaceno. Prikladem mohou byt rybniky, pro Taborsko typické, ale tieba i drobné
sakralni stavby, jako kaplicky, bozi muka, kfize ¢i volné plastiky, které nasi
predkové dokazali umistit do pifirody s mimofadnym citem a pokorou (Soukup &

David, 2006, s. 8).

5.1 Prehled turisticky zajimavych mist a objekti

5.1.1 Prirodni pamatky Taborska

Botanicka zahrada — jedna se o druhou nejstarSi botanickou zahradu v ceskych
zemich a jedinou v jiznich Cechach, byla zaloZena roku 1866 a za sviij vznik vdééi
tehdejs$i hospodaiské skole (nyni Vyssi odborna Skola a Stfedni zemédélska Skola
Téabor). Pro svij historicky vyznam zahrada spolu s budovou $koly nese od roku

2000 oznaceni kulturni pamaéatka. Zahradu, jejiz celkova rozloha je 2,5 ha tvofi

rozsahlé arboretum, sklenikové expozice a zcela unikatni hospodéfsk;'/ systém.

Obr 4 Botumck‘ zahrada

Jordansky vodopad — za vysokych stavii vody je turisticky atraktivni 18 m vodopad
na Tismenickém potoce, bezprostiedné pod vypusti Jordanu (nejstarSi vodni nadrz
ve stiedni Evropé€, vybudované kvili zadsobovani mésta vodou v roce 1492 — vodni

plocha zaujima rozlohu 50 ha a misty dosahuje hloubky az 18 metri).
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Reka LuZnice — je nejvyznamngjsim tokem a jakousi pfirozenou pateii celého
regionu, V priibéhu let vytvofila pozoruhodné kationovité tdoli. Usek jejiho toku
mezi Taborem a Bechyni patii ktém vibec nejmalebnéjSim, zaroven je to

v

krajinatsky ziejmé nejplisobiveéjsi misto okresu.

Granatova skala — pifirodni pamatka nachdzejici se ve strani na pravém biehu
LuZnice; jde o skalni vychoz tvofeni horninou zvanou migmatit, jez vznikla
prinikem magmatu do ptvodniho rulového materialu. Diky tomu jsou v tmavé
pararule patrné svétlé prouzky utuhlého magmatu — a praveé v téchto svétlych Castech

se hojn¢ vyskytuji Cervené az hnéd¢ granaty.

Geologicka expozice pod Klokoty — nové vybudovana expozice Pod Klokoty
v Tébote predstavuje Siroké vefejnosti vybrané druhy hornin, které nas obklopuji
ajsou soucasti nezivé prirody naseho okoli, exponaty hornin regionu Jihozapad
s jednotlivymi popisy ke kazdému vystavenému exemplafi, s geologickou mapkou,
zdkresem lokality vyskytu a fotografiemi z mista sbéru. V zajmu prezentace

struktury vybranych vzorka byly provedeny maloplo$né vybrusy.

Chynovska jeskyné — lezici asi 3 km severovychodné od Chynova je nejstarsi

zpiistupnénou jeskyni v Ceské republice. Byla [@lsiSScEelsieleVEIEE
jeskyne

objevena roku 1863 zcela ndhodné pii praci
V jednom ze selskych lomi na jiznim svahu Pacovy
hory. Na rozdil od vétSiny vefejnosti piistupnych
sloji neoplyva Chynovska jeskyné bohatstvim
krapniki. Tento nedostatek je vSak plné nahrazen
neobycejné pestrymi barvami mramort
a ptritomnosti nepfeberného mnozstvi drobnych
krasovych  utvard.  Charakteristickymi  Utvary
zdejsiho krasu jsou tzv. oka, vznikajici na kontaktu
mramortl s nekrasovymi horninami. Jiz v roce 1868 byly vetejnosti zpiistupnény
prakticky vSechny v t¢ dobé znamé casti jeskyné. Béhem dalSich let se turisticka
trasa dale upravovala a ménila s ohledem na nové objevené prostory a bezpecnost
navstévniki. Po celkové rekonstrukci v roce 2004 je turisticky zpfistupnéno asi

300 metrti chodeb a navstévnici se dostanou az k hladin¢ podzemniho toku v hloubce
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51 metrii (dosud nejnize zjisténé Casti jeskyné se nachéazeji 86 metrti pod povrchem,
coz fadi Chynovskou jeskyni k nejvétsim v Cechach). Jeskyné je také nejvétsim
znamym piirozenym zimovistém netopyra rasnatého v CR a v zimnich mésicich
poskytuje tkryt 1 dal§im druhtim netopyrt — netopyru velkému, netopyru usatému
a netopyru vodnimu. Pro svou jedine¢nost byla Chynovskéd jeskyné vyhlasena
narodni pfirodni pamatkou. Ro¢né si jeskyni prohlédne vice nez 40 tisic lidi.

Chynovska jeskyné se nachdzi v pfirodnim utvaru zvaném Pacova hora, pod kterou
je 1 velké podzemni jezero s pitnou vodou, jez je vyuzivano méstem Chynov jako

zdroj.

Certova hrbatina — je nejvySe poloZenou &asti Jistebnické vrchoviny
(v severozapadni ¢asti regionu). Skalnaty vrchol Javorova skala (723 m) je
s televiznim vysilatem nejvyssi kotou celého Taborska. V okoli jsou pro turisty
lakadlem zejména lidové stavby v osadé¢ Ounuz a nedaleky zulovy skalni utvar

Certovo biemeno (715 m) opiedeny fadou povésti.

Naucna stezka Nadéjkovsko — 14 km dlouhd vlastivédné — ptirodovédna stezka, jez
zdjemce provede nejhez¢imi kouty oblasti. Patnact zastaveni s informacénimi
tabulemi seznamuje s mistnimi rostlinami (ohrozena orchidej prstnatec mdjovy)
a zivoCichy (ohrozena pénice viasskd, dlask tlustozoby, krkavec velky) i s historii

zdejsiho osidleni.

Piirodni rezervace Choustnik — nachazi se v blizkosti stejnojmenné obce, asi
15km jihovychodné od Tabora. JakoZto vyznamny vrchol (689 m), navic
se zriceninou stredovékého hradu, je Castym cilem turistii. Cely vrchol je tvoien
lesnimi porosty — zejména kvétnatymi bucinami, misty S pfechodem k sutovym
lestim. Obyvateli kamenitych suti jsou vzacné druhy méekkysia, napt. zemoun skalni

a viretenatka mnohozubd.

Mykologicka rezervace u rybnika Luéni — po strance botanické hraz neni zvlast
vyznamna. Pfesto zde, na rozloze pouhych 1,02 ha, bylo v roce 1988 vyhlaseno
chranéné tizemi (dnes se statutem ndrodni pfirodni pamatky) — pfedmétem ochrany

se staly vyssi houby (makromycety) a vznikla tehdy prvni mykologicka rezervace
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natizemi byvalého Ceskoslovenska. Celkem bylo vNPP Luéni zaznamenano

418 druht hub.

Borkovicka blata (t¢z Sobéslavsko-veselska blata) — toto uzemi je vyhledavanym
turistickym cilem jak z hlediska narodopisného (diky architektuie selského baroka),
tak pfirodovédného — lezi zde dvé piirodni rezervace a pro navstévniky je upravena
Sestikilometrovd ~ okruzni  naucna  stezka.
RaSelinné¢ lozisko blat se zacalo vytvaret
pied vice nez 10 tisici lety a tvorba raseliny
probihala az do pocatku jeji tézby (zpocatku —
cca 100 let se jednalo o tézbu ruéni, dale pak
0 velkoplosnou primyslovou tézbu).
Ptirodovédné nejhodnotnéj§i Casti oblasti byly
vyhlaSeny za ptirodni rezervace (PR Borkovicka
blata a PR Kozohludky). Navstévnici se zde
mohou setkat se zajimavymi zastupci fauny

i flory — napi. celoevropsky ohrozené druhy

Zdroj: whanw.sobeslayv.cz

vazek, vzacné druhy motyll, mezi navstévniky
nejoblibenéjsi rosnicku zelenou, bekasinu otavni, byl zde pozorovan i nas nejveétsi
savec — los; z rostlinné fiSe jsou nejzajimavejsi raSeliniStni ,,masozravky*(rosnatka

okrouhlolista, bublinatka jizni a mensi).

Veselské piskovny a Piseény presyp u Vlkova
— jednd se o uzemi v minulosti poznamenané
tézbou Stérkopiskli, dnes hojné navstévované
jako vyhlasené ptirodni koupalisté. Je zde mozno
shlédnout tadu piirodovédnych zajimavosti, diky

sedmikilometrové naucné stezce. V zivinové

chudém prostiedi mokrych piskii bézn€ rostou

SOl WIRUTISTHCCZ

s

masozrava rosnatka okrouhlolista a silné
ohrozend  plavunka  zaplavovanad. Ryby
ve zdejSich vodach lovi chranénad vydra ricni. Sucha mista okolo pisCitych cest
I vlastni plaze predstavuji idealni biotop pro piskomilny hmyz. V okolnich lesich

hnizdi i n€kolik pard dudkii chocholatych.
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Uprostied pole lezi v bezprostiedni blizkosti Vlkovské piskovny ,,0strov jihoCeské
pousté™ — PR Pisecny presyp u Vlkova. Zachovana pisecnéd duna o velikosti 80x60 m
prevysuje okolni terén o 4-6 metri. Vznikla pravdépodobné jiz pied vice nez 10 tisici

lety .

Pamatné stromy Taborska — zdkonem je na Téborsku chranéno 48 stromi, jejich
skupin a stromotadi, coz dohromady ptedstavuje 180 chranénych jedincii (dalsi staré

stromy na prohldSeni za paméatné teprve cekaji.

5.1.2 Kulturni pamatky Taborska

Radnice -  taborskd  radnice se  fadi
K nejvyznamnéj§im  pamatkdm  pozdni  gotiky
v Ceskych meéstech, je narodni kulturni pamatkou.
Sjejim  budovanim se zacalo pravdépodobné
Vv prvnich letech 16. stoleti. Velky sal, nazyvany téz
»palac”, je opravnéné pokladdn za historicky
nejcennéjSi interiér V Tabofe. V pfizemi radnice
se nachazi vstup do sit€¢ podzemnich chodeb, saly
radnice slouzi expozicim Husitského muzea

i k pofadani vyznamnych kulturnich akci. Galerie pak

pfedvadi ceskd uméleckd dila ze 17. — 20. stoleti.
Komplex taborskych podzemnich prostor a chodeb predstavuje zvIast
vyhleddvanou raritu. Dnes hojné¢ navstévovand pamatka vznikala od 15. stoleti
hloubenim sklept, nazyvanych ,,lochy”, pod jednotlivymi domy v historické ¢asti
Tabora, na Starém Mésté. Pozdé€ji byly navzajem propojeny a tento podzemni systém
pak slouzil 1 jako utocCisté behem valek nebo pii pozéarech. Vefejnosti pristupny je
usek v délce asi 650 m.

V muzeu bude zacatkem letoSniho Cervence oteviena nova expozice, kterd vznika

za finan¢ni podpory norskych fondi.
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Méstské hradby — v dob¢ svého vzniku, tj. kolem poloviny
15. stoleti, predstavovaly taborské hradby znacéné
komplikovany opeviiovaci systém, ktery ve stfedni
a zapadni Evropé jen stézi nalézal konkurenci. Soustava
opevnéni vyuZzivala G¢innou kombinaci parkdnové a hlavni
hradby. Na vhodnych mistech hradbu dopliovaly véze
a basty. Presto, ze vétSinu hradeb v pribéhu 19. stoleti
meStané zbourali, mohou 1 dnes ndvstévnici jejich

dimyslnost obdivovat alespont v dochovanych ¢astech —

napf. vparku Velky Sanc, ktery ldka k pfijemnému

posezeni a rozjimani.

Kostel Proménéni Pané na hoie Tabor — pozdné goticka stavba z let 1440 — 1512.
Interiér kostela v podobé¢ sifiového trojlodi se sitovou
klenbou nesenou osmibokymi sloupy je pfipisovan
kamenickému mistru Stankovi z Mensiho Mésta
prazského.  Renesance  prispéla v 16.  stol.
(po katastrofalnim méstském pozaru v roce 1532)
oblou¢kovymi §tity na praceli a bocich svatyné,
v baroku upravil véz prazsky stavitel Giovanni
de Capauli. Po 197 schodech je mozno vystoupat
na vyhlidkovy ochoz kostelni véze a pokochat se

bajecnym vyhledem na mésto a okoli.

Taborské domy — jedna se prevazné o gotické, renesancné prestavéné méstanské
domy, s ¢lenitymi Stity, misty s renesan¢nimi sgrafity, pfipadné barokni Gpravou

fasad. K nejhez¢im a architektonicky nejcennéj$im patii €p. 2, 5, 6, 13, 16, 19 a 22.
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Hrad Kotnov a Bechyiiska brana — dominantu nejstar$i dochované architektonické
pamatky v Tabofte predstavuje z daleka viditelnd véz Kotnov. K zalozeni hradu doslo
zcela jist¢ jiz  nékdy

ve druhé poloviné beodid el st
13. stoleti za vlady
Pfemysla Otakara II. Jeho
opevnéni bylo navic
zesileno ptikopy 3@,
a parkanovou hradbou.

Postupem  ¢asu  klesal

obranny vyznam citadely

Zdrolviastnl

atézkou ranu ji zasadil
I pozar v roce 1532. Od té doby hrad slouzil pfedev§sim k hospodaiskym ucelim,
ale nachazela se zde i méstska $atlava. V letech 1612 -1613 byl areal hradu ptestaven
na pivovar. Z ochozu kotnovské véze mize navstévnik obdivovat krasu mésta
I okoli. K hradni vézi pfiléha jedina dosud stojici méstska brana, zvana Bechynska —
dochovala se témét v ptivodnim stavu z doby po roce 1420. V plsobivém prostiedi
jejich gotickych interiérii je umisténa stald expozice Husitského muzea s ndzvem

Zivot a prace stfedovéké spolecnosti.

Vystava Taborsky poklad — tato vystava pfiblizuje netradi¢nim zptisobem obdobi
sttedoveéku. Nachazi se v prostorach byvalé sladovny v aredlu taborského hradu. Je
vénovana archeologickému nélezu z roku 2001, kdy byl pfi rekonstrukci jednoho
z domi pobliz Zizkova namésti objeven unikétni st¥ibrny poklad z jagellonského

obdobi.

Poutni kostel Klokoty - Byla zaloZena kolem roku 1700 v mist¢ byvalého gotického
kostelika. Samotny kostel jehoz projekt si vzal za vzor patrné dilo jednoho
Z nejtalentovanéjSich architekti své doby, Jana Santiniho, se podafilo dokoncit jiz
v roce 1714. Postupné ke kostelu ptibyly jeste¢ ambity a kaple, az vznikl neobycejné
pusobivy stavebni soubor s pldorysem pfiblizné ve tvaru dvojitého kiize. Krasu

umélecky vysoce hodnotné barokni stavby podtrhuje jeji sepéti s okolni ptirodou.

28



Jedna z nejcennéjSich kulturnich pamatek v regionu tak prdvem snese srovnani
s nejveétsimi skvosty architektury evropského baroka. Klokoty piedstavuji také cil
oblibenych vychazek. Z Kotnova pfes HoleCkovy sady, pojmenované na pocest
vyznamného spisovatele a piekladatele Josefa HoleCka (1853-1929), ktery v Tabote
studoval, sem vede kiiZzova cesta. Poutni kostel stale slouzi i pivodnimu ucelu, nebot’
vzdy na konci léta se zde konaji bohosluzby za ucasti velkého poctu navstévniki

Z blizkého 1 vzdaleného okoli.

Rozhledna Hylacka — dfevéna rozhledna ve tvaru husitské hlasky tycici se

nad osadou Vétrovy u Tabora nabizi zajimavé pohledy do Sirokého okoli.

Sezimovo Usti — v novodobych d&jinach je mésto Sezimovo Usti spojeno s osobnosti
prezidenta Edvarda BeneSe, ktery je zde i s manzelkou Hanou pochovan. Ptistupny
vefejnosti je hrob a Pamatnik dr. BeneSe. Expozice s origindlnim filmovym
programem je vénovana statnickému dilu a demokratickému odkazu druhého
Ceskoslovenského prezidenta a zaroven rodinnému zivotu manzelli BeneSovych

Vv jejich ustecké vile.

Kozi hradek — je narodni kulturni pamatkou. Je znamy zejména setrvanim mistra

Jana Husa v letech 1413 — 1414.

Barokni zamek MéSice — je dominantou méstské casti MeSice, stoji na misté

puvodni tvrze ze 13. stoleti.

Zamek Chotoviny — klasicistni zamek z let 1770-80 vybudovany na zakladech tvrze
ze 13. stoleti. Dne$ni podoba zdmku je zroku 1873, kdy byl novorenesan¢né
upraven. Kolem zamku se nachéazi francouzska zahrada a chranény anglicky park.

Od zati 2009 jsou prohlidky pro skupiny pouze na objednani.
Hrad Borotin — nachézi se severozapadné od Tabora nedaleko obce téhoZ jména.

Prvni pisemnd zprdva k hradu je zachovana kroku 1356. Hrad byl vyplenén

za tiicetileté valky a nasledné zpustl.
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Hrad Dobronice — zficenina hradu se nachazi jihozapadné od Téabora u vesnice
stejného jména. Byl postaven patrné na zacatku 14. stoleti, hrad byl v prabéhu let
majetkem Rozmberkid ¢i Jezuitl, kteti jej uzivali jako letni rezidenci az do roku

1727. Po zruseni fadu byl opustén a zanikl.

Hrady Piibénice a PFibéni¢ky — prvni zminky spadaji do 13. stoleti, oba hrady byly
dobyty Husity v listopadu 1420, nedlouho nato byly oba hrady i s podhradnim

mésteckem poboteny, opustény a zustaly nadale neosidleny.

Hrad Selmberk — nachazi se nedaleko Mladé Vozice, byl zaloZen na pocatku

14. stoleti a po Castém stiidani majiteld v pribéhu 17. stoleti zpustl.

Chynov — ve mé&sté je vefejnosti pfistupny Bilkiiv dim, postaveny podle projektu
slavného chynovského roddka — sochate, architekta, kreslife a grafika FrantiSka
Bilka. V interiéru se nachazi umélctv ateliér s vybavenim a dily, spjatymi piedevsim

S jeho chynovskym pobytem.

5.1.3 Technické pamatky Taborska

Nedélitelnou soucasti kulturné-historickych pamatek a kulturnich a spolec¢enskych
akci v méstském a vesnickém prostiedi jsou i stale vice vyhleddvané unikatni mistni
technické atraktivity. Propojeni technickych pamatek s pamdatkami kulturné-
historickymi a pfirodnimi umoznuje jejich spole¢né vyuziti v produktech cestovniho

ruchu.

Kromé¢ jiz zminovaného opevnéni hradu Kotnov s Bechyiiskou branou ¢i méstského
hradebniho opevnéni se Taborsko pysni napiiklad Vodarenskou véZi — z niz se voda
Cerpand z Jorddnu rozvadéla samospadem dfevénym potrubim nejprve
do protipozarnich cisteren a od 16. stoleti ido staroméstskych kasen. Dnes jeji
prostory slouzi pro galerijni vyuziti. Kasny na Starém mésté téz stoji za zminku.
Zadaly vznikat ve druhé poloving 19. stoleti (vyjma kasny na Zizkové namésti, jejiz

stavba zapocala jiz v roce 1567) a slouzily pro zasobovani pitnou a uzitkovou vodou.
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- ©br. 12: Pohled na Tabor pfes vodni nadrz Jordan

Udolni nadrz Jordan — nejstarsi stiedoevropska uméla vodni nadrz, symbolicky
nazvana Jordan, vyfeSila vroce 1492 nedostatek vody na vysokém taborském
ostrohu. Nadrz zaujima plochu vice nez 50 ha, ¢itda zasobni kapacitu pfiblizné
2 miliony m® vody a smérem k méstu je uzaviena 20 m vysokou a 283 m dlouhou

hrazi.

Meziméstska elektricka draha Tabor — Bechyné a sdruZeny most v Bechyni —
elektrickd drdha byla postavena na samém zacatku 20. stoleti dle projektu Frantiska
Kiizika a dodnes je pln¢ funk¢ni, o cemZ je mozno se presvédCit behem nékolika
prazdninovych vyjizdék. Zelezobetonovy most pres 40 m hluboké udoli Luznice
prevadi silnici a Zeleznici. Jeho oblouk se dvéma Zebry ma rozpéti 90 m a vzepjeti

38 m.

Goticka sypka a zamek v Bechyni — byla postavena na konci 15. stoleti
a z umélecko-historického hlediska ma tato sypka (kromé hradu praZzského) nejstarsi
bezzeberné klenby v Cechach. V roce 1998 zde bylo ziizeno vyhledavané Muzeum

Vladimira Preclika.

Stadlecky Fetézovy most — silni¢ni visuty fetézovy most je jednim z poslednich
dochovanych empirovych fetézovych mosti ve Stfedni Evropé. Plvodné byl
postaven v roce 1847, aby ptemostil Vitavu v Podolsku. Zde slouzil 113 let, ale
pred napusténim Orlické piehrady byl rozebran, pievezen a znovu sestaven

nad LuZnici mezi obcemi Stadlec a Dobiejice.
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Taborsko nabizi svym navstévnikliim nespocet atraktivit historickych ¢i pfirodnich,
mnoho celoro¢nich vystav ¢i kulturnich akci (které budou rozvedeny v dalsich
Castech prace).

Mimo jiné oblast Taborska umoZiuje zajemclim rozlicné moznosti sportovniho
vyziti (bézecké traté, turistické trasy, vodni turistika, jezdectvi apod..); taktéz

V soucasnosti velmi oblibenou agroturistiku..
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II Prakticka ¢ast

6 Metodika

V diplomové préci je vyuzito zejména metod komparacnich, je doloZena vizualizace
dat zejména formou tabulek.
Pii vypoctu je vychazeno z nasledujicich zdroji dat, mimo jiné téz z podkladi
Marketingové strategie cestovniho ruchu a kultury:

e Statisticka data CSU:

» Celostatni, v zakladnim ¢lenéni dle krajti, okrest, ndvazné rovnéz
dle turistickych regiont (viz
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/cestovni_ruch).

» Krajska — vychazi z regionalnich statistickych informaci, v daném
ptipad¢ za Jihocesky kraj(viz
http://lwww.czso.cz/xc/edicniplan.nsf/publ/13-3101-08-2008)

> Satelitni uget cestovniho ruchu (CSU, viz

http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/satelitni_ucet_cestovniho_ruchu)

e Monitoring nav§tévnikii v turistickych regionech Ceské republiky —
realizovany CCCR-CzechTourism (http://monitoring.czechtourism.cz)
e Vlastni Setfeni (pocty lazek)
» vychazi z tabulky ¢. 4: Lizkova kapacita ubytovacich zafizeni

v Tabofe a okoli

Kategorie ubytovani | Tabor | Okoli | Taborsko celkem
Hote| **** 223 0 223
Hotel *** 306 | 373 679
Hotel * a ** 0| 580 580
Motel 0 26 26
Penzion 384 | 414 798
Privat 25 194 219
Ubytovna 151 256 407
Celkem ubytovatelé | 1089 | 1843 2932
Zdroj: TIC
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7 Vlastni prace

8 Zakladni informace o okresu Tabor

Okres Tabor lezi v severni ¢asti JihoCeského kraje. V ramci kraje sousedi s okresy
Pisek, Ceské Budgjovice a Jindfichiiv Hradec. Na severu sousedi s okresy Pfibram
a Benesov (Stredocesky kraj), na vychod¢ s okresem Pelhfimov (kraj Vysocina).
Centrem okresu z hlediska rozmisténi obyvatel je mésto Tabor (soustied’uje 34 %
vSech obyvatel okresu), v rdmci kraje je druhym nejvétSim méstem Jihoceského
kraje. Je sidlem organii statni spravy a instituci v ramci rozsahu obci s roz§ifenou
pisobnosti III. typu. Geograficka poloha mésta Tabor na spojnici Prahy a Ceskych
Bud¢jovic a relativné dobrd dopravni dostupnost z Prahy (cca 94 km, autem
dosazitelné po dalsi dostavbé dalnice do 1 hod.) umoziiuje castecné vyuzit zajmu
turisth o hlavni mésto. Také vzdalenost 60 km od Ceskych Budg&ovic dava
predpoklad zhodnoceni pozornosti navitévnikd o jizni Cechy a tranzitujicich turisti
mezi hlavnim méstem a jiznimi Cechy.

Mapa 1: Okres Tabor v ramci CR

zemepis.com

Zdroj: www.zemepis.com
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Rozloha okresu ¢ini 13,2% z celkové plochy kraje (paté misto v kraji). Z 59,3 % jej
tvotfi zemédélskd pida. Lesy pokryvaji 29,3 % plochy okresu, coz predstavuje
obyvatel 103 tis. osob, stejn¢ jako hustotou osidleni, je na druhém misté v kraji.
Ze spravniho pohledu se jeho iizemi ¢leni do 111 obci, z nichz 8 ma statut mésta.
Mezirocn¢ byl v JihoCeském kraji narGst obyvatel za 2. pololeti 2009
0 1315 obyvatel. V okrese Tabor se vroce 2008 narodilo 363 a zemielo
351, pfistehovalo 722 a vystéhovalo 910 obyvatel. Celkem doslo k ubytku
0 176 obyvatel. K 30. 9. 2009 bylo z hlediska struktury podnikatelské sféry zapsano
do registru ekonomickych subjektii 25519 podnikatelskych subjektt, to predstavuje
16,5 % z celkového pocétu ekonomickych subjektt kraje.

Nadmoiska vyska se v okrese pohybuje od 354 m v jizni Casti, kam jesté¢ zasahuje
Tiebotiska panev, do 724 m na severu v oblasti MladovozZicka a Jistebnicka. Uzemi
patii po vétSinu roku k chladngjsim oblastem kraje. Mirn€¢ zvinény kraj Téborské
pahorkatiny je vhodnym mistem pro straveni piijemné dovolené. Jihozépadné
od Tabora jsou rovinata blata s typickou jihoc¢eskou lidovou architekturou, raselinisti
a rozsdhlymi lesnimi komplexy. Pfiroda kolem Tébora skytd dobré podminky
pro p&si turistiku, cyklistiku nebo projizd’ku na koni. Reka Luznice, ktera se propléta
celym regionem, piimo vybizi k vyletu na kdnoi ¢i rybateni. Taborska krajina je plna
rybnikd, které jsou vyuzivany k rekreaci (koupani). Na bfezich feky a rybnikd se
nachazeji autokempy, chatové osady a vodacka tabotisté (ubytovani).

Okres Tabor tedy laka své navstévniky nejen prirodnimi krdsami, ale i starymi mésty
a historickymi pamatkami (Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury
mésta Tabor, 2009).

Zakladni nabidka vyznamnéjSich turistickych cilti byla jiz vzpomenuta v literarni

Casti prace, Viz str.22.
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Obrazek ¢. 14: Okres Tabor

Milada VoZice
Olw
© tstebnice’ © O Ratibofske
Chotoviny oY
DraZice ’

| |
. _~~gTébor _ . .
{A B\ Sezimovo Usti

) Maitice ™ © Plané n. Luz.
e

. BECh;hé 0O Xy CMUSMH(
Y9 - Sudoméfice |Roudndg,
P ~ u Bach i Tutapy
- /'3? ' Wé " Sobéslav

= B;é‘lﬂ.l‘ﬂﬂ WES}M’UI" \;: Dima o

~Veseli n/LuZ,
Wl :‘1 {1
£ Mikov,
g o >
s 2 ol (I ™

Zdroj: Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor

8.1 Analyza potencialu cestovniho ruchu mésta

Tabora

8.1.1 Definovani pfedmétné oblasti

Meésto Tébor, resp. oblast Taborska patii k mistim, ktera maji na trhu cestovniho
ruchu urcité postaveni a jejich uplatnéni je pfimo umérné kvalité nabidky a u¢innosti
zvolenych forem marketingu. Cestovni ruch neni mozné z pohledu nabidky zcela
omezit na feSeni katastrdlniho Gzemi mésta Tabor. Turisté se pohybuji nezavisle
na administrativnich hranicich mésta ¢i jinak definovaného uzemi. Vyuzivaji
a do svého programu zahrnuji blizké i vzdalenéjsi turistické a kulturni cile, které
mohou dotvofit zdkladni nabidku meésta Tébor. Z tohoto divodu jsou brany
v nékterych pfipadech v rdmci analyz i dale pfi tvorbé turistického produktu

mozZnosti (sluZby, cile, aktivity), které jsou nabizeny vné tizemi mésta Tabor.
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9  Vymezeni uzemi na zakladé rajonizace
cestovniho ruchu

Z hlediska historického, diky rozvoji cestovniho ruchu v Sedesatych letech, vyvstala
potieba rajonizovat dilezité oblasti cestovniho ruchu (jez byly posuzovany podle péti
neménnych hledisek — pfirodni podminky, podminky vytvofené Cclovekem,
vybavenost, doprava, negativni vlivy - a nasledn¢ klasifikovany bud’ na tzemi
s prevahou podminek vhodnych ¢i nevhodnych pro cestovni ruch a rekreaci). Souhrn
vySe uvedenych podminek piispél k charakteristice jednotlivych oblasti z hlediska
jejich funkéni néaplné z pohledu cestovniho ruchu. Uzemi Ceska bylo rozdéleno
do 47 tzv. turistickych oblasti, pficemz kazda z nich podléhala jest¢ dalSimu fazeni
do 4 kategorii.

Oblast Taborska byla stanovena jako III. kategorie, do niZ byly zahrnuty oblasti
s kvalitnimi pfedpoklady — S podminkami pfedstavujicimi niz$i stupeit zastoupeni
rekrea¢né¢ vhodnych ploch, suz$im souborem funkci, moznosti celostatniho
uplatnéni, se smiSenou asovou vyuzitelnosti.

Me¢ésto Téabor bylo zatazeno do oblasti cestovniho ruchu Taborsko (s podoblasti
Luznice), jehoz hlavni funkci byla kratkodoba i dlouhodobé rekreace. K ostatnim
funkcim patfila péSi turistika, vodni turistika, vodni sporty, lazenské léceni,
myslivost, sportovni rybolov, kulturni paméatky s mezinarodnim vyznamem.
Dominantni byla letni sezona. Mésto Tabor bylo téZ zatfazeno do I. kategorie mést
s Sirokym uplatnénim dosahujicim ve vztahu k cestovnimu ruchu nadprimérné
urovné v oblasti atraktivit 1 vybavenosti, zeyména u kulturnich pamatek, kulturné
historickych zatizeni a ubytovacich kapacit.

Po roce 1989 prestala pro stat platit Smérnice pro realizaci rajonizace cestovniho
ruchu CSR a regiony, mésta a obce si zalaly samostatng vytvafet podminky
pro rozvoj cestovniho ruchu. Od roku 1998 usilovala Ceska centrala cestovniho
ruchu — CzechTourism o vytvofeni marketingovych turistickych regiont, kde
na rozdil od plivodni rajonizace jde zejména o vytvoreni regiondlni spravy turistické
destinace zdola, na zdkladé¢ dohody mést, obci, okresii, respektive sdruzeni obci.
Utelem bylo zméfit, vzajemné porovnat a celkové vyhodnotit komplex podminek
pro rozvoj cestovniho ruchu v diferencovanych prostorech — vyuzit pfirodni
a kulturné historicky potencidl jednotlivych oblasti republiky pro odpovidajici

kvantitu a strukturu cestovniho ruchu. Oblasti, pro které byl zaveden nazev turistické
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marketingové regiony, byly pojaty jako uzemi, pro které je typicky urcity dominantni
druh cestovniho ruchu, ktery spojuje a sjednocuje ostatni turistické a rekreacni formy
produkované regionem a zaroven region odliSuje od ostatnich.

Z pohledu soucasnosti, je v Ceské republice od roku 2000 vymezeno 15 turistickych
regionll a 43 turistickych oblasti. Turistické regiony se povétSinou pridrzuji tzemné
spravniho ¢lenéni republiky a jsou propojovany jako organizacni, koordinacni
| finan¢ni nastroje pro podporu regionalniho cestovniho ruchu. I kdyz nemaji
navaznost na soucasné organizacni pomeéry ve sféfe cestovniho ruchu, odpovidaji
V maximalni mozné miie podminkam soucasného obdobi.

Diky iniciativé krajd je tzemni &lendni turistického potencialu Ceské republiky opét
aktualizovano a mnohdy jesté vice pfiblizeno krajskym hranicim. Pivodni terminy
turisticky region a turistickd oblast byly nahrazeny terminem ,,turisticky vyznamné
lizemi* a tim byl vytvofen soulad s Koncepci statni politiky CR CR na 1éta 2007 —
2013. Vétsina kraji definovanych tizemi nenapliuje definici turistickych regiond
aoblasti v této Koncepci. Mésta Tabor se zmény, které jsou pfipraveny
k odsouhlaseni vSemi kraji, vlastné netykaji. Mésto Tabor je logicky zaclenéno
V turistickém regionu, resp. v turisticky vyznamném tizemi Jizni Cechy, které

ptevazné odpovida hranicim Jihoceského kraje.

9.1 Vymezeni uzemi cestovniho ruchu v
Jihoceském Kkraji

Zékladnim vychodiskem pro vymezeni regionalniho ¢lenéni cestovniho ruchu
Vv JihoCeském kraji se stal také Manudl rozvoje cestovniho ruchu v Jiho¢eském kraji,
ktery byl vytvotfen pro JihocCeskou centralu cestovniho ruchu v roce 2007 firmou
Incoma Research. Dle tohoto zdroje jsou uvazovany tii varianty segmentace:

1) ¢lenéni dle izemné-spravnich celkd — respektuje zazité déleni tizemnich
celku na okresy(je dano spiSe administrativné, neodrazi specifika subregionil) a tedy
umoznuje snadnéj$i orientaci domacich navstévnik. Jakasi ,,zodpovédnost*
za marketingovou komunikaci spadd jednotlivym okresim, povéfenym obcim c¢i
dominantnim méstim. Hlavni vyznam této varianty je spatfovan v jednotné

marketingové prezentaci okresu, jeho sidel, resp. okoli.
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2) €lenéni dle funkénich tizemnich celkit — je kombinaci piedchozi varianty

S pfesnéji vymezenymi regiony dle jejich funkénosti. Konkrétni subregion je schopen
,»dat o sob¢ vedét™ a tedy vzbudit pfimou asociaci s uritym druhem dovolené. Timto
zpusobem mohou jednotlivé mens$i turisticky vyhledavané celky spolupracovat
avytvorit tak provdzanou a tim 1 atraktivnéjSi nabidku pro potencidlniho
navstévnika. Jako mozné negativum je oznaCovan okamzik, kdy dany subregion
nabizi vice rozdilnych zplisobl traveni volného Casu, coz udajné pfinasi i problém
problém nespatiuji — ba praveé naopak (Cerpam-li ze zkusenosti ze své viceleté praxe
Vv oblasti cestovniho ruchu), v této riiznorodosti nabidek si jsou navstévnici, dle mého
nazoru, vzdy schopni vybrat bud’ specificky orientovanou atraktivitu ¢i pfimo
Siroké spektrum zajemcil.
Toto c¢lenéni je v soucasnosti efektivné vyuzivano ze strany JCCR (napf.
na internetovém portalu Informacni systém cestovniho ruchu JihoCeského kraje
www.jiznicechy.cz) a zohlednuje nékteré diléi specifické subregiony, které mohou
uzemné¢ piesahovat i do jinych okrest.

3) ¢lenéni dle zakladniho vyuziti destinace v cestovnim ruchu — kdy snahou je
sdruzit rtzné lokality do typové homogennich celkii bez ohledu na jejich
geografickou polohu. Vyhodou téchto typové vymezenych lokalit s tzv. ,,spole¢nym
jmenovatelem* se zvySuje schopnost oslovit potencidlniho navstévnika. Dale i vice
odrazi specifika a konkrétni moznosti jednotlivych mist a pfitom respektuje
celistvost JihoCeského kraje jako destinace cestovniho ruchu. Portfolio Jihoceského
kraje by mohlo zahrnovat napt. nasledujici specifické lokality:

o Jihoceska priroda — tento typ lokality spojuji pfedevsim moznosti traveni
aktivni dovolené v piirodé, diléi ¢lenéni muze byt napf. Sumava, Novohradsko,
Ceska Kanada

e Jiholeské rybniky - rybniky Tieboiiské panve, rybniky Ceskobud&jovické

panve
A dale napft. Jihoceska historickd mista, JihoCesky venkov, Jiho¢eska mésta.
Nevyhodou tohoto ¢lenéni ovSem je nejednoznacnost, nékterd mista se mohou
objevit i ve vice skupinach. Navic je tato segmentace obtizn¢ propojitelna s obvykle

pouzivanymi izemnimi celky.
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Jako nejmén¢ vhodna se jevi varianta prvni (striktni vymezeni dle administrativnich
celkti — okresi, které Casto piedstavuji velmi heterogenni uzemni celek). Varianta
treti (dle zékladniho vyuziti destinace v cestovnim ruchu) sice nejlépe vystihuje
charakter tzemi, ale jeji vyuziti mize mit jisté limity. Varianta druha, Céastecné
kombinujici prvky z obou vys$e uvedenych piistupt, pfedstavuje urcity kompromis.
Nutno podotknout, ze oblasti Taborska se vySe uvedené varianty (tedy

kromé varianty tieti) viceméné nedotykaji.

10 Celkové postaveni mésta Tabor v ramci
regionu Jizni Cechy

Tabor a okoli je soudsti turistického regionu Jizni Cechy, ktery je svym piirodnim
prostfedim, dochovanymi pamatkami, mnozstvim vodnich tokd, rybnikd a udolnich
nadrzi hojné navstévovanou oblasti a to predevS§im domacimi turisty. V ramci
regionu nema vyrazngj$i postaveni. Strategické a marketingové nastroje regionu
zahrnuji mésto Tabor do celkové nabidky s dirazem na historii husitstvi, méstskou
pamatkovou rezervaci, vyuziti feky Luznice a akci Taborska setkani.

Z pohledu regiondlniho neni mésto sidlem Zadné vyznamné statni instituce
nad ramec povéiené obce. Pro turisty je atraktivni pfedevSim historické centrum
mésta, vodni nadrz Jordan a tdoli feky Luznice. Okres Tébor nabizi 87 hromadnych
ubytovacich zafizeni, tj. 8,8 % z celkové kapacity JihoCeského kraje a je to
5. misto ze sedmi okrest. Na stejné pozici je i v poctu pokoju (11,5 %) a v poctu
luzek (11,3 %). Naopak na tetim misté je v kraji v primérné cené¢ za ubytovani.

Nelze vsak jednoznaéné konstatovat, Ze cena odpovida kvalit€¢ ubytovacich kapacit.
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Tabulka 1: Kapacita hromadnych ubytovacich zarizeni cestovniho ruchu dle okresti

k 31.12.2008
Pocet mist Pn(l:rer;e;‘na
. Pocet Pocet Pocet pro stany za
Kraj, okresy v o oy a -~
zatizeni pokojt lazek K ubytovani
aravany (K&)
Jihodesky kraj 984 17691 51381 13967 295*
z toho
Ceské *
. 115 3328 9007 1513 366
Bud¢jovice
Cesky Krumlov 269 3660 10531 4213 347*
Jindfichiv 197 3433 9862 3762 261*
Hradec
Pisek 76 1684 5369 1063 266*
Prachatice 181 2405 7276 1455 253*
Strakonice 59 1139 3509 865 205*
Téabor 87 2042 5827 1096 301*
Zdroj: CSU

Pozn.:* udaje z roku 2007

Tabulka 2: Hromadnd ubytovaci zarizeni

cestovniho ruchu dle kategorie

k 31.12.2008
%cs)ttztlm Chatové
Krai. okres HUZ | Hotely***** 3 y Kem osady a Ostatni
J: Y| celkem Hotely**** . Py tur.ubytovny | zafizeni
penziony
i‘h‘?“s"y 984 26 493 125 113 227
raj
Ceské 115 6 65 15 6 23
Budé&jovice
Cesky 269 10 141 26 28 64
Krumlov
Jindfichuv 197 4 97 35 21 40
Hradec
Pisek 76 1 29 12 16 18
Prachatice 181 2 100 11 22 46
Strakonice 59 - 23 12 9 15
Téabor 87 3 38 14 11 21
Zdroj: CSU
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10.1 Zakladni informace o mésté Tabor

Meésto Tabor - ,mésto zalozené dvakrat™, rozprostirajici se na 6221 ha, lezi
nasevernim okraji jiznich Cech narozhrani Tiebotiské panve a Vlaimské
vrchoviny, 83 km jiZzné od hlavniho mésta Prahy, 60 km severné od Ceskych
Budgjovic. Aglomerace Tabora, Sezimova Usti a Plané nad LuZnici vytvaii druhou
nejvétsi koncentraci obyvatel i hospodaiskych aktivit v jiznich Cechach. Tébor je se
svymi témeért 36 tisici obyvateli druhym nejvetsim méstem v JihoCeském kraji, je zde
k dispozici divadlo, kino, muzeum, fada galerii a vystavnich sini, zimni stadion,
plavecky stadion s aquaparkem, atleticky stadion (s jednim z nejmodernéjSich
umélych povrchi, odpovida pozadavkiim na poradani republikovych i mezinarodnich
mitink®) a dal$i sportovni zafizeni, nemocnice a 12 stfednich Skol. Mésto Tabor je
domaci 1 zahranicni vefejnosti zndmo piedevSim jako misto bezprostiedné spjaté
s vyznamnou kapitolou evropskych déjin — husitstvim a jeho velkymi osobnostmi —
zejména Janem Zizkou z Trocnova, spoluzakladatelem husitského Tabora. Historie
meésta se zacala psat ve 13. stoleti za vlady Premysla Otakara II., kdy na néhorni
plosiné¢ nad tfekou LuZnici vzniklo mésto ,,HradiSt€*. Strategické polohy mésta
vyuzili zradikalizovani husité - stoupenci u¢eni velkého reformatora katolické cirkve
Mistra Jana Husa, ktefi prevedli zbytek obyvatel z nedalekého Sezimova Usti
na misto byvalého Hradisté. Zalozili zde roku 1420 vojenské mésto, odkud
pod vedenim hejtmana Jana Zizky a Prokopa Holého vedli husité své vitézné
vypravy. Tabor vznikl na mimofadné¢ vyhodném misté¢ — z jihu jej obtéka teka
Luznice, do niz se hlubokym udolim vléva Tismenicky potok. Vodni toky spolu
se skalnatymi srdzy a vybudovanym opevnénim vytvofily proslulou nedobytnost
husitského Tébora. Po porazce radikalnich husitti v bitvé u Lipan doslo ke smiru
Taborskych s cisafem Zikmundem a roku 1437 byl Tébor prohldSen za kralovské
meésto. Béhem staleti proSlo mésto mnoha stavebnimi proménami, ale svij
sttedovéky charakter si uchovalo. Dnes je historické jadro diky systému zéstavby
a mnozstvi zachovanych pamatek Méstskou pamatkovou rezervaci.

Navstévnici obdivuji nejvice Zizkovo namésti (450 m n. m.), jemuz vévodi pomnik
slavného vojeviidce Jana Zizky a pozdné goticka budova radnice, v niZ je umisténa
expozice Husitského muzea a druhy nejvétsi goticky sal v Ceské republice. Mésto

nabizi pohledy na fasady starych méStanskych domi, v jejichz vyzdobé se
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harmonicky misi stavebni slohy - pozdni gotika s renesanci, barokem i1 rokokem.
Pod vétsinou méstanskych domt, prakticky v celém stfedu mésta, byly na pocatku
16. stoleti vyhloubeny sklepy, které byly postupné propojeny. Jejich ¢ast v délce
cca 650 m je dnes pristupna vetejnosti.

Z puvodniho hradu Kotnov zustala zachovana véz, ze které se nabizi vyhled nejen
na historické jadro mésta, ale i na nedaleky barokni chrdm v Klokotech - znamé
poutni misto. Objekt hradebnich kiidel a byvalého aredlu pivovaru je nyni
zrekonstruovan a cCasteCné vyuzit pro hotel se spoleCenskym zazemim. V centru
mésta se rozprostira nejstarsi udolni nadrz ve stfedni Evropé€, zvana Jordan, ktera
vznikla roku 1492, s moznosti vodni rekreace.

Z hlediska ekonomické prosperity je dalezité, ze Téabor dnes lezi na kfizovatce
vyznamnych dopravnich tahii Praha — Ceské Budgjovice - Linec a Pisek - Pelhfimov

— Brno (Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor, 2009).

10.2 Doprava

10.2.1 Silni¢ni infrastruktura

Pfevazna c¢ast popisovaného uzemi lezi v koridoru mezindrodniho tahu ES5S5
prochazejiciho Ceskem ve sméru Berlin — Usti nad Labem — Praha — Tabor — Ceské
Budéjovice — Dolni Dvofisté — Linz. Zminény silni¢ni koridor prochézi severojizni
nadregionalni rozvojovou osou Taborska a vymezuje v popisovaném uzemi
pfepravni patef. Mésto Tabor spojuje s touto komunikaci cca 4 km vychodnim
smérem.

I/3/D/3 — E55 (Berlin) — Usti nad Labem — Praha — Tébor — Ceské Budg&jovice —Dolni
Dvofisté — Linz

aglomerace kraje, je soucasti mezindrodniho silni¢niho tahu E — 55. Jeji dopravni
kapacita je v n¢kterych mistech zna¢né pretizend. 1/3 plni ulohu silnice regionalniho
I nadregionalniho vyznamu.

Meéstem prochazi dve silnice prvé tiidy.

1/19 — Losina u Plzn¢ — Milevsko — Tébor — Pelhfimov

Jedna se silnici nadregionélniho a regionalniho vyznamu. Vytvati vyznamnou

dopravni osu ve sméru vychod — zédpad. Navazuje na silnici I/3 a dalnici D/3.
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1/29 — Pisek — Bernartice — Oltyné — Tabor

Silnice plni funkci mezioblastni pfepravni osy s relativné silnou zdrojovou a cilovou
dopravou koncentrovanou do mésta Tabor s pfimou ndvaznosti na — V soucasnosti
rozestavénou - dalnici D/3. Usek Tabor — Veseli nad Luznici ma byt dokonden v roce
2011-2012 (dle finan¢nich zdrojt).

Mistni komunikace navazuji na prutahy silnic prochazejici zastavénym uzemim.
V historickém jadru je uli¢ni profil uzsi, coz je feSeno organiza¢nimi opatfenim

a Vv navrhu postupnym omezenim dopravy.

10.2.2 Zelezni¢ni infrastruktura

Popisovanym tzemim prochazi zelezni¢ni trat’ ¢. 220, ktera je zafazena do sité
evropskych Zelezni¢nich magistral. Stavajici Zelezni¢ni sit’:

Trat &. 220 — Praha — Benesov — Tabor — Ceské Budé&jovice — Horni Dvofisté — statni
hranice (celostatni a mezinarodni vyznam). Tato trat’ je elektrifikovand a je soucasti
evropské zelezni¢ni magistraly ES5 Stockholm — Berlin — Praha — Horni Dvofisté —
Linz, Salcburk — Venezia — Bologna a v Giseku Praha — Horni Dvofist¢ — Linz —
St. Michael 1 vedlejsi ES51. Trat’ ¢ 220 je soucasti 4. tranzitniho koridoru. V useku
Praha — Ceské Budgjovice je modernizace téméi dokonéena. V koneéné podobé bude
trat’ v celém tseku Praha — Ceské Bud&jovice dvoukolejna, s max. rychlosti 160
km/hod.

Trat ¢. 201 — Razice — Pisek — Tabor (celostdtni vyznam). Jednokolejnd trat’
S motorovym provozem, propojuje dvé vyznamné elektrifikované traté €. 190 Plzen —
Ceské Budgjovice a &. 220 Praha — Ceské Bud&jovice. Je vyuZivana jako soudést
dalkového tahu Plzeii — Ceské Budgjovice - Tabor — Jihlava — Brno a pro kazdodenni
dojizd’ku Tébor — Pisek.

Trat' €. 224 — Tabor — Obratan — Pelhfimov — Horni Cerekev (celostatni vyznam).
Jednokolejna trat’ s motorovym provozem, vyuzivana piedev§im pro piepravu 0sob
andkladi na regiondlni Urovni, pro kazdodenni dojizdku do zaméstndni, Skol,
za vybavenosti apod.

Trat® ¢. 202 — Tabor — Bechyné (regiondlni vyznam). Jednokolejnd koncova
elektrifikovand trat’, patfici do sité€ regiondlnich trati, vyuzivand pro kaZdodenni

osobni pfepravu a manipulacni vlaky nakladni dopravy.
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Nutno dodat, Zze diky modernizaci taborského nadrazi doslo k poskytnuti vétsiho

komfortu cestujicim.

Obrazek ¢. 15: Mapa regionu s vyznacenou dopravni infrastrukturou
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Zdroj: Propagacéni letak Taborsko — tipy na vylety

10.2.3 Letecka doprava

Letecka doprava na tzemi Taborska neni vyuzivana pro piepravu osob, ale
pro sportovni 1étani, nepravidelné civilni a vojenské lety a pro hospodaiskou ¢innost
v zem&délstvi a lesnictvi. Letisté Tabor/Captv Dvir - travnaté leti§té, vnitrostatni,

situované 3 km od Tébora jihovychodnim smérem. Ma dvé vzletové a pfistavaci
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drahy. Letisté je vyuzivano predevSim pro sportovni letectvi ptipadné nepravidelné
dopravni lety.

Letisté¢ Tabor/Vsechov - vojenské letisté, situované 3 km od Tabora smérem
na severozapad.

Ma jednu vzletovou a pfistdvaci drdhu. Je vyuzivdno pro sportovni letectvi,
popiipad¢ pro kratkodoby sezénni provoz.

Nejbliz§i mezinarodni letisté je v Praze Ruzyni vzdalené od mésta 100 km a rovnéz
letiitd v Ceskych Bud&jovicich vzdalené cca 60 km, které je vefejné vnitrostatni

a neveiejné mezinarodni a je zpusobilé pro lety za viditelnosti ve dne.

10.2.4 Verejna doprava a parkovani

Zelezni¢ni stanice Tabor je umisténa v zapadni ¢asti nového mésta a ihned v jejim
sousedstvi je autobusové nadrazi. Za zvazeni stoji, aby doslo k prodlouzeni otviraci
doby autobusové haly vcetn¢ sluzeb, samoziejmé za posileni bezpecnostnich prvki
(dozor odpovédnych orgdni) — aby byla zajiSténa bezpecnost cestujicich. Méstskou
hromadnou dopravu (dale MHD) na izemi Tabora zajistuje firma COMETT PLUS,
spol. s r.o. V provozu je celkem 15 linek MHD, které jsou obsluhovany ve $picce
32 autobusy. 16 autobust je nizkopodlaznich, z nichz nékolik je na plynovy pohon.
V Tébote byla oteviena jedna z prvnich velkych plniren na zemni plyn (CNG).
Stojany slouZici k plnéni osobnich i ndkladnich automobilt a autobusi jsou umistény
v aredlu Cerpaci stanice spolecnosti COMETT PLUS, spol. sr.o0. a jsou volné
pfistupné vefejnosti.

Na Parkanech nebo parkovaci diim Pod Stfelnici (cca 200m od Zizkova namésti).
V oblasti starého mésta je k dispozici parkovisté na Zizkové namésti, na namésti
Mikulase z Husi, v Palackého ulici, na Trznim namésti (zde za zvyhodnénou sazbu)
a na namésti Fr. K¥izika. Problematiku parkovani kritizuji spiSe mistni obyvatelé (je
drahé a je 1 nedostatek mist k parkovani ve sttedu mésta).

Zajezdové autobusy mohou vyuzit moZznosti zastaveni pied Bechyniskou branou
v ulici Na Parkanech. Zde je mozny pouze vystup a nastup navstévnikd, nikoliv
parkovani autobusu. Autobusy mohou del§i dobu parkovat v Kvapilové ulici

na parkovisti pred plaveckym stadionem, vzdaleném 500 m od historického centra.
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10.2.5 Integrovana doprava

Ve mésté Tabor neni provozovana specidlni doprava ve prospéch turisti. Zvazuje se
zavedeni nové linky, ktera spoji vnitini ¢asti mésta a nabidne tak turistim zajimavou
alternativu. Krom¢ funkce ptepravni, nabidne i moznosti informacni. Minibusy
budou plné odpovidat nastavenym standardim MHD v Tébote svoji vybavenosti
a zaroven budou poskytovat také informace o kultufe, vefejném déni a dalSich
udalostech v Tabote (napt. LCD obrazovky). Dalsi pfilezitosti je vyuziti planované
Taborské karty, ktera je zatim pfipravovana jako elektronicky odbavovaci systém
spole¢ny pro vSechny zucastnéné dopravce. Taborska karta s pfedplacenym jizdnym
bude fungovat jako elektronicka penézenka a bude pouZitelnd i pro slevy ¢i placeni
vstupného do méstskych zafizeni a ptedstavuje vhodny marketingovy nastroj.
Vyuziti tohoto nastroje pfedurCuje zvySeni zajimavosti mésta na trhu cestovniho

ruchu (Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor, 2009).

10.3 Stravovaci sluzby

Ve mésté provozuji podnikatelé 41 zafizeni restauracniho typu, 5 bar a 6 zatizeni
typu kavarna, Cajovna, cukrdrna. Déle 2 vindmy a 5 zafizeni jiného typu.
Mimo aglomeraci mésta je nabidka stravovacich sluzeb mala. Kromé typicky
venkovskych pohostinstvi, kterd se nachazeji v témét kazdé obci a jsou omezena jak
$ifi nabizenych sluzeb, tak oteviraci dobou.

Stravovaci zafizeni jsou zakladni sluzbou, kterou mésto nabizi svym navstévnikiim,
ktefi pi1jizd€ji prevazné na jednodenni vylet ¢i navstévu jednoho turistického cile
ve mésté. Struktura nabizenych jidel odpovida celorepublikovému standardu (mnoho
stejnych druhi jidel k dispozici téméf v kazdé restauraci), objevuji se 1 typicka jidla
ceské kuchyné. V nabidce bohuzel chybi jidla z historické doby husitské, ktera
je hlavnim motivatorem navstévy meésta a nikde jinde v republice je vlastn€ nenabizi.

Kvalita stravovacich sluZeb je hodnocena turisty vyrazné dobfe.
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10.4 Ubytovaci sluzby

Na uzemi okresu Tabor se pocet ubytovacich zafizeni od roku 2000 vyrazné
nezvysuje, v pruméru dosahuje poctu 90. Taktéz ve struktufe ubytovacich zatizeni
nedochazi k vyraznym zméndm. Tuto stagnaci lze vysvétlit jejich dostatecnym
turistického potencialu ¢i zplisobu soucasného marketingu, popi. nizkym,
resp. odpovidajicim z4jmem investorii o tuto oblast.

Vycet ubytovacich zafizeni a jejich kategorizace na urovni okresu Tabor je uveden

vyse v tabulkéach ¢. 1 a 2.

Tabulka 3: Navstévnost hromadnych ubytovacich zarizeni dle kategorie ubytovacich
zarizeni v roce 2008

Jihocesky kraj | Okres Tabor
Hosté

Celkem 936 032 88 661
V tom podle kategorie:

hotely***** : -
hotely**** 187 845 :
hotely*** 177 688 24 136
hotely** 37 348 :
hotely* : -
hotely garni : -
penziony 143 952

kempy 175 448

chatové osady 19 529

turistické ubytovny 22 915 :
ostatni, jinde neuvedené 133 444 17 310

prenocovani

Celkem: 2954 129 344 632
V tom podle kategorie:

hotely***** : -
hotely**** 480 021 :
hotely*** 441 509 57 588
hotely** 90 226 :
hotely* : -
hotely garni : -
penziony 443 113

kempy 494 564

chatové osady 104 259

turistické ubytovny 85 527 :
ostatni, jinde neuvedené 755 096 155 601
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Jihocesky kraj | Okres Tabor

primérny pocet prenocovani

Celkem: 3,2 3,9
V tom podle kategorie:

hotely***** : -
hotely**** 2,6 :
hotely*** 2,5 2,4
hotely** 2,4

hotely* -
hotely garni : -
penziony 3,1

kempy 2,8

chatové osady 5,3

turistické ubytovny 3,7 :
ostatni, jinde neuvedené 5,7 9

primérna délka pobytu

Celkem: 4,2 4,9
V tom podle kategorie:

hotely***** : -
hotely**** 3,6 :
hotely*** 3,5 3,4
hotely** 3,4

hotely* -
hotely garni : -
penziony 4,1

kempy 3,8

chatové osady 6,3

turistické ubytovny 4,7 :
ostatni, jinde neuvedené 6,7 10,0

Zdroj: CSU

pozn.: divérné ¢i nespolehlivé tdaje jsou nahrazeny teckou
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Tabulka 4: Lizkova kapacita ubytovacich zarizeni v Tdabore a okoli

Kategorie ubytovani | Tabor | Okoli | Taborsko celkem
Hote| **** 223 0 223
Hotel| *** 306 | 373 679
Hotel * a ** 0| 580 580
Motel 0 26 26
Penzion 384 | 414 798
Privat 25 194 219
Ubytovna 151 | 256 407
Celkem ubytovatelé | 1089 | 1843 2932
Zdroj: TIC

Tabulka 5: Navstévnost hromadnych ubytovacich zarizeni dle poctu prijezdu hostii
V okrese Tabor v letech 2000 - 2008

V tom

RO celetn Rezidenti Nerezidenti
2000 111 995 92 272 19 723
2001 97 600 76 944 20 656
2002 83 202 61 937 21 265
2003 76 540 59 375 17 165
2004 108 598 85 456 23142
2005 100 715 78 035 22 680
2006 106 430 84 917 21513
2007 95 481 77 020 18 461
2008 . 88 661 72 829 15 832
Zdroj: CSU

Z tabulky je patrno, ze hosty v hromadnych ubytovacich zatfizenich jsou zejména

domaci turisté. Dalsi komentar viz tab. ¢. 6.
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Tabulka 6: Ndvstévnost hromadnych ubytovacich zarizeni dle poctu prenocovdni
V okrese Tabor v letech 2000 - 2008

V tom

Sl el Rezidenti Nerezidenti
2000 596 749 525 409 71 340
2001 401 666 346 317 55 349
2002 339 800 276 391 63 409
2003 333301 289 151 44 150
2004 427 516 368 245 59 271
2005 393 499 338 298 55 201
2006 386 662 339 816 46 846
2007 371 314 331018 40 296
2008 . 344 632 310 340 34 292
Zdroj: CSU

Z tabulky je patrno, Ze v dob¢ stabilni ekonomiky, kdy se zvySovaly piijmy
obyvatelstva — pted ptichodem eckonomické krize, rezidenti vyuzivali vice
zahraniCnich destinaci. Je mozno se domnivat (a to zcela kvalifikovan¢€), ze
S ptichodem krize, tedy nizSich vydélkli a vétsi nezaméstnanosti, muze dojit
k docasnému zvySovani navsStévnosti regionu. I pfesto, ze postradame udaje
ptedchozi dekady, je z tabulky zfejma zhruba tfileta periodicita, kterd mize byt bud’
nahodna nebo zpisobena nékterymi ekonomickymi faktory (zmény DPH a realnych
piijml obyvatelstva), avSak skutecné objasnéni tohoto problému by vyzadovalo
podrobng;jsi a hlubsi badani, ptiCemz jsou postraddny objektivni daje.

Neni zcela jisté, Ze udaje poskytnuté subjekty jsou realné vzhledem k jejich snaze

optimalizovat danovy zéklad, pfipadné minimalizovat pocet zaméstnancti.

Tabulka 7: Priumérny pocet prenocovani v okrese Tabor v letech 2000 - 2008

V tom
Rok Celkem Rezidenti Nerezidenti
2000 53 2. 52
2001 41 2.5 2!
2002 41 6.1 >
2003 4.4 4.9 2.2
2004 3,9 4.3 25
2005 3,9 4.3 2
2006 3,6 4,0 2.2
2007 3,9 4.3 2.2
2008 3.9 4.3 2.2

Zdroj: vlastni
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Obsazenost ubytovacich kapacit 1ze monitorovat i podle vyse vybranych poplatkli

z ubytovani, které je stanoveno vyhlaskou ¢. 3/2006 o mistnich poplatcich a v Tabote
je schvalen poplatek za lazensky nebo rekreacni pobyt ve vysi 12,- K& za osobu
a za kazdy i1 zapocaty den pobytu, neni-li tento dnem ptichodu. Poplatek z ubytovaci

kapacity ¢ini 2,- K¢ za kazdé vyuzité lizko a den.

Podle odevzdanych vykazi se jevi poCty ubytovanych takto:

Tabulka 8: Prehled vykdzaného poctu ubytovani

. , PR Z toho pocet
Rok Pocet ubytovanych Celkovy p?cet noclehii za dcelem
osob nocleht
rekreace
2006 |40 211 111 065 18 427
2007 | 36 507 127 720 17 360
2008 | 40033 111 875 19 378

Zdroj: MU Tabor

Bohuzel se nepodafilo ziskat ani pfiblizné tidaje za rok 2009.

Napft. roku 2007 je celkovy pocet vykdzanych noclehtt 127 720 a z toho pocet
noclehtl za ucelem rekreace 17 360. Tomu by mél odpovidat poplatek z ubytovaci
kapacity 255 440 K¢ a poplatek za rekreacni pobyt 208 320 K¢. Skute¢ny piijem
do rozpo¢tu mésta Cinil 213 000 a 260 000 K¢, jelikoz se poplatky plati
az po uplynuti ctvrtleti, takze poplatky za 4. ¢tvrtleti roku jsou splatné az v lednu
nasledujiciho roku. Néktefi podnikatelé se snazi vyhnout vybirani a placeni poplatku
za rekreacni pobyt, ackoliv ten neplati ubytovatel ze svych pfijmi, ale ma ho v plné
mife vybirat od ubytovanych osob. Ani nahlaSené udaje asi nemaji stoprocentni
vypovidaci hodnotu. Neznamend, Ze by se v roce 2007 ubytovalo 36 507 rtiznych
0sob, ale ubytovatelé to vykazuji mési¢né, takze kdyZ u nich bydli nékdo dlouhodobé
v lednu, inoru a bfeznu, uvedou ho jako 1 osobu v lednu, 1 osobu v tinoru a 1 osobu
v bfeznu a v celkovém souctu se pak objevi jako 3 osoby (Marketingova strategie

cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor, 2009).

10.5 DalSsi sluzby vyuZzZivané turisty

a) Sluzby pro cestovani a motorismus:
e 5 taxisluZzeb (vydanych licenci)
e 2 pijcovny kol

e 4 pujcovny lodi
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e 1 tschovna kol
e pravodcovska sluzba
e turistické informacni centrum se sezoénni pobockou
b) Bankovni a penézni sluzby jsou dostupné v nékolika bankovnich ustavech, vcetné
vice nez desitky bankomati v centru mésta.
¢) Nakupni moZnosti:
e Obchodni dim Dvorak v centralni ndkupni zoné, kde se nachazi i market
Billa
e Albert, Interspar, Lidl, Kaufland, Tesco, Penny Market, Albert Hypermarket,
Baumax, Intersport, Sportissimo...
Z4dna ze sluzeb neni charakterizovana jako nedostatujici, i mistni obyvatelé jsou

S poctem supermarketil pfevazné spokojeni.

11 Vyznamné akce konajici se v Tabore

Jelikoz jsou kulturni akce ,,kofenim* nabidky pro mistni obyvatele, ale zejména
pro turisty, je jejich nedostatek jednou z pticin kratkého pobytu navstévnikt v misté.
Akce je nutno planovat s jeden a pll ro¢nim predstihem — tzn. znat termin a program
akce (pro potteby zapojeni zahrani¢nich turistl). Pokud toto neni splnéno, nelze
dostate¢n¢ propagovat a nasledné ocekdvat maximalni navstévnost, a tedy vysoké
trzby z prodanych vstupenek a trzby podnikatel ze sluZzeb pro turisty. DalSim
vyznamnym prvkem je organizovani akci pfimo v méstskych ulicich (integrovat
sluzby mésta, mistni obyvatele a turisty) se zapojenim co nejvice podnikateld.
V tomto sméru jsou napi. Taborska setkani velmi pozitivné hodnocena jak ze strany
turistl, tak ze strany mistnich obyvatel, coz je ptredpokladem k jejich dal§imu
zatraktivnéni. O tomto festivalu se turist¢ zmituji jako o predem dobie

medializovaném.

Multizanrova nabidka:

o Cesky pohar v cyklokrosu (leden)
o Mistrovstvi svéta v cyklokrosu (leden)

o Reprezentacni slavnosti piva a mineralnich vod (inor)
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o Jeden svét (bfezen) — festival dokumentarnich filma o lidskych préavech

o Den plny pohéddek — pohadkovy privod, hry, soutéze, détska predstaveni,
autogramidda Zdenka Trosky a dalSich hercti a herecek

o Otevirani turistické sezony v Tabote (kvéten) — kulturné-zabavny program,
pochod s kaprem Jakubem, soutéze pro déti

o Husitské dny (kvéten, Cerven)

o Pochod Praha — Préice (kvéten) — tradi¢ni pé&Si pochod s taborskou trasou
(30 a 34 km ¢i cyklotrasou 58 a 73 km)

o Planet festival (Cerven) — multizanrovy open-air hudebni festival na letisti
Capuv dvir

o Festival Kotnov — kulturni a kultury plny (¢erven) — hudba, divadlo, film,
historie, vytvarnictvi

o Letni slunowrat (¢erven) — folkrockovy festival na Housové mlyné

o Léto nad Jordanem a ohiiostrojova prehlidka Vulkan (¢erven) — piehlidka
ohnostrojit doplnéna o kulturni vystoupeni

o Bohemia Jazz festival (Cervenec) - jeden koncert celostatniho festivalu

o Taborska rockova mapa (Cervenec) — tradi¢ni festival v netradi¢nim kabat¢,
regionalni scéna a hosté

o Jihocesky hudebni festival (Cervenec) — koncerty vazné hudby

o Mighty Sounds (Cervenec) — nejvétsi evropsky hudebni open-air festival,
zamé&feny na ska, punk, rock 'n’roll, reggae a dalsi, kona se v OIsi u Tébora

o Kerekate — v kruhu (Cervenec — srpen) — festival romské kultury

o Taborské kulturni léto (Cervenec — srpen) — koncerty, dalsi kulturni akce,
kinematograf apod.

o Keltsky festival Lugnasad (srpen) — netradi¢ni oslava keltského svatku

o Taborska setkani (zafi)

o Setkani historickych vozidel - Celkovice (ijen)

o Dny slovenské kultury v Tabofie (fijen - listopad)

o Téborské Vianoce (prosinec) — vanocni vystavy, koncerty, jarmark C¢i
divadelni pfedstaveni

a mnoho dalSich akci v Tabofe i okoli (napf. KubeSova Sobéslav — festival

dechové hudby , atd....)
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Nutno dodat, Ze ani v oblasti sportovnich akci se ma Tabor ¢im chlubit. Jedna se
0 akce republikového ¢i dokonce svétového formatu:

o MCR v atletice muzi a Zen (rok 2008)

o MCR v horkovzdusném létani (rok 2008)

o MCR v triatlonu (rok 2008)

o Svétovy pohar v cyklokrosu (rok 2008)

o Letni olympiada déti a mladeze (rok 2009)

o MS v cyklokrosu (rok 2010)

Kulturnich a sportovnich akci je v Tabofe velké mnozstvi, mohlo by zde vsak byt
pofaddno vice akci vétsitho vyznamu s ndvstévnosti nad 10 000. V soucasnosti
tomuto kritériu vyhovuji mimo Téborskd setkani také Léto nad Jordanem
s prehlidkou ohnostrojit Vulkan ¢i sportovni akce jako Svétovy pohar ¢i Mistrovstvi
svéta v cyklokrosu. Akce vétSiho vyznamu jsou s piedstihem propagovany.

Za zvazeni by stal vznik nové, netradi¢ni aktivity, napf. pro rodiny s détmi, ktera by
se stala konkurenci tradi¢ni nabidce, a tim se rozSifil rozsah divodi k navstéve
meésta. UrCitym zpisobem tomu odpovida ptipravovany zamér na Muzeum ¢okolady
s interaktivni expozici ¢i Muzeum ilustrované knihy.

Vhodna je zminka o bohaté nabidce vystav v galerii U Radnice — do 25. kvétna je
mozno shlédnout obrazy zndmého malife Teodora Buzu a dale je pfipravena vystava
S motivy oblibeného ,,Krtecka* Zdeiika Millera.

Vyznamnou akci v Tabotfe bude v obdobi 27. 6.-3.7.2010 bude Svétovy kongres
Spolecnosti pro védu a uméni.

Je tfeba poznamenat, Ze dle prizkumu agentury Stem/Mark 86 % mistnich
obyvatel je s moznosti kulturniho vyziti ve mésté spokojeno. Nejcastéji navstévuji
akce poradané odborem kultury a cestovniho ruchu, dale vyuzivaji divadlo, kino
Svét, Housiv mlyn a Husitské muzeum. Turisté vSak naproti tomu kulturni akce
navs§tévuji cca z25 %. 52 % turisti konstatuje, Ze se nedovede ke spokojenosti
s kulturnim vyzitim vyjadfit, protoze nemé zadnou zkusenost. Informace o kulturnich
akcich se K turistim dostavaji z 62 % od znamych a ptatel, v 38 % z internetovych

stranek mésta.
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11.1 Turistické produkty

Stavajicimi turistickymi produkty téSicimi se oblib¢ u svych navstévnikl jsou dvé
akce — jedna se o akci Taborska setkani a o ponékud novodob¢jsi produkt — Husitské
dny. Turistické produkty se vyznacuji motivaci turistti k co mozna nejdelsimu pobytu
Vv misté. Problémem celé Ceské republiky je viak absence kvalitnich a zajimavych
produktii. Tzv. turistické produkty jsou stavebnim kamenem trhu cestovniho ruchu,
je tedy Skoda zlstdvat pozadu a nenabidnout potencidlnim navstévnikiim cosi

zajimavého a lakavého.

Taborska setkani

Tento festival s kazdoro¢ni periodicitou opakovani (povétSinou druhy vikend v zaii)
ma jiz svou dlouholetou tradici — v minulém roce se konal jiz jeho 18. ro¢nik.

Pivab téchto setkani spociva v ,néavratu v Case®, kdy se stfedovékym méstem
prochéazi kejklifi a tanec¢nice, dobové vyrobky nabizeji trhovci, femeslnici davaji
nahlédnout svému uméni, vyjimkou nebyvaji ani rytitské souboje. Nechybi ani
sttedovéké pochoutky, jeZ je mozno ochutnat v nékolika dobovych tavernéch.
Historickou atmosféru podtrhuje slavnostni privod méstem s naslednym
ohnostrojem. Samoziejmé se v pribéhu festivalu konaji i doprovodné kulturni akce.
Sobotni program nabizi nespocet divadelnich pfedstaveni, koncerty, vystoupeni
mnoha domadcich a zahrani¢nich souborti. Nedé€le je kazdoro¢né ve znameni Dne
otevienych dvefi pamatek, a tedy je poklidnym zakonéenim vikendu plného zazitk.
Kazdy si zcela urcité najde ,,to své“ .. Vroce 2009 se jen v piedprodeji prodalo
12 138 vstupenek. Celkem se dle kone¢ného vytctovani prodalo 22 275 vstupenek
Vv celkové Castce 2 811 490 K¢. Slavnosti pofada Mésto Tabor a Nadaéni fond Mésto
Tabor — Téaborska setkani.

Obr.¢.16: Taborska setkani

Zdroj: www.tabor.cz
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Husitské dny

Jedna se o program urceny zejména zaktm zdkladnich Skol (3. — 7. tfid) a je vhodny
jako zpestieni Skolnich vyletii ¢i détskych letnich tabord. Program se odehrava
pod hradbami mésta v historickém arealu Housova mlyna a je rozdélen do dvou
¢asti. V jeho prvni ¢asti se déti seznami se zivotem Mistra Jana Husa, v ¢asti druhé
se zaci zapoji do stiedovékého zivota formou her a soutézi a mohou si timto
zpusobem ovéiit védomosti nabyté v hodinach dé&jepisu. Dny se konaji v kvétnu
a cervnu a uskutecnilo se jiz 13. ro¢nik. Akce se v roce 2009 zucastnilo témér

2 000 navstévnika. Husitské dny potada Mésto Tabor — odbor kultury a cestovniho

ruchu ve spolupraci se Sdruzenim Housova mlyna.

Obr. €. 17: Husitské dny

Zdroj: www.tabor.cz

Dalsi akci nadregionalniho charakteru, kterou si takto dovolim oznadit, jsou
Reprezentaéni slavnosti piva a minerdlnich vod (konaji se zacatkem unora).
Zamé&rem této akce — letos slavici 20. vyro¢i — je oslava tradicniho ¢eského moku.
Cilovou skupinou jsou podnikatelé v oblasti vyroby piva. Zajimavou a nezbytnou
soucasti slavnosti je degustace piva odborniky — sladky, ¢i vyrobnimi fediteli
pivovartl. Nejlépe vyhodnoceny vzorek ziskava Ceskou pivni pecet. TaktéZ vyrobci
minerdlnich vod soutézi o prvenstvi v soutézi o Zlaty ¢esky pramen.

Navstévnici z fad vefejnosti v letoSnim roce utratili 223 000 K¢ za 2 076 vstupenek

(4daje jsou pouze z piedprodeje).
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11.2 NavsStévnost vybranych turistickych atraktivit

Taborsky poklad
Tabulka 9: Navstévnost expozice Taborsky poklad v letech 2006 - 2009

Mésic 2006 2007 2008 2009
Leden 290 222 148
Unor 347 318 130
Biezen 525 336 321
Duben 308 1172 852
Kvéten 942 1178 928
Cerven 1538 1 906 1350
Cervenec 1 965 1828 1 498
Srpen 2 707 1766 1521 1660
Zari 4 366 4 359 2791 1713
Rijen 721 474 577 478
Listopad 516 301 290 214
Prosinec 504 434 334 225
Celkem za rok 8 814 13 249 12 473 9517
Zdroj: TIC

Turistické informaéni centrum mésta Tabor

v

Podrobnéjsi udaje o struktufe turistd vyuZivajicich sluzeb TIC

k dispozici (ke sledovani navstévnosti slouzi automatické ¢idlo).

Tabulka 10: Navstévnost TIC v letech 2006 - 2009

bohuzel nejsou

Mésic 2006 2007 2008 2009
Leden * 1706 1682 1754
Unor %* 1196 1674 334
Bfezen * 1464 1991 0
Duben * 1775 2 629 2729
Kvéten 3859 4 254 5867 5 857
Cerven 3599 5667 5 668 6 802
Cervenec 10 673 15 566 13 687 13 893
Srpen 9674 15933 13 248 14 038
ZA4f 7219 11 776 10 606 11 461
Rijen * 2518 2198 2 483
Listopad * 1538 1499 1952
Prosinec * 2187 2234 2073
Celkem za rok 35 024 65 580 62 983 63 376

Zdroj: TIC pozn.: * nesledovano

Vzhledem Kk tomu, ze Infocentrum mésta Tabor je hojné navstévovano turisty (da se

uvazovat s tim, ze téméef kazdy, kdo mésto navstivi, se zde zastavi), lze tato ¢isla
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povazovat za udaje sjistou vypovidaci hodnotou. Je vhodné jejich grafické

vyjadreni:
Graf ¢. 1: Navstévnost TIC v letech 2007-
2009
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Zdroj: TIC

Z grafu je patrno, ze navstévnost TIC vykazuje stejny vyvoj v jednotlivych letech,

prudky nartst je mozno pozorovat v letni sezon¢, prodlouzené o zarijové Taborské

slavnosti.

Husitské muzeum

Muzeum je nejvyznamnéj$Sim navstévnickym cilem mésta a zaujima asi 15. misto

V navstévnosti muzei v republice.

Tabulka 11: Navstévnost vsech expozic Husitského muzea v letech 2002 - 2008

HUSITSKE MUZEUM

Rok Hlavni Bec!lyﬁ. Pamz’it. Ben(.eéova RD* | SD* | WD* | CELKEM | 2 toho
exp. briana | BeneSe vila zahr.
2002 95 000
2003 91500 | 18500
2004 90635 | 19700
2005 | 57712 16 261 6 196 2111 88 023 | 21000
2006 | 60804 16817 | 4291 2017 | 3686 | 4354 | 1912 99 627 | 20500
2007 | 62280 15229 | 4418 1130 | 6676 | 6873 | 1462 103 635
2008 | 50101 15699 | 4790 0|4332|3803|1173 79 898

Zdroj: Narodni informacni stiedisko pro kulturu (NIPOS) a Husitské muzeum

*Vysvétlivky: RD = Rozmbersky diim v Sobéslavi; pfirodopisna expozice

SD = Smrcktiv dim v Sobéslavi; expozice blata

WD = Weistiv dim ve Veseli nad Luznici; expozice Blat a Kozacka
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11.3 Navstévnické okruhy

Meésto Tabor nabizi svym navstévnikiim uceleny Prohlidkovy okruh starym méstem
(k jeho propagaci slouzi jednak specidlni tiskovina a jednak prodejni publikace
s nazvem Tabor). Nabizi zdjemcim 25 cill, jez by nemély byt pii navstévé mesta
opomenuty.

Dale je navstévnikim meésta k dispozici specialni prohlidkovy okruh s vyuzitim
audioprivodce (tento je zaptjcovan v informacnim centru proti vratné financni
kauci). Je dostupny ve vice jazykovych mutacich a nabizi 26 maximalné
pétiminutovych spotd informujicich o vyznacenych zastaveni, jez opét tvoii souvisly

okruh.

11.4 Sport a rekreace

Taborské pahorkatina nabizi ptiznivé podminky pro rekreacni cyklistiku (cca 400 km
cyklotras), pési turistiku (637 km turistickych tras) ¢i jiné sportovni vyziti. Nachéazeji
se zde Cetna sportovisté, haly, tenisové kurty, fotbalova hiisté, zimni stadiony, fitness
centra, bowling centra, kuzelky, stielnice, sportovni letisté, dvé golfova hiisté
(nedaleko Bechyné a u Aleniny Lhoty), kryty bazén, kryta tenisova hala, plovarny,
jezdecké farmy, atd. V letnich mésicich je k dispozici venkovni aquapark s 25 —
metrovym bazénem a vodnimi atrakcemi. Ke koupani je moZzno vyuZit 1 vodni nadrz
Jordan (mozZnost vypujceni lod€k). Pii dobrych sné¢hovych podminkach poskytuje
mirné kopcovitd krajina ipodminky pro bé&zecké lyZovéani. Ideédlni terén nabizi
severozapadné od Tabora okoli Borotina, Cunkova, Jistebnice ¢i Balkovy Lhoty.
Zna&ené a rolbou upravované bézkatské trasy jsou v oblasti zvané Certovo biemeno.
Pro nendro¢né lyZatfe jsou k dispozici i sjezdovky u Mladé Vozice (Horni Kouty,
Radvanov) a u Jistebnice. Pii zamrzu je Jordan hojné vyuzivan bruslafi.

Nelze opomenout taktéz vodni turistiku. Potencial vodni turistiky je relativné vysoky
a samotné zdzemi pro vodni turistiku je dobfe rozvinuté. Reka LuZnice patii
mezi nejoblibendjsi a vodiky nejvyhledavangjsi ifeky vjiznich Cechéach,

i vV celostatnim meéfitku.

60



11.5 Spolkova ¢innost

Spolkova ¢innost je vyznamnou slozkou kultury, jez v mnoha ptipadech dokazala
piekonat nedostatek jinych zdrojii pro rozvoj a udrzeni kulturnich aktivit a tradic
zejména v méné rozvinutych a venkovskych oblastech. Spolkové aktivity ptiznivé
pusobi proti trendu vysidlovani venkova. Obnova spolkového zivota v obcich
audrzeni lidovych zvykua a tradic jsou dulezité pro vyvazeny rozvoj venkovskych
oblasti jak v rdmci Taborska, tak na arovni kraje.

Souhrn poctu subjekti spolupracujicich s méstem s riznym stupném aktivity:

Folk, country a folklér — 7 subjekti

Dalsi hudebni skupiny — 20 subjekt

Dechové orchestry — 4

Divadelni spolky — 7

Historické spolky a soubory — 4

Jazz, swing — 6

Komorni soubory — 2

Literarni spolky — 2

Pévecke spolky — 4

Rockoveé — 10

Tanec¢ni orchestry — 2

Tane¢ni soubory — 9

Vytvarné spolky — 2

Ostatni (hasi¢i, myslivei, rybafi...) — 35
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12 Tvorba turistického produktu

Produkt cestovniho ruchu je neobycCejné ruznorody. Piirodni, kulturni, ale také
persondlni zdroje, turistickd zafizeni, sportovni pfilezitosti, komunikacni
infrastruktura, ubytovani a restaurace apod. jsou zdkladnimi prvky turistické
destinace. Produkt cestovniho ruchu je také mimotfadné komplexni a zavisi
na pomérné¢ fragmentovaném systému dodavatelti sluzeb a zbozi. VSechny tyto
slozky determinuji zkuSenost turistll a jejich hodnoceni kvality sluzeb, coz se promita
také do celkového hodnoceni atraktivity navstivené oblasti.

Jak vyplyva z Monitoringu navitévniki jiznich Cech, je tieba se zaméfit na oznatené
atributy:

Graf ¢. 2: Hodnoceni jednotlivych oblasti z hlediska dileZitosti a spokojenosti

respondentt

ZAKLAD: Nav&tdvnic JiZnich Cech, n=5425
POZNAMKA: Spokojencst (primér 1-4, 1=velmi Spatnd,4-velmi dobie), DileZitost {podil respondentd hodnoticich atnbut)
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ZDROJ: Monitoring ndvstévniku v turistickyich regionech Ceské republiky i, :

Mezi témito je mimo jiné i nabidka programii pro volny ¢as. Pokud si dovolim
promitnuti vysledki tohoto vyzkumu na oblast Téborska, je tfeba jmenovany region

zatraktivnit, resp. vytvofit dalsi, poptdvkou vyzadované turistické produkty, jez se
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u navstévniki tési velké oblibé. Je tieba fici, Ze turisté nevyhledavaji pouze jeden cil
své cesty, nybrz pozaduji pestrost nabidky. Z pohledu tvorby turistického produktu je
tteba na mésto Téabor a jeho okoli pohliZet jako na oblast z hlediska cestovniho ruchu
propojenou i se $irSi spadovou oblasti (mdm na mysli propojenost se sousednimi
oblastmi, v nichz se vyskytuji mista zdjmu — napf. sousedni beneSovsky okres, okres
Pelhfimov ¢&i nasledné i hlavni mésto Prahu & metropoli jiznich Cech, Ceské
Bud¢jovice). V souvislosti se jmenovanym tUzemim je tfeba taktéz respektovat
moznosti spoluprace pii tvorbé nadregionalnich turistickych produkti, jez se tési
zvySenému zajmu zejména zahrani¢nich turistd. K ptipravé turistickych produktt je
tedy potfeba sdruzeni riznych cili a lokalit do typové homogenniho celku
bez ohledu na jejich geografickou polohu (resp. z mist lezicich v akénim radiu
umoznujicim optimalni dojezdovou vzdalenost).

Dle Marketingové strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor, 2009
budou ze Sirokého spektra cilii vyuzivany zejména tyto:

- Praha — neni tfeba podotykat, Ze vyznamna mista hlavniho mésta jsou
pfedmétem zdjmu cca 60 % zahraniénich turistll, ktefi navitivi CR. Potenciél
Prahy je nezbytné zatadit do vybranych turistickych produktl, jez budou
zejména zaméfeny na nerezidenty a budou soucasti jednodennich vyleti
Z hlavniho mésta, ale nejen jich.

- OKkresy Viasim a BeneSov — turisticka oblast Posazavi — objekty zajmu
jsou zejména: zamek Konopité, Je¢nisté ¢ Vlagim, hrad Cesky Sternberk,
skanzen Vysoky Chlumec a myj. 1 lyZatsky areal Moninec

- Okres Pelhfimov — turisticky region Vysodina — vtomto regionu jsou
navstévovany: zamek Kamenice nad Lipou, Pacov, Lukavec, Cervena Retice,
Pelhfimov (MPR), hrad Kamen s expozici motocykli, klaster Zeliv

- Okres Pisek — turisticky region Jizni Cechy — zamek Orlik, hrad Zvikov,
Pisek (MPR) ¢i klaster v Milevsku

- Okres Jind¥ichiv Hradec - turisticky region Jizni Cechy — zamek, hrad
a MPR Jindfichav Hradec, zamek Cervena Lhota &i zamek a MPR Tieboit

- Okres Ceské Budéjovice - turisticky region Jizni Cechy — zamek Hluboka
nad Vltavou, zdmek Ohrada (i ZOO), MPR Ceské Budgjovice ¢ pamatka
UNESCO, VPR HoleSovice

- Okres Tabor — viz literarni ¢ast prace (str. 22 a nasledujici)
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Diky své poloze na spojnici Praha — Ceské Budg&jovice je Tabor, resp. oblast
Taborska dobte dostupna. Je mozno ji téz chapat i jako vstupni branu do regionu
Jizni Cechy z okoli Prahy. Uzemi je tradi¢né oblasti zajimavou z hlediska pestré
nabidky turistického potencialu na urovni regionu, bohuZzel se vSak vyznacuje nizkou
navstévnosti. Turisticky potencidl Taborska je ucelné nabizet spolené se
zajimavymi misty v okoli — Vv pfislusné turistické oblasti, Vv turistickém regionu
a kraji i s vyuzitim potencialu sousednich oblasti a regioni. Optimalnim feSenim by
mohla byt nabidka potencidlu Taborska se zvyraznénou nabidkou meésta Tabor
véetné¢ zaclenéni dalSich vyznamnych turistickych cili sousedicich oblasti
V ndvaznosti na obsah konkrétni nabidky. Urcitou monotdénnost a nekomplexnost
nabidky samotného mésta Tabor v cestovnim ruchu je také mozno obohatit — vyssi
zaujeti turisti o potencial celého tzemi je zakladnim piedpokladem pro jejich
vicedenni pobyt. V tomto sméru je jiZ nyni mésto Tabor hlavnim vid¢im subjektem
a tedy nese na sob¢ biimé propagace celého tzemi (a to i bez odpovidajici

soucinnosti dalSich subjekti plisobicich na izemi oblasti).

13 Propagace

Tradi¢ni marketingové nastroje pouzivané meéstem Tébor v cestovnim ruchu se nelisi
od forem pfevazné pouzivanych v Cesku. Struktura tiskovin je uréena hlavngé
navs§tévnikim, ktefi jiz do mésta pfijedou. Zabyvaji se detailnéjSimi informacemi
a jsou distribuovany TIC dle zajmu navstévnikli. Kniha Vitejte na Taborsku je urena
k pozvani do mésta a okoli, je také pouzivana k prezentaci mésta a okoli v zahranici,
zejména odborné vefejnosti. Pro pozvani jednotlivych turisti by bylo vhodné
vytvofit jednoduchou tiskovinu jak pro domaéci néavstévniky, tak 1 ve zvolenych
jazykovych mutacich (dle hlavnich zdrojovych zemi). V tomto sméru je vSak mozna
ucelnéjsi volit propagaci Taborska v tiskovinach, jez vydava a dale distribuuje region
Jizni Cechy &i Jihogesky kraj.

V soutéZi propagacnich materidll ,,Tourpropag®, v kategorii Plakat obsadilo
Infocentrum meésta Tébor 2. misto s plakdtem na Taborska setkani 2008 a 3. misto
Vv kategorii Informacéni brozura s Taborskem pésky.

Dale v kategorii Nejlepsi multimedialni prezentace na CD nebo DVD V ramci

soutéze Nas kraj obsadilo TIC 3. misto DVD Tabor a okoli.
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Ve &tenaiskd anketé o ,,Nejatraktivngjsi misto Ceské republiky* pofadané Gasopisem
Travel in the Czech Republic obsadil Tébor 11. misto. V anketé, ktera probihala
0d 15.9.2009 do 8.1.2010, soutézilo 284 ceskych mést a obci. Vysledky byly
slavnostné¢ vyhlaSeny na veletrhu cestovniho ruchu Holiday World v Praze.

Hlasovalo celkem 2 955 osob (Zprava o ¢innosti Infocentra mésta Tabor, 2009).

Pro potieby turisti, ktefi jiz mésto navstivi je nabidka tiskovin dostacujici. Informace
pro navstévniky jsou k dispozici zdarma, lze je ziskat v TIC v n¢kolika jazykovych
verzich:

e Tabor, historické mésto s husitskou minulosti

e Aktivni dovolena na Taborsku

e Téborsko — tipy na vylety

e Naucné stezky na Taborsku

e Architektura Tabora v 18. az 20. stoleti

e Po stopach osobnosti Taborska

e Husitstvi

e Prohlidkovy okruh Tabor

e Kempy na Taborsku

e Kalendat kulturnich, spole¢enskych a sportovnich akci

e Katalog ubytovani na Taborsku

e Kongresova turistika

a dal$i informacni brozury vénujici se cyklovyletim, pési turistice...

Propagacni materialy se vydavaji i pro vyznamné akce mésta (letdk, plakat..). DalSim
oblibenym propaga¢nim prvkem jsou 1 tematicky zaméfené kalendafe (Pamatné
stromy, Taborské kasny, Parky a zelen, Tabor v proménach ¢asu, na rok 2011 je
pfipravovan kalendar k 50 letim méstské pamatkové rezervace).

Détem je vénovéna kniha (vydany jiz dva dily)s nazvem O vile Vodance.

M¢ésto Tabor se také zucastnilo nékolika soutéZi: stiibrné pficky doséhlo
v mezinarodni soutézi Entente Florale vroce 2007, stfibro také ziskalo
vV mezinarodni soutézi LivCom — mésto, kde stoji za to zit , v roce 2009 a v témze

roce bylo téZ vyhlaseno jako Historické mésto roku.
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Dal$i vyznamnou formou prezentace je spoluprace s médii — Ceska televize, Prima,
Regiondlni televizni agentura ¢i radio Blanik (medialni partner Taborskych setkani).

Webova prezentace, jez je vyznamnym propagacnim nastrojem, je vsak pro turistu
slozitd v orientaci. Turista kvalitu stranek hodnoti rychle, po par minutach se
rozhoduje, zdali na nich bude dale pokraovat. Bude-li muset informace dlouho
hledat, prestane ho to bavit. Informace musi byt rychle dostupné a ptehledné.
Podle prizkumu agentury Stem/Mark turisté konstatuji, Zze hlavnim informa¢nim
zdrojem pied a béhem pobytu jsou informace z internetu a to ptimo z méstskych

stranek (ve 43 %) a z ostatniho internetu (z 23 %).

Obr. €. 18: Oficialni informacni systém mésta Tabor
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Oficialni informacni system mésta Tabor

Zdroj: Zprava o ¢innosti Infocentra mésta Tabor 2009

Prezentace mésta je provadéna zejména na domacim trhu, dale v ptihrani¢nich
zemich. Utast na akcich ve vzdalengjsich destinacich se uskute¢iiuje prostiednictvim
partnerského subjektu — Jihoceské centraly cestovniho ruchu a Jihoceského kraje.

K méné¢ tradi¢nim formam propagace patii reklamni polep propagujici mésto Tabor

na linkovém autobusu Praha — Tabor.

13.1 Turistické informacéni centrum

Infocentrum mésta Tabor (TIC) piedstavuje zakladni ¢lanek mezi méstem a turisty,

nachdzi se na Zizkové namésti, je Clenem Asociace turistickych a informacnich
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center CR (A.T.I.C CR) a je zafazeno do kategorie B jeji klasifikace. Je otevieno

celorocné a zdjemctim poskytuje verbalni informace o oblasti ve dvou svétovych

jazycich (anglicky a némecky jazyk). Poslanim TIC je téz marketingova podpora

Taborska na domacich a zahrani¢nich trzich cestovniho ruchu a dale koordinace

¢innosti a aktivit subjekti zainteresovanych v oblasti cestovniho ruchu. Zajist'uje

také vyrobu propagacnich tiskovin a realizuje dalsi propagacéni aktivity.

Souhrn nabizenych sluzeb:

Poskytovani informaci — o mést€ a regionu, o ubytovani, stravovani,
0 kulturnich, spoleCenskych a sportovnich akcich, o jizdnich tadech,
0 oteviraci dobé pamatek,

Zprostiredkovani ubytovani — poskytuji ptehled o ubytovacich moznostech,
mozny vybér zmanipulacniho katalogu ubytovani (zahrnuje asi
25 ubytovacich zafizeni), nésledné¢ je mozno provést rezervaci (provize
ve vysi 10 % z ceny ubytovani),

Pruvodcovska sluzba — zajistuje privodcovskou sluzbu historickou casti
meésta externimi privodci,

Audioguidy — moznost vypujceni zvukového privodce,

Prodej map, pruvodci, suvenyri.

Navstévnost viz. tab. ¢. 10

Obr. ¢. 19: Infocentrum Tabor

Zdroj: Zprava o ¢innosti Infocentra mésta Tabor 2009
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13.2 Spoluprace s partnerskymi mésty

Organizaci cestovniho ruchu ve mést¢ muze také pozitivné ovliviiovat spoluprace
s dalsimi subjekty a z hlediska pfijezdového cestovniho ruchu k tomu ptispiva i sit’
partnerskym mést. Mésto Téabor uzavielo partnerskou smlouvu s mésty:

Konstanz (Némecko)

Dole (Francie)

Orinda (California U.S.A.)

Wels (Rakousko)

Skofja Loka (Slovinsko)

Obr. ¢. 20: Znaky partnerskych mést

Orinda Wels Skofja Loka

Zdroj: Zprava o ¢innosti Infocentra mésta Tabor 2009

Dale udrzuje kontakty prozatim na urovni oficidlnich navstév pifedstaviteli meést
s témito mésty v zahraniéi: Sighisoara (Rumunsko) a Alytus (Litva), Sint-Niklaas
(Belgie), Formigine (Italie).

Kromé vzajemnych navstév predstaviteli mésta se jejich kulturni soubory ucastni
vybranych akci, napf. Taborskych setkani. Spoluprace se =zatim neorientuje
na komeréni aktivity v cestovnim ruchu (nabidky Tabora v katalozich cestovnich
kancelaii partnerskych mést). Pfinosem rozvoje piijezdového cestovniho ruchu
by mohla byt uzsi spoluprace s cestovnimi kancelafemi partnerskych mést.

Vybrand meésta na Uzemi zasazeném ,husitstvim,, a husitskymi valkami zalozila
vV roce 1998 sdruzeni Unie mést s husitskou tradici. Sdruzeni chce na bazi spolecné
historie a tradice mezindrodn¢ spolupracovat, udrzovat dobré sousedské vztahy a tim
piispét k vzdjemnému narodnimu porozumeéni. Do dneS$niho dne jsou jeho Cleny
nasledujici mésta: Téabor, Sezimovo Usti, Tachov, Sedl¢any, Slany, Pisek, Cesky
Brod, Borovany, Ttebus$in, Barnau, Bernau u Berlina, Furth im Wald, Naumburg
a Neunburg vorm Wald, Hof, Konstanz. Praktické vystupy spoluprace nemaji zatim

ale podstatny vliv na rozvoj ptijezdového cestovniho ruchu ani kultury.
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14 Strategie rozvoje vytvorena samospravou
mésta

Strategie rozvoje mésta Tabor je tvoiena prozatim vizi vedeni meésta, jez je

pro cestovni ruch, kulturu a dalsi vybrané oblasti ,,vyf¢ena* takto:

Oblast cestovniho ruchu a kultury zahrnuje:

Analyza moznosti transformace odboru kultury a cestovniho ruchu
na mestskou spolecnost,

Vytvoreni informac¢ni brozury o vSech partnerskych méstech,

Propagace mésta doma i v zahranic¢i — vystavy z riznych oblasti ¢innosti,
Setkani strazniki méstskych policii v Tabore,

Zachovani tradice spoluporadani pivnich slavnosti,

Podpora vyznamnych kulturnich akei v€etné tradi¢nich Taborskych setkéni,

Zachovani tradice Taborskych setkani s diirazem na vyhodnocovani jejich

formy a scénare,

Ptipravit zasadni setkani v oblasti kultury jiz v lednu pfisluSného roku,
Podpora kulturnich akci organizovanych jinymi subjekty,

Rozvoj sité cyklostezek a stezek pro koleckové bruslate jako alternativnich

dopravnich tras,

Spolecenstvi mést s husitskou minulosti a tradici — pokracovani

v transformaci,

Ztizeni Stfibrné naucné stezky,

Reseni kina Svét,

Postupné obnova drobnych pomnikti a bozich muk na izemi mésta,
Efektivnéjsi spoluprace s Husitskym muzeem — expozice, vystavy apod.,

Moznost dalSich vystavnich prostor, Dim partnerstvi.

Zameéry z dal$ich oblasti ovliviiujici cestovi ruch:

Investi¢ni priority

Jordéan (odbahnéni),
Revitalizace Tismenického udoli,

Odpocinkova zoéna Jordan,
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- Odpocinkova zéna Komora,
- Modernizace plaveckého bazénu, vcetné ziizeni ubytovacich kapacit,
- Budovéni odpovidajici sportovni infrastruktury v jednotlivych arealech.
Doprava
- Taborska karta,
- Program cyklistické mobility na méstskych komunikacich.
Oblast rozvoje mésta
- Dum partnerstvi na Kiizikové nameésti — realizace a navrh provozovani.
Oblast vnitini spravy
- PR mésta a medidlni prezentace mésta.
Oblast bezpecnostni politiky
- Rozsifovani kamerového systému mésta,
- Vybudovani dalSich expozic v udoli feky Luznice.
Oblast skolstvi
- Podpora zavadéni novych $kolskych vzdélavacich programi na ZS,
podpora specializace Skol.
Oblast sportu
- Podpora vyznamnych sportovnich akeci,
- Budovani odpovidajici sportovni infrastruktury: vSesportovni areal za

zimnim stadionem, sportovni aredl ,,Jordan®, zona Komora.

Vybrané rozvojové projekty

Odpocinkova zona Komora - v arealu sidlisté nad LuZnici, na biehu feky Luznice

je pripravena k realizaci rekreaéni a odpoc¢inkova zéna Komora. Misto s piseCnymi

plaZzemi, in-line a cykloovalem, obcCerstvenim, viceucelovymi travnatymi hfisti,

rozptylenymi détskymi zastavenimi a planetarni stezkou.

Revitalizace projektu ,,Pintovka oZiva“ - lesni masiv Pintovka se stava vhodnou

aktivitou lazeniského lesa (aredl lazni Celkovice), naucnym cilem exkursi

a volnoCasovych aktivit turistd a ob¢anli a 1épe tak vyuZit potencial levého biehu

feky LuZnice a zajimavé zpfistupnit tak i1 jeji druhou stranu. V aredlu piibude

zookoutek, drobny mobiliaf, Nau¢na stezka Pintovka a zviditelnéni

podél vodniho toku (ale 1 na pravém biehu).
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Komplex Zahrddka - lokalita byla vyhlaSena jako NATURA 2000 a méla by se stat
zajmovym Uzemim poznavacich krouzkii v ur€itém rezimovém provozu. Doplnéna
bude nau¢nou stezkou, informac¢nimi tabulemi a povalovymi chodniky.

Starotaborsky les - Vv lesnim porostu borovic je zdmérem vybudovat télocvicnu
Vv ptirod¢ s détskym mobilidfem prolézacek, lavicek, cvicebnich prvkl vyrobenych
pfevazné ze dieva a naucna stezka.

Ki#iZikovo muzeum - novorenesan¢ni budova byvalé Kiizikovy elektrarny, slouzila
posléze jako kotelna a plynova elektrarna a nemé v soucasnosti vyuziti. Zamérem je
vybudovat vystavni prostor, ktery bude obsahovat expozici Fr. Kfizika, expozici
doby Rakousko — Uherské monarchie a expozici auto-moto veterant, nasledné

I vybudovani restaura¢niho provozu.

V privatnim sektoru jsou Zivé tyto projekty:

Housitv mlyn - Skanzen husitského valecnictvi a stiedovékého zpiisobu Zivota -

Vv budové byvalého mlyna, se buduje centrum vyuziti volného ¢asu s historickym
zaméfenim a se zvlaStnim dirazem na mladez. Prestavba pro potieby projektu
predpokladé prebudovani celého aredlu ve stfedovekou tvrz, v jejimz okoli bude fada
historickych dobyvacich strojii, praky, katapulty, beranidla atd., které spole¢né
s fadou rekonstruovanych historickych her doplni areal dvorce.

Muzeum cokolady a marcipanu - muzeum by mélo byt nadasové, moderni, akéni.
Navstévnik by mél projit celou historii od objeveni cokolady pies Evropu,
az do Tabora - k dneSnimu vyuziti ¢okolady. Prochazka bude zabavnou formou
predavat informace za vyuziti nejmodernéjsi technologie, tak aby byly srozumitelné
vSem - odbornikim, laikim, détem. Muzeum bude mit za kol objasnit na poli
dostupnych a ovéfenych faktl, jak ¢okolada vznikla, co pfinesla, jak s ni nakladame
(ukdzka vyroby cokolady a marcipanu) a jak bude mozné cokolddu vyuZivat
v budoucnu.

Muzeum je rozdéleno do tfech sekci. Ptizemi, historie cokolady, ukazka vyroby
cokolady a marcipanu s doprovodnymi interaktivnimi prvky, + vystavni expozice.
Podzemi cokoladovécertovské peklo s ¢okoladovymi katakombami + vystavnimi
prostory z ukazky dél z cokolddy a marcipanu. Podzemi je zaméiené predevSim
pro déti. Nadzemni podlazi, pfednaskova mistnost, kde si navstévnik dozvi vse ,,0d A

az po Z* o ¢okolad¢ a marcipanu.
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14.1 SWOT analyza rozvoje cestovniho ruchu

Vv Tabore a okoli

SWOT je zkratka pro vnitini silné (Strengths) a slabé (weaknesses) stranky podniku
a prilezitosti (opportunities) a ohrozeni (threats) identifikované v ramci posuzované
oblasti. Jedna se o velmi uzite¢ny, pohotovy a snadno pouzitelny nastroj k deskripci

celkové situace dané oblasti zkoumani (Ticha — Hron, 2008, s. 118).

Silné stranky

Slabé stranky

Charakteristika prostredi

vyznamné spolecenské a kulturni
centrum zajmového tzemi a
regionu Jizni Cechy

pfijemné a zdravé klima

V letnich mésicich piiznivé,
mirné a stabilni klima

dobry potencidl zajmového
uzemi pro aktivni turistiku,
cykloturistiku

bohata sit’ stezek pro pési
turistiku

existence atraktivnich nau¢nych
stezek

zajimavé turistickeé cile

Vv blizkém okoli

bohatstvi vodnich ploch
vhodnych pro rekreaci
vyznamny potencial feky
Luznice a trvaly z4jem o ni
husitska historie a povédomost
0 mésté v tomto sméru (napft.

I misto mésta v ucebnicich)
dostatek parkti — zelen¢ (napf.
Tismenické udoli, biehy
Jordanu, udoli Luznice)
pfirodni bohatstvi ve mésté

a okoli (rybniky, lesy, rybolov,
myslivost, Jordan, LuZnice)
pozitivni vztah obyvatelstva

k méstu v oblasti CR

nizka kriminalita, bezpecna
destinace

dobré dopravni dostupnost dana
lokaci na spojnici Prahy a

stagnace pfirozené¢ho ptirtstku
obyvatel

omezena nabidka turistického
vyziti v mezisezénach a v zimé
absence novych vyznamnych
mezinarodnich projektt, které by
se tykaly turistli v Tabote

nizka ekonomicka vytéznost

Z cestovniho ruchu

nizka trovei odbornosti

a kvalifikace pracovni sily

v sektoru CR

nevhodné klimatické podminky
pro zimni dovolenou
nesystémovy zpiisob sledovani
navstévnosti mésta a zajmoveho
uzemi umoznujici dlouhodobé
sledovani jeji dynamiky (napf.

i pohybu cykloturistli na trasach,
rozprostieni turistll po mésteé)
nizké vyuzivani vybranych
objekth pro kulturni vyziti

(pt. Strelnice)

nevyuzity potencial vodaki

na LuZznici ke zvySeni
navstévnosti zajimavosti mésta
neexistence ,,centralniho
kulturniho stanku*
nedostatecné mistni kapitalové
zdroje v investi¢ni vystavbe
podnikatelll v oblasti CR (napf.
Houstv mlyn, Muzeum
¢okolady)

nedostatena otevienost sluzeb
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Silné stranky

Slabé stranky

Ceskych Budéjovic (silni¢ni,
zelezniCni 1 autobusova)

sportovist’ pro veiejnost
(zptistupnéni)

Navstévnicka atraktivita

- turisticky potencial zajmové
uzemi a mésta nadrodniho
charakteru

- historickd méstska pamatkova
rezervace

- ,,génius loci“ Starého mésta a
udoli LuZznice

- zéjem turistd o husitské muzeum

- dlouhodobé uspésna tradice
potadani Taborskych setkani

- pestrost kulturni nabidky
pro vybrané cilové skupiny

- divadlo, jeho existence, pestrost
programu a komentované
prohlidky

- Tébor jako koncertni sint (mistni
restaurace a kluby) se spektrem
moderni hudby

- pozitivni postaveni mésta
U ptiznivea cyklokrosu
V mezinarodnim méfitku

- nedostatecné vytiZzeni ubytovaci

kapacity

- navstévnost predevsim na jeden

den a s ptenocovanim pak
V priumeéru cca na dvé a pul noci

- niz8i nabidka dopliikovych aktivit

typu aktivni dovolena (lanova
centra apod.), agroturistika apod.

- chybi vyznamny turisticky cil

mezinarodniho vyznamu

- nedostatek turistickych produktt

pro cilové skupiny turistl

- ur€itd monotonnost nabidky CR

ve vztahu k historii

- vyuzivani ptfedevsim letni sezony

ze strany domadcich turistt

- neexistuje komplexni nabidka

produktii CR, zamétenych
na razné cilové skupiny

Dopravni a technicka infrastruktura CR

- sit mé&stské hromadné dopravy
a jeji navaznost na hromadnou
dopravu

- blizkost Zelezni¢niho
a autobusového nadrazi
od historického stfedu mésta

- udrzba a rekonstrukce mistnich

komunikaci

- nepfiznivé podminky

pro kongresovy cestovni ruch

- problémy s parkovanim;

rozdilnost potfeb mistnich
obyvatel a turist

Sluzby a organiz

ace CR a kultury

- etablované turistické informacni
centrum

- existence nékolika sdruzeni
s cilem rozvijet CR

- nejvice rozvinuté turistické
sluzby v zajmovém tizemi

- turisté hodnoti rozsah a kvalitu
poskytovanych sluzeb piizniveé

- vyrazn¢ dobfe hodnocena tUroven
stravovacich sluzeb

- dostatek ndkupnich moZnosti

- navstévnici mésta se opakované
vraci vlivem jeho kladného
hodnoceni

- nizké zapojeni sidel v zdjmovém

uzemi do rozvoje CR prozatim
realizovaného témét vyhradné
Meéstem Tébor

- nizka soucinnost s krajskymi

partnery v oblasti CR (pfedevsim
JCCR a krajsky urad)

- absence regionalniho

informac¢niho a rezervacniho
systému

v

- roztfi$ténost organizace

kulturnich aktivit

- absence typickych jidel z doby

husitské

- nedostate¢na komunikace a
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Silné stranky

Slabé stranky

kooperace mezi kliCovymi Ciniteli CR
V regionu (mezi vefejnym

a soukromym sektorem uvnitf

I navzajem)

Propagace

dobra graficka a obsahova troven
vybranych tiskovin

fungujici systém tradi¢ni forma
propagace kombinaci tiskovin,
internetu a prezentace na akcich
a vystavach

orientacni znaceni ve mesté
turisté hodnoti dobte informace

0 mesté

nedostatecné vyuziti osobnosti
pasobicich ve mésté (Jan Zizka,
Fr. K¥izik, Oskar Nedbal,

E. Benes apod.)

nedostatecné vyuzivani vSech
prvkil marketingového mixu
nedostatecné zacileni
propagacnich aktivit

nizké zapojeni podnikatelil

do marketingovych aktivit mésta
internetovy portal mésta neni

pro turisty vlidny, nema intuitivni
vyhledéavani, obsahuje ¢asto kopie
obsahu tiskovin)

Analyza soucasného navstévnika

vyznamny potencial domécich
navstévnika a turistti z Prahy

a Stfedoceského kraje
vyznamny potencial zahrani¢nich
turistth z Némecka, poté
Nizozemska a Slovenska
celkové pozitivni dojem

Z navstévy

dobré hodnoceni kvality
ubytovani i stravovani

ceny jsou chapany jako dostupné

vysoky podil jednodennich
navstévniki

navstévniky mésta jsou pievazné
mén¢ bonitni navstévnici

vétSina navstévnikd mésta
nevyuziva mésto jako jednany cil
cesty, ale soucasné navstivi 1 jiné
cile mimo z4jmové uzemi

Prilezitosti

Ohrozeni

rostouci poptavka

V mezinarodnim, narodnim

I regionalnim trhu volnoc¢asovych
aktivit po specializovanych
produktovych baliccich
(cykloturistika, p&si a horska
turistika, venkovska

a agroturistika, golf, tenis)
postupné docilit vyssi autority
realizovanych kulturnich akci

u navstévniki (Ohiostroj, Léto
nad Jorddnem apod.)
vzdalenost od Prahy (vystavbou
dalnice se mésto stava rychle

vzdalenost od Prahy (rychla
dostupnost miiZze byt pticinou

I brzkého opusténi predmétného
uzemi)

snizujici se dynamika nértstu
poctu turistl

¢esti turisté nejsou ochotni
podnikat vylety s delSim
dojezdem

pocit, ze ,,se tady nic nedéje*
pasivni ocekavani podnikateld,
spoléhani se na vnéjsi subjekty
znecisténi ovzdusi vlivem
zvySujici se dopravy
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Prilezitosti

OhrozZeni

dosazitelné z Prahy a Ceskych
Bud¢jovic)

stoupajici navstévnost
pamatkovych objektt
doporuceni navstévy zndamym
provazanost s potencidlem
turistickych ,,atrakei*

V pfedmétném tuzemi

osloveni déti, studenti
nenaplnény potencial turisti

Z Némecka

finan¢ni a hospodarska krize
muze piivést vice domdcich
turist

vyuzit oslavy vyro¢i Jana Husa
v roce 2015

vys$si zapojeni mésta

do mezinarodni sité¢ mést

S husitskou tradici

vyuziti trendu v zivotnim stylu —
zajem o vlastni zdravi a péci

0 n¢j (wellness)

moznost cerpani mimoiadnych
financ¢nich prostiredki

Z narodnich a mezinarodnich
fondil v obdobi 2007 — 2013
(zejména ROP a ostatni
programy)

incentivni turistika

vyznamné rostouci cilové
skupiny seniorii a zdjemct

0 aktivni pobyty a venkovskou
turistiku

stale rostouci zdjem zahrani¢nich
investoru o stfedni a vychodni
Evropu

podcenéni vyznamu CR jako
piredmétu podnikani

a zameéstnanosti

podceniovani ptipravy odbornikt
v oblasti CR

nedostatecna podpora rozvoji CR
zejména ve venkovskych
oblastech

nezachyceni trendd ve struktuie
ubytovani (rust zajmu o kvalitni
hotelové ubytovani a ubytovani
venkovského charakteru —
certifikované)

nezachyceni trendi po tzv.

in house atraktivitach (ubytovani
+ stravovani + tematické/
zabavni/ regeneracni parky

a strediska)

hospodarska recese resp.
zpomaleni ekonomického riistu ve
svété a v CR a snizovani
koupéschopnosti obyvatelstva
rivalita a nespoluprace

mezi zainteresovanymi subjekty
(vefejna vers. soukroma sféra,
mezi jednotlivymi subjekty)

Zdroj

: Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor
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15 Vize moznych reSeni stavajici situace a
dalSiho rozvoje

15.1 Celkova vize mésta Tabora

Smyslem vize je vymezeni prioritnich oblasti, na néz by méla byt soustfedéna hlavni
pozornost, definice stézejnich cili a opatfeni dulezitych v oblasti cestovniho ruchu.
Z casového hlediska navrzené cile a opatfeni sméfuji k horizontu roku 2010 — 2013

(coz odpovida téz zbyvajicimu projektovému obdobi EU).

,, Tabor stavi na svém historickém dédictvi, které rozviji tak, aby zachovavalo jeho
za poznanim, kulturou a aktivnim odpocinkem, protoZe zde maji k dispozici
odpovidajici atraktivni zazemi. Harmonicky se vyviji vztahy mezi mistnimi obyvateli,
podnikateli, samospravou, spolky a sdruzenimi a turisty, s cilem ziskat maximalni
ekonomickou vytéznost z cestovniho ruchu. Tdabor je mistem, které nabizi moderni
a zajimavé sluzby s privetivou obsluhou “(Marketingova strategie cestovniho

ruchu a kultury mésta Tabor, 2009).

15.2 Hlavni teze

- Tébor je vniméan jako jedno zvyznamnych historickych mést Ceské
republiky. V oblasti nabidky cestovniho ruchu je jednim ze Ctyf
nejnavitévovangjsich mést v jiznich Cechach,

- Koordinace aktivit a fizeni cestovniho ruchu a kultury v Tébofe je na vysoké
urovni a je zajiStovana profesiondlnim tymem odbornikdi ve spolupraci
S podnikatelskymi subjekty,

- Zahranicni 1 tuzemsti navstévnici a turisté jsou s pobytem v Tabote velice
spokojeni, radi se vraceji 1 na vicedenni pobyty a predmétné Uzemi

doporucuji svym znamym k névstéve a dovolené,
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- Tabor nabizi spektrum turistickych produktd, jejichz obsah je pestry
a uspokojuje vybrané cilové skupiny turistd. Ti si mohou vybrat z Siroké
nabidky kulturnich akci, vyuzivat sportovnich zafizeni a pfirodniho
potencialu mésta a okoli,

- Kovalita sluzeb ptekonava celostatni priimér a zanechava v navstévnicich pocit
spokojenosti. Pfipravena je i nabidka pro pobyt narocnych skupin turistt

- Rozvoj cestovniho ruchu se orientuje i na mimosezénni obdobi a zajistuje
vEtsi prosperitu podnikatelim,

- Turista je v Téabofe vitan obyvateli, podnikateli a samospravou a tomu
odpovida struktura a kvalita poskytovanych sluzeb, CdCistota mésta
a i motorizovani turisté maji k dispozici odpovidajici komfort,

- Prubézné a v dostatetné mife jsou zajistovany finan¢ni zdroje na realizaci
marketingové koncepce ve spolupraci s mistnimi podnikateli, s krajem
a s vyuzitim dotacnich titulti, sponzorti apod.,

- Technicky stav pamatek je stabilizovdn a jejich provoz je schopen pruzné
reagovat na poptavku turisti,

-V ramci vzdé€lavacich aktivit ptipravuji podnikatelé v Tabote kvalifikované
sily pro profese v oblasti cestovniho ruchu,

- Kapacita ubytovacich zatizeni Tabora je dostate¢na jak v poctu, tak v jejich
kvalit€ a strukture,

- Tébor je mésto nabizejici kulturni vyziti téméf kazdy den a ve vybranych
terminech absorbuje desitky tisic ndvstévniki kulturnich akci,

- Turisté v Tabote a okoli pobyvaji primérné pies 3 noci.

15.3 Hlavni strategické cile

Dle Marketingové strategie zpracované pro Mésto Tabor jsou definovany hlavni
strategické cile, pro které byla nasledné nalezena vhodna opatfeni a okruhy aktivity.
Ve vyctu se jedna o:
a) Kvalitni a efektivni marketingové aktivity realizované na zakladé
pravidelnych prizkumi poptiavky a nabidky na trhu cestovniho

ruchu
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b) Rozsiieni nabidky turistickych produkti umoziujici celkové vyuziti
kapacity zajmového uzemi a sluzeb
C) Vytvoreni fungujiciho sytému Fizeni a koordinace aktivit v oblasti
cestovniho ruchu a kultury
d) Podpora managementu kvality
e) Motivace a vytvareni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu
a kultury
Ad a) V soucasnosti pouzivané nastroje propagace, jejichz ukolem je zviditelnéni
turistického potencialu a sluzeb v oblasti cestovniho ruchu na Taborsku, bude
vhodné obohatit o dalsi, jez by mély byt konkrétnéji zacileny na spotiebitele
a na prodej produkta.
Cilem bude prezentovat jednotlivé prvky turistické nabidky, vyvolani povédomi
0 nov¢ uvadéné nabidce na trh, osloveni cilovych skupin a zdrojovych destinaci.
Nasledné¢ samoziejmé piresvédcCit potencidlniho navstévnika o tom, ze nabidka
Téaborska je lepsi v porovnani s konkurenci, s dirazem na chovani mistnich obyvatel
a pracovniki ve sluzbach. Vyznamné je zvySeni vérnosti souc¢asnych navstévnikl
ve vztahu k produktu (pfimét je k uzavieni obchodu — a v mistech nakupu téz
pfipominat turistickou nabidku oblasti).
Jako vhodné se zdaji byt nasledujici formy:
» Informacni tiskoviny (brozury, letaky, katalogy z vlastni produkce, vcetné
dale zminéné cilené distribuce ve vybranych tiskovinach)
Noviny (celostatni deniky a jejich vikendové pfilohy, regionalni deniky)
Casopisy (zejména pro $irokou vefejnost)
TV (dokumentarni pofady o akcich, potencialu Taborska — zlepSeni image)

Venkovni reklama (Praha, Ceské Budgjovice..)

YV V V VYV V

Reklama v hromadnych dopravnich prostiredcich (vlaky CD na trase

Praha — Ceské Budgjovice, Pisek — Jihlava, dalkové autobusové spoje

projizdéjici Taborem)

» Internet (vlastni vicejazyna webova prezentace, reklama na vybranych
portalech — hlavné kulturni kalendare)

» UdrZovani a zlepSovani vztahu s organizacemi ¢i jednotlivci pisobicimi

v oblasti CR (vefejnost, partnefi v zdjmové oblasti, ufady, zakaznici,

dopravci, zprostiedkovatel¢ sluzeb...napf. formou tiskovych zprav
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a konferenci, slavnosti a spolecenskych akci, setkani podnikateli a partnert,

aktivni ¢lenstvi ve sdruzenich a asociacich...)

Téméf celorepublikovym problémem je nedostatek suvenyrd, jez by charakterizovaly
turistické destinace ¢i vybrané turistické cile. Tyto upominkové piedméty s motivy
husitstvi by mély byt vytvofeny v né€kolika variantach, jez by odpovidaly cilovym
skupindm turistli a mély by byt uréeny k zejména k prodeji (¢i jako mala pozornost

by mohly byt podékovanim za navstévu meésta, v hotelich, restauracich apod.).

Jak vyplyva ztadkd vyse, je oblast Téborska navstévovana zejména domacimi
turisty v ramci jednodenniho vyletu. Dle Marketingové strategie jsou pro navstévu
Taborska typické a v souCasnosti vyuzivané tyto tematické oblasti motivujici

k navstéve:

Primarni
» Poznavaci turistika (pamatky, historie, husitstvi, pfiroda)
» Navstévy vyznamnych kulturnich a sportovnich akei
» Turistika v prirodé s dirazem na pé&si turistiku a cykloturistiku

» Vodactvi a vyuzivani dalSich vodnich ploch

Sekundarni
> Spolecensky Zivot a zabava
» Venkovsky cestovni ruch a agroturistika
» Cirkevni cestovni ruch

> Incentivni cestovni ruch

Zhruba polovina tuzemskych turisti pficestovala ze vzdalenosti vice nez 100 km od
mista bydlisté. Nejvétsi zdrojovou destinaci je pro Tabor mésto Praha (coZ plati
tradiéné i pro ostatni mista), ddle StredoCesky a JihoCesky kraj. Zahrani¢ni turisté
pochédzeji zejména z Némecka a Nizozemska (tvoii cca 50 % navstévnost), dale
turisté z Velké Britanie, Rakouska, Slovenska, Francie, USA ¢i Belgie.

Vzhledem ktomu, Ze dosud neexistuje monitorovaci systém, jenz by jasné
kvantifikoval navstévnost mista, lze tuto pouze odhadnout za pouZiti navstévnosti

vybranych turistickych cili a vybranych akci. Odhadem tvofi pocet navstévnikil
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a turisti za rok mezi 150 — 250 tisici. Rozptyl je dan zejména poctem turistii, kteti
nevyuzili zddnou v sou€asnosti monitorovanou nabidku. Pocet zahrani¢nich hostl je
odhadovan ro¢né mezi 60 — 80 tisici.

V soucasném obdobi, jez je ovlivnéno dopadem hospodaiské krize neni racionalni
orientovat se na nové¢ zakazniky. Dle zkuSenosti nékterych cestovnich kancelari
(napt. ATIS) je ziskani turisty k opakované navstéve destinace cca sedmkrat levngjsi,
neZ ziskani nového turisty. (Dle Pavla Rehulky, odbornika na marketing, obecné
plati pravidlo, Ze ziskani nového zakaznika je Sestkrat drazsi, nez si udrZet

stavajiciho.)

Tematicka oblast

» Poznavaci turistika

» Akce — Taborska setkani, Léto nad Jordanem, Husitské dny, vyznamné
republikové a mezinarodni sportovni akce

Turistika v piirodé

Vodaci na LuZnici

Incentivni cestovni ruch

YV V VYV V

Spolecensky Zivot a zdbava

Zdrojové destinace v Cesku
» Praha
» Stredocesky kraj
» JihoCesky kraj

Zdrojové destinace v zahrani¢i - pro nésledujici roky by bylo uéelné volit tyto cilové

skupiny:

» Némecko (z hlediska blizsi definice se jednd o mladez, ktera se Ucastni
organizovanych vyletl za pozndnim, napf. pii cesté do Prahy; mladé dvojice
jezdi za poznanim a za odpocinkem)

» Nizozemsko (Nizozemci vSak v poslednim roce vyrazné€ opoustéji pozice
v navitévnosti CR — neni u nas pro né tak lacino, omezuji cestovani diky

hospodaiské krizi. Tabor mé vsak Sanci udrzet jejich povédomi o tom, Ze je
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¢eskou mekkou cyklokrosu. Pii bliz§im pohledu na cilové skupiny se jedna
ptedevs§im o rodiny s détmi, které prioritn€ pobyvaji v kempech ¢i o seniory,
ktefi jsou zaméfeni na poznavani, zazitkovou turistiku, Casto ve spojeni
S gastronomii.)

» Rakousko (seniofi vyhledavaji relaxa¢ni pobyty, dale se jedna o aktivni
turisty se zdjmem o cykloturistiku a o rodiny s détmi, které davaji prednost
pobytim prodavanym prostiednictvim cestovnich kancelaii — pobyty
na venkové ¢i agroturistika)

> Rusko (vzhledem ke zvy$ujicimu se podilu v navitévnosti CR a jejich ochoté
utracet, by bylo vhodné nalézt motivator k ndvstévé — napi. jako doplnek

jejich pobytu v zapadoceskych laznich ¢i v Praze)

Dulezitou oblasti je priibézné sledovani navStévnosti — jako kontrolniho prvku
zejména pro oveérovani dopadu vyvoje v cestovnim ruchu na navstévnost uzemi
Taborska (sledovani navstévnosti, obsazenosti ubytovacich zafizeni a ekonomické
vytéznosti). Sledovani navstévnosti jednotlivych objekti je pomérné presné
(podminkou validity sbiranych dat je vSak neménnéd metodika sbéru; diky mnozstvi
pamatkovych objektli ve mésté¢ neni mozno hovofit o celkové navstévnosti souctem
prodanych vstupenek, protoze navstévnik je zapocitan dle poctu jim navstivenych
objektl — feSenim je tedy vytvoreni a realizace systému vyhodnocovani navstévnosti
po domluve s jednotlivymi spravci objekti, doplnénd o dal$i hodnocené objekty
Vv oblasti; vytvofit vhodny monitorovaci systém pro sledovani vodakt na LuZnici ¢i
cykloturisti). Dale méstsky tfad sleduje poplatky z ubytovani (jde bohuzel
0 zkreslené tidaje — diky neochoté podnikatelti tyto poplatky odvadét), které by
ve spojeni se statistikou poctu lizek byly vyuZitelné pro sledovani dynamiky
navstévnosti. Dal§im tdajem je pocet obslouZzenych navstévnikll v turistickych
informacnich centrech.

Za zvazeni stoji 1 mozné vyuziti nového prvku navstévnosti mista — kamerovy
systém, kdy umisténi kamer na tradi¢nich prochdzkovych trasach turisti umoZzni
objektivni sledovani névstévnosti (napf. navstévnost v zavislosti na denni a ro¢ni
dob€, na pocasi...). Pro ziskdni relevantnich Cciselnych udaji o navstévnosti
ubytovacich kapacit by bylo ucelné zpopularizovat vybér poplatkli a zptesnit

vykaznictvi, jelikoz se jednd o jeden znejpfesnéjSich udaji pro sledovani
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navstévnosti (samoziejm¢ za podminky dodrzovani vybéru poplatku, resp.jeho
vykazovani).

V souvislosti s navstévnosti oblasti by bylo vhodné ziskavat informace
od navstévnika (forma dotaznik s pevné stanovenymi otazkami), jez by piispély
k sestaveni profilu navstévnikt. Takovato forma prizkumu je jiz provadéna a nékteré

vystupy jsou uvedeny v piiloze.

Ad b) O turistickém produktu cestovniho ruchu jiz bylo fe¢eno mnoho (viz vyse —
tvorba produktu cestovniho ruchu apod.). Jedna se vSak v poslednich letech o velmi
zadanou devizu predevs§im ze strany zahrani¢ni klientely. Mésto Tabor dosud takové
produkty zaméfujici se na urcité cilové skupiny nenabizi. Za produkty by mohly byt
povazovany nejvyznamnéjS$i kulturni akce ¢i napiiklad zminény audioprivodce
méstem. Predpokladem pro vytvoreni produkti je vSak kvalitni spoluprace vice
subjekti  (vCetné¢ podnikatelskych), dale sregiondlnimi, nadregiondlnimi
a zahrani¢nimi cestovnimi kancelafemi ¢i agenturami, ¢i tzv. zéazitkovymi
agenturami, jez by byly schopné tyto produkty umistit na trhu cestovniho ruchu.
Vyznam turistickych produktl je spatfovan v prodlouZeni pobytu turisti a alespoii
castecné zvySeni zajmu turistl v pribéhu mimosezoény, taktéz by tyto produkty
mohly oslovit soucasné cilové skupiny a samoziejmé prilakat nové. Pro Tabor je
dominantni potiebou prodlouzit navstévu oblasti minimalné na tfi az ¢tyii dny, resp.
dvé az tfi noci.

Jedna se jak o turistické produkty neinvesti¢ni, tak investi¢ni — vétSina z nich jiz byla
,papiroveé vytvorena. JelikozZ se jedné o zajimavé ndvrhy, je jejich ucelend predstava
dle Marketingové strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor zminéna
Vv priloze.

Z pohledu kulturniho vyziti je vétSina navstévniki s dosavadni nabidkou spokojena
a turisté konstatuji, ze drobnéjsi akce nejsou motivem k navstévé mista (prispivaji
vsak k jejich celkové spokojenosti).

Dle obrazku, na némz lze pozorovat nedostatek vétSich akei v mésici Cervnu a srpnu

(oznaceny modrymi Sipkami):
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Obr. ¢&. 20:Casovy piehled poradanych akci

Kvéten Cerven Cervenec Srpen Z&r
i i U
Open akce Léto nad Taborska
Jordénem setkani
Husitske | dny Mighty Sounds
Planet

fastival / /

Zdroj: Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor

Jak jiz bylo zminéno v ptfehledu akci konanych béhem celého roku, v prabéhu
hlavni sezény probihd ve mésté a okoli fada menSich akci spadajicich
do Taborského kulturniho 1éta. V ramci obohaceni kulturniho vyziti v hlavni
turistické sezoné by bylo vhodné do nabidky zatadit cyklus n¢kolika koncerti
vazné hudby, ménit mista konani akci a priblizit tak ucastnikim zajimavé
turistické cile (naptf. poutni aredl Klokoty, nadvofi hradu Kotnov, apod.).
Ve vazbé€ popularizovat gastronomii zorganizovat téZ dny zabyvajici se ptipravou

jidel.

Ad c) Mésto Tabor ma ziizen odbor Kkultury a cestovniho ruchu, jenz se
Vv oblasti cestovniho ruchu zabyva pfedevsim ptipravou propagacnich materiald,
dale propagaci mésta v oblasti cestovniho ruchu a také je provozovatelem
turistického informacniho centra. V oblasti kultury dominuje produkovani
kulturnich akci. Spektrum ¢innosti odboru by mélo byt rozsifeno o monitoring
vSech aktivit cestovniho ruchu (névstévnost turisticky vyhledavanych cili,
navstévnost a ohlas akci, ubytovani apod.) a o koordinaci spoluprace vsech
subjektli na trhu cestovniho ruchu. V oblasti kultury by bylo vhodné omezit
vlastni produkovani vybranych akci a tyto prevést na subjekty jiné, aby mohlo
dojit ke zvySeni po¢tu konanych akci v pribéhu roku — toto by vSak muselo byt

financovano z jinych zdroji nez z prostiedki Mésta Tabor. Navrhem
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Marketingové strategie je vytvofeni organizace cestovniho ruchu (v obdobi tii az
péti let), ktera by iniciovala a fidila cely proces rozvoje cestovniho ruchu ve
spolupraci se soukromym a vefejnym sektorem i mistnimi obyvateli. V soucasné
dobé existuji takové organizace jiz napf. v Ceském Krumlové & Tiebiéi.
V aplikaci na mésto Tabor by se pfi pfipadném prechodu na tuto organizaci
vychazelo z ¢innosti odboru kultury a cestovniho ruchu. Vytvofeni organizace
nezavislé na méstském uradé by vSak mohlo zpusobit komplikovany dialog

S managementem meésta, naproti tomu vétsi ochotu podnikateld spolupracovat.

Ad d) Spole¢nym jmenovatelem pro podnikatelskou sféru, Mésto Tabor i mistni
obyvatele je ekonomicka vytéZnost. Za ucelem dosaZeni tohoto ukazatele by
bylo vhodné sladit spole¢né zajmy, pribézné se vzdélavat, protoze podminkou
rozvoje cestovniho ruchu a kvality sluzeb je 1 postoj mistnich obyvatel
I podnikateltt k turistim. (Prvnim krokem k uskutecnéni tohoto cile je opét
zajisténi kooperace mezi méstem a podnikateli, dale zvySovani kvality sluzeb,
pestrost nabidky, propagace a v neposledni fadé¢ i1 poskytovani informaci
mistnimu obyvatelstvu o dopadu zvysSeného cestovniho ruchu na Zivot ve meéste
¢i o vztahu mistnich obyvatel k turistim — v tisku, formou besed, atp.).
Nezbytnym, jiz zminénym, pfedpokladem k rozvoji cestovniho ruchu v oblasti je
zvySovani kvality poskytovanych sluzeb. Mezi nastroje patii certifikace
ubytovacich zafizeni, dil¢i certifikace turistickych informacnich sluzZeb,
certifikace ,,Cyklisté vitani* €1 certifikdt CAF ¢i ISO (oznacuji jakost sluzby
ajsou v Evropé uzivany). Zajimavym napadem se jevi oznaCovani ovétenych
provozoven vlastnim certifikitem, kterym by se provozovny zavazovaly
k ukazkovému chovani k turisttim a k poskytovani pouze kvalitnich sluzeb
(mohly by se zapojit 1 subjekty podnikajici v jiné oblasti nez v cestovnim ruchu —
kadetnictvi, zubni ordinace apod.). DalSi moznosti potencidln€¢ prospéSnou
tomuto cili je 1 mozna rekvalifikace volnych pracovnich sil k vyuziti v oblasti
cestovniho ruchu ¢i pfipadné zajemce (kteti by méli zajem o feSeni svych
problémd, jejichZ pfi¢inou byla zejména restrukturalizace zemédélské vyroby)
0 ziskani zakladnich znalosti vtak perspektivni oblasti jakou je napf.

agroturistika ¢i femeslna vyroba atd.
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Ad e) Hlavnim motivem pro navs§tévu Téabora je historie, husitstvi. Bylo by
vhodné stdvajici nabidku obohatit dopliikovymi sluzbami, které turista proto,
aby v mist¢ stravil zbyvajici ¢as, vyzaduje (prodej tradi¢nich mistnich vyrobku ¢i
jak z textu vyplyva zlepSenim pfistupnosti sportovist, zatraktivnénim nabidky
ubytovacich a restauracnich zafizeni, atd.). S timto tvrzenim souvisi i moznost
vytvoreni tzv. centralizované nabidky, resp. vytvoreni mista, kde by se témet
kazdy den konaly kulturni akce a tedy mistni obyvatelé i navstévnici by mohli
vzdy vyuzit nabidky tohoto centra. Vznikem takového centra by se

racionalizovaly provozni naklady subjektti, jez realizuji kulturni nabidku.

Z textu je patrno, ze oblast cestovniho ruchu ma nepopiratelné vyznamny ptinos
pro Tabor, resp. oblast Taborska. Lze oznacit dvé oblasti, v nichz se pfinos
cestovniho ruchu pozitivné podepisuje, jednad se o oblast ekonomickou a oblast
socialné-kulturni. V prvné jmenované, ekonomické oblasti, jde zejména
0 zvySovani trzeb prostiednictvim cestovniho ruchu, zvySovanim piijmua
do méstského rozpoctu diky danim a poplatktim, dale je pozitivni vliv cestovniho
ruchu markantni v oblasti podpory rozvoje malého a stiedniho podnikani
a nasledn¢ ve zvySovani zaméstnanosti ¢i v oblasti stimulovani investic do mistni
infrastruktury.

Oblast druha, socialné-kulturni Se projevuje vytvarenim pracovnich mist
a podporou socialniho rozvoje, zvySovanim Zivotniho standardu mistnich
obyvatel, jimz je umoznéno vyuzivat zatizeni, zfizenych pro navstévniky oblasti.
Dal$im projev je mozno spatfovat diky kulturné-vychovné funkci cestovniho
ruchu, kdy se lidé kontaktuji, dochazi k jejich vnitfnimu obohaceni, ztraté
predsudki. Do této oblasti je vhodné téZ zaradit zainteresovani mistnich obyvatel
na ochranu pfirodnich a kulturnich hodnot, stimulaci jejich pocitu hrdosti

na tradice a historii.
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16 Vysledky

16.1 Vypocet prijmi z cestovniho ruchu na

Taborsku

Dle dostupnych statistik na mezinarodni (Eurostat, OECD) a narodni (CSU) Grovni,
stejné tak jako dle vyznamnych mezinarodnich profesnich organizaci (ETC,
UNWTO) a nazori odborniki patfil a patifi sektor cestovniho ruchu stéle
K nejrychleji  se rozvijejicim  odvétvim, vytvarejicim vyznamné piinosy
pro ekonomiku, a to na vSech trovnich, od lokalnich pfinost az po celosvétové
pfinosy. Neni snadné tyto pfinosy vycislit, zejména pro mensi Gzemni celky byva
jejich identifikace a vycisleni cCasto jen téZce uchopitelné. Je proto potieba
kombinovat rizné zdroje dat a informaci, aby bylo mozné s CO nejvétsi presnosti
pfinosy z cestovniho ruchu vygislit. Velmi piinosnym se kromé& nastrojti CSU
(zejména statistiky — Casové fady a satelitni ti€et cestovniho ruchu) ukazuje i nékolik
let po sob& se opakujici Monitoring navitévnikli Vv turistickych regionech Ceské
republiky. Pro statisticka data CSU byva &asto hendikepem jejich rozliSovaci urovet,
jen stézi dovolujici vyuziti téchto dat pro mensi celky neZ jsou kraje. Vypoctené
vysledky byvaji takto casto napadany za jejich nepfesnost, vychdzejici z dat,
ziskanych zprimérovanim &asto skute¢né neporovnatelnych destinaci (napt. Cesky
Krumlov a Tabor). Pravé v této fazi jsou proto vyznamnym pomocnikem vystupy
»Monitoringu®, ktery jednak poctem respondentli a smérovanim do dil¢ich lokalit
dokaze vyznamné zpfesnit statistikou ziskana data a s podstatné vétsi presnosti urcit
napf. vySe zmifované piinosy i pro mensi jednotky nez jsou kraje (Marketingova

strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor, 2009).

Vypocet pfijma z cestovniho ruchu

Vyznamnou charakteristikou pro uréeni ptijmu z cestovniho ruchu jsou:
e doba pobytu v destinaci, resp. struktura navstévnikt destinace podle délky
jejich pobytu v destinaci,
e priumérnda denni tutrata na nav§tévnika, resp. struktura navsStévnika

destinace podle vyse jejich primérné utraty,
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e Kkapacita ubytovacich zarizeni v dané destinaci a jeji vyuziti,

e velikost a struktura skupin navstévnikii, liSicich se vysi utraty.

1) Doba pobytu nav§tévnikd a turistii dle monitoringu navstévnikt

Tabulka 12: Doba pobytu navstévnikii a turistii

Misto sbéru dat: fiabon - Jizni &
Tabor rezidenti | nerezid. LeLu S Cechy LS
celkem
g\%‘i‘lfﬁjnm — bez 52,89% | 42,31 % 4874% | 34,05% | 43.91%
1 az 2 noclehy 28,93 % 17,95 % 24,62 % 27,54 % 22,38 %
3 az 7 noclehu 15,70 % 29,49 % 21,11 % 23,43 % 23,44 %
Delsi 2,48 % 10,26 % 5,53 % 14,97 % 10,18 %
Celkem 100,00 % | 100,00 % 100,00 % | 100,00 % | 100,00 %
Pocet respondentti 121 78 199 5425 106 582
Priumérny pocet dnit 2,44 3,67 2,92 3,93 3,42

Zdroj: http://monitoring.czechtourism.cz

Z tabulky primérné délky pobytu, vychazejici z monitoringu navstévnikd, je patrné,

ze Tabor a okoli jsou typickymi destinacemi pro pobyty bez noclehu (48,74%)

nebo s jednim az dvéma noclehy (24,62%). Toto potvrzuje srovnani dil¢ich

charakteristik, ale i souhrnné hodnoty prumérné délky pobytu v Tébote (2,92 dne)

jak s turistickym regionem Jizni Cechy (3,93 dne), tak s primérnou hodnotou délky
pobytu za CR jako celek (3,42 dne).
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2) Utrata na osobu a den dle monitoringu navitévnikt

Tabulka 13: Priumérna utrata dle piivodu navstévnika

Misto sbéru dat: Tabor 7 Jizni v
Tabor Rezidenti | Nerezidenti |  LaPor - Cechy CR
celkem
Do 200 K¢ 26,45 % 8,97 % 19,60 % 16,72 % 20,22 %
201 az 500 K¢ 39,67 % 44 87 % 41,71 % 33,27 % 36,40 %
501 az 1000 K¢ 28,10 % 37,18 % 31,66 % 32,55 % 27,92 %
1001 az 2000 K¢ 496 % 7,69 % 6,03 % 13,01 % 10,87 %
Vice nez 2000 K¢ 0,83 % 1,28 % 1,01 % 4,42 % 4,12 %
Celkem 100,00 % 100,00 % 100,00 % | 100,00 9% | 100,00 %
Pocet respondenti 121 78 199 5425 106 582
Prumérna atrata | 494 6, 595,16 53350 | 677,83 | 622,90

na den

Zdroj: http://monitoring.czechtourism.cz

Z tabulky je patrna niz§i primérna denni vyse tUtraty v destinaci Tébor a okoli a to

jak ve srovndni s relevantnim udajem za turisticky region Jizni Cechy (rozdil

144,33 K& na den), tak ve srovnani s pramérem za CR (rozdil 89,40 K& na den).

Dlvodem mize byt jak nedostatecnd nabidka produkti a sluzeb, urcenych

pro navstévniky a turisty, tak niz8i cenova uroven, vychazejici ¢asto z kombinace

pficin (napf. nedostatecnd kvalita, niZsi poptavka nez nabidka).

Neopomenutelnou pfic¢inou je cilova skupina redlnych navstévnikli a turistd

(poptavkova strana), ktera vSak rovnéz vychézi z nabidky a z marketingu

resp. marketingové

strategie
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Tabulka 14: Primeérna utrata ubytovanych navstévniki v K¢

Prona- U zn4-
Misto Hotel *** HVOtﬂ - . Kemp, Jiné Jakty. mych, | Neuby- »
sbéru dat: ¢i vice a-s AT tabor. HUZ POk, vlastni tovan e
Tibor motel chata chata
apod.
Vv %
Do 200 K¢ 0,00 0,00 0,00 31,25 50,00 0,00 32,14 25,27 | 19,60
zKoél az 500 455| 7500| 1538| 6250| 000| 6250 5357 4945 41,71
>01 az . 54,55 25,00 69,23 6,25 50,00 37,50 14,29 24,18 | 31,66
1000 K¢
1001 az
2000 K& 31,82 0,00 15,38 0,00 0,00 0,00 0,00 1,10 6,03
Vice nez
2000 K& 9,09 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 1,01
Pocet
respon- 22 4 26 16 4 8 28 91 199
dentt
Podil na
ubytov. v 20,37 3,70 24,07 14,81 3,70 7,41 25,93 - -
%
Prumérna
utrata na 1 084,70 450,50 804,25 328,16 474,75 500,50 358,97 421,59 -
den v K¢&

Prumérna utrata ubytovanych navstévniku v K¢ (aritmeticky pramér za

v§echny typy ubytovani) 571,69

Zdroj: http://monitoring.czechtourism.cz a interni materialy Mésta Tabor

Relativné maly rozdil ve vysi primérné utraty mezi neubytovanym (navstévnikem)
a ubytovanym hostem (turistou) potvrzuje jednak niz§i primérnou uroven cen
ubytovani v destinaci, jehoZ pfic¢inou miize byt rovnéz kombinace n¢kolika faktord,
zejména pijde o faktor kvality ubytovani a o cenovou uroven, vychazejici
z vzajemného vztahu nabidky a poptavky.

Neopomenutelnou pficinou je opét charakter cilové skupiny, kterd je tvofena
kombinaci readlné nabidky destinace a marketingu (resp. marketingové strategie)

destinace.

3) Pocet lizkonoci za rok
Cisté vyuZiti liZzek za rok 2008 v Jiho¢eském kraji dle CSU: 28,8%
Kapacita ubytovacich zatizeni v Tabofe a okoli: 2932 luzek x 365 noci = 1 070 180

Itzkonoci

Pti vyuziti kapacit na 28,8% se jedna o 308 211,84 realizovanych luzkonoci.
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4) Pomér rezidenti vs. nerezidenti dle statistik za okres Tabor dle CSU

Shrnuti nize uvedenych vysledka vyplyva z udaji z tabulek €. 5 a €. 6 na str. 45.

Tabulka 15: Pomér rezidenti versus nerezidenti v letech 2000 - 2008

Rezidenti vs. nerezidenti dle Rezidenti vs. nerezidenti dle
Rok poctu hostii (vychozi udaje viz poctu prenocovani (vychozi
tab.¢.5) v% udaje viz tab. ¢. 6) v %

2000 82,39 17,61 88,05 11,95
2001 78,84 21,16 86,22 13,78
2002 74,44 25,56 81,34 18,66
2003 77,57 22,43 86,75 13,25
2004 78,69 21,31 86,14 13,86
2005 77,48 22,52 85,97 14,03
2006 79,79 20,21 87,88 12,12
2007 80,67 19,33 89,15 10,85
2008 82,14 17,86 90,05 9,95

Zdroj: vlastni

5) Celkové ro¢ni vydaje navstévnika a turistt

Vypocet piijmi podle primérné denni utraty v ¢lenéni rezidenti a nerezidenti

Tabulka 16: Celkové vydaje turistii

o Rozdéleni Vydaje celkem
. L, Prim. e z
'I(’ull;ls:e e ldulzkonj)tm
ubyt. ;.o e poctu "
hosté) Vy(i?vu hostu (dle Ligs e
Ve CsU)

Pocet
luzkonoci 493,60 | 253 165,21 | 124 962 347,7 79,23
rezidenti
Pocet
lizkonoci 595,16 55 046,63 | 32 761 552,31 20,77
nerezid.
Cellfmié vydaje ubytovanych 157 723 899,9 100,00
(turistu)

Zdroj: vlastni
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Tabulka 17: Celkové vydaje navstévnikii

Navstevnici Primérna vyse Pocet Vydaje celkem
vydaji v K¢ navStévniki K¢ %
Vydaje odhadovaného 493,60 145658 | 71896 788,8 | 79,23
poctu rezidentil
VYdaje odhadovaného 505,16 31664 | 18845 146,24 | 20,77
poctu nerezidentli
Celkové vydaje navstévniki 90 741 935,04 | 100,00

Zdroj: vlastni

Celkové vydaje v K¢ (turisté + navstévnici) | 248 465 834,9

Vypocet celkovych vydaji v K& je souctem celkovych vydaji turisti (tab. ¢.16)
a navstévnika (tab. ¢. 17). Pricemz udaje potfebné k vypoctu celkovych vydaji
turisti se opiraji o vice méné relevantni informace (vychazejici z potencialné
uskute¢nénych ltiZkonoci) a udaje nutné k vypoctu celkovych vydaji navstévniki
vychazi z ,.kvalifikovaného* odhadu (kdy odhaduji, ze pocet navstévniki (téch, kteti
zde nenocuji) je dvojnasobkem hostd nocujicich (turistdl). Praimérna vyse vydaju je
stejna u obou typl hostli, jen zohledniuje rozdilnou utratu rezidenti a nerezidentd,
coz je samoziejmé& nepiesné (drzime —li se odhadii, kdy dvé tfetiny vSech hostl je

tvofeno z fad navstévnikl) — vydaje je tedy povaZovat za mirné nadsazené.

Dle Marketingové strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor je mj.
uveden vypocet piijma dle primérné denni utraty v Clenéni navstévnik a turista
nasledovné:

Tabulka 18: Celkové vydaje turistit a navstévnikii v K¢

Primérna vySe vydaja dle typu
Ukazatel Pocet dnti | hosta a vaZeného priméru u | Vydaje v K¢
turistia v K¢
Vydaje turistd | 308 211,84 561, 12 | 172 944 435,24
Vydaje 1 958502,89 421,59 | 96342038, 27
navstévniki
Celkové vydaje hosti 269 286 473,50

Zdroj: Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor
Zajimavé také je, ze rozdil mezi vydaji rezident a nerezidentli v piipad¢ Tébora je

vychézejici z Monitoringu navstévniki.
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Tabulka 19: Utrata na osobu a den v procentickém vyjadieni

Utrata na Tabor v % Jizni Cechy v % CR

os.aden | Cech | cizinec | celk. | Cech | cizinec | celk. | Cech | cizinec | celk.
Do 200 K& | 26.45| 897 | 19.60 | 20.68 | 451 | 1672 | 2421| 516 2022
12&1 az500 | 3967 | 4487|4171 |37.00| 2180|3327 | 4050 20,90 | 36.40
153; az1000 | 59 10| 3718 |31.66|2994 | 4060|3255 | 2565 | 3649 | 27.92
1001 az

oot 496| 769! 603| 967| 2331]1301| 691| 2580| 1087
Vice nez

oo ne? 083| 128 101| 269| 977| 442| 228| 11.05| 412
Celkem 100| 100| 1200| 100| 100| 100| 100| 100| 100
Pocet 1459 78 | 199 | 4094 | 1330 | 5425 | 83881 | 22195 | 106582
respondentt

Zdroj: Marketingova strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor
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17 Zavér

Pry¢ je ta doba, kdy stacily jako lakadlo piirodni, historické, pfipadné kulturni
pamatky. Dnesni navstévnik ocekava poskytovani sirokych sluzeb tercialni sféry, aby
byl spokojen, nebot’ pravé tyto doplikové sluzby maji velky vliv uz v rozhodovani
potencialniho zakaznika. Je mozné pozorovat zejména u nasich sousedu v Rakousku
¢1 Némecku a na trhu cestovniho ruchu se stalo uspéSnym 1 Mad’arsko, které dokaze
tyto rozsifené sluzby poskytnout. DneSniho narocného zékaznika je tfeba hyckat
amit vzdy moznost nabidnout ndhradni program pfi nepiizni pocasi nebo jinych
moznych komplikacich.

Shrnuti nejvyznamnéjSich prvka, které by mohly piispét ke zvySeni navstévnosti:

e Zpohledu lepsi dostupnosti zlepSit infrastrukturu dopravnich cest
(investovani do oprav silni¢ni sité i Zelezni¢ni a vodni dopravy, cyklistickych
a turistickych stezek)

o ZlepSeni kvality sluzeb (ve stravovacich zafizeni — vyuzit v naSem
pohostinstvi tradi¢nich jihoceskych pokrmi, ale umét v piipadé pozadavku
nabidnout i pokrmy jinych svétovych kuchyni. Gurmanské zazitky neni radno
podceniovat. V ubytovacich sluzbach by mélo byt samoziejmosti pfipojeni
K internetu, zrovna tak jako ptjcovani kol, lodek ¢i jinych sportovnich potieb.
Déle jde o budovani wellness center, drobnych sportovist’)

Vsechny zminéné prvky majici turistickou hodnotu je tfeba kultivovat, zvelebovat
a samoziejmée 1 popularizovat a je téZ tieba ,,mit vzdy po ruce* dostatek propagacnich
materiald.

Ze zkuSenosti v tomto sméru vyspélejSich sousednich zemi, zejména pak Rakouska,
kde je tomuto tématu vénovana mimotadna pozornost jiz dlouhd 1éta, je zcela ziejmé,
ze prave turismus hraje velmi vyznamnou roli v ekonomickém rozvoji, ale tento
faktor je velmi vyznamny v oblasti sblizovani vzdjemného pochopeni a poskytuje
obohaceni 1 v oblasti duchovni.

Musim fici, Ze jsem se pii své Cinnosti piesvédcila o tom, Ze jiz velka ¢ast mést
aobci vregionu tuto skuteCnost pochopila a prostfednictvim svych ptedstavitelt
ototo zlepSeni jiz cilevédomé& usiluje a je skute¢né¢ velmi piijemné potkat

v taborskych ulickéch cizince, ktefi si skicuji ¢i fotografuji pamétné objekty.
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Mam za to, ze tato prace v podstaté beze zbytku naplnila v tvodu stanovené cile,
t]. zmapovani turisticky vyznamného potencialu oblasti, vyuziti statisticko-
ekonomickych hodnot uplynulé dekady s akcentem na posledni 1éta véetné uvahy

0 mozném rozvoji pro dalsi obdobi.
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Priloha 1

Seznam pouzitych zkratek

ATIC.CR Asociace turistickych a informaénich center Ceské republiky
CAF Spole¢ny hodnotici ramec (Common assessment framework)
CR Cestovni ruch

CsU Cesky statisticky uiad

ETC European Travel Commission

EU Evropska unie

Eurostat Evropsky statisticky ufad

HDP hruby domaci produkt

ISO Mezinarodni organizace pro normalizaci (International

Organization for Standardization)

JCCR JihocCeska centréla cestovniho ruchu

MCR mistrovstvi Ceské republiky

MHD mestskd hromadna doprava

MMR Ministerstvo pro mistni rozvoj

MS mistrovstvi svéta

OECD Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj

(Organization for Economic Co-operation and Development)
PR pfirodni rezervace
UNWTO Svétova organizace cestovniho ruchu (United Nations World
Tourism Organisation)



Priloha 2

Planek Taborska s vyzna¢enymi zajimavostmi a cyklotrasami
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Priloha 3

Popisky k planku Taborska

© Tabor - Husitské muzeum
a sifedovéké podzemi, vyhlid-
kové véz Kotnov a Bechyiiské
bréne, expozice Téborsky po- |
klad, poutni kostel Klokoty,
Botanické zahrada, dékansky J
kostel s vyhlidkovou vézi, baro-

kni zémek Mélice =
© sezimovo Usti - Bene-
Jova vila (paméinik druhého

Ceskoslovenského prezidenta
Dr. Edvarda Benede)

) Bechyn - renesanéni zémek, Hasiéské muzoum

o Sobisluv Smr&w dom - Nélodoprsnd muzo-
Sobaslavskych blat, Rozmbersky dom -

Prlrodc Téborska

e Veseli nad Luinici - Weissdv dim - Nérodo-
pisné muzeum o paméini sii hudebniho skladatele
Karla Waisso

© Mladé Vosice - Viastivedné muzeum o pamatni
sin historika a heraldika Augusto Sedlééka

@ chynov - Bilkiv dim - ateliér o rodny dim seces-
niho sochafe Frantitka Bilka

Chynovska jeskynd - unikéini svou geologic-
© chy i geolog
kou stavbou

© Kozi hradek - zficonina hrady
(D pobronice u Bechyn - zFicenina hradu

0 Choustnik - zficenina hradu
@ Selmberk - zficonina hradu

@ Pribsnice - zficenina hradu, Piibénické stozka
z Tébora do PFibénic (12,5 km) - péii trasa Gdolim Feky
Luznice

@ Stary zémek u Borotina - zficenina hradu

(D sobéslavsko-Veselské blata - vesnice so stav-
bomi lidové architektury oznodované joko selské baroko

@ Nauéng stezka Borkovicka blata (5,5km)
~ prirodni rezervace (rodelinidté s ojedindlou flérou
a founou)

m Nauing stezka Veselské pisk (7km)
- pdil trasa kolem jezer vznildych po 152bé pisky,
pfirodni rezervace Piseny piesyp v Vikova

@ Nauénéd stezka Nadéjkovsko (13,5km)
- seznamuje s krajinou a piirodou kolem Nadéjkova

@ Elektrické dréha Frantitka Kiizika - prvni
elekrrifikované  Zelezniéni traf v Cechéch (1903)
spojvjici Tébor s Bechyni

) Rozhledna Hylatka
@ stadlecky most - empirovy

@ ﬁoku LuZnice - oblfbeny cil voddkd a rybdid,

= vylotni

y most

€ tébor - dos Hussi und mittelalterlich

unterirdische Réume, der Aussichtsturm , Kotnov” und das
Bechynd“-Tor, die Exposition Taborer Schalz, die Wall-
fnhmlurdw JKlokoty”, der botanische Gamn, dw Do-

irche mit Aussi das B
Méice
o S Usti - die § idenz von dem
zweiten  tschechoslowakischen  Prasid Edvard

Bened

o Bechyné - das Renaissanceschloss, dos Feuer-
wehrmuseum

o Sobéslav - Smrekiv dom (Smréek-Haus) - Muse-
um fir Vélkerkunde und Region des Sobdslav-Marsch-
landes, Rozmbersky dim (Rozmberk-Haus) - Ausstellung
.Die Natur der Taborer Region”

o Veseli nad LuZnici - Weissiv dim (Karel
WeissHaus) - Muzeum fir Vélkerkunde und das
Denkmal des Musikkomponisten Karel Weiss

Iz
€D Tébor - the Hussite
Museum ond medieval
underground passages,
Kotnov Tower and the
Bochyné Gate, the Tabor
Treasure exhibition, the
Dean Church, the Pilgri-
mage Church Klokoty,
the Botonical Garden,
the Baroque chateay
Masice

© Sezimovo Usti - villa and memorial of the second
Czechoslovakian president Dr. Edvard Bened

e Bechyné - Renaissonce chateau, Fire Brigade
Museum

@) sobéslav - Smréok ku Museum of the ethno-
grophy ofthe Sobéslav M d, Rozmbark House - exhi-
bition called Nature in the Tabor region

e Venlf nad luimd Weiss House - Museum of

O Mlada Voxko - Muswm fur Landeskunde und
das D | des und Wappenforsch
Avugust SedlaEok

grophy | hall of the Karel Weiss.
G Mladé Vozice - Musoum of the region and

@ chynov - Bilkiv dim (Frantiok Bilok-Haus)
- dio Kinslerwerkstatt und das Geburishaus vom
weltberhmten Bildhauer Frantiiek Bilek

@ chynov - Hahle - sie ist einzig in ihrer geologi-
schen Gestaltung

© Kozihradek - die Burgruine

D pobronice u Bochyn - die Burgruine
@ choustnik - die Burgruine

@ Selmberk - die Burgruine

(® Pribsnice - die Burgruine, der Wanderweg aus
Tabor nach Pfibénice (12,5km) = zu Fuss durch den Tal
dos Flusses Luznice

(D stary zémek u Borotina - dio Burgruino

und Veseli hland - es gibt
hier mehrere Gemeinden mit vielen Bauten im Stil des
sog. sidbshmischen Bavernbarocks

@,L g ,Borkovice-Marschland” (5,5km)
= N biet (das Torf gebie! mit soltener
Pflanzen- und Tuvwall]

(@ Lehrsteg ,Sandgrubenseen bei  Veseli
nad LuZnici” (7km) - der Wanderweg durch die

Cahdel

seearfigen Londschaft boi Veseli, Naturschutzgebiet
wSanddine bei Vikov nad Luznici*

@ Lehrsteg ,Nadsjkov-Gebiet” (13,5km) - dio
Landschaft und die Natur bei der Gemeinde Nadéjkov

@ Eimbﬂhn von Frcnﬁiok Krizik - die erste
hien (1903), sie

i zémek s

glicky

Zdroj: TIC

bindet die Stadte Tabor und Bochynd
D Hylatka - der Aussichtsturm
@) Kettenbriicke bei Stadlec - die einzigartige
erhaltene Bricke im Empirestil

) Der Fluss Luinice - sehr beliebt von Wasser-
sponlom, Touristen und Fischorn, Harrachovka - die
hiitte und das Ry im LuZnice-Tal

ch iny
englischen Park

- das K Schloss mit dem

ial hall of the historian and heraldrian August
SedléEek

@ chynov - Bilek House - studio and birthplace of
the art nouveau sculptor Frantisek Bilek

0 Chynov Cave - a cave with a unique geological
structure

© Kozi hradek - castle rvin

(D pobronice u Bechyné |
- castle ruin I~

@ choustnik - castle ruin
@ Selmberk - castlo ruin |

@ PFibénice - castle ruin, |
a public footpath from Tébor to
Piibénice (12,5km) alongside
the River Luznice

@ Stary zémek u Borotina - castle ruin

(D sobéslav-Veseli Moorland - villages with
houses built in the “Rural Baroque” style of folk
architecture

(D Nature trail Borkovicka blata (5,5km)
- nature reservation (peat moor with unique flora and
fauna)

(@ Nature trail Veselské piskovny (7km)
- walking trail around the lokes - former sand quarries,
Sand Dune nature reserve in Vikov

(D Nature trail Nadéjkovsko (13,5km) - through
the countryside and surroundings of Nadéjkov

D Frantisek Krizik electric railway - first
electrified railwoy fine in Bohemia (1903) from Tébor to
Bachynd

@ Lookout tower Hylatka

@) stadlecky bridge - Empire suspension bridge

@ River LuZnice - popular place for canoeing and
angling, Harrachovka ~ walkers * restourant

) Chotoviny - the classicist chateau with the English-

-style park

Infocentrum Mésto Tabor
Touristinformationszentrum
der Stadt Tabor

Tourist Information Office,
Tabor

Zizkovo némiss 2, 390 01 TABOR
Tschechische Republik (EU)

Cazech Republic (EU)

tel +420 381 486 2304

fax: +420 38) 486 239

emoil: infocentrum@mutabor.cz
internet: wwwi.labor.cz
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Propagacni material — Téborska setkani Propagacni material -
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Méstanské domy — Zizkovo namésti Podzemni chodby
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Velky $anc — hradby Poutni kostel Klokoty
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Priloha 5

Turistické produkty neinvesti¢ni a investi¢ni
Neinvesti¢ni turistické produkty
(Cerpano z Marketingové strategie cestovniho ruchu a kultury mésta Tabor,

2009)

Poeticka bloudéni - netradicni prohlidka méstem Taborem s tim, Ze turista bude

vyhledéavat zajimavosti na turistickych cilech, na které¢ upozorni text v zakoupeném
hernim planu (domovni znameni, busty apod.). Na zéklad€¢ uhodnutych indicii bude
postupovat méstem podle predem pfipraveného scénaie a tim, bude proveden
historickym jadrem meésta i tam, kde Se ,,normalné* nechodi. Za absolvovani cesty

a rozlusténi tajenky ziska v turistickém informac¢nim centru odménu.

Taborska artikula (Taborsky kalich) - Systém benefitl, které pfiméji turisty
K navstéveé vice cili na uzemi Taborska. Jde o formu tzv. turistickych karet, které
vSak jiz nemaji v fad¢ ptipadid vhodnou image. Tiskovina by méla obsahovat mapu
zajmové oblasti s vyznacenim turistickych cili a s uvedenim mist, kde I1ze Cerpat
benefity. Dale by méla obsahovat pozvanku na nejvyznamnéjsi kulturni a sportovni
akce a zajimavost pro déti. Napf. ur€itou hru, jejimzZ cilem by bylo shromazdovat
informace z turistickych cilii, které nelze vycist z internetu apod. a mize vzbudit
zajem déti. Tim vyvolaji u svych rodi¢i divod pro dalsi navstévu zajmové oblasti.
Tiskovina by méla mit i méné tradiéni format (napt. v ptipadé nazvu produktu
Téaborsky kalich by se 1 podobal husitskému kalichu) a obsahovat pfipadny hraci plan
détské akce a kontakty na turistickd informacni centra. Systém musi mit i logistické
zabezpeceni zplisobu poskytovani benefitl u jednotlivych provozovateld turistickych
cila, které zabrani zneuziti systému napf. prodejci vstupenek do turistickych cila
amusi mit svlij monitorovaci systém. V zasadé¢ by platnost produktu méla byt
na dobu jednoho roku, minimalné sezény, aby mél turista moznost vyuzit vice vyhod
pii nékolika opakovanych navstévach. Benefity musi poukézat na pestrost mistni
nabidky a byt pfi¢inou prodlouZeni pobytu v zdjmovém uzemi. Taktéz vyhody
pro ubytované by mohly pfispét k dosazeni zakladniho cile — turista pifenocuje dvé

noci.



Z feky za husity - cilem produktu (je kombinaci neinvesti¢nich a investi¢nich
produktll) je systematicky propagovat potencidl zajmového uzemi vodakiam, ktefi
pluji po fece Luznici a piimét je k navstéve turistickych mist, predev§im ve mésté
Tabote. Pokud je nevyprovokuje k okamzité navstéveé mésta, tak jim asociuje potiebu
se do mésta vratit za ucelem vyuziti svého volného casu. K propagaci vyuzit
billboardii na biezich feky Luznice, pied vjezdem do mésta s konkrétni nabidkou
atraktivit, informa¢ni panely v mistech pienaSeni lodi pies jezy a propagacni
tiskoviny v zajimavé ,,mokré* variant¢ vhodné pro tuto cilovou skupinou. Soucasti
produktu je vytvorit adekvétni prostor pro pfistavani a uschovu lodi, tschovu
sportovnich potieb vodakli a nasmérovat je nejkratsi moznou cestou do Starého
meésta, popt. zajistit 1 jejich dopravu. Operativnost téchto sluzeb ptispéje k zajmu
vodakii pterusit svoji jizdu po fece. Pokud nelze v soucasnosti nahradit zruSené
tabofist¢ na Suchomelové ostrove jinou variantou utaboteni vodaki pfimo ve meéste,
pak je tieba je zastavit u Harrachovky. Tim je zajisténi dopravy do meésta jesté
aktudlnéjsi. Pfi opusténi Harrachovky by mélo byt vodakiim pode€kovano (napf.
na billboardech) za zajem o mésto Tébor, za jejich dobré chovani vici ptirodé a méli

by byt pozvani k dalsi navstéve turistickych atraktivit zajmového tzemi.

Za poucenim a zabavou do Tabora - pripravit, nabizet a zajiStovat sluzby v ramci
incentivniho cestovniho ruchu, pfedev§im v minisezoné. Nabidku ptipravit
ve spolupraci s ubytovateli a dalSimi subjekty v nékolika variantach s tim, ze ¢ast
nabidky bude mit stabilni obsah (vytipované ubytovaci kapacity se zajiSténim
Skolicich prostor) a variantni obsah vyuziti volného ¢asu ucastnikli akei. Ptiklady
nabizenych atraktivit: hostina v Housov€ mlynu, raut s programem v tdborském
podzemi, rafting nebo vznaSedla na fece Luznici ¢i Jordanu, no¢ni pozorovani
oblohy s vykladem ve hvézdarng, soutéZ na stfelnici v Cekanicich, golf v Cernické
obofe u Bechyné. S nabidkou organizovat jejich Skoleni a aktivy v Tabofe a okoli
oslovit predevsim investory ve mésté a v JihoCeském, Plzenském a Stfedoceském
kraji. Portfolio nabidek pfizpisobit svym obsahem a ekonomickou naroc¢nosti
zahrani¢nim investorim, velky ¢eskym firmam a také stfednim firmdm. Obdobnou
nabidku pfipravit 1 pro vzdélavaci agentury, které se také zamétuji na organizaci

teambuldingg.



Tdborskem s 0sobnostmi - vytvafeni turistickych produktii na bazi osobnosti, které
Taborsko proslavili. K nim patii predeviim osoby Jana Husa a Jana Zizky, déle
Frantiska Ktizika a Oskara Nedbala. Ze soucasné doby lze produkty postavit napt.
na uspésnych cyklokrosafich (napf. Stanislav Bambula). Naméty obsahu produkta
S vyuzitim osobnosti:

Cesta Taborskem s Janem Husem — zahrne mista spojené s pobytem Jan Husa
a castecné i pobytem a pohybem husitli na Téborsku.

Cesta s Janem ZiZkou — zahrne piedeviim atraktivity mésta Tabora a cile bojt
husitt.

Cesta FrantiSka Krizika — soustfedi na technické pamatky na Téaborsku (napf.
budouci multifunkéni kulturni centrum Kiizikova elektrarna, trat’ Tabor — Bechyné,
atraktivity Bechyné¢ véetné Muzea turistiky, Stadlecky most).

Cesta s Oskarem Nedbalem — zahrne ptedevs$im kulturni atraktivity mésta (napf.
méstské divadlo, Husitské muzeum).

Cesta za cyklokrosem se Stanislavem Bambulou — zahrne piedev$im vylety
po cyklotrasach a projizd’ku po cyklokrosové trati s panem Bambulou, v¢etné besedy
s nim).

Dil¢i prvky jednotlivych ,,Cest mohou byt vyuzivany i v dal$ich produktech, a tak
lze zvysit Cetnost jejich vyuzivani. To muze pfinést vyhodnéjsi podminky

pro ptipadné drobné investice do zkvalitiovani vybranych aktivit.

Tabor na pil dne, den i na déle - vytvareni programi pro obchodni navstévy firem
pusobicich v pfedmétném tzemi a také pro jejich doprovod, resp. pouze pro jejich
doprovod v dobé€, kdy obchodni manaZetfi jednaji ve firmach. Pfipravit variantni
programy podle doby, po kterou se obchodni navstévy zdrzi pfi svém jedndni
v misté. Tuto doby lze v soucasnosti piedpokladat v délce piill den a az dvou dnd.
Programy se budou zamétovat na jednu osobu, poptipadé na malou skupinku osob.
Tim lze pro né€ rozkryt i mista, ktera nejsou bézné verejnosti piistupna (napt. exkurse
do vyrobnich provozil, exkurse do zadzemi hotelovych a restauracnich provozi,

navstéva zajimavych radni¢nich prostort, prohlidka podzemi, prohlidka divadla).

Objev Taborsko jesté dnes - priprava turistickych balickli s vyuzitim dvou az tii

pfenocovani na vybrand témata:



o relax/wellnes — pohodovy pobyt v pfirodé s golfem, masazemi, prochazkami
prirodou, houbatenim, myslivosti
e vyuzivani vodnich ploch — vodactvi, rybateni, koupani
e poznavaci turistika — pamatky, historie husitstvi podle cilovych skupin:
- 1idé ve véku 36 — 49 let
- rodiny s détmi
Pocet pfenocovani nabizet vzdy dvakrat a pted tfetim pfenocovanim nabizet tu
aktivitu, kterd je nejzajimavéjSi/nejatraktivnéjsi, veetné pozvani na jednu z hlavnich

kulturnich akei (Taborska setkani, Léto nad Jorddnem atd.).

Kracim méstem Tdaborem - pripravit prohlidkovy okruh po vyznamnych cilech
historické ¢asti mésta s jeho vyznaCenim na chodnicich. Zvolit znac¢ku typickou
pro image mésta Tabora, napfi. kalich ¢i palcat, a tu vyrobit z materialu, ktery bude
mit odpovidajici trvanlivost pro jeji pfipevnéni na chodniky a bude odolavat
povétrnostnim podminkam i pohybu chodcii a popt. vozidel po nich. Vlastni znacka
umisténa na dlazbé jiz vyvold u navstévniki mésta motivaci pochopit jeji funkci
avyvinout k pochopeni aktivitu. Nejen v turistickém informaénim centru, ale
I v kazdé restauraci, kazdém hotelu, popf. i na dal§ich mistech by méli navstévnici
mésta dostat odpovéd’ na tuto otazku. Soucasné by obsluha téchto zafizeni méla
turistu nasmérovat do turistického informa¢niho centra, kde si k okruhu mohou
zakoupit tiSténého privodce nebo si zapujéit audioprivodce. Vyznaceni okruhu
pfisp&je k tomu, Ze turisté/navstévnici objevi mista, kterd by jinak vynechali a lze tim
1 zvysit navstévnost dosud méné atraktivnich turistickych cili. Znacky samy o sob¢

budou mit 1 propagacni efekt.

Husitské ochutndvani - nabizet jidla z husitské doby v nékolika restauracich.
Doplnit tak hlavni motiva¢ni téma - husitstvi, které turisty stale ptivadi na Taborsko
a pfipominat jej sluzbou, kterd je velkou mnoZinou turistd a navstévnikl vyuzivéana.
Na zéklad¢ diskuse mezi historiky a sou¢asnymi kuchati vypracovat seznam jidel.
V diskusi je tieba sladit vyuziti diive pouzivanych surovin se soucasnymi moznosti
atotéz plati o technologii ptipravy jidel. Zatadit vzdy minimélné¢ dvé jidla do
nabidky vybranych restauraci. Piedpokladem je, Ze tato jidla doplni soucasné menu
nabizenych jidel, ale nebudou jejich prioritnim programem, tak jak to jiz realizuji

v Housové mlynu nebo by se realizovala v ,,Taborském lezeni“. Existence restaurace



s prevahou jidel z doby husitské, popf. celého stiedovéku, by vSak vice zduraznilo

identitu mésta s touto historickou dobou.

Investi¢ni turistické produkty

Kulturni aréna na hladiné Jordanu

Misto: hladina a pobiezi udolni naddrze Jordan

Venkovni divadelni scéna obohacuje kulturni nabidku ve meést¢ a forma scény
na hladin¢ Jordanu piilaka divaky i diky jejimu umisténi na atraktivnim misté. Ziskat
tak lze klientelu, ktera nevyhledava tradi¢ni kamenné divadlo. Ptikladem oziveni
zajmu je napt. divadelni pfedstaveni na zamku Kratochvile s vyuziti vodni plochy
nebo jiz pfed mnoha lety zaniklé divadlo s dily italského dramatika Carlo Goldniho
na hlading slapské piehrady u Zivohosti, na které se vypravovaly zijezdy z celé
republiky a to jak v dobé pred rokem 1989 (Zivohost), tak v letech 2004 — 2006
(zamek Kratochvile). Cilem navrhu je rozehrat bich taborské piehrady Jordan
anarozhrani mésta a vodni hladiny vytvofit piijjemné prostiedi, pro rekreaci,
kulturni a spolecenské aktivity ve vSech rocnich obdobich. Projekt je umistén
na biehu u nového méstského centra. Jadrem projektu je venkovni divadelni scéna.
Do svahu bichu zapusténé hledisté pro 350 divakl zastieSuje prostory Saten a zdzemi
hercti, sklady rekvizit a sedadel a socidlni zdzemi divakd. JeviSté je navrzeno
na vodni hlading. Sest stozarti slouzi k umisténi svétel a zavéSeni dekoru. Navrhla
Ctyfi plany divadelni scény a dale je navrzen bar na molu a Uprava biehu v okoli
(osazeni hraze zeleni, vybudovani dfevéné lavky v arovni hladiny a struktury
plovoucich pontonli napojenych na lavku, které mohou slouzit pro kotveni lod¢k,

slunici plochy a k vymezeni koupali$té nebo jako soucast scény).

S vozatajem historickym jadrem

Misto: Staré mésto

Centrum mésta je pomérné dobie dostupné pro vsechny navstévniky, ktefi maji
standardni fyzickou kondici. Nemalé procento navstévniki by vsak uvitalo, kdyby se
mohlo mezi jednotlivymi objekty pfesunovat urcitou formou jednoduché dopravy.
Ve svété je téméi pravidlem, ze v kazdém misté soustfedéného cestovniho ruchu je
k dispozici doprava mezi jednotlivymi objekty. ZplUsob dopravy je odlisny

podle destinace, tradi¢nich zvyklosti a formy podnikani. Pro Tébor by pfichazeli



V tivahu napft. kon¢ s husitskymi povozy (odlehcenymi) pro cca 6 - 8 osob k poznéni
1 méné navstévovanych mist historického jadra (spojeni mezi Starym, méstem
a vlakovym a autobusovym nadrazim budou zajistovat minibusy vetfejné dopravy).
Z pocatku by sluzba byla k dispozici na objednavku od hoteli apod., posléze
pravidelné¢ o vikendech. DispecCink by mohlo =zajistovat turistické informacni

centrum.

Husitské leZeni

Misto: udoli Tismenického potoka za Housovym mlynem, na kiiZeni potoka s cestou
do Klokot a pak i dale udolim k Podhradi Vybudovat husitské lezeni v tudoli
Tismenického potoka. Navazat tak na aktivity Housova mlynu v oblasti husitské
historie. Lezeni ma vyhodu velké blizkosti Starého mésta s dostupnosti necelé
desitky minut, ale nenarusi z jakékoliv strany pohled na historické jadro mésta.
Myslenky tematickych historickych lezeni (méste¢ek apod.) se osvédéily, o ¢emz
hovofi zkusenosti napt. Siklova mlynu, Western parku v Boskovicich, Repory -
skanzenu ceského venkova 14. stoleti nebo velmi mladd Tvrz Hummer - staly

ptirodni zabavni park ve sttedovékém stylu.

Jordansky botel

Misto: hladina a pobfezi idolni nadrZze Jordan

Vybudovat ubytovaci kapacity na hladin¢ Jorddnu s pfisluSnym zizemim
pro vyuzivani vodni hladiny pro sportovni lod¢ a dalsi sportovni aktivity. Obohaceni
soucasné nabidky o mén¢ tradi¢ni formu ubytovani pfispéje k vyssi motivaci turistt
stravit ve mésté delsi Cas. Jedna se také o zajimavou kapacitu pro incentivni cestovni

ruch.

Vstupte k husitiom domii

Misto: Staré Mésto

Vybudovat ubytovani situované svym charakterem do husitské doby. Podobné
ubytovani byva v z4jmu urcité cilové skupiny turistl, avSak vyuzitelnost nemusi
odpovidat vyuzivani standardnich typi ubytovani. K optimalnimu vyuziti ptispéje
stala expozice ,,bytu” z husitské doby, kterd by slouzila bézné jako vystavni zivy
prostor vetejnosti a v piipadé objednani by byla uzaviena na nezbytnou dobu

pro vyuziti objednanych turistii. V nabidce by bylo 1 pfevleceni do dobovych odévi,



vlastnoru¢ni pfiprava dobovych jidel, vybrané femeslné dovednosti apod. K dispozici
by bylo i socialni zafizeni odpovidajici husitské dobé, které by bylo navic
duplikovano socialnim zdzemi, které odpovidd soucasnym normam. Jako vhodné
prostiedi se naskyta ,,Taborské lezeni* i vzhledem k moznostem vyuziti venkovniho

prostoru, popt. areal Housova mlyna.

Muzeum cCokolady a marcipanu — viz prakticka ¢ast prace

Housitv mlyn - skanzen husitského vdleénictvi a stitedovékého zpiisobu Zivota — Vviz

rowr

prakticka ¢ast prace

KiiZikova elektrarna jako multifunkcéni kulturni centrum

misto: ulice Na Bydzové, k. 0. Tabor, €. parc. 3341/1

Multifunkéni kulturni centrum s orientaci na téma: ,,technika — v¢era a dnes®. Cilem
prostorového uspoiadani je instalace interaktivni expozice, jez umozni vyzkouset si
fyzikalni jevy a zakony a zaroven pfipomenout a dokumentovat zivot a dilo FrantiSka
Kftizika, jenz je spjat i s méstem Tabor. Umisténi objektu v atraktivnim udoli
Luznické nivy nabizi pfi vhodné naplni zatraktivnéni promenadni trasy Sezimovo
Usti a sidlisté Nad LuZnici — Harrachovka (p&si, cyklisté, in-line-bruslaii), cilenou
zastavku vodaki, kazdorocné sezonné v tisicovych poctech sjizdéejicich feku Luznici
(blizky jez s nutnosti vystoupit na pravy bieh).

Misto je dobfe dostupné z centra po komunikaci II. t¥idy, vedouci ulici Udolni.
Parkovani autobusii je mozné v prostoru pobliz restaurace Brusirna, resp. pfilehlé
autobusové tocny.

Architektonické a provozni feSeni vyplyva z planovaného vyuziti, objekt bude
oc¢istén od ucelovych pozdéjsich vestaveb a priistaveb. Pivodni konstrukce bude
peclivé renovovana. V ramci stavebnich uprav je vSak ve vysledné varianté
predpokladéno rozsifeni zastavéné plochy objektu o pfistavbu provozniho zazemi
ato severozapadnim smérem k Zelezni¢nimu mostu o cca 18 m v misté byvalé
vysypky a chatrajici ocelové haly. Tato pfistavba umozni uvolnit prostory vSech tii
hal pro ucely expozice. V levém kiidle navrzena recepce, kavéarna, ve stfedni Casti
prostor pro expozici, v pravém kiidle v patte expozice a maly sal pro cca 20 — 30 lidi.
Z terasy nad kavarnou u multifunkéniho centra je napojena uvazovana pési lavka

pfes Luznici, kudy povede vyhlidkova trasa do okoli Tébora zdpadnim smérem.



V prostoru mezi komunikaci v ulici Na Bydzové a bfehem Luznice bude vytvotfen
park s piknikovou loukou, technickym hfi§tém s mlatovym povrchem a s osazenymi
vodnimi a jinymi hernimi prvky, fungujicimi na mechanickém, akustickém
a optickém principu. Pobliz piknikové louky mohou byt osazeny i prvky fit-hiisté
pro seniory. Na vlastnim biehu Luznice bude vybudovano dievéné molo — tivazisté
lodi pro vodéky a misto pro slunéni. Projekt je planovan na cca 50 mil. K¢ a je jiz

ve fazi realizace projektové piipravy.

Sportovni a rekreaéni produkty

Odpocinkova zona Komora - viz prakticka ¢ast prace

Lesopark Pintovka - viz prakticka ¢ast prace

Komplex Zahradka - viz prakticka ¢ast prace

Cyklisté vitani

Misto: uzemi mésta Tabora a Taborsko

Dobudovani cyklostezek prochazejicich méstem o potiebnou infrastrukturu
(cyklokoutky). Vyznacit specialni cyklotrasu historickym centrem a vybavit ji
potiebnou infrastrukturou (stojany na kola s moZnosti jejich uzamceni). Provézt
revizi stavajicich cyklotras a zajistit, aby spojovaly jednotlivé turistické cile
V zajmovém uzemi a prochdzely misty s moznosti obCerstveni cykloturistii a popf.
cerpani dalSich sluzeb. Systematicky rozvijet osvédceny systém Cyklisté vitani.
Cyklisté vitani je celonarodni certifika¢ni systém, ktery z pohledu cyklisti provéiuje
nabidku a vybavenost stravovacich a ubytovacich sluzeb, kempti a turistickych cild.
Turistickd zafizeni, kterd projdou certifikaci, jsou oznacena zelenobilou znamkou

S usmivajicim se kolem.



Priloha 6

Vystupy z ankety turistického informaéniho centra

1. Odkud do Tabora prijizdite?
Z tuzemska 179 62,81%
ze zahranici 106 37,19%
Celkem navstévnik 285 100,00%
2. Vas vék?
mené nez 15 1 0,35%
16 - 20 5 1,75%
21-30 56 19,65%
31-40 91 31,93%
41 - 50 55 19,30%
51 -60 39 13,68%
61-70 29 10,18%
71 a vice 9 3,16%
neuvedeno 0 0,00%
Celkem navstévniki 285 100,00%
3. Zena - muz
muz 149 52,28%
zena 136 47,72%
neuvedeno 0 0,00%
Celkem navstévniku 285 100,00%
4. Duvod navstévy
dovolena 164 58,36%
tranzit 11 3,91%
vylet 70 24,91%
sluzebni nebo soukromé zalezitosti 16 5,69%
jiny divod 20 7,12%
Celkem navstévnik 281 100,00%
5a. Jak jste prijel
individualné 271 97,83%
s cestovni kamcelari 6 2,17%
Celkem navstévniku 277 100,00%
5b. Cim jste prijel
autobus 34 11,93%
viak 25 8,77%
auto 209 73,33%
kolo 9 3,16%
pésky 3 1,05%
lod 4 1,40%
motorka 1 0,35%
Celkem navstévnik 285 100,00%
6. Délka pobytu
max. 5 hodin 58 20,35%
1 den 93 32,63%
2-4dny 76 26,67%
asi 1 tyden 43 15,09%




asi 2 tydny 7 2,46%
asi 3 tydny 3 1,05%
vice jak 3 tydny 5 1,75%
Celkem navstévnik 285 100,00%
7. Jak jste se o Tabore dozvédéli?
vystava, veletrh 1 0,35%
média 8 2,81%
pratelé 58 20,35%
privodci 67 23,51%
internet 46 16,14%
jinak 105 36,84%
Celkem navstévniki 285 100,00%
8. V Tabore jste...
poprvé 149 52,65%
podruhé 58 20,49%
poteti 56 19,79%
jezdim sem pravidelné 20 7,07%
Celkem navstévnik 283 100,00%
9. Aktivity béhem pobytu (vice moZnosti - celkem 737 odpovédi)
sport 56 9,95%
kultura 89 15,81%
pfiroda, turistika, rybareni 68 12,08%
historie, pamatky 244 43,34%
nakupy 48 8,53%
vystavy 33 5,86%
jiné 23 4,09%
Celkem navstévniku 563 100,00%
10. Co vas zaujalo (vice moznosti - celkem 664 odpovédi)
celkova atmosféra 165 30,56%
architektonické pamatky 236 43,70%
kulturni akce 25 4,63%
pfiroda 80 14,81%
sportovni vyZiti 15 2,78%
obchody 11 2,04%
jiné 8 1,48%
Celkem navstévniku 540 100,00%
11. Vyuzité sluzby Infocentra (vice moznosti - celkem 662 odpovédi)
informace o ubytovani 11 2,49%
informace o stravovani 2 0,45%
privodcovskeé sluzby 26 5,90%
jiné sluzby 11 2,49%
info o mésté, regionu 230 52,15%
info o kulturnich a sportovnich akcich 24 5,44%
nakup pohledd, map, suvenyrd 122 27,66%
uschova kola 4 0,91%
pomoc v nesnazich 1 0,23%




vyhledani dopravniho spojeni 10 2,27%
galerie infocentra 0 0,00%
Celkem navstévnikt 441 100,00%
12. Spokojenost se sluzbami Infocentra
velmi spokojen 136 48,40%
spokojen 99 35,23%
ani spokojen, ani nespokojen 39 13,88%
nespokojen 0 0,00%
velmi nespokojen 1 0,36%
neuved| 6 2,14%
Celkem navstévnik 281 100,00%
13. Uprednostiuji
pfipravené turistické programy 35 12,37%
individualni program 248 87,63%
Celkem navstévniku 283 100,00%
14. Spokojenost se sluzbami
stravovani: spokojen 174 74,36%
primér 55 23,50%
nespokojen 5 2,14%
neuved| 0 0,00%
celkem 234 | 100,00%
ubytovani: spokojen 200 80,32%
primér 46 18,47%
nespokojen 3 1,20%
neuved| 0 0,00%
Celkem 249| 100,00%
dostupnost info: spokojen 226 85,93%
primér 34 12,93%
nespokojen 3 1,14%
neuved| 0 0,00%
celkem 263 | 100,00%
turistické znaceni: spokojen 187 71,92%
primér 61 23,46%
nespokojen 12 4,62%
neuved| 0 0,00%
celkem 260| 100,00%
moznost parkovani: spokojen 112 45,90%
prumér 71 29,10%
nespokojen 61 25,00%
neuved| 0 0,00%
celkem 244 | 100,00%
kulturni a sportovni vyziti: spokojen 119 53,85%
primér 100 45,25%
nespokojen 2 0,90%
neuved| 0 0,00%
celkem 221 | 100,00%
15. Kde jste byli ubytovani?
nikde 74 34,26%
hotel 44 20,37%




penzion 38 17,59%
privat 32 14,81%
ubytovna 7 3,24%
kemp 40 18,52%
chatovéa osada 15 6,94%
pod Sirakem 3 1,39%
détsky tabor 4 1,85%
pfibuzni 28 12,96%
Celkem navstévniku 216 | 100,00%
16. Spokojenost s ubytovanim
velmi spokojen 89 39,56%
spokojen 104 46,22%
ani spokojen, ani nespokojen 7 3,11%
nespokojen 4 1,78%
velmi nespokojen 1 0,44%
neuved| 0 0,00%
Celkem odpovédélo 225| 100,00%
17. Doporucite navstévu Tabora (regionu)?
ano 272 95,44%
ne 0 0,00%
jesté nevim 13 4,56%
neuved| 0 0,00%
Celkem odpovédélo 285| 100,00%
Zdroj: TIC
SloZeni tuzemskych navstévniki Tabora dle kraja
Z jakého regionu do Tabora prijizdi tuzemci?
.. . Moravskoslezsky
f ;gi/:y kraj; kraj; 5,66%  neuvedeno;
0,38%
Olomoucky
kraj; 1,89%
Jihomoravsky Praha; 10,94%
kraj; 7,92%  T~_ Jinogesky
Kralovehradecky — kraj; 7,17%
kraj; 1,51%
Kraj
Pardubicky Vysocina; 3,40%
kray; s’oz‘ﬁb orecky Stredosesky
kraj; 2,64% kraj; 11,32%
Ustecky kraj; Karlovarsky Pizefisky kraj;
3,77% kraj; 1,89% 4.15%

Zdroj: TIC



SloZeni navstévnikii Tabora z ciziny dle zemi

nrw

Velka Britanie
Mongolsko 2%

9%
Belgie Rusko  |zrael Polsko 3%
4% Ni erlile% 1% Finsko 2%
USA1% 1% _\ \ Francie 3%
Swycarsko 1%\

Spanélsko 5%

Rumunsko 1%\

Rakousko 2%

Holandsko
38%

Némecko 9%

Madarsko 2% 304 1%

Zdroj: TIC



