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Uvod

Lexikalni plan je nejrychleji se ménicim jazykovym planem, do slovni zasoby
neustale pfibyvaji nova slova, ktera obecné¢ nazyvame terminem neologismus.
Podstatnou ¢ast neologismti tvofi v souCasné cCeStiné neosémantismy (sémantické
neologismy), tedy slova, jejichz forma ziskala novy vyznam a jejichZ rys novosti
spociva praveé v tomto novém vyznamu, nikoli ve zméné jejich formy. Nejucelengjsi
slovnikovou pfiruckou shromazd'ujici neologismy, resp. neosémantismy je dvoudilna
prace kolektivu Olgy Martincové Novd slova v éestiné: slovnik neologizmii (dale NSC).
V bakalaiské praci Neosémantismy v soucasné cestineé (na zdklade materidalu slovniku
neologismii) jsme analyzou viech neosémantismii excerpovanych z obou dild NSC
zjistili, Ze nejvétsi mnozstvi neosémantismi se pouzivd v medidlnich textech
(vychazime z pfifazeni slov ke komunikacnim oblastem podle autorii slovniku).
Komunikacni oblast médii je tedy mozné oznacit pro neosémantismy za stézejni, a proto
jsme si ji vybrali pro diplomovou praci. Lexikum médii je zaroven obecné¢ velmi
dynamické a v nékterych aspektech se 1i8i od jinych oblasti komunikace.

Cilem diplomové prace je analyzovat excerpovany material a klasifikovat jej podle
nékolika kritérii. Konkrétné se jedna o klasifikaci neosémantismii podle prislusnosti ke
slovnim druhtim, podle poc¢tu vyznami, puvodu, produktivity, komunikacni oblasti
a neutrality/expresivity. VEtSi pocet kritérii je mozné zvolit diky mensimu objemu
materidlu oproti materidlu v bakalaiské praci, analyza neosémantismii také miize byt
diky tomu detailné;si.

Soucasti badani bude téZ provéieni moznosti vyuziti Ceského narodniho korpusu
(CNK) a jeho néstrojii a rtiznych lexikalnich databazi pro oblast neosémantismi, nebot
pro zkoumani neologismi obecné mohou byt korpusy a databaze velice pfinosné.

V Gvodni kapitole poddme obecny vyklad o neologismech a posléze
neosémantismech jako zakladnim a velice rozSifeném typu neologismu. Teoreticky
zaklad této kapitoly budou tvotit Encyklopedicky slovnik cestiny, Ceskd lexikologie
J. Filipce a F. Cerméka, prace P. Hausera, E. Lotka a O. Martincové a jejiho kolektivu.
Nejucelené€jSimi a nejrozsdhlejSimi pracemi tykajicimi se neosémantismii v ceStiné
(konkrétné procest jejich vzniku) jsou pravé dvé studie ze sborniku Neologizmy
V dnesni cestiné kolektivu Olgy Martincové, konkrétné studie Alebeny Rangelovy
(Neosémantizmy a neosémantizacni procesy) a Jitky Mravinacové (Neosémantizmy
vzniklé pod viivem ciziho jazyka).

V druhé¢ kapitole piedstavime slovnik neologismt Novd slova v cestiné vEetné toho,
jak autofi slovniku pojimaji neologismy a zejména neosémantismy. Popsany také budou
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zdroje, ze kterych byly neosémantismy medialniho diskursu do slovniku Cerpany. V této
kapitole také kvantitativné popiSeme nas excerpovany material, se kterym budeme dale
pracovat.

Ve tieti kapitole se budeme strucné vénovat nékterym termintim tykajicich se médii
a publicistického stylu, které se nepouzivaji jednotné. Dale charakterizujeme medialni
texty z hlediska neologie, zamétime se také na prechody neologismii do medialniho
diskursu z jinych komunikacnich oblasti.

Ve ctvrté kapitole se budeme veénovat neosémantizaénim procesim, kterymi
neosémantismy medidlniho diskursu vznikaji, vychdzet budeme ze studie
Neosémantizmy a neosémantizacni procesy.

Nasledovat bude hlavni ¢éast prace, tedy klasifikace neosémantismii medialniho
diskursu podle zvolenych kritérii. K jednotlivym skupinam neosémantismli vzeslych
z klasifikace uvedeme presné udaje o poctu lexikalnich jednotek vcetné procent, tato
kvantitativni data budou také znazorné€na v grafech umisténych na konci pfislusnych
kapitol. Dale uvedeme piiklady konkrétnich neosémantismil vyhradné z NSC, z nichz
nckteré¢ rozebereme do hloubky. V ramci kapitoly o produktivité¢ neosémantismi se
budeme zabyvat nejen neosémantizaci slovotvorného hnizda, ale také vlivem
neosémantismii na vznik slovotvornych neologismii a novymi sdruzenymi
pojmenovanimi a novymi frazémy s vyuzitim neosémantismd.

Krom¢ jednoslovnych neosémantismli medialniho diskursu se budeme v posledni
kapitole  vénovat  také  neosémantizovanym  sdruzenym = pojmenovanim
a neosémantizovanym frazémuam.

Soucasti nasi prace bude jako ptiloha piehledny abecedni slovnik neosémantismi

medialniho diskursu excerpovanych z obou diltt NSC.



1 Neosémantismus jako druh neologismu

1.1 Neologismus

Pojem neologismus je obecné chapan jako nové slovo nebo nové pojmenovani,
novotvar (z hlediska onomaziologického se pouziva oznaceni nové pojmenovani,
z hlediska sémaziologického pak nové slovo, novy vyraz).*

V Encyklopedickém slovniku cestiny je neologismus definovan jako ,lexikalni
jednotka, ktera se ve vztahu k existujicim jednotkam slovni zasoby soucasného jazyka
vyznaCuje novosti, a to jak z hlediska vzniku, tak z hlediska funkéniho (funk¢né

“2_ Ceskd lexikologie definuje neologismy

systémového, komunikaéniho, stylistického)
jako ,lexikalni jednotky jistého useku lexikalni zasoby hodnocené z hlediska
soucasnych platnych jazykovych norem ve srovnani s jednotkami béZznymi za nové,
uzivané a perspektivni‘®. V Lotkové Slovniku lingvistickych terminii pro filology se
neologismus definuje jako ,,nevzity, neustaleny tvar, nové slovo, popt. jeho nové uziti
n. jind nova jednotka v jazyce vznikla, resp. vznikajici, popt. do n¢j prevzata odjinud
Z potieby pojmenovat néco nového ..., z divodi strukturnich ... apod., novotvar*,

Neologismy jsou projevem dynamicnosti jazykového systému. Dynamicnost je
nejvice zfetelnd pravé v lexikalnim planu.® V roving stylistické jsou neologismy
v protikladu k archaismiim, jednad se o nejnovéjsi slovni zasobu, vrstvu dobové
ptiznakovych prostredkii soucasné¢ slovni zasoby. UZivateli jsou neologismy
povazovany za noveé, zvlastni a neobvyklé.6 Oznaceni slova terminem neologismus
zavisi na hodnoceni spole¢nosti a spoledenskych podminkach.’

Vyvoj jednotlivych neologismti je razny. Neékteré neologismy jsou natolik
perspektivni, Ze se stanou soucasti bézné slovni zasoby a proniknou do budoucich
obecnych vykladovych slovniki (na zakladé zahrani¢nich zkuSenosti s podobnymi
slovniky je to asi jen 60 % V}'/raZﬁB). Jind slova se vSak do bézného uzivéani nikdy

nedostanou a budou zapomenuta. Od neologismii v uz§im slova smyslu je moZné

! Karlik, P. — Nekula, M. — Pleskalova, J. (Eds.): Encyklopedicky slovnik cestiny. Nakladatelstvi Lidové
noviny, Praha 2004, s. 285.

? Tamtéz, s. 284.

® Filipec, J. — Cermak, F.: Ceskd lexikologie. Academia, Praha 1985, s. 99.

* Lotko, E.: Slovnik lingvistickych terminii pro filology. 3. vyd., Univerzita Palackého, Olomouc 2003,
s. 78.

® Filipec, J. — Cermak, s. 98.

" Hauser, P.: Nauka o slovni zdsobé. Statni pedagogické nakladatelstvi, Praha 1980, s. 44.

8 Lotko, E.: Co odhaluje analyza neologismii v dnesni cestiné. \n: Srovadvaci a bohemistické studie.
Univerzita Palackého, Olomouc 2008, s. 230.
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odliSovat neologismy neperspektivni, tedy slova s povahou navrhl a nepiijatych ndhrad,
dale pojmenovani okazionédlni (okazionalismy). Okazionalismy slouzi k aktualnimu
ozvlastnéni textu, zafadit sem miizeme napf. autorska slova. Déle od neologismu
Vv uzsim slova smyslu odliSujeme pojmenovani etapovd a mddni. Ta se mohou tykat
napf. novych trendi, které¢ vSak nemaji dlouhé trvani a spolu s jejich zanikem zanika
i samotné slovo.” ,I kdyZ je tedy pfesné vymezeni neologismi obtizné, n&kdy
subjektivni, a hranice mezi nimi a neutralnimi slovy plynuld, mizeme za n¢ povazovat
takové¢ lexikalni jednotky, které dosud nebyly soucasti lexikalni zasoby, které vSak mayji
moznost stat se j .10

Pticiny vzniku neologismil jsou mimojazykové (extralingvistické) i vnitrojazykové
(imanentni). Mezi mimojazykové faktory mizeme zafadit ,,0znaceni novych
skutenosti, generaéni rozdily, diferenciace spolecenskych procesi ..., prestiz autora“™,
mezi vnitrojazykové pak: ,,tendence k symetrii lexikélni formy a vyznamu, odstranéni
variant, polysémie a homonymie, tendence k vyvazovani dil¢ich systémt, vyznamova
a stylisticka diferenciace LJ, tendence k experimentovani“'?. Hauser obecn& d&li
vnitrojazykové divody vzniku neologismill na stylistické a strukturni.™® Neologismy
byvaji jak vysledkem zdmérného hleddni nové lexikalni jednotky, tak i spontanniho
tvoreni.'®  Neologismy vztahujeme vzdy k soudasnosti. ... MiZeme také hovofit
o neologismech vzhledem k ur¢ité Gasové hranici nebo k uréité epose. ™

RozliSujeme nékolik typl neologismli podle toho, jak vznikaji. ,,V tvofeni
neologismi se mohou projevovat jak obecnéjsi vyvojové tendence, tak 1 ty
lexikalnésémantické n. slovotvorné procesy, které nejsou v dané dobé& jesté dost
patrné.“!® Ceskd lexikologie rozlisuje tfi hlavni typy neologismd. Prvnim z nich jsou
neologismy vznikajici z existujicich lexikalnich forem, a to bud’ zménou téchto forem
(za uziti derivace, kompozice, kraceni, vzniku souslovi nebo frazému apod.), nebo za
vyuZiti téze lexikalni formy (sem fadime slova vznikla konverzi, neosémantismy a nova

uziti existujicich slov v existujicich vyznamech). Druhou skupinou jsou slova piejata

Z cizich jazykl. Ttetim typem neologismil jsou zcela nové lexikalni formy, €ili tvofeni

° Filipec, J. — Cermak, F., s. 99.

% Hauser, s. 44.

Y Tamtéz.

2 Tamtéz.

2 Tamtéz, s. 45.

Y Encyklopedicky slovnik cestiny, s. 284.
% Hauser, s. 44.

8 Tamtéz, s. 284.



pojmenovani, coz uz v soucasné cestiné neni ptili§ bézny zpiisob obohacovani slovni
zasoby.'’

Encyklopedicky slovnik cestiny z hlediska strukturniho déli neologismy podobné,
ato na slovotvorné neologismy, piejata slova, neosémantismy, viceslovna (sdruzend)
pojmenovani a fralzémy.18

Hauser v Nauce o slovni zdasobe déli neologismy na dvé skupiny podle ptivodu:
doméci a cizi. Doméci neologismy pak dale rozdé€luje podle zplisobu jejich utvareni na
slovotvorné neologismy, souslovné neologismy, frazeologické neologismy a sémantické
neologismy. Zdiraznuje, ze se neologismy domdaciho piivodu tvotfi béznymi postupy
a prostiedky s vyuzitim ptedevsim t&ch produktivnich.™

Samostatna nauka zabyvajici se neologismy se nazyva neologie. Korostenski
0 neologii mluvi jako o samostatném sméru v lingvistice, ,,ktery se zabyva vyzkumem
a klasifikaci jevll v nové slovni zasob¢ v Sirokém slova smyslu — popisem veskerych

. v s o ¢c2 ;o7 1.0 . o
inova¢nich procesii“®’ Neografie se pak zabyva tvorbou slovnikii neologisma.

1.2 Neosémantismus

Neosémantismus (nebo také sémanticky neologismus) je lexikalni jednotka, u niz je
rys novosti spojen s jejim vyznamem. Jednd se o spojeni staré formy a nového
vyznamu. Nové vyznamy se objevuji jak u jednoslovnych lexikalnich jednotek, tak
u viceslovnych.?! Slovni zasoba je zvelké &asti obohacovana pravé sémantickym
tvofenim. Neosémantismy jsou nékdy stavény do opozice ke strukturnim neologismim.
Ve Slovniku lingvistickych terminii pro filology nalezneme tuto definici neosémantismu:
»heologismus vznikajici posunem pivodniho vyznamu (rozSifeni n. specializace
vyznamu), sémanticky neologismus, viz napif. soucasny vyklad slov lustrace,

administrativa aj.“%

Neosémantismy vSak nevznikaji pouze posunem piivodniho
vyznamu, ale také riiznymi zplisoby pfenaseni vyznamu atd.?®
Diivody pro vznik neosémantismii jsou napif. potieba pojmenovat nové se

vvvvv

pomoci asociaci, obraznosti apod.). Neosémantismy jsou projevem jazykové kreativity

Y Filipec, J. — Cermak, F., s. 100-101.

8 Encyklopedicky slovnik cestiny, s. 285.

¥ Hauser, s. 46-47.

20 Korostenski, J.: Ceskd a ruskd slovni zdsoba (neologické aspekty). Vysoka $kola evropskych

a regionalnich studii, Ceské Budgjovice 2007, s. 7.

2 Rangelova, A.: Neosémantizmy a neosémantizacni procesy. In: Martincové et al.: Neologizmy v dnesni
cestiné. UIC AV CR, Praha 2005, s. 159.

22 otko, E.: Slovnik lingvistickych terminii pro filology, s. 78.

%% Sochovd, Z.: Co v slovnicich nenajdete: Novinky v soucasné slovni zasobé. Portal, Praha 1994, s. 13.
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slovo opakované pouzito v novych typickych kontextovych okruzich, ndm znaci, Ze se
skutecné jedna o novy lexikalni vyznam a ne pouze o kontextové uziti dané¢ho slova
V novém V}'fznamu.24

Pti vzniku nového vyznamu u konkrétniho slova vznikd nova lexie, kterda se
usouvztaziuje s nadfazenym lexémem. Sémanticka struktura lexikéalni jednotky se tak
stava slozit&jsi. >

Pojem neosémantismus se vyskytuje v ESC, v Problematice neologismii v soucasné
cestiné Olgy Martincové a v novéjsSim dile jejiho kolektivu Neologizmy v soucasné
cestine, kde se nachazeji dvé¢ studie konkrétné vénované neosémantismiim, a to
Neosémantizmy a neosémantizacni procesy 0d Albeny Rangelovy a Neosémantismy
vzniklé pod viivem ciziho jazyka od Jitky Mravinacové.

Ve starsi literatuie se také setkdvame se sémantickym tvofenim slov, vysledky
tohoto procesu vSak nebyvaji pojmenovany terminem neosémantismus, ale jinym
zpusobem. V Ceské lexikologii se pouziva pouze terminu sémantické neologismy, stejné
tak je tomu v Nauce o slovni zasobé Piemysla Hausera a ve slovnikové piiru¢ce Co
V slovnicich nenajdete. Novinky v soucasné slovni zdsobé Sochové a Postolkové.
U Hausera najdeme napf. neosémantismy pionyr (ptislusnik détské organizace), jesterka
(vozik), motylek (nazev plaveckého stylu).?

O neosémantismech pise také Cermak v Lexikonu a sémantice. ,Ziejmé nejvice
neologismu se vSak objevuje v oblasti zmény sémantiky lexému uz existujicich. Protoze
jde obvykle o zmény, posuny vyznamu jen malé a opirajici se o zménu jejich
kolokability, registruji se mnohem hiife neZ zmény formalni nebo lexémy zcela nové.“*’
Samotny pojem neosémantismus vSak nepouziva. Uvadi zde nékolik piikladl, z nichz
se vétSina objevuje v pozdé€jSim slovniku Nova slova v Cestiné, navic zde vSak uvadi
vyrazy jadro (jaderna energie), podnikat (tedy zivit se jako podnikatel), konference
(asociace sportovnich tymil) a zajimavy (ekologicky slibny).

»~Neosémantizace jako proces inovovani a obménovani vyznamové slozky
lexikalnich jednotek zahrnuje rtiznorodé procesy vedouci ke spojeni existujici formy

2 1
«28 Procesy se déli na

S novym vyznamem, piipadné k modifikaci vyznamu stdvajiciho.
ryze sémantické a formalné-sémantické. Mezi sémantické procesy fadime vyznamové

pfenosy (metafora a metonymie), vyznamové posuny (generalizace a konkretizace) a

2 Rangelova, s. 159-160.

% Tamtéz.

%6 Hauser, s. 47.

2" Cermak, F.: Lexikon a sémantika. Lidové noviny, Praha 2010, s. 220.
%8 Rangelova, s. 160.
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zmény konotacnich slozek, procesy formalné-sémantické pak muzeme rozdélit na
slovotvorné procesy (paralelni pojmenovéavaci procesy a univerbizace) a funkcni
pfehodnoceni (revitalizace slova Snovym vyznamem a funkéné stylové prechody).
Zaroven procesy muzeme rozdé€lit na vnitinéjazykové a mezijazykové (tedy s vlivem
ciziho jatzyka).29 Jednotlivé typy neosémantizacnich procesti budou podrobnéji popsany

a doplnény ptiklady z excerpovaného materidlu v rdmeci kapitoly 4.

» Rangelova, s. 159-179.
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2 Nova slova v ¢estiné: slovnik neologismii

Slovnik neologismil je typ slovniku, ktery ,,zaznamenava novou, dynamickou slovni
zasobu‘*. Tvorbou slovniki neologismil se zabyva nauka zvana neografie.

Nova slovni zasoba CeStiny je zaznamenana ve dvou slovnicich neologismii. Prvni
praci tohoto typu je slovnikova ptirucka z roku 1994 Co v slovnicich nenajdete. Novinky
V soucasné slovni zdsobé autorek Zdetiky Sochové a Bély Postolkové®:. Prace obsahuje
celkem 2498 hesel (bez piihnizdovanych). Autorky pracuji s pojmem sémanticky
neologismus, tento typ neologismu je v jejich slovniku za heslem opatien poznamkou
,,nove ve vyzn.*

Novéjsim, rozsahlejsim a komplexnéjSim slovnikem neologismli je piirucka
s nazvem Novd slova v cestiné: slovnik neologizmii, Ktera v sou¢asné dobé zahrnuje dva
dily. Prvni dil (dale jen NSC1) vysel v roce 1998 a zahrnuje material z let 1985 az 1995.
Druhy dil z roku 2004 (dale jen NSC2) pak &erpa z materialti z nasledujiciho obdobi,
tedy zlet 1996 az 2002, navaznost druhého dilu je tak chronologicka. Mezi slovni
zésobou z NSC1 a NSC2 jsou viak pevné vazby.

Autofi zdiraziuji, ze slovnik neni slovnikem normativnim. ,,Na druhé¢ strané nelze
nevidét, ze slovniky novych slov, pokud nejsou jen prilezitostnou kolekei, hraji nejen
uréitou roli pii pretvafeni jazykové normy, ale i pii jeji stabilizaci.“** Upozoriiuji také,
ze slovnik neni vyc€erpavajici a je tak spise jakymsi obrazem doby, nebot’ zaznamenava
dobovou slovni zasobu.

NSC neologismy definuje takto: ,,Nova pojmenovani, nové slova, nové jednoslovné
1 viceslovné vyrazy, slova snovymi vyznamy byvaji souhrnné oznacovany
jazykovédnym terminem neologizmus.“33 Upozoriiuje vSak na to, ze vymezeni
neologismi neni jednotné. Neologismy tak dle pojeti tohoto kolektivu autori vznikaji
pfejimanim, kalkovanim, tvofenim viceslovnych (sdruzenych) pojmenovani, tvofenim
slov derivaci, kompozici, tvofenim zkratkovych slov a sémantickym tvofenim. Autofi
sem vSak fadi 1 slova, u kterych doslo ke zméné oblasti uziti a tim padem 1 ke zméné
puvodni ptfiznakovosti (napt. odborné, profesni), dale pak slova, ktera byla z oficialni
komunikace behem komunistické éry vyfazena a po revoluci se do bézného uzivani

v ve p Y . ;. . . . 4
zaCala vracet. Autofi také rozliSuji mezi vlastnimi neologismy a okazmnahsmy.3

%0 Martincova, O. et al.: Nova slova v cestiné 1: slovnik neologizmii. Academia, Praha 1998, s. 11.

31 Sochova, Z. — Postolkova, B.: Co v slovnicich nenajdete. Novinky v soucasné slovni zdsobé. Portél,
Praha 1994.

%2 NSC1, s. 11.

%% Tamtéz, s. 13.

% Tamtéz.
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Zéklad materiald, ze kterych NSC &erpa, tvoii noviny a asopisy, dale jsou to
mluvené projevy zrozhlasového a televizniho vysilani, informacni a propagacni
materidly jako letaky, prospekty, inzerce, ndpisy v obchodech apod., ¢eska i1 prekladova
beletrie, popularné-odborna literatura a ucebni texty, korespondence Jazykové poradny
UJC AV CR, soukromé korespondence, zaznamy mluvenych projevii a internet (ten
zejména v druhém dile).®

Vybér hesel do slovniku probihal podle ¢tyi kritérii: kritérium soucasné spisovné
komunikace, ¢asu, strukturniho typu neologismul a rozsifeni v uzu. Vybrana hesla byla
porovnana se Slovnikem spisovného jazyka Cceského, Slovnikem spisovné cestiny,
Akademickym slovnikem cizich slov, Slovnikem ceské frazeologie a idiomatiky,
s ptiruckou Co V slovnicich nenajdete, s materidlem ulozenym v lexikdlnim archivu
Ustavu pro jazyk Cesky, se specializovanymi slovniky lingvistickymi, oborovymi
a s encyklopediemi, se soupisem neologismii v rubrice Drobnosti ¢asopisu Nase rec a se
soupisem slangismi a argotismi ze sborniku z konference o slangu a argotu.*® vV NSC2

byla hesla porovnavana také s texty Ceského ndrodniho korpusu.’’

2.1 Neosémantismy v ptiru¢ce Nova slova v ¢estiné

V NSC jsou vyrazy, u nichz doslo k neosémantizaci, jednozna¢né ozna¢eny malym
symbolem prazdného ¢tvereCku o za heslem, napt. adresao -y z.

V obou svazcich NSC se vyskytuje dohromady celkem 1 503 neosémantism, coZ je
tém&f 13 % viech neologismii ve slovniku uvedenych, vNSCIl je to
778 neosémantismii (tedy 16,9 % vsech neologismi), v NSC2 pak 725 (10,4 % viech

neologismu).

2.2 Neosémantismy medialniho diskursu v pfiruéce Nova slova
Vv Cestiné

NSC zafazuje nckterd slova do komunika¢nich oblasti. ,,Komunika¢ni oblasti se
vytyCuji podle oblasti lidské cinnosti, popf. oboru (napf. oblast sportu, politiky,
obchodu, reklamy, publicistiky atd.).“® Pro nas vyzkum je dileZita komunika&ni oblast

v NSC nazvana jako publicistika. Pro nase potieby se nam vsak jako vhodn&jsi a méné

problematické jevi pojmy medialni diskurs, medialni prostfedi nebo oblast médii, které

% Tamtéz, s. 13-14.
% Tamtéz, s. 14-15.
8 Martincova, O. et al.: Nova slova v cestiné 2: slovnik neologizmii. Academia, Praha 2004, s. 17.
38 .
Tamtéz.
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vSechny budeme pouzivat pro oznaceni oblasti, ve které¢ se tento typ neosémantismu
pouziva.*® Tyto neosémantismy budeme pro jednoduchost a strunost neterminologicky
oznacovat jako medidlni neosémantismy.

Medialni neosémantismy byly excerpovany zejména z novin a Casopisu, castecné
také z mluvenych projevli zaznamenanych z televizniho a rozhlasového Vysil:cini.40
Priib&zné byly pro NSC1 zdenniho tisku sledovany Hospoddiské noviny, Lidové
noviny, Mlada Fronta Dnes, Pravo, Prace, Svobodné slovo, Vecernik Praha,
Zemédélské noviny/Zemské noviny, pro NSC2 Blesk, Hospoddiské noviny, Lidové
noviny, Metro, Mlada Fronta Dnes, Prdavo, Slova, Vecernik Praha. Vyb&rové (tzn.
pouze z urcitych ¢isel v ur¢itych letech) bylo excerpovano naptiklad z periodik Carmen
Journal, éesky denik, Computer World, Nové knihy, Mlady sveét, Svet motorii, Tydenik
rozhlas, Ekonom, Diim a bydleni, Literdrni noviny, Profit, Sport, Reflex. Celkovy pocet
vybérové excerpovanych periodik v NSCI je 202 tituld, v NSC2 pak 184 tituld.
Z rozhlasovych stanic byly sledovany Alfa, Countryradio, Cesky rozhlas, Evropa 2,
Frekvence 1, Kiss, Relax a Svobodnd Evropa, Z televiznich stanic pak CT1 a CT2, Nova,
Premiera/Prima, BBC, HBO a TV3. Pro NSC2 byl material ¢erpan také z internetovych
zdroju: Britské listy, Neviditelny pes, Financni noviny, idnes.cz, Zivé.cz, Integrace, Svet
namodro a lupa.cz.** Pfi vybéru periodik se piihlizelo k jejich sledovanosti a &tenosti,
dale pak k tematickému zamé&feni na jednotlivé oblasti spolecenského Zivota.*? V uvodu
NSC také nalezneme poznamku, Ze noviny a ¢asopisy celkové tvofily nejvétsi material

pro cely slovnik vzhledem k postaveni publicistiky v soucasné komunikaci.*®* Tim

neologismd.

Neosémantismy, které se pouzivaji v medidlnim prostfedi, maji v posledni casti
hesla poznamku .V publicistice ™, pfipadné presn&ji vjakém typu publicistiky.
Nalezneme zde publicistiku sportovni, politickou, ekonomickou, pocitatovou, kulturni
a hudebni. V poznamce se také mize vyskytovat vice komunikac¢nich oblasti, ve kterych
se neosémantismus pouziva, napf. ,,Ve vyjadfovéani politikt a v publicistice.“45 nebo ,,V profesni

mluvé a v hudebni publicistice“ﬂ'e.d'7

% Terminy publicistika, publicisticky styl aj. v kap. 3.

“UNSC1, s. 13.

* Uplny seznam zdroji s uvedenim sledovanych roéniki a &isel viz NSC1 s. 353-356 a NSC2
s. 563-568.

“NSCl, s. 14.

* Tamtéz.

* Tyto poznamky pod hesly uvadime v této praci mensim pismem, stejné jako je tomu v NSC.
U vétsiho mnozstvi neosémantisma, napt. heslo artikulovany, NSC1, s. 32.

* U hesla industrialni, NSC1, s. 113.
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Medialnich neosémantismi se v obou svazcich vyskytuje dohromady celkem 275,
coz je 18 % viech neosémantismii ve slovniku zaznamenanych, v NSC1 je to 174
neosémantismil (tedy 22 % vsech neosémantismil), v NSC2 101 neosémantismii (tedy
14 %). Pro uplnost jest€¢ mlizeme uvést, Ze neosémantismy medidlniho diskursu tvofi
2,4 % vsech neologismit NSC (v NSC1 3,8 % a v NSC2 1,4 %). Medialni oblast se tak
stivA nejvyznamng&jsi komunikaéni oblasti pro pouZivani neosémantismi.*®
Jednoslovnych medidlnich neosémantismil je celkem 263 (NSC1 169, NSC2 94), tedy

95,6 % vSech neosémantismi. Zbylé 4,4 % tvofi neosémantizovana sdruzena

pojmenovani a neosémantizované frazémy, kterym se budeme vénovat v 11. kapitole.

" Podrobnéji o podtypech komunika&ni oblasti v kap. 9.
8V pocitatové oblasti, ktera je taktéZ velmi vyznamna, se pouziva 17,7 % viech neosémantismi, hojngji
je zastoupena jesté oblast politiky (6,5 %), sportovni oblast (2,7 %) a administrativa (1,9 %). Podrobngji

vvvvv

Nepublikovana bakalarska prace. Olomouc 2012, s. 37-43.
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3 M¢édia, terminologie a charakteristika mediadlnich textl

3.1 Terminy zurnalistika, publicistika a publicisticky styl

Jak jiz bylo naznaceno v ptedchozi kapitole, terminologie tykajici se medialniho
prostiedi a textl v ném vznikajici neni zcela jednotna a ne vzdy se terminy pouzivaji se
stejnym vyznamem. Zarovel se samotny termin publicistika nepouziva v NSC piilis
vhodné€ a jednoznacné, proto zde kratce n¢které terminy objasnime.

,Zurnalistiku Ize vymezit jako ¢innost v hromadnych sdélovacich prostiedcich (zvl.
V novinach, rozhlase, televizi apod.), novinafstvi, dale také jako obor zabyvajici se touto
&innosti; jindy se tim rozumi pouze denni tisk, noviny.“*

»Publicistika je Casto chapana také jako zurnalisticka nebo spisovatelska ¢innost
vV hromadnych sdélovacich prostiedcich, ktera slouzi k informaci o aktualnich otdzkach
a komentuje je. Vyrazem publicistika mlizeme pojmenovat tézZ souhrn casopisl
(ur¢itého sméru, ve vymezeném obdobi aj.), a to vCetné osob, které je pisi, rediguji
apod.“®® Ceska lingvistickd terminologie pro &nnost hromadnych sd&lovacich
prostfedkli a téchto textd uzivd pojmenovani zurnalistika i1 publicistika, n€kdy oba
terminy ztotozfluje a povazuje je za synonyma, jindy jejich vyznam odliSuje,
zurnalistiku povazuje za souborny ndzev pro zpravodajstvi slouzici k informovani
a publicistiku majici za tikol hodnotit, pfesvéddovat a ziskavat. Zurnalistiku v tomto
ptipadé¢ mizeme povazovat za pojem nadiazeny zpravodajstvi a publicistice a zaroven
synonymni s pojmem novinatstvi.”*

Poslednim terminem, ktery objasnime, je publicisticky styl. Ten miZeme
charakterizovat jako specificky objektivni vyjadfovaci styl, ktery se vyvinul pro potieby
zurnalistiky. Slouzi pro stylové ztvarnéni vSech zurnalistickych textl, tedy textl
zprostfedkovanych masovymi médii. Zaradit sem milZeme texty zpravodajské,
analytické 1 publicisticko-bele‘urické.52

Vzhledem ktomu, Ze texty pouzité pro NSC jsou zoblasti zpravodajstvi
I publicistiky, charakteru zpravodajského, analytického i publicisticko-beletristického,

nejevi se nam pojmenovani publicistika pro tuto komunikacni oblasti jako zcela vhodné.

* Cechova, M. et al.: Soucasnd stylistika. Nakladatelstvi Lidové noviny, Praha 2008, s. 244.
*0 Tamtéz.

*L Tamtéz.

52 Tamtéz, s. 244-245.
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3.2 Charakteristika medialnich textt z hlediska neologie

Publicisticky styl je vyrazné dynamicky, vzdy odpovidd dané dob&. Vyrazové
prosttedky odrazeji momentalni politicko-ekonomickou situaci vice nez u jinych
funk¢nich styl,, pokud se spoleCenské podminky zméni, 1 medidlni texty dostanou
novou podobu.>®

Dynamika se ve velké mife tyka oblasti lexika. Publicismy jsou osobité vyrazové
prostiedky publicistického stylu, mlize se jednat o ,,pojmenovani jednoslovna
(tunelovat, masmédium) i viceslovna (politické spektrum, ligova ruleta, casovy
horizont), patii k nim také ustalujici se nebo uz ustalené frazémy (prani Spinavych
penéz)“.>* Mnoho publicismil je zaroveti i nékterym z typti neologismii. Medialni texty
maji obecné velkou tendenci k pouzivani neologismd.

O tom, jak soucasna Zurnalistika pouZziva neologismy, piSe napf. Bohumila Junkova
V Jazykové dynamice soucasné publicistiky.” Publicisticky styl je a vzdy byl v oblasti
lexika dynamic¢téj$i nez ostatni funkéni styly, protoze musel nejrychleji reagovat na
dobové podminéné vyrazové potieby. Pro soucasnou zurnalistiku je typicka rychla
potfeba novych pojmenovani., které se bud’ vytvaii ptimo v medidlnim prostfedi, nebo
se prejimaji z jinych funkénich styh"l.56

Nové lexikalni prosttedky maji za kol nejen oznacovat nové skutecnosti, ale také
napomahat ziskavani, presvédtovani a ovliviiovani.>’ I diky nim mohou byt napln&ny
jednotlivé zédkladni funkce medialnich textli ve spole¢nosti, tedy funkce informativni
(poskytovani informaci o udalostech a podminkdch ve spole¢nosti, naznaCovani
mocenskych vztahli, podpora pokroku ainovaci a usnadiovani adaptace), korelace
(vysvétlovani, vykladani a komentovani vyznamt udalosti a informaci, poskytovani
podpory spoleCenskym autoritim a normdm, vytvafeni konsenzu, socializace,
koordinace izolovanych c¢innosti, nastolovani posloupnosti priorit a reprodukce
mocenské struktury), kontinuita (pfenaSeni dominujici kultury, objevovani subkultur
anovych trendi ve vyvoji kultury, prosazovani a udrzovani vseobecné pftijatelnych

hodnot), zabavni funkce (pobaveni, obveseleni, rozptyleni, uvolnéni za ucelem

>3 Tamtéz, s. 246.
 Tamtéz, s. 250.
% Junkova, B.: Jazykovd dynamika soucasné publicistiky. Nakladatelstvi ARSCI, Praha 2010.
56\ /i
Viz kap. 3.
*" Junkov4, s. 84-85.
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oslabovani socialniho napéti) a ziskavaci funkce (agitovani pro spolecenské cile
v oblasti politiky, ekonomického vyvoje, valky, prace a nabozenstvi).”®

Neologismy také mohou byt soucast aktualizace, tedy uziti jazykovych prostredk,
které budi pozornost a jsou piijimany jako neobvyklé (napf. ziva basnicka metafora).59
Aktualizace tak ptsobi proti schematizaci v rovin¢ prostfedka vnitini lingvistiky a je
opozitni tendenci k automatizaci, ktera se v publicistickém stylu taktéz vyskytuje.®

,»V soucasnych denicich plni funkci lexikalnich neologismu piredevsim néktera slova
ciziho plvodu, hybridni slozeniny, zkratky a slova zkratkova a nova slova puavodu
domaciho.“® O &astém pouzivani neosémantismi vedle lexikalnich neologismii na
tomto misté Junkova nemluvi, aviak poté vénuje sémantickym neologismim®
samostatnou podkapitolu. Z frekventovanych neosémantismi jsou zde uvedena slova
séf, lidr, média, post, billboard, tunel, tunelari, tunelovat a tunelovaini, kauza, cistka

a aukce.®®

3.2.1 Pfechody neologismi do medialniho diskursu z jinych oblasti

Cast vyrazt média prejimaji ze sféry odborné, druhou oblasti, ze které publicisticky
styl hojné€ Cerpa, je bézné vyjadrovani. Do medidlnich texti se tak dostanou jak terminy
z ruznych obort a slova pouzivana v profesnim vyjadfovani, tak vyrazy, které se diive
pouzivaly pouze V nevefejnych mluvenych textech, ptipadné 1 ptivodni slangismy nebo
lidova frazeologie.64 ,Publicisticky styl v nejvyssi mife zobecnéni zahrnuje vyrazové
prostiedky zcela protikladné: hovorové 1 knizni, nocionalni i emocionalni, prostiedky
automatizované 1 aktualizované a vedle ¢eské slovni zdsoby se objevuji 1 slova piejata,

zvl. internacionalismy.“65

I mezi neosémantismy nalezneme slova, kterd se pivodné
pouzivala pouze v profesni mluvé (napt. osetieni) nebo naopak v bézné komunikaci
(napt. boticka) a poté se zacala pouzivat i v medidlnich textech. Soucasna ceska
stylistika v této souvislosti mluvi také o desémantizaci vyrazii z odborné sféry.

»Publicisté uZivaji pivodniho terminu v jinych a zcela novych souvislostech, dochéazi

%8 Jednotlivé funkce médii ve spolecnosti podle strukturné funkcionalistického p¥istupu McQuaila.
McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal, Praha 1999, s. 101-103.

> Havranek, B.: Spisovnd cestina a jazykovd kultura. Melantrich, Praha 1932, s. 52.

% Jilek, V.: Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych vlivii. Univerzita
Palackého v Olomouci, Olomouc 2009, s. 82.

61 Junkova, s. 85.

62 Pii sémantickém tvofeni slov se ptivodni vyznam slova rozsifuje nebo specializuje nebo se slovo uziva
v preneseném vyznamu. Také slova piejata z cizich jazykl prochazeji casto v Ceském jazykovém
prostedi vlastnim sémantickym vyvojem.“ Tamtéz, s. 96.

%3 Jako medialni neosémantismy jsou v NSC z tohoto vy&tu oznagena slova tunel (a od n&j odvozené
lexémy) a kauza, ostatni slova se nevyskytuji mezi zadnymi neosémantismy v NSC.

8 Cechova et al., s. 246-248.

% Tamtéz, s. 248.
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k desémantizaci v souvislosti S novym obraznym uzitim a tak se vyznam termind

“0® Jako priklady jsou uvedeny vyrazy spektrum, stimulace, filozofie,

rozsifuje.
artikulovat, mantinel a injekce, z nichz nékteré uvadi jako medidlni neosémantismy
i NSC.¥

Ve slovni zasobé medialniho diskursu nachazime mnoho pojmenovavacich jednotek
odrazejicich dobu vzhledem k tomu, Ze zejména zpravodajské texty jsou zamétfeny na
aktudlni informace. Jedna se o jednoslovna i viceslovnd pojmenovani pouzivana
s velkou frekvenci v jednotlivych oborech, jako je politika, ekonomika, kultura,
obchodni sféra apod. V téchto oblastech jsou vyrazy soucasti ptislusné terminologie
a s aktualnimi informacemi se prenaseji do Zurnalistiky.®® N&kterych t&chto vyrazd se
pak uzivd v dané dobé témét mechanicky jako prostfedkit v dané dobé stalych

a standardnich.

% Tamtéz, s. 254.

%7 Jako medialni neosémantismy jsou oznacena slova artikulovat a mantinel, NSC1 dale oznacuje jako

neosémantismus bez uvedeni komunikaéni oblasti slovo filozofie. Ostatni slova z vyétu NSC jako

neosémantismy nezachycuje.

Z: Tamtéz, s. 253. O neosémantismech jednotlivych obort pouzivanych v medialnim prostiedi viz kap. 9.
Tamtéz.
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4 Neosémantizacni procesy u neosémantismii medialniho

diskursu

Jak jiz bylo naznaceno v kapitole 1, neosémantizace zahrnuje riznorodé procesy
vedouci ke vzniku neosémantismu. Tyto procesy rozdéluje a podrobn¢ popisuje Albena
Rangelova ve své studii Neosémantizmy a neosémantizacni procesy”. Obecnému
popisu t&chto procest spolu s doplnénim piikladi z NSC jsme se vénovali v bakalaiské
praci, nyni je nasim cilem zaméfit se na neosémantizacni procesy u medialnich
neosémantismd.

Procesy mtzeme rozdé¢lit na vnitinéjazykové a mezijazykové (tedy s vlivem ciziho
jazyka). Neosémantizaci pod vlivem ciziho jazyka, konkrétné angliCtiny, se budeme

vénovat v kapitole 7 v ramci klasifikace neosémantismu podle puvodu.

4.1 Sémantické procesy

Sémantické procesy jsou obecné pro vznik neosémantismi nejdilezité)si,
neosémantismy tak vznikaji nejCastéji. Tento zpusob tvoieni novych pojmenovani
spociva v tom, Ze jeden vyznam (centrum lexikalni jednotky) motivuje vyznam druhy,
pficemz nedochazi knovému slovotvornému zformovani. Timto procesem se
pojmenovavaji obsahy nové i jiz jednou jazykové ztvarnéné jinym zptsobem.’* DileZité
postaveni maji ze sémantickych procesti zejména vyznamové pienosy a vyznamové
posuny, tedy druhy neptfimé (analogické) nominace.

Neékdy vSak muize byt slozité presné urcit, zda se jednd o vyznamovy pfesun nebo
posun, jak uvadi sama Rangelova,73 nekteré procesy stoji na hranici téchto dvou typl
nebo vsobé oba typy spojuji, zejména metafory se Casto jevi jako generalizace
vyznamu. Proto neuvadime u jednotlivych typl procest piesné pocty jimi vzniklych
neosémantismi a neklasifikujeme slova striktn€ do tfid, pouze uvadime pfiblizna cisla
a konstatujeme, jestli se podle excerpovaného materialu jedné o velmi Casty, béZny nebo

okrajovy druh neosémantizace v medidlnim diskursu.

"® Rangelova, A.: Neosémantizmy a neosémantizacni procesy. In: Martincové et al.: Neologizmy v dnesni
cestiné. UJIC AV CR, Praha 2005.
)
angelova, s. 162.
" Tamtéz s. 170.
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4.1.1 Vyznamov¢ pienosy

Mezi vyznamové pienosy fadime metaforu a metonymii. Rangelova zkoumala také

vyznamov¢ oblasti, kterych se metafory a metonymie tykaji.

4.1.1.1 Metafora

Podstatou metafory je pfenaseni pojmenovani na zakladé podobnosti. Metafora je
pro tvorbu medialnich neosémantismi pouzivana velice Casto, vznikla tak téméf
polovina vSech neosémantismii zkoumaného materialu. Obecné je v jazyce Casty pienos
pojmenovani na zakladé¢ vzhledové nebo tvarové podobnosti, ten vSak v materidlu
nenachazime. Naopak se vyskytuje pfenos pojmenovani na zakladé funkéni podobnosti,
ktery je obecné podle Rangelovy méné cCasty. Na zaklad¢ funk¢ni podobnosti vznikl
novy vyznam napft. u slov destnik (,,co chrani, zabezpecuje, zastieSuje néco*), tandem
(,,ucelové spojeni dvou politickych stran nebo politikii*“) nebo tapeta (,,poc. grafické
pozadi pracovni plochy monitoru pocitace, displeje mobilniho telefonu ap.; wallpaper®).

Velice frekventovana jsou v medidlnich textech pojmenovani vznikl4d na zdkladé
prenosu pojmenovani vlastnosti a ¢innosti z zivych entit na nezivé, zejména prenosy
pojmenovani ze ¢lovéka na véc. Jedna se o vyrazy namluvy (,predbézna jednani
o urCitych otazkach spolecenského zajmu‘), rozvod (,,odchod osoby nebo instituce
néjakého seskupeni, celku; rozejiti se s nim (v nazorech, jednani ap.)*) a odvozena slova
rozvddeny, rozvodovy a rozvést se, snatek (,,slouceni organizacnich utvarti, spolecnosti,
podnikti ap. v jeden celek®), zasnuby (,,expr. navani uzsich kontaktti, spoluprace mezi
spole¢nostmi, podniky, organizacemi ap.*) a zasnoubit se. U téchto slov navic dochazi
K pfesunuti ze sféry soukromého Zzivota do sféry vefejné. Nachazime je kromé
mediélnich texth Casto také v politické oblasti.

Ptikladem opac¢ného procesu, tedy pfenaseni pojmenovani z nezivych objektti na
7ivé, je neosémantismus kotel (,,skupina sportovnich fanouskti povzbuzujici své
muzstvo skandovanim, vlajkami ap., schdzejici se ve vyhrazeném sektoru stadionu®).

Velice c¢asté je v medidlnim diskursu pfendSeni oznaceni vlastnosti, jevli, vztaht
apod. z konkrétnich véci na abstraktni jevy, stejné tak ptrenaSeni pojmenovani podle
povahy objektu déje ve sméru z konkrétniho na abstraktni (mlze se tykat pohybu,
objektu plisobeni 1 mista). Timto typem metafory ,.konkrétni -> abstraktni* vzniklo ptes
50 medialnich neosémantismi, jednd se tedy o vibec nejCastéjsi typ metafory v této
oblasti. Velmi frekventovana je nejen v médiich ale 1 v politice skupina neosémantismit
citelny (,,jasny, srozumitelny, pruhledny*) s odvozenymi vyrazy citelnost, necitelny,

necitelnost a znecitelfiovat, K nim existuji synonymni fady vzniklé stejnym procesem
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prithledny, pruhlednost, neprithledny, neprihlednost a transparentni, transparentnost,
netransparentni, netransparentnost. Ve stejnych oblastech se pouziva vyraza artikulace
(,jasné, srozumitelné predstaveni, vylozeni ur¢ité myslenky, ndzoru ap.), artikulovany
a artikulovat, prichodny (,(bez vétSich prekazek) pfijatelny, uskute¢nitelny®),
pruchodnost a neprichodny, viditelny (,,aktudlni, stojici v popfedi zajmu; upoutavajici
pozornost™), zviditelnéni, zviditelnit (se) a zviditelniovani. Dale timto typem metafory
vznikly naptiklad neosémantismy jednobarevny (,sestavovany ze zastupcl jediné
politické strany*), mantinel (,,co vymezuje prostor (jednani, mysleni, piedstav), kam az
1ze jit; mez, hranice®) Ci signdl (,,naznak néceho (situace, stavu ap.)*). Vyrazy hybac
(,,expr. kdo uvadi néco v pohyb (hybe néfim)“) a katapultovat (,,expr. vynést rychle

rec
1

nékoho do vyssiho spolecenského postaveni) predstavuji pfenos vyznamu
z konkrétniho fyzického pohybu na pohyb abstraktni (socialni), vyrazy masaz (,.expr.
trvalé, opakované, vemlouvavé piesvédcovani n¢koho o urcitych nazorech (Casto
prostiednictvim vefejnych sdélovacich prostfedkll), vnucovani minéni, svych nazort,
predstav, navodi k jednani®) a masirovat prenaseni z konkrétniho objektu piisobeni na
abstraktni objekt a vyrazy vykolikovat (,,vymezit, vyty¢it néco®), vykolikovani
a vykolikovany ptenos z konkrétniho mista na abstraktni lokalizaci.

Pfenaseni oznaceni pfirodnich a fyzikdlnich jevii na jevy zjinych oblasti je
doménou mluvy pocitacové oblasti. V mediadlnim diskursu nachédzime pouze expresivni
neosémantismus mlzit (,,expr. imyslné zakryvat skute¢nosti nepfesnymi vyklady o ni;

zastirat fakta nebo je ¢astecné prekrucovat®) a miZeni.

4.1.2 Metonymie

Podstatou metonymie je piendSeni pojmenovani na zdklad€é vnitini souvislosti,
sounalezitosti, soumeznosti. Lexikalizovana metonymie neni obecné tak castd jako
metafora, stejné¢ je tomu 1 voblasti médii. Prikladem metonymie, konkrétné
synekdochy, je jeden znovych vyznami slova titul (,dilo, vytvor, (televizni,
rozhlasovy) potad, (kulturni) akce), dale pak neosémantismus komunista (,,expr. hanl.
komunisticka strana, jeji vlada*) nebo rizovy (,,(z pohledu polické pravice) levicovy az

prokomunisticky).
4.1.2 Vyznamové posuny

Druhym dtlezitym typem sémantickych procesi jsou vyznamové posuny, které

délime na rozsifovani (generalizaci) a zuZovani (konkretizaci) vyznamu.
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4.1.2.1 Rozsifovani vyznamu

,,PT1 rozsifovani (zobeciovani, generalizaci) vyznamu se vypoustéji dil¢i konkrétni
sémy“.” Generalizace je v medialnim diskursu velice Gastym procesem vedoucim ke
vzniku nového vyznamu, vzniklo tak vice nez 60 neosémantismt z naSeho materialu.
Jako priklady generalizace uvadime slova bomba (,,1. co vyvolava silny, mohutny
ucinek®, ,,2. co vyvolava nebezpeci), ekocida (,,amysIné ni¢eni, porusovani zivotniho
prostiedi*), exodus (,,hromadny odchod osob za lep§imi podminkami®), hyperinflace
(,,pfemira, pfehnané mnozstvi néceho®), konfekce (,,produkt primérné trovné, zprav.
vyrabény sérioveé®), lakmus (,,méfitko, ukazatel néceho®), peloton (,,seskupeni, jehoz
Clenové usiluji o totéz), schizofrenie (,,(o ¢loveéku, spolecnosti) stav nazorové
rozpolcenosti, mysSlenkové nejasnosti a zmatecnosti®) a start (,,zahdjeni, zacatek
néeho*). Cast vyrazti vzniklych generalizaci obecné souvisi s determinologizaci

. e T5
odborného vyraziva.

4.1.2.2 Zuzovani vyznamu

,»PI1 zuzovani (specifikaci, konkretizaci) vyznamu se naopak ptidavaji specifikujici
sémy.“76 Konkretizace je v materialu méné zastoupena nez generalizace, piesto se ale
jednéd o velice vyznamny proces, kterym vznika téméf 40 neosémantismi. Jednd se
napiiklad o slova antirasizmus (,,demokratické hnuti jako reakce na rozmach rasizmu,
zejména na konci 20. stol.*), konzervativni (,ptislusejici ke konzervativni politické
stran¢*), kytarovy (,napadny, vyznacujici se hrou na kytaru®), lehkozZivka
(,,prostitutka®), obchodovani (,.fin. obchodovaci kolo na burze“) ¢i medializovat
(,,(u)Cinit néco velmi zndmym, populdrnim prostiednictvim vetejnych sdélovacich
prosttedklt (médiio)“). Rangelova wuvadi, Ze ke konkretizaci dochdzi Ccasto
U pojmenovani z pocitacové oblasti, z pocitacové publicistiky mizeme uvést ptiklad
implementace (,,po¢. zavedeni, uskute¢néni, uvedeni né¢eho do provozu®, druhy novy
vyznam slova ,,uplatnéni, vyuziti“ vznik4 naopak generalizaci vyznamu, jedna se tedy
0 kombinaci neosémantizacnich procestt). Obecné¢ pak mize byt zuZzovani vyznamu

spojeno s terminologizaci.

™ Tamtéz, s. 168.
> Tamtéz, s. 169.
® Tamtéz, s. 170.
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4.1.3 Kombinace neosémantizacnich procesii

Pokud ma neosémantismus vice novych vyznamti, mize kazdy z nich vznikat jinym

7

procesem, n¢kdy i1 protichidnym.”" Kombinaci neosémantiza¢nich procest tedy

nachazime u vétSiny neosémantismi s vice nez jednim vyznamem.

4.1.4 Zména konotacnich slozek

PfendSeni vyznamu mutze byt doprovézeno zménou konotacnich slozek ¢i jejich
dodanim, takovéto neosémantismy jsou casté pravé v médiich, politice a bézném
Vyjadfovéni.78

Ke zméné konota¢nich slozek dochazi u slov spojenych s minulym rezimem,
z naseho materialu napf. u metonymii vzniklych novych vyznamut slov komunista
(,expr. hanl. komunisticka strana, jeji vlada®), nomenklatura (,,3. expr. fidici
pracovnici, ktefi za svou konformnost, popft. loajalitu s komunistickou stranou a jeji
politikou ziskali ur¢ité vyhody*) nebo normalizace (,,(v letech 1969-1989) totalitni
rezim komunistické vlady kladouci si za cil navrat do pomért pred rokem 1968).

Dale muzeme mluvit o zméné konotace napiiklad u neosémantismt konzervovat
(,,uchovavat, uchovat néco, co by mélo byt odstranéno*) nebo recyklovany (,,expr. hanl.
vraceny, navraceny znovu do Zivota®). Jedna se o zplsob bé&Zny, ne vSak pfili$

rozSiteny.

4.2 Slovotvorné procesy

Procesem slovotvorné povahy mize vzniknout ,forma totoznd s formou uz

existujiciho slova, ktera se poji s dalS§im, novym Vj/znamem“m.

4.2.1 Paralelni pojmenovavaci procesy

U paralelnich pojmenovavacich procesi dochazi ke kosémii, coZ znamena, Ze ,,noveé
vzniklé Utvary se jevi jako neosémantismy, ale vlastné¢ vznikaji slovotvorné a maji
paralelni slovotvornou/lexikalni motivaci“®. Nova jednotka je obvykle zahrnuta do
polysémické struktury. Nekdy ale témito procesy dochézi ke vzniku homonymie, nebot’

jsou nové vyznamy velmi vzdéaleny od ptivodnich vyznami starSich slov a sémanticka

" Tamtéz, s. 172.
® Tamtéz, s. 173.
™ Tamtéz, s. 174.
8 Tamtéz, s. 174.
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motivace zde neni zfejmé.sl O tom, Ze nejsou autofi NSC jednotni v oznaovani slov
vzniklych paralelnimi pojmenovavacimi procesy (tedy nékdy je oznacuji jako
neosémantismy, jindy jako slovotvorné neologismy), jsme pojednali jiz v bakalarské
praici.82 Z medidlnich neosémantismt paralelnimi pojmenovavacimi procesy vznikla
napiiklad slova hvézdné (,se zictelem k popularnim osobnostem®) nebo klasik

(,,zavodnik v klasickém lyzovani®).

4.2.2 Univerbizace

Také univerbizaci muze dojit ke spojeni ve slovni zdsobé jiz existujici formy
anového vyznamu. Piikladem takovych slov z medidlnich textd jsou Klasika
(ze souslovi klasické lyZovani), dcera (ze souslovi dcerinna spolecnost), duhovka
(ze souslovi duhova koalice) nebo matka (ze souslovi materska obchodni spolecnost),

jedna se spise o okrajovy proces.

4.3 Funk¢ni prehodnoceni

Funkéni pfehodnoceni existujiciho vyrazu je dalSim typem procesu, ktery vede ke
vzniku neosémantismu. Zatradit sem mizeme dva dil¢i procesy: revitalizaci slova

s novym vyznamem a funkénéstylovy ptechod.

4.3.1 Revitalizace slova s novym vyznamem

,Revitalizace slova s novym vyznamem je proces, pii kterém dochazi k aktivizaci
uz existujiciho slova, které bylo z riznych divodid po né&jakou dobu méné uzivané,
pfi¢emz v souvislosti snovymi vlastnostmi denotatéi nabyvaji vyrazy novy obsah.“®
Tento proces ma vSak jen okrajové a Casov€é omezené postaveni, projevil se zejména
bezprostfedné po roce 1989 v ramci potieby obnovit oficialni pojmenovani pro oblast
vefejného Zivota. Jednd se napiiklad o slova hejtman, policie a radnice.®

V excerpovaném materialu piiklady tohoto procesu nenachézime.

4.3.2 Funk¢néstylové prechody
Funkénéstylové prechody (t¢Z komunikacni ptechody) jsou nepfili§ Castym

zpusobem vzniku neosémantismd, lexikalni jednotky béhem nich pfechazeji z omezené

8 Tamtéz, s. 174.

8 Durkova, s. 18.

8 Rangelova, s. 176.
8 Tamtéz.
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komunikac¢ni sféry do Sir§iho uzivani, pfi¢emz si zachovavaji svou vazanost na ptivodni
prostiedi a stylistickou pfiznakovou, ¢asto jsou expresivni. Jedna se zejména o slova
z b&7né mluvy nebo slangu.®® Z medidlnich neosémantismiéi sem miZeme zafadit
neosémantismus parit (,,expr. hrat naruzivé, se zapalem pocitacové hry“) a od n¢j
odvozena slova paran, parba, proparit a zaparit (si), ptipadné slova prknar a prkynkar

(,,kdo jezdi na prknéa*). V medialnim diskursu se tedy jedné o okrajovy proces.

85 .
Tamtéz.
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5 Klasifikace neosémantismii medialniho diskursu podle

slovnich druhu

Jiz v bakalarské praci jsme zjistili, ze subsystém neosémantismil z hlediska slovnich
druhtt v mnoha smérech kopiruje celkovy systém jazyka, totéZ mizeme fici i konkrétné
o neosémantismech medialniho diskursu. V NSC nalezneme neosémantizovana
substantiva, adjektiva, verba a adverbia s Cetnosti vyskytu pravé vtomto poiadi,

zastoupeny jsou tedy opé€t vSechny zakladni slovni druhy.86

5.1 Substantiva

Nejvetsi zastoupeni maji mezi neosémantismy medidlniho diskursu substantiva.
Dohromady jich je 135 (NSC1 85, NSC250), tedy 48,7 % vsech medialnich
neosémantismii uvedenych v NSC. Mezi medialnimi neosémantismy nachézime nejvice
substantiv z toho davodu, Ze jednotek, jez mohou podléhat neosémantizaci, je nejvic
pravé substantivni povahy, a také z toho divodu, ze podstatna jména ,,pojmenovavaji
substance, tj. osoby, zvirata, véci, konkrétni i abstraktni“®’. V medialnich textech je
potfeba pojmenovat velké mnozstvi spolecenskych jevl, problémil, vyvijejicich se
skute¢nosti, typu lidi a jejich funkci atd. Jednotlivé podtypy této komunikacni oblasti
pojednavaji o dalSich substancich jim vlastni, které potiebuji pfesn¢ pojmenovat.

Nejveétsi zastoupeni ma ze vSech rodi maskulinum s celkovym vyskytem
61 (NSC1 37, NSC2 24), tedy 45,5 % vsech substantiv. Na druhém misté jsou feminina
s poctem 59 (NSC1 38, NSC2 21), tedy 44 % vsech substantiv. Neuter se vyskytuje
pouze 14 (NSC19, NSC25), tedy 10,5 %. Rozlozeni rodii neosémantismi je tedy
podobné jako u substantiv obecné, podoba se i neosémantismim obecné¢, pouze rozdil
mezi poc¢tem maskulin a feminin je mensi a pocet neuter je celkové niZs§i. Nenachazime

zadné nesklonné substantivum, ani substantivum s dvéma rody.

5.2 Adjektiva

Druhym nejcastéji zastoupenym slovnim druhem jsou adjektiva s celkovym
vyskytem 78 (NSCI 45, NSC2 33), tedy 28,4 % vsech medialnich neosémantisml.

VSechna adjektiva jsou sklonna. V medialnim diskursu je celkové potieba velkého

8 Zakladni slovni druhy podle: Petr, J. et al.: Mluvnice cestiny (2). Tvaroslovi. Academia, Praha 1986,
s. 18.
8 Grepl, M. et al.: Prirucni mluvnice cestiny. Nakladatelstvi Lidové noviny, Praha 1996, s. 74.
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mnozstvi adjektiv pro upfesnéni vlastnosti danych skutec¢nosti, publicistika v uz$im
slova smyslu pak hojné vyuziva adjektiva pro hodnoceni, ziskdvani a pfesvédcovani.
V oblasti médii nalezneme mnoho adjektiv typickych pro tuto oblast, kterd se v bézné
komunikaci ¢i komunikaci jinych obora (vyjimkou je oblast politiky) ptilis nevyskytuji,
napi. artikulovany, citelny, jednobarevny, nepriichodny, transparentni apod. Ve vét$iné
ptipadi dochazi k neosémantizaci adjektiv pod vlivem neosémantizace zékladového

slova, tedy substantiva nebo verba.

5.3 Verba

Verba jsou Vv poradi tfetim slovnim druhem s celkovym vyskytem 41 slov
(NSC1 32, NSC29), jez tvori 15,2 % vsech medialnich neosémantismd. Dokonavych
sloves je celkem 14 (NSC1 13, NSC2 1), nedokonavych 17 (NSCI 11, NSC2 6),
10 sloves je obouvidovych (NSC1 8, NSC2 2). Obouvidova verba jsou konkrétné tato:
artikulovat, bodycekovat, démonizovat, implementovat, kanalizovat, kapitalizovat,
konzervovat; europeizovat, medializovat. Slovnik také v n€kterych piipadech uvadi
udaje o gramatické vazbé verba s objektem. Nejvétsi zastoupeni ma vazba ,,verbum —
co”, ktera se vyskytuje celkem 27x (NSC1 18, NSC2 9), napt. artikulovat (co), infikovat
(co), okopirovat (co), parit (co), startovat (co); medializovat (co), omaslickovat (co),
vykolikovat (co). Vazba ,,verbum — koho, co je zastoupena péti neosémantismy (jen
NSC1): bodycekovat (koho, o), démonizovat (koho, co), normalizovat (co, koho),
zviditelnit (koho, co), zviditelitovat (koho, co). Ve dvou piipadech se v NSC1 objevuje
vazba ,,verbum — koho kam®: katapultovat (koho kam), katapultovat se (koho kam),
V jednom ptipad¢ ,,verbum — s kym, s ¢im*: rozvést se (s kym, s ¢cim). Zbyla slovesa

poznamku o gramatické vazbé neobsahuji.

5.4 Adverbia

Poslednim zastoupenym slovnim druhem jsou adverbia, kterych je celkem devét
(NSC1 7, NSC2 2), coz je pouze 3,3 % viech medialnich neosémantismil. Konkrétné se
jedna o tato slova: dramaticky, hvezdne, kosmeticky, libove, plosné, sametove,
schizofrenicky; jednobarevné, sokové. K neosémantizaci doslo jako prvni u adjektiv, ze
kterych jsou tato adverbia derivovdna, vSechna tato adjektiva zachycuje jeden z dila
NSC, u adjektiv kromé slova hvézdny nalezneme také poznamku o zatazeni do medialni

komunikac¢ni oblasti.
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V soucasném jazyce vSak existuje neosémantizovanych adverbii odvozenych od
neosémantizovanych adjektiv vice, témito adverbii se budeme zabyvat v kapitole 7

v ramci slovotvorného hnizda o dvou ¢lenech: adjektivum a adverbium.

5.5 Ostatni slovni druhy

Ostatni slovni druhy neosémantizaci obecné nepodléhaji, nenachdzime je tedy ani

V oblasti médii.

Klasifikace podle slovnich druhi

viceslovna
adverbia pojmenovani
33% 4,4%

adjektiva
28,4%

Graf 1: Klasifikace podle slovnich druhii
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6 Klasifikace neosémantismii medialniho diskursu podle

poctu vyznami

,Polysémie, existence vice vyznamui vazanych k jedné formé lexému, je v jazyce
nutnd a univerzalni.“® Pokud dojde k neosémantizaci, slovo se stiva polysémni
lexikélni jednotkou, protoze k ptivodnimu vyznamu (nebo vyznamiim) pfibyva novy
vyznam. Novy vyznam je nejcasteji pouze jeden, mize jich vSak byt i vice, a lexikalni

jednotka se tak po sémantické strance stane jesté bohatsi.

6.1 Neosémantismy s jednim novym vyznamem
To, ze je novy vyznam nejcastéji pouze jeden, se ndm potvrzuje i v medidlnim
diskursu. Jeden novy vyznam ma 239 téchto neosémantismii (NSC1 155, NSC2 84), coz

je téméf 87 %.

6.2 Neosémantismy s dvéma novymi vyznamy

Dva nové vyznamy nalezneme u celkem 31 medidlnich neosémantismd, tedy
u 11,5 % vSech medialnich neosémantismu.

Pouze v n¢kolika mélo ptipadech se vSak oba nové vyznamy pouzivaji v medidlnim
prostiedi, ¢i pfesnéji jsou oba opatieny poznamkou, ze se pouzivaji v publicistice. Tuto
poznamku nalezneme u obou novych vyznamii pouze u Sesti slov: fundamentalizmus,
fundamentalismus: ,,1. (zejména v islamskych zemich) ortodoxni nabozensky, popf.
politicky smér fidici se dogmaticky urcitym ucenim (v isldamu koranem), urcitymi
nazory, které nesmifiteln€, Casto 1 ndsilim prosazuje proti jiné vife nebo jinym
politickym a spoleCenskym nédzorim, koncepcim. V oblasti politiky, v publicistice.®,
,»2. extrémné nesmlouvavy postoj k néfemu, k nékomu vibec (Ip&jici na urcitém
nazoru, doktrin€). V publicistice.“; implementace: ,,1. po¢. zavedeni, uskute¢néni, uvedeni
néceho do provozu. V profesnim vyjadiovani a v po¢itadové publicistice., ,,2. uplatnéni, vyuziti.
V publicistice.; tempar~ ,,1. sport. zdvodnik na delsi trati, ktery udrZzuje béhem celé¢ho
zévodu (pravidelné) ostré tempo. Ve sportovnim prostiedi i ve sportovni publicistice.”, ,,2. SPOIt.
takto bezici dostihovy klfi. Ve sportovnim prostiedi i ve sportovni publicistice.; jestrab:
»1. podnikatel ap., ktery bezohledng, chamtivé usiluje pouze o vlastni obchodni,
finan¢ni aj. prospéch. V publicistice.”, ,,2. stoupenec piisné ménové politiky s nizkou

mirou inflace. V profesnim vyjadfovani v oblasti bankovnictvi, finanénictvi, v ekonomické

8 Cermék, F.: Lexikon a sémantika, S. 60.
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publicistice.”; minela: ,,1. sport. expr. akce, pfi niz sportovec mine svij cil; nepfesna,
nepovedend, chybnd akce, chyba viibec. Ve sportovnim prostiedi, sportovni publicistice.,
,»2. expr. omyl, chyba, nepiesnost. V publicistice.; rampar: ,,1. kdo se zavodné vénuje
jizdé na ramp¢é (jako disciplin€é skateboardingu). Ve sportovnim prosttedi, sportovni
publicistice.”, ,,2. kdo se zavodn¢ vénuje jizdé na ramp¢ (jako discipliné snowboardingu).
Ve sportovnim prostiedi, sportovni publicistice.

U ostatnich neosémantismii se dvéma novymi vyznamy nam NSC ukazuje, Ze
Vv medialnim prostiedi se pouziva zejména jeden vyznam a druhy vyznam nélezi do jiné
komunikac¢ni oblasti. Ve skute¢nosti se vSak u mnoha téchto neosémantismu setkadvame
v médiich isdruhym vyznamem. Jedna se o slova: bestseller, bomba, dramaticky,
geront, hattrick, industrial, infikovat, mafian, mafie, parketa, pragmaticky, restitucni,
restrukturalizace, sametovy, europeizace, europeizovat, jednogeneracni, jednomuzny,

kabelar, kit, koala, mafianstvi, reanimace, revival, stin a titul.

6.3 Neos€émantismy s tftemi novymi vyznamy

T#i nové vyznamy nalezneme u celkem tii slov (NSC1 2, NSC2 1), tedy u pouhého
1 % vsech medialnich neosémantism.

Prvnim z nich je verbum kopirovat s vyznamem ,,3. opakované néteho dosahovat,
opakovat néco®, ktery je opatfen poznamkou ,,V publicistice. Dal$i vyznam je z oblasti
informacnich technologii: ,,1. po¢. duplikovat data pomoci pocitacového programu®,
posledni je bez urceni komunika¢ni oblasti: ,,2. vérné sledovat né¢i pohyb, smér, trasu*
a setkdme se s nim v bézné 1 celospolecenské komunikaci®. Vsechny tfi vyznamy maji
spolecny sém ,,délat néco podle néCeho a vytvaret tim novou skutenost* stejné jako
pivodni vyznam slova®.

Druhym slovem se tfemi vyznamy je substantivum nomenklatura. .,V oblasti politiky,
v bé&zném vyjadfovani i v publicistice s expresivnim (hanlivym) zabarvenim“ nalezneme vyznam:
,»3. expr. fidici pracovnici, ktefi za svou konformnost, popf. loajalitu s komunistickou
stranou ajeji politikou ziskali urcité vyhody®, dal$imi vyznamy, tentokrate jiz
neutrdlnimi, jsou: ,,1. (v totalitnim komunistickém stat¢) seznam dulezitych funkci ve
vetejné sprave, v hospodarské, kulturni, védecké aj. oblasti schvalovany komunistickou
stranou® a,,2. vy$§i (zprav. fidici) pracovnici obsazovani podle tohoto seznamu®.

Vsechny vyznamy se tedy tykaji komunistické strany, vyznamy 1. a 2. jsou si blizsi

% Terminy celospole¢enska komunikace, b&zna komunikace viz NSC1, s. 15.
% Kopirovat: ,,1. zhotovovat kopii, kopie*, ,,2. napodobovat, imitovat . SSC, s. 144.
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(spole¢nym sém je ,,seznam®) a jsou neutralni, vyznam 3. je vzdalen¢jsi, sém seznam
neobsahuje a je expresivni.

V NSC2 je jedinym slovem se tfemi novymi vyznamy vyraz prknai. Ve slovniku
nalezneme tyto vyznamy: ,,1. kdo jezdi (ze zéliby, ze sportu) na skateboardu (prknéo);
skateboardista, prkynkat*, ,,2. kdo jezdi (ze zaliby, ze sportu) na snowboardu (prknén);
snowboardista, prkynkar“, ,,3.kdo se vénuje (ze zaliby, ze sportu) skysurfingu;
skysurfer. Pouze u vyznamu 3. je v§ak poznamka ,,Zejména v mluvé osob vénujicich se témto
sportlim, ve sportovni publicistice, ostatni dva vyznamy jsou bez poznamky. VSechny
vyznamy jsou si vSak velmi blizké, vzdy se jedna o osobu, ktera ,,jezdi na prkné*.
Neosémantismus prkno ma totiz tii nové vyznamy, jeden je uvedeny jiz v NSC1, dalsi

dva v NSC2.%

6.4 Neosémantismus se ¢tyfmi novymi vyznamy

V NSCI nalezneme jedno slovo, které ma dokonce &tyfi nové vyznamy. Jedna se
o0 substantivum balik: ,,1. vétsi mnozstvi néfeho®, ,,2. celek slozeny ze vzajemné
souvisejicich polozek®, ,,3. po€. soubor programti dodavanych zakaznikovi jako celek®,
4. soubor zbozi, sluzeb ap. prodavany vcelku“. V medidlnim prostiedi se pouziva
zejména vyznamu 2., ktery je opatfen pozndmkou .V jazyce politiki a v publicistice.
Vsechny vyznamy maji spoleény sém ,,vét§i mnozstvi nééeho v jednom celku®, prvni
vyznam je nejobecnéjsi, dal$i vyznamy jsou konkretizované, tykaji se jen urcitého

druhu véci ¢i skutecnosti a pouzivaji se v jiné oblasti komunikace.

Klasifikace podle po¢tu vyznamu

4 nové vyznamy

3 nové vyznamy 0.5%
’ (s

1%

2 nové vyznamy
11,5%

Graf 2: Klasifikace podle poc¢tu vyznamt

I NSCI: ,snowboardové prkno; snowboard*, NSC2: 1. skateboardové prkno, skateboard®,
»2. skysurfingové prkno*.
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7 Klasifikace neosémantismii medialniho diskursu podle

ptvodu

Velka vétsina neosémantismti v NSC ma ptivod ¢esky, nebo sice cizi, ale slova byla
Z jiného jazyka piejata jiz v diiveéj$i dob€ a nyni uz jsou natolik vzita, ze je jazykovi
uzivatelé za synchronné cizi nepovazuji.

Nalezneme v$ak sedm medialnich neosémantismii (NSC1 5, NSC2 2) opatienych
poznamkou ,,z angl.”, ktera znaci, ze slova maji ptivod v angli¢tin¢ a tento pivod je
jazykovymi uzivateli stale pocitovan.

Ve slovni zasob¢ dochdzi nejen k samostatné neosémantizaci lexikalnich jednotek
ciziho pivodu, ale i k neosémantizaci pod vlivem ciziho jazyka u slov, kterd byla
ptejata diive a jsou jiz zdomécnéla.

Prvnim neosémantismem opatfenym poznamkou o anglickém pivodu je apartheid
S novym vyznamem ,,nesmifitelné diskrimina¢ni odmitani, odmitnuti urcitych ndzort,
postoji, cCinnosti v riznych oblastech. Plvodnim vyznamem slova v CeStiné
[ angliétiné92 (stejné jako v ostatnich jazycich) je: ,,doktrina a na ni zalozena politika
rasov¢ diskriminace nebéloSského obyvatelstva Jihoafrické republiky uplatiovana do
konce 80. let 20. stoleti“®®. Pozd&ji se vyraz zatal v mnoha jazycich oficialng pouZivat
I pro jiné staty a oblasti zejména ve spojeni zlocin apartheidu, coz nam doklada
dokument OSN zroku 1973 Mezindrodni umluva o potlaceni a trestini zlocinu
apartheidu®, avak anglické ani &eské slovniky tento vyznam nezachycuji. V dnesni
¢estiné mizeme najit napt. spojeni ekonomicky apartheid ¢i psychiatricky apartheid,
kterd odpovidaji novému vyznamu slova zaznamenanému v NSCI, stejné tak
v angli¢ting nalezneme napi. sexual apartheid®. V esting tedy doslo u slova apartheid
ke stejné neosémantizaci jako v angli¢tiné, nemiizeme vSak jednoznacné fici, jestli se
jedna o neosémantizaci pod vlivem anglitiny, nebo o samostatny neosémantizacni
proces, ktery probéhl v kazdém jazyce zvlast. O neosémantizaci pod vlivem anglictiny

se vSak jednoznatné jednd v pifipad€ ,apartheidu jako druhu zloc¢inu“, kdy tato

% (in the past in South Africa) a political system in which people of different races were separated,
Cambridge Advanced Learner's Dictionary. Dostupné z WWW: <http://dictionary.cambridge.org>, heslo
,apartheid®, [cit. 9. 10. 2013]. (déle jen CALD se stejnym datem citace)

Slovo vSak neni ptivodné anglické, vzniklo ve 40. letech z holandského apart + -heid a proniklo do
afrikanstiny, odkud se dostalo i do spisovné angli¢tiny a ostatnich jazykd, viz British & World English
Oxford Dictionary. Dostupné z WWW: <http://oxforddictionaries.com>, heslo ,,apartheid*, [cit. 14. 10.
2013]. (dale jen OD se stejnym datem citace)

% ASCS, s. 63.

% Mezindrodni imluva o potlaceni a trestani zlocinu apartheidu. 1973, [cit. 9. 10. 2013], dostupné

z WWW: <http://www.osn.cz/dokumenty-osn/soubory/umluva-apartheid.pdf >.

% Tento novy vyznam v angliéting zachycuje OD, heslo ,,apartheid*: ,,segregation on grounds other than
race®.
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neosémantizace probéhla u vSech jazykl pouzivanych obcCany stath, které byly
v 70. letech ¢leny OSN.

Dalsi je slovo background s novym vyznamem: ,,0kolnosti, pozadi néceho (udalosti,
zivota ap.)“. Pivodnimi vyznamy tohoto slova v ¢estin€ jsou: ,,1. (v dzezu a tane¢ni
hudb¢) doprovod instrumentalniho n. vokalniho solového projevu®, ,,2. (v rozhlase,
v televizi a filmu) zvukova kulisa pii dialozich n. d&ji“*®. Pavodni vyznam v angliéting
je vsak obecnéjsi a tykd se nejen zvukovych, ale i vizualnich skute¢nosti na pozadi
néceho hlavniho (v pozndmce vyznamy 1 a 2), k témto vyznamiim dale ptibyl vyznam
tykajici se né&jakych predchazejicich skuteCnosti a udalosti (3) a nakonec vyznam
spojeny se zkuSenostmi (4).”" Cestina tedy prejala ve 20. stoleti slovo background
z angliCtiny s velmi konkrétnim vyznamem jako hudebni termin, teprve po revoluci
pfevzala z angli¢tiny dal§i vyznam v angliéting jiz b&Zné pouzivany diive. Ceské
vyznamy slova background tedy odpovidaji vyznamim v angli¢tiné (pouze anglickych
vyznamt je vice), jedné se o neosémantizaci pod vlivem anglictiny.

Slovo hattrick (v angli¢tiné psano hat trick nebo hat-trick) ma v ¢estiné dva nové
vyznamy: ,,1. sport. dosazeni tii vitézstvi za sebou v jedné soutézi®, ,,2. dosazeni funkce
ap. po tieti za sebou®. Pivodnim vyznamem je v Cestin¢: ,,(v kopané apod.) vstieleni tii
golu (za sebou) tymz hracem v jednom zéapase®, pripadné ,,(v uréitém zavod¢, napf.

“% stejné jako v angliting®™. U slova dochazi

dostihu) dosazeni tfi vitézstvi za sebou
Vv prvnim piipad¢ v angliétiné i ce$tiné k posunu ze téi akti vedoucich k jednomu
vitézstvi na tii vitézstvi za sebou, stale vSak v oblasti sportu, v druhé fazi pak k posunu
z oblasti sportu na jakoukoli oblast vefejného Zivota, zejména politiku. Nové vyznamy
v ¢estiné se tedy shoduji s vyznamy v anglictiné, nemizeme vsak fici, Ze se ve druhém
pfipad¢ jednad piimo o neosémantizaci pod vlivem anglictiny, protoZe rozsifeni slova
i do jinych oblasti se nabizi samo od sebe vkazdém jazyce samostatné jiz diky
obsazenému sému ,,tf1.

Novy vyznam slova komunikdtor (v angli¢tiné communicator) je: ,kdo se umi

<100

(dobfe) vyjadiovat; fe¢nik“. V Cesting je puvodni vyznam ,nositel zpravy“ ", tedy

vyznam pomérné Siroky. V angli¢tiné je vSak pivodni vyznam velmi blizky vyznamu

% ASCS, s. 88.

o ,,1. sounds that can be heard behind other sounds that are louder®, ,,2. the things that can be seen behind
the main things or people in a picture®, ,,3. the conditions that existed before a particular event happened,
and that help to explain why it happene®, 4. ,,your family and your experience of education, living
conditions, money, etc.“, CALD, heslo ,,background®.

% ASCS, s. 282.

% An occasion when a player scores three times in the same game, especially in football, or when
someone is successful at achieving something three times*, CALD, heslo ,,hat trick®.

1% ASCS, s. 406.
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fecnik“!, zarovei je to také jediny vyznam, ktery anglické slovniky uvadéji. Z praxe
vSak vime, Ze se srozvojem modernich technologii slovo communicator stale vice
pouziva ve vyznamu ,technické zafizeni slouzici ke komunikaci®, coz je blizké
vyznamu ,,nositel zpravy“, ktery uvadi ASCS. Cestina tedy piejala slovo z angliGtiny
s novejSim vyznamem tykajici se techniky pravé v dobé rozvoje novych technologii,
teprve pozdéji prevzala i pivodni anglicky vyznam, nejspiSe s rozvojem obort, jako
jsou interpersonalni komunikace a public relations.

Slovo sejsn je ortograficky adaptovana podoba anglického session s novym
vyznamem: ,,neformalni setkani profesné ¢i nazorové blizkych osob. V ASCS ani
Vv NASCS vsak toto slovo nenajdeme, predpokladame vsak, ze plivodni vyznam
pouzivany v ¢estiné je spojovan s hudebnim prostfedim (zejména jazzem). V anglictiné

nalezneme celkem tii vyznamy tii vyznamy slova session*?

103

(OD pftidava jeste dalsi
vyznam™ ), Znichz ¢eStina pouziva prvni dva. V angliétiné i CeStiné se bézné
v hudebnim prostiedi pouZiva souslovi jam session'®.

V NSC2 nalezneme slovo kit s dvéma novymi vyznamy: ,,1. souprava, kolekce
nastrojil, soucastek, dilii ap. sestavena pro prodej*, ,,2. zdvodni motocykl, automobil se
specialné vyrobenymi dily (kitemo ve vyznamu 1)“. Plivodnim vyznamem v ¢esting je:
»souprava dili z plastické hmoty, z niz se slepuji modely letadel n. lodi, slouzici jako

«“195 oz je ijeden z vyznami v angliéting'®. I prvni novy

hracka n. pfedmét zajmu
¢esky vyznam nalezneme v anglickych slovnicich, z jeho sému ,,pro prodej* vychazi
druhy novy vyznam kit auto”. Kit car je bézné¢ pouzivanym spojenim v anglickém
automobilovém primyslu (n¢kdy také component car), cestina jej prejala se stejnym
vyznamem.

Poslednim slovem v NSC s poznamkou ,,z angl.“ je revival: ,,1. obnova, obnoveni,
oziveni néfeho, navrat k né€emu®, ,,2. hudebni skupina, kapela oZivujici né&ktery jiz
zanikly nebo neaktivni hudebni styl”. Pivodni vyznam v Cestin¢ naznacuje samotny

NSC2 v poznamce pod heslem: ,,PGvodné revival hudba ozivujici néktery jiz zanikly nebo

neaktivni hudebni styl.*“. Prvni neosémantizovany vyznam v ¢estin€ je pivodnim obecnym

101 Someone who is able to talk about their ideas and emotions in a way that other people understand*,

CALD, heslo ,,communicator®.
102 1. a formal meeting or series of meetings of an organization such as a parliament or a law court*,
2. a period of time or meeting arranged for a particular activity®, ,,3. at a college, any of the periods of
time that a teaching year or day is divided into, or the teaching year itself*, CALD, heslo ,,session®.
103 the governing body of a Presbyterian Church®, OD, heslo ,,session.

04 _an informal performance of jazz or rock music which the musicians have not planned or practise,
CALD, heslo ,;jam session*.
19 ASCS, s. 388.
105 1. a set of things, such as tools or clothes, used for a particular purpose or activity,” ,.2. a set of parts
sold ready to be put together®, ,,3. the particular clothing worn by a sports team, or the particular clothing
and small pieces of equipment worn and used by people such as soldiers and sailors“, CALD, heslo ,.kit™.
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anglickym V}'Iznamem.107 V hudebnim prostiedi doSlo v obou jazycich k pfenosu
Z hudby jakozto abstraktni nehmotné skutecnosti na konkrétni kapelu (jedna se tedy
0 neosémantizaci pod vlivem anglictiny), nyni se vSak vyznamov¢ ,,nepatfi¢né* pojem
revival pouziva i pro kapely hrajici hudbu jesté stale aktivnich kapel nebo néjakého
bézného moderniho stylu, nejen pro skupiny hrajici jiz zanikly hudebni styl ¢i hudbu

kapel neaktivnich, mohli bychom to povazovat za dal§i neosémantizaci.

107 1. the process of becoming more active or popular again,“ 2. a performance of a play that has not
been seen for a long time,* ,,3. a time when interest in religion starts again in a stronger way than before,

LI L)

or a series of meetings organized to encourage this to happen®, CALD, heslo ,,revival®.
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8 Klasifikace neosemantismii medialniho diskursu podle

produktivity

Neosémantizace jednoho lexému muze mit vliv i na dalsi lexém ¢i lexémy. Pod
vlivem neosémantizace jednoho slova muze dojit k neosémantizaci dalSich slov se
stejnym zakladem. Pro jednoduchost budeme témto skupinam slov fikat slovotvorna
hnizda. Vyskyt nového vyznamu konkrétniho lexému vSak také mulze vést ke vzniku
zcela nového slova, tedy ke vzniku slovotvorného neologismu. Druhym ptipadem vlivu
neosémantizace jednoho slova na dalsi lexikalni jednotky je vytvofeni nového
sdruzeného pojmenovani nebo frazému, jejichz jednou ¢asti je prave neosémantizované

slovo.

8.1 Neosémantizace slovotvorného hnizda

Pokud ziska né&jaké slovo novy vyznam, mizeme piedpoklédat, Ze stejny vyznam
postupn¢ ziskaji i1 ptibuzna slova. Pokud dojde k neosémantizaci substantiva, Casto se
novy vyznam objevi také u odvozeného adjektiva a verba. Pokud dojde
K neosémantizaci verba, taktéz se to velmi Casto projevi u odvozenych adjektiv
i substantiv. Neosémantizace adjektiv ma pak Casto vliv zejména na neosémantizaci
odvozenych adverbii, ale taktéz substantiv a verb. Nékdy je vSak problematické urcit,
u kterého slovniho druhu probéhla neosémantizace jako prvni, neosémantizace totiz
obvykle rychle probéhne i u dalSich slovnich druht.

Celkové nachdzime v NSC 49 takovych neosémantizovanych hnizd sloZenych
pouze z neosémantisml pouZivanych v medialni oblasti. K jednotlivym podkapitolam
dopliiujeme hnizda (celkem devét), z nichz né€které neosémantismy nejsou opatfeny
poznamkou o konkrétni komunikac¢ni oblasti, ve které se pouZzivaji, tim se pocet
neosémantizovanych slovotvornych hnizd roziiuje na 58 (NSC1 40, NSC2 18). Nyni

se budeme vénovat vem témto 58 hnizdtim.%®

8.1.1 Neosémantizovana slovotvorna hnizda se dvéma ¢leny
Nejvice slovotvornych hnizd ma pouze dva cleny, jednd se o celkem

37 slovotvornych hnizd (NSC1 25, NSC2 12), tedy 64 % viech téchto slovotvornych
hnizd.

198 Slova v této kapitole jsou ve vy&tu fazena podle abecedy, tedy tak jako v NSC, nikoli podle
postupnosti neosémantiza¢niho procesu.
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8.1.1.1 Substantivum — adjektivum

Celkem 15 dvojcélennych slovotvornych hnizd se sklada ze substantiva a adjektiva
(NSCI 9, NSC2 6): konfekce a konfekcni, konsenzus a konsenzualni, mys a mysi,
neprithlednost a neprithledny, priichodnost a prichodny, restituce (bez poznamky

0 komunikaéni oblasti)*%°

a restitucni, signdl a signalni, stdj a stajovy, transparentnost
a transparentni, duhovka a duhovy, mikroregion a mikroregiondlni, stin a stinovy,
Stihlost a stihly, tygr a tygri, unipolarita a unipolarni. Jako prvni doslo k neosémantizaci
substantiva v ptipadé konfekce, konsenzus, mys, restituce, signdl, stdj, tygr, mikroregion
a pravdépodobné i unipolarita, naopak k neosémantizaci adjektiva doslo jako prvni
uslov: neprithledny, priichodny, transparentni a pravdépodobné i duhovy, stinovy

a stihly. Vsechna slova z téchto dvojic maji pouze jeden novy vyznam.

8.1.1.2 Substantivum — verbum

Slovotvornych dvojic s jednim substantivem a jednim verbem je celkem sedm
(NSC1 6, NSC2 1): démonizace a démonizovat, implementace a implementovat, masdz
a masirovat, mlzZit a mizeni, sejSn a sejSnovat, zasnoubit se a zdsnuby, europeizace
a europeizovat. Jestli doSlo k neosémantizaci prvni u substantiva nebo verba neni ve
vétsSing pripadu zcela jasné, vétSinou je ale pravdépodobnéjsi jako prvni neosémantizace
verba. Ptikladem dvojice, ve které doslo jako prvni k neosémantizaci substantiva, je
sejsn a sejsnovat.

U tohoto typu dvojic nachdzime v n€kterych piipadech dva nové vyznamy. Jedna se
o0 slovo implementace: ,,1. po¢. zavedeni, uskutecnéni, uvedeni nééeho do provozu*,
,,2. uplatnéni, vyuziti“, pfic¢emZ u verba implementovat se podle NSCI odrazi pouze
prvni vyznam ,,po€. provadét, provést implementacio (ve vyznamu 1)*.

Dva nové vyznamy maji také slova europeizace (,,1. zavadéni, zavedeni spoleéné
politiky, zakond, norem Evropské unie“, ,,2. nabyvani, nabyti néteho evropskych
rozméru, zafazovani, zafazeni néfeho mezi evropské problémy*) a europeizovat
(,,1. ptizpisobovat, ptizplisobit néco evropskym pomérim, pomériim v Evropské unii,
»2. (u)¢init néco evropsky vyznamnym, zafazovat, zafadit n€co mezi evropské
problémy*), ale v publicistice (konkrétné politické) se pouziva pouze jejich druhy novy

vyznam.

19 popis ,,(bez poznamky o komunika&ni oblasti)* zna&i, Ze neosémantismus neni v NSC opatien zadnou
poznamkou o pouzivani v konkrétni oblasti, a neni tedy medialnim neosémantismem, ale
neosémantismem obecnym, ktery stoji mimo nas zakladni material.
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8.1.1.3 Adjektivum — verbum

Z jednoho adjektiva a jednoho verba se skladaji celkem tfi slovotvorné dvojice
(NSC1 2, NSC2 1): infikovany a infikovat, reanimovany a reanimovat, premichany
a premichat. Jako prvni zde doslo pravdépodobné k neosémantizaci adjektiva. U dvojice
zZNSC1 reanimovany a reanimovat piibyva v NSC2 jeité substantivum reanimace,
takze ve vysledku se jedna o slovotvorné hnizdo o tfech ¢lenech.

U verba infikovat nalezneme dva nové vyznamy: ,,1. poC. pfenaset, pfenést, vnaset,
vnést vir, viryo; zavirovat®, ,,2. po¢. (o pocitaovém viru) napadat, napadnout (soubor,
data ap.)“, novy vyznam adjektiva infikovany je: ,,poC. obsahujici vir, viryo,
zavirovany*.

Slova ze dvou zbylych slovotvornych hnizd maji novy vyznam pouze jeden.

8.1.1.4 Adjektivum — adverbium

Dalsim slovotvornym hnizdem o dvou clenech je adjektivum plus odvozené
adverbium. Takovych hnizd nalezneme celkem 3est (NSC1 5, NSC2 1). Konkrétné se
jedna o slova: dramaticky a dramaticky, hvezdny (bez poznamky o komunikaéni oblasti)
a hvézdné, kosmeticky a kosmeticky, libovy a libové, plosny a plosné a v NSC2 Sokovy
a Sokove.

V piipadé prvnim piebira adverbium dramaticky pouze prvni novy vyznam
adjektiva dramaticky (,,1. expr. nahly, prudky necekany, vyrazny®), tedy jeho novy
vyznam je ,.expr. nahle, prudce, necekané, vyrazn¢*, druhy novy vyznam adjektiva
(,,2. doprovazeny dramatickymi udalostmi, konany za velmi obtiznych okolnosti®) se na
adverbiu neodrazi. Ostatni adjektiva maji pouze jeden novy vyznam, tedy 1 odvozena
adverbia maji jeden novy vyznam.

Ve skutecném soucasném jazyce je ale neosémantizovanych adverbii odvozenych
od neosémantizovanych adjektiv uvedenych v NSC vice nez NSC uvadi. Jestli nové
vyznamy u nékterych adverbii skute¢né existuji, mizeme ovétit v korpusu. Konkrétné
jsme ovéfeni provedli v nejnovéjsim korpusu publicistickych texti Ceského narodniho
korpusu SYN2013PUB. V ptipadé¢, ze v tomto korpusu zadny doklad nebyl nalezen, byl
ovéten jeste starsi korpus SYN2009PUB.

SYN2013PUB nam doklada existenci nového vyznamu vychéazejiciho z nového
vyznamu adjektiv z NSC u tdchto adverbii: artikulované (napf. ,,...na podnikové schiizi

«110

nejsou schopni artikulované vysvétlit sviy navrh...“ ™), citelné (,,...naprosto Citelné

19 Britské listy, 24. 1. 2006.
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111

signalizoval, Ze neni nezavisly...“"'") anecitelné (,,...Ceska republika reagovala

maximalné necitelné na americkou invazi do Iréku.“llz), duhoveé (,,...chceme vladnout,

& “113)

feknou Paroubek se Sobotkou, vétSinové a duhové. ., dvourychlostné

114
'

(,,V dvourychlostné¢ se integrujici liberaln¢ kapitalistické Evropé... ale

dvojrychlostné bez vyskytu), fundamentalisticky (v obou novych vyznamech: 1., AvSak

5 , i . . o IRTIRLL
uz ochota srovnavat se s fundamentalisticky orientovanymi muslimy je zarazejici.“ ™,

e xy L . . s 116
2....,s0ucasn¢ témét fundamentalisticky apeluje na ,spravnost* cteni.“ ™)

a fundamentalné (pouze 1. vyznam: ,,...zpusobil nastup fundamentalné¢ islamského

prezidenta Mahmuda Ahmadinezada.. .“117)

6{.118)

, instantné (,,...nov¢é destinace, se kterymi

muzeme Instantné obchodovat... , industridalné (,,Ubylo industrialné metalového

himéni, misto toho piibylo popovych popévki...“*?), jednobarevné (...bude moci

“120)

Gross vladnout jednobarevné. , jednorychlostné (,,...to ale znamend pravé onu

nerovnou "dvourychlostni Evropu", nebo to budou vSechny zemé¢, bude tedy fungovat

jednorychlostng,...“*?Y), konfekéné (,,Stiibrna barva testovaného motocyklu viak paisobi

“122) «123

celkem konfekené... ), modre

“124)

, kytarove (,,...kytarové post punkovi Sunshine

(,»...schopny dovést ke konci pivodni predstavu vlady zbarvené modre...
«125

neprithledné (,,Experti byli podle n&j vybirani zcela neprthledné...“" "), nepriichodné

«126

(,,Slouceni s Ficovym Smérem puasobi vskutku nepruchodné.“"°) a prichodné

(SYN2013 PUB bez vyskytu, ale v SYN2009PUB ,,To bych prichodné nevidéla. Psat

«127

v Mongolsku totiz bylo zatracené peklo.“"“"), netransparentné (,,...mélo umoznit

128 L
“*%), pohdrove

spekulantiim netransparentné a velmi levné ziskat lukrativni pozemky...
(,,Nema sice poharové ostiflené muzstvo, ale predvadi opravdu kvalitni fotbal.«'?, toto

adverbium vsSak neni neosémantismus, nybrz slovotvorny neologismus), pragmaticky

1! Hospodaiské noviny, 6. 4. 2009.
12 Aktudlng.cz, 3. 6. 2007.

13 pravo, 1. 12. 2005.

14 Britské listy, 14. 8. 2009.

115 Mlada fronta DNES, 27. 5. 2006.
116 Mlada fronta DNES, 4. 4. 2006.
17 Hospodaiské noviny, 10. 1. 2007.
118 zpravy.idnes.cz, 16. 3. 2009.

9 Hospodaiské noviny, 8. 7. 2005.
120 pravo, 18. 4. 2005.

21 Tyden, &. 44/2008.

122 Mlada fronta DNES, 17. 10. 2007.
123 Deniky Moravia, 4. 2. 2005.

241 idové noviny, 16. 1. 2007.

125 Jihlavské listy, 26. 8. 2005.

261 idové noviny, 3. 3. 2007.

2 Hospodaiské noviny, 4. 10. 2002.
128 pravo, 17. 12. 2005.

2 Deniky Bohemia, 2. 8. 2006.
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(,,Senatni klub pravicové ODS pragmaticky vyjadiuje podporu zbitym technaf‘ﬁm“13o),

rezimné (,,...pro veiejnost se tak v médiich vyrab&ji rezimn& pijatelni autofi.«'*")

transparentné (,,Pokusime se tyto nemovitosti velmi transparentné veiejnou drazbou

132 , v Fe 7 N SIS I B S 1N e ’ v r v
“H9), stinové (,,...statni Gfednici fidili oficialné ¢i stinové obrovské, vétSinou

133

prodat...
energetické korporace...“*) a trendové (,,Cim mladsi a trendovéji obledeni lidé byli,
tim vice vonéli.*).

V korpusu SYN2013PUB (ptipadné¢ SYN2009PUB) jsme tedy dolozili existenci
dalSich 24 adverbii, ktera ziskala novy vyznam pod vlivem neosémantizace adjektiv
uvedenych v NSC. K deviti neosémantizovanym medialnim adverbiim, ktera uvadi
NSC, tak ptibyvé dalsich 24, coZ jejich poéet znatné zvysuje a potvrzuje skutenost, Ze
i u tohoto slovniho druhu hojn& dochdzi k neosémantizaci.** Z celkového poitu
78 neosémantizovanych medidlnich adjektiv jich 33 ovlivnilo svéd odvozend adverbia,
ktera tak také ziskala novy vyznam, jedna se o témeét 44 % vSech téchto adjektiv. Navic
u zbylych 56 % adjektiv v nékterych piipadech ani neexistuje adverbium, které by bylo
mozné neosémantizovat (napt. od adjektiv mysi, rozvadeny, medvedi a tapetovaci), ¢imz
se Cetnost a dulezitost neosémantizace adverbii pod vlivem neosémantizace adjektiv

jesté zvysuje.

8.1.1.5 Substantivum — substantivum

OkrajovéjSim typem dvojclenného slovotvorného hnizda je hnizdo tvofené dvéma
substantivy, tyto piipady nachazime v NSC2 celkem dva: dcera a dcerka, prknar
a prkynkar.

V piipadé slovotvorné dvojice dcera a dcerka doslo jako prvni k neosémanizaci
slova dcera (novy vyznam: ,dcefinyo podnik, dcefinao (akciova) spolecnost;
dcetinka®), poté k neosémantizaci odvozeného deminutiva dcerka.

Neosémantismy prknar a prkynkar vychéazeji ve skuteCnosti ze dvou riiznych
neosémantismti prkno (uvadi ho NSC1) a prkynko (p¥imo v NSC jako neosémantismus
uvedeno neni, ale objevuje se v poznamce pravé k heslu prikynkai v NSC1), nové

vyznamy obou slov (respektive obou dvojic) jsou totozné.

130 Britské listy, 3. 8. 2005.

131 Britské listy, 8. 9. 2009.

32 Tydenik Sokolovska, &. 48/2008.

13 1 idové noviny, 17. 12. 2009.

134 Takto ziskany poget neosémantizovanych medialnich adverbii (34) se piblizuje po&tu
neosémantizovanych medialnich verb (42).
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8.1.1.6 Adjektivum — adjektivum

V NSC1 nachazime také jednu slovotvornou dvojici skladajici se ze dvou adjektiv:
rezimni a rezimovy. Ob¢ prvni adjektiva vychdzeji ze substantiva rezim, novy vyznam
adjektiva rezimni je ,,(s vyjadienim zaporného hodnoceni) jsouci na strané vladnouciho
politického rezimu; ztotoziujici se s nim, nalezejici k nému®, novy vyznam adjektiva

rezimovy pak ,,vlastni politickému rezimu; pro n¢j charakteristicky*.

8.1.1.7 Verbum — verbum

V NSC je ve tiech ptipadech (NSC1 2, NSC2 1) slovotvorné hnizdo tvofeno dvéma
verby, reflexivnim a nereflexivnim (S volnym morfémem Se a bez né&j) ¢i dokonavym
a nedokonavym: katapultovat a katapultovat se, kopirovat a okopirovat, natankovat
atankovat se stejnym novym vyznamem pouze srozdily vyplyvajicimi

z reflexivnosti/nereflexivnosti nebo dokonavosti/nedokonavosti verba.

8.1.2 Neosémantizovana slovotvorna hnizda se tfemi ¢leny

Tti ¢leny ma celkem deset slovotvornych hnizd (NSC1 6, NSC2 4), tedy 17 % vsech
téchto hnizd.

Prvnim takovym hnizdem je antirasismus, antirasista (bez poznamky
0 komunikacni oblasti) a antirasisticky (bez pozndmky o komunikacni oblasti), tedy
hnizdo tvofené abstraktnim substantivem oznacujicim myslenkovy smér, u kterého
doslo k neosémantizaci jako prvni, konkrétnim substantivem oznacujicim vyznavace
tohoto sméru a odvozenym adjektivem.
adjektivem a verbem, je skupina slov: artikulace, artikulovany a artikulovat. Jako prvni
doslo k neosémantizaci pravdépodobné u verba artikulovat (,,(z)formulovat, vyjadfovat,
vyjadfit, podavat, podat zieteln€ myslenku, ndzor ap*).

Stejnymi piipady jsou také slovotvorna hnizda: osetieni, oSetieny a osetrit
(,,zabezpe€it,  vyfeSit, zpracovat, zajistit bezchybné fungovani néceho®)
a restrukturalizace, restrukturalizacni (bez poznamky o komunikac¢ni oblasti)
a restrukturalizovat (bez poznamky o komunikacni oblasti), pouze s tim rozdilem, Ze
U druhého hnizda doslo nejdiive k neosémantizaci substantiva restrukturalizace
(,,1. (programové) pietvoreni, pietvafeni, pfeména struktur(y) hospodaistvi (po roce
1989 jako soucast spoleCenskych reforem vedle privatizace aj.)“, ,,2. pfetvofeni,

pfetvateni, preskupeni, preskupovani urcitého politického celku®).
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Ze stejnych slovnich druhti se sklada také dalsi slovotvorné hnizdo: citelny, citelnost
a znecitelnovat (verbum je zde ale zdporné¢). K neosémantizaci doSlo jako prvni
u adjektiva citelny (,,jasny, srozumitelny, priahledny*).

Kombinaci substantiva, adjektiva a adverbia nachazime ve slovotvorném hnizdé:
sametove, sametovy a sametovost. Substantivum vS8ak neni zakladni (samet), ale
odvozené (sametovost). Jako prvni doSlo k neosémantizaci u adjektiva sametovy.
Samotné adjektivum mé dva nové vyznamy (,,1. souvisejici se sametovou revoluci®,
,2. klidny, pokojny, bez spolecenskych otfesi“), u adverbia a substantiva nachazime
pouze vyznamy vychazejici z vyznamu druhého.

V NSC2 jsou trojélenna slovotvorna hnizda celkem tfi. Prvnim z nich je: maslicka,
omaslickovany a omaslickovat, tedy hnizdo skladajici se ze substantiva, verba a z n¢j
odvozeného adjektiva. U tohoto slovotvorného hnizda bylo jako prvni pravdépodobné
neosémantizovano substantivum maslicka (,,pfedem stanoveny, jasné¢ vymezeny ucel,
oblast pouziti finan¢nich prostredku®).

Dalsi hnizdo se sklada ze slov: samoorganizace, samoorganizacni
a samoorganizovany. K neosémantizaci doslo jako prvni u substantiva Samoorganizace
»samofinné, neinstucionalni organizovani, organizace spoleCnosti, Zzivota ap.;
samoorganizovani®), poté u obou odvozenych adjektiv, ktera maji stejny novy vyznam.

Jedno substantivum a dvé odvozena adjektiva nalézame v NSC2 jesté v piipadd
jednoho slovotvorného hnizda: tapeta, tapetovaci a tapetovy. K neosémantizaci doslo
jako prvni u substantiva tapeta (,,poC. grafické pozadi pracovni plochy monitoru
pocitace, displeje mobilniho telefonu ap.; wallpaper), poté u obou adjektiv, které¢ maji
rizny novy vyznam.

I v NSC2 nalezneme stejné jako v NSC1 v neosémantizovaném slovotvorném
hnizd¢ kombinaci substantiva, adjektiva a adverbia: titul, titulovy (bez poznamky
0 komunikacni oblasti) a titulove (bez poznamky o komunikac¢ni oblasti) avSak s tim
rozdilem, Ze jako prvni doSlo k neosémantizaci substantiva (,,1. dilo, vytvor, (televizni,

rozhlasovy) potad, (kulturni) akce“l35).

ze substantiva, adjektiva a verba: vykolikovaini, vykolikovany a vykolikovat. Zde jako
prvni doSlo k neosémantizaci pravdépodobné u verba vykolikovat (,,vymezit, vytycit

néco*), teprve poté u z n¢j odvozeného adjektiva a substantiva.

3 Druhy novy vyznam substantiva ,,cenny papir nema vliv na vyznam odvozeného adjektiva a adverbia.
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8.1.3 Neosémantizovand slovotvorné hnizda se ¢tyfmi ¢leny

Ctyfi ¢leny ve slovotvorném hnizdé nachazime v Sesti piipadech (coZ je 10 % vsech
slovotvornych hnizd), a to pouze v NSC1.

Prvni toto hnizdo je tvofeno slovy: fundamentalista, fundamentalisticky,
fundamentalismus a fundamentalni, tedy dvéma substantivy (jednim abstraktnim
oznacujicim urcity myslenkovy smér, druhym konkrétnim oznacujicim vyznavace
tohoto sméru) a dvéma adjektivy, ktera maji zcela totozny novym vyznam a jedna se tak
o Cistd synonyma. Jako prvni zde doslo k neosémantizaci slova fundamentalismus
(,,1. (zejména v islamskych zemich) ortodoxni ndbozensky, popft. politicky smér fidici
se dogmaticky ur¢itym ucenim (v islamu koranem), ur¢itymi ndzory, které nesmiriteln¢,
Casto 1 nasilim prosazuje proti jiné vife nebo jinym politickym a spolecenskym
nazorim, koncepcim®, ,,2. extrémné nesmlouvavy postoj k né¢emu, k nékomu vibec
(Ip&jici na urcitém nazoru, doktring)).

Podobné je i dal$i hnizdo: pragmaticky (bez poznamky o komunikacni oblasti),
pragmaticky, pragmatik (bez poznamky o komunikaéni oblasti) a pragmatismus (bez
poznamky o komunikacni oblasti), ve kterém je oproti predeslému hnizdu misto
synonymniho adjektiva odvozené adverbium.

Tti substantiva a jedno adjektivum tvoti hnizdo: mafian, mafidanstvi, mafiansky (bez
poznamKy o komunika¢ni oblasti) a mafie. Nejdiive doslo k neosémantizaci slova
mafie, které¢ ziskalo dva nové vyznamy: ,,1. tajna organizovana skupina osob ilegalné
obchodujici s riznym zbozim pfinaSejicim ji velké zisky,” ,,2. zdmova skupina
vedoucich pracovnik, kterd vyuziva svého vlivu pifi rozhodovani o né€em spolecensky,
ekonomicky ap. dilezitém* (v medidlnim diskursu se pouzivd vyznam 2.), poté
K neosémantizaci slova mafidan, jehoz prvni novy vyznam odrazi jeden ze dvou novych
vyznamu substantiva mafie ,,1. ¢len, pfislusnik mafiea (ve vyznamu 1, 2)“, druhy novy
vyznam vznikl na zékladé pfenosu vyznamu: ,,2. kdo se chova jako ¢len mafied; tento
ptislusnik; kdo uplatiiuje ve své Cinnosti, ve svém zivoté mafianské zpisoby* a praveé
tento vyznam se pouziva v publicistice. Adjektivum mafidnsky odrazi oba nové
vyznamy. K témto tfem neosémantismim zNSC1 jesté piibyva v NSC2
neosémantizované substantivum mafidnstvi, které se taktéZ pouzivd zejména
v medialnim diskursu a mé dva nové vyznamy: ,,1. ¢innost, jednani mafiea (zlo¢inecké

organizované skupiny; vlivné zdjmové skupiny), cinnost, jednani jejich clend,
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ptislusniki (mafianao)®, ,,2. smysleni, chovani, jednadni podobné Cinnosti, praktikdm
mafien, mafianio®, &mz se slovotvorné hnizdo rozsifuje na &tyfi ¢leny.™*®

Ctvrté slovotvorné hnizdo: paran, paiba, parit a proparit se sklada ze dvou verb
(nedokonavého a dokonavého), ktera byla pravdépodobné neosémantizovana jako prvni
(paftit: ,,expr. hrat naruzive, se zapalem pocitacové hry*), a dvou substantiv oznacujicich
¢innost a ¢loveka tuto Cinnost vykonavajiciho.

Dalsi slovotvorné hnizdo této skupiny tvoii slova: rozvadeny, rozvést se, rozvod
a rozvodovy, tedy substantivum oznacujici ¢innost, verbum a dv¢ adjektiva. Jako prvni
se v politické publicistice a mluvé politiki zacalo s novym vyznamem pouzivat
substantivum rozvod (,,odchod osoby nebo instituce néjakého seskupeni, celku; rozejiti
se s nim (v nazorech, jednani ap.)*), poté verbum rozvést se a nasledné adjektiva.

Poslednim hnizdem se ¢tyfmi ¢leny je hnizdo: schizofrenicky, schizofrenicky,
schizofrenie a schizofrenni, tedy dvé neosémantizovana adjektiva se zcela totoznym
novym vyznamem (¢istd synonyma), jedno substantivum a adverbium. Jako prvni se
s novym vyznamem pravdépodobné zacala uzivat adjektiva (,,(o ¢lovéku, spole¢nosti)

nazorove rozpolceny, nejasny, zmateény*), poté substantivum a nakonec adverbium.

8.1.4 Neosémantizovana slovotvorna hnizda s vice nez péti Cleny

Pokud budeme do jednoho slovotvorného hnizda zahrnovat nedokonavéa i dokonava
verba se stejnym zdkladem a budeme pocitat zvlast jejich transgresivni
a netransgresivni podoby, nalezneme v NSCI slovotvorné hnizdo o celkem sedmi
Clenech: viditelny, zviditelnéni, zviditelnit, zviditelnit se, zviditelnovani, zviditeliiovat,
zviditelnovat se, tedy hnizdo skladajici se ze dvou substantiv, jednoho adjektiva a Ctyt
verb. K neosémantizaci doslo jako prvni pravdépodobné u verb.

Dalsi takové obsahlé slovotvorné hnizdo z NSC1 je tvofeno celkem Sesti slovy:
odstartovani, odstartovany, odstartovat, start, startovat a startovni, tedy zakladnim
substantivem start, dvéma adjektivy, dokonavym a nedokonavym verbem
a z dokonavého verba odvozenym substantivem odstartovani.

Sest neosémantizovanych ¢lent ma také slovotvorné hnizdo: normalizace,
normalizacni (bez poznamky o komunikaéni oblasti), normalizdator (bez poznamky
0 komunikacni oblasti), normalizatorsky (bez pozndmky o komunikacni oblasti),
normalizovat a znormalizovat se, tedy zakladni substantivum, odvozené adjektivum,

odvozené nedokonavé a dokonavé reflexivni verbum, odvozené pojmenovani osoby

138 Substantivum mafidnstvi bylo teprve v NSC1 zaznamenano jako slovotvorny neologismus vychazejici
z ptivodniho vyznamu slova mafie, tedy ,,tajna teroristické organizace zejména na jihu Italie*. V NSC2 je
pak zachycen vyznam vychazejici z nového vyznamu slov mafie a mafian.
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aod ng& utvorené adjektivum. Jako prvni doSlo k neosémantizaci u substantiva
normalizace (,,(v letech 1969-1989) totalitni rezim komunistické vlady kladouci si za
cil navrat do poméra pred rokem 1968).

Do NSC1 a NSC2 je rozlozeno neosémantizované hnizdo o celkem sedmi &lenech:
tunel (bez poznamky o komunikaéni oblasti), tuneldr, tuneldrsky (bez poznamky
0 komunikac¢ni oblasti), tunelovaci (bez poznamky o komunikacni oblasti), tunelovani,
tunelovat (bez poznamky o komunika¢ni oblasti) a tunylek. U tohoto hnizda navic doslo
k dvoji neosémantizaci. V NSC1 nalézdme u substantiva tunelovini vyznam:
,»podvodna financni operace, jejimz cilem je skryt¢ odCerpat z prosperujiciho podniku,
banky atp. majetek; takové odgerpavani majetku, v NSC2 pak vyznam: ,,vykradani,
rozkrddani néceho finanénimi podvody, finanénimi machinacemi®. Oba tyto nové
vyznamy se postupné odrazily i u ostatnich slov tohoto hnizda.

Poslednim ptipadem velkého neosémantizovaného slovotvorného hnizda je hnizdo
tvofené slovy z NSC1 i NSC2: dvoubarevnyldvojbarevny (NSC2), jednobarevné
(NSC2), jednobarevnost (NSC2), jednobarevny (v NSC1 i v NSC2 po dalsi
neosémantizaci), mnohabarevnost (NSC2),  mnohabarevny (NSC2), vicebarevny
(NSC1), tedy kompozity slozenymi z jednoho komponentu uréujiciho mnozstvi
(dvou/dvoj, jedno, mnoha ¢i vice) a druhého komponentu odvozeného od slova barva
(substantivum barevnost, adjektivum barevny nebo adverbium barevné). NSC uvadi jen
nckteré kombinace téchto komponentl, teoreticky by vSak mohly existovat vSechny
kombinace s tim, ze prvni komponent pouze méni pocet politickych stran, kterych se
dané skutecnosti tykaji. V tomto slovotvorném hnizdé doSlo jako prvni
k neosémantizaci adjektiva barevny, pod jejim vlivem pak také k neosémantizaci
substantiva a adverbia. Obecny vyznam adjektiva (x)barevny je tedy: ,sloZeny,
sestaveny ze zastupcl (x) politickych stran®, po druhé neosémantizaci pak: ,,sloZeny,
sestaveny ze zastupctu (x) politického proudu. Vyznam substantiva (X)barevnost je:
»slozeni politického organu apod. ze zastupct (x) politickych stran ¢i politickych
proudt, vyznam adverbia (x)barevné je pak: ,prostiednictvim zastupcu (x) politickych
stran®.

Neosémantizovanych slovotvornych hnizd s vice nez péti Cleny je tedy celkem pét
(NSC1 3, zbylda dvé rozlozena do obou dili NSC), coz je 9% vsech
neosémantizovanych slovotvornych hnizd.

Kompozita obsahujici komponent jedno (pfipadné dvoj/dvou, mnoho/mnoha)
podléhaji neosémantizaci ve vice piipadech. Kromé vyse zminénych nachazime v NSC2

dale neosémantismy: jednogeneracni, jednomuzny, jednorychlostni,
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dvojrychlostni/dvourychlostni @ mnohorychlostnilmnoharychlostni. Navic u prvni dvou
z nich nalezneme dva nové vyznamy (jednogeneracni: ,,1. tvofeny zastupci jedné
(lidské) generace™ pouzivany .V umélecké publicistice.“ a ,,2. trvajici po obdobi jedné
(lidské) generace*; jednomuzny: ,,1. tvofeny jednou osobou, majici jednoho clena;
vytvofeny jednou osobou® a,V politické publicistice.“ pouzivany vyznam ,,2. majici

(pouze) jednu (vyraznou) osobnost, jsouci pod jejim vlivem®).

Pocet neosémantismu

v slovotvorném hnizde

vice ¢lent
9%

4 cleny
10%

Graf 3: Klasifikace podle poctu neosémantismil v neosémantizovaném slovotvorném hnizdé

8.2 Vliv neosémantismil na vznik slovotvornych neologismit

Jak jiz bylo uvedeno na zacatku této kapitoly, neosémantismus miiZze podnitit vznik
slovotvorného neologismu, tedy formy, ktera se dosud ve slovni zdsob& neobjevovala.
Tento slovotvorny neologismus piejima pouze novy vyznam slova, z n¢hoz je odvozen,
ptuvodni vyznam nikoli, 1 kdyZ teoreticky by pouZiti neologismu i s timto vyznamem
bylo mozné. Pokud je novych vyznamu vice, n€ékdy vychazi slovotvorny neologismus
ze vSech, jindy pouze zjednoho. Slovotvorné neologismy vzniknuvsi pod vlivem
neosémantismi tak dale rozsifuji slovotvorné hnizdo utvorené kolem neosémantismu.

Slovotvorné neologismy vznikaji od celkem 18 riznych neosémantismi, ¢imz se
pocet slovotvornych hnizd kolem neosémantismi rozsifuje o dalSich sedm hnizd. Ke
véem témto slovotvornym neologismim uvadime pocet vyskyti v korpusu

SYN2013PUB.**’

37 Neni-li uvedeno v zavorce jinak, jedn se o podet vyskyti pravé v SYN2013PUB. V piipads, e se
v tomto korpuse neologismus nevyskytuje, je prohledan korpus SYN jako celek a tato skutecnost je
Vv zavorce uvedena.
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Od neosémantismu implementace vznika adjektivum implementacni (187 vyskytu,
dva nové vyznamy vychdzejici z obou novych vyznami substantiva); od industrialni
substantivum industrial (200 vyskytt) a od né&j pak adjektivum industrialovy (pouze
jeden vyskyt, jeho vyznam je totozny s novym vyznamem neosémantismu); od
konsenzudlni adverbium konsenzudlné (50 vyskyti); od nomenklatura adjektivum
nomenklaturni (311 vyskytl), adverbium nomenklaturné (pouze jeden vyskyt)
a expresivni substantivum nomenklaturnik (pouze dva vyskyty, vychazi z 2. a 3. nového
vyznamu neosémantismu nomenklatura); v NSC2 je od neosémantismu medializovat
zachyceno nové substantivum medializovani (15 vyskytll) azvratné verbum
medializovat se (8 vyskytl); od neosémantismu trendovy nové formy s expresivnim
vyznamem trenduchtivy (bez vyskytu v celém SYN), trendolog (bez vyskytu v celém
SYN) a trendologie (bez vyskytu v celém SYN); k verbu uregulovat piibyva zvratna
podoba uregulovat se (bez vyskytu v celém SYN).

Zbylych 11 hnizd je tvofeno vice neosémantismy, a hnizda jsou tedy zapocitana jiz
v piedchozi podkapitole. K hnizdu kolem neosémantismu Avezdny pribyva neologismus
hvézdnost (36 vyskytll); khnizdu kolem neosémantismu mafian expresivni
deminutivum mafidanek (bez vyskytu v celém SYN), substantivum mafianizace (pouze
jeden vyskyt) a prechylené substantivum mafianka (47 vyskytu); k neosémantismu mys
adjektivum mysovy (pouze dva vyskyty v celém SYN), mysoman (bez vyskytu v celém
SYN) a mysovat (pouze dva vyskyty); k hnizdu kolem neosémantismu parit expresivni
substantiva paranka (Ctyfi vyskyty) a pardanek (bez vyskytu v celém SYN), adjektivum
paransky (43 vyskytll) a nové viceslovné multiverbizované pojmenovani paranskad obec
(synonymum parani, pouze jeden vyskyt v celém SYN); k neosémantismu pragmatik
ptibyva slovotvorny neologismus pragmaticka (15 vyskyt); khnizdu kolem
neosémantismu restituce ptibyvaji nova substantiva: restituent (2 354 vyskytt, odrazi tfi
nové vyznamy slova restituce) a restituentka (180 vyskytt, taktéz odrazi tii nové
vyznamy slova restituce), restituovanec (bez vyskytu vcelém SYN, restituent ve
vyznamu 3), restitut (bez vyskytu v celém SYN) a ptechylené substantivum restitutka
(bez vyskytu v celém SYN, hanlivé oznaceni restituenta a restituentky, ,,pfileZitostny
vyraz pro vyjadieni politicky protikladného stanoviska®) a verbum restituovat (334
vyskytd, odrazi tfi nové vyznamy neosémantismu restituce); k hnizdu kolem sametovy
expresivni univerbismus sametovka (36 vyskytt) a adjektivum sametorevolucni (bez
vyskytu v celém SYN); k hnizdu kolem neosémantismu sejsn adjektivum sejsnovy (bez
vyskytu vcelém SYN) aexpresivni substantivum sejsndtor (pouze jeden vyskyt

v celém SYN); v NSC2 pak k neosémantismu dcera a deminutivnimu neosémantismu
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dcerka pfibyva nové deminutivum dcerinka (54 vyskyti); k neosémantismim
europeizace a europeizovat adjektivum europeizacni (pouze jeden vyskyt); k hnizdu
kolem neosémantismu Ssamoorganizace nové synonymum samoorganizovani (Ctyfi
vyskyty v celém SYN).

Celkové tedy NSC zachycuje 36 novych slovotvornych neologismi, 12 z nich viak
nemé zadny vyskyt vcelém SYN a dalSich 9 ma pouze jeden nebo dva vyskyty
v SYN2013, ptipadné¢ vcelém SYN. Pouze nékteré tyto slovotvorné neologismy
(tfetina) se tedy skutec¢né staly soucasti slovni zasoby a zacaly se v hojnéjsi mife uzivat.

Slovotvorné neologismy jesté strucné charakterizujeme z hlediska slovotvorby
a ptislusnosti ke slovnim druhlim. Mezi témito neologismy pfevazuji zejména derivaty
od formy neosémantismu, nalezneme ale i pét kompozit (mysoman, trendolog,
trendologie, trenduchtivy a sametorevolucni) a jeden univerbizat (Sametovka).
Jednoznacné prevazuji substantiva (celkem 22), vice je také novych adjektiv (celkem
devét). Nova verba (celkem tii) a adverbia (dve€) jsou v tomto ptipadé spise okrajovym

slovnim druhem.

8.3 Nova sdruZena pojmenovani a frazémy s neosémantismy

Jak jsme jiz uvedli v uvodu této kapitoly, neosémantismy se také mohou stat
soucasti novych sdruzenych pojmenovani a frazémii. Ne vzdy vSak vyznam nového
sdruzen¢ho pojmenovani ¢i frazému vychazi pfimo z nového vyznamu jednoslovného
neosémantismu.

U téchto vSech novych sdruzenych pojmenovani jsme ovéfili jejich redlné pouZivani

V korpusu SYN2013PUB (ptipadné¢ SYN2009PUB).

8.3.1 Nova sdruZzena pojmenovani s neos€émantismy

Novych sdruzenych pojmenovani s neosémantismy je celkem 11 (NSCI 6,
NSC2 5).

Prvnim takovym novym sdruzenym pojmenovanim z NSC1 je restitucni proces
s vyskytem v SYN2013PUB 34. Substantivum restituce, které neni zafazeno do zadné

. v s . r v ’ ’ o1
komunika¢ni oblasti, ma celkem pét novych vyznamu 38

, sdruzené pojmenovani
vychédzi z druhého nového vyznamu: ,,2. pribéh navraceni tohoto majetku (jako
postupny, mnohostranny proces)“. Multiverbizované pojmenovani restitucni proces je

synonymem k jednoslovnému vyrazu restituce pravé vtomto druhém vyznamu

138 yyklad viech téchto vyznami viz Durkova, s. 30.
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apouziva se ,zejména v politické publicistice a vyjadfovani politiki“. Slovo restituce se
vyskytuje celkem 6 463x, avsak ve vSech vyznamech, nikoli pouze ve vyznamu
synonymnim s multiverbizovanym pojmenovanim.

Neosémantizované¢  adjektivum  transformacni S vyznamem: ,tykajici se

(ekonomicke) transformacen*'*®

je soucasti dvou novych sdruzenych pojmenovani:
transformacni proces S vyskytem v SYN2013PUB 121, které je synonymni praveé
s jednoslovnou jednotkou transformace (vyskyti 8 721, avsak ve vSech vyznamech)
Vv prvnim novém vyznamu a taktéZ se souslovim ekonomickd transformace, jez NSC1
také uvadi a jehoz vyskyt je 354, a jednd se tedy o stejny typ multiverbizované¢ho
pojmenovani jako u spojeni restitucni proces, a transformacni zdkon Svyznamem
»Zakon o podminkach pfevodu majetku statu na jiné osoby*, které se pouziva zejména
Vv politické publicistice jako neoficidlni nazev zékona tykajiciho se transformace
aVv SYN2013PUB ma 130 vyskytd.

Dals$im  multiverbizovanym  pojmenovanim  je  wuzZivatelska  verejnost
(v SYN2013PUB pouze tii vyskyty), které je synonymni s pluralem substantiva uzivatel
(plural ve vSech padech mé celkovy vyskyt 27 314).

Piiklady dosud uvedené tedy nejsou kromé souslovi transformacni zdkon
skuteCnymi novymi sdruzenymi pojmenovanimi vyuzivajicimi neosémantizované
adjektivum  (restitucni, transformacni a wuzivatelsky), ale multiverbizovanymi
pojmenovanimi  synonymnimi s neosémantizovanym  substantivem  (restituce,
transformace a uzivatelé).

Novym sdruzenym pojmenovanim vyuzivajicim neosémantizované adjektivum je
zlata akcie, tedy ,akcie zaruCujici statu zvlaStni rozhodovaci prava vymezeni ve
stanovach akciové spolecnosti“ vychazejici z nového vyznamu adjektiva zlata
»souvisejici s né¢im cennym, jedineCnym®). Toto nové souslovi se pouziva kromé
publicistiky také v profesni mluvé ekonomické oblasti, v SYN2013PUB se vyskytuje
135x.

V NSC2 nachazime taktéZ nova sdruzena pojmenovani vznikld pod vlivem
neosémantizace Ctyt adjektiv.

Prvnim takovym adjektivem je slovo informacni s novym vyznamem ,,vztahujici se
k novym informacnim technologiim, informaénim systémim®, od které¢ho vznikaji nova
souslovi informacni inzenyr (,,odbornik na informacéni inzenyrstvi®) a informacni

inZenyrstvi (,,obor zabyvajici se novymi informacnimi technologiemi, informac¢nimi

139 Pryni novy vyznam slova transformace je: ,,(po roce 1989) piechod k trznimu hospodafstvi®,
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systémy*‘). Pod timto heslem dale nalezneme nové souslovi informacni valka*®, které se
pouziva v publicistice, avSak jeho vyznam nevychazi znového, ale z plivodniho
vyznamu adjektiva informacni. Z téchto ti novych souslovi zachycenych v NSC vsak
V korpusech SYN2009 PUB a SYN2013PUB nachdzime pouze sdruzené pojmenovani
informacni valka (107 a 82 vyskyth), informacni inzenyr a informacni inzenyrstvi jSou
zde zcela bez vyskytu (informacni inzenyrstvi ma pouze jeden vyskyt v celém SYN).

Dalsim adjektivem je stinovy S novym vyznamem: ,,jsouci v pozadi nékoho, néceho;
fungujici spole¢né s né¢im oficialnim®. Toto adjektivum najdeme Casto napiiklad vedle
substantiv ministr nebo vidda, zaroven se také stava soucasti sdruzeného pojmenovani
stinové mytné (stinové myto), které ma vyznam: ,poplatek za uzivani vefejné
komunikace vybudované soukromym investorem, ktery je po smluvenou dobu placen
staitem, obci ap. namisto konkrétnich uzivatelli; takovy zplsob financovani vystavby
vefejné komunikace® a pouzivd se .,V oblasti stitni spravy, ve vyjadiovéani politikd
a v publicistice.

PIn¢ synonymni je s timto spojenim také nové sdruzené pojmenovani Sedé mytné
(Sedé myto), které vSak nevychazi z nového vyznamu adjektiva Sedy, ktery uvadi jiz
NSC1 (,,pololegalni, obchézejici (dafiové aj.) predpisy; neoficialni*). Zajimava muze
byt otazka, které z téchto ¢tyf souslovi se pro danou skutecnost pouziva nejcastéji.
V nejnovéjsim  korpusu  SYN2013PUB nachézime jeden vyskyt sdruzeného
pojmenovani stinové myto a dva vyskyty Sedé myto, zbylé dv€é moznosti jsou bez
vyskytu. V. SYN2009PUB je ale celkov€ vyskytl vice: stinové myto 19 vyskyti, stinové
mytné 83 vyskytl, Sede myto 11 vyskyti, Sede mytné 22 vyskytid. VSechny tyto vyskyty
jsou zriznych denikti (tedy konkrétni denik vzdy vyuziva vice sdruZenych
pojmenovani pro oznaceni téze skutecnosti, nejen jedno), ale pouze z obdobi let 1998 az
2002, protoze v této dobé se jednalo o aktudlni otdzku. Z tohoto divodu téméf
nenalezneme tato oznaceni v SYN2013PUB, ktery obsahuje texty az od roku 2005.
Nejéastéji se tedy v médiich pro oznadeni této skutenosti pouzivalo podle CNK spojeni
stinové mytné.

Poslednim adjektivem je slovo modry Snovym vyznamem: ,,pravicovy“. Nové
sdruzené pojmenovani modry ptdik mé pak z pozice odpurci a kritik(i hanlivy vyznam:
,»Obcanska demokraticka strana“ podle symbolu strany, tedy modrého leticiho ptaka.

V SYN2013PUB nalezneme celkem 703 vyskytii tohoto sdruzeného pojmenovéni.'*!

19 Informaéni valka: ,,1. valka vedena prostfednictvim rizného druhu informaci s cilem ochromit
informacni infrastrukturu protivnika; infovalka®, ,,2. konflikt, stfet informaci®.
141 Pro srovnani zkratka ODS mé zde celkem 304 864 vyskyti.
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Vsechna tato nova sdruzena pojmenovani tedy maji povahu jmennych dvoj¢lennych
spojeni adjektivum + substantivum, kterd v NSC tvoii pres 90 % sdruZenych

. ;o7 1o ¥ . PN Nt v . s v vevry 142
pojmenovani (v silng flexivni ¢esting je tento typ determinace nejcastéjsi).

8.3.2 Nové frazémy s neosémantismy

Nové frazémy vyuzivajici neosémantismus nalezneme v NSC pouze dva: sarajevsky
atentdtnik a sarajevsky puc. Oba nové frazémy se nachazeji v NSC2 a vychazeji
z nového vyznamu adjektiva sarajevsky: ,,vztahujici se k sarajevskému atentatuo; jim
ovlivnény“. U frazému sarajevsky atentat dochazi k neosémantizaci, novy vyznam
frazému je: ,,vyzva adresovana Véaclavu Klausovi béhem jeho pobytu v Sarajevu
(28. 11. 1997), aby odstoupil z funkce premiéra CR a z vedeni ODS* a pod vlivem této
neosémantizace dochazi pravé ke vzniku nového frazému sarajevsky puc, ktery je plné
synonymni s novym vyznamem frazému sarajevsky atentdat, a taktéz frazému sarajevsky
atentatnik, ktery ma vyznam: ,.kdo se podilel na piipravé sarajevského atentatuo®.
Spojeni sarajevsky atentatnik ma v SYN2013PUB celkem 17 vyskytl, avSak ne
vSechny maji zde popsany vyznam, sarajevsky puc se vyskytuje celkem 16x a vzdy

Vv tomto vyznamu na zakladé neosémantizace adjektiva sarajevsky.

Y2 | otko, E.: Novd viceslovnd pojmenovéni a frazeologickd spojent v ¢estiné (na materidlu slovniku
neologismii), s. 251. In: Srovnavaci a bohemistické studie. Univerzita Palackého, Olomouc 2008,
s. 251-261.
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9 Klasifikace neosémantismii medialniho diskursu podle

podtypu komunikac¢ni oblasti

Jak jsme jiz uvedli v kapitole 2, nékteré¢ medialni neosémantismy jsou opatieny
obecnou poznamkou, Ze se pouzivaji v medidlnim diskursu (,,V publicistice., pfipadné
»Zejména v publicistice.”), u jinych nalezneme bliz8i specifikaci komunikacni oblast,
ve které se vyskytuji, tedy podtyp komunikaéni oblasti. Tfeti moznosti je kombinace
komunikac¢ni oblasti publicistiky s jinou samostatnou komunikacni oblasti.

V médiich obecné pouzivanych neosémantismi je v NSC celkem 78 (NSC1 67,
NSC2 11).

Dale se budeme zabyvat medidlnimi neosémantismy, u kterych je specifikovana
medialni komunikacni oblast nebo které se kromé médii pouzivaji i v jiné komunikaéni

oblasti.'*?

9.1 Medialni diskurs (politicka Zurnalistika) a oblast politiky

144 f oo 1
Ve slovni zasobé

Jazyk médii je vyrazné ovlivnén jazykem soudobé politiky.
obou komunikacnich oblasti nalezneme mnoho spole¢nych lexému, které jejich
pfislusnici pouzivaji mnohem castéji nez jazykovi uzivatelé¢ z jinych komunikacnich
oblasti, pfipadné je uzivaji pouze oni. Stejné je to i v oblasti neosémantismi. Je to
zpusobeno tim, ze zurnalisté referuji svému publiku o tom, co fikaji politici, k cemuz
ozvlastnéni, zejména se vSak do tiSténych médii dostanou politické neosémantismy
prostiednictvim citaci. Smér ale také mize byt opacny. Pokud se za¢ne v médiich hojné
pouzivat n¢jaky vyraz, miize to ovlivnit nejen bézné uzivatele jazyka, ale i1 politiky. Ti
mohou pfejimat jak nckteré aktualizované vyrazy, tak novindiska klisé. Ob¢
komunikacni oblasti maji spole¢né to, Ze je jejich slovni zasoba velice dynamicka,
pouzivané lexikum muize podléhat jazykové mode, Casto se vyskytuji mddni piejata

slova (napf. kauza, mapovat, signalizovat, zprithlednit, priichodny)**

. ,,»Za modni
vyrazy se pokladaji takovd pojmenovani, kterd do uzivani pfinese silnd osobnost nebo

autoritativni politicka doktrina a kterymi epigonové a servilni zurnalisté na kratkou

143/ této kapitole nazyvame komunika&ni oblasti terminy, které jsou pouZity v poznamkéch

u jednotlivych neosémantismd, pro grafické odliseni pouzivame mensi pismo tak, jako je tomu v NSC.
144 Bartosek, J.: Jazyk soucasné ceské politiky. Univerzita Palackého, Olomouc 1993, s. 8.

15 Tyto medialni neosémantismy uvadi jako modni slova Soucasnd stylistika, s. 254.
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dobu zaplavi politické komunikéty.“146 Zurnalisté i politici se snazi o zaujeti svého
publika zvlastnim lexikem, proto je u nich pouzivani vSech typi neologismli hojné.
Spole¢nou maji také politici a zurnalisté tendenci k pouzivani obraznych pojmenovani.
»Podle nasich pozorovani se zda, ze uzivani obraznych pojmenovani se stalo modou
nejen v jazyce politiky, ale i ekonomické terminologii ... néktefi politikové, a zejména
politi¢ti zurnalisté, se dokonce obraznému vyjadiovani vénuji vic nez vécnému obsahu
textii ... Metafory jsou typickym prostiedkem lexikalni vystavby politickych textd.«**’
Mnoho neosémantismi pouzivanych v médiich 1 v politice je zalozeno pravé na
metafofe.

Nejvyznamnéj$im medidlnim podtypem pro nase zkoumani je tedy politicka
publicistika. Poznamkou ,,V politické publicistice”, pfipadné ,,Zejména v politické publicistice.
je opatieno 40 neosémantismii (NSC1 17, NSC2 23), velmi ¢asto nachazime kombinaci
Lpolitické publicistiky* & ,,oblasti politiky* N€PO ,,vyjadfovani/mluvy politiki“, coz se tyka celkem
30 slov (NSC1 17, NSC2 13), dale pak kombinaci ,politické publicistiky* S ,,publicistikou
ekonomickou® u osmi slov z NSC1 (z toho jedno slovo se kryje s piedchozi skupinou),
a ti slov z NSC2 (z toho se opét jedno kryje s pfedchozi skupinou). Dvé slova z NSC2
jsou opatiena poznamkou o kombinaci politické publicistiky s kulturni, v NSCI ma
jedno slovo k témto dvéma typtm publicistiky jesté pfifazenou sportovni publicistiku.
Celkem je tedy 82 neosémantismil opatfeno néjakym druhem poznamky, ktery ndm
ik, Ze se dany neosémantismu pouziva v politické publicistice.

Ktémto slovim dale miZeme pfipocitat ta, jejichz poznamka kombinuje
nespecifikovanou ,publicistiku® S ,,vyjadfovanim/mluvou/jazykem politikéi** Ci ,,politickou oblasti®,
kterych je celkem 27 (NSC1 19, NSC2 8) a nékterd znich kombinuji tyto dvé
komunikacni oblasti jeste s oblasti statni spravy.

Celkové je tedy 109 medidlnich neosémantismil spojeno s oblasti politiky, coz je
40 % vSech medialnich neosémantismi.

Neékteré neosémantismy pouzivané v publicistice a oblasti politiky maji schopnost
vyvolavat v lidech emoce oproti sloviim, ktera jiz diive oznacovala tytéz skutecnosti
a ktera jsou neutralni. Jedna se napft. o neosémantismy apartheid, démonizace, namluvy,
rozvod, demontator, duhovka, koala a maslicka. Jazyk této komunikaéni oblasti si
vypujcuje slova z oblasti rodinného zivota (napt. ndmluvy, rozvddét se), z oblasti sportu
(napf. pingpong, peloton), hojnéji nez jiné oblasti vyuziva pienaseni oznaceni vlastnosti

z konkrétnich véci na abstraktni jevy (napf. citelny, nepriichodny, transparentnost).

1% Bartosek, s. 14. K tomuto tvrzeni uvadi Bartosek nékolik ptikladéi médnich vyrazii véetng
neosémantismu artikulovat.
17 Tamtéz, s. 10-11.
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Mezi politickymi medidlnimi neosémantismy nachdzime substantiva, adjektiva, verba

i adverbia.

9.2 Medialni diskurs (ekonomickd Zurnalistika) a oblast

ekonomiky

Dalsi oblasti je ekonomicka publicistika a prinik medialniho diskursu a diskursu
ekonomického. Prinik je opét dan tim, ze Zurnalist¢é musi referovat o ekonomické
I ekonomicky nevzdélanym jedincim. Opaény smér zde jiz pochopitelné nenachazime.

K30 neosémantismti vyskytujicich se v ekonomické 1 politické publicistice
mizeme piifadit daldich 12 (NSC1 1, NSC2 11) neosémantismi, které se pouZivaji
,)V ekonomické publicistice a profesnim vyjadfovani v ekonomické oblasti., pfipadné jeste
v kombinaci S ,oblasti  bankovnictvi“. Dal$i Ctyfi neosémantismy  kombinuji
nespecifikovanou ,publicistiku“ S ,,oblasti ekonomiky* ¢i ,profesni mluvou pracovnikii ekonomiky*
(NSC1 2, NSC2 2). Celkové 46 neosémantismii je tedy spojeno s oblasti ekonomiky,
coz je 17 % vSech medidlnich neosémantismu.

Jako ptiklady neosémantismi uzivanych v ekonomické Zzurnalistice ¢i ekonomice
a médiich obecné uvedeme substantiva dcera, jestidb, matka, adjektiva byci, medvédi,
bublinovy, Sokovy, stihly, transitivni, tygii a verba nastartovat, zviditelnit, tankovat (od
tohoto verba je neosémantizované celé slovotvorné hnizdo, viz kap. 7). Z téchto
prikladi je vidét, Ze ekonomicka mluva hojné neosémantizuje pojmenovani zvitat,
konkrétné ptendsi vyznam ze zvifat na lidi nebo nezivé entity (zde obchodovani, trh,

firma).

9.3 Medialni diskurs (sportovni Zurnalistika) a oblast sportu

Tteti skupinou je sportovni publicistika spolu se ,sportovni mluvou* & ,,sportovnim
prostiedim“. Zakladem sportovni zurnalistiky je jako u ostatnich podtypt Zzurnalistiky
neutralni spisovna vrstva prostfedkti, ale podil profesnich a slangovych vyrazl je zde

14 - . o .
8 (u komentovani sportovnich zapasi i referovani

vyssi neZ u jinych druhii Zurnalistiky
o sportovnich vysledcich a chystanych sportovnich akcich).
V této oblasti se pouziva celkem 25 neosémantismii (NSC1 13, NSC2 12), coZ je

9 % vSech medialnich neosémantismu.

148 Cechova et al., s. 261.
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V oblasti sportovni zurnalistiky a sportovni mluvy neosémantismy oznacuji zejména
sportovce (klasik, prknar, prkynkar, tempar, rampar, srdcar), ale i sportovni Gspéchy
a neuspéchy (hattrick, pohdrovy, superkombinace, minela, okopirovat) ¢i zmény ve
sloZeni sportovct v klubech a tymech (exodus, rozvod). Substantiva zde zcela pievladaji

nad ostatnimi slovnimi druhy.

9.4 Medialni diskurs (pocitacova Zurnalistika) a oblast pocitach

Dalsi oblasti je pocitacova zurnalistika a prunik diskursu medidlniho s diskursem
pocitacové oblasti. Medidlnich neosémantismii, které jsou opatfeny poznamkou
,V pocitatové publicistice (pfipadné dalSimi modifikacemi, nejcastéji .,V profesnim
vyjadfovani a v poéitatové publicistice.* NEPO ,Ve vyjadfovani uzivateli poéitadti, V poéitaéové
publicistice.) je celkem 18 (Cast téchto slov mé& navic na zacatku hesla uréeni
komunika¢ni oblasti ,,po¢.), K tomu mizeme zapoditat slovo se stejnym zafazenim na
zacatku hesla a s pozndmkou ,,Zejména v publicistice.“, takze slov pouzivanych v médiich
i v oblasti informaénich technologii je v NSC celkem 19 (NSC1 , NSC2 7), coz je 7 %
vSech medialnich neosémantismi.

Jak je vsak uvedeno v kapitole 2, pocitacova oblast je druhou nejvyznamnéjsi
komunikacni oblasti, ve které se pouzivaji neosémantismy (17,7 % vSech
neosémantismii z NSC), proto i v poéitatové Zurnalistice se vyskytuje velké mnozstvi
neosémantismil, i kdyz to piimo z &isla spoéitaného podle poznamek pod hesly v NSC
nevyplyva. Neosémantismy oblasti informacnich technologii ¢asto pojmenovavaji nové
skute¢nosti, pro které zadné jiné pojmenovani neméame, a proto i pocitacova zurnalistika
musi tento neosémantismus pouzit, pokud chce referovat o dané skuteCnosti, pouze
u téchto slov neni explicitné uvedena poznamka o pouZzivani v pocitacové Zurnalistice,
ale jen o pouzivani v oblasti po¢itaci. Jedna se napf. o slova: adresa, antivirovy, editor,
ikona, komprimace. Druhou skupinou ,pocitatovych neosémantismi“ jsou pak
expresivni slova, k nimz existuje neutralni vyjadfovaci prostiedek, ty jsou ve vétSine
pfipadll opatfena pozndmkami o obou komunika¢nich oblastech, napt. paran, parba

a proparit. Nékteré tyto expresivni neosémantismy jsou navic opatfeny poznamkou
,,v mluvé mladeze.”

Mezi neosémantismy pocitacové publicistiky nalezneme slova oznacujici predmeéty,
¢innosti, vlastnosti i dé&je, tedy substantiva (balik, implementace, tapeta), adjektiva
(instantni, mysi, uzivatelsky, klonovy) i verba (implementovat, infikovat, konvertovat).

Ve vétsiné piipadil jsou slova pfejata z angliCtiny, pfipadné se v CeStin€ 1 anglicting
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jedna o neosémantizaci slova sice formou rtizného, ale totozné¢ho ptivodnim vyznamem

(napft. balik/package, tapeta/wallper, mysi/mouse).

9.5 Medialni diskurs (kulturni Zurnalistika) a oblast kultury

V kulturni a hudebni publicistice se muzeme setkavat s 11 medialnimi
neosémantismy (NSC1 5, NSC2 6), coZ jsou 4 % viech medialnich neosémantismal.
Mezi neosémantismy oblasti hudby a hudebni zurnalistiky patti slova: industrialni,

kytarovy, sejsn, sesnovat, premichany a premichat.

9.6 Medialni diskurs a bézna mluva

Posledni skupinou jsou neosémantismy, které jsou kromé poznamky o pouZzivani
,.v publicistice”, také opatfeny poznamkou ,,v bézné mluvé“ Nebo ,,v b&zném vyjadiovani“. Téch
je celkem 16 (NSC1 12, 4), tedy 6 % vsech medidlnich neosémantismi, z toho tii jsou
opatieny poznamkou, Ze se pouzivaji také ,voblasti politiky*. Neznamena to vSak, Ze
by bézni uzivatelé¢ jazyka nepouzivaly také ostatni medialni neosémantismy. Naopak
vyrazy z bézné mluvy pochopitelné pronikaji vice do televize a rozhlasu nez do psanych
médii.

Pozndmkou o zatazeni do komunikac¢ni oblasti médii i do bézné mluvy jsou
oznafena napiiklad slova: boticka, exot, lakmus, prkynkar, kmotrovat, trafika

a dlariovka. Cast téchto slov je expresivnich (viz 10. kap.).

Klasifikace podle podtypu kom. oblasti

béznd mluva bvez .
6% \ urceni
17 %
kultura
4%
pocitace
7% ekonomik
sport 17%

9%

Graf 4: Klasifikace podle podtypu komunikacni oblasti
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10 Klasifikace neosémantismii medidlniho diskursu podle

neutrality/expresivity

Velka vétsina medialnich neosémantismti v NSC neni opatiena Zadnou poznamkou
0 expresivité a mizeme je povazovat za neutralni, nalezneme vSak 1 nékolik slov, ktera
tuto poznamku maji (na zacatku hesla ,,expr.“, nebo pod heslem ,,Zejména v publicistice,
nékdy s expresivnim (zapornym) zabarvenim.“, ,Zprav. se zapornym zabarvenim v publicistice.”,
..V publicistice s expresivnim (hanlivym) zabarvenim.“ €1 ,V politické publicistice (zpravidla se
znevazujicim zabarvenim)”. Takovych slov je celkem 47 (NSC1 35, NSC2 12), coz je 17 %
vSech medialnich neosémantismi. Zejména analytickd zurnalistika (publicistika v uzsim
slova smyslu) vyuziva tato slova k vyjadifovani nazora a piipadné téz k presvédc¢ovani
a ziskavani.

Jedenact téchto expresivnich slov je hanlivych, ma zaporné zabarveni. Jedna se
o slova: geront, komunista, mafian, mafie, nomenklatura, normalizace, normalizovat,
konzervovat, rezimni, mluvka a recyklovany. Slova souvisejici s minulym rezimem maji
zaporné zabarveni vzdy a kromé publicistiky se také pouzivaji v bézné mluve.
Neosémantismy mafian, mafie a konzervovat nemuseji byt podle NSC hanliva vzdy, ale
obvykle se uzivaji s timto zabarvenim.

V bézné mluvé se ztéchto expresivnich medidlnich neosémantismi kromé slov
souvisejicich se socialismem pouzivaji slova dramaticky, dramaticky, exot, kmotrovat,
paran, parit, trafika a zaparit si. Vyrazy souvisejici s hranim pocitacovych her, tedy
S ,,pafenim‘ pouzivéa zejména mladez a pravé z mluvy mladeze se tato slova dostala i do
pocitacové publicistiky. Neosémantismus trafika (,,expr. vynosny tfad, funkce ap.*) se
piivodné pouzival pouze v bézné mluvé, publicistika jej piejala a podle NSC jej pouziva
velice hojné.

U neosémantismti, které maji vice nez jeden novy vyznam, nemusi byt expresivni
vSechny nové vyznamy. U adjektiva dramaticky je expresivni pouze jeden vyznam
(,,expr. nahly, prudky nec¢ekany, vyrazny“, druhy vyznam ,,doprovazeny dramatickymi
udalostmi, konany za velmi obtiZznych okolnosti je neutralni). Pouze jeden novy
vyznam je expresivni také u slova geront (,,2. expr. hanl. kdo pies svlij vysoky vek
setrvava ve verejné funkci, dals$i novy vyznam ,,1. stary ¢loveék* se piivodné pouzival
pouze v odborném vyjadfovani, odtud se pak rozsitil i do publicistiky a je neutrdlni).
Substantivum nomenklatura ma tfi nové vyznamy™*®, expresivni je pouze tieti novy

vyznam: ,expr. fidici pracovnici, ktefi za svou konformnost, popf. loajalitu

19 viz kap. 5.
59



s komunistickou stranou a jeji politikou ziskali ur¢it¢ vyhody“. Naopak oba nové
vyznamy jsou expresivni u slov koala (,,1. expr. hanl. ¢len koali¢ni politické strany*,
,»2. expr. hanl. koali¢ni politickd strana“) a minela (,,1. sport. expr. akce, pfi niz
sportovec mine svij cil; nepfesna, nepovedend, chybna akce, chyba viibec®, ,,2. expr.

omyl, chyba, nepfesnost®).

Neutralita/expresivita

neutralni
83%

Graf 5: Klasifikace podle neutrality/expresivity
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11 Neosémantizovana sdruzena pojmenovani

a neos€émantizovan¢ frazémy

Neosémantizaci nepodléhaji pouze jednoslovné lexikalni jednotky, ale také sdruzena
pojmenovani a frazémy. Spojeni dvou a vice slov, ktera maji n¢jaky zazity vyznam,
ziskaji neosémantizatnim procesem vyznam novy, ¢asto pod vlivem neosémantizace
samostatného slova, jez je soucasti souslovi nebo frazému.

K neosémantizaci sdruzenych pojmenovani dochézi obecné v CesStiné Castéji nez
K neosémantizaci frazémi. V celém materialu obou dili NSC nalezneme celkem
24 neosémantizovanych sdruzenych pojmenovani a pouze osm neosémantizovanych

frazému, v materialu medidlniho diskursu jsou tato Cisla sedm a pét.

11.1 Neosémantizovana sdruzena pojmenovani

V NSC nalezneme celkem sedm sdruzenych pojmenovani, u kterych doglo
k neosémantizaci (NSC1 4, NSC2 3) a jejichz novy vyznam se pouZiva zejména
v medialnim prostiedi. Jsou to souslovi socidlni inzenyr, socialni inzenyrstvi, Sokova
terapie, zahrivaci kolo, Seda zéna, velka nula a velky tresk.

Sdruzend pojmenovani socidlni inZenyr a socidlni inZenyrstvi S€ S novym vyznamem
pouzivaji ,zejména v politické publicistice @ ,,zpravidla se znevazujicim zabarvenim“. Nové je
socialnim inzenyrem ten: ,,kdo se citi schopen a povolan zlepSovat spole¢nost socialnimi
reformami, ¢ini si na to ndrok®, socidlni inZenyrstvi je pak: ,,pfesvédCeni, jednani
a postupy socialnich inzenyrio®.

Sokova terapie byla v ptvodnim vyznamu v medicing 1é¢ebna metoda, nové se
,V politické a ekonomické publicistice.“ objevuje vyznam: ,,rychle, prudce zavadéna opatieni
(vnimanad jako nepopularni) pfi ekonomické transformaci spole€nosti“. U tohoto
sdruzeného pojmenovani tedy doslo k uplné zméné komunikacni oblasti i vyrazné
zméné vyznamu.

V medidlnim diskursu se také pouziva sdruzené pojmenovani zahrivaci kolo
S novym vyznamem: ,,piipravna faze néceho®, oproti piivodnimu vyznamu tykajiciho se
oblasti sportu je tento vyznam mnohem obecnéjsi, vznikl generalizaci. Zahrivaci kolo se
muZe tykat napf. voleb, jednani ¢i privatizace.

Sedd zéna se VNSCl vyskytuje jako nové sdruZené pojmenovani se
dvéma vyznamy: ,,1. oblast (z6na) ekonomiky, ve které se uplatiuji nelegalni
a pololegalni postupy, prostfedky ap.“, ,,2. oblast (zéna) kultury, ktera existuje vedle
kultury oficialni, v NSC2 v poznamce zjistime, Ze souslovi se pouZivalo jiz diive
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(v obdobi socialismu) ve vyznamu: ,,vrstva obyvatelstva nepodporujici aktivné totalitni
(komunisticky) rezim ani proti nému oteviené nevystupujici®, coz je ptivodni vyznam
souslovi. Nové vyznamy v NSC2 jsou celkem dva: ,1. neuréité, pochybné,
nevyzpytatelné uzemi, oblast®, ,,2. pololegalni, nelegalni oblast, okruh ¢innosti‘.

,Zejména ve vyjadfovani politikti a v politické publicistice s€ pouziva sdruzené pojmenovani
velka nula S novym vyznamem: ,feSeni urcitych (napt. majetkovych) sport tak, ze se
ob¢ strany zieknou vzajemnych narokl; nulova varianta®. Synonymum tohoto souslovi
nulovd varianta, je zachyceno vNSC1 jako nové sdruZené pojmenovéani. Jedna
skutecnost je tedy pojmenovana dvéma rtiznymi souslovimi.

Druhym neosémantizovanym souslovim s adjektivem velky je velky tresk s novym
vyznamem: ,,rychla, prudkd zména néceho®. Pivodni souslovi velky tresk je terminem
S vyznamem ,,védecka teorie popisujici vznik vesmiru®, doslo tedy k vyrazné zméné
vyznamu i1 komunikac¢ni oblasti podobné jako u terminu Sokovd terapie. Tato dvé
metaforickd sdruzena pojmenovani maji v medidlnim textu potencial zaujmout
publikum mnohem vice nez strohé spojeni slov rychld zména ¢i rychla opatient, a proto

se v médiich pouzivaji.

10.2 Neos€émantizované frazémy

,»Pro soucasny publicisticky styl je pfiznacné uziti frazeologickych a idiomatickych
jednotek viech znamych (b&nych) typia.“*® Neni tedy piekvapivé, Ze v této
komunikacni oblasti nachdzime nejen star§Si a nové frazémy, ale také frazémy
neosémantizované.

Neosémantizovanych frazému pouZzivanych v medidlnim diskursu je celkem pét
(NSC1 1, NSC2 4): sriatek z rozumu; cerny ki, jit do kytek, sarajevsky atentdt a tah na

151 y
, takze

branku. Tyto frazémy vSak nezachycuje Slovnik ceské frazeologie a idiomatiky
nemiizeme nové vyznamy zachycené v NSC porovnévat s lexikograficky zachycenymi
puvodnimi vyznamy, ale pouze s izem.

K neosémantizaci frazému snatek z rozumu dochazi pod vlivem neosémantizace
slova snatek, které ziskava novy vyznam: ,slouceni organiza¢nich utvart, spole¢nosti,

podniki ap. v jeden celek®. Novy vyznam celého frazému je tedy: ,,spojenectvi riznych

organizaci, politickych stran ap. z racionalnich divoda‘“. V obou pfipadech dochazi

130 Cechova et al., s. 254.
1 Cermak, F. et al.: Slovnik ceské frazeologie a idiomatiky. Dil 1-4. Leda, Praha 2009.
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k vyuziti metafory, konkrétné pfenosu pojmenovani udalosti tykajici se nové misto
&loveka nezivych entit a misto soukromé sféry vefejné.'

Frazém cerny kun se pivodné pouzival pouze ve sportovni oblasti pro oznaceni
sportovce, ktery je méalo znamy, neni favoritem, ale za urcitych okolnosti se mu podafi
zvitézit.™ Nové miZeme za cerného koné oznadit také toho, ,kdo mize piekvapit
v n¢jakém meéteni sil ap.“ v riznych oblastech (politika, podnikani apod.), jedna se tedy
0 generalizaci vyznamu.

Dal§im frazémem je jit do kytek S puvodnim expresivnim vyznamem ,,zemiit*
anovym vyznamem: ,byt v koncich, koncit, skoncit, zaniknout”, ktery je taktéz
expresivni a pouziva se zejména v publicistice a bézné mluve. Objevuji se také obmény
frazému jit do kytky nebo odejit do kytek. Také v tomto ptipadé dochazi k prenosu
pojmenovani ¢innosti z cloveéka na nezivé entity.

Novy vyznam frazému sarajevsky atentat je: ,,vyzva adresovana Vaclavu Klausovi
béhem jeho pobytu v Sarajevu (28. 11. 1997), aby odstoupil z funkce premiéra CR
az vedeni ODS*, jak jiz bylo uvedeno v kapitole 8. V politické publicistice se také
pouziva jednoslovné synonymum tohoto frazému Sarajevo. Diky tomuto vyznamu
frazému ziskdvd novy vyznam isamotné adjektivum sarajevsky: ,,vztahujici se
k sarajevskému atentatud; jim ovlivnény* a vznikaji nové frazémy sarajevsky atentdtnik
a sarajevsky puc¢ (Synonymum k neosémantizovanému frazému sarajevsky atentat).

Poslednim neosémantizovanym frazémem medialniho diskursu je tah na branku
(mozna také podoba fah na brdanu). V poznamce zjistime, ze frazém vznikl
osamostatnénim jmenné ¢asti ze starSiho frazému mit tah na branku. Plivodni vyznam
se pouziva ve sportovni oblasti, novy vyznam je obecné medidlni: ,,Cinnost, jednani
smétujici cilevédomé, rozhodné, pfimocate k dosaZeni cile*, doslo tedy ke generalizaci

vyznamu.

152 Rangelova, 5.163.

153 Jako prvni pouzivano v oblasti dostihovych zavodii podle anglického frazému dark horse z 19. stoleti.
V anglictiné probehla obdobna neosémantizace vyznamu a novy vyznam je totozny v obou jazycich. Viz
Martin, G.: The Phrase Fider. [cit. 23. 1. 2014], heslo ,,dark horse*, dostupné z WWW:
<http://www.phrases.org.uk>.
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Zavér

Cilem této diplomové prace bylo provést klasifikaci a analyzu neosémantismi
medidlniho diskursu excerpovanych zobou dili slovnikové piirucky Nova slova
Vv cestine: slovnik neologizmii kolektivu Olgy Martincové, kterd obsahuje témeér
11600 hesel. Zvice nez 1500 neosémantizovanych lexikalnich jednotek se
s medidlnim diskursem poji celkem 275 neosémantismii, coz je 18 % vSech
neosémantismii v NSC zaznamenanych a 2,4 % viech neologismil. Vé&tsi zastoupeni
maji neosémantismy medialniho diskursu v NSC1 (22 % viech neosémantismil oproti
14 % v NSC2). Klasifikace byla provedena podle nasledujicich kritérii: piislugnost ke
slovnim druhtim, pocet vyznamid, pavod, produktivita, komunika¢ni oblast
a neutralita/expresivita.

Neosémantizace zahrnuje rtiznorodé procesy vedouci ke vzniku neosémantismu.
Nejdulezitéjsi jsou pro Cestinu obecné i pro medialni diskurs sémantické procesy, mezi
které tfadime vyznamové pienosy, vyznamové posuny a zmeény konotacnich slozek.
Vyznamové pienosy zahrnuji rozli€né typy metafor a metonymii, pfi¢emz metafory jsou
jednim ze dvou nejdulezitéjSich a nejcastéjSich typi procest vedouci ke vzniku
medialnich neosémantismi, vznikd tak téméf polovina neosémantismid z naseho
materidlu. Nejtypictéjsim druhem metafory je pienaSeni oznaceni vlastnosti, jevi
a vztahll z konkrétnich véci na abstraktni jevy a pfenaseni pojmenovani podle povahy
objektu déje ve sméru z konkrétniho na abstraktni. Hojn¢ se také vyskytuje ptenos
pojmenovani vlastnosti a cinnosti z Zivych entit na nezivé. Metonymie je pak
zastoupena mnohem méné. Vyznamové posuny délime na rozSifovani a zuZovani
vyznamu, prav€é rozSifovani vyznamu (generalizace) je druhym nejdileZitéjSim
anejcastéjSim zpusobem vzniku medidlnich neosémantismil. ZuZovani vyznamu
(konkretizace) je méné Casté, presto se také jedna o velice vyznamny neosémantizacni
proces. U nékterych medidlnich neosémantismli nachazime téZz zmény konotaénich
slozek. Dalsi typy procest jsou jiz v medidlnim diskursu spiSe okrajové, vyskytuje se
nékolik neosémantismit vzniklych paralelnimi pojmenovéavacimi procesy (derivaci
I univerbizaci), stejné tak funkénéstylovymi prechody. Nékdy je obtizné uréit, kterym
procesem neosémantismus vznikl, ¢asto dochazi ke kombinaci zejména metafory
a generalizace, proto jsme neuvedli presnd Cisla, ale pouze konstatovali, o jak Casty
neosémantiza¢nim proces se v oblasti médii jedna.

Klasifikace neosémantismii medidlniho diskursu podle pfislusnosti ke slovnim
druhiim ukazala, Ze jejich rozloZeni podle slovnich druhil zcela kopiruje rozloZeni ve

slovni zasob& cCeStiny obecné. Téméf polovinu vSech zkoumanych jednotek tvofi
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substantiva, dale jsou to adjektiva (28 %) a verba (15 %). Adverbia tvoii podle NSC
pouze 3 %, avsak s vyuzitim korpusu SYN2013PUB jsme dokézali existenci novych
vyznamu pod vlivem neosémantizace adjektiv u dalSich 24 adverbii. U ostatni slovnich
druhli neosémantizace obecné neprobiha. Neosémantizaci nepodléhaji jen jednoslovné
lexikalni jednotky, ale také viceslovné, tedy sdruzend pojmenovani a frazémy, jedna se
vSak spise o okrajovou zalezitost (sedm sdruzenych pojmenovani a pét frazémii).

Vétsina zkoumanych neosémantismi (87 %) ma pouze jeden novy vyznam. Slov
S dvéma novymi vyznamy je 11 %, tfi nebo Ctyfi vyznamy nachazime jen v malé mife.
13 % neosémantisml s vice neZ jednim novym vyznamem nam potvrzuje obecnou
tendenci lexikalnich jednotek k polysémii a tendenci celého lexikalniho planu
k jazykové ekonomii.

Mezi neosémantismy medidlniho diskursu se objevuji nejen slova domaciho
pluvodu, ale také slova pfejatd z ciziho jazyka (v nasem materialu vyhradné anglictina).
K neosémantizaci u nich casto dochazi nadale pod vlivem anglictiny a do ceStiny se
postupné¢ dostavaji dalsi vyznamy, které ma slovo v angli¢ting, a zatazuji se k vyznamu,
se kterym bylo ptivodné slovo z anglictiny ptejato.

VEtsi Cast prace jsme veénovali produktivit¢ neosémantismi. Pod vlivem
neosémantizace jednoho slova Casto dochézi i k neosémantizaci dalSich slov se stejnym
zakladem v ramci jednoho slovniho druhu i mezi slovnimi druhy dalS$imi. V medialni
oblasti jsme nasli celkem 58 slovotvornych hnizd, u kterych doslo k neosémantizaci pod
vlivem neosémantizace jednoho jejich ¢lenu. 64 % téchto hnizd mé pouze dva cleny
(nejCastéji  substantivum a adjektivum, poté substantivum a verbum), tfi
neosémantizované ¢leny najdeme u 17 % hnizd, ¢tyfi ¢leny u 10 % hnizd, zbylych 9 %
tvoii hnizda s vice nez péti ¢leny. Neosémantizace obvykle probihd pomérné rychle,
nékdy miiZe byt obtiZzné jednoznacné urcit, u kterého slova k ni doSlo jako prvni.

V ramci produktivity neosémantismil jsme také sledovali vliv neosémantismil na
vznik slovotvornych neologismtl. Slovotvorny neologismus pfejima pouze novy
vyznam slova, ze kterého je odvozen, nikoli vyznam plvodni. Tyto slovotvorné
neologismy se tvoii od celkem 18 neosémantismil ze zkoumaného materidlu (celkem
36 slovotvornych neologismil), ¢imz se zaroven rozsifuje pocet slovotvornych hnizd
0 dalSich sedm. Mezi témito slovotvornymi neologismy znaéné pievazuji slova vznikla
derivaci, nalezneme ale i pét kompozit a jeden univerbizat. Jednoznacn& nejvéEtsi
zastoupeni maji ze slovnich druht substantiva. V korpusu SYN2013PUB jsme vSak
zjistili, Ze pouze tfetina téchto neologisml se vyskytuje hojnéji a tedy se skutecné

pouziva.
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Posledni cast zkoumani produktivity se tykala novych sdruzenych pojmenovani
a frazému, jejichz soucasti je neosémantismus. Takovych novych sdruzenych
pojmenovani je celkem 11 (¢ast jsou multiverbizovand  pojmenovani
k neosémantizovanym substantiviim), nové frazémy jsou pouze dva. Podle korpusu je
¢ast téchto sdruzenych pojmenovani a frazémi stale ziva a pouzivana.

Medidlni komunikaéni oblast se ve sféfe lexika prolind s komunikacnimi oblastmi
nékolika dalSich oborti, je tomu tak i1 konkrétné ve sféfe neosémantismd.
Nejvyznamnéj§i komunikadni oblasti je oblast politicki. Zurnalisté piejimaji
neosémantismy pouzivané politiky a opacné, Casto se jedna o neosémantismy, které se
Vv jinych oblastech komunikace nepouzivaji, n¢kterd slova mizeme oznacit za mddni.
Celkové je s oblasti politiky nebo politické publicistiky spojeno 40 % medialnich
neosémantismi. Druhou nejvyznamnéjsi oblasti je ekonomika, zde je pfechod mezi
oblastmi jednosmérny od ekonomi k Zurnalistim. Do této oblasti patii celkem 17 %
medidlnich neosémantismi. Mezi dals$i vyznamné komunika¢ni oblasti patii sport

(9 %), pocitace (7 %, ale obecné je oblast IT z hlediska neosémantismi hned po

vvvvvv

(6 %).

V ramci klasifikace neosémantismu medidlniho diskursu podle
neutrality/expresivity jsme zjistili, ze vétSina neosémantismu je neutralni (83 %), 17 %
je pak expresivni. Vice nez pétina expresivnich slov mé4 zaporné zabarveni (Cast téchto
slov se tyka realii minulého rezimu).

Slovnikové ptirucka Novd slova v cestine: slovnik neologizmii poskytuje pomérné
rozsahly a riznorody materidl pro vyzkum neosémantismiit medidlniho diskursu. Diky
zvoleni uZz8i oblasti médii bylo mozZzné provést klasifikaci podle vice kritérii nez
Vv bakalafské praci a zabyvat se jednotlivymi problémy detailngji oproti celému
materialu neosémantismi. Uvédomujeme si, Ze zkoumany material je star$i (do roku
2002), bohuZel nebyl pfipraven tieti dil NSC, ktery by plynule navazal na piedeslé dva
dily a poskytnul dal$i novéjsi materidl.

Také nebyla po provéfeni korpusi CNK s jejich nastroji a databazi (Pralex,
Wordnet, Anopress, Wortschatz) nalezena moZznost, jak systematicky ovéfit, zda se dané
neosémantismy ujaly, staly se soucasti slovni zasoby a pouZzivaji se 1 nyni, coz je
U ostatnich typl neologismli mozné a velice piinosné, ¢i jak jinak efektivné
S neosémantismy pracovat. Je to zpasobeno nutnosti vychazet nejen zformy
neosémantismu, ale také zjeho vyznamu, aby bylo mozZné odliSit pivodni vyznam

lexikalni jednotky a vyznam novy, tedy neosémantismus. To je ve vysledku mozné
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pouze ovéfenim vyznamu prectenim, coz lze pouze u malych objemi slov. Konkrétni
udaje o vyskytech proto uvaddime pouze u slovotvornych neologismii a novych
sdruzenych pojmenovani a frazémd.

| presto NSC poskytl kvalitni material pro vyzkum neosémantismé medialniho
diskursu a tim i podklady pro detailni popis dilezit¢ho zptisobu obohacovani slovni
zasoby, jakym neosémantizace v soucasném jazyce je a piedpokladame, ze bude
I nadale diky své ekonomicnosti a jednoduchosti, zaroven také piinesl podklady pro
popis nekterych vyvojovych tendenci v oblasti nového lexika obecné. Oblast médii je
navic v mnoha ohledech odlisné od jinych komunikacnich oblasti, byly tedy popsany
I néktera tato obecna specifika lexika pouzivaného v medialnich textech a priniky

s dalsimi komunikaénimi oblastmi.
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Resumé

The thesis focuses on neosemantisms in the contemporary Czech media discourse. It
is based on material collected from both parts of the Nova slova v ¢esting: slovnik
neologizmt dictionary by Olga Martincova et al. The dictionary contains more than
11,600 new lexical units, about 1,500 of them are neosemantisms and 275 of them are
neosemantisms used in media discourse (media neosemantisms).

In the beginning of the thesis the terminology is described, namely terms of
neologism and neosemantism. Neosemantisms are words whose original form is
combined with a new meaning. Then | describe how the dictionary operates with
neologisms and neosemantisms and what are the media sources for this dictionary. In
the next chapter main terms of media and journalistic style are explained and media
texts are described in terms of neology.

Next, | describe particular types of processes leading to the occurrence of
neosemantisms. Media neosemantisms are formed mainly by semantic processes,
especially semantic changes (metaphor and metonymy) and semantic shifts
(generalization and concretization). Metaphors and generalizations are the most
important and common ones. Word formation processes (derivation and univerbization)
and function and style shifts are only marginal.

The aim of the thesis is to classify excerpted neosemantisms based on the part of
speech, number of meanings, origin, productivity, communication area and
neutrality/expressivity. It focuses not only on single word neosemantisms, but also
neosemantized collocations and phrasemes.

Nouns form nearly half of all media neosematisms. Adjectives and verbs also have
a large representation, while adverbs form the least represented group of the dictionary,
but | have confirmed new meanings of other 24 adverbs derived from adjectives which
are not in the dictionary.

The largest number of media neosemantisms (87%) have only one new meaning, but
there are also words with two, three or four new meanings. This fact confirms the
general tendency of lexical units towards polysemy.

Some neosemantisms are of English origin and their new meanings are also formed
under the influence of English (based on similar processes with the English words).

Under the influence of neosemantization of one word, its derived words can also get
a new meaning (there are 58 neosemantized word families). Most of them have only
two members (typically a substantive and an adjective), but there are also word families
with more than five members. Neosemantisms can also influence the formation of
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word-forming neologisms (there are 18 neosemantisms forming 36 neologisms) and
new collocations and phrasemes (13 new units altogether).

The media communication area blends mainly with the language of politics (40% of
media neosemantisms are also used in politics). Other important communication areas
are economy, sport, IT, culture and common language.

83% of media neosemantisms are neutral, the remaining expressive neosemantisms
are mainly pejorative (especially words related to the communist era).

The dictionary Novd slova v cestine provides extensive and diverse material for the
research of neosemantisms in the media discourse. | realize that the material is older
(only until 2002), but unfortunately the third part of the dictionary with more recent
material has not been prepared yet. | also could not operate with neosemantisms using
the tools of Cesky narodni korpus due to the necessity of working not only with the
form but also with meaning. The lexical databases (Pralex, Wordnet, Anopress,
Wortschatz) were also found useless. Therefore, | have presented the details of
occurrences in corpus (mainly SYN2013PUB) only for word-forming neologisms,
collocations and phrasemes.

Despite these difficulties, the dictionary provided quality material for the research of
neosemantisms in the media discourse and description of the process of
neosemantization as a very important process of the enrichment of the contemporary
Czech vocabulary. | suppose the process of neosemantization will still be very frequent

for its simplicity and economy.
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Anotace diplomové prace

Prace se zabyva neosémantismy v soucasném ¢eském medialnim diskursu. Vychazi
z materidlu shromdzdéného v obou dilech piirucky Novd slova v cestiné: slovnik
neologizmu kolektivu Olgy Martincové. Cilem prace je analyza a klasifikace
excerpovanych neosémantismi podle ptislusnosti ke slovnim druhtim, poctu vyznamu,
puvodu, produktivity, komunikac¢ni oblasti a neutrality/expresivity. Pozornost je
vénovana nejen jednoslovnym neosémantismiim, ale i neosémantizovanym sdruzenym
pojmenovanim a frazémtm. Vyuzivin je Cesky narodni korpus, zejména

SYN2013PUB.

Key words: neosemantism, neologism, dictionary  of

neologisms, journalism, media, lexicology

Annotation of the Thesis:

The thesis focuses on neosemantisms in the contemporary Czech media discourse. It is
based on material collected from both parts of the Nova slova v cestine: slovnik
neologizmui dictionary by Olga Martincova et al. The aim of the thesis is to analyze and
classify the excerpted neosemantisms based on the part of speech, number of meanings,
origin, productivity, communication area and neutrality/expressivity. It focuses not only
on single word neosemantisms, but also neosemantized collocations and phrasemes.

Corpuses of Cesky ndrodni corpus are used, especially SYN2013PUB.
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Hesla slovniku jsou fazena abecedné dohromady z obou dila NSC do jednoho
seznamu, ze kterého dilu neosémantismus pochdzi, je zkratkou uvedeno na konci
prvniho fadku hesla: (NSC1) nebo (NSC2). Pokud se neosémantismus vyskytuje

v obou dilech slovniku, je jako prvni uvedeno heslo z NSC1, pod nim heslo z NSC2.

Stavba hesla zcela odpovida NSC:

Na prvnim fadku se vyskytuje samotny neosémantismus (vynechdvdme u ngj
symbol pro neosémantismus 0O, ktery pouzivame pouze v ramci vykladu vyznamu
a v poznamkach), v piipad¢ potieby nasleduje jeho vyslovnost, gramaticka informace
a pfipadné ptvod, nasleduje informace o tom, ze kterého dilu je jednotka excerpovana.

Na dal$ich tadcich nasleduje piipadny kvalifikator, kurzivou vyklad vyznamu
a ptipadna synonyma, ptikladovéd ¢ast. Men§im pismem mulze byt na dal§im tadku
uvedena poznamka pro dalsi, dopliujici informace. Pokud je vyznamu vice, jsou
ocislovany a fazeny pod sebou.

Na dalsich fadcich nasleduji pfipadna slovni spojeni nebo frazémy (symbol ¢) se

strukturou stejnou jako u neosématismu.
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anténar -e m. (NSC2)
kdo prijima televizni signal z antény: narod se rozdélil podle toho, jak lidé
pfijimaji televizni signal, na kabelafe a anténate
V publicistice.

antirasizmus [-ty-], antirasismus [-ty-zm-] -mu m. (NSC1)
demokratické hnuti jako reakce na rozmach rasizmu, zejména na konci 20. stol..
naplnit idedly antifasizmu a antirasizmu
Zejména v politické publicistice.

apartheid [-teji-] -u m. <z angl.> (NSC1)
nesmiritelné diskriminacni odmitani, odmitnuti urcitych ndzori, postojil,
¢innosti v riiznych oblastech: separaci dusevné nemocnych od spolecnosti lze
nazvat psychiatrickym apartheidem; ceny v restauracich jsou ureny pro cizince,
pro mistni vznikne jakysi ekonomicky apartheid
V politické publicistice.

artikulace [-ty-] -e z. (NSC1)
Jjasné, srozumitelné predstaveni, vylozeni urcité myslenky, nazoru ap.: artikulace
pusobnosti zékona; je potfebné dotdhnout artikulaci tohoto problému do konce
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice.

artikulovany [-ty-] ptid. (NSC1)
vysloveny, (z)formulovany: artikulovany nazor; jasn¢ artikulované myslenky
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice.

artikulovat[-ty-] ned. i dok. (co) (NSC1)
(z)formulovat, vyjadiovat, vyjadrit, podavat, podat zietelne myslenku, nazor ap.:
artikulovat nazory, artikulovat pozadavek, artikulovat zkuSenosti; artikulovat
problémy; neumél souvisle artikulovat myslenku; argumenty nebyly dostatecné
artikulovany
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice.

background [bekgraun-] -u m. <z angl.> (NSC1)
okolnosti, pozadi néceho (uddlosti, Zivota ap.): pro novinafe bylo dilezité znat
background aféry; nastinit background Kafkova Zivota
V publicistice.

baje¢ -e m. (NSC1)
kdo si vymysli, nadsazuje (baji): smyslenky politickych baject
V publicistice.

baleni -i s. (NSC1)
expr. zpusob realizace myslenky, ideje, programu: socialistické baleni narodniho
procesu
V publicistice.

balik -u m. (NSC1)
1. vetsi mnozstvi néceho: dostat balik odpovédi; jde o cely balik problémi;
nakoupit vétsi balik americké mény
2. celek slozeny ze vzdjemné souvisejicich polozZek: projednat balik vladnich
navrhu; balik ¢tyf pravnich norem; na potadu je balik hospodaiskych opatieni
V jazyce politika a v publicistice.
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3. poc. soubor programit dodavanych zakaznikovi jako celek: softwarovy balik;
programovy balik; balik programi Software 602; kancelatsky balik Microsoft
4. soubor zbozi, sluzeb ap. prodavany vcelku: prodej celého baliku filml; na
zaklad¢ nabidky cestovni kanceléte si 1ze vytvofit vlastni balik sluzeb

bestseller, bestseler -u m. (NSC1)
1. wrobek, ktery se dobre prodava, jde rychle na odbyt. bestseller této znacky
(automobilu) se prodava v nékolika verzich
2. v§eobecné znama otazka nebo udalost, kterd je v dany okamZik stredem zdajmu
verejnosti, medii: politickym bestsellerem téchto dnli byl problém transformace
federalnich zdkonodarcti do ceského senatu; zpravodajskym bestsellerem je
navstéva popové hvézdy v Praze
V publicistice.

body¢ekovat ned. i dok. (koho, co) (NSC1)
expr. zpiisobit nekomu, nécemu ujmu, (o nezivem predmétu) nardzet, narazit na
nékoho, néco: vycist politikovi, Ze bodycekoval mezi senatnimi volbami stranu
ODS; pfi zemétieseni se diim zachvél a postel bodycekovala no¢ni stolek
V publicistice.

bomba -y z. (NSC1)
1. co vyvolava silny, mohutny ucinek:. film byl bombou festivalu; disky CD-
ROM piedstavuji informa¢ni bombu; cenova bomba
2. co predstavuje nebezpeci: toxicka skladka, oznacovana za ekologickou bombu
republiky, ukoncila provoz
V publicistice.

boti¢ka -y z. (NSC1)
zarizeni nasazované na kolo motorového vozidla a branici tak vozidlu v pohybu,
vyuzivané zvl. dopravni policii 'k postihnu nespravné parkujicich Fidici;
autoboticka: autobusy jsou nyni stale vice postihovany za nespravné parkovani
boti€¢kami; méstskd policie nasazuje tzv. boticky na kola aut neukdznéné
parkujicich fidi¢l; zaplatit za demontéaz boticky 300 K¢
V bézném vyjadiovani a v publicistice.

bublinovy piid. (NSC2)
prudce rostouct, ale nemajici pevnhou zakladnu, takze muze dojit i k prudkému
zvratu: bublinova ekonomika; bublinova recese zpusobena bublinovou
ekonomikou
V profesni mluvé ekonomti, v ekonomické publicistice.

by¢i piid. (NSC2)
tykajici se byciho trhu (obchodovani na burze, kdy stoupaji ceny akcii, cennych
papirit ap.): by¢i trend; byc¢i série na newyorské burze; byci signal pro trh; byci
investor; by¢i nalada na trzich
V ekonomické publicistice.

gerny piid. (NSC2)
¢ Cerny kuno kdo muze prekvapit v néjakém méreni sil ap.: stit se Cernym
koném volebniho klani; firma L'Oréal se v tichosti stala cernym koném na

svétovém poli kosmetiky
V publicistice. Pivodné ve sportovni oblasti.
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Citelnost -i 2. (NSC1)
jasnost, srozumitelnost, prihlednost: Citelnost nove tvorenych zakont; pro mne
je prijatelna Citelnost jeho jednani; politicka Citelnost strany ve volbach
Zejména ve vyjadiovani politikl a v politické publicistice. Opak necitelnost.
Sitelny piid. (NSC1)
Jjasny, srozumitelny, prithledny: volby malo Citelné pro ob¢any; zkusenosti beze
slov, a prece Citelné; dobfe Citelny politik
Zejména ve vyjadiovani politikt a v politické publicistice. Opak necitelnost.
étyika -y 2. (NSC2)
politické  uskupeni (4tyikoalice) KDU-CSL, US, ODA a DEU: socialni
demokracie se dohodla se ¢tyfkou na podobé volebniho zakona
V politické publicistice.
étyikolka -y z. (NSC2)
osobni automobil s pohonem vsech c¢tyr kol: v krizovych situacich se auto chova
jako ctytkolka; testovat ¢tyfkolku; Skodovacka ctyikolka
O sportovnich a nakladnich automobilech jiz dfive. Sifi se z profesniho vyjadifovani do bézné
mluvy, vyuzivano v publicistice.
dcera -y z. (NSC2)
dcerinyn podnik, dcerindn (akciova) spolecnost; dcerinka: Gstecka Spolchemie
prodala uz pét dcer; dcera americké pojistovnické skupiny; hodnota banky
véetné dcer
Dcerinyn vNSCl: ekon. odlouceny od mateiského (hlavniho, piivodniho) podniku, mateiské

(hlavni, pivodni) obchodni aj. spolecnosti, ale jsouci s nimi v stalém kontaktu (obchodnim,
majetkovém ap.). V profesnim vyjadiovani, v ekonomické oblasti, v ekonomické publicistice.

deerka -y z. (NSC2)
dcerinyn podnik, dcerindo (akciova) spolecnost; dceran; dcerinka: piesun
majetku z mateiské spolecnosti do dcerek a vnucek byl lidové nazvan tunelem;
statutarni organy chemapolskych dcerek
V profesnim vyjadfovani, v ekonomické oblasti, v ekonomické publicistice.

démonizace [-ny-] -e z. (NSC1)
pripisovani, pripsani démonickych rysii nékomu, nécemu, cinéni, ucinéni
nekoho, néceho horsim, nez ve skutecnosti je: ptiliSna démonizace zastanci
spole¢ného statu; démonizace StB v tisku; démonizace drog
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice.
1POg

démonizovat [-ny-] ned. i dok. (koho, co) (NSC1)
pFipisovat, pripsat nekomu, nécemu démonické rysy, cinit, ucinit nékoho, néceho
horsim, nez ve skutecnosti je: démonizovat zndmého politika; rozdéleni statu
bylo aZz démonizovano
Ve vyjadfovani politikti a v publicistice.

demontitor -a m. (NSC2)
expr. kdo néco demontuje, rozklada, nici: ,,velky demontator” sovétského
systému Michail Gorbacov
Ptilezitostny vyraz v politické publicistice.
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destnik -u m. (NSC1)
co chrani, zabezpecuje, zastresuje néco: ochranny bezpecnostni destnik NATO;
schovat se pod destnik federace; federalni deStnik; ochranny deStni poucek
(V. Havel); ozonovy destnik ozonova vrstva zemékoule chranici pred skodlivym
ultrafialovym zarenim
Zejména v publicistice.

dlaiiovka -y 2. (NSC2)
lehka, kompaktni digitalni videokamera drzend v dlani nastojato: kamery,
kterym se zacalo fikat dlanovou
V béZném vyjadiovani a v publicistice.

doktrina -y 7. (NSC1)
metoda, pristup k nekomu, knécemu: doktrina uc¢inného odstrasovani
Vv mezinarodni politice
V publicistice.

dramaticky [-ty-] piisl. (NSC1)
expr. nahle, prudce, necekané, vyrazné: vyroba a klientela dramaticky poklesly;
pocty nosorozcl ve volné pfirod¢ dramaticky klesaji kviili aktivité pytlaka
V bézném vyjadfovani a v publicistice.

dramaticky [-ty-] piid. (NSC1)
1. expr. nahly, prudky necekany, vyrazny: dramaticky narQst Spatné nalady trva;
je tieba Celit dramatickému poklesu kopytnikt
V bézném vyjadiovani a v publicistice.
2. doprovdzeny dramatickymi udalostmi, konany za velmi obtiznych okolnosti:
dramatickd pomoc Zapadu Bosn¢

dual -u m. (NSC2)
zavod dvou zavodnikit na horskych kolech na jedné draze: dual je zdvod dvou
chlapikd v jedné draze, ktery se vyvinul z paralelniho slalomu
V oblasti sportu, ve sportovni publicistice.

duhovka -y z. (NSC2)
duhovd koalice: koali¢ni jednani v krajich nékdy vede k vytvotreni duhovky
Jednoslovny (univerbizovany) vyraz ze slovniho spojeni duhovad koalice. V mluvé politiki a
v politické publicistice.

duhovy piid. (NSC2)
skldadajici se z demokratickych politickych stran s riiznym, casto i protichiidnym
politickym programem: duhova vlada; duhovéa koalice
V mluvé politikti a v politické publicistice.

dvojrychlostni, dvourychlostni prid. (NSC2)
vyznacujici se, uskuteciiovany dvojim, riiznym tempem (jakoby dvéma
rychlostmi): dvojrychlostni ¢eska ekonomika; odmitame ,,dvourychlostni
Evropu, ¢asem by se totiz Evropané mohli dé€lit na Evropany ,,prvni a druhé
kategorie*
Zejména v politické publicistice.
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dvoubarevny, dvojbarevny piid. (NSC2)
skladajici se ze dvou politickych stran, tvoreny dvema politickymi stranami,
Jjejich politickymi predstaviteli: dvoubarevny parlament, dvoubarevna koalice,
dvojbarevna vlada
V mluvé politikti a v politické publicistice.

ekocida -y z. (NSC1)
umysiné niceni, porusovani Zivotniho prostredi: zapalit naftové véze a dopustit
se tak ekocidy
Zejména v publicistice.

europeizace -e 7. (NSC2)
1. zavadeni, zavedeni spolecné politiky, zakonii, norem Evropské unie:
kandidatské zemé& se obavaji, ze v pokracujici europeizaci piijdou o svou
identitu; europeizace Ceské republiky v oblasti azylu)
2. nabyvani, nabyti néceho evropskych rozmeéri, zarazovani, zarazeni néceho
mezi evropské problémy: europeizace otazky jaderné elektrarny Temelin;
europeizace romské otazky
V politické publicistice.

europeizovat ned. i dok. (co) (NSC2)
1. prizpiisobovat, prizpusobit néco evropskym pomérum, pomériim v Evropské
unii: snaha evropeizovat postkomunistické zem¢)
2. (u)Cinit néco evropsky vyznamnym, zarazovat, zaradit néco mezi evropské
problémy: pokud europeizovat Temelin
V politické publicistice.

exodus -du m. (NSC1)
hromadny odchod osob za lepsimi podminkami: exodus fotbalisti do Italie;
hraésky exodus
Ve sportovni publicistice.

exot -am. (NSC1)
expr. clovek znacné se lisici zejména svym vzhledem, zjevem, vystupovanim,
cinnosti, zamerenim od svého okoli, velmi napadny: jsme exoti, protoZe hrajeme
popik, se kterym filozofické sekty pfili§ dohromady nejdou; potkat na lazenské
promenadé exota
V publicistice a v b&ézné mluvé.

fakturant -a m., fakturar -e m. (NSC1)
najaty (nékdy téz vydirany) podnikatel, na jehoz jméno a doklady provadi nékdo
Jjiny podvodné obchodni transakce; bily kin: tzv. fakturanti maji na svédomi
milionové Skody
V prostedi podnikani a v publicistice.

folklor -u m. (NSC1)
zvlastni, priznacny zpiisob jednani, chovani nekoho, néceho: dobovy folklor;
zpravodajsky folklor vSech ceskych televizi; pocit ukiivdénosti je bran jako
cesky folklor; folklor lidskych prav; ptretahovaci folklor uvnitt koalice
Ve vyjadiovani politikii a v publicistice.
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fundamentalista -y m. (NSC1)
Stoupenec, zastance fundamentalizmuno: nepokoje vyvolané fundamentalisty;
nacionalisticky zabarveni fundamentalisté; prvni fundamentalista, ekologicky
fundamentalista
Zejména v politické publicistice.

fundamentalisticky [-sty-] piid. (NSC1)
tvkajici se fundamentalistiin, fundamentalizmut: zaujmout fundamentalistické
pozice pii volbach v Alzirsku; fundamentalisticka koncepce ekologie;
fundamentalistické rozhodovani
V publicistice.

fundamentalizmus, fundamentalismus [-zm-] -mu m. (NSC1)
1. (zejména v islamskych zemich) ortodoxni nabozensky, popr. politicky smeér
Fidict se dogmaticky urcitym ucenim (v islamu koranem), urcitymi nazory, které
nesmiritelné, casto i nasilim prosazuje proti jiné vire nebo jinym politickym
a spolecenskym ndzorum, koncepcim: nabozensky fundamentalizmus, politicky
fundamentalizmus, etnicky fundamentalizmus; islamsky fundamentalizmus,

muslimsky fundamentalizmus, alzirsky fundamentalizmus
V oblasti politiky, v publicistice. Piivodné o nabozenském hnuti protestantd v USA (ustaveném
Vv roce 1919) odmitajici védeckou kritiku bible a liberalizmu v teologii.

2. extrémné nesmlouvavy postoj k nécemu, k nekomu vitbec (Ipéjici na urcitem
nazoru, doktrine): pamatkarsky fundamentalizmus, pravni fundamentalizmus
V publicistice.
fundamentalni ptid. (NSC1)
fundamentalistickyo: fundamentélni ekologové
V publicistice.
gard -a m. (NSC1)
uhel pohledu, hledisko, pristup k nécemu: teprve po stanovni cilli se v jiném
gardu objevuje otazka, jak a s kym lIze spolupracovat; vyhlaska o mad’arskych
napisech pred sto lety je cosi jako dneSni zdkon o slovenskych napisech, jenze
V obraceném gardu
V publicistice. Plivodné ve sportu stieh, kryt.
geront -a m. (NSC1)
1. stary clovek: neméli bychom piehliZet problémy gerontl
Z odborného vyjadiovani se §ifi do publicistiky.
2. expr. hanl. kdo pres sviij vysoky vek setrvava ve verejné funkci: vlada gerontt
hattrick [hetrik] -u m. <z angl.> (NSC1)
(1. sport. dosazeni tri vitézstvi za sebou v jedné soutezi: ve finalovém turnaji
dosahlo muzstvo hattricku)
2. dosazeni funkce ap. po treti za sebou: uchazet se v prezidentskych volbach
o hattrick
V publicistice.
hvézdné piisl. (NSC1)
se zretelem k populdrnim osobnostem (hvézdam): hvézdné zajistény projekt
filmu
V publicistice.
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hybaé -e m. (NSC1)
expr. kdo uvadi néco v pohyb (hybe necim): hybacem vseho byl Cesky rezisér
V publicistice.
hyperinflace -¢ z (NSC1)
premira, prehnané mnozstvi néceho: hyperinflace podnikani
V publicistice.
implantace -e z. (NSC1)
zapojenti, zarizeni, proniknuti nékoho do néjakého prostredi: zabranit implantaci
Clenli mafii do statnich struktur; implantace nezadoucich osob je spojena
S emigraci
V publicistice.
implementace -e z.
1. po€. zavedeni, uskutecnéni, uvedeni néceho do provozu: implementace ¢eStiny
do nejraznéjsiho softwaru; systém zarucuje minimalni potize pfi implementaci
V profesnim vyjadfovani a v pocitacové publicistice.
2. uplatneni, vyuziti: prevzit zodpovédnost za implementaci veskeré zahrani¢ni
pomoci
V publicistice.
implementovat ned. i dok. (co) (NSC1)
poC. provddét, provést implementacio (ve vyznamu 1). implementovali jsme
britsky softwarovy systém; uzivatel mize implementovat do prostiedi 1 jiné
nastroje; lze dodate¢n¢ implementovat souc¢asné uzivani dvou monitora
V profesnim vyjadfovani a v pocitacové publicistice.
imploze -e 7. (NSC1)
pozvolny rozpad, zhrouceni: imploze komunistickych rezimi
V politické publicistice.
industrialni ptid. (NSC1)
1. hud. tkajici se industridlu; majici jeho charakter: cilem je syntéza tvrdosti
pfirodni a tvrdosti industridlni)
2. hud. hrajici industridl; industrialovy: dojem z jejich produkce je podobny
jako u typickych industridlovych kapel; na tvorbé dokumentu se podilela také
industridlni kapela
V profesni mluveé a v hudebni publicistice.

infikovany piid. (NSC1)
pocC. obsahujici vir, viryo, zavirovany: infikovany program, infikovany pocitac,
infikovana disketa; obnovit infikované soubory
V profesni mluve a v pocitatové publicistice.

infikovat ned. i do. (co) (NSC1)
1. poC. prendset, prenést, vnaset, vnést vir, viryQ, zavirovat: svou neopatrnosti
mize jeden uzivatel infikovat celou sit’; jen téZko lze zjistit, kdo infikoval
pocitac
2. poC. (o pocitacovém viru) napadat, napadnout (soubor, data ap.): virus
béhem péti dnl infikoval pfes 6000 pocitact; tento virus infikuje i datové

soubory
V profesni mluve a v pocitacové publicistice.

84



informaéni piid. (NSC2)
vztahujici se k novym informacnim technologiim, informacnim systéemum:
informa¢ni spolecnost, informacni civilizace, informacni vé€k, informacéni
revoluce, informaéni gramotnost, informacni smog; informacéni terorizmus,
informacni vale¢nictvi, informacni vale¢nik, informacni vojak
informacéni inZenyr odbornik na informacni inzenyrstvi: po studiich se stal
informa¢nim inZenyrem
informacéni inZenyrstvi obor zabyvajici se novymi informacnimi technologiemi,
informacnimi systéemy: studovat informacni inZenyrstvi”; katedra informacéniho
inzenyrstvi

iniciace [iny-] -e z. (NSC1)
iniciovani, podnécovani, podniceni: iniciace koali¢nich jednéni; iniciace
problému na odpovédnych mistech
V politické publicistice.

instantni piid. (NSC1)
ktery nevyzaduje pracnou pripravu a je rychle k dispozici; snadno pouzitelny:
instantni software; instantni obraz, instantni fotografie z Polaroidu
Zejména v profesni mluvé v oblasti vypocetni techniky a v pocitacové publicistice.

jednobarevné piisl. (NSC2)
prostrednictvim zdastupcit (pouze) jedné politické strany: obsadit jednobarevné
parlament; jednobarevny stranicky Zemantv tym; vladnout jednobarevné
Zejména v politické publicistice.

jednobarevnost -i z. (NSC2)
slozeni politického organu ap. ze zastupcu (pouze) jednoho nazorového proudu:
vyuzit jednobarevnosti vlady k nastoleni spoluprace nad problémem socialniho
systému; jednobarevnost parlamentu; jednobarevnost vedeni  strany,
jednobarevnost grémia
Opak mnohobarevnosto. Zejména v politické publicistice.

jednobarevny piid. (NSC1)
sestavovany ze zastupcii jediné politické strany: je jasné, ze vlada nebude
jednobarevnd, Zadna strana neziska tolik volicli, aby mohla vladnout sama
Zejména v politické publicistice. Opak vicebarevny.

jednobarevny prid. (NSC2)
tvoreny stoupenci (pouze) jednoho mndzorového proudu: pomérné snadno
provedené rozhodnuti ,,jednobarevného* vedeni strany miize v ¢lenské zakladné
narazit na silny odpor ,,porazené¢ho* nazorového proudu; jednobarevné politické
strany
Opak mnohobarevnyn. Zejména v politické publicistice.

jednogeneraéni prid. (NSC2)
1. tvoreny zastupci jedné (lidské) generace: jednogeneracni obsazeni jde
Schillerové hie tak trochu proti srsti; jednogeneracni soubor
V umélecké publicistice.
2. trvajici po obdobi jedné (lidske) generace: rychld ,,jednogeneracni reforma*
rozpocitand na 25 let; jednogenera¢ni zména hodnotovych orientaci
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jednomuzny piid. (NSC2)
1. tvoreny jednou osobou, majici jednoho clena; vytvoreny jednou 0sobou: mali
»jednomuzny* podnikatelé; jednomuzny nakladatelstvi; jednomuzny revoluce;
»jednomuzna“ kompilace o d¢jinach Afriky
2. majici (pouze) jednu (vyraznou) osobnost, jsouci pod jejim vlivem: je
porzitivni, Ze existuje respekt viici tymu a Ze vliada neni jednomuzna, dirigistické
fungovani ,, jednomuznych* politickych stran
V politické publicistice.

jednorychlostni piid. (NSC2)
vyznacujici se stejnym tempem(rychlosti), stejnymi podminkami pro vsechny:.
jako adepti na ¢lenstvi v Evropské unii jsme zatim méli co do ¢inéni s organizaci
tzv. jednorychlostni; ideologicky zastavame jednorychlostni Evropu, protoze si
myslime, Ze nové déleni Evropy by bylo katastrofou
Opak mnoharychlostnin, mnohorychlostnio, nékolikarychlostnio, vicerychlostnio. Zejména ve
vyjadfovani politiki, v politické publicistice.

jestiab -u m. (NSC2)
1. podnikatel ap., ktery bezohledne, chamtivé usiluje pouze o vlastni obchodni,
financni aj. prospéch: investicni ,jestfabi® vyuzivaji disledkl lokalni
ekonomické recese k nendkladnému ovladnuti UspéSnych 1 méné UspéSnych
politikii; od plzenskych nakladatelskych jefabli jsme si zvykli necekat zadné
zazraky
V publicistice.
2. stoupenec prisné menové politiky s nizkou mirou inflace: pattit v bankovni
radé k tzv. jetabuim, ktefi podporuji spiSe pomalejsi uvolnovani ménové politiky;
ménovy jetab, inflacni jefab
V profesnim vyjadfovani v oblasti bankovnictvi, finan¢nictvi, v ekonomické publicistice.

jit ned. (NSC2)
¢ jit do kyteko expr. byt v koncich, koncit, skoncit, zaniknout: pokud nase vlada
nezacne okamzit¢ délat néco uzite¢ného a kvalifikovaného, ptijde co nejdiive do
kytek; prodej muziky jde u nas do kytek; firma jde do kytek
Jit do kytek ptivodné zemfit (s expresivnim ptiznakem). Objevuji se téz obmény frazému jit do
kytky, odejit do kytek. \V bézné mluvé, vyuzivano v publicistice.

kabela¥ -e m. (NSC2)
1. zlodéj kabelovych lan, vykradac¢ médénych ap. dratii z kabelii: hlida¢ na
nakladovém nadrazi zadrzel dva kabelafe, ktefi v jednom z vagont ,,loupali‘
nakradené meédeéné a hlinikové kabely; celkova Skoda zplisobend kabelafi
dosahuje bezméla dvou milionti
2. kdo prijima televizni signal z kabelovych rozvodii: narod se podle toho, jak
lidé pfijimaji televizni signal, rozdélili na kabelafe a anténare
V publicistice.

kac¢ko I -as. (NSC2)
kontaktni centrum (pro drogové zavislé); K-centrum: streetworketi pracujici pro
mostecké ,kacko* wvyrdZzeji den co den do drsné dZungle pouli¢ni
homoprostituce
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Z mluvy narkomani a pracovnikii kontaktnich center se dostava do bézné mluvy a neformalniho
vyjadfovani v publicistice.

kanalizovat ned. i dok. (co) (NSC1)
usmeérnovat, usmernit, odvadet, odvést jinym (spolecensky prijatelnéjsim)
smeérem: kanalizovat spolecenské napéti
V publicistice.

kapitalizovat ned. i dok. (co) (NSC1)
zhodnocovat, zhodnotit, zuZitkovdvat, zuZitkovat: nové album skupiny
kapitalizuje skoro vSechno, ¢eho bylo v této hudebni oblasti dosazeno
V publicistice.

katapultovat dok. (koho kam) (NSC1)
expr. vynést rychle nékoho do vyssiho spolecenského postaveni: naro¢na fyzicka
priprava katapultovala hrac¢e do reprezentace; vystoupeni na kongresu strany jej
katapultovalo do pozice politického Lida
V publicistice.

katapultovat se dok. (koho kam) (NSC1)
expr. postupovat rychle dopredu v néjakém poradi, spolecenském Zebricku ap.:
zpévak se katapultoval na Spici hitparady
V publicistice.

kauza, causa [kauza] -y z. (NSC1)
verejné sledovana uddlost: noviny denné informuji o néjaké kauze; domaci
kauzy v televizi Nova
V publicistice.

Kit -u m. <z angl.> (NSC2)
1. souprava, kolekce ndstrojii, soucdstek, dilu ap. sestavena pro prodej:
multimedialni kit nap”. CD-ROM a zvukova karta; instalacni kit; stavebni Kkit;
napajeci kit; vyvojovy kit; vyvojatsky kit pro tvorbu pocitatovych her
2. zavodni motocykl, automobil se specidalné vyrobenymi dily (kitemo ve
vyznamu 1): muj kit byl v testech rychlejsi
Ve sportovnim prostiedi, sportovni publicistice.

klasik -a m. (NSC1)
zavodnik v klasickém lyZovani: klasici trénuji na olympiadu
Ve sportovni mluve a ve sportovni publicistice.

klasika -y z. (NSC1)
klasické lyzovani (béh na lyZich, skok na lyZich, zavod sdruzeny): jezdit klasiku
Ve sportovni mluvé a ve sportovni publicistice.

klonovy piid. (NSC2)
tkajici se klonuo (ve vyznamu 1): rozpoutat klonovou valku
V pocitacové publicistice.

kmotrovat ned. (co) (NSC1)
expr. slavnostné uvdadeét novy produkt, vyrobek na trh; kitito: kmotrovat novou
desku
V bé&Zné mluvé a v publicistice.

koala -y m. (NSC2)
1. expr. hanl. ¢len koalicni politické strany; koalicnik (ve vyznamu 1): koalové
Z druh¢ komory Parlamentu
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2. expr. hanl. koalicni politicka strana; koalicnik (ve vyznamu 2): koalové do
pfistich voleb piejdou jen jako volebni koalice; koalové jsou slepenec
V politické publicistice k vyjadreni kritického, zaporného postoje k politice politickych stran.
komunikator [-ny-] -a m. <z angl.> (NSC1)
kdo se umi (dobre) vyjadrovat; Fecnik: americky prezident Reagan byl velky
komunikator
V publicistice.
komunista [-ny-] -y m. (NSC1)
expr. hanl. komunisticka strana, jeji vidda: komunista hodné véci zbabral
V bézném vyjadiovani a v publicistice.
konfekce -e 7. (NSC1)
produkt prumérné urovné, zprav. vyrdbény sériove. konzumovat s chuti
nejbéznéjsi restauracni konfekci; barevna reprodukce Londyn ptedstavovala
béznou evropskou konfekci; televizni zpracovani jedinecného piibeéhu nabidlo
pouhou konfekci
V publicistice.
konfekéni piid. (NSC1)
expr. majici charakter konfekceo: kdo nechce jezdit v konfekénim automobilu,
ma dnes moznost vybéru i mezi luxusnimi auty
V publicistice.
konsenzualni piid. (NSC1)
majici predpoklady ke konsenzuo, vyznacujici se konsenzemn: politikovo
mySleni musi byt konsensudlni; do funkce pfedsedy senatu by mél byt zvolen
konsensualni politik
V publicistice.
konsenzus -zu m. (NSC1)
polit. obecny souhlas, shodny ndzor na uréitou otazku (nékdy dosazeny po
vyjednavani nebo dohadovani); dorozuméni: strany se snazi nalézt konsenzus
V otazce privatizace; snazit se o vytvoreni celonarodniho konsenzu; prezident je
¢lovek Sirokého konsenzu
Z politické oblasti se §ifi do publicistiky.
konzervativni [-ty-, -ty-] piid. (NSC1)
prislusejici ke konzervativni politické strané: vlada ma pét konzervativnich
ministra
V publicistice.
konzervovat ned. i dok. (co) (NSC1)
uchovavat, uchovat néco, co by mélo byt odstranéno: mzdova regulace
konzervuje pfezaméstnanost; konzervovat byrokracii na zeleznici
Zprav. se zapornym zabarvenim v publicistice.
konzumizmus, konzumismus [-zm-] -mu m. (NSC1)
konzumni zpiisob Zivota; konzumentstvi; konzumo: reZisér chtél zpodobit
vitézstvi konzumizmu
V odborném vyjadfovani a v publicistice.
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kopirovat ned. (co) (NSC1)
1. poC. duplikovat data pomoci pocitacového programu: kopirovat soucasné
nékolik soubort z disku C na disk B
2. verné sledovat neci pohyb, smer, trasu: nahradni autobusy kopirovaly trasu
metra
3. opakovane néceho dosahovat, opakovat néco: nasi atleti nekopirovali své
uspésné vystoupeni na lofiském halovém mistrovstvi
V publicistice.

kosmeticky [-ty-] piisl. (NSC1)
kosmetickymto zpusobem,; nevyznamné, nepodstatné: kosmeticky upravit skore
zéapasu; kosmeticky prestavéna vlada
Vyznam §ifici se z publicistiky.

kosmeticky [-ty-] p¥id. (NSC1)
drobny, nepodstatny, bezvyznamny: kosmetické tUpravy pravnich norem;
kosmetické zmény ve vedeni strany; kosmetické zdvady v systému zdravotniho
pojisténi; stiedecni obchodovani na burze ptineslo pouze kosmeticky rist indexu
PX 00,1 bodu
Vyznam S§ifici se z publicistiky.

kytarovy piid. (NSC1)
napadny, vyznacujici se hrou na kytaru: album je hodné¢ kytarové, dynamické, se
zamérné utopenym zpévem
V hudebni publicistice.

kotel -tle m. (NSC2)
skupina sportovnich fanouskit povzbuzujici své muzstvo skandovanim, viajkami
ap., schdzejici se ve vyhrazeném sektoru stadionu: kazdy kotel ma své vnitini
normy — neformalni viidce, nosice vlajek ap.; pardubicky kotel na jizni tribuné
neunavné busil do bubnti a povzbuzoval; néas kotel vyzkousel novy pokiik
V mluvé fanousku, ve sportovni publicistice; vyuzivano v odbornych textech.

kratasky -0 m. mn. (NSC2)
expr. kratasyo: delsi kratdsky jsou vhodné i pro sportovni jizdu a funcarving,
muizeme s nimi 1 vesele smykat, pluZzit, s kratSimi se toc¢it kolem dokola, jezdit
pozpatku a vymyslet rizné vylomeniny; krat’askiim mohou nahravat bidné zimy
poslednich let; testovani kratask
V mluvé vyznavacu skiboardingu, ve sportovni publicistice.

lakmus -u m. (NSC1)
méritko, ukazatel néceho: rozvoj podnikatelské ¢innosti je lakmusem prosperity;
setkani prezidenta Weizmana s Arafatem je lakmusem vazného znepokojeni
velké Casti izraelské vetejnosti; vztah k vzboufenciim ve strané je lakmusem
statotvornosti CSSD

Vyraz je kondenzaci (viceslovného) frazému lakmusovy papirek s vyznamem meéfitko, ukazatel
nééeho. V bézném vyjadiovani a v publicistice.
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laskomina -y z. (NSC1)
expr. néeco vabivého, ldikavého, atraktivniho: program strany byl prosycen
slibovanim klasickych levicovych laskomin; divadlo pocitilo odklon publika
vasnive spéchajiciho k trznim laskomindm
V publicistice.

lehkoZivka -y z. (NSC1)
prostitutka: t¢zké podminky pro lehkozivky
Piilezitostny vyraz v publicistice.

libové piisl. (NSC1)
expr. snadno, bez vetsiho usili, laciné: filmovy hrdina opét libové zvitézil
V publicistice.

libovy piid. (NSC1)
expr. mevyrazmny, dosazeny bez vétsiho usili, zaujeti: libovy vykon; libové
vitézstvi
V publicistice.

mafiian -am. (NSC1)
1. ¢len, prislusnik mafieo (ve vyznamu 1, 2): sovétsti mafiani si v nicem nezadaji
s americkymi kolegy
2. kdo se chova jako clen mafien, tento prislusnik; kdo uplatnuje ve své cinnosti,
ve svém zivoté mafianské zpusoby:. bojovat stadicimi zlod€ji a mafiany;
Vv aukcich za takové penize mohou nakupovat jen mafiani
Zejména v publicistice, nékdy s expresivnim (zapornym) zabarvenim.

mafianstvi -i s. (NSC2)
1. cinnost, jedndni mafien (zlocinecké organizované skupiny, vlivné zdjmové
skupiny), cinnost, jednani jejich cleni, prislusnikii (mafianio). projevy
organizované¢ho zlo€inu a mafianstvi, jako je pasovani drog, prani Spinavych
penéz; boj s mafidnstvim a korupci; ekonomické mafidnstvi
2. smysleni, chovani, jednani podobné cinnosti, praktikam mafien, mafianuo:
vV naSem hospodaiském a spoleCenském zivoté se objevuji pfiznaky mafianstvi;
mafianstvi okresniho formatu
Zejména v publicistice, n€kdy s expresivnim (zdpornym) zabarvenim.

mafie -e z. (NSC1)
1. tajnd organizovand skupina osob ilegdlné obchodujici s riznym zbozZim
prindsejicim ji velké zisky: mafie se zamétfuji na drogy a zbrané; mafie
obchodujici s kradenymi auty; vojensky organizovana mafie; zahrani¢ni ruské
mafie; hospodarské mafie
2. zajmovad skupina vedoucich pracovniku, ktera vyuziva svého vlivu pri
rozhodovani o nécem spolecensky, ekonomicky ap. duleZitém: nové bolSevické
mafie; kryptokomunistické mafie; levicova televizni mafie; 1€katska mafie
Zejména v publicistice, nékdy s expresivnim (zapornym) zabarvenim.

mantinel [-ty-] -u m. zprav. mn. (NSC1)
co vymezuje prostor (jednani, mysleni, predstav), kam az Ize jit; mez, hranice:
stanovit mantinely, vyty¢it mantinely, vytvafet mantinely, vymezit mantinely;
vtésnat zivot do mantinelli pravniho statu; pohybovat se v pfisnych mantinelech
zanru; znat moznosti a mantinely doby; akceptovat ziZzeni mantinelti jednani;
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fungovat v ramci dohodnutych mantinelli; situace se utvofila v obvyklych
mantinelech
Ve vyjadiovani politikii a v publicistice.

mapa -y z. (NSC1)
znazornéni urcitych jevii, prvkii ¢innosti, jednani aj. pripominajici (zemépisnou)
mapu: mapa ¢lent, politikl a ptiznivci politické strany; mapa asertivity
V odborném vyjadfovani a v publicistice.

masaz -¢ 2. (NSC1)
expr. trvale, opakované, vemlouvavé presvédcovani nékoho o urcitych nazorech
(Casto prostrednictvim verejnych sdelovacich prostredkii), vaucovani minéni,
svych nadzoru, predstav, navodii k jednani: provadét silnou masaz verejného
minéni; ¢esky obcan podstupujici masivni masaz médii; predvolebni masaz
Zejména v publicistice.

masirovat ned. (koho, co; koho, co ¢im) (NSC1)
expr. provadeét masdzo: nezainteresovani obcané jsou ,,masirovani* nékterymi
sdélovacimi prostfedky; lidé utrapeni, bez rozhledu o svété, masirovani
propagandou, jsou snadno nachylni podporovat nejriznéjsi extrémy; slova,
S nimiz se da velice dobfe masirovat vefejné minéni
Zejména v publicistice.

masli¢ka -y 7. (NSC2)
predem stanoveny, jasné vymezeny ucel, oblast pouziti financnich prostredki: je
tteba jasné fici: chceme maslicky, chceme pfesné a do koruny védét, na co
penize jdou; sdéleni premiéra, ze se devét miliard bude rozdélovat bez maslicek,
vyvolalo plno ohlast
V mluvé politiki a pracovnikii vefejné spravy, v publicistice.

matematika [-ty-] -y z. (NSC1)
odhadovani moznosti, usuzovani (podle poctu urcitych skutecnosti): predvolebni
matematika
V politické publicistice.

matka -y z. (NSC2)
materska (hlavni, piivodni) obchodni aj. spolecnost, matersky (hlavni, piivodni
podnik: podnik jako celek je v krizi, ale matka — jeho nejmensi ¢ast — paradoxné
v klidu pteziva a vyplaci mzdy; majetkové podily dcer na matce zvysuji jejich
hodnotu
V profesnim vyjadfovani v ekonomické oblasti, v ekonomické publicistice.

medializovat [-dy-] ned. i dok. (co) (NSC2)
(u)cinit neco velmi znamym, popularnim prostiednictvim verejnych sdélovacich
prostredkii (médiin): poskozeny si nepieje svij pfipad medializovat; stale
potfebujeme medializovat ¢innost a vyznam matetskych center; je viibec mozné
ucinné medializovat vysledky védy a techniky?
Zejména ve vyjadfovani politikt, v publicistice.
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medvédi piid. (NSC2)
tykajici se medvédiho trhu (obchodovani na burze, kdy klesaji ceny akcil,
cennych papirii aj.); pro nej charakteristicky: medvédi trend, medvédi nalada na
trhu; burzy v USA zazily vyraznou medvédi seanci
V profesnim vyjadfovani t€astnikti nebo pracovnikd burzy, v ekonomické publicistice.

megahit -u m. (NSC2)
hit (produktn, film) presahujici svou uspésnosti, popularitou ostatni: americkym
a sv€tovym kinum vladne Lucastv megahit Star Wars, Epizoda 1; parodovat
scénu megahitu Top Gun
V kulturni a politické publicistice.

mikroregion -u m. (NSC2)
dobrovolny svazek obci umoziujici ¢leniim spolecné prosazovat a realizovat
zamery, které prekracuji rozsahem a vyznamem moznosti jednotlivych obci.
souhlas ke vstupu obce do mikroregionu davd obecni nebo méstské
zastupitelstvo; vétSina starostd v mikroregionu zatim vidi predevs§im Sanci ziskat
penize zevropské unie; rada mikroregionl; V ndzvech, napr. Jemnicky
mikroregion, Mikroregion Pardubicko
Zastupné oznaceni pro prav. dobrovolny svazek obci. Uzivad se v oblasti vefejné spravy
a v publicistice.

minela -y z. (NSC2)
1. sport. expr. akce, pri niz sportovec mine svuj cil; nepresnd, nepovedend,
chybna akce, chyba viitbec: hra¢ se v zavéru golfového turnaje dopustil minely,
kdy nedopravil mi¢ek do jamky z necelého pilmetru; biatlonistku odsunuly tfi
minely na stielnici z prvni desitky; Sokujici minela zasadila ranu uzasnému
volnému tanci francouzského krasobruslaiského paru
Ve sportovnim prostfedi, sportovni publicistice.
2. expr. omyl, chyba, nepresnost. politik se dopustil minely; v basnikové
Zivotopise je minela, nestudoval totiz v Teplicich, ale v Bechyni; drobné
historické minely laskavy divdk prominul a béjecné se pii rekonstrukci
historické bitvy bavil
V publicistice.

mluvka -y m. (NSC2)
expr. hanl tiskovy mluvéi: mluvka ministerstva obchodu se odmita vyjadfovat;
vladni mluvka tiskovy mluvci viady
V publicistice.

mlZeni -i s. (NSC1)
expr. umysiné zakryvani skutecnosti nepresnymi vyklady o ni; zastirani faktii
nebo jejich castecné prekrucovani: ihned po volbach se rétorika strany zménila:
namisto dosavadnich proklamaci o jednoté se dostavilo mlzeni; mlzeni v tisku
0 politické smlouvé
V publicistice.
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mlZit ned. (bezpiedmétové sloveso; o em) (NSC1)
expr. umysinée zakryvat skutecnosti nepresnymi vyklady o ni; zastirat fakta nebo
je castecné prekrucovat: strany ve svych volebnich programech mlzi; vedeni
sportovniho klubu mlzilo ze vSech sil o svych nakupech hraci
V publicistice.

mnoharychlostni, mnohorychlostni piid. (NSC2)
vyznacujici se, uskutecniovany ruznymi tempy (rychlostmi); nékolikarychlostnio,
vicerychlostnio: zvazovat myslenku ,,mnoharychlostni Evropy®, podle niz by
Clenské¢ zemé& Evropské unie mohly postupovat k cilim EU svou vlastni
rychlosti; ,,mnohorychlostni integrace* je jednou zfady mozZnych variant
obnovy zptetrhanych styka uvnitt Spolecenstvi nezavislych stati
Opak jednorychlostnio. Zejména ve vyjadiovani politiki, v politické publicistice.

mnohobarevnost -i z. (NSC2)
slozeni politického organu ap. ze zdstupcu mnoha, vice politickych stran,
nazorovych proudii: mnohobarevnost slovenské vladni koalice; mnohobarevnost
ekologickych organizaci
Opak jednobarevnosto. Zejména v politické publicistice.

mnohobarevny piid. (NSC2)
sestaveny, slozeny ze zastupcu mnoha, vice politickych stran; tvoreny stoupenci
mnoha, vice ndzorovych proudi; vicebarevnyno: mnohabarevnd vlada;
mnohabarevné méstské zastupitelstvo; mnohabarevna vladni koalice saha od
demokratické levice pfes kiestanské konzervativce az k liberalim;

mnohabarevné Obcanské forum
Opak jednobarevnyo. Zejména v politické publicistice.

modry piid. (NSC2)
pravicovy: ,,nechceme, aby radnice ovladla levice, chceme, aby radnice byly
modré, nikoli rudé,” tvrdil volebni manazer ODS; modra strana zacCala uceloveé
hovotfit o ceskych narodnich z4ymech Obcanskd demokraticka strana;
predvolebni kampan modré strany Svobodnych v Rakousku
Ve vyjadfovani politikd, v politické publicistice.
modry ptak expr. hanl. (z pozice kritikli, odpiirct) Obcanskd demokraticka
strana: modry ptak se vii vehemenci ato¢i na Servenou rizi na Ceskou stranu
socialné demokratickou; vyznava€im modrého ptaka nenahrava vypovézeni
opozi¢ni smlouvy
Podle symbolu strany, tj. modrého leticiho ptaka. V politické publicistice.

mys3i piid. (NSC1)
tykajici se mysio: na trh ptichdzi dalsi z mysich novinek
Ptilezitostny vyraz v pocitacové publicistice.

namluvy -v z. pomn. (NSC1)
predbeézna jednani o urcitych otdzkdach spolecenského zdjmu: nase nadmluvy
s Evropskou unii; Cesko-polské namluvy; islamské namluvy na Balkédng;
namluvy mezi KDU a socidlnimi demokraty; namluvy Skodovky
s Volkswagenem; namluvy pfednich ceskych rezisérli se zahrani¢ni filmovou

spolecnosti; fotbalista absolvoval prvni reprezenta¢ni namluvy
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice.
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nastartovat dok. (co) (NSC1)
zacit vykonavat néjakou cinnost,; rozbéhnout néco: nastartovat praci parlamentni
komise; nastartovat reformy; nastartovat transformaci, nastartovat kuponovou
privatizaci; nastartovat protikorupéni mechanizmy; nastartovat trh s byty
Vy vyjadiovani politikti a v ekonomické a politické publicistice.

natankovat dok. (co) (NSC2)
prevest pozadovanou financni castku z uctu na platebni kartu prostrednictvim
bankomatu, tankomatu (zarizeni napojené na penézni ustav): prostiednictvim
elektronické penézenky lze natankovat potiebnou finan¢ni ¢astku z bankovniho
uctu drzitele karty
V oblasti bankovnictvi, v ekonomické a pocitacové publicistice.

netitelnost -i z. (NSC1)
neprithlednosto, nejasnost, nesrozumitelnost: necitelnost v jednani nékterych
politiki; mnozi se hlasy o necitelnosti politického hnuti
Zejména ve vyjadiovani politikl a v politické publicistice. Opak citelnost.

nékolikarychlostni ptid. (NSC2)
vyznacujici se ruznymi tempy (rychlostmi); vicerychlostnio, mnoharychlostnio,
mnohorychlostnio: nékolikarychlostni Evropa by umoznila statim, které
dosdhnou podminky pro pfijeti spole¢né evropské mény a vétsi spolecné
integrace, aby se nefidily tempem toho nejpomalejSiho; stavét se zdrzenlivé
K navrhim na vytvoreni nékolikarychlostni EU
Opak jednorychlostnio. Ve vyjadtovani politikd, v politické publicistice.

neprithlednost -i z. (NSC1)
nejasnost, nesrozumitelnost;, netransparentnosto: neprihlednost hospodateni
politickych stran; neprithlednost posttotalitni ekonomiky; neprithlednost vyvoje
Zejména ve vyjadiovani politikl a v politické publicistice.

nepriihledny piid. (NSC1)
Nejasny, nesrozumitelny, netransparentnio: nepruhledny kapitdl s nejasnym
puvodem vzniku; neprithledny rozpocet; neprihledné hospodateni, neprtihledné
podnikani; nepriihledna struktura; neprithledna minulost
Zejména ve vyjadfovani politikd a v politické publicistice.

nepriichodny piid. (NSC1)
Neprijatelny,  neuskutecnitelny: nepriachodny navrh zakona; politicky
neprichodny stav, aby novi vlastnici neméli piistup k dividendam; neprichodna
situace; nepruchodné feseni
Zejména ve vyjadfovani politikd a v politické publicistice.

netransparentni piid. (NSC1)
neprithlednyo; nesrozumitelny, nejasny, mdalo prithlednyn, mdlo srozumitelny,
malo jasny: netransparentni zékon; netransparentni pfistup; netransparentni
volby
Zejména ve vyjadiovani politikl a v politické publicistice. Opak transparentnost.

nomenklatura -y z. (NSC1)
1. (v totalitnim komunistickém state) seznam duleZitych funkci ve verejné sprave,
V hospodarské, kulturni, védecké aj. oblasti schvalovany komunistickou stranou:
obsazovat funkce podle schvalené nomenklatury
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2. VYSSI (zprav. Fidici) pracovnici obsazovani podle tohoto seznamu: podniky
tehdy fidila nomenklatura
3. expr. ridici pracovnici, kteri za svou konformnost, popr. loajalitu
S komunistickou stranou a jeji politikou ziskali urcité vyhody: komunisticka
nomenklatura, partajni nomenklatura
V oblasti politiky, v bézném vyjadfovani i v publicistice s expresivnim (hanlivym) zabarvenim.
normalizace -e z. (NSC1)
(v letech 1969-1989) totalitni rezim komunistické viady kladouci si za cil navrat
do pomerii pred rokem 1968: za normalizace; husakovska normalizace
V oblasti politiky, v b&Zzném vyjadiovani i v publicistice s expresivnim (hanlivym) zabarvenim.
normalizovat ned. (co, koho) (NSC1)
(v obdobi normalizacen) zavadeét totalitni poméry pod vedenim komunistické
strany v oblasti politiky, ekonomiky, kultury, védy ap.: normalizovat poméry;
normalizovat stat; normalizovat lidi
V oblasti politiky, v bézném vyjadfovani i v publicistice s expresivnim (hanlivym) zabarvenim.
obchodovani -i s. (NSC1)
fin. obchodovaci kolo na burze: prvnich deset obchodovani na burze
Ve vyjadfovani ekonomu ap., v publicistice.
odstartovani -i s. (NSC1)
zapoceti, zahdjeni néceho: odstartovani bankroti
V publicistice.
odstartovany piid. (NSC1)
ktery byl odstartovano; zapocaty, zahdjeny: revoluci odstartovany politicky
pohyb v roce 1989
V publicistice.
odstartovat dok. (co) (NSC1)
zacit, zahdjit néco, néjakou cinnost, dej: odstartovat letoSni rok s novymi lidmi;
odstupujici vlada odstartovala vSechny vyznamné zmény; prvni pouli¢ni herec,
jehoZ vystoupeni odstartovalo epochu c¢ilého divadelniho ruchu na ulicich; ve
druhém poschodi byla odstartovana pozoruhodna vystava
V publicistice.
ochlazeni -i s. (NSC1)
stagnace, pokles (cen): po ristu cen v minulém mésici se na burzu dostavilo
mirné ochlazeni cen
V publicistice.
okopirovat dok. (co) (NSC1)
zopakovat vysledky néjaké cinnosti: naSi lyzafi se pokusi okopirovat své
umisténi ve Falunu
Ve sportovni publicistice.
omasli¢kovany piid. (NSC2)
(o finan¢nich prosttedcich) majici predem stanoveny, jasné vymezeny ucel,
oblast pouziti: stanoveni prosttedk volnych a prostiedkit omaslickovanych,
tedy ucelové urCenych na konkrétni Cinnost; omaslickované penize musime
pouzit, jak si budou prat ministerstva
V mluvé politikt a pracovnikl vefejné spravy, v publicistice.
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omasli¢kovat dok. (co) (NSC2)
predem stanovit, jasné vymezit ucel, oblast pouziti financnich prostiedkii: nelze
presné ,,omaslickovat™ penize vybrané z dani na penize na zéplavy a na penize
na cokoli jiného; rozpoctové pfijmy a vydaje nejsou omaslickovany
V mluvé politikti a pracovnikl vefejné spravy, v publicistice.

osmicka -y z. (NSC2)
skupina osmi statu zahrnujici sedm hospodarsky nejvyspélejsich zemi sveéta
(Francii, Italii, Japonsko, Kanadu, Nemecko, USA, Velkou Britanii) a Rusko:
zem¢ sdruzené v G7 potvrdily, ze je zcela opodstatnéné hovofit o Skupiné 8
(G8), tedy mocné osmicce zahrnujici i Rusko; osmicka jednala o ¢asteCném
oddluzeni rozvojového svéta; tfidenni vyroéni summit prezidentli a premiéri
osmicky
Neoficialni nazev skupiny G8 (Group of Eight) vytvofené plnym zapojenim Ruska do jednani
vroce 1998 (na politickou ¢ast jednani Skupiny sedmi bylo Rusko zvano od roku 1994).
Zejména v politické publicistice.

ofetieni -1 s. (NSC1)
zabezpeceni, vySetreni, zajisteni bezchybného provozu, fungovani néceho:
program obsahuje oSetieni chybovych hlaseni; nezbytnost oSetfeni zdkonné
normy
Z profesniho vyjadfovani se dostava do publicistiky.

ofetieny piid. (NSC1)
zabezpeceny, zajistény, vyreseny: nedostateéné osetfeny zédkon; vyborné€ oSetena
funkce programu; majetek je zakonem nedostate¢né¢ oSetfeny
Z profesniho vyjadfovani se dostava do publicistiky.

ofet¥it dok. (co) (NSC1)
zabezpecit, vyresit, zpracovat, zajistit bezchybné fungovani néceho: vys$i
odborné Skoly budou oSefeny vlastni prdvni normou; oSetfit prava menSin
zékonem; v pocitatovém programu je potieba oSetfit jesté nékolik funkci
Z profesniho vyjadfovani se dostava do publicistiky.

parketa -y z. (NSC1)
1. ¢innost, obor, véc, ve které (kterém) se nékdo vyzna: vést si dobie na herecké
parketé; moderatorska parketa mu neni vlastni; western neni moje parketa;
vV béZném vyjadiovani Casto ve spojenich to je/neni moje (tvoje, jeho) parketa;
hledat si svou parketu; najit si svou parketu
2. oblast verejné (politické, hospodarské) cinnosti nebo piisobnosti; rozsah
takové piisobnosti; kompetence: koali¢ni pravice se na socidlni parketé¢ nemuze
citit doma; nové ministerstvo teprve hleda svou jasnou, zfetelnou parketu; zékaz
prodeje zavadnych vyrobkl je parketou hlavniho hygienika
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice.

paian -am. (NSC1)
expr. kdo naruzive, se zdapalem hraje pocitacové hry (pario). kazdy paran
dychtivé ocfekaval kompletni verzi akéni hry; predstavte si mladého parana,
ktery se rozhodne koupit prvni originalni hru; Patan ndzev novinové rubriky
apod.

V mluvé mladeze, v pocitacové publicistice, kritice, v popularizacnich textech.
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paiba -y z. (NSC1)
expr. naruzive hrani pocitacové hry: vycerpavajici parba; pteji ptijemnou parbu.
V pocitacové publicistice.
pafit ned. (co) (NSC1)
expr. hrat naruzive, se zapalem pocitacové hry: zaCindm pafit skvélé gamety;
budu pafit hry
V mluveé mladeze, v pocitacové publicistice.
peloton -u m. (NSC1)
seskupeni, jehoz ¢lenové usiluji o totéz: patfit k vedoucimu pelotonu v zbrojnim
pramyslu; byt na Spici pelotonu postkomunistickych zemi
Ve vyjadfovani politiki, v politické publicistice.
pingpong -u m. (NSC1)
obrazné presouvini odpovédnosti, slovni vyména ndzorii ap.. pingpong mezi
vladou a parlamentem
V politické publicistice.
plosné piisl. (NSC1)
plosnymo zpuisobem: uskutecnit plosné oc¢kovani; odtajnit plosné svazky StB;
odmitnout plo$né navrh
Zejména v publicistice.
plosny piid. (NSC1)
provadeny, uplatiovany v celkovém méritku a bez zretele k jednotlivym
pripadim: plo$na redukce pracovnikill, plosné zvetejnéni archivili, plosny zdkaz
dovozu masa, plosny dopad na podniky, plosna odplata
Zejména v publicistice.
poharovy piid. (NSC1)
tykajici se zdpasii hranych o pohar: probojovat se do poharové Evropy;
pohérova prohra v Parmé
Ve sportovni publicistice.
pojistka -y z. (NSC1)
zajisténi néceho pred nécim, zdaruka néceho: ideje konfederace piedstavuji
evropskou pojistku; dany princip ma charakter demokratické pojistky; hrat roli
ustavni pojistky; pojistka pro mir; systém pojistek proti politické krizi
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice.
pojmenovat dok. (co) (NSC1)
postihnout, vyjadrit podstatu néceho naleZitym oznacenim, slovem; Fici primo,
bez zastirani, obchdzeni: nové politické ndzory umozni dosud oteviené otdzky
pojmenovat a feSit srealizmem; poctivé vyrovnani s minulosti znamena
pojmenovat zlo€iny, odsoudit je a potrestat viniky; vlada by méla problémy
pojmenovat
Ve vyjadfovani politikii a v politické publicistice.
pragmaticky [-ty-] piid. (NSC1)
1. zameéreny na takové teSeni aktudlnich politickych otdzek, aby prindselo
prakticky, hmatatelny uzitek; vécny, prakticky: pragmaticky politik; pragmatické
feSeni otazky bytovych druzstev; pragmatickd reakce na jednani o mzdové
regulaci
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2. ucelove prizpiisobivy, nazorove pruzny: pragmaticky manévr
Zejména v politické publicistice.

prknaf -e m. (NSC2)
1. kdo jezdi (ze zaliby, ze sportu) na skateboardu (prknén); skateboardista,
prkynkaro: prknaii by mohli zde vyuzivat i velkou zdvodni U-rampu
2. kdo jezdi (ze zaliby, ze sportu) na snowboardu (prknén); snowboardista,
prkynkaro: Honza ptesel na snowboarding a stal se velmi uznavanym prknafem,;
pro prknate se chysta uprava dolni ¢asti sjezdovky
3. kdo se venuje (ze zaliby, ze sportu) skysurfingu; skysurfer: ve sveété se uz par
let konaji zavody a Sampionaty ve skysurfingu. Kameraman musi umét natacet
surfera z riznych pozic a ¢im lip dokaze pozice stfidat a prknai mu ze zabéru
nezmizi, tim jsou zndmky vyssi
Jiz diive prknar kdo jezdi (ze zaliby, ze sportu) na surfu. Zejména v mluvé osob vénujicich se
témto sportim, ve sportovni publicistice.

prkynka¥ -e m. (NSC1)
zavodnik na skateboardu, skateboardista: na sportovnich strankdch novin
dostanou prkynkaéfi sotva tii odstavce
V béZné mluvé, ve sportovni publicistice. Utvoteno z prkynko ve vyznamu skateboard.
prkynka¥ -e m. (NSC2)
kdo jezdi (ze zaliby, ze sportu) na snowboardu (prkynkuo); smowboardista,
prknara (ve vyznamu 2): 1 pres vystielky, kterych se snowboardist¢é na ZOH
v Naganu dopustili, nevidi diivod, pro¢ by se prkynkati neméli objevit na ZOH
v Salt Lake
Zejména v mluveé osob vénujicich se snowboardingu, ve sportovni publicistice.
propafit dok. (co) (NSC1)
poC. stravit cas hranim pocitacové hry (parenimn): prazdniny propaite
s kule¢nikem pocitacovou simulaci kulecnikové hry
V mluvé mladeze, vV poéitacové publicistice.
priichodnost -i z. (NSC1)
prichodnyn raz, charakter néceho: prichodnost zakona; prichodnost finan¢nich
operaci
Zejména ve vyjadiovani politiktl, v politické publicistice.
priichodny piid. (NSC1)
(bez vetsich prekazek) prijatelny, uskutecnitelny: (o navrhu, projektu, feSent,
zakonu ap.) byt politicky priichodny; jedind priichodnd cesta ke snizovani
mzdovych nakladd; prichodny legislativa
Zejména ve vyjadiovani politik, v politické publicistice. Opak nepriichodny.
piemichany ptid. (NSC2)
hud. vznikly spojenim cdsti jinych (iispésnych) skladeb, remixovany: piemichané
skladby

V hudebnim prostfedi, v hudebni publicistice.
piremichat dok. (co) (NSC2)
hud. vytvorit novou skladbu vznikly spojenim casti jinych (uspésnych) sklade;
remixovat: Chemical Brothers pfemichali pisné svych oblibencii
V hudebnim prosttedi, v hudebni publicistice.
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rampa¥ -e m. (NSC2)
1. kdo se zavodné vénuje jizdé na rampé (jako discipliné skateboardingu): na
Mystic Skate Cupu na Stvanici byla i¢ast rampatt mala
Ve sportovnim prostfedi, sportovni publicistice.
2. kdo se zavodné vénuje jizdé na rampé (jako discipliné snowboardingu): Cesky
snowboardovy reprezentant David Horvat patii do svétové Spicky rampaiii
Ve sportovnim prostiedi, sportovni publicistice.

rating [rejty-] -u m. (NSC2)
hodnoceni, ohlas: relativné vysoky rating ODS dnes vyplyvé spi§ z faktu, ze
ostatni strany jsou jesté horsi; ky¢ ma vzdy a vSude vétsi rating nez sttizliva
pravda
Ve vyjadiovani politikd, v publicistice.

reanimace [-ny-] -e z. (NSC2)
1. oZiveni, vzkiiseni néceho: reanimace konfliktu o Nahorni Karabach
V politické publicistice.
2. V pamatkové péci uprava, rekonstrukce néjakého objektu (stavby, kulturni
pamatky), jiz objekt ziskava novou funkci: reanimace klasterniho ambitu na
galerii; projekt reanimace mostu; reanimace Frantiskanské zahrady

reanimovany [re-any-] piid. (NSC1)
ozivovany, kriseny, oziveny, vzkriseny: ruska spoleCnost se stala zajatcem
slavjanofilskych bludt reanimovanych ad hoc
V politické publicistice.

reanimovat [re-any-] dok. (co) (NSC1)
ozivit, vzkrisit: vidce zchatralého totalitniho systému se pokousi trochu jej
reanimovat, ozivit a zdokonalit
V politické publicistice.

recyklovany piid. (NSC2)
expr. hanl. vraceny, navraceny znovu do Zivota: recyklované myslenky;
postmoderni recyklované transcendentno; recyklovany politik
V kulturni, politické publicistice.

restituéni [-sty-] ptid. (NSC1)
1. tkajici se restitucen (ve vyznamu 1, 3), souvisejici s ni: restituéni zékony;
restitu¢ni naroky, restitu¢ni nahrady, restitucni poZadavky, restitu¢ni podminky;
restituCni spory; restituéni hranice
2. urceny k restitucio (ve vyznamu 1); nabyty v restitucnim Fizeni: restitucni
majetek; restitucni pole, restituéni kravy
restituéni proces restitucen (ve vyznamu 2); proces restituce: navrhovanou
novelou zakona se de facto rozsituje a prodluzuje restitu¢ni proces
viceslovné (multiverbizované) pojmenovani k jednoslovnému vyrazu restituce.
Zejména v politické publicistice, ve vyjadfovani politiki aj.

restrukturalizace -e 7. (NSC1)
(1. (programové) pretvoreni, pretvareni, preména struktur(y) hospodarstvi (po
roce 1989 jako soucdst spolecenskych reforem vedle privatizace aj.). ekonomika
bude nucena prod¢€lat mnohem hlubsi restrukturalizaci nez dosud; obnovit
postaveni ve svétové ekonomice restrukturalizaci hospodafstvi; prosadit principy
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navrzené restrukturalizace uhelného primyslu; program restrukturalizace
zeleznic, projekt restrukturalizace doll, usneseni o restrukturalizaci uhelného
hornictvi; restrukturalizace (statnich) drah, restrukturalizace mistnich ekonomik,
finan¢ni restrukturalizace podniku; mezinarodni spole¢nost pro restrukturalizaci,
technologie a zivotni prosttedi)
2. pretvoreni, pretvareni, preskupeni, preskupovani urcitéeho politického celku:
restrukturalizace parlamentniho stranického spektra
V politické publicistice.

revival [rivajvl] -u m. <z angl.> (NSC2)
1. obnova, obnoveni, oziveni néceho, navrat k nécemu: svétem se vali vlna
revivall a navrat; médni revival ODS)
2. hudebni skupina, kapela oZivujici nektery jiz zanikly nebo neaktivni hudebni
styl: na zacatku sezony obvolaji dramaturgové kluba vSechny revivaly a daji jim
ty nejlepsi terminy; precizni aranzma dalo skupiné punc jednoho z nejlepsSich
revivalu v republice

Pivodné revival hudba oZivujici néktery jiz zanikly nebo neaktivni hudebni styl; skladba,
pisnicka v tomto stylu. V hudebnim prostfedi, v hudebni publicistice.

rezimni piid. (NSC1)
(s vyjadienim zaporného hodnoceni) jsouci na strané viadnouciho politického
rezimu,; ztotoznujici se s nim, ndlezejici k nemu: rezimni Cernohorci vidi sVoji
budoucnost v srbském 1iné; jednanim dominovala snaha reZimni skupiny
dokazat, ze zabranili ohromné tragédii v zemi
V politické publicistice.

rezimovy piid. (NSC1)
viastni politickému rezimu; pro néj charakteristicky: za minulého rezimu
pracovali piln¢ v nejriznéjsich rezimovych funkcich
V politické publicistice.

rosnitka -y z. (NSC1)
moderatorka zprav o pocasi; redaktorka téchto zprav: pivabnd dvaadvacetileta
rosnicka Novy neZ zacala hlasit pocasi, fidila se vic predpovéd’'mi
V televiznim prostiedi, vyuZivano (a $ifeno) psanou publicistikou.

rozvadény piid. NSC1)
ktery je rozdélovan, ktery se rozdeéluje: rozvadény stat; rozvadény subjekt
mezinarodniho prava
V politické publicistice, ve vyjadiovani politikd.

rozvést se dok. (s kym, s &im) (NSC1)
odloucit se od dosavadniho statniho celku: rozvést se s Cechy
V politické publicistice, ve vyjadiovani politika.

rozvod -u m. (NSC1)
odchod osoby nebo instituce néjakého seskupeni, celku; rozejiti se s nim
(v ndzorech, jednani ap.): rozvod hrace se sportovnim klubem; rozvod
s kapelou; rozvod politickych stran; o stdtu (byvalé CSFR) rozdéleni, odluka:
eskoslovensky rozvod, rozvod mezi Cechy a Slovaky; sametovy rozvod
Ve vyjadfovani politikii a v publicistice (sportovni, politické, kulturni).
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rozvodovy piid. (NSC1)
tkajici se rozdeleni, odluky, rozvoduo: rozvodovy vztah mezi vysokymi
$kolami a akademii; rozvodové fizeni mezi Cechy a Slovaky; Geskoslovenské
rozvodové know-how
V publicistice, ve vyjadfovani politikt.
razovy piid. (NSC1)
(z pohledu polické pravice) levicovy az prokomunisticky, (z pohledu politické
levice) pritakdvajici pravici: levice, at’ razova ¢i ruda; spojenci rizovych odboru
budou hledat pritvodce poklesu zivotni trovné
V oblasti politiky a v politické publicistice.
sametové piisl. (NSC1)
sametovymn (ve vyznamu 2) zpusobem; klidné, pokojne: soudruzi budou
uskuteciiovat svlij ndvrat do proslunéného komunistického rije ne zrovna
sametove
Zejména v publicistice.
sametovost -i z. (NSC1)
sametovya (ve vyznamu 2) raz, charakter: mizeme byt v Evropé piikladem
Vv sametovosti
Zejména v publicistice.
sametovy piid. (NSC1)
1. souvisejici se sametovou revoluci: sametovy politik, sametova snaha,
sametovy rok
2. klidny, pokojny, bez spolecenskych otresii: sametovy rozvod dvou stati
Zejména v publicistice.
samoorganizace [-ny-] -e z. (NSC2)
samocinné, neinstucionalni organizovdni, organizace spolecnosti, Zivota ap.;
samoorganizovani: ~ prezident si v okouzleni samoorganizaci zivota
neuvédomuje, ze vyznam dobrovolnych instituci ve spole€nosti je velmi
omezeny; obfanska spolenost neni ni¢im jinym neZ nezavislou samoorganizaci
spole¢nosti, kdy se jeji jednotlivé Casti zapojuji do n¢jaké cinnosti
V oblasti politiky, v politické publicistice.
samoorganizaéni [-ny-] piid. (NSC2)
vztahujici se k samoorganizacio, na ni zaloZeny. Spolecnost se chovala
samoorganiza¢nim zptisobem
V oblasti politiky, v politické publicistice.
samoorganizovany [-ny-] pid. (NSC2)
vztahujici se k samoorganizacio, na ni zaloZeny: kdokoli se bude moci stat
ucastnikem samoorganizované skupiny
V oblasti politiky, v politické publicistice.
sarajevsky piid. (NSC2)
vztahujici se k sarajevskému atentatun; jim ovlivnény: sarajevskym padem
koaliéniho kabinetu v listopadu 1997 se zhroutil dosavadni politicky poradek;
sarajevska krize
¢ sarajevsky atentato vyzva adresovana Vaclavu Klausovi behem jeho pobytu
v Sarajevu (28. 11. 1997), aby odstoupil z funkce premiéra CR a z vedeni ODS:
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koncem roku 1997 odeSel Viaclav Klaus po takzvaném sarajevském atentatu
z postu premiéra CR; sarajevsky atentat snad piinesl prospéch levici; sarajevsky
atentat vedl k vnitinimu rozstépeni ODS

V politické publicistice téZ Sarajevo.

¢ sarajevsky atentatnik kdo se podilel na priprave sarajevského atentatun:
stejnou zasti stiha ODS sarajevské atentatniky; znamy sarajevsky atentatnik Jan
Ruml se na stard kolena stal plzenskym studentem; fe¢i o tom, ze Pilip je
sarajevsky atentatnik, 1ze povazovat za politovanihodné

¢ sarajevsky pucé sarajevsky atentato: po sarajevském puci nastoupil kabinet
Josefa ToSovského; byt piimym ucastnikem udalosti dodnes nazyvanych

sarajevsky puc; rozhovor s politikem vznikl az po sarajevském puci
V oblasti politiky, v politické publicistice.

sedmicka -y z. (NSC2)

skupina sedmi hospodarsky nejvyspélejsich zemi svéta (Francie, Itdlie,
Japonsko, Kanada, Némecko, USA, Velka Britanie): prezident vysel pfi
jednénich s §éfy sedmicky vstiic zapadnim pozadavkliim; predstavitelé sedmicky
odvazeji z Ruska také slib, ze ¢ernobylska elektrarna zastavi provoz
Neoficialni nazev skupiny G7 (Group of Seven). Zejména v politické publicistice.

sej$n -u m. (NSC1)

neformalni setkdni profesné ¢i ndzorové blizkych osob: soucésti festivalu byl
i tiidenni zakulisni sej$n; chut' hrat u potlachovych ohiid nebo na rtznych
sejSnech

Z angl. session. V neforméalnim profesnim vyjadfovani v oblasti hudby a v kulturni publicistice.

sej$novat ned. (NSC1)

expr. poradat neformalni setkani (sejsno), ucastnit se ho: ve Strakonicich se
tolik nesejSnuje; sejSnovalo se az do rana

V neformalnim profesnim vyjadfovani v oblasti hudby a v kulturni publicistice.

sentiment [-ty-] -u m. (NSC2)

soubor psychologickych vlivii projevujicich se pri obchodovani, na trhu: solidni
pozice dolaru nedokézala ovlivnit negativni sentiment trhu; negativni sentiment
opét oslabil ceny kavy; pozitivni sentiment pietrvava u akcii banky; korunu
podpofil piiznivy sentiment ve stiedoevropském regionu

V oblasti ekonomiky, v ekonomické publicistice.

schizofrenicky [schi-ny-] ptisl. (NSC1)

(o ¢loveku, spolecnosti) schizofrenickymo zpiisobem: Berlin bylo schizofrenicky
rozdélené mésto
Zejména v publicistice.

schizofrenicky [schi-ny-] ptid. (NSC1)

(o Cloveku, spolecnosti) ndazorove rozpolceny, nejasny, zmatecny, schizofrennio:
jednani statnikli v Tokiu ma ponékud schizofrenicky raz; schizofrenicky svét
Zejména v publicistice.

schizofrenie [schi-ny-] -e z. (NSC1)

(o c¢loveku, spoleCnosti) stav ndzorové rozpolcenosti, myslenkové nejasnosti
a zmatecnosti: schizofrenie spolecnosti; zbavit se starych komplexti, nakupnich
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traumat a dalSich schizofrenii; pokracuje ve zvlastni schizofrenii zndmé vSem
nasim Zenam — je ddma-sluzka
Zejména v publicistice.

schizofrenni [schi-] piid. (NSC1)
(o cloveéku, spolecnosti) ndzorové rozpolceny, nejasny, zmatecny,
schizofrenickyt: vnitini postoj Némecka je do jisté miry schizofrenni, jde
0 schizofrenni situaci — klub a spole¢nost stoji proti sobé; tehdy jsem
podepisoval dokonale schizofrenni smlouvu sdm se sebou
Zejména v publicistice.

signal -u m. (NSC1)
naznak néceho (situace, stavu ap.): signal o ptedlozeni novely zdkona; pfibyva
signall, ze némecké firmy neprodlouzi partnerim smlouvy; signaly o prortstani
podsvéti do krimindlni policie
Zejména v publicistice.

signalni ptid. (NSC1)
majici charakter signalut:jestli to ma signalni efekt, urCit¢ ma4, a signélni efekt
se znaménkem kladnym (V. Klaus); podle signalniho vysledku statistiky
vzrostly redlné mzdy
Zejména v publicistice.

silny piid. (NSC1)
komercné uspésny, zadany: silny filmovy titul; producent silné desky
Zejména v publicistice.

siatek -u m. (NSC1)
slouceni organizacnich utvari, spolecnosti, podnikii ap. v jeden celek: snatek
dvou fotbalovych tymu
¢ shatek zrozumuo spojenectvi ruznych organizaci, politickych stran ap.
Z raciondlnich diivodu: koalice je snatek z rozumu; slouceni bankovnich domt je
ukédzkovym piikladem snatku z rozumu
Zejména v publicistice.

socialni ptid. (NSC1)
socialni inZenyro kdo se citi schopen a povolan zlepsovat spolecnost socialnimi
reformami, cini si na to narok: mytus vytvafeny nespokojenymi teoretiky
a socialnimi inZenyry
socialni inZenyrstvio presvédceni, jednani a postupy socialnich inZenyrio:
socidlni inZenyrstvi je nebezpecné koketovani se socidlnimi reformami;
V predstavach o pfeméné vzdelavaciho systému je trochu socidlniho inzenyrstvi;
sviidnost socialniho inzenyrstvi; nebezpecné sklony k socidlnimu inZenyrstvi
V politické publicistice (zprav. se znevazujicim zabarvenim).

srdcaf -e m. (NSC2)
kdo se vénuje néjaké cinnosti (zprav sportu) s velkym nasazenim: mnoho hraci
nechce hrat horsi nez prvni ligu, takZze v druzstvu po sestupu zlstanou jen
opravdovi srdcafi; Jirka je kapitdn a velky srdcaf; Jan Obermajer je skutecny
srdcaf, ktery odevzda hiisti vSe
Podle dat, viozit do néceho celé srdce. Zejména v oblasti sportu, v sportovni publicistice.

103



staj -¢ 7. (NSC1)
firma, instituce, klub apod.; pracovni tym: vedouci vyrobni staje Ferrari;
podepsal smlouvu s cyklistickou staji; gramofonova staj; zpévacky a zpévaci ze
stdje Semaforu, modelky z jinych stdji
Zejména v publicistice.

stajovy piid. (NSC1)
patrici k jedné stajio: stajovy kolega
Zejména v publicistice.

start -u m. (NSC1)
zahdjeni, zacdtek néceho: start nadaci; start ekonomické reformy, start plné
ucinnosti zadkona; skute¢ny start procesu bankrot
Zejména v publicistice.

startovat ned. (co) (NSC1)
zahajovat, zacinat néco: bez ekonomické stability nelze startovat ekonomicky
rust; loterie startuje reklamni hrou
Zejména v publicistice.

startovni piid. (NSC1)
tykajici se startun: preklenuti nejtézsiho startovniho obdobi podniki
Zejména v publicistice.

stin -U, -am. (2., 3., 4., 6. p. & j., 1. p. & mn. nez./ziv.) (NSC2)
1. expr. stinovy ministr, stinai (ve vyznamu 1): na cestu hledani stint se jako
prvni pustili socidlni demokraté; stin z ODS misto odborného stanoviska nabizi
obecné proklamace; problém stinli je také jejich neujasnénd pozice uvniti vlady;
povedeny $prym zahrani¢niho stina Jana Zahradila na ideové konference ODS
V oblasti politiky, v politické publicistice.
2. osoba skolena metodou stinovanio, stinar (ve vyznamu 2): spole¢né prozité
dny v jedné kancelafi kladou vysoké naroky a manazera i na jeho stin; feditel
pro strategicky rozvoj spole¢nosti popsal své zkuSenosti coby stina béhem
zahraniCni staze
V oblasti lidskych zdrojii a v personalni oblasti.

stinovy piid. (NSC2)
Jjsouci v pozadi nekoho, néceho; fungujici spolecné s nécim oficialnim:
zmocnénec vlady pro lidskd prava oponuje stinové ministryni; stinovym
ministrim nelze upfit ochotu reagovat na kroky vlady; na rozdil od stinové
vlady, kterou jmenuje stinovy premiér, jsou zatim vSechny organy ODS volené
stinové mytné, stinové myto poplatek za uZivani verejné komunikace
vybudované soukromym investorem, ktery je po smluvenou dobu placen statem,
obci ap. namisto konkrétnich uzivatelii; takovy zpusob financovani vystavby
verejné komunikace; Sedé mytné, Sedé myto: ministr pfiSel s mySlenkou
stinového mytného, které by platil soukromym investorim dalni¢nich staveb
stat; investor dostava za sluzby od statu poplatky ve formé stinového mytného
odvozeného od hustoty provozu na dalnici; isek mé postavit a provozovat
privatni podnik, jemuZ by stat dilo postupné splacel formou stinového myta;
délnici ma splatit stinové misto
V oblasti statni spravy, ve vyjadifovani politikd, v publicistice.
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superkombinace -e z. (NSC1)
sport. dobre promyslend a provedend kombinace prihravek v kolektivnich hrdch
(ve fotbalu, hokeji ap.): vstrelit branky po dalSich superkombinacich; trio
predvedlo superkombinaci s gélem na jejim zavéru
Ve sportovni publicistice.

Sedy piid. (NSC2)
ve vyznamu pololegalni, obchdazejici (danové aj.) predpisy, neoficidalni V novych
spojenich: drobni femeslnici ziskdvaji obrovské Sedé piijmy; Sedé penize se
vraceji do ekonomiky; Sedé obchody uzavirané neoficidlnimi prodejci; Sedy
obchodnik, Sedy prodejce, Sedy dealer
Sedyn v NSC1: pololegdlni, fungujici v pozadi legdlni ¢innosti.
Seda zénao 1. neurcité, pochybné, nevyzpytatelné uzemi, oblast: ziistat mimo
NATO by znamenalo dostat se do nedefinovatelné Sedé zony; setrvavat v jakési
postkomunistické Sedé zon€ 2. pololegalni, nelegalni oblast, okruh cinnosti: tim,
ze se psi zapasy d¢&ji v Sedé zon€, mohou se k jejich poradani snadno dostat lidé,
které nezajima psi, ale penize
Seda zona vNSCL: 1. oblast (zona) ekonomiky, ve které se uplatnuji nelegalni a pololegalni
postupy, prostiedky ap., 2. oblast (zona) kultury, kterd existuje vedle kultury oficialni. Jiz dtive
Seda zona vrstva obyvatelstva nepodporujici aktivné totalitni (komunisticky) rezim ani proti
nému oteviené nevystupujici.
Sedé myto, Sedé mytné poplatek za uzivani verejné komunikace vybudované
soukromym investorem, ktery je po smluvenou dobu placen statem, obci ap.
namisto konkrétnich uzivatelii;, takovy zpiisob financovani vystavby verejné
komunikace; stinové mytné, stinové myto: investor postavi dalnici a po smluvné
stanovenou dobu dostavat od statu tzv. Sedé mytné; Sedé myto se bude odvijet od
odhadované hustot provozu, jehoz vysi ma kazdym rokem urcovat nezavisly
odbornik ve spolupraci s vladou a investorem; jednim z modelti financovani by
mohlo byt tzv. Sedé¢ mytné
V oblasti statni spravy, ve vyjadiovani politikt, ve zpravodajské publicistice.

Sokové piisl. (NSC2)
rychle, prudce, radikalné. v okamziku vstupu do Unie by pfizplisobovani nasi
cenové¢ hladiny probihalo Sokové; Sokové snizit dané
V politické a ekonomické publicistice.

Sokovy piid. (NSC1)
Sokova terapiea rychle, prudce zavadeéna opatreni (vnimand jako nepopularni)
pri ekonomické transformaci spolecnosti: soucasti Sokovée terapie je 1 deregulace
cen energie; Sokovou terapii je tfeba ocenit; levicové strany odmitaji Sokovou

terapii; aplikovat Sokovou terapii 1 na neekonomické oblasti

V politické a ekonomické publicistice. Pivodné v medicing 1é¢ebna metoda v psychiatrii.
Sokovy prid. (NSC2)

rychly, prudky, radikalni: Sokové budovani trzniho hospodarstvi, Sokova

ekonomicka transformace, Sokové ekonomické reformy

V politické a ekonomické publicistice.
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§tihlost -i 7. (NSC2)
uspornost, hospoddarnost v poctu pracovnikii, v mnozZstvi financnich vydaji,
nakladu: S$tihlost statni spravy; Stihlost firemni fidici struktury; v oblasti
managementu rychlost, Stihlost, pruznost, ¢inorodost, mimofadna produktivita
a vysoka ptidana hodnota, to jsou hesla dneska
V ekonomické, politické oblasti, v publicistice.

$tihly piid. (NSC2)
poctem pracovnikii, mnozstvim financnich vydajii, nakladu usporny, hospodarny:.
Stihly sekretariat; Stihla statni sprava; Stihly statni rozpocet; Stihly stat bez
zbyte¢né administrativy; v oblasti managementu teprve Stihla firma, ktera bude
diky nizkym rezijnim nakladiim aspé$na na trhu, maze pak zacit znovu rust;
Stihla vyroba
V ekonomické, politické oblasti, v publicistice.

tah -u m. (NSC2)
¢ tah na brankuo, tah na branuo cinnost, jednani smérujici cilevédome,
rozhodné, primocare k dosazeni cile: od kandidatskych zemi se v alianci ¢eka
stmeleni, nova energie a tak na branku v posilovani evropské bezpecnosti
a prevenci konflikti; nase socialni demokracie potiebuje tah na branku, jasny
a pozitivni program; timto krokem ma dojit k totdlnimu tahu na branu — tedy
dostavét Temelin

Frazém vznikl osamostatnénim jmenné Casti tah na branku ze star§iho frazému mit tah na
branku. Obé podoby frazému jiz diive ve sportovni oblasti. V publicistice.

tandem -u m. (NSC1)
ucelove spojeni dvou politickych stran nebo politikii: pro pftijeti ustavnich
zakond tandem HZDS-SNS nevytvofil potfebnou vétsinu; francouzsko-némecké
souznéni v podani tandemu Mitterand-Kohl je pry¢; tandem predsedi ODS-
KDS; tandem prezidenta a premiéra
V oblasti politiky, v politické publicistice. Pivodné ve sportovni oblasti o dvojici hracu
(v kopané, hokeji), zavodniku ap.

tankovat ned. (co) (NSC2)
prevadet pozadovanou financni castku z uctu na platebni kartu prostiednictvim
bankomatu, tankomatu (zarizeni napojeného na penézni ustav): prostrednictvim
Cipové kary lze ,tankovat® financni ¢astky z bankovniho UCtu drzitele karty;
tankovat penize
Tankomat v NSC1: bank. zaiizeni napojené na penézni tistav a prevadéjici bezhotovostni

Z klientova uctu na jeho platebni kartu (elektronickou penézenku) pozadovany obnos. V oblasti
bankovnictvi, v ekonomické a pocitacové publicistice.

tapeta -y 7. (NSC2)
poC. grafické pozadi pracovmni plochy monitoru pocitace, displeje mobilniho
telefonu ap.; wallpaper: nastavit obrazek jako tapetu na pracovni plochu
pocitace; umistit si na pozadi displeje tapetu
Ve vyjadfovani uzivateld pocitacli, mobilnich telefont ap., v publicistice zaméfené na pocitace,
mobilni telefony ap.

tapetovaci piid. (NSC2)
slouzici k vytvoreni tapetyn: tapetovaci vzorky

Ve vyjadfovani uzivatell pocitacii, v pocitaCové publicistice.
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tapetovy piid. (NSC2)
vztahujici se k tapetén: obrazek pro tapetové pozadi tabulky
Ve vyjadfovani uzivateld pocitact, v pocitacové publicistice.

tempa¥ -e m. (NSC1)
1. sport. zavodnik na delsi trati, ktery udrzuje béehem celého zavodu (pravidelné)
ostré tempo: vyhlaSeny tempaf nasadil od startu k strhujicimu uprku;
jednadvacetilety cyklista je velmi dobry tempat a casovkar)
Ve sportovnim prostiedi i ve sportovni publicistice.
2. sport. takto bezici dostihovy kun: favoritem se podle expertli zda spolehlivy
tempa Despot Skal, jemuz by méla vzdorovat jen klisna Evropa Osteo
Ve sportovnim prostiedi i ve sportovni publicistice.

terapie -e z. (NSC2)
obrazné ekonomicka aj., opatreni majici vést k ndpravé, zlepSeni. zastavit
ekonomickou terapii Sokl; vladni ekonomicka terapie; vedlejsi ucinky
piedepsané protiteroristické terapie
V publicistice.

titul [-ty-] -u m. (NSC2)
1. dilo, vytvor, (televizni, rozhlasovy) porad, (kulturni) akce: na trhu s zenskymi
Casopisy se objevil dalsi titul; internetové tituly maji stale vice Ctendit;
softwarové tituly; programovou skladbu vetejnopravni televize obohati novy
titul Kdyz se fekne profese; nejzajimavéjsi tituly prazdninové nabidky festivald
Titulo v NSC1: filmové, hudebni dilo; (v nakladatelské praxi) hudebni nahravka, videofilm.
Nov¢€ napt. o casopisech, internetovych projektech, multimédiich, televiznich pofadech,
kulturnich akcich aj.)
2. cenny papir urcité emise: zavést kontinualni obchodovéni u vic nez dvou tisic
titulll; neni dostatek titull, do kterych by mohly investovat penzijni fondy;
telekomunikacni tituly
V profesnim vyjadfovani v oblasti ekonomiky, v ekonomickém zpravodajstvi, publicistice.

trafika -y z. (NSC1)
expr. vynosny urad, funkce ap.. argumentace nékterych poslanct doklada, ze jde
piedevsim o pfislovecné trafiky; ptechody poslancli zavanéji rozdavanim trafik;
prostému obcanovi se to nemuzZe jevit jinak neZ jako udélovani trafik
Pavodné v bézné mluvé; hojné vyuzivano v publicistice.

transformacni piid. (NSC1)
tykajici se (ekonomické) transformacen: transformacéni kroky v oblasti
ekonomiky
transformacni proces transformacen; proces transformace. diskutovat
0 strategii transformacniho procesu; Utoky na transformaéni proces; sloupem
transformacniho procesu je nadfazeni soukromého vetrejnému
Viceslovné (multiverbizované) pojmenovani k jednoslovnému vyrazu transformace. Zejména
Vv politické publicistice a ve vyjadfovani politiku (viz i proces).
transformacni zakon zdakon o podminkach prevodu majetku statu na jiné osoby:
jedna z koali¢nich stran se pry chce vzdat transformacniho zakona
Neoficidlni ndzev zakona. Zejména v politické publicistice.
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transparentni piid. (NSC1)
prihledny, zretelny, srozumitelny, jasny: transparentni politika v oblasti
hospodateni s pozemkovym fondem; tvorba transparentnich pravidel a zakoni;
byt transparentni (napf. o danové soustavé, o politice vlady)
Zejména ve vyjadiovani politikl a v publicistice. Opak netransparentni

transparentnost -i z. (NSC1)
prithlednost, zretelnost, srozumitelnost, jasnost: transparentnost dota¢niho
systému; Spatna transparentnost celého trhu; princip transparentnosti ve sféfe
obchodu
Zejména ve vyjadiovani politikl a v publicistice. Opak netransparentnost.

tranzitivni [-ty-, -ty-] prid. (NSC2)
prechodny, prechodovy; jsouci v prechodném obdobi: tranzitivni obdobi Ceské
ekonomiky; evropské staty s tranzitivni ekonomikou; rozvojové a tranzitivni
zem¢
V ekonomické oblasti, v ekonomické publicistice.

trendovy piid. (NSC2)
vztahujici se k aktudlnim kulturnim, hudebnim, modnim ap. trendiim, jsouci
v jejich duchu: navrhovat aktualni trendové kolekce; uspéSna fada taneni
a trendové hudby
Zejména v oblasti mody, kultury, v publicistice.

tunela¥ -e m. (NSC1)
kdo provadi tunelovanito: podnik ¢ekala jasna a slibnd budoucnost, nez si ho
v§imli tunelafi; stamilionova konta tunelaiu

Ve vyjadiovani odbornikli oblasti bankovni, financni, kriminalistické, v projevech politikd,
v publicistice.

tunelovani -i s. (NSC1)
podvodna financni operace, jejimz cilem je skryté odcerpat z prosperujiciho
podniku, banky atp. majetek; takové odcerpavani majetku: domluvi-li se tfi lidé
z vrcholového vedeni, nic banku proti tunelovani neochrani; podle policie je
dnes ucel, pro ktery banka vznikla, jasny — v odborné hantyrce se mu prezdiva
,,tunelovani*

Ve vyjadifovani odbornikli z oblasti bankovni, finan¢ni, kriminalistické, v projevech politikd,
v publicistice.

tunylek -lku m. (NSC2)
expr. tunelo: bankovni tunylek; velky vladni tunylek
Zejména ve vyjadfovani politikd, v publicistice.

tygr -am. (NSC2)
stat, podnik, firma ap. prosazujici se rychlym, dravym ekonomickym vyvojem
mezi predni prumyslové zemé, mezi predni (svétové) podniky, firmy: z Kdysi
chudého Irska je dnes ,keltsky tygr; ekonomicky tygr vychodni Evropy;
abecedné prvni mezi korejskymi automobilovymi tygry — Daewoo — vsadilo
tentokrat na sviij nejmensi model

Tygrao VNSCI1: kdo se dravym ekonomickym rozvojem prosazuje mezi témi, kteri zaujimaji
V oboru jiz vyznamné postaveni. Ve vyjadfovani ekonomt, politikli, v ekonomické a politické
publicistice.
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tygii piid. (NSC2)
vztahujici se k tygrovio, tygrumno,; pro ne charakteristicky: vyzvednout
hospodafstvi Thajska, Filipin a dalSich zemi az na ,,tygfi* uroven; tchajwanska
ekonomika nabrala tygfi tempo; tygii zemé
V ekonomické a politické publicistice.

unipolarita [uny-] -y z. (NSC2)
stav vyznacujici se existenci jen jednoho polu, jednoho dominantniho subjektu;
unipolarizmus: bipolarita byla vystfiddna unipolaritou; unipolarita neni
nezbytnym piedpokladem dosazeni dohody; nastolit unipolaritu
V politické publicistice.

unipolarni [uny-] piid. (NSC2)
majici jeden pol, jeden dominantni subjekt; jednopolarni, monopolarni:
unipolarni systém vznikl po rozpadu SSSR; obava z nastoleni unipolarniho
modelu svéta
V politické publicistice.

uregulovat dok. (co) (NSC2)
prilisnymi regulacnimi zdsahy néco vycerpat, znicit: trh u nas nefunguje nikoliv
proto, zZe by byl uregulovan, ale pravé proto, Ze nebyl dobie regulovan
V publicistice.

uspavadka -y z. (NSC1)
prostitutka, ktera uspi a pak okrade svého klienta: trestna Cinnost uspavacek;
praktiky uspavacek si uz vyzadaly i zivoty laskychtivych hostl
V profesni mluvé policistt a v publicistice.

uspavaé -e m. (NSC2)
nasilnik, zlodej ap., ktery svou obét nejprve uspi: davétivy chlapec do bytu
pustil uspavace; chlipny uspavac skoncil ve vazbé
V profesni mluvé policisti a v publicistice.

uZivatelsky piid. (NSC1)
poC. vztahujici se k uzivatelin, urceny pro néj: uzivatelska klavesa, uzivatelské
menu, uzivatelské prostredi
uZivatelska vefejnost wuZivatelén: tato problematika zaujala uZivatelskou
vetejnost na celém svété
V pocitacové publicistice viceslovné (multiverbizované) pojmenovani k jednoslovnému vyrazu
uzivatelé (Viz i veiejnost).

velky piid. (NSC2)
velka nulao reseni urcitych (napv. majetkovych) sporu tak, Ze se obé strany
Zreknou vzdjemnych narokii; nulova varianta: ob¢ strany se mohou dohodnout
i na velké nule; slovensky prezident pii navstévé Prahy hovofiil o velké nule;
jednani smétuji k tomu, aby velka nula byla vyhlaSena
Zejména ve vyjadfovani politikli a v politické publicistice.
velky tiesko rychla, prudka zména néceho: precislovani se uskute¢ni metodou
velkého tresku, tedy naraz, k jednomu datu; burza spousti velky tfesk v podobé
zmény obchodniho systému; neddvno zazila velky tresk stéhovani lékatska
fakulta
Zejména v publicistice.
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vicebarevny piid. (NSC1)
sestaveny ze zdastupcii nekolika (vice nez jedné) politickych stran: vicebarevny
senat, vicebarevny kabinet
Zejména v politické publicistice. Opak jednobarevny.

viditelny piid. (NSC1)
aktualni, stojici v popredi zdajmu, upoutavajici pozornost. viditelna funkce
politika; nejviditeln€j$i obory; stali jsme se viditelni diky nasi piedchozi
¢innosti; Slovaci, ktefi jsou v Cechach viditelni
Zejména v publicistice.

vykolikovani -i s. (NSC2)
vymezeni, vytyceni neceho: mechanické zjednoduSovani a ideologické
vykolikovani svéta; vykolikovani hiisté pro vladu socialni demokracie
Zejména v politické publicistice.

vykolikovany piid. (NSC2)
vymezeny, vytyceny: V takto vykolikovaném hfisti, kde je pro ob¢ strany socidlni
smir téméf fetiSem, jde tedy piedevSim o to, kdo své nazory umi nejlépe
»prodat®; koaliéni smlouva je dokladem o poméru sil a o vlastnostech
vykolikovaného ringu pii dne$ni koali¢ni spojence
Zejména v politické publicistice.

vykolikovat dok. (co) (NSC2)
vymezit, vytycit néco: prezident se snazi vykolikovat Cesky politicky prostor
nove a po svém; jako ministr zahranici vykolikoval prezidentovi terén
Zejména v politické publicistice.

zah¥ivaci piid. (NSC1)
zahtivaci kolo pripravnd fdaze néceho: zahtivaci kolo kuponové privatizace,
zahtivaci kolo prezidentskych voleb; jak se ukazuje v zahfivacich kolech
rozpoctovych jednani, penéz na fungovani policie bude dost
Zejména v publicistice.

zabarveni -i s. (NSC2)
charakter viady, uradu vyplyvajici ze zastoupeni politickych stran: zakon o statni
spravé bude nutné navrhnout a pfijmout bez ohledu na zabarveni pfisti vlady;
krajské titady budou mit jiné politické zabarveni neZ prazska snémovna
V politické publicistice.

zabijecka -y Z., zabijarna -y z. (NSC2)
expr. film, pocitacova hra ap. S premirou zabijeni: 1idé se divaji na rizné
zabijecky; nedivat se v televizi na zabijecky; n&jaka americka zabijarna
Zejména v publicistice.

zapafit (si) dok. (NSC2)
exXpr. zahrat si se zapalem, naruzivé pocitacovou hru: zapafrit si hru v parté¢ musi
byt daleko vétsi zabava; moznost zapafit si gamensku
V mluvé mladeze, v pocitacové publicistice.

zmydlovaténi -1 s.
expr. ucinéni néceho povrchnim, plytkym (podobné jako v mydlové opere):
zmydlovaténi tématu Hamleta v muzikalu
Piilezitostny vyraz v kulturni publicistice.
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zasnoubit se dok. (NSC1)
expr. navazat uzsi kontakty, spoluprdaci mezi spolecnostmi, podniky,
organizacemi ap.: zasnoubit se se zahrani¢ni gramofonovou spole¢nosti
Zejména v publicistice.

zasnuby -nub Z. pomn. (NSC1)
expr. navani uzsich kontaktii, spoluprace mezi spolecnostmi, podniky,
organizacemi ap.: zasnuby pocitacové firmy a televize
Zejména v publicistice.

zlaty piid. (NSC1)
souvisejici s necim cennym, jedinecnym: snimky ze zlatého archivu Supraphonu,
zlata kolekce songii
zlata akcie akcie zarucujici statu zvlastni rozhodovaci prava vymezend ve
stanovach akciové spolecnosti: drzitelem zlaté akcie by se mélo stat ministerstvo
zem&déelstvi, které by tak mélo pravo veta, napf. pfi snaze zru$it provozovani
dostihovych zavodut; dalsi zvlastnosti je zlatd akcie ministerstva kultury, jehoz
prava jsou definovana v zakladatelské smlouvé
V profesni mluvé ekonomickych pracovnik, v publicistice.

znediteliiovat ned. (co) (NSC1)
Cinit néco necitelnymno, zdmerné zakryvat podstatu néceho: zneliteliiovat
politické programy
V publicistice.

znormalizovat se dok. (NSC1)
expr. prizpiisobit se normalizacin, normalizacnimo  tlakim: 1idé se
znormalizovali
V publicistice.

zviditelnéni -i s. (NSC1)
prosazeni nékoho, néceho, prosazeni se; obrdceni, upoutini pozormnosti na
nékoho, néco: Slovensko je presvédéeno o tom, ze oddéleni od CSFR umozni
jeho zviditelnéni; diskuse o zviditelnéni politiky ODS v rezortu zdravotnictvi
Zejména v politické a ekonomické publicistice.

zviditelnit dok (koho, co) (NSC1)
dostat nékoho, néco do popredi zajmu, upozornit na nékoho, néeco: zviditelnit
zahrani¢ni politiku; Slovensko chce zviditelnit svou u€ast v mirovych silach;
zékon zviditelnil darebaky; zviditelnit vyrobky firmy v katalogu zboZi
Zejména v politické a ekonomické publicistice.

zviditelnit se dok. (NSC1)
dostat se do popredi zajmu; upozornit na sebe: koali¢ni strany sice védi, Ze musi
spolupracovat, ale soucasné se kazda chce zviditelnit; francouzska firmy se pfed
rokem zviditelnila na ¢eském kosmetickém trhu; Michal Horacek se zviditelnil
hned v nékolika oblastech
Zejména v politické a ekonomické publicistice.

zviditeliiovani -i s. (NSC1)
prosazovani nékoho, néceho, prosazovani se; obraceni, upoutani pozornosti na
nékoho, néco: zviditelnovani politické strany
Zejména v politické a ekonomické publicistice.

111



zviditeliiovat ned. (koho, co) (NSC1)
k zviditelnito: zviditeliovat praci odbornikii; zviditeliovat ekologické aktivity;
zviditeliiuje se drogova problematika; tento rytmus vyrazné zviditelituje
vypravéce
Zejména v politické a ekonomické publicistice.

zviditeliiovat se ned. (NSC1)
K zviditelnit sec: nestydim se, ze jsme Clenem strany, o které se fika, Ze se
zviditeliiuje (J. Kalvoda); Slovensko se v emancipacnim procesu stale vice
zviditeliuje
Zejména v politické a ekonomické publicistice.
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