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Dalsi hodnoceni:

Bakalarska prace je vénovana pomérné specifickému problému spojenému s vyuzitim symbolU v marketingové
komunikaci, jehoz opomenuti vS§ak mize mit znaéné nepfiznivé dopady do efektll marketingové komunikace.

V upfesnéni zaméru prace je zahrnuto vnimani znacky a reklamnich sdéleni v Sir§im pohledu. Teoreticko-
metodologicka ¢ast postihuje symboliku z hlediska sémiotického a promita obecné teoretické pohledy do moznosti
reklamnich sdéleni. Zatimco obecné teoretické pohledy na symboliku jsou zpracovany relativné dikladné, pohled
na marketingovou rezonance symboll ve vztahu ke spotfebnimu chovani a marketingové komunikaci zahrnuje
potfebné polohy jen ¢astecné. Logicky se dale pozornost na Urovni vymezeni zakladnich ramcu zaméruje jednak
na vnimani reklamy a jeji efektivitu, jednak na kontext spotfebniho chovani. Vlastni metodika prace je uvedena
jako posledni subkapitola prvni €asti. Dotaznik zahrnul i nékteré dalSi polohy leZici jiZ mimo vlastni symboliku.
Prakticka, analyticka ¢ast predklada vysledky puvodniho vyzkumu, pokud jde o provedené Setfeni, struktura
dotazniku pokryla relevantni polohy. Rozsah a metoda vybéru na Urovni exploraéni sondy umoznily z vysledku
vyvodit navrhy smérl vhodného pfistupu k vyuziti symboll v reklamé. Tfi vyuzité metody sbéru osobni dotazovani
(PAPI), v elektronické podobé (CAPI) a online formé& (CAWI sice na jedné strané do jisté miry mohly poznamenat
srovnatelnost, na druhé strané& umoznily SirSi zabér sondy a mohly byt i vyuzity k postizeni vlivu riizného prostiedi
na sledované problémy. Data jsou nejprve analyzovana na urovni frekvenéni analyzy, zasluZzné je provedeno
disledné profilovani podle pohlavi, dale podle vzdélani, velikosti bydlisté. Jiz pfi interpretaci, ne az na konci
Zavéru, bylo vhodné vzit dukladnéji v uvahu, Ze Slo védomé deklarace respondentd.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké problémy se symboly v marketingové komunikace povazuje autorka z pohledu svého Setfeni za podstatné?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Na s.7 je spravné z literatury uvedeno, ze symbolicky vyznam samotnych produktl se tyka toho, ze slouzi
spotrebitelim jako prostfedek (symbol) pfifazeni k referenéni skupiné. Nicméné je tfeba doplnit: jaké dal$i polohy
vyrobkového symbolismu jsou marketingové vyznamné?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
LiSily se vysledky Setfeni podle tfi uplatnénych metod dotazovani?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:
Podle ¢eho autorka doporucuje, v navaznosti na své Setfeni, hodnotit G€innost zapojeni symboltd do marketingové
komunikace?
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