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Anotace

Bakaldskéd prace pojednava o cemovani Medialni vychovy do ipdnttu
Vychova k olanstvi na zakladni Skole formou pracovnichulis€Cilem prace je
vytvoieni pracovnich list k prednétu Medialni vychova. Pracovni listy majfigpet
k rozvoji znalosti a dovednosti v oblasti Medidliyichovy. Témata pracovnich list
jsou zvolena tak, aby se dala vyuZit k vyuce Vyghkwhianstvi na ZS. Témata jsou

nasledujici: média, reklama, internet,&n& média, film, politika a globalizace.



Annotation

This bachelor thesis deals with Media education i@articipation in subject
called Citizenship education, which is taught ie form of worksheets at elementary
school. The main aim of the thesis is to createkslmeets to the subject of Media
education. The worksheets should contribute to Idpvknowledge and skills in the
field of Media education. Topics for worksheets @nesen in appropriate form, so they
can be taught in Citizenship education at elemgrgahool. The topics are as follows:

media, advertisement, internet, print media, moyadicy and globalization.
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Uvod

Namét na zpracovani bakakké prace vzeSel od pedagaga zakladni Skole,
kde jsem absolvovala volitelnou praxii Bebatach jsme probirali vigavané pedmety
a dostali jsme se az k Medialni vyckipwktera na dané Skole nebyla fe3cela
z&leréna. Problém byl fedevSim v nedostatku matetidpottebnych pro vyuku
a nedostatmé informovanosti vytujicich. Proto jsem se rozhodla pro vyimoi
pracovnich lisi, které by mohly byicast&énou pomoci ve vyuce nebo kinspiraci.
A jelikoz studuji spoléenské ¥dy, tak bylo samdzjmé, Ze Medialni vychovu
zalenim do pednmetu Vychova k obanstvi.

V préci je propojena teoretickéast scasti praktickou. Saiasti prace je
i kapitola o pedmetu Vychova k obanstvi. Dale pak nasleduje kapitola Medialni
vychova jako piiezove téma Ramceéwzdlavaciho programu pro zakladni wiavani
(dale RVP ZV) a kapitola dnujici se z&ereni Medialni vychovy do Vychovy
k ob¢anstvi. Nasleduji pracovni listy.

Hlavni naplni bakaigké prace je vytieni pracovnich list které by nily
zakam druhého stuphzakladnich Skol iiblizit Medialni vychovu a doplnit probirané
ucivo v oblasti medialni vychovy, a to zejména ve dsgraném pednetu Obianska
vychova nebo taktéZz Vychova kamstvi. Kazdy pracovni list je orientovany na
ur¢itou oblast, ktera by #ta byt pro Zaky pod#tnaci aktualni. Témata pracovnich list
jsou nasledujici: média, reklama, internetgtiatmedia, film, politika a globalizacetiP
vybéru témat jsem ifhlizela na jejich vyznam pro séasnou spoknost. Ve vSech
listech jsou na z#tku uvedeny otazky k zamysleni, které by si zgokud si je
s vywujicim nepolozili jiz dive, neli zodpowdét. Dale nasleduji ukoly, které by
nently zabrat Zzakm mnoho¢asu, ale pesto by mily zakim poskytnout zakladni

informace o tématu. Vékterych listech je zahrnuta idi prace.



1 Vychova k ob €anstvi

Diive prednet Ob¢anska vychova se dnes nazyva Vychova daabtvi. Spolu
s Djepisem je sothsti vzdlavaci oblastiCloveék a spolénost, ktera pat k RAmcoy
vzaklavacimu programu pro zakladni wtavani. Tento pednit je navazujicim na
prednt vyucovany na 1. stupni ZS a taClovek a jeho s¥t* (Hrachovcovéa, Horska,
Zouhar 2007: 17), jiz ziskané poznatky dale rozvjjrohlubuje.

Vzdélavaci obor Vychova k dfanstvi je mezi ostatnimi obory vyjirey,
zejména z,multidisciplinarniho zandgreni“ (Hrachovcova, Horska, Zouhar 2007: 16).
Souwdasti tohoto oboru jsou i@devSim oblasti, které se tykaji spolesti
a situaci, které mohou byt naplni kazdodennihotdiyedince. Zejména jde v tomto
piednttu o to, aby sjaplikované poznatky z psychologie, politologieaya, ekonomie,
teorie mezinarodnich vztaha etiky" (Hrachovcova, Horskd, Zouhar 2007: 16) Z&ci
utiidovali a diky nim se pak Iépe orientovali ve sgalesti a kazdodennim zivbt

Oproti ostatnim obam je Vychova k obanstvi velmi flexibilni, protoZze se zde
mohou uplaiovat aktuality, které se pravdéji ve spoleénosti a ¥tSinou byvaji
spojovany s tématem, které je ptgrobirano. Zaci tak Iépe komunikuji a vyjai své
nazory a postoje.

»Vzdélavaci obsah je usgadan celkem dodb tematickych okrufa, v nichz jsou
brany v potaz #zné aspekty spaieosti: Clovek ve spolénosti; Clovek jako jedinec;
Stat a hospod#tvi; Stat a pravo; Mezinarodni vztahy, Globalrtaty“ (Hrachovcova,
Horska, Zouhar 2007: 16). Hlavnim cilem wyjiciho by n¢lo byt maximalni
propojeni &chto okruli tak, aby Zakm poskytl co nejucelefsi pohled na &hi kolem
nich.

, Casova dotace pro tento obor neni samostatylenéna, je spoléna pro
celou vzdlavaci oblastClovek a spolénost* (Hrachovcové, Horska, Zouhar 2007: 17).
Je ale nutnosti, aby tento Wavaci gednet byl vyucovan ve vSech gmicich 2. stup&
ZS ato minimala 1 hodinu tyds.



2 Medialni vychova jako pr arezové téma RVP ZV

2.1 Prarezové téma

Pritezové téma je nedilnou s@sti Ramco¥y vzdklavaciho programu
zakladniho vz&lavani a pedstavuje okruh, ktery se tyka gasnych problérinswta. Je
dulezitym prvkem v ramci zé&kladniho widvani, zejména pak napomaha k rozvoji
osobnosti Zaka a to i v oblasti positaj hodnot.

Jednotlivé okruhy v itezovém tématu se nevztahuji jen k jedinééladhci
oblasti, ale snazi se widvaci oblasti obdr propojovat a to tak, aby dochéazelo
k ucelenému vzHavani zak. Pra jsou tedy tato témataizeena do RVP ZV? Protoze
je dilezité, aby zaci rozvijeli své dovednosti a osvajosi informace, které jim budou
napomocny V jejich kazdodennim ZziwotPodle RVP ZV je podminkou dnnosti
priirezového tématu propojenost se dadacim obsahem konkrétnich vguacich
predmetii a s obsahem dalSictinnosti Zak realizovanych ve Skole i mimo Skolu
(Jerabek, Tupy 2007: 82)

V rdmci zakladniho vzflavani jsou vymezena tatogpezova témata:
* Osobnostni a socialni vychova
* Vychova demokratického ¢dma
* Vychova k mysleni v evropskych a globalnich sastesth
e Multikulturni vychova
e Environmentalni vychova
* Medialni vychovdJeabek, Tupy 2007: 82)

V této praci se budeme zabyvat poslednimirfggovym tématem — Medialni

vychova.

2.2 Medialni vychova dle RVP zZV

Prifezové téma Medialni vychova se 2z#uoje na z&kladni poznatky
a dovednosti, které se tykaji medialni komunikacpré@ce s médii. Aby byélovek

schopen orientovat se vokolnim ¢gy je poteba umdt vyhodnocovat



a vyuZzivat podéty, které se mu dostavaji pgaz okolniho s¥ta. Timto jsou kladeny na
¢loveéka naroky stéle se vice orientovat a vyuzivat podrkteré pichazeji z médii.
Média zn&né ovliviuji chovani a jednani jedince ve spwolesti, tim se
de facto podileji na jeho socializaci. Spr&wyhodnocovat sieni, které dostavame
prostednictvim médii, neni jednoduché a vyZzaduj&tou orientaci v problematice.
(Jaabek, Tupy 2007)

.Medialni vychova ma vybavit Zaka zakladni Urovnédmlni gramotnosti.
PredevSim pak schopnost analyzovat nabizerersgd posoudit jejich &rohodnost
a vyhodnotit jejich komunikai zaner.” (Jeabek, Tupy 2007: 93)

2.2.1 PFinos pr urezového tématu Medialni vychova

Prinos je patrny zejména v oblastidomosti, dovednosti, schopnosti a v oblasti

postofi a hodnot.

Oblast wdomosti, dovednosti a schopnosti:

» , prispiva ke schopnosti (¢ a samostat# se zapojit do medialni

komunikace;

e umozuje rozvijet schopnost analytickéhorigiupu k medidlnim

obsahim a kritického odstupu od nich;

* uci vyuzivat potencial médii jako zdroje informacvalkni zabavy
i naplreni volnéhacasu;

e umoziuje pochopeni cila strategii vybranych medialnich obsah

* vede k osvojeni si zakladnich printipzniku vyznamnych medialnich

obsahi (zvl. zpravodajskych);

* umozuje ziskat pedstavy o roli médii v kibvych spoléenskych
situacich a v demokratické spatesti \ibec (Wetre pravniho

kontextu);

* vytvdi predstavu o roli médii v kazdodennim Zvot regionu
(v lokalite);

 vede krozeznavani platnosti a vyznamu arguinevd veejné

komunikaci;
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e rozviji komunikani schopnost, zvlaStpAi verejném vystupovani
a stylizaci psaného a mluveného textu;

» prispiva k vyuzivani vlastnich schopnosti v tymo@éiprv redaknim
kolektivu;

» prispivd ke schopnostiFizpisobit viastni¢innost potebam a citm
tymu.” (Jaabek, Tupy 2007: 94)

Oblast postdj a hodnot:

e rozviji citlivost wvici stereotygm v obsahu médii i Zpobu zpracovani

medialnich sdeni;

» vede k usdomovani si hodnoty vlastniho Zivota (z\daglnéhocasu)

a odpovdnosti za jeho napémi;

* rozviji citlivost vici predsudkm a zjednoduSujicim so@d o spolénosti
(zejména o mensinach) i jednotlivci;

* napoméhd k widorneni si moznosti svobodného vyjédi vlastnich
postoji a odpovdnosti za zfisob jeho formulovani a prezentace.”
(Jerabek, Tupy 2007: 94)

2.3 Témata Medialni vychovy

Stejre jako ostatni pifezova témata v ramci RVP ZV se i Medialni vychova
déli do nekolika témat. Bmi zakladnimi okruhy jsouagkruhy receptivnicktinnosti
a okruhy produktivnicliinnosti.” (Jeabek, Tupy 2007: 94)
V ramci receptivniclginnosti je to:
o kritické cteni a vnimani mediélnich &dni;
* interpretace vztahu medialniché&ehi a reality;
» stavba medialnich gteni;
* vnimani autora medialnich &éni;

» fungovani a vliv médii ve spotesti.” (Jaadbek, Tupy 2007: 94-95)

V ramci produktivniclEinnosti je to:

« tvorba medialniho sdeni;
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» prace v realizanim tymu*(Jeabek, Tupy 2007: 95).

2.4 Zaclenéni Medialni vychovy do p rfedmétu Vychova

k ob ¢anstvi

Vychova k oltanstvi, steji jako ostatni vytované pednety na zakladnich
Skolach, je vhodn& pro fazeni pifezového tématu Medialni vychova. Podle mého
minéni je pra¢ zde uplatani tohoto tématu velmi komplexni a vhodné.
Prostednictvim zmigného tématu se dostane @dk ucelenych poznatk které se
tykaji spol€nosti. Medialni vychova bude pro Zaky §istajimava, kdyz bude podana
atraktivrejSi a zabavgjSi formou nap prostednictvim fiznych projeki nebo kratkych
pracovnich lisi na vybrana témata, nez tr&dii ueni nazpart’ nebo monotonni
vyklad pedagoga. V ramci titych témat by byly vhodné i exkurze, rtamavstiveni

redakce novin.
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3 Média

Prvotni média fedstavovala jiz kresba, héiné tabulky, papyrus. V dalSim
vyvoji meédii ma velky vliv vynalez knihtisku a knihV neposlednfadé vyvoj médii
souvisi s objevem elakty a souvisejicimi technologiemi. Nasleduji médako
telegraf, telefon, film, rozhlas a televize. V 8asnosti nastupuji meédia jako dbiac
a internet (Sak 2007). Co vlastanamena samotné médium? Médium podle PospiSila
a Zavodné v publikaci Medialni vychovgochazi z latinského slova medium, coz
v pekladu znamena /&dni nebo také upro®td“ (PospiSil, Zavodna 2009: 32).
Z tohoto gekladu je tedy patrné, Ze meédium budedstavovat prostdnika.

»Pokud je v procesu komunikacecastreno alespa jedno médium, tak sieme
hovait o medialni komunikaci“(PospiSil, Zadvodna 2010: 44). Medialni komunikaci
definuje Slovnik medialni komunikace jakgednu z rovin socialni komunikace,
vyznaujici se tim, Ze veSkeré komumikiaaktivity se dji pomoci a progednictvim
médii. Pojem medialni komunikace vilpihu devadesatych let 20. stoleti postipn
nahrazuje oznéeni masova komunikacgReifova a kol. 2004: 102). Podle Slovniku
medialni komunikace je masova komunikace definojake ,jedna z rovin socialni
komunikace, vyz@ajici se tim, Ze se veSkeré komudtika aktivity i
v institucionalizované podéb tedy pomoci a pro&dnictvim masovych médii“
(Reifova a kol. 2004: 100).

»V nejobecySi rovirg jsou masova média povazovana za ustavenécgmsies
instituce s vlastni svébytnou mnozinou pravidebstyp:, ktera je ale v celém rozsahu
svychc¢innosti uFovana a omezovana spatesti, v niz fsobi* (McQuail 2007: 22).
Podle Jiraka a Kopplové se za masova média povakaj@a, noviny, ¢casopisy,
rozhlas, televize a film‘(Jirdk, Koépplova 2007: 39). Média zastavajkalik funkci,
negasgjSi je funkce ,informacni, dale pak funkce zabavni, kulturni, socialni
a politicka" (Pospisil, Zavodna 2009: 33). S médii se spulst setkava degnproto je

na mis¢, aby o jejich dincich spolénost byla dostate¢ informovana.
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3.1 Pracovni list

‘ Pracovni list—- MEDIA

Otazky k zamygleni.
s

‘ w Jaka média znas?
=t K Cemu meédium podle tebe slouZ?
dr Eteré nejfastéii poufivad? A prot?
o Je podle tebe jedté néjaké medivm, které nam v nafem svité chybi?

FPold ano, jaké?

o .EL'_‘—-'-.'. v
\g’ ! "?“1% Ukol: veszovee najdi fest medil — hlede) svisle a vodorowvné. Slova wypid

MiZed to pojmont jako sowtéE s Casovym limitem 3 minut.
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Y _ . . . . )
\i‘.g ‘?\f?““‘-r;\_ Do nasledwici tabulky vepis media, kterd se v soutasnosti vyuZivayi a ktera se treba iz
S

nepoudivaji.

Soucasnost Minulost

e

Eozdélte e do pétt skupin a vylosuste 51 téma, ktere budete zpracovavat a které budste

pied tfidou piedstavovat a obhajovat. Ve skuping wymyslete klady a zipory vafeho média a wymyslete zptisob
jak nejlépe presvédiite thytek tHdy, e vade médivm je zrovna to nejlep# a nejdileZité E

Temata: televize, rozhlas, internet, pertodicky tisk, reklama (billboardy, kina, letaky aj.)

Zvolenétéma: ...............................
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3.1.1 Metodika
Kazdy pracovni list zdna rekolika otazkami vztahujici se k probiranému

tématu. Tento list zahrnuje tz\vkikovku, ve které maji Zaci za ukol najifgpusny pget
médii, se kterymi byli sezndmentiem hodiny. Timto Ukolem si zopakuji informace,
které ziskali v hodia Dale nasleduje tabulka, kam maji Zaci zapsat apddera se
Vv soutasnosti ve spotmosti vyuzivaji a ktera jiz ne, nebo néZaci si u¢domi, ze ne
vSechna média maji trvalou hodnotéktera fretrvavaji a gktera ne. Posledni ukol je
skupinovy, Zaci se rozt do skupin, vyberou si téma, které se tyka madiudou ho
prezentovat a nasleéim obhajovat ped tidou. Timto Ukolem si Zaci vyzkousi, jak se
daji média prezentovat a zardvee nadi prosadit suj nazor, ktery hrajeiezitou roli

ve spolénosti.

Reseni:
Ktizovka
A E ) I K C C G A
V | S I J | T L F E| M
R K| N|A|E N @) V| C
Z | A| T Y L @) U N H
K| T E L E \Y I Z E
N L R | A F I R M| O
| D N L O N | CH E P
Q|lE | K| N|Y | X |L/|I
A Z T ) R | A D | @)
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4 Reklama

Téma reklama je vybrano zémeé. A to z toho dvodu, Ze se s ni setkavame
vSichni a to uz od utléhoéku. Reklamu mZeme vidt vSude kolem nas, najdeme ji
v prostedi ve kterém se de&ipohybujeme, doma, ve Skole, v zstmani. Na mensi
obc¢any, tedy dti a dospivajici mladez ma reklama velmi vyznamuyneék. Reklama
muze v dtech vyvolat pocit, Ze se da Zzit daleko lépe, kdydou mit pra¥ tenhle
vyrobek, bez kterého se z&em neobejdou. Bti by se nély dozwdét, jak reklama
pusobi na fijemce a co chcetgobenim ziskat. N&stji se Ize s reklamou setkat
v televiznim vysilani a v rozhlasovéem vysilani, gtiednictvim internetu, socialnich
siti, na billboardech, n&stkach, v novinacki casopisech atd.

Samotné slovgreklama pochézi z latiny (re-clamo = vyvolavatjdet, casto za
Ucelem @koho od @ceho odvrétit, pildkat k kmu pozornost). Ozidavalo vyvolavani
trhovai nabizejicich své zboZi a snazicich se odlakaznéakonkurenci{Micienka,
Jirak 2007: 243). V publikaci Reklama: JaKal reklamu od Vysekalové a MikeSe, se
muzeme doist, jak reklamu definuje Mezinarodni obchodni keoandinternational
Chamber of Commerce) a to nasledgvireklama je ,..komercni komunikace
konkrétniho sponzora, ktery vyuzivazmych komunikénich platforem jako tisku,
rozhlasu, televize, billboafd satelitu, internetu apod., aby oslovilcité publikum, tj.
zakazniky" (Vysekalova, Mikes 2003: 15). Za reklamuizeme povazovatinnosti a
skleni, které gjakym zpisobem ovlivni pijemce a to bdi za &elem, aby zmnil
chovani, koupil si dany vyrobek nebo v asnosti i volil utitou politickou stranu.

,Podle toho, které oblasti se tyka chovani,¢eknnz se reklama snaZlioveka
ovlivnit, mizeme rozliSit reklamu:

a) komeeni,

b) politickou,

c) socialnf (Mi ¢ienka, Jirak 2006: 190).

Komerni reklamase ze vSechtit druhi vyskytuje nejasgji, prevazrie pak
v televiznim vysilani. Pko se vyskytuje? ProtoZze ma za ukol upozornit, owlivn
piijemce reklamy, aby si prév dany vyrobek koupil, protoZze je nejlepsi,
nejspolehli¥jSi apod. Pro prodejce reklama znamena vidiftgiko zisku a zviditekni
se na trhuPoliticka reklamapredevSim propaguje &itou politickou stranu tak, aby

pieswdcila verejnost, Ze pravona je ta spravna, které mame daij $uas. Socialni
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reklama se pgedevSim zagiuje na oblasti tykajici se spoteosti, snazi se znit,

ovlivnit postoj véejnosti, ktery se tyka titého spoléenského problému.

Podle funkce lze reklamu rodd do ¢tyi skupin:

a) ,informativni — informuje o novych vyrobcich, hleaévé zakazniky pro
stavajici produkt, sluje zm¥nu ceny, pedstavuje nové uzitné vlastnosti vyrobku atd.,

b) preswdcovaci — sdluje divody pro vybr toho konkrétniho produktu,
preswdcuje o divodech pro zeénu vyrobku/sluzby atd.,

c) srovnavaci — jeswdcuje o vyhodach produktu/sluzby ve srovnani
s konkurenci,

d) dlouhodobé reklama —Apomina zakaznikn, Ze produkt mohou pebovat
v budoucnosti, hleda novy typ zakazniktesi maji vyrobek koupit atd.{Micienka,
Jiréak 2006: 190)
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4.1 Pracovni list
5 Pracovni list- REKLAMA

Otazky k zamysleni.
‘ % Eterd zreklam t1 uthvela v pamét? A proc?
e w Eterareklama je tvoje nejoblibenesi?
t% Zaujala t& néjaka reklama natolik, Ze sis po jejim shlédnuti dogelfla produkt koupat?

& Kde viude miZed reklamu najit, vidét?

\\__.\? Ukﬂl: WV kfiZovce je ulryto osm znafek produltl, najdi je a pokus se u kaZdého

=

vzpomenout na slogan Pokud néjaky slogan nevid, porad ze nebo a1 ho vyhlede) Produkty

Typid

e
O
=
-3
=
—
=
—
L)
b
=

(=¥
—
[
=

)]
=
o
£
=
k=
—
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v i Ukol:  Zkus s vybavit reklamy, které wid&g v televizi & na rizngch reklamnich plochach
5

a zaznamene] je do tabulky. Wasledn® ke kaZdé reklamé napi¥ divod, prof t1 utkvEla v paméti.

\\;‘_—"'“‘tf";é‘_‘.;:__.m Ukol! polens ¢ vzpomenout na jiné reklamni slogany a jejich produkty.

20



o Bl . , . , ,
@\ch\\f.‘:’ﬁaq Wyber st jeden z nasledwicich produktt a navrhnit grafickou podobu reklamy a vymysh

vhodny slogan. Produkty: ko na tfidény odpad, notebook, rybid tuk, Zvvkacky,
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4.1.1 Metodika

Jako prvni jsou uvedeny otazky k zamysleni. Pojsué uvedeny i pofitky,
které napomohou k realizaci Ukolu. Nasleduje UktEry je formou KiZovky, Zaci maji
nalézt udity pocet reklamnich produlit a nasled#é si vzpomenout, jaky slogan se
k nému vaze. Timto by si #hi Zaci uwdomit, jaka medialni sila se nachazi v reldam
jak na nas fsobi a jak nas dokaze ovlivnit. DalSi Ukol je Z&any na reklamu, kterou
Z&ci vidi v televizi nebo na reklamnich plochacciZmaji tyto reklamy zaznamenat
a pokusit se napsatidod, pr@& praw ,tahle reklama jim utkéla v pangti. Zaci tak
zZjisti, jak miZze reklama ovlitiovat. V dalSim Ukolu si maji Zaci vzpomenout nayatoy
reklam a pokusit se k nimripadit produkt. Podle slogarzaci pochopi, jak snadno si
lze zapamatovat reklamu, Ze je slogan vigma tak, aby byl préav snadno
zapamatovatelny. Jako posledni jgaza&n tvréi Ukol. Zaci si vyberou ity produkt

a graficky navrhnou podobu jeho reklamy a pokusk sému vymyslet slogan, ktery

zaujme.

Reseni:

KiiZzovka
P UM|E|S|P| T|O|lO|O]|S
V[T |J|K]|L C|R|L]|Y
O/M|L|E|O|Q|K|E|I |T|P
LIA|K|[N|D|U|CH|X|O|I |K
H|{T|A|P|A|N|Z|A|NJI|Y
V| T|D|I|F|U| J|M|O|C|P
Clo|/wW|z|B|T|V|I|S|B|E
AIN|K|P|E|R|W|O|L|L|R
R|[I|O|/M|Q|K|P| Z| N| E|L
VIL|IP|K|O|F|O|L|A|G]|A
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5 Internet

Mezi nejno¥jSi masova média patinternet. Paviiek ve své knize popisuje
charakteristiku internetuj;internet ma digitalni podstatu, pttacové zpracovani a je
interaktivni“ (Pavléek 2007: 30). Milan Smid ve svéntigpivku z knihy Medialni
gramotnost znfiuje, Ze ,internet je médium, jehoZ hnaci silou je uZzivatdlirak,
Wolak 2007: 119). Rozhodujici postaveni na interneia tedy ten uZzivatel, ktery
piijima a gejima informace a diky tomu se podili na ¢ obsahu, ktery internet
nabizi.

Smid odkazuje i na medialniho magnata Ruperta Mindroktery internetu
nejdiive moc nedvéroval, ale jeho postoj séasem zmnil. K zamysleni, jakou roli
hraje v dneSnim Zivétinternet, stoji i poznadmkaZatimco drive zainal den u kavy
a cerstvého vytisku novin, dnes‘r@ u kdvy a pohledu na monitordiace s webovou
strankou @jakého zpravodajského server(irak, Wolak 2007: 120).

Pokud bychom porovnali ziskavani informaci pfedhictvim internetu
a tisénych médii vCeské republice, zjistili bychom, Zeesi jest stale preferuji vice
informace z novin. Oproti tomu smem na zapad trend novin upada &Ewada
zjidtovani informaci progednictvim internetu (Jirdk, Wolak - Smid 2007)diesni

doke je internet neodmyslitelnou stasti snad kazdé rodiny.
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5.1 Pracovni list

Pracovni list— INTERNET

Otazky k zamy$leni.
‘ % Znaf pravidla bezpetneho uivani internetu? Pokud ne, najdi je seznam se s nimi.
—~—— " Ridi# se viemi pravidly bezpetneho uZivani internetu?
# Preferujes poufivani internetu pfed jingmi médi? Svoii edpovéd zdivoedni
i Jak fasto vyuivad internet?

& VyuEival internet i k vypracovani domacich dkold? Ze kterych stranek ferpas?

e - . - : :
\ \'\ "? Ukﬂl: Najdi stranku www bezpecnyinternet.cz, najdi pravidla bezpetného uZivani internetu

o E;ﬁ\\(\q

anaptf e do kolonek. Odpovéz na nasleduiicd otazky:
Kolik pravidel z desatera dodriwes? Odpovéz pravdive,
Polmd se ti na internety néco stane, kam se obrat{s?
Zkus st test provéteni znalosti o bezpetnosti na internetu,

Prohlidni sikomiksové pHbehy ,, Vyilet do Rima * a ,, Zmatky a nehody

—_

—
o)
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\—*‘n?‘ e o s

= S, e oy o X ‘oo : i
,;r;?\\(q WNaptf za jakymi ofely internet pouZivad €1 navitévuied a prot. (Napf. zabava, informa
ce)
\;5‘_"“;'%:‘ Take webove stranky (g jakou tematikou) nejCasté i na internetu navitévujes a proc?
ueT o, T’
q ‘a-.‘.\";-_,\_\
ST
W-x::\‘-‘l%\* spoj dvojice tak, jak myslig, Ze k sob€ patfi Poté o kaZdé z nich néco povéz, k Eemu,
" WA
! * komu slovZ apod. Pokud nevid, zepte] se spoluZakil nebo si e vyhlede).
W Internetovy vyhledavad
Facehook World Wide Web
t remanova@seznam cz woctalnd sit’
Google e-matlova schranka
\'é‘y:“‘f%\a Znad jne internetove vyhledavate? Jake?
% e
ST
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\\-_ﬁ\hf.;}x Ha internetu zjisty, ktere staty pfistoupily do Ewropske unie v jednotlivich letech,
e |
' Uwed, ze kterych stranek si Cerpal(a).

Negapomert! Me viechny stranky jsou diwérvhodné a je lépe ovéfit si informace z vice zdrojil

Bk L0
Bk 1S

Bk L
B L
B L s
B D
B D

B DT

L
\Q‘r_ _%i B, Sestavte nékolik otazek do ankety o Internetu a zeptejte se vyutujicich a Zakd vasl o-
[ty ?\Q

ly. Anketu vyhodnotte,
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5.1.1 Metodika

Na za&atku je znovu péar otdzek k zamySleni, na které Bicizaci ngli
odpowdét. Jelikoz zaci uiité pouZzivaji rkolikrat tydre internet, bude # zajimat,
jestli znaji vSechna pravidla bezpého uzivani internetu. Tato pravidla bylmnat
kazdy clovek, ktery vyuziva internet. K vyptmi tohoto listu bude pteba, aby byla
zajiSkna p@itatova webna, protoZe Zaci budou samostapracovat a vyhledavat
informace na internetu. Prvnim Ukolem je najit teinetové stranky
www.bezpecnyinternet.cz jiz zmiima pravidla bezgmého uzivani internetu a k tomu
spinit a zodpo¥dét dalSi ukoly. Diky pravidim budou Zaci &dét, co se na internetu
smi a co nesmi&ht. DalSi Ukol ma zjistit, za jakym¢élem Zaci nav8vuji internet.
Nasleduje podobny ukol, ale tentokrate maji zacikal napsat, jaké webové stranky
(s jakou tematikou) n&asgji navsevuji. Ukol, kde maji Zaci spojit internetové pojmy,
si klade za cil zjistit, zda Zaci znaji zakladrtemetovou terminologii. V dalSim ukolu
Z&ci vypisi internetove vyhledas které znaji. #dposledni Ukol ma zjistit, jak se Zaci
na internetu orientuji. Vyhledaji informace tykajge Evropské unie. Tento Ukol vede
Zaky k tomu, aby pracovali s &enymi informacemi, které jsou podloZené nejtén
dvéma zdroji. Posledni ukol je pro celotidu, kdy maji Zaci vymyslet, zpracovat

a vyhodnotit anketu tykajici se internetu.

Reseni:

Spojovani www — Word Wide Web
Facebook— sociélni gi
t.zemanova@seznam.cz e-mailova schranka

Google- internetovy vyhledava

Data o Evropské unii:

1951- Belgie, Francie, Italie, Lucembursko, Nizozen8polkova republika Bmecko
1973- Irsko, Dansko,Velka Britanie

1981- Recko

1986— Spasilsko, Portugalsko

1995— Rakousko, Finsko, Svédsko

2002- Estonsko
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2004— Ceska republikaEstonsko, Kypr, Litva, LotySsko, Marsko, Malta, Polsko,
Slovensko, Slovinsko
2007- Rumunsko, Bulharsko
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6 TiSténa media
Tisttna média maji dlouhou tradici. Mezi tish média bychom mohli gzdit
knihy, noviny, ¢asopisy. Mezi nejstarSi tiskoviny patkniha, ktera je spojovana

s vynalezem knihtisku. Nas ale nejvice budou zajimo&iny acasopisy. Poznatky pak

uplatnime v pracovnim listu, ktery bude nasledaateoretick&asti.

Souwasnd periodika dime podle #@znych kritérii, ¥tSinou podle toho, jak

casto vychazeji Jsou to:

» denni tisk(nag. Lidové noviny)

» obdeniky(nag. Annonce)

» tydeniky(nag. casopis Instinkt, ABC)

» ctrnactidenniky(nag. casopis Epocha)

e mesicniky ( nag. ¢asopis Score)

» obcasniky (PospiSil, Zavodna 2009: 39).

Déle lze dlit tisk ,podle jeho dosahuToto dleni se pouZziva edevsim
u zpravodajskych titdl Casopisy jsou veatSine pripadi celoplo3né.
* mezinarodn{nag. Financial Times, Die Welt)
* narodni(nag. MF DNES, Pravo, Hospottké noviny, Lidové noviny)
« regionalni(nag. Denik Vysa@ina, Ceskobudjovicky denik)
e lokalnf* (napt. Horacké listy) (PospiSil, Zavodna 2009: 39).

V neposlednitac Ize periodika rozélovat ,podle seriéznosti jejich obsahu.
Na naSem trhu fiteme najit deniky:
* seriozni (v zahradi nazyvané quality press)

* bulvarni (popular press)“(PospiSil, Zavodna 2009: 39)

S cElenim na seridzni a bulvarni tisk se spolest setkavé asi nejvice. Proto mi
piijde vhodné, abych se o nich v praci zminila.

a) Seriozni tisk

Tomuto typu tisku se také didkat podle Visiovského: pazorotvorny nebo

elitni* (Visnovsky 2009: 54-55). Informuje spdleost o dlezitych udélostech, zejména
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pak o udalostech, které se tykaji celospmtského dosahu. V novindch se objevuji
témata tykajici sedomaci a zahradni politiky, hospodéstvi, kultury, sportu
aj.(Visnovsky 2009: 54-55). Dale se Vidvsky zmiiuje o zakladnim a odliSujicim faktu
— ,pristup k fakim a prace s nimi — selekce udalosti, kompozice vzpravylker
jazykovych prosedki ztvarujici informace. Seriozni noviny pomahajtendi
orientovat se ve spalenském ¢hi a vyznavani etické zasady novsi& profese,
ke kterym pai predevSim podavani pravdivychjepnych, o&enych, uplnych

a odborre podlozenych informaci(Visnovsky 2009: 54-55).

b) Bulvarni tisk

Bulvarniho tisku je na naSem medialnim poli vicé dest, I1ze ho ozré# jako
.neseridoznici brakovy typ tisku“(Visnovsky 2009: 54-55). Z tematického hlediska se
Lbulvar® zaméiuje predevsSim na zabavu, skandalni informace, klepy, senzace, které
podava jednoduchou, nenarmu a zabavnou formouVisinovsky 2009: 54). Na rozdil
od seridzniho tisku bulvérni tisk ziskadva informg&esto neetickym Zjsobem a fed
publikovanim si neodtuje jejich pravost. Vybira ty informace, udalostieré
vyvolavaji emoce Bulvarni tisk se vyzfuge i zn&nou barevnosti a mnoZzstvim
obrazki, fotografii oproti mnozstvi samotného textu @48sky 2009: 5).

Jak zmhuje Jii Roth ve své publikaciénujici se mediélni vychav ,lidem se
musi prodat to, co cHji“ (Roth 2005: 9). Proto jeitezita tzv.,cilova skupina® (Roth
2005: 9), podle ni se pak orientuje obsah jednathvnovin neba:asopisi. Co si pod
timto pojmem pedstavit? Podle Rothdo nejsou jen mladi nebo sta chudi nebo
bohati, ale lidé se kastuji podle regigrvzdlani, pAijma, politickych nazat, pohlavi,
spotebitelskych navyk osobnich zaji ale také podle svych & pedstav* (Roth
2005: 9). A prav proto vznikaji casopisy obsahem z&hené na Zeny, mladez,

cestovatele, milovniky automobiatd.
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6.1 Pracovni list

J  Pracovni list— TISTENA
s MEDIA

Otazky k zamySleni.
-‘ 9 Jakd t1dténa média znad?
e 1 DokaZef rozlidit rozdil mezi seriéznim a bulvarnim tiskem?

% Jaké cilové skupiny Sasopish znas?

\\\_ "? Ukﬂl: Za tasovy limit 5 minut napif co nejvice nazvi fasopish.

=% @\m

\D \\( 3 Ukﬂl: Vytvoite =i ve tHidé trafiku. Zkuste nashromaZdit co nejvice fasopisll rilzného

_,-.- __,_.-—

zaméfend a pro rilzné vikové skupiny.
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WA RN
Q‘E’ ! "?\x}\ 1 nésledwicich £ asopist uré1 cilovou skupinu a pokus se wbodech definovat, £im je
e

cilova skupina ukaZdého fasopisu typicka

a) tasopis Katka

b) Easopis Cytlistek

C) Casopis Auto motor sport

dj tasopis Bravo

e) tasopis Receptaf

f) fasopis Epocha

g) Casopis Apettt
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doTNE T

A N Ukol: v nasledwjicich ¢lankd rozhodm, zda se jednd o £lanek = tiskovin seridznich nebo
SN

bulvérnich. Uved typické znaky, své odpovédi odiivodni. Zkus uréit i nazev tiskovin, z nichZ

tlanky jsou.
Ohrizek 1

Obecni knihovny
0 internet neprijdou

Ministerstvo  kultury  najde
prostfedky na dotaci internetu
pro vice neZ (fi tisice obecnich
knihoven. Vyplyvd to z pétecni-
ho vyjadieni ministryné kultury
Aleny Handkové (za TOP 09).

Podle rozhodnuti ministerstva
vnitra, které to mélo na starosti,
hrozilo, #e se 28. blezna vypne
pfistup k internetu, protole
v riimei projektu poskytujiciho
od roku 2004 spojenf knihoven
se svétem s¢ na né) nedostane
prostredki,

Do predehdzejictho dne totiZ
méla byt Edstka rofnd ve viii 19

miliond korun ve stitnim roz-
poétu zruSena,

Jak fekl Priva Vit Richter,
piedseda Svazu knihovnikd a in-
formacnich pracovnikd, obritili
se i na pfedsedu viddy Petra Ne-
case kvili provéfeni okolnosti,
kieré vedly k zastaveni Projekiu
internebizace knihoven, atkoli
viechna zainieresovand minister-
stva vletné usnesenf viddy po-
tvrzovala jeho pokratovin,

Soucasné poZddali o podporu
k zajidiéni financovini tohoto
projektu v roce 2012 ve vyki
18,75 miliénu korun,

SERIOZNI — BULVARMNI

znaky:
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SERIOZNI — BULVARMNI

zhaky:

PRAHA - Lucie Borhyovd (33) se stéhuje do no-
vého. K bytu, ktery viastni na Proseku, i pofidi-
Ia luxusni dm na okraji Prahy. Moderétorka Te-
leviznich novin na Nové sl ale na nové sidlo mu-
sela plij¢it. A to pofadny balik. Podle Informaci
Blesku se Borhyovd zadluZila skoro deseti mi-
liony korun. V dobé, kdy na Nové nema nikdo
misto Jisté, je to dost velky risk!

Vilém Besser

Moderitorka hlavn{ zpra-
vodajské relace Novy jde
do velkého hazardu, Hy-
potéku na nové bydleni mé
sice na thicet let, ale v dobé,
kdy 2 televize houfné od-
chizejl redakiofi a mluvi

euro, Krize se promit-
la i na jeho &, Navic
se spekuluje, Je by u}
méla mit Borhyov nd-
jakou tajnou zndmost,
a Niko by tudiZ vilbec
nemél divod platit jeji
iéty. Navic kdyZ dosa-
hujf tak astronomickych

s o dalfich velkjich zmé- Edsick

ndch, je to velky risk. Ani
Borhyovd nemd modero-
vinf na dofivotd, Pfi ztrité
préce by pro ni nebylo jed-
noduché platit obrovskou
hypotéku. Poctat s finant-
ni podporou svého phite-
le Nika, se kterym md syna
Lucase, Lucie take asi ne-
mitke, Kypersky podnika-
tel, jeho? otec md cestovai
kanceldF, musi oticet kaldé

Borhyovd se v Bezi-
névsi lchee ukryje phed
pozornostf, Jejf dim to-
1if nemd ani &islo popis-
né a je tak dobfe ukryt
mezi ostatnfmi - domy,
Ie bude mit moderd-
torka klid 1 od souse-
di. V dobé, kdy s¢ mlu-
vi 0 jeji nové milostné
avantyfe, si tak pofidila
dokonaly dkryt.

Obrazek 2



6.1.1 Metodika

V rdmci rekolika Uvodnich otazek k zamysleni zjistime, coaéici o tématu
védi. Prvnim Ukolem je ¥asovém limitu 5 minut napsat co nejvice naZasopisu, tak
zjistime, jaky maji Zacifehled o vychazejicichasopisech. Druhym ukolem je prace
celé tidy, spoleéné si vytvai trafiku, kde budou mitasopisy fizného zaréeni.
DalSim Ukolem pro Zzaky bude u¢enychc¢asopis napsat cilovou skupinu a definovat
znaky cilovych skupin. Timto Ukolem si Zaciédemi, jaké jsou v tisku cilové skupiny
a jakeé jsou jejich znaky,ripadré co tvai obsah &chto ¢asopis. Dale maji zaci fed
sebou dva&lanky z iznych tiskovin, jejich ukolem je &it, zda se jedn& o seriézni nebo

bulvarni tisk a ufit znaky, jimiz se vyznauji.
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7 Film

Film je dalSi z médii, které nas obklopujOhjevil se na konci devatenactého
stoleti jako technologicka novinka, umoznibyést starsi tradici poskytovani zabavy do
novych podob prezentace aesii. Film jako masové médium hstené reakci na
,vynalez" volnéhocasu — doby, kdylovek neni v praci — @aste’ne reSenim problému,
jak by nela cela rodina Usporé a spoléensky pijatelnou formou travit volnyas*
(McQualil 2007: 37). ResrEji bychom ho mohli zé&adit jako prvopoatek vizualnich
médii, a jelikoz je film zalozen na  rgnosu obrazu
a zvuku, tak mzeme o filmu hovit jako o audiovizualnim médiuPyvnim pokusem
byla v 16. stoleti kamera obscura, bylo to jedndd@ueaizeni, pomoci & se dal
vytvoit zmenseny obraz reédlného priesti“ (Pospisil, Zavodna 2009: 41).

Film nds a naSe jednéniage ovliviovat. Asi nejvice vSak film{sobi na éti
a dospivajici, protoZze v tomto obdobi to §eBejsou Upla vyzralé osobnosti a jsou
snadno ovlivnitelni. Film nam @e vsugerovavat pocity, nazory, ale je jen na nas,
do jaké miry se jim nechame nebo nenechame ovliRrito je patba, abychom dité
zanry filmu (nap. komedie) brali jen jako prastdek na odleteni kazdodenni reality

a stizlivé o em premysieli.
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7.1 Pracovni list

Pracovni list—FILM

Otazky k zamySleni.

-

o Jaké filmovwé Zanry znad?
. ¥ Jaké filmové Zanry nejfasté sledujed?

w Kde se na filmy nejfastéii divas? — Televize, DVD pehravad, potitad, internet. ..

a) . I R
P 0nmcky. potitat + internst
pastelley, fixy, zvyraziiovale
CASOPISY, NOVINY

lepidlo

\\\\'E__‘\&"‘;E}\ Ukol: s pomoci internetu napid k uvedenym fHlmovym profesim, o koho ve filmu jde a co

4

ma ve filmu na starosti.

Eefiser
SCenarista
Stfihat
Herec

Eomparsista
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“liﬁr:""‘c:??},h Ve tfide s1 rozdélte jednotlive filmove profese a geuste st zahrat na filmowy ftab,

e
\:‘:—'“\‘?' Tii .
\;*mq Pifad filmovy Zanr knazve filmu Pokud nevid, porad se spolufky nebo

g vyutuicim.

Animovany film Eruh
Dobrodruzny film Pelicky
Seiofi film spidermar
Fantasy film Doba ledova
Komedie Pén pratent
Horor Indiana Jones
\Z‘\rh\‘:%\H Mavrhni vlastni plakat k libovolnemu filmu. Doplfl ho 1 hereckym obsazenim a dal3imi

" profesemu, ktere tvoti film. Visledel sve prace porovney s ostatnimi ve tHide.
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7.1.1 Metodika

Pracovni list opt zatina otazkami. | v tomto listu bude alegpoa ¢ast hodiny
pouZita pditatova webna. Zaci vyuziji i daldi poicky, zvlasé pak v poslednim
tkolu, ktery je zarren vytvarg. Prvnim Ukolem bude pro zZaky napsat k uvedenym
profesim, které se podileji na vygoliimu, co je jejich naplini a to diky vyuziti pibace,
nebo vlastnich znalosti. Tento Ukol bylntaky gimét k premysSleni o tom, kdo
vSechno se podili na vzniku filmu. DalSim Ukolemgpojovaka“, ktera prowii zaky
ve znalosti filmii a jak je dokazi zadit do gisluSného Zzanru. Posledni ukol je graficky.
Zaci si vyzkousi zhotovit plakat k vybranému filnfuybér je Gisté na nich) a to za
pouZiti novin,éasopisi a dalSich poricek. Cilem tohoto Ukolu je zaujmout a ovlivnit
piijemce, aby na dany filmiigli. Zde se budou ovlitovat hlavie Zaci ve tide, protoze

vysledky své prace budou prezentovatiidt

Reseni:

Spojovaka: Animovany film — Doba ledova
Dobrodruzny film — Indiana Jones
Fantasy film — Pan prstein
Sci-fi — Spiderman
Horor — Kruh

Komedie - Pelisky
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8 Politika

Samozejnme i politika je spjata s fungovanim meédii ve sgalesti, tento vztah
je velmi uzky. Zejména v demokratickych systémeghbbz role médii byla politika
malo viditelna a zarowvemédia vyuzivaji politiku jako naplsvych reportazi (Mienka,
Jirdk 2007).

,O médiich se soudi, Ze jsou nezdvisla na politeegyroto ji mohou kriticky
reflektovat a nabizet nejerejSi nazory. Pro toto postaveni se jinfiguzuje role
hlidaciho psa demokraci€Mi cienka, Jirak 2007: 180).Tato role hlida@e je tSinou
pokladana i za tu, kteréa twje jejich organizani podobu a formu‘(Curran 2000: 119).

Politici pasobi na své vale predevSim v fedvolebnich kampanich. Zde
bychom mohli zminit fisobeni billboard, kde se na vaie politici usmivaji, slibuji
prakticky i nemozné. Dale to mohou byizna setkani ve #stech, kde nabizeji za
vyhodné ceny oterstveni.

V zasad maji média naloveéka pozitivni vliv vtom smyslu, Ze diky nim si
o politice uala predstavu, zformuje si vlastni nadzor, protoze jinak prostednictvim
médii nem& moznost politiku sledovat. V dneSniédedlice spiSe zajima politik jako
osobnost, jaké ma nazory, jak je dokaze prezentedt pak za jakou politickou stranu
kandiduje.
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8.1 Pracovni list

Pracovni list-POLITIKA

Otazky k zamySleni.
‘ 9 Myslid, Ze maji media vliv na polittku?
o1 Eody se vyskytuje nejvice reklam tykagici se politiky a prog?
¥ Jak na tebe plsobi politikowe, ktefl vystupwi v televizi?

e B 4 . . - : - .
\‘{?’ Bk Ukol: v nasledwiciho obrazku odpovézte na otazky:

B 8

Obrazek 3

1. Co ma tento obrazek pfedstavovat?
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‘u_—- . .
\\ \\ ? Pokus se vysvétlit tyto pojmy:

L— '[;}}\\(/)

Propaganda:

Fredvolebni kampafi:
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8.1.1 Metodika

| zde maji Zaci, na zatku pracovniho listu, otdzky na které odpovi. cheji
dalSim ukolem je pokusit se zodgdét otazky, které se tykaji obrazku, respektive
billboardu. Cilem uUkolu je, aby si Zaci adomili, jak média prezentuji politiky
a politiku samotnou. Aby vigdi, jak dochazi k ovliviovani voltt. Posledni ukol je
vicemért teoreticky. Zaci maji vysitlit dva pojmy, které souviseji s politikou. Bu

pomoci literatury, nebo s vyuZzitim ¢itace.
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9 Globalizace

Globalizace se tyka v prviack lidi, ktefi na planet Ziji. Je to prév ¢lovek,
ktery globalizaci umaiuje staly postup Jed. A to jak vkladném, tak
i zaporném smyslu. V dnesni doimiZzeme pozorovat, ale zaraveregulovat globalni
problémy. Za negativni problém je mozné chapati.n&pceni destnych prales
oteplovani celé planety, terorismus apod. Ale napamu nap. pokrok ve ¥dg,
zejména v medicin je velmi pozitivni vysledek globalizace. Déle hgen mohli zminit
rozSrovani demokracie ve &, spolupraci lidi a jejich kultur. Globalizaci médi
umoaiuji. | toto téma je plné zajimavych informaci &iuwr by bylo vhodné na
samostatné zpracovani.

Definovani globalizace neni jednoduché. Pro obtasdii 1ze vyuzit definovani
globalizace z ekonomické oblasti, a sice tak@pbalizace jecasto vymezovana jako
kvalitativni znédny ve swtovém hospod&tvi, umozéné pokrokem v inforngaich,
komunikanich a pd@itacovych technologiich{Stuchlik 2003: 373).

Globalizaci v ramci médii fG¥eme, podle projeév a disledki, &lit na
»ekonomickou, kulturni a politickouStuchlik 2003: 373). V ramci ekonomické oblasti
se globalizace projevujezrychlenou koncentraci a vznikem 7oath nadnarodnich
medialnich koncernif (Stuchlik 2003: 373). V oblasti kulturpée hovoi o pronikani
zapadni kultury do ostatnich kulturnich okiéua o vytvéeni jakési globalni mediélni
krajiny* (Stuchlik 2003: 373). V ramci politické oblastiraji globalizovana média

R 1%

373).
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9.1 Pracovni list

Pracovni list-GLOBALIZACE

Otazky k zamySleni.
3 dtDokazed fict, co pojem globalizace znamena?
e Jakeé zndE globalni problémy?

drKtera média nas informuji o globalnich problémech?

\‘\\_" '? \}\ Ukﬂl Eteré globalnd problémy (nebo obecnt reportaZe tfkajic se globalizace) miifeme
L_? ot A

widét v televiznich zpravach?

\‘\_—"‘ﬁ\&"'- Ukﬂl: Eozdelte se do trojic akazdy si vyberte jednu televizni stanict. Vadim Okolem bude

sledowat telewizni zpravodagstvi a zapisovat s, zda byla néjaka reportaZ vénovana

globlnim problémim nebe obecn® globalizact Vysledky zapiste do tabulky.

N FeportaZ:
N EeportaZ:
N FeportaZ:
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e . . | |
\:" ! ?}% Fozhodn, zda se jedna o problem spolecensky nebo ekonomicky a vepid ho do
e N

tabulky. Poloud t€ jedté néjaké daldi problémy napadnou, napid je.

Problémy: terorismus, oteplovand planety, kaceni destnych pralest, finantni krize, chudoba, zemétfesent ...

Ekonomické prohlémy Spolecenské problémy
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9.1.1 Metodika

| v poslednim pracovnim listu jsou nac¢atku otazky k zamysleni. Nasleduje
ukol, kde maji Zaci odp@dét, zda se v televiznim zpravodajstvi objevuji reqbe
tykajici se globalizace a maji je zapsat do kolord#lSi Ukol navazuje nargdchozi.
Zaci se rozdi do trojic, kazdy si vybere jednu televizni stira v uteny den budou
vSichni ¥ sledovat televizni zpravodajstvi na televizningta kterou si kazdy z nich
zvolil. Cilem je, aby se Zaci pokusili v televizhiepravach najit reportaze, které se
tykaji globalizace. Poté je zapiSi do tabulky aoposji, zda se reportaze liSily nebo
byly v televiznich stanicich stejné. Naslédby o €chto reportazich i mezi
skupinami diskutovat. Posledni Gkol se tyka gdedi globalnich problém Z&aci budou

uvazovat a fipadré hovait o globalnich problémech.
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Zaver

Medialni vychova je fedmet, bez kterého se dnesSni spwlest neobejde.
Jelikoz jsme zahlceni informacemi, které na nasiaédtrli, je poteba, abychom se
v nich dokazali orientovat. To znamena vybiratesi fy informace, které nangjakym
zpisobem poslouZzi v kazdodennim Ziot

Prace si kladla za cil vytyib pracovni listy Medialni vychovy, které by mohly
byt vyuZzity v ramci pednitu Vychova k obanstvi na druhém stupni ZS. Kazdé téma
pracovniho listu je uvedeno teoretickymi informaceviyastnim je prakticky pracovni
list, ve kterém jsou nejprve poloZzeny otazky k zakewi, které zjiuji, co jiz Zaci
o tématu ¥di a dale nasleduji ukoly, které maji Zzaci ulghu vywovaci hodiny
vyplnit. V pracovnich listech se objevuji nejenuldy, tzv. ,spojovéky” a dalsi, ale je
sem z#éazena i prace s piacem a internetem, kterd se mi zdala v ramci Medialni
vychovy vice nez vhodna. Z teoretickych informaeim se snazila relatigvystihnout
to podstatné. Pracovni listy byly vytemy v programu Microsoft Publisher, tim jsem
chtela docilit toho, aby byly pro Zaky graficky zajinegsi.

Navrhy témat jsem se snazila pojmout tak, aby &g douzit do pednttu
Vychova k olanstvi. Samazjm¢ je mozné vytvit dalSi pracovni listy, které by

odrazely aktualni vyvoj ve spa@ieosti.
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