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1 Uvod

Cestovni ruch je velmi dynamicky se rozvijejicim odvétvim, které za predpokladu,
ze je spravn¢ fizeno, ma velmi piiznivé ekonomické piinosy v podobé rustu HDP dané
zem¢, vytvareni pracovnich mist vedouci ke snizovani nezaméstnanosti a zvySeni
piijmi domacnosti. Stejn¢ tak jako kazdd mince ma dvé strany rub a lic,
tak 1 na dusledky cestovniho ruchu je tfeba pohlizet ze dvou thlli pohledi, nebot’ kromé
vyse zminénych pozitivnich pfinosi S sebou rozvoj cestovniho ruchu piinasi téz
negativni dopady. Jednd se predevSim o zatizeni zivotniho prostiedi, vyplyvajici
ze sezénnosti cestovniho ruchu, ¢i proces akulturace, jehoz vysledkem je, Ze turistické
destinace se vlivem globalizac¢nich tendenci méni. Méni se jejich ,,tvai*, architektura,
nabidka produkti i Zivotni styl véetné kultury mistnich obyvatel. Zivot v destinacich je
poznamenan silicim prolindinim mistnich a nadnarodnich vlivl. Cilem vSech
podnikateli by tedy kromé maximalizace zisku méla byt téZ snaha optimalizovat

pozitivni a negativni piinosy cestovniho ruchu za ucelem jeho udrzitelnosti.

Region Posazavi, skladajici se ze dvou zemé&pisnych a historickych subregiont udoli
teky Sézavy a Podblanicka (oblast okolo hory Blanik), byvd oznafovan sloganem
»Region Posazavi — tradicni turisticky region.” Jednim z hlavnich pfiin tohoto
oznaceni je skutecnost, Ze se jedna o velmi zndmou oblast StiedoCeského kraje, ktera

je ptiblizné 40-80 km vzdalena od Prahy.

Destinace Posazavi, kterd vynikd pestrou a rozmanitou nabidkou turistickych
atraktivit, je pfedur¢ena k vyuziti pro cestovni ruch, a to zejména pro sviij typicky
venkovsky charakter, pfirodni a kulturni zajimavosti - je zde moZné napf. vyrazit
po stopach pfirodnich kras, historickych zajimavosti, pamatek ¢i tajuplnych legend,

prostfednictvim kterych 1ze zazit nevSedni zazitky, dobrodruzstvi 1 dobrou zabavu.

Lidé cestuji do destinaci, jejichz nabidka je schopna uspokojit jejich potieby
odpocinku, rozptyleni, zdbavy, kulturniho a sportovniho vyziti ¢i upevnéni zdravotniho
stavu. Zakladem tspéchu destinace je tedy porozuméni trhu a jeho aktualnim trendim,

vyvoji prostiedi a v neposledni fad¢€ porozuméni navstévnikam.



1.1 Cil prace

Cilem této prace je zhodnoceni primarni a sekundarni nabidky destinace na zakladé
situacni analyzy, identifikace konkurencnich destinaci a urCeni pozice na trhu
cestovniho ruchu. Na zdklad¢ analyzy silnych a slabych stranek destinace identifikovat

konkuren¢ni vyhodu a navrhnout zptisob jejiho prosazovani.

1.1.1 Pracovni hypotézy
Hi:  Destinace Posazavi je na trhu CR v CR vnimana jako vhodna pro sezénni

aktivity v letni turistické sezonné.

H,:  Cestovni ruch v destinaci Posdzavi ovliviluje blizkost Prahy jako hlavniho

turistického cile v CR.

Hs:  Destinace Posizavi je na trhu CR v CR vnimina jako vhodna

pro kulturné-historické aktivity.

Hs:  Destinace Posazavi je na trhu CR v CR vniména jako tradi¢ni.



2 Prehled feSené problematiky

2.1 Definice cestovniho ruchu
Cestovni ruch je nazvan jevem mnohostrannym prifezovym a socioekonomickym,
ktery zasahuje do tad oblasti spoleCnosti a to jak ekonomickych,

tak 1 mimoekonomickych (psychologickych, geografickych). (Palatkova, Zichova,
2011, s. 11)

Definice cestovniho ruchu neni jednotna. V odborné literatute lze nalézt fadu definic
cestovniho ruchu, kde jednotlivi autofi nahlizi na tuto problematiku ze svého thlu

pohledu, pticemz v nékterych vymezujicich pojmech se shoduyji.

Podle Jakubikové (2009, s. 18), Hornera a Swarbrooka (2003, s. 53) lze za cestovni
ruch povazovat pohyb ¢i presun lidi na jind mista, kterd jsou vzdalend od jejich
obvyklého ¢i trvalého mista pobytu a to za ucelem pro né pfijemnych ¢innosti. Horner
a Swarbrooke (2003, s. 53) dale presun lidi konkretizuji jako kratkodoby a Jakubikova

(20009, s. 53) vylucuje jako cil cesty migraci ¢i vykon normalni denni prace.

Palatkovd a Zichova (2011, s. 11) nahlizi na cestovni ruch jako na jeden velky
souhrn aktivit souvisejicich zejména s Giéastniky cestovniho ruchu, vcetné budovani
a provozovani zafizeni se sluzbami za G¢elem uspokojeni jejich potieb, dale aktivit osob
tyto sluzby poskytujici a zajiStujici a aktivit spojenych s pouZivanim, rozvojem
a ochranou zdrojii cestovniho ruchu, politickych a vefejné spravnich aktivit, v€etné

zpétné reakce mistnich ob¢ani a ekosystémil na vySe zminéné aktivity.

Certik (2001, s. 16) se shoduje s Palatkovou a Zichovou (2011, s. 11), a to konkrétng
Vv oblasti vymezeni pojmu cestovniho ruchu, jakoZto souhrnu aktivit a sluzeb, pficemz
Certik (2001, s. 16) ve své definici dale specifikuje a jmenuje sluzby stravovaci,
ubytovaci, dopravni, informacni, sménarenské, sluzby cestovnich kancelafi,
kulturné-rekreacni, rekreacné-zabavné, vcetné dalSich aktivit souvisejicich s vyse

uvedenymi sluzbami.

Novacka (2010, s. 9) a Orieska (2010, s. 7) se shoduji a vzijemné dopliuji
v n¢kterych bodech definice cestovniho ruchu. Shoduji se na ndzoru, Ze ucasti
na cestovnim ruchu dochazi k uspokojeni potieb souvisejicich s cestovanim a pobytem

mimo misto trvalého bydliste. Novacka a kol. (2010, s. 9) dale poukazuje



na to, ze divodem tohoto cestovani je predevsim oddych ¢i nepravidelné povinnosti
(sluzebni cesty). OrieSka (2010, s. 7) dopliuje, Ze cestovani je uskute¢novano
pfedevSim ve volném case, za ucelem ziskani uceleného zazitku, podminéného
odpocinkem, poznavanim, zdravim atd. a navic zminuje, Ze pravé ucasti na cestovnim

ruchu Ize dosdhnout vyssiho stupné uspokojeni potieb.

Goeldner a Ritchie (2009, s. 6) definuji cestovni ruch prostfednictvim procesu,
aktivit a vysledku vyplyvajicich ze vztaha a interakci mezi turisty, dodavateli sluzeb

cestovniho ruchu, vladou a obc¢any hostitelské zemé a okolniho prostiedi.

Za ucelem sjednotit nazory na definovani pfedmétu cestovniho ruchu z hlediska
statistiky organizovala Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO — World Tourism
Organization — dnes UNWTO) v roce 1991 v kanadském mésté Ottawa mezinarodni
konferenci o statistice cestovniho ruchu. Vysledkem této konference bylo definovéani

pfedmétu cestovniho ruchu jako:

., Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista leziciho mimo jeji bézné
prostredi (misto bydlisté), a to na dobu kratsi nez je stanovend, pricemz hlavni ucel
cesty je jiny nez vykon vydélecné cinnosti v navstiveném misté. Stanovenou dobou

se V mezindrodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok, v domdcim cestovnim ruchu Sest

mesicu.* (Heskova, 2011, s. 9)

2.1.1 Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu
Palatkova (2011, s. 148) a Navratil (2012, s. 31) povazuji za primarni cil prosazovani

principl udrZitelnosti cestovniho ruchu:

o zlepSeni kvality mistniho Zivota zejména prostfednictvim minimalizovani
konfliktli mezi mistnim obyvatelstvem a Uc€astniky cestovniho ruchu,
o ochrana kvality Zivotniho prostfedi a zachovani zdroju,
o zajiSténi integrity a socialni koheze komunit,
o zajisténi kvality zaZitku pro navstévnika.
Navratil (2012, s. 31) dale poukazuje na to, ze téchto cilt bude mozno dosahnout
na zaklad¢ peclivého a odpovédného planovani vychdzejiciho z principt udrzitelnosti

a vzajemné spoluprace mezi vefejnym a soukromym sektorem za ucasti spole¢nosti.

Z pohledu Palatkové (2006, s. 49) je rozvoj turistického regionu podminény fizenim

vSech zdrojii a aktivit, které povedou k uspokojeni potieb a to jak soucasnych,



tak 1 budoucich ekonomickych, socidlnich a zazitkovych potfeb navstévnikl

a rezidentl, soucasné¢ pti zachovani kulturni integrity, biodiverzity, procesii a vazeb

Vv ekosystémech a rozvijeni systému Zivotnich hodnot navstévnik i rezidentt.

Udrzitelny CR je charakterizovan 3 zékladnimi rysy:

1.

kvalita zazitkli pro ucastnika cestovniho ruchu a zlepSeni kvality Zivota
mistnich obyvatel véetné zachovani kvality fyzického prostiedi destinace,
zajisténi kontinuity pfirodnich a kulturnich zdrojt, na nichz je cestovni ruch
zavisly,

vyvazenost mezi jednotlivymi piliti  udrzitelnosti a  vyvazenost
mezi potfebami cestovniho ruchu predstavovaného zejména poskytovateli

sluZeb, potfebami mistnich obyvatel i navs§tévnika destinace.

Udrzitelny CR se vyznacuje tim, Ze:

O

uci rezidenty i navstévniky,

navs§tévnici hledaji to, co je pro destinaci typické a jedine¢né, rezidenti
vyuzivaji ekonomickych efektii CR, (tzv. integrita mista),

zvyhodiiuje rezidenty (zaméstnanost, nakup mistnich produktit),

minimalizuje negativni a maximalizuje pozitivni efekty,

respektuje mistni kulturu a tradice,

nezneuziva ,,své* zdroje,

preferuje kvalitu pred kvantitou,

snazi se 0 opakovani cest (Palatkova, 2011, s. 148)

Udrzitelny rozvoj cestovniho ruchu je jednim ze zakladnich néstrojii pro vytvaieni

kvalitnich Zivotnich podminek obyvatel evropskych regionti. (Tittelbachova, 2011, s.

35)

2.1.2 Trh cestovniho ruchu

Z ekonomického hlediska je trh vSeobecné chapéan jako urcita oblast ekonomiky,

ve které dochazi k vyméné vysledkli cinnosti mezi jednotlivymi ekonomickymi

subjekty. Tato vyména je uskuteciovana prostiednictvim smény, kdy na zékladé

vzajemného plsobeni nabidky a poptavky je utvafena cena.

Toto vSeobecné vymezeni trhu Ize aplikovat i na trh cestovniho ruchu, avsak je nutné

zohlednit celou fadu faktortu a specifik vyplyvajicich z mnozstvi, struktury a charakteru



subjektti a objektii cestovniho ruchu. V souvislosti s pojmem ,trh cestovniho ruchu®

byva Casto pouzivan vyraz ,.systém cestovniho ruchu.“ (Palatkova, Zichova, 2011, s.

29-30)

Heskova (2011, s. 10-11) pohlizi na cestovni ruch jako na je otevieny a dynamicky
systém, pficemz systémem se rozumi jednota riznych prvkid, mezi kterymi jsou urcité
vztahy nebo mezi kterymi je mozné takovéto vztahy vytvorit. Heskova (2011, s. 10-11)
dale uvadi, Ze systém cestovniho ruchu je tvofen dvéma podsystémy, a to subjektem
cestovniho ruchu a objektem cestovniho ruchu véetné vzajemnych vazeb. Vazby
existuji 1 mezi cestovnim ruchem jako systémem a jinymi systémy, které tvoii jeho
okoli — wng§i prostiredi. Jednd se o eckonomické, politické, socidlni,
technicko-technologické a ekologické prostfedi. Palatkova a Zichova (2011, s. 30)
navic dodavaji, Ze systém je mozno vnimat jako ur€ity rdmec pro vzajemné interakce
mezi nabidkou dané destinace, poptavkou a spojovacimi ¢lanky mezi nabidkou

a poptavkou.

Tabulka 1 Komponenty trhu cestovniho ruchu

> —
Poptavka Spojovaci ¢lanky Nabidka
o motivaéni o doprava o atraktivity
faktory o CKaCA o sluzby, zbozi
o limitujici o marketingové o suprastruktura
faktory kanaly o infrastruktura
o spotiebni
chovani

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Palatkové a Zichové, 2011, s. 30

Heskova (2011, s. 11), Palatkova a Zichova (2011, s. 30) se shoduji, ze ucastnik
cestovniho ruchu, at uz potencidlni ¢i redlny, je nositelem poptavky a zdroven
spotiebitelem produktu cestovniho ruchu. Palatkovd a Zichova (2011, s. 30) navic
dodavaji, ze poptavka v cestovnim ruchu zévisi na celé fadé motivacnich a limitujicich
faktorii, vysledkem jejich plsobeni pak dochdzi ke konkrétnimu spottebnimu chovani

na trhu cestovniho ruchu.

Heskova (2011, s. 11) povazuje kazdého, kdo uspokojuje své potieby spotiebou
statkli cestovniho ruchu v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté

a obvykle ve volném &ase za subjekt neboli ucastnika cestovniho ruchu. Ugastnik

9




cestovniho ruchu je zaroven nositelem poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho
ruchu, ktery je z hlediska statistiky oznaceny jako navstévnik, turista nebo vyletnik,
avSak ve struktufe cestujicich ma své misto i staly obyvatel, jakozto potencialni u¢astnik

domaciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu.

Tabulka 2 Typologie ti¢astnika cestovniho ruchu

7

Ucastnik cestovniho ruchu Charakteristika

vy

o DCR: osoba zijici alesponi Sest po
sobé nésledujicich mésici v jiném
misté pfed pfichodem do jiného

Staly obyvatel (rezident) mista na krat$i dobu nez Sest mésict

o ZCR: osoba zijici vzemi alespoii
jeden rok pted prichodem do jiné

zeme na krats$i dobu nez jeden rok

JEDNA SE O OBCANY STATU A CIZINCE SPLNUJICI TATO KRITERIA
o DCR: osoba cestujici na jiné misto

v zemi svého trvalého bydlisté na
Néavstévnik kratsi dobu nez Sest mésict
o ZCR: osoba cestujici do jiné zemé

na dobu neptesahujici jeden rok

UCEL CESTY JE JINY NEZ VYKON VYDELECNE CINNOSTI
o turista na dovolené pobyvajici na

daném misté vice nez urcity pocet

] dni ¢i noci

Turista y ]

o kratkodobé  pobyvajici  turista
cestujici na dobu nepiekracujici

urcity pocet dni ¢i noci

MINIMALNE JEDNO PRENOCOVANI
o navstévnik, ktery necestuje na dobu

Vyletnik delsi nez 24 hodin stim, zZe

prenocuje v daném misté

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Heskové, 2011, s. 12

2.2 Objekt cestovniho ruchu
Heskova (2011, s. 13), Palatkova a Zichova (2011, s. 30) sdili nazor, ze atraktivity,

sluzby, hmotné statky a uzitecné efekty, které jsou k dispozici v uritém misté a Case
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a které jsou proddvany a realizovany na trhu cestovniho ruchu piedstavuji objekt
cestovniho ruchu. Tento objekt je nositelem nabidky a jeho primarnim cilem

je uspokojeni potieb ucastnikili cestovniho ruchu.

Nabidka na trhu cestovniho ruchu je tvofena suprastrukturou, infrastrukturou
a dalSimi atraktivitami destinace. Spojovacimi ¢lanky mezi poptdvkou a dopravou
jsou zprostredkovatelské subjekty, doprava a marketingové kandly. (Palatkova,

Zichova, 2011, s. 30)

Heskova (2011, s. 13) dopliuje, Ze objektem cestovniho ruchu je vSe,
co ma za nasledek zménu mista pobytu ucastnika cestovniho ruchu. Jedna se o ptirodu,

kulturu, hospodaftstvi apod. Tvofti ho:

o cilové misto (destinace),
o podniky,

o instituce cestovniho ruchu.

2.2.1 Podniky cestovniho ruchu

Jakubikova (2009, s. 24-25) nahlizi na podnik cestovniho ruchu jako na produktivni
socialni systém, ktery netvofi pouze hospodaisko-technickou jednotku, ale také socialni
spole€enstvi, ve kterém pracovnici produkuji zna¢nou ¢ast svych vykonii a odménou
za né kryji své zivotni potieby. Heskova (2011, s. 79) dale dodava, Ze nejdilezitéjSim
specifikem podniki cestovniho ruchu je sama podstata sluzeb v podobé obecnych znaka
sluzeb a specialnich znakt sluZzeb cestovniho ruchu. Mezi obecné znaky sluZzeb fadime
nematerialni charakter, vysokou spotfebu zivé prace, zaclenéni vnéjsiho faktoru
do procesu poskytovani, soulad poskytovani sluzeb s jejich spotiebou a pomijivost
sluZzeb. Mezi specialni znaky sluzeb cestovniho ruchu se fadi ¢asova a mistni vazanost
na primarni nabidku, komplexnost a komplementirnost, mnohooborovy charakter,
nezbytnost zprostfedkovani, dynamika a sezonnost poptadvky, nezbytnost poskytovani

informaci, neanonymita spotiebitele sluzeb. (Orieska, 2010, s. 9)

Podniky cestovniho ruchu jsou, na zéakladé charakteru a miry zavislosti svych

vykont na cestovnim ruchu, ¢lenény na:

o vlastni podniky cestovniho ruchu produkujici typické sluzby cestovniho
ruchu uréené vyhradné ¢i v prevazujici mife ucastnikiim cestovniho ruchu,

o ostatni podniky s vazbou na cestovni ruch. (Jakubikova, 2009, s. 24-25)
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Tabulka 3 Clenéni podniki cestovniho ruchu

Podniky cestovniho ruchu Zprostiredkovatelské SmiSené podniky

o hotelové podniky a o CK o cestovni kancelaie a
podniky ostatnich o CA dopravni podniky
ubytovacich sluzeb o hotely a cestovni

o podniky rekreaé¢né- kancelare
sportovnich sluzeb o hotelové podniky a

o podniky kulturnich podniky
a spolecensko- specializované
zabavnich sluzeb dopravy

o lazenské podniky o dalsi kombinace

o nékteré dopravni
podniky

o podniky zvlastnich
sluzeb

o podniky vyrabé&jici
turistické zbozi

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Jakubikové, 2009, s. 24-25

2.2.2 Instituce cestovniho ruchu

Nejvy$$im a zastfesujicim organem koordinace cestovniho ruchu v Ceské republice
je Poslaneckd snémovna Parlamentu Ceské republiky. (Heskova, 2011, s. 86-87)
Mezi dal3i instituce cestovniho ruchu v CR patii Ministerstvo pro mistni rozvoj,

jednotlive kraje, ptipadné obce.

., Ministerstvo pro mistni rozvoj je metodickym a koordinacnim organem pro vsechny
subjekty piisobici v oblasti cestovniho ruchu. Nezbytnym ndstrojem pro cinnost
ministerstva v oblasti cestovniho ruchu je Koncepce statni politiky cestovniho ruchu
v CR na obdobi 2007 — 2013, kterd predstavuje stiednédoby strategicky dokument
a vychdzi predevsim z rozvojovych moznosti cestovniho ruchu v Ceské republice.
Ministerstvo dale realizuje Fadu projektii financovanych ze strukturdlnich fondii EU,

které prispivaji k rozvoji cestovniho ruchu v Ceské republice. !

Dilezit¢ funkce z mezindrodniho hlediska plni Ceska centrala cestovniho ruchu
Czech Tourism, jejiz hlavni naplni je propagovani Ceské republiky na trhu cestovniho

ruchu v zahrani¢i v¢etn€ subjektl cestovniho ruchu. Pro profesni zastupovani podniki

! Zdroj: internetové stranky Ministerstvo pro mistni rozvoj, www. mmr.cz/cestovni-ruch
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V oblasti ubytovacich a stravovacich sluzeb jsou ustanoveny naptf. Svaz obchodu
a cestovniho ruchu CR, Asociace hoteli a restauraci CR, Asociace cestovnich kancelafi

CR, Asociace privodct CR, Ceska asociace wellness a dalsi. (Heskova, 2011, s. 87-93)

Z hlediska svétového cestovniho ruchu je vrcholnym orgédnem cestovniho ruchu
Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO, zkratka z angl. The World Tourism
Organization of the United Nations), ktera je vladni organizaci se statusem OSN.
Dal§imi mezinarodnimi orgdny a organizacemi Vv oblasti cestovniho ruchu
jsou naptiklad Svétova rada cestovani a cestovniho ruchu (WTTC), Evropska komise
cestovniho ruchu (ETC), Organizace pro hospodaiskou spolupraci a rozvoj (OECD),
kde problematikou cestovniho ruchu se zabyva Vybor pro cestovni ruch a Vybor
pro statistiku. (Certik, 2001, s. 35)

2.3 Destinace cestovniho ruchu

Podle definice UNWTO je ,destinace chapana jako geograficky prostor
(stat, misto, region), ktery si navstévnik vybira jako sviij cil cesty. Destinace nabizi
sluzby jako ubytovani, stravovani, sportovni aktivity a zdbavu. Za nejmensi moznou

destinacni jednotku je povazovan rezort.

Palatkova (2006, s. 16) a Jakubikova (2009, s. 37) uvadi, ze rezort je misto ¢i mensi
oblast, ktera je navStévovand za ucelem traveni volného Casu, zabavy, odpocinku,
sportovnich a dalSich aktivit. Nejcastéjsim adjektivem pouzivanym v souvislosti

s timto pojmem byva lyZai'sky a hotelovy rezort.

Palatkova (2011, s. 13-14) uvadi, ze urCeni velikosti a charakteru destinace zavisi
na motivaci k cesté¢ do destinace a na vzdalenosti mezi vychozim mistem a destinaci.
Navstévnik vnima destinaci jako celkovy =zazitek a wurCuje, které teritorium
(region, misto) bude destinaci, na zakladé nabidky sluzeb vazané na dané teritorium.
Vymezeni destinace mize vypadat jinak na domdcim trhu, na trhu sousednich zemi
a jinak na trzich mimoevropskych. Naptf. Ceska republika bude navstévniky
ze sousednich zemi pravdépodobné vniména jako celek slozeny z menSich destinaci,
navitévnici ze vzdalengjsi evropskych zemi budou vnimat Ceskou republiku
jako destinaci vétsiho teritoridlniho rozmeéru, u navstévniki z mimoevropskych trhii 1ze
predpokladat, ze Ceskou republiku budou vnimat v prvni fadé jako evropskou destinaci,

ktera je soucasti subregionu stfedni a vychodni Evropy ¢i jako postkomunistickou zemi
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v

vychodni ¢asti Evropy. Obecné lze konstatovat, ze ¢im vzdalenéjsi je zdrojovy trh

v

od destinace, tim v¢tsi je teritorium vnimané destinace.

Obrazek 1 Destinace cestovniho ruchu a jejich vazba na motivaci a vzdalenost

DESTINACE

. A
Kontinent

Zemé

Region

Misto

Rezort

v

Specialni Vlastni Sousedni Ostatni TRH

cilové skupiny zemé zemé Kontinenty

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Jakubikové, 2009, s. 17

Z pohledu Palatkové (2006, s. 16) je destinace cestovniho ruchu specifikovana
v souvislosti s balickem sluzeb, které jsou koncentrovany a poskytovany v navaznosti
na potencial cestovniho ruchu dané oblasti ¢i mista. Navratil (2012, s. 43-44) souhlasi
S tvrzenim, ze potencial cestovniho ruchu pfedstavuje atraktivity destinace nabizejici
zazitky ucastnikim cestovniho ruchu obvykle pod néjakou znackou, pficemZ jejich

hlavnim cilem je motivovat Gi€astniky cestovniho ruchu k navstéveé dané oblasti ¢i mista.

Kiralova (2003, s. 15-16) dale dodava, ze destinace cestovniho ruchu vystupuje
jako pfirozeny celek s jedine¢nymi vlastnostmi z hlediska podminek rozvoje cestovniho

ruchu, které jsou odlisné od jinych destinaci.

Navratil (2012, s. 43) a Kiralova (2003, s. 16) se shoduji, ze pro destinaci cestovniho

ruchu je typickych Sest komponentu, které jsou téz nazyvany jako ,,Sest A*, a to:

o attractions (atraktivity — ptirodni, um¢lé, dédictvi, akce),

o accessibility (dostupnost — kompletni transportni systém),
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o amenities (vybavenost — sluzby ubytovacich a stravovacich podnikd,
maloobchodu a dalSich podnikii cestovniho ruchu),

o available packages (nabidka zajezdu — ptipravovanych zprostiedkovateli),

o activities (aktivity — vykonavané navstévniky béhem navstévy a v destinaci
nabizené),

o ancillary services (dopliitkové sluzby — bankovni, telekomunikaéni, postovni,

informacni, zdravotnické atd.

2.3.1 Management destinace

Management destinace (destinaéni management) je ,strategie a cesta pro silné
regiony, které maji odvahu ke koncentraci sil pro spolecny rozvoj, organizaci a aktivni
prodej svych klicovych konkurencnich vyhod. Touto cestou vznikaji destinace,
které nabizeji klientovi perfektné zorganizovany retezec sluzeb odpovidajici jeho volbé

a zahrnujici informace a pohodinou rezervaci, bezchybny pribéh pobytu a navrat

domu. * (Bartl and Schmidt In Palatkova, 2011, s. 20)

Kiralova (2003, s. 22-27) rozumi pod pojmem destinatni management soubor
technik, nastroji a opatfeni, které jsou vyuzivany pii koordinovaném planovani,
organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v destinace
za Ucelem dosazeni jeho udrzitelného rozvoje a udrzeni konkurenceschopnosti na trhu

cestovniho ruchu.

2.3.2 Marketing destinace

., Lidé vnimaji destinaci jako celek. Vnimaji krajinu, prostredi, nabizené sluzby a jejich
kvalitu, kulturni, sportovni a rekreacni moznosti, bezpecnost, cistotu, vstricnost mistnich
obyvatel a jazykovou vybavenost lidi, se kterymi se behem pobytu setkdvaji. Navstevnik
i turista prijizdéji do destinace jen tehdy, kdyZz jim ma tato destinace co nabidnout.
Proto by si kazda destinace cestovniho ruchu méla polozit otizku. Co je u nds

Jjedinecného, proc by turisté méli prijet prave k nam? “(Jakubikova, 2009, s. 38)

Podle Palatkové (2006, s. 76) predstavuje marketing destinace (destinacni marketing)
vyznamny nastroj, jehoz hlavnim cilem je pronikdni destinace jak na mezinarodni,

tak domadci trh cestovniho ruchu a to na lokalni, regiondlni 1 narodni Grovni.

Jakubikova (2009, s. 38-39) povazuje destinacni marketing za proces, pfi némz
dochdzi ke sladovani zdroji destinace s potiebami trhu a jehoz obsahem je analyza

mista planovani, organizovani, fizeni a kontrola strategii s cilem vymezeni lokalit,
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urceni silnych stranek a konkurencni pozice mist v mezindrodnim souboji o atraktivni
cilové skupiny. Jakubikova (2009, s. 39) oznaCuje destinatni marketing

za tzv. ,,dusi cestovniho ruchu®.

2.4 Marketingova situaéni analyza destinace

wystematicky a  ditkladné  zkouma  marketingové  situace  subjektu  trhu
a jeho postaveni v daném prostredi ve trech casovych horizontech — dosavadni vyvoj,

soucasny stav, odhad mozného budouciho vyvoje. (Kozel a kol., 2006, s. 38)

Trh cestovniho ruchu je nestabilni, klienti stale vice poptavaji nové destinace
a aktivity, coz nuti destinace cestovniho ruchu reagovat, a to prostfednictvim
rozsifovani svého produktového portfolia nebo nalézani novych segmentt trhu, jimz by
stavajici nabidka vyhovovala. Mezi destinacemi panuje velkd konkurence, pficemz
se neustale objevuji nové, které se osvédéuji. Pro sdruzeni cestovniho ruchu je tedy
nezbytné, aby se snazilo co nejlépe poznat navstévniky destinace, véetné jejich potieb,
prani a pozadavkll na jedné strané a zohlednit své moznosti, pfilezitosti i ohrozeni
na stran¢ druhé. V této souvislosti je tieba provést analyzu vnitiniho a vnéjSiho

prostfedi destinace a zodpovedét si nasledujici otazky:

o co vime o trhu,

o kdo jsou naSi navstévnici,
o kdy k nam ptichazeji,

o pro¢ k nam pfichazeji,

o jaké jsou trendy na trhu,

o kam se chceme dostat. (Kiral'ova, 2003, s. 35)

Situacni analyza izce souvisi s analyzou trhu a analyzou podnikatelskych pfileZitosti,
jejichz vysledkem je piedevsim identifikace silnych a slabych stranek destinace a jejich
konkurentti, profil destinace a vymezeni podnikatelskych pfilezitosti a problémi.

(Palatkova, 2011, s. 22)

2.4.1 Marketingovy informacéni systém

Zamazalova (2010, s. 51), Kotler (2007, s. 399) a Kozel (2006, s. 55) se shoduji,
ze marketingovy informacni systém zahrnuje pracovniky, zafizeni a informacni
technologie pro sbér, tfidéni, analyzy, vyhodnoceni a distribuovani potiebnych,

vcasnych a pfesnych informaci. Vastikova (2008, s. 76) dodava, Ze v ptipad¢ ziskani
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informaci a 0daji pfimo z dat dané instituce se jednd o tzv. interni zdroje a v ptipadé¢

ziskani informaci procesem marketingového vyzkumu se jedna o tzv. externi zdroje.

Prostfednictvim marketingového vyzkumu je mozné ziskat informace o silnych
a slabych strankach, pfilezitostech a ohrozenich destinace na trhu cestovniho ruchu,
vcetné informaci o vn&jSim prostiedi, konkurencnich destinacich a v neposledni tadé
cenné informace o potiebach, pfanich a pozadavcich navstévniki. (Kiral'ova, 2003, s.

36)

Podle Kotlera (2007, s. 406) plni marketingovy vyzkum funkci propojeni
spotiebitell, zdkaznikli a vefejnosti s firmou pomoci informaci, které jsou pouzivany
k identifikaci marketingovych ptilezitosti a problému, vytvafeni, zlepSeni a hodnoceni
marketingovych aktivit, monitoring marketingového vykonu a lep$i porozuméni

marketingovému procesu.
Marketingovy vyzkum se skladdéa z nasledujicich kroku:

o definice problému,

o rozhodnuti o form¢ vyzkumu,
o urceni techniky sbéru dat,

o vybér vzorku respondentd,

o sbér dat,

o analyza a interpretace udajd,

o vypracovani zpravy o vysledcich vyzkumu. (Kiralova, 2003, s. 37)

2.4.2 Analyza slozek primarni nabidky cestovniho ruchu

Kiralova (2003, s. 40), Palatkova (2011, s. 51) a Heskova (2011, s. 13)
uvadi, ze primarni nabidka destinace cestovniho ruchu je tvofena atraktivitami
ptirodnimi, kulturné-historickymi, spoleCenskymi a organizovanymi, véetné volnych
statk@i (klima, slunce, ovzdus$i atd.). Ryglovd, Burian a Vaj¢nerova (2011, s. 34)
nazyvaji tyto atraktivity lokalizacnimi faktory, které jsou dany Uzemim
a jsou prakticky neménné.

Kiralova (2003, s. 40-41) uvadi, ze ptirodni potencial vystupuje jako hlavni vnéjsi
motivaéni faktor podminujici ucast na cestovnim ruchu a zaroven Vvystupuje

jako dulezity ¢initel rozvoje cestovniho ruchu v destinaci. V této souvislosti se jedna

o geomorfologicky, klimaticky, hydrologicky a biologicky potencidl.

17



Kiralova (2003, s. 41), Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011, s. 35) se shoduji
na tom, ze vyuziti Uzemi destinace je vyrazné ovlivnéno geomorfologickym
potencialem. Z hlediska cestovniho ruchu jsou nejpfitazlivéjsi tizemi s riznorodym
reliéfem, Clenitosti terénu, expozici a sklonem svaht. Na zakladé téchto ptredpoklada
je mozno destinaci vyuzit pro rekreaci, turistiku, vysokohorskou turistiku a zimni

sporty.

Z hlediska klimatického potencidlu destinace je nutné se zaméfit predevSim
na teplotni a srazkové pomeéry, pocet hodin slune¢niho svitu a vétrnost. Vyuziti a uspéch
destinace na trhu cestovniho ruchu zavisi na variabilité pocasi, a to tak, ze ¢im vétsi

variabilita pocasi v prub&hu roku, tim lepsi vyhlidky destinace. (Kiral'ova, 2003, s. 41)

Moznosti vyuziti povrchovych vod, tj. vodnich toki, jezer, pfirodnich i umélych
vodnich ploch, minerdlnich a termalnich pramenti a peloidi pro aktivity
jak rekrea¢niho, tak 1 ldzeniského cestovniho ruchu pomize odkryt analyza

hydrologického potencialu destinace. (Kiral'ova, 2003, s. 41)

Biologicky potencidl dotvafi charakter destinace a je tvofen faunou a floru,

pficemz zvlastni pozornost je v€novana chranénym tzemim ptirody.
Na zékladé¢ vlivu na cestovni ruch lze faunu rozdélit do téchto skupin:

o fauna vhodna na lov a rybolov,
o chranéné druhy fauny,

o druhy s negativnim vlivem na rozvoj cestovniho ruchu.
Floru je nutné analyzovat z hlediska:

o hustoty lesniho porostu,

o vyskytu endemickych druhi,

o vyskytu chranénych tizemi pfirody,

o vyskytu parkl, volné pftistupnych zahrad a botanickych zahrad. (Kiralova,
2003, s. 41)

Z pohledu spolecenskych a kulturné-historickych atraktivit maji nejvétsi vyznam
pamatky vcetné technickych. Nejpfitazlivéjsi jsou pro Uc€astniky cestovniho ruchu
ty nejcenn&jsi, nejproslulejsi pamatky. V CR jsou nejvyse postavenymi pamatkami
ty, které jsou zapsané do Svétového seznamu UNESCO. (Ryglové, Burian, Vajénerova,

2011, s. 35)
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V této souvislosti je mozné analyzovat hrady a zdmky, muzea, skanzeny, rezervace
lidové¢ architektury, sakralni pamatky, méstské pamatkové rezervace, narodné-historické

pamatky, zabavni a tematické parky. (Kiral'ova, 2003, s. 42)

Vyznamné jsou vSak 1 jednotlivé udalosti, zvyky, slavnosti, gastronomie, sportovni
a zabavni akce a rizné umélé atrakce. (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011, s. 35).
V této souvislosti jde predev§im o analyzu veletrhi a vystav, kongrest a sympozii,
hudebnich, folklornich a filmovych festivall, sportovnich, nabozenskych a obchodnich

akei. (Kiralova, 2003, s. 42)

2.4.3 Analyza slozek sekundarni nabidky cestovniho ruchu

Kiralova (2003, s. 42), Palatkova (2011, s. 51) a Heskova (2011, s. 13) se shoduji
na tom, ze ucastnik cestovniho ruchu pfichazi do vybrané destinace s cilem uspokojit
své potieby a pozadavky, pfichdzi za zdzitkem, oddychem a pozninim. Sekundarni
nabidka predstavuje prostiedky k dosazeni tohoto cile. Jedna se piedevsim o turistickou
supra a infrastrukturu, vSeobecnou infrastrukturu, kterd je tvotfena podniky, zafizenimi
a institucemi cestovniho ruchu, jejichz naplni je poskytnout piechodné ubytovani,

stravovani, vykon ruznych aktivit typickych pro cestovni ruch navstévnikim destinace.

Ryglova, Burian, Vajénerova (2011, s. 35) a Hamarneh (2012, s. 18) povazuji
sekundarni nabidku za tzv. realizac¢ni faktory, které vytvaii podminky pro vyuziti

lokaliza¢nich faktori a které se déli na suprastruktura a infrastrukturu.

vvvvvv

ubytovacich sluzeb, nedilnou soucasti je vSak i1 sektor stravovacich sluzeb a dalSich
dopliikkovych zafizeni, ktera pfispivaji k pozitivnimu rozvoji cestovniho ruchu

v destinaci.

Vetejnych ubytovacim zatfizenim se podle Kirdlové (2003, s. 42) rozumi predevSim
hotely, hotely garni, motely, tranzitni hotely, botely, penziony, turistické ubytovny,
chatové osady, kempingy ¢i ubytovani v soukromi, které¢ poskytuji vefejnosti za tthradu
pfechodné ubytovani a s tim spojené sluzby celoro¢né ¢i sezonné, v piipadé sezony

ubytovani maximalné deveét mésicii v roce.

Kiralova (2003, s. 42) zahrnuje mezi stravovaci zafizeni predevSim restaurace,
motoresty, denni bary, kavarny, pivnice, no¢ni bary, kterd pfipravuji pokrmy a napoje,

zabezpecuji jejich odbyt a spotiebu, uskutecituji doplinkovy prodej polotvart a zbozi
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potravinaiského charakteru a to celorocné nebo sezonné, v pfipadé sezony maximalné

devét mésicu v roce.

Podle Kiral'ové (2003, s. 43) tvoii turistickou infrastrukturu: tour operatofi, cestovni
kancelafe a cestovni agentury, mistni, regionalni a narodni informacni kancelafe
cestovniho ruchu, sménarny, sportovné-rekreacni zafizeni, kulturné-spole¢enska
zatizeni,  zachranna sluzba. 'V  pfipad¢  sportovné-rekreacnich  zafizeni
(sportovni hfisté, zimni stadiony, bazény atd.) je zapotiebi analyzu téchto zafizeni
uskutecnit na zéklad¢ poctu, kapacity, sortimentu poskytovanych sluzeb, provozni doby,
poctu navstévniku, poméru poctu navstévnikll k poctu mistnich obyvatel, primérmych
vydaji na navstévnika apod. Kulturné-spolecenska zatizeni (kina, divadla, muzea atd.)
jsou analyzovana z hlediska poctu a rozmanitosti poskytovanych sluzeb, provozni doby,
poctu navstévnikid, poméru navstévnikl k poctu mistnich obyvatel, primérnych vydaji

na navstévnika apod.

Vseobecnd infrastruktura zahrnuje dopravu a dopravni dostupnost, pijcovny
automobilt,, obchodni sit’ a sit’ sluzeb, technické sité, zasobovani vodou, elektfinou,

plynem, likvidaci odpadu. (Kiralova, 2003, s. 45)

Dopravni sluzby piedstavuji vyznamnou soucast sektoru sluzeb a jednu
ze zakladnich podminek realizace cestovniho ruchu, nebot” umoziiuji pohyb lidi mimo

jejich trvalé bydlisté do vzdalengjSich mist. (Jakubikova, 2009, s. 31)

2.4.4 Analyza konkurenénich destinaci

Posuzovani konkurenceschopnosti destinace je zaloZzeno na stejnych principech
jako u firmy. Konkurenceschopnost destinace je posuzovana podle moznosti
a schopnosti realizovat prodej produkti a sluzeb na trhu cestovniho ruchu,
a to jak na domacim, tak zahrani¢nim za ucelem ekonomickych 1 mimoekonomickych

pfinosil nejen pro ,,stakeholdery, ale i rezidenty destinace. (Palatkova, 2011, s. 85)

Podle Navratila (2012, s. 44) a Palatkové (2011, s. 85) je nejrozsifenéjSim modelem
konkurenceschopnosti Ritchie-Crouch model, ktery hodnoti konkurenceschopnost
destinace na zaklad¢ péti internich a dvou externich oblasti. Mezi interni oblasti patii
podpirné faktory a zdroje, klicové zdroje a atraktivity, destinaéni management,
planovani a rozvoj v destinaci, podminky situace. Mezi externi oblasti se zahrnuji

tzv. komparativni vyhody (kapitalové, historické a kulturni zdroje, velikost ekonomiky
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a dalsi) a konkurencni vyhody (udrzitelnost, efektivita atd.). (Crouche a Ritchie, 2009,
S. 46)

Podle Navratila (2012, s. 45) jsou podpurné faktory a zdroje zakladem kazdé
destinace. K témto faktorim se fadi infrastruktura, dostupnost, podnikatelské zdroje,
pohostinnost, podniky a politickd vile. Mezi kli¢ové zdroje a atraktivity patii
fyziognomie, kultura a historie, suprastruktura, vazby na misto atd. Optimalnim
vyuzitim podpirnych faktorti a kliCovych zdrojii se zabyva destinatni management.
Planovani a rozvoj v destinaci ma za cil zajistit harmonii mezi rGstem ziskl
z cestovniho ruchu a udrzenim optimalniho Zivotniho prostiedi, v¢etné kvality Zivota
rezidentl, je vSak nutné brat na védomi i podminky, jako je napt. poloha, bezpecnost

atd.

2.4.5 Analyza SWOT

Podle Kiral'ové (2003, s. 37) a Palatkové (2011, s. 42) ptedstavuje SWOT analyza
urCeni silnych a slabych stranek, jakozto pfilezitosti a hrozeb destinace na trhu
cestovniho ruchu. Kirdlova (2003, s. 37) dale dodava, ze tato analyza je hlavnim

krokem Kk urceni soucasné pozice destinace na trhu cestovniho ruchu.

Na zéklad¢ zvéazeni skladby nabidky destinace na trhu cestovniho ruchu lze urcit
silné a slabé stranky destinace. Mezi silné stranky destinace, které jsou zdkladem
uspéchu destinace lze zatadit naptiklad bohatost nabidky, celoro¢ni atraktivity, dobrou
povést, pé€i o navstévniky ¢i piivétivy vztah rezidentii k navstévnikiim destinace
a dalsi. Naopak mezi slabé stranky destinace, které je tfeba co nejrychleji odhalit,
minimalizovat ¢i nejlépe odstranit, se fadi napiiklad zdevastované prostfedi, neznalost
cizich jazyku ¢i nizka Groven poskytovanych sluzeb, cena produktu a dalsi. (Kiralova,
2003, s. 38)

Sdruzeni cestovniho ruchu by mélo, v rdmci analyzy silnych a slabych stranek,

odpovédeét predevsim na nasledujici otazky:

o jak je velka destinace,

o jaké jsou kapacity a struktura supra a infrastruktury cestovniho ruchu, dalsi
infrastruktury v destinaci,

o kde se destinace nachazi,

o kde je vytizenost destinace nejvyssi a které obdobi je nejhorsi,

o kdo jsou navstévnici destinace,

21



o jaky je pfistup mistnich obyvatel k navstévnikiim destinace. (Kiral'ova, 2003,

s. 40)

Ptilezitosti na trhu cestovniho ruchu by mohla byt pro takova skutecnost,
kterA by vedla kuspéchu destinace a méla za nasledek zvySeni poptavky
nebo kvalitnéj$i uspokojeni zdkaznika. Pfilezitosti by mohlo byt napt. nalezeni nového
trzniho segmentu, zmény v legislativé atd. Naopak ohrozeni na trhu cestovniho ruchu
by mohly piedstavovat takové skuteCnosti, trendy, udalosti, které snizi poptavku

nebo povedou k nespokojenosti zakazniku. (Jakubikova, 2008, s. 103)

2.5 Cestovni ruch a regionalni rozvoj
Cestovni ruch je bezpochybné vyznamnym odvétvim svétové ekonomiky,
které se dynamicky rozviji a roste. Z regiondlniho pohledu je tfeba zdlraznit

(kromé¢ silnych Gzemnich vazeb) dulezitou stabiliza¢ni funkci v rozvoji venkovskych

regionu a sidel. (Viturka a kol., 2010, s. 100)

2.5.1 Region

Podle zakona ¢. 248/2000 Sb. o podpote regiondlniho rozvoje se regionem rozumi
uzemni celek, ktery je vymezeny pomoci administrativnich hranic kraji, okresi,
spravnich obvodid obci s poveéfenym obecnim ufadem, spravnich obvodli obci
S roz§ifenou pulsobnosti obci nebo sdruZzeni obcei, jehoz rozvoj je podporovan

podle tohoto zékona.

2.5.2 Turisticky region

Ryglova, Burian a Vajénerova (2011, s. 42) vnimaji turisticky region jako uzemi,
na némZ jsou spojovany a sjednocovany typické prvky dané oblasti,
které jsou odliSovany od ostatnich regionfl, a to prostfednictvim cestovniho ruchu.
Primarnim cilem turistickych oblasti je ucelend prezentace zemé¢ v zahranici za ti¢elem
podpory doméciho cestovniho ruchu, pficemz jednotlivé turistické regiony jsou
prezentovany turistickymi produkty, kterymi by se mély vzajemné odliSovat. Regiony
cestovniho ruchu se stdvaji strategicky fizenymi jednotkami nabidky a konkuren¢niho

prostiedi na mezinarodnim trhu (Palatkova, 2006, s. 33)

Za ucéelem lepsi orientace turistd bylo uzemi Ceské republiky rozdéleno v letech
1998-1999 do 15 turistickych marketingovych regiont. (Kiral'ova, 2003, s. 48). V roce

2010 Ceska centrala cestovniho ruchu — Czech Tourism na zékladé schvaleni Asociace
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krajti Ceské republiky vydala v platnost nové rozdéleni turistického potencialu Ceské

republiky, které se opirda 0 17 turistickych regionii:

a Kralovehradecko)

© ©° N o Ok~ w DN

[ = T
w N B O

Praha

Stredni Cechy

Jizni Cechy

Severozapadni Cechy
Zapadoceské lazne
Plzerisko a Cesky les
Sumava

Ceskolipsko a Jizerské hory
Cesky raj

. Krkonose a Podkrkonosi
. Kralovehradecko

. Vychodni Cechy

. Vysocina

14.
15.
16.
17.

Stredni Morava a Jeseniky
Jizni Morava
Vychodni Morava

, 2
Severni Morava a Slezsko

2.5.3 Turisticka oblast

(ptibyly Vychodni Morava

Turistické regiony jsou ¢lenény na mensi uzemi, a to na tzv. turistické oblasti.

Agenturou Czech Tourism je v Ceské republice vymezeno 40 turistickych oblasti.

(Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011, s. 42)

Agentura Czech Tourism definuje turistickou oblast jako tzemni celek, ktery je

charakteristicky potencidlem pifevazné pfirodnich, popfipadé kulturné-historickych

podminek a vlastnosti pro rozvoj cestovniho ruchu a rekreace. Potenciél tohoto tzemi

tvori

hlavni piedpoklad pro uskutecnéni

nabidky produkti cestovniho ruchu

se zaméfenim na doméaci cestovni ruch. Ukolem profesnich organizaci je koordinovani

rozvoje cestovniho ruchu v oblasti, véetné shromazd'ovani statistickych informaci.

2 Zdroj: internetové stranky agentury Czech Tourism, www.czechtourism.cz
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2.5.4 Regionalni rozvoj

Strategie regiondlniho rozvoje je strednédoby dokument, na obdobi 3 — T let,
ktery formuluje pristup statu k podpore regionalniho rozvoje, poskytuje vychodiska
a stanovuje rozvojové cile a zasady pro vypracovani regiondlnich programii rozvoje.

Podpora regiondlniho rozvoje je zamérena na:

o rozvoj podnikani s cilem zlepseni hospodarské struktury a vytvareni novych
nebo stabilizace ohroZenych pracovnich mist,

o rozvoj lidskych zdrojii a dalsi opatreni v oblasti trhu prace, napr. zvysovani
kvalifikace,

o vyzkum a technologicky vyvoj prispivajici k celkovému rozvoji regionu,

o rozvoj cestovniho ruchu,

o zlepsovani vybaveni regionu infrastrukturou a zajisténi dopravni obsluznosti,

. S v vr3
o rozvoj socidlnich sluzeb a dalsi.

Mezi zékladni cile regionalni politiky patii rozvoj regionti se zamétenim na jejich
soudrznost a zvySovani konkurenceschopnosti. Kazdému regionu by méla byt dana
ptilezitost ke svému vyvazenému rozvoji Sohledem na jeho potencidl.

(Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské republiky)

¥ Zdroj: Zakon &. 248/2000 Sb. o podpoie regionalniho rozvoje
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3 Metodika

Piehled feSené problematiky byl vypracovan na zéklad¢ teoretickych poznatkt
uvedenych v odbornych publikacich, ¢lancich, koncepci a strategii Ministerstva
pro mistni rozvoj a dale za pouziti dat Ceské centraly cestovniho ruchu — Czech

Tourism.

Strategicky plan Leader Posazavi 2007 — 2013 a internetové stranky MAS Posézavi
ptredstavovaly hlavni sekundarni zdroje informaci, na zakladé nichz byla analyzovéana
soucasna situace a pievzata SWOT analyza destinace Posazavi. Dale byly vyuzity
informace z propagac¢niho materialu — Brozura Posazavi, studie — Marketingova studie
feky Sazavy 2009, vyro¢ni zpravy — Vyrocni zprava spolecnosti Posazavi, o.p.s. 2011
a data Ceského statistického tfadu a dal$i internetové stranky zabyvajici se cestovnim

ruchem v regionu Posazavi.

Dotaznikové Setfeni probéhlo kombinaci dvou forem dotazovéani - internetového
a osobniho. Sbér dat probéhl v obdobi dvou mésict, a to konkrétn¢ od cervence
do srpna 2012. Dotaznik, v pifipadé internetového dotazovani, byl vytvofen
prostiednictvim serveru www.google-dokumenty.cz. Jednim zcild dotaznikového
Setfeni bylo zjiSténi vnimani destinace Posdzavi, a to jak z pohledu obyvatel této
destinace, tak z pohledu navstévnik. Online dotaznik byl za spoluprace s pani
Bohuslavou Zemanovou, feditelkou spole¢nosti Posazavi o.p.s., umistén na internetové
stranky www.posazavi.com. Jelikoz vysledky dotaznikového Setfeni slouzily téz
ke zjisténi vnimani destinace Posdzavi ve srovnani s tfemi konkuren¢nimi destinacemi
zvolenymi z hlediska geografického - Rakovnicko, Polabi, Praha, bylo zapotiebi
zvetejnit dotazniky 1 na diskusnich forech internetovych stranek zabyvajici
se problematiku téchto destinaci jako napf. www.rakovnicko.org, www.polabi.com,
www.praha.eu. Osobni dotazovani probihalo v mistech vétsi koncentrace turistd,
a to v ramci Posazavi — napt. zamek Konopisté, zdmek Vlagim, hrad Cesky Sternberk.
Dotaznik, ktery je soucasti ptilohy, obsahoval celkem 19 otazek, které byly oteviené,
uzaviené i polouzaviené. TFidéni a analyzovani dat prob&hlo v programu Microsoft

Office Excel.

Dotaznikového Setieni se Ucastnilo celkem 185 respondenttl, kteti byli v prib&hu
dotazovani roz¢lenéni do dvou skupin, a to na obyvatele (83) a navstévniky destinace

Posdzavi (102). Pocet 102 navstévnikli Vv sobé zahrnuje jak stavajici (42),
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tak 1 potencialni navstévniky (60), pficemz vnimani destinace Posazavi prostiednictvim
sémantického diferencidlu bylo zjistovano pouze u obyvatel a skupiny stavajicich
navstévniki.

Na zaklad¢é zanalyzovani soucasné situace, SWOT analyzy, vysledkti dotaznikového
Setieni a odpovédi pani Bohuslavy Zemanové, feditelky spolecnosti Posazavi, o.p.s.
V ramci fizeného rozhovoru, byly potvrzeny ¢i vyvraceny hypotézy, stanoveny zavéry
a nasledné navrzena opatfeni, kterd by mohla vést k udrzitelnému cestovnimu ruchu

v destinaci Posdzavi.
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4 ResSeni a vysledky

4.1 Marketingova situac¢ni analyza destinace Posazavi

4.1.1 Zakladni charakteristika oblasti
,Jihovychodné od hlavniho mésta Ceské republiky Prahy ve Stiedoceském kraji
se nachdzi vizemi, které uz v historii slouzilo stednim Cechdam jako hospodadrské
zdzemi, obrana proti nepriteli, ale i jako misto k odpocinku. Toto uzemi se nazyva
Posazavi. Jiz na pocatku 20. stoleti se stalo Posazavi tradicnim turistickym regionem,
ktery uspokojoval potieby navstévniku na klid, krdsnou prirodu a mnoZstvi zaZitku.
V soucasnosti navazuje Posdzavi na uspéch puvodnich generaci a stdva se tak opét
vhledavanym cilem spokojenych navstévnikii. Reka Sazava se timto regionem proplétd
Jjako zlata nit, kolem ni vznikala prvni sidla, proudila po ni obzZiva i vzdélanost. Slovo
,Sdzava“ je starobylé, ceské, uvadené uz v latinskych pramenech od poloviny 11. stoleti
jako Zazoa, Zazaua, Sassava. Na zdklad ndzvu Feky Sdazavy jsou dva historické nazory.
Prvni nazor pohlizi na Sazavu jako na reku tekouci mezi borovymi lesy, ten druhy vnima
Sazavu jako Feku usazujici, prindsejici spoustu ndnosu. Dnes je reka Sdzava mistem

, , 4
rekreace a fenoménem cestovniho ruchu.

Vymezeni oblasti °

Turistickd destinace Posdzavi je povazovana za jedinecnou oblast Stiedoceského
kraje, kterd je zaclenéna do turistické oblasti Stfedni Cechy — JTH. Destinace se dale

rv. o

¢leni na lokalni destinace, z nichz nejatraktivnéjsi je Kraj blanickych rytitt.

Uzemi Posazavi je tvofeno celkem 99 obcemi, pficemZ pfirozené centrum vytvari

meésto BeneSov.

Z hlediska turistické navstévnosti je Uzemi Posazavi rozdé€leno do tii zon,
pficemZ nejvice exponovanou Casti je I zona — tedy oblast v tésné blizkosti feky
Sazavy, kterd je zaméfena na vodackou a aktivni turistiku, ¢aste¢né také na poznavaci
turistiku. 7. zona je z hlediska navstévnosti pamatek a moznosti poznavani piirody,

nazyvana oblasti poznavaci turistiky. Tato oblast je siekou Sézavou bezprostfedné

* Zdroj: Posazavi o.p.s. Marketingova studie feky Sazavy 2009
> Zdroj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com

27



propojena a nabizi navstévnikim dalsi sluzby. Oblast bez tésné navaznosti na feku
Sazavu, zaméfena predevSim na turistiku v pfirodé, jejichz hlavnim poslanim

je dopliikkova funkce, se nazyva I1I. zona.

Obrazek 2 Destinace Posazavi

; ORP Cernosice

ORP Ricany

ORP Kutnd Hora

.......

Zdroj: www.cyklotoulky.cz
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MAS Posazavi®

MAS Posazavi — Posazavi o.p.s. (obecné¢ prospesna ' \

spole¢nost) je neziskova organizace plnici zaroven funkci

servisni organizace, kterd instituciondlné zabezpecuje ! ”’ E
treee b

prosttednictvim zajiSténi a koordinace aktivit rozvoj
cestovniho ruchu v destinaci Posazavi. Hlavnim dokumentem pO’ Az AVi
organizace je Zakladatelska smlouva, ktera byla oficialn¢ podepsana 13. 10. 2003

a to Ctyfmi zakladateli: Svazem obci CHOPOS, obCanskym sdruzenim Podblanickem
0.S., podnikatelem Miroslavem Némcem a firmou BISPORT, s.r.o.. Posazavi o.p.s.
pravné vzniklo dne 25. 03. 2004, kdy byla spole¢nost na zaklad¢ usneseni soudu,

zapsana do rejstiiku o.p.s. v Praze.

Hlavnim cilem spole¢nosti je rozvoj regionu a zkvalitnéni spoluprace
mezi jednotlivymi partnery — podnikateli, neziskovymi organizacemi, obcemi, svazky
obci, mésty a statnimi urady, dale propojuje jednotlivé projekty do funkcnich celk,
pficemz vysledkem téchto aktivit je v konecném disledku vétsi mnozstvi finanénich
prosttedkli na rozvoj rGznych oblasti. Partnerem o.p.s. se mize stat kdokoliv,

napf. i ob¢an, v pfipadé ptinosu pro region v podob¢ kreativity, vlastnich napadu.

Logo pouZivané spoleénosti je ochrannou zndmkou registrovanou u Utadu
primyslového vlastnictvi Ceské republiky, platnou pro propaga¢ni ¢innost, reklamu,
sportovni a kulturni aktivity, vzdélavani a zdbavu. Majitelem této ochranné znamky
je jeden ze zakladatelti spole¢nosti — svazek obci CHOPOS. Spole¢nost ma toto logo
proptjéené do uzivani. ’

4.1.2 Analyza primarni nabidky cestovniho ruchu
Lokaliza¢ni faktory®

,,Zachovani a ochrana krajinného razu patii k nejvyssim prioritam MAS Posdzavi,
které se snazi hledat Setrné vyuziti krajinného potencidlu se zietelem na udrzeni

a zvySeni prostupnosti krajiny. “

® Zdroj: Strategicky plan Leader - Posazavi 2007 - 2013
7 Zdroj: Vyroéni zprava spolecnosti Posazavi o.p.s. 2011
8 Zdroj: Strategicky plan Leader - Posazavi 2007 - 2013
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Geomorfologicky potencial

Region se rozklada v okrese BeneSov a zaujima cca 62 % rozlohy
tohoto okresu — celou jeho stiedni ¢ast, jihovychodni ¢ast az po hranice okresu
a znaCnou cast v severovychodnim okresu.” Pfirozenou hranici regionu Vvytvari
na vychodu feka Zelivka, na jihu terénni vyvySenina nad Blanickou brazdou
kolem pamatného Velkého Blaniku, na severu je izemi vymezeno svahy tdoli Sazavy.
Nejvyssi koty se nachdzeji na jihovychodé uzemi — Dzbany s kotou 688 m.n.m. Naopak
nejniz$i mista lze nalézt v adoli Sazavy. Geograficky nalezi region k StfedoCeské

pahorkatiné. Primérna nadmotské vyska regionu Posazavi je 401,87 m nad motem.

Klimaticky potencial

Z hlediska klimatického se region nachazi v mirné teplé oblasti.

Hydrologicky r)ote:nciéll10

Nejvyznamnéjsi fekou Posazavi je feka Sdzava, jez mé z divodu zacinajiciho toku
feky v raselinistich, velmi tézko definovatelny pramen. Velmi c¢asto byva uvadén
jako oficialni zadatek vytok zrybniku Velké Daiko na Ceskomoravské vrchoving,
kterou feka odvodniuje spolu se severni oblasti StfedoCeské pahorkatiny. Jisty je konec
toku teky, kdy se Sazava vléva do feky Vitavy u Davle. Délka toku feky Sazavy ¢ini
225 km, plocha povodi 4350 km? a primérny pritok &ini 25,2 m*/s. Mezi v&tsi pritoky
feky Sazavy se fadi Ostrovsky potok, Zelivka, Stépanovsky potok, Blanice (Vlasimska),
Nucicky potok, Jevansky potok, Mnichovna, BeneSovsky potok, Konopist'sky potok,
Kamenicky potok, Janovicky potok.

Biologicky potencial

V regionu Posazavi se nachazeji uzemi tzv. systému NATURA 2000, ktera mohou
pfispét k rozvoji cestovniho ruchu. Vymezeni téchto lokalit vzeslo z mapovani vyskytu
ohrozenych druhti Zivo¢ichi, rostlin, ptirodnich stanovist’ a je tak potvrzenim bohatych
pfirodnich hodnot regionu. Do této doby bylo vramci tohoto systému vymezeno

10 lokalit o celkové rozloze 2235,16 ha.

% Zdroj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com
19 7droj: Posazavi o.p.s. Marketingova studie feky Sazavy 2009
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Flora

Ackoliv lesnatost regionu Posazavi je pod praimérem CR, lesy jsou zde pomémé
neposkozené a relativné rovnomérné rozprostiené v uzemi. Lesy, které zlstaly
zachovany asi z jedné ¢tvrtiny, jsou porosty smrku, borovice, v mens$i mife dubu, bfizy.
Na méné¢ pristupnych mistech v udolich zlstaly zachovany z¢asti doubravy, na kopcich
buciny. Z typickych druhli rostlin se zde vyskytuji napt. — metlicka kiivolakd, bika
bélohlava, jestfabnik lesni. Méné jsou zde vyvinuté kvétnaté buciny s pestiejsi
druhovou skladbou s ky¢elnici devitilistou a cibulkonosnou, vizelem vonnym, baZzankou

vytvrvalou, lykovce jedovatym apod.
Fauna'

Oblast Posazavi je zvlast¢ bohatd na faunu lesnich motylti. V hojné mite
se zde vyskytuje napf. martinaek bukovy, batolec duhovy, vzacni srpokiidlecoviti
motyli, hibetozubci. Dale zde mutzeme nalézt i velmi rozmanitou a pestrou faunu
xylofagnich druhd broukti — napt. tesafik (40 druhd), stfevlik, rohacek. Z ptaki
zde hnizdi holub doupnak, lejsek bélokrky, nepravidelné lejsek maly, ¢ap cerny.
Z obojzivelnikii se zde muzeme setkat s mlokem skvrnitym, ¢olkem horskym,

skokanem hnédym ¢i ropuchou obecnou.
Piirodni atraktivity'®

Zv1asté chranéna tizemi

., Zadkladni orientaci MAS je zvySovani informovanosti a , popularizace” zvlasté

chranénych uzemi regionu — CHKO Blanik a lokality systéemu NATURA 2000. «d4

Na tzemi regionu Posazavi se nachazi jedna chranénd krajinna oblast a pét ostatnich
(,,maloplo$nych®) chranénych tzemi, ktera jsou registrovdna jako zvlaSt€ chranéna

uzemi.

! Zdroj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com

12 7droj: Internetové stranky Zajimavosti v Posazavi, www.posazavi.estranky.cz
13 Zdroj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com

14 Zdroj: Strategicky plan Leader - Posazavi 2007 - 2013
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Tabulka 4 Zvl1asté chranéna uzemi regionu Posazavi

Typ chranéného tizemi Pocet Rozloha (ha)
Chranéna krajinna oblast 1 4041,44
Nérodni ptirodni rezervace 1 30,30
Nérodni pfirodni pamatka 1 19,02
Ptirodni pamatka 10 33,74
Ptirodni park 3 18 336, 00
Ptirodni rezervace 10 2235,16

Zdroj: vlastni zpracovani dle Strategického planu Leader - Posazavi 2007 - 2013
CHKO Blanik

CHKO Blanik, jejiz vyznam je historicky, pfirodni i kulturni, je velmi piiznivé
hodnocena z hlediska rekreace a turistiky, napfi¢ tomu, Ze se jedna podle rozsahu
o nejmensi chranénou krajinnou oblast v ramci CR. Blanik patfi k nejvyznamnéjsim
mistim historie ¢eského statu, kdy blanicka povést je zpracovana spisovateli, basniky,

hudebniky i vytvarniky.

Ptirodni parky

Jednd se o uzemi, kterd slouZi k ochrané krajinného razu a jejich vyuZivani
je limitovéano pfisluSnymi vyhlaskami. V rdmci regionu Posazavi jsou za ptirodni parky
vyhlaSeny: Piirodni park Dzbany — Zebrak, Piirodni park Velkopopovice
(zasahuje ¢astecné z okresu Praha — vychod). K vyhlaseni je pfipraven Ptirodni park

Ceska Sibif a Piirodni park Hornopozarsky les.

Zamecké parky

Na uzemi regionu Posazavi se nachdzi celkem 36 zameckych parkl, piicemz
nejrozsahlej$Sim je park zadmku Konopisté, jehoz vyméra c¢ini 229 ha a patii
k dendrologicky k nejcenngjsim parkiim v CR. Druhy vyznamny park se nachazi
ve Vlasimi o vyméfe 75 ha. Vroce 1998 zde byla vytyéena naucna stezka s 11

zastavkami. Pomyslné tieti misto zaujima zamecky park Vrchotovy Janovice (16,8 ha).

Tabulka 5 Zamecké parky regionu Posazavi

Zamek Plocha (ha) Zamek Plocha (ha)
Cechtice 0,15 Pravonin 0,2
Cesky Sternberk 1 Votice 1
Dolni Kralovice 1,2 Ratméfice 9,3
Chotysany 1,39 Smilkov 16,3
Jemnisté 16 Stiizkov 1,2
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Konopisté 229 Ttebesice nevymeéfeno
Lisno 3,3 TvorSovice 2,6
Lounovice pod 0,13 Vlasim 75
Naceradec 1,5 VIckovice 0,8
Neustupov 1,6 Vojkov 2
Odlochovice 4,2 Vrchotovy Janovice 16,8
Ostiedek 1,2 Zvestov 2

Zdroj: vlastni zpracovani dle internetovych strdnek MAS Posazavi

Pamatné stromy

Paméatné stromy, SnNimiz jsou spojeny rizné povésti, nebo je jim piipisovana
nadpfirozend moc, byvaji Castym cilem turistickych cest. Mezi tyto pamatné stromy
se fadi: lipa malolista, dub letni, jasan ztepily, smrk ztepily, lipa velkolista ¢i jalovec

obecny.
Kulturné-historické atraktivity™

Posazavi je znamé mnozstvim  historickych a  kulturnich  paméatek
S prevazné slovanskou minulosti. Povéstny je predevSim pivodni klaSter v Sazave.
Poséazavi je bohaté i na pocet cirkevnich pamatek, hlavné kosteld a kapli¢ek. Nachazi
se zde vSak i mnozstvi hradi, hradi§t, zamki, soch, tvrz, mostl, pamatek méstské

a venkovské architektury, zidovskych pamatek.™

Tabulka 6 Pamatkové chranéné objekty regionu Posazavi

Pamatkové chranéné objekty Pocet
cirkevni pamatka (kostel, kaple) 132
hrad 10
hradigts 6
meéstska architektura 55
most 3
socha 25
tvrz 20
venkovska architektura 39
zamek 32
zidovské pamatky 11

Zdroj: vlastni zpracovani dle Strategického planu Leader - Posazavi 2007 - 2013

Jak lze vycist z tabulky ¢. 6 nejvétsi zastoupeni na Gzemi Posazavi maji cirkevni
pamatky. Vedle vySe zminéného povéstného klastera v Sdzaveé, se na uzemi Posazavi

nachazi tada dalSich cirkevnich pamatek, jez doklddaji duchovni historii destinace.

15 7droj: Internetové stranky Posazavi, www.leader.posazavi.com
18 Zdroj: Internetové stranky, www.mavlast.cz
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Jedna se predev$im o Bozi muka, kaplicky, klastery a fary, kostely evangelické, kostely

husitské, kostely fimskokatolické, smirci kiizky ¢i zvonicky.

Druhou nejpocetnéjsi skupinou jsou pamatky meéstské architektury. Pomyslné treti

misto zaujimaji pamatky venkovské architektury.

Tabulka 7 Vyvoj poétu navstévnik pamatek regionu Posazavi [v tis.]

Rok | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011

Pocdet | 422 410 362 459 498 560 549 561 531 556 458 456

Zdroj: vlastni zpracovani dle internetovych strinek MAS Posazavi

Tabulka ¢. 7 poukazuje na to, Ze pocet navstévnikii pamatek regionu Posazavi
od roku 2000 celkové vzrustal a svého vrcholu dosahl v roce 2007. Od tohoto roku

nasleduje postupné klesani.
Kulturné-spolecenské akce

»Region Posazavi je rodistem vyznacnych osobnosti kultury a uméni, poradaji

se zde kulturni a spolecenské akce, které se jiz staly tradici.“*'

Hudebni festival ,.Jaro Josefa Suka“

Na pocest Josefa Suka, hudebniho skladatele a houslisty 20. stoleti zijiciho
v Benesové, je od roku 1990 kazdoroéné poiadan v ramci Ceskych kulturnich slavnosti
hudebni festival. Festival je pofadan ob&anskym sdruzenim Ceska kultura za spoluprace

v v 1
s méstem Benegov. 18

Hudebni festival ,.Podblanicky podzim*

Jiz od roku 1984 je kazdorocné potfaddan hudebni festival na pocest ceského
skladatele konce 17. a prvni poloviny 18. stoleti Jana Dismase Zelenky, jednoho

M 4 wewr W 4 o o r 1
Z nejvyznamné&jsich Seskych tviirct vrcholného baroka. *°
Sazava fest

Multikulturni, ptevazné hudebni festival konany od roku 2001 v okoli feky Sazavy
se teési velkého uspéchu. Z plivodni malé jednodenni akce s kapacitou necelych dvou

tisic navstévniki se stala dne$ni tfidenni pobytova akce s navstévnosti kolem dvaceti

7 Zdroj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com
18 Zdroj: Internetové stranky, www.ceske-kulturni-slavnosti.cz
19 7droj: Internetové stranky, www.podblanickypodzim.cz
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tisic lidi. Sazava fest 2013 se bude konat v terminu 01. 08. 2013 - 03. 08. 2013, mistem

konani bude Svétla nad Sazavou — zamecky lesopark.

Odemykéni/uzamykani feky Sdzavy

Symbolické jarni odemykéni a podzimni uzamykani teky Séazavy je tradi¢ni
vodackou akci konanou pod budovou ptjcovny lodi Bisport v Tynci nad Sazavou.
Uelem této kazdoroéni akce je vyprovozeni vodakd na spluti tseku z Tynce
do Pikovic. Reka je tradi¢né odemykana kli¢em z t&sta, ktery se pak rozda mezi déti,

které si na ném zajisté pochutnaji.20

Svatovaclavské podblanické slavnosti

Od roku 1989 se v Lounovicich pod Blanikem kazdoro¢né potadaji Svatovaclavské
slavnosti, kdy na svij svatek z Velkého Blaniku na bilém koni sjizdi Sv. Vaclav
a za doprovodu svych vojaku vjizdi na lounovické namésti, kde se konaji oslavy.

Namésti je plné stankd, poutovych atrakei, hudby a zabavy.?*

Maéjové slavnosti ve VlaSimi

Velky napor navstévniki zazivd mésto VlaSim dne 1. kvétna, kdy se kazdoro¢né
konaji tradi¢ni majové slavnosti, a to pfevazné v aredlu zdmeckého parku, ktery je plny
stankll s riznou tematikou. Program téchto slavnosti je velice pestry a rozmanity, kazdy
navstévnik si piijde na své. Pro déti jsou zde pripraveny poutové atrakce, rizné soutéze,
setkani s nadpfirozenymi a pohddkovymi bytostmi. Dospéli si pfijdou na své v podobé
napf. gastronomickych zazitka ¢i poslechu znamych hudebnich celebrit. V areédlu parku

je mozné také navstivit zdarma ¢insky pavilon, stary hrad, zamek ¢i zamecké véze.

4.1.3 Sekundarni nabidka cestovniho ruchu
Turisticka suprastruktura

vvvvv

ubytovacich a stravovacich sluzeb. V ramci analyzy téchto dvou sektorli je jednim
z primarnich problémi destinace Posazavi absence ¢i netplnost dat. Z tohoto divodu
byla analyza ubytovacich a stravovacich zafizeni provedena na zdklad¢ shromdzdéni dat
vramci turistického regionu Stiedni Cechy se zaméfenim na okres Benesov,

jakozto vyznamné centrum regionu Posazavi.

20 7droj: Internetové stranky, www.bisport.cz
2! 7droj: Internetové stranky, www.prvnikrok.cz
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Ubvytovaci zafizeni

Destinace Posazavi nabizi ubytovani ve vsSech typech ubytovacich zafizeni,
konkrétné se jedna o hotely ~ ™", hotely garni, penziony, apartmény, chalupy, chaty,

kempy, hostely, motely, turistické ubytovny, rekrea¢ni stiediska, resorty ¢i ubytovani

V soukromi.

Tabulka 8 Vyvoj po¢tu hromadnych ubytovacich zafizeni v turistickém regionu

Stredni Cechy
Stiredni Cechy
Rok 2007 2008 2009 2010 2011
HUZ celkem 525 504 490 490 532

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU

Z uvedené tabulky ¢. 8 vyplyva, ze v letech 2007 — 2010 celkovy pocet hromadnych
ubytovacich zatizeni V turistickém regionu Stfedni Cechy klesal &i stagnoval, az v roce
2011 byl zaznamenan mirny narust.

Tabulka 9 Vyvoj poctu navstévnikti hromadnych ubytovacich zatizeni v turistickém
regionu Stiedni Cechy

Stiredni Cechy
Rok 2008 2009 2010 2011 2012
Pocet hostii v HUZ 629 528 614 067 599 605 659 269 672 250
Pocet pirenocovani | 1721771 1641 869 1620 636 1715472 1689 662

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU

Souhrnna navitévnost turistického regionu Stiedni Cechy sledovana podle hosti
je vzhledem kvelikosti regionu pod celostaitnim pramérem. Region se nachazi
Z hlediska thrnného poctu turist na 5. misté. Jak lze vycist z tabulky ¢. 9, v roce 2011
bylo pozastaveno dlouhodobé klesani navstévnosti regionu, které probihalo jiz od roku
2005. V roce 2012 dosahl pocet hostit v HUZ svého vrcholu. 2

22 7droj: Internetové stranky, www.czechtourism.cz
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Tabulka 10 Hromadna ubytovaci zafizeni v okrese BeneSov za rok 2011

Pocet
Pocet prijezdi | Pocet prijezdia Pocet
Rok 2011 . prenocovani
hostu hosti z CR pi‘enocovani .
hostii z CR
HUZ celkem 94 427 85 154 229 239 210 135

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU

Tabulka 11 Hromadna ubytovacich zafizeni podle kategorie v okrese BeneSov za rok

2011
Pocet Pocet P Pocet
ocet
Rok 2011 prijezdi prijezdi prenocovani
. prenocovani .
hostu hosti z CR hosti z CR
Hotel, motel, botel **** 4546 3484 7645 5583
Hotel, motel, botel *** 41600 36726 100369 90761
Hotel, motel, botel ** 5450 4988 14280 13188
Kemp 14303 13959 33186 32325

Zdroj: vlastni zpracovani dle CSU

V tabulce €. 11 nejsou uvedeny vSechny kategorie ubytovacich zafizeni,
nebot’ v databazi Ceského statistického ufadu byla tato data oznadena poznamkou
»daveérny udaj.” Jedna se zejména o hotely ***** hotely, motely, botely **, garni

hotely, penziony, chatové oblasti a turistické ubytovny.

v

Z dostupnych tdaju uvedenych vtabulce ¢. 11 wvyplyva, ze nejvice hostl
v ramci okresu BeneSov pfijizdi do hotelt, motelii a boteltt ***. Z divodu oblibenosti
aktivit vyuZzivajici ptirodni potencial regionu Poséazavi, patii také kempy mezi nejvice

vyuZivana ubytovaci zafizeni.

Celkové je na uzemi regionu Posdzavi nedostatecna kapacita pro ubytovani
V cestovnim ruchu, velmi nizky pocet lizek pro cestovni ruch v nizs§i cenové urovni,
pouze minimum z nich ma kapacitu pro autobus (45 osob) — tabofisté, autocampingy,

turistické ubytovny.23

2 Zdroj: Strategicky plan Leader - Posazavi 2007-2013
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Stravovaci zarizeni

Nabidkou stravovacich zatfizeni disponuji pouze vétsi obce ¢i mésta. Rada mensich
sidel 1 napfi¢ tomu, ze zaujimaji atraktivni polohu a nachazi se na turistickych trasach,
disponuji pouze hostinci, které otviraji az pozd¢ odpoledne a nevaii. Z divodu velmi

r ’ ’ o0 w ’ v s N s o 24
omezené oteviraci doby obchodi ¢asto neni mozny ani nakup potravin ¢i napojul.

Ve vétsich obcich ¢i méstech lze navstivit vSechny druhy stravovacich zafizeni.
Naptiklad okres BeneSov nabizi pestrou nabidku cukraren, kavaren, jidelen,
restauracich, rychlych obcerstveni. Lze zde také navstivit fadu pivnic, vinaren
¢i vinnych sklipkii. Na uzemi okresu BeneSov jsou téz nabizeny sluzby
gastronomického charakteru, jako napf. catering, firemni stravovani, ucelové

stravovani, kurzy vareni ¢i zdsobovani restauraci.
T 25
Turisticka infrastruktura

Kulturni zafizeni

Kultura je vregionu Posdzavi zastoupena rtiznymi druhy zafizeni. V soucasnosti
jsou zfizovatelem téchto kulturnich zafizeni obce a mésta, vyjimecné jiné subjekty.
Nicméné stale ve vétsi mife je kulturni ¢innost zajiStovana a provozovéana nestatnim

sektorem — sdruzeni, spolky ¢i ob¢anska iniciativa.

Tabulka 12 Kulturni zatizeni a pamatky regionu Posazavi

Kulturni zatizeni a pamatky

Muzeum uméni BeneSov Muzeum Podblanicka Vlasim
Meéstské muzeum Tynec nad Sazavou Mestské kulturni stfedisko BeneSov
Kulturni dim Karlov v BeneSové Kulturni dim v Tynci nad Sazavou
Podblanické ekocentrum ve Vlasimi Hvézdarna ve Vlasimi
Muzeum Bedficha Smetany Rizkovy Lhotice Hrad Cesky Sternberk
Rodna svétnicka Svatopluka Cecha v Ostiedku Zamek Konopisté
Zamek Jemnisté Zamek Vrchotovy Janovice

Zdroj: vlastni zpracovani dle internetovych stranek MAS Posazavi

Kulturni zafizeni a pamatky regionu Posazavi uvedené v tabulce ¢. 12 lze povazovat

z hlediska jejich vyznamu, piesahujici hranice regionu, za jedny z nejdulezitéjsich.

24 Zdroj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com
2 7droj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com
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Sportovné - rekreacni zafizeni

Sportovni zafizeni jsou rozmisténa predevs§im ve vyznamnéjSich obcich regionu.
V mensSich obcich pievazuji travnata hiisté slouzici jako fotbalova nebo viceucelova,

ktera maji zCasti Saty a zdkladni hygienické vybaveni.

Tabulka 13 Sportovni zafizeni v obcich regionu Posazavi

Koup. a Stadiony
Obec Hriste Télocv. Ostatni | Celkem
bazény
Ot. Kr. Stad.

Benesov 3 10 1 1 1 1 1 18
Bernartice 0 0 0 0 0 0 0 0
Bystfice 0 10 1 1 0 0 1 13
Cechtice 0 1 1 1 0 0 1 4
Cercany 1 1 2 1 0 0 0 5
DiviSov 0 2 1 0 0 0 0 3
Dolni Kralovice 0 1 0 1 0 0 0 2
Jankov 0 1 1 0 0 0 0 2
Lounovice p. 0 1 1 0 0 0 0 2
Naceradec 0 3 1 1 0 0 0 5
Olbramovice 0 2 0 0 0 0 0 2
Ostiedek 0 1 1 0 0 0 1 3
Postupice 0 2 1 0 0 0 0 3
Ratmeéfice 0 1 0 0 0 0 0 1
Tynec nad Sazavou 0 9 3 0 0 0 1 13
Vla$im 2 9 3 4 1 1 2 22
Votice 0 2 1 1 0 0 3 7
Vrchotovy Janovice 0 2 1 0 0 0 0 3

POSAZAVI 6 57 19 112 2 2 10 107

Zdroj: vlastni zpracovani dle internetovych stranek MAS Posazavi

Tabulka ¢. 13 poukazuje na to, Ze region Posdzavi mé celkem 107 sportovnich
zafizeni, z nichZ nejvice prevladaji oteviené stadiony. NejvysSSim poctem zafizeni
disponuje obec Vlasim.

Mezi nejvyznamnéjsi sportovni zafizeni regionu se fadi zimni stadion a plavecky
bazén v BeneSove, koupalisté a kryty bazén ve VIasimi, motokrosova trat’ v Kozmicich,

trat’ pro rovinné dostihy v BeneSové — v Cerném lese a dostihova a klusicka trat

Vv Leviné u Vranova.
Vseobecna infrastruktura

Dopravni dostupnost

,, Posazavsky pacifik se stal legendou mezi viaky undsSejici trampy uz od pocatku
20. stoleti za hranice vSednich dnii jen par kilometrit od Prahy. Posazavsky pacifik jezdi

uz vice nez sto let po trase nadherné divociny s rozervanym kanonem reky Sdzavy,
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kde huci pereje a po skalnatych ubocich se vinou krivolaké stezky k drevenym

o 26
srubum.

Region Posazavi protinaji dvé dilezit¢ dopravni tepny a to dalnice D1 a IV.
7elezniéni koridor zPrahy do Ceskych Budg&ovic. Na dalnici D1 navazuje
v Miro$ovicich silnice I. t¥idy ¢. 2 vedouci na jih do Ceskych Bud&jovic. Zelezniéni trat
z Prahy - Branik pies Ceréany do Zru¢e nad Sazavou, oznadovéana jako tzv. Posazavsky
pacifik, je velmi dulezitd pro cestovni ruch v regionu Posazavi z hlediska pohybu
navstévnikii. Region také disponuje vefejnym letiStém pro mezinarodni provoz
v Nesvacilech u BeneSova. Po celkovém zhodnoceni, l1ze konstatovat, ze dopravni

: . .. : - .27
dostupnost regionu i doprava po ném je na velmi dobré tirovni.

4.1.4 Analyza konkurenénich destinaci
Region Posazavi je jednou ze tii turistickych oblasti turistického regionu Stfedni
Cechy. Na zakladé tohoto faktu za mozné konkurenéni destinace turistické oblasti

Posazavi byly zvoleny zbylé dvé turistické oblasti — Rakovnicko, Polabi.

Turisticky region Stfedni Cechy je jedinym sousedicim regionem Prahy. Praha
je povazovana za hlavni turistickych cil v Ceské republice. Z tdchto skutecnosti 1ze

usoudit, Ze turisticky region Stfedni Cechy je ovlivnén blizkosti Prahy.

Tabulka 14 Konkurenéni destinace

RAKOVNICKO?

POLABI?

PRAHA®

NAZEV MAS

Rakovnicko, 0.p.s.

Zlaty pruh Polabi, o.p.s.

ZAKLADNI
CHARAKTERISTIKA

Oblast, ktera je diky fece
Berounce rajem vodni
turistiky, na své si pfijdou
rovnéz i milovnici
industrialnich pamatek ¢i

technickych zajimavosti.

Oblast ptiméstské rekreaéni
turistiky regionalniho
vyznamu, navstévnici maji
pfilezitost seznamit se
S mistnimi viny vcetné
legendarnich burgundskych
odrtd, které do Cech piivezl uz
cisaf Karel IV. Na své si téz
prijdou i milovnici

gastronomickych specialit.

Praha — historicka perla
Evropy je jednim
z nekrasnéjsich mést svéta. Je
zaroven politickym,
hospodatskym i kulturnim

centrem CR.

26 Zdroj: Internetové stranky, www.kudyznudy.cz

27 Zdroj: Internetové stranky MAS Posazavi, www.leader.posazavi.com
28 Zdroj: Strategicky plan MAS Rakovnicko 2007-2013

2 Zdroj: Strategie pro fizeni a organizaci CR v turistické oblasti Polabi 2007-2013
%0 7droj: Internetové stranky, www.praquewelcome.cz
31 Zdroj: Internetové stranky, www.czechtourism.cz
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ZACLENEN{
Z HLEDISKA CR

Turistické oblast Stfedni Cechy
— zapad.

Turistické oblast Stredni Cechy

- severovychod

Turisticky region Praha

VYMEZENI OBLASTI®

Oblast, ktera je soucasti
Stredoceského kraje, zahrnuje
byvalé okresy Beroun,
Rakovnik, M¢lnik, ¢ast okrest

Ptibram a Praha- zapad.

Oblast, ktera je soucasti
StiedoCeského kraje, zahrnuje
byvaly okres Nymburk, ¢asti

okresti Kutna Hora, Kolin,
Praha-vychod, Mladéa Boleslav
a Mélnik.

Oblast, kterd lezi ve stiedu CR
a sousedi pouze se

Stfedoceskym krajem.

PRIRODNI
ATRAKTIVITY

Reka Berounka, 1/3 izemi
soucasti CHKO Kiivoklatsko,
biosférické rezervace
UNESCO, velky pocet zvlaste
chranénych uzemi (36) a
evropsky vyznamnych lokalit
soustavy NATURA 2000 (12).

Pfirodni podminky fadi Polabi
mezi historicky nejcenngjsi
oblasti v ¢eskych zemi, zvlasteé
chranéna tizemi — NPR(4),
NPP(3), PR(12), PP(21),
ptirodni parky(3), evropsky
vyznamné lokality NATURA
2000(17)

Dosud vyhlaseno 89
maloplo$nych zvlasté
chranénych tzemi — NPP(7),
PR(14), PP(68). CHKO Cesky
kras. Registrovano 20
vyznamnych krajinnych prvki,
160 pamatnych stromi, 11
pfirodnich parku.

KULTURNE-
HISTORICKE
ATRAKTIVITY

Rozsahly pamatkovy fond,
vice nez 230 kulturnich
pamatek, 1000 prvkt
kulturniho dé&dictvi, vyznamné
archeologické nalezy,
stfedovéka architektura (hrad

Krakovec).

Vyjimeéné postaveni v oblasti
pamatkové péfe ma Kutna
Hora, jejiz historické jadro
schramem Sv. Barbory a

katedralou ~ Panny  Marie
v Sedlci bylo v r. 1995 zapsano

na seznam UNESCO.NKP(7),

MPR(2), VPR(1), MPZ(8),
VPZ(4, pamatkova ochranna
pasma(9), archeologické

pamatkové rezervace (2).

Unikatni historické jadro
zapsano do Seznamu
svétového kulturniho a
ptirodniho dédictvi UNESCO.
Top 5 pamatek: Prazsky hrad,
Karliv most, Malostranské
mostecké véze, Staroméstské
mostecké véze, Staromeéstska

radnice s orlojem.

ZHODNOCENI RAKOVNICKA ZHODNOCENI POLABI ZHODNOCENI PRAHY
+ - + - + +
vysoky pocet nizka hustota a kvalita husta silni¢ni a nedostate¢na poloha ve stiedu pretizeni
kulturnich a silnic, absence zelezniéni sit’, infrastruktura, Evropy — historického jadra
historickych pamatek, | Zelezni¢nich koridorti dobra dostupnost nevyhovujici atraktivni automobilovou
pestra krajina plna a mezinarodnich trati, | prostfedky MHD, technicky stav destinace, dopravou, nizka
ptirodnich atraktivit, | zanedbatelnost a nizka mnozstvi silnic, pfetizeni unikatni kulturné- propustnost
vysoka Cetnost ptistupnost kulturniho pfirodnich a silnic III. tfidy, historické meéstskych

chranénych tzemi, sit’
dobie znacenych tras

pro pé&si turistiku,

dédictvi, nedostateéné

rozvinuta

infrastruktura pro

dobré pokryti

aktivni turistiku

kulturnich
pamatek a jejich
dobra dostupnost,

rozvinuta sit’

nauénymi stezkami,
vodni turistika na fece

Berounce.

(ubytovani, stravovani,
pUjc¢ovna sportovnich
odévi), absence

turistického znaceni.

cyklotras.

predevsim
Vv zazemi Prahy,
nekvalitni znaceni
tras, absence
doplikovych
sluzeb

(cykloservis).

dédictvi, kvalitni
zakladni
materialni
vybaveni CR,
dobte fungujici
MHD,
rozmanitost
archeologickych
stylt.

komunikaci, tlak
na plochy
prirodniho
charakteru a na
vystavbu v jejich
blizkosti, ¢asté
projevy

vandalismu.

52 Zdroj: Internetové stranky RIS, www.risy.cz

41




4.1.5 SWOT analyza®
Tabulka 15 SWOT analyza

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

Vysok¢ krajinafské hodnoty

Zastoupeni vyznamnych kulturné-historickych
pamatek (Konopisté, Jemnists, Cesky Sternberk,
Vrchotovy Janovice, Louniovice pod Blanikem)
Zastoupeni méné vyznamnych kulturnich pamatek
(zamky, tvrze, hradisté, zficeniny, archeologické
lokality)

Vysoky podil cirkevnich pamatek a pamatek drobné
architektury

Zachovalé stavby lidové architektury (celé stavby)
Mésta se zachovalymi pamatkami

Muzea, zamecké parky

Zelezniéni traté véetné lokalnich (Posazavsky
pacifik, Benesov —Vlasim -Trhovy Stépanov)
Vefejné mezinarodni letisté Bystiice a letisté
Vlasim, zaméfena na sportovni provoz a vieobecné
letectvi

Tradice vodactvi a historie trampingu na Sazavé
Pfirodni dominanta hory Blanik s rozhlednou,
CHKO

Ptirodni parky

Cetné kulturni a sportovni akce pii svétcich a
vyro¢ich

Rozsitujici se sit’ infocenter

Bohatd historie hornictvi — zlato v Jilovém u Prahy,
Roudny — stiibro ve Stéibré Skalici

Sit’ cyklostezek, cyklotras, nauéné stezky

Malé vyuzivani regionalnich produkti

Sezoénnost cestovniho ruchu

Nizkd firemni kultura (v ramci komunikace se
zakaznikem, v poskytovani sluzeb)

Znecisténi vodote¢i a nadrzi (malo mista ke
koupani)

Vysoky podil objektli individualni rekreace (60
objektl individualni rekreace/100 trvale obydlenych
objekti)

Zamky, tvrze a pamatkové objekty v soukromych
rukou, ve Spatném stavu a nepfistupné (Domasin,
Popovice, Chotysany, Ttebesice ...)

Nepiistupné zamecké parky ve Spatném stavu
(Sttizkov, Zvéstov, VIckovice, ChotySany..)
Nerovnomémé rozlozeni zdjmu a navstévnosti
pamatek

Devastace tradi¢ni venkovské architektury
Vynakladani penéz na neuréitou propagaci

Malé kapacity pro ubytovani v CR

Velmi nizky pocet luzek pro CR v nizsi cenové
urovni a vetsi kapacité (45 lizek) = tabofiste,
autocampingy, turistické ubytovny, ubytovani
Vv soukromi

Nizky pocet luzek v penzionech a hotelich

Maly pocet provozoven sluzeb v CR (stravovani,
doplikové sluzby...)

Nedostatecny marketing

Nedostate¢né informaéni znageni (chybi informace
o atrakcich/atraktivitach na uzemi pro turisty)
Nedostate¢né sluzby v oblasti vodacké turistiky
Nizka atraktivnost vétsiny naucnych stezek

Spatna infrastruktura podél feky, $patny technicky

stav feky, jezi, chybi bezpecnostni dopravni znaceni

PRILEZITOSTI

HROZBY

Funk¢nost regionalniho infosystému - rozsifeni
infocenter a jejich ¢innosti a spoluprace
Posileni tvorby regionalnich produktt

Vyuziti blizkosti Prahy pro nabidku produktd CR

Hospodafeni na vodni nadrzi Svihov — Zelivka
ovliviiuje stav vody v fece Sazaveé
Pokracujici nezdjem obyvatel o CR

Zivelna suburbanizace krajiny (rodinné domy,

% Zdroj: Strategicky plan Leader - Posazavi 2007 - 2013
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o  Tvorba bali¢kll programil, ucelenych nabidek rekreacni objekty, nakupni centra...)

o  Marketing a cilend propagace v CR (informacni a o Dalsi chatrani a devastace pamatek
propagac¢ni materialy, veletrhy, internet..) o  Snizovani financi na zachranu, Udrzbu a obnovu
o  Rozsifeni ubytovacich moznosti pamatek
o  Dobudovani turistické infrastruktury o  Pretézovani nékterych lokalit (Konopiste)
o  Budovani nau¢nych stezek o  Konkurence okolnich regionti
o  Zpracovani nabidky CR tak, aby se plo$né o  Nedofesené majetkové vztahy, nejsou pozemkové
rozprostiely na celém tizemi, riiznorodost nabidek upravy
CR o  Stety mezi provozovateli CR a obyvateli
o  Osvéta obyvatel ve vztahu k CR O  Rozvoj ,,tvrdé* formy turistiky

o  Obnova a zpfistupnéni pamatek a parkd, jejich
vyuziti pro CR

o  Podpora mimosezonni turistiky

o  Podpora podnikateld, rozvoj spoluprace mezi
podnikateli = riznorodost nabidek CR

o Vétsi vyuziti zeleznice pro CR

o Modernizace nau¢nych stezek

o  Zahrnuti regionalnich produkti do CR

o  ZvySeni vyuzitelnosti pfirodnich vodnich ploch

o  Rozsifeni sité cyklostezek a cyklotras

34

4.2 Marketingovy vyzkum

4.2.1 Dotaznikové Setieni

Dotaznikové Setfeni probéhlo kombinaci dvou forem dotazovani - internetového
a osobniho. Sbér dat prob&hl v obdobi dvou mésici, a to konkrétné od cervence
do srpna 2012. Dotaznik, v pfipad€¢ internetového dotazovani, byl vytvofen
prostiednictvim serveru www.google-dokumenty.cz. Jednim zcilt dotaznikového
Setfeni bylo zjisténi vnimani destinace Posazavi, a to jak z pohledu obyvatel této
destinace, tak z pohledu navstévnikl. Online dotaznik byl za spoluprace s pani
Bohuslavou Zemanovou, feditelkou spolec¢nosti Posazavi o.p.s., umistén na internetové
stranky www.posazavi.com. Jelikoz vysledky dotaznikového Setfeni slouzily téz
ke zjiSténi vnimani destinace Posdzavi ve srovnani s tfemi konkuren¢nimi destinacemi
zvolenymi z hlediska geografického - Rakovnicko, Polabi, Praha, bylo zapottebi

zvefejnit dotazniky 1 na diskusnich forech internetovych stranek zabyvajici

3 Zdroj: Strategicky plan Leader - Posazavi 2007 - 2013
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se problematiku téchto destinaci jako napt. www.rakovnicko.org, www.polabi.com,
www.praha.eu. Osobni dotazovani probihalo v mistech vétsi koncentrace turistd,
a to v ramci Posazavi — napf. zamek Konopisté, zamek Vlasim, hrad Cesky Sternberk.
Dotaznik, ktery je soucasti ptilohy, obsahoval celkem 19 otazek, které byly oteviené,
uzaviené i polouzaviené. TFidéni a analyzovani dat prob&hlo v programu Microsoft

Office Excel.

Dotaznikového Setieni se Ucastnilo celkem 185 respondent, kteti byli v pribchu
dotazovani rozélenéni do dvou skupin, a to na obyvatele (83) a navstévniky destinace
Posazavi (102). Pocet 102 navstévnikii v sobé zahrnuje jak stavajici (42),
tak 1 potencidlni navstévniky (60), pficemz vniméni destinace Posazavi prostfednictvim
sémantického diferencidlu bylo zjiStovano pouze u obyvatel a skupiny stavajicich
navstévniki.

Vysledky dotaznikového Setieni

Otazka ¢. 1 — Mate, mél (a) jste trvalé bydlisté v regionu Posazavi?

Graf ¢. 1 Roz€lenéni respondentii na obyvatele a nav§tévniky (véetné potencialni navstévniky)
destinace Posazavi

M Ano

M Ne

n=185

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Uvodni filtraéni otizka roz&lenila 185 respondenti do dvou hlavnich skupin,
a to na obyvatele a navstévniky (v€etné potencialni navstévniky) destinace Posazavi.
Zgrafu ¢ 1 lze vycist, Ze v pfevazujici mife 55% (102) odpovidali navstévnici
(v konkrétnim slouzeni 42 stavajicich a 60 potencialnich navstévniktl) a zbyvajicich

45% (83) nalezelo obyvateliim destinace Posazavi.
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Otazka ¢. 2.1 — Co se Vam vybavi pod pojmem ,,Posazavi“?

Graf ¢. 2.1 V souvislosti s ¢im si poji stavajici a potencialni navstévnici destinace Posazavi pojem
,Posazavi“

JINE

KLID

PRAMEN ZDRAVI Z POSAZAVI
PRIBINACEK

PAMATKY

REKA

REGION

KRASNA KRAJINA/PRIRODA

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Zuvedeného grafu ¢. 2.1 vyplyva, ze zcelkového poctu 102 navstévnikl
(v konkrétnim slozeni 42 stavajicich a 60 potencialnich navstévnikl) si 36 stavajicich
a potencialnich navstévniki destinace Posazavi pod pojem ,,Posazavi® vybavi feku,
22 pribinacek, 17 krasnou krajinu/ptirodu, 4 region, 3 pamatky, 2 klid, 2 pramen zdravi
z Posazavi. Zbyvajicich 16 respondenti si poji destinaci Posazavi s pojmy,
jejichz Cetnost neni vétsi nez jedna, jedna se o pojmy jako napf. at’ ziji duchové, mlécné
vyrobky, pivovar Hubertus, Posazavska stezka, Posédzavsky pacifik, pfirodni park

Stvoridla, turisticka rekreaéni oblast.
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Otazka ¢. 2.2 - Co se Vam vybavi pod pojmem ,,Posazavi“?

Graf &. 2.2 V souvislosti s ¢im si poji obyvatelé destinace Posazavi pojem ,,Posazavi“

JINE

TYNEC NAD SAZAVOU
TUR.REKREACNI OBLAST
ORGANIZACE
PRIBINACEK

PAMATKY

REKA

REGION

KRASNA KRAJINA/PRIRODA

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Zuveden¢ho grafu ¢. 2.2 je ziejmé, ze 26 obyvatel destinace Posazavi
si pod pojmem ,,Posazavi“ vybavi feku, 22 krasnou krajinu/pfirodu, 11 pribinacek,
5 region, 4 pamatky, 3 organizaci, 3 turistickou rekreacni oblast, 3 Tynec nad Sazavou.
Zbyvajicich 6 respondentu si poji destinaci Posazavi s pojmy, jejichz ¢etnost neni vetsi
nez jedna, jedna se o pojmy jako napf. at’ ziji duchové, mlécné vyrobky, domov,

prirodni park Stvoridla, kempy, turisticky ruch.
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Otazka ¢. 3 — Jak Casto navstévujete region Posazavi?

Graf ¢. 3 Jak ¢asto navstévuji respondenti (stavajici a potencialni nav§tévnici) destinaci
Posazavi

M Byl (a) jsem zde
poprvé

M 2-3 krat za rok
W 2-3za pll roku
M Pravidelné 1 krat

rocné

B Nenavstévuji

n=102

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Otazka ¢. 3 rozclenila respondenty na stavajici a potencialni navstévniky.
Z vyhodnocenych dat vyplyva, ze 41 % (42) respondentti destinaci Posazavi zatim
nenavstévuje, jednd se o tzv. potencidlni navstévniky, zbyvajicich 59 % (60) nalezi
stavajicim navstévnikim, kdy 24% navstévniki bylo v destinaci Posazavi poprvé, 15%

uskutecnuje navstévy 2-3 krat za rok, 12% 2-3 za pul roku a 8% pravidelné 1 krat ro¢né.
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Otazka ¢. 4 — V jakém obdobi nejradéji navstévujete region Posazavi?

Graf ¢. 4 V jakém obdobi navstévuji respondenti (stavajici navstévnici) destinaci Posazavi

M Celorocné

WV zimnim obdobi

WV letnim obdobi

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
V nasledujicich otazkach — ¢. 4 — 10 byli z dotazovani vylouceni ti, ktefi destinaci
Poséazavi zatim nenavstévuji (potencialni navstévnici). Z vysledki uvedenych v grafu
¢. 4 vyplyva, Ze 72% stavajicich navstévnikl voli letni obdobi jako nejvhodné&jsi
pro navstévu destinace Posazavi, 3% stavajicich navstévnika voli zimni obdobi a 25%

navstévuje destinaci Posazavi celorocné.

Otazka ¢. 5 — Jakou délku pobytu uprednostiiujete?

Graf ¢. 5 Jakou délku pobytu respondenti (stavajici navstévnici) upiednostiuji

M Jednodennipobyt
(beznoclehu)

M Kratkodoby pobyt
(1-2 noclehy)

M Dlouhodoby pobyt
(3 a vice nocleht)

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Ze zpracovanych udaji uvedenych v grafu ¢. 5 je ziejmé, ze 39% Stavajicich

navstévnikd destinace Posazavi dava prednost jednodennimu pobytu (bez noclehu),
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38% upiednostiiuje kratkodoby pobyt (1-2 noclehy, napt. vikend) a 23% voli
dlouhodoby pobyt (3 a vice noclehit).

Otazka €. 6 — Jaky je hlavni diivod Vasi navstévy?

Graf ¢. 6 Z jakého diivodu navs§tévuji respondenti (stavajici nav§tévnici) destinaci Posazavi

M Dovolena

M Navstéva pribuznych, zndmych

m Skolni/pracovni akce

M Jednodennivylet

M Jiné

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

37% stavajicich navstévnikd uvadi, ze hlavnim divodem navstévy destinace
Posazavi je dovolend, 23% oznaCuje jako divod navstévy jednodenni vylet, 20%
navstévu piibuznych/znamych, 10% Skolni/pracovni akce a 10% procent voli moznost

413

,»JINE,

Ti, ktefi zvolili moznost ,,jiné* uvadi jako hlavni diivod navstévy destinace Posazavi

napf. vodactvi, ucast na festivalu, poznavani kulturnich pamatek destinace.
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Otazka €. 7 - Jaké aktivity nejcastéji vyhledavate béhem navstévy regionu

Posazavi?

Graf ¢&. 7 Nejcastéji vyhledavané aktivity stavajicimi nav§tévniky béhem navstévy destinace
Posazavi

Jiné

Houbareni
Kulturniakce
Navstéva pamétek
Vodactvi
Pésituristika

Cykloturistika

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z uvedeného grafu ¢. 7 je mozné vycist, ze 15 stavajicich navstévniki voli vodactvi
a 15 cykloturistiku jako nejcastéji vyhledavanou aktivitu, vzapéti se umistila pési
turistika, kterou volilo 14 respondentl, pomyslné tieti misto (8) zaujaly kulturni akce,
nasledné navstéva pamatek (6). 2 respondenti zvolili moznost ,,jiné* a Zadny respondent
neuvedl houbafeni jako nejéastéjsi aktivitu provozovanou béhem navstévy destinace
Poséazavi. 2 respondenti, ktefi zakrouzkovali moznost ,,jiné“ uvedli jako nejcastéjsi

aktivitu odpocinek a aktivity vykonavané v souvislosti s praci.
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Otazka €. 8 — Je navStéva regionu Posazavi fakultativnim vyletem v ramci

hlavniho turistického cile?

Graf ¢. 8 Je navstéva regionu Posazavi fakultativnim vyletem

HANO

B NE

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

92% (55) stavajicich navstévnikli oznacdilo moznost ,, ne” - navstéva destinace
Posézavi neni fakultativnim vyletem, 8% (5) oznacilo moznost ,, ano* — navstéva
destinace Posazavi je fakultativnim vyletem v ramci hlavniho turistického cile,

kdy za hlavni turisticky cil byla oznacena 3 krat Praha, 1 krat Podlipansko a 1 krat
Néchod.
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Otazka ¢. 9.1 — Shledavate region Posazavi dostate¢né zajimavy z hlediska

cestovniho ruchu?

Graf &. 9.1 Shledavaji stavajici navstévnici destinaci Posazavi dostate¢né zajimavou z hlediska
cestovniho ruchu

2%

M Urcité ano

M Spise ano

[ Spise ne

M Urcité ne

n=60

Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
93% stavajicich navstévniki voli pozitivni odpovéd’ (soucet odpovédi ,,urcité ano*
a ,,spiSe ano*), 7% se ptiklonilo k negativni odpovédi (soucet odpovédi ,urcité ne*
a ,,spise ne®).
Otazka €. 9.2 - Shledavate region Posazavi dostate¢né zajimavy z hlediska

cestovniho ruchu?

Graf ¢. 9.2 Shledavaji obyvatelé destinaci Posazavi dostate¢né zajimavou z hlediska cestovniho
ruchu

M Urcité ano

M Spise ano

[ Spise ne

M Urcité ne

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni
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93% obyvatel voli pozitivni odpovéd’ (soucet odpovedi ,,urCit€ ano* a ,,spiSe ano®),

7% se priklonilo k negativni odpovédi (soucet odpoveédi ,,urcité ne* a ,,spise ne®).

Otazka ¢. 10.1 — Vnimani destinace Posazavi ve srovnani s konkurenénimi

destinacemi - Rakovnicko, Polabi, Praha a okoli

Graf ¢. 10.1 Vnimani destinaci z hlediska atributu: tradi¢nost/modernost, letni/zimni obdobi

5,0

4,5

>
=}

w
&)

POSAZAVI

©® RAKOVNICKO

‘ ® POLABI
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Nasledujicich n€kolik otazek ¢. 10.1-10.5 se zaméfuje na zjisténi vnimani destinace
Posazavi ve srovnani s konkuren¢nimi destinacemi — Rakovnicko, Polabi, Praha,
a to jak zpohledu stavajicich navstévniki (60), tak z pohledu obyvatel destinace
Posazavi (83). Z dotazovani byli vylouCeni pouze ti, ktefi destinaci Posazavi

nenavstévuji vilbec (42) — potencialni navstévnici.

Z uvedeného grafu ¢. 10.1 lze vypozorovat, Ze Posizavi je vnimano spiSe

jako tradi¢ni destinace (2,196) letniho obdobi (1,755).
Konkurenéni destinace:

o Rakovnicko je vniméano také spiSe jako tradicni destinace (2,392) letniho
obdobi (2,343) ovsem jiz méné nez destinace Posazavi,
o Polabi je vniméno také jako tradi¢ni destinace (2,531) letniho obdobi (2,070),

tato destinace svymi hodnotami tvofi stied mezi Posazavim a Rakovnickem,
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o Praha vyboCuje od ostatnich tfi destinaci, nebot je vnimana spise

jako moderni destinace (3,538) letniho obdobi (2,615).

Otazka €. 10.2 - Vnimani destinace Posazavi ve srovnani s konkurenénimi

destinacemi - Rakovnicko, Polabi, Praha a okoli

Graf ¢. 10.2 Vnimani destinaci z hlediska atributi: odpocinek/adrenalin, pfiroda/kultura-
historie
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni
Posézavi je vnimano spise jako ptirodni (2,566) odpocinkova (2,140) destinace.
Konkuren¢ni destinace:

o Rakovnicko a jeho hodnoty se také piiklani k atributu piiroda (2,734)
a odpocinek (2,364) a vS§ak mén¢ nez destinace Posazavi,

o Polabi, které je vniméano také jako spiSe pfirodni (2,762) a odpocinkova
(2,224) destinace, tvoii svymi hodnotami stfed mezi Posazavim
a Rakovnickem,

o Praha vyraznéji vybocuje, nebot’ je vniména jako kulturné-historicka (3,944)

destinace na rozmezi mezi odpoc¢inkem a adrenalinem (3,070).
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Otazka €. 10.3 - Vnimani destinace Posazavi ve srovnani s konkurenénimi

destinacemi - Rakovnicko, Polabi, Praha a okoli

Graf ¢. 10.3 Vnimani destinaci z hlediska atributii: zabava a spolecenské vyZiti, vybavenost
pro sportovni aktivity
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Graf ¢. 10.3 poukazuje na to, ze Posdzavi je vnimano spise jako destinace dostatecné
vybavena pro sportovni aktivity (2,455) a zaroven nabizejici mozZnost zabavy
a spolecenského vyziti (2,406).

Konkurenéni destinace:

o Rakovnicko je ve srovnani s Posazavim vnimano respondenty jako o trochu
vice vybavené pro sportovni aktivity (2,364) a o trochu méné nabizejici
mozZnosti zabavy a spolecenského vyziti (2,615),

o Polabi je vnimano jako destinace dostatecné vybavena pro sportovni aktivity
(2,490) a nabizejici moznosti zdbavy a spoleenského vyziti (2,531) ovSem
jiz méné nez destinace Posazavi, opét vytvaii stiedni cestu mezi Posazavim
a Rakovnickem,

o Praha je vnimana jako dostatecné vybavena pro sportovni aktivity (2,042)
a nabizejici moznosti zabavy a spoleCenského vyziti (1,531) podobné

jako destinace Posazavi, Rakovnicko a Polabi, av§ak v mnohem §ir§i mite.
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Otazka ¢. 10.4 - Vnimani destinace Posazavi ve srovnani s konkuren¢énimi

destinacemi - Rakovnicko, Polabi, Praha a okoli

Graf ¢. 10.4 Vnimani destinaci z hlediska atributii: rozsah a dostupnost ubytovacich kapacit,
rozsah a dostupnost stravovacich kapacit
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Posazavi na zakladé¢ tdaji uvedenych v grafu ¢. 10.4 je vnimano jako destinace
nabizejici jak rozsah a dostupnost ubytovacich kapacit (2,175), tak rozsah a dostupnost
stravovacich kapacit (2,196).

Konkurenéni destinace:

o Rakovnicko je vnimano jako destinace nabizejici rozsah a dostupnost
jak ubytovacich (2,804), tak stravovacich (2,448) kapacit, i kdyZ v mensi
mife nez Posazavi,

o Polabi je téz vnimano jako destinace nabizejici rozsah a dostupnost,
jak ubytovacich (2,497), tak stravovacich (2,406) kapacit, avSak v mensi mife
nez Posazavi a ve vétsi nez Rakovnicko,

o Praha je ve srovnani s Posazavim, Rakovnickem a Polabim vnimana jako
destinace nabizejici nejvetsi rozsah ubytovacich (1,531)

a stravovacich (1,441) kapacit.
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Otazka €. 10.5 - Vnimani destinace Posazavi ve srovnani s konkurenénimi

destinacemi - Rakovnicka, Polabi, Prahy a okoli

Graf ¢. 10.5 Vnimani destinaci z pohledu atributii: irovei dopravni infrastruktury, dostupnost
nakupi
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

V grafu €. 10.5 je zndzornéno, ze Posdzavi je vnimano jako destinace s dostate¢nou

dopravni infrastrukturou (2,476) a s dostupnosti nakupt (2,469).
Konkurenéni destinace:

o Rakovnicko je téz vnimano je destinace s dostate¢nou dopravni infrastrukturou
(2,669) a dostupnosti nakupi (2,685), i kdyz ve srovnani s destinaci Posazavi
V mensi mife,

o Polabi vnimaji respondenti ve srovnani s Posazavim jako destinaci s 0 trochu
vice dostacujici urovni dopravni infrastruktury (2,462) a naopak o trochu méné
(2,678) s dostupnosti nakupd,

o Praha je ve srovnani S Posazavim, Rakovnickem a Polabim vnimana
jako destinace s nejvice dostacujici jak dopravni infrastrukturou (1,853),

tak s dostupnosti nakupti (1,413).
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Otazka ¢. 11 — Jste?

Graf ¢. 11 Pohlavi respondentt
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Nasledujici identifika¢ni otazky ¢. 11 — 17 byly zodpovézeny jak obyvateli,
stavajicimi, tak 1 potencidlnimi navstévniky destinace Posdzavi. Z uvedenych vysledka
vyplyva, ze dotaznikového Setfeni se GiCastnilo 70% Zen a 30% muzu.

Otazka ¢. 12 — Do jaké vékové kategorie patiite?

Graf ¢. 12 VEk respondenti
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n=185

Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

45% ucastnikl dotaznikové Setfeni bylo ve vékovém rozmezi 19-26 let, 23% patfilo

respondentim veékové kategorie 27-40 let, 15% nalezelo zastupcim kategorie 41-55 let,
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11% bylo tvoifeno respondenty ve véku do 18 let, 4% ve véku 56-65 let a 2% ve veéku 66

a vice let.
Otazka €. 13 — Jaké je VaSe nejvyssi dosaZené vzdélani?

Graf ¢. 13 Nejvyssi dosaZené vzdélani respondenti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu ¢. 13 lze vycist, Ze dotaznikového Setfeni se ucastnilo 51% respondentl
se stiedoskolskym vzdélanim s maturitou, 27% respondentti dosahlo vysokoskolského
vzdélani, 9% stfedoskolského vzdélani s vyucnim listem, 7% piredstavovalo

respondenty se zakladnim vzdélanim a 6% s vys§im odbornym.
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Otazka ¢. 14 — Jste?

Graf ¢&. 14 Status respondenti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setieni

Dotaznikového Setfeni se Uucastnilo 44% studenti, 44% zaméstnanych, 5%

nezaméstnanych, 4% diichodcti a 3% respondentli na matetské dovolené.

Otazka ¢. 15 — Pocet ¢lenu domacnosti?

Graf ¢. 15 Pocet ¢lenii domacnosti respondenti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Uvedeny graf ¢. 15 vypovidd o tom, Zze dotaznikového Setfeni se Ucastnilo 25%
respondentit ze 7-¢lenné rodiny, 21% z 6¢lenné rodiny, 18% z 5-Clenné rodiny, 14%
ze 4 Clenné rodiny, 11% z 3 ¢lenné rodiny, 7% z 2 ¢lenné rodiny a 4% z 1 ¢lenné

rodiny.
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Otazka ¢. 16 — Cisty mési¢ni pFijem domacnosti?

Graf & 16 Cisty mési¢ni piijem domacnosti respondenti
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Dotaznikového Setfeni se Ucastnilo 36% respondenti s ¢istym mési¢nim piijmem
v rozmezi 15 001-30 000,-, 32% tvoii Gcastnici s pfijmem v rozmezi 30 001-45 000,-,
20% dotazovanych pobira piijmy vyssi nez 45 000,- a 12% ptijmy do 15 000,-.
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Otazka ¢. 17 — Bydlisté — kraj?

Graf ¢. 17 Kraj, ze kterého respondenti pochazeji
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Zdroj: vlastni dotaznikové Setfeni

Z grafu €. 17 vyplyva, ze nejvice respondentti pochazi ze Sttedoceského kraje (108),
dale 38 respondenti z JihoCeského kraje, 19 z Prahy, 7 respondentd Zije na Vysocing,
3 respondenti v Kralovéhradeckém kraji, po 2 tucastnicich jsou zde zastoupeny

Karlovarsky a Plzensky kraj, 1 ucastnikem jsou zastoupeny kraje jako Liberecky,

Ustecky, Moravskoslezsky.  Zadny

s Pardubického, Olomouckého a Zlinského kraje.

Jihomoravsky,

Dotaznikového Setfeni se ucastnili 2 cizinci pochazejici s Némecka a Slovenské

republiky.
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4.3 Syntéza vysledku, poznatkl a vyhodnoceni hypotéz

4.3.1 Syntéza vysledk, poznatku

Destinace Posazavi se profiluje jako tradi¢ni turisticky region disponujici mimotadné
vysokymi krajinnymi hodnotami, diky kterym je oznaCovana za jedineCnou oblast
Stfedoceského  kraje. Toto  tvrzeni, poukazujici na nejveétSi  atraktivitu

destinace — ptirodni potencial, bylo potvrzeno:

o vysledky dotaznikového Setieni, kdy prostfednictvim volné asociace
a sémantického diferencialu bylo zjisténo, ze Posazavi je ze strany obyvatel
a navstévnikl vnimdno jako pfirodni destinace, jejiz nejvétsi
atraktivitou vybizejici k navstéve, je feka Sazava,

o odpovédmi Bohuslavy Zemanové, fteditelky spolec¢nosti Posdzavi, o.p.s.
Vramci fizeného rozhovoru, ktera uvadi, ze ackoliv destinace Posazavi
disponuje Sirokou nabidkou historickych pamatek, ve vétSin€ pripadi
si pojem ,,Posazavi‘ navstévnici poji s krasnou, klidnou pfirodou a aktivnim

odpocinkem.

Vyznamné misto v rdmci nejcastéji uvadénych asociaci s destinaci Posazavi, zaujalo
spojeni ,,pramen zdravi z Posézavi“ neboli pribinaek. Tento fakt byl potvrzen
jak vysledky dotaznikového Setieni, tak 1 zastupkyni spolecnosti Poséazavi, o.p.s.

V ramci fizeného rozhovoru.

Vysledky dotaznikového Setieni, ztotoziujici se s odbornym néazorem feditelky

spolecnosti Posazavi, poukazaly na nasledujici fakta:

o destinace Posazavi je navstévovana pievazné za uc¢elem jednodennich vylett,
o mezi nejcastéji provozované aktivity bc¢hem navstévy se fadi vodactvi

(sjizdéni feky Sazavy), cykloturistika, pési turistika, chatafeni, kempovani.

Na zaklad¢ vysledkti a odborného nazoru teditelky spole¢nosti Posazavi, o.p.s. lze
konstatovat, Ze v destinaci Posazavi se projevuje vyrazna sezénnost cestovniho ruchu
s prevahou letni turistiky. Reditelka spoleénosti Posazavi, o.p.s. navic dodava,
ze disledkem sezénnosti je nemoZznost vzdélani a zvySovani kvality pracovniki

V cestovnim ruchu.
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Ackoliv je v soucasnosti destinace Posadzavi na trhu cestovniho ruchu ze strany
obyvatel a stavajicich navstévnikd vnimana ptevazné jako destinace nabizejici rozsah
a dostupnost jak stravovacich, tak ubytovacich sluzeb s dostateCnou dopravni
infrastrukturou a moznosti nakuptli, provozovatelé spolecnosti Posazavi, o.p.s. spatiuji
pravé v oblasti sluzeb, konkrétné v jejich nedostatecné nabidce a kvalité, jeden

ze zéasadnich deficitl branici rozvoji cestovniho ruchu v destinaci.

4.3.2 Vyhodnoceni hypotéz
Hiy:  Destinace Posazavi je na trhu CR v CR vnimana jako vhodna pro sezénni

aktivity v letni turistické sezonné.

Na zaklad¢ vysledkid dotaznikového Setfeni, kdy 72 % stavajicich navstévnikid
destinace Posazavi voli letni obdobi jako nejvhodnéjsi pro navstévu destinace Posazavi,

lze tuto hypotézu potvrdit.
Hypotézu potvrzuji i na zaklad¢:

o sémantického diferencialu v ramci dotaznikového Setfeni, kdy bylo zjisténo,
ze stavajici navstévnici a obyvatelé Posazavi vnimaji destinaci Posazavi
jako destinaci letniho obdobi. Primérné hodnoceni na $kale
1(letni) - 5(zimni) bylo 1,755,

o nazoru Bohuslavy Zemanové, zastupkyné spole¢nosti Posdzavi o.p.s., kterd
uvadi, ze v destinaci Posdzavi se projevuje vyrazna sezéonnost cestovniho
ruchu s prevahou letni turistiky, kdy mezi nejéastéji vyhledavané aktivity
destinace Posazavi se tadi vodactvi, turistika, pé&S$i turistika, chatafeni
a kempovani, které jsou provozované zejména v letni turistické sezoné.
Tento fakt dosvédcuji téz vysledky dotaznikového Setfeni, kdy z celkového
poctu 60 stavajicich navstévnikl destinace Posadzavi, 15 oznacilo vodactvi,
15 cykloturistiku a 14 pési turistiku jako nejcastéjsi aktivitu provozovanou

béhem navstévy destinace Posazavi.

Hy:  Cestovni ruch v destinaci Posazavi ovliviiuje blizkost Prahy jako hlavniho
turistického cile v CR.

V ramci dotaznikového Seteni 92% (55) stavajicich navstévnikii uvedlo, ze navstéva

destinace Posédzavi neni fakultativnim vyletem a pouhych 8% (5) uvedlo, Ze navstéva

destinace Posazavi je fakultativnim vyletem v rdmci hlavniho turistického cile,
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kdy za hlavni turisticky cil byla oznacena 3 krat Praha, 1 krat Podlipansko a 1 krat

Néchod. Na zaklad¢ této skutecnosti hypotézu vyvracim.

Je vSak vhodné zdlraznit i odborny nazor feditelky spolecnosti Posazavi, o.p.s., ktera
uvadi, Zze Praha ovliviiuje destinaci Posazavi velmi. Na jedné stran¢ je pro destinaci
Poséazavi stézenim co se tykd propagace, ktera je cilen¢ zaméfena na navstévniky
(rodiny s détmi) ptijizdéjici z Prahy (propagace smérem k Praze), na druhé strané diky
blizkosti Prahy a jeji dobré dostupnosti do Posazavi jezdi v 1ét€¢ do destinace Posazavi
za odpocinkem a krasnou, klidnou piirodou fada Prazanti. Jejich oblibenou ¢innosti je
chatafeni, kdy dokonce velkd ¢ast z nich na Gzemi Posdzavi ma své vlastni chaty,

chalupy.

Hs:  Destinace Posizavi je na trhu CR v CR vnimina jako vhodna pro

kulturné-historické aktivity.

Vysledky dotaznikového Setfeni poukazuji na to, ze z celkového poctu 60 stavajicich
navstévnikli destinace Posazavi, pouze 8 respondentlii oznacilo kulturni akce
a 6 respondentii navstévu pamatek jako nejcastéj$i aktivitu provozovanou béhem

navstévy destinace Posazavi.
Z dotaznikového Setieni téz vyplyva, ze z:
o 102 stavajicich a potencialnich navstévnikd destinace Posazavi si pouze 3 poji

pojem ,,Posazavi“ s pamatkami,

o 83 obyvatel destinace Posazavi si pouze 4 poji pojem ,,Posdzavi s pamatkami.

Reditelka spole¢nosti Posazavi, o.p.s. uvadi, ze ackoliv destinace Posazavi disponuje
Sirokou nabidkou historickych pamatek, ve vétSiné piipadd si s pojmem

,,Posazavi“ navstévnici poji s krasnou, klidnou pfirodou a aktivnim odpocinek.
Na zakladé vySe uvedenych fakt hypotézu €. 3 vyvracim.
Hi:  Destinace Posazavi je na trhu CR v CR vniméana jako tradic¢ni.

Tato hypotéza byla potvrzena, a to na zakladé vysledki dotaznikového Setieni
s piihlédnutim k nézoru pani Bohuslavy Zemanové, teditelky spole¢nosti Posdzavi

0.p.s.

V ramci dotaznikového Setfeni prostfednictvim sémantického diferencidlu bylo
zjisténo, Ze stavajici ndvStévnici a obyvatelé Posazavi vnimaji destinaci Posazavi

jako tradi¢ni. Primérné hodnoceni na $kale 1(tradi¢ni) - 5(moderni) bylo 2,196. Pani
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Bohuslava Zemanova tento fakt vramci fizeného rozhovoru potvrzuje

sloganem: ,,Region Posdzavi — tradi¢ni turisticky region.*

Na zékladé¢ vyse zminénych vysledki a poznatkii byly v nasledujici kapitole

stanoveny navrhy vedouci k rozvoji cestovniho ruchu v destinaci Posazavi.

4.4 Navrhy dalSiho rozvoje

Navrh ¢ 1: Pozice destinace Posazavi na trhu cestovniho ruchu

Destinace Posazavi je jednou ze tii turistickych oblasti turistického regionu Stredni
Cechy. Na zakladé tohoto faktu za mozné konkuren¢ni destinace turistické oblasti

Posazavi byly zvoleny zbylé dvé turistické oblasti — Rakovnicko, Polabi.

Na zadklad¢ sémantického diferencidlu v ramci dotaznikového  Setfeni
(viz. graf ¢.10.1. — 10.5.) lze konstatovat, ze vnimani destinace Posazavi
a konkuren¢nich destinaci Rakovnicka a Polabi je celkové podobné, z cehoz tedy
vyplyva, Ze pozice destinace Posdzavi na trhu cestovniho ruchu vié¢i konkurenénim

destinacim se jevi spiSe jako substitucni.

Na zaklad¢ vySe uveden¢ho by bylo vhodné, prosttednictvim zdiraznéni silnych
stranek destinace Posdzavi, zaméfit se na strategii diferenciace, pficemz hlavni ucel této

strategie by spocival v odliSeni se od konkuren¢nich destinaci Rakovnicka a Polabi.

Zakladnim krokem k realizovatelnosti této strategie je poloZeni si zakladni
otazky: ,,Co je u nas jedinecného, proc¢ by turisté méli prijet praveé k nam? “ Odpovédi
na tuto otazku je nejen piiroda véetné feky Sazavy, ktera je nejvétsi atraktivitou
vybizejici k navstéveé destinace, ale také slogan ,,pramen zdravi z Posazavi®, ktery zaujal
jedno z pfednich mist v ramci nejcastéji uvadénych pojmi v souvislosti s destinaci

Posazavi.

Krasna ptiroda, klid, odpocinek, pramen zdravi z Posdzavi byly, jako nejCastéji
uvadéné pojmy v souvislosti s destinaci, potvrzeny jak vysledky dotaznikového Setfeni,
tak 1 zastupkyni spolecnosti Posazavi, o.p.s. v ramci fizeného rozhovoru, ktera navic
dodava: ,Je zajimavé, Zze aC spousta lidi si destinaci Posdzavi poji s pojmem
,»pramen zdravi z Posazavi“, jiz mélo kdo vi, Ze samotny film ,, At Zziji duchové*
s Posazavim, jako takovym, nic moc spole¢ného nemd. Pievazujici ¢ast filmu byla
natdCena na hradu Krakovec, ktery se nachdzi na Rakovnicku a samotny pribinac¢ek

pochézi z Pfibyslavi, kterd sice leZi na hornim toku feky Sdzavy, ale z geografického
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hlediska nalezi jiz turistickému regionu Vysocina, ale pfizndvam, ze pro destinaci

Posézavi jsou velmi ptinosné reklamy upozornujici na tento slogan.*

Na zakladé tspésnosti sloganu ,,Pramen zdravi z Posazavi“, byl navrzen vlastni

slogan destinace Posazavi zduraznujici hlavni pfednosti destinace:

., Priroda, klid a zdravi to jsou piednosti Posazavi, stresu Vs zbavi

a naladu Vam spravi. <

Aby tento slogan mohl naplnit sviij hlavni cil, odliSeni se od konkurence poukazanim
na silné stranky destinace, je tieba, aby se vryl do paméti lidi a byl automaticky
spojovan s destinaci, napt. prostfednictvim zviditelnéni na propagacnich materidlech

destinace — brozurky, projekty, internetové stranky, tiskové zpravy atd.
Navrh ¢& 2: Spoluprace s ostatnimi destinacemi

Bohuslava Zemanova, feditelka spole€nosti, o.p.s. na otazku: ,,Povazujete turistické
oblasti turistické oblasti Polabi a Rakovnicko za konkuren¢ni destinace?* odpovédéla
nasledujicim zptisobem: ,,Z geografického hlediska by bylo logické oznacit Polabi
a Rakovnicko za ur€itou konkurenci destinace Posazavi, avSak prevladajicim prvkem
mezi témito oblastmi a destinaci Posdzavi je ur€itd forma vzajemné spoluprice.
Spolecnost Posazavi o.p.s. intenzivné spolupracuje s okolnimi destinacemi na rozvoji
celych Stiednich Cech. Spoluprice spoéiva v realizaci riiznych projektil, spoleéné
propagaci, distribuci propagacnich materiald, kdy napfiklad tisténé informacni
materidly destinace Posizavi jsou umistény v informacnich centrech Rakovnicka

a naopak.*

Na zaklad¢€ vySe uvedeného by bylo ucelné, aby i nadale prevladajicim prvkem mezi
turistickymi oblastmi turistického regionu Stfedni Cechy byla uréita forma vzajemné
spoluprace. Rozvijeni a upevnéni spoluprace mezi destinacemi Posdzavi a Rakovnicko

(viz. navrh €. 3)
Z dotaznikového Setfeni vyplynulo, Ze:

o stavajici navstévnici destinace Posdzavi nejvice upfednostiiuji jednodenni
pobyt v destinaci bez noclehu (viz. graf €. 5),
o navstéva destinace Posazavi v prevazujici mife neni fakultativnim vyletem

v ramci hlavniho turistického cile (viz. graf €. 8).
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Odborny nazor zéastupkyné spolecnosti Posazavi, o.p.s. v rdmci fizeného rozhovoru

dale poukazal na to, ze:

vvvvvvvv

vvvvvv

na uzemi Posazavi ma své vlastni chaty, chalupy.

Celkoveé tedy vyplyva, ze destinace Posazavi je nejvice navstévovana za ucelem
jednodennich vyletd, které jsou cilené konkrétné do destinace Posazavi, tedy nejsou
fakultativnim vyletem v rdmci hlavniho turistického cile. Z fizeného rozhovoru dale
vyplynulo, ze do destinace Posazavi piijizdéji téZ navstévnici (obyvatelé) z Prahy

a to pfevazné za ucelem dlouhodobého pobytu.

Na zaklad¢ vysSe uvedenych faktii byla nalezena urcitd mezera na trhu cestovniho
ruchu v podob¢ absence ucastnikd cestovniho ruchu — navstévnikll Posazavi, jejichz
hlavnim cilem cesty je Praha. Vyplnéni této mezery by pro destinaci Posédzavi mohlo

ptedstavovat velky pfinos, a to nejen z hlediska cestovniho ruchu.

MozZnym a ucelnych feSenim zaplnéni této mezery by mohla byt urcitd spoluprace
S Prahou za ucelem pfilakani jejich turisth 1 k navstévé destinace Posadzavi
prostiednictvim fakultativnich vyletd. Hlavnim pfedpokladem realizovatelnosti tohoto
navrhu je dobra dopravni dostupnost a dojezdova vzdalenost Praha - Posdzavi vcetné
nabidky doprovodnych programi jako vhodného doplnéni navstévy Prahy

(viz. navrh €. 4)

Tato spoluprace by mohla byt piinosem jak pro destinaci Posazavi, tak pro destinaci
Praha, a to z divodu toho, ze ackoliv Praha je jednim z nejkrasnéjSich mést svéta,
které je povazované za historickou perlu Evropy a jakozto centrum politického,
hospodaiského a kulturniho déni v CR 14ka piivaly turisti z celého svéta, kterym nabizi
celou Skalu atraktivit cestovniho ruchu, najde se zde i1 oblast s omezenéjsi nabidkou,
konkrétné se jedna o zachovaly pfirodni potencial, ktery je naopak hlavnim potencidlem

destinace Posazavi.
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Navrh ¢ 3: Nabidka spole¢ného produktu spolupracujicich destinaci

(Posazavi — Rakovnicko — Vyso¢ina)
Z dotaznikového Setfeni a z fizené¢ho rozhovoru vyplynulo, Ze:

o destinaci Posazavi si respondenti, kromé jinych, téz poji s pojmem
,pramen zdravi z Posazavi®,
o ackoliv destinace Posazavi neni striktné vyhrazena na urcity segment,

pfevazujicim segmentem jsou rodiny s détmi.

Na zaklad¢ vyse zminéného by se uspéchu v podob¢ piildkani turisti mohla tésit
spolecenska akce, ktera by se nesla v duchu filmu ,,At Ziji duchové” a byla zaméfena

predevsim na segment rodice S détmi.

Vyse zminéna akce zalozena na filmové produkci by se musela konat za spoluprace

s turistickou oblasti Rakovnicko a Vysocina.

weew

filmové pohadkové komedie ,, At Ziji duchové™“ zroku 1977 byla zficena hradu
Krakovce nachézejici se v turistické oblasti Rakovnicko a jednak fakt, ze samotny
pribinacek, patfici neodmyslitelné k filmu, je vyrdbény v Pfibyslavi, kterd naleZzi

turistické oblasti Vysoc€ina.

Tabulka 16 Navrh spole¢ného produktu spolupracujicich destinaci
(Posazavi, Rakovnicko, Vysoc¢ina)

. Pramen zdravi z Posazavi, malé velké, vSechny bavi,
NAZEV AKCE .
duchy na zem ptivede a cestou do pohadky Vas provede
Propagace turistickych oblasti Posazavi, Rakovnicko,
STRUCNY POPIS Vysocina prosttednictvim spole¢ného produktu cestovniho

ruchu zaloZeného na filmové produkci ,,At’ Ziji duchové

CILOVY

Rodiny s détmi
SEGMENT
- 1. 6. 2013 (So): 12:00 — 16:00 hod.
DATUM KONANI
2. 6. 2013 (Ne): 12:00 — 15:00
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hrad Krakovec (Rakovnicko), zdmek Konopiste (Posazavi)

1. DEN (1. 6.2013): prohlidka hradu Krakovec a okoli
za doprovodu rytife Brtnika z Brtniku a Leontynky,
promitani filmu , At Zziji duchové™, zaznéni
nejznaméjSich songl filmu: Hajny je lesa pan,
Zavolejte strazce, Skiitkové tesafi, Kazdy den,
Zampiony, moznost ucasti nejrizngjsich détskych
her, zavérem akce détska diskotéka

2. DEN (2. 6. 2013): navstéva zamku Konopisté a jeho
okoli, prozitek z jizdy vlackem, trasa jizdy (2 km):
parkovisté KonopisSté — po hrazi Zameckého rybnika
— kolem piivabné RiiZové zahrady- do horniho parku
(80 km od zamku Konopisté), pfesun na zamek
Konopisté, zde nasleduje prezentace mlécnych
vyrobkl, véetné pribinackl dovezenych z Pfibyslavi
(Vysociny) — uvadéni zajimavosti vyroby znamych
détskych dezertd vcetné ochutndvek a mozného

zakoupeni produktii

Dosud nerozpracovano

Letak: viz. ptiloha ¢. 3
Plakat

Web, socialni sit¢ (FB)

Upoutani na slogan destinace Posazavi, image destinace,
nariist navstévnosti, oziveni zajmu o turistické atraktivity,

upevnéni spoluprace s destinacemi Rakovnicko a Vyso€ina

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Navrh ¢ 4: Posazavi jako fakultativni vylet nav§tévnika Prahy

Tabulka 17 Posazavi jako fakultativni vylet navstévniki Prahy

Poséazavska ptiroda vybizi, obnovu sil Vam nabizi

Produkt cestovniho ruchu Vv rameci fakultativniho
(jednodenniho) vyletu uréeny predevsim navstévnikiim

turistického regionu Praha

Navstévnici Prahy

26. 5. 2013 (Ne)

Vlagim — Cesky Sternberk

Moznost vybéru:

1. Sjizdéni fteky na useku: Vlasim (16 km po
vlagimské Blanici) — Cesky Sternberk (2,5 km po
fece Sazave)

2. Pé&si turistika: trasa (45,5 km): Sazavsky klaster —
hrad Cesky Sternberk

3. Prohlidka hradu Cesky Sternberk

Dosud nerozpracovano

Letak
Plakat

CK/CA

Upouténi na slogan destinace Posazavi, ptilakani
navstévniki Prahy do destinace Posazavi, rozvijeni

spoluprace s destinaci Praha

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Navrh ¢ 6: Posazavi card

Tabulka 18 Posazavi card

POSAZAVI card

Slevova karta zahrnujici navstévu Ctyt nejvice atraktivnich
kulturnich pamatek Posazavi, nabizena k prodeji za

jednotnou cenu, kterd je nizsi nez soucet bézné¢ho

vstupného jednotlivych paméatek

o Stavajici a potencidlni navStévnici destinace
Posazavi
o Navstévnici Prahy pfiijizdéjici do Posazavi v ramci

fakultativniho (jednodenniho) vyletu

Jednotna cena ,,Posazavi card* zahrnuje vstup do 4

kulturné-historickych pamatek destinace:

hrad Cesky Sternberk
zamek Konopiste

klaster Sazava

> w0 DB

zémek a park Vlasim

o pii koupi tii a vice ,,Posazavi card* ¢tvrta zdarma

o ,Posazavi card“ zdarma za pobyt
S minimaln¢ tfidennim pfenocovanim ve vybranych
hotelech a pensionech Posazavi

o slevy ve vybranych restauracich pro drzitele karty

po doby moznosti Cerpani (4mésicit)

o uspora 40% z bézného vstupného

o moznost Cerpani karty 4 mésice

o prenosnost karty na dalsi osobu v dané kategorii
(plna cena, snizend, cena pro rodinu)

o prodej v infocentrech

Dosud nerozpracovano
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Zvyseni navstévnosti véetné zdiiraznéni atraktivnosti
VYSTUPY kulturné-historickych pamatek destinace, rozlozeni

sezoény, prodlouzeni pobytu v destinaci, spoluprace

S destinaci Praha

Zdroj: Vlastni zpracovani

Inspiraci k tomuto névrhu se stala jiz existujici a prosperujici slevova karta
,Cesky Krumlov card“, ktera se jako jedind slevova karta umistila
mezi TOP 5 atraktivitami a na druhém misté v kategorii Podnikatelsky pocin v anketé

z Kudy z nudy pro rok 2012.
Navrh ¢. 5: Podpora mimosezonni turistiky

Na zaklad¢ vysledki dotaznikového Setfeni (viz. graf €. 4) a odborného néazoru
feditelky spolecnosti Posdzavi, o.p.s. lze konstatovat, Zze v destinaci Poséazavi

se projevuje vyrazna sezoénnost cestovniho ruchu s prevahou letni turistiky.

Reditelka spolecnosti Posazavi v ramci fizené¢ho rozhovoru navic dodava, ze jednim
zmnoha dutsledkii sezénnosti v destinaci je nemoznost prabézného vzdélavani

a zvySovani kvality pracovnikil ve sluzbach cestovniho ruchu.

Resenim problému sezonnosti veetné problému sezénnich pracovnich sil by mohla

byt podpora mimosezonni turistiky, napt. prostiednictvim:

o mimosezonnich spolecenskych akci — vano¢ni besidka, karneval na ledé¢

o intenzivnéj$i a inovativnéjS$i vyuzivani kulturnich pamatek — prohlidky
Vv kostymech

o podpory wellness,

o agroturistika,

o kongresovy cestovni ruch.
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5 Zaver
Destinace Posazavi se profiluje jako tradi¢ni turisticky region disponujici mimotadné
vysokymi krajinnymi hodnotami, diky kterym je oznaCovdna za jedine¢nou oblast

StiedocCeského kraje.

Posazavi je na trhu cestovniho ruchu vnimano jako tradi¢ni odpocinkova destinace
letni turistické sezoény, kterd byva nejcastéji spojovana s pojmem ,krasnd a klidna
pfiroda“. Nejdominantnéjsi roli v rdmci pfirodniho potencialu zde zaujima feka Sazava,
ktera je hlavni atraktivitou vybizejici k navstévé destinace.

Ptirodni potencial téZ urcuje nejCastéji vyhledavané aktivity, mezi které se fadi

v 24

vodactvi (sjizdéni feky Sazavy), cyklistika, pési turistika, chatafeni a kempovani.

Dalsim vyznamnéj$im pojmem, ktery je spojovan s destinaci Posazavi,

je ,,pramen zdravi z Posazavi“ neboli pribinacek.

Ackoliv je v soucasnosti destinace Posazavi ze strany respondentll viniména pievazné
jako destinace nabizejici rozsah a dostupnost jak stravovacich, tak ubytovacich sluzeb
S dostatecnou  dopravni  infrastrukturoun a moznosti nakupli, provozovatelé
MAS Posazavi spatiuji praveé v oblasti sluzeb, konkrétné v jejich nedostatecné nabidce
a urovni, jeden znejzasadnéjSich deficitd branicich rozvoji cestovniho ruchu

v destinaci.

Do budoucna pro rozvoj cestovniho ruchu je tedy tfeba neustale rozSifovat kvalitu
sluzeb, rozSifit nabidku, turistickou infrastrukturu a zabyvat se systematicky
marketingem destinace. Dilezité je zejména prodlouzit délku pobytu na uzemi regionu,

zvysit pocet navstévnikill a piijmy z cestovniho ruchu.
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6 Summary

Destination Posazavi, which presents itself as a traditional tourist region, has

an extremely high landscape values.

Posazavi is perceived as a traditional relaxing destination of summer tourist season
in the tourism market. Destination Posazavi is the most often associated with the term
,beautiful and quiet nature.“ The most dominant role occupies river Séazava,

which is the main attraction of destination Posazavi.

Natural potential also determines the most popular activities — water sports

(rafting Sazava), biking, hiking, camping.

The next important term, which is associated with a destination Poséazavi,

is the ,,source of health Posazavi® or Pribinacek.

At present, respondents perceive Posdzavi as a destination offering the range
and availability of catering and accommodation services with adequate transport
infrastructure and shopping opportunities, but operators of MAS Posazavi consider
insufficient offer and level of services one of the greatest deficits that hamper

the development of tourism in the destination.

In the future, for development of recreation and tourism is need to constantly expand
the quality services, to expand an offer tourist infrastructure, promotion, marketing.
Very important is to expand the length of stay in the region by increasing the number

of accommaodation facilities and by extension services.
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9 PFilohy

Piiloha ¢. 1 Dotaznikové Setieni
Dobry den,

Jjmenuji se Markéta Kovacova a jsem studentkou 3. rocniku Ekonomické fakulty na
Jihoceské univerzité v Ceskych Budéjovicich. Obracim se na Vds s prosbou o vyplnént
tohoto dotazniku, jehoz vysledky budou pouzity pro zpracovani bakalarské prace. Cilem
bakalarské prace je zhodnoceni soucasného stavu, posouzeni atraktivit a predpokladii

pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu Posazavi.

Dotaznik, jehoz vyplnéni trva cca 5 minut, je zcela anonymni a osobni udaje jsou

chranény proti zneuZiti.

Predem velmi dekuji za vyplnéni dotazniku.

1. Co se Vam vybavi pod pojmem "Posazavi"? *

2. Mate, mél (a) jste trvalé bydlisté v regionu Posazavi? *(V pripade, Ze ano,
pokracujte vyplnenim otazky ¢. 10)

c ANo

“ Ne

3. Jak casto navStévujete region Posazavi? * (V' pripade, zZe nenavstévuje,
pokracujte vyplnenim otazky ¢. 12)

Byl (a) jsem zde poprvé

2-3 krat za rok

2-3 krat za pil roku

Pravidelné 1 krat ro¢né

Nenavstévuji

4.V jakém obdobi nejradéji navStévujete region Posazavi? *
O Celorocné

V zimnim obdobi

f'_
1’" , ,
V letnim obdobi



5. Jakou délku pobytu uprednostiujete? *

Jednodenni pobyt (bez noclehu)

‘ Kratkodoby pobyt (1-2 noclehy, napft. vikend)
© Dlouhodoby pobyt (3 a vice noclehi)

6. Jaky je hlavni diuvod Vasi navstévy? *

Dovolena
Navstéva piibuznych, znamych
Skolni/pracovni akce

Jednodenni vylet

7. Jaké aktivity nejcastéji vyhledavate béhem navstévy regionu Posazavi?
C Cykloturistika

Pé&si turistika

Vodactvi

Navstéva pamatek

Kulturni akce

Houbarteni

8. Je navStéva regionu Posazavi vedlejSim vyletem v ramci hlavniho turistického
cile? (V ptipad¢, ze ne pokracujte vyplnénim otazky ¢. 10)

© Ano
Ne
9. Jaky je Vas hlavni turisticky cil? *

f

10. Shledavate region Posazavi dostate¢né zajimavy z hlediska cestovniho
ruchu?

o Urcite ano

o SpiSe ano

o SpiSene

o Urcité ne

11. Jak vnimate nasledujici turistické regiony? (V' kazdéem radku zakrouzkujte
c¢islo na skale od 1 do 5, podle toho k jaké moznosti se vice priklanite)



A) POSAZAVI

B) RAKOVNICKO

Tradiéni 12345 Moderni Tradi¢ni 12345 Moderni
Letniho obdobi 12345 Zimniho obdobi Letniho obdobi 12345 Zimniho obdobi
Odpocinkovy 12345 Adrenalinovy Odpocinkovy 12345 Adrenalinovy

Ptirodni 12345 | Kulturné-historicky Pfirodni 12345 | Kulturné-historicky
Dostateéné Nedostate¢né Dostateéné vybavené Nedostateéné
vybavené pro 12345 vybaveny pro pro sportovni 12345 vybaveny pro
sportovni aktivity sportovni aktivity aktivity sportovni aktivity
Nabizejici moznosti Nenabizejici Nabizejici moznosti Nenabizejici
zabavy a 12345 | moznosti zabavy a zabavy a 12345 | moznosti zdbavy a
spolecenského vyziti spolecenského vyziti || spolecenského vyziti spolecenského vyziti
Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah
dostupnost 12345 a dostupnost dostupnost 12345 a dostupnost
stravovacich stravovacich stravovacich stravovacich
Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah
dostupnost 12345 a dostupnost dostupnost 12345 a dostupnost
ubytovacich kapacit ubytovacich kapacit || ubytovacich kapacit ubytovacich kapacit
Dostate¢na uroveri Nedostatec¢na Dostatecna uroveil Nedostate¢na uroveil
dopravni uroven dopravni dopravni dopravni
infrastruktury 12345 infrastruktury infrastruktury 12345 infrastruktury
(silnice, parkovisté (silnice, parkovisteé (silnice, parkovisteé (silnice, parkovisté
atd.) atd.) atd.) atd.)
Dostupny pro Nedostupny pro Dostupny pro Nedostupny pro
pny p 12345 pny p pny p 12345 pny p
nakupy nakupy nakupy nékupy




B) POLABI D) PRAHA
Tradiéni 12345 Moderni Tradi¢ni 12345 Moderni
Letniho obdobi 12345 Zimniho obdobi Letniho obdobi 12345 Zimniho obdobi
Odpocinkovy 12345 Adrenalinovy Odpocinkovy 12345 Adrenalinovy
Ptirodni 12345 | Kulturné-historicky Pfirodni 12345 | Kulturné-historicky
Dostateéné Nedostate¢né Dostateéné vybavené Nedostateéné
vybavené pro 12345 vybaveny pro pro sportovni 12345 vybaveny pro
sportovni aktivity sportovni aktivity aktivity sportovni aktivity
Nabizejici moznosti Nenabizejici Nabizejici moznosti Nenabizejici
zabavy a 12345 | moznosti zabavy a zabavy a 12345 | moznosti zdbavy a
spolecenského vyziti spolecenského vyziti || spolecenského vyziti spolecenského vyziti
Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah
dostupnost 12345 a dostupnost dostupnost 12345 a dostupnost
stravovacich stravovacich stravovacich stravovacich
Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah Nabizejici rozsah a Nenabizejici rozsah
dostupnost 12345 a dostupnost dostupnost 12345 a dostupnost
ubytovacich kapacit ubytovacich kapacit || ubytovacich kapacit ubytovacich kapacit
Dostate¢na uroveri Nedostatec¢na Dostatecna uroveil Nedostate¢na uroveil
dopravni uroven dopravni dopravni dopravni
infrastruktury 12345 infrastruktury infrastruktury 12345 infrastruktury
(silnice, parkovisté (silnice, parkovisteé (silnice, parkovisteé (silnice, parkovisté
atd.) atd.) atd.) atd.)
Dostupny pro Nedostupny pro Dostupny pro Nedostupny pro
pny p 12345 pny p pny p 12345 pny p
nakupy nakupy nakupy nékupy

IDENTIFIKACNI OTAZKY

13. Do jaké vékové kategorie patrite?

12. Jste?

o Zena

o Muz

o do 18 let
o 19-26 let
o 27-40let
o 41-55Iet
o 56-65Ilet
o 66 avice




14. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

o Zakladni

o Odborné stfedni s vyucnim listem

o Odborné stfedni s maturitou

o Vyssi odborné

o Vysokoskolské

15. Jste?

o Student

o Nezaméstnany

o Zaméstnany

o Dichodce

o Na matetské dovolené

16. Pocet ¢lenti domacnosti?

17. Cisty mési¢ni p¥ijem domacnosti?

o do 15 000,-

o 15001 - 30 000,-

o 30001 -45000,-

o nad 45 000,-

18. Bydlisté: kraj? (V pripade, zZe Vase odpoved zni “jiné* pokracujte otdzkou
¢ 19)
Praha
Stfedocesky
Karlovarsky
Plzenisky
Liberecky
Ustecky
Kralovéhradecky
Pardubicky
Vysoc¢ina
Jihocesky
Jihomoravsky
Olomoucky
Moravskoslezsky
Zlinsky
Jiné

. BydliSté:stat? *

DEKUII ZA VAS CAS A PREJI PRIJEMNY ZBYTEK DNE

O O OO0 OO OO0 O0OO0OO0OOoOO0oOOoOOo

[y
o



Piiloha &. 2 Rizeny rozhovor s feditelkou spole¢nosti Posazavi o.p.s., pani Bohuslavou

Zemanovou dne 3. 4. 2013

1. Myslite si, %e destinace Posdzavi na trhu cestovniho ruchu v CR je vnimdna
jako vhodna pro sezonni aktivity v letni turistické sezoné?

Odpoveéd: ANO

Mezi nejcastéji vyhledavané aktivity destinace Posazavi patii vodactvi, turistika,
pesi turistika, chatafeni a kempovani, které jsou provozované zejména v letni
turistické sezong.

2. Myslite si, %e destinace Posdzavi na trhu cestovniho ruchu v CR je vnimdna
jako vhodna pro kulturné-historické aktivity?

Odpovéd: NE

Ackoliv destinace Posdzavi disponuje Sirokou nabidkou historickych pamatek,
ve veétsing pripadi si s pojmem ,,Posdzavi® navstévnici poji s krasnou, klidnou
pfirodu a aktivnim odpocinek. Pfirodni potencidl téz urCuje nejcastéji
vyhleddvané aktivity, mezi které se fadi cyklistika, péSi turistika, vodactvi
(sjizdéni feky Sazavy), chatateni, kempovani.

3. Myslite si, Ze destinace Posdzavi na trhu cestovniho ruchu v CR je vnimdna
jako tradiéni?

Odpovéd: ANO
,Region Posazavi — tradi¢ni turisticky region.*

4. Mpyslite si, Ze destinaci Posdazavi ovliviiuje blizkost Prahy, jakoZ to hlavniho
turistického cile?

Odpoveéd: ANO

Praha ovliviiuje destinaci Posazavi velmi, na jedné stran¢ je pro nas stéZenim
co se tyka propagace, ktera je cilené¢ zaméfena na navstévniky (rodiny s détmi)
ptijizdéjici z Prahy (propagace smérem k Praze), na druhé stran¢ diky blizkosti
Prahy a jeji dobré dostupnosti do Posazavi jezdi vI1ét¢ do destinace
za odpocinkem a krasnou, klidnou pfirodou spousta Prazakd. Jejich oblibenou
¢innosti je chatafeni, kdy dokonce velkd ¢ast z nich na uzemi Posdzavi ma své
vlastni chaty, chalupy.



5. Povaiujete turistické oblasti turistického regionu Stiedni Cechy — Polabi
a Rakovnicko za konkurencni destinace?

Odpovéd’: spise NE

Z geografického hlediska by bylo logické oznacit Polabi a Rakovnickou
za ur¢itou konkurenci destinace Posézi, avSak prevladajicim prvkem mezi témito
oblastmi a destinaci Posazavi je urcita forma vzajemné spoluprace. Spolec¢nost
Posazavi o.p.s. intenzivné spolupracuje s okolnimi destinacemi na rozvoji celych
Sttednich Cech. Spoluprace spodiva v realizaci riiznych projekt, spoleéné
propagaci, distribuci propagac¢nich materidlti, kdy napiiklad tisténé informacni
materidly destinace Posézavi jsou umistény v informacnich centrech Rakovnicka
a naopak.

6. Koho povaZujete za nejvétsiho konkurenta destinace Posdzavi?

Odpovédét: nelze jednoznacné urdit

Neni mozné oznacit jednoznaéné urcitou destinaci za konkuren¢ni. Zalezi
na tom, z jakého pohledu se na potencialni konkurenci divame — zda z pohledu
geografie, produktu cestovniho ruchu, propagac¢nich materialu atd.

Hlavnim produktem cestovniho ruchu v destinaci Posazavi je ptiroda a pravé
diky spojeni krasné ptirody, historie a aktivniho odpocinku je destinace Posdzavi
povazovana za jedine¢nou ¢ast StfedoCeského kraje.

7. 'V éem myslite, Ze spociva hlavni atraktivnost destinace Posdzavi?
Odpovéd’: ptiroda, odpocinek pro vSechny vékové kategorie, pamatky

8. Naopak Vv éem si myslite, fe destinace Posdzavi na trhu cestovniho ruchu
aZ tak nevynika (pokulhava), co by bylo tieba vylepsit?

Odpoveéd: ubytovaci a stravovaci sluzby

Deficitem destinace Posazavi je omezend nabidka a mnohdy nedostacujici
uroven ubytovacich a stravovacich sluzeb. V této oblasti ptisobi také intenzivné
problém sezoénnosti, jehoz dusledkem je nemoznost vychovani personalu k
,obrazu svému®“.  Napf. vpribéhu nejveétsi vytizenosti ubytovacich a
stravovacich zafizeni v rdmci letni sezoény jsou najimany brigadnici, pomocné
sily, které po té co dosdhnou pozitivntho hodnoceni nejen ze strany
zameéstnavatele, ale 1 zdkaznikd, jsou nuceni odejit. DalSim problém je absence
a neuplnost dat z téchto zatizeni. Tento problém je z velké ¢asti zptsoben tim, Ze
statistické udaje napt. hostince v soukromém vlastnictvi FO nejsou vetejné
pfistupna.  V neposledni tad€ je téz tieba zminit problém nedostacujici
infrastruktury kolem feky Sézavy — absence kempti, tabofist.



9.

10.

11.

12.

Na jaky pievaZujici segment se destinace Posdzavi zaméruje?

Odpovéd’: rodiny s détmi

Destinace Posazavi neni striktné vyhrazena pro urcity segment, napt. produkty
destinace Posdzavi jsou vyuzivany vSemi vékovymi kategoriemi. Pfevazujicim
segmentem jsou rodiny s détmi — napt. ,,POSAZAVSKE KUKATKO aneb
DEVATERO REMESEL*.

Jaky zpiisobem se snaZite propagovat destinaci Posazavi?

Odpovéd: snazime se vyuzivat vse, co se da, za predpokladu, Ze jsou na to volné
penézni prostiedky. Propagace probiha pievazné formou propagacnich
materialdi, internetovych stranek, tiskovych zprév, které jsou zpiistuptiovany
novinaiim, dale se jedna o rGzné inzeraty zvefejnovanych formou médii ¢i
setkani s podnikateli cestovniho ruchu.

Mpyslite, Ze by bylo ucelné spolupracovat s Prahou, nalikat napiiklad jeji
turisty kK ndvstévé destinace Posdzavi prostiednictvim fakultativnich vyletii?

Odpoveéd: ANO

Pfinosné pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci Posdzavi by to urcit¢ bylo.
Dokonce jsme jiz zacali prostfednictvim spoluprace s Prazskou informacéni
sluzbou na né¢em podobném pracovat.

Z dotaznikového Setieni vyplynulo, Ze destinaci Posdzavi si respondenti, kromé
jinych, téZ poji s pojmem ,pramen zdravi z Posdzavi“ — myslite, Ze by

se uspéchu v podobé piilikdani turistii mohla téSit akce nesouci ndzev
wpramen zdravi 7 Posdazavi“, ktera by se nesla v duchu filmu ,,At’ Ziji duchové*
a byla zamérena piedevsim na segment rodice s détmi?

Odpovéd: ANO

Je zajimavé, ze a¢ spousta lidi si destinaci Posazavi poji s pojmem ,,pramen
zdravi z Posazavi®, jiz malo kdo vi, Ze samotny film ,,At Zziji duchové*
s Posazavim,

jako takovym, nic moc spole¢ného nema. Prevazujici ¢ast filmu byla natacena
na hradu Krakovec, ktery se nachazi na Rakovnicku a samotny pribinacek
pochazi z Pfibyslavi, ktera sice lezi na hornim toku feky Sazavy, ale

z geografického hlediska naleZi jiz kraji Vysocina.

Akce nesouci se v duchu filmu ,,At" Ziji duchové” by mohla byt zajimava a téz
pfinosna pro destinace Posazavi.



Ptiloha ¢. 3 Letak akce zalozené na filmové produkci ,,At’ ziji duchové"
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“Pramen zdraif z “Posdzarf,
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' malé velké, vsechny bavi, l
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1.6. od 12:00 - 16:00 na hradu Krakovec /
2.6. 0d 12:00 - 15:00 na zimku Konopisté - @
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duchy na zem ptivede a cestou do pohddky Ods provede.
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Poiadatele: MAS Posazavi, MAS Rakovnicko
BLizsi info.: www.posazavi.com, www.rakovnicko.info



