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ABSTRAKT

Tato bakalatska prace se zabyva problematikou komunikaéné-grafického manualu pro jiz
zavedenou spoleCnost, ktera nové zacala podnikat v uplné nové oblasti. Touto oblasti se
rozumi akvizice menSich ¢i stfedné velkych firem za ucelem investice a nasledného
zhodnocovani. Graficka kvalita takto pfevzatych firem se ale liSi a ve valné vétsin€ neni
odpovidajici pozadované trovni. Casto nemaji zadnou komunikaci ani marketing.
Matetska spolecnost, stejné tak jako cely nové vznikly holding, proto potfebuje sjednotit
komunikaci, vizualy a celkové vystupovani. Cilem prace je sjednotit design, definovat
pravidla pro nové akvizice a zredukovat naklady na udrzbu. Samotnym vystupem je pak

manual, ktery vSe vySe popsané jasné definuje a ukazuje na prikladech.
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ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the issue of a communication and graphic manual for an
already established company that has just started to do business in a completely new area.
This area is the acquisition of smaller or medium-sized companies for the purpose of
investment and subsequent appreciation. However, the graphic quality of the companies
taken over in this way varies and in the vast majority is not up to the required standard.
Often they do not even have any communication or marketing. Therefore, the parent
company, as well as the entire newly formed holding company, needs to unify its
communication, visuals and overall appearance. The aim of the work is to unify the design,
define rules for new acquisitions and reduce maintenance costs. The output itself is then a

manual that clearly defines all of the above and shows examples.
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Teoreticka c¢ast

1. Uvod

Kdyz jsem si téma své bakalaiské prace jesté vybiral, zpocatku méla byt prace Cisté o
grafickém manualu pro jednu konkrétni firmu, které se zmeénila oblast podnikani a
potiebovala proto novou identitu. Manual mél pivodné obsahovat pouze loga, zakazané a
povolené varianty, barvy a pisma a dalsi typicky obsah grafického manualu. V prabéhu
jsem ale zjistil, ze ma prace bude mnohem slozitéjsi, nez to na zacatku vypadalo. Firma,
pro kterou jsem mél pivodné manual udélat, se jmenuje J.P.O.SK invest a pusobila v
oblasti investovani a technickych sluzeb. Nové vSak zaCala z nahromadéného kapitalu
skupovat firmy rtizného charakteru a stala se tedy holdingem, pfi¢emz ona samotna je
potom matefska spolecnost. Po chvili nastal zasadni problém, kazda firma méla jinou
kvalitu vystupovani. Stejné jako se liSila kvalita log, lisil se 1 pristup ke komunikaci.

Vétsina méla pouze webové stranky, coz bylo jediné misto vlastni prezentace.

Majitel J.P.O.S K je zaméfenim spiSe technického typu, znacna Cast akvizici proto byla do
firem s technologickym zaméfenim. Jmenovité napiiklad vyvojatské studio, poskytovani
webového hostingu a vykonu, osobniho cloudového ulozisté. Nachazi se mezi nimi ale i
podniky, které se staraji o spravu lest, femeslnou vyrobu nebo poradenské sluzby. Do
budoucna se navic planuje portfolio neustale rozsifovat. Tehdy mé napadlo expandovat
obsah bakalarské prace a definovat chovani pii jiz uskutecnénych i novych akvizicich,
sjednocujici prvky napfi¢ portfoliem vlastnénych firem a spoleéné prvky jejich
komunikace. Diky tomu se z ptuvodné klasického grafického manualu stane komplexni

graficka prace, ktera se dotyka mnoha pridruzenych obort.



2.  Corporate identity

Kazda uspésna firma potiebuje promlouvat ke svym zakaznikim. Kvalitni komunikace je
velice u€inny marketingovy nastroj, ktery dopliiuje celkovou indentitu. Ta se propisuje do
kazdého aspektu firmy, protina komunikaci jak smérem dovnitf, tak smeérem ven. Je to
narocny a dlouhotrvajici proces, na jehoz konci ovSem Cekda nalezitd odména v podobé
Brand awareness a vérnych zakaznik(i. Dobfe zpracovana identita dokaze ovliviiovat

rozhodovani ke koupi stejn€, jako fyzické vlastnosti produktu.!

2.1. Logo

Logo je prvek nebo symbol, ktery je ve formé tvaru ¢i textu a pomaha nam identifikovat
znacku. Je to nejvyraznéjsi prvek vizualni identity, ktery mize komunikovat rovnou
nékolik aspektii soucasn€. Svou barvou dokaze navodit atmosféru, tvarem mize naznacit,
cemu se firma vénuje. Velice Casto lze z pouhého loga poznat, jaké oblasti dana firma

pusobi a v jakém cenovém segmentu se pohybuje.

Existuje nepfeberné mnozstvi log, setkavame se s nimi denodenné a Casto uz je ani
nevnimame. Stejné tak je mnoho riznych kategorii, do ktery Ize loga fadit. Od samotnych
symbolt pres typograficka loga, po slozita ilustrativni loga. Casto se navic kombinuji
prvky z riznych kategorii, pokouSet se proto o néjaké zarazovani témér ztraci smysl.
Nejdulezit€jsi tedy je, aby grafik prozkoumal vSechny moznosti a sestrojil co nejlepsi

feSeni pro daného klienta.2

2.2. Barevnost

Barvy hraji v prostedi znacek zasadni roli. Je to jeden z prvnich elementl, které zacneme
vnimat pfi pohledu na jakékoliv grafické materidly. Dokonce i samy o sobé dokazi
identifikovat znacky.3 Mimo to, nevédomky v nas vyvolavaji emoce a pocity. Zelena je

napiiklad typicky vyskytujici se barva v pfirodé, automaticky nam proto pifipomina

1 Sutnar 1961, s. b/1
2 Wheeler 2013, s. 48
3 Wheeler 2013, s. 50



ekologické projekty a vyjadieni zivota. Zaroveini v nas vyvolava pocit rovnovahy a klidu.
Naopak Zluta maze pasobit vice energicky a tékavé. Vhodnym vybérem barvy tedy grafik
dokaze ovlivnit, jak zakaznici budou zna¢ku vnimat.4 Je proto dulezité pro kazdou oblast,
ve které firmy pusobi, vybrat takovou barevnost, ktera na jedné strané pomize s

identifikaci oblasti podnikani a na strané druhé upouta pozornost zakazniku.

2.3. Typografie

Kvalitni typografie je dalsi dulezitou soucasti znacky. Dokaze vylepsit celkovy design
projektu a ucinit jej vizualn€ pritazlivéjSim a poutavej§im. Muaze také pomoci vytvofit
identitu znaCky a pusobit na publikum trvalym dojmem. Na druhou stranu S$patna

typografie mize negativn€ ovlivnit sd€leni, které se stava obtizné Citelné nebo nepfitazlivé.

U vhodného pisma zalezi na Citelnosti, ktera se odviji od velikosti, mezer a barvé pisma,
aby bylo sdé&leni u¢inné piedano.’ Citelnost je obzvlasté dalezita pii tvorbé log, protoze ty
se objevuji v nejriznéjsich velikostech a na nejraznéjsich materialech. Musi se dbat na to,
aby pismo fungovalo v malych 1 velkych velikostech, stejné jako v online prostiedi a ve
fyzické podobeé. Kazdé pismo ma svoji jedine¢nou osobnost a vybér toho spravného muze
pomoci vyjadrit naladu a ton sdéleni. Serifova pisma typicky pusobi klasicky a elegantn€,

zatimco pisma sans-serifova plisobi moderné a Ciste.

Je proto vhodné stanovit vice pisem, které budou mit urcité role. Jedno pismo muze byt
napiiklad na tvorbu log, jedno na nadpisy a jedno na klasicky text. Neméla by vSak byt od
sebe pftili§ odlisSna a zaroven by se méla dopliiovat. Docilime tak toho, ze v kazdém kroku
bude pismo ptimo uréené na danou reprodukci. To pomuze jasné odlisit nadpisy od texti a

usnadni rozhodovani volby pisma.

4 Whitford 2015, s. 116
5Rand 2014, s. 76

10



3. Holdingy

Holdingova spole¢nost je typ organizace, kde jedna matefska spoleCnost vlastni a
kontroluje vice dcefinych spoleCnosti, které mohou mit rizné podnikatelské aktivity a
specializace. Mateiska spoleCnost obvykle vlastni Cast nebo vSechny akcie dcefinych
spoleCnosti a mé kontrolu nad jejich fizenim a strategickymi rozhodnutimi.¢ Je to centralni
prvek a nejvyssi organ celé holdingové struktury. Koordinuje a fidi dcefiné spolecnosti,
stanovuje jejich strategické cile a zajistuje efektivni vyuziti zdroji. Matetska spolecnost
muze také poskytovat dcefinym spole¢nostem riizné sluzby ¢i financni prostredky, aby jim
pomohla rust a rozvijet se. Holdingy se zakladaji z divodu snizeni rizika ztraty a
diverzifikace investic, kdy matef'ska spole¢nost muze vlastnit podily ve vice spolecnostech
a rozlozit tak své investice do riznych odvétvi a trhi. Dalsi vyhodou muze byt efektivngjsi
fizeni a koordinace aktivit jeho dcefinych spolecnosti. Dcefiné spole¢nosti vSak stale maji
relativni autonomii v kazdodennich obchodnich ¢innostech. Nej€astéji 1ze holdingy nalézt

v bankovnictvi, energetice, telekomunikacich, potravinafstvi a mnoha dalSich.

4. Brand manual

vvvvvv

nejdilezitéjsi prvky jednotného vizualniho stylu, grafické Sablony a rizna doporuceni. Je
tézké urcit, kdy se presné zacCaly tyto manualy tvorit, ale stejné jako cely graficky design,
manualy zazily obrovsky rozmach po druhé svétové valce. Bez manuélu by v grafickych
materialech zavladl chaos. Ani to nejlepsi logo nemize fungovat, pokud bude S§patné

pouzivano.’

V obsahlejsich a vétsSich manualech se také vyskytuji razna doporuceni pro komunikaci.
Podle rozsahu je popsana napfiklad komunikace v reklamach, styl komunikace se
zakazniky nebo komunikace se zameéstnanci. Kromé zpisobu, jak hovofit ke svym
zakaznikiim, je zde doporuceni i pro jazyk, ton a celkové sd€leni. Tento styl by mél byt

konzistentni ve vSech kanalech a vystupech, v€etné marketingovych materialQ, interakci se

6 Holding a holdingova spole¢nost - co to je, jaky je princip? - tovarnik.cz 2023, online.
7 Zéaruba Alan, Michal Richtr, Dagmar Koudelkova 2008, s. 50
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zakazniky a socialnich siti. Docili se tak jednotné a konzistentni komunikace napfi¢ v§emi
vystupy, smérem dovniti i ven. Znacka muze napftiklad stanovit, ze veSkera komunikace by
meéla pouzivat srozumitelny jazyk a vyhybat se zargonu, slangu, nebo technickym
terminim, které mohou byt pro zakazniky matouci. Ton mlze byt formalni nebo

neformalni, v zavislosti na osobnosti znacky a cilovém publiku.

S. Marketing

Marketing se zabyva identifikaci a uspokojovanim lidskych a spole¢enskych potieb.8 Je to
proces vytvareni, komunikace, poskytovani a vymény nabidek, které maji hodnotu pro
zakazniky, klienty, partnery a celou spolecnost. Zahrnuje identifikaci a pochopeni potieb a
prani potencialnich zakaznika a vyvoj produktd nebo sluzeb, které tyto potieby uspokojuji.
Zahrnuje také sdélovani hodnoty téchto vyrobkd nebo sluzeb potencialnim zakaznikim
prostfednictvim reklamy, podpory prodeje, vztahti s vefejnosti a dalSich kanali. Cilem
marketingu je vytvofit vzajemné vyhodnou vyménu mezi spolecnosti a jejimi zakazniky
nebo klienty. Jinymi slovy, marketing usiluje o vytvoreni vztahu mezi spolecnosti a jeji

cilovou skupinou, zaloZeného na duvére, spokojenosti a loajalité.

Marketing je klicovou obchodni funkci, ktera je nezbytna pro uspéch a rust kazdé
organizace. Zahrnuje strategické planovani, vyzkum, analyzu a realizaci marketingovych
taktik k dosazeni pozadovanych vysledkt. Marketingové usili mize obsahovat vytvareni
povédomi o znacce, generovani potencialnich zakaznikli, zvySovani prodeje, udrzovani

zakaznik a posilovani jejich loajality.

5.1. Marketingova komunikace
Samotna komunikace uz je pouze prostiedek, pomoci které¢ho se firmy snazi informovat,
upominat a presvédcovat spotiebitele.® Zasadné pfispiva na hodnoté znacky, protoze

umoziuje znackdm vypravét piibéhy a navazat tak vztahy se zakazniky. Sklada se z

8 Kotler , Keller 2013, s. 35
9 Kotler , Keller 2013, s. 516
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nékolika klicovych prvku, které je tieba ucinné kombinovat a koordinovat. Témito prvky

jsou reklama, osobni prodej, public relations a dalsi.

5.2. Tone of Voice

Kazdy clovék mé né&jaky styl vyjadfovani. Nékdo mluvi spisovné, nékdo pouziva
zdrobnéliny, nékdo zase zastaralou Cestinu a archaismy. Stejné€ jako my mluvime jinak s
prateli, kolegy, nebo rodinou, i firmy néjak mluvi se svymi zakazniky. Ton komunikace je
stanoveny ramec, podle kterého se fidime. Diky tomu muze byt firma v komunikaci
konzistentni a pomahat zakaznikim si ji zapamatovat. Vzdy, kdyz na nas firmy mluvi,
zanecha to v nas n¢jaky dojem. Neni ani tak dulezité jaky dojem to je, ale jestli je toto

vyjadfovani potad stejné a jestli souzni s charakterem znacky.

V komunikaci se proto nastavuji nejrizn€jsi parametry jazyka. Mluvit jde spisovné nebo
nespisovn€, muzeme si tykat nebo vykat, miZzeme byt mili a nebo taky zli. Kromé toho
zalezi 1 jestli se vyjadiujeme slozité a odborné, nebo jednoduse a pochopitelné. Velice
dulezité je taky styl, jakym je to vSechno napsano. Psat mizeme malymi ¢i velkymi

pismeny, miizeme pouZzivat emoji, nebo psat bez interpunkci.

6. Socialni sité

ze jsou mnohem rychlej§i nez klasicka média a sami divaci se mohou podilet na
komunikaci. Velice uzite¢na je také skuteCnost, ze komunikace neprobiha pouze smérem
od firmy k zakaznikim, ale Ze i zakaznici mohou komunikovat s firmami. Aby byly
socialni sité efektivni, je potieba stanovit si jasné cile a cilovou skupinu, na kterou chceme
komunikaci mifit. Sledujicim divakiim potom musime pravidelné publikovat kvalitni obsah

a postupné budovat davéru i pocet sledujicich. 10

10 Wheeler 2013, s. 70,71
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6.1. Instagram

Instagram je momentalné€ jedna z nejvétsich socialnich siti a umoziuje vytvaret a sdilet
fotografie a videa. Uzivatelé mohou sledovat jiné uzivatele a jejich pfispévky, mohou mezi
sebou komunikovat pomoci soukromych zprav a komentovat si mezi sebou pfispévky. V
roce 2016 Instagram zavedl funkci "Ptibéhy" (Stories), ktera umoziuje uzivatelam sdilet

kratké videa nebo fotografie, které mohou byt viditelné pouze po dobu 24 hodin.

Pro firmy a podniky poskytuje Instagram prostor k prezentaci svych vyrobkt nebo sluzeb
prostfednictvim inzerce a tvorby obsahu. Také umoziuje vytvofit firemni profil, ktery

muize byt pouzivan k budovani znacky a komunikaci se zakazniky.

6.2. LinkedIn

LinkedlIn je socialni sit, ktera se zaméfuje na oblast profesionalt a komunikace mezi lidmi
pisobicimi v riznych oborech a pracovnich pozicich. Funguje jako platforma pro sdileni
pracovnich zkuSenosti, kontaktt, napadt, ale také pro hledani novych pracovnich
prilezitosti. Dale nabizi rizné vzdé€lavaci a informacéni zdroje, jako jsou online kurzy a

webinafre.

Uzivatelé si vytvori svij profil, kde mohou prezentovat své pracovni zkusSenosti, vzdélani,
dovednosti a zajmy. Mohou také sdilet pfispévky razného charakteru, ¢lanky a nazory na
rizna témata a zapojovat se do diskuzi. LinkedIn umoziuje uzivatelim navazovat kontakty
s lidmi, ktefi pracuji v jejich oboru, a budovat tak své profesionalni sité. Pro firmy a
podniky poskytuje LinkedIn prostor k prezentaci a k hledani novych talentt
prostiednictvim inzerce. Casto také sleduji profily potencialnich kandidatd a ziskavaji

informace o své konkurenci.

6.3. Twitter
Twitter je socialni sit, ktera umoziuje uzivatelim psat a sdilet kratké zpravy o maximalni
délce 280 znaku. Takové omezeni zapficiniuje to, Ze je to velice svizna platforma, uzivatelé

mohou byt rychle informovani o novinkach, trendech a tématech, které je zajimaji. Tyto

14



zpravy mohou obsahovat text, fotografie, videa, odkazy a hashtagy. Hashtagy umoziu;i
lidem vyhledavat a tridit zpravy podle konkrétnich témat. Timto zplisobem mohou

uzivatelé snadno najit témata, jako naptiklad politika, sport, zpravodajstvi nebo zabava.

Pro firmy a podniky mize byt Twitter uziteCnym nastrojem pro budovani znacky,
komunikaci se zékazniky a zakaznickou podporu. Twitter také umoziluje placenou

reklamu, ktera mize pomoci firmy zvysit dosah svych tweett a pfilakat nové zakazniky.

7.  Analyza holdingovych znacek

Primarné J . P.O.S K. ptsobi na tuzemském trhu, do budoucna je vSak nutné pocitat s tim, ze
se muze teoreticky rozsifit i do zahraniCi. Rozdélil jsem proto analyzu na dvé Casti.
Nejdiive jsem cilil na mistni trh a zabyvam se tim, jak vypada situace mateiskych firem
zde a jaké maji systémy. Poté jsem se zaméfil na zahraniCni trh, kde jsem hledal
nejvyrazn€j$i hrace na celosvétovém trhu. Soustfedil jsem se predevSim na jednotny
virtualni styl, konkrétni jednotici prvky a celkovou prezentaci. Dale jsem rozebral weby a
hodnotil, jak mezi sebou funguji. V ramci komunikace byly dilezité i socialni sité, které

jsem zbézné prohlédl a zhodnotil.

7.1. CEZ
V Ceské republice asi neni vyrazn&jsi piiklad nez SKUPINA CEZ. Pusobnost Skupiny

CEZ je mezinarodni a saha od energetiky, pfes mobilni tarify, finanéni sluzby az po
fotovoltaiku.1! Pod holding spadaji desitky riznych spolecnosti. Pro lepsi pfehlednost jsem
dil¢i spolecnosti rozdélit do dvou kategorii. Kategorie prvniho fadu je spolecnost, kterou
vlastni pfimo SKUPINA CEZ. Druh4 kategorie jsou spole¢nosti, které spadaji pod jednu z

jiz vlastnénych spolecnosti.

11 Skupina CEZ 2023, online
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CEZ ENERGO

CLEN CEZ ESCO

Obrazek 1: Logo CEZ ENERGO
Zdroj: https://www.cezenergo.cz/

CEZ ENERGOSERVIS

Obrazek 2: Logo CEZ ENERGOSERVIS
Zdroj: https://www.cezenergoservis.cz/

CEZ ENERGETICKE PRODUKTY

Obrdzek 3: Logo CEZ ENERGETICKE PRODUKTY
Zdroj: https://www.cezep.cz/

vvvvvv .

Do prvni kategorie spadaji nejdileZit&jsi a nejvétsi firmy Skupiny CEZ, které maji téméf
identicka loga. Ty vzdy obsahuji hlavni symbol a dodatkovou typografii s nazvem. V
nékterych ptipadech je v logu zminka, pod jakou spolecnost dana firma spada. Tato podoba

log zapficiiiuje okamzitou navaznost na hlavni brand.

[E SKUPINAGEZ  saucnam Q| s o e v

Fo [ SRIURE R —.

Spravné zalohy jsem nastavila diky
samoodec¢tu v MUJ CEZ

‘Ajak mdzeme pomoci Vam?

o [
Y [ B8

Obrazek 4: Webové stranky CEZ
Zdroj: https://www.cez.cz/
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MOBILN{
APLIKACE
PROUD

Obrdzek 5: Webové stranky CEZ ENERGO Obrdzek 6: Webové strdnky CEZ DISTRIBUCE
Zdroj: https://'www.cezenergo.cz/ Zdroj: https://'www.cezdistribuce.cz/

Podobna je i architektura web. Ta se fidi podle hlavni stranky Skupiny CEZ a bere si z ni
nékteré prvky, jako hlavicku, patiCku Ci celé sekce. Stale si vSak drzi sviyj charakter, at’ uz

odlisnou barevnosti, nebo unikatnimi grafickymi prvky.

| AIR
HORMEN PLUS

CLEN CEZ ESCO . .
CLEN CEZ ESCO

Obrazek 7: Logo Hormen Obrazek 8: Logo Air plus
Zdroj: https://www.hormen.cz Zdroj: https:/www.air-
plus.cz

Druhé kategorie obsahuje spiSe mensi firmy a podniky. Zde jiz nefunguji stejné zasady
jako u prvni kategorie. V drtivé vétSiné pripada se graficka podoba log nefidi zZadnymi
pravidly. Jediné, co se zde v vyjimecné vyskytuje, je opét zminka o tom, jaké spoleCnosti
dana firma patfi. Stejn€ tak situace vypada i u webovych stranek, které opét nepodléhaji

zadnym pravidlam.
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IE Plispivky (1181)  Sledujici (3704)  Sleduii (81)
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linktr.
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o 2 €OU uner " 52 86292 Inowatn 10!

ietoncar ETEUnver.  EDUunwer.  Sletoscer et ma OLatEner

® PhispEvKY

o

peciiini prohlidky -

v preterpdvaci vouni

eloktram® Daledioe———.

Pozor na

podvodné
reklamy!

18.3.2023. =
>

12 250 000 el

073 ™

Tepldrna ve Dvofe Krilové
nad Labem ziska novou
moderni kotelnu

1
Price pod papétim

Obrazek 9: Instagram CEZ
Zdroj: https://www.instagram.com/cez_group/

Na viech socialnich sitich vystupuje CEZ témé&i podobné. Jejich piispévky jsou piedevsim
informacniho charakteru a oznameni ohledné novych & stavajicich sluzeb. Casto se zde
objevuji fotografie nebo informacni grafika. Nékterymi pfispévky se snazi své publikum
néco naucit nebo predat zajimavé informace. Obecné 1ze tedy fici, ze socialni média slouzi

predevsim jako prostfedek k informovani zakaznik.
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7.2.  Seyfor

Seyfor, neboli byvala Solitea, je nejblizsi priklad k okruhu této bakalarské prace. Svym
zaméfenim pusobi na poli softwaru, aplikaci a informacnich systémi.12 Je to velice
uspesna spolecnost, ktera neustale rozsifuje své sluzby. Minuly rok prosla rebrandingem a
postupné aplikuje novy systém na jiz vlastnéné firmy. Naskytla se mi tedy jedine¢na
prilezitost zhodnotit jejich situaci v procesu zmény. Muzu diky tomu poukazat na piinosy

nového systému €1 na jeho piipadné rezervy.

% Smart POS S FLEXIIT £ D3Energy

Obrdzek 10: Logo Smarpos Obrazek 11: Logo Flexi IT Obrazek 12: Logo
Zdroj: https://www.seyfor.com/ Zdroj: https:// D3Energy
www.seyfor.com/ Zdroj: https://

www.seyfor.com/

Jejich stary systém spocival ve dvou pfi¢né orientovanych obdélnicich pod sebou, pfiCemz
kazda firma ma svoji originalni barvu, spole¢né s unifikovanou dopliikovou typografii s
nazvem. Loga vypadaji velice profesionalné a minimalisticky, ale témé&f se od sebe nelisi.
Vyhoda je opét v jasné rozlisitelnosti rodiny. Problém takového systému vsak miize byt
pravé v prilisné jednoduchosti, ktera se muze stat problémem, nikoliv jednoticim prvkem a

pomocnym nastrojem.

B FLEXIIT®  D3energy

Obrazek 14: Staré logo Flexi IT
Zdroj: https://www.flexiit.cz/

Obrazek 13: Staré logo Smartpos
Zdroj: https://smartpos.cz/

Obrazek 15: Staré logo D3Energy
Zdroj: https://www.d3energy.cz/

Prestoze loga jiz méla projit starym rebrandingem, na matetskych webovych strankéach sice

jsou sjednocena podle systému, ale na vlastnich webovych strankach jsou stale pouzita

12 Seyfor 2023, online
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loga stara. To muze byt zpisobeno vice divody. Je mozné, Ze rebranding je jesté v procesu,
nebo ze néco brzdi vyvoj, ale mize to byt i omezenosti systému a timto zpusobené
neochoté se pfipravit o puvodni originalni loga. Pousti se tedy do nové podoby log jeste

predtim, neZ se stihla aplikovat ta stara, coz mize vyustit v problém.

Money ERP e e e I

Informaéni systém
Money ERP

Pro¢ Money ERP?

I ST T e p—

Obrazek 16: Webové stranky MoneyERP
Zdroj: https://moneyerp.com/

neCore VI

OneCore zrychli
procesy, které trvaly
dny, na mlnuty

...........

Obrazek 17: Webové stranky OneCore
Zdroj: https://one-core.com/

Varin B e ——

Vsechno jde!

Obrazek 18: Webové stranky Vario
Zdroj: https://www.vario.cz/
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Webové stranky maji, podobné jako u Skupiny CEZ, spole¢nou architekturu, nebo alespoi

pouzivané prvky. Panuje zde znatelné vétsi osobitost a jedinecnost kazdé stranky.

Varin AneCore Byznys

Obrazek 19: Logo Vario Obrazek 20: Logo OneCore Obrazek 21: Logo Byznys
Zdroj: https:// Zdroj: https:// Zdroj: https://
www.seyfor.com/ www.seyfor.com/ www.seyfor.com/

Novy systém log by se dal povazovat spisSe za logotyp. Klade se zde mnohem vétsi duraz
na nazev spolecnosti jako takové, protoze dominantou loga je nazev spole¢nosti vyraznym
bezpatkovym fontem tmavé modré barvy a malém barevném ctverecku, ktery se nachazi v
ne¢kterém z pismen. I tento systém je velice jednoduchy a omezeny. Je zaroven vice

Citelny, protoze se razantn€ zvétsila tloustka pisma.

& Pripnuty tweet
Seyfor
Jste nadSenec do dat a hledédte zplsob, jak vyulit jefich
potencial k dosaZeni lepdich vysiedki ve vadi firmé nebo
projektu?

Data Meet Up poskytne aktudini pohled na trendy, néstroje a
technologie v oblasti datové analytiky a také mnoho pfikdadd
2z praxe.

Data & Digital
Company

Seyfor
Rizeni rozsahlych projektd napié rznymi zemdmi svita?
Ceska firma ukazuje, jak na to

Rizeni rozséhlych projektd napfié riiznymi zemémi svéta

Obrazek 22: Twitter Seyforu
Zdroj: https://twitter.com/
seyfor_as
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Co se tycCe socialnich siti, tak nejvice aktivni je Seyfor na Twitteru a LinkedInu. Informuyji
zde o novych sluzbach, novinkach z pracovniho prostiedi a prezentuji své uspéchy.
Zaroven vSak lakaji potenciadlni zaméstnance, protoze jiz zminované vypovedi

zaméstnancu slouzi i jako potencialni pracovni nabidky.

7.3.  Unilever

Spole&nost Unilever pasobi jenom v Ceské republice prostiednictvim n&kolika desitek
znaCek. Celosvétove je to je to jeden z nejvétSich holdingl v oblasti potravin, drogerie a

spotiebniho zbozi, ¢itajici celkem stovky znacek.13

ove @ S AMO

Obrazek 23: Logo Dove Obrazek 24: Logo Obrazek 25: Logo Savo
Zdroj: https:// Hellmanns Zdroj: https://
www.unilever.cz Zdroj: https:// www.unilever.cz

www.unilever.cz

Jejich loga maji nejrizné€jsi podoby a barvy. Na prvni pohled se nefidi podle zZadného
univerzalniho systému, ve specifickych oblastech vSak loga vypadaji podobné. Velice
pravdépodobné zde bude néjaky interni soubor pravidel fungovat. V oblasti potravin loga
pusobi témer kreslen€, jasnymi piiklady by mohl byt Misa nebo Algida. V drogerii zase
vypadaji podobné loga u vyrobcli osobni hygieny. Dove, Axe nebo Rexona maji velice
dominantni typografii bezpatkového pisma. I Cistici prostfedky jako je Savo, Cif a
Domestos vypadaji vedle sebe naprosto totozné. VSechna jsou to ovalna loga prekryvajici
nazev firmy. Pfiklady by mohly nadéale pokracovat, jakmile se Clov€k zaméfi pouze na

specifické oblasti, zacne pozorovat urcité spojitosti.

13 Unilever 2023, online
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KILL GERMS®
IN HARDEST T0 REACH
PLACED

WHAT IS DOMESTOS POWER FOAM? HOW DO | USE IT? GET THE
ANSWERS TO ALL YOUR QUESTIONS FROM DOMESTOS

What does Domestos Power Foam do?

'YOUR CLEANING PROBLEMS

Obrazek 26: Webové stranky Domestos
Zdroj: https://www.domestos.com/uk/home

Don't comprormise between effectiveness & sustainabilty, use Cif.

New Cif Anti-Bac & Shine Spray, ecorefill and Wipes - proven to

kill 99.99% of Bacteria & Viruses, including Coronavirus*.
Protect your home, family and planet.

Obrazek 27: Webové stranky Cif
Zdroj: https://www.cifclean.co.uk/home

K podobnym zavérim lze dojit i pfi analyze webovych stranek. Zdanlivé spolu nemaji nic
spole¢ného, kdyz se vSak zaméfime pouze na specifickou oblast, dojdeme k zavéru, ze
stranky opét vypadaji téméf totozné. Nejvice muzZeme tento ukaz pozorovat u firem Cif a
Domestos, kdy jejich webové stranky skute¢né vypadaji, az na rozdil v logu a barvach,
naprosto stejné. U ostatnich spolecnosti spadajicich pod Unilever neni podobnost tak

vyrazna, vzdy vSak miZeme pozorovat jisté spojitosti.
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Unilever Unilever

We aro plonears, INnovators & future-makers. We are making sustainabi living
commonpiace. We are Unilaver. W ¥ & #Unique yUrilever
Ink.bioUnilever

@ B Y W % & &,

Nutrition Ruad More 2o Craam Personal Ca.. Hame Care Beautywall.. WasteFres...

B PRISPEVKY

Serena Memmolo
Magnum

#Equityls...

#Equityls
5 leaders putting
purpose into action

2 ¢

[

Esra Kendir
Consumer Tochnical Insights Director,
Beauty & Vielibeing

No.1 body wash

Obrazek 28: Instagram Unileveru
Zdroj: https://www.instagram.com/unilever

Komunikace probiha pfedev§im prostfednictvim hlavniho brandu, tedy samotnou
spoleCnosti Unilever. Ta je aktivni na vSech prednich socidlnich sitich. Na Instagramu a
Facebooku publikuje predevsim prispévky tykajicich se vlastnich uspécht, vyznamnych
dna pro spolecnost a nebo riznych trendu ve svété. Na Twitteru a LinkedInu upozorfiuji na
vlastni ¢lanky, Skoleni a volna pracovni mista. Celkove lze fici, ze vydavaji kvalitni a

raznorody obsah.
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Prakticka cast

8.  Drivéjsi situace

Nez jsem se pustil do prace, rozhodl jsem se nejdiive zmapovat dosavadni vystupovani
firem. Jednotlivé firmy nemély zadny jednotici prvek ani spolecny systém. Nebyl totiz
divod, do té¢ doby hrala kazda z firem sama za sebe a fungovaly naprosto samostatné. Po
nasledné akvizici uz majiteli nevyhovovala tato situace a chtél, aby spolu zacaly firmy
spolupracovat. Samotny rozsah prace nebyl pfesné vytyCen, ale z jeho pohledu chtél, aby
vizualné vSechny znacky patiily do jedné rodiny, ale stale si zachovaly svoji originalitu.
Dalsi pozadavek byl, aby se stal cely proces tvorby grafiky efektivnéjsi a daval smysl v

kontextu celé rodiny.

8.1. Loga

Loga jsou rizného charakteru, nejriznéjSich tvart a barev. V mnoha piipadech spolu ale
sdili zasadni chyby v typografii. Pismova kompozice v logu pouziva az pfili§ tenké fezy
pisma. To zpusobuje Spatnou ¢itelnost a rozpoznani loga. Dalsi problém je v barvach, kdy
je bud’ odstin tak svétly, ze na bilém podkladu zanika, nebo jsou pouzity barvy, které jsou

si az pfili§ podobné.

Obrazek 31: Logo J.P.O.S.K. Invest
Zdroj: https://jposkinvest.cz

Obrazek 29: Logo Bohemia
Cloud
Zdroj: https://bohemia-cloud.cz

Obrazek 30: Logo K&M
Zdroj: http://
www.kmadaptivesolutions.c
om
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8.2. Webové stranky

Stranky vétSiny firem obsahuji pouze landing page, v n€kolika pripadech jest¢ malé
mnozstvi podstranek nebo sekci. Fakt, ze ve vétsin€ pripadech staci pouze jednostrankové
weby, je obrovskou vyhodou. V pfipadé potieby lze diky tomu rychle a efektivné
generovat nové webové stranky, které v budoucnu nebudou potfebovat velkou udrzbu.
Stavajici webové stranky vSak maji velky problém v kontrastu a Citelnosti. Vinou
zasadniho naduzivani kontrastnich barev a nedodrzovani volného mista mezi elementy

byva misty problém orientovat se v obsahu a textu.

Co o nas musite védét?

Mate napad na podi

e
-
Chcete analyzovat Vasi situaci?

Obrazek 32: Webové stranky K&M
Zdroj: http://www.kmadaptivesolutions.com
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Obrazek 33: Webové stranky Bohemia Cloud
Zdroj: https://bohemia-cloud.cz

9. Systém log

Nov¢ se loga tvori na zakladé jednoduchého systému. Pokazdé se zacina na gridu (nebo si
to lze predstavit jako Sachovnici) 15x15 a na ném se skladaji tfi nejzakladné;si tvary, a to
Ctverec, trojuhelnik a kruh. Vysledné logo se potom slozi z téchto specialné umisténych
tvaru. Diky takovému postupu bude mezi logy panovat konzistence, protoze zadné se
nebude moci vyznamnym zpusobem odcizit od ostatnich. VSechna si navic budou lehce
podobna a pujde na prvni pohled poznat, Ze se jedna o jednu rodinu znaCek. Stale vSak
bude mozné tvorit originalni loga, protoze je tento systém dostateCné otevieny, aby

dovoloval kreativni zpracovani symbol.

Obrazek 34: Grid pro skladani log Obrdzek 35: Logo J.P.O.SK. s konstrukci
Zdroj: Vlastni Zdroj: Vlastni
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K&M hosting

Obrzek 36: Logo K&M Obrdzek 37: Logo Green Hosting
Zdroj: Viasini Zdroj: Viastni

Bohemia
cloud.

Obrazek 38: Logo Bohemia Cloud
Zdroj: Vlastni

Nazev firmy se piSe fontem Nexa. Nexa je prémiovy bezpatkovy font, ktery pusobi
moderné a minimalisticky. Zaroven vSak neni az pfili§ luxusni, svym charakterem se
idealn€ hodi do technologického prostiedi a je velice univerzalni. Bez problému se mize
pouzivat i v ostatnich oblastech, ve kterych firmy ptusobi. Nazvy se déli podle toho, jestli
jsou jednoslovné nebo dvouslovné. Dvouslovné se vzdy rozdéli na dva fadky a oba typy

jsou na vysku stejné velké jako samotny symbol.

Nexa

ABCDEFGHCHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghchijklmnopgrstuvwxyz
1?,@ %&()
Thin Light Regular Bold Heavy

Obrazek 39: Predstaveni fontu Nexa
Zdroj: Vlastni
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Na stejném gridu, jako se tvorilo logo, se bude zpracovavat i dopliikova typografie. Logo i
nazev firmy se proporéné srovnaji na stejnou vysku a upravi se na velkost Sesti bodu. Pak
uz se pouze prida text k symbolu z pravé strany ve vzdalenosti dva body. Docili se tak
jednoduché konzistence, ktera zaruci to, ze nazev firmy bude vzdy v idealni velikosti i

vzdalenosti od symbolu.

J.P.O.S.K.
Invest

Obrazek 40: Ukazka doplitkové typografie s ndazvem k logu
Zdroj: Viastni

10. Barevnost

Pro cely holding jsem navrhl sadu barev, které se propisuji napfic¢ vSemi projekty. Témito
barvami jsou Cerna, bila, svétle modra a svétle Seda. Pouzivaji se naptiklad na texty,
podklad ¢i zvyraznéni. Co se tyCe jednotlivych firem, barevnost se vzdy déli na systém
primarnich a sekundarnich barev. Kazda oblast podnikani, ve které pusobi dané
spole¢nosti, ma definovanou svoji primarni barvu. Ty se vybiraly na zékladé pravidel
barevné harmonie v kombinaci s jejich psychologickym pusobenim. Pouzivaji se zejména
na loga a nejdulezitéjsi prvky. Sekundami systém se pak odviji od primarni barvy podle
trojuhelnikové barevné kombinace. Barvy ze sekundarniho systému jsou velice kontrastni

vuéi primarni barvé a pouzivaji se naptiklad na ilustrace ¢i zvyraznéni.
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FCE22A

Finance

Investovani a zhodnocovani penéznich
prostredku, poradentstvi a mentoring
v financni oblasti

Poskytovani elektronickych sluzeb
Webové sluzby, zejména cloudového
charakteru, poskytovani vykonu nebo
webhostingu

Nevyuzito
Priklad dalsi mozné barvy, ktera se da
vyuzit na novou oblast

Ekologicke sluzby

Sluzby libovolného charakteru
souvisejici s udrzitelnosti, lesnickou
¢innosti a ochrany zivotniho prostredi

Vyvojarska studia

Vyvoj softwaru. primarné webowvych
stranek, eshopu. digitalnich produkta
a aplikaci ¢i hernich titult

Remeslna vyroba
Tvorba vyrobku rizného charakteru
rucni vyroba, prace s kovy a nerosty

Obrazek 41: Prirazené barvy k oblastem podnikdni
Zdroj: Vlastni

11. Typografie

Zakladnim pismem pro celou rodinu je Raleway. Toto pismo je moderni, dobie Citelné v
mensich velikostech a presto pusobi profesionalné. Ve varianté regular se pouziva pro
klasicky text na webu, tiskovinach i ostatnich materialech. Pro zvyraznéni slova ¢i fraze
pfimo v textu se pouziva varianta bold. Pro nadpisy jsem zvolil pismo Roboto. To je ve
stejném fezu jako Raleway tlustsi a zaroven uzsi. Diky témto vlastnostem se hodi pro
nadpisy uz ve varianté regular, protoze je kontrastni vici klasickému pismu, ale stale spolu
tvoti jeden celek. Velikost pisem se vzdy odviji pomérové podle nejmensi hodnoty, coz je
klasicky text. To pomlze rychle urcit velikosti textu a nadpist na vSech aplikacich a zajisti
se tak Citelnost. Dalsi nesporna vyhoda téchto dvou pisem je ta, Ze jsou obé& zdarma
dostupna z platformy Google Fonts. Mohou se proto vyskytovat na vSech platformach a

razantné tim usetfi naklady.

- Aa Aa

Obrazek 42: RozloZeni velikosti pisem
Zdroj: Vlastni
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12. Komunikace

Stejné jako je pan majitel mlady a progresivni, pfenasi tyto vlastnosti 1 na vSechny své
firmy. Snazi se hledat nové zptusoby ulehCeni postupt pro zakaznika, nabizi sluzby navic a
stoji si za tim, aby v3e sidlilo v Ceské republice. Neustale posouva véci doptedu a tlagi na
inovace ve vSech smeérech. Nékdy se ovSem nechaval unést a komunikace byla pfilis
slozita a pro oby&ejné lidi t&Zko pochopitelna. Casto také uprednostiioval vyvoj a posun
vpred nad kvalitnim testovanim a grafice. Misty proto pocinani firem ptisobilo amatérsky a
neprofesionalné. Rozhodl jsem se proto tyto skutecnosti zuzitkovat a vyvodit z nich zavéry

pro stanoveni stylu komunikace celého holdingu.

V duchu ulehcovani véci by komunikace méla byt prfedevSim jednoducha a vécna.
Rozhodné se snazit nikoho zbyte¢né zdrzovat ani slibovat nemozné. Dulezita je také
autenticita. Neni tfeba hrat si na velké korporace, mize byt jasné, ze se jedna o malé
subjekty zalozené v Ceské republice. Veskera konverzace mezi zakazniky a holdingem by
meéla byt respektujici, proto se zakaznikiim vyka. Aby se vSak zachoval mladistvy duch, lze
v urcitych situacich pouzivat kfestni jména zakaznikli. Napftiklad po prihlaseni do osobni

administrativy nebo v newsletteru.

Co se tyCe formy, opét je zde velky daraz na Citelnost a jednoduchost. Neni tieba slozité
vysvétlovat sluzby, ale jasné a pochopiteln€ vysvétlit vyhody a nevyhody. Stejné tak nejsou
zadouci ani sdhodlouhé texty. S textem by se mélo nakladat velice opatrné a vyvarovat se
vycpavkam a umélému natahovani. Nedilnou soucasti jsou 1 body, které se pouzivaji pro

rychlé a jednoduché komunikovani skutecnosti a faktt.

13. Webové stranky

Potieby kazdé firmy ohledné¢ webovych stranek se diametralné liSi. Neni proto mozné
nastavit pfili§ zavieny systém, protoze by Skodil a omezoval tam, kde neni potieba.
Manual proto stanovuje pouze nejnutnéjsi prvky, které musi kazdy web obsahovat a jak
maji vypadat. Dulezitéjsi v tomto piipadé je nastavit postup, pomoci kterého se webové

stranky designuji a poskytnout elementy a knihovny.
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Zakladem webovych stranek i veskeré dalsi grafiky je pouzivani prvka z Material design 3,
coz je design systém od Googlu. Ten poskytuje predevsim Sirokou knihovnu ikon, design
tlaCitek a dalSich prvka. Stranky se tvoii na systému dvanacti sloupcl, coz umoziiuje
jednodussi skalovani na mensi zafizeni. Dal§i mandatorni ¢asti webu je hlavicka a paticka.
opét logo, navigaci a veskeré kontakty. Lehce pfistupné kontakty pfispivaji na

divéryhodnosti a usnadiiuji hledani.

Nelze zapominat ani na nalezitelnost webu. To, odkud chodi navstévnici na web, velice
zalezi na komplexnim marketingovém feSeni jednotlivych firem. Jde tedy predevsim o to,
jak dostat zakazniky na dany web a co od né¢ho vlastné cht&ji.!4 Jak uz jsem jiz naznacil,
kazda firma od webu ocekava néco jiného. Ve vétsiné pripadu ale slouzi web jako ukazka
poskytovanych sluzeb. Marketingova strategie webu je proto vzdy pfitomna, ale nemusi
byt pfili§ agresivni. Prestoze se webové stranky uvadeji na vétsiné grafickych materialt,
stale jsou kliCovym zdrojem navStévnosti vyhledavace. Aby byly weby jednoduse
dohledatelné, pomahaji SEO texty. To jsou texty, které v sob& maji hodn¢ kliCovych slov,
které napomahaji nalezitelnosti webu. Dana kliCova slova lze hledat pomoci spousty
nastroju. Jednim z nich je naptiklad aplikace Keywords Everywhere, ktera 1ze nainstalovat
pfimo do Google vyhledavace. Pies tuto aplikaci se d& napfiklad prozkoumat obsah
konkuren¢nich web a najit klicova slova, ktera pouziva konkurence, a poté najit i obecna
klicova slova v daném tématu. Tato, jiz pfipravend, slova se potom daji lehce
zakomponovat do vSech texti na webovych strankach, bud’ za pomoci copywritera nebo

umélé inteligence.

Zde je priklad hypotetického textu ,,0 nas®, ktery by mohl byt pro firmu Bohemia Cloud,

ktera se zabyva poskytovanim cloudového ulozisté.

14 Reza& 2014, s. 161
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Jsme spolecnost specializujici se na poskytovani webhostingu a osobniho
cloudu pro jednotlivce i firmy. NaSe firma byla zaloZena s cilem poskytovat

kvalitni, spolehlivé a bezpecné sluzby za dostupné ceny.

Snazime se poskytovat nejmodernéjsi technologie a priimyslové standardy pro
nase zdakazniky. NasSe sluzby jsou navrzeny tak, aby se prizpusobily potiebdam

Jednotlivcir i malych i velkych firem.

V' rdamci naSich webhostingovych sluZeb nabizime rizné typy hostingovych
reSeni, vcetné sdileného hostingovani, VPS (Virtual Private Server) a
dedikovaného serveru. Zdkaznici si tak mohou vybrat rveSeni, které nejlépe

odpovidd jejich potiebdm.

Nase osobni cloudové sluzby umoziiuji jednotlivciim a firmdm ukladat, sdilet a
spravovat své soubory a dokumenty v bezpecném a spolehlivém prostiedi. Nase
reSeni cloudového ulozZistée umoznuji uzivatehim pristupovat ke svym souboriim

odkudkoliv a kdykoliv, at' uz z pocitace, tabletu nebo chytrého telefonu.

Nasi technicti specialisté jsou vidy pripraveni pomoci naSim zakaznikiim s
Jakymikoliv dotazy nebo problémy, a to vcetné poskytovani podpory 24 hodin
denné, 7 dni v tydnu. SnaZime se poskytovat nejvyssi uroven sluzeb a vidy
pracovat s nasimi zakazniky na individudlnich reSenich, ktera odpovidaji jejich

specifickym potrebdm.

A nyni ten stejny text s organicky zakomponovanymi kli¢ovymi slovy. Pro piehlednost

jsem pouzita klicova slova zvyraznil.
Jsme Ceska spolecnost poskytujici nejlepsi webhostingové a cloudové sluZby

na trhu. NaSe firma se specializuje na poskytovdni kvalitnich a spolehlivych

sluzeb pro jednotlivce i firmy.
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Snazime se poskytovat nejmodernéjsi technologie a priimyslové standardy,
abychom zajistili, Ze nasi zdkaznici maji pristup k nejlepSimu ceskému

webhostingu a osobnimu cloudovému 1loZisti.

Nase webhostingové sluzby jsou navrzeny tak, aby byly jednoduché, spolehlivé
a efektivni pro nase zdkazniky. Nabizime riizné typy hostingovych reSeni, vcetné
sdileného hostingovani, VPS a dedikovaného serveru. Nase sluzby jsou
Skalovatelné, coz znamend, Ze se mohou prizpiisobit potrebam vasi webové

stranky nebo aplikace.

Nase cloudové sluzby jsou velmi populdrni mezi nasimi zdakazniky. Nabizime
cloudové ulozisté zdarma a reSeni, ktera umoznuji ukladat, sdilet a spravovat
soubory a dokumenty v bezpecném a spolehlivém prostredi. NaSe reSeni
cloudového uloZisté umoziuji uZivatelim pristupovat ke svym souborim

odkudkoliv a kdykoliv, at' uz z pocitace, tabletu nebo chytrého telefonu.

Snazime se poskytovat nejvyssi uroven sluzeb a vidy pracovat s naSimi
zdkazniky na individudlnich 7eSenich, kterd odpovidaji jejich specifickym
potiebam. S naSimi sluzbami cCeského webhostingu a cloudového iloZisté
miizete mit jistotu, Ze vaSe webové stranky a soubory jsou v bezpecnych

rukach.

Podobny princip plati i u popiskt fotek. Na webovych strankach se popisuji fotky, aby
webové prohlizeCe veédély, co se na nich nachézi. Jednak protoze to pomaha lidem s
postizenim, ktefi nemusi rozpoznat, co se na fotkdch nachazi a v neposledni fadé to
pomaha prohlizecim lépe doporucovat relevantnéjsi obsah. ProhlizeCe odmeénuji kvalitné
napsané popisky vyssimi pfickami ve vyhledavaci. Znovu jde tedy o to kvalitn€ popsat, co

se na fotkach nachazi a pouzit pfi tom relevantni klicova slova.
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14. Socialni sité

Pritomnost jednotlivych subjektd na urCitych socialnich siti bude zalezet na jejich
charakteru a oblasti pusobeni. Hlavni matefska znacka J.P.O.S.K. napfiiklad nepotiebuje
klast velky diraz na klasické socialni sit€, jako je Instagram nebo Facebook, protoze jejim
hlavnim cilem jiz neni prodavat sluzby. Na druhou stranu LinkedIn je pro ni velice
zajimavy. Kazda znacka tedy cili na jiné socialni sité, vSechny se ale budou ridit stejnymi

principy. Zachovaji si vSak pfitom svoji osobitost a originalitu.

14.1. Instagram

Instagram bude nejdulezitéjsi platforma pro oslovovani Sirokého publika. Prispévky budou
raznorodé s vyuzivanim fotografii a grafickych prvka. Kazda firma si je muze upravit dle
vlastnich potieb, ale vSechny maji spole¢ny zaklad. Timto zdkladem je Sablona feedu, ktera
znadi styl prispévkd, jak se za sebou budou pridavat. Opakuje se po jednotkach po péti a
obsahuje vzdy jeden nejvyraznéjsi, jeden vyrazny a tii dopliikové prispévky. Nejvyraznéjsi
ptispévek vzdy obsahuje primarni barvu a v celkovém feedu l1aka nejvétsi pozornost. Dalsi
vyrazny prispévek opét obsahuje znacnou Cast primarni barvy, ale uz nebudi takovou
pozornost a vzdy nasleduje jako tfeti piispévek po tom nejvyraznéj§im. Zbylé dopliikové
ptispevky jsou spiSe informativni a pouzivaji vice dopliikové barvy a minimalisticky

design.

0 vade finance se

postarame a vy
nemusite nic fesit

Snami se dochodu
bat nemusite

Jak se vyvijela cena
Zlata v krizi 3

Akcie  Dluhopisy
-— & "

Znéte rozdil?

Obrazek 43: Navrh gridu pro Instagram
Zdroj: Vlastni
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14.2. YouTube

Prestoze se YouTube typicky netfadi do dilezitych socialnich siti pro firmy, v nékterych
piipadech muze byt velice uziteCny. Dulezitou roli hraje v technologickych oblastech, kdy
si firmy mohou zalozit svij kanal, na kterém budou vysvétlovat obecné principy
nabizenych technologii. Firma Bohemia Cloud muze napiiklad vysvétlovat principy
ohledné cloudového uloziste, jak si ho nastavit a co klientim umoziuje. Takové navody v
podobé videi slouzi jako prakticka pomucka pro stavajici zakazniky a zaroven oslovu;ji lidi
zvendi, ktefi si pouze hledaji informace o daném tématu, nebo maji problémy s konkurenci.
Pro lepsi prehlednost informaci jsem udélal overlaye, které lze pro videa pouzivat.
Stanovuji, kde se nachazi webkamera a obraz z pocitate. Vzhledem tomu, ze se pocita s
tim, ze se ve videich budou probirat slozita témata technického typu, zejména pro lidi, ktefi
se v dané oblasti neorientuji, zakomponoval jsem 1 ¢ast pro dopliiujici informace s body,
které se ve videu probiraji. Tyto body pomiiZzou s orientaci co se ve videu déla a shrnuji

nejdulezitéjsi postupy, podle kterych se Ize fidit.

Obrazek 44: Navrh na overlay pro YouTube
Zdroj: Viastni
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14.3. LinkedIn

Tato sit’ bude nejdilezitéjsi pro matefskou spolecnost J.P.O.S.K.. Muaze tuto platformu
vyuzivat pro hledani novych firem, do kterych by mohla investovat a zaroven na ni lze
hledat zaméstnance pro své stavajici znacky. Zpocatku nebude potieba, aby zde byly
vSechny firmy v holdingu. Pouze v ptipadé, ze by jiz nestacila prezence pouze mateiské
spolecCnosti, je zde moznost, aby si UCet zalozily i ostatni spolecnosti. Pfispévky mohou byt
raznorodé, od informovani ohledné jednotlivych znacek, pfes nabizeni sluzeb az po
ukazovani prace zaméstnanct. Dulezité je, aby se zde striktné dodrzoval styl komunikace,
protoze firma musi pusobit profesionalné a duveéryhodné. Konzistence jazyka a informaci

tomu jednoznacné pomuze.

Dalsi firmy, které by mohly t€zit z pfitomnosti na LinkedInu jsou napfiklad ty, které plisobi
v technologickych oblastech. Zde je na zvazeni, jestli je nutné, aby kazda hrala za sebe,
nebo se spojily. Firemni stranka totiz mize poslat pouze velice omezeny pocet pozvanek,
ten kdo je posila by si tedy mél byt jisty, ze vétSina lidi na né kladné odpovi, protoze jinak
by je zbyte¢né vyhodil. Je proto vhodné nejdiive poslat pozvanky svym zaméstnancim a

dal§im lidem, u kterych je velka Sance, ze pozvanku pfijmou.

Dalsi vyhodnou strategii by mohlo byt zalozeni oborovych skupin. Znacky tak mohou t&zit
z toho, ze patfi pod jednu rodinu a nejsou si pfimou konkurenci. Jedna firma nabizi
webhosting, jina cloudové ulozisté, vypocetni vykon, virtualni servery, servis pocitacu a
tak dale. Pfimo se nabizi zalozit skupinu, kde se vSechny tyto zalezitosti budou fesit a
jednotlivé firmy zde mohou konzultovat otdzky a problémy ostatnich. Zarovenn mohou

pfirozenym zpusobem nabizet své sluzby a vybirat si pouze jejich vlastni oblasti.

15. Offline

Prestoze vétSina projektu se odehrava v digitdlnim prostiedi, stale je vSak pritomnost
grafickych vystupll v realném svété nevyhnutelna. Mnohem dilezitéjsi nez predméty
reklamniho typu, které firmy nepotiebuji, jsou kazdodenni véci, které firmy vyuzivaji a

daji se zaclenit do brandu.
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15.1. Hlavic¢kovy papir, faktury

Primarni tiskoviny, které se pouzivaji vzdy a vSude jsou faktury a hlavickovy papir. V obou
ptipadech je dulezita predevsim prehlednost informaci. Nejdulezitéjsi informace jsou proto
vzdy v primarni barvé, aby byly na prvni pohled rozeznatelné. U faktur se musi pocitat i s
pfipadem, ze se budou tisknout na cernobilé tiskarn€. V dnesni dobé€ se uz vétSinou
nepocita s tim, ze by meél né€kdo nekvalitni tiskarnu, ale 1 tak jednoducha véc, jako je
uprava barev, razantné pomuze pouziti v praxi. Z tohoto duvodu je finalni Castka na
primarni barve€, ktera ma v§ak snizenou pruhlednost a text s Castkou je vzdy Cernou barvou.
Diky stejnému systému maji vSechny loga pfiblizné stejné velky prostor pro QR kod piimo
v sobé. Kod na platbu mobilem pifida jak na pohodlnosti pro zakaznika, ktery pak muze
faktury platit jednoduse na jeden klik, tak originalné rozviji identitu a chytrym zptsobem

tézi ze sjednoceni log.

K& M FAKTURA Bohemia FAKTURA

cloud

Dodavatel Odbératel Dodavatel Odbératel

4500000 K& - . s ivnst. $0,000.00 e

Obrazek 45: Navrh na faktury
Zdroj: Vlastni
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15.2. Plakaty

Plakaty sice bude vyuzivat pouze Uzké skupina firem, ale hodi se mit jednoduchy systém i

pro tyto klasické vystupy. Pro firmy, které je budou pouzivat, predstavuji plakaty primarné

komunikac¢ni prostiedek, nikoliv reklamni prostor. Musi plnit predevsim funkéni stranku,

kdy jde o to, jasné a rychle predat informace. Plakaty tak vychazeji z jiz stanovenych

pravidel, pfedevsim téch typografickych, a nadale rozviji celou identitu.
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Obrazek 46: Navrh plakatii

15.3. Vizitky

Zdroj: Vlastni

Vizitky na prvni pohled pisobi klasicky, ale v zajmu ekologicnosti a jednoduchosti v sobé

obsahuji QR kod, ktery odkazuje na kontakt osoby zastupujici danou firmu. Stejné tak

samy o sobé funguji jako NFC vysila¢, kdy se pfi priblizeni na chytrém telefonu

automaticky ukaze predstaveni osoby na webu. Vyhodou je, ze zaméstnanci mohou mit

stejné vizitky, ale kazdy si na ni nahraje svoji osobu a jsou tak znovu pouzitelné i v

ptipadé, kdy je bude potiebovat nékdo jiny.



J.P.O.S.K.
invest Miroslav Kogi
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Obrazek 48: Navrh na vizitky v mobilu

Obrazek 47: Navrh na vizitky Zdroj: Vlasini

Zdroj: Vlastni
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Zavér

V praktické casti jsem se snazil zpracovat obsahly manual pro nové vznikly holding.
Pokusil jsem se nastavit pravidla pro komunikaci a nejdulezitéjsi grafické materialy, které
maji slouzit jak matefské firmé¢, tak 1 vSem firmadm dcefinym. Definoval jsem, jakym

zpusobem maji subjekty komunikovat na socialnich sitich a pro¢ tomu tak je.

K manualu jsem pfistupoval co nejvice prakticky. Velice dualezité bylo, aby byl rychle
pochopitelny, lehce pouzitelny v praxi a neustale dostupny v aktualizované podobé. Kazda
Cast je detailné promySlena tak, aby sedéla na miru pfimo danému klientovi. Kromé
klasického obsahu grafickych manualti jsem se proto zaméfil i na specializované oblasti,
jako naprtiklad unifikaci vSech vizualnich prvka. Z marketingového hlediska jsem nastavil
komunikaci tak, aby co nejvice vyhovovala vSem subjektim. Mnohem dulezitéjsi nez to,
co se vlastné komunikuje, je to, jak se to komunikuje. Spolecné se zménou vzhledu proto
musela nastat i zména komunikace. Nez jsem se k projektu dostal, vétSina firem neméla
komunikaci zadnou, nebo velice nekvalitni a sloZitou. Vzhledem k tomu, Ze vétSina firem v
holdingu je spiSe technického charakteru, pfislo mi dualezité klast co nejvétsi duraz na

jednoduchost a nazornost komunikace.
Sam majitel, se kterym jsem celou dobu projekt konzultoval, velice ocenil, ze jsem se k

tématu postavil tak komplexné. Z puvodniho zadani, které predstavovalo pouhy graficky

manual se stalo néco mnohem vétsiho a v praxi mnohem vice dilezitého.
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