Scénar rizeného rozhovoru

Sle¢na M.S. projektova manaZerka Agentury B*****y_ktera potadda rizné kulturni a
spolecenské, outdoorové i indoorové akce. V Hradci Kralové pravidelné organizuje

gastronomické setkani Hradecké nabtezi gurmant.

1. Jaké jsou podle Vas aktualni trendy v gastronomii a stravovacich sluzbach?

e Diraz na kvalitni potraviny i pfes vySsi cenu
e Ochutndvani novych nepoznanych pokrmi

e Mezinarodni a exoticka gastronomie

2. Jak dlouho se Vase agentura zabyva konanim gastronomickych setkani a festivala?

Agentura ptsobi na trhu jiz dvandctym rokem a od t€¢ doby uspotadala nespocet
kulturnich a spolecenskych akci. Vzhledem k trendu v této oblasti jsme zacali poradat
gastronomickeé festivaly pfed péti lety. Prvnim gastronomickym festivalem byla Chut’

Italie.

3. Jaké food festivaly a gastronomicky orientované akce porada Vase agentura kromé

Hradeckého nabrezi gurmanu?

Jiz zminény pilotni projekt CHUT ITALIE, ktery se konal nejen v Hradci Kralové, ale
také v Ceském Krumlové, Brng, Praze a Podgbradech. Dale jsme v tomto roce zacali

s projekty ART AND FOOD FESTIVAL, ktery spojuje gastronomii, design, ale také
hudebni odvétvi. Pak je to SWEET AND ICE CREAM FESTIVAL zaméteny na sladké
pochutiny a zmrzlinové produkty. U kazdé akce se snazime zaméfit na jinou cilovou

skupinu.

MiZete nastinit jak organiza¢né naro¢né je zmanagovat takovyto street food

festival?

Samotna ptiprava akce trva rok. Od vyhledani vhodného terminu, pfiprav zdboru
pozemku, psani zadosti, hledani partnerti, oslovovani vSech ucinkujicich a prodejcti.
Vétsinu ucastnikl oslovujeme my, ale diky tomu, Ze se Hradecké nabiezi gurmani stalo
nejvetsim food festivalem v Hradci Kralové, nékteti zajemci se ozyvaji i z vlastni
iniciativy. Dale je dulezité zajistit a nasmlouvat vSechny dodavatele, technické zalezitosti

a dostate¢nou propagaci. Kdyz se blizi ,,den D%, za¢inaji se ladit v§echny detaily, ¢asové



harmonogramy, rozmisténi stankaii a vS§echny zalezitosti, které v pribéhu pfiprav

nastanou.

5. Kolik vystavovateli se ucastni takového festivalu a mate kladnou odezvu na

organizacni stranku?

Tento rok se Hradeckého nébtezi gurmanti na Chuti jara a Chuti podzimu ucastnilo pies
150 vystavovatela a prodejct. Spolupracujeme také s Chilli festival Mechov a 1 diky tomu
bylo hradecké nabieZi zaplnéno minimalné jesté o 50 dalSich prodejci. Co se tyka
organizacni stranky, vzdy se snazime ziskavat co nejvetsi zpétnou vazbu. Za dobu konani
akce mame kladné odezvy a reakce na organizacni zajisténi z nasi strany, které si velmi
vazime.
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6. Hradecké nabreZi gurmani se tési velké oblibé a vysoké navstévnosti. Je pravda, Ze
navstévnost s kazdou akci stoupa?

Pokud ano, ¢i spiSe ano:

o Které gastronomické trendy podle Vas navstévniky lakaji nejvice a pro¢ si myslite, ze

tomu tak je?

Chceme nabidnout navstévniklim opravdu velky vybér - od teplych jidel, ndpojt az po
kvalitni farmaisky Sortiment, ktery si zakoupi domt. Akce se ucastni nejen profesionalni
kuchati, ale také amatéfi, kteti na vikend uvati ¢i napecou a jedou ve sviij volny ¢as na

nasi akci.
e Které gastronomické trendy jsou podle Vas nejaktualnéjsi a které nejvice diskutované?

Velkym trendem je stle fast food obcCerstveni, ale i my se diky této akci snazime ukazat,
ze se nejednd jenom o smazené pokrmy v ptepaleném oleji, ale o poctiva a chutnd jidla.

Fast food ziskava v dne$nim svéte uz trochu jiny rozmér.

7. Jak se viibec zrodil napad poradat Hradecké nabieZi gurmana?

Vznikl Gplnou ndhodou pfi nasi sluzebni cesté, kdy jsme premysleli jak efektivné ozivit

krasné prostiedi hradeckého nébiezi. A to si myslim, Ze se povedlo na jednicku.
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8. Jak ¢asto a odkdy tuto akci Vase agentura porada?
Akce se kona dvakrat ro¢né€ a jiz nyni planujeme jeho tfeti ro¢nik.
9. Na co se mohou navstévnici napriklad tésit?

Cilem je, aby se akce ucastnilo co nejvice navstévnikti bez ohledu na v€k. To znamena,
aby celé rodiny vcetné pejskt stravili pohodovy den v krasném prostiedi. Akce je také o

doprovodném programu pro déti, prednaskach a hudebnich vystoupenich.
10. Co podle Vis vyhledavaji lidé na Hradeckém nabreZi gurmanii nejvice?

Takhle obecné se na tuto otdzku neda odpovédét. Vzhledem k $iroké nabidce si kazdy
najde to své.

11. Hradecké nabreZi gurmanii byva spojeno i s Chilli festivalem Mechov. Tuto akci

také porada Vase agentura?

Pokud ne, nebo spise ne:
e Odkud se znate se spolecnosti, kterd potada tyto chilli slavnosti?
Manzelé, kteti festival potfadaji, nds sami s navrhem na spolupraci oslovili.
e Piijde Vam koncept ostré kuchyné lakavy a zajimavy?

Urcité ano, spousta navstévnikli oceni tento koncept, jelikoz vyzkousi nové chuté, které

napiiklad neznaji.

e Myslite si, Ze chilli, a ostrd kuchyné obecné, je také jednim z aktualnich gastronomickych

trenda?

Ano, na akci si mimo hotovych produktii mohou navstévnici zakoupit i sazenicky

papricek a sami si je doma vypéstovat.



12. Potvrdila nebo vyvritila byste hypotézu, Ze CeSi v gastronomii neradi experimentuji,

drzi se svych zvyku a neradi zkousi néco nového?

Velmi obecné feceno, mladi lidé se v dnesni dob¢ uz neboji experimentovat vibec a je to
na akcich vidét. Je to dano i tim, Ze vice cestuji a s tim pozndvaji i nové kuchyné. Ale
kazdy ¢lovék je jiny a my jsme radi, kdyz kazdy navstévnik naSich akei ochutnd alespon

jednu véc, kterou jesté nikdy neochutnal.

13. S jakym nejvétSim gastronomickym extrémem z oblasti stravovacich trendi jste se

prozatim na food festivalech setkala?
Hmyzovy catering, hadi apod.
14. Vyzkousela/ ochutnala jste sama tento trend? Jak na Vas zapisobil?
Ochutnala jsem, ale neni to mij Salek kavy.
15. Doporucila byste jej ostatnim?
Kazdy at’ ochutna a sim uzna za vhodné. ©

16. V ¢em se podle Vas nejvice stravovaci sluzby zménily za posledni 3 roky? Na co je

nejvice kladen diiraz?
a. V ¢em se zlepsily?
V kvalité nabizenych pokrmil a surovin, ze kterych pokrmy ptipravuji.
b. V ¢em se zhorsily?
Neékterym restauracim chybi inovace a zékaznici to v dne$ni dob€ poznaji.
C. A jak sito vysvétlujete?
Velkym problémem je nedostatek persondlu v pohostinstvi.
17. Jaky velky vliv podle Vas maji na soucasné stravovani a gastronomii socialni média?

Urcité velky. Spousta znamych osobnosti podporuje riizné znacky potravin, restauraci,
obchodt, vznikaji gastronomické TV programy, vypadava se mnoho kuchatek i privodeti a i to

je diivod, proc se lidé vice zajimaji o gastronomii.



18. Které socialni médium podle Vas nejvice ovliviiuje zptisob fungovani stravovacich

sluzeb?

Vsechny socialni sité (FB, IG, Linkedin, Pinterest atd.), které 1akaji formou fotografii a
lakavé nabidky.

Mimo socialni sité to jsou také osobni doporuceni.

19. Jaky styl stravovani a provozovani stravovacich zarizeni podle Vas restaurace
aktuilné preferuji? Slow Food nebo Fast Food? Setkavate se nékdy i se stylem

pripravy jidla Raw food?

Urcité jak jsem zminovala, v dneSni dobé€ je velmi oblibeny fast food. Spousta
kancelaiskych center jiz tento koncept provozuje ve svych provozech naptiklad misto jidelen.
Pokud se jedna o poctivy fast food, urcit¢ to neni na Skodu. Ve vétsich méstech uz je trend
vegetarianskych restauraci, slow i raw food a pomalu si razi cestu jako alternativu ke

,.klasickému stravovani.“

20. Jak velky vliv si myslite, Ze maji v dneSni dobé recenze zakaznikii na jednotlivé

provozovny stravovacich zarizeni?

Jelikoz existuje spousta aplikaci, které funguji a jsou hodnoceny na zakladé recenzi
ptedchozich zakaznikd, tak bych fekla, ze opravdu velky. V dnesni dob¢ také lidé daji na osobni

doporuceni.
21. Jak Vy osobné hodnotite projekt Czech Specials?

Nemam bohuzel zddnou zkusenost s timto projektem, ktery spravuje agentura Czech

Tourism, i pfesto, ze jsme se v minulosti s agenturou pokouseli zkontaktovat.



