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1 uvoD

Tato prace je za#iena na rozvoj cestovniho ruchu vregionu Hana na
z&kladt analyzy stavajici situace.

Prace se zabyva analyzou celkové situace, vSedadragh i dopikovych
sluzeb cestovniho ruchu, antropogennich firopgnich atraktivit i analyzou
propagace regionu a akciulBzita je i podrobna analyza silnych a slabychnstka
piilezitosti i hrozeb, ze které se posléze vychéa#ii mavrhu a doporeni
jednotlivych projeki za &elem gilakani wtSiho p@tu navsévnika do regionu
Hana.

Pro rozvoj cestovniho ruchu v tomto regionu jdedité brat ohled také na
propagaci, ktera zvySuje p&gomi o této destinaci, vSech jejichsti a atraktivit a
tim zajif'uje WtSi (tast navitvnika na tomto mist

V daném pipad velmi dilezitou roli hraje Mistni aini skupina (MAS),
kterd se snaZi o zvySeni atraktivity regionu fimdnpodporou i jednotlivymi
projekty. Existuji zde i wité dota&ni programy, které bude snaha ziskat a diky nim
jednotlivé, konkrétni projekty uskuteit. Obtanské sdruZzeni Region HANA se
sidlem v BSeticich ma hlavni ulohu &mnosti této oblasti a od roku 2008 se snazi
aktivreé a pozitivré ovlivnit cestovni ruch v této destinaci.

Aktuélnosti tomuto tématu dodava fakt, Ze tato sblge v rozvoji,
zkvalitnuji se zde sluzby cestovniho ruchu i podminky &ydidé se w¥nuji
domacimu cestovnimu ruchu a do roku 2013 je zdenosizziskat velkowast
financi z Evropskych strategickych fanda podporu a zvySeni atraktivity regionu

Hana.



2 PREHLED POZNATK U
Tato cast se wnuje teoretickych vychodiskn pro tuto praci. Jedna se

piedevsim o vymezeni zakladnich péjmo typologii cestovniho ruchu.

2.1 Vymezeni pojmi
Jedna se o definici pojimako je cestovni ruch, jeho potenciategpoklady
rozvoje cestovniho ruchu a atraktivity této dest@aCestovni ruch nefunguje

izolovare, ale je sotiasti spoléensko-ekonomického systému, ktery ho alije.

2.1.1 Cestovni ruch
Cestovni ruch je jednim z ngjgich a nejrychleji se rozvijejicichtpnyslu
swta. Ma vliv na zarmsstnanost, na tvorbu hrubého doméaciho produktu,
zachranu kulturnich, ugtreckych a historickych pamatek, zvySuje
vSeobecnou vzdanostni Urové obyvatelstva. | kdyz je ekonomickyipos
cestovniho ruchu pro stat jednozng, je teba si ugdomit, Ze je vic nez jen
ekonomicky fenomeén.
(Babik, Dago & Tuama, 2008, 8).

Francova (2003, 12) ve svych skriptech o cestovnichu uvadi nasledujici

definici:
Cestovni ruch, pokud jde o jehdiyodni vyznam, Ize povaZovat za jiny
vyraz pro cestovani. Cestovni ruch je spojovanuZityn volnéhocasu,
poznavanim a rekreaci. Zahrnuje aktivity osob, éteestuji a pobyvaji
v mistech mimo jejich obvyklé prdsti (bydliS¢) po dobu nefesahujici
jeden rok. V pevazné wtSire pripadi za &elem vyplreni volnéhocasu.
VSeobecnymi rysy cestovniho ruchu jsou:émm mista, déasnost pobytu,

nevydlecnacinnost v navstivené zemi.



Hlavni podstatou cestovniho ruchu je uspokojovértiep ¢lovéka. Poteby
¢lovéka jsou uspokojované zbozim a sluzbamiizngch od¥tvi, jako jsou nap
stravovaci sluzby, doprava, obchodni sluzby a mnd&l&ich. Tyto sluzby jsou
vnimany jako komplex sluzeb, jelikoZz na sebe najazwasto na sob zavisi.
Poznanilovéka a jeho vyZadovanych geb nam umakuje co nejvice fizptsobit
produkt pra¥ témto potebam a pozadavikn vybrané cilové skupiny.

Vyznam cestovniho ruchu, ktery je &&$gji provadn ve volnémcase,
spaiva v rozvoji osobnosti, k ziskani jazykovych zrsippoznanitznych kultur,
poméaha utviet Zivotni styl lidi a v neposlediiacd ma i ekonomicky finos pro
stét, kraj, obec i region.

Rozhodnuti o tom, jestli je vhodné na daném uUzessfowni ruch rozvijet,
musi byt podloZzené kvalitnim jmkumem a informacemi. Rozvoj
cestovniho ruchu musi byt vtéto souvislosti pohiyi akceptovatelny,
socialrt odpovidajici a v souladu s ochranou Zzivotniho tpeds....V této
souvislosti je nutna dita regulace rozvoje cestovniho ruchu tak, aby byl
dlouhodol udrzitelnym. (Kirdova, 2003, 9).

Pro rozvoj cestovniho ruchu je nezbytné spliitzékladni podminky —
zachovat bezp@most v dané destinaci, vytiitbdostatény fond volnéhatasu

a zajistit gimeiené disponibilni Gchody obyvatelstva. Podil obyvatelstva na
cestovnim ruchu p#t k dilezitym meritkim Zivotni Uroveé dané zera
Rozvoj cestovniho ruchu je podporovdadou fakto#i, které souviseji
s istem pdétu obyvatelstva naSi planety, zlepSovanim jejiclhazatniho
stavu a zvySovanim vithnosti, ktera postugnpirekonava jazykovée bariéry
a podrcuje touhu po poznani novych mist, kultur a proagbdbvyklych
zazitki. (Indrova, J., Jarolimkova, L., Kirdva, A. a kol., 2008, 9).
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Pojem cestovni ruch mdadu definic od dznych autoii. Za jednu
(WTO), podle které je cestovni ruchinnost lidi, spoivajici v cestovani a pobytu
v mistech mimo mista jejich obvyklého pobytu po widatSi jednoho uceleného
roku za @elem vyuziti volnéh@asu, obchodu a jinymialy “ (Certik, 2001, 15).

Certik (2001, 16) také dale uvadi, Ze takto vymezmjéti cestovniho ruchu
neni v evropskych po#rech zcela &né a v praxi pouzivané. Proto dopmje
sowasré pouzivat pojem cestovni ruch ,jako souhrn aktieftarakteru sluzeb
stravovacich, ubytovacich, dopravnich, infotmiah, sm&narenskych, sluzeb
cestovnich kancelfy kulturns-rekreg&nich, rekreéné-zabavnych a dalSich aktivit
s €mito sluzbami souvisejicich.” Takové vymezeni pojseumi zda jako nejlépe

vystihujici podstatu cestovniho ruchu.

Zakladnim pinosem cestovniho ruchu je vyfeai novych pracovnich
prilezitosti @i zajisovani zakladnich nebo dalovych sluzeb aiprozvoji tohoto
odwtvi. Finaréni prijmy z cestovniho ruchu jsou vyznamnyntisptvkem do
statniho rozpétu, nebo rozpéta kraja, obci i jinych Uzemnich celk

Stejre dalezitym prinosem je i poznani novych mistjrpdniho i kulturniho
dedictvi, poznani mentalityaznych narod, jejich tradice, zvyklosti a tim rozviji
mysSlenku miroveého souZziti.

Na druhou stranu ifli§ mohutny rozvoj cestovniho ruchu Witych
lokalitach zpisobuje poSkozeniiodniho prosedi. Nekontrolovana turistika ma
negativni vliv na firodni zdroje. étSi mnozstvi Skodlivych zplodin, stéjpako
zvySena hlanost, prasnost apod. uZe zapicinit problémy s domacim

obyvatelstvem.

Dulezitost a vyznam cestovniho ruchu jak pro sfodst, tak i pro kazdého
z nas osobhsi Ize shrnout do nasledujicihtepledu:
- podili se na rozvoji osobnosti

- slouzi k @elnému vyuziti volnéhdasu
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- pomaha utviget Zivotni styl lidi

- slouzi k poznani, k ziskani jazykovych znalosti
- je prostedkem vzdlavani a vychovy lidi

- ma l&ebné (relaxéni) pasobeni

- ekonomicky pinos

Z vymezeni &chto vyznani v jednotlivych sférach, na které CRgobi, Ize
odvodit i funkce, které CR v kazdé civilizované Iggaosti plni a kterymi
jsou:

- funkce ekonomicka (finami, zangstnavatelska)

- funkce rekreé&né-zdravotni

- funkce kulturg-poznavaci

- funkce inform&né-vychovna

- funkce kontaktni.

(Francova, 2003, 13).

2.1.2 Destinace

Podle Tamy se pod pojmem destinace cestovniho ruchu rozusen
konkrétni misto nebo oblast, ale i souhrn komodhirenych v destinaci cestovniho
ruchu. (Tima& Babik& Blazek, 2007, 38).

.Destinaci cestovniho ruchu lze definovat jako kéempi produkt sloZzeny
z mnoha dilich produké. Utvaeni a rozvoj destinace je komplexginnost
dlouhodobého charakteru, kterd vyZzaduje pochopembpojeni mnoha odliSnych

oblasti a spolupraci vSech zainteresovanych subfekt

Zakladni charakteristiky destinace a jejich propbjgsou uvedeny

v nasledujicim schématu.
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Obr. 1. Destinace jako komplexni systém

Zivotni{
prosted

Doprava

(Kolektiv autofi, Strategicky rozvoj destinace cestovniho ruch0,72@3).

K prostedi turistické destinace se musi také zvazit ekackam fyzicke,
politické a socialni prosedi, které tvéi vnitini a vrejSi faktory. Region Hana je
neustale se rozvijejici destinaci se stale zvyiSagcnabidkou sluzeb, atraktivit a
zajimavosti, které jsou pro nadika zajimavé. Utv@ni nabidky této destinace je

dlouhodobou a komplexginnosti.

Distribu¢ni cesty destinace ozhigi vSechny mozné prodejni kanaly,
kterymi se produkt dostane k finalnimu zakaznikeo zprogedkovateli. Existuji
dvé distribuwni cesty — fima, ktera vyuziva katalogy, adresné obchodni kabid
nabidky v novinach¢asopisech, rozhlase nebo televizi. Ney@ cesta vedeigs

zprostedkovatele ke koaému zakaznikovi. (Palatkova, 2007, 102).

2.1.3 Potencial cestovniho ruchu

Potencial neboli souhrnna hodnotagpoklad cestovniho ruchu, je chapan
jako vysledek zhodnoceni co né&iho okruhu podminek Gzemi a jeho
piedpoklad pro dalSi mozny rozvoj cestovniho ruchu. Celkowfepcial se tak
sklada z dilich potencidl, tj. moznosti, které v Uzemi existuji pro provoaowv

konkrétnich aktivit cestovniho ruchu.
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Kirdlova rozéluje potencial cestovniho ruchu n# takladni. Firodni
potencial, ktery fedstavuje jako soubor podminek, které jsou vyznaimny
¢initelem a motivanim faktorem pro €ast na cestovnim ruchu. Tento potencial
pati také k rozhodujicim¢initelam rozvoje cestovniho ruchu v destinaci. Do
piirodniho potencidlu spada geomorfologicky potendiééry vyrazg ovliviiuje
vyuziti Uzemi destinace. Zafi@Zlivé se podle Kirfové povaZuje Uzemi
s riznorodym reliéfem, ¢lenitosti terénu a sklonem swahDale sem spada
klimaticky potencial destinace, kdy se analyzujenkl na Gzemi &hem roku.Cim
vétSi je variabilita poasi Ehem roku, tim se zvySuji moznosti vyuziti daného
Gzemi. Hydrologicky potencial umidje odkryt moznosti vyuZiti povrchovych vod
(vodnich tok, jezer...). Mize zaujimat dominantni postavenfi pryuzivani
destinace. Biologicky potencial dotv&harakter destinace a tWwdo fauna a fléra.

Kulturné-historicky potencial je druhym zakladnim potenem| ktery je
uméle vytvaren. Jednd se o atraktivity cestovniho ruchu, k&méu hodnotou
piitahuji nav&tvniky. Jde o hrady, zamky, muzea, galerie, skanzedyod-
historické pamatky, technické pamatky, zabavniaateké parky aj.

Jako posledni se sefadi kulturrg-spole&enské, sportovni a jiné akce. Pat
k umgle vytvorenym, organizovanym slozkam produktu. iPasem veletrhy,
vystavy, hudebni festivaly, sportovni akce aj. éKava, 2003, 40-42).

Vystoupil ve svémcdlanku uvadi: ,Jednim z obecnych tcilregionalni
politiky provadné na narodni Urovni (existuje vét$iné zdpadoevropskych zemi)
je podpora rozvoje problémovych regionspojend se snahou redukovat
meziregionalni rozdily a zabezjite Zadouci vykonnost (resp. vyrovnavani
socialnich rozdil) ve vSecktastech zeh*

Urcitym pokusem o systémovélereni turistického potencialuCeské

republiky se stal projekt, ktery pro MMRR zpracoval Ustav Gzemniho

rozvoje v Brre v roce 2001 a v roce 2002 aktualizoval. Potera&tovniho
ruchu byl pro pdeby projektu chapan jako formalizovany vysledek
zhodnoceni co mozna nefgiho okruhu tzemnich podminek a lokaliziah
piedpokladt pro dalsi mozZzny rozvoj cestovniho ruchu. Vychéazel

z jednoduchych segmeéntnag. cykloturistika, kulturé poznavaci cestovni
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ruch, kongresovy cestovni ruch. Celkovy potenaatedy sloZzen z diich,

»odvétvovych*

provozovani

potencial, tj.

konkrétnich aktivit

moznosti,

cestovniho

které v Uuzemi

podrobnosti — obc€R. (Vystoupil, 45).

existuji pro

ruchutug@ Gzemni

Obr. 2. Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu Olomackém kraji
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Zpracoval: Ustav tzemniho rozvoje

(Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraggntéza, 2003, 8).

15



Obr 3. Hodnoceni potencialu v regionu Hana

et E' @ o

Smriire Ce e Charvaty

(Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraggntéza, 2003, 8).

Z obrazku ¢.3 Ize vyist opravdu vyjimény potencial krajského &sta
Olomouce a vysoky potencial obci N&n na Hané a irodniho parku Velky
Kosit. ZvySeny potencial cestovniho ruchu maji obce Bnakice, Bn¢in, Senice
na Hané, Laskov. Zakladni potencial cestovniho uuctaji ostatni obce regionu
Hana. V celkovém hodnoceni regionu ma tato destirhstatény potencial pro
cestovni ruch a diky nasledujicimu rozvojizeme pedpokladat jeho navysSeni.

Clenéni potencialu

Vhledem k nérénosti ohodnoceni jednotlivych fakfor se vychazi
z predpoklad rozvoje cestovniho ruchu podle Mariotovy fdnk chronologické
metody. (in Attl & Nejdl, 2004, 70). Tato metodazliduje ti skupiny gedpoklad
— selektivni, lokalizeni a realizani.

a) Selektivni pedpoklady — mezi nejvyznarg8i faktory fadime

demografické, politické, sociologické, urbarimg ekologické, personalni,
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administrativni a jiné. Vyznaméthto faktoti cestovniho ruchu je diferencovany,
nicmeére pasobi komplexa.

b) Lokalizani predpoklady — sem spadaji @dwvelké podskupiny, faktory
piirodni a kulturg-historicke.

c) Realiz&ni predpoklady — zahrnuji faktory komunik@ a infrastrukturni,
resp. sluzby ubytovaci a stravovaci.

(Vyzkum doméciho aifjezdového zahraémiho cestovniho ruchu ve vztahu

k zmirreni spoléensko-ekonomickych disparit, 17-22).

Rajonizace cestovniho ruchu

Jednim ze zékladnich podktadptimalniho modelureSeni regionalnich
spole&ensko-ekonomickych disparit cestovniho ruchu mugéldgivne byt
analyza Uzemi a jehorgdpoklad pro cestovni ruch a aktivni vyuzivani
volného¢asu. (Vyzkum doméciho aipezdového zahra#miho cestovniho

ruchu ve vztahu k zmidni spol€éensko-ekonomickych disparit, 11).

N&vrh nové rajonizace (regionalizace) cestovniho ohu CR
Zvoleny gistup diferencuje Uzemi ve dvou rovinach, podleojehodnosti pro
cestovni ruch: Prvni rovinou je&lenéni Uzemi do relativh homogennich
geografickych celk (zde je zéaklad hodnoceni vhodnosti a atraktivingnii pro
cestovni ruch), druhym hlediskem je pohled na Uzprogtednictvim bodovych
prvka — stedisek cestovniho ruchu ¢stska stediska, lazeska stediska, horska
strediska zimni a letni rekreace, atd.).

Za zakladni arealy byly zvoleny nasledujici getigka celky:

- Horska krajina

- Venkovska krajina s velmitfznivymi predpoklady pro cestovni ruch

- Venkovska krajina s gmérnymi predpoklady pro cestovni ruch

- Venkovska krajina s minimalnimig@dpoklady pro cestovni ruch

- VelkoploSné piskovcové skalni atvary

- Urbanizované prostory.

(Vystoupil, 46).
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Specifické hodnoceni pedpokladi rozvoje cestovniho ruchu

Prostorové hodnoceni potencialu cestovniho ructdndtd kritéria pirodni
atraktivity a kulturg-historicka atraktivita. Rrodni atraktivity znamenaji
piitomnost narodnich palk chrarnych krajinnych oblasti, vyznamnych jeskyni,
struktura vyuziti Gzemi, lanekd mista, pamatky UNESCO. Hodnoceni je
postaveno na bodovém systému, kdy nejviceubg pridéleno atraktivitdm
mezinarodniho vyznamu.

Do hodnocenych kultugahistorickych atraktivit pat méstské pamatkove
rezervace a #stské pamatkové zény, vyznamné hrady a zamky, pamat
UNESCO, vyznamné soubory lidové architektury, vymna pamatky cirkevni
architektury, veletrhy a festivaly. (Vystoupil, 47)

V regionu Hana se nachazi dostatek atraktivit migod pro toto hodnoceni

rozvoje cestovniho ruchu.

Podle Vitdkové Ize po provedenitgkumu potencial cestovniho ruchu
rozctlit do téi kategorii:
a) silny zdjem o destinaci, povzbuzuje k né&v&toblasti
b) stredni mira zajmu o destinaci, dapje primarni atraktivity a zpesie
nabidku
c) mala nebo nulova mira zajmu z hlediska cestovnibbur.
(Vitédkové, 2007, 39).

2.1.4 Atraktivita cestovniho ruchu

JAtraktivita cestovniho ruchu (téZ turisticka atti@ka, atraktivita; angl.
tourist attraction, visitor attraction) = zajimaweouwast girody a girodni
podminky... sportovni, kulturni nebo spi#asky objekt, kulturni, sportovni
spole&enska udalost,iffiahujici Ucastniky cestovniho ructfu_ze je clit na prirodni
a spolégenské, na hmotné a nehmotné, na atraktivity meaiimiino, narodniho a
mistniho vyznamu, na atraktivity s potencialem icti%a vysSichradil a také na
lidmi vytvoiené atraktivity (Paskova & Zelenka, 2002, 26).
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Navsgvnické atraktivity se definuji jako: ,trvalé zdrgjekteré jsou
kontrolovany aiizeny kwili nim samotnym a pro p&eni, zdbavu, a vZni
navsevnika.” (Horner & Swarbrooke, 2003, 113).

Piirodni atraktivita

Paskova a Zelenka uvadi definidirpdni atraktivity jako atraktivita CR,
ktera motivuje k tasti naprirodné-orientovanémCR a spoivajici v zajimavych
(resp. zvlastnich, unikatnich, vyazmgch, vyjime&nych) vlastnostecki prvcich
piirodniho prosedi...“ (Paskova & Zelenka, 2002, 236).

Lidmi vytvo Fené atraktivity

Paskova a Zelenka dale uvadi, Ze antropogennitiaitalsou ,atraktivity
cestovniho ruchu které vznikly c¢innosti ¢lovéka, organizovanou nebo
neorganizovanou, zaffenou na motivaci poptavky cestovniho ruchu... nebo
souvisejici s &nymi aktivitami azivotnim stylemezident a plnici tak v minulosti
nebo v sodtasnosti #iznou funkci pro mistni obyvatele. Lidmi vytemymi
atraktivitami jsou #izné stavby a jejich vrii z&izeni frady, zamky...).(Paskova
& Zelenka, 2002, 162).

2.2 Predpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu
Predpoklady cestovniho ruchu jsou definovany jakoulsa girodnich a
antropogennich aspeéktvcetrg jejich mnohoudrosovych vazeb, které vytv@ji

piedpoklady pro realizaci cestovniho ruchu“(Paskovaetenka, 2002, 231-232).

Hlavni pedpoklady a podminky Usgného rozvoje cestovniho ruchu lze
rozélenit na:
a) prirodni pedpoklady — jsou dany charakterem terénu, klimgtiok
podminkami, vodnimi toky a vodnimi plochamifirpdnimi zdroji,

piirodnimi zvIlastnostmi
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b)

d)

f)

¢)

h)

kulturré - historické pedpoklady — jsou dany architektonickymi pamatkami,
lidovymi tradicemi a urnim, kulturnimi akcemi a existenci
vyznamnych mist

socialt - ekonomické fedpoklady - iadime sem celkovou Urove
ekonomiky statu (vySe HDP, sloZeni platebni bilarstep@m Zivotni
arovre...)

material - technické pedpoklady — pdt sem drova si€ ubytovacich,
dopravnich, stravovacich, maloobchodnich, spottaoghkrea&nich,
kulturnich a dalSich ¥&eni slouzici pro cestovni ruch

politické predpoklady — rozumime tim politickou stabilitu/ndsligu zemi,
existence/neexistence nasili, teroru, valky alenitini bezpénostni
situace z hlediska bezfeosti turisti

ekologické pedpoklady — zahrnujiffznivé @irodni prostedi, (ne)existence
radioaktivniho nebezgé

personalni fedpoklady — urouve profesionality pracovnik v cestovnim
ruchu

administrativni pedpoklady — jedna se o vyjezdové a vstupni forgalit
piedevsim o vizové, celni, pasové assarenske fedpisy

demografické fedpoklady — jedna se o mentalitu, zvyky, &ladost, ¥kové
sloZeni, porodnost, umrtnost, charakter osidledaldi Certik, 2001,
25-27).

2.3 Program rozvoje cestovniho ruchu

Program rozvoje cestovniho ruchu je zakladni razwpjdokument.

Program zahrnuje analyzu, syntézu, navrhowast, systém financovani a

seznam namia na projekty. ,Olomoucky kraj méa dobréreplpoklady pro

turistické vyziti jako regionu s bohatou kulturnifaklérni tradici, nabidkou

vyznamnych pamatek a krajinnotznorodosti. Poskytuje moznosti pro rozvoj

mnoha fiznych typi cestovniho ruchu, od poznavaciho a rekméd®, [es

lazaisky a sakralni, az podstsky a incentivni.”
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Tato analyza charakterizuje cestovni ruch v regidana, jako podklad pro
navrhovou ¢ast prace. Vychazi z dostupnych informaci i z videt Seteni.
Hlavnim cilem dlouhodobého rozvoje regionu je vy&ro co nejlepSiho prasdi
pro nav&vniky regionu, s bohatou nabidkou sluzeb, véasovych aktivit a

dostupnou infrastrukturou.

.,Region ma Sanci uplatnit se na trhu cestovnihdwiusabidkou produft
v tradicnich i perspektivnich oblastechfigg@mz nové produkty mohou
region vyznamnou #mou ekonomicky oZivit. Ekonomicky vyznam
cestovniho ruchu jefgjmy — gijmy z cestovniho ruchu oviliwji nejen
platebni bilanci statu, ale i mistni roZpg rozvoj cestovniho ruchuripasi
vznik novych pracovnich mist, je impulsem pro nawéestice, zlepSovani
infrastruktury, rozvoj sluzeb a zpréstikovag i pro zvySovani fjmu
mistniho obyvatelstva.... i®dpokladem udsfghu je tvorba skutmého
produktu cestovniho ruchu, komplexu wnét skloubenych sluzeb.
Vytvoreni opravdu usfného udrzitelného strategického planu vyzaduje
pohled na turisticky produkté¢ona klienta (tvirce vidi hotel — klient vidi
personal). B tvorbé novych produki cestovniho ruchu by &y byt
zohledrny principy trvale udrzitelného rozvoje.” http://www.kr-

lomoucky.cz/OlomouckyKraj/Cestovni+ruch/Program-woje+cestovn%C3%ADho+

ruchu+OK/program-+rozvoje+cestovn%C3%ADho+ruchu_@AMang=CZ stazeno dne
8.12.2009

2.4 Financovani projekti cestovniho ruchu

zalereéni Ceské republiky do Evropské Unie sebaiin@Si i programové
dokumenty, které nam umoziéerpat prosedky ze Strukturdlnich foridUnie.
~Strukturalni fondy jsou projevem evropské politikgudrznosti, ktera se zétnje
na snizovani rozdil mezi drovemi rozvoje jednotlivych ¢lenskych stat"
(Kiralova, 2003, 148)
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Zakladnim programovym dokumentem v této souvislogi Narodni
rozvojovy plan, ktery vlada vzala nddomi v kwtnu 2001. Krong jiného je
v ném uvedena a Zoodnéna poteba zdra} na podporu rozvoj€eské
republiky ze strany Evropské unie a jsou definovaig, kterych ma byt

dosazeno.

V ramci Narodniho rozvojového planu jsou definovasgktorové a

regionalni priority, které jsou dale vymezeny pitidmi osami. Z prioritnich

os planu, kterych bylo @eno Sest, vychazeji jednotlivé regionalni a

sektorové opermi programy, v nichZ jsou konkretizovany cile anstgeny

podminkyc¢erpani zdraj. Cestovnimu ruchu a lagstvi je v planu firazena

prioritni osa 6, ktera vymezuje nasledujici prigrit

- podpora budovani infrastruktury cestovniho ruchajmgna pro malé a
stredni podnikani

- podpora budovani organigd struktury cestovniho ruchu d&iprava
lidskych zdrofi pro cestovni ruch

- podpora tvorby produlitcestovniho ruchu

- podpora zachovani a obnovy kulturningdidtvi a girodniho bohatstvi
pro cestovni ruch. (Kit@va, 2003, 148)

Pro realizaci op#eni krozvoji regionu umaitiji Strukturaini fondy

Evropské Unie ziskavat v ramci jednotlivych vyzavafeni prostedky pro obce,

neziskové organizace a podnikatele. Strategicky pEpomaha realizaci dopravni a

technické infrastruktury, zlepSuje Zivotni podminkyhled obci a rozvoj podnikani.

Jako zdroje financovani funguji programy LEADER+ealizovany

v ¢lenskych zemich Evropské Unie, ktery podporuje ielrdy rozvoj venkova.

Hlavnim cilem programu LEADER+ je, aby s#egstavitelé venkovskych oblasti

zamysSleli nad dlouhodobym potencialem svych obhlastisodasre podporovat

zavadni novych integrovanych, vysoce kvalitnich a oragirich strategii pro trvale

22



udrzitelny rozvoj venkova. V ramci programu LEADERsou vypsany jednotlivé
fiche, které jsou podrokmpopsany v kapitole

Dale Statni zewuelsky interverni fond méa program na rozvoj venkova, do
kterého spada i podpora cestovniho ruchu. Ka#%déaskad zerms si dojednéava s
Evropskou komisi opetai programy (OP), které jsou zpriedkujicim
mezistupgm mezi temi hlavnimi evropskymi fondy (ERDF, ESF, FS) a
konkrétnimi gijemci finartni podpory vélenskych statech a regionech. Jsou to
strategické dokumenty@dstavujicich gimik priorit politiky hospod#&ské a socialni
soudrznosti EU a individualnich z&jnilenskych stéat.

DalSi zdroje financovani aktivit v regionutédou byt z obci regionu, ze
Sdruzeni cestovniho ruchu prote&ini Moravu, z Olomouckého kraje, nebo
Ministerstva pro mistni rozvoj a ministerstva zeliftstvi. RozséhlejSi popis zdfpj

financovani se nachazi v kapitclé.

2.5 Zakladni podminky rozvoje cestovniho ruchu

Existenci, rozvoj, skry rastu, fungovani nebo stagnaci cestovniho ruchu

ovliviiuje dodrZenidchto podminek:

a) ekonomické — rozvoj vyrobnich sil, Zivotni Urdiydond volnéhatasu, vySe
piijmu, arovei cen

b) politické a bezp&ostni — mirové podminky Zivota, Zzadné valky a kktyf,
neexistence hrozby terorismu, bedpe

C) ekologické — piznivé g@irodni a Zzivotni prosedi, cisté ovzdusi, fiznivé
klima, atraktivni rekregni prostor, pirodni krasy

d) demografické — stav a sloZeni obyvatelstekoveé a rodinné slozeni

e) personalni zabezpeni — dostatsny paiet personalu s odpovidajici

kvalifikaci
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f) organiz&ni — infrastruktura, ubytovaci kapacity, stravovaz&izeni,
doprava, sportovirekre@&ni zaizeni, cestovni kancék obchody,
smenarny, mjcovny, ostatni nezbytné sluzby, komunikace

Q) administrativni — viza, pasy, procleni, v§ma pegz

h) zdravotni a bez@gmaosti — neexistence hrozby nakazy, inagemoci SARS,
dodrzeni hygienickych podminek
(Francova, 2003, 15-16).

Z vySe uvedeného i@eme konstatovat, Ze region Hana a dal§stan

v blizkém okoli spiuji zakladni podminky pro rozvoj cestovniho rucHivotni

arovei, organizace a administrativa z&jife prostedi pro rozvoj a bezprasdni

zdravotni ohrozeni v této destinaci nehrozi.
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3 CILE DIPLOMOVE PRACE

Hlavnim cilem této diplomové prace je vypracovabgram rozvoje
cestovniho ruchu regionu Hana. Uvodfésti programu rozvoje je komplexni
analyza potencialu cestovniho ruchu. Na zakhagkledlki této analyzy navrhnout
opateni, které vyuzitim dotaich program a dostupnych finamich zdro§i navysi
navrhovanych op#&tni by néla zvysit celkovou atraktivitieSeného GUzemi tak, aby

navseévnici v této destinaci opakovatravili svij volny ¢as.

3.1 Dil¢i cile

- Analyzovat stavajici situaci cestovniho ruchu aidiab sluzeb v regionu Hana,
identifikovat cilovou skupinu.

- Vypracovat navrh na roz&ni nabidky volngasovych aktivit po cely rok.

- Najit zdroje financovani a datai programy pro rozvoj sluzeb této destinace,

které pomohou zlepsSit image destinace a nabizealétisity.

3.2 Ukoly

- Analyza girodnich a antropogennich atraktivit v regionu

- Analyza infrastruktury

- Analyza ubytovacich a stravovacich sluzeb

- Analyza dopikovych sluzeb — spatensko-kulturni, sportowarekre&ni, obchod-
ni, komunalni, zprogtdkovatelské, lazsko-l&ebné, srnarenskeé

- Analyza propagace regionu afg@danych akci, webové stranky

- Zjistit moznosti financovani ze zdtoMAS, Leader +, SdruZeni cestovniho ruchu
v Olomouci a jinych vhodnych zdfoj

- Zjistit planované projekty v regionu, doposud siautenéné

- Podrobna SWOT analyza

=> Navrhy a doporuceni jednotlivych projekti pro zlepSeni stavajici situace.
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4 METODY ZPRACOVANI

Metody skru informaci pouzité v této praci jsou ésbprimarnich a
sekundérnich dat. Podradj$i rozctleni zobrazuje nasledujici obrazek.

Obr. 4 Metody zisk&vani primérnich a sekundarnichdat

Ziskdvani Informacl

- -
| Primarni informace | | Sekundarniinformace |
| ]

- - - v
Dotazovani Dotazovani [Vyhledavan[| [ Brouzdani ]
prostfednictvim prostfednictvim
www stranek e-mailu k.

Maonitorovani
[D{:taznrknawebu] | Pop-up ckno konferenc, skupin
w w .
On-line anketa Dotaznik Dotazovan(
zaslany v ramci
e-mailem konf., skupin

(http://www.businessinfo.cz/cz/clanek/managemenp/marketing-rizeni-msp-
sber-informaci/1001663/45241/ , stazeno dne 1000BR

Primarni informace pro tuto diplomovou praci byliskavany pevazr
prostednicim dotazovani. Dotazovani probihalo v ramangmi mistni aki
skupiny Regionu HANA a nasledn pii osobnim rozhovoru se starosty obci,
konkrétré starostkou NagE na Hané, starostou Slatini€ech pod Kosem a
Drahanovic. DalSi primarni informace byly ziskanyaktivni spoluprace s
piedstaviteli 0.s. Region HANA a #editelkou Sdruzeni cestovniho ruchu pro
Stredni Moravu. Informace oéhterych dotanich programech byly ziskany ze
seminde wnovanému pr&y zdrojam financovani pro venkovské oblasti. Bylo
vyuZzito i osobni dotazovani pracovilkaformaniho centra v Olomouci a Nasti
na Hané. Dotaznik s otazkami pro starosty obcgionel Hana, pedstavitele o.s.
Regionu HANA iteditelku Stedni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu se nachazi

v piiloze prace. Jde pouze o zakladni otazky, dal&kgt@lynouci z rozhovoru
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zaznamenany nejsou.élBem diskuze byl pizovan zdznam odpeédi a cennych

informaci, které jsou v praci zaznamenany.

Sekundarni informace o regionu jsou ziskany z gwstch dokumerit a jiz
zvaejrénych praci, steph tak jsou i zji&ny vyhledanim a prostudovanim
dostupnych publikaci, brozur a webovych stranek.ajda informace jsou
vyhledané z reklamnich matefigednotlivych obci regionu Hana, z brozur, knizek
a publikaci dostupnych v Inforriaich centrech, v sidle Sdruzeni cestovniho ruchu
nebo v 0.s. Region HANA. Pouzity jsou i internialabci. Monitoring nav&vnika
z roku 2005 a 2006 vypracovan dle pozada€zech Tourism je hlavnim zdrojem
informaci pro kapitolu Profil navdinika destinace. Seznam vSech ziljejuveden

v referegnim seznamu na konci prace.

Ze ziskanych informaci argdeslé analyzy vychazi SWOT analyza, ktera se
nachazi ped navrhovoucasti prace. Ztéto analyzy silnych a slabych skane
piilezitosti a hrozeb vychézi jednotlivé navrhy a awopeni pro zlepSeni
navskvnosti a atraktivnosti regionu Hana. BlizSi popM/QT analyzy je popsan
v kapitole 8.
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5 ANALYTICKA CAST PROGRAMU ROZVOJE

Analyticka ¢ast se ¥nuje analyze regionu Hana, demografii, cilové sh&ipi
pro kterou je nyni region Hana atraktivni destirmtaké organizaci — Mistni &k
skupina, kterd je pro tento projekt vyznamnoucésti. Déle je tat@ast wnovana
analyze vSech jiz existujicich atraktivit, Sirokérspektru sluzeb, které se zde
nachazi, propagaci a také moznosti vyuzit,ipppmoci dokosit jiz v minulosti

planované projekty pro zatraktiémi této destinace.

5.1 Vymezeni a charakteristika regionu

Charakteristika z hlediska destinace, demografiey€ skupiny navéwvnika
a také moznosti financovani projéktealizovanych na podporu rozvoje tohoto
regionu. V okoli Olomouce je spousta jinych moZhostle travit volnycas, coz
tvoii velkou konkuredni nabidku. Proto je tdezité dikladnou analyzou tuto
destinaci odliSit a nabidnouteo noveého, atraktivniho a zajimavého pro nové i

stavajici navsniky.

5.1.1 Region HANA

Obcanské sdruzeni Region HANA funguje na principecblgmrace obci,
neziskovych organizaci, podnikated zen¢délct. Pracuje na principech LEADER,
jako mistni akni skupina (MAS), ktera gsobi na katastru 23 obci. Centralni
pusobist obéanského sdruzeni je w3eticich a fedsedou sdruzeni je Ing. Miroslav

Magak.

,Region HANA zahrnuje 8 obci Mikroregionu Kdsko a 7 obci z
Mikroregionu Litovelsko, od roku 2006 seigojilo jeS& 8 obci okresu
Prostjov. Jedna se vesis 0 mensi obce, celkovy gt obyvatel regionu se
blizi 23 000. NejutSi obci je Lutin (pes 3 tis. obyvatel), &Simi obcemi
jsou Drahanovice, Slatiniceé3etice, Hevotin, Nan€st’ na Hané a Senice
na Hané, mezi men3i patSlatinky, Lulgnice, Ustin, Logany, Bilsko,

Vilémov, Sentka a Olbramice, nav pripojené obce jsouCechy pod
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Kositem, Celechovice na Hané, LaSkovgrein, Smrzice, Stachovice,
Loutka a OlSany u Progbva. Region HANA zahrnuje Gzemi o plose
23 000 ha fedevsim v rovinaté oblasti Hané zapada krajské metropole
Olomouc. NejvysSim bodem regionu je Velky Kosid42 m.n.m. regionem
protékaji feky Blata a Romze, a potoky Slatinka, Zlata StruZRamice
a Destnd." (http://www.regionhana.cz/ , stazene 28.10. 2008).

Region Hana se vyztaje specifickymi kulturnimi zvyklostmi a pe&im. |
v dnesni dob jsou zde stale udrzovany staré lidove @y, pdadaji se tu tradni
spole&enské akce a peu hanacké speciality. Na Uzemi regionu se takbazcela
fada znamych kulturnich a historickych pamatek. pgrddevSim o sakralni stavby,
které maji v kulturnim Zivet obci nezastupitelné misto. V tomto regionu a jeho
blizkém okoli je moZnost navstiveni htiad zamk Namsg na HanéCechy pod
Kosirtem, Bouzov, Sovinec, Sternberk, Usov. Velkatirquni zajimavosti jsou
Javaicské jeskyd. Turistiku a sport je mozné realizovat #irpdni rezervaci

Velkého a Malého Kogé acetnych cykloturistickych trasach.

Z vySe uvedeného jeigimé, Ze vregionu Hand je mnoho kulturnich
pamatek, firodnich atraktivit, zajimavosti, i dostatek kuitiogh akci a stéle se
rozSkujici patet cyklostezek, i@sto vSak zatim tento region ndpatnezi

vyhledavané turistické destinace.

.,Region Hana je relativhsamostatnou oblasti na Uzemi kraje, ktera witva
vlastni produkty v nabidce cestovniho ruchu. Vy¢lrapamatek na Gzemi
regionu a tradic, které ma jako cilova oblast ttriflzemr byla tato oblast
zahrnuta do nabidkového produktuigdini Morava“, ktery je z&Si ¢asti v
Olomouckém kraji, dalSicasti pak ve Zlinském kraji (Kro$tizsko).
Hlavnim cilem pro Region Hana je rozvinout duitost s maximalnim
vyuzitim lidskych zdraj, zavedenim novych technologii a inovaci s
naslednou politikou stalého rozvoje. Pro rozvojoag Hana je ufen pilotni
projekt dotovany PHARE a MMER. Obdobny pilotni projekt se realizuje
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v mikroregionu Jeseniky.“ (Program rozvoje cestbenuchu Olomouckého
kraje — Analytick&ast, 2003, 75-76).

Obr. 5 Mapa jednotlivych obci regionu Hana

(Mapa: Na kole Olomouckym krajem —&tini Morava, 2007).

5.1.2 Demografie

Lidé jsou dilezitou sodasti marketingového mixu — nejenze poskytuji
sluzby navatvnikim destinace, ale sdileji s nimi i prostor, ve kier&ji —
destinaci. V této souvislosti jgeba zansiit se na d¥¢ skupiny lidi, a to
zamestnance (kt# jsou v neustalém kontaktu s na¥dtiky a poskytuji jim
sluzby) a obyvatele destinace (tse s navétniky potkavaji, ale sluzby
jim obvykle neposkytuji).

(Kirarova, 2003, 34).
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Zamestnanci cestovniho ruchu musi mit schopnost konaweiks lidmi,
asertivni chovani a jazykové znalosti, obyvatelstidace by réli byt alespa
poweni o0 moznostechifnosu cestovniho ruchu a dodrzovat k n&wsikam urita

pravidla chovani, aby byl jejich pobytiposem pro obstrany.

Ve 23 obcich regionu Hana Zije vice jak 23 tisiguatbel. Nejvice obydlené
obce jsou Lutin, Senice na Hané, Ndtma Hané a Drahanovice. &b obyvatel v
obcich ovlivauje i rozsah poskytovanych sluzeb a pracoviépitosti. Procentualni
zastoupeni &kové struktury obyvatel séiuje ke starnuti populace v regionu. Podle
Gdaji z roku 2005 zde Zije 14,89% obyvatel do 14 lef36% v rozmezi 15-59 let a
20,76% obyvatel nad 60 let, takze populace v ragistarne. V prméru 55%
obyvatel z tohoto regionu musi za praci dajizadegasgji do Lutina, Olomouce,
Prostjova a Litovle. Mira neza#sstnanosti ma klesajici charakter a neni vniméana
jako problém. Je zde vSak nedostatek pracovniidezfiosti pro specifické skupiny
a @ipadre i nepongr mezi potebami zamstnavatal a dovednostmi potencialnich
pracovniki. (Strategicky plan Leader Region Hana, 2007, 5-12)

Vzhledem k tomu, Ze &sSi ¢ast cestovniho ruchu zde probihghém letni
sezOny, proto i nabidka prace vtomto oboru f@Simou jenom sezonniho

charakteru.

, Partnerstvi v cestovnim ruchu... se obvykle chiage pouze dvoustranny
vztah mezi mistni spravou a mistnimi podnikatelsksubjekty, PovaZzujeme vsak
za mimdadre potrebné, aby bylo rozno také o mistni ¢bhnské aktivity,
obc¢anskéa sdruzeni a jednotlivce.

Zapojeni obani do projednavani rozvojovych aktivit je velmildzité.
Ob¢ané musi znat plany a zé&m verejné spravy, aby se mohli déchto plari
zapojit a pispet svymi nézory i aktivitami. Zapojovani &wmni nemiZe byt

jednorazovou akci.” (Foret & Foretova, 2001, 27).
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5.2 Analyza prirodnich atraktivit

Prirodni potencial je vyznamnyftiinitelem a motivanim faktorem pro &ast
na cestovnim ruchu.ifazlivym Gzemim je z hlediska cestovniho ruchanorody
reliéf, ¢lenitost terénu a sklon svahTvori piredpoklad pro traveni volnéhtasu,
rekreaci a turistiku &hem celého roku.

Vtomto pipadd se jednd o mik zvinénou krajinu, z velké ¢asti
zentdélského charakteru. NejvyssSi misto tohoto regiorai V@ vySce 442 m, a je
jim Velky Kosi (,Hanacky Mont Blanc"). Najdeme zde&imdni park i pirodni

rezervace, které t¥bzajimavou pirodni atraktivitu této destinace.

5.2.1 Pr¥irodni park Velky Kosi¥

Piirodni park o rozloze 19,6 Knzahrnuje masiv Velkého Kdei Rozklada
se na Uzemi Slatinic, Drahanovic, Lhoty pod Kesi, Slatinek,Celechovic na
Hané, Stéechovic,Cech pod Kogem a Sluzit. Prirodni park Velky Kogi byl
vyhlaSen v roce 2000 okresnimi¢sty Olomouc a Progpv. Jedna se o lesni
komplex s velkym mnoZstvim vzacnych i ohroZenychodcha a rostlin. Pes
Velky Kosit vede od roku 2007 po vyztenych turistickych trasach néna stezka
0 12. zastaveni, ktera &ma a kowi v Celechovicich na Hané. Na tuto stezku
navazuje dalSi ng&na stezka ,Manesova cesta“, ktera byla t#ea v roce 2002.

Na vrcholu kopce Velkého Kasi stavala v letech 1927 - 1939 rozhledna,
ktera musela byt Kl Spatnému technickému stavu odstreen Rozhledna
jednoduché konstrukce dfila 26 metii. Dnes tu najdeme alespolavicky
s pristreSkem. Prosjovsti turisté se uZadu let snazi o obnovu této rozhledny, ze
které by byl nadherny vyhled na krasnou Hanou.

NejvyznamujSi casti je Rirodni rezervace Maly KasiNarodni pirodni
pamatka Rzickav lom, Hirodni rezervace Aridbva zmola, Frodni pamatka

Studeny kout.

5.2.2 P¥irodni rezervace Maly Kosi
Oblast Malého Ko$é je cenné biocentrum u Slatinic na Hané s nejBahat
vyskytem Vstavée kukaky na Stedni Mora¥. Vyskytuje se tu i 80 drdhmotylh
a 94 druld brouki. Diky rozsahlému vyskytu ktin a jeS¢ daleko ¥tSimu vyskytu
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savd, ptaki a Zab je tato oblast vyhlaSena evropskou soustllaiura 2000 za

evropsky vyznamnou lokalitou.

5.2.3 P¥irodni rezervace Terezské udoli

Uzemi mezi Namsti na Hané a Laskovem, nadirpdnim korytemieky
Sumice se vyzraje lokalitou s chr&nymi orchidejemi a kosatci. @™odem
vyhlaSeni tohoto parku byla ochrana krajiny toh&téasného a cenného Uzemi
z hlediska geomorfologie, botaniky, zoologie a aatbgie. Rirodnim parkem o
rozloze 7,6 krhtaké vede naina stezka. Tato stezka o délce 6 km ma 20 zastaveni
které gibliZuji historické, pirodowdné a krajingské zajimavosti. Od roku 2001 je

piistupna psky i na kole.

5.2.4 Dalsi prirodni atraktivity

Lokalita Statniho a Razi¢kova lomu

Je sodasti Rirodniho parku Velky Kosgi Jedna se o jeditieou geologickou
lokalitu s nalezy z devonu. RPak nejvyznamgjSim a také k nejbohatSim nalezistim

zkamestlin fauny z obdobi prvohor v celé republice.

Namést na Hané

Rmiz — nalezigtkeltské kultury

Mocilka, Péné¢in
Mocilka alias ,nebesky rybnik* nem&ipok, ani odtok a je napajen z podzemnich

prameri a desovou vodou.

Piihon, Ludérov

Vrchol kopce zvany #hon pobliz Drahanovic poskytne nawtikim odp@inek,
ale také krasny vyhled na hanackou rovinu. PohiiidPu se také nachazi menhir
postaveny zajemci o historii KéltDale tu jsou pafstatky valu keltské jeskgna

kamenny obelisk. Na géatkucervence se zde kazdore konaji keltské slavnosti.
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5.3 Analyza antropogennich atraktivit

Neni obec, kde by nebyl Zadny sociokulturni pot@ndPati sem vSe, co
muze ¢loveéka vnitne obohatit a co tvio kulturni Zivot celé obce. Jedna se o kulturni
pamatky, kulturni instituce (galerie, divadlo, infteni centrum, apod.), padani
raznych akci (kurzy, krouzky, skoleni), spolky, Skopyirodni zajimavosti, mistni
zvyky, kroniku, olady, tradice, i vyznamné osobnosti spojené s glidlec cla
obci pedevSim jeji kulturni a spdlensky zivot® (Rirucka ¢lena zastupitelstva
obce, 2002, 108pPati sem ty atraktivity, které svou hodnotatitghuji ugity okruh
navstvniki a svou jedingnosti se mohou stat specifickouwe@nosti destinace
(Name&t’ na Hané, Velky Kogj.

Obce regionu Hana maji velké mnozstvi kulturnidtistorickych pamatek,
celostatniho, regionalnino nebo pouze mistniho atyen Nefasgji se jedna o
drobné sakralni pamatky, které ipatlo kulturniho Zivota obci —fkky, drobné
kamenné stavby a kagky. V zore pamatkové pe je i mistnicast TeSetic, obec

Rataje.

5.3.1 Zamek Namést na Hané

Zamek z 18. stoleti dal postavit héaberdinand Bonaventura Harrach. Na
zamku je kvidni unikatni sbirka migského porcelanu, kKary olomouckych
biskupi a arcibiskup, stejré jako expozice &tskych historickych kéarki, ktera je
nejwtsi svého druhu Ceské republice. Vyjimae zde probihaji i néni projiziky
historickym ka@arem. Okolo barokniho zamku je park francouzsk&pa,tz rthoz
vybihaji doctyt swtovych stran lipové aleje.

Zamek byl také pouzit jako kulisa ve filmu Kanidd. Je pistupny v dubnu a
fijnu pouze o vikendu,éhem hlavni sezény od kina do z# je otewen cely tyden
mimo pondli. Béhem ostatnich #sial je zamek fistupny pouze pro ipdem
objednané skupiny. Konaji se zde klasické i vyjimge (Vanéni, nani) zamecké
prohlidky a svatby.

U zamku neni vybudované parkoviStuta byvaji zaparkované v ulicich
Nameste na Hané. Bhem festivalu Zahrada jako parkoi&ouzi gilehld louka u
zamku. Od roku 2000 je zamek majetkerstyise Namst’ na Hané.
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Navsgvnost zadmku v Nagsti na Hané p@d mir stoupa. V roce 2003
pfiSlo 20 695 navévnikia a v minulém roce 2008 jejich pet stoupl na 29 109

navsévnikam zamku za rok.

5.3.2 Zamek v Cechach pod Kosfem

Jednd se o empirovy zamek se zameckym parkem, kpegi
k dendrologicky nejvyznangsim v celéCeské republice. Nejvyznamgsi etapa
zamku nastala s vladnutim rodu Silva — Tarduddeti vlastnili zamek v letech
1768 az 1945. Zamecky park o rozloze 21 ha je ja#ldim ze zastaveni okruhu
nauwné stezky Velky Kosi V parku se nachazi péar drobnych staveb -
pseudogoticky sklenik, rozhledna, i empirovy zahrgzhvilon, ktery Josef Manes
vyuZzival jako swj letni ateliér. Je zdef{stupna pouze pa¥ni sih s obrazy Josefa
Manese, ktera je otéana od dubna dfijna. DalSi¢asti zamku jsou v dnesni dbb
nevyuzivané. Postuprse pracuje na otéeni dalSich sélzamku. Na p&atku roku
2009 geSel zamek z vlastnictvi statu na majetek Olomaduckgaje. Navavnost
na vysta¥¢ obrafi Josefa Manesa byla vroce 20089 5000 osob. Ret
navstvnika prilehlého parku je az 10 tisic za rok. Po daleni rekonstrukce
zdmku, odhadem asi za sedm let, sedpokladd nav&tnost az 25 000

navsevnika.

5.3.3 Cerna v&z v Drahanovicich

Cerna 7 je poZistatkem gotické tvrze ze 13. a 14. stoleti. NacBézide
stalad expozice Vlastédného muzea Olomouc o archeologii, historéista a jejim
okoli. V nejvySSim pde této 28 m vysokeé &e je mala galerie, ktera slouzi
k poradani vystaviznych zani. Véz je od roku 2002 otégna 6 nisial v roce —
od dubna do #z§ vzdy v sobotu a neéll. V letnich nEsicich (k&ten — z&) je
piistupna i ve $edu. Je fistupna i v jinyéas po telefonické domldy tieba pro
Skolni vylety. V blizkostiCerné wze je no¢ zbudovany kulturni areél, kde jsou
poradany spok&enské akce a setkani, koncerty, velkoploSna promitzabavné
porady pro @ti i dosgElé, svatebni otady i tzv. vitani otanki. Paiet platicich
navsevnika véZze vroce 2008 bylo 1935. Vstupnébec neni drahé, cena 20,-
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dospgly a 5,- za dit je dostupné vSem. Téthkazdy vikend Ehem sezoény se zde
kona kulturi - zabavna akce.

5.3.4 Muzeum veterani

V opraveném statku z roku 1850 ve Slatinicich dézéaMuzeum veterdin
historie z 30. let minulého stoleti. Jsou zde westy exponaty ze ,zlaté éry*
automobilizmu, sbirka vdézMercedes Benz, BMW, a VW. K tomu jsou tu k&nd
kulisy dobové Olomouce, dilna autoopréaja stodola tehdejSich zeédglca,
benzinovd pumpa Zedvaléného Sternberka a mnoho daldich artéfakt
V komplexu muzea se nachazi i penzion a cukrartexglje mozno vyuZzit pro
svatby, pobyty, Skoleni, oslavy a jiné akce. Totozeum v roce 2008 navstivilo
1168 navsivnika.

5.3.5 Hasi¢ské muzeum

Hasiské muzeum Cechach pod Kogém bylo vybudovano roku 2000
v byvalé tovara na hasiské stikacky, které se zde Zaly vyraket uz v roce 1820.
Muzeum je t&’ nejwtSi svého druhu na Mor&vDokumentuje rozvoj a problémy
v podnikani, obdobi expanze i krachu a také kvaghitace v tehdejSich dilnéach.
Muzeum je pistupno od 1. dubna do 3idjna, vZdy v patek, sobotu i n&i nebo
celora&né po telefonické domlux Muzeum vroce 2008 navstivilo 3700

navsevnika. Po telefonické domlwwyuzilo oteweni az 777 navdinika.

5.3.6 Muzeum ko¢ara

V Cechéach pod Ko##m je od 11.7. 2009 ndwbudované muzeum &an,
které vzniklo na zakladidey zbudovat toto muzeum jako odkamesinik dalSim
generacim. Celym programem provaziiyodce v dobovém kostymu s hranym
vykladem. Nechybi ani stelné efekty na witych exponéatech. V3e je skatb do
jednoho celku, aby nawsinik odchazel s nezapomenutelnym zazitkem a tak byl

schopen fedat tyto informace dalSim generacim. Muzeum jeiete deni, od 9-
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17 hodin, kromd pondili. K vidéni je az 50 historickych K@ri, sani a dalSich
historickych pedneta. Vstupné pro dosié je 60 K.

5.3.7 DalSi antropogenni atraktivity

Namést’ na Hané:

Dolni zamek — trojkdly patrovy zamek z 2. poloviny 16. stoleti

Zticenina starého hradu — dnes pouze reliéfni zbgythggmenty zdiva hradu. Jde o
ziiceninu stedowkého hradu ze 14. stoleti. Za husitskych valekhbgd pobgen a

opusen.

Louéka:

Nejstarsi pamatnik T.G. Masaryka& eské republice

Senkka:

Protipovodiova zidka — mistni lidé ji postavili podnych povodnich vr. 1859,
stavebni styl byl fevzat z Toskanska a jedna se o jethoe stavbu svého druhu
v CR. Byla vyhlaSena néarodni technickou pamétkou tnistéemovitou kulturni

pamatkou.

Drahanovice:

Zahradni Zeleznice ve ig&tow u Drahanovic — jedna se o modely vlakovych
souprav zasazené do prostoru soukromé zahréidgyipna od dubna ddna kazdy
sudy tyden v sobotu a ndd Modely vi&ku se zde prohd@iji mezi kei a kwtinami

a zastavuji u miniaturnich nadrazi. Neobvykla ategro @ti i dosgEle.

OlSany u Prosgjova:
Nachazi se zde dvmuzea — Obecni muzeum, kde jsou informace o hisdor
mistnim zemdélstvi, a dale soukromé Ha&ské muzeum, kde na rozdil od muzea

v Cechéch pod Kogém jsou vystaveny drobnosti, jako hi#gad odznaky aj.
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5.4 Souhrn vSech atraktivit v regionu i mimo g

Nasledujici vyet prirodnich a antropogennich atraktivit, sakralnicmatek
a atraktivit v blizkém okoli regionu Hana dokladélké mnozstvi zajimavosti a
turistickych cifti v regionu i mimo &. Jedna se o atraktivity navstiven§t3im ¢i
mensim poétem nav&tvnika. Navstvnost vybranych atraktivit je zmidna

v kapitole 5.1.3., tabulce 2.

Prirodni atraktivity v regionu

- Prirodni park Velky Kogi

- Prirodni rezervace Maly Kaisi

- Prirodni rezervace Terezskeé udoli

- Lokalita Statniho a &ickova lomu

- Rmiz, Nam&t na Hané

- Mocilka, Pencin

- kopec Rihon s piskovcovym menhirem, Lude&

- ,Na Skéale* — Narodni forodni pamatka, mezi Rrotinem a OlSany

- Alej hrusni (1200 m) u silnice z Lébic do Slatinic, na ja& krasg kvetouci,
chrareény krajinny prvek

- Vapenice — firodni rezervace, nalezi&tkameslin, Slatinice

- Botanicka lokalita Brus, Sluzin

Antropogenni atraktivity v regionu
- Zamek Namgt na Hané
- ZamekCechy pod Kosem
- Cerna ¥z, Drahanovice
- Muzeum veteral Slatinice
- Haskské muzeumCechy pod Kosem
- Muzeum ka&an, Cechy pod Kosem
- Zahradni zeleznice, $tov
- Protipovodiova zidka, Setka
- L&zre Slatinice

- Barokni sypka v Ludé&veé
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LaSkovsky zdmek, Hrobka rodu Kalia poslednich majitélzamku, Laskov
Staj Pegas — jezdecky klub pro chov a vycvik spariich koni, Logdany
Stredowky hrad, Namist’ na Hané

Soukromé hagské muzeum, OlSany u Prgsiva

SuSirna chmele v Odrlicich, technicka pamatka, @ema Hané
LichtenStejnsky dfir, sidlo obecnihot@adu, Slatinice

Statekep. 25. — lidova architektura, Slatinice

Byvaly mlyn a olejna, Smrzice

Pivovar 1597 — 1969,¢Betice

Sakralni pamatky a pamatniky v regionu

Kostel ,Bozského srdce Pé&nbozi muka a sméi kiiz; Bilsko

Farni kostel sv. Janaititele; Cechy pod Kosem

Kaple ORtovani Panny Marie, kaple zasena sv. Andam straznym,
pravoslavna kaple ,Svaté Trojice", kaple z&sna sv. Cyrilu a Metagbvi
ve Studenci, pamatnik FrantiSka Palackého narKgeimatnik obtem I. a
1. svétové valky;Celechovice na Hané

Kostel sv. Jakuba &Siho, kaple sv. Bartologe v Kninickach, paméatnik
SvatoplukaCecha v Lud#ové; Drahanovice

Kostel sv. Leonarda gitehlou farou, socha Panny Marie; &otin

Farni kostel Nanebevzeti Panny Marie, barokni kaple Antonina
v Krakovci; Laskov

Kaple sv. Floridna a sv. Isidora, pamétnik padlgch sv. valky, kamenny
kiiz ukiizovaného Krista, majestatni sloup se sochou swidfla a s reliéfem
Panny Marie Bolestné, sloup se sochou sv. Janamiggaho; Lodany
Kaple sv. Jana Kitele, socha Panny Marie Lourdské, k&kdi Cyrila a
Metodkje, pomnik s bustou T.G. Masaryka; lcéa

Kaple Panny Marie Pomocné, socha sv. Jana Nepomaogckk kamenné
kiize, pomnik ottem swtovych valek; Lubnice

Kaple Nanebevzeti Panny Marie, sochastmdaple sv. Floridna vi€hsing,
kaplicka Panny Marie v fekzing; Lutin

Empirova kaple, Hrobka Kinskych, kostel sv. KunhiNgmest na Hané
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Sloup sv. Jana Nepomuckého, zwmi, kaple sv. Vita, bozi muka u
Olbramic; Olbramice

Kostel sv. Jana Hitele, sousoSi Panny Marie, sv. Floriana a sv.bEida,
socha sv. Jana Nepomuckého, K&gina Hablow, pomnik T.G.M.; OlSany
u Prosgjova

Rimskokatolicka kaple Navstiveni Panny Marie, kegaliNejswtsjSi Trojice
Bozi, milniky viry; Rn¢in

Kostel sv. M@ Magdalény, kaple sv. Josefa, kaple sv. Cyrila etd&je

v Odrlicich, kaple sv. Floriana v Cakfv socha Ecce homo (zapsana
v Usttednim seznamu kulturnich pamatek), k&gl Panny Marie s &vou
vodou; Senice na Hané

Kaple Andtlu straznych, sméi kiiz, socha sv. Jana Nepomuckého, socha sv.
FrantiSka z Asissi; Setka

Kostel Nanebevzeti Panny Marie, sénktiz; Slatinice

Kaple sv. Jana a Pavla, kamenn§Zzk pomnik obtem sw¥tovych valek;
Slatinky

Farni budova, boZi muka, pami desky vyznamnych smrzickych rodék
Smrzice

Staechovicky kostel, kapltka zas¥cena sv. Martinovi, #Z, kamenna
mohyla s parétni deskou T.G.M., pomnik padlym z 1.¢éswe valky;
Starechovice

Kostel sv. Petra a Pavla, kaple Navstiveni Pannyidi&amenny &z,
sousoSi sv. Cyrila a Mete, kaple sv. Cyrila a Metafk; TeSetice

Kaple sv. Jana a sv. Pavla, kaple sv. Florianas@&@Piety, kamennyi# se
sochami Panny Marie a sv. Jana Evangelisty, sochdasa Nepomuckého,
pomnik olitem swtovych véalek; Ustin

Pravoslavny kostel s monastyrem, kostel sv. HayeVilémov
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Atraktivity v okoli regionu Hana

Hrad Bouzov

Javdicskeé jeskys

Kostelec na Hané, #stetko s folklorni tradici a rodistPetra Bezreée
Plumlovska pehrada

Vétrny mlyn holandského typui@myslovice

Lidové muzeum v Cholih- zivot v hanacké vesnici

Litovelské Pomoravi — Chréna krajinna oblast

Hanacky skanzen vifRazich

Bohuslavické rybniky

Hrad Sternberk

Z0OO na Svatém Kog&u

Arboretum Bila Lhota

Muzeum tvaizka, LoStice

Slunakov — centrum ekologickych aktivit, turistickoimfoatni centrum
obec Litovel, Progjov

mésto Olomouc

Region Hana je s@asti Olomouckého kraje, kterytude navitvnikim

cestovniho ruchu nabidnout odliSné destinace @reeti volnéhatasu. Na jedné
strart je to Hruby Jesenik a na stéardruhé Hana, se svym folklérem,
architektonickymi a historickymi skvosty. Na Uzei8fredni Moravy je velk4
spousta zajimavych mist a atraktivit a proto je @stinace vhodna i pro néng
navstvniky. Lokalita regionu Hana je bohata n#r@dni atraktivity a kulturé
historické pamatky. Proto je vhodna na rozvoj kuktpoznavaci formu cestovniho

ruchu, steja jako lazésské a sportovni destinace.

Obr. 6 Mapa SirSich vztahi regionu Hana:

Zdroj: mapaTuristicky prtivodce Olomouckym krajem, 2009

piktogramy: www.czechtourism.cz, www.penzion-vdieo.cz
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MAPA SIRSICH VZTAHU — REGION HANA
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5.5 Analyza infrastruktury

Preferovanou dopravou do jednotlivych mist regigayxedevsim silrini
doprava, po které jsou vdechny obceigdotbostupné. Zelez#mi doprava uz takové
pokryti nema. Velkym potencidlem je zde ale dopreyddistickd, vzhledem ke stale
naristajicimu pétu kvalitnich cyklostezek a cyklotras.

Dopravni sluzby

Zajisni dopravy do mista destinace je zakladem pro fjorestovniho
ruchu. Rivadi nav&vniky k cilovym objekim, atraktivitim a zi@zenim cestovniho
ruchu,¢imz vytv&i moznost jejich spéeéby. Dopravni sluzby maji za Ukotgpravu
Gcastnili a jejich zavazadel ¢etné poskytovani informaci o dopravnim spojeni
stejre jako rezervovani mist v dopravnich piesicich. Tyto sluzby zprasdkuji
piimo dopravci, nebo je obstardvajepravci, zejména cestovni kandeldDopravni
sluzby setleni na silnéni, Zeleznini, letecké a vodni.

5.5.1 Silniéni doprava

Silni¢ni doprava pedstavuje fepravu dastniki dopravnimi prosedky po
silnicich. Rozdluje se na autobusovou dopravu a individualini mstickou
dopravu. Oproti jinym drukim dopravnich progtdki se vyznauje malou kapacitou

piepravovanych osob.

Namst’ na Hané je z Olomouce a&pmloke dostupna iffmou autobusovou
dopravou Bhem pracovnich dni béhem dri pracovniho klidu. Doba dojezdu je
pramérné 45 minut. Z Progfova je autobusova doprava zajis s jednim festupem

v Olomouci nebo Luti&n Doba dojezdu se pak pohybuje kolem 90 minut.

Do Cech pod Kosem je z Progfova zajiéna pouze autobusova doprava.
Béhem pracovnich dn je mnoZstvi spdj dostatéené, khem vikendu je jich
podstaté mére a jsou zde nutné irpstupy. Z Olomouce je tato obec dostupna pouze
autobusem, té#t kazdy spoj je festupnigasto v Progjoveé. Behem drii pracovniho
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klidu je dostupnost mensi, ale z Olomouce jedowdok ti piimé autobusové spoje.
Doba dojezdu je od 30 do 90 minut.

Do Slatinic je zaji&no Eimé spojeni autobusem z autobusového nadrazi
v Olomouci i dostatek spij prestupnich. Autobusova dopravaepaZzuje ped
Zeleznéni. Doba dojezdu je 40 - 70 minuteg cely tyden. Z Pragova jede dostatek
spoji piimych nebo maximatn s jednim pestupem. Doba jizdy je od 28 do 70

minut. Autobusova i vlakova zastavka se nachazizkdsti l[azni.

Drahanovice jsou diky autobusové dogravOlomouce date dostupné. Cely
tyden jede dostatek sgiopiimych i s gestupem, doba dojezdu se pohybuje od 35 do
70 minut. Z Progjova do Drahanovic jedergs tyden vice autobtusiez vlaki, ¢asto
s jednim nebo vice fpstupy. Také &hem vikendu je pmt spoji dostatény,
doplrény o spoje Zeleztini, takze je tato obec digbdostupna.

Pristupnost vSech obci regionu osobnim autem je velbira. Do 17 km
vzdalené Narsts na Hané a 22 km dfech pod Kosem z Olomouce zabere cesta
kolem 30 minut. ¥tSinou se jedna o silnice Il. a llkidy.

5.5.2 Zeleznini doprava

Zeleznini doprava festavuje fesup dastniki cestovniho ruchu viakem, po
Zeleznici. Vyhoda této dopravy je jeji hromadngégnulost a bezpmost, umo#uje
piepravu ve dne i vnoci, ve vSech¢émich obdobi. Nevyhodou je omezena

dostupnost &kterych oblasti a sdisek cestovniho ruchu.

Do Namést na Hané je i vlakova doprava deb zajiSéna. Doprava
Zeleznéni se dopiuje s autobusovou dopravou, céiai tuto obci dobe dostupnou
verejnymi prostedky. Z Olomouce jezdi vlakyimé, z Prosfova se musi ¢kdy az

tiikrat prestupovat. Doba dojezdu je pak od 30 minut do 1@

Zeleznini doprava d@ ech pod Kosem neni zajigna.
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Neni zde pimé vlakové spojeni Olomouc — Slatinice. Dopravakem do
lazni ve Slatinicich trva okolo 90 minut, s jednfifestupem. Z Pro§pva jezdi

dostatek gimych spoj béchem celého tydne, doba dojezdu je pak do 30 minut.

Drahanovice maji i dostateou Zeleznini dopravu, ¢asto je propojena
s autobusovou. V néll tato doprava z Drahanovic igvazuje nad dopravou
autobusovou. Doba jizdy trva od 40 do 90 minut.r@Bjova je zajis¢na do

Drahanovic i doprava vlakova. Doba dojezdu se pojgybd 30 do 60 minut.

5.5.3 Doprava pési a cyklisticka

PéSi doprava — turisticke trasy

Diky ptirodnim parkm Velky Kost a Terezské udoli je zde krasné predt
pro pSi turistiku. Nalézaji se zde 5 zmeaych turistickych tras timto regionem.
Zelena vede Zelechovic na Hané res Velky Kosf, Lud&ov, Laskov do Krakovce.
Zlutd stezka vede z Krakovcergs Terezské udoli do N&B&, odkud vychazi
cervend turistickd zrtka snér Ludé&ov. DalSi Zluta zngka vychazi ze Senice na
Hané pes Cakov do Vilémova a dalSi, tzv. Manesova cestie \ze Slatinic iges
Velky Kosit, Cechy pod Kogem, Celechovice na Hané, SmrZice a &bn

v Prostjove.

Cykloturistika

V dnesni dob a pro tento region je cykloturistika vyraznym feménem. Pro
jizdu na kole ma region Hana velniiilppdné podminky zid/odu mirného zviéni
krajiny a dostatek zajimavych atraktivit a lokakteré je mozné cestou navstivit.
Takové trasy jsou vhodné pro nenaré cyklisty, rodie s é&tmi, zkratka pro vylety
s odp@inkem a poznanim. Stale se pracuje na fem$ia propojeni stavajicich
cyklostezek (cyklisticky pas vedeny jako samostapwzemni komunikace, je
odcklena od ostatni dopravy¢etns pesi) a cyklotras (komunikace pro cykloturistiku,

kterd vyuZziva stavajicich mistnicbelovych komunikaci).
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Tab. & 1.Cyklotrasy V. t¥idy zasahujici do Regionu HANA:

Cislo | Pribéh trasy Km
6025 | Bouzov — Jav@ske jeskyl - Slawtin — Loucka - Bilsko - 46
Name& na Hané- TeSetice — Ustin Olomouc
6033 | Cechy pod Kogem — Rnc¢in - Nane& na Hané — Setka — | 23
Cholina — Mladé - Novy Dwir
6034 | TeSetice — Slatinice — Slatinky — Velky Kosi Cechy pod 15
Kosiem
6038 | TéSetice — Lutin — Slatinkyiova) 4
5028 | Prostov — Celechovice na Hané €echy pod Kosem —| 20

Pencin — Laskow Konice — Skipov — Pohora

5039 | Celechovice na Hané Kostelec na Hané — Lipova — Horri0

Stspanov

(Strategicky plan Leader Region Han4, 2047,

Cyklostezka ¢. 6025— Bouzov (hrad, galerie v Podhradd) Javdicské jeskys —
Slawtin — Louwtka — Bilsko — zamek v Narmssti na Hané— TéSetice (sidlo

regionu Han&)- Ustin— Olomouc (historické centrumdsta).

Cyklostezka ¢. 6033— ZCech pod Kosem (zamek, Ha&ské muzeum, Muzeum
Veterar) — Pén¢in — keltska svatyéiu Ludéova— zamek v Narésti na Hané—
Sentka — Cholina — Mladeiské jesky® — Nové Zamky (hanacka obdoba

Lednicko-Valtického arealu)> Novy Dvir u Cervenky.

Projizd’ka Manesovym krajem — zamek v Narsti na Hané— nawna stezka
Terezské Gdoli~ koupalist v Laskow — Cechy pod Kosem (zamek, muzeum,
Manesova pasfini sii) — pres girodni park Velky Kogi— Slatinice (l4z8) — po
silnici do Drahanovic(erna ¥7) — zpst do Nangsts na Hané.
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Dalkové cyklotrasy:

Jantarova stezka — cyklostezka dlouha 550 km, kted& z Vidg pres jizni
Moravu gres Smrzice -Celechovice na Hané — Ol3any u Pémsta — Olomouc -
Novy Jiin az do Krakova. V Olomouci se&iki s cyklotrasou - Moravska stezka,

kterd vede z Mikulova do Jesenika a jeji vzdalejg31L4 km.

5.6 Analyza sluzeb

Sluzby majiétyti hlavni vlastnosti. Nehmatatelnost znamenalbeek si
sluzbu nemze vyzkouSet ani prohlédnout a proto hleda znamkijejio kvalite.
Nedklitelnost - ¢asto jsou provashy komplexg. Prongnlivost, protoZze sluzbu
ovliviiuje i ten, kdo ji poskytuje a kde ji poskytuje. Arpijivost, coz sp&iva v tom,
Ze sluZzbu je mozné uskdtet v pritomnosti zdkaznika, coz wipad kolisajici
poptavky tvdi problém pro dodavatele. (Va&ek & Kiegd’an, 2007, 20).

,Casova a mistni vazanost na primarni nabidku ceétovrruchu,
komplexnost a komplementarita, zastupitelnost, roobbrovy charakter a
nevyhnutelnost jejich zprastdkovani, dynamika a sezonnost poptavky po nich,
nevyhnutelnost informaci o nicltetre informaci o jejich kvali, to vSe pai mezi
specialni znaky sluzeb CR.” (Heskova & Beranek,&20M1).

5.6.1 Ubytovaci sluzby

Dulezitym pedpokladem pro rozvoj dlouhodobého cestovniho rugu
zajiseni ubytovacich sluzeb. Ukolengchto sluzeb je totiz umoZnitéastnikim
cestovniho ruchuipnocovani, pap prechodné ubytovani mimo mista jejich trvalého
bydlist. Kapacita &chto zdizeni do jisté miry @uje mnozstvi nav8vnika, kteri
muzou dané uzemi pro pobyt vyuzit. Hotely najdemeatgich néstech (Olomouc),

v této destinaci jsou rpdevSim ubytovaci ¥aeni typu penzion nebo turisticka

ubytovna.
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Penzion ManesCechy pod Kosfkem

Tento penzion nabizi ubytovani v klidném pfedt, moznost koupéni v hotelovém
bazénu, sportovni vyziti nailehlém vicedelovém Histi (tenis, odbijena, koSikova,
nohejbal...). Pokoje jsou dvouj,tctyi a getilazkové, celkova kapacita penzionu je
40 lazek. Cena se pohybuje od 700,- do 1300,- za pdkip ubytovani je vhodné
pro soustedni sportové z divodu blizkosti fotbalovéhoitste.

Nov¢ je zde i moznost kempovani v oploceném arealungpketnim hygienickym
zatizenim a oberstvenim.

Pri vétSich akcich obce je ubytovani zajisd v @ilehlém Prostjové a
Premyslovicich.

Penzion — U veterana, Slatinice

Ubytovani v jedno a#tyiluzkovych pokojich a apartmanech. Kapacita komfohtnic
lazek je 15, s moznosti &iptylek. Nouzo¥ Ize vyuzit dalSich 6akek turistické
kvality. Je zde i kongresova mistnost. Penzionhedwny pro péadani svateb, oslav,
menSich konferenci a dalSich uwch akci. Pro sportovni nadSence je tu
k dispozici i indoorovy trenazér na golf, pro z4gam vyuka golfu s instruktorem,
bazén se slanou vodou a sauna. Cena ubytovansnidani je 800,- na osobu za

jednu noc.

U Minari, Slatinice
Ubytovani v centru Slatinic mé& k dispozici 4 poksjeelkovou kapacitou 11 osob (1-
4 lazkové). Cena ubytovani je od 350,- do 13004, ybytovani nad 10 dni je

poskytnuta sleva 10%. Je zde i restaurace, s mbAt@s/ovani Bhem pobytu.

Penzion a restaurace na Figlef) Slatinice
Ubytovani v jedno a dvotikovych pokojich, celkem pro 24 osob. Cena od 486 ,-
700,- za pokoj,  ubytovani nad 10 dni se slevou 10%. Je zde i jpgko

dlouhodobé ubytovani.

Penzion Martin, Slatinice

Penzion Martin je turistické ubytovani mensi kapagen pro 9 osob.
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Rané¢ u buvoliho ucha, Nan¢st na Hané
Soukromé ubytovani o mensi kap&cittSinou pro stalé zédkazniky.

Z analyzy ubytovani vyplyva, Zze ubytovani je z&jst predevSim v obci Slatinice a

v Cechach pod Kogm. Ve Slatinicich jitom je3t v roce 2004 bylo nedostates
ubytovani pro navévy klienti v mistnich laznich. V Na#&sti na Hané neni #aeno
Zadné ubytovani, ale je zdesd moznost soukromého podnikatele takové ubytovani

ztidit.

Tab. ¢. 2. Ubytovaci za‘izeni v regionu Hana

Nazev Obec Kategorie Kapacita Cena za noc
Manes Cechy pod Kogem | Penzion 40 700-130CK
U veterana | Slatinice Penzion 23+6 800 K

U Minara Slatinice Penzion 11 350-130@ K
Na Figlerg | Slatinice Penzion arest. 24 450-700 K
Martin Slatinice Penzion 9 -

(Tabulka vlastni)

5.6.2 Stravovaci sluzby

Jsou také zakladni podminkou cestovniho ruchu. kégpp potreby vyZzivy
Gcastnilki behem jejich pepravy i pobytu. Jsou zafidvany subjekty provozujici
spole&né stravovani (hostinskatinnost) a také subjekty, které zdji stravovaci

sluzby v omezené itd.

Penzion — U veterdnaSlatinice

Ve sklepeni u krbu je umista vinarna s barem pro kolektivy do 40 ligstlastni
kuchyrg zaji¥uje rauty a jiné speciality, odidzna do listopadu je ot#na
nekuacka cukrarna pro 30 mist.

Penzion Manes(echy pod Kogem,

Restaurace s letni zahradkou, nabizi zde hanaek@sty, plna penze za 240,-/den.

Hostinec Na NovéDrahanovice
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Vyborna kuchys, speciality, vhodné na svatby, oslavy, fEini hostiny, kapacita
restaurace je 54 mist, salonek 35 mist a venk@ahnézlka 50 mist.

Penzion a restaurace Na Figlah Slatinice

Nabizi teplou i studenou kuchynildny salonek pro 15-40 mist.

Hospoda u cukrovaru,Celechovice na Hané

Nabizi 80 mist uvnita 120 mist na zahradce, pisko¥@tskluzavka prodi.

Hospoda UCarodéjnice, Ludé&ov

Vaii zde myslivecké speciality a famlaji z¥iinoveé hody.

Hospoda U kaple Péncéin

TIKI hosp idka, Pénéin, nabizi hanacké speciality

Restaurace Obecni dm, Hnévotin

Zamecka restaurace Nanest’ na Hané, s letni zahradkou
Restaurace U Mudi, NAmest’ na Hané, nabizi bohaty Wibspecialit
Restaurace U Andulek,Senice na Hané

Lazeniska restaurace Slatinice

Restaurace a kavarna U Min&, Slatinice

Restaurace Pod ZudremJstin

DOPLNKOVE SLUZBY

5.6.3 Spoletensko — kulturni sluzby

Tyto sluzby uspokojuji spatenské a kulturni péeby (Eastniki cestovniho
ruchu. Byvaji hlavnim cilemdasti na cestovnim ruchu (prohlidka galerie, nfwast
zamku, divadelni jf@dstaveni, jiné kulturni akce...). Tyto akce lake&jvStvniky do

téchto mist regionu a &éni také jejich délku pobytu v destinaci.

Folkovy festival ZAHRADA, Namést’ na Haneé

Kazdor@né se zde kona nejtsi folkovy festival ZAHRADA, realizovany
agenturou FOLK & COUNTRYCtyii velké scény jsouifimo v mis¢ Namssg na
Hané a dal3étyii mimo ni (Olomouc, Sternberk, Drahanovice, Lipnikd Bevou).
Letos se bude konat 20.¢rok tohoto multizanrového festivalu. Vystougilpizné
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150 skupin a soligt zCeské republiky i zahratii Zahrada je nejtsi festival

v Ceské republice zafteny na world music, folk, rock, etno, alternatialklor,
blues, jazz a spiritudly. Festival dapji akce, jako jsou vystavy, divadlo, podiovy
tanec, open sceény, experimenty a tesskéd a muzikantské dilny. V roce 2008 se
festivalu z@astnilo 26 000 lidi. Misto na tateni i kyvadlova doprava z Olomouce
po koncertech je po celou dobu festivalu z&jidta hojg vyuzivana.

Tento festival podporuje Olomoucky kraj i Mezinanbdsisegradsky fond.
ZAHRADA je souwasti projektu The Three Festival, ktery propojdjedstivaly ve
ttech zemich — Ethnosfera — Skierniewice (PL), Wé&rHthno Fest — Levice (SK) a
ZAHRADA — Nam& na Hané (CZ).

Cerna Véz, Drahanovice

Vystavy, které se konaly@erné ¥Zi v roce 2008:
- Na3e krajina — Obrazy Ladislava Zleti
- Jak se rodila letadla — modely letadel z 2. s\kyal
- Obrazky a kokeSky Dagmar Dorovske

- Co nabizi turistika — vystava v rdmci oslav 1200y Klubu ¢eskych turisi.

Kulturni akce uCerné \&Ze v roce 2008
- Sletcarodjnic podCernou &zi
- Den matek — zadbavny fad s nazvem ,Kdyz tatinek zlobi*
- Pohadkové &2 i ves - setkanidi s pohadkovymi postavami navstivi okolo
200 lidi
- PredZahrada — folkovy koncert
- Hodové odpoledne padernou ¥Zi — s jarmarkem a kulturnim programem
- V. setkani senidrpodCernou \&Zi, (Rastni se 180-200 lidi

- Rozsviceni vanmiho stromu s MikulaSem.
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Cechy pod Kosfem
Den na panském sidleGechach pod Kogém, gredstavuijici Zivot na zamku v dbb
ceského maie Josefa Manesajigeho nav&vé mistniho zamku, ktery v té déb

patfil hrabéci rodire Silva Tarroucg.

Vytvarnik, soch# a fezb& Miroslav Srostlik 27.6. 2009 usfgmla vCechéach pod
Kositemiezbdské sympozium, které az do letoSniho roku probitidoostjoveé. Se

svou kapelou Reminiscence planuje dgpat koncert.

V minulém roce se uskuteil prvni ratnik mezinarodniho setkani mistkoléd‘ského
femesla na zamku Gechach pod Kosém, kterého se #astnilo okolo 1000

navsevnika.

Akce

Projekt Hanacky cestovatel anghizda za pokladem Hané*, . ro¢nik byl v roce
2004, pro roz$eni navatvnosti v regionu Hana. Kdy naeshik podle cestovni
knizky navstivi 18, resp. 19 mist v regionu Hané kisems zodpovi vzdy jednu
otdzku vztahujici se k dané lokald necha si ndwstu potvrdit razitkem do cestovni
kniZzky. Otazky jsou zvoleny tak, aby zajemce muaselou lokalitu fyzicky navstivit.
V druhém réniku mohl @&astnik ziskat i certifikat ,Hanacky cestovatel“.tda
védomosti - zabavna akce je ¢gna vSem &kovym kategoriim, a Zjsob cestovani
si kazdy voli sdm. Tato akce trva necelych &imi (kvétensijen). V roce 2009, kdy
se kon& VI. ronik zahgjeni prothlo 10.5. 2009 ve sportovnim aredlu anéing.
Slavnostni pedani certifikal ,Hanacké cestovatel® a upominkovychegntta
probéhne 17.10. 2009 v Kulturnim da@nve Smrzicich. Kazdotm¢ se rozda asi 600
privodal a z toho se jich asi 150 vrati kompketnypinénych. Akce se &tSinou
Gcastni cyklisti, skupina lidi z Frydku-Mistku i zé&&ehu.

NejvyznamnéjSi akce paradané v regionu:
- CAROVNY LES — pohéadkovy les v Senici na Hané
- HANACKE SLAVNOSTI — ,dozinky* v Nangsti na Hané

- Dréatofest — festival rockové hudby v amfiteatru Nathna Hané
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- Promenadni koncerty — L&z®latinice

- SENICKA BACKURKA — tanéni soutZ v Senici na Hané

- Stala expozice Cerné ¥zi v Drahanovicich

- Den na panském sidle, ZameKe&chach pod Kosm

- Cesta pohadkovych parkenCechach pod Kosém, cca 1000 lidi

- Zlazni do lazni (SkalkaCechy pod Kosem, Slatinice), setkani az 200
veterarm z Prostjova v lazésském parku Slatinice, akce konana na pamatku
pilotam, i¢ast cca 600 lidi

(zdroj: Strategicky plan Leader Region Hana, 20®7,

5.6.4 Sportovné — rekreacni sluzby

Z hlediska cile &asti na cestovnim ruchu se tyto sluzbgdi mezi
nejvyznamgjSi. Umoziuje aktivni vyuziti pirodnich i undle vytvorenych
piedpoklad pro rozvoj sportu, turistiky a rekreace ve volnéase. Jde o sluzby,
které souviseji s vyuzitimii§t, telocvicen, koupalig, ledovych ploch, turistickych
cest, BZeckych trati, apod. ,@eZitost existence sportosmekre&nich zdizeni je
pro nav&vniky nepopiratelna — Uzce ji spojuji s kvalitoustieace a jejich
rozmanitost umozni prodlouzit pobytéch navatvnika, kteti by nagiklad v giipads

negiznivého pdasi z destinace odesli.” (Kiidva, 2003, 44).

Region Hand ma k dispozici rozsahlod syklostezek, které jsou navzajem
propojené a nena&tny terén umoiuje traveni volnéh@asu prav jizdou na kole a
navstvou jednotlivych zajimavosti v této oblasti. Mnadstyklostezek a cyklotras
kazdor@n¢ pribyva. Je zde i 5 zganych turistickych tras, které vedotirpdnimi
parky a po natnych stezkach. Region neni vhodny pro vodni spodigzaji se zde
pouze 2 koupaligtv LaSkow a v Nangsti na Hané.

V zimnim obdobi je terén vhodny n&Zecké lyZzovani. Zvla&toblibeny je
vystup na Velky Kogi

Tradiéni sportovni akce Smrzickd Slapka — trasy pi&i puristy a pedevsim i
pro cyklisty, které vedou zajimavymi lokalitami. Wwo¢niho vystupu na Velky
Kosit se kazdoréné U¢astni okolo 30004sich turist.
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Je zde i no¥ zbudovany sportovni areal ¥iing, vybudovany ze ziskanych
dotaci z Ministerstva finan€ieské republiky v roce 2006.

Sportovni areal TJ Sokol v OlSanech u Rijosta poskytuje zazemi na tenis,
streetbal, saunu, solarium a fithescentrum.

Dum aktivniho odpéinku ve Svatojanské zahratlamsst na Hané nabizi
sluzby jako fitness, tureckou i finskou saunu, panasaz, biosolarium i specialni

diagnostiku.

NejvyznamnéjSi sportovni akce p&adané v regionu:
- Zavod psich seZeni na karach (2xd¢) — Cakov — Nové Dvory
- Zimni keh pres Kost — memorial Kétoslava Kizka, 144 Bzci v roce 2009
- MANESOVA STEZKA — kazdorséni pochod kolem Ko (15 a 25 km)
- Novorani vystup na Kosi
(zdroj: Strategicky plan Leader Region Hana, 20®7,
- VI. Namest'ske cyklovéjezd a véslapgrven 2009)

5.6.5 Lazeisko-I&ebné sluzby

Jde o komplexinnosti s lazigskou I&bou a pobytem v laznich. Jsou iteny
zakladnimi sluzbami — |ekské a |éebné, ubytovaci, stravovaci a spelesko-
kulturni. Lazr vyZaduiji existenci zdravotnickychizzeni vyuzivajici firodni |&€ive
zdroje, které fiznivé pusobi na lidsky organismus svoji teplotou, chemickym
sloZzenim nebo mechanickym tlakem. Krotichto girodnich zdraj je zapotebi i
estetické pirodni prostedi, jako jsou parky a parkova Uprava nebo seoleky

kulturni zivot.

L&zné Slatinice

Lazre Slatinice jsou mensi ¢ébné laza v klidném progiedi lesi a zahrad.
Z hloubky 700 m zde vyraji mineralni pramenyifrodni sirné vody. Jsou znamé uz
od 16. stoleti, coZz jg¢adi mezi nejstarSi znamé |&zma Mora¥. L& se zde
piedevSim nemoci pohybového Ustroji (klouby), onemocrpatée, pooperéni
stavy a nemoci z povolani. V nabidce jsou i polpyty snizeni nadvahy, rekogidi a
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rekre&ni pobyty a kapacita lazni je asi 200 lidi. &hto laznich se nachazi 6
vyuzivanych léebnych prameha 5 lazéskych don. Je zde k dispozici restaurace,
letni restaurace a kavarna, kinokavarna, jidelmahdvna, rehabiliténi bazén,
balneoprovoz, lazeské procedury, fithess centrum a ubytovani. Pavitames se
nyni spravuje a bude zdézkové oddleni, pavilon Hanéka slouzi pro lazeské
procedury. Sluzbyéthto lazni vyuZije asi 150 klielntza nésic, po dobu deseti
mesial, kdy jsou laza pristupné. Celko¥ je zde tedy 1500 — 2000 kliénta rok.

5.6.6 Zprostredkovatelské sluzby

Souviseji se zprostdkovanim, organizovanim a zabeap&énim ¢innosti
umoziujici iEast na cestovnim ruchu. Tyto sluzby zabeéapepredevSim cestovni
kancelde. Jedna se o zpréstlkovani dopravy, stravy, ubytovani, pajst

pravodcovstvi.

Olomoucka cestovni kanceél&K Pressburg kazdofo¢ nabizi mgldenni
autobusové vylety na znamé hrady a zamkgdti Moravy, mezi které pati zamek
v Namesti na Hané. Vylety jsou padané kazdy tyden od &wa do z#, v cerg je
zahrnuto vstupné na standardni prohlidkovou trdepravu, hradni gwodcovské
sluzby a poji&tni. Drzitelé platné Olomouc region Card hradi podeeravu. CK
Pressburg nabizi tyto sluzby v projektu tzv. Seskiércestovani a kazdy rok je & n
veliky zajem. Projekt financuje Evropska unie aailatoSni rok dostali odpovidajici
¢astku na cestovni ruch vei&ini Mora¥, a proto se tyto vylety budou konat i

v letoSnim roce.

5.6.7 Obchodni sluzby

Zajist'uji komplexni nabidku sluzeb pr@astniky cestovniho ruchu. Flasem
maloobchodni gi(nabidka potravin a napgj ale i specializované obchody (klenoty,
odeévy, obuv, knihy, sklo, porcelan, atd.), stejmko prodej sportowirekre&nich

potreb, map a kniznich fivoda.
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V Lou¢anech u Narst na Hané ma pan Sykora obchod te\ds J+M, kde
prodava své rné vyrobené vyrobky pro @i i dospslé. Jedna se o typickéeské
diewené hr&ky, magnetické tabule, dekorace dés#tych pokoj, vSe s tématikou
c¢eskych pohadek. Pro da@# nabizi aranZzované suché vazby, keramické vyrobky
svicky, vinotéku, tizné druhy medoviny, oSatky, i kované vyrobky prteiiér a
exteriér domu. Pro Region HANA zde na zakazku vijroabavnou tabuli pro &i
s motivem pilivodce Klaska. Tento obchod nema v regionu konkurexgsou zde

k dispozici i informace o regionu Hana.

Ve Slatinicich je vyroba skl€nych vitrédzZi. Tato vyroba je séésti ubytovani
U Minéatt. V Cechach pod Kosém probihaji na radnici kazdér@ Vanani a

Velikonocni trhy.

5.6.8 Komunalni sluzby

Jedna se o sortimentznych sluzeb, kterétigpivaji k realizaci cestovniho
ruchu. Jsou to osobni &oné sluzby, které souviseji sgp@® Kastniky cestovniho
ruchu (kad#nictvi, holicstvi, hygienické sluzby), stejnjako opravy a fjcovani
sportovnich pdeb a spdebniho zbozi. P&t sem i véejré prosgsné sluzby pro

zvelebovani firodniho prosedi (parkova Uprava aj.).

V regionu se nachadii tykloservisy (Drahanovice, Lutin, N&§ na Hané),
tfi autoopravny Cechy pod Kosem, Drahanovice, N&& na Hané) a dvéerpaci

stanice (Drahanovice, Vilémov).

Pijcovny kol pro jizdu v regionu zajigji Ceské drahy na stanici v Olomouci,
hl.n.. Zamj¢end kola je mozné vratit na Zelegrich stanicich v Progbpve,
Cervence a Senici na Hané. Daldi moznostujgapi kol nabizi centrum
ekologickych aktivit mista Olomouce — Stiakov, které sidli v Horce nad Moravou,

piimo u vjezdu do oblasti Litovelského Pomoravi.
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5.7 Cilova skupina

Podle vysledk Strategického planu Leader zroku 2007 jsowassjjSi
cilovou skupinou lidé ze Ridni Moravy, kt& tvori az 50% navsvnika této
destinace. Naopak nejm€lidi sem ijizdi se severozapadni€tech. Hlavnim cilem
téchto navavnika jsou gredevdim zamky v Nassti na Hané a Cechéach pod
Kosirem, ale také Ha&ské muzeum(erna &z v Drahanovicich a LarSlatinice.

Témei polovina nav&vniki se vtomto regionu zdrzi pouhy jeden den.
Moznost genocovani déle nez 6 noci vyuziva pouze 20% turigei vyuZzivaji
predevsim moznost ubytovani v soukromi u znamych mpélboiznych. Z véejnych
typt ubytovani jsou vyuzivanyredevsim penziony, kempy a l&gi hotely. Pouze

10% nav&tvnikia vyuziva k navstiveni této destinace sluzeb cestbvkancelé.

Tab.3. Divody, které vedou turisty k nav3tvé regionu HANA:

Poznani regionu (kultura, folklér, historie 22,006 port (turistika, cykloturistika apod.) 9,1%
Celkova relaxace 19,2% Zdravidéhi, laze, rehabilitace) 5,6%
Navsgva pribuznych nebo znamych 17,0% Pouze prejizd 4,4%
Komerni divody (prace, obchod) 10,2% Jiny 12,3%

(Strategicky plan Leader Region Hana,72a(3)

Tab.4. Navstvnost atraktivit a akci v Regionu HANA v roce 2004:

2004 2008

(Zdroj Strategicky plan Leader (Zpracovani vlastni)

Region Hana, 2007, 14)
Zamek v Nanmssti na Hané 21.000 29.109
Cernéa ¥z v Drahanovicich 1.800 2.000
Festival Folkova zahrada v N&ati na Hanég 25.000 26.000
Hanacké slavnosti 2.000 2.000
Silvestrovsky vystup na Kasi 3.000 3.000
Zamek vCechéach pod Kosém 15.000 15.000
Hasiiské muzeum 4.500 3.700
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Cestovni ruch &i a mladeze neboli ,juniorskd turistika“ je chaeristicka
spiSe individudlni turistikoucasténa finani nezavislost a také vyuzivanim
studentskych slev (ISIC, ITIC, junior pas). Tatdoed skupina vyZzaduje bohaté
programy a anim@i sluzby, patebu kontaktu s lidmi a zabavu a jako distribuci
vyuziva moderni cesty — internet a média. Jedras&ami dynamicky rozvijejici se

segment trhu cestovniho ruchu.

Cestovni ruch senidy neboli ,seniorska turistika“ ma trosku odliSnéieby.
Vzhledem ke starnuti populace se tento segmentaleuszviji, takze pro cestovni
byznys je to nezanedbatelny zdrdijmi. Tato cilova skupina preferuje cestovani ve
skupinach, vyzaduje sluzby vysoké kvality a pohodliky dostatkucasu jsou
schopni cestovat i mimo sezonu neldtvdm pracovnich dna tim posilit turisticky
sektor i hem roku. Programa@vse orientuji na odginkové a relax&ni pobyty,

poznavaci, kulturni nebo védvaci akce.

Tab. ¢.5. Tuzemsky trh a jeho hlavni cilové skupiny

Tuzemsky trh a jeho hlavni cilové skupiny Poznamky

Velmi vyznamnou
ijskupinou pro sezénni obdobi
obdobi prazdnin) jsou rodiny sé
Skolou povinnymi &tmi.

Z pohledu mimosezo6nnich obdd
se jevi jako velmi vyznamné
rodiny s &tmi v predSkolnim
véku a bezdtné rodiny.

Turista z NUTS Il Sedni Morava, sousednich kia
nebo z jin&asti Ceské republiky, fijizdgjici do regionu resp. d
cilové destinace zejména po silnici, d@Eji osobnim
automobilem se svym partnerem nebo s rodinou (yoslidétmi)
zejména za relaxaci/rekreaci/zdravim, poznavangiome a jehd
atraktivit, sportovnim vyzitim a zabavou.

bi

Déti a Skolni mladez, #izdégjici do regionu nebo d
cilové destinace zejména ve skupinach (Skolni yylgEaiskéci
jiné sportovni vycviky), zejména po silnici (autahu zal
poznavanim regionu a jeho atraktivit nebo za sponebo n3
ozdravny pobyt a zpravidla mimo obdobi hlavni sgzén

0
Vyznamna cilova
skupina zejména z pohledu
1 pokryti mimosezdnnich obdobi.

Senidi z NUTS Il Stedni Morava, Moravskoslezska a Vyznamna cilova

Jihovychod nebo z jing&asti Ceské republiky, pjizdgjici do
regionu resp. do cilové destinace sami nebo se panmeremn
‘Inebo se skupinou po silnici (osobnim automobilenbor
autobusem) nebo po Zeleznici za rekreaci a poziravéegionu

skupina pro prodlouzeni sezény
pokryti mimosezo6nnich obdobi.
& pohledu poskytovanych sluze
mére nara@na skupina, ale citliva
na cenu.

(=)

a jeho atraktivit.
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Podnikatelé, manafiea zangstnanci z NUTS Il Sedni Podnikatelské aktivity
Morava, Moravskoslezsko a Jihovychod nebo z {iagti Ceské| jsou rozprogeny téndi po celém
republiky @ijizdgjici do regionu resp. do cilové destinace| ki@ji, profesni cestovni ruch pat
silnici (zejména osobnim automobilem), po Zeleziimgjméng k nejvyznamsijSim v subregionu
v piipad, je-li cilovou destinaci misto, nachézejici seeko|Hana.
hlavnich Zelezgnich koridof) z profesnich @ivodi (zejména se
jedna o obchodni sluzebni cesty, konference, inggntestovn
ruch).

Lazeisti hosté, paici do vySSi acasténé stredni
vékové kategorie, fifjizdgjici do regionu za lazskymi
(Iécebnymi, ozdravnymi) pobyty po silnici (osobnjm
automobilem nebo autobusem) nebo po Zeleznici.

(Koncepce rozvoje cestovniho ruch Oloak&ho kraje, 2003, 10).

5.7.1 Profil ndvStévnika destinace

Studie byla vypracovana agenturou GfK Praha, néadélpozadavik Czech
Tourism. Hlavni cilem tohoto monitoringu nawstika v turistickych regionech
Ceské republiky bylo zmapovat skladbu névatki a jejich divody k navstiveni
daného regionu. Studie zjistila tgwb traveni volnéhocasu, spokojenost
s vybavenim turistickych lokalit a s kvalitou poskyanych sluzeb. Zmémé
vysledky jsou vztazeny na regioni&tni Morava — Olomouc, ¥erov, Prostjov,
KrométiZz. Zdrojova data jsou pouZzita z monitoringu z lataimy v letech 2005 a
2006, zvéejréném na http://www.czechtourism.cz/statistiky-a-thgryzkumy-
czechtourism/profil-navstevniku-v-turistickych-regech-cr/, stazeny dne 9.10.
2009. Vysledky zji&nych udaj jsou upraveny v grafech.

Studie probihala vétyrech etapéach:
Léto 2005, 2006
Patet respondeiit2005 — 1350

Patet respondeiit2006 — 1100
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Zima 2005, 2006
Patet respondefit2005 - 1051

Pcatet respondeiit2006 — 894

1. Divod navsgvy regionu Stredni Morava

Graf 1 - Léto
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V roce 2005 region &dni Moravu, z tivodu poznavani navstivil nejéi

pocet navatvnika z celé Ceské republiky a ziovodu sluZzebni cesty, konferenci a
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jinych pracovnich zéleZitosti jei8tini Morava po Plzni nejna¢Sbvargjsi. V roce
2006 mijelo za gibuznyma a znadmyma do destinace nejvice oanit z celé
republiky, a po Praze si i8tni Moravu vybralo nejvice nagshika z divodu
pracovnich zalezitosti a nakupStedni Morava je navdfovana nejvice zitvodu

poznavani regionu.
2. Nejlakawgjsi aktivity v regionu

Graf 3 - Léto
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Mezi nejlaka¥jSi aktivity v regionu Stdni Morava je fedevSim poznavaci a
peSi turistika. RSi turistika Bhem letniho i zimniho obdobi je na stejmysoké
arovni, naopak zébava, jako ldkava aktivitthdm zimy vyrazé stoupa. Naopak
negativié bylo hodnoceno nedostate spoléenské vyziti, a nedostatek parkovacich
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mist, chylsjici aktivity a atrakce prodti, vice informaci o regionu. Z oblasti sluzeb
je negativié hodnocen stav komunikaci, nedostatek restaurb&rstveni a vinnych

sklipki, spolu s malym piem bazéa a koupalis.

3. Doba pobytu v destinaci

Graf 5 - Léto
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Doba pobytu v destinacii®dni Morava fevazuje v obou obdobi jednodenni,
po. béhem vikendu na jednu az &woci. V €€, narozdil od zimy, vice
navsevnika zistane na dobu delSi jak sedm dni. Naopak ¥ zievazuje poet
ubytovanych na jednu az &noci.
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4. Dojezdové vzdalenost do regionu

Graf 7 - Léto

02005 Léto
@ 2006

Graf 8 - Zima

02005 Zima
@ 2006

VétSina nav&ivnika dojizdi na Sedni Moravu ze vzdalenostétéi nez 100
km. V zimnim obdobi se zvySuje @ nav&vnika prvnich tech vzdalenosti,
dojizcgjici ze vzdalenosti&tsi nez 100km mirhklesa.

63



5. Zpasob dopravy do destinace

Graf 9 - Léto
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Zpusob dopravy do regionuigvazuje autem, vlakem i autobusengh&m
letnich n&sici se zvySuje vyuziti jizdniho kola. Dalo by séegpokladat, ze

cykloturistika dale stoupda v zavislosti budovaniyah cyklostezek a cyklotras.
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6. Pramérné hodnoceni pée o rozvoj cestovniho ruchu

Graf 11 - Léto
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Vysvétlivky:

. Nabidka prograipro volnyc¢as
. P&e o bezpé&nost navatvnika

. Drobny prodej

. P&e o Zivotni progedi

. Mistni orienténi zna&eni

. P&e o pamatky a turistické atraktivity
. Poskytovani informaci o regionu
. Fratelskost mistnich lidi

oO~NO UL WNBE

Pri prizkumu hodnoceni gé o rozvoj cestovniho ruchu byla vdétejlépe
hodnocena nabidka progranpro volny ¢as. V celkovém hodnoceni je rok 2006
horSi. V zimnim obdobi je nejlépe ohodnocengepé bezpénost navitvnika a
Zivotni prostedi. Stedni Morava ma nejlepSi hodnoceni ve srovnani arosii
regiony Ceské republiky z pohledu drobného prodejedtebskosti mistnich lidi, za
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rok 2005. Vroce 2006 Btdni Morava a JiznCechy maji nejlepsi hodnoceni
z pohledu pé& o pamatky a turistické atraktivity.

7. Index spokojenosti se sluzbami a infrastrukturou

Index spokojenosti se sluzbami a infrastrukturowikiz na zaklad nazofi
responderit na poskytované sluzby a vybaveni regionu. Hodmatexu znazatuje,
jak byl region hodnocen ve vztahu Kiprrnému hodnoceni celéeské republiky.
Cim je vy3si hodnota indexu, tim byli n&sgtici spokojeijsi. i porovnani indes

zZjistime, jak si regiony stoji ve vzajemném hodmoce

V lét¢ roku 2006 byl index regionu 1,06, coz je o 0,08evinez v roce 2005.
Timto setfadi na druhé misto ve srovnani s ostatnimi regiOegké republiky.
V porovnani s ostatnimi regiony byl vroce 2005 atege¢ hodnocen rozsah a
dostupnost ubytovacich sluzeb a Unpowesejného stravovani. Naopak wvipmeru
nejlépe byla ohodnocenadeeo Cistotu a pdadek, dostupnost hromadnou dopravou,
cenova uUrove sluzeb a nakupni moZznosti. N&ja byl hodnocen Plasky region
(0,91) a Zapadmeské laza (0,96). Index spokojenosti nai&tini Mora¥ v zimnim
obdobi Ehem obou let byl 1,04. V celorepublikovém srovngaijedna o gimeérné
hodnoceni. Graf afpojena tabulka hodnot znazoie Stedni Moravu jako mezi

lépe hodnocené destinace v celorepublikovém srdvnéan
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Graf 13 - Léto
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6 ORGANIZACE A MARKETING

V souladu s Programem rozvoje cestovniho ruchu Olarkého kraje (2003)
je od roku 2004 pravidetn zpracovavana a realizovana Marketingova
komunikace turistického potencialu Olomouckého erajProsazeni
Olomouckého kraje v konkurénim prostedi ostatnich destinaci cestovniho
ruchu zavisi ve velké ré na @innosti marketingové podpory cestovniho
ruchu, kterd zahrnuje vypracovani marketingovétesgia a na ni navazujici
marketingové aktivity, jako je zhotoveni kvalitniggionalnich propagaich
materiat, podpora tvorby turistickych produktjednotna prezentace regionu
na veletrzich a vystavach cestovniho rucliiRvi zahranii, prezentani akce
kraje apod. Budovani silnych ,z¢ek" je jednou z dlezitych sowasti
marketingu na trhu cestovniho ruchu. Snaha o vgmazmage a pozitivni
vnimani dané destinace patmezi klcové ukoly efektivniho marketingu
destinace cestovniho ruchu. (Marketingova studiestoz@iho ruchu
Olomouckého kraje na obdobi 2007/8-2010, 2006/260),

Dulezitym krokem pro posileni image regionu Hanaytvetené vizualniho
znaku (loga), které se bude nachazet na vSech gabpah materialech propagujici

cestovni ruch v destinaci.

6.1 Marketingova komunikace

Marketingova komunikace, neboli propagace znamendormovat
navstvniky o spravném produktu. Vytieni atraktivity, sluzby nebo akce, jeho cena
a zgistupréni na trhu nesta. Navstvnik dané destinace musi byt dostate
informovan a motivovan, aby secah o destinaci zajimat. Hlavnim cilem je tedy
vzbudit pozornost, vytiit zajem, vyvolat touhu, zkratka vytkib poptavku po
regionu Hana.

Navstvnik destinace musi byt igswdcen, Ze dané misto je schopné

uspokojit jeho patby a pozadavky.
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Informa éni centrum Olomouc

Informaini centra jsou neodmyslitelnou $dsti destinace &sto jsou prvni
zastavkou nav8vnika v destinaci. Proto mohou v podstatnéemavlivnit jeho
rozhodovani ohlednmist k navstiveni, délky pobytu a vySe utraty wdraném
mis€. Proto by nabidka inforndaich center rfla byt Siroka, neugdnosiujici
pouze vybrané atraktivity a dost&we zajiS€na i v jinych s¥tovych jazycich.

Pri vyzadani informaci v Inform@@im centru o regionu Hana bylygallozeny
letaky o Olomouci a jejich atraktivitach a také njadbrozura o $dni Mora¥,
vénovana pedevdim zajimavostem obce Sternberk. Jediné zastoupregionu tu
mé& zamek v Nagsti na Hané, kterému jeérovana jedna dvojstranaétiiem sezény
od dubna dofijna jsou v centru Kk dispozici programy zameckyctohtidek.

Informasni centrum také zajisije prodej vstupenek na folkovy festival Zahrada.

Toto informa&ni centrum nabizi kartu — Olomouc region Card,asnaisti na 48
hodin/160 K (dosgly) nebo 5 denni/340 K(dosgly), na kterou jsou poskytované
slevy nebo vstupy zdarma nazné atraktivity Olomouckého regionu. Vstup zdarma
je mozné vyuzit pouze jednou. ,V roce 2006 se pgmwdalkem 1511 kuskaret, do
projektu se zapojilo celkem 129 subjiekt35 subjeki nabizejicich vstupy zdarma a
94 subjekt nabizejicich slevy. Karta byla kdispozici na 58odejnich a
distribugnich mistech v Olomouckém kraji{(Marketingova studie cestovniho ruchu
Olomouckého kraje na obdobi 2007/8-2010, 2006/260),

Z regionu Hana jsou slevy nasleduijici:

- zdarma: zamek v N&ti na Hané a ¢echach pod Kosém

- 50% sleva: Hagské muzeum Cechach pod Kogém

- 10% sleva: Lazh Slatinice, Restaurace Pod Zudrem v UstRestaurace Na

Nové v Drahanovicich
Spolupréace s Inforntaim centrem v Olomouci je povaZzovana ze stranyostaza

Spatnou.

Namss’ na Hané u zamku zalozila menSi infotimia centrum, kde jsou
k dispozici informace o Na#&ti na Hané, Boskovicich a dalSich blizkych

zajimavostech. Je zde velpiistupny internet. Toto infocentrum navzajem aktivn

69



nespolupracuje s jinymi blizkymi centry rfapv predavani informaci, zaji&ti
dostatku odpovidajicich letalani v jiné¢innosti.

Letaky a dalSi propaga&ni materialy

Region Han& a vSechny atraktivity ¥nm maji spoustu reklamnich prospiekt
a letaki, které ovSem nejsou k dispozici n&zsnich mistech pro propagaci. Jsou
k dostani bd ptimo u vchodu do konkrétniho zamku nebo muzea, nebiale
Regionu HANA v BSeticich, pop v kancelsi Sdruzeni cestovniho ruchu na Hornim
namesti v Olomouci. ¥tSina z &chto atraktivnich letdk brozZur, katalo@, mapy,
omalovanky a pexesa nejsou k dispozici potenciatofistim a jsou schovany mimo
dosah zajemion. VSechny tyto propagai materialy by mili byt k dispozici
v Informainim centru v Olomouci, Pragove, Litovli, popt. na jinych mistech
k tomu ugenych.

Region HANA vydal v roce 2007 propagsa brozuru v3ech obci v regionu.
BroZura obsahuje jednotlivé dvojlisty, kde se k&déaz 23 obci dozvite kontaktni
informace, webové stranky, rok prvni historické &gy, paet obyvatel, rozlohu
katastru, strény popis obce, dopravni dostupnost, historické gdrmdnosti,
piirodni zajimavosti, kontakt na restaurace &eottveni, tipy na vylet, pépjinou
zajimavost tohoto mista. Informace jstivé, doplréné o dostatek kvalitnich fotek.
Tato brozura je velmi atraktivni a vSichni zajerociegion by nili mit moznost se
k této brozie dostat.

Region Hana p#ét mezi dolle zmapované Uzemi. K dispozici jsou turistické
podrobné mapy, stejnjako mapy cyklostezek n#p regionem. Region HANA za
podpory MZe-programu LeadefR vydal také vroce 2004 mapovéhaiyidce
pamatkami Regionu Hana, ve které jsou vyemy \&tSi i mensi historické pamatky
v patnacti obcich této destinace.

K dispozici je i menSi mnoZstvi leték anglickém a francouzském jazyce.

Dostatek informacim, letdék map a brozur je k dispozici také v autobusu
Olomouckého kraje, ktery vzdy na dva dny zastawvygdnotlivych néstech a obci
kraje. Jedna se o kampaDlomouckého kraje, na podporu cestovniho ruchu

v destinaci Jeseniky ai8tini Morava. V Olomouci na Hornim Na&sti byl tento
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InfoBus, slouzici jako mobilni inforndai centrum, k dispozici na konci dubna.
V roce 2007 a 2008 byl hodnocen jako velmi &s@ aktivita, kterou za 70 dni
navstivilo vice nez 22 000 lidi, v celkem 32gtechCeské republiky. Faktem je, ze
diky této akci se zvysil get nav&vnika v kraji. V priloze prace najdete tabulku
navstvnosti Infobusu z roku 2007. V Olomouci navstiviento autobus neftSi

pocet nav&vnika.

Webové stranky
Hlavni stranky celého regionu www.regionhana.&reré byly funkni asi do

kvétna roku 2009 byly z pohledu potencialniho né&wsika opravdu nedostdies.
Pod odkazem kulturnich pamatek nebyla ani jedindankan nebo odkaz na dva
stZejni zamky v Nawsti na Hané a Cechach pod Kosém, naopak zde byl
vycerpavajici seznamiii, kapli, pomnik a dalSich drobnych sakralnich mist, které
nejsou z hlediska regionélniho cestovniho ruchu dakninantni. Dokresluji jen
charakter obci, a velky vyznam majfedevSim pro mistni obyvatelefif®dni
rezervace v regionu zde byly alegpeypsané, nicménpodrobrjSi popis chybl
stejre jako u kulturnich pamatek. Aktuality ani kalend&ci nebyl zprovozm.

Nova vizualizace stranek neni vyrend pro navstvnika. Nejsou zde uz
vibec k dispozici informace o regionu, co stoji zavStfvu, jaké atraktivity a
zajimavosti se v destinaci nachazeji ani odkazyedaotlivé stranky. Jestli se ma
navstvnik dozvdét, nebo byt motivovan k nawse, potebuje k tomu dostataé
informace, které rychle vyhleda. Znalostthto strdnek tak nawdnik momentéals
neziskd ty informace, které pebuje. Tyto stranky jsou momentélahodné pouze
pro Zadatele o finami prostedky z programu LEADER, protoZe stranky nabizeji je
informace o vyhlaSeni vyzev a k tomu dalSichigmych informaci. Stranky jsou

pouze eském jazyce.

Stranky jednotlivych atraktivit — zamek v N&&ti na Hané, echach pod
Kosirem, Cerna wZ v Drahanovicich a spoustu daldich, jsou velmi felob
vypracované, fehledné, snadnofigtupné a navzajem propojené. V cizim jazyce
(anglickém) je vypracovand pouze Uvodni stramtlech pod Kosem. Ostatni

webové stranky jsou jen destire. V piipad ubytovani a stravovani by mohli byt
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webové stranky vice podrobné. Stranky o ubytovardgionu je tér nemozné

v s

Ze jednotlivé odkazy najdeme jako 8ast webovych stranek regionalnich atraktivit,
nejsou tyto sluzby nevyhledatelné. Penzion Mangsvateraii ma webové stranky i
v anglitiné a remcing.

Kdyby nedoslo k technickym potizim nakterych webovych strankach obci,

jsou na vSech strankach k dispoziciipbhé Udaje a zajimavosti o obci.

Stranky ngsta Olomouce_ http://www.olomouc-tourism.cnabizi traveni

volného dasu na zamku v N&fBti na Hané a Cechach pod Kogém, v Laznich
Slatinice a v Muzeu Veterérnve Slatinicich. Tyto stanky jsou dostupné dgrech

mutacich — angltiné, némcing, francouzstia a Spasilsting.

Veletrhy

Propagace Regionu Hana probiha na veletrhu Region@omouc, ze
kterého neni vnimana Zadna odezva, a na veletrimg Zgvitelka v Ceskych
Budgjovicich. Olomoucky kraj se prezentuje na tuzembkiyzahraninich akcich -
Regiontour Brno, Holiday World Praha, Tourism Ex@tomouc, Madi Travel
Market Praha, CMT Stuttgart @hecko), ITB Berlin (Nmecko), Salon des vacances
Brusel (Belgie), Za sluncem Opole (Polsko), Toulo8d&0zna& (Polsko) a Senioren
Messe Vid#é (Rakousko).

Klasek

Zabavnou formou mvodce regionem Hana je postéka Klasek, jejiz
podobu realizoval maliJaroslav Kerles. Je to maly hanacky tal§ cestovatel a
objevitel, ktery je vSude tam, kde sgalnéco zajimaveého. Kazda obec regionu ma
Klaska v trositku odliSné podoh Pro dti je pristupny ve formt omalovanek nebo
pexesa.

Bylo by vhodné tuto postatku dale rozvijet a vyuZit ji k zabavné fafrm

propagace, ktera se stane oblibenou a znamou pgstavegionu v SirSim okoli.
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Marketingova komunikace obci

Namss’ na Hané zuejiuje konané akce na letacich v dopravnich
prostednich, pi Flofe Olomouc — ,K¥tiny pro zameckou pani“ a v Olomouckém
deniku. Pravidek rozesilaji informace do Litovle,fadim v obcich regionu, aby
informace vy¥sili. Zda-li se tak ale &e, nikdo nekontroluje.

Cechy pod Kosem zvéejiuji reklamu pedevsim a pouze v Haském
muzeu a ha zamku. Jina forma propagace zcela chybi.

Obec Slatinice ma propagd letaky v mist Regionu HANA, mistni lazh
maji svou vlastni propagai strategii.

Drahanovice a mistrierna ¥Z maji dostaténou propagaci. Informace jsou
dostupné v inform&nich centrech v Olomouci, Litovli i N&kti na Hané, steintak

na webovych strankach a v ramci jinych kulturnikbianistniho vyznamu.

Stiredni Morava - Sdruzeni cestovniho ruchu

SdruZeni cestovniho ruchu vydava kazdoég,Manual pro touroperatory” o
Stredni Mora¥. Publikace vychazi v osmi jazycich, je o ni zajeme sw¥ta. Touto
publikaci, ktera je vyboknzpracovana,iighledna a s dostatkem informaci mohou byt
propagovany mista regionu Hana. V poslednim vyd&ideme z atraktivit regionu
najit zamek v Nagsti na Hané a Cechach pod Kosém, grirodni park Velky Kosi

arezervace Terezské udoli.

6.2 Kompetence v oblastifizeni cestovniho ruchu
Ulohy verejné spravy na jednotlivych Grovnich Gzemni spréae podle
Babika, Dana a Tamy (2008, 19-20) rozdit takto:

Stat odpovida za strategii regionalniho rozvojeél Nby feSit zandry
Vv regionalnim rozvoji, #etré cestovniho ruchu a jeho podpory. Touto problenoatik
se zabyvéa Ministerstvo pro mistni rozvoj, ktefi@ito statni pispivkovou organizaci
Ceskou centralu cestovniho ruchu (Czech Tourisn@inSpolitika cestovniho ruchu
se zabyva legislativou, koncepci statni politikatistikami, narodnimi rozvojovymi
plany, statnimi programy podpory cestovniho ruchmedodikou vzdlavani. Hlavni
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¢innost Ceské centraly cestovniho ruchu &pé v prezentaci a propaga€ieské
republiky v zahrari, v prezentaci regianna veletrzich a vystavach. Momentage

I snazi sjednotit informmi systémy v cestovnim ruchu.

Kraje maji za ukol realizovat rozvoj kraje. Vypoadvaji programy rozvoje

svého Uzemi, vytwdmarketing cestovniho ruchu a i statistiku v rasv@ho regionu.

Sdruzeni obci dZe mit mnoho forem. ke se jednat o svazky obci, sdruzeni
s pravni subjektivitou i bez ni, mohou to byt i afyey, které gsobi podnikatelskym
zpasobem. Tyto sdruzeni mohou podporovat jednotlivadpkty cestovniho ruchu,
které jsou vytveeny podnikatelskymi subjekty na jejich Gzemi. SéniZzobci by
meéla garantovat propojenost infortimdch center, rozvoj sluzeb, &binformaci,

prezentaci mikroregian véetné marketingu.

Obce maji pedevSim odpasdnost za celkovy rozvoj obce. Protéigoavuji
Uzemni plany, strategické i rozvojové plany obdud@sré maji povinnost na svém
Gzemi vybudovat infrastrukturugetné té turistické€, podporovat vlastni i investice
jinych subjeki, kterétreSi konkrétni problémy cestovniho ruchu. Nema-ewbve
vlastni inform&ni centrum, mila by usilovat o jeho vybudovani nebo alespo
spolupracovat s jiz existujicim centrem, popveaejiovat turistické informace

pomoci webovych stranek.

Vzhledem k tomu, Ze cestovni ruch je komplexni efaisko-ekonomické
odwtvi, je poteba do tohoto procesu tvorby planu a néaslednézeeali zapojit
vSechny subjekty statni spravy a samospravy, aeukromého sektoru, majitel
pozemki, predstavitel riznych sdruzeni, @anskych organizaci argudstaviteh
ekologickych hnuti.
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7 FINANCOVANI PROJEKT U

Region HANA je velmi aktivni ve vyuzivani prostlki ze strukturalnich
fondia Evropské Unie a uz od roku 2004 zrealizovalo spoysojekfi z niznych
progranii: LEADER CR, LEADER+, SROP. Diky kvalitnimu strategickému miéa
ziskal finarini prostedky na projekty realizované v letech 2008 - 20Ar®. realizaci
cili na rozvoj regionu umakiji obcim, neziskovym organizacim a podnikéte|
ziskavat v ramci jednotlivych, kaZzd@rdch vyzev finatni prostedky. Mistni akni
skupina Region HANA pét k prikopnikim programu LEADER a je také

Vv s

Do cervence roku 2009 byly vypsany tyto vyzvy na zKwhi cestovniho

ruchu:

7.1 LEADER 2009

LEADER+ je program Evropské unie realizovanyckenskych zemich v
tomto programovacim obdobi (2000 - 2006). Je t@&asn iniciativa navazujici na
piedchazejici programy LEADER | (1991 - 1994) a LEADHE (1994 - 1999). No¥
vstupujici¢lenové se k ni v této fazi nemohotintaSovat ani z niéerpat finagni

prostedky na projekty.

* Fiche¢.3 - Obnova a rozvoj vesnic, infrastruktury
(Obnova a rozvoj vesnic)

Cil fiche: ,Cile Fiche jsou v podstatshodné - zlepSeni zakladnich sluzeb a obci,
podpdit investice, které zajisti vysSi atraktivitu venk&ych oblasticimz zde nize
dojit ke zlepSeni kvality Zivota. Vysledkem budeésmrani investic do zakladni
dopravni a technické infrastruktury a zlepSeni edbl obci. Rové¥ podporacasto
chykgjiciho olktanského vybaveni a sluzeb, zejména v oblastejné spravy,
Skolstvi, kultury a socialnich sluzeb, spolkovyghnosti, gedSkolni a mimoskolni
p&e o dti, télovychovy a sportu. Smyslem je posileni sounalshitmistnich
obyvatel, zajid&tni z&zemi pro aktivity mistnich spoéénskych, kulturnich,
zajmovych a sportovnich organizaci a sfiplkteré ispivaji k zachovani tradic a

upewauji lokalni identitu a mezilidské vztahy. V nepedhirad je cilem realizovat
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investice spojené s udrzovanim, obnovou a zhodr@mdovnebo vyuZzitim kulturniho
deédictvi  venkova.”  (http://www.regionhana.cz/file.phpd=7320&0id=1248596,
stazeno dne 29.7. 2009).

Ve fiSi ¢.3 bylo v roce 2009 podano 5 kompletnich prajekta které byla
rozcklena castka 1.401.126 &K Céastka bude vyuZita na &ky koutek
s cykloodp@ivkou v centru mssta Senice na Hané, dale na projekt Rozkvetlé ulice
Namss€ na Hané, na obnovu te&ného prostranstvi s lipami v obci Slatinice a na
revitalizaci obce Lotany. (http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&oi
1248621, stazeno dne 29.7. 2009).

Za rok 2008 byly podgeny 4 projektyc¢astkou 1.656.013 & z toho dva
projekty byly zamdieny na cestovni ruch — posezeni iiz& ve Smrzicich a na
modernizaci stavajicich a vystavbu nové autobugagéavky ¢etné zelerg v Senici
na Hané. (http://www.regionhana.cz/file.php?nid20&oid=1248585, stazeno dne
29.7. 2009).

e Fiche¢.5 — Kulturni d édictvi
(Ochrana a rozvoj kulturnihadictvi venkova)
Cil fiche: ,Cilem Fiche je realizovat investice spojené szZogénim, obnovou a

zhodnocovanim nebo vyuzitim kulturnihédittvi venkova.”

Popis charakteru fiche: ,Dotace je ukena na vypracovani studii nebo progiam
na investice spojené s udrZzovanim, obnovou a zhlmd@mim nebo vyuZzitim
kulturniho @dictvi venkova, jako ndfklad kulturnich pamatek (s vyjimkou pamatek
UNESCO, néarodnich kulturnich pamatek nebo kultirmdamatek, jiz vyuzivanych
pro &ely sluzeb cestovniho ruchu - ubytovani, kongreseyéZziti, muzea),
pamatko¥ vyznamnych Uzemi, kulturnich privkresnic a venkovské krajinygetne
historickych park, zahrad a aleji, a dale na budovani novych stéilfitavnich
expozic a muzei s vazbou na mistni historii, zajimst, kulturni a urlecké aktivity

a tradéni lidovou kulturu. Pokud evidovana pamatka slojakio objekt obanskeée
vybavenosti (naip posta, Skola, radnice), bude potiy@ v ramci opaeni 111.2.1

Obnova a rozvoj vesnic, danské vybaveni a sluzby. Zém:
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a) studie a programy obnovy, vyuziti a regeneradeiiniho ddictvi venkova
b) obnova a zhodnocovani kulturnih&attvi venkova

c) stalé vystavni expozice a muzea.”

Uplatnéni inovaénich prFistupta: ,Aktivity MAS v oblasti p&e a vyuzivani
kulturniho ddictvi jsou velice Siroké. Do jisté miry si pojmyoivativnost a kulturni
dedictvi protiesi, ne tak v Regionu HANA. Jako doklady o tom, Zz&epé kulturni
dédictvi vede k obecnému rozvoji regionu, slouzi migmoych tyto aktivity a
projekty - prezentované folklérni vystoupeni "Hak@svatba", fipravovany projekt
vybudovani Archeoparku, reprezentace regionu fedsictvim cimbalové muziky
Sumica, souboru Mala Hafe ze Slatinic, hoja navstvované mistni zamky nebo
Haskské muzeum echach pod Kogm. Mezi projekty realizované, financované
dokonce jiz i prosednictvim Iniciativy LEADER pat "Obnova a ozivenCerné
véze" v Drahanovicich, projekt obnovy barokni sypkylLud&ove, pripraveny
ob¢anskym sdruzenim U Nas nebo dalSi typicky projetd pegion "Hanacka
veSeévka a hanacky nazvoslovi".“ (http://www.regianh.cz/file.php?nid=7320&oid
=1350210 , stazeno dne 29.7. 2009).

Celkova alokace ve fi&i.5 byla v roce 2009 1.775.264& Kozdilena mezi 4
zWCastrené projekty — revitalizace prostoru vstupu do kiestev. M& Magdalény
v Senici na Hané, na prvni expozici barokni sypkyudé&oveé, na opravu schad
odrlické kaple v Senici na Hané a na rekonstrukeichy a fasady kaple sv. Trojice
v Celechovicich na Hané. (http://www.regionhana.cffihp?nid=7320&0id=
1450907, stazeno dne 29.7. 2009).

Za rok 2008 byla odsouhlasetastka 1.418.497 & ktera byla vyuZzita na
obnovu prostoru zamku v N&Sti na Hané, na obnovu kamennélitzé na bitove
v Senici na Hané, na opravu kaple v Habl¢®@ISany), a na opravu venkovni fasady
véze kostela Bozského srdce panBilsku. (http://www.regionhana.cz/file.php?nid
=7320&0id=1248585, stazeno dne 29.7. 2009).
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* Fiche¢.6 - Podpora cestovniho ruchu - podnikatelské projey
(Podpora cestovniho ruchu)

Cil fiche: ,Cilem Fiche je podpora cestovniho ruchuediétem je podpfit
investice do hlavnich problémovych oblastitgpadreé i novych netradinich forem
vyZiti navstvnika. Problémem je ndfklad stavajici nabidka dagovych
sportovnich aktivit v cestovnim ruchu
(raizné typy Hist, sportovni programy, &3i i cyklo turistika, lanové centra atd.).
Zajimavou pilezitosti je zalozeni podminek pro agroturistijako jednu z novych
forem turistiky. V oblasti je idealni ¥podni potencial pro provozovani

agroturistickych aktivit.”

Popis charakteru fiche: ,Fiche je zamdifena na rozvoj aktivit v rdmci rozvoje
venkovské ekonomiky sfrem k cinnostem v cestovnim ruchu fguevsSim

venkovskeé turistice), zejména na vyuziti potenciiumedélskych farem v oblasti
agroturistiky.

Bude podporovana zejména vystavba (modernizace)kayadcitnich ubytovacich a
stravovacich zézeni, mjcoven sportovniho vybaveni a objgkia ploch pro

sportovré rekre&ni vyziti. Po realizaci projektu vznikne fuftk celek. Zanir: b)

ubytovani, sport.”

Uplatnéni inovaénich pristupi: ,V Regionu HANA oproti stavajici poptavce je
stale jedt nedostatek moznosti pro ubytovanijipdéjicich navatvniki. Inovativnim
projektem, alespo tedy v naSem regionu, je zé&mvybudovani a provozovani
agroturistické farmy, se vSemi zndmi a nabizenyhtivilami a produkty. Tento
zaner bude mit sotasr® vyznamny multiplikéni potencial, mZe nastartovat
realizaci vice podobnych, navazujicighnosti.”
(http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=8B98, stazeno dne 29.7.
2009).

Ve fiSi ¢.6 nebyl v roce 2009 podan zadny projeiédstka 600.000 K byla
pierozdtlena na fiSe¢.3 a ¢.4. (http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&
0id=1248621, stazeno dne 29.7. 2009).
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e Fiche &.7 - Cestovni ruch - nekometni aktivity a kulturni d édictvi
(Podpora cestovniho ruchu)
Cil fiche: ,Cilem Fiche je podpora cestovniho ruchuedhitem je podpiit
investice do hlavnich problémovych oblastitgpadreé i novych netradinich forem
vyZziti navstvnika. Cilem je budovani novychégich i lyzaskych tras, hippostezek,
které mohou znamenat dalSi osloveni novych gan#ta a jejich givedeni do
regionu. Souvisejicim cilem fiche je realizovat @stice spojené s udrZzovanim,

obnovou a zhodnocovanim nebo vyuZitim kulturnibdictvi venkova.”

Popis charakteru fiche: ,Fiche je zamifena na rozvoj aktivit v ramci rozvoje
venkovské ekonomiky sgrem k ¢innostem v cestovnim ruchu. V ramci zém je
dotace u¥ena na vybudovaniepich a lyz#skych tras, hippostezek mimo Uzemiiles

Zanxr: a) @si trasy, vinéské stezky a hipostezky.*”

Uplatnéni inovaénich pristupa: ,Smyslem Fiche je podgid neziskové aktivity,
které sekundagn privedou do regionu dalSi potencidlni n&vstiky a turisty.
Zajimavymi a inovativnimi projekty jsou "Stezka nejvysSi hanackou horu Kesi
nebo "Cesta Hanackym batinym udolim". Oba tyto projekty imesou vedle
standardniho vyziani tras i celou Skalu dalSich navazujici, doproyeti projeki,
programii a aktivit. S projekty Gzce souvisi i cilené vywiv mistniho kulturniho
dedictvi, potencidlu, atraktivni budou zejména kuliurtradéni, spoleéenské akce,
které ozivi mistni pamatkové objekty.” (http://wwegionhana.cz/file.php?nid=
7320&0id=1350211, stazeno dne 29.7. 2009).

Ve fiSi ¢.7 nebyl v roce 2009 podan zadny projekt a protd.@I0 K bylo
pouzito na pokryti pozadaukfiSe ¢.5. (http://www.regionhana.cz/file.php?nid=
7320&0id=1450907, stazeno dne 29.7. 2009).
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7.2 Program rozvoje venkova — Statni zerdélsky intervenéni fond
e Osalll., 1.3. Podpora cestovniho ruchy4.kolo uzayveno 23.10.2008)

Evropsky fond regiondlniho rozvoje (EFRR) bude mavat obecnou
podporou regionalniho cestovniho ruchu (sluzbyorimi&ni centra cestovniho
ruchu, marketing na celostatnich a zahfaiwh veletrzich) a podporou v obcich nad
2000 obyvatel. Op#&ni navazuje na ogani 2.2 programu SAPARD a opati
2.1.5. oper&niho programu Rozvoj venkova a multifuimk zengdglstvi.

Charakteristika opatieni: Podpora je wena na vybudovani rekrad
infrastruktury a rekremich zdizeni. Podporovano bude takeé zajistsluzeb pro §si
turistiku, vodactvi a lyZovani (s vyjimkou vieka lanovek), budovani a zfemi
peSich tras, vingskych stezek (tj, simistnich nebo regionalnich tras seznamujici
navstévniky s historii vin#stvi a sotasnym stavem vysadeb révy vinné ve
venkovskych oblastech, zejména Jizni Moravy. Nataxasich jsou umi&hy
informaéni panely, nap upozotiujici na mistni vinohradnické zajimavosti)
odpainkovych mist, hippostezek a nakupu a vysadby dagoé zele&

Opateni je zamieno na rozvoj aktivit v ramci diverzifikace venk&esekonomiky
ve spojeni s vyuzitim potencidlurimpdniho a kulturniho dlictvi venkovského
prostoru pro rozvoj cestovniho ruchuidgevsSim venkovské turistiky) a déle
potenciadlu zerdélskych farem v oblasti agroturistiky. Dotace jecema na
vybudovani rekremi infrastruktury a specifického zazemi pro réeagni
doprovodnych sluzeb aigoven (zanir a). V ramci zaréru b) bude podporovana
zejména vystavba malokapacitnich ubytovacich aietecich z&zeni pro podporu

rozvoje venkovskeé turistiky.

Cile opateni: Riznorodost zewrudélskych aktivit ve smru nezemidélské produkce,
rozvoj nezenddélské produkce a podpora zé&stnanosti Rznorodost venkovské
ekonomiky ZlepSeni kvality Zivota ve venkovskychlagbech a diverzifikace
ekonomickych aktivit.

(http://www.szif.cz/irj/portal/anonymous/eafrd~8sd.~13, stazeno dne 12.3. 2009).
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7.3 Fondy Evropské Unie, regionalni operéni programy (ROP)
Co je to opera&ni program

Cesko si pro ny&si obdobi vyjednalo 26 opemaich program. Osm z nich je
zantieno tematicky (nap na dopravu, &du a vzdlavani, zamstnanost, Zivotni
prostedi) a sedm zegpisre (na Stedatesky kraj, Stedni Moravu, Moravskoslezsko
atd.) Ostatni OP umaagji pireshranini, meziregionalni a nadregionalni spoluprAci
zaji¥uji technické, administrativni a vyzkumné zazemializace politiky

soudrznosti.

« ROP NUTS II. Stfedni Morava

.Regionalni operéni program NUTS Il Sedni Morava je wen pro region
soudrznosti $edni Morava sestavajici z Olomouckého a Zlinskélajek Zandiuje
se na zlepSeni dopravni dostupnosti a propojemmegt. modernizace prosdka
verejné dopravy, podporu rozvoje infrastruktury i glhzcestovniho ruchugipravu
mensSich podnikatelskych ploch a zlepSovani podmikekivotu v obcich a na
venkow predevSim prosednictvim zkvalitgni vzdlavaci, socialni a zdravotnické
infrastruktury, odstigovani ekologickych z&fi.

V ROP Stedni Morava jsou 4 prioritni osy. Osa 3 je pro @est ruch. Spada
sem financovani Integrovaného rozvoje cestovnitahup veéejna infrastruktura a

sluzby, Podnikatelska infrastruktura a sluzby gppgace &izeni."

»Na prioritni osu 3 (Cestovni ruch) je z fan&U vylenéno 121,6 mil. €, tj.
18,5 % ROP SM. Naprozvoj a obnova infrastruktury pro aktivni a kufg-
poznavaci formy cestovniho ruchu a i&tgi . navazné infrastruktury,
vybudovani jednotného systému turistickych okrumawnych stezek,
naviganich tabuli, rekonstrukce kulturti technické pamatky nebo kulturni
zajimavosti ¥. ndvazné infrastruktury, modernizace, vystavbamelzsteni
ubytovaciho z&zeni \&. sportovnich zidzeni, sluzeb v ramci incentivni a
kongresove turistiky, rozvoj a obnova arealu pezgpveci béZzeckeé lyzovani

%

v¢. navazné infrastruktury, komplexni a jednotny ne#irlg turistické
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destinace, propagace regiondlnich prodluktestovniho ruchu, izeni
jednotného informé&niho systému apod.*
(http://www.strukturalni-fondy.cz/getdoc/d67b43b43b-4541-9624-
8f9943ac3c15/ROP-NUTS-II-Stredni-Morava, stazene 28.3. 2009).

V roce 2008 byly schvalené projekty v oblasti p&atelské infrastruktury a
sluzeb na Uzemi definovaném oblasti podpory 3.20P RStedni Morava na
rekonstrukci a modernizaci lagkého z#izeni v obci Slatinice. (http://www.rr-
strednimorava.cz/file/1156/, stazeno dne 29.7. 2009

V oblasti propagace &izeni (3.4) byly financovany projekty na tvorbu
novych produki cestovniho ruch a komunikai aktivity na podporu nawstnosti
Olomouckého kraje, stejntak i Sdruzeni cestovniho ruchu praeshi Moravu na
podporu turistickych destinaci. (http://www.rresinimorava.cz/file/598/, stazeno
dne 29.7. 2009).

7.4 Obce regionu Hana

Obce tohoto regionu zatim cikemefispivaji na rozvoj cestovniho ruchu,
jelikoz jako malé obce je jejich prioritou zkvabhi Zivota mistnim obyvatén
stavbou a rekonstrukci silnic, kanalizaci @éey@ych mist. Pouze pépvénu;ji urcitou
¢ast financi na propagaci obce a jejich vyznamnyést.niNagiklad na odkoupeni
budovy a naslednou rekonstrukci na ubytovaci nalw®vaci zézeni obce samotné
nemaji penize a proto se alespmazi ziskati/éryhodnou soukromou osobu, kterd

na takovy projekt ma penize a sndfdit toto z&izeni.

7.5 Stiredni Morava - Sdruzeni cestovniho ruchu

Sdruzeni cestovniho ruchu v Olomouci neposkytujartini prostedky pro
rozvoj cestovniho ruchu v regionu Hana. Spoluprsd®iZzeni s regionem znamena
podporu pi propagaci destinace v katalozich sdruZzeni a ratrzéch, kterych se

Ucastni.
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7.6 Olomoucky kraj

Olomoucky kraj pispiva také propagaci, i kdyZz propaguje cely Olockgu
kraj, kde region Hana t¥djen nepatrnodast. Kraj ale také vypisuje programy pro
financovani kultury, pamatkové ¢ (max. 500.000,-) a poskytujgigpEvky na
vystavbu a opravy cyklostezek. O tytdigmvky miZzou Zadat obce nebo svazky
obci. Na rok 2009 je mozZno pouzit az 12 mil Ktchto gispevki. DalSi programy
jsou vypsany pro ,Vyznamné projekty”, kam spadaestovni ruch, a je mozno
pozadat o fispsvky v hodnot 25.000,- .
(Novotna, Dotani programy — rok 2009).

Projekt ,, Tvorba novych produktcestovniho ruchu a komunik@ aktivity na
podporu navswnosti kraje* se realizuje z praéstlki Evropské Unie. Projekt byl
podpden z Regiondlniho opemiho programu $edni Morava, Prioritni osa 3
Cestovniho ruchu, oblast podpory 3.4. Propagacéizani celkovou ¢astkou
24 735 000 K. Tento projekt podporuje vydani a distribuci prggaich material,
vytvoieni fotobanky, zajighi prezentace Olomouckého kraje a jeho turistickych
regioni Jeseniky i $Sedni Morava na tuzemskych veletrzich. Podporugimpar na
zimni i letni turistickou sezénu. Partnery Olomoglo& kraje pro tento projekt je i

Stredni Morava - Sdruzeni cestovniho ruchu.

Projekt mize byt napomocen v rozvoji regionu tim, Ze pdtigmopagaci
regionu Hana katalogem na letni i zimni sezonujdkaiu ubytovani, zuejnénim
v katalogu Lazni a wellness i dalSi propagaci mdiny s étmi. Projekt pgita i
s tvorbou Image plakatu pror&tini Moravu, prezentaci na veletrzich a letni indim
kampani pro podporu Olomouckého kraje. (http://wkvwalomoucky.cz/
OlomouckyKraj/Cestovni+ruch/Tvorba+nov%C3%BDch+pukt®C5%AF+cestov
n%C3%ADho+ruchu/projekt_tvorba_CZ.htm, stazeno &12.2009)
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7.7 Ministerstvo pro mistni rozvoj a Ministerstvo zengdélstvi

Ministerstvo pro mistni rozvoj podporuje ,opravwhnych sakralnich staveb
v obci, ¢astkou az 400.000,-.

Ministerstvo zemsdélstvi CR — evropské fondy, podporuji ,Ochranu a rozvoj
kulturniho ddictvi venkova“ (kulturni pamatky, parky, muzeaadini lidova
kultura...), o kterou mohou Zadat obce do 500 ot®heamaji narok na 200.000 Eur
na 3 roky. (Novotna, Dotai programy — rok 2009).

Hlavni strategické cile Koncepce Ministerstva prigtmi rozvoj jsou:

Priorita 1: Konkurenceschopnost narodnich a redjickh produké cestovniho
ruchu.

Priorita 2: Roz&ovani a zkvaliténi infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu

Priorita 3: Marketing cestovniho ruchu a rozvogkgich zdroij

Priorita 4: Vytv&eni organizéni struktury cestovniho ruchu.

Cely systém priorit Koncepce vychaziie@pokladu, Ze od¥vi cestovniho ruchu je

jednim z mnoha nastiojegionalni politiky. (Schneider & kol., 2008, 123)

,Region HANA ma dobré zkuSenosti s vyuzivanim regiaich, narodnich i
evropskych progratma politik regionalniho rozvoje. Jestlize vyuZzigigionalnich a
narodnich progratn je srovnatelné s dal$imi obdobnymi regio@R, v pripad
realizace evropskych potimych politik, zejména programPHARE, SAPARD,
SROP a LEADER, je situace mikroregionu dalekizmivéjsi — Region HANA byl
dosud velmi aktivni ve vyuzivani prostiki z predstrukturalnich i strukturalnich
fonda EU.“ (Strategicky plan Leader Region Hana, 20@j, 3
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Tab. €. 6.Iniciativa LEADER:

Program Zaméreni projektu Dotace Rok

LEADER CR | ,Program LEADER v Regionu HANA* 5.100.000 K | 2004
ZlepSeni kvality Zivota ve venkovskych
oblastech

LEADER + | ,HANACKE LIDR" 11.000.000 | 2004
Aktivni pé&e a rozvoj pirodniho al K¢
kulturniho @&dictvi Hané

LEADER CR | ,NASE HANA" 3.600.000 Kk | 2005
Tvorba podminek pro zlepSeni kvality
Zivota, Podpora podnikatelskych aktivit|v
regionu

(Strategicky plan Leader Region Han4, 2007., 36

Spol&ny regionalni operaini program (SROP)

MAS Region HANA v roce 2006 a 2007 realizovala dwajekty, které
napomohly cestovnimu ruchu. Projekt ,Rok na Hangg finarkni podpory
3.058.800 K vytvoril turistické produkty jako nap ,Jizda za pokladem Hané" a
»~Jak se stat Hanackym klaskem®, vodasové aktivity — ,Hanacky patnactiboj“ nebo
,Okolo kol“. Vytvofily i propag&ni materidly — katalog Regionu Hana, kalenda
.Hanacky Kde?, Kde?, Co?"“, Hanacké kvarteto, stéfik i systémy informovani —
»ruristicky elektronicky servis®, aktualizovali mgpcyklotras a zkvalitnili Grovie
turistického informaniho centra na zamku v N&gti na Hané.

Druhy projekt byl prezentai film — Region Hana, ktery je profesiondln
zpracovany, vefiéch jazykovych mutacich a slouzi jako prezentacgone na
nejrizngjSich akcich v regionu, na narodni i mezinarodovnr.

(Strategicky plan Leader Region Hana, 2007, 38-39).

Monitoring napl novani ciki Strategického planu LEADER

Kazdy indikator ma stanoveny vystupni hodnoty jakinovany stav pro roky 2008 a
2009, souhrniza vSechny Fiche.
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Tab. ¢. 7. Monitorovaci indikatory:

Obecné monitorovaci kritéria za SPL MAS Region

HANA:

Patet podanych a realizovanych projiekt 80 projekii
Patet podnikatelskych subjektkteré obdrzely podporu 40 subjékt
Patet podpaenych obci a dalSi neziskovych organizaci 40 stibjek

Pctet projekti se zamirenim na specifické cilové skupiny| 40 projekf

Zeny a mladi lidé

Patet vytvaenych novych pracovnich mist 8 pracovnich mist

Patet zapojenych partnér 80 partneid

Monitorovaci kritéria individualni k jednotlivym Fi chim:

Patet no paizenych a vyuZivanych stfoa technologii 18 strdj technologii

Patet podnikatelskych objekt které byly vybudovany al2 objekt

modernizovany

Patet zd&izeni olganské vybavenosti, do kterych |[j@0 z&izeni

investovano
Patet novych sportovnich pro-turistickych aktivit Sizeni
Patet novych izek v ubytovacich Z&enich 201dzek

Patet kilometé novych vyzné&enych gSich a lyZzéskych| 10 kilometi
stezek, hippostezek

Patet obnovenych a otéenych pamatek v regionu 8 objékt

Patet kilometfi rekonstruovanych inZzenyrskych siti netmkilometit

komunikaci

(Strategicky plan Leader Region Han®7231-32).
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8 SWOT ANALYZA

SWOT analyza slouzi ke zpracovani 28tch udaj, vjakém trZznim

postaveni se destinace nachazi. Jedna se o vyhlednoc

S / Strenghts— silné stranky, nebo-li vyhody destinace opratnlkurenci na trhu
cestovniho ruchu, jsougdpokladem usfehu destinace na trhu.

W / Weaknesses- slabé stranky naz&gi nevyhody proti konkurenci.

O / Opportunities — prilezitosti, nebo-li moznosti, které vznikaji v destci -
objeveni nového trzniho segmentu, réasi primarni nebo sekundarni nabidky.

T / Threats — hrozby, které znamenaji rigmivé aspekty destinace.

Jde tedy o vyhodnoceni silnych stranek (pozitivayilezitosti, které zvysuji
potencial obec a proto se tyttilpzitosti snazime vyuzit. Slabé stranky (negatse)
snazime odstranit a stasré se branime hrozicimu nebep& analyzy pak vychazi
navrhy a doporteni pro zlepSeni nddtosti a atraktivnosti v regionu Hana. Silné a
slabé stranky jsou vititi faktory, Ize je tedy &inné ovliviiovat pisobenim mistnich
aktéf, jako jsou samosprava, podnikatelé, spolky #jeH&tosti a hrozby, tzv. \&Si
faktory nelze @inné mistnimi aktéry ovliiovat. Dostatené podrobnd analyza
umozni formulovat konkrétni problémy rozvoje regioa stanovit strategické cile
jeho rozvoje.

Nasledujici SWOT analyza regionu Hana vyhazi zechvsejiSenych
informaci zaznamenanych vgaleSlé podrobné analyze d@asmena podle idezitosti
jednotlivych udaj.
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SILNE STRANKY

Charakteristika regionu: Nazev ,Hana" asociuje jisty Zivotni styl a filozpfendmé
lidové tradice, né&ci, kroje a pis#. Region Hana je sideinpestra,clenita a
udrzovana krajina s mnozstvim zachovalych kubtuimstorickych pamatek a
neposkozenych tfrodnich lokalit. Reliéf krajiny je vhodny pro Skou cilovou
skupinu nav&vnika. Mozné propojeni na znamé osobnosti — Josef Manes.
Atraktivity: Mezi prirodni atraktivity regionu pét piirodni park Velky Kogi a
piirodni rezervace Terezské udoli. Silné antropogesinaktivity jsou zamky
v Namesti na Hané aechach pod Kosém, Cerna ¥Z v Drahanovicich, Hasské
muzeum a Muzeum Kar.

Infrastruktura: Blizk4 vzdalenost od krajskéhoésta Olomouce a Pragpva
funguje jako zdroj jednodennich naustika. Existuje zde i dostatek turistickych tras
a st cyklotras po miré zvinéném terénu. Dobra dopravni dostupnosistskou
hromadnou dopravou, autem i na kole, po cely tyden.

Sluzby: Vregionu Hanad se kazdar® pordda spousta akci, jako jedna
Z nejvyznamyjSich se povazuje kazdami folkovy festival Zahrada. Obec Slatinice
a mist lazy zaji¥uji vyhledavané lazesko-l&ebné sluzby. Ceny nabizenych
produkti cestovniho ruchu jsouimérené.

Organizace a marketing: Motivovana samosprava a existujici sdruzeni refativ
nezavislé na obcich (Mistni &k skupina), znamost infocenter v Olomouci, N&tm

na Hané, Litovli i Progjove.

SLABE STRANKY

Charakteristika regionu: Velka zangnitelnost oblasti Region Hana. Pod pojem
stéle pati predevsim oblast Olomouce a Svatého K#pe proto je v letécich o
regionu Hana dopotovan Svaty Kop&ek, Olomoucké pamétky i UNESCO..
Nedostatena velikost Uzemi, vhodna pouze pro kratkodobouewsd. Edictvi
regionu (tradice) jsou jen malo zapojeny do cestownruchu. Mald motivace
mistnich obyvatel k podnikani v cestovnim ruchu pfnavystavba novych

ubytovacich kapacit).

88



Atraktivity: Velka konkurence nabidky atraktivit v jinych bljdh oblastech
(ptirodni - Sv. Kopeek, Litovelské Pomoravi, antropogenni — Bouzov tice$.
Sluzby: Nedostatek ubytovacich kapacit (v N&m na Hané nejsou Zadné)
nepodporuji dlouhodoby pobyt v destinaci. Nedoktafortovi-rekre&nich sluzeb
pro aktivni traveni volnéhgasu. Oteviraci dobastsiny atraktivit pouze o vikendu a
to i béhem prazdnin.

Cilova skupina: Cilovou skupinou pro tento region jsoéedevsim navsvnici ze
Stredni Moravy. Je zde minimum cizincPrevaZzuji jednodenni nawdnici, kwvili
nedostaténé mozZnosti fenocovani.

Organizace a marketing: Celkow mal& propagace regionu atadanych akci.
Propagani materialy nejsou dostupné potencialnim zajema stranky regionu
Hana neinformuji o mozZnostech traveni volnéfasu a o atraktivitach, které je
mozno navstivit. Hlavni strdnky regionu Hané nejsgtvoreny pro turistu, chybi i

cizojazytné mutace.

PRILEZITOSTI

Charakteristika regionu: Zajistit ochrannou znamku na nédzev Region Hana a
rozStit tak powdomi o destinaci. Nabidnout destinaci nd@aaani Skolnich vylét
propagéni akce a Skoleni firem. Snahaitghnout nav&vniky z Olomouce,
Prostjova a Litovle

Atraktivity:  Mirné zvinénd krajina s dalekymi vyhledy dava moznost
panoramatickych tras a vyhliedakoZzto girodni atraktivity. Moznost vyuziti keltské
historie k zatraktivéni oblasti. Vystavba nové rozhledny na vrcholu \ébl Koste.
ZlepSit podminky a trasy pro hippoturistiku.

Infrastruktura: Je zde prostor pro ro#8hi cykloturistiky a turistiky, moznost
vyuziti stavajicich cyklotras pro in-line bruisda

Sluzby: Vybudovani ubytovani v Na#sti na Hané, nabizet v mistnich restauracich
hanacké speciality a zvysit odbyt mistnich specatemesel. Nabidnout spolupraci
Ekologickému centru aktivit Stidkov v Horce nad Moravou a propojit tak sluzbu

pujcovny kol s obcemi regionu.
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Cilova skupina: Zameiit se na navévniky ze vzdalegSich mist a podgd tak i
dlouhodoby cestovni ruch. DelSi doba pobytu néwski prosgje jak atraktivitam
regionu, tak i ubytovacim a stravovacim sluzbam.

Organizace a marketing: Moznost vyuziti akci v blizké Olomouci k systemlaéic
propagaci Uzemi a zaravevyuZiti lazni Slatinice k propagaci préednictvim
lazaiskych hosi. VylepSit spolupraci s inforngaimi centry a rozgit moznosti slev
na Olomouc region Card.

Finance: Vyuzit finanéni prostedky ze Strukturalnich foricEvropské Unie, a jinych
finan¢nich zdrofi na realizaci projekt Seznamit se s d@taimi programy pro rozvoj
cestovniho ruchu a na podporu organizaci v obdgstitu, kultury a prace s mladezi.

HROZBY

Charakteristika regionu: Nebezpéi pro rozvoj regionu je opomijenitkzitosti
cestovniho ruchu, sousténost gredevsSim na vlastni obed;padré mikroregion.
Sluzby: Malé ubytovaci a stravovaci kapacity znemmg# rozvoj dlouhodobého
pobytu v destinaci.

Organizace a marketing:Tvorba novych atraktivit bez dostéte® propagace.
Finance: Nedostatek finatnich prostedki malych obci, podnikatél a mistnich

neziskovych organizaci pro rozvoj cestovniho ruchu
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9 NAVRHOVA CAST PROGRAMU ROZVOJE

Navrhy a doporéeni vyplyvajici z pedesSlé celkové analyzy stavu a nasledné
SWOT analyzy. Zmiuji i jiz jednou navrhované agdkladané navrhy, které dodnes
nebyly uskuténény. Jedna se pouze o navrhyj pealizaci se nutno vypracovat
jednotlivé detailni projekty.

9.1 Vize acile

Navrhovana vize vychazi z poznatku, Ze potencigtiosmiho ruchu v regionu
Hana je vyznamnou &nou zavislé na zlepSeni marketingu a organizacéledem
k tomu, Ze regionu Han4, ktery je gasti Stedni Moravy, nabizi krasnodipdu,
kulturni vyziti i zaZzité tradice, stgjnjako velké mnoZstvi atraktivit, jsou pro tuto

destinaci vhodné cile:

1. Zvysit paiet doméacich navdinika a prodlouzit pimérnou délku pobytu.

2. Zlepsit vybaveni regionu sluzbami cestovniho ruadwsSovanim jejich

kvality, jejich rozSiovanim a vznikem novych sluzeb.

3. Zefektivnit systém propagace turistickych destinactvorby propagace

turistickych produki.

4. Navrhnout zdroje financovéani jednotlivych ofati.

9.2 Navrhy opatieni

Pro rozvoj cestovniho ruchu a uspokojovanirgimtnavatvniki je poteba
brat v ivahu nejen ipdpoklady destinace, ale také trendy cestovnihduruc
.Komplexni vyhledavaci studie na zéasadni infradtmoki projekty v oblasti
cestovniho ruchu® z roku 2008 definuje trendy vtaesim ruchu pro Olomoucky
kraj. Tento dokument uvadi shrnuti tréral porovnani saiasné a budouci poptavky

v cestovnim ruchu.
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»Z vySe uvedenych treridize dopordit rozvijet nasledujici op&gni v oblasti
cestovniho ruchu:

1. infrastruktura:

lepSi dostupnost k atraktivitam (cesty, parka@jiSzanttit se na ekologické
dopravni prosedky

zvysit kvalitu cestovani, rychlost, komfort z I€to Olomouckého kraje
zlepsit technicky stav cirkevnich, kulturnich adigkych staveb a Zfstupnit
je navsgévnikam

vystavba sportovnich #aeni, ared pro horskou turistiku, cykloturistiku,
pesi turistiku, in-line, zimni sporty, aquapark, golé Hist¢ atd., etrg
adrenalinovych aktivit a rozdi prilezitosti pro zabavu

vystavba, rekonstrukce, modernizace kongresovyctece

podporovat alternativni cestovni ruch — agrotlésti ekoagroturistika,

biofarmy

2. sluzby:

investovat do komfortu a nadstandardnich sluzeb ldrenty spojenych
s ubytovanim

podporovat cestovni ruch vyuzivajictippdni |&€ivé faktory, regenetami a
preventivi¢ zdravotni pobyty (zejména wellness, idt®i)

zlepsit sluzby a nabidky fakultativnich vylgiro lazéiské klienty

podporovat alternativni cestovni ruch — agrotlésti ekoagroturistika,
biofarmy

rozSrovat moznosti a nabidky pro aktivni dovolenou

podporovat rozvoj vaidavani formou kongresové a incentivni turistiky*
(Komplexni vyhledavaci studie na zasadni infrastnuk projekty v oblasti
cestovniho ruchu, 2008. 13).

Agroturistika (gesrgji agroturismus) je specifickou formou venkovského
cestovniho ruchu, ktera vedle bezptedhiho vyuZzivani iirody a krajiny
venkova je charakteristickatimym vztahem k zewaélskym pracim nebo

usedlostem se zeawklskou funkci.... Je idealnim typem rodinné dovolené
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Umoziuje poskytnout zajentien pobyt a stravu na venkovskych statcich a
moZnost dastnit se praci souvisejicich se zdiiskou vyrobouc¢i chovem
zvirat (predevsSim koni). (Venkovsky cestovni ruch, jeho dpeci a

podminky pro rozvoj, 2007, 10).

Ekoagroturistika (nebo téz ekoagroturismus) je stikd na ekologicky
hospodécich farmach produkujicich bio-produkty, kteréuysomisény ve
zdravotg  priznivém  Zivotnim  prosedi.... Produkty ekologického
zemedéIstvi podléhaji pisné kontrole a splji mezinarodni standardy a
mohou pouzivat ochrannou znamku BIO. (Venkovskytoses ruch, jeho

specifika a podminky pro rozvoj, 2007, 11).

9.3 Navrhovany strategicky cil a management

Jiz predkladany, navrhovany strategicky cil z dokumen®amcovy navrh

strategie rozvoje cestovniho ruchu Regionu HANAYpracovany Evropskym
centrem pro eko a agro turistiku z roku 2004 jeete¢h 2010 — 2012 vytid
turisticky cil (destinaci) ,HANA*, jeZ bude:

a)
b)

c)

d)
e)
f)
9)

unikatni a nezagmitelny svym obsahem v ramci cestovniho ruciitRy
odpovidat ¢ekadvanym treniim v cestovnim ruchu se zvlaStnim zgtemim
na ekologickou socialni a ekonomickou setrvalostr{§ cestovni ruch)
kompatibilni s aktivitami cestovniho ruchu v nej§iim okoli a bude s nimi
Gzce spolupracovat

organickou sotasti regionu $edni Morava

navazovat na narodni turistické produkty typu Syekidictvi

vytvaret podminky pro vznik trvalych podnikatelskychl@zitosti v oblasti

slouzit jako vyznamny a setrvaly zdrdjjmu v oblasti.

Tento cil byl uz v roce 2004t@dloZzen a dne fizemefict, Ze jisté opdéeni a vyvoj

muZzeme zaznamenat, alefpd neni tento cil napin.

UZ v roce 2004 byla zména dilezitost profesionakhvedeného managementu

destinace, kde by alespgeden pracovnik byl zagheny vyhrad na problematiku
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cestovniho ruchu. Tento pracovnik bylnbyt politicky nezavisly, podporovan
zakladateli, realizoval by dané ukolyiigravoval projekty, hledal finance a
systematicky a efektignby pracoval na roz&ni nabidky destinace. Jak bylo jiz
fre¢eno ,Je nerealnécekavat realizaci denni agendy managementu destiodce
starost a je neefektivni ba dokonce kontraproduktivitidat ji k dalSi agens
pracovniki Uradi — tato agenda je pod tlakem denni operativy odkladje vedena
narazo¥ a nesystémay navic zistava stale nagol¢ obci“ (Ramcovy navrh strategie
rozvoje cestovniho ruchu Regionu HANA, 2004, 7)ntbepracovnik (pracovni
odctleni) by tak systémava dlouhodob realizoval zatraktivéni destinace a také by
se mohl podilet na komunikaci mezi inforfnémi centry a dodavat jim materialy
potrebné pro propagaci. JiZtdet existuje toto op&tni, starostové obci si tento fakt
uvédomuiji, ale doposud zadny takova pracovnik neni poacovni misto by mohlo
byt financovano z prostdki obci, fip. t(radu prace nebo pomoci LEADERu.

Pro tuto praci byly vytviieny pracovni skupiny, které maji zép&at neustély
vyvoj a aktivitu v fiznych oblastech. Existuje 5 pracovnich skupin — ¢ a
mladez, zeny, zeddglce, Zivotni prosedi a pro cestovni rucklenové skupin jsou
zérove ¢lenové MAS a figuruji i ve vice skupinach zardv&kupinu pro cestovni
ruch tvai Mgr. Marta Husikova (fedsedkys), Zdertk Mader, Zdéka Zakova a
MUDr. AleS Sobek.

9.4 Cilova skupina

Cilova skupina nav&tniki pro tento region by #ha byt pedevSim
z navstvnika statutarniho gsta Olomouce, ktera pro své bohaté kulturkdictvi
lak&d spoustu turigt z miznych koud swta. Nabidnout &mto turistm dostatek
informaci a materidl k navStiveni mistnich atraktivit a akci, moZnagiytovani a
traveni volnéh@asu niize navysit pdet nav&vnika regionu Hana a zvysit tak i jeho

atraktivitu a znamost.

Navsevnici, pro které je vhodna a atraktivni tato destandiky jejimu reliéfu
a nabidce jsou rodiny €fthi, senidi, sportovci — cyklisti, BZci, turisté vSech
generaci, pap Wastnici kongres a semin&i. Zaneieni na vicedenni naésniky
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Ize pouze v fipact zajiS&éni dostaténych ubytovacich kapacitimo v regionu nebo
v blizkém okoli.

9.5 Produkty a produktové bali¢ky

Produkty a produktové ba&ky jsou popularni, protoZze $etas, ¥tSinou nabizeji
niz8i cenu a zatwji urcitou garanci kvality. Produkty, které je vhodné itsimut
navstvnikam destinace a tim uspokaoijit jejickigmi a pateby jsou zajiovany obci,
jiné ve sluzbach a dalSi slouzi na podporu prodigjko zdroje finanafasto funguje

sdruzené financovani.

~Jadrem &chto baléka byva ubytovani v hotelu, ke kterému se mohou
piidruzovat dalSi sluzby, jako vylety, vstupy do &trét, cesty do destinace a
Zpst, preprava v ramci destinace a specialni udalosti.

Tyto balitky secasto vyuZivaji k pokusn prilakat ndv&vniky mimo sezonu,
kdyZ se provozovatelé ubytovacichizani snazi zvySit obsazenost a nabizeji
nizsi ceny....Progednictvim baklki miZze agentura propagovatciié image
destinace, ndjklad jako stediska undleckych, kulturnich nebo sportovnich
akci, které jsou v posledni dbpopularni.”

(Horner & Swarbrooke, 2003, 293-294).

Atraktivity:

a) Vytvorit specializované trasy (okruhy) pros§ i cyklisty, s vychodi$m u
vhodnych vlakovych nebo autobusovych stanic, a gibpaké destinaci
s cyklostezkou z Olomouce. Tyto trasy dovybavirasfrukturnimi prvky, jako
jsou lavitky, odpaivadla, studanky a také vysazovat &qwat o zelé. Vysadit
aleje ovocnych fevin z pivodnich odiéd (jabloni, hrusni,resni...), které vraceji
krajiné lidsky rozmgr".

b) Projekt ,Otewené kostely* — vytviit seznam sakralnich pamatek v obcich
Regionu HANA a doplnit je o podstatné informace puoisty. Tim vytvdit

zajimavou moznost okruzniho vyletu po vSech obeégionu. Tak by mohl o
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téchto pamétkachipdevsim mistniho vyznamu hat zajem. Jedna se o Gtivi

nabozenského cestovniho ruchu.

c) Vytvoiit psany seznam vSech moznych atraktivit a zajirdlaviyist ve vSech
obcich regionu. Nap moznost krasné vyhlidky, bozi mukaifdané slavnosti,

vyhlaSena kuchy¥) apod., to v3e v jednom svazku dostupném protyuris

Mozny zdroj financovani pro tyto specializovanésyraa nasledh informani
material je z programu LEADER a jeho fichi, popz programu rozvoje venkova,

osa lll. ROP by mohl podpib systém turistickych okruha navig&nich tabuli.

Infrastruktura:

a) Spoluprace §eskymi drahami —ip zakoupeni vstupenky na zamek mit dopravu

zpst do nesta vyjezdu zdarma (nagen v ucité dny).
b) Nabidnout cyklisim ve vybranych stravovacichizzeni nap. jedno piti zdarma.

Tyto produktové batky je mozné financovatifmo Ceskymi drahami, jako podpora
vyuziti Zeleznini dopravy a dale stravovacimiizenim nebo obci a podiotak

cestovni ruch.

Sluzby:

a) Vytipovat a oslovit partnery — restaurace a zigkak propagaci gastronomie
(hanacké speciality, jidelni listky v hanackéntetia nabidka krajovych jidel

véetre tvamizkovych specialit).

b) Vytipovat a oslovit partnery — ubytovaci izzeni za Gelem nabidky
vicedennich balka (vicedenni programy, nabidka vyietdo SirSiho okoli).

c) Zajistit prodej suvenyr — vySivka, slovnik hargéiny, hanacké vdolky,
publikace o krojich, mapy, informai skladaky pro cyklisty (mapy se
zazngenymi zastavkami, misty pro opravy - cykloservisijcpvna kol),
informani skladéky pro turisty (mapy se zaz&enymi dopordovanymi
zastavkami, vyhledy, kulitgké trasy) pop moznost stazenéthto informaci

na strankach regionut{az zdarma nebo za poplatek).
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d)

e)

Zorganizovat kurzy haréiny, piipravy hanackych specialit (@eni vdolki),
vySivani krajove vysivky.
Nabidnout ubytovani s programem, kompletretizeny pobyt stznorodou

nabidkou traveni volnéhtasu.

Stredni Morava — Sdruzeni cestovniho ruchu a Olomouaigy by mohly tyto

regionalni akce podpib podporou finatini a propagéni.

Organizace a marketing:

a)

b)

d)

Zlcastnit se veletin Regiontour nebo HolidayWorld iip. vybrané regionalni
vystavy, vyuzit i akce ,hanacky cestovatel”.

Nabidnout vikendové pobyty se slevou, ing@i zakoupeni vstupu do zamku
v Namesti na Hané pro celou rodinu, obdrzet poukazku leausv nejblizSim
ubytovacim z&izeni. Nebo naopak —fipvyuziti ubytovani, sleva na vstup do
zamku vCechéach pod Koggm. | mala sleva je motivaci k vyuziti nabidky.

Ugastnici tzv. kongresového cestovniho ruchu by mohit vyhodrjsi
ubytovani i po skateni seming, kongresu, aj. Je to dalsi motivadestat

v mist déle a vyuZzit zbyvajici voln§as na poznavani regionu.

Propojit slevy i s konkuremi nabidkou, aby se zmirnila velikost konkurence —
pii navstve ZOO na Svatém Kopgku obdrzet poukazku na slevi pstupu do

zamku nebo muzea v regionu Hana.

Mozny zdroj financovani je sdruzené financova#dhto baléka ze zdroj o.s.

Region HANA, Sdruzeni cestovniho ruchu a jednotivgbci.

V¢étSi nabidkou sluzeb, prodejem suvengrprodlouzenim pobytu na¥ghika dojde

ke zvySeni jejich Utraty v mistlestinace a to ve prasm Regionu HANA.
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9.6 PIlan rozs¥eni nabidky atraktivit

a) Atraktivity:
Rozhledna

Jednd se o znovupostaveni rozhledny na VelkémiiKdsito rozhledna zde
stavala v letech 1927 — 1939, kdy musela byilikspatnému technickému stavu
odstragna. Stavba ®fila 26 metfi. Dnes je na Velkém Kadsipouze pistreSek
s lavickami. Prostjovsti turisté spolu s obci Slatinky, Mikroregiorkiositsko,
Regionu HANA ale i s Lesyeské republiky uZadu let usiluji o obnoveni této
rozhledny. Mla by byt kamenna a vysoka 35 ntetPredpoklada se, Ze tato
rozhledna by ia prilakat daleko vice vyletnik Fijmy z turistického ruchu by pak
vyuZivaly obce. Aby se toto nejvysSi misto HanédadhodIg zdolat i na kole,
vybuduji se zde nové cyklostezky. Rozhledna sepitejsgne sta¥t uz v roce 2010 a

bude financovana z programu LEADER a okolnich obci.

Odpocinkové misto s vyhlidkou

Obec Slatinice dale planuji na blizkém kopci vybumtovyhlidku jako misto
odpaiinku, s lavtkami a dewvénou sochou Slatinské VenuSe. Tento kope@lem
upravi, zkultivuji a vybuduji gkné misto pro relaxaci s vyhledem na Hanou. DalSim
projektem do budoucna pod vedenim Mysliveckého Zairu je na selnici
vybudovat zdzemi pro sezeni u ohynku, vy&tgergolu i toalety. V blizkosti se
nachazi studanka. Nyni se ve Slatinicich stdi8tthna plazovy volejbal. Zdroje
financi z Regionalniho opemiho programu pro #tdni Moravu a programu

LEADER pro podporu cestovniho ruchu.

Zamek v Cechéch pod Kosfem

Momentalé nevyuzivany zamek €echach pod Ko#m se postupnbude
rozSrovat. Expozice malé Josefa Manese se r@t&ictyii saly na celkovych 6, dale
vznikne expozice Silva Taroutc a starychremesel, vystava etnografie Hané,
ubytovani hotelového typu o 48Zkach, restaurace, kde budou v nabidce krajové
speciality, mistnosti pro sympozia a nov&auni sh na zamku. Opravu a vybaveni

financuje obe€echy pod Kosem.
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b) Infrastruktura:
Cyklostezky

V regionu vznikaji stadle nové cyklostezky, jednaiah, ktera uz je ve fazi
jednani, po dokareni povede z Drahanovicigs Stizov az do Nagst na Hané.

Cyklostezky jsowasto uspsre financovany z programu LEADER.

c) Sluzby:
Ubytovani

V Namesti na Hané, vedle zamecké restaurace, je mozriganggsta¥t ve
spolupraci se soukromym podnikatelem ubytovadizeai. Stejs tak i v oblasti
ozna&ovanou jako “Moravské derby“ je mozZnodgizeni ubytovani i s farmou pro
korg. Ziizeni ubytovacich sluzeb v této atraktivni obcigbgpelo k dlouhodobsjSi
moznosti traveni zde volnéh@asu a tedy i cestovnimu ruchu. V obci Drahanovice
také neni v dnesni délzadné ubytovani, k¥ stavebnimu povoleni, ale je zde€ita
moznost vybudovat ubytovaciizzeni v tzv. ,Sypce”. Nagst' na Hané se chysta

tuto akci financovat z vlastnich zdiigje ale mozné zazadat tigpivek i ROP.

Pij ¢ovna kol

Déle se jedna o zaji8ti pijéovny kol v budo¥ nadraZzi ve Slatinicich. Tento
projekt je ve fazi jednaniCeské drahy uz s timto vyuzitim souhlasi a z projekt
Leader by se tento za&mdal financovat. V nadrazni budoby byla mjc¢ovna kol,
spole&né s bytem pro spravce tétgjpovny, ktery by se o kola staral, a zardy se
zamezilo pipadnym kradezim. Vzniklo by tak jedno pracovnitmis totoreSeni by
zvySilo moznost jizdy na kole regionem. Nejvh&@nby byla spoluprace s dalSimi
organizacemi napse Sliakovem v Horce nad Moravou nebo N#iti na Hané, kde
by se vysta#li podobné gjcovny. Navzajem by se propojili a nasdtici

vyuzivajici tyto sluzby by se mohli nevazgmhybovat timto regionem.

Geocaching

Region Han& zapojit do celagové hry Geocaching. Je to hra na pomezi
sportu a turistiky, kterd spojuje tisice lidi naléoe swteé, ktefi pomoci GPS a
zadanych saadnic hledaji jednotlivé poklady ukryté naznych mistech. Vznik

nového mista s pokladem ma t#mokamzi€ pozitivni odezvu, protoze lidé

99



z blizkého okoli, kt# hru geocaching hraji, maji motivaci do mista thwyrazit a
poklad najit.

Kroje

Region Hana je také typicky hanackym folkléremtarku pati i bohaté kroje.
Jednou z atraktivit by mohlo byt muzeuéchto kroji a také hanacké historie, ktera
je dodnes spjata s zZivotem mistnich obyvatel. Datsinosti je, Ze by tyto kroje byly
dostupné k fjceni @i poradani mistnich kulturnich akci. LEADER a jeho éigtro
obnovu a rozvoj vesnic by mohl tento projekt pailpo

Multifunk ¢&ni budova

V Cechéach pod Kogém se stavi multifurdni budova pro kulturu a sport.
Predpokladany den otéeni je vé¢ervnu 2010. Budou se zde nachazet saly, hala na
micové hry a plesy.

d) Piehled o potencialnich projektech:

Zasobnik projekt MAS Regionu HANA, ktery je pibézné aktualizovan.
Jedna se o tphled vSech na#hi projekti v uzemi MAS, viizném stadiu
rozpracovanosti — od nami aZz po pipravené projekty, které se po ziskani
financnich prostedki mazZou realizovat. Na pracovisti MAS je moZnost sezih&e
s kompletnim z&sobnikem projéktkteré jsou ve she@dse zvolenymi fichemi, zde
jsou uvadny pouze ty narty, které uéitou mirou ovliviuji cestovni ruch.

Tab. ¢.8. Frehled projekti riazného stupré rozpracovanosti

Obec Bilsko Vystavba nové knihovny se salem proshaeci
kurzy
ObecCechy pod Kogem Rekonstrukce byvalé tovarny na kiské stikacky

na zbrojnici, vicetelovy spoléensky sal

ObecCelechovice na Hané Vybudovani stalé expozicelgchovicky devon’

ve spolupraci s muzeem Prgevska

Samota Lusthaus Drahanovicé  Milena ValuSkova — rigaldéotograficka Skola

Uprava budovy a vybaveni

OS U Nas Ludiév Rekonstrukce sypky
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Obec Laskov

a odp@inkovych mist

Uprava zameckého parku, vybudovaninelkte

Obec Lukgnice RSi stezka podél potoka Zlata Struzka |do
Drahanovic

Obec Lutin Fitcentrum Zeny

Obec Lutin Bewena socha Klaska — kultura, gm

Obec Slatinky

Rozhledna na Velkém Kiosi

Obec Namst’ na Hané

Natna stezka ,Moravské baisino udoli“

Obec Nam&t’ na Hané

Oziveni historického mlyna a farské zahrad

Obec Olbramice

Rozhledna nad obci Olbramice

p. Seehofova Olbramice

Keramika + ubytovani

Ing. Pavel Solovsky Malokapacitni ubytovani, muittikcni
zemedelstvi
Obec Slatinice Revitalizace krajiny, protipovodé Upravy,

véetns Upravy aredlu pro zimni sporty

Obec Slatinice

Archeopark a vyhlidka na Malém kosi

Obec BSetice

Hanacka vysivka a hanacké tradice

Obec BSetice

spole&né projekty, zapojeni Skol, Klasek

@tské aktivity a cinnosti — poznéni regionu

Obec ESetice

Chut Hané

Ing. Ivan Jingling, Luénice

ZaloZeni zahradnictvi proégiovani a distribucj
urbanistické zelen

LukasS Bedn#k, Lubénice

Volnaasovy klub pro &i a mladez

na

Rimskokatol.farnost SenigeVybudovani venkovské ubytovny v Senici na Hané
n.H.

Rimskokatol.farnost SenigeHudebni festival Senicka Nota

n.H.

Sdruzeni  leteckych  spdrt Spol&enské oddychové a turistické centrum
Laskov letisti Cihadlo-Rencin

Josef Muzikant

ruch

Nizkoenergetické domy s vyuZzitim puasticky

(Strategicky plan Leader Region Han®, 72 7-18).
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9.7 Navrhy marketingové komunikace
Nazev ,Region HANA®:

Nazev ,Region HANA* musi byt jako turisticky cil @rnavsgvniky jasr
vymezeny oproti konkurénim destinacim. Mo by se jednat o nezamitelny a
snadno zapamatovatelny nazev. Souhrntepat které uz v roce 2004 navrhla
spol&nost ECEAT (Evropské centrum pro eko-agro turigtikiRamcovém navrhu
strategie rozvoje cestovniho ruchu Regionu HANAichg opateni jsou stale pro
dnesni dobu platnd, cituji:

a) nadzev HANA (gipadré v obménach a roz$énich jako ,nade Hana“
apod.) pijmout jako oficialni nazev destinace a turistickébroduktu a
registrovat jej u Eadu pfimyslového vlastnictvi (www.upv.3z divodu
prevence zneuziti (vysoky marketingovy potencial);

b) vytvoiit jednoduché a srozumitelné logdewre piesnych pravidel pouZziti
(graficky manual ufujici zavaznou barevnost, velikost, ochrann& pole,
cernobilé provedeni atd.) a zajistit si autorsk&gtaremu

c) vytvorit smluvni pravidla mezi partnery pro pouzivani naa loga pro
Gcely cestovniho ruchu (pouziti pro ubytovaci a siveci kapacity,
propagani materialy, vizitky, korespondenci atd.) a zavésfich
pouZzivani do praxe

d) zahajit medialni kampgiaga seznamit wejnost s nazvem, logem a obsahem
a to jak potencialni hosty v navaznosti na vigve produkty, takiady a
sousedni obce.

Tyto opateni z roku 2004 se ¢h neprodlek uskuténit a neli byt financovany

z prostedki obci. Doposud ale uskdt@ny nejsou.

Image film:

.Image film“ - propagéani DVD regionu, které fiblizi divakim hlavni
atraktivity regionu a @ilvod nav&tvy této destinace. Cilem neni &bt divakovi
maximum informaci, ale navodit atmosféru a pozitivnimani regionu. Video o
délce jedné agtyt minut umisiné viditelr# na webovych strankach Regionu HANA,
kterou miZze shlédnout kazdy naesnik a rychle se seznamit s regionem. DelSi
varianta filmu pesahujici i patnact minut, samostatra DVD miZe byt k dispozici

102



na veletrzich, v infocentrechfipzahgjeni prezentaci neboibe slouZzit jako darek.
Filmy miZzou mit Gizna témata — o pamatkach, obcich, atraktivitatinpg a sportu,
sakralnich stavbach apod. (Vice informa¢asopis VSudybyl 3. vydani, 2009).
Jedna verze takového prezemi@ao filmu uz vznikla v roce 2007, véeth
jazykovych mutacich. Funguje jako propagace regiamu iznych akcich.
Doporweni — zpistupnit kratSi video i na hlavnich strankach ragidkteré na prvni
pohled zaujme, stejntak, jak je tomu na webovych strankach obce E&kmna

Hané.

Propagace atraktivit:
a) Cerna ¥z v Drahanovicich neni #azena mezi rozhledny a vyhlidkovéze
Ceské republiky, coZ fite byt pro turisty posthto atraktivitach zajimavé. Tato

stavba by mila byt zmirgné v publikacich podobného tématu.

b) Manuél Stedni Moravy pro touroperéatory, ktery vznik4 za pem8druzeni
cestovniho ruchu v Olomouci, propaguje jen 4 alvéltz regionu a proto je
snhahou tyto informace roz&ijeS€ i o hojré navStvovany festival Zahrada,

mistni muzea, pdpubytovani U veteranve Slatinicich.

c) Vyroba postawiky Klaska — Josef Sykora —i&®os J+M, Lodany. Prodej
malych postaviek Klaska, pop forma pexesa, puzzle jako Bka a zarovie

forma reklamy.

d) Propagace mistnich cyklostezek u in-line bitislain-line brusleni je
v poslednich letech rozvojovy sport, kterému 8euye stale vice lidi. V okoli
Olomouce je jen malo vhodnych a u briéglandmych tras pro tento sport.
V tomto regionu jsou i stezky vhodné pro bris|ateré by mohli vyuZzivat. Jako
jedna mozna forma propagacelito cyklostezek je formou letalkpri piilezitosti
hromadnych akci, jako jsou Blade nights, kteréadé Hepa in-line school
v Olomouci i Prosfjové. DalSi moznosti propagace je ve vybranych obchodec
k zakoupeni nového paru brusli dostat take letaltsidkou bruskskych tras

v okoli.
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e)

f)

¢)

h)

)

Propagovat region Hana na veletrhu Tourism ExpBléig v Olomouci, v ramci
.Chutového cestopisu“ (nabidka krajovych specialit) nglsopagovat lazh

Slatinice jako prevence zdravi a zdravého zivotsiiytu.

Nabizet na p@danych akcich letaky, broZury, mapy, cyklomapyalSici
informacemi, aby se roz#6 powdomi o moZnostech traveni volnékiasu
SirSimu okoli zajemc

Hlavni stranky regionu _www.regionhana.cnezahrnuji informace pro

navstvnika. Proto doportuji rozskit tyto stranky i s odkazem pro turisty, kde se
dozvi alespt seznam cil, které stoji za nawdtu s odkazem na uz konkrétni
webové strdnky. Mi by krom¢ jiz zmirgného obsahovat i kalenda
piipravovanych akci, moznosti ubytovani, stravovamiskané ocemi, pof.
zajimavé pibéhy a zvéejrené ¢lanky o destinaci. Stranky by sedinpriabézne
aktualizovat, aby byli pro nawinika zajimavé a pobizely k opakovanému
vyhledani. Zpistupnit i webové odkazy nainanych strdnkach s podobnou

tématikou (pronajem salu na konference, na skoleni.

Na pdadanych akcich si vytvib databazi kontakt — zajemé (navsévniki) o
prabézné informace ohlednchystanych akci, a posléze rozesilat na emailové
adresy tyto informace.

Rozsfit propagaci i do snadno dostupnych déngk tydenik - Olomoucky
denik, Metro, Sedmika, @i poradani akci vyssit libivé, vyrazné plakaty
v Olomouci i Prosjoveé. Propagovat atraktivity naiznych akcich a aktivitach
regionu v pibéhu celého roku (v Olomoucitfipsemindich, v laznich, i mimo

region...), budovat jednotnou ,corporate identitgjionu.

VyuZivat k propagaci destinace i nazvu ,Region Handillboardy, velké
inzertni plochy (p. Denisova ulice), na budovach u frekventovanychstmi
upoutavky v radiu, zrky na cestach, stelné tabule, reklama na vozech

verejné dopravy.

k) Rozsfit publicitu — tzn. bezplatnou zminku o destinadisku i rozhlase — je
nutno vybudovat cil publicity — upozornit, Ze deatii navstivi znamé osobnosti,
na unikatni design ubytovacich, stravovacich, kaolth, sportovirekre&nich

zaizeni, upozornit na nadstandardni sluzby jednathvidizeni.
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Zmiréna dopordeni vychazi z fedchazejici analyzy stavajiciho stavu. Jsou zde
zmirgny opateni jinych autok z regionu HANA i Olomouckého kraje, které
doposud nebyly uskuteény a dalSi jsou navrZzeny z vlastni iniciativy a dsu
odborné literatury. Jedna se o navrhy (dopeni). Konkrétni realizované projekty
budou zaviset na mnozZstvi ziskanych financi a gchainteresovanych osoknovat
témto opateni dostatény ¢as. Regionalni opefai program pro $edni Moravu
uvohuje finaréni prostedky na propagaci regionalnich produkestovniho ruchu a
podporuje marketing turistické destinace. Spolwdporou o.s. region HANA a

jednotlivych obci mize byt dostatek finamich zdrofi na vybrané aktivity.

105



10 ZAVER

Region Hana p#&tmezi atraktivni destinace, ktera sézma stat vyhledavanym
turistickym cilem navswnika ze SirSiho okoli. Zejména pro svou dostupnost a
blizkost z Olomouce a Pr@giva, mirnym teréim a vzfstajicimu poétu
cyklostezek a také diky jeditrému @dictvi se tato destinace stava statdsSv

konkurenci pro jiné blizké na¥&bvané oblasti.

Region Hana zaji¥ije dostatek kulturnich i sportovnich akci, je zgbér
z Sirokého okruhu atraktivit a i poskytované sluzisou na dobré arovni.
Vybudovanim dalSich ubytovacich kapacit, pro trawv@iouhodolsjSiho cestovniho
ruchu a zlepSenim propagace destinacézemdojit k naplani cile — zvySeni
navskvnosti regionu. Prav powdomi o tomto regionu a jeho moZnostech je
nedostaténé. Pojem Region Hana pro nawdtiky znamena fgvazri Olomouc,
Svaty Kopeek, pog. Litovelské Pomoravi. Proto byébyt kladen draz pgevazr

na propagaci destinace.

V dnesni situaci je rozvoj regionu Hana jen velrozyolny, postupny, s
vydanim mnozstvi energie, ktera nemusi byt vzdyke@tei dosazenému cili.
Tento region ma vSechnyrgupoklady ke zvySeni cestovniho ruchu, vyZzaduje
to ale soustavnou praci a také&skbdré koordinovanou spoluprici v réamci
celého regionu. Pracovnik na plny Uvazek, ktery koprdinoval a usgrioval
aktivity pri vyuziti dota&nich program@ Evropské Unie s cilem rozvoje
cestovniho ruchu v tomto regionu, by dokazal ve ligpaci se vSemi
zainteresovanymi subjekty rychleji a efektiin zvySit potencial této

destinace a dosahnout tak wgpného cile.

Tento region ma moznost zvysSit potencial cestovniichu a poet

prijizd¢jicich nav&vnika, vyZaduje to al€éas a soustavnou praci.
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11 SOUHRN

Cilem této diplomové prace bylo navrhnout rozvagtoeniho ruchu v regionu
Hana. Na zakladdikladné analyzy firodnich, antropogennich atraktivit, sluzeb a
moznosti financovani navrhnout ofgti a doporéeni pro rozvoj tohoto regionu. Je
zde pouzita metoda &tu primarnich i sekundarnich dat, nasledné vyhoenge

SWOT analyze a z toho vychazejici dogeni a navrhy.

Diplomova prace se sklada z teoretické, analytidsti a piloh. Teoreticka
cast rozebira jednotlivée kKibvé pojmy prace, rozteni a definice pojrn v praci

pouzivanych.

Analyticka c¢ast se zabyva rozsahlou analyzou stavajici sityarea
cestovniho ruchu. Od samotné destinace regionu, Hi@ndografii a cilovou skupinu,
pies finance a dotai programy, az po analyzu vSech dostupnych slupetipagaci.
Velka ¢ast prace je anovana hlavnim jirodnim i antropogennim atraktivitam
regionu, které fivadi velky pdet nav&vniki. Neni opomenuta aniubbzitost
atraktivithm menSim, pdpv blizkosti této destinace. Rozngisit atraktivit dophuje
zpracovana mapa SirSich vziiaN praci jsou zmiény i dota&ni programy, ze kterych
je moznocerpat finance na zkvaliéni drovre sluzeb a vylepSit tak zazemi pro
navsevniky destinace. Zdrojem dat jsou i dokumenty Olani@&ho kraje, nebo
dokumenty vypracované pro peby oldanského sdruzeni region HANA, které byly
pro tuto praci velmi finosné. Zayr analytické casti zaujima dlezitd analyza
propagace a nasledna SWOT analyza, ze které vydedniotlivé navrhy a

doporweni.

V priloze diplomové prace se nachazé dvapky regionu Hana s rozmistm
24 obci a nasledna fotodokumentace.

V zawru prace je refer@mi seznam.
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12 SUMMARY

The thesis aim was to suggest development of toulis region Hana.
Detailed analyse of natural, anthropogenic attasti service and financial
possibilities was the base for arrangements andmeendation of region
development. In this thesis is used method of ctla primary and secondary
information, evaluation in SWOT analyse and followirecommendation and

proposals.

Master thesis consists of theoretical, analyticad aproposal parts and
supplements. Theoretical part is oriented in keyrdsp separation and word

explanation.

Analytical part is devoted to detailed analys@masent situation as well as of
destination Hana, demography, target groups, featd endowment programms,
services and propagation. Large part is conceutratenatural and anthropogenic
attractions in this region, which are important fourists. Locations of the famous
attractions are at the enclosed map. In thesialaceendowment programmes which
are possible to use for expected development. fapbsources of information were
documents from Olomouc region and HANA region. #d tend of analytical part is
analyse of propagation and SWOT analysis, whiclhaséc for recommendation and

proposals.

In thesis supplements are two maps of Hana regittn24 municipalities and

photos from the surveyed area.

As the last part of thesis is referential list.
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http://www.historickekocary.cz/

http://www.pruvodce.com/cechypodkosirem/

http://www.manes.unas.cz/czech.htm

http://www.cechypk.cz/obec/muzeum.htm

http://www.hrackysykora.cz/

http://www.sagittaria.cz/cs/prirodni-rezervace-mhibsir

http://www.nafiglene.penzion.com/

http://www.ok-tourism.cz/strednimorava/orc/3303/

http://jizdnirady.idnes.cz/vlakyautobusy/spojeni/

http://www.topbicycle.com/WienKrak.htm

http://www.zamek.namestnahane.cz/

http://slatinice.webzdarma.cz/

http://www.virtualtravel.cz/olomoucky-kraj.html

http://www.olomouc-travel.cz/
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http://www.olomouc-tourism.cz/

http://www.kr-lomoucky.cz/OlomouckyKraj/Cestovnidato'cestovni+ruch

CZ.htm?lang=CZ

http://www.oubilsko.cz/index.php?id=2

http://www.celechovice-na-hane.cz/

http://www.obecdrahanovice.cz/

http://www.hnevotin.cz/

http://www.laskov.cz/

http://www.loucany.cz/

http://www.obec-loucka.cz/

http://www.namestnahane.cz/

http://www.lutin.cz/

http://www.olbramice.cz/

http://www.olsanyupv.cz/

http://www.senicka.cz/

http://www.senicenahane.cz/

www.volny.cz/obec.pencin

http://www.slatinice.com/

http://www.slatinky.cz/

http://www.smrzice.cz/

http://www.starechovice.cz/

http://www.obec-tesetice.cz/

http://www.ustin.cz/

http://www.vilemov-ol.cz/

http://www.mapy.cz/

http://rozhledny.wz.cz/
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www.czechtourism.cz

Wwww.penzion-valentino.cz

http://www.leaderplus.cz/cz/article.asp?article G&fang id=1

http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=1240

http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=1280

http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=1398

http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=1548

http://www.szif.cz/irj/portal/anonymous/eafrd~o0sd3413

http://www.strukturalni-fondy.cz/getdoc/d67b43ba3h44541-9624-8f9943ac3c15/
ROP-NUTS-II-Stredni-Morava

http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=1528

http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=1950

http://www.regionhana.cz/file.php?nid=7320&0id=1388

http://www.rr-strednimorava.cz/file/1156/

http://www.rr-strednimorava.cz/file/598/

http://www.kr-olomoucky.cz/OlomouckyKraj/Cestovnuah/Kampa%C5%88+
InfoBUS +2007/Kampa%C5%88+InfoBUS+2007 CZ.htm?ldDg=

http://www.businessinfo.cz/cz/clanek/managementimagketing-rizeni-msp-sber-
informaci/1001663/45241/

http://www.vzdelavanivcr.cz/

http://www.czechtourism.cz/statistiky-a-trendy/vunky-czechtourism/profil-

navstevniku-v-turistickych-regionech-cr/

http://www.kr-olomoucky.cz/OlomouckyKraj/Cestovniah/Tvorba+nov%C3%
BDch+produkt%C5%AF+cestovn%C3%ADho+ruchu/projekdrba CZ.htm

http://www.kr-lomoucky.cz/OlomouckyKraj/Cestovnisatt'Program+rozvoje+

cestovn%C3%ADho+ruchu+OK/program+rozvoje+cestovn%@Bho+ruchu
CZ.htm?lang=CZ
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14 PRILOHY

Obsah priloh

Priloha¢
Priloha¢
Priloha¢
Priloha¢
Priloha¢

. 1 - Mapa regionu Hana

. 2 — Mapa girodnich park

. 3 — Dotaznik

. 4 — Tabulka nav&vnosti Infobusu v roce 2007

. 5 — Fotodokumentace (vlastni)
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Piiloha ¢. 1 — Mapa regionu Hana

(Turisticka mapa Hané&, Olomoucko (1999), vliasttddoafie)

Priloha ¢. 2 — Mapa prirodnich parki (zdroj viastni)

(Turisticka mapa Hané, Olomoucko (1999), vliasttddoafie)
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Piiloha ¢.3 — Dotaznik

Zakladni otazky, na které zodpovidali starostovéi abgedstavitelé o.s. Region

HANA.

© 0o N o 0o b~ W DdhPRE

Co povazujete za atraktivity v obci, caibe nav&tvniky prilakat?

Jaké sluzby riwe obec nabidnout?

Jak, kde a kdy probiha propagace obce?

Jaka je nav8vnost atraktivit Bhem roku, a to i po telefonické domé®/
Jaké je vyuziti kapacit ubytovani a stravovaftidm roku?

Jaké projekty pro rozvoj cestovniho ruchu uz ejistupracuje se na nich?
Jaké obec planuje projekty pro zatrakénhobce?

Co byste je&tvylepsili v oblasti pro cestovni ruch?

Jaké navrhuji op&ni pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu?

Zakladni otadzky, na které odpovidala Djamila Krali&, feditelka sdruzeni

cestovniho ruchu pro dni Moravu.

Jakym zfisobem probih& spolupracer&tni Morava — Sdruzeni cestovniho
ruchu a regionu Hana?

Jakym zjisobem se dé tato spoluprace zlepsit, zefektivnit?

Jak mize sdruzeni lépe podfibaktivity Regionu HANA?
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Priloha ¢. 4 — Tabulka navs&vnosti Infobusu v roce 2007

Misto Denni navsgvnost |Celkem navstvnika
prezentace
Ostrava 500, 300, 250,100 1150
Pardubice 300, 200, 100, 20d 800
Hradec Kralové| 300, 200, 250, 15( 900
Jihlava 550, 300, 400 1250
Praha 100, 100 200
Pisek 80, 150, 100 330
Brno 500, 500, 300 1300
Zlin 350, 300, 300, 300| 1250
1000, 800, 600,
Olomouc 600, 500 3500
CELKEM 10680

(Marketingova studie cestovniho ruchu Olomouckétaiekna obdobi 2007/8—2010,

2006-2007, 67).

Priloha ¢. 5 — Fotodokumentacdzdroj viastni)

pohled na Hanou

cyklostezka désétic




