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Anotace

Diplomova prace se ve své teoretické Casti zabyva specifiky rozhlasového média. Rozebira
programové struktury, model moderatora a zpravodaje rozhlasového vysilani, analyzuje cilovou
skupinu, zvukovy obal, jazykovou charakteristiku soucasného rozhlasového vysilani. Teoretické
poznatky jsou vyuzity v praktické srovnavaci studii vybranych celoplo$nych stanic: Radia
Impuls, Evropy 2, Frekvence 1, Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnal a Ceského rozhlasu Dvojka.

Prakticka ¢ast se zamétuje na srovnavani zvukové a verbalni charakteristiky dané rozhlasové

stanice pfi cileni na své posluchace.

Klicova slova

Analyza poslechovosti, cilova skupina, moderator, podil mluveného slova, posluchac,
programové schéma, pozi¢ni slogany, station voice, rozhlasové médium, rozhlasové vysilani,

vyrazové prostredky.



Annotation

In its theoretical part, the diploma thesis deals with specifics of the radio medium.
It characterizes radio programme structures, the model of the presenter and the news reporter
of the radio broadcast. Theoretical part also presents an analysis of the target audience, analysis
of the sound envelope of the broadcast, and it also deals with the language characteristics
of the contemporary radio broadcast. All the theoretical knowledge gained is then used
in practical section. Comparison of following republic-wide radio stations is presented: Radio
Impuls, Evropa 2, Frekvence 1, Cesky rozhlas 1 — RadioZzurnal and Cesky rozhlas Dvojka.
The practical part is focused on the comparison of the sound and verbal characteristics
of the given radio station while aiming at its audience.

Key words
Expression resources, listener, positional slogans, presenter, programme chart, radio

broadcast, radio medium, reach analysis, spoken word share, station voice, target audience.



UVOD ...ttt ettt ettt e e et b e e s b e e s b e e e st e e e sabe e e sabeeesabeeesabeeesateeenrens 8
TEORETICKA CAST
1 SPECIFIKA ROZHLASOVEHO MEDIA ..........ccocoooviiiiiiieieieissseeesnas 10
1.1 Mezilidska KOMUNIKACE .........vvveiiiiiiiic i 10
1.2 SPECIfIKA POJINTL ...t 11
2 PROGRAMOVE STRUKTURY .....oooiiteioeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e sesenseen s, 14
2.1 Dramaturgie a hudebni fOormaty .........ccccoeiiiiiiiiiic e 15
2.2 Programove SChEMA .........ccuviiiiiiiiii e 18
2.3 Model moderatora a zpravodaje rozhlasového vysilani ..........ccccocvieiiiiiiinnnnne 20
2 T B\ (T [ v (o) SO EEPPR 20
2.3.2 Role zpravare a rozhlasového zpravodajstvi ........cccccvevvrieiiiiiniiiiiennns 26
2.4 CILOVA SKUPINQ ..ot 31
2.5 ANalyza POSIECROVOSTE ...ccuviiiiiieiiiie e 33
2.5.1 Metodologie VYZKUMU .......cceeiiiiiiiiiiciicieeec e 33
2.5.1.1 OS0ObNi AOtAZOVANT ...eeeeiiuiiieeiciiiee ettt et 33
2.5.1.2 Telefonické dotazovVani..........ccccvveeiiiiiieie e 34
2.5.2 Aktudlni vysledky posSIeChOVOSt .........cccvivirieiiiieiiee e 35
B3ZVUKOVY OBAL......c.cooiiiiiiieiiiiiieeississ s 37
B L JINGIE et et 37
3.2 STALION VOICE ...ttt sttt et et e e e e s re e teeseesraesreenee s 38
3.3 POZICNT SIOZAMY ... s 40
3.3.1 Testovani pozicnich sI0gant...........cccovvviiiiiiiiiiici e 41
4 JAZYKOVA CHARAKTERISTIKA ......oooitieoteteeeeeeeteeeeeeetev e et enen e 43
4.1 Podil mIuven€ho SIOVA..........cccciuiiiiiiiiiic e 43
4.2 Stylistika MIuvenych projevil ... s 45
PRAKTICKA CAST
5 ROZBOR ZVUKOVE A VERBALNi CHARAKTERISTIKY ......................... 52
ROZHLASOVYCH STANIC .....c..oooiiiiiiiieiisiesississsssissse s 52
5.1 RAAIO IMPULS ... 52
5.1.1 IMPUISOVI ..ottt 53
S.2 EVIOPA 2 ... 58
5.2.1 Ranni ShOW EVIODY .....cciiiiiiiiiiiiiiiicii 58
ST o =) V=] = PO UROP 64
5.3.1 RAn0 FreKVEence 1 ......oooiiiiiiiiiiiiiic et 65
5.4 Cesky 10Zh1as 1 — RAAIOZUINAL .........cooveeveeereceereeieeeseeieee e 69
5.4.1 Ranni RadioZurnal ...........cccccooiiiiiiiiiiiie e 70
5.5 CeskY 10Zh1aS DVOTKA .....ceveeeeiceeeesceeie sttt 74
5.5.1 DODIE TAN0, CESKO! ..rvivivieiieiieeeeeeeeeeeeet et ee e et e e er s en e en e 74
5.6 Analyza, shrnuti a vyhodnoceni vysledkl srovnavaci studie ..........cccocvveviiernnen. 78
ZAVER .....ooooooooioieoeeeeeeeeeeee e 82
SEZNAM POUZITYCH ZDROJU ..........coooovirieieeiereseseeeeseesseneses s 84
SEZNAM OBRAZKU, GRAFU A TABULEK .............cccccovvviviiriierecisrsreniane, 89

SEZNAM PRILOH ... oo e, 90



UvVOD

Cilem diplomové prace ,,Zvukovd a verbalni charakteristika rozhlasovych
stanic* je charakterizovat jednotlivé zvukové i verbalni slozky vysilani vybranych
celoplosnych soukromych i vefejnopravnich rozhlasovych stanic s ohledem na jejich
cilové skupiny.

Diplomova préace se sklada ze dvou Casti: teoretické a praktické. Teoreticka Cast
se zaméfuje na zaklady rozhlasového média a jeho specifikace. Informuje o zménach,
které nastaly v rozhlasovém vysilani u vybranych soukromych i vetejnopravnich stanic
V poslednich letech. To vSe v disledku méniciho se trendu, aby nebylo rozhlasové
vysilani upozadéno v dusledku rozvijejicich se technologii a trendi doby. Je potieba,
aby se neustale posouvalo a vyvijelo rytmem éry. V dasledku zachovéani a udrzeni
posluchaci dochazelo k proméné programové a hudebni struktury i zvukového obalu.
Zmeénila se koncepce modelu moderdtora ¢i zpravodaje rozhlasového vysilani
u celoplosnych stanic. To vSe v disledku proménujici se cilové skupiny rozhlasového
média. Programova struktura je ménéna na zaklad¢é vysledk poslechovosti. Analyza
poslechovosti je velmi dillezitym méfitkem pro zmény ¢i drobné Upravy dramaturgické
nebo programové koncepce. Programovym cilem je udrZet si stavajici skupinu
posluchact a ptilakat k poslechu novou cilovou skupinu. K tomu slouzi fada radiovych
online a offline prvkd.

Kromé programové struktury se také prace dale zamétuje na charakteristiku
zvukovych oball rozhlasovych stanic. Celkovy uceleny koncept zvukovych jingll,
pozi¢nich slogant a znélek se nejCastéji objevuje v hranych rotacich radii. Vytvari
sluchovou identifikaci, kterou poslucha¢ vnima a ztotoznuje se tak se svou oblibenou
rozhlasovou stanici.

Kromé zvukového obalu se dand radia prezentuji stylistikou a délkou mluvenych
projevii. Kazda stanice by dle podminek od Rady pro rozhlasové a televizni vysilani
¢i Rady Ceského rozhlasu méla dodrzovat predepisujici stanovy a normy dle mluveného
projevu. U soukromych stranic také stanovenou stopaz délky mluvenych projevi.

VSechna zminénd kritéria a oblasti zahrnuje teoretickd cast. Na ziskané
informace navazuje praktickd C€ast. Ta zminénad fakta z teoretické Casti rozebira

z praktického hlediska.



Praktickd cast je zaméfena na tfi soukromé stanice: Radio Impuls, Evropu 2,
Frekvenci 1, a také na dvé vefejnopravni stanice: Cesky rozhlas 1 — Radiozurnl
a Cesky rozhlas Dvojka.

Srovnavaci studie je zaméfena na prime-time, tedy ranni vysilani. V jednom
konkrétnim dni analyza srovnava ranni vysilani zvolenych stanic. Cilem praktické ¢asti
je zaméteni na charakteristiku zvukové 1 verbalni slozky, jak odkazuje nazev diplomové
prace. Analyzovana je délka mluvenych vstupti, zvolené lingvistické prostiedky, které
jsou ocekavany danou cilovou skupinou rozhlasové stanice. Sledovan je podil
mluveného slova a také rozdilnost pojeti programu mezi rannim vysilanim soukromé
a vefejnopravni stanice. Hodnoti vyvazenost zvukového obalu, hudebni slozky, bonitu
programu pro posluchace i osobitost moderatorti a zpravodajii.

Praktickd ¢ast ukazuje pouzivani jednotlivych prvki z teoretické Casti, hodnoti
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je, analyzuje a piinasi komplexni odpovédi na jednotliva témata této diplomové prace.



TEORETICKA CAST

1 SPECIFIKA ROZHLASOVEHO MEDIA

1.1 Mezilidska komunikace

Podle Jana Jirdka je rozhlasové médium soucasti mezilidské komunikace, ktera
patii k nejstarSim tématiim, ke kterym se lidskd mysl upina. ,, PotFeba pochopit
mechanismy komunikace je pritom stdile naléhavejsi. V ramci poznani mezilidské
komunikace nejde jen o vedecky vyklad tohoto fenoménu, ale stale vétsi mérou
o zprostiedkovani poznatkut o komunikaci co nejsirsi verejnosti. Zvlaste nebyvaly vyvoj
masové komunikace a ndriist vyznamu a moci instituci, které ji zajistuji, tedy médii,
podnécuje snahu o rozsireni poznatkii o tomto typu komunikace. «d

Mezilidska komunikace je podminéna vyvojovymi tendencemi jednotlivych
epoch obdobi. Zasadni pokrok v oblasti komunikace nastal srozvojem vojenskych,
obchodnich a vladnich z4jmu, které vyzadovaly ucelové piekonéni velkych vzdalenosti.
Az éra masového rozsiteni elektfiny byla zékladem pro vznik rozhlasového fenoménu.
Jest¢ nez mohl vzniknout rozhlas jako masové médium, bylo potfeba mnoho
technologickych vyzkumi a objevi.”

Rozhlas je po vynalezeni televize médiem, které své posluchace doprovazi
na mnoha mistech, kam se néktera jind média nemohou dostat. Mlize vytvaret kulisovy
poslech, ktery je doprovazeny jinou cinnosti. Jak uvadi Veronika Hankusova,
rozhlasové vysilani miiZeme vnimat 1 v obchodech nebo pfi fizeni automobilu. Poslech
rozhlasu se dda kombinovat s uZivanim jiného meédia - cCtenim tisku nebo praci
na internetu.?

., Rozhlas je médium bez vizualni slozky. Je velmi nutné, aby si prijemce nékteré
mediované znaky spojil s jejich vizualni predlohou ¢i psanym textem. Bez tohoto

kontextu by jak vysilatelé, tak i posluchaci museli stale bojovat s pojetim Spatnych

Yirak, J. In: McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007, s. 15.
ISBN 987-80-7367-338-3.

’Chudinové, E. Lehoczka, V. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii. Zdklady teorie rozhlasovej
Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, Fakulta
masmedialnej komunikate, 2005, s. 7. ISBN 80-89220-04-5.

*Hankusova, V. Vyvoj vwzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a Ceské republice. Univerzita
Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2006, s. 13. ISBN 80-246-1092-2.
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vykladii, ¢i pripadnou desinterpretaci. Prdace se zvukovym materidlem se miize
od skutecnosti silne lisit i v ramci pochopitelného a srozumitelného sdéleni, klicem
k pochopeni komunikdtora s recipientem je sdileni stejného znakového systému, «d

V celku dneSni masové kultury ma radio vyznam stimuldtora specifické
imaginace a rozjimani. Dokaze probudit nitro posluchace, vede jej k intimnimu snéni.
Zachce-li se poslucha¢i po tomto sdileni, nepusti televizi, ale zvoli odpovidajici
rozhlasovy porad, ktery nabizi poptavané téma. Posluchac posloucha a nevadi mu, Ze se
zaroven vénuje manualni ¢innosti. Ve svém nitru totiz rozviji dialog se sebou.”

Z dnesniho pohledu je rozhlas skute¢nym masovym médiem, ale nebylo tomu
tak vzdy. V zacatcich vyvoje rozhlasového vysilani nebyl rozhlas dostupny vsem, byl
ptili§ drahy, uvadi Jan Motal: ,,Lidé si casto porizovali krystalky, domdcky vyrobend
rdadia, aby se vyhnuli poplatkiim. Podminkou pro rozsireni okruhu konzumentii byly
levné prijimace a vykonné vysilace. Ke konci 20. let byly tyto pozZadavky splneny
a rozhlas se mohl stat médiem masového dosahu. Rozvoj rozhlasu byl komplikovan
legislativou, kterd zdakonem o telegrafech nutila viastniky rozhlasovych prijimacii Zadat
0 koncesi a platit koncesni poplatky. Zpocatku byl proto okruh legalnich posluchacii
Radiojournalu jen velmi omezeny. Roku 1923 ziskalo poZadovanou koncesi pouze
47 zadatelii. Od rozhlasu odrazovaly vysoké poplatky, které bylo nutno platit. Jednak
rocné Ceskoslovenské posté (od roku 1923 60 Kcs, o rok pozdéji 50 Kcs).
Radiojournalu se mésicné nejdrive platilo 100 Kcs, od roku 1924 50 Kcs. Od dubna
roku 1925 byl zaveden jednotny mésicni poplatek 20 Kcs, ndsledujici rok byl snizen
na 10 Kcs. Timto snizenim se stal rozhlas dostupnym i nizZ§im strednim vrstvam

v r v r r (4'6
a zacina se postupem casu stavat masovym.

1.2 Specifika pojmi

Médium patii mezi nejpouzivanéjsi slovo v soucasnosti. Jak uvadi Prakticka
encyklopedie Zurnalistiky, vychézi z latinského slova ,,medius* a znamena prostiedni.

Jedna se o obecné zprostiedkujici Cinitel, zprostiedkujici prostfedi. V komunikaci je

*Hankusova, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a v Ceské republice.
Univerzita Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2006, s. 15. ISBN 80-246-1092-2.

*JaroSova In HraSe, J. Marsik, J. Psychologie, estetika a rozhlasovd publicistika. Sbornik piispévki
ze seminafe Katedry Zurnalistiky IKSZFSV UK. Praha: Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu, 1998, s. 17.
®Motal, J. a kol. Nové trendy v médiich. II, Rozhlas a televize. Brno: Masarykova univerzita, 2012,
s. 17. ISBN 978-80-210-5826-2.
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médium vse, co slouzi jako prostfedek k uchovani a pienosu sdéleni v prostoru a Case.
Kanadsky teoretik médii Marshall McLuhan za médium oznacoval vse, co slouzi
k rozsifeni lidskych smyslt a schopnosti. V bézném dneS$nim styku se termin médium
stale vice pouziva vyhradné k oznaceni technickych prostfedki a socidlnich systému
slouzicich k masové komunikaci. ’

Rozhlas byl prvnim elektronickym médiem masové komunikace. Objevil se
na pocatku 20. let 20. stoleti. V této éfe zivelného rozvoje dochazelo spiSe
k rozhlasovému experimentovani. Masovou zalezitosti se rozhlas stal az ve 30. letech.
Tehdy také zacal vazné konkurovat tisténym médiim. Zaméfoval se na pfindseni zabavy
Sirokym vrstvam, ale stal se také mocnou zbrani propagandy.®

Rozhlasovad komunikace zprostiedkovavéa poznatky a informace. Podili se svou
vyznamnou c¢asti na utvafeni spoleenskych vztahl. Jejim primarnim principem je
naplnit podstatu vzajemného propojeni pii komunikaénim procesu, tedy od masmédia
k pfijemci. Cilem je nabidnout orientaci v soukromém a vefejném zivoté jednotlivce
1 ve spolecnosti. Radia nebyla upozadéna ve spolecnosti fenoménem televize. Jednim
z diivodi je mozZznost vykonavat bézné Cinnosti a pfitom mit zdroven moznost byt

informovan, vzdélavan a baven.

Rozhlasovéd komunikace uplatiiuje systém modelového komunikaéniho fetézce. Ten
umoziuje realizaci prenosu, zprostiedkovava a distribuuje informace. Systém tvoii ¢tyfi
prvky:

1. Profesionalni komunikator (redaktor, moderator)

2. Komunikat (rozhlasovy obsah, potady)

3. Komunikacni kanal média (vysila€ a pfijimac, pfenosovy kanal)

4

Adresat - posluchaé9

'Osvaldova, B. Halada, J. a kol. Praktickd encyklopedie :urnalistiky a marketingové komunikace.
Praha: Libri, 2007, s. 118. ISBN 978-80-7277-266-7.

SKongelik, J. Ve&eta, P. Orsag, P. Déjiny ceskych médii 20. stoleti. Praha: Portal, 2010, s. 56.

ISBN 987-80-7367-698-8.

Chudinova, E. Lehoczka, V. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii. Zdklady teorie rozhlasovej
Zurnalistiky v systéme masmedidlnej komunikdcie. Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda, Fakulta
masmedialnej komunikate, 2005, s. 7. ISBN 80-89220-04-5.
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Co je radio? Jednu zodpovédi na svych webovych strankach pfindsi Media
Marketing Services: ,, Hudba, zdbava, informace, interakce a emoce. “*°

V dnes$ni informacni a digitalni dobé poslech radia oslovuje kazdy den témér 85 %
lidi. Za poslednich n¢kolik let se medialni trh znacné vyvojoveé zménil. Radio dokaze jit
stale s dobou, jak ukazal vzrastajici podil posluchact v nejmladsi vékové kategorii
12-24 let. Tento vysledek poukazuje, ze radio je stale poutajicim prvkem i pro populaci,
ktera ma jiné medialni navyky a odliSné moznosti pfijimani informaci s rozsifenim
novodobych technologii.ll

Josef Marsik oznaCuje rozhlas, téZz radio, za prostfedek masové komunikace
zalozeny na akusticko-auditivnim principu, Sifici hudebni, zpravodajské, umélecké

PR r v r . . . . r . vo 12
1 zadbavné porady pro masové auditorium i specifické skupiny posluchaci.

V Ceské republice, podobné jako v jinych evropskych zemich, je zaveden duélni
systém rozhlasového wvysilani. Vysilatelé soukromych stanic S§ifi svilj program
na zaklad¢ ptidélené licence, kterou udéluje Rada pro rozhlasové a televizni vysilani.
Finan¢ni prostfedky ziskavaji z prodeje vysilaciho Casu inzerentim. Na druhé strané
stoji vefejnopravni rozhlas, pojimany jako sluzba vefejnosti. Zde finan¢ni prostiedky
pochazeji z koncesionaiskych poplatki. Novelou zakona o rozhlasovych a televiznich
poplatcich byla vyse rozhlasového poplatku stanovena mési¢né€, po roce 2008, na 45 K¢.

Na vysilani vefejnopravniho média dohlizi Rada Ceského rozhlasu.

®Media Marketing Services. Co je radio? [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.procradio.cz/

"Media Marketing Services. Co je rddio? [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné
z: http://www.mms.cz/reklama-v-radiu/proc-radio

’Marsik, J. In Osvaldova, B. Halada, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 181. ISBN 978-80-7277-266-7.
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2 PROGRAMOVE STRUKTURY

Programové struktury jsou zivou slozkou, ktera podléha stalému, modifikujicimu se
procesu, V zéavislosti na ménicim se zivotnim stylu a zdjmu cilové skupiny. Programové
struktury se stale vyvijeji, sluc¢uji nebo propojuji programové ¢asti ¢i dokonce zanikaji.

Jak uvadi Praktickd encyklopedie zurnalistiky, program je v hovorovém jazyce
pouzivan jako synonymum pro rozhlasovy nebo televizni potfad. V Zurnalistice se timto pojmem
rozumi oznaceni zamérného ¢asového uporadani jednotlivych rozhlasovych poradlii na daném
prenosovém kandle, vyhrazeném pro jejich Sifeni. Program je také sled a soubor rozhlasovych
poradd v urcitém casovém useku. Jde o konecny vysledek zamérné programotvorné ¢innosti
Sifeny prostfednictvim rozhlasové techniky. Zakladnimi jednotkami programu jsou slovesné,
hudebni nebo smiSené potrady. Soucasti programu jsou také zvukové prvky jako znélky, signaly
a pauzy. Vnitin¢ je program strukturovany, lze jej ¢lenit a jednotlivé ¢asti klasifikovat podle
ruznych tfidicich kritérii. NejCast&ji se program ¢leni na program zurnalisticky (zpravodajsky,
publicisticky), umélecky (slovesny a hudebni), vzdélavaci a zabavni. V praxi se jednotlivé
slozky Gasto prolinaji.”®

Josef Marsik charakterizuje program jako celek, ktery je tvofeny souborem
pofadli, rubrik, strukturou moderovanych vstupii jednotlivych moderatorti, reklam,
upoutdvek a pouzivanych jingli v hudebnim toku. Kone¢ny vysledek programové
podoby je sifen k posluchaci prostfednictvim rozhlasové spojové techniky. Zakladnimi
jednotkami programu jsou porady slovesné, hudebni nebo smiSené, tvoii je
1 moderatorské propojeni, které souvisi s uvedenim ¢i odhldSenim potadd, také zvukové
predély v podobé zné&lek nebo jingla.**

Kvalitni program laka a udrzuje pozornost posluchace. Zajem posluchacu
vzbuzuje i osobitost moderatora a kvalitni zpravodajsky servis ¢i hudebni slozka.
Zpétnou vazbu ziskavaji vedouci pracovnici radia na zakladé vysledkd poslechovosti
Radioprojektu. Dle vySe posluchacské obce je stanoven cenik reklamy, finan¢niho
zdroje komer¢nich stanic.

Rozhlasovy program se vyviji, a to tak, jak se méni spolecenské podminky,

V nichz plisobi. V rdmci ménici se spoleCnosti se programova tvorba snazi nalézt nové

B0Osvaldova, B. Halada, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.

Praha: Libri, 2007, s. 158 a 159. ISBN 978-80-7277-266-7.

Y“Marsik, J. Vybérovy slovnicek terminii slovesné rozhlasové tvorby. Praha: SdruZeni pro rozhlasovou
tvorbu, 1999, s. 21. ISBN 80-238-5619-7.

14



vyrazové prostiedky, které by 1épe reflektovaly jak potfeby rozhlasové organizace, tak
také zajmy a potfeby rozhlasovych posluchacu, kterym je program urcen. Marsik dale
dodava: ,, Zduraziujeme-li, Ze tvorba rozhlasového programu se vyviji v kontextu
rozvojem spolecnosti, neznamenda to, Ze program je pouhou jednoduchou reflexi
spolecenskych podminek, jez na néj pusobi. Vedle vnejsich viivii se pri jeho tvorbe
uplatnuji i vlivy vnitini - zmeény v systému organizace a rizeni jeho vyroby v rozhlasové

instituci. “®

2.1 Dramaturgie a hudebni formaty

Slovo format pochazi z latinského ,,forma,” coz v ptekladu znamena vné&jsi tvar,
podoba. Josef Marsik format popisuje jako urcity model rozhlasového programu,
na zékladé ramcové stanovenych zobectjicich, typickych znaki. Zakladnim kritériem
je cilova skupina posluchaci, také typ hudebniho Zanru nebo zplisob mluveného slova.'®
Podle hudebniho odbornika Josefa Vicka format mulze oznacovat celek
¢tytiadvacetihodinového vysilani, ale také jen jeden potad. ,, Format v nejuzivanéjsim
rozhlasovém smyslu je souborem znakii celého programu. V pravém slova smyslu, tedy
neurcuje jen pomeér hudby a mluveného slova, ale také hudebni mix, umisteni vstupii
moderatorii, zprav a reklamnich brejkii, lokdlnich oken, umistnéni zvukového obalu.
Z tohoto hlediska je kazdé rddio svym zpiisobem neopakovatelné. Pro potieby
komunikace bylo vytvoreno nékolik oblibenych formulaci idealnich formatu, které
popisuji ctyriadvacetihodinovy program a vychazeji z pomeru hudby a mluveného slova,
pomeéru novych a starsich skladeb, popripadé specialnich hudebnich zZanru. “7 Kazdé

radio by si mélo najit takovou programovou skladbu, ktera bude vyhovovat potfebam

posluchaci. Nejcastéji radi kombinuji hudebni formét s formatem mluveného slova.

Podle Vicka osloveni v€kové skupiny posluchacii je také pti¢inou zvySovani nebo
snizovani podilu mluveného slova. V Ceskych podminkach je fadou prizkumi
prokazano, ze zajem o mluvené slovo se proméiuje s v€kem posluchace. Zhruba

v 35 letech véku zacina recipient jevit v radiu zdjem o zpravodajstvi, publicistiku, talk

15Maréik, J. Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha: Karolinum, 1995, s. 11 a 12.
ISBN 80-7184-013-0.

®Marsik, J. Vybérovy slovnicek terminii slovesné rozhlasové tvorby. Praha: SdruZeni pro rozhlasovou
tvorbu, 1999, s. 13. ISBN 80-238-5619-7.

Vigek, J. In Navratil, K.. Ctrndct kapitol o rozhlase. Literarni akademie: Praha, 2006 s. 15.

ISBN 80-86877-04-3.
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shows a dal$i nehudebni formaty. U vékovych kategorii nad 50 let je jiz zradia

s y “r . 18
ocekavano predevsim mluvené slovo.

Vicek dale poukazuje: ,,Je diilezité vedet, zZe Zadny z obecnych formatii neobsahuje
ve své definici takova méritka jako je napriklad podil domdaci tvorby, ktery v nekterych
zemich hraje velmi duleZitou roli. Zaroven je vsak zvlaste v malych zemich retardujicim
prvkem formatové pestrosti. Produkce mistnich umélcii je tam co do kvantity jen
omezenda a snazi-li se ji hrdat vSechny stanice, dochdzi k unifikaci formadti. To se
napriklad stalo v Ceské republice po roce 1994, kdy se AC (adult contemporary) rddia
snazila vyhoveét zajmu domdciho publika o nové ceské interprety a tim, jak se snazila
hrat jejich aktudlni hity (cca 70 za rok), dosahla mezi sebou tak vyrazné podobnosti,
Ze zdvratné vzrostla mobilita posluchacii (1j. prepinadni ze stanice na stanici bez vérnosti

jednomu programu) — vznikl dojem, Ze ,viichni hraji stejné. <“*°

Hudebni formaty rozdélujeme podle poméru starych a novéjSich pisnicek, diky
némuz oslovuje format danou skupinu posluchact. Nejmladsi cilova skupina je kolem
12 let. Zajima ji nejnovéjsi hudebni produkce. S piibyvajicim vékem postupné ubyva
zajem o nov¢jsi hudbu a nastupuje prvek pamétnicky. U poslucha¢li nad 50 let zdjem
o nejnove)si pisnicky uplné klesa.®® Prehled formati mluveného slova, hudebnich
format i vSeobecnych formati obsahuje Bakalafska prace autorky ,,Slovo a hudba

Vv soucasnych rozhlasovych stanicich®, s. 31 - 37.4

Hudebni format je stanoveny licenénimi podminkami, které pfesné ukladaji, jaky druh
hudby a v jakém poméru musi hudbu soukromé stanice odehrat. Podle Vi¢ka padl
navrh, podle kterého by mély byt budouci licence definovany jinym zplisobem, protoze
uzivané parametry nejsou vyhovujicim ndstrojem pro zavazky stanice a jejich

dodrZovani v praxi. Navrhnuto bylo, aby se nastrojem stal jednou ur¢eny format stanice.

8¢k, J. Formdty rozhlasovych stanic. [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné
z: archiv.rrtv.cz/files/zpraval998/c25.doc
¥Tamtéz, s. 238.

Lastovickova, E. Slovo a hudba v soucasnych rozhlasovych stanicich. Praha, 2012. Bakalatska prace,

s. 31. Univerzita Jana Amose Komenského Praha, Socialni a komunikac¢ni studia. Vedouci prace: Jaroslav
Huk.

“Tamtéz, s. 31 az 37.
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 Format je velmi proménlivy element,*** upozoriiuje VItek ve své avaze
o zmén¢ hudebniho formatu v licen¢nich podminkach, ,,1 kdyz se studie zabyva z velké
casti formaty, které u nas neexistuji nebo nemaji Sanci na preziti, naznacuje uz nékolik
let trvajici rozpad klasickych formatu. Pojmenovani novych je c¢im dal tezsi
a komplikovanejsi. Zaroven se i hrubé obrysy klasickych formatit meni v case. Format,
ktery jsme v roce 1994 chapali jako Hot AC, je pri rustu agresivniho programovani
dnes uz jen mainstreamem. «23

Hranice formatu jsou velmi neurcité, poukazuje VIéek. ,, Kdo dokdze rict, Ze ta
pisen je velmi stara nebo naopak jeste nova? Kdo dokdze rict, ze toto je jeste Hot AC
a toto uz jen Modern AC? A navic mohou existovat urcitda specifika, diky nimz miize
novd stanice prekvapivé ziskat uplné jiné publikum, nez bylo jejim zamérem. Nemusime
chodit daleko — v roce 1998 probihal revival europopu osmdesatych let (napr. Modern
Talking, Michal David atd.), ktery oslovil jak pamétniky (cilova skupina 30 — 40 let cili
usedlejsi formaty AC), tak teenagery (velmi Hot AC). Nebylo by prekvapenim, kdyby
mezi nékterymi stanicemi doslo pravé proto k migraci publika. “**

Stanice by byla po dobu licence svdzana v urcené Skatulce. Byla by tim
poskozena moznost volby dlouhodobého vyvoje rozhlasové stanice. ,, EXistuji totiz dvé
zdkladni formy promeény radia — prvni predpoklada, Ze stanice nabere urcité publikum
a potom stdarne spolu s nim. Na zacatku své story miize byt napr. Hot AC, o nékolik let
pozdéji spolu se svymi posluchaci prechazi k Mainstream AC a nakonec treba skonci
u Goldu. Druha forma predstavuje, zjednodusené receno, pevné urcenou cilovou
skupinu, jiz vlastné poslucha¢ na wurcity cas prochdazi na své Zivotni pouti
od nejmladsich formati k nejstarsim. Bude-li jednou z licencnich podminek predem
urceny format, nikdy nemiize dochazet k prvni z téchto rozhlasovych promén.“25

Format jako licen¢ni podminka pravdépodobné nic nefesi. Naopak, omezuje
marketingovou invenci a kreativitu programovych tvirct radia. Brzdi jejich schopnost
rychle reagovat na ménici se vkus publika. Urceni formatu navic vyzaduje uplné novy

druh monitoringu a i tak je do jisté miry subj ektivni.?®

2V1¢ek, J. Formaty rozhlasovych stanic. [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné
z: archiv.rrtv.cz/files/zpraval998/c25.doc

*Tamtéz, s. 237.

*Tamtéz, s. 238.

“Tamtéz, s. 238.

*Tamtéz, s. 238.
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Porovnani programové skladby z licencnich podminek Rady pro rozhlasové
vysilani:
IMPULS
Celoplosné zpravodajské a informacni radio, v hudebni slozce vysilani s maximalnim
zamé&fenim na ¢eskou produkci. Podil mluveného slova ¢ini 32 %, z toho 22 % zprav
a informaci. Servisni informace, aktudlni téma dne, kontaktni porady, reakce
posluchacii, diraz na interaktivni porady, publicistika, reportaze o aktualnich jevech

ve spole¢nosti. Maximalni zaméfeni na ¢eskou hudebni produkci je 65 % (rock, folk,

pop).

FREKVENCE 1
Vseobecné celoplosné radio zabavy a informaci. Hudba 60. - 80. let + novinky,
ze 40% ceska hudba, stfedni proud, rock, dance, folk, country. Obecné radio ptistupné

vSem, kontaktni rddio — kazdodenni partner, zpravodajstvi.

EVROPA 2

Hudebni format CHR (Contemporaty Hit Radio), v kombinaci s prvky formatu Hot AC,
ve kterém prevazuji hudebni novinky (z 50 %) a nejvétsi hity v daném segmentu
od roku 1995 do soucasnosti. V celkové struktuie pfevazuje angloamerickd produkce,
kterd je systematicky rozSifovdna piedev§im o produkci domaci. Minimélné
desetiprocentni podil ¢eské hudby ve vysilani Cilova skupina posluchacia 12-30 let.
10 - 12 % mluveného slova. Informacni servis obsahujici mistni, ndrodni a zahrani¢ni

informace.?’

2.2 Programové schéma

Program je Casové usporadani jednotlivych pofadi na daném pfenosovém kanale

7 s e wry s 2
vyhrazeném pro jejich Sifeni. 8

?"Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Licencni podminky. [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné
z: http://lwww.rrtv.cz/cz/static/prehledy/licencni-podminky.htm

%0svaldova, B. Halada, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
Praha: Libri, 2007, s. 158. ISBN 978-80-7277-266-7.
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Podle Hankusové je format mnohovyznamovy termin, ktery slouzi k popisu
vlastnosti programu z vnéj$iho ¢i vnitiniho hlediska. Jde o zobecnéné pojmenovani,
jehoz vychozim prvkem je osloveni cilové skupiny posluchact specifickou

programovou strukturou zamétenou jejich prevenci. 29

Vnitini struktura programu je upotfadana podle urCitych pravidel stanice, toto
Clenéni vyhovuje posluchacim 1épe nez program, jehoz casti jsou slozeny
do vysledného celku nahodile. Poslucha¢ nehodnoti jen jednotlivé potady stanice,
ale zpravidla celek formatové koncepce stanice. Jak poukazuje Marsik: ,,Je velmi
dilezité sledovat v uvahdch o koncepcich rozhlasového programu a Vv jeho hodnocenich
nejen kvalitu jeho dilcich casti, tedy poradii a rubrik, ale posuzovat program z hlediska
vetsich usekii, programovych celkii a zvlastni pozornost vénovat posouzeni vhodnosti
planovanych nebo pouzitych skladebnych postupii a metod. «30 v praxi se tyto otazky
podle Marsika ¢asto opomijeji a hlavni diraz se klade predev$im na obsah vysilani.
Vysledny efekt kvalitniho potfadu muize byt znehodnocen jeho necitlivym zatazenim
do vysilani. ,, Neni vyjimkou, Ze jsou za sebou rFazeny porady bez ohledu na navaznost
obsahovou a formalni, nesleduji se moznosti kontrastnosti dil¢ich programovych casti,
rytmu a tempa vysilani, ne vizdy je venovdana dostatecna pozornost poslechovym
zvlastnostem cilovych posluchacskych skupin, jimz je program predevsim urcen. Nelze
se divit kritickym vytkam posluchacii, kteri si stézuji na Sedivost programu, jeho

31 Dgle uvadi,

monotonnost, maly ohled na jejich zajmy, zvyky a poslechové moznosti.
ze posluchaci nelibé pfijimaji zmény vysilacich €asti periodickych potradi, které si
zvykli poslouchat v ur¢itém dni nebo hodin€. Mnohdy se témto vytkdm dalo zabranit,

kdyby se vEétsi péce vénovala praveé programoveé skladbé.

Hendy v souvislosti s rozhlasovymi formaty poukazuje na fakt, ze at' uz je
celkovy format stanice jakykoli, kazdy separatni potfad se dale také fidi svym vlastnim
formatem. Ten zahrnuje pravidelnou strukturu potradu, ktera se piilis neméni a zarucuje

kazdému potadu specifické identifikacni rysy. ,, Posluchac se v programové strukture

®Hankusova, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a Ceské republice.
Univerzita Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2006, s. 15. ISBN 80-246-1092-2.

Marsik, J. Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha: Karolinum, 1995, s. 27. ISBN 80-7184-013-0.
31Tamtéi, s. 27.
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miuze lépe orientovat, spojuje si urcité znélky, zvukové predely nebo dokonce hlasy

s urcitymi typy pofadii k jednomu konkrétnimu casu nebo stanici, “ ¥ika Hendy.*

Programové schéma jednotlivych stanic se od sebe odliSuje, coz je déano
zacilenim na jednotlivé posluchace, typem pofadl, stylem moderovani i zvukovou
grafikou. Zména v programu pfichdzi s ubytkem posluchact, v ramci dlouhodobégjsich
poklesti vychazejiciho z vysledkli méfeni poslechovosti. Ve vysilacim ¢ase dochazi
ke zméné moderatori, dochézi k zavedeni novych potadii ¢i rubrik a proméni se
mnohdy

I poziéni slogan stanice.

Programové schéma se také propojuje s obsahem webovych stranek radii ¢i
komunikaci na socialni siti Facebook. Mimo bé&znych informativnich sluzeb ma
moznost online komunikace. Je mu nabidnuta pfima zpétna vazba. Poslucha¢ se miize
zapojit do soutézi, anket, také mize navazat komunikaci s moderatorem. Na webovych
strankach si také precte, jaka pisniCka pravé hraje ve vysilani ¢i veskeré informace
o déni v radiu.

Programové struktura vtiskuje stanici tzv. format, image, ktery vstupuje pfi
dlouhodobé¢jsim piasobeni do povédomi posluchaci. Ti si mnohdy nevybiraji
rozhlasovou stanici kvali konkrétnimu potadu, ale pravé pro ur€ity charakter jeji
programové struktury. Ta by méla byt pro posluchace piehledna, méla by mu
umozniovat dobrou orientaci v programu jako celku i v jeho dil¢ich ¢astech. Struktura
programu se upravuje a vyviji vZdy s ohledem na potieby posluchact a s respektovanim

skladebnych zasad a metod stanice.*

2.3 Model moderatora a zpravodaje rozhlasového vysilani
2.3.1 Moderator

NejvétSimi  osobnostmi v radiich jsou moderatofi. Podle Zurnalistické
encyklopedie slovo moderator pochazi z latinského slova ,,moderator, které v piekladu

znamena spravce, vladce, krotitel ¢i usmérnovatel. Je privodcem programu, ktery fidi

2Hendy, D. In Hankusova, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a Ceské
republice. Ur]iVerzita Praha: Nakladatelstvi Karolinum, 2006, s. 13. ISBN 80-246-1092-2.
3Marsik, J. Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha: Karolinum, 1995, s. 29. ISBN 80-7184-013-0.
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a prezentuje. Také je prostfednikem mezi ucastniky programu. Moderator je tvurci
pracovnik, ktery spolcuje né€kolik tradi¢nich rozhlasovych profesi — redaktorskou,
hlasatelskou, reportérskou ¢i dramaturgickou. Moderator interpretuje predem pifipravené
texty. Znacna Cast jeho produkce je zalozena na osobité schopnosti improvizace.34

Moderator by m¢l mit Siroky vSeobecny piehled i povédomi o aktudlnim déni.

Ukolem moderatora je byt pohotovy, operativni, m&l by umét improvizovat a navic také
zachovavat kultivovanost jazykového projevu. Vse se déje v realném case, tady a ted’.
Z 7zivého vysilani nejde nic vratit. Moderatoii jsou pravodci vysilani, uvadéji
zpravodajské bloky, jsou reportéry, privodci zabavnimi celky, bavi¢i i hudebnimi
diskzokeji.®

Prezident spole¢nosti Lagardére Active CR, Fleischmann, definuje moderatora
nasledovné: ,, Moderdtor v rddiu je zcela néco zvlastniho. Rikd ja a mluvi za vSechny
a ke kazdému uplné individuadlne, protoze ho kazdy slysi ve své mysli, chce-li, at je
kdekoli, treba ve vané. A protoze na zacatku bylo slovo, moderdtor tvori svét. Jesteé je

, 36
za to navic placen. *

Délka moderatorského bloku se pohybuje od 3 do 5 hodin. Moderatoii se rozdé€luji
na moderatory ranniho vysilani, jedna se o takzvany prime-time; to je nejposlouchané;si
Cast Vysil'élni.37 Moderatoti se dale rozdéluji na dopoledni, odpoledni, vecerni ¢i
vikendové.V poslednich letech zacala radia posilovat a vice cilit na odpoledni program.

Zavadi pestiejsi program, moderovani ve dvojici ¢i trojici.

Radio je médiem zvuku. Posluchac¢ tedy svou pozornost soustied’uje na hlas
moderatora. Nékteré moderatorské hlasy jsou neutrdlni, jiny zaujme diky své estetické
kvalité, ktera ziska srdce posluchact. Radio spole¢né s telefonem poskytuje eliminaci
lidské osoby na hlas bez pfimého vjemu ¢i obrazu. Kdyz se kvality hlasu ¢i hlasového

projevu dostanou do popiedi a mluvéi se zaméti pouze na snahu o udrzeni urCitého

%Osvaldova, B. Halada, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
Praha: Libri, 2007, s. 121. ISBN 978-80-7277-266-7.

%Verner, P. Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2010, s. 119.
ISBN 987-80-86723-88-4.

%Hermannova, N. Moderdtory roku jsou Mares s Hezuckym, titul obhdjila Vybornd. [online].

31. 10. 2012[cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://revue.idnes.cz/leos-mares-patrik-hezucky-a-lucie-
vyborna-ziskali-cenu-moderator-roku-2012-14g-/lidicky.aspx?c=A121031_181804_lidicky_nh
¥'0Osvaldova, B. Halada, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.

Praha: Libri, 2007, s. 121. ISBN 978-80-7277-266-7.
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tonu, melodického a rytmického razu mluvy, vyprazdni se obsah komunikace. Prili§

afektovana fe¢ zni z radia nepiijemnée umgle.

Francouzsky filozof Lavelle v roce 1938 publikoval v prosincovém c¢asopise
Le Temps clanek s nazvem ,Dialog se sebou®, pro svou aktudlnost je pfipominan
i v soucasnosti Helenou JaroSovou: ,, Zamysli se nad podstatou rozhlasové komunikace,
tedy vztahem mezi hlasatelem a posluchacem. Zatimco pri normalni reci jsou posluchac
a mluvci pritomni, V rozhlase, pise Lavelle, se jedna o dvojitou absenci. Ten, kdo mluvi,
nezna toho, kdo posloucha a ten, kdo posloucha, nezna toho, kdo mluvi. Spikr si
predstavuje svého posluchace a posluchac spikra s tim rozdilem, Ze zatimco spikr se
svym hlasem ziistava cinny, posluchac, soustredeény na reprodukovany hlas, je

. .38
pasivni. “

Mluveny projev moderatora by mél znit spontdnné, pfesvédcivé a mél by
zaujmout. Mluv¢i svym zajmem a ucasti, svou pritomnosti v projevu vtahuje posluchace
do dgje. Pravé fyzickd nepfitomnost posluchace ve studiu usnadiiuje moderatorovi,
aby se vice soustfedil a s maximalnim nasazenim vyjadfil svym hlasem obsah
mluveného vstupu. Pfi vypofadani s nepfitomnosti posluchace by podle Lavella
moderator nem¢l zapominat na mikrofon. Kdyz se opravdu fecnici snazi sdé€lit svou
myslenku, mnohdy zapominaji, pfedevSim zacateCnici, Ze maji mikrofon pfed sebou
a dochazi k vytésnéni imaginarniho publika. Profesiondlnimu moderatorovi by nemélo
vadit, ze mluvi spiSe k sobé&, nez k druhym. Aby myslenka mohla ptesvédcit posluchace,
musi se nejdfive zrodit v nitru moderatora. Vstup by mél byt tedy nejhlubSim
a osobitym projevem moderatora. Kazdy rozhlasovy mluvcéi se ztotoziiuje a piijima
pocitovy fakt, Ze vzdy mluvi stejné k sobé samému. Na druh¢ stran¢ u ptijemce, tedy
posluchace, také dochazi k osamoceni. Poslucha¢ ve vétSiné ptipadli posloucha také
sam, a¢ je posluchac¢ska rodina radia velmi pocetnd. Jedna se vice o oddélené jedince,
ve svych domovech, autech, na cestach ¢i pfi jakékoli manualni praci. Cilem
profesiondlniho moderatora je, aby doSlo v nitru posluchate o navedeni dojmu,

ze myslenky, které od mluvciho sly$i, jsou jeho mySlenky. Bachelard nazyva

%Jarosova In Hrae, J. Marsik, J. Psychologie, estetika a rozhlasovd publicistika. Sbornik piispévki
ze seminafe Katedry Zurnalistiky IKSZFSV UK. Praha: Sdruzeni pro rozhlasovou tvorbu, 1998, s. 16.
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moderatory inzenyry ducha. Réadio pro n¢j ptfedstavuje sféru ducha, ktera ma velky

vyznam pro lidskou dusi.

Rozhlasovy moderator ¢i redaktor, ktery si svym projevem a vyjadfovanim ziska
Vv povédomi posluchace povést vysoké vérohodnosti a divéry, ma veétsi predpoklady,
ze jeho sdéleni bude piirozen¢ posluchacem pfijato a posluchac¢ se tedy s rozhlasovym
mluvéim ztotozni. Marsik poukazuje na fakt, ze oblibeni moderatofi ¢i zpravari
zanechaji delsi a trvalej$i vlivy ve védomi posluchace, nez mluvci, ke kterym si

posluchac vytvoril negativni vztah, nebo jsou mu lhos‘tejni.39

Kladny postoj k osobnosti moderatora vytvaii predpoklady pro hlubsi vnimani
sd¢lovanych informaci i umocnuje kvalitu emociondlnich zazitkl. Je velmi dulezité,
aby se moderator opiral o vyzkum rozhlasového posluchace, aby znal motivaci, potieby,
postoje 1 nazory. Jeho ukolem je aktivné vtahovat posluchace do déje pii piipravé
rozhlasového vysilani. Aby mohl poslucha¢ pfijmout moderatorovo tvrzeni, musi
pro né&j mit urcitou hodnotu. Moderator by se mé¢l tedy, v ramci obsahové koncepce
radia, zamé&fovat na aktualni spolecenské jevy, udélosti a vztahy mezi nimi. Navic sdm
poslucha¢ si voli, jakému programu ¢i rozhlasovému projevu da piednost, je mu

ponechana moZnost kdykoli rozhlasovou komunikaci ukon¢it.

K porozuméni sdélovaného obsahu moderatorem k piijemci doslo tehdy, pokud
poslucha¢ chépe smysl mluveného projevu, rozumi jeho obsahu a zaujima k tomuto
sdéleni urcity postoj. Komunikacni akt mezi mluvéim a pfijemcem plyne v tempu.
Nékdy nemusi poslucha¢ pii zvoleném tempu a casové posloupnosti porozumét
sdélovanému obsahu, coz mize vést k nepochopeni ¢i zkresleni. Rozhlasové vysilani
neumoziuje opakovat sdélované informace. Poslucha¢ tedy nemé moznost vratit se zpét
ke vstupu a poslechnout si jej znovu. Moderator by mél tedy volit koncepci vstupu
takovym zplsobem, aby byl srozumitelny celé Skale cilové skupiny. Rozhlas by se mél
pod vedenim moderatora stat posluchaci radcem, spole¢nikem a partnerem pro vyménu
nazorid. Pestrost vyrazovych prostiedkli moderatora umocnuje obsah sdéleni. Celkovy
vjem pusobeni na posluchace kromé€ mluveného projevu vytvaii i hudebni
a dramaturgicky obsah stanice. Jednozna¢né ale kultivovany projev moderatora ptispiva

k rozvoji estetického citéni a zvySovani urovné jazykové kultury piijemci.

$Marsik, J. Rozhlas — vychova — posluchaé. P¥isp&vek k teorii vychovy rozhlasem. Univerzita Karlova,
Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1986, s. 22. ISBN 17-143-86.
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Na posluchace také plisobi pohotovost a rychlost pfindSeni informaci o aktudlnich
jevech a jejich operativniho zatazeni do vysilani. Poslucha¢ potiebuje védét, ze pokud
dojde Kk aktualnim zménam ve spolecnosti ¢i dilezitym udéalostem a zpravam, bude
o nich aktualn¢ informovéan. Maximalni pohotovost béhem vysilani a také to, jak rychle
umi moderator seznamit posluchace s ménici se realitou, je jednou z hlavni pfednosti.
Dutlezité je vnimat nastavovani hranic, protoze pfiliSny tok informaci miize posluchace
unavit az presytit. Navic pfi velkém mnozstvi informaci mtze dojit také ze stran

posluchace k nepochopeni souvislosti a jejich vstfebani.

McLuhan zminuje francouzského filosofa Bergsona, ktery v myslenkové tradici
povazoval jazyk za lidskou technologii, ktera narusila a zmensila hodnoty kolektivniho
nevédomi. Bergson tvrdi, Ze bez jazyka by lidskd inteligence zlstala totadlné vtazena
do pfedmétl své pozornosti. Jazyk €ini pro inteligenci totéZ, jako ruce a nohy pro télo.
Re¢, technicka extenze védomi, redukuje kolektivni védomi &i intuitivni uvédoméni.
Re¢ také oddéluje jednoho ¢lovéka od druhého a lidstvo od kosmického nevédomi.
Jakozto extenze ¢i vysloveni vSech naSich smysli zaroven byl jazyk odjakziva
povazovan za nejbohatsi uméleckou formu ¢lovéka, odliSujici jej od zvitat. Je-li mozné
lidské ucho pfirovnat krozhlasovému pfijimaci, ktery je schopen dekodovat
elektromagnetické viny a rekddovat je v podobé zvuku, mizeme lidsky hlas pfirovnat
k rozhlasovému vysilaci, protoze ten je schopen piekladat zvuk do elektromagnetickych
vin. Schopnosti hlasu formovat vzduch a prostor do verbalnich modeld mozna

predchazel méné specializovany vyraz naikli, mruceni, gest, ptikazi, pisni a tanci.*

NaSe nova elektrickd technologie, ktera je extenzi naSich smyslli a nervi
Vv globalnim meéftitku, bude mit pro budoucnost jazyka zna¢né disledky. Pocitate dnes
umoziuji pteklad jakéhokoli kodu nebo jazyka do jakéhokoli jiného kodu ¢i jazyka.

Pomoci technologie dosdhneme stavu univerzalniho dorozumeéni a jednoty.41

Kultura rozhlasové feci je nezbytnou soucasti jazykové kultury naseho jazyka.
Moderator, redaktor, reportér, jakykoli interpret rozhlasové Zzurnalistiky by mél byt
kodifikatorem spisovného mluveného jazyka. Jeho povinnosti je, aby pfi kazdém svém

vysilani branil upadku spisovného jazyka, upadku jazykové kultury. V dnesni dobé

“McLuhan, M. Jak rozumét médiim: extenze clovéka. Praha: Mlada fronta, 2011, s. 92.
ISBN 978-80-204-2409-9.
“Tamtéz, s. 93.
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bychom méli mit na kulturu jazyka daleko vétSi pozadavky, navic i daleko piisnéjsi
meftitka. Mluveny jazyk v soucasné spoleCnosti, v soucasné dob¢, nabyva na nové
dalezitosti. M4 daleko véEtsi rozsah plsobeni, je velmi dilezité, aby se rozhlasovi
pracovnici podileli na co nejvétsim kultivovaném Sifeni ¢isté mluvy. Kazdy moderator
by mél ovladat techniku feci, tedy femeslnou stranku jazyka, bez ni neni mozné

presvédcovat, ziskavat a tvofit.

Interpretace rozhlasové zurnalistiky je nedilnou souc¢asti rozhlasové zurnalistiky.
Déva definitivni a jednoznac¢nou podobu a vyklad myslenkam a jejich souvislostem,
odstupiiuje jejich vyznam, zptehlednuje je, ptisobi bezprostiedné a souc¢asné na rozum

S

: Y v 42
a cit, umocnuje také ucinek myslenek.

Moderatoti, predev§im ti zaCinajici, maji sklon k civilnimu pojeti feci.
Vysledkem této bezdécné snahy je neangaZovany, nadosobni, suchy, nesdélny,

nevyrazny a nenazorny mluvni projev, ktery ptsobi jako mechanicky mluvni zaznam

psaného textu.

Mluvéi rozhlasového vysilani by mél ovladat uméni mluvit k lidem a s lidmi.
Jak uvéadi Marsik: ,,Ma-li byt hlasatel a redaktor skutecnym rozhlasovym mluvcim,
zZivym  prostrednikem a opravdovym spolutviircem rozhlasového zpravodajstvi
a publicistiky, musi ktomu byt vybaven odborné uméleckym talentem, dikcni
pripravenosti, uvédomélym vztahem krozhlasové Zurnalistice, jiz denné pomdahd

e . . . 43
ve findlnim tviiréim procesu vtiskovat konecny zvukovy tvar.

Moderator ¢i redaktor je tvlircem i organickou soucésti rozhlasového vysilani.

Moderator by mél byt pfedevSim vice osobni. Mlize si dovolit byt vice osobni,
pokud jde o obsah projevu i o zpisob mluvy. Narozdil od zpravare, ktery je nucen
Vv disledku véaznosti jeho funkce udrzet osobity odstup od zprav. Jeho projev by mél byt
profesionalni a vécny. Bez projevu osobitosti ¢i emoci. Cilem kazdého moderatora pred
vysilanim by méla byt hlasovad rozcvicka. Svym profesionalnim pfistupem by meél
ovladat spravné techniky feci. Koordinované¢ by mél umét pracovat se slozkami

dechovymi, fona¢nimi a artikula¢nimi.

*Marsik, J. Uvod do teorie rozhlasového programu. Praha: Karolinum, 1995, s. 4. ISBN 80-7184-013-0.
43 s
Tamtéz, s. 4.

25



Nejlepsimi moderatory se stali, na zdklad¢ hlasujicich posluchact, v roce 2012
moderatofi Ranni Show Evropy 2 Leos Mare§ a Patrik Hezucky. Na prvnim misté
vystiidali Jittho Pomeje. Mezi Zenami zvitézila opakované Lucie Vyborna z Ceského
rozhlasu. Soutéz uspotadala Asociace rozhlasovych organizaci. Na druhém misté¢ mezi
muzskymi moderatory skoncil Ruda z Ostravy, ktery vysila na Frekvenci 1. Na tfetim
misté se umistil Pavel Kudra z Ceského rozhlasu.** Druhého roéniku ankety se
zucastnilo 17 moderatorti, moderatorek i moderatorskych tymi, ktefi byli nominovani
soukromymi radii i vefejnopravnim Ceskym rozhlasem. Hlasovani probihalo

prostiednictvim sms na webovych strankach www.moderatorroku.cz.*
2.3.2 Role zpravare a rozhlasového zpravodajstvi

Zpravodajstvi predstavuje v rozhlasovém vysilani jednu ze zakladnich tradi¢nich
programovych dominant. Jak uvadi Josef Marsik, ve vefejnopravnim rozhlase tvoii
az jednu pétinu celkového vysilaciho Casu a patfi k nejsledovanéj$im relacim. Také
komeréni rozhlasové stanice zatazuji do své programové skladby prodlouzené
zpravodajské relace, pfesto, Ze se vétSinou zaméfuji na jiné programové prvky,

ne¥ Furnalistické.*®

Zpravodajstvi vetejnopravniho rozhlasu se od soukromych stanic od sebe vyrazné
odliSuje. Vetejnopravni stanice davaji ve vysilani zpravam vétSi prostor. Zatazuji
do vysilani samostatné reportaze &i publicistické potady. Cesky rozhlas disponuje
stalymi redaktory i1 zpravodaji, ktefi pfindSeji zpravy zregiond a také ze zahranici.
Podle Hany Andélové se pocet ¢lenti redakce v soukromé celoplo$né stanici pohybuje

kolem 10 % stavu, ktery je obvykly v rozhlase vefejné sluzby.*’

*“Hermannova, N. Moderdtory roku jsou Mares s Hezuckym, titul obhdjila Vybornd. [online].

31. 10. 2012[cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://revue.idnes.cz/leos-mares-patrik-hezucky-a-lucie-
vyborna-ziskali-cenu-moderator-roku-2012-14g-/lidicky.aspx?c=A121031_181804_lidicky_nh

*Cesky rozhlas. Moderdtor roku. [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.moderatorroku.cz/o-projektu

**Marsik, J. In Osvaldova, B. et al: Zpravodajstvi v médiich. Univerzita Karlova Praha: Karolinum, 2001,
s. 57. ISBN: 80-246-0248-2.

*"Andé&lova, H. In Navratil, K.. Ctrndct kapitol o rozhlase. Literarni akademie: Praha, 2006, s. 33.

ISBN 80-86877-04-3.
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Zpravodajstvi celoplo$nych rozhlasovych stanic je tvofeno hlavnimi zpravodajskymi
relacemi, zpravami a ti¢elovym zpravodajstvim. Zpravodajsky charakter maji i pichledy
denniho tisku.

Zpravodajstvi vetejnopravnich radii vysilaji besedy, komentéaie ¢i jiné publicistické
mezi publicistikou a zpravodajstvim je téméf nemozné, jak upozoriiuje Marsik. Rozdily
se daji vymezit alespoii nékterymi zékladnimi znaky, jako je napiiklad mira
objektivnosti v pfistupu pfi zpracovavani tématu. Ve zpravodajstvi jde o maximalni
eliminaci subjektivniho hodnoticiho stanoviska. V fad¢ publicistickych zanrt se naopak
osobni nazor autora ocekava. Cilem rozhlasového zpravodajstvi je poskytovat

informace o aktualnich udalostech. *
Zasady rozhlasového zpravodajstvi podle Josefa Marsika:

Novost — kazda rozhlasova zprava by méla posluchaci pfinést novou informaci, poznani
¢i novy pohled na udalost. Pokud nejsou k dispozici nova fakta, mél by zpravar text

zpravy alespoii stylisticky obménit.

Zajimavost — zpravy by mély byt vybirany tak, aby byly zajimavé pro danou cilovou
skupinu posluchaci, dle jejich z4jml a potieb. Neméli by se ani vyhybat zndmym

politikim, umélctim ¢i sportovetm.

Zavaznost — aby si zpravodajstvi ziskalo i udrzelo pozornost posluchace, mélo by byt
pro né dulezité a mélo by se jich dotykat. Proto by mél byt kladen pii zpravodajstvi
diraz také na regiondlni zpravy.

Stiet nazoru, konflikt — dodavd zpravé dramatické napéti a udrzuje pozornost

posluchace. Konflikt je soucasti kazdodenniho Zivota a mél by byt proto pfirozenou

soucasti zpravodajstvi.

Zabavnost — neméla by byt brana jako protiklad k seri6znosti zpravodajstvi. Zpravy

S humornym obsahem mizou relaci naopak odlehcit.

Objektivnost — nestrannost, oddéleni zpravodajstvi od subjektivniho hodnoceni

a komentafe.

®Marsik, J. In Osvaldova, B. et al: Zpravodajstvi v médiich. Univerzita Karlova Praha: Karolinum, 2001,
s. 57. ISBN: 80-246-0248-2.
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Vyvazenost — tématicky by se mélo zpravodajstvi vénovat v§em spolecensky zavaznym
tématim, zastoupeny by mély byt vSechny zanrové formy. Nejen zprava ctena
redaktorem, ale minimaln¢€ zprava zvukova. Navic by zpravodajstvi m¢lo respektovat

nazory vSech zucastnénych stran.

Jasnost a srozumitelnost — jde nejenom o srozumitelnost sdélovaného obsahu, ale také
o adekvatni stavbu zprav a relace, spravné pouzité jazykové prostiedky, odpovidajici
interpretaci. Zprava, kterd neni pro posluchace jasnd a srozumitelnd pii prvnim

poslechu, je bezcenna.

Piesnost — je jednim znejdulezitéjSich pozadavkl rozhlasového zpravodajstvi.
Rozhlasové zpravy museji byt maximalné stru¢né. ZjednoduSeni nebo zestrucnovani

,os s , . y . 49
ale také muze vést ke zkresleni nebo dvojznacnosti.

Redaktor by mé&l neustale ovéfovat informace, které zafazuje do zpravodajstvi, nemél by

zvefejiiovat zpravy zalozené na spekulaci ¢i dohadech.

Ptirucka britského novinafe Boyda o zpravodajstvi v rozhlase uvadi nasledujici
parametry rozhlasové zpravy: je relevantni, dulezita, tragicka, neobvykla, jde o cosi
posledniho, jde o cosi nejdrazsiho, je bezprostiedni, zajimava, kontroverzni, jde o jakési

prvenstvi, jde 0 cosi nejvétsiho, je legracni ¢i ironicka.”

Zpravy se k posluchaci §ifi akusticko-auditivnim principem. Tvirce rozhlasovych zprav
by mél respektovat skutecnost, Ze vnimani zprav pii auditivnim pfijmu byva jiné,
nez pii jejim ¢teni nebo sledovani v televizi. Kladen je diraz na myslenkové procesy
analyzy, syntézy, srovnavani, zobecfiovani a abstrakce, narozdil od vnimani stejného
zpravodajstvi prostiednictvim jiného média. Pfi poslechu je poslucha¢ pouze odkazan
na srozumitelnost a logicky sled myslenek nebo udajti, které mu redaktor poskytuje.
Typ poslechu se promita do slozky zpravodajstvi. Zpravodajstvi by mélo pocitat béhem
dne snekolika typy poslechu, kterym by se mél rozhlas prizplsobit vytvafenim
specifickych typll zpravodajskych a publicistickych pofadl, které s kolisavou
pozornosti posluchace v pribéhu dne pocitaji. Do vysilani jsou zafazovany reportaze,

magazinové potady. Naopak zpravodajskd relace také pocitd s tzv. zpravodajskymi

“Marsik, J. In Osvaldova, B. et al: Zpravodajstvi v médiich. Univerzita Karlova Praha: Karolinum, 2001,
s. 59. ISBN: 80-246-0248-2.

*Boyd, A. In Marsik, J. In Osvaldova, B. et al: Zpravodajstvi v médiich. Univerzita Karlova Praha:
Karolinum, 2001, s. 61. ISBN: 80-246-0248-2.
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Spickami, kdy se zarazuje nejvetsi pocet zpravodajskych relaci. V rannim vysilani jsou
nejnovejsi zpravy z domova a ze zahrani¢i dopliovany ucelovym zpravodajstvim, tedy
hlaSenim o pfesném Case, o poCasi i situaci Vv dopravé. Jedna se
o informace, které ocekava nejvetsi mnozstvi lidi. Do podvecerniho Casu se zpravidla

zatazuji hlavni zpravodajské dominanty dne.

Zpravat by m¢l kromé hlasovych narokii disponovat znalosti ¢eského jazyka, mél by
mit vSeobecny piehled o domaci i zahrani¢ni politice, o sportu i déni ve spolecnosti.
Také by mél umét zachazet s technickymi zafizenimi v radiu, nahravat a stiihat zvukové
zpravy. Samoziejmosti je, ze by m¢l také umét pracovat se zdroji informaci. Radia
do zprav prebiraji informace z agenturnich zprav, ze zpravodajskych internetovych
serveri ¢i od ostatnich médii — tisk nebo televize. Také maji své redaktory
nebo reportéry. Neékteré stanice maji 1 regionalni reportéry, ktefi sleduji déni

V jednotlivych regionech.

Kritéria pro vybér zprav jsou podle And€lové dvé: zajimavost zpravy a dulezitost
zpravy. Zpravodajstvi soukromych stanic balancuje na hranici mezi spolecensky
a politicky dileZitym a obecng zajimavym.>*

Kazda zprava by méla mit sviij ptibeh. Kazda zprava je lidska, ptinéasi zprostredkovani
Zpravodajsky blok obsahuje zpravy z domova i ze svéta, regiondlni zpravy, sport,
pocasi a dopravu. Clenéni zprav je dano typem rozhlasové stanice a jejim zaméfenim.
Také jaka pravidla ma koncepce zprav nastavena od $éfredaktora zpravodajstvi. Kromé
reportérti a redaktorti maji své misto ve zpravodajstvi i editofi, ktefi dodavaji do relaci

zvukové ptispevky a reportaze.

Jak Andé¢lova dale uvadi, pro soukromé stanice by meéla platit ve zpravodajstvi
nasledujici hesla: stru¢nost, jasnost, vystiznost a srozumitelnost zprav. Zpravai by mél
peclivé volit slova a sledovat srozumitelnost textu. Poslucha¢ nemd moZnost se
ke zpravé vratit, pokud ji neporozumi. Véty by mél redaktor formulovat jednoduse

a srozumitelné.

! And&lova, H. In Navratil, K.. Ctrndct kapitol o rozhlase. Literarni akademie: Praha, 2006, s. 34.
ISBN 80-86877-04-3.
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Hana Andélova doporucuje pri tvorbé zprav nasledujici kritéria:

nepouzivat vlozené véty vedlejsi i trpné rody

cizi slova nahrazovat ¢eskymi vyrazy

nepouzivat hovorové vyrazy, aby byla zachovéna solidnost zprav

pozor na prebytek &iselnych udaji.>

Prezentace zprav by méla byt energicka, ale nikoli piekotnd, rychla a nesrozumitelna.

Zpravodajstvi jednoznacné ozivuji telefonické vstupy, kratké reportdze, ankety. Mélo
by vzdy mit technickou i obsahovou kvalitu, pfispévky by nemély byt piili§ dlouhé.
Dulezité je 1 dodrzovani stopdze téchto ptispévki. Andélova uvadi, ze by se kratké
uryvky mluv¢ich mohly pohybovat do 10 vtefin. Pocet zvukovych piispévka by nemél

pfesahnout béhem zpravy 4 piispévky.

Kazdé radio piinasi zpravodajstvi v pravidelnych a tradicnich casech. Piedev§im
V rannim vysilani je zpravodajstvi cetnéjsi, vétSinou v pil a v celou. Béhem dne maji

stanice zpravodajstvi uz jen v celou hodinu.

Na zpravy se snazi poutat radia kratce pied celou, kdyZz moderator se zpravafem

»prohodi par slov®, co uslySime ve zpravach.

Dulezité je, aby prvky programu mély své misto ve vysilacim schématu, aby posluchac
slychal zpravy i dalsi ¢asti programu pravideln€. Poslucha¢ chce mit jistotu, ze uslysi
vSe, co oCekava, nechce byt zrazovan ¢i Sokovan zavedenim velkych novinek. Kazda
¢ast programu by méla mit pro svého posluchace stalou atraktivitu, vysilani by mu

nemélo umoziovat, aby se nudil.

V rozhlasovém zpravodajstvi, jak uvadi Josef Marsik, rozliSujeme nékolik zanrovych

forem zprav:
klasickou zpravu — interpretovana zpravarem
zvukovou zpravu — autentické zvukové svédectvi pfimého ucastnika udélosti

reportazni zpravu — zvukovy obraz udalosti, ktery dopliiuje se zna¢nou informacni

hodnotou sdé€leni zpravodaje

*2And8lova, H. In Navratil, K.. Ctradct kapitol o rozhlase. Literarni akademie: Praha, 2006 s. 36.
ISBN 80-86877-04-3.
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fleSovou zpravu — piinasi prvni nejstrucnéjsi informaci o vyznamné udalosti. Casto je

tvofena nékolika slovy

zpravodajské vystoupeni — druh rozhlasové zpravy, informaci o udalosti pfinasi
zainteresovand osoba — politik, tiskovy mluv¢i.

r~r

zpravodajsky rozhovor — dialogizovana forma rozhlasové zpravy pfinasi zakladni

informace o udalosti v rovin¢ odpovédi na otazky ,,co, kdo, kdy, kde* atd.
teCka za zpravami — kratky vtipny Gtvar uzavirajici zpravodajskou relaci®®

Pro soucasné zpravy je typické byt pohotové u aktudlni udélosti a informaci o ni co
nejrychleji poskytnout poslucha¢im, pokud mozno v autentické, zvukové podobé.
Tradi¢ni hlasatelsky projev je nahrazovan personifikovanym zpravodajstvim. Ve vétsi
mife se pouzivaji zvukové materidly, reportdze, které zvySuji autenti¢nost
a dokumentarnost zpravodajstvi. Méni se také skladba zpravodajskych relaci. VétSinou
nepfevysuji rozsah od 3 do 5 minut. Pfimy vstup reportéra nebo telefonatu

nepiekracuje hranici 1 minuty.

2.4 Cilova skupina

Rozhlasovi posluchaci se déli na potencidlni publikum, pravidelné publikum
a skutecné publikum. Potencidlni publikum je soubor vSech osob, které maji ptistup
k rozhlasovému piijimaci. Vyjadiuje se jako soubor osob nebo domacnosti. Pravidelné
publikum je soubor téch, ktefi zafizeni pouzivaji s urcitou pravidelnosti. Skutecné

publikum je soubor osob, které si skute¢né naladili uréity potad. >*

Rozhlasovi posluchaci jsou znaéné atomizovani. Podle Hendyho vétSina lidi posloucha
rozhlas radéji o samot¢ nez ve skuping ptatel ¢i rodiny. I pii osamoceném poslechu si je
jednotlivec védom vzdalené pfitomnosti ostatnich posluchacti. Rozhlas tyto jednotlivé
a navzajem si nezndmé osobnosti spojuje do urcité skupiny posluchacti, ktefi prozivaji
spolecnou zkuSenost a nabizi hromadny, ale kazdym poslucha¢em samostatné

prozivany unik zkazdodenni reality. Velikost komunity je podminéna dosahem

S3Marsik, J. Vybérovy slovnicek terminii slovesné rozhlasové tvorby. Praha: SdruZeni pro rozhlasovou
tvorbu, 1999, s. 29 a 30. ISBN 80-238-5619-7.

*McQuail, D. In Hankusové, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych poslucha&i. Univerzita Karlova, Praha.
Nakladatelstvi Karolinum, 2006, s. 13. ISBN 80-246-1092-2.
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rozhlasového signalu a zaméfenim piislusné stanice. Nékterd radia miizou nabizet svym
poslucha¢iim pocit jedinecnosti ¢i odlisnosti. Posluchaci nejcastéji propojuji své naroky

a pozadavky se stanici jako celkem. %

Poslucha¢ zvolenou stanici posloucha z divoda ocekavani jednoho z téchto
hledisek: Informacni, dimenzionalni, asociativni kritérium ¢i kulisovy poslech. V ramci
informacniho hlediska se poslucha¢ zaméiuje na ziskdvani informaci. Ve vysilani si
cilova skupa v§imé jmen, dat, faktorti ¢i Casovych udaji. V tuto chvili nedochazi prilis
k zapojovani jejich predstavivosti. Pfi dimenzionalnim procesu je poslucha¢ béhem
poslechu vysilani vice soustfedény. Tento typ procesu vede K uspokojovani potieb
posluchact tim, Ze zapojuji vlastni invenci. Do této oblasti patii potrady, kdy se miize
poslucha¢ soustfedit na samotny vykon moderatora ¢i na text a melodii pisnicek.
V asociativnim zaméfeni si poslucha¢ vysilany program spojuje s konkrétni udalosti

svého zivota. Od téchto tii jiz zminénych kritérii mé kulisovy poslech vlastni specifika.
6

~rw

Je nejroziifen&jsi formou vnimani soutasného rozhlasového vysilani.”

Dobra znalost publika je dualezitym ukazatelem pro provozovatele rozhlasového
vysilani, ktery jim umoziluje planovat smér a rozvoj dalSiho podnikdni. V dobé
vzajemné konkurence vysilatele vefejné sluzby s komerénimi stanicemi je hlavni
kritériem spravné sestaveny program pro konkrétni cilovou skupinu rozhlasového

formatu.

Pfesnou definici cilové skupiny, jejiho zivotniho stylu, v€ku, pohlavi ¢i navyku
umoznuje analyza vysledkll poslechovosti. Definované potieby posluchacl se vedeni
snazi zohlednit ve vysilani. Radio tak miize svym programem reagovat na cilovou
skupinu posluchac¢ii a na jejich primarni potteby a navyky. U posluchact Evropy 2
rozhodné nebude =zajimavé nabizet vyhody Zivotniho pojiSténi jako naopak
u posluchacti Réadia Impuls ¢i Frekvence 1. Zaroven piesné vi, jak postavit kampan

klienta, kterd radiu pfinese opakované finance a klientovi piinos a nartst zisku.

*McQuail, D. In Hankusova, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchac¢i. Univerzita Karlova, Praha.
Nakladatelstvi Karolinum, 2006, s. 14. ISBN 80-246-1092-2.
% Tamtéz, s. 14.
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Réadia se ve svém vysilani snazi cilit na své posluchace atraktivnimi soutézemi
o finan¢ni ¢éstky, dovolenou, nové auto, ¢i rodinné nakupy i dalsi atraktivni ceny.
Zalezi na typu a zaméfeni stanice. Krom¢ on-air kampani také radia vyuzivaji off-air
cileni. Pro posluchace zprostiedkovavaji koncerty ¢i jiné kulturni akce, den otevienych
dvefti. Jednozna¢nym piikladem jsou 15. narozeniny Radia Impuls. Ty byly slaveny
25. 2. 2014 na Zizkovské véz v Praze. Piitomno vysilani mohlo byt vzdy
80 posluchact, kapacita exkluzivnich prostor byla omezena. Poptat radiu piisli Helena

Vondrackova, Marie Rottrova, Hana Zagorova, Dalibor Janda a mnoho dalsich.’

2.5 Analyza poslechovosti
2.5.1 Metodologie vyzkumu

Od 1. 1. 2006 bylo rozhlasové vysilani z vyzkumu ¢tenosti a  poslechovosti
Mediaprojekt oddéleno a vznikl samostatny vyzkum rozhlasového vysilani
Radioprojekt. Odd¢lené projekty jsou méfeny odlisSnou metodikou dotazovani. Jak
uvadi agentura Median,”® rozhlas je sledovan vyzkumem CATI (Computer Aided
Telephone Interviewing), ktery pro rozhlasovou sekci SKMO provadéji vyzkumné
agentury MEDIAN a STEM/MARK. Dotazovani probiha telefonickym dotazovanim
a zaznamenava se do pocitace. RadioProjekt poklada béhem hovoru dotazy na vcerejsi
chovani respondenta, ,,Day After Recall“. Vyzkum je kontinualni. Volana cisla se
generuji ndhodné¢ a pomér pevnych linek a mobilnich telefontl, stejné¢ jako pomeér
mobilnich operatord, je pfedem dany a neménny. 28 000 telefonickych rozhovorl ro¢né
je doplnéno 2000 osobnimi rozhovory v ,netelefonizovanych® domécnostech, tedy

domacnosti bez pevnych linek a mobilnich telefont.
2.5.1.1 Osobni dotazovani

Pti osobnim dotazovéani se vyskoleny tazatel pta respondentii osobné na poslech
radia a odpovédi si zapisuje do zaznamového archu. Nejcastéji se touto metodou sleduje

poslech za uplynulych 24 hodin. Pfiprava zaznamenanych udaji musi byt velmi

S"Radio Impuls. Rddio Impuls dnes slavi 15. narozeniny vysildnim z Zizkovské véze. [online]. 25. 2. 2014
[cit. 2014-02-25]. Dostupné z: http://regiony.impuls.cz/praha/radio-impuls-slavi-15-narozeniny.html
*%Median. Radioprojekt. [online]. 2006 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1&sub=9
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precizni, aby se vylouc¢ily chyby i nepfesnosti. Otazky musi byt jednoznacné,
aby nedoSlo kzadnym pochybnostem. Pfed samotnym vyzkumem, jak uvadi
Hankusova, je nutné zvazit, zda znaji posluchaci rozhlasové prostiedi a jaky o n&j maji

zajem. Také zda budou schopni svoje ndzory umeét formulovat a budou je ochotni sd¢lit.

v

Osobni dotazovani trvd kolem 50 minut. Je finanéné naro¢néjsi, nez telefonicky

rozhovor. Nejvyrazngjsi nevyhodou je nepruznost této metody.*®
2.5.1.2 Telefonické dotazovani

Tazatel klade respondentovi dotazy telefonicky a zaznamenavd je pomoci
pocitace. Jedna se o metodu CATI (Computer Aided Telephone Interviewing). Oproti
osobnimu dotazovani je tato metoda mnohem pruznéj§i. Cenové jde o nejlevnéjsi
metodu vyzkumu. Pomoci této koncepce jsou zjiStovany ndsledujici poznatky: jaka
rddia dany respondent posloucha, jaké pofady a kdy. Doba dotazovani trva kolem
25 minut. Vyznamnou nevyhodou, jak zminuje Hankusova, je zavislost telefonického
dotazovani na paméti respondenta. K eliminaci pamétovych chyb se ¢asto také pouziva
technika pomocného dotazovéni, kdy se respondentovi do telefonu ptecte seznam
poradi, které byly vysilany, aby si Iépe vzpomnél na konkrétni program dané stanice

a zjistuje se, ktery z nich poslouchal &i nikoliv.*

Aktualnimi vysledky poslechovosti se zabyvaji v kazdém radiu vybrani pracovnici, kteti
vysledky zpracovavaji a dale analyzuji dle potfeby pro interni vyuziti konkrétni stanice.
Radia jsou sledovana z vysledku aktualniho postaveni na trhu, které urCuje finanéni
nastaveni cen reklam vici obchodnim klientim soukromych rozhlasovych stanic.
Vysledky poslechovosti maji také vliv v dlouhodobé€jsim méfitku na programovou
strukturu vysilani. Vysledky poslechovosti umoziuji také moderatorim a zpravaiim
detailnéji poznat cilovou skupinu, pro kterou vysilaji, jaké pfevazuje pohlavi, vzdélani,

regionalita.

Radia si nechavaji zpracovavat samostatné vyzkumy. Nejcastéji nechavaji testovat
hudbu. Sleduji ohranost pisni¢ek ¢i nazory cilové skupiny posluchacli na novinkové

pisné. Testovany miiZou byt i pozi¢ni slogany stanice, oblibenost moderatort ¢i potadi.

%Hankusova, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchac¢ii. Univerzita Karlova, Praha. Nakladatelstvi
Karolinum, 2006, s. 27. ISBN 80-246-1092-2.
®Tamtéz, s. 28.
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2.5.2 Aktualni vysledky poslechovosti

Jak uvadi nejnové¢jsi prazkumu poslechovosti Radioprojekt: Nejposlouchangjsi
rozhlasovou stanici je Radio Impuls. Druhd nejposlouchanégjsi stanice je Evropa 2,

nasledovand Frekvenci 1 a Ceskym rozhlasem 1 — Radiozurnalem.

Vysledky poslechovosti za III. + IV. Q. 2013 zpracoval STEM/MARK a Median.
Dotazovano bylo béhem pruzkumu 15 tisic nahodné vybranych respondenti. Vékova

struktura dotazanych se pochybovala od 12-79 let.

Dva miliony sto tisic a dvacet Sest posluchact si aspon jednou tydné¢ na svém
radiopfijimaci naladi Radio Impuls, oproti minulé vIn¢ je to jen minimalni pokles
0 39 tisic, mezirocné¢ potom 19 tisic. Dvojkou je nadidle rddio Evropa 2
(1 846 / +44 | +46), kter¢ si lehce zlepSuje svoji poslechovost.

Zhruba desetiprocentni pokles oproti stejnému obdobi loniského roku si pfipisuje
radio Frekvence 1 (1 716 / -7 / -159). Cesky rozhlas Radiozurnal (1 436 / -28 / +58)
zGstava na étvrtém misté ze viech sledovanych radii. Dvojka Ceského rozhlasu (653 /
-11 / -43) oslabovala pomé&rné vyrazné, sesterska Vltava (181 /-6 / +32) naopak posilila
a priblizila se k hranici 200 tisic posluchact tydné.

Z celoplosnych radii jesté stoji za zminku programova sit BBC (s programem ZET), tu
si tydné naladi 54 tisic posluchac¢ti (od minule +2, meziro¢né -2). Radio Wave
(15/+1/-5) dokaze oslovit 15 tisic posluchaca.

Radio Blanik (1 245 / -8 / +4) dominuje v regionech nadale. Vyrazny meziro¢ni posun
smérem vzhiiru sledujeme u Country Radia (472 / +11 / +26). Pti¢teme-li také vSechny
regiondlni mutace vzniknuvsi po konci radii Hey, dostaneme se k Cislu 640 tisic, tolik
posluchact si aspon jednou tydné naladi program Country. Sesterské Radio Beat (440 /
-3/ +33), meziro¢né posiluje o 33 tisic posluchaci.

Oslabeni zazilo Radio Cas (417 / -19 / -51), meziroéné pokracuji naopak ve vzestupu
Hitradio Orion (358 / -7 / +12), Radio Cern4 Hora (272 / -4 / +18) iRadio
Krokodyl (242 / -9 | +24).

Nejoblibenéjsi regionalni siti jsou Hitradia spole¢n¢ s radiem City (1 310 / -34 / -24),
alespoil jednou tydné si nékteré Hitradio zapne pies 1,3 milionu lidi. Silny meziro¢ni

posun vykazuji radia Kiss (904 / +2 / +42), od milionu je déli 100 tisic.
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Propad o 100 tisic pak vidime u regionalnich studii Ceského rozhlasu (882 / -85 / -95).
Fajn radia (436 / -11 / -66) téz mezirocné oslabuji. RockRadia jsou stabilni (199 / -4 /
+4).%1

S'prohaska, J. RadioProjekt IIL+1V.Q.2013: Nékterd regiondlni studia Ceského rozhlasu zazila odliv
posluchacii. [online]. 11. 2. 2014[cit. 2014-02-20]. Dostupné z:
http://www.radiotv.cz/p_radio/radioprojekt-iii-iv-q-2013-nektera-regionalni-studia-ceskeho-rozhlasu-
zazila-odliv-posluchacu/
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3 ZVUKOVY OBAL

3.1Jingle

Velkou dulezitost, stejné jako programové i hudebni prvky, ma zvukovy obal
radia. Posiluje jméno znacky, dokresluje predstavivost, vytvaii atmosféru a vyvolava
emoce. Zvukova grafika je nedilnou soucéasti kazdé rozhlasové stanice. Rozhlas je
zalozen na kaustickém neboli zvukovém principu. Zvukova grafika usnadiuje
posluchaci snadnéji identifikovat stanic a v neposledni fad¢ také vytvari jeji image.
Pouhym zvukem v urcitém stylu a formétu se d4 vyjadfit zaméfeni a formét stanice.

Jingle pochazi z angli¢tiny a znamena v piekladu cinkani, bfin¢eni. Josef Marsik
jingle definuje jako napadny, charakteristicky, zpravidla né€kolikasekundovy hudebni
nebo jiny akusticky signal, ktery posluchace upozoriiuje na vysilani urcité rozhlasové
stanice nebo zahdjeni vysilani pravidelného potadu. Vedle identifikacni funkce plni
v programové skladbé i funkci interpunkéni. Odd€luje od sebe jednotlivé tuseky
vysilani. V pribéhu vysilaciho dne se proto opakuje podle programovych potieb.®?
V radiich se tedy jingl pouziva jako ptedél, ktery oddéluje od sebe pisni¢ky, mluveny
projev nebo reklamy. Jingly mizou mit v sob¢ urcity charakteristicky zvuk, prvek, ktery
je symbolem radia i celého vysilani. Evropa 2 ma charakteristicky zvukovy doprovod
Jiz n€kolik let, jednoznaéné rozpoznatelny hudebni motiv. Radio Impuls ma zpivané
,»Raadadio®.

Jingly miizou byt doplnény podkresovou hudbou. Takovému spojeni fikdme
znélka. Znélky v radiovém vysilani maji rubriky: pocasi,. zpravy, doprava, specidlni
potady.

Na dtlezitost zvukového obalu stanice u rozhlasového zpravodajstvi poukazuje
Hana And¢lova. U zvukového obalu zpravodajstvi vzdy zéalezi na dobrém vybéru
motivu. ,,Mél by byt dynamicky, ale ne vyrazné dominujici. Mél by mit patricny
dramaticky nabor, ale nepusobit agresivnim a znervoziujicim dojmem. Predély

ve zpravach ctenych bez hudebniho podkladu by mély byt vzdy strucné a jasné,

Marsik, J. Vybérovy slovnicek terminii slovesné rozhlasové tvorby. Praha: SdruZeni pro rozhlasovou
tvorbu, 1999, s. 15. ISBN 80-238-5619-7.
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pFispivajici k posunu zprav. “® U delsich zpravodajskych relaci je mozné vhodnou praci
se zvukovym obalem ucinit zpravy atraktivnimi. Kromé klasicky denné pouzivanych
predéli je vhodné pro mimoradné udalosti doplnit specialni hudebni prvky.

Jingle slouzi k identifikaci radia. Jingly do vysilani vklada a micha moderator. Je
na jeho uvazeni a citu, jaky typ jinglia a kdy zvoli. Jingly od sebe oddé€luji odlisné
rytmické pisnicky. Jingly mizou mit podobu mluvenou, tedy, Ze stani¢ni hlas namluvi
jejich znéni a vSe se smicha s hudebnim podkladem. Jingly mizou byt mluvené, zpivané
¢i kombinaci obou forem. Jingly bez hudebniho podkladu, které obsahuji jen mluvené
slovo, se michaji do zacatku pisnicek, do tzv. intra, tedy do pasaze, ve které se nezpiva.
Michani jingli do pisnicek, zastava odbavovaci systém programu. Mnohdy je
ale potieba pro lepsi efektivnost jingly s pisnickou smichat ruéné. Tato ¢innost spada
do kompetenci moderatora. Ten by tedy nemél disponovat jen rétorickou a hlasovou
vybavenosti, ale m¢l by mit také hudebni sluch a cit pro rytmus.

Pouzivani a nasazovani jingli do vysilani je soucasti dodrzovani licenc¢nich
podminek. Jingle by mé&l byt zafazovan minimalné ob dvé pisnicky. Hudebné drava

radia, typu Evropy 2, zafazuji jingle i po kazdé pisnicce.

3.2 Station voice

Station voice neboli hlas stanice ¢i stani¢ni hlas. Jedna se o Cloveka, ktery
namluvi jingle a zvukové obaly stanice. Kazdé radio si zvoli hlas, ktery zapada
do filozofické koncepce stanice. Station voice, stani¢ni hlas, umoziuje identifikovat
posluchaci, o jakou stanici se jedna. Mélo by se jednat o pfijemny, neutrdlni hlas.
Nejcastéji radia voli muzské hlasy, znadmé herce ¢i dabéry. Stani¢ni hlas mize byt
doplnény o zpivany prvek sboru hlasit muzii i Zen.

Cesky rozhlas Dvojka zvolil za sviij poziéni hlas v unoru 2011 herce Vaclava
Postraneckého. Na ptani posluchacti byl v srpnu stani¢ni hlas doplnén o Zensky hlas
Dany Cerné, ktera ziskala ve vysilani vét§i prostor. Hudebni motiv Dvojky zistal
nezménén. Novy zvuk ziskala ¢asomira, pied jejim zaznénim oznamuje Dana Cerna
charakteristiku druhého okruhu. Jingl ped zpravami v podani Dany Cerné neni zpivany.

Nazev pofadu, neni zafazen ihned po zpravach, ale objevuje se az mezi dvéma

%3 Andglova, H. In Navratil, K.. Ctrndct kapitol o rozhlase. Literarni akademie: Praha, 2006, s. 37.
ISBN 80-86877-04-3.
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pisnickami. Vaclav Postranecky se stale v éteru objevuje, vice dostava prednost stani¢ni
hlas Dany Cerné. Také ve vysilani Dvojky ubylo zpivanych stani¢nich pied&li.®*
Stani¢nim hlasem Ceského rozhlasu Dvojky je také herec Pavel Soukup. Jeho hlas
uvadi aktualni informace z dopravy.

CRo 1 — Radiozurnal si nadélil novy zvukovy obal na za¢atku roku 2013, po péti
letech. Znélky se tehdy ménily pii pfichodu Barbory Tacheci. Novinkové pojeti si
Radiozurnal nadélil k dvacatym narozenindm. Na nové znélkové grafice spolupracovali
Vv karlinském Studiu A rozhlasovi symfonici.

., Znélkova grafika je velice citliva vec, protoze si na ni posluchac dlouho zvyka.
Casem si vytvori néco jako dynamicky stereotyp a stanici automaticky identifikuje pravé
podle znélek. I kdyz jsme zakladni motiv znélek ponechali, miize tahle novinka
ve vysilani Radiozurndlu nékteré posluchace prekvapit. Chtéli jsme, aby posluchaci
Zmenu znélkove grafiky privitali,” tika S$éfredaktoru Radiozurnalu Pokorny.
Pochvalnych reakci na zmény podle Pokorného prevazuji: ,, Zakladni zvukové logo je
kosatéjsi, vidyt' také znélky nahrali muzikanti ze Symfonického orchestru Ceského
rozhlasu. Autorem znélek je hudebnik Maridn Balata. Kdyz nam ddval preposlechnout
asi treti verzi, kterou vytvoril, napadlo nas, Ze zZivé ndstroje, treba Zesté nebo smycce, by
k tomu ladily. Ze by zvuk jesté vice obohatily a zrealistictély, a tak jsme se rychle

“®5 Mezi pozi¢ni hlasy RadioZzurnalu patii herci Mahulena Bo¢anova

dohodli se Socrem.
a Miroslav Etzler.
Zvukovy obal stanice méni vzdy pii ur€it¢ udalosti. At uz v piipade
Radiozurnélu pfi oslavé narozenin nebo u piileZitosti nového Skolniho roku jako tomu
bylo u Evropy2. Ta, po tradi¢nim dvouletém intervalu, v zati 2013 piedstavila zcela
novy zvukovy obal. Své poslucha¢e odmeénila novou zvukovou kulisou doplnénou

o vokaly Celeste Buckingham. Je kladen diiraz na novou dynamiku, ktera ovSem souzni

®petera, M. Dvojka CRo upravila zvukovou grafiku, dopliuje stanicni hlas. [online]. 9. 8. 2011[cit.
2014-02-18]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_radio/dvojka-cro-upravila-zvukovou-grafiku-
doplnuje-stanicni-hlas/

®Skalicka, A. Nové znélky jsou svizné a zvukové bohaté. [online]. 16. 1. 2013][cit. 2014-02-18]. Dostupné
z: http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/zprava/_zprava/nove-znelky-jsou-svizne-a-zvukove-bohate--
1162685
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S hudebnim formatem stanice. Autorem zvukového obalu i stani¢nim hlasem je Karel
Kugera.®

Frekvence 1 zménila svlij zvukovy obal v roce 2010. Pristoupila k obméné
bez velké revoluce, cilem byla zvolena obména lahodici uSim. Na pfipravé pracovali
Vv radiu od btezna 2010, kdy dochazelo k vyb&hu nahravaci spolecnosti. Z deseti navrhii
bylo zvoleno studio Brandy z Belgie. Radio poukazuje, ze jednim z kritérii byl i fakt,
ze belgické pralinky jsou také nejlepSi mezi ostatnimi pralinkami. Nové jingly se
stani¢nim hlasem Dashou jsou ve vysilani od srpna 2010.%°

Rédio Impuls zavedlo do vysilani poprvé v historii zpivané jingly 11. 8. 2006.

Zvukovy obal vytvofil zahraniéni producent stymem radia Impuls.®® Novy obal

rroror

.....

dostalo Radio Impuls v roce 2012. Nové ptibyly nové hudebni jingly, navic novy zvuk
dastaly zpravodajské relace Zpravy, Pocasi, Doprava 007 i porady ranniho
a odpoledniho vysilani Halo, tady Impulsovi a Fanda a jeho ceska banda.”® Stani¢nim

hlasem Radia Impuls je jiz devét let herec a dabér Vladimir Kudla.

3.3 Pozi¢ni slogany

Pozi¢ni slogany jsou dulezitou soucasti hudebni 1 programové vysilaci Casti.
,,Jejich vysloveni by mélo v posluchaci okamzité vyvolat asociaci s jeho oblibenou
stanici. Jednd se o snadno zapamatovatelny vétny tisek — slogan. “™*

Pozi¢ni slogan propojuje, vyvolava emoce, pocity, charakterizuje hudebni

1 programové schéma. Pozi¢ni slogany zaclefiuji moderatofi do svych vstupt.

%K oi§, J. Poslechnéte si novy zvukovy obal radia Evropy 2. [online]. 5. 9. 2013[cit. 2014-02-18].
Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_radio/poslechnete-si-novy-zvukovy-obal-radia-evropa-2/

%"Stilla, E In. Super-radio.cz. Frekvence I dostala novy zvukovy obal. [online]. 26. 8. 2010

[cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://super-radio.cz/c1774-frekvence-1-dostala-novy-zvukovy-obal.xhtml
*8Stihelova, K. In Radio Impuls. Rdddddio v novém obalu. [online]. 11. 8. 2006 [cit. 2014-02-18].
Dostupné z: http://www.impuls.cz/clanky/2006/08/raaaadio-v-novem-obalu/

®Redakce RadioTv. Novy zvukovy obal Radia Impuls. [online]. 5.1. 2009 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.radiotv.cz/p_radio/a_radia/novy-zvukovy-obal-radia-impuls/

"Radio Impuls. Rddio Impuls zahajuje rok dobra a chystd zmény v éteru. [online]. 5. 1. 2012

[cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://www.impuls.cz/clanky/2012/01/video-radio-impuls-zahajuje-rok-
dobra-a-chysta-zmeny-v-eteru/

Lastovickova, E. Slovo a hudba v soucasnych rozhlasovych stanicich. Praha, 2012. Bakalatska prace,

s. 52. Univerzita Jana Amose Komenského Praha, Socialni a komunikacéni studia. Vedouci prace: Jaroslav
Huk.

40



Nekteré stanice zapojuji i zpravare, aby propojovali pozi¢ni slogany na zacatku ci
do konce zpravodajskych blokii. Pozi¢ni slogany jsou také soucasti jingla a predéli.

Radio Impuls pouziva pozi¢ni slogany: ,,Radi Vam hrajeme Cesky, to nejlepsi,
Snami, my jsme radi s Vami.“ , Vysilejte s nami.”“ ,Doprava 007 — Nejrychlejsi
dopravni informace z celého tzemi Ceské republiky.” ,,Radio Impuls - zlatd ceska
klasika, pisnicky z Impulsovic krabicky.“ Frekvence 1 zafazuje nasledujici pozicni
slogan ,,Frekvence 1 — Vase radio na jedni¢ku.” Evropa 2 ,,MaXXimum muziky.*
Tyto pozicni slogany dopliuji hudebni podkresy, zvuky ¢i tryvky pisnicek.

Také vefejnopravni stanice pouzivaji ve vysilani pozi¢ni slogany. Cesky rozhlas
1 — Radiozurnal zménil v roce 2013 poziéni slogan z ,, Védét vic* na ,,Kazdy den
s Vami“. ,,, Védet vic‘ nds charakterizovalo jako stanici, kterd toho vysila hodné. Nam
ale spise zdlezi na kvalitée a také na jakémsi kazZdodennim partnerstvi RadioZurnalu
s posluchacem. Slogan ,Kazdy den s vami‘ to myslim vystihuje velmi dobre*, uvedl Jan
Pokorn)'/.72 Cesky rozhlas Dvojka pozi¢ni slogany také za¢letiuje do vysilani. Nejéastgji
se V pozi¢nich sloganech &i poradech objevuje osloveni ,,Cesko™ — Dobré rano, Cesko.

Dobrou chut’, Cesko.

3.3.1 Testovani pozi¢nich slogani

Stanice maji moznost si nechat otestovat své pozi¢ni slogany. Jak uvadi Jitka
Vysekalova, pro testovani pozi¢nich slogant je idedlni optimalni pocet péti navrhi.
Minimalni pocet pro testovani jsou tti slogany, nejvice sedm. ,, Vybrané cilové skupiné,
ktera koresponduje s cilovou skupinou rozhlasové stanice, predkladame slogany
jednotlive na samostatnych kartach. Ve skupinovém testu se slogany prezentuji
na postrech, aby byly dobre citelné pro vSechny respondenty. Slogany se také ctou
nahlas nebo poustéji namluvené, * tika Vysekalové.73

Vybrany vzorek cilové skupiny je dotazovan néasledujicimi dotazy:

Jaké predstavy ve Vas slogan vyvolal?

Jak byste vyjadiil/a svymi slovy poselstvi, které slogan sd¢luje?

"2Skalicka, A. Nové znélky jsou svizné a zvukové bohaté. [online]. 16. 1. 2013][cit. 2014-02-18]. Dostupné
z: http://lwww.rozhlas.cz/radiozurnal/zprava/_zprava/nove-znelky-jsou-svizne-a-zvukove-bohate--
1162685

"*Vysakalova, J. a kolektiv. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2007, s. 190. ISBN: 987-80-247-2196-5.
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Vadi Vam na sloganu néco? Co byste popiipad¢ zménil/a?

Je podle Vaseho nédzoru tento slogan vhodny ¢i nevhodny pro rozhlasové vysilani Radia
Xy?"

Po posouzeni sloganli sestavi respondenti potfadi od nejlepSich sloganti po nejméné
zajimavé a uvedou divody. Testovani muze probihat ve skupiné ¢i individualné.
Pti skupinovém testovani respondenti zapisi odpovédi, své pocity, pofadi a postiehy
do pfipraveného schématu. Nasledné¢ mezi sebou diskutuji o svych prozitcich
a predstavach. Na zavér mizou spolecné ve skupin€ sestavit spole¢né zavérecné poradi.
Na tento test miize navazovat i doplnujici hodnoceni zapamatovatelnosti sloganii. Tento
test probiha s odstupem minimalné dvou dnli a maximalné dvou tydni. Poradajici
agentura testu kontaktuje respondenta s dotazem, ktery z testovanych sloganid si
zapamatoval a miiZze bez ndpovedy reprodukovat.”

Samostatné testovani pozi¢nich sloganti radia nepouzivaji. Je to z divodu pfilis
velké ceny. Radia pfi testovani spojuji vice témat najednou. Test obsahuje oblibenost
pisnicek, nadzory na zafazovani novinek do hudebniho formatu. Testuji se také pozi¢ni
slogany, nazory na jednotlivé moderatory nebo porady. Také se respondenti dotazuji, co
by u dané rozhlasové stanici uvitali, co jim naopak chybi poptipadé, co si jiz dal nepieji
ve vysilani slySet. Vedouci zainteresovani pracovnici se testovani muzou zucastnit
osobné, vétSinou skryté. Neni to vSak podminkou. Testovani vede najatd agentura
specializujici se na tyto typy testl. Ugast pracovniki radia neni nutna. Zvolené agentuie
se dopadaji podklady a kritéria testd. Ta jim po dohodé¢ posle zpracované vysledky.

Jejich nalezitosti muZzou zaclenovat do vysilani v podobé zmén.

"Vysakalova, J. a kolektiv. Psychologie reklamy. Praha: Grada, 2007, s. 190. ISBN: 987-80-247-2196-5.
" Tamtéz, s. 191.
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4 JAZYKOVA CHARAKTERISTIKA

4.1 Podil mluveného slova

Podil mluveného projevu v radiu tvoii mluvené slovo moderatora, zpravodajské
bloky, rubriky ¢i upoutavky na pofady radia - tzv. selfpromo. Do podilu mluveného
slova se nepocitaji reklamy. Na dodrzovani procentualniho mluveného projevu
a hudebniho formétu soukromych stanic dohlizi Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani. Limit mluveného podilu dané stanice by nikdy nemé¢l byt nizsi, nez je stanoven
Vv licen¢nich podminkach. Ty se daji ménit, jak ukazuje ptiklad Radia Impuls. Stanice si
v kvétnu roku 2011 pozadala o zménu podilu mluveného slova. Rada pro rozhlasové
a televizni vysilani zménu licen¢nich podminek schvalila. Celkovy podil mluveného
slova za den se Radiu Impuls sniZzil z pivodnich 25 — 28 % na 20 — 25 %. Ke zménam
podle serveru mediar.cz vedly strategické divody. Jak prohlasila tehdejsi tiskova
mluv¢i Radia Impuls, Iva Stiibrska: ,, Ke zmeéné licencnich podminek nas vedly jednak
strategické ditvody a jednak reseni situace v nékterych rocnich obdobich, kdy zejména
o vikendu nedochdzi k takovému mnozstvi uddlosti, aby jejich zpracovani naplnilo
vysilani v takovém rozsahu, ktery by odpovidal licencnimi podminkami stanovenému

((76
procentu.

Napftiklad Evropa 2 se v licen¢nich podminkach zavazuje k dodrzovani hudebniho
formatu CHR v kombinaci s prvky formatu Hot AC, ve kterém pievazuji novinky
z 50 % a nejvetsi hity od roku 1995 az do soucasnosti. Podil mluveného slova Evropy 2

Vv licen¢nich podminkach ¢ini 10 — 12 %.

Frekvence 1 ma v licen¢nich podminkach uvedeno, Ze bude zatfazovat do hudebniho
formatu stanice klasické hity ze Sedesatych az osmdesatych let, stejné tak hity aktudlni.
Velky duraz je kladen na Ceskou hudbu. Podil ¢eské hudby ve vysilani ¢ini 40 %.
Mluvené slovo ma vysilat v dobré, ale ptirozené pratelské cesting, jak uvadi licen¢ni
smlouva. V dostupné internetové verzi licen¢nich podminek neni podil mluveného slova

. - 77
vice specifikovan.

®Aust, O. In Mediat. Rddio Impuls miize vysilat méné mluveného slova. [online]. 9. 5. 2011

[cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/radio-impuls-muze-vysilat-mene-mluveneho-slova/
"Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Licencni podminky. [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rrtv.cz/cz/static/prehledy/licencni-podminky.htm
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Kontrolu obsahu rozhlasového vysilani soukromych stanic uskute¢niuje Rada
na zakladé monitoringu. Ten vyhodnocuji analytici Ufadu Rady pro rozhlasové
a televizni vysilani. Monitoring je provadén na zéklad¢ interni koncepce, jejimz cilem je
cyklickéd kontrola vSech rozhlasovych ¢i televiznich programi licencovanych Radou.
Pti volbé rozsahu a frekvence kontrolniho monitoringu jsou zohledilovany jak technické
prosttedky Sifeni programu, tak i sledovany zasah jednotlivych programi. Monitoring je
také sledovan na zakladé stiznosti posluchact ke konkrétnim odvysilanym potadim.
Vystupem sledovani jsou analyzy, které vyhodnocuji, zda ve vysilani nedoslo
K poruSeni zakona ¢i licen¢nich podminek. Rada se kazdoro¢né seznami s desitkami
analytickych rozbord. Vybrané analyzy zvetejiiuje také na svych webovych strankach.
Podle webovych stranek Rady pro rozhlasové a televizni vysilani je Evropa 2 nejvice
pokutovana za skryté reklamni sdéleni ve vstupech LeoSe MareSe a Patrika Hezuckého.
Ve dnech 22. —29. 9. 2011 byly opakovan¢ vysilany informace o klubu Lucky Lucky,
které mély znaky skrytého obchodniho sdé€leni. Pokuta ¢inila 100.000,- K¢&. Dalsi
pokutu obdrzela Evropa 2 dne 19. 5. 2011 za odvysilani prezentace spolecnosti Mironet,

kterd méla znaky skrytého obchodniho sd€leni. Pokuty ¢inila 25.000,-K&."™

Vysilanim Ceského rozhlasu se zabyva Rada Ceského rozhlasu. Rada Ceského
rozhlasu ma podle zikona o Ceském rozhlase zajistit kontrolu média, které je
financovano z rozhlasovych poplatkd.

Od roku 2012 ziidila Rada Ceského rozhlasu svoji analytickou skupinu, ktera
vypracovava kvalitativni analyzy vysilani Ceského rozhlasu. Vypracovanou analyzu
poskytne rada vedeni Ceského rozhlasu, obsah byva piedmétem diskuse, pokud jde
o stanky objektivity, nestrannosti a vyvazenosti. Materidl také rada poskytuje

k nahlédnuti na svych internetovych strankach $iroké vefejnosti.”

"8Rada pro rozhlasové a televizni vysilani. Licencni podminky. [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné
z: http://lwww.rrtv.cz/cz/static/prehledy/licencni-podminky.htm

"®Rada ¢eského rozhlasu. Tiskové zpravy. [online]. [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/rada/portal
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4.2 Stylistika mluvenych projevi

Jazyk tvofi soustava vyrazovych prosttedkl slouzicich k dorozumivani. Jak uvadi
Jiti Kraus: ,, V jazykovédné terminologii se jazyk chape jako abstraktni system jednotek
riuznych rovin (hlasek, slov, vét) vytvarejicich dilci jazykové subsystemy, a odlisuje se
tak od veci, tedy od konkrétni, zvukové nebo grafické realizaci jazyka v procesu

Id r ’ ‘(80
dorozumivani.

Jazyk médii, podle Krause, predstavuje neterminologické oznacCeni jazyka
a stylu. Prostfedky tohoto jazyka jsou velice rtiznorodé a zahrnuji mnozstvi zanra
i funkénich styld, zvlasté odborného, administrativniho, reklamniho, uméleckého. Jazyk
médii je nastrojem vefejného dorozumivani, jeho zakladem je spisovna varianta
narodniho jazyka. V publicistice a zpravodajstvi se také nejzietelnéji odrézi jeji stav
a vyvojova dynamika. Prostfednictvim médii se $iii a pfechdzi do bézného uzivani
odborné nazvoslovi. S tim souvisi i skutecnost, ze jazyk médii byva terem Castych
kritik a nejriznéjSich hodnoceni. V projevech mluvenych se vedle spisovné varianty

v ey s v v r . v v ’ ] > . , 81
uzivaji jako stylové ptiznakové a publikem zfetelné vnimané i prostfedky nespisovné.

Jazyk je nastrojem mySleni a vzdjemného dorozumivéani. Vyvoj jazyka je
do pocatku lidské spole¢nosti odrazem jejiho vyvoje. Jazyk je tvofen lidmi, ktefi ho
denné uzivaji a ktefi jej také v praktickém zivoté ovliviiuji a dotvareji. Josef Marsik
poukazuje na dialektickou jednotu mezi myslenim a fec¢i. Mysleni a jazyk jsou totozné.
Vyjadieni myslenky fec¢i je aktivni tvir¢i ¢innosti mluvciho, jejiz kvalita 1 intenzita
zavisi na obsahu mySlenky, na osobnosti mluv¢iho, na obsahu mySlenky

a individualnich schopnostech.82

Rozhlasovy jazyk je jazykem mluvenym. Je jedinym komunikativnim nastrojem
rozhlasového novinaie ¢i moderatora. Mluveni je ¢innost mluvidel, mluvnich organii.
Z akustického hlediska je fe¢ souborem velmi jemné diferencovanych zvuku, hlasek,
slozenych do pevnych celkii, do souvislé promluvy. Na celkovém projevu se odrazi,

jak umi mluv¢i pracovat s mluvnim aparatem. Zda dokédze podtrhnout své prednosti,

8%Kraus ,J. In Osvaldové, B. Halada, J. a kol. Praktickd encyklopedie zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 97. ISBN 978-80-7277-266-7.

STamtéz, s. 97.

%Marsik, J. Perkner, S. Teorie a praxe rozhlasové tvorby. Praha: Cs. rozhlas-odbor vych. a vzdélavani,
1985, s. 11.
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nebo naopak potlacit piipadné deformace. Pokud moderator ovlada gramatiku, ma
bohatou lexikéalni zdsobu, neznamend to automaticky, ze ma vSechny ptedpoklady
k profesionalnimu vystupu. Pokud nemluvi srozumitelné ¢i ma chybnou vyslovnost
nebo mluvi pfili§ potichu a neznélym hlasem, vSechny piedeslé dovednosti ustupuji
do pozadi. Poslucha¢ je velky kritik, pfed mikrofonem se nic neschova, naopak jesté
vice zdirazni veSkeré nedostatky. Navic poslucha¢ se nespokoji s prazdnymi zvuky,
S bezobsaznymi slovy, svétami bez funkéni modulace souvislého projevu
1 bez zainteresované¢ho piednesu. Zakladem rozhlasové feci je dokonald mluvni

technika.

Technika mluveného slova v sobé zahrnuje tfi zakladni slozky feci, které pti mluvnim

vykonu tvoti nedilnou jednotu:
Dychani (respirace)

Tvoreni hlasu (fonace)
Tvoreni hlasek (artikulace)

Dokonalost vSech tii slozek je z&visld na tom, do jaké miry mluvEi ovladl vSechna tfi

kritéria, kter4 se podileji na tvorb& hlasu, fe&i a souvislého projevu.®®

Zakladni podminkou spravné dikce je dokonalé utvafeni a spravna cinnost
mluvnich organti. V praxi lze narazit na fadu vyjimecnosti. Jak uvadi Marsik, jedna se
o zavady, které vyplyvaji zne zcela dokonalé¢ funkce meékkého patra, coz ma
za nasledek nosovost hlasu. Neni-li tato nosovost pfili§ napadna, mize ji mluvei potlacit
vhodnym cvi¢enim. Vhodné je zapojeni viech rezonanénich dutin do tvorby hlasu. Re¢
muze byt narusena nedokonalym tvorenim nékterych hlasek, zejména sykavek. Dalsi
podminkou spravné dikce je ptesné tvoteni hlasek. Pro profesionalniho mluv¢iho z toho
plyne pouceni, ze svou mluvu musi neustale sledovat a analyzovat. Jeho kou¢em by mél
byt kompetentni nadfizeny, ktery bude vést moderatora motivacéni podporou ke zlepSeni
mluven¢ho projevu. Dikéni nedostatek pomtiZou odstranit odborné navrZena hlasova
cviceni. Zavérecnou podminkou spravné dikce je znalost a zachovani jazykovych

norem. Ovladani gramatické normy spisovného jazyka je zakladem spravné dikce.

BMarsik, J. Perkner, S. Teorie a praxe rozhlasové tvorby. Praha: Cs. rozhlas-odbor vych. a vzdélavani,
1985, s. 11.
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Dulezité je také vénovat pozornost pii uzivani spisovného jazyka vyslovnosti normé.
Profesionalni mluvéi musi dbat o to, aby se kolisajici vyslovnost u rozhlasového

mikrofonu sjednocovala a stabilizovala.?*

Umét spravné mluvit, znamend spravné a uceln¢ dychat. Respiracni ustroji a spravné
dychani patii k technice mluvniho vykonu. Pfi klidném dychéni, kdyz nemluvime, je
pomér vydechu k vdechu 3:2. Pfi hovoru se pomér zméni na 7:1 a pii stupniovaném
prodlouzeni vydechu dokonce az na pomér 12:1 i1 vice. V praxi bézn¢ dochazi
pii mluveném projevu ke dvéma Skodlivym navyktim. Mluvci ma tendenci protahovat
vydech az do citelného vypotiebovani vzduchu v plicich. Mnohdy zvoli pfi mluveném
projevu nasilny ostry vdech. Oboji velmi nepfiznivé vnima posluchac¢, tyto rusivé
elementy ovliviiuji jeho poslechovy prozitek. Nadmérné protahovani vydechu pohlcuje
slabiky ke konci vydechového tuseku. Pocit nedostatku vdechu =zase vede
ke zrychlenému vyslovovani a tim nepiimo zavinuje napadnou redukci hlasek ve slabice
i slabik samych. Josef Marsik doporucuje pro zkraceni rusivé doby vdechu rozsifeni
vdechové cesty nosni o piijem vzduchu cestou Ustni. Pfi mluveném projevu by nemél

v

mluvéi proti obvyklému zplsobu mluveni zvySovat hlas, pfi hlasitéjSim projevu se

spotieba vzduchu zvétSuje. Vdechovat se doporucuje mluvéimu usty 1 nosem.®

Zdrojem lidského hlasu jsou hlasivky, uloZené v hrtanu. Pro profesiondlniho
mluv¢iho je dulezité ovladnout vhodny hlasovy zacatek, neboli posazeni hlasu.
Pii mékkém zacatku vznikd hlas vyrovnané, plynule, postupnym zesilenim. Zvukové
a fyziologicky je tento zacatek pro hlas nejvyhodnéjsi. Z akustického hlediska je pro
mékky hlasovy zacatek naprosto vyrovnany hlas, nejsou tu vykyvy ani v dynamice
¢1 v poloze. Ze zdravotniho 1 akustického hlediska je nepfijatelny tvrdy hlasovy zacatek,

ktery je tvofen ze zavieného postaveni hlasivek.

Rozsah hlasu je rozmanity. S ptibyvajicim vékem se hrtan postupné zvétsSuje. Hlasovy

rozsah u dospélého mluvciho kolisa podle télesné stavby a také podle hlasového uziti.

Pro rozhlasového mluv¢iho ma vyznam také barva hlasu. Kazdy jednotlivec ma své
zvlastni hlasové zbarveni, odliSuje se tak od ostatnich lidi z okoli. Barva hlasu

umoziuje rozpoznat oblibené mluvei bez predstaventi.

%Marsik, J. Perkner, S. Teorie a praxe rozhlasové tvorby. Praha: Cs. rozhlas-odbor vych. a vzdélavani,
1985, s. 12.
®Tamtéz, s. 13.
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Aby moderator predchazel tnavnosti mluvidel, jsou dutlezita pravidelna uvoliujici

artikulacni cviceni, kterd uvoliuji rty a mimické svaly.

Kazdy profesionalni mluvci by mél ovladat vyslovnost spisovného jazyka, zadsady Ceské
vyslovnostni normy. VSeobecné vyslovnostni zakony definuje ortoepie. Vypéstovana
technika teci, dokonald vyslovnost hlasek, vcetné jejich spojeni v ramci ortoepické
normy jsou teprve vychodiskem k uméni mluvit. Spravna modulace fe¢i zvyraziuje

r~r ~r 86
a dokonce vytvaii osobnost mluvciho.

Posluchace od pocatku poslechu nejvice zaujme hlas pékny, znély, jasny
a tonove¢ bohaty. Barva hlasu mnohdy zapficini, ze posluchac setrva u radia az dokonce
potfadu. Barva hlasu se pfi pfenosu mikrofonem muize zménit. Zménu mize zpusobit
technické zafizeni. V barvé hlasu se mlizou odrazit i duSeni stavy mluvciho i1 rozdily
ve véku nebo pohlavi. K dokonalejsi kvalité hlasu mlze poslouzit znalost techniky,
tvoteni hlasek, techniky mluveného projevu, schopnost ptirozené a ucelné intonace,
ovladani rezonanc¢nich dutin ¢i artikulace. K upoutani posluchacovy pozornosti slouzi

volba vhodného mluvniho tempa.

Moderator by mél byt osobni, a to pokud jde jak o obsah projevu, tak také
o zpusob promluvy. Mél by svou neopakovatelnou bezprostiednosti, originalitou
a osobitosti tvofit pofad zajimavym a poutavym zplUsobem. At uz prostiednictvim
vtipnych glos, ale predev§im uménim mluvit. Moderator je rozhlasovym redaktorem,
obdafenym schopnosti ,,zivé*“ pracovat i s cizim pfispévkem s logicky utfidénou
improvizaci. Moderatorsky zpisob projevu by mél byt oproStén od podbizivosti.

V projevu by nemél byt tvliircem jakychsi ,,oslich mustki.

Z hlediska rozhlasového mluvniho projevu by mél moderator disponovat témito

predpoklady:
Hlasovymi schopnostmi — m¢l by mit zietelny a znély hlas.

Ovladanim techniky reci — optimalni prace s dechem, artikulacni cistota, znalost

ortoepie.

Marsik, J. Perkner, S. Teorie a praxe rozhlasové tvorby. Praha: Cs. rozhlas-odbor vych. a vzdélavani,
1985, s. 1.
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Profesionalnim souvislym projevem — funkcni frdzovani mluvy, ucelné pouziti

intonace a akcentu, vécny temporytmus feci.

Schopnosti presného rozliSeni Zinru pri interpretaci — v projevu by mél citlivé

rozliSovat zpravodajskou informaci od glosy, bézné sd€leni od barvitého liceni.

Osobitym zpiisobem mluvy — nezatézovat vlastni projev napodobovanim jinych

mluv¢ich, naopak se oprostit od jakychkoli imitaci.

Sugestivnosti mluvniho projevu — bez podbizivosti a pouzivani mluvniho stylu, ktery

neni vlastni matefskému jazyku.
Ovladanim Fec¢nického uméni — byt ve stiehu programového déje.

Kazdy text musi rozhlasovy mluvéi umét odusevnit, aby poslucha¢ neslySel pouze
prazdné zvuky, bezbarva slova, plochou fe¢ bez vyraznéjsi intonace, postradajici

logické akcentovani podstaty vypovédi.

Jak prohlasil FrantiSek Kozik: ,,Mluvcéi by meél volit slova tak platna a krasnd,
aby K posluchacovu rameni neprilétali skrehotavi netopyri, ale holubice se

o ;87
srozumitelnym poselstvim. “

Pozornost vnimajicitho subjektu je pii poslechu pasivngj$i nez pii Cetbé. Pasivita
vnimani jen slySeného je v rozhlase jeSt¢ znasobena vizudlni nepfitomnosti
komunikatora. Jak Kozik dale tika, zprava pouze slySend je vniména citlivEji.
Nejzakladnéjsi zasadou rozhlasové gramatiky musi byt jasnost a slohova priizra¢nost,
obsah je ovliviiovan pomérné zna¢nym plsobenim tzv. Sumu. Riznym Sumovym
vliviim je vystaven mikrofon, pfenaSenou informaci miiZze zeslabovat i sloZity systém
prenosového kandlu samotného. Jako Sum se uplatituje i prostiedi, v némZ posluchac

informaci prijima, stejn& jako sam zptisob poslechu.®

Svycarsky rozhlasovy rezisér Merminud tika: “Z prijimace musi vychdzet skutecné
zivé slovo a ne cteny nebo interpretovany list papiru. Rozhlas potrebuje slovo
miluvené. “® Text by nem¢l byt stylizovan jen tak, aby se dal ¢ist, ale tak, aby ho bylo

mozno skutecné mluvit. Moderator by mél umeét text skute¢né ,mluvit® a podat

8Bozdéch, V. O jazyce rozhlasového vysildni: Urceno pro posl. fak. socidlnich véd a publicistiky.
Praha: SPN, 1972. s. 15.

88Tamtéi, s. 15.

®Tamtéz, s. 23.
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ho srozumitelné a ptirozené tak, aby upoutal posluchacovu pozornost. Jen dobfti fecnici
a reportéti dovedou v procesu stylizace a kompozice vyuzivat vSech vlastnosti skute¢né

mluveného slova a znaji jeho tajemstvi.

Vztah mezi médii a piirozenym jazykem jako primadrnim komunika¢nim
prostiedkem je velmi vyznamny. Podle Petra Vybirala média nesou spoluzodpovédnost
za vyvoj fedi i jazyka: , Ceska média se viivnou mérou podileji na soucasné podobé
cestiny, jakoZ i na formovani postoju k cestiné, jak jsou vyjadreny v postojich béznych
uzivatelii jazyka. «90

Moderatofi pracuji s texty, které se oznacuji jako ozvucené texty psané. Primarné
vznikaji texty psané, s ohledem na to, ze jsou urCeny k dalSimu poslechu, pocita se
od zacatku, ze texty maji byt mluvené. Moderator by mél vzdy védét, co ¢te a mél by
textu rozumét. ,Familierni“ zplGsob vyjadfovdni navozujici pocit vielosti
a soundlezitosti postihl dnes zejména moderatory v soukromych radiich.

Zakladnim kritériem Kultivovanosti a jazykové kompetence je povazovana
pfiméienost jazykovych projevii. Kultivovany je kazdy takovy projev, ktery je
pfiméfeny svému tématu a piijemci (posluchaci) a pfihlizi ke komunikacni situaci.
Moderator nebo redaktor s ohledem na publikum voli takové tvary, slova, vazby,
pojmenovani a véty, které vytvareji souvislou a srozumitelnou piijatelnou fe€. Texty by
mély byt uspotadany v logickych a chronologickych posloupnostech. Pro publikum je
také dualezitd jazykova spravnost. Zvukova stranka jazyka vyzaduje dodrZovani
ortofonickych zasad, zejména spravné artikulace hlasek, poslucha¢ si v§ima, jak
moderator pracuje s celkovym tonovym prubéhem véty, kritizuje zborceni intonacéni
linie. NejcastéjSim kritizovanym provinénim je tzv. neschopnost ,jit do te(:ky.“91
NejcastéjSim tercem kritiky jsou redaktofi nebo moderatofi, ktefi maji slySitelnou vadu
feci 1 ti, kteti svym mluvnim tempem a nespravnym frazovanim i zvukovym ¢lenénim
pribéhu celé¢ véty nedokdzou signalizovat, kde véta konci, které Casti vypoveédi patii
Kk sobé¢ a které ne.

Jazyk moderatorQ zprav je spisovny, ¢astecné to plati i pro soukroma radia, i kdyz
Vv nich moderatofi Casto pouzivaji jazyk cilové skupiny. V roce 2003 Michel

Fleischmann, prezident spole¢nosti Lagardére Active CR, tekl: ,Nasi moderatofi mluvi

%V ybiral, P. In Jirak, J., Pavli¢ikova et. al: Média pod lupou. Praha: Powerprint, s. 134.
ISBN: 978-80-87415-70-2
“Tamtéz, s. 142.
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jazykem na$eho radia.“% Pfi volb& mezi tvarem spisovnym a hovorovym sehrava roli
1 ptivod moderéatora.

O srozumitelnost textu Slo jiz od samych zacatki rétoriky, jak upozoriuje Jifi
Kraus. Uz Aristoteles ve své Rétorice ve Ctvrtém stoleti pfed naSim letopoctem tvrdi,
Ze zustava-li nesrozumitelné to, o ¢em se mluvi, je to znamkou toho, Ze fe¢ neplni svou
funkci. Z hlediska soucasnych pragmatickych aspektli komunikace se za vlivnou
podminku Gspé$né komunikace povazuje i ¢tvrta Griceova maxima — maxima zpusobu,
jak uvadi, Edvard Lotko. Podle tohoto zpiisobu by se lidé m¢li vyjadfovat srozumitelné,
jasné a jednoznacné. Také se vyhybat promluvam dvojznacnym a nepichlednym.
Vnimatelnost celého obsahu ovlivituje i délka slova, jeho frekvence, pocet termint
a cizich slov, opakovani slov, délka vétnych struktur, pomér vét jednoduchych
a souvéti, zvukova vystavba véty, mluvni tempo, pauzy i spravné a vhodné dychéni,
vliv mlze mit i eufonicky (libozvu¢ny) hlas. Za dobte srozumitelnou zpravu Ize oznacit
kazdou zpravu, ktera je prezentovana v souladu se svym smyslem a ktera je pochopena
ihned.*

Moderatofi patii mezi privodce, ktefi vytvareji svym individudlnim piistupem
komunikac¢ni rdz poradu. Je jejich povinnosti mluvit jasné a srozumitelng, umét drzet
tonovy prubéh véty, vyvarovat se zborceni intonacni line, vyslovovat dusledné
a s nalezitou intonaci. Jak jiz bylo zminéno, nejvice pii poslechu moderatorti vadi
feCové vady, neschopnost spravné vyslovovat cCeské souhlasky, vyslovnostni

zjednodusovéni souhlaskovych skupin & neschopnost &ist text logicky s pauzami.®*

%2V/ybiral, P. In Jirak, J., Pavli¢ikova et. al: Média pod lupou. Praha: Powerprint, s. 144.
ISBN: 978-80-87415-70-2.

BTamtéz, s. 146.

% Tamtéz, s. 149.
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PRAKTICKA CAST
5 ROZBOR ZVUKOVE A VERBALNI CHARAKTERISTIKY
ROZHLASOVYCH STANIC

Prakticka cast predstavuje vybrané rozhlasové stanice, které je mozné
poslouchat po celé Ceské republice. Srovnavaci studie charakterizuje a porovnava
mezi sebou prime-time, tedy ranni vysilani Radia Impuls, Evropy 2, Frekvence 1,
Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu a Ceského rozhlasu Dvojky. Razeni stanic je
podle aktualniho vysledku poslechovosti RadioProjekt I1l. + V. Q. 2013. Rozbor
jednotlivych stanic se zaméfuje na charakterizovdni a porovnavani programovych
struktur, jazykové charakteristiky i zvukového obalu. Hodnocena a analyzovana jsou
ranni vysilani jednotlivych stanic z patku 21. 2. 2014. Tento den byl zvolen zamérnég,
aby analyza byla co nejaktudlnéjsi pfed odevzdanim diplomové prace, zaroven také
S ohledem na aktudlni vysledky poslechovosti. Tedy, zda ve vysilani nedoslo

po zvetejnéni vysledkl k ur¢itym programovym upravam ¢i zméndm.
5.1 Radio Impuls

Obrazek 1: Logo Radia Impuls

SLomms
Raaaadio

Zdroj: Radio Impuls, online, cit. 2014-02-18%

Radio Impuls je nejposlouchangjsi radio v Ceské republice. V&ii, e optimisticky
pohled na svét pfinasi pozitivni vysledky a zlepSuje naladu v celé spole¢nosti. Cilovou
skupinou stanice jsou ekonomicky aktivni lidé ve véku 25 — 55 let. Cilem stanice je byt
pfijemnym a interaktivnim radiem. Posluchac¢im zprosttedkovava zpravy, dopravni

informace 1 zdbavu propojenou jedinecnou smési hudby. Zpravy jsou sd€lovany jasné

%Radio Impuls, Logo. [online]. © 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://www.impuls.cz/
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a zajimavym stylem. Zamétuji se na aktudlni témata z domova i ze svéta a prinaseji déni
v regionech. Moderatofi jsou pratelsti, spolehlivi, oslovuji posluchace pozorné
a srozumitelné. Heslo, kterym se radio fidi, zni: ,,Nasi posluchaci nas zajimaji, stardme
se o n¢ a naslouchame jim. NasSim cilem je informovat a bavit inteligentnim, aktualnim,

TP . 9
napaditym a zivym zptsobem.*

5.1.1 Impulsovi

5:00-19:00

Obrazek 2: Ranni tym Radia Impuls

Zdroj: Radio Impuls, Impulsovi, online, cit. 2014-02-18%

Zékladni tym ranniho vysilani Radia Impuls tvoii moderatorska dvojice Jitka
Vlkova a Honza Danék. Soucasti tymu je i Mirek Machacek, pfinasi nejrychlejsi
dopravni informace z celého uzemi Ceské republiky. Kazdé rano ranni moderatorska
dvojice rozebird zajimavé téma se zufivym reportérem AleSem RuZickou. O zpravy,
kterym posluchaci davétuji, se stard Jifina Souckova s redaktorem Matyasem Kaiserem.
Ze znamych osobnosti tym dopliiuje Zuzana Bubilkova svym komentafem a zazitky
z cest zprostfedkovava posluchacim cestovatel Jifi Kolbaba. Ranni vysilani cini
atraktivnim také hra Halo, tady Impulsovi.

Posluchaci posilaji moderatorim zpravy, jaké pocasi maji v misté, kde s Impulsem
vstavaji. Ridi¢i se aktivné od rannich hodin zapojuji do Dopravy 007, poslucha¢i také
reaguji na Téma dne. V patek 21. 2. 2014 bylo téma cestovani. Jaké misto je nejlepsi

Vv Ceské republice pro dovolenou. Zda travit dovolenou u nds ¢i v zahranici.

%Radio Impuls. Reklama v Radiu Impuls. [online]. 1. 1. 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.impuls.cz/info/reklama-v-radiu-impuls/

"Radio Impuls. Impulsovi. [online]. © 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.impuls.cz/porady/impulsovi/
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Radio Impuls ucelen¢ voli téma pro jednotliva ranni vysilani. V patek Ales Ruzicka
zprostiedkoval rozhovor s cestovnim privodcem Milanem Zahorkou, sezndmil
posluchace se vSemi aspekty této prace. Piestoze Ale§ Rizicka, jak je pln dojmu, obCas
drmoli, poslucha¢ mu tyto artikulacni jevy odpusti v ramci jeho osobitého a pozitivné
emo¢niho podéni informaci. Vtipnou glosu o cestovani ptidala i Zuzana Bubilkova
v rubrice ,,Co Vy na to, Zuzano." Vysilani zaznéla také reportaz Renaty Kukové.

Zpravy jsou v rannim vysilani zastoupeny vzdy v celou a v pil. V 7:00 hodin je
pfipravena hlavni zpravodajska relace 7 minut v 7. Zpravy se prezentuji heslem:
»Zpravy, kterym davérujete!* a ,,Diiv nez ostatni. Na zpravodajstvi se podileli v patek
ve vysilani Honza BeneSovsky, Matyas Kaiser a Jifina Souckova. Radio Impuls
ve svém zpravodajstvi zatfazuje reportdze i upoutavky na potfad Tajemstvi uspéchu
Honzy BeneSovského ¢i zvuk z diskusniho pofadu Vaclava Moravce, ktery ke dni 28.
2. 2014 odchazi z Radia Impuls. Jak uvadi server lidovky.cz, divodem odchodu
Véclava Moravce je vyhnuti se pfipadnému stietu z4jmu poté, co se vlastnikem Radia
Impuls stala spole¢nost Agrofert podnikatele a politika Andreje Babige.”®

Headline zpréav v celou trvaji do 30 vtefin i s informacemi o pocasi a pfedstaveni
zpravare. Zpravy se stopazové pohybuji primérné kolem ¢tyf minut. Jsou dEteny
do ticha. Zpravy v piil jsou bez headlint a ¢tené do podkladu.

Program plisobi vyvazené, plynule bézi a nabizi vSe potifebné, co potiebuje
kazdy posluchac po ranu védeét.

Rannimu vysilani Radia Impuls neni co vytknout, az na par drobnych chyb.
Pfi povidani Jifiny Souckové sredaktorem MatydSem Kaiserem by urcité
zpravodajskému bloku vice sluselo, kdyby po pievzeti Stafety Jifina Souckova netikala:
»Matyasi, diky.“ Je to zbytecné, navic zkracend varianta diky se pro zpravodajstvi
nehodi. Zbyte¢né to zpomaluje a brzdi tok zprav. Jak zni pravidlo vysilani, nikdy
bychom se neméli vracet k jiz feCenym informacim a méli bychom stale program
posouvat dopiedu, nikoli dozadu. Také by vice prospélo, kdyby moderatoii oslovovali
zpravare celymi jmény a necinili z jejich jmen rizné zkratky ¢i zdrobnéliny. ,,Maty nam

povi, co bude v zpravach.” ,Je tady Jifinka a prozradi ndm, co uslySime ve zpravach.*

%Lidové noviny. Viclav Moravec bude ddle pracovat pro CT, v Impulsu konci. [online]. 13. 2. 2014
[cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://www.lidovky.cz/vaclav-moravec-bude-dale-pracovat-pro-ct-v-
impulsu-konci-pj9-/media.aspx?c=A140213_195527_In-media_sk
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Na posluchace toto osloveni ptisobi dojmem, ze ,Sla nékde kolem né&jaké Jifinka a ted’
piecte zpravy*.

Zpravaika Jifina SouCkova a moderatorka Jitka Vlkova by se mély vice rozmlouvat
a pracovat se svym hlasem. Hlavn¢ v rannich hodinach mezi patou az Sestou hodinou
zni jejich hlas ospale, ochraptéle. Po nedostatecném rozmluveni pfeskakuje a ma
tendence vynechéavat. Moderatofi by se méli vice vyvarovavat zdrobnélému osloveni
»Jituska, Alesek, Honzik, Jeni¢ek®. Pokud to obfas béhem rdna zazni, posluchaci to
nijak nevadi. Na rozdil od uvadéni zpravaii si to moderatoii mezi sebou mtizou dovolit,
ale nemélo by se z toho stat casté pravidlo, které by mohlo zacit poslucha¢im vadit.
Urcité by ve vysilani nemélo zaznivat ve vstupech slovo ,ted’ka uslySime®, ¢i ,,my T¢
zerem*, které pouziva Honza Dan¢k.

Z vyslovnostnich neduhil ve vysilani zazni kratké vokaly: ,,bilkovin® misto ,,bilkovin®.
Mlaskani by pti mluveném projevu ve vysilani také nemélo zaznivat.

Ve zpravach Vv celou by byl vhodny ptedél mezi zpravami. Pokud se fesi velké
aktualni téma, jako ptiklad uvadim sled informaci na Ukrajiné, ptedé€l by od sebe
oddélil dalsi zpravy na jiné téma. Jako je tomu pfi hlavnich zpravach 7 minut v 7. Tento
ptredél jsem u zprav v celou 21. 2. 2014 postradala.

Po technické strance by se urcité nemélo stavat, Ze bude ve vysilani znit
dohromady mix mluviciho Mirka Machacka, ktery dotfikava dopravu, do toho zacne
béZet sponzorsky vzkaz a zafne zpivat Barbara pisnicku Sen, kterd nema intro.
U predtocenych rubrik Cestovani s Jirkou Kolbabou a komentafem Zuzany Bubilkové
také plsobi ruSivé nezvladnutd technickd stranka. Impulsovi uvedou Jirku Kolbabu
nebo Zuzanu Bubilkovou a nésleduje primérné 7 az 8 vtefin ticho, nez se hlavni aktér
ozve a popteje dobré rano, hraje pouze podkresovd hudba znélky. Muze to byt
zpiisobeno sponzorskym odkazem prodanym pouze v ur€ité ¢asti regionu, ktery miize
bézet rozpojené. Celkove to ve vysilani piisobi velmi rusivé a vypada to, Ze moderatofi
zaspali a zapomnéli pfedtoCeny zvuk pustit nebo piipadné, Ze nemd host zapnuty
mikrofon.

Moderatofi by dale méli ohlidat konec hodiny. Radio Impuls ma predtocend Casova
znameni. Stat by se rozhodné nemélo, Ze se ozve predtoceny signal, Ze je Sest hodin,

kdyZ hodiny ukéazuji dvé minuty po Sesté hoding.
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Jinak velmi duastojné¢ Impulsovi délaji Cest nejposlouchangjSimu radiu v celé

'66

Ceské republice i sloganu ,,S ndmi je rano piijemnéjsi

Tabulka 1: Formatové hodiny ranniho vysilani Radia Impuls

5:00 Zpravodajsky blok +Téma dne
5:17 Pravidelné servisni informace: pocasi, doprava

5:30 Pocasi, Zpravy, Téma dne
5:37 Co Vy na to Zuzano?

5:49 |Doprava

5:51 Ruské impulsy

6:00 Zpravodajsky blok + Téma dne
6:10 Cestovani s Jirkou Kolbabou
6:17 Pravidelné servisni informace: pocasi, doprava

6:30 Pocasi, Zpravy, Téma dne

6:41 Zurivy reportér Ale§ Rizicka

6:49 Doprava

6:55 Dnesni noviny - ¢lanek z novinky.cz

7:00 Hlavni zpravy 7 minut v 7 + Téma dne

7:12 Cestovani s Jirkou Kolbabou

7:21 Pravidelné servisni informace: poé¢asi, doprava
7.22 Soutéz o 20.000,- Halo, tady Impulsovi

7:27 Co Vy na to Zuzano

7:31 Pocasi, Zpravy, Téma dne

O Vew

7:43 Zurivy reportér Ales Ruzicka
7:52 Doprava 007

8:00 Zpravodajsky blok + Téma dne
Host u Impulsovych Michal David
8:21 Doprava 007

8:32 Pocasi, Zpravy, Téma dne

8:52 Doprava 007

Pozvanka s Veronikou Zilkovou a Vlastou
8:54 Korcem na porad v 9:00 Mas pravdu, milacku...

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)
Radio Impuls odehraje za ¢tyfi hodiny ranniho vysilani celkem 33 pisnicek,

ztoho je 13 cCeskych a 4 slovenské. Nejvice pisnicek zazni v hodiné mezi patou
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a Sestou, kdy neni tolik mluvenych vstupi a potadd, celkem je to 12. V dalSich
hodinach primérné odehraje Impuls 7 pisnicek, z toho jsou ctyfi ceské nebo slovenskeé.
Mluvené moderatorské vstupy ¢ini primérné v hodiné 9 minut. V hoding, jako tomu je
v patek, mezi osmou a devatou, kdy je u Impulsovych host, se vstupy primérné
pohybuji kolem ¢&tyf minut, celkem tedy v této hodiné ¢ini mluvené moderatorské
vstupy kolem 22 minut.

Primérné se v patek 21. 2. 2014 mluvilo za celé vysilani 51 minut a odehralo se
33 pisnicek. Zpravodajstvi ¢i reportaze Cini 28 minut z celkového c¢asu. Promo

upoutavky a reklamy zabiraji ze ¢tyf hodin celkem 36 minut.

Tabulka 2 - Radio Impuls

Pocet pisnicek 33
Pocet Ceskych a slovensky pisnicek z celku 15
Délka zpravodajskych bloki v minutach 28
Délka moderatorskych vstupi v minutach 51

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Graf 1: Ranni vysilani Radia Impuls

Ranni vysilani Radia Impuls
5:00 - 9:00

m Hudba  mZpravodajské bloky Moderatorske vstupy

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)
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5.2 Evropa 2

Obrazek 3: Logo Evropy 2

EVROPAZ
———"/‘

Zdroj: Lagardére Active CR, Logo Evropa 2, online, cit. 2014-02-18%

Evropa 2 zasahuje cilovou skupinu 12-39 let.*®

Profiluje se jako moderni radio
pro mladé. Jedna se o programovou sit, kterou je mozné naladit po celé Ceské
republice. V hudebnim formatu pievladaji aktualni zahrani¢ni hity, podil ¢eské hudby se
omezuje na dvé nebo zadnou pisnicku do hodiny. Moderatofi zafazuji do vstupt
informace, vztahujici se k lifestylu mladého posluchace. Tato stanice mimo své
zpravodajstvi nepfinasi seriozni zpravy. VeSkeré informace odlehcuje ve snaze vzbudit
Vv posluchaci pocit, Ze Zivot je pouze zadbava. A to se u skupiny teenagerti dati velmi

ptirozené. Ve vysilani sazi na osobitost a kult moderatorii. Jednd se o moderatorské

tvare propojené s televiznimi potfady, zamétujici se na talentové ¢i zdbavné soutéZe.

5.2.1 Ranni show Evropy

6:00 -9:00
Evropa 2 profiluje Ranni show na svych webovych strankach jako tfihodinovou
smrs$t, kterd dokonale probere bez ohledu na ro¢ni obdobi, aktudlni zdravotni stav, vék

& finanéni situaci.'®* Ranni tym tvoii Leo§ Mares, Patrik Hezucky a Lucie Silhanova.

%|Lagardére Active CR. Logo Evropa. [online]. © 2008 - 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.lagardere.cz/

%Evropa 2. Vysledky poslechovosti Evropy 2. [online]. 6. 5. 2011 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
https://www.evropa?2.cz/cs/o-nas/press/vysledky-poslechovosti-evropy-2-93.shtml

%% yropa 2. Ranni show. [online]. 2012 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z: https://www.evropa2.cz/cs/tym-a-
porady/ranni-show.shtml
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Obrazek 4: Ranni tym Evropy 2

Zdroj: Evropa 2, Ranni show, online, cit. 2014-02-18'%

Hlavni osobnosti celé show je LeoS Mares, dava svou hlavni roli najevo
ve vSech vstupech. Patrik Hezucky déla Leosi MareSovi sekundanta. Patii mu také role
mén¢ chytrého moderatora. Je pouovan MareSem o urcitych vSeobecnych informacich
¢i pojmech. Jako ptiklad uvedu, kdyz Mares vysvétloval Hezuckému, ze Nizozemsko je
Holandsko. Hezucky podékoval za vysvétleni, protoze si myslel, Ze je to ,,nékdo nizko
pod zemi“. Hrou a rozdélenim roli na chytrého a méné chytrého moderatora se snazi
roz§ifovat obzory svym mnohdy jesté détskym poslucha¢lim. Starsi cilova skupina bere
vSe jako legraci a povazuje jejich styl moderace za soucast vtipného projevu. Lucie
Silhédnova pfipravuje zpravy a pii té piilezitosti, kdyz uZ je rano v radiu, byla zaclenéna
do ranniho tymu. Objevuje se v programu nepravidelng, neni soucasti kazdého vstupu.
Moderatofi se na ni obraceji, jak dané téma vidi z zZenského pohledu, ¢i se ji ptaji na
osobni nazor. Mnohdy se moderatofi Silhanové dotazuji, ,,jak se ma*“ nebo ,,co bude
délat o vikendu“. Otdzkou ziistava, jakou uvétitelnost maji zpravy v podani osobnosti,
kterd vypravi pied par minutami, ze je zarlivd nebo Ze vcera shanéla plavky a Zadné
vhodné si nekoupila.

Zpravy jsou na Evropé€ 2 brané jako spiSe dopln¢k programu, ,,nutné zlo*, které
je potieba dodrzet na zakladé licen¢nich podminek. V kazdou celou je dodrzovano
nasledujici formatové ¢lenéni zprav: Zprava z Ceské republiky z denniho tisku, zprava
ze zahraniéi spojena s CR z denniho tisku, Regionalni zprava od redaktorky Katefiny

Cerné, Sport — 1 zprava, Pocasi. Délka zprav: 2. minuty

%2Evropa 2. Ranni show. [online]. © 2012 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://www.evropa2.cz/cs/tym-
a-porady/ranni-show.shtml
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Headline zprav ¢tou do hudebniho podkresu se znélkou zprav. Samotné zpravy
I sport do ticha. Pocasi zpravaika uvadi do hudebniho podkresu se zn€lkou pocasi.

V ranni show Evropy 2 odehraji celkem 31 pisnicek, z toho pouze dvé z Ceské
produkce. V tvodu nového hodiny planuje hudebni dramaturg Evropy 2 novinkové
melodie a aktualni hity, ke konci hodiny sazi na stars$i osvédcené pisnicky, které chce
poslucha¢ stale slySet a pfipominat. Poslucha¢iim je tykéno i v pozi¢nim sloganu:
“Evropa 2 — Maximum Tvy muziky.“ Evropa 2 pfi komunikaci pouziva jazyk cilové
skupiny radia. Nespisovné pojeti mluvy by se nemélo stavat pravidlem. Mare§ navic

svého kolegu Hezuckého oslovuje opakované ,,.kamo*.

Tabulka 3: Formatové hodiny ranniho vysilani Evropy 2

6:00 |Zpravy, sport, pocasi

6:20 |Pocasi

6:24 | Ombudsman Jakub Kohak
6:48 |Pocasi

6:55 |Zpatky do minulosti

7:00 |Zpravy, sport, pocasi
7:20 | Pocasi

7:43 | Zpatky do minulosti
7:48 |Soutéz

7:51 | Pocasi

8:00 |[Zpravy

8:19 |Pocasi

8:24 | Ombudsman Jakub Kohak
8:46 |Pocasi

8:55 | Zpatky do minulosti
Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Z formatové hodiny ranniho vysilani je patrné, Ze hlavnimi body jsou pouze
zpravy, pocasi, rubrika Zpatky do minulosti, kterd bézi kazdou hodinu pied celou
a ombudsman Jakub Kohdk, ktery je vysilan pfed pil sedmou a pied piill devatou.
V hodin€ mezi sedmou a osmou hodinou Kohéka nahrazuje soutéz Evropy 2, jedna se

o finan¢né zajimavé ceny, vétSinou propojené se ziskanim zazitku. V patek se soutézilo
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o poukazku na flyboard, tedy létani na lyzich nad vodou. Krom¢ samotného zazitku byl
Vv cené zaplaceny kurz flyboardu i s obcerstvenim. Cenu do soutéze vénovala spolecnost
bankovniho poradenstvi. Ostatni vstupy ranniho vysilani vypliluji moderatofi.
Do vysilani vstupuji po prvni pisnic¢ce po zpravach. Mluvi po kazdé pisnicce. Rozebiraji
aktualni témata na internetu, ale pfedevSim ty z partnerské oblasti. V patek aktudlni
internetovym tématem bylo: ,,Finskym sobim sviti parohy, fidi¢i je uz v noci na silnici
nepfehlédnou.“103 Trojice Mare§, Hezucky a Silhanova nasledné rozebirala, jaka zvifata
by se dala jesté natfit, aby byla dobfe viditelna a zda by se méli natirat i déti. Moderatoii
také rozebirali téma, zda si hledame stéle stejné partnery a také, jak Zeny trestaji muze.
Ve vysilani doporucovali v patek i novou pocitatovou hru, jejiz smyslem je utoceni
pasoucich se koz na val¢ici protivniky.

Ombudsman Jakub Kohdk hdji prava posluchaci Evropy 2, v patek 21. 2.
rozebiral s moderatory, zda je mozné pratelstvi mezi spartanem a slavistou. V rubrice
Zpatky do minulosti si délali moderatofi legraci z trosecnika na pustém ostrové, které¢ho
vidi, ale jedou dal a jesté¢ mu také zamavaji.

Moderatofi pti mluvenych vstupech pouzivaji podkresy. Aby udrzeli pozornost
pii dlouhém povidani, zdmérné¢ podkres vytahuji a ztlumuji, vytvareji tak kulisovou
hudebni atmosféru. Béhem rdna moderatofi mluvili 1 do uUstfedni melodie Hvézdnych
valek. Vstupy maji dlouhé maximaln€ do dvou minut. Nejkrats$i vstupy jsou kolem
50 vtefin. S odstupem doby musim konstatovat, Ze doSlo k ¢asovému umravnéni
moderatort. Jesté pred rokem délali bézné€ vstupy dlouhé pies Ctyfi minuty. Kazdy svij
vstup zacinaji moderdtofi aktudlni Casem a identifikaci radia. Prostfidavaji se
pii mluveni na zacatku vstupu. Neni pravidlem, Ze by kazdy vstup zahajoval Leos
Mares, jako hlavni moderéator.

Moderatofi casto opakuji a natahuji slova. Pouzivaji velmi Casto vyplikova
slova ,ceececeeeee” nebo ,,ehhhhhhhm®. Pfi debaté fekla 2x Lucie Silhanova
»ze strejdou ze byli“. V informacich o pocasi v 7:51 uvedla: ,Jak uz jsem dnes
nékolikrat fikala, bude hezky.“ Posluchac, ktery si pravé zapnul radio, miize vnimat,
Ze ji obtézuje zpravu zopakovat. Véta tohoto typu zasadné do zpravodajské rubriky

nepatii, ani na Evropé 2. Moderatofi zna¢né ¢asto nechavaji bézet podkresovou hudbu,

93)\dnes.cz. Finskym sobiim sviti parohy, Fidici je uz v noci na silnicich neprehlédnou. [online]. 19. 2.
2014 [cit. 2014-02-19]. Dostupné z: http://zpravy.idnes.cz/sobi-finsko-cxo-
[zahranicni.aspx?c=A140219_173635_zahranicni_pej
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do které maji mluvit. Pasobi to, jako by si povidali mimo éter a zapomnéli na vstup.
Béhem sledovnaného vysilani mél Patrik Hezucky vyrazné nosovky, chvilemi $islal,
pusobilo to, jako kdyz prave prisel o zub. Moderatofi v rychlosti mluveni drmolili nebo
polykali slova. Béhem vstupu si ¢asto skakali do feci, jesté kdyz ten druhy nedomluvil.
Je velmi tézké vysilat ve tiech a nedomlouvat se, kdo a kdy promluvi. Pravé soustavnou
praci a neustalym procvicovanim by mélo dochazet k zdokonalovani. Bohuzel je slyset,
ze si dvojice Mares, Hezucky nasla sviij styl, kterého se drzi a nemaji potiebu na sobé
dal pracovat. Je znatelné, Ze si oproti jinym radiim dovoluji nabouravani nastavenych
pravidel. Vstupuji do pisni¢ek nebo jingll a pridavaji komentare. Vstupuji i do zprav.
Neni to Casté, ale d&je se to. Navic nedodrzuji ukonceni svého bloku. Louci se v dalsi
¢asti, kterd uz nepatii jejich vysilani a moderuji jest€¢ 8 minut po 9:00 hoding. Nemélo
by dochazet k nabouravani programové koncepce ¢i zpravodajstvi. | v takto uvolnéném
pojeti programového schématu by mély byt respektovana domluvena pravidla.

Primémé kazdou hodinu ¢ini mluvend moderovand Cast 13 minut. Zpravy
a pocasi v hoding Casové zabiraji celkem 3 minuty. Dvé minuty maji hlavni zpravy,
2x tricet vtefin poc€asi. Primérné v hodiné zazni celkem 4 minuty reklam, dva bloky
po dvou minutdch. Dvé minuty ¢ini promo upoutavky potfadii Evropy 2. Celkem tedy
mluvena ¢ast v hodin€ ¢ini 22 minut, 38 minut hrand produkce.

Za celé rano, tedy dobu tii hodin, ¢ini ve vysilani mluvena €ast 66 minut

a hudebni 114 minut.

Tabulka 4: Evropa 2

Pocet pisnicek 31
Pocet ¢eskych a slovensky pisnicek z celku 2
Délka zpravodajskych bloki v minutach 9
Délka moderatorskych vstupi v minutach 39

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setieni)
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Graf 2: Ranni vysilani Evropy 2

Ranni vysilani Evropy 2
6:00 - 9:00

m Hudba mZpravodajskébloky  ® Moderatorske vstupy

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)
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5.3 Frekvence 1

Obrazek 5: Logo Frekvence 1

1

Frekvence

Zdroj: Lagardére Active CR, Logo Frekvence 1, online, cit. 2014-02-18'%

Frekvence 1 se fadi mezi Gspésné formaty. Filozofie stanice vychazi z forméatu
hudebné-informacni stanice. OdliSuje se v hudebnim formétu, principech moderovani.
Klade diraz na znamé osobnosti na pozicich moderatord. Jako jediné radio v celé Ceské
republice se profiluje zivym moderovanim po celych 24 hodin. Hlavnim cilem stanice je
pobavit posluchace a nabidnout mu hity z obdobi sedmdesatych az devadesatych let.
Svou image postavila tato stanice na pfinaSeni nejzasadnéjsich informaci. Oproti Radiu
Impuls se zaméfuje vice na kulturné-spoleCenské déni. OdlisSné se chovaji také
moderatofi, jejich vstupy jsou krat$i. Cilem je posouvat se ve vysilani stale kuptedu.
Pozi¢nim sloganem stanice je: ,,Hudba, zpravy, zdbava!®, ,Frekvence 1 - Vase radio
na jednicku.“ V praktické ¢asti se zaméfuji na ranni vysilani, takzvany prime time
kazdého radia. Od druhého zé&ti 2013 nahradil na postu ranniho moderatora Petra
Végnera Libor Boucek, ktery devét let plsobil na sesterské Evropé 2. Radio
s pfichodem Libora Boucka sazi na zdbavné telefonaty postavam aktudlniho déni, také
na soutdze, mix zprav, aktualit a zajimavosti. Miroslav Skoda, programovy feditel
Frekvence 1, fekl: ,,Neni dnes v Cesku moderator s v&t§im potencialem a budoucnosti.

Je to sazka na tutovku.« 1%

104 agardére Active CR. Logo Frekvence 1. [online]. © 2008 - 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.lagardere.cz/

1% Aust, O. In Mediat. Libor Boucek presel z Evropy 2 na sesterskou Frekvence 1, jeho show jde proti
Maresovi a spol. [online]. 2. 9. 2013 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z: http://www.mediar.cz/libor-boucek-
prechazi-z-evropy-2-na-sesterskou-frekvenci-1/
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5.3.1 Rano Frekvence 1

6:00-9:00

Ranni show Libora Boucka tvoii tym péti lidi. Kromé zminované hlavni hvézdy
je to rosnicka a spolumoderatorka Lubka Ponizilova, zpravat Pavel Poulic¢ek, sportovni
redaktor Ales Valenta a Dagmar Kludska, kterd ptipravuji tradi¢ni horoskop na kazdy
den. K poslechu se snazi nalakat slibem, ze poslucha¢ uslysi nejlepsi mix muziky,
zabavy, vtipu a informaci. DalSim ldkadlem maji byt soutéze i skvé€lé ceny, kazdych
patnact minut ve vysilani zazni informace o pocasi, v pul navic s vyhledem na tfi dny
doptedu. Zavérem ranni show slibuje: ,,.Libor Boucek je tu pro vas! Kazdé rano, cely

rok, pro celé Cesko!“!%

Obrazek 6: Moderator Libor Bouéek

Zdroj: Frekvence 1, Libor Bougek, online, cit. 2014-02-18"

1%Frekvence 1. Rano Frekvence 1. [online]. 2013 — 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.frekvencel.cz/pub/cs/lide-show/porady-v-radiu/rano-frekvence-1-8.html
7erekvence 1. Libor Boucek. [online]. © 2013][cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.frekvencel.cz/pub/cs/lide-show/porady-v-radiu/rano-frekvence-1-8.html

65



Tabulka 5: Formatové hodiny ranniho vysilani Radia Frekvence 1

6:00 |Zpravodajsky blok

6:15 |Pocasi

6:20 |Doprava

6:30 |Pocasi, prehled tisku, doprava
6:32 |Sports AleSem Valentou

6:40 |Libor Boucek vola na hrad

7:46 |Pocasi
Co rikaji hvézdy s Dagmar
7:47 | Kludskou

7:00 |[Zpravodajsky blok

6:15 |Pocasi

7:16 |SoutéZ - snidané na t¥i mésice
7:20 [Doprava

7:30 |[Pocasi, pirehled tisku, doprava
7:32 [Sport s AleSem Valentou

7:40 | Vtip Libora Boucka

7:46 | Pocasi
Co rikaji hvézdy s Dagmar
7:47 [ Kludskou

8:00 [Zpravodajsky blok

8:15 |Pocasi

8:16 |Libor Boucek vola ministerstvo
8:20 |Doprava

8:30 |Pocasi, prehled tisku, doprava
8:32 [Sport s AleSem Valentou

8:46 |Pocasi
Co rikaji hvézdy s Dagmar
8:47 |Kludskou

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setieni)

Frekvence 1 sazi na vtipnost Libora Boucka a jeho osobity styl moderovani.
Podle programového feditele Miroslava Skody radio vsadilo na ,tutovku®, lepsiho
moderatora si ani nemohli prat. Boucek se ptetikava, snazi se byt za kazdou cenu vtipny
a ne vzdy tomu tak je. Své kvality jednoznac¢né Libor Boucek ma, ale mnohdy jako by

byl spise jeste stdle na Evropé 2, odkud ptesel na Frekvenci 1. Je potieba se divat
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na ranni vysilani Frekvence 1 jako na celek. Kdyz uz se vtipny komentai Bouckovi
povede, afektované se mu chichotd do jeho mluvy rosnicka a spolumoderatorka Lubka
Ponizilova. Bohuzel si jesté za nékolik let v rannim vysilani nenasla svou polohu.
Obéma protagonistiim by prospéla vétsi sehranost a propojenost.

Boucek vybira vice politicky ladéné témata, ktera se snazi shazovat. Ptikladem
je, ze v Ceské republice nebude zikaz koufeni v restauracich, protoZe jisty ministr se
boji, aby kufaci neobtézovali chodce. ,,Pani Jana“ ma tfi byty v Praze a kde vzala
na luxusni kabelky a Sperky, je ve hvézdach. Vstupy Libora Boucka jsou do minuty.
Snazi se v co nejkratSim Case nastinit ptibeh a pridat vtipny komentaf. Mluvi po kazdé
pisnicce. Ve vysilani ho podporuji s osobnimi horoskopy Dagmar Kludska, ktera
do 70 vtefin popise, co jaké znameni béhem dne ¢eka. Ale§ Valenta rozebira aktualni
sportovni vysledky a ocekdvané sportovni uddlosti. Délka jeho rubriky se pohybuje
kolem minuty. Boucek sazi i na svou rubriku. Pravideln¢ vola pod fiktivnim jménem
do uradi ¢i nezndmym lidem. Stylem i délkou mi vSe pfipomina kdysi slavnou rubriku
»Mrazek, ustfedna* z Evropy 2. Pfi poslechu rdna Frekvence 1 mulze mit posluchac
pocit urCitého boleni hlavy, jsou do né¢j valeny neustdle informace, ve zpravodajském
bloku i ve volnych vstupech moderatora. Je$t¢ se mnavic vola politikim
nebo do politickych tfadu.

Zpravai Pavel Poulicek, se svym osobitym projevem, neni do zpravodajského
tymu pfili§ vhodny. Je hodné spjat se sportem. V jeho podani ¢lovek spise ocekava
a pfijme informace ze sportu, nez seriozni podani zprav. Bohuzel, Pavel Poulicek, at’ se
snazi, jak chce, nema seriozni prednes.

Zpravy piindsi Frekvence 1 jedny v hoding. Z vysilani ubylo zpravodajskych
vstuptl, diive byly v kazdou ¢tvrt hodinu. Pfibylo vice moderatorskych vstupt, ale pocit
pfeinformovanosti z vysilani zastal dal. Zpravy v celou zacinaji ceskou zpravou
z denniho tisku, po ptfedé€lu nasleduji Olympijské informace, zakonfené pozi¢nim
sloganem: ,,Poslouchate nase zpravy a vite to hned!” Nasleduje informace ze sportu,
dopravni rubrika Hlavni tahy a bulvarni informace na zavér — Sladka tecka.
Zpravodajsky blok trva 3 minuty. V pll pfinaSi Frekvence 1 piehled tisku, dopravu
a sport s AleSem Valentou. Délka bloku je pramérné také kolem tii minut. Celkem

Z celého rana, tedy z bloku tfi hodin, ¢ini zpravodajstvi kolem 18 minut.
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Libor Boucek mluvi primémé v hodiné kolem 14 minut. Za celé rdno mluvené
moderatorské vstupy ¢ini 42 minut. 15 minut ve vysildni zaujimaji v rannim vysilani
reklamy.

0d 6:00 do 7:00 odehrala Frekvence 1 jedenact pisnicek, z toho byly Ctyfi Ceské.
Mezi 7:00-8:00 zazné€lo dvanact pisnicek, tfi ¢eské a jedna slovenska. Mezi 8:00-9:00
zaznélo v éteru dvanact pisnicek, z toho byly tii Ceské a jedna slovenskd. Za celé rano
ve vysilani Libora Boucka zaznélo v patek 21. 2. 2014 tficet pét pisnicek, z toho bylo

deset Ceskych a dve slovenské.

Tabulka 6: Frekvence 1

Pocet pisnicek 35

Pocet ¢eskych a slovensky pisnic¢ek z celku 12

Délka zpravodajskych a reportaznich bloki v minutach |18

Délka moderatorskych vstupi v minutach 42
Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Graf 3: Ranni vysilani Frekvence 1

Ranni vysilani Frekvence 1
6:00 - 9:00

m Hudba  mZpravodajské bloky Moderatorske vstupy

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setient)
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5.4 Cesky rozhlas 1 — RadioZurnal

Obrazek 7: Logo Ceského rozhlasu 1 - Radiozurnal

== Radiozurnal

Cesky rozhlas

Zdroj: Cesky rozhlas 1 - Radiozurnél, logo, online, cit. 2014-02-18%

Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal je moderni zpravodajsko-publicisticka stanice,
ktera 24 hodin denn¢ nabizi rychly, kvalitni a komplexni informacni servis o udalostech
zdomova i zahrani¢i. Okamzité a rychlé zpravodajstvi zahrnuje aktualni informace
z dopravy, meteorologické predpovédi, zpravy z ekonomiky, politiky, kultury i sportu.
Zpravodajstvi je prolindno celym dnem a je na prvnim misté vzdy pied jakymkoliv
naplanovanym programem. Pozi¢ni slogan Radiozurnalu je: ,,Jsme kazdy den s Vami
Vrytmu VaSeho dne.”, ,,Radiozurnal — nejrychlejsi zpravy, sport, doprava.”“ Cesky
rozhlas mé velkou sit’ reportéri po celé republice a navic 1 zahrani¢ni zpravodaje.
V piimém pienosu vysila autenticka vyjadreni, klicové politické a spolecenské diskuse,
rozhovory se zajimavymi, vetejné ¢innymi lidmi, komentéie, prezentujici nejsirsi Skalu
nazorit a postoji i ndbozenské vysilani nebo vysilani pro narodnostni mensiny.
Radiozurnal pfinasi spolehlivé a nebulvarni informace. Vysilani se ¥idi Kodexem Cro
a také Zurnalistickymi zasadami.’® PIné zn&ni kodexu je v ptiloze B.

Radiozurnal povazuje své moderatory a zpravodaje za dynamické, vécné
a pohotové lidi. Co nejrychleji ziskaji ovéfenou zpravu a poskytuji ji ve vysilani

poslucha¢im. Tuto flexibilitu povazuji za prestizni zaleZitost.""

1% esky rozhlas 1 — Radiozurnal. Logo. [online]. © 2014[cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/portal/

1%Radiozurnal. O stanici. [online]. 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/ostanici/

1ORadiozurnal, Lidé. [online]. 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/lide/radiozurnal/
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http://www.rozhlas.cz/radiozurnal/portal/

5.4.1 Ranni RadioZurnal

5:00-9:00

Tabulka 7: Forméatové hodiny ranniho vysilani Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal

5:00 Zpravy

5:04 Zelena vina

5:04 Predpovéd’ pocasi

5:20 Piehled domaciho tisku

5:30 Zpravy

5:32 Zelena vina

5:33 Predpovéd’ pocasi

9:45 Zpravy

5:46 Zelena vina

5:47 Predpovéd’ pocasi

6:00 Zpravy - Vime, co se déje

6:06 Predpovéd’ pocasi

6:15 Zpravy

6:16 Zelena vina

6:17 Predpovéd’ pocasi

6:20 Piehled domaciho tisku

6:30 Zpravy

6:32 Zelena vina

6:33 Piredpovéd’ pocasi

6:45 Zpravy

6:46 Zelena vina

6:47 Predpovéd’ pocasi
Hlavni zpravy - Vime, co se

7:00 déje

7:05 Zelena vina

7:06 Piredpovéd’ pocasi

7:15 Zpravy

7:16 Zelena vina

7:17 Predpovéd’ pocasi

7:20 Prehled domaciho tisku

7:30 Zpravy

7:32 Zelena vina

7:33 Piedpovéd’ pocasi
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7:45 Zpravy
7:46 Zelena vina
747 Piredpovéd’ pocasi
7:51 Ranni interview
Hlavni zpravy - Vime, co se
8:00 déje
8:05 Zelena vina
8:06 Piredpovéd’ pocasi
8:15 Zpravy
8:16 Zelena vina
8:17 Predpovéd’ pocasi
8:20 Piehled domaciho tisku
8:30 Zpravy
8:32 Zelena vina
8:33 Predpovéd’ pocasi
8:45 Zpravy
8:46 Zelena vina
8:47 Predpovéd’ pocasi
8:51 Ranni interview

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setient)

Hlavnimu moderatorovi Jifimu Chumovi v rannim vysilani asistuji zpravafi Katefina
Causidisova a Martin Kftizek, redaktorka pocasi, redaktor Zelené viny, denniho tisku
i zahrani¢ni reportéti Ceského rozhlasu. Hlavni zpravy v celou s informacemi o pogasi,
sportu, dopravé a olympijskych aktualitich maji stopdz kolem 7 minut. V rannim
vysilani se probirala pfedevsim ukrajinska krize z mnoha uhla pohledu.

Ve Ctvrt, v pll a tiictvrté se vysilaji zpravy bez headlinu, trvaji kolem minuty a ¢teny
jsou do hudebniho podkresu. Nésleduje Zelena vlna a informace o pocasi
s meteorologem, celkova délka vzdy kolem jedné minuty. RadioZurnal pouziva pozicni
slogan: ,,Kazdy den s Vami.“ Ve vysilani nechybi ani piehled tisku ¢teny moderatorem
Informace se snazi sd€lovat spiSe vypravénou formou, nez ctenou. Ztraci se ale v textu
a nasledné pouziva vyplikova slova, aby se mezi tim nasla v textu, kde skoncila.
Ve vysilani nechybéla ani regionalni reportaz z predavani cen Jana Zajice z Opavska,

podrobnosti o chystaném soudu metanolové kauzy ¢i tip, kde si o vikendu zalyzovat.
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Hlavni zpravy Vv celou jsou od sedmi hodin ¢teny ve dvojici, ke Katefiné Causidisové se
ptidal Martin Kiizek. Stfidaji se v ¢teni zprav. Navic se ve zpravach k danému tématu
zaCleni 1 reportaze od redaktorti. Pozi¢nim sloganem téchto zprav je heslo: ,,Vime, co se
dgje ve svéte, vime, co se d&je v Ceské republice. Petr Koudelka pfinasi olympijské
zpravodajstvi, doplnéné jsou informace ze sportu i Zelené viny a také meteorologicka
ptedpovéd’. Celkova délka hlavniho zpravodajského bloku je 7 minut. Moderator
na Radiozurndlu je spojovaci osobou mezi zprdvami a reportazemi. Je oznacen
za takzvaného ctecCe textu, kterému jsou jiz napsané texty piedlozeny. Projevu Jifiho
Chuma se neda nic vytknout. Seridzni, nijak nevybocujici, idealni do konceptu
Radiozurnalu.

Za vytknuti stoji pojeti Zelené viny redaktorkou, které neméla, ¢im by naplnila
dopravni blok, ptidala si tedy do vstupu repliky, ,,Ze se teploty misty pohybuji lehce
nad nulou a lehce pod nulou a nikde nehrozi zadné nebezpeci. Tato nic nefikajici véta
by neméla vibec ve vysilani Radiozurnalu zaznit. Tato redaktorka provazela Zelenou
vlnou od péti do Sesti. Nasledné byla vystiiddna jinym redaktorem, ktery se podobnych
pochybeni nedopoustél. Radiozurndl mé velké problémy zaplnit dopravni informace,
nema vychované posluchace, aby reagovali na dopravni situaci ptfimo pfi cesté do prace.
I ptes to, Ze ve vysilani zni opakované vyzvy kazdych 15 minut, posluchac¢i reaguji
minimalné a na tvorbé Zelené viny se nepodileji.

Radiozurnal je ptedevS§im o informacich a zpravach, nikoli o hudbég. Celkem se
V hodné v priméru odehraje 7 pisnicek, z toho maximalné dveé Ceské. Primérna délka
mluveného moderatorského slova v hodné je 15 minut. Zpravodajsky blok a reportaze
¢ini 22 minut. Dv€ minuty ¢ini upoutavky na vykryvani prostoru pied zpravami, aby
byly odbaveny v¢as.

V celém bloku ranniho RadioZurnalu je odehrano 28 pisnicek, z toho 8 ceskych.
Moderatorské vstupy ¢ini 60 minut. Zpravodajské bloky a reportdZe maji stopaz

88 minut.
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Tabulka 8: Cesky rozhlas 1 - Radiozurnal

Pocet pisnicek 28
Pocet Ceskych a slovensky pisnicek z celku 8

Délka zpravodajskych a reportaznich blokii v minutach |60
Délka moderatorskych vstupt v minutach 80

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Graf 4: Ranni vysilani Ceského rozhlasu 1 - Radiozurnal

5:00 - 9:00

Ranni vysilani CRo 1 - Radiozurnal

m Hudba mZpravodajskébloky  m Moderatorske vstupy

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)
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5.5 Cesky rozhlas 2 — Praha

Obrazek 8: Logo Ceského rozhlasu Dvojka

== Dvojka

Cesky rozhlas

Zdroj: Cesky rozhlas Dvojka, logo, online, cit. 2014-02-18"*

Tradi¢ni stranice vetejnopravniho rozhlasu. Ve vysilani probird vSechna témata,
kterd jsou spojena s Zivoty posluchaci. SnaZi se posluchae bavit, jak uvadi stanice
na svych internetovych strankach.™? U poslechu Dvojky se nikdy nebudete citit sami.
Mezi moderatory patii znamé osobnosti: Karel Gott, Jan Rosdk, Marie Retkova,
Vlastimil Harapes ¢i Jan Cimicky. Vzijemny kontakt a ptatelskd atmosféra jsou
zakladnimi hodnotami potadii Dvojky. Moderatofi i zpravati ptipravuji zivé diskuse,
rozhovory, reportaze. Tvurci skupiny Centra vyroby navic do vysilani dodavaji Cetby,
113

hry, pohadky nebo zadbavné potady.

Pozi¢ni slogan: ,,Evergreen, zabava 1 poznani.*

5.5.1 Dobré rano, Cesko!

5:05-8:30

31. 1. 2011 zmeénil ranni potad nazev. Z pivodniho vysilaciho bloku ,,Dobré
jitro* na ,,Dobré rano, Cesko!“ Rozhlas se snazil jesté vice zkvalitnit obsah ranniho
vysilani. Nabizi nejlepsi smé&s hudby za poslednich 50 let, také to nejlepsi z rozhlasové
zdbavy a objektivni zpravodajstvi Ceského rozhlasu. Moderatory pofadu jsou Jitka

LukeSovéa a Pavel Kucera 1 Svétla Magni a Jiti Holoubek.

M ¢esky rozhlas Dvojka. Logo. [online]. 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/dvojka/radiozpravy/_zprava/cesky-rozhlas-dvojka-ma-nove-logo--1181112.
12Cesky rozhlas Dvojka. O stanici. [onling]. 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/dvojka/ostanici/

3Cesky rozhlas Dvojka. Lidé. [online]. 2014 [cit. 2014-02-18]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/lide/dvojka/
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Tabulka 9: Formatové hodiny ranniho vysilani CRo Dvojka

5:00 Zpravy
5:09 Téma dne
5:12 Kalendarium
5:17 Pocasi v regionech
5:20 Ocekavané udalosti 21. 2. 2014
5:30 Zpravy
5:38 Reakce posluchac¢i na Téma dne
5:41 Piehled denniho tisku
5:45 Pocasi
5:49 Dana Syslova Vzpominka na prvni pusu
6:00 Zpravy
6:08 Kalendarium
6:15 Pocasi v regionech
6:20 Zora Jandova a Hana Svejnohova
6:30 Zpravy
6:37 Reakce poslucha¢ii na Téma dne
6:42 Piehled denniho tisku
6:48 Pocasi
Regina Kvétonova a Marek Davidko -
6:52 Sushi a rozevicka
7:00 Zpravy
Pohled na vyznamné udalosti z minulosti
7:05 21. 2.
Regina Kvétonova - reportaz
7:10 o pruvodcich
7:16 Pocasi v regionech
7:20 Jak to vidi Tlu¢hoFovi
7:30 Zpravy
7:37 Reakce posluchacii na Téma dne
7:42 Prehled denniho tisku
747 Pocasi
Host: Jaroslava Novakova z prazské
7:50 informa¢ni sluzby
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8:00 Zpravy

Pozvanka do Mad’arska na Huspeninovy
8:08 festival reportaz

Jak to vidi - pozvanka moderatorky na
dalsi blok od 8:30 + Ocekavané udalosti
8:17 21.2.2014

8:21 Reakce posluchacii na téma dne
Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setient)

V patek 21. 2. Moderovali ,,Dobré rano, Cesko* moderatofi Jitka LukeSova
a Pavel Kucera. Zpravy béhem prvni hodiny ranni vysilani pfipravovala a cetla
Barbora Krupova. Tato redaktorka se tak snazi dbat na vyslovnost, az ma zcela
nepiirozeny projev. VSe zacne uz béhem jejiho pfedstaveni. Netfekla plynule, Ze se
jmenuje Barbora Krupova, ale ,,Bar-bo-ra Kru-po-vaaa“. Také polykala pii vyslovnosti
pismenka. ,,V¢era se také* znélo jako ,,V¢ea se také®. Zpravy na Dvojce maji kazdou
hodinu v ptl a v celou. Dlouhé jsou kolem tii minut. Zpravodajsky blok obsahuje
zpravy, Zelenou vinu a pocasi. Moderatofi se po zpravach vénuji tématu dne, v patek
bylo téma cestovani vramci Mezinarodniho dne privodct. Do vysilani zapojuji
posluchace, ktefi pisi své postiehy a vzkazy do sms zprav ¢i na Facebook. Ve vysilani
zazni 1 kalendarium, o¢ekdvané udalosti, také humorné scénky a Tluc¢hofovi v podani
Jittho Léabuse a Oldficha Kaisera. Soucasti ranniho vysilani jsou 1 reportaZe.
S pozvankou na madarsky huspeninovy festival ¢i reportdZze o povolani pravodce
a cestovani v ramci jiZ zminovaného Mezinarodniho dne privodcil. Hostem vysilani byl
Jaroslav Novak z prazské informacni sluzby. Moderatofi piinasSeji také informace
Z denniho tisku.

Moderatoii se rovnomérné stfidaji pii ¢teni vstupl, neskacou si do fe¢i, maji
pfedem jasné rozdelené role a také védi, kdo jaky text bude Cist. Pfesto na mne vysilani
Ceského rozhlasu Dvojka piisobilo bez energie a ospale. Moznd je to dano unylym
projevem moderatort. Urcité tento styl patii k Dvojce, ale bylo by dobré jejich projev
ozivit pfidanim trochy energie. Moznd ospalost svého potadu vnimaji i moderatofi,
protoze si pletli ¢as, byli o hodinu napted, coz by se ur€ité stavat nemelo. Zvlastni pojeti
bylo také u potfadu Ranni rozcvicka Reginy Kvétoniové a Marka Davidka. Zacali
S povidanim, ze pofad Rozcvicka po 200 dilech dnes kon¢i. Nasledné¢ Regina

Kvétonova tekla: ,,ted’ si budeme povidat s sushi, tak Davide, za¢ni!* Nasledné zacalo
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nepfirozené cviceni a pokra¢ovalo rozlouceni. Koncepéné obsah tohoto potradu pusobil
zmaten¢. Pfitom provedeni rozcvicky znélo profesionalné, mélo patfi¢nou eleganci.
Meéla jsem opravdu pocit, Ze mam u sebe trenéra, ktery mne vede. Bohuzel, sushi
Kk rozcvicce nepatii a slusela by mu samostatna rubrika ¢i uvedeni od moderatoru.
Dvojka ma netradi¢ni formatové pojeti rana, ranni vysilani konéi jiz v 8:30.
Ve vysilani zazni vice Ceskych pisnicek, nez zahrani¢nich. Primérnd délka vstupii
moderatori se pohybuje kolem minuty. Za celé rano moderatofi primérné mluvi 28
minut. Délka zpravodajskych blokt a reportazi z celého rana ¢ini 51 minut. 5 minut ¢ini
upoutavky na porady Dvojky. Celkem béhem rana na Dvojce odehraji 42 pisnicek,
z toho 26 z ¢eské produkce. Hudebné zaznivaji starsi, predevS§im zahrani¢ni pisnicky,

jejichz Casova stopaz se pohybuje primérné kolem 2:20 minut.

Tabulka 10: Cesky rozhlas Dvojka

Pocet pisnicek 42

Pocet Ceskych a slovensky pisni¢ek z celku 26

Délka zpravodajskych a reportaznich blokii v minutach |51

Délka moderatorskych vstupt v minutach 28
Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setient)

Graf 5: Ranni vysilani Ceského rozhlasu Dvojka

Ranni vysilani CRo Dvojka
5:00 - 8:30

m Hudba  mZpravodajské bloky Moderatorske vstupy

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setent)
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5.6 Analyza, shrnuti a vyhodnoceni vysledkii srovnavaci studie

Ranni vysilani Radia Impuls, Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnalu a Ceského
rozhlasu Dvojka za¢ind od 5:00. Evropa 2 a Frekvence 1 zahajuji své ranni vysilani
od 6:00. Nejvice pisni¢ek v rannim vysilani odehraje Cesky rozhlas Dvojka, a to 42.
V ramci svého hudebniho formatu hraje ptedevsim zahrani¢ni pisnicky, stopazi dlouhé
kolem 2:20 minut. Frekvence 1 jako druha v pofadi odehraje za své ranni vysilani
35 pisnicek. Nejvice eskych a slovenskych pisni¢ek rano odehraje Cesky rozhlas
Dvojka — 26 skladeb. Ve vysilani Radia Impuls pak téchto pisni¢ek zazni 15. Naopak
nejméné jich ma zatazeno Evropa 2 — pouhé 2, nasledovana Radiozurndlem s poctem

8 pisnicek.

Graf 6: Odehrana hudba ranniho vysilani

rd r

Hudba ranniho vysilani

B Pocet odehranych pisnicek

42
35
33 31
I I I 28
Radio Impuls Evropa 2 Frekvence 1 CRo1- CRo Dvojka
Radiozurnal

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Nejdelsi zpravodajské a reportazni bloky ma Cesky rozhlas 1 — Radiozurnal 60 minut,
nasleduje Cesky rozhlas Dvojka s 51 minutami. Délka je dana piidanymi reportaZzemi
ve vysilani k aktualni situaci a zménam na Ukrajin€. Tieti v potfadi je Radio Impuls,

které ma nejdelsi zpravodajské bloky ze soukromych stanic 28 minut.
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Graf 7: Délka zpravodajstvi ranniho vysilani v minutach

rd r

Zpravodajstviranniho vysilani

W Déelka zpravodajstvi v minutach

60
51

28
18
i . =
]

Radio Impuls Evropa 2 Frekvence 1 CRo1- CRo Dvojka
Radiozurnal

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setieni)

Nejvice moderatoii mluvi na Radiozurndlu a na Radiu Impuls. Nejméné na Ceském

rozhlase Dvojka a u soukromych stanic na Evropé 2.

Graf 8: Délka moderatorskych vstupd v minutach

rd r

Moderatorské vstupy ranniho vysilani

W Délka moderdtorskych vstupl v minutach

aa
51
39 42
. I 28
Radio Impuls Evropa 2 Frekvence 1 CRo1- CRo Dvojka

Radiozurnal

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)
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Dalsi srovnani ranniho vysilani sledovanych stanic v grafech obsahuje pfiloha A.
Shodné se u vSech sledovanych stanic objevovala témata: Aktuality z Ukrajiny, kdo
kupoval $perky pro Janu Nagyovou, mozny zanik usteckého Cinoherniho studia,
personal letisté ve Frankfurtu stavkuje, obzalovani v kauze metanol, zadrzeni Petra
Kramného, finsti sobi budou mit svétélkujici parozi. Olympijské zpravodajstvi
a fotbalové utkédni Plzné.

Soutéze se vrannim vysilani objevovaly v patek pouze na soukromych stanicich.
Impuls tradi¢né nabizel penize, ve hie ,,Halo, tady Impulsovi byla ¢astka 20.000,-K¢.
Evropa 2 nabizela zazitkovy darek, Flyboarding, v hodné 5.000,- K¢. Frekvence 1
sout¢zila 0 snidani na 3 mésice zdarma.

Hosta ve studiu v rannim vysilani méli pouze Impulsovi. Povidali si s Michalem
Davidem. Radiozurnal a Dvojka méli ve vysilani hosty v telefonickém rozhovoru.

Téma dne maji ve svém vysildni shodné zafazené Radio Impuls a Cesky rozhlas
Dvojka.

Pravidelné rubriky znamych osobnosti maji zafazena vSechna radia kromé Ceského
rozhlasu 1 — Radiozurnal.

Nejvice si jsou podobné zpravy v 7:00 RadioZzurnalu a Radia Impuls. Zpravy ctou dva
redaktofi, jednd se o hlavni zpravy. Po obsahové strance obsahuji reportaze od dalSich
redaktort.

Usuzuji, ze nejposlouchanéjsi hodinou z ranniho vysilani je hodina od 7:00 — 8:00, kdy
radia proménuji strukturu zprav, také v této hodiné zatraktiviiuji program soutézemi.
Mezi dopravnimi informacemi nejvice vynikd Radio Impuls, které si vytvofilo
mezi posluchaci informujici a aktivné se zapojujici fidiCe. Druhy je Radiozurnal,
nasledovany Dvojkou a Frekvenci 1. Evropa 2 dopravni informace ve vysilani
nezminuje. Je to dano cilové skupiny, vétSina posluchacii Evropy 2 nema jesté fidi¢sky
prukaz, tedy nepotiebuje byt informovana o dopravé.

Nejvolng€j$i programové schéma ranniho vysilani maji na Evropé 2. Zavedené prvky
jsou moderatory Casto naruSovany. Humor moderatori je mnohdy na hran¢ vkusnosti
a etiky. To uz je ale mij velmi subjektivni pohled. Jako ptiklad mizu uvést, Ze se déti
muzou natirat barvou a Ze v 15 letech by se posluchac¢i mohli stat rodi¢i a adoptovat
dité. Také zaznéla myslenka, Ze se Zeny maji ,,proplesknout”, kdyz cht&ji dusit své

partnery.
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Pestrost ranniho vysilani je velmi rozmanitd, zalezi na vkusu, momentélni ndlad¢ a také
na potiebé ziskani urcitych informaci. Pokud bych se chtéla rano pouze pobavit a slySet
pisni¢ky ztanecni scény, pustim si Evropu 2. Pokud bych si chtéla popovidat
s babickou o programu jejiho radia, naladim si Dvojku. Pokud mne budou zajimat
hloubkové aktualni informace o déni na Ukrajing, pustim si Radiozurnal. Cekala by
1 u poslechu pisnicek, pustila bych si Radio Impuls. Frekvence 1 je smési hudby,
zpravodajstvi a zabavy, ale ani jedno, ani druhé nedominuje. Frekvence 1 je rano
na pomezi mezi Impulsem a Evropou 2.

Zavérem nutno dodat, Ze se koncepce ranniho vysilani za dobu deseti let velmi posunula
a zdokonalila svou pfipravou. Ve vysilani neni slySet uz pouze jeden moderator a jeden
zpravaf. V ranu dominuji dvojice, po€asi a dopravu piindSeji jini redaktofi C¢i
moderatofi. Vysilani dopliuji pravidelné rubriky znamych osobnosti. Do pozadi se také
dostava ceska tvorba a vice se hudebni format vyvazuje se zahrani¢nimi pisnickami.
Krom¢ ranniho programu také radia zacinaji sazet na odpoledni show, kdy po vzoru

rana ptidavaji dvojice moderatori a zatraktiviiuji program.
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ZAVER

Diplomova prace Zvukova a verbalni charakteristika rozhlasovych stanic
pojednava o rozhlasovém médiu. Teoreticka ¢ast popisuje pojmy rozhlasového vysilani,
zabyva se strukturou programu, dramaturgii i hudebnimi formaty. Pojednava o tuloze
moderatora i zpravodaje rozhlasového vysilani. Rozebird pozadavky, které jsou dnes
na moderatory a zpravodaje kladeny.

Diplomova prace analyzuje cilovou skupinu posluchaci a zabyva se také
meéfenim poslechovosti, kterd je velmi dulezitd predevsim pro obchodni oddéleni
komerénich stanic. Vysledky poslechovosti a zastoupeni na trhu stanovuji cenu
reklamy. Dne$ni posluchac je velmi ndro¢ny, ma moznost volby, kdykoli miize pteladit
na konkurenc¢ni vysilani. Radia svym programem bojuji o pfizenl kazdého posluchace.
Kromé¢ kvalitniho programu a hudebniho formatu ve vysilani je dalezity i zvukovy obal
stanice. VSechny soukromé stanice i vefejnopravni rozhlas pouzivaji pozi¢ni slogany.
Kratké textové vyjadieni, které koresponduje se stylem ¢i programem jednotlivé
stanice. Soukromé stanice musi dodrzovat podil mluveného slova ve vysilani, jak jim
stanovuji licenéni podminky. Prace se okrajové zabyva i stylistikou mluvenych
projevl, naroky, které jsou z lingvistick¢ého hlediska na moderatory a zpravodaje
kladeny.

Prakticka ¢ast srovnavaci studii porovnava prime-time zvolenych stanic, tedy
program ranniho vysilani. Analyza je zaméfena na strukturu ranniho programu
nejposlouchanéjsi soukromé stanice Radia Impuls, programovou sit’ Evropy 2 a treti
nejposlouchangjsi  soukromou stanici Frekvenci 1. Nechybi ani porovnani
vefejnopravniho Ceského rozhlasu 1 — Radiozurnal a Ceského rozhlasu Dvojka.
Analyza srovnava programové schéma soukromych stanic s vefejnopravnim Ceskym
rozhlasem. Vzajemné porovnava program stanic a jejich cileni na posluchace. Zabyva
se stavbou programu, hudebnim formatem stanic, rétorickymi dovednostmi moderatora
a zpravodaji. Zkouma podil mluveného slova v moderovanych vstupech
1 ve zpravodajstvi. Hodnoti kvalitu programu, na kterém se podileji jednotlivé tviirci
skupiny. Vysledky ranni analyzy rozhlasovych stanic poukazuji na ptesycenost ¢eské
hudebni produkce. Z vysilani ubyly ceské pisnicky. Hudebni dramaturgové davaji
ve vysilani prostor vice zahraniénim hitim. U soukromych stanic se snizil také podil

mluveného slova.
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Rozhlasové vysilani je zavislé na svych posluchacich. Cilova skupina jednotlivych radii
se neustale vyviji a reaguje na aktualni trendy doby a nastaveni spolecnosti. Kazdé¢ radio

si tento neustaly vyvoj uvédomuje a snazi se na zmény reagovat ve svém vysilani

a utvaret adekvatni program.
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PRILOHY

Piiloha A — Srovnani ranniho vysilini sledovanych stanic

Hudba ranniho vysilani soukromych
stanic

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Hudba ranniho vysilani CRo

m CRo 1- Radiozurnal  m CRo Dvojka

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)



Délka zpravodajstvi soukromych
rozlasovych stanic

® Radio Impuls ®Evropa2 ™ Frekvence 1

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Délka zpravodajskych a reportaznich
blok CRo

m CRo 1- Radiozurnal = CRo Dvojka

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)



Délka moderovanych vstupti ranniho
vysilani soukormych stanic

® Radio Impuls ®Evropa2 ™ Frekvence 1

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)

Délka moderovanych vstupti ranniho
vysilani CRo

m CRo 1- Radiozurnal = CRo Dvojka

Zdroj: autorka prace, 2014 (vlastni Setfeni)



P¥iloha B — Kodex CRo a Zurnalistické zisady

1.

Ziskavani zpravodajskych materiali CRo RadioZurnalu

1.1.

Piivodni zpravy redaktorit CRo RadioZurnalu

1.1.1.

CRo Radiozurnal zaklada své vysilani na autentickych zpravach a zvukovych
materidlech svych redaktort, ktefi pii ziskdvani a zpracovani zprav dbaji na dodrzovani
profesionalnich a etickych zasad. Pokud ma CRo Radiozurnal o udalosti a déni k
dispozici zpravy vlastnich redaktorti, pouzije je namisto informaci z agenturnich servist

a jinych médii.

1.1.2.
Redaktor CRo Radiozurnalu (dale jen redaktor) pii ziskavani informaci vyuziva viech
dostupnych davéryhodnych zdrojt, které jsou v daném case k dispozici. I pies prekazky

vyhledava informace, které slouzi v§eobecnému zajmu. (vyvdzenost a presnost)

1.1.3.

Redaktor respektuje pravdu bez ohledu na disledky, které to pro n¢j mize mit. Dba na
odliSovani fakth od osobnich nazorii; nepfipusti, aby domnénka byla vyddvana za
skuteGnost a zpravy byly deformovany zaml¢enim dulezitych udaja. (objektivita,

vécnost a presnost)

1.1.4.

Redaktor zvetejiiuje jen pravdivé, vécné spravné a presné informace. Pred zvefejnénim
vzdy kazdou zpravu overi ze vSech, nejméné vSak ze dvou divéryhodnych na sobé
nezavislych zdroju, jejichz plivod je znam. Zdroje cituje piesné a ve spravném kontextu,
oveéfuje spravnost jmen a funkci osob, o nichz podava zpravu. Nelze-li tuto zasadu

dodrzet, redaktor v piispévku tuto skutecnost oznami. (presnost)



1.1.5.
Pti vysilani redaktor vzdy uvadi zdroje informaci, které sam ziskal. Vyjimkou jsou jen

skute¢nosti obecné znamé a agenturni informace. (transparentnost)

1.1.6.
Redaktor odmitne jakykoli natlak na svou praci, zejména na zvefejnéni nepravdivé,
nebo jen Castecné pravdivé informace. Nepouziva nepoctivé prostfedky k ziskdni

informace, ani k tomu nevyuziva dobré viry kohokoliv. (objektivita a seriéznost)

1.1.7.
Redaktor nese osobni odpovédnost za vSechny své uvefejnéné materidly.

(profesionalita)

1.2.

Agenturni zpravy v databazi CRo

1.2.1.
CRo za smluvné stanovenych podminek odebird zpravodajsky servis renomovanych
agentur, které ruci za pravdivost a spravnost svych informaci. Pokud nejde o informaci

exkluzivni, neni redaktor povinen uvést pokazdé tuto agenturu jako zdroj informaci.

1.2.2.

Pokud neni patrny jakykoliv diivod k pochybnostem o informaci ve zpravé nebo pokud
neni patrnd chyba, redaktor nemusi kazdou zpravu agenturniho servisu odebiraného
CRo ovéfovat. V piipadé sebemensi pochybnosti o spravnosti idaji z agenturniho
servisu je redaktor povinen okamzité takovou informaci ovétit alespont ze dvou na sobé

nezavislych zdroju.

1.3.

Uvadéni zdroji, nejmenovany a utajovany zdroj

1.3.1.
Redaktor zasadn¢€ uvadi zdroj, ze kterého informaci ziskal, aby byla zfejma hodnota

predkladané informace. Vyjimku tvofi informace obecné ziejmé (agenturni servis viz



vyse) nebo naopak situace, kdy by uvetejnéni zdroje ohrozilo bezpecnost doty¢ného

nebo jeho pozici v zaméstnani apod.

1.3.2.

Redaktor pouzije ve vysilani tzv. nejmenovany zdroj jen tehdy, kdyz vSechny oteviené
zdroje selhaly. Vzdy pfi tom vyslovné uvede, Ze jde o nejmenovany zdroj a v rdmci
moznosti uvede jeho co nejblizsi charakteristiku. Pouziti nejmenovaného zdroje ve

vysilani musi pfedem schvalit vedouci redakce nebo editor. (nejmenovany zdroj)

1.3.3.

Pokud si zdroj informaci pieje ziistat utajen, redaktor je povinen zévazek v souladu se
zakonem dodrzet, 1 kdyby mu z toho mély vzniknout potize. Redaktor sdéli, kdo je
utajovanym zdrojem informaci, jen vedoucimu, ktery odvysilani zpravy schvaluje.
Povinnost neprozradit zdroj tak automaticky v plném rozsahu ptechézi i na ptislusného
vedouciho. Ve vysilaném piispévku redaktor vzdy vysvétli, pro¢ CRo Radiozurnal zdroj

utajuje. (utajovany zdroj)

1.4.

Profesni totoZnost a pouziti skrytého mikrofonu

1.4.1.

Redaktor neskryva svou profesni totoZznost. Pfed nahravanim (vcetné po telefonu)
druhou stranu upozorni na skute¢nost, ze se rozhovor bude nahravat nebo bude piepojen
do zivého vysilani. Vyjimku, neboli skryty mikrofon, mtize povolit pouze séfredaktor.

(profesni totoznost)

1.4.2.

Séfredaktor povoluje vyjimku ke skrytému nahravani jen tehdy, pokud je
dokumentovano jednani obzvlast’ nebezpecné pro spolecnost, stat nebo jedince, jednani
protipravni a pokud selhaly vSechny pokusy ziskat informaci oteviené. Povoleni je
nutné projednat pfedem, s vyjimkou zvlast zavaznych piipadii, v nichZ by hrozila
casova prodleva. Redaktor o takové situaci neprodlené informuje Séfredaktora, ktery
rozhodne, zda je moZné nahravku vysilat. Autofi jsou povinni pii vysilani ptispévku

pfiznat, jakym zpusobem nahravku ziskali. (skryty mikrofon)

\



1.5.

Pravo respondentii na soukromi a presumpce neviny

1.5.1.
Redaktor cti osobni svobodu a soukromi kazdého Clovéka a pravo kazdého svobodné

rozhodnout, co ze svého soukromi zpfistupni jinym osobam.

1.5.2.

Jestlize soukromé pocindni mize ovlivnit véci vefejného zdjmu (napiiklad konflikt
soukromého zajmu dotyéného s vykonem vefejné funkce, dodrzovani pravnich nebo
obecné uzndvanych etickych pravidel), mize redaktor po zvaZeni vSech okolnosti a po
konzultaci s nadiizenym o takovém jednani informovat. Ridi se ptitom tim, nakolik ma
informace o0 soukromi jednotlivce vztah k vefejnému zajmu nebo k vefejnému ptisobeni

doty¢né osoby. (soukromi versus verejny zdjem)

1.5.3.
Redaktor respektuje pravo na soukromi kazdého clovéka, zejména lidi nemocnych,
postizenych havariemi ¢i Zzivelnimi katastrofami a u obéti trestnych cind, jejich

piibuznych ¢i znamych. (soukromi postizenych a obéti)

1.5.4.

Redaktor je povinen piisn€ dodrZovat zdsadu presumpce neviny, a to i u osob
podezielych ze spachani trestného cinu, které jest€é nebyly pravomocné odsouzeny.
Nesmi také ve vysilani identifikovat pfibuzné obéti nebo delikventi bez jejich

jednoznac¢ného souhlasu.

1.55.
Redaktor také nesmi zneuzit vypovédi déti a osob, které nejsou schopny posoudit

nasledky svych vypovedi.
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1.6.

Svédectvi déti a mladistvych

1.6.1.

Redaktor peclivé zvazuje vyuzivani déti a mladistvych ve zpravodajskych
a publicistickych potadech, zejména pak jejich svédectvi tykajici se tragickych nebo
krimindlnich udélosti. Dba zejména na to, aby neSetrnym jednanim nezpusobil
jakoukoliv psychickou Ujmu respondenta. Pied natacenim vypovédi ditéte nebo
mladistvého o takové udélosti je redaktor povinen vyzéadat si souhlas jeho zakonného

zastupce.

1.6.2.
Pred zarazenim vypovédi ditéte nebo mladistvého do vysilani je v kazdé situaci

nezbytné zvazit jeji vypoveédni hodnotu a ve vysilani uvést vek vypovidajiciho.

1.7.

Nasilné ¢iny a strety, terorizmus a ozbrojené konflikty

1.7.1.
Redaktor, ktery nahrava nebo vysila béhem Sarvatek nebo nepokojli, dba na to, aby jeho
pfitomnost nevyprovokovavala eskalaci nasili. Je fadné€ oznacCen vyraznym napisem

TISK, PRESS s vyjimkou situaci, ve kterych by ho toto oznaceni mohlo ohrozit.

1.7.2.
Pfi praci na mistech vojenskych konfliktli je povinen nosit neprustfelnou vestu, helmu a

dbat instrukci odpovédnych distojnikd.

1.7.3.
Pii vysilani zpravodajstvi o teroristickych ¢inech a nésilné trestné cCinnosti musi
redaktor za vSech okolnosti dbat na to, aby neohrozil svou praci Zivoty rukojmich a aby

se nevméSoval do usili ufednich osob, které se snazi rukojmi vysvobodit.

1.7.4.
Redaktor zaroven musi dbat na to, aby nebyl zneuzit nebo manipulovan teroristy ¢i

osobami, které zajaly rukojmi, pro jejich vlastni ucely. Pfimé rozhovory s teroristy
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povoluje vyhradné $éfredaktor, a to pouze po konzultaci s feditelem. Bez vyslovného
svoleni $éfredaktora se nesmi ve vysilani objevit zadné prohlaSeni ¢i rozhovor s

teroristy.

1.8.

Ocité svédectvi, vyzkumy verejného minéni a ankety

1.8.1.

Dulezitym zdrojem objektivniho zpravodajstvi je osobni svédectvi. V idealnim ptipadé
se zpravodajstvi o udalosti skladd z vyvazeného svédectvi aktérti udélosti, nezavislych
svédkl a osobniho svédectvi redaktora. Nejcennégjsi je zprava podlozena vSemi témito
autentickymi vypovéd'mi, nebo aspon svédectvimi (véetné vlastniho), kterda se
redaktorovi podaftilo ziskat. Redaktor ve vysilani vzdy uvadi roli osoby, kterd osobni

svédectvi podava.

1.8.2.

Informace o postojich populace nebo jeji urcené ¢asti lze uvadeét pouze na zékladé
kvalifikované provedeného reprezentativniho prizkumu vefejného minéni. Vybér
respondenti musi byt kvétni, neboli musi v kategoriich veéku, vzdélani, profese,
velikosti sidla atd. odpovidat struktufe populace nebo jeji urcené Ccasti. Pocet
dotdzanych (zpravidla nad 500) a zpracovani odpovédi musi odpovidat typu problému,
ktery vyzkum sleduje. V ptipad¢ jakékoliv nejasnosti redaktor konzultuje odvysilani
informace s Oddélenim vyzkumu CRo. Pfi vysilani informace o vyzkumu redaktor vzdy

uvadi presné udaje o poloZené otazce a charakteru a velikosti vzorku respondentd.

1.8.3.

Ve zpravodajstvi nejsou pouzivany ankety, protoze v nich nejsou dostatecné definovani
respondenti a neni jich dostatené mnozstvi, takze se redaktor nemlZe vyhnout
zavadéjici informaci. Vyjimkou je pouziti ankety jako ilustrace kvalifikovaného
prizkumu prostiednictvim autentické vypovédi respondentll. V takovém piipadé musi
byt otdzka polozend stejn¢ a ve vysilani musi odpovédi zaznit ve stejnych proporcich

jako ve vyzkumu.



1.8.4.

Pokud jsou ankety vysilany v dal§im programu CRo 1 - Radiozurnalu, netykaji se
zavaznych spoleCenskych témat. Redaktor pfi pfipravé ankety do vysilani neuplatituje
svlj nazor, ale jejimi proporcemi presné dokumentuje zjisténé rozlozeni sil a nazorti. Ve

vysilani uvede piesné polozenou otdzku a co nejdetailnéjsi idaje o vzorku respondentt.

2.

Zasady p¥ipravy a vysilani programu CRo RadioZurnalu

2.1.

Editace a dalsi upravy prispévkii a poradi

2.1.1.

Vsechny nahravky pouzivané ve vysilani CRo Radiozurnalu museji pravdivé vyjadfovat
realitu, nesméji byt editovany tak, aby se zménil ¢i zkreslil vyznam a kontext sdéleni. Z
nahraného materialu se zdsadné nesméji sestavovat véty, které vypovidajici netekl. CRo
Radiozurnal pracuje s tzv. koncentrovanou realitou. Vyjimku tvoifi pouze humoristické
a satirické porady. Redaktor ovSem pfi jejich vysilani musi dat zietelné najevo, Ze

24

montaz vytvaii fikci. (koncentrovand realita)

2.1.2.

Soucasti zpravodajskych a publicistickych piispévkli a pofadi mohou byt pouze
autentické nahravky a zvukové kulisy pofizené v mist¢ udalosti nebo reportaze apod. Je
nepiipustné zatazovat do takovych prispévki v jiném Case a na jiném misté pofizené a

umélé nebo vyznamove upravené zvukové zaznamy a kulisy.

2.1.3.

Redaktor je povinen si po dobu 30 dnl od prvniho odvysilani pfispévku archivovat
needitovany (nesestiihany) zpravodajsky materidl, zejména pokud se tyka
kontroverznich situaci (investigativni Zurnalistika, pfispévky o nezdkonném jedndni,
soudnich kauzéch, politickych sporech apod.). Tento materidl je povinen ptedloZzit v
ptipad¢ jakékoliv pochybnosti o autenticité a korektnosti zpravodajského pifispévku,

ktery ptipravil.



2.2.

Objektivita a vyvaZenost prispévkii a vysilani

2.2.1.

Objektivni informace nezavadi a nefalSuje, tedy nezamlcCuje a nezkresluje. Redaktor
necha v kazdém pftispévku zaznit vSechny relevantni rozdilné nazory, postoje i uhly
pohledu. Pokud nelze zajistit vyjadieni reprezentanta ur¢itého ndzorového proudu ¢i
hnuti, musi redaktor ve vysilani zvefejnit, ze se CRo Radiozurnilu nepodatilo ziskat

dal$i nazor. (objektivita)

2.2.2.

Ve vyvazené informaci museji byt zastoupeny relevantni zajmy celostatni, mistni,
stranické, narodnostni, nabozenské a z4jmy dalSich skupin obcant, které maji k
popisované udalosti vztah. Citace nazord zainteresovanych stran nejsou uvadény jen
mechanicky, ale tak, aby rozvijely informacni hodnotu, pravdivost a piesnost zpravy.
Vyvazenost také nelze chapat jednoduse matematicky, nebot’ je nutné¢ poméfit vyznam

reprezentantti zG¢astnénych stran. (vyvdzenost)

2.2.3.

Vyvazenost k danému problému musi byt uplatnéna v kazdém zpravodajském
ptispévku, relaci nebo potadu. Pokud by byl piispévek s nazory vSech stran pfilis
dlouhy nebo nepiehledny, je mozné ho rozdé€lit napt. hudebnim ptedélem a druhou ¢ast
odvysilat bezprostiedné poté. Na konci prvni ¢asti piispévku musi byt uveden odkaz na

jeho dalsi ¢ast, kterd vyvaZenost naplni.

2.2.4.

V publicistickych potadech s jednim hostem je redaktor povinen uplatnit odpovidajici
nazory nezucastnénych stran. Redakce je zaroven povinna v nejblizSim mozZném
terminu a odpovidajicim Case vysilat pofad s hostem reprezentujicim dalsi protikladnou

stranu nebo zajem.

2.2.5.
Redakce CRo Radiozurnalu podle své specializace v dlouhodobém kontextu planuji a
vysilaji potady tak, aby v nich byly zohlednény odpovidajici zajmy a ndzory vSech

skupin, at jde o socioprofesni, stranické, veékové a dal§i relevantni skupiny
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ve spolecnosti. Pfed volbami CRo Radiozurnal pfijima zvlastni ¢asové urena pravidla

vyvazenosti vysilani.

2.3.

Chybné a nepravdivé udaje ve vysilani

2.3.1.

Redaktor je zodpovédny za pravdivost informace. Chybna nebo neptesnd informace
musi byt neprodlené¢ v souladu se zdkonem o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani opravena a oprava odvysildna v odpovidajicim rozsahu a vysilacim Ccase.
neprokazaného obvinéni, pfekrouceni dokumentt, faktii apod. za podklad pro zpravu

nebo publicistiku

2.3.2.

Pokud redaktor zjisti chybu pfi ptiprave, upozorni na ni autora nebo pracovnika, ktery ji
muze zabranit nebo ji miZze napravit. Pokud zjisti, ze byla odvysildna informace
nepravdiva ¢i nepiesna, informuje okamzité editora nebo jeho zastupce, ktery rozhodne

o form¢ opravy.

2.4.

Rozhovor

2.4.1.

Redaktor nemusi predkladat ucastnikovi rozhovoru otazky pfedem, aby nebyl pii vedeni
interview omezen. Zpovidanému ptredstaviteli mize sdélit tematické okruhy rozhovoru,
aby se mohl pfipravit. Respondentovi také sdéli, jakym pfedpoklddanym zpiisobem

bude rozhovor ve vysilani vyuZit.

2.4.2.
Redaktor je na rozhovor vzdy dobie pfipraven; musi byt schopen rozpoznat vyhybavé a

zavadéjici odpovedi a reagovat na né.

2.4.3.

Redaktor mé pravo odmitnout pozadavek dodate¢né autorizace rozhovoru.
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2.5.

Postaveni zprav a komentari a adresnost sdéleni

2.5.1.
CRo Radiozurnal ptisné oddéluje zpravodajstvi od komentait, poznamek, glos, fejetont

a dalsich publicistickych zanrt.

2.5.2.

Ve zpravodajské ¢asti vysilani redaktor uvadi pouze fakta. Pokud cituje néc¢i nazor,
vzdy pted nim uvadi jméno mluvciho, aby poslucha¢ nemohl byt uveden v omyl a
nemohl povazovat vyrok mluvéiho za obecnou skute¢nost. Redaktor zasadné nepouziva
ve zpravodajstvi hodnotici adjektiva a k vysilanym skute¢nostem nevyjadiuje svij

postoj ani vyrazem hlasu nebo jakkoliv jinak.

2.5.3.

Redaktor se nesmi odchylovat vécné od pravdy ani v komentafi. VSechna stanoviska
autora museji byt jako takova zfetelné oznaena, kazdé ohlaSeni komentafe musi
obsahovat jméno autora, ptipadné stru¢ny popis jeho profese nebo zaméteni - napft.: "...

autor je komentatorem deniku X" apod.

2.5.4.
CRo Radiozurnal nevysila vlastni stanoviska a ¢lanky typu "editorial" ani nazorové
komentate vlastnich redaktort k politickym tématiim. Jeho redaktofi nesméji zneuZivat

vysad plynoucich z jejich povolani k prezentovani svych osobnich postojt.

2.6.
Diskusni porady

2.6.1.

Redaktor je povinen do diskusniho pofadu pozvat vzdy zastupce relevantnich
protichiidnych stran diskutovaného sporu nebo tématu. Pokud jedna strana odmita, musi
se redaktor pokusit najit nékoho, kdo zastava podobné nazory. V ptipadé, Ze se nepodafi
takovou osobu sehnat, diskusi zrus$i. Pokud se jedna strana neptedpokladané nedostavi

do Zivého vysilani, redaktor to v ivodu oznami a nazory chybéjici strany cituje sam.
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2.6.2.
Hosty a témata si zasadn& vybira CRo RadioZurnal, a to na zékladé nezavislé redakéni
uvahy. V ptipad¢, Ze host pfedem odmita odpovidat na dilezité dotazy, do pofadu neni

pozvan.

2.7.

Telefonaty a vstupy jinych acastniki do Zivého vysilani

2.7.1.
Zéakladnim ucelem Zivych telefonatl posluchaéti ve vysilani CRo Radiozurnalu je
umoznit fadovému obcanovi kontakt se zdstupci instituci a dal$imi zodpovédnymi

predstaviteli ze vSech oblasti.

2.7.2.

Redaktor cti ndzor posluchace a nepie se s nim, protoze fadovy poslucha¢ nemusi byt
profesiondl ve vefejné komunikaci. Z trapnych situaci vychazi redaktor s taktem. Pokud
ma nezkuseny posluchac trému a problém s formulaci otazky, ¢ehoz by ucastnik diskuse

ve studiu mohl zneuzit, redaktor mu pomtize otdzku zformulovat.

2.7.3.

CRo Radiozurnal zodpovida za vie, co je odvysilano, at’ to sdéluji redaktofi nebo
telefonujici posluchaci. Redaktor vyzve posluchace, aby se ptedstavovali. Mimo cas
vymezeny pro telefonujici posluchace nesmi redaktor, rezisér, technik ani zadny jiny
pracovnik umoznit bez védomi editora vstup do vysilani Zadné osob& ani jakkoliv

vyznamnému piedstaviteli.

2.7.4.

Pracovnik, ktery ptepojuje Zivy vstup do vysilani, je povinen vyloucit Gcastnika, ktery
se vyjadfuje urazlivé, mluvi nesrozumitelné¢ nebo se podle hlasu jevi pod vlivem
alkoholu. Vylouci také posluchace, ktery netelefonuje do vysilani kvili tématu, k
némuz byl vytvofen prostor. S telefonujicim pfitom jedné slusné a v jakékoliv situaci

mu strucné a bez emoci vysvétli diivod takového postupu.

XV



2.7.5.

Zivé telefonaty, ale i Zivé vysilani ze studia se miiZze vzdy nékdo pokusit zneuZit k
urazce nebo hlasani nezdkonnych projevii. Redaktor je v zivém vysilani povinen
okamzité prerusit telefonat posluchace nebo vstup jakéhokoliv ucastnika, pokud by
nabadal ke zlo¢inu, pronesl rasisticky ¢i jinak xenofobni nebo vulgarni vyrok, urdzku,
skrytou ¢i otevienou reklamu. Redaktor ihned vécné bez emoci vysvétli, proc
ucastnikovi odebral slovo, vyslovné se od takovych projevii distancuje a sd¢li, Ze jsou

ve vysilani CRo Radiozurndlu nepiipustné.

2.8.

Respektovani odliSnosti, mluva a spolecensky takt

2.8.1.

Redaktor se nikdy nepodili na zpracovani materiald, které by podnécovaly k
diskriminaci rasy, barvy pleti, naboZenstvi, pfesvédceni, pohlavi nebo sexudlni
orientace nebo které by bylo mozné interpretovat jako Stvani nebo podnécovani k

nasilnostem, a to i v ptipad¢ vypjatych mimotadnych udélosti.

2.8.2.

O extremistickych postojich vSeho druhu referuje pravdivé, a to predevSim
zpravodajskym zpusobem. Rasistické a vulgarni projevy a vyroky, které zakladaji
podezieni z trestného Cinu, redaktor doslovné neopakuje, aby se tim nepodilel na jejich
Sifeni. Pokud je nutné vysilat zaznam takového vyroku nebo jej citovat z divodua jeho

dokumentace, musi byt ziejmé, Ze jde prave o tento diivod, proc je vysilan.

2.8.3.

Redaktor pouziva zasadn€ mluvenou formu spisovného jazyka, resp. hovorovou ¢estinu,
zachovava spolecensky takt a slusnost a neurazi védomé vkus posluchac¢u. Povinnosti
redaktora je predem zieteln¢ ohlasit prispévek, jehoz obsah by mohl byt povazovan za

vulgarni, tyka se sexu nebo nasili, a mohl by tak rozrusit posluchace, zejména déti.
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2.9.
Skryta reklama

2.9.1.

Veskeré zminky o zbozi, sluzbach, obchodnich firmach, jejich jménech nebo o ¢innosti
vyrobct zbozi nebo poskytovatela sluzeb, které redaktor do poradu zaradi, museji byt
zdivodnitelné dramaturgii a koncepci daného pofadu a nesméji mit propagacni
charakter. Je neptipustné uvadét tendencni popis ve prospéch produktii. Jejich popis a
uvadéni cen jsou mozné pouze v piipadech, kdy jsou srovnavany s produkty a cenami

konkurenénimi. Redaktor musi dodrzovat zakonna ustanoveni o zakazu skryté reklamy.

2.9.2.

Redaktor nesmi uvadét kontaktni adresy (ani internetové) a telefonni Cisla vyrobct,
prodejcii, poskytovatelll sluzeb a ceny jejich produktid. Vyjimky jsou mozné pouze s
vyslovnym souhlasem feditele nebo S$éfredaktora, a to zpravidla pro neziskové akce

charitativniho a kulturniho charakteru a pro smluvni partnery CRo.

2.9.3.

Na internetovych strankach CRo je mozné uvadét odkazy na internetové adresy
statnich, samospravnych, vetejnopravnich a neziskovych instituci a organizaci. Je také
mozné uvadét adresy internetovych stranek organizaci a akci, jejichz je Cesky rozhlas
smluvnim partnerem. Uvadéni odkazii na jiné internetové stranky podléha souhlasu

editele CRo RadioZurnalu.

2.94.

Zatadi-li redaktor do vysilani nebo na internetové stranky CRo skrytou reklamu, jedna
se 0 zvlasté zavazné poruseni norem vefejnopravniho média a feditel CRo Radiozurnalu
je proti nému povinen vyvodit odpovidajici disledky podle ptislusnych ustanoveni

Zakoniku prace. Déle viz dali ptislusna pravidla CRo a CRo Radiozurnalu.

2.10.

Vysilani pred volbami a béhem voleb

viz zvlastni pravidla CRo Radiozurnalu, ktera museji byt aktualizovana nejpozdéji 3

mésice pied volbami.
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3.

Jednani redaktora CRo RadioZurnalu

3.1.

Stiret zajmi

3.1.1.

Redaktor miize pracovat v CRo Radiozurnélu jen tehdy, pokud v jeho pozici a praci
neni mozny konflikt z4jma. Musi také zabranit tomu, aby jeho osobni z4jem nebo zajem
dalsich osob, skupin, stran a jakychkoliv instituci ovliviioval vysilani nebo nevysilani
uréitych sdéleni & poradil. Redaktor také nesmi svym jednanim kompromitovat Cesky

rozhlas.

3.1.2.

Redaktor nesmi zastavat funkce v politickych stranach nebo hnutich a vystupovat v
jejich prospéch. Nesmi pracovat ani kratkodobé pro zadny politicky subjekt, vladu ¢i
ministra a jeho ufedniky, poslance, senatory, radnice a dalsi organizace spojené se statni
spravou a samospravou. Nesmi dale pracovat pro jakékoliv jiné organizace (zejména
P.R. agentury apod.), v nichz by se mohl ocitnout v konfliktu zajmi se svym piisobenim

v CRo.

3.1.3.
Redaktor nesmi zneuzit prosttedkit CRo k osobnim nebo skupinovym zajmiim. Nesmi
vyuzit interni informace k vlastnimu prospéchu ani vyuzivat ve svilij prospéch informace

ziskané pi1 vykonu svého povolani diive, neZ budou tyto informace zvetfejnény.

3.14.

Redaktor nesmi vystupovat v reklamé, na vefejnych akcich slouzicich vyhradné ke
komer¢nim ucelim nebo na akcich, které jsou neslucitelné s poslanim a dobrou povésti
vefejnopravniho média. Vyjimku udé€luje na pisemnou zadost feditel a tyka se zpravidla
akci, které maji pfinos pro neziskové organizace (CRo, CT, charitativni nadace,

neziskové kulturni organizace apod.).
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3.15.

Kazdy, kdo by se mohl vystavit podezieni z mozné piedpojatosti v urcité otazce, je
povinen oznamit to svému nadfizenému a vyckat jeho rozhodnuti. Redaktor je povinen
predchazet stietu z4jmt 1 tehdy, jestlize by posluchaci ¢i osoby, o nichz piinasi

informace, mohli nabyt podezieni z mozné predpojatosti.

3.2.

Platby redaktorovi, dary, sluzby a propagacni materialy jinych firem

3.2.1.

Redaktor ani jiny pracovnik CRo Radiozurnalu nesmi pfijimat dary, platby, sluzby nebo
jiné pozitky, které by ovlivnily jeho praci ve prospéch nebo neprospéch néjakého
subjektu. Pokud dojde k pokusu o otevienou nebo skrytou propagaci, zveiejnéni nebo
zatajeni n¢jaké informace apod., ozndmi tuto skutecnost Séfredaktorovi, ktery o tom
informuje feditele. Reditel poté pisemné vysvétli dotéené strané nepfipustnost takového

jednani, ptipadné vyvodi dalsi dusledky.

3.2.2.
Cinnost redaktora nesmi byt financovana osobami nebo organizacemi, o kterych ve
vysilani referuje. Redaktor nesmi vysilat cokoliv o sponzorech, jejich Cinnosti a

produktech v pofadech, které jsou jimi sponzorovany.

3.2.3.
Redaktor pfi vykonu povolani nepouZziva propagacni materidly a pfedméty jinych

podniki a instituci (vyjimkou jsou drobné predméty jako tuzky apod.).

3.2.4.
Pokud jina organizace poskytuje CRo Radiozurnalu na zakladé smluvni spoluprace
sluzbu nebo finan¢ni thradu pro praci redaktora (napf. ubytovani pii sluzebni cesté

apod.), je nutné to ve vysilani uvést.
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3.3.

Komer¢ni a programova spoluprace

3.3.1L.

Redaktor nevede obchodni jednédni se zajemci o programovou, medidlni, sponzorskou a
komeréni spolupraci s CRo Radiozurnalem. Pokud ho zastupce né&jakého subjektu s
podobnou nabidkou oslovi, pteda kontakt v nejbliz§im mozném terminu tediteli nebo

zastupci piislusného obchodniho a propagaéniho oddéleni CRo Radiozurnalu.

3.3.2.

Smlouvy, na jejichz zédkladé CRo Radiozurnal ziskava né&jakou formu platby nebo
sluzby, miize uzavirat jen feditel stanice nebo jeho nadfizeny. Protisluzba vuci
smluvnimu partnerovi se nesmi vztahovat k zadné casti redakéni Cinnosti a nesmi v
zadném ptipadé ovlivnit objektivitu, vyvéazenost a neutralitu vysilani a dalsi

zurnalistické principy CRo Radiozurnalu.

3.3.3.
Ve vysilani CRo Radiozurnalu se mize protisluzba viiéi jinému subjektu projevit jen v

zakonem vymezeném prostoru pro reklamni nebo sponzorskou prezentaci.

3.3.4.

Spoluprace CRo Radiozurnalu na zvlastnich programovych projektech s jinymi subjekty
muze byt zaloZena pouze na smluvnim zakladu. Tyto smlouvy mliZe uzavirat jen feditel
stanice nebo jeho nadiizeny a museji v nich byt plné respektovany Zurnalistické zasady
CRo Radiozurnalu. Takové pofady museji byt ve vysilani transparentné ozna¢eny, napf.

"Tento potad ptipravil CRo Radiozurnal ve spolupréci s Ceskou televizi" apod.

3.4.

Jiné sdélovaci prostiedky

3.4.1.

Redaktor je povinen héjit svobodu tisku 1 svobodu jinych médii.

3.4.2.

Redaktor uvadi vSechny citace z jinych médii. Pokud piebira informace z jinych médii
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(s vyjimkou agenturnich servist, které za uhradu odebira CRo), uvede vzdy zdroj.

Jakykoliv plagiat je nepiipustny.

3.4.3.

Redaktor nevystupuje proti zddnému sdélovacimu prostiedku, zejména proti rozhlastim.
Do konkuren¢niho pométfovani vstupuje tak, ze se snazi o co nejvyssi kvalitu své prace
a co nejvstiicngjs$i zplisob prezentace posluchactim. Pokud se redaktor dostane do
soukromého sporu s jinym subjektem (napt. kdyz se jiné médium dotkne jeho
soukromych prav, jako svédek v soudnim sporu apod.), informuje o tom $éfredaktora a
vyvaruje se ucasti na jakémkoliv pfispévku nebo potadu, ktery by se tohoto subjektu

tykal.

3.4.4.
Spolupraci redaktora s jinymi médii povoluje pisemné feditel. Redaktor je povinen u

svého jména uvadét CRo 1 - Radiozurnal.

3.5.

Firemni kultura

3.5.1.
Redaktor reprezentuje CRo Radiozurnal a cely Cesky rozhlas jednanim a vystupovanim
podle obvyklych zasad slusného spoleCenského chovani. Zejména pii pracovni ¢innosti

vystupuje vi¢i dal$im osobam priatelsky a vstticné, a to 1 ve vypjatych situacich.

3.5.2.
Pti pracovnim telefonickém hovoru se redaktor vzdy predstavi jménem instituce a
jménem vlastnim. Pfi setkdni s nezndmou osobou na svém pracovisti vzdy zfetelné

zdravi jako prvni.

3.5.3.
V konfliktnich situacich, napt. v telefonickém kontaktu s posluchacem, je redaktor
vstticny, korektni, vécny a klidny. Snazi se najit feSeni, a pokud to neni mozné, sdéli

jméno a piipadné sluzebni telefonni ¢islo svého pfimého nadtizeného.
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3.54.

Redaktor nesd€luje tietim osobam zadné osobni udaje ani soukroma telefonni cisla,
ktera ziskal pro potieby zpravodajstvi a publicistiky CRo Radiozurnalu. Tyto udaje
nesdéluje ani o zaméstnancich a spolupracovnicich CRo. Soukromy kontakt muiZe

zprostiedkovat pouze s vyslovnym souhlasem osoby, které se to tyka.

4.

Zodpovédnost za dodrZovani Zurnalistickych zasad CRo RadioZurnalu

4.1.

Tyto zurnalistické zésady jsou zavazné pro vSechny redaktory (zaméstnance i1 externi
spolupracovniky) CRo Radiozurnalu jako zakladni pracovni povinnosti a jsou nedilnou
soucasti jejich pracovni smlouvy nebo licen¢ni smlouvy, resp. smlouvy o autorské

spolupraci.

4.2.

Poruseni téchto zéasad fesi vedouci redakce, Séfredaktor nebo feditel napomenutim a
vyzvou k naprave, je-li moznd. Pii opakovaném poruSeni zasad nebo pfi jejich zvlast
hrubém poruseni zaméstnavatel ukonci se zaméstnancem pracovni pomér podle
pfislusnych paragrafli Zakoniku prace nebo vypovi licenéni, resp. autorskou smlouvu v

souladu s jejimi ustanovenimi.

4.3.

Séfredaktor nebo feditel miize vydavat piikazy, které jdou nad ramec téchto zasad nebo
se S nimi neshoduyi, jen \% téchto pfipadech:
1) v ptedvolebnim obdobi, kdy plati zvlastni pravidla a regulace vyvaZenosti a
nestrannosti v piesné uréeném casovém useku;

2) v dobé¢, kdy je zemé& ve stavu ohroZeni a Gstavni instituce piijimaji zvlastni opatieni.

4.4.

Redaktor nemusi uposlechnout piikazu nadfizeného, ktery je v piikrém rozporu s
Zurnalistickymi zasadami CRo Radiozurnalu. Sporné piipady fesi redaktor na misté se
svym nadfizenym. Pokud se redaktor domniva, ze jeho nadfizeny postupuje v rozporu s
témito pravidly, prednese stiznost vySSimu nadfizenému podle kompetencni

posloupnosti.
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4.5.
Névrh na zménu a dopln¢k v téchto pravidlech musi byt pfedlozen k diskusi redaktorim
CRo Radiozurnalu. Zménu téchto Zurnalistickych zasad musi feditel CRo Radiozurnalu

projednat s Séfredaktorem a vedoucimi redakci.
Vydano rozhodnutim feditele CRo Radiozurnalu Alexandra Pichy dne 20. srpna 2003.
Poznamky:

Deklarace ministra stati zucastnénych na 4. evropské konferenci o politice hromadnych
sd¢lovacich prostredkii v Praze roku 1994 uznala v bod¢ 11 ¢), Ze "novinafi maji pravo
pfijimat své vlastni samoregulacni normy napt. ve formé¢ etického kodexu". V rezoluci
¢. 2 této konference se fikd, Ze kodexy chovani maji byt "dobrovolné pfijaty a
dobrovolné uplatiovany" a ze "vykon novinafského povoldni je zaloZzen zejména na
zakladnim pravu na svobodu projevu, zarucenou ¢lankem ¢. 10 Evropské konvence o

lidskych pravech".

Eticky kodex novinafe piijala jako otevieny dokument valnd hromada Syndikatu
novinait CR dne 18. 6. 1998 a na navrh Komise pro etiku pii Syndikatu novinafi jej

aktualizovala spravni rada dne 25. 11. 1999.

Vytvofeni téchto Zurnalistickych zasad CRo Radiozurnalu iniciovali tehdejsi
Séfredaktor A. Picha a vedouci Redakce publicistiky J. Pokorny na zékladé svobodné
redakéni tivahy. Prvotni zaklad materidlu sestavil na zékladé€ jejich zadani publicista K.
Hvizd’ala. Vychazel z zurnalistickych norem ve svét¢ a z tehdejSich dil¢ich

zurnalistickych pravidel CRo Radiozurnalu.

Material piepracoval podle podminek vysilani CRo Radiozurnalu A. Picha a doplnil ho
o dalsi body a formulace. V roce 2002 byl piedin k diskusi redaktorim CRo
Radiozurnalu. Poté byl dokument pfedan k oponentuie M. Smidovi z FSV UK,

$éfredaktorovi slovenské Pravdy P. Sabatovi a V. Moravcovi z BBC.

Po roc¢nich zkusenostech z praxe feditel CRo Radiozurnalu Zurnalistické zasady CRo

Radiozurnalu dale doplnil a pfedal k pravnimu posouzeni. Po dopracovani pfipominek
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byly 20. 8. 2003 Zurnalistické zasady CRo Radiozuralu schvaleny na poradé vedeni

CRo Radiozurnalu.
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