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UvVOD

Po vystudovani bych se rad zacal vénovat tvorbé vizudlnich identit firem a
subjektil, zkratka uzitému umeéni a grafickému designu. Jako téma mé bakalaiské prace
jsem si tedy zvolil design-redesign. Jako tvirce a ¢lovéka, ktery se chee Zivit vytvarenim
vizudlnich vystupii mé Casto zarazi, jaké vizudlni prezentace si dokdzou lidé zvolit.
Kvalitni vizudlni prezentaci neboli jednotny vizualni styl nema ani subjekt, do kterého jiz
par let pfispivam coby fotograf. To se v této praci budu snazit zmeénit.

Hlavnim tukolem je tedy vytvofit jednotny vizualni styl neboli corporate identity
webového magazinu Czechmag. Czechmag je webovy magazin zamétujici se na kulturni
déni na Ceské scéné, zalozeny v roce 2014. Tym magazinu je slozen ze studenti a funguje
také jako studentsky projekt zakladatele a Séfredaktora Krystofa Davida. Ptispiva se do
n¢j ve formé ¢lankd, reportl a recenzi z riznych akci, satirou, ale 1 informacemi na poli
politického déni. Do magazinu se vSak nepfispiva pouze ve formé ¢lankd, ale také ve
form¢ exkluzivniho video obsahu a foto reporti z jiz zmiftovanych akci.

Vybér tohoto subjektu pro redesign vizualni identity byl pro mé prvni jasnou
volbou. Jednd se o magazin, do kterého sdm ptispivam a pfispivaji do néj inspirativni
lidé, ktefi jsou pfipraveni délat vic, nez je jejich rdmec povinnosti. To si novy jednotny
styl zaslouZi.

Cilem bakalatské prace je vytvoteni vizudlniho stylu se vSemi jeho naleZitostmi,
od vytvofeni loga, vizudlni prezentaci na webu, aZ po sepsani vSech téchto pravidel do
grafického manudlu. To vSe vSak bude definovano a sepsano az v druhé hlavni kapitole,
v praktické ¢asti, ve které se mimo jiné také zamyslim nad postavenim grafického
designéra v dnesni spolecnosti. Nejdiive se vSak zaméfim ne teorii. Nastinim, k ¢emu
graficky design slouzi. Nasledovat bude v kratkosti popis vyvoje tohoto oboru
v historickych souvislostech. Teoreticka ¢ast bude také obsahovat kapitolu o teorii barev
a typografii. Poslednim bodem této casti bude kratké ptredstaveni mych inspiracnich

vzori a lidi, ktefi se podileli na mém vyvoji coby grafického designéra.



1 TEORETICKA CAST

1.1 K ¢emu slouzi graficky design?

Podle Richarda Hollise mizeme sledovat jiz od pocatku tohoto oboru tii zakladni

funkce grafického designu:

1) Identifikace
2) Informace a instrukce

3) Piedvadéni a propagace

Hlavnim ukolem grafického designu je identifikovat. Identifikovat objekty,
instituce, firmy, vystrahy atd. Informovat maji jednotlivé grafické symboly, které na sebe
navazuji a tvoii tak celek informac¢ni hodnoty. Tteti funkci je pak propagace. Ta se od
prvnich dvou lisi. Jde o to zaujmout divakovo oko a pfimét ho tak naplnit ptedchozi dvé

funkce.

1.2 Historie grafického designu

Nez za¢neme popisovat vyvoj samotného grafického designu, je na misté si také
ve strucnosti néco fict o prvcich a skutecnostech, které mu piedchazely. Kdyz se
zamyslime nad samotnym pojmem, co je to vlastné graficky znak v Zivot¢ lidi, mliZeme
najit odpoveéd’ jiz u prvnich lidskych obyvatel této planety. Znak je metaforou. Je to
vizualni prvek, ktery v mozku ¢lovéka spusti logické asociace. Lovec, ktery vidél stopu
zvitete v zeminé, nevidél pouhou stopu, piedstavil si thned oné zvite. MliZeme tedy onu
stopu oznacit za graficky symbol. Na stejném principu funguje symbolika dodnes. Pti
predpovédi pocasi staci, kdyZ uvidime v grafickém zndzornéni vlo€ku a hned vime, Ze
v dany den bude zima, zatazeno a bude snézit. O stejnou rychlou asociaci se snazi 1
samotné subjekty, které vyuzivaji graficky design. Znacka obleceni se snazi, abyste si pii
pohledu na jejich logo hned vybavily jejich firmu, produkt, jeho kvalitu atd.

Pocatky evropského designu miizeme predevsim hledat u secesnich umélc, ktefi
zalozili tento smér jako reakci na staré konzervativni myslenky. Mezi hlavni tviirce
muZeme zatadit naptiklad zndmého malife Gustava Klimta, Otto Wagnera nebo také

Josefa Hoffmanna. Pravé Hoffmann jiz v této dobé€, pocatkem 20. stoleti, vytvaii néco,



co v dne$ni dobé oznadujeme jako Corporate design neboli jednotny vizuélni styl. Slo o
uméleckou dilnu, pro kterou pouzil na jejich materidlech a tiskovinach, vzdy stejny prvek,
a to Ctverec, ktery se mimochodem hojné v secesnim obdobi pouzival jako dekorativni
prvek. Vyuzival mali¢kosti a pouze dvou barev. NadSeni videnskych umélct v grafiku,
tedy graficky design, spoc¢ivalo také v tom, ze to byl ipIn€ novy format, na kterém mohli
tvofit. Vyuce designu se zacalo dafit, stejné tak jako zajmu vetejnosti o n¢j. Navrhovaly
se znamky, bankovky, brozury a plakaty na vystavy.

Podobny vyvoj, jako na uzemi Rakouska, jsme mohli pozorovat i v Némecku,
diky umélctim pfitahovanych architekturou — Henryho van de Velde a Petera Behrense.
Pravé Peter Bahrens stal za vznikem, prvniho ,,¢istokrevného* jednotného vizudlniho
stylu, a to pro znacku AEG vyrab¢jici elektronicka zatizeni. Tento vizualni soubor prvki
organizace se tenkrat nazyval ,.house style®. Centrem uméni byla vSak stale francouzska

Patiz, kde se vyznamné utvarel proces a tvorba plakatovych nosica grafickych praci.

Obrazek 1: Secesni logo spolecnosti AEG

Neodmyslitelnou soucasti d&jin grafického designu je vyvoj plakati. Koncem 19.
stoleti byly prave plakaty nejcastéj$im nositelem tvorby uzité grafiky. Stejné jako dnes se
soutézilo o divakovu pozornost. Odrazela se v nich doba, kultura, spolenost a poméry
v ni panujici. Kompozi¢né tyto plakaty témet bez vyhradné zaujimaly vzdy dva prvky —
obraz a text. Malifi samotni nenamalovali pouze obraz, ale také malovali pismo, které ho
doprovazelo a tvoftilo tak celek plakatu. MiiZzeme tedy o téchto umélcich hovofit jako o
grafickych designérech. Esteticky a vizualni dojem na divaka byl vSak stale prvotfady. Na
pfelomu stoleti byla, jako pro vétSinu oboril vytvarného umeéni, centrem tvorby Pafiz. Za
zminku stoji naptiklad litografické prace Henriho de Toulouse-Lautreca, Pierre Bonnarda
nebo ceského roddka Alfonse Muchy, ktery jiz tvotil v duchu secese. Pravé litografie
umoznovala tviirciim tisknout plakaty velikych rozmért a nemalych pocta. Ziskani plné
kontroly nad tiskem a tvorba vlastniho pisma v doprovodu obrazi znamenal pocatek
grafického designu tak, jak ho zname dnes. Pozd¢ji se, jak uz vime, ptidala i fotografie a
pocitacové techniky, které rozsifily pole moznosti tvorby kreativce.
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S nastupem 1. svétové valky se ukéazala dilezitost grafického designu ve velkém.
Ve valeéném prosttedi se pouzivalo zjednoduSovani sdéleni ve formé znacek a symbolii.
Vlady zemi mély za ukol informovat vefejnost o stavu na bojistich formou letakli, novin
a plakata. Prave diky plakatim se vedly Gspésné verbovaci kampané pro ziskani vétSiho
poctu nadSenych vojéki, a zvedala se tak i moralka obyvatelstva.! Plakaty a grafické
vystupy odrazely vyvoj grafického designu v jednotlivych val¢icich statech. VétSinou slo
o podobny obsah a sdéleni plakatu. Cilem bylo v lidech vyvolat pocit viny pii
nenastoupeni do armady a vyvolani vlasteneckého citéni. Slavny britsky plakat z roku
1914 ,, Tva zem t¢ potiebuje®, ktery predchazel dalsSimu slavnému plakatu ,,Chei t€ pro
armadu Spojenych statl.*, jiz obsahoval jednoduchy trik reklamy, a to zobrazeni slavné
osobnosti k upoutdni divakovi pozornosti. V tomto piipadé Slo o lorda Kitchenera,
britského ministra valky. Ke konci valky se zacaly také vyuzivat na grafické podklady
fotografické techniky.

V dob¢ velké valky se vSak nevyvijela pouze propagandistické dila, Slo také o
avantgardni sméry. Byl to pfedevsim futurismus, ktery se nesl, z kompozi¢niho hlediska,
v duchu rozkladu typografie a nahlizeni na ni jako na obraz. To se zacalo dopliiovat zcela
novymi technikami vkladanymi do grafického designu, jako bylo tfeba vystfihovani
fotografii. Mezi dal$imi avantgardnimi sméry urcujicich smér grafického designu byl
dadaismus a expresionismus. Pravé expresionismus promitl do grafiky prvky ilustrace a
spontann¢ psané tucné agresivni pismo. Vyznam téchto sméri v naSem oboru vSak neni
tak dualezity. To se vSak jiz neda fict o funkcionalismu.

Funkcionalismus ptfedstavovala v t¢€ dob¢ Skola Bauhaus, ktera byla zasadni pro
uréeni sméru grafického designu nasledujicich let. Od ru¢nich névrhli zde tvirci
funkcionalismu pfesli k technickym vykresim a geometrickym tendencim. Vice o
typografii v Bauhausu v kapitole Typografie’. Cilem bylo pouZit mélo prostredki
k maximélnimu G¢inku.

Ve Spojenych statech se graficky design nesl v duchu reklamnich poutact a
uvédomeni si sily reklamy a vizualniho stylu firem. Pfikladem mtiZe byt Coca-Cola, nebo
vyrobce tabakovych vyrobcli Lucky Strike. Pro oba tyto subjekty byla vytvofena

dimysIn€ propracovana barevnost, ktera se zachovala dodnes. Mizeme zde tedy

"HOLLIS, Richard. Strucna historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014., s. 13-54, Eseje (Rubato).
ISBN 978-80-87705-27-8.
2 Kapitola Typografie, s. 17
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pozorovat nartist poctu reklamnich agentur nejenom v Evropé, ale také i ve Spojenych
statech.

V obdobi valky, tedy do roku 1945, se graficky design v priimyslu a komerc¢nim
prostiedi omezil a jeho vyvoj vice mén¢ stagnoval. Po valce se vSak rozsitila produkce
béznych predmétl pro vetejnost a obor grafického designu se tak opét Sifil spolu s tim,
jak se spolecnost stavala konzumni. Zajem o prace grafickych designért rostl, kazda
firma chtéla mit sviij vlastni nezaménitelny design.

S nastupem digitalnich technologii v 70. a 80. letech se graficky design pomalu

dostaval do pocitacového prostiedi a prace se tak dostavaly do elektronickych podob.

vvvvvv

recyklovat je, zpracovavat a sestavovat podle potieb soucasného designu ‘3

1.3 Corporate identity

Corporate identity
Corporate Design () Corporate Culture Q@

Obrazek 2: Prvky Corporate identity

Jedna se o podobu a souhrn vystupovani subjektu. Identita je u kazdého subjektu
definovéna, je pevné dana. Jednd se o strategicky dokument, ktery udava smér a cely
charakter znacky. Je v§ak velmi dileZité nezaménovat identitu znacky za vizualni identitu
znaCky (Corporate Design), kterd je predevSim ukolem praktické cCasti této prace.
Vizualni identitou je mysSleno grafické zpracovani a vizualni souhrn pravidel. Veskeré
kroky firmy, ¢i subjektu by se mély témito definicemi fidit, aby tak na vetejnost piisobily
jednotné, organizované, kvalitn€ a seriézné. Méla by byt predev§im promyslena,
nadcasova a pouzitelnd v situacich, které jsou pro ni urceny.

Promlouvani smérem k zdkaznikovi oznacujeme jako marketingové komunikace,

jedna se o podporu prodeje, budovani vztaht, ale 1 ovliviiovani.

3 HOLLIS, Richard. Stru¢na historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014., s. 16, Eseje (Rubato).
ISBN 978-80-87705-27-8.
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Corporate Design

Cesky pielozeno jako jednotny vizualni styl. Graficky designér malokdy vytvaii
osamoceny prvek, musi premyslet nad rdmec jednotlivosti. Propojovat jednotlivé prvky
grafickych vystupt tak, aby tyto vystupy drzely jednotny vzhled. Zékladnim principem
Corporate Designu je zvyseni identifikace subjektu pro vetejnost. Jedna se o souhrn
vizualnich a grafickych vystupt subjektu. Podstatou jednotného Corporate Designu je, Ze
jednotlivé vystupy maji vzdy spole¢ny prvek. Timto prvkem miize byt mysSlena
typografie, logo, barevnost, kompozice atd. V soucasném grafickém designu, s rozvojem
digitalnich technologii, se grafik stdva spiSe kreativcem nez femeslnikem. To mu vSak
otevira dvefe do upln€ novych oblasti tvorby, jako je naptiklad fotografie, ilustrace a dalsi
digitalni grafické techniky, popfipad€ experimentalni prvky, které jsou nésledné
ptevedeny do digitalni podoby.

Jelikoz byva tento souhrn jednotlivych vizualnich vystupti komplexni a Cetny,
slouzi k jeho uskupeni tzv. graficky manual, ktery tyto pravidla a prvky definuje a nastavi
zpusob a hranice tvorby dalSich materiald.

,, Ivorba Corporate Designu, velmi uizce souvisi s uménim kreativné a koncepcné
myslet, komunikovat a prehledné organizovat ruznorodé prvky v jeden celek, srozumitelny
pro ty, jimz je nakonec urcen. Kvalitni vysledek je témér vzdy podrizen tymové spolupraci,
kde cinnost jednoho ¢lena tymu neni nadrazena jiné, nybrz je ve vzajemném souladu se
v§emi ostatnimi. Kreativita se v této symbioze snoubi s promyslenou metodologii do

peclivé koordinované a funkcni jednoty."

Corporate Culture

Pravé diky vizualni identité¢ promlouva subjekt k vetejnosti, je vSak 1 dilezitym
prvkem uvnitt subjektu samotného. Urcuje charakter také tém, ktery ho tvofi. V tomto
piipadé miizeme hovofit o firemni kultufe. Patii sem napiiklad ,,dress code* firmy, nebo

spole¢né hodnoty uvnitt firmy.

4 C1.CZ — vystava unikatnich ¢eskych firemnich styld. Design portal [online]. 2015, 2015 [cit. 2019-03-
11]. Dostupné z: https://www.designportal.cz/ci-cz-vystava-unikatnich-ceskych-firemnich-stylu/
5 Dress code=spole¢ny prvek uvniti firmy ve formé pracovniho odévu
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Corporate Communication

Marketingova komunikace ma za ukol udrzovat jednotny komunikaéni styl
znaCky smérem k zdkaznikovi. Je soucasti marketingové strategie. Pomaha prodavat, fesi
vztah subjektu a klienta. Snazi se vytvaret prostiedi, které je zakaznikovi sympatické a
pfimo cili na jeho ofekéavani. Naptiklad firma Kofola ve svych reklamnich materialech,
v televiznich spotech, na socidlnich sitich, svym zdkaznikiim tykd. Jedna se o prodej a
propagaci, sladkého napoje-prostredi je tak neformalni. Na druhou stranu napiiklad firma
CEZ, dodavatel energie, musi v zékaznikovi vzbudit pocit jistoty, diivéry a profesionality
v nabizené sluzby a produkty. V komunikaci se zdkaznikem je tak formalni a snazi se
vystupovat ,,dospéleji‘.

Tento fakt pfimo je Gzce spjaty se zjisténim cilové skupiny subjektu, dle kterého

se zpiisob komunikace urcuje a nastavuji se jeji pravidla.

Product

Produktem je mysleno nabidkové portfolio subjektu. Miize se jednat o produkt
materialni, ¢i sluZbu. Jako dalsi atributy Corporate identity jsou jednotlivé prvky svazany
v celek, ktery tvofi samotny produkt. Nejedna se pouze o produkt jako takovy, soucasti

je i distribuéni sit’, kvalita, cilova skupina, ¢i cena produktu a sluzby.°

Graficky manual

Podstatou grafického manudalu je uskupeni jednotného vizuédlniho stylu a
prezentace subjektu. Jedna se totiz o slozity systém pravidel a grafickych podkladu, které
musi byt definovany v jednom dokumentu pro spravné pouziti. Cilem manualu je tyto
pravidla dodrZovat a nedopoustét se porusovani definici. Dopousténi se estetickych chyb
muize mit negativni dopad na firmu a miZe pusobit neprofesionalné. Kazdy graficky
manudl vychazi z potieb vizualni prezentace subjektu. VSechny tyto formy prezentace je
nutné pfedem konzultovat s klientem pro ziskani veskerych informaci.

Graficky manudl mize byt vytvofen v tisténé podobé. V soucasné dob¢ se vSak
vyuziva spise elektronickd podoba. Nejoptimalngjsi forma je vSak kombinaci téchto dvou
podob, tzn. tiSt€ény manual s datovym nosicem v pfiloze, vytvofeny spolecné s

elektronickou verzi ve formatu PDF nebo ve sdilené webové aplikaci.’

6 RASOVSKY, Zdengk. Typografie a néco navic., s. 117, 2012.
"RASOVSKY, Zdenék. Typografie a néco navic., s. 118, 2012.

14



Souhrn pravidel je ¢lenén do jednotlivych kapitol a podkapitol. Manual by m¢l
byt srozumitelny a mél by byt vytvoren tak, aby sepsana grafickd pravidla pochopil i
Clovek, ktery se tvorbou grafickych podkladi profesiondlné nezabyva. Je vhodné do
manualu zapsat autora vizualniho stylu, ktery by v ptipad¢ nejasnosti dovysvétlil sepsana
pravidla pro budouci tvorbu grafickych podkladii od jinych grafikd. Nejdilezitéjsi je
obsahova stranka, samotné vizualni zpracovani grafického manuélu by vSak mélo nést
pravidla v ném sepsana a definovana.

Pro dobrou a rychlou orientaci v manudlu by méla byt pfitomna paginace s
obsahem. Kazdy prvek ptitomen v souboru je tieba fadn¢ okomentovat a vysvétlit tak,
aby byl srozumitelny. Obsah grafického manudlu by mél spliiovat tyto zakladni body:

Znacka, Barevnost, Typografie, Vizudlni styl, Tiskoviny.

Znacka

Jedna se o zédkladni kamen subjektu, instituce, ¢i firmy. Slouzi pro okamzitou
identifikaci pomoci vizualniho symbolu. Ten by mél byt lehce zapamatovatelny,
udrzitelny, nadcasovy, mél by korespondovat s posldnim subjektu. Terminologicky
musime tento vizualni symbol rozdélit na logo a logotyp.

Logem je mySlen samotny obraz, tedy znacka bez typografického dopliku.
Logotyp je samotny napis, typografické oznaceni firmy, které miize byt doplnéno logem.®
Pro lepsi identifikaci a zapamatovatelnost znacky je vhodné pouZivat obé dvé formy, a to
predev§im na pocatku vzniku subjektu, ktery je vyuziva. Poté co se subjekt se svoji
znaCkou dostane vice do povédomi vefejnosti, €1 zdkaznikd, I1ze Cetnost uziti samotného
loga zvySovat.

Logo s logotypem funguje jako podpis pod produkt ¢i sluzbu, ktery subjekt
prezentuje, proto je tolik dilezity. V soucasné dobé vSak zaznamenavame lehky odklon
od této myslenky, totiz té, Ze logo je nejdilezite)si soucasti vizualni prezentace subjektu.
Profesionalni grafici zacinaji stale vice pozornosti vénovat celkové ikonografii, barve,
typografii, zkratka vizualnimu stylu dopliiujici logo samotné.’

Podle mého néazoru to je spravny vyvoj. Ojedinéle vidime logo samostatné, vzdy
je doprovazeno dal§imi grafickymi prvky v ramci brandingu. Myslim, ze dobré logo ve

Spatném grafickém prostiedi je pro subjekt horsi, nez logo horsi v dobrém grafickém

8 RASOVSKY, Zdengk. Typografie a néco navic., s. 118, 2012.
® PRIDALOVA, Katefina. Jako fajfka od Nike. Design Reader [online]. 2015 [cit. 2019-03-08]. Dostupné
z: https://designreader.org/jako-fajfka-od-nike/
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prostiedi. Specifikace, technické vykresy a spravné pouziti kazdé znacky je sepsano jejim

autorem v grafickém manualu.

N &

Obrazek 3: Logotyp vs. Logo

1.4 Branding

., Lidska civilizace je zavisla na znacich a systéemech znakii a lidska mysl je
neoddélitelna od fungovani znakit — zpiisob mysleni by samozrejmé nemél byt na takové
fungovani redukovan. !’

Znacku, a tedy branding, miize mit prakticky cokoliv. Vyroba, firma, organizace,
sluzba, uskupeni, jedinec atd. Funguje jako vizualni metafora, kterd ma puasobit na okoli.
Jedna se o spojeni subjektu s ,,vizualni metaforou‘ a okolim, tzn. se zdkaznikem, kupcem,
cilovou skupinou, na kterou dany subjekt ptimo plisobi.

Za nejveétsi ,rozmach brandingu® miizeme podékovat primyslové revoluci.
Mluvime o pocatcich 19. stoleti. Tehdy se, s nastupem technologickych pokroki, zac¢alo
vyrabét a distribuovat ve velkém. Mohly tak vznikat veliké spole¢nosti, které potiebovaly
zapusobit na své spotiebitele a zajistit si tak budoucnost svych prodejii. Mezi prvnimi,
kdo pouzil silu brandingu byly spole¢nosti vyrabéjici ndpoje, nesmime ale také zapominat
napiiklad na politické kampané, které branding v upravené formé pouzivaly takeé.
Komunikovaly s lidmi vizualnimi prvky — plakaty, letdky, slogany. Kampan méla jasné
nastavenou koncepci atd. V té dobé byla reklama a propagace samotnd velmi silnym
nastrojem v ovlivilovani vefejnosti. Postupem €asu, s nartistem poctu reklamnich ploch a
novych technologii, vSak divéra zakaznika klesla. Mocny néstroj subjektt se ocitl ve
velmi konkuren¢nim prostfedi a zaujmout potencialniho zakaznika se ve 21. stoleti jevi
jako té€zky ukol. Na povrch se dostdva spiSe manipulace a psychologické klicky, které

nabadaji ¢lovéka k pozornosti k danému produktu.

1" MORRIS, Charles W. Foundations of the theory of signs. Chicago, I11.: The University of Chicago Press,
[1938].
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1.4.1 Prvky brandingu

Pozice

Jedna se o nastavené koncepce subjektu. Stanoveni mista na trhu, ¢i stavu
v konkuren¢nim prostiedi. Uvédomeéni stavu, ve kterém se subjekt s brandingem nachazi,

a schopnost tak reagovat na potfeby a o¢ekavani cilové skupiny.

Piibéh
Nastaveni dobrého piib¢hu a proc by se cilova skupina méla soustfedit praveé na
dany produkt ¢i sluzbu. Jde o ptib¢h, ktery mé propagacéné a marketingové zaujmout a

emocionalné tak ovlivnit vefejnost, potencialn¢€ nové zédkazniky.

Design

Design je obecné znamy spiSe jako véc vizualniho charakteru. AvsSak stejné jako
u sportovniho auta, kdy design musi byt pfimo spojen s technologiemi a jedno bez
druhého by se bez sebe neobeslo, napiiklad v aerodynamice, tak i v designu subjektd a
firem musime hledat néco vic. Je uzce spjaty také se samotnou koncepci znacky. Skrz
design vizualné promlouvame k zdkaznikovi ¢i klientovi. Zméni-li se design, zméni se
také prib¢h, ovlivni to cenu, zapisobi to na pozici na trhu. Navzajem spolu souvisi a

navzajem se ovliviiuji. VSechny tyto prvky jsou tedy spojeny pod pojmem branding.

Cena

Nastaveni ceny u komercnich subjektl je velmi dillezitou soucésti brandingu.
Ur€enim ceny uddvame hodnotu produktu. Opét musi byt v souladu s koncepci znacky a

na zakaznika miZe naptiklad plsobit jako indikator kvality.

Vztah

Mezi subjektem a zdkaznikem musi fungovat dobré vztahy a je v z4jmu subjektu
tento stav udrzovat. Dobrd propagacni komunikace a reklama muize zajistit Gspéch.
Znacky se snazi vyvolat pocit nenahraditelnosti, snazi se vstupovat do Zivota spotiebiteli.
Naptiklad propagacni televizni reklamy banky Airbank. V tomto reklamnim spotu
vystupuje tlusty bankét v drahém obleku ptipraven vam ze Zivota udélat peklo a obrat vas

o vSechny vase penize. Na stran¢ druhé, jako zté€lesnéni znacky Airbank, stoji mlady muz
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v kosili, s ohrnutymi rukavy. U moderniho skromného stolu s divéfivym piivétivym
hlasem. Tento spot ma tak za ukol vysvétlit potencidlnim zdkazniklim, Ze bez jejich sluzeb
se je kazdy bude snazit okrast a znepfijemnit jim Zivot. Vztahu k zédkaznikovi také
prispiva marketingova komunikace, feSeni krizovych situaci a jeji identita. Corporate

Communication je popsand v kapitole Corporate identity. !

1.5 Pouziti a vyznam barev

vvvvvv

teorie barev, které ndm pomahaji s vybérem konkrétni barevnosti pro dany subjekt.
Naptiklad urcité kombinace mohou nést jasnou informaci o tom, co subjekt nabizi a co
vyjadiuje. Napiiklad zelend pro l€ékarny, hnéda pro pekarny. U statnich instituci jde
napiiklad o barvy pfislusné dané statni vlajce. Je dulezité byt pro lepsi identifikaci
originalni, nase kone¢né rozhodnuti ohledné barev by v§ak mélo byt patfi¢né odiivodnéno
a nemélo by se pfili§ vymykat zab&hlé teorii barev a zpiisobu vjemu lidi. Na toto téma
existuje mnoho psychologickych studii, které se 1i$i napti¢ veékovymi kategoriemi, nebo
statni prislusnosti. Nékteré obecné vzorce vsak vypozorovat miizeme.

Teorii barev se do hloubky zabyval mimo jiné také Svycarsky doktor a
psychoterapeut Max Luscher. Luscher ve své dizertacni praci ,,Barva jako diagnosticky
nastroj v psychologii®, kterd se zapsala do historie psychoterapie, zkouma vnimani barev
lidmi a podle toho posuzuje jejich stav, vnitini pocity a zdravy.'? V nasledujicich fadcich

je struéné nastinéno jeho zkoumani.

1.5.1 Vnimani barev

Cervena — Je to barva kontrasti. Vnimat ji miZeme jak negativné (zlo — naptiklad ve
filmech jsou ,,zdporaci® vétSinou zobrazovani pomoci Cervené barvy), tak pozitivné
(laska). Cervena patii mezi nejpouzivangjsi barvy, moznid pravé proto, jak Siroké
spektrum vyznamil zaujima. Je to barva energie, pfevratu, revoluce, ohné, nebezpeci, sily.

Proto se také Cervend oznaCuje za barvu muzskou. Jak uZ bylo zminéno, vnimani

" HEALEY, Matthew. Co je branding. V Praze: Slovart, s. 9, 2008. ISBN 978-80-7391-167-6.
12Max Luscher. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2019-04-02]. Dostupné z: https://en.wikipedia.org/wiki/Max_L%C3%BCscher
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barevnosti je zavislé také na statni piislusnosti. Napiiklad v Ciné je Servena povazovana
za barvu Zivota, je slavnosti. PouZziva se pfi svatebnich obtadech.

Riizova — Barva volnosti, energie, nevinnosti, hravosti, empatie. Tak, jako je ¢ervena
oznacovana za barvu muzskou, rizova je naopak zenskou zélezitosti.

OranZova — Barva spojend s urodou a bohatstvim. Je barvou radosti, hravosti, mladi,
slunce a tepla.

Modra — Barva stability a klidu, ale také osamélosti, melancholie a pasivity pro jeji
chladny odstin.

Fialova — Barva kombinace modré a cervené. Jedna se o barvu tajemstvi a fantazie.
Zelena — Barva prirody

Zluta — Symbolizuje dynamiku a pohyb. Tepla a vesela, ale také naivni a nebezpeéna.
Hnéda — Barva symbolizujici zem a domov. Teplo bezpeci a potadku. Proto se také tato
barva pouziva naptiklad na interiéry domu a bytu.

Cerna — Barva symbolizujici agresi, smrt a smutek. Ale také formalnost, profesionalitu
a dospélost.

Bila — Je to barva zivota, nového zacatku a zrozeni. Barva Cistoty, miru a nevinnosti.
Seds — Spojovana nejéastdji s chudobou. Je na pali cesty mezi bilou a dernou. Vétsinou

je tak oznadovana za nudnou a vétSinou v lidech nevzbuzuje velké emoce.!?

Znovu vSak podotykdm, ze toto je jedna z mnoha studii, které byly vytvotreny.
Psychologie barev rozhodné neni exaktni véda a mélo by se na ni také tak nahliZet.
Vyznamy se méni v zavislosti na kulture, v€kové kategorii, ¢i ¢asu. V urcitych obdobich
se konkrétni barvy mohou stat ,,modernimi“ a jejich vyznam v psychologickych

tabulkdch mize byt zcela piehliZen.

1.5.2 Vytvarna teorie barev

Existuje barevny kruh, ktery se nazyva barevné spektrum. Diky tomuto kruhu a

jeho slozenim lze 1épe vysvétlit teorii barev.

13 RASOVSKY, Zdenék. Typografie a néco navic., s. 128, 2012.
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Primarni barvy
Jedna se o zlutou, ¢ervenou a modrou. Jsou to barvy zakladni, tedy primarni, ze

Jo 4

kterych se sklddanim vytvaii barvy sekundarni. Nejsou sloZené z Zadnych jinych barev.

Sekundarni barvy
Slozenim dvou primarnich barev, tedy trojice zluta, ¢ervend a modra, vznikaji
barvy sekundarni. Napftiklad z ¢ervené a zluté vznikne oranzova, z ¢ervené a modré

fialova, ze zluté a modré zelena.

Tercialni barvy
Jedna se o slozeni jedné primérni a jedné sekunddrni barvy. Vysledkem takového

propojeni je naptiklad modrozelend, cervenofialova atd.

BAREVNY
KRUH

P - primarni
S - sekundarni
T - tercialni

Obrazek 4: Barevni kruh michani barev

Ton, téZ odstin

Odstin barvy vyjadiuje jeji hlavni charakter. Je to obecny nazev konkrétni barvy.
Pravé hlavné diky odstinu je Cervena ¢ervenou. Jedna se o nas zrakovy vjem z dominantni
frekvence svétla odrazeného od konkrétniho objektu. Kazdy odstin mé mnoho variaci od
svétlé po tmavou. Tato skutenost je zpisobena jasem barev neboli svételnosti. Barva bez

jednozna¢ného tonu nazyvame barvou neutralni. Jedna se naptiklad o Sedou.
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Jas, téz svételnost, valér

Barvé¢ s pridanou bilou se tika svétly odstin, s pfidanou ¢ernou pak odstin tmavy.
Oznacujeme tak mnozstvi svétla, které vnimame pii1 pohledu na objekt. Prace s jasem je
tteba brat v uvahu pii kombinaci dvou a vice barev tak, aby nedoslo ke zhorsSeni Citelnosti.
Praci s jasem také mizeme do objektli vnést kontrast a dosahovat tim tak posunu hloubky

ostrosti.

Sytost, téZ saturace

Sytost barev urcuje Sika rozsahu frekvence, jejichz zprimérovanim barva vznika.
Rozsifovanim tohoto rozptylu dosdhneme méné saturovanych barev a vysledny efekt
barvy se muze zdat naSedly, matny a tlumeny.

Saturované barvy jsou pravym opakem, plisobi Zivé, jsou bohaté, intenzivni a
pritahuji pozornost divaka. Pozornost divdka ziskana diky sytym barvam je vyhodou,
dalezité je vSak brat na védomi, ze takto syté barvy oko cloveéka po urcité dobé unavi.
Proto je dlilezité byt pfi jejich vybéru a mnoZstvi uZiti opatrny. Syté a kontrastni barvy se

pouzivaji napiiklad na dopravnim znaceni, kde je nutnost upoutat pozornost fidice.*

Komplementarni barvy

Komplementarni barvy nazyvame barvy, které se nachazeji na barevném kruhu
naproti sobé. Napiiklad Cervend a zelend, modré a oranzova, Zluta a fialova. Pfi pouZiti
vedle sebe vznika pocit nejvétSiho kontrastu a pestrosti. Komplementarni barvy se daji

oznacit také za doplitkové.

Monochromatické barvy
Barvy stejného odstinu, tonu, které maji vSak rozdilnou sytost. Ta vznika pfidanim
cerné Ci bilé k této konkrétni barvé. Barevné kombinace monochromatickych barev

pusobi stiidmé a sladéné.

'4 DABNER, David, Sandra STEWART a Eric ZEMPOL. Skola grafického designu. principy a praxe
grafiky. V Praze: Slovart, s. 89, 2014. ISBN 978-80-7391-894-1.
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Analogické barvy
Barvy, které na barevném kruhu sousedi, a jsou si tak velmi blizké. Vysledny efekt
je tak vice pestry nez u monochromatického typu, ale stile ptisobi na oko sladén¢ a

stfidmeé.

1.5.3 Rozdéleni a pouziti barev v praxi

Barevny model se zapisuje na zakladé matematickych vzorct popisujici jednotlivé
slozky dané barvy. Mnozinu téchto jednotlivych slozek barvy nazyvame barevnym
prostorem. Nejznaméj$im a nejpouzivangj$im jsou barevné modely RGB a CMYK.
Z tyzikalniho hlediska urcuji barva v podstaté vlastnost svétla v ramcei barevného spektra
a vlnovych délek.

Svételné zdroje, jako je naptiklad televize, monitory, nebo mobilni zatizeni,
funguji a zobrazuji obraz pomoci barevného modelu RGB. Témto tfem barvam se fika
barvy aditivni. Aditivni barvy jsou tedy ¢ervend, zelena a modra. VSechny ostatni barvy,
které vnimame jsou pouhym sloZenim a smichanim téchto aditivnich barev. Bil4 v rezZimu
RGB vznika spojenim vSech tii barev. Nepfitomnosti barevného modelu, tedy svétla,
oznacujeme jako barvu ¢ernou.

Pfi ofsetovém tisku se vSak pouziva jiny systém michéni barev, a to barevny
model CMYK. Ten vznikd michanim primarnich barev tohoto modelu, tzn. Cervena,
zluta, modra. Spojenim dvou primarnich barev vznikaji barvy sekundéarni. Napftiklad
smichanim Cervené a zluté vznikne oranzova, ze zluté a modré zelend atd. Spojenim vSech
tfi primarnich barev vSak na rozdil od barevného modelu RGB nevznika bila, ale cerna.
Pravé Cernd je v nazvu CMYK oznacovéana pismenem K, neboli Key black. Naopak je to

i pti absenci sloZek tohoto barevného modelu, potom vznikd barva bila.'

15 POULIN, Richard. Jazyk grafického designu: ilustrovand prirucka vysvétlujici hlavni principy designu.
V Praze: Slovart, 2012, s. 62, ISBN 978-80-7391-552-0.
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CMYK RGB

Obrdazek 5: Barevné modely

1.6 Typografie

., Nejlepsi typograficka dila jsou vizudlni formou jazyka, spojujici nadcasovost a cas. !9

Typografie je védecko-technicky obor zabyvajici se grafickou upravou pisma,
tedy slov a textil. Kdybychom na tento obor tedy nahlizeli okem typografa, definovali
bychom ho jako soubor znakii a symbold s urcitymi vizudlnimi a informacnimi
vlastnostmi. Vizudlni ztvarnéni téchto symboll a znaki se mliize ménit a upravovat, musi
vSak byt zachovany proporce a tvarové prvky pro spravné porozuméni ¢tenarem.

Pismena a napisy vidime kazdy den vsude kolem sebe. Ukolem grafika viak neni
pouze piedat informaci pomoci sazby na médium. Grafik musi chéapat typografii, jeji
pravidla a ruku v ruce s estetikou posilit vizualni komunikaci. Esteticka slozka by vSak
méla byt az druhotadd. Cilem a praci typografa je snadna citelnost a dobra vizudlni
srozumitelnost textu. Grafik by mél byt schopen vybéru pisma, které je v souladu s danym
produktem, knihou, webem. Musi najit kompromis mezi dekorativnosti a Citelnosti
v ramci typografickych pravidel v situacich, které si to zadaji.

K tomuto spravnému vybéru je za potiebi znat mnoZstvi pravidel a anatomii pisma
samotného. Napfiklad dekorativni pisma nejsou vhodnd pro del§i texty, naruSuji

¢tenafovu pozornost a unavuji o¢i. Pismo dava sloviim charakter, dava mu kabat.

16 Robert Bringhurst, spisovatel a typograf, 1946
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1.6.1 Strucna historie typografie

Jiz od samotného pocatku lidstva jsme se dorozumivali pomoci znaki. Dilezité
je vyzdvihnout vyznam oboru typografie. Diky nému muizeme vypravét piibéhy,
komunikovat mezi sebou, piedavat nejenom informace, ale také zkusenosti. Schopnost
téchto véci, tedy diky nauce o pismu, vlastn¢ délaji clovéka ¢lovékem. Znacka a symbol
je metaforou, je to vizualni prvek, ktery v mozku ¢lovéka spusti logické asociace. Pravéky
muz namaloval na sténu malbu, kterd v druhém clovéku vyvoldvala emoce a mnozstvi
dalSich asociaci. Stejné to zacalo s pismem samotnym. Tyto metaforické znaky a malby
se dale vyvinuly v egyptské hieroglyfy, ¥imské ndpisy a pismo, které zname dnes.!’
Samoziejmé& byl tento vyvoj v kazdé Casti svéta jiny. To ale neni predmétem této
bakalaiské prace a ja se zamé&fim spise na stru¢nou ,,mladsi historii* tohoto oboru.

Neodmyslitelnym milnikem v oboru typografie na nasem kontinentu je vyndlez
papiru. Prvni papirna byla zaloZena pocatkem 12. stoleti ve Spanélské Jativé. Sem se
znalost vyroby papiru dostala z Ciny diky Arabskym obchodnikéim. Dal§im milnikem je
vynalez knihtisku v poloving 15. stoleti Johannem Gutenbergem. To urychlilo tisk, a tedy
1 moznost Sifeni a uchovani psaného slova. V 19. stoleti, tedy s nastupem pramyslové
revoluce se mechanizuje také tisk a polygrafické prace. Ke konci stoleti vzniklo hnuti
Arts and Crafts jako reakce na konzervativni a historické styly. Jejim pfednim
propagatorem byl William Morris, ktery vystupoval proti témto konzervativnim
tendencim a primyslové vyrobg. Knihu jako takovou oznacoval za umélecké dilo a mélo
by se na n¢j tak nahlizet. Pomohl zvysit povédomi o tvorbé knih a vnesl v t€¢ dobé novy
pohled na véc. Byl jakousi opozici, kterd je v tvorbé jakéhokoliv sméru velmi dilezitou
soucasti.

V této dobé také vznikl novy umélecky smér secese. Secese je povazovana za
posledni univerzalni umélecky sloh, tzn. ze se promitl do vSech slozek Zivota lidi. Od
architektury, oblékdni az po pismo. Pismo se, stejné¢ jako sloh samotny, vyznacovalo
neZ kdy jindy. Uvolnila se svazujici kompozi¢ni pravidla. Nastupu vytvafeni novych

pohledl na typografii miizeme pod€kovat, mimo jiné, také rozmachu plakatové tvorby.

17 POULIN, Richard. Jazyk grafického designu: ilustrovand prirucka vysvétlujici hlavni principy designu.
V Praze: Slovart, 2012, s. 61, ISBN 978-80-7391-552-0.
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Zndmymi umélci t¢ doby byli naptiklad Henri de Toulouse Lautrec, Jules Cheret, nebo
¢esky rodak tvoftici ve Francii Alfons Mucha.

Na pocatku 20. stoleti se umélecké sméry a s nimi i typografie rozvétvily na
mnoho stran. Nastoupily takzvané ,,ismy*. Futurismus, Dadaismus, Konstruktivismus,
Expresionismus, Funkcionalismus. Ve futurismu Slo hlavné o fascinaci moderni
technikou. Ve vytvarném uméni byla tato technika zobrazovana pomoci rychlosti, tedy
Casto abstraktnimi zptisoby malby. To se op€t promitlo i do typografie. Zacala vznikat az
abstraktni pisma a tzv. kaligramy, tedy typografické obrazce vytvaiené predevSim
Appolinairem. Dadaismus se nesl v duchu nahodilosti, hravosti a nespoutanosti.
Konstruktivismus byl s dadaismem ve zna¢ném kontrastu. Kladl diiraz na preciznost, silu
hmoty a tad. V expresionismu jde spiSe o projeveni emoci. Kladl diraz na pocity,
expresivni vyjadfeni jedince. Vyznacuje se volnou rukou vedenou mysli ¢lovéka bez
technické dokonalosti. V pfipadé expresionismu tedy mluvime spiSe o kaligrafii nez o
typografii.'®

Funkcionalismus se vSak postavil do role velmi vyznamného stylu pro typografii
a graficky design obecné. Nastavil mantinely a smér, kterym se graficky design drzel
nasledujicich mnoho let. Za vznikem a propagaci funkcionalismu stoji némecka vytvarna
Skola Bauhaus. Bauhaus byl zaloZzen roku 1919 Henrym Gropiusem, ktery sloucil
vymarskou Akademii vytvarnych uméni s uméleckopriimyslovou $kolou.' Vysledkem
vSech vytvarnych ateliérii na této Skole méla byt architektonicka stavba navrzena do
posledniho detailu. Od navrhu budovy, pfes nabytek az po doplitkkovy graficky design
s typografii. Pravé typografie zde také zazila jist¢é zmeény. Forma zde vzdy sledovala
funkci. Byl uzivan predev§im grotesk, uplatiiuji se geometrické tvary, vytvari se zcela
nova pisma oblibena i v dne$ni dobé&. Jde napftiklad o Gill Sans angli¢ana Erica Gilla,
nebo Futura Paula Rennera.

., Typografie je ndstrojem komunikace. Musi to byt komunikace ve své
nejintenzivnejsi formé Citelnosti, komunikace nesmi byt nikdy zeslabena a priori

estetikou... ““?

18 Typografie. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2019-03-08]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Typografie

19 Bauhaus. In: Wikipedia: the fiee encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001-[cit.2019-03-08].Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Bauhaus_(v%C3%BDtvarn%C3%A1_%C5%Alkola)

20 Laszl6 Moholy-Nagy, Typofoto, Pasmo 2, 1925, ¢. 1, fjen, s. 16.
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V této dob& v Cechach uréovali smér typografického snaZeni Ladislav Sutnar,
Karel Teige, nebo FrantiSek Kalivoda. Typografie Sla ruku v ruce s nové vznikajici
profesi grafického designu. Béhem valky se typografie opét odvratila od modernich
tendenci a zacala se vyuzivat stara pisma k prohloubeni valecné propagandy. D¢lo se tak
predev§im v Némecku. Rozsitilo se také psani na stroji pro rychly zapis a Sifeni
informaci. Ke konci 20. stoleti ptisly ke slovu pocitacové technologie a digitalizace.

Typografie se v tomto prostiedi zacala vyuzivat v podobé fontd.?!

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ¢
abcdefghijklm

nopgrstuvwxyz!

1234567890

Obrdazek 6: Pismo Futura z roku 1927

1.6.2 Font a pismo

Font je pocitaCoveé pismo. Je to softwarova verze psané prezentace. Font je soubor,
ktery nese, mimo pisma samotného, 1 dalsi informace, jako jméno autora, ndzev pisma,
rok vzniku a identifikacni ¢islo. Tvar a proporce tohoto pisma vcetné vSech
interpunk¢nich a diakritickych znamének je definovan matematickym uspotfadanim
obrazovych kiivek na obrazovce. Tyto kiivky a samotné matematické definice se daji
ménit, pismo se tak mize ohybat, kiivit, naklonit. Prace s takto digitalizovanymi fonty je
tedy znacné zjednoduSena, neznamena to vSak, Ze se 1 pouZitelnost fontl nevyhne
negativnim strankam. Problém je kdédovani, které podléhé lokalizace daného pfistroje. Je
tedy zapotiebi tyto problémy fesit nékolika typy lokalizaci a typy formati. Nejcastéjsi to
jsou PostScript Type 1, TrueType Font a OpenType.?

2l SVOBODOVA, Markéta. Bauhaus a Ceskoslovensko 1919-1938: studenti, koncepty, kontakty = The
Bauhaus and Czechoslovakia 1919-1938: students, concepts, contacts. Prelozil Adrian DEAN. Praha:
KANT, 2016., s. 150, ISBN 978-80-7437-224-7.

2 RASOVSKY, Zden&k. Typografie a néco navic. 2012.,'s. 19.
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verzilka (majuskule) minuska (minuskule) oke piicka ucho noha
horni dotaznice | obly tah |
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|

stiedni vytka

Ucafi — spodni dotah |

T T
dolni dotaznice | | spojnice ndbsh | o
piicka oko bfiska serif smytka slza klinowy serif

Obrazek 7: Anatomie pisma

K nejzakladnéjSim pojmiim pii popisu pisma patii sttedni vyska, serify, dynamika
a stinovani. Bude-li grafik znat tyto pojmy, stane se vhodnym ¢lovékem pro spravny
vybér pisma. Prave tyto atributy nejvice souvisi s dobrou ¢itelnosti, naptiklad pti malé
velikosti pisma nebo pfi rizné¢ barevnych podkladech. Stiedni vyska znamena velikost
minusky ,,x“ s pomérem mezi hornimi a dolnimi dotahy. To ma veliky vliv na vizudlni
stranku celého pisma. Obecné tedy mliZzeme fict, Ze pisma stejné bodové velikosti mohou
vypadat rizn¢ velka, prave kvili rozdilné stfedni vysce.

Stinovani znamena rozdilnost v tahu pisma, ktera je dobfe patrna napiiklad u
pismene ,,0°. Mlze vzniknout kolmé nebo Sikmé stinovani, zéalezi tedy na sklonu osy.
Serif neboli patka je strukturdlni detail v typografii. Jednd se o pii¢né ukonceni
jednotlivych pismen. Pismo v dynamickém principu je Sitkové diferenciované, pismové
znaky maji individudlni $itku pfi zachovani vySky. Naopak u statického principu jsou

$iky neménné.??

1.7 Inspirace

V nésledujicich tadcich se pokusim nastinit zdroje mé inspirace — grafické
designéry a studia, se kterymi jsem pfiSel do styku, a kterd mé znaCnym zplsobem
formovala a ovlivnila.

Prvni osobou je graficka designérka Markéta Hanzalova. S Markétou jsem se
seznamil v ateliéru grafického designu na Skole Scholastika v Praze. Zde jsem absolvoval
semestr v ramci uméleckych kurzl pti mé vysoké Skole v Hradci Kralové. Markéta tento
ateliér vedla coby vyucujici. Zde jsem se naucil, jak dilezita je reSerSe, jak dilezité je

spravné€ analyzovat zadani pro kvalitni kone¢ny vystup. Hlavnim cilem této zkuSenosti

2 DABNER, David, Sandra STEWART a Eric ZEMPOL. Skola grafického designu: principy a praxe
grafiky. V Praze: Slovart, 2014., s. 64-65, ISBN 978-80-7391-894-1.
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vSak nebyl predevsim vystup, byla to cesta, jak k nému dojit. Naucil jsem se, jak dilezita
je diskuze s ostatnimi grafiky, schopnost sebekritiky a samotnd komunikace s klientem.
Markéta Hanzalova také vydala sbornik, spolu s Alanem Zarubou, s nazvem Koéd, ktery
navazoval na pirednasky o grafickém designu a pomoci nich se snazil otevfit diskuzi o
samotném oboru, a upozornit tak na to, jak je tato diskuze dilezita. Spolu s Miroslavem
Roubickem zalozila v roce 2008 grafické studio Colmo v Praze. Zaméfuji se na vizudlni

identity, branding, vystavni a kulturni projekty.?*

Nymburk

Obrazek 8: Vybér z praci studia COLMO

Dalsi inspiraci mné byl graficky designér Filip Heyduk. Od né&j jsem se mél
moznost ucit na mezinarodni Skole umeéni, kterou porada fakulta Designu a uméni
Ladislava Sutnara v Plzni. Letni Skola byla zamé&fena na graficky design a plakat. Filip
Heyduk z grafického studia Heyduk, Musil & Strnad se nejvice zabyva projekty v oblasti
kultury a vystavnictvi, ale také tvorbou znacek a corporate identity. Jeho vyttibené oko a
smysl pro kompozici, které si vypéstoval diky svym GspéSnym rokiim v oboru, na mé

udé€lal obrovsky dojem.

2 Www.scholastika.cz [online]. 2017 [cit. 2019-03-11]. Dostupné z: http://www.scholastika.cz/kurzy/
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1960-1988

Obrazek 9: Vyber z praci studia Heyduk, Musil & Strnad

Veronika Rut Novakové je v dobé tvofeni této prace Casto zminované jméno
v grafickém oboru. Mnoho lidi se svoji praci snazi ,,zménit svét™. To se vSak povede jen
mizivé ¢asti z nich. Veronika ma vSak k tomuto cili dobfe nakroc¢eno. Nejde vSak o svét,
ani o celou Ceskou republiku, vie za¢ind u Brna. V ramci své diplomové prace vytvofila
ocenovany manudl proti vizudlnimu smogu ve méstech. Spolupracuje s aktivisty,
organizacemi pro méstské planovani, architekty a zastupci riiznych mést, aby byl vystup
co nejlepsi a v piipadé schvéleni mistni legislativou pouZitelny a funkéni.?®> Veronika Rut
Novakova mé pti své predndSce zaujala svoji zapalenosti a pfipravenosti se zabyvat
vécmi, které by byly ku prospéchu druhym, ne pouze k dobru svému vlastnimu. Diky ni
jsem pochopil, Ze méné je vice a v situacich, ktera si to vyZaduji je nedélat nic prosté to

nejlepsi feseni.

Obrazek 10: Manudl dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven Veroniky Rut Novikové

25 Brno bez vizualniho smogu. Www.veronikova.com [online]. 2019 [cit. 2019-03-14]. Dostupné z:
http://www.veronikova.com/project/brno-bez-vizualniho-smogu/
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2 PRAKTICKA CAST

2.1 Umélec vs. Designér

Ze zacatku praktické ¢asti bych nejdiive rad objasnil postaveni designéra, a co je
vlastné jeho praci. Mam pocit, Ze soucasna spolecnost ne uplné chape praci prave ¢loveéka,
ktery se vénuje grafickému designu. Velmi cCasto si jeho praci plete s praci a tvorbou
umeélce jako takového, tvoticiho volné, nikoliv uzité¢ uméni.

Zakladnim rozdilem mezi designérem a umélcem je ten, ze designér pracuje pro
klienta a primyslovou vyrobu, pracuje s lidmi a vétSinou v tymu. Je odpovédny viici sam
sobg, ale hlavné vici klientovi, se kterym mé pravné zadvazny vztah, k ostatnim ¢leniim
v tymu, k vefejnosti a koncovym zékaznikiim, kterym je vysledny produkt uréen. Musi
vyhovét pozadavklim a svym umem je vizudlné a technicky pfivést v daném terminu a za
penize klienta do uzité podoby. Proto se také grafickému designu nejdfive fikalo uzité
uméni, nebo také komeréni umeéni.

Obecné lze tedy fici, Ze designér pracuje pro druhé lidi, je tu kviili nim a snazi se
vypofadat s problémy druhych, misto svych vlastnich.?® Designér vyjadfuje svoje
myslenky slovy, musi popisovat svoje postupy a dokazat si je obh4jit. Proto musi umét
komunikovat s lidmi. Grafik musi dodrzovat bezpocet pravidel pro dobry design, ale také
se je nebat v urcitych situacich porusSovat.

Pojem graficky designér se zacal objevovat az ve 20. letech 20. stoleti. Grafik byl
spise femeslnikem, nikoliv pouhym kreativcem. V soucasné dob¢ se v§ak misky vah mezi
femeslem a kreativitou pfevazuji spiSe na stranu kreativity, coz vSak neshazuje grafikovu
préaci. Naopak mu to otevira dvefe do dalSich multimedialnich oblastni jako je ilustrace,
fotografie atd.

Designér zaujima roli instruktora. Jeho praci je predat instrukce zadavateli ¢i
zhotoviteli. Podoba vykresu, €1 grafického designu je vymezena komunikac¢nimi ucely.
V tom se 1i8i od uméleckych dél. Pfedava podrobny navod a tiloha v samotném vyrobnim
procesu tim vétsinou pro designéra kon¢i. OvSem vyjimkou jsou tzv. designéfi femeslnici,

ktefi jsou schopni tento vyrobni proces obstarat sami.?’

26 POTTER, Norman. Co je designér: véci, mista, sdéleni. Ptelozil Eva CISLEROVA. V Praze: Vysoké
Skola uméleckoprimyslova, 2018, s. 14-19. Katedra. ISBN 978-80-87989-58-6.

27 HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8.
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Souhrnné Ize tedy fici, Ze designér pracuje pro lidi a s nimi. Nema takovy rozsah
svobody jako umélec. Podotykam, ze vySe zminéné odliSnosti nejsou exaktni a
v nékterych ohledech se objevuji vyjimky. Prace designéra vSak z umeéni vychazi a

ukolem grafika je, mimo jingé, také vnaseni uméleckych kvalit do svych zakazek.

2.2 Predstaveni projektu

Praktickd ¢ast mé bakalarské prace se zabyva vytvorenim nového vizualniho stylu
internetového magazinu Czechmag. Czechmag je internetovy magazin zalozenym v roce
2014 zabyvajici se Geskou kulturou. Clanky se zaméfuji na hudbu, filmy, politické satiry,
subkulturni skupiny, propaguje a podporuje kulturni akce uskuteciiujici se predevsim
v Praze.

Zde je zadsadni zminit, ze magazin neni dlouhodobé vydéle¢ny, jednd se o
studentsky projekt zakladatele Krystofa Davida. Czechmag dava pftilezitost publikovat
¢lanky studentlim Zurnalistiky, moznost prezentovat svoje fotografické prace zacinajicim
tvircim. Davd mozZnost nabyti novych zkuSenosti s vyddvanim, psanim a poméha
obdrzovat zpétnou vazbu od Siroké vefejnosti. Dava moznost tviircim piispivajicim do
magazinu G&astnit se kulturnich akei po celé Ceské republice v ramci bezplatnych vstupt
zdarma pro média.

DodrZovani pravidelnosti vydavani ¢lank je nezbytnym tikolem pro udrzitelnost
pozornosti pravidelnych ¢tenaft, coz je vSak obtizné vzhledem k tomu, Ze se tym
magazinu sklada ze studenti, ktefi chodi do Skoly a vétSinou také pracuji. Kolisava
pravidelnost vydavani ¢lanki se tedy bohuZel promita na mnoZzstvi pfistupli na webové
platformy. Chod Czechmagu se bez vétSich problému obejde bez ztratovych ¢isel, také
diky PR c¢lanktim, ale nevydélava. Funguje spiSe jako moznost a prilezitost pro nové

mladé tvurce.

2.3 Logo

Diivod, pro€ jsem si vybral pravé magazin Czechmag je ten, Ze hlavnim tématem
této bakalarské prace je redesign a ten Czechmag opravdu potieboval. Osobné do
magazinu prispivam jiz ¢tvrtym rokem jako fotograf. V roli grafika jsem se vZdy na
predeslé logo dival trochu s odporem, ale také se zna¢nou rezervou a odstupem. Chapal

jsem, zZe magazin nema penize na kvalitni zpracovani svého designu, proto bylo vice nez
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vhodné ujat se ho v ramci praktické ¢asti mé bakalaiské prace. Vim, Ze i kdyz grafik
vytvoti sebedokonalejsi logo, ¢i znacku, diive nebo pozdé€ji musi podlehnout novému
redesignu. Miize se jednat o malé drobnosti, zménu typografie, zménu barevnosti, nebo

rovnou celé nové logo. To je také nas ptipad.

@ZL@W IiMILA Gi
LWEE STYLOIVY MAEFAZW

Obrdazek 11: Pivodni logo

> Czechmag

Obrdazek 12: Redesign loga

Kazdy vystup grafikovi prace by mél byt odiivodnén. Grafik musi védét pro¢ logo
udélal tak, jak ho udélal, pro¢ zvolil konkrétni barevnost atd. Spravné odiivodnény prace
muze byt zlomovym prvkem pii vetejnych soutézich a vybéru grafika, samoziejmé
v souladu s technickou spravnosti. Neni to tedy jen o vytvofeni libivé vizualni véci. Logo
musi vypravét piibéh, musi k divdkovi promlouvat, musi byt dobie pouZzitelné a
udrzitelné. Znacku tedy nemizeme chapat jako pouhy ornamentalni prvek, ale dtilezitym
souhrnnym znakem subjektu.

Pro logo magazinu byl pouZit prvek oka. Kazdy vystup webového casopisu
prochazi ptes vizualni zrakové receptory a vjemy ctenafe, ¢i divaka. Od napsani recenze,
pres video obsah, az po foto report z hudebni akce. Symbolem pro ¢asopis Czechmag se
tak stalo oko s kapitdlou pocate€niho pismene ndzvu magazinu. Spolu s typografii
funguje jako graficka znacka. Logo bez typografické ¢asti se da vyuzivat samostatné jako
silny graficky prvek, jeho uZiti bez typografie se bude nasobit v zavislosti na Casu a
ustaleni nového vizualniho stylu. Technické vykresy a anatomie loga jsou popsany a

znazornény v grafickém manualu.
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Obrazek 13: Logo

Znacka ve tvaru oka samoziejmé nebyla prvnim ndvrhem, ktery jsem okamzité
ptevedl do kfivek v programu. Znacce pfedchdzelo mnoho skic, které mély zdsadni vliv
na konecny vybér. V nasledujicich fadcich se budu snazit ptibliZit proces vytvateni loga
pro konkrétni subjekt.

Vse nejdiive zacne resersi. Zjistim si, co dany subjekt prezentuje, zjistim jejich
koncept, poslani a zaméfim se na cilovou skupinu, na kterou je dany subjekt orientovan.
Tyto poznatky a nashromazdénd data sepiSu a graficky znazornim ve spojitostech
v podobé ,,pavouka‘ pomoci kli¢ovych slov. Propojovanim téchto klicovych slov za¢nou
v mozku asociace, jejichz vystupy jsou znazornény pomoci znacek a vizualnich prvkii na
papir. Po vytvofeni takové vizudlni asociace se prav€ asociace takto vytvofena stdva
odrazovym mustkem pro nastoleni otazek. Vznika tak plynouci monolog, ve kterém si
sam sob¢ kladu otazky na nové vznikly graficky prvek a davam ho tak do konfliktu se
sebou samym. Tento proces vybéru, tedy kladeni otdzek, mize trvat nékolik minut, ale i
dlouhé dny.

Podminkou od zadavatele bylo vytvoreni silné grafické znacky, ktera bude snadno
zapamatovatelnd, tzn. klient, v tomto ptipadé¢ magazin Czechmag, nechtél logotyp Cisté
typograficky. Vyzadoval znacku kombinovanou, tzn. obrazovy symbol s typografickou
¢asti, s moznosti pouzivani znacky samostatné. Proces vyse popsany, vytvoreny specialné

pro tento projekt, je zndzornén na obrazku €. 14.
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Obrazek 14: Skici predchazejici vytvoreni loga

2.4 Graficky manual

Jednou z nejdualezitéjSich soucdsti prezentace magazinu na jeho Ctenafe je
bezesporu jednotny vizudlni styl. Kvalitni a silny vizudlni styl pisobi na vefejnost
dojmem seridznosti, ditvérnosti, jednoty a svym zpracovanim laké dalsi ¢tendie a divaky
k navstiveni webové stranky magazinu ¢i socialni sité. Jednotny vizudlni styl je tvofen
silnou znackou a pismem. Pravidla uziti téchto jednotlivych prvkid jsou sepsana a
znazornéna v grafickém manudlu. Manual slouzi k uskupeni predpisti a pravidel pii
tvorbg, ¢i vyrobé grafickych vystupii a spravné pouziti znacky. Graficky manual je

v tomto piipadé€ rozdelen do kapitol nasledovné:

1. Uvodni slovo — piedstaveni projektu a magazinu

2. Logo — intro, konstrukce, ochrannd zoéna, minimalni velikost, zakdzané varianty
3. Pismo

4. Barevnost — podkladové plochy, doplitkova barva

5. Socidlni sité — Youtube, Facebook a Instagram

6. Propagace

7. Tiskoviny
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Obrazek 15: Graficky manual magazinu Czechmag (nahled)

Graficky manual je vytvofen a nasazen v programu InDesign od spolec¢nosti

Adobe. Vznikl jak v elektronické podobé¢, tak v podobé tisténé.
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2.5 Typografie

Pismo je dilezitou soucasti jednotného vizualniho stylu a zakladnim kamenem
komunikace, coz pro magazin plati dvojnasobné. Vybran byl open source font
Montserrat, z kolekce pisem Google fonts, vytvofeny v roce 2015. Autorem pisma
Montserrat je Julieta Ulanovsky. Julieta je graficka designérka a zakladatelka grafického
studia ZkySky, sidliciho v Buenos Aires ve staré historické ¢tvrti Montserrat. Inspiraci
pro vytvofeni fontu ji byly staré plakaty a grafické navrhy z tohoto mista z 1. poloviny
20. stoleti. Chtéla vdechnout novy moderni kabat lokalni urbanistické typografii a
»havratit ho lidem a obyvateliim, ktefi se podileli na jeho utvateni. Pismo je tedy volné
dostupné zdarma ke stazeni na fonts.google.com v podobé Open font Licence, proto
nemusi byt zastupovano doplikovymi fonty. Rodina Montserrat fontu ma také dvé
sesterské variace, je to font Alternates a Subrayada.?®

Z pisma Montserrat také vychéazi samotny logotyp magazinu. Pismo obsahuje
¢eskou diakritiku a je uzivano prevazné ve dvou variantach, Regular a Semibold. Font
vSak obsahuje az 18 variaci fezil od Thin az po Italic Bold. To dava grafikovi vyhodu pii
vybéru fezu pro konkrétni graficky nosi¢. Nasledujici obrdzek je ukédzka clanku

s pouzitim fontu Montserrat.

Seznamte se s driftingem, sportem, kterému se u nas
dostava stale vice pozornosti

Jizda bokem neboli drift je jizda v fizeném smyku, kterd ma své plvody v horskych
prasmycich Japonska. Tamni pouliéni jezdci se bavili rychlou jizdou, na hranici moznosti
svych automobild. To jim oviem nestacilo a stejné jako v ostatnich sportech se zavodnici
pokouseli posouvat své vlastni hranice a posléze i hranice samotnych aut. Kazdy jezdec si
wvyvinul specifickou techniku, ktera prerostla ve styl a tim vznikl novy a zcela ojedinély
druh motorsportu - drift.

Drifting lze provozovat pouze s vozy s pohonem zadni napravy, s primérnym vykonem
od 140 koni. Nejpouzivanégjsi znacka aut pro drifting v ramci Evropy je BMW, konkrétnéji
pak 3. fada, kterée je rozsirena, spolehliva a levna. BMW e36 je pak tim nejpouzivangjsim
modelem. Dalsi znacky pouzitelné pro drift jsou napfiklad: Nissan, Mazda, Ford, Toyota,
Mercedes, americky Chevrolet, ale napf¥iklad i Skoda 120, Trabant nebo Skoda Octavia.
Svétova Spicka jezdi v upravenych specialech, které mohou mit az 1000 koni, co zméni
zadni pneumatiky na prach béhem jediné minuty. V tomto sportu vSak nejde o Cisla, ale
o odvahu a um zavodnika.

Obrazek 16: Ukazka pouziti fontu v clanku

28 Montserrat. Https.//fonts.google.com/ [online]. [cit. 2019-03-09]. Dostupné z:
https://fonts.google.com/specimen/Montserrat
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2.6 Barevnost

Zakladni barevnost magazinu byla vymezena na cernobilou kombinaci.
Rozhodnuti vychazi ze skuteCnosti, ze magazin nema stalé fotografy, kteti by fotili
stejnym ,,stylem*, &i stejnym typem fotoaparatu.?’ Kazdy vizualni prvek, ¢i barevnost
fotografie by méla korespondovat s barevnosti subjektu a ladit tak s nim. V téchto
podminkach to vsak nebyl jednoduchy ukol, tedy najit zakladni barevnost tak, aby se
zachoval charakter, proto byla zvolena hlavni univerzalni barevnost cCerné a bilé
s ptipadnou doplnkovou barvou.

Touto doplitkovou barvou se stal odstin barvy cervené s kodem Pantone 179 C.
Barva je pfechodem mezi ¢ervenou a oranzovou. Dle psychologie barev je barvou mladi,
hravosti a volnosti. Magazin si na téchto heslech stavi svoji identitu, proto byl jako finalni

zvolen pravée tento odstin.

<> Czechmag \ <>Czechmag

Obrazek 17: Doplitkova barva magazinu, Pantone 179 C

2.7 Socialni sité

V dnesni dobé¢ jsou socidlni sit€ nejlepSim prostiedkem propagace a komunikace
s vasi cilovou skupinou. Subjekty uz nemusi platit veliké penize za reklamy v televizich
nebo billboardy. Sikovni spravci socialnich siti s kombinaci se silnym a kvalitné
provedenym designem mizou zasdhnou tisice lidi a mit tak obrovsky dosah (témér)
zadarmo. To je Sance pro mladé zacinajici projekty, které nemaji kapital na konzervativni

propagaci, jako je napiiklad jiz zmifiovana reklama v televizi nebo reklama v podobé

2 Vice o pracovnim prostfedi v magazinu v kapitole ,,Pfedstaveni projektu®, s. 28
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bannerti na webu. V soucasné dobé magazin nejvice vyuziva tfi socilni sité — Facebook,

Youtube a Instagram.

2.7.1 Facebook

Facebook je, co se tyce sledujicich magazinu, nejsilngjsi socidlni siti. K bieznu
2019 tento pocet dosahuje 16,5 tisic.?® Stranka se vyuziva ke sdileni a $ifeni ¢lankd na
oficialnim webu magazinu a ke sdileni Youtube videi. Také jsou zde ptidavany
pravidelné ptispévky ve forme naptiklad statistik magazinu, tipy na kulturni akce konané

v nésledujicich dnech, ptedstaveni ¢lena tymu atd.

Pfedstaveni fotojvideo Paul wurcel Predstaveni redaktor Max Novy Pfedstaveni redaktor Ondfej Riffler
Elena @paul_wurcel élena @novymax Elena @yungstifi

< 2019

2019 <

Predstaveni redaktor Beata Mrazikova Predstaveni fotofvideo Petr Vicek Predstaveni Séfredaktor Krystof David
glena @beatamrazikova Elena @pierremaslo Elena @krystofdavid
2015 Loy 2019

Obrazek 18: Pravidelna Facebook rubrika "Predstaveni clena"

30 Czechmag. Www.facebook.com [online]. [cit. 2019-03-17]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/czechmag/
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2.7.2 Youtube

Cim dél tim dileZit&j$im médiem se stava video obsah. Proto se také magazin
musel podrfidit tomuto trendu. Videa jsou publikovdna na serveru Youtube, kde kanal
magazinu vydava napiiklad videa ve formé medailonki mén€ znamych umé¢lct na ceské
scéné, kterym chce Czechmag také pomoci s jejich predstaveni vefejnosti a pomoci jim
tak se zviditelnit.

Pro Youtube byla vytvoiena grafika pro zachovani jednotného vizuélniho stylu a
snadnéjSiho rozpoznani videa od kandlu Czechmag v nabidce miniatur. Byly tedy
vytvoteny vodoznaky a intro, které se vklada na zacatku kazdého videa. Intro je vytvoreno
v programu Adobe After Effects. Jde o motion grafiku, kdy se oko, logo magazinu,
zobrazi obrysové a nasledné se bulva oka, v nasem piipadé pismeno C, podiva zleva
doprava. Barevnost intra je zavisla na barevnosti podkladového videa. Pozadi znacky oka

je tedy transparentni. VSechny tyto pravidla a rozmisténi jsou sepsany v grafickém

v o<
O OO
T <

Obrazek 19: Intro

manualu.
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vodoznak intro miniatura
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Obrazek 20: Grafika Youtube videi

2.7.3 Instagram

Uet Czechmag na socialni Instagram disponuje, k bfeznu 2019, 11 tisici
sledujicimi.®! Instagram je socilni sit’ ve formé& voln& dostupné aplikace pro riizné
mobilni opera¢ni systémy. Svym uzivatelim umoziuje sdileni fotografii a videi.*? I pro
tuto aplikaci bylo vymysleno par grafickych vystupt pro pravidelnou udrzitelnost rubrik.
Jde o0 oznamovani novych ¢lanki v tzv. Insta stories®® a sdileni pravidelnych piispévkii

spole¢nych se socialni siti Facebook (Pfedstaveni ¢lena, Kam v tydnu).

|\«.,"::f czechmag
Foto Ix1

Lorem ipsum dolor sit Navrat Kanyeho
amet, consectetuer Westa na Twitter
adipiscing elit, sed prinesl kromé
g:jaig;n %%nttillqgirgg r?tl?J}t.' nekoneénych status(
laoreet dolore magna tarl;geokigamenl e
aliguam erat. proj ’

\:E)/\\ ( Podlete zpravu - /I] A

Obrazek 21: Insta Stories

31 Czechmag. Www.instagram.com [online]. 2019 [cit. 2019-03-17]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/czechmag/

32 Instagram. In: Wikipedia: the fiee encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2019-03-17]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Instagram

33 Stories neboli “Piibéhy” poskytuji uzivatelim Instagramu misto pro sdileni obsahu, momentek ze
zakulisi nebo zhavych novinek ve vyssi frekvenci. Jsou pfistupné pouze na 24 hodin od zvetejnéni.
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2.8 Propagacni materialy

Jak jiz bylo zminéno, magazin ¢asto vydava ¢lanky ve form¢ reportli z riznych
akci. VéEtSinou to byva tak, Ze na takovou akei, jako je tieba koncert, kiest alba, vystava,
je vyslan redaktor, ktery napiSe recenzi a textovy report, spolecn¢ s fotografem, ¢i
kameramanem, ktery nafoti, ¢i nato¢i prab¢h této akce. Pro snadnou identifikaci ¢lenti
tymu Czechmag byl vytvoien firemni merch.**

Jako technologie tisku byl vybran sitotisk pro jeho udrzitelnost, kvalitu ale i
nizkou cenu. Byly vytvoreny ¢erné firemni mikiny a trika, které¢ vznikly ve spolupraci
s Annou Stysovou a jeji hradeckou sitotiskovou dilnou Sitotisk u Baby.

Prvni varka je vytvofena dvéma motivy, vzdy s dominantnim obrazem na zaddech
amens$im na levé stran€ hrudniku. Prvni typ mé na zédech slovo ,,PRESS**3 a na hrudniku
logo magazinu ve formé oka. Druhy typ na zadech nese toto logo, na hrudniku pak

samotny napis Czechmag. Za propagacni fotky dékujeme fotografovi Jakubu Zemanovi.

Obrazek 22: Merch

34 Propagacni textil subjektu, ktery koresponduje s jeho vizudlnim stylem. V&tSinou jde o design, na kterém
je umisténo logo, ¢i prvek, ktery pfimo odkazuje na tuto firmu.
35 7 anglického slova: tisk

41



. . "Q‘{: Sﬁ(':

)

Obrazek 23: Propagacni fotky tymového merche (mikiny)

Obrazek 24: Propagacni fotky tymového merche (tricka)

V ramci propagace vznikl také soubor propagacnich fotografii. Mnou potizené
fotografie slouzi jako soucast marketingové kampané na socialnich sitich. Zde se da
stranka propagovat pomoci zaplacené reklamy v podob& banneru ¢i pravé fotografie.
Cilem bylo tedy zaujmout. Vytvotena tak byla kukla s pomyslnym tetim okem na cele.
Tento motiv a tyto fotografie se daji dale vyuzivat naptiklad na plakaty, ¢i dalsi designy

merhce. Fotografie byly potizeny analogovym stfedo-formatovym fotoaparatem.
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Obrazek 25: Propagacni fotografie

Obrazek 26: Propagacni fotografie 2
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2.9 Navrh webu

Design webu je koncipovan na zakladé¢ vertikalniho rozdéleni obrazovky do dvou
na sob¢ nezavislych polovinach pfi listovani. Soucésti webu je ukazka domovskeé stranky,
ttidéni clankl dle kategorii, ¢i klicovych slov, ¢lankt s textem a fotografiemi, ¢i videem,
zalozka s moznosti zakoupeni firemnich produktl, ale i pfedstaveni jednotlivych ¢lent
tymu s jejich kontakty. Tento design byl vytvofen pouze jako prototyp a koncept.
Jednotlivé stranky a zélozky webu a jejich chovani je prezentovano pomoci animacniho
videa vytvoreného pomoci programu Adobe AfterEffects. Takto vytvoieny prototyp
s ukazkami interakci pomaha pfi komunikaci designéra s kodérem webové stranky. Pro
snadnéjsi komunikaci s kodérem se také mohou vyuzivat prototypové softwary jako je

napiiklad Adobe XD nebo Sketch.

©>Czechmag

C>Czachmag

Seznamte se s driftingem,
sportem, kterému se u nas

lostava stale vice
pozornosti

[ Yo

ErrR————y

©>Czechmag

Never Sol: Melancholicky
synthpop Sary Vondraskové

toam jeantacts maich ishan

CCzeChMag hoe comimetay altie stop 0w

a ELIoe @ Lles
team bicd

Obrazek 27: Navrh webu
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2.10 Tiskoviny

Tiskoviny nejsou pro Czechmag az tak stézejnim artiklem propagace. Magazin
funguje vice méné pouze v internetovém prostiedi, nicméné i zde se ¢as o Casu tiskoviny
navrhnout a zrealizovat musi. Samoziejm¢e jde o tisk vizitek, které se rozdavaji vétSinou
na akcich, ale 1 o plakaty, které se vytvofi v rdmci propagace akce pofddané magazinem.
Jedna takova se odehrala v klubu Indigo v poloving listopadu minulého roku. Slo o
oficialni spusténi nového konceptu a designu magazinu Czechmag. Plakaty ve tiech

verzich vytvoiené pro tento vecer jsou k vidéni nize.

Relaureh par ®
R@aunch Rarw Czechmcr—ty'_—

%fe In @
16.11.18'8

Opggovicka 3

Tetgis

\Y[e]p¥=18
(% Monat

fgm t.free:w o Ohrwirm

® ® I611I88PM

Obrazek 28: Plakaty "Relaunch party”
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Obrazek 29: Vizualni styl magazinu Czechmag
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ZAVER

V teoretické Casti jsem se zabyval obecnymi definicemi jednotlivych grafickych
vystuptl, typografii, barevnosti, ale 1 historickym vyvojem oboru uzit¢ho uméni. V druhé
¢asti bakalarské prace jsem tuto teorii prevedl do praxe v podobé¢ vytvoreni jednotného
vizualniho stylu webového magazinu Czechmag, coz bylo také hlavnim cilem této prace.

Uspés$nost grafiky ukaZe az ¢as, ktery by mél potvrdit dobrou uZitou a vizualni
hodnotu. Nicméné diky zpracovani takto rozsdhlého vizualniho stylu webového
magazinu jsem si opét procvi€il témeét vSechny své dovednosti v oblasti grafického
designu a uzitého uméni, coz mi je dobrou prupravou do dalSiho studia, ¢i praxe. Diky
této praci jsem si také vyzkousel dalsi grafické vystupy a rozsitil tak sviij zabér pti tvorbé
vizualni prezentace. Konkrétné se jedna o motion grafiku v podobé pohyblivého oka
v programu Adobe AfterEffects jako intro do videi, ale i vyrobu textilnich produkti.
Pravé na nich lze zaznamenat prvni Gispé$nou zpétnou vazbu od vefejnosti a ctenait. O
sitotiskové potisky mikin a trik je veliky z4jem a planuje se tak dalsi dotisk v fadech
desitek kust od kazdého motivu.

Tento vytvoreny vizudlni styl jiz firma Czechmag pouziva. Nicméné v lehce
upravené¢ podobé. Zmény se napiiklad promitly v uritych prvcich vizuédlniho stylu.
Zménu miZeme zaznamenat v barevnosti, ale 1 v logu samotném, totiZ ve zméné fezu
pisma na kapitalky.

Tvorba praktické ¢asti me utvrdila v tom, Ze graficky design je obor, kterému se
chci vénovat a studovat ho 1 nadale. Tvorba a zkoumani novych moZnosti prezentace je

cesta, kterou se chci vydat.
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Obrazek 4: Barevni kruh michéni barev

Zdroj: http://psychologiebarev.cz/barvy/barevny-kruh/

Obrazek 5: Barevné modely
Zdroj: https://randomlenka.wordpress.com/category/grafika/barevne-modely/

Obrazek 6: Pismo Futura z roku 1927

Zdroj:https://gayleclemans.com/2012/11/28/final-exam-required-images-2-of-3-

2/paulrennerfuturatypfacel1927/

Obrézek 7: Anatomie pisma

Zdroj: DABNER, David, Sandra STEWART a Eric ZEMPOL. Skola grafického designu:
principy a praxe grafiky. V Praze: Slovart, 2014., s. 64-65, ISBN 978-80-7391-894-1.
Obrazek 8: Vybér z praci studia Colmo

Zdroj: https://www.colmo.cz/cz/studio

Obrazek 9: Vybér z praci studia Heyduk, Musil a Strnad
Zdroj: http://www.hmsdesign.cz/"

Obrazek 10: Manudl dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven Veroniky Rut
Novakové

Zdroj: http://www.veronikova.com/project/manual-dobre-praxe/

Obrazek 11: Pavodni logo
https://czechmag.cz/wp-content/uploads/2017/04/logo-footer@2x-copy.png

Obrazek 12: Redesign loga

Obrazek 13: Logo

Obrazek 14: Skici predchéazejici vytvoreni loga

Obrazek 15: Graficky manual magazinu Czechmag (nahled)
Obrazek 16: Ukazka pouziti fontu v ¢lanku

Obrazek 17: Doplikova barva magazinu, Pantone 179 C
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Obrazek 18:
Obrazek 19:
Obrazek 20:
Obrazek 21:
Obrazek 22:
Obrazek 23:
Obrazek 24:
Obrazek 25:
Obrazek 26:
Obrazek 27:
Obrazek 28:
Obrazek 29:

Pravidelna Facebook rubrika ,,Pfedstaveni ¢lena“
Intro

Grafika Youtube videi

Insta stories

Merch

Propagacni fotky tymového merche (mikiny)
Propagacni fotky tymového merche (tricka)
Propagacni fotografie

Propagacni fotografie 2

Névrh webu

Plakaty ,,Relaunch party*

Vizualni styl magazinu Czechmag
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