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Prace spliiuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcasové-neutralni

Neaktualni

Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace UplIna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplna, logicka

Neuplna, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

VyuZité pasivné, vécné spravné citované

Nedostate¢né vyuzité

Vybaveni prace (tabulky, grafy, prilohy) Optimalni mnozstvi

Postadujici mnozstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text
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Vlastni piinos prace Formulace puvodnich zavérd X

Formulace zavér kompilovanych ze zdroji

Chybi formulace vlastnich zavérl

Dalsi hodnoceni:

Kromé internetovych odkaz( ma prace na seznamu literatury 18 knih, jejich primérné stafi je kolem 10 let a na
seznamu nejsou zadné védecké Casopisy. Protoze autor nikdy v ¢lancich nevidél jak se pracuje s variabilitou, tak
skongil u grafu, a zavérl prace, které s nimi pfili§ nesouvisi. A to navzdory tomu, Ze pracnost vyzkumu byla velka,
protoze pouzil jak kvalitativni, tak kvantitativni pfistupy. Zavéry jsou tedy formulovany podle autorova pfesvédceni,
Ze komunikace je tlak, a to stejny na vSechny. To proto, Ze nerozliSuje segmenty, i kdyZ segmentaéni otazky
polozil a podle nich mohl odvodit komunikaci pro cilené segmenty trhu. Dokonce k tomu dostal podrobny navod
od mistostarostky hasicl v odpovédi na otazku "T: Pfejdeme k marketingu a marketingové komunikaci spolku.

Jak jste uvedla, SH CMS je nestatni neziskova organizace. Jako takova vsak jist& ma zakazniky pro své sluzby,
dovedla byste je definovat?" V odpovédi je vénovana oddélena pozornost rodi¢im, sportovcim, ale zejména obcim
a dobrovolnictvi, které je propojuje. Autor misto potfeb segmentl prosazuje mozna moc centraly, mozna technické
detaily bez vize vystupu, napfiklad navrhem na jednotny vizualni styl webovych stranek centraly a uzemnich
poboc&ek. Kvuli rozptylu a nahodilosti navrhovanych opatfeni byla u prace s literaturou byla ozna¢ena odpovéd
"Vyuzité pasivné, vécné spravné citované". Prace je formalné v pofadku, zavéry pfedstavuji spi$ uhel pohledu
autora, nez dat, coz je dobry podklad pro diskusi pfi obhajobé, kterou timto doporucuiji.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jak byla odvozena ¢tyfi doporuceni, ktera jsou uvedena jak v zavéru prace, tak v prezentaci. Podle velikosti
odchylky nebo citem?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Cilem prace je, mimo jiné, "navrzeni takovych doporuceni, které povedou ke zlepSeni sou¢asné marketingové
komunikace". Co bude vysledkem zlepSené komunikace? Pfevzeti ¢lenu jinych organizaci, posileni politického
vlivu centraly hasi¢l v médiich nebo méné pozar(?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

K vété zavéru prace - cituji "Prvnim doporucenim je vétsi propagace akci, a to konkrétné vynalozeni prostredki
na nastroje zajistujici propagaci akci na socialnich sitich, zejména na Facebooku" bych se chtél zeptat, zda v
nazvu prace uvedena marketingova komunikace je reakci na uder propagace nebo odpovéd na vy&ekany podnét
komunikujiciho partnera?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé

Datum: 14.06.2022 Podpis oponenta prace

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, A.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



