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Další hodnocení:
Práce se věnuje marketingové komunikaci hasičského sdružení, tedy tradičního spolku s celorepublikovým
dosahem, v oblasti neziskového sektoru. Práce využívá kombinaci kvalitativních a kvantitativních metod vlastního
výzkumu a na základě zjištění odvozuje konkrétní doporučení k rozvoji marketingové komunikace zaměřené na
široké auditorium. Podpora pro spěšné činnosti SH v České republice je v celospolečenském zájmu, proto má
práce potenciální přínos nejen pro spolek, ovšem i pro českou veřejnost. V procesu psaní práce a konzultaci
doporučení, byli zapojeni klíčoví aktéři, především vedení SH, z čehož plyne, že předkládaná doporučení mají
podporu a realizační potenciál.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jak se v SH pracuje s mládeží ve smyslu atraktivity hasičského sboru pro mladou generaci nejen komunikací na
sociálních sítích?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jaká témata či mediální formáty (seriál, poradna..) by mohly pomoci zvýšit čtenost časopisu AlarmRevue?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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