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Zhodnoceni potencialu zvolené destinace cestovniho

ruchu v Ceské republice

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva cestovnich ruchem v destinaci Broumovsko. V prvni ¢asti
prace jsou za pomoci literarni reSerSe vysvétleny stézejni pojmy z problematiky analyzy
potencialu destinace. Je vymezena a vysvétlena typologie cestovniho ruchu a vysvétleny
ptedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu s diirazem na lokaliza¢ni pfedpoklady. Ve druhé
¢asti byla vymezena a piredstavena destinace Broumovsko. Na zékladé rozboru
lokaliza¢nich ptedpokladii bylo vytvofeno bodové hodnoceni a posouzen potencial
cestovniho ruchu v dané destinaci. Za pomoci dotaznikového vyzkumu bylo zjisténo
vnimani a povédomi navstévnikii a potencidlnich navstévnikd destinace. Dale byly
provedeny vypocty zatizenosti sledované destinace prostiednictvim ukazateld intenzity
cestovniho ruchu. Hlavnim vysledkem prace je stanoveni potencialu cestovniho ruchu, na

jehoz zaklad¢ byly sepsany navrhy a doporuceni pro dalsi rozvoj a propagaci destinace.

Klic¢ova slova: cestovni ruch, destinace, lokaliza¢ni faktory, potencial, regionalni rozvoj,

udrzitelny rozvoj



Assessment of the Chosen Tourism Destination Potential

in the Czech Republic

Abstract

The diploma thesis deals with tourism in the destination Broumovsko. In the first part of
the work, with the help of literary research, the key concepts of the analysis of the potential
of the destination are explained. The typology of tourism is defined and explained and the
preconditions for the development of tourism are explained with emphasis on localization
factors. In the second part, the destination Broumovsko was defined and introduced. Based
on the analysis of localization factors, a point evaluation was created and the potential of
tourism in the destination was assessed. With the help of a questionnaire survey, the
perception and awareness of visitors and potential visitors of the destination was
determined. Furthermore, calculations of the strain of the monitored destination were
performed using indicators of tourism intensity. The main result of the work is to
determine the potential of tourism, based on which proposals and recommendations for
further development and promotion of the destination were determined.

Keywords: tourism, destination, localization factors, potential, regional development,

sustainable development
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1 Uvod

Odvétvi cestovniho ruchu zaziva v poslednich desetiletich neustaly rist, ktery s sebou nese
odvétvim, a to predevsim diky své schopnosti zasahovat a ovliviiovat dalsi sektory narodni
ekonomiky. V mnoha oblastech je také vnimam jako dulezity, a mnohdy i jediny, faktor
hospodatského rozvoje ekonomicky slabsich oblasti. V téchto oblastech cestovni ruch
zajistuje tvorbu a udrzeni pracovnich mist a pfinasi finan¢ni zdroje pro rozvoj a rast
kvality zivota mistnich obyvatel. Odvétvi cestovniho ruchu tak pro region piedstavuje

velky potencial pro sviij rozvoj.

Proto, aby se cestovni ruch mohl spravné rozvijet, je nutné pred jakymikoliv investicemi
ajinymi aktivitami rozpoznat a spravné aktivovat potencial takovéhoto tzemi. Tento
potencial je nicméné velice dilezité aktivovat a rozvijet udrzitelnym zplsobem, protoze
cestovni ruch ptsobi mnohdy negativné. Toto negativni pusobeni se projevuje
Vv environmentalni, ekonomické a kulturni roviné a najit hranici mezi chténymi

a nechténymi vlivy cestovniho ruchu je velice obtizné.

Broumovsko je v kontextu Ceské republiky oblasti znamou spi$e jako periferni
a ekonomicky slabsi. Znamé je ale také diky svym pfirodnim krdsdm. Nejznamé;jsi
ze vSech piirodnich fenoména jsou AdrSpaSsko-teplické skaly, které patii k nejvEtSim
skalnim méstim ve Stfedni Evropé. Tato skalni mésta ale také trpi piilis vysokou
jednodenni navstévnosti, ktera ovSem neni rozmélnéna do dal$ich mist Broumovska.
Co se tyka kulturné-historickych pamatek, tak Broumovsko je oblast, ktera je historicky

spojena s fadem Benediktint a cirkevnimi stavbami Dientzenhofert.

Oblast Broumovska nejsou pouze skaly a cirkevni stavby, ale také dalsi malebné oblasti
a mista, ktera vytvareji neopakovatelny genius loci, ale doposud nejsou pfili§ docenéna
a objevena. Pro celkové zviditelni a zatraktivnéni Broumovska je dilezité rozpoznat jeho
potencial, vybrat vhodné nastroje propagace a zaméfit se na vhodné skupiny potencialnich
navstévniki. Ojedinélé spojeni ptirody a kulturnich pamatek, znamé jako barokni kulturni
krajina, by mohlo wukryvat velky potencial, ktery muze pomoci celé oblasti

z ekonomického, ale 1 ze socialniho hlediska.
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2 Cil prace a metodika

V této kapitole bude vymezen cil prace a popsana metodika pouzita pii jejim zpracovani.
2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je na zakladé zhodnoceni potencialu cestovniho ruchu zvolené
destinace spolu s dotaznikovym vyzkumem zpracovat a navrhnout soubor vhodnych
doporuceni pro rozvoj cestovniho ruchu. Tato doporuéeni by mohla piispét ke zlepSeni
propagace regionu a ke zvySeni jeji navstévnosti s dirazem na udrzitelny rozvoj.

Zkoumanou destinaci je Broumovsko.
Pro splnéni stanovenych cilti byly stanoveny nasledujici dil¢i tkoly:

- za pomoci literarni reSerSe zpracovat teoretickd vychodiska souvisejici

se zkoumanou problematikou;
- vytvoftit charakteristiku zkoumané destinace;
- analyzovat potencial rozvoje cestovniho ruchu v dané destinaci;
- zpracovat a vyhodnotit dotaznikovy vyzkum;

- provést diskusi zjisténych skutecnosti a navrhnout vhodna doporuceni pro rozvoj

cestovniho ruchu.
2.2 Metodika

V teoretické Casti je pouzita reSerSe dostupné odborné literatury, internetovych zdrojd,
odbornych ¢lankt a databazi. Jsou popsany a vysvétleny stézejni aspekty potencialu
destinace pro rozvoj cestovniho ruchu a zpusoby jejiho zkoumani. Déle jsou vysvétleny
predpoklady ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu a typologie cestovniho ruchu. Pouzité
metody jsou predevS§im zkouméni dokumenti, komparace a syntéza informaci

ze sekundarnich zdroja.

Ve vlastni ¢asti prace je charakterizovana zkoumana destinace. Je provedeno zhodnoceni
potencialu dané destinace pomoci metodiky Biny (2002) a dotaznikového vyzkumu
zkoumajiciho povédomi o daném tuzemi. Dale jsou provedeny vypoCty zatizenosti
sledovaného uzemi pomoci ukazatelil intenzity cestovniho ruchu. Vlastni vyzkum probihal
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v obdobi 1éto-podzim 2020, pficemz zkoumana oblast byla i nékolikrat navstivena.

Pfi vlastnim vyzkumu byla pouzita kombinace né¢kolika metod:
- 0sobni Setieni v terénu, pozorovani,
- analyza dokumentl jako sekundarnich zdroji;
- dotaznikovy vyzkum pomoci vlastniho dotazniku;
- syntéza ziskanych poznatkli a ndsledny navrh doporucent;
- Vypocty zatizenosti dle vybranych ukazatelt.

Vychozimi zdroji informaci pro praktickou c¢ast byly aktudlni informace ziskané
Z internetovych zdroji a dokumenti a z dostupné literatury. DalSi primérni data byla

ziskana z provedeného dotaznikového vyzkumu a z osobnich navstév dané destinace.

V zavéru prace je provedena syntéza, diskuse a vyhodnoceni ziskanych informaci,
na jejichz zaklad¢ jsou navrzena vhodna doporuceni, ktera by mohla pfispét ke zlepseni

propagace regionu a ke zvyseni jeji navstévnosti.
Analyza dokumenti jako sekundarnich zdrojia

Zkoumanymi dokumenty jsou ¢lanky, knihy, noviny nebo turistické propagac¢ni materialy.
Pomoci této metody byla zpracovéana vlastni Cast prace. Zjisténé informace jsou pouzity
pro popis a charakteristiku jednotlivych slozek lokaliza¢nich podminek potencialu

cestovniho ruchu zkoumané destinace.
Lokaliza¢ni faktory

V praktické c¢asti byla pfedstavena a charakterizovana vybrana oblast, predev§im jeji
poloha, tizemi a atraktivity cestovniho ruchu. Dal§im krokem bylo popsani a detailni
rozebrani jednotlivych faktorti, které ovliviiuji a tvofi jeji potencidl. Diraz byl kladen
piedevsim na lokalizaéni piedpoklady. Rozd€leni téchto faktori vychazelo z metodiky
Jana Biny (2002). K zjisténym lokalizacnim faktorim byly pfifazeny body dle Binovy
(2002) metodiky. Body byly sumarizovany a sestaveny do bodové tabulky. Na zakladé

bodu byl uréen stupen rozvinuti potencidlu cestovniho ruchu v destinaci.
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Dotaznikovy vyzkum

Pro dotaznikovy vyzkum byla pouzita forma elektronického dotazovani pomoci Google
formulari. Pfi vybirani respondentli byl pouzit nahodny vybér. Cilem dotaznikového
vyzkumu bylo zjistit povédomi navstévniki o zkoumané destinaci. Vysledky dotaznikové

vyzkumu jsou zpracovany v kapitole 4.3 Dotaznikovy vyzkum.

Vyzkum pomoci dotazniku je ¢asto pouzivanou metodou kvantitativniho vyzkumu a sbéru
primarnich dat. V piipadé kvantitativniho vyzkumu jde o urceni a variabilitu proménnych,
které je mozné vyjadiit Cisly. Vysledky kvantitativniho vyzkumu jsou nejcastéji
zpracovany za pomoci metod statistiky (Hendl, 2005). Dotaznikovy vyzkum vSak muize
byt soucasti i kvalitativniho vyzkumu. Cilem kvalitativniho vyzkumu je odkryt vyznam

a pti¢iny zkoumanych informaci (Hendl, 2005).

Metoda dotaznikového vyzkumu je ¢asové i finanéné nenaro¢na, a navic respondentim
zaruCuje 1 uréity stupen anonymity. Kladené otazky se rozliSuji na oteviené, uzaviené
a polouzaviené. Uzaviené otazky jsou pro respondenta leh¢i k vyplnéni, protoze jiz
nabizeji ptredem dané odpovédi. Pokud je vSak zapotiebi zjistit nazor respondenta,
je vhodné polozit otevienou ¢i polouzavienou otazku. V dotazniku je tedy vhodné tyto

druhy otazek sttidat. (Chraska, 2007, Kotler a kol., 2007).
Ukazatele zatiZenosti uzemi

Nejmensimi sledovanymi oblastmi, pro které CSU eviduje a sleduje data, jsou turistické
oblasti Kladské pomezi (Obrazek 7 Kladské pomezi) a okres Nachod. Tyto ob¢& oblasti jsou
totozné. Kladské pomezi je turisticky region, Ktery zabira zhruba dvakrat vétsi rozlohu nez
Broumovsko. Pro oblast Broumovska, jakozto turistické destinace, vSak existuje méné dat

a nebylo by tak mozné provézt vypocty.

Pro oblast Kladského pomezi CSU neeviduje samostatné poéet obyvatel. Nicméné region
je shodny s okresem Nachod a pro vypocty byl tedy pouzit udaj o poctu obyvatel okresu
Nachod. Data byla po¢itana za rok 2018 a vychazi ze statistik CSU (2020, 2020b, 2020c,
2021, 2021b) Rezidenty byli mysleni obyvatelé Ceské republiky a nerezidenty byly
oznacovani zahrani¢ni navstévnici. V ramci vypoctu Defertovy funkce, hustoty vyskytu
turistd a indexu turistického zatizeni izemi byly provedeny vypocty i pro oblast AdrSpachu

a Teplic nad Metuji dohromady, jakozto center s pravdépodobné nejvétsim vyskytem
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navitévnikd a turistd. Pro mésto Broumov CSU neeviduje potfebna data pro tyto vypodty.
Vysledky byly porovnany s celou oblasti Kladské pomezi. Uvedené ukazatele jsou pro
dané uzemi jsou zpracované v kapitole 4.4 Ukazatele intenzity cestovniho ruchu v oblasti.
Pro vypocty zatiZzenosti uzemi byly pouzity tyto ukazatele:

Mira turistické penetrace (TPR — tourist penetration rate)

Jednd se o pomér mezi poétem dni (pfenocovani) strdvenych turisty v oblasti za rok
a poétem dni stravenych v oblasti zdejsimi obyvateli. Ukazatel udava praimérné mnozstvi

turisti  nachazejicich se v destinaci na 100 obyvatel sledované destinace (Zelenka

a Paskova, 2012). Vzorec pro vypocet je nasledujici:

TPR = primérna délka pobytu turisti+podet turisti 100

pofet rezidenti +pofet dni v roce

Hustota vyskytu turistii (TDR — tourist density ratio)

Ukazatel vyjadiuje pomér mezi poctem dni stravenych turisty v dané destinaci a plochou
destinace. Vysledkem je mnozstvi navitévnikil nachazejicich se v dané destinaci na 1 km?

(Zelenka a Paskova, 2012). Vypocet je nasledujici:

TDR = primérna délka pobyiu turistl + pofet turist

celkova plocha destinace + pofetdnivroce

Mira turistické intenzity (TIR — tourist intensity rate)

Tento ukazatel vyjadiuje podil navstévnikt a rezidentll oblasti. Pfesngji feCeno ukazuje
mnozstvi turistl, ktefi se v destinaci nachazi na 100 rezident za rok (Zelenka a Paskova,

2012). Vzorec pro vypocet je tento:

TIR = pofet turist * 100

pofet rezidenti

Defertova funkce (TF — Defert tourist funkction rate)

Tato funkce ukazuje, jaké mnozstvi lizek v dané oblasti nalezi na 100 obyvatel oblasti, tedy

intenzitu turistické ¢innosti (Zelenka a Paskova, 2012). Vzorec je tento:

TF = potet stalich Mizek vubytovacich zafizenich * 100

pofet rezidenti
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Index turistického zatiZeni izemi (TL — impact of tourism activities on the locality)

Ukazatel vyjadiuje, jaka je kapacita ubytovacich zafizeni v dané oblasti na 1 km (Zelenka

a Paskova, 2012). Vypocita se takto:

TL = podet stilich lizek v ubytovacich zaifzenich

celkova rozloha destinace
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3 Teoreticka vychodiska

V této kapitole jsou piedstaveny a vysvétleny zakladni pojmy z problematiky cestovniho

ruchu.

3.1 Vymezeni cestovniho ruchu

Cestovni ruch je vyznamny ekonomicko-spoleCensky jev, ktery kazdy rok zapficinuje
jeden znevétSich pohybu lidi za rekreaci, poznavanim a naplnénim dalSich potieb
(Heskova, 2006). Soucasna podoba cestovniho ruchu je spojend s obdobim primyslové
revoluce jako duasledkem technického, ekonomického a socialniho vyvoje (Linderova,
2013). Cestovni ruch je interdisciplinarni jev a je tedy nutné na ného nahlizet z nékolika
védnich disciplin jako je ekonomie, geografie, sociologie nebo kulturni antropologie
(Linderova, 2013). Podle Page (2015) neexistuje vSeobecna akademicka dohoda o tom, jak
piistupovat ke zkoumani cestovniho ruchu, protoze vzdy zalezi na uhlu pohledu

a perspektive, ze které se ke zkoumani pristupuje.

Pojem cestovni ruch se pickryva spojmy jako jsou rekreace, putovani, turistika
¢i volnocasové aktivity a pro vymezeni cestovniho ruchu (nebo turismu) existuje mnoho
definic (Zelenka, 2013). Zelenka (2013) obecné tvrdi, ze se jedna o aktivity, které
se odehrdvaji mimo misto svého trvalého bydlisté, ve volném case a zamétuji
se na nevydélec¢nou c¢innost. Zelenka dale podotykd, Ze na rozdil od migrace je cestovni

ruch ¢asov€ vymezeny jev.

Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO, 2020) cestovni ruch definuje jako
spolecensky, kulturni a ekonomicky fenomén zahrnujici pohyb lidi do zemi nebo na mista
mimo své obvyklé prostiedi v délce nepiekracujici jeden rok. Tento pohyb je pro osobni
nebo i obchodni Gcely jako jsou obchodni cesty, nicméné pouze ve formé jednani, a nikoliv
pro provozovani vydéleéné Cinnosti (Zelenka a Paskova, 2012). Definici UNWTO, ktera
V sob¢ obsahuje mistni, ¢asové 1 motivacni vymezeni problematiky cestovniho ruchu, tak
Ize pokladat na nejobecnéjsi. Jak ve svém vykladovém slovniku popisuji autoti Zelenka
a Paskova (2012) tak ,,cestovni ruch vzdy zahrnuje cestovani, ale ne kazdé cestovani

je cestovnim ruchem. Cestovni ruch zahrnuje rekreaci, ale ne kazda rekreace je cestovnim
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ruchem. Cestovni ruch se uskuteciiuje ve volném case, ale ne cely volny cas je vénovin

cestovnimu ruchu.

Zelenka a Paskova (2012) rozvadéji obecnou definici UNWTO, kdyz uvadéji, ze se jedna
0 souhrn aktivit Gcastniki cestovniho ruchu, mezi které fadi budovani a provozovani
zafizeni nabizejici sluzby pro ucastniky cestovniho ruchu nebo aktivity spojené
S vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojui. Definici déle rozSifuji i o politické a vetejné
spravni aktivity, mezi které¢ lze zatadit politiku rozvoje cestovniho ruchu, jeho propagaci
a regulaci nebo mezinarodni spolupraci v cestovnim ruchu. Tato jejich definice tak popis
rozsituje o jiz konkrétni aktivity.

Pti definovani cestovniho ruchu je dulezité rozliSovat rizné zainteresované skupiny, které
toto odvétvi zasazuje a ovlivituje (Goeldner a Ritchie, 2012). Autofi tyto rizné aktéry déli

do ctyt skupin, a to:

- Turista, ktery hleda rizné fyzické a psychické zazitky a uspokojeni. Jeho povaha

urcuje vybrané destinace, které navstivi, a ¢innosti, které bude chtit praktikovat.

- Podniky poskytujici turistické zboZi a sluzby, které vnimaji cestovni ruch jako
ptilezitost ke tvorbé zisku, tim ze dodaji zbozi nebo sluzby pro trh cestovniho

ruchu.

- Vlada nebo vedeni hostitelské oblasti, ktera vnima cestovni ruch jako faktor
podporujici ekonomiku. Dale miize hrat dalezitou roli v politice rozvoje, propagaci

a provozovani cestovniho ruchu.

- Hostitelska komunita (rezidenti), kteti vnimaji cestovni ruchu jako faktor

zajistujici zaméstnanost. Tento faktor mize byt prospésny, nebo i skodlivy.

Heskova (2006) dale tvrdi, ze v ekonomicky vyspélych ¢astech svéta se aktivity cestovniho
ruchu staly soucasti zptisobu zivota a spotieby. Jedna se o ekonomické odvétvi, které dle
UNWTO (2019) v néekterych letech rostlo rychleji nez svétovy hruby domaci produkt
aVvroce 2018 vytvorilo export v hodnoté 1,7 bilionu americkych dolari. Cestovni ruch
je diky svému obratu nejvice dynamicky se rozvijejicim odvétvim. Dale je toto odvétvi dle
Hraly (2013) i odolné proti cyklickym vykyvim a dal$im ekonomickym problémim.
Kromée ekonomickych a neekonomickych dopadii na sledované uzemi, jsou tu podle autori

Goeldner a Ritchie (2012) i dalsi dopady a piinosy cestovniho ruchu. A to zejména
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z pohledu turisty, navstévnika ¢i cestovatele, kdy cestovni ruch je vniman jako jev, ktery
pfindsi radost z cestovani, relaxaci, vzdélavani, porozuméni jinym lidem nebo kulturdm

a rozviji fyzickou a duSevni stranku cestovatele.

UNWTO (2019) uvadi, ze s takovymto vyvojem roste potieba rozvijet odvétvi cestovniho
ruchu udrzitelnym zpasobem sohledem na mistni komunity nebo zivotni prostiedi.
Rychly vyvoj tohoto odvétvi s sebou nese na jedné strané hospodaisky rust. Na druhé
stran¢ je ovSem spojen s ,,ekonomickymi, demografickymi, geopolitickymi, technickymi
faktory véetné zmeny Zivotniho stylu v ekonomicky vyspélych a postupné i dalsich zemich *
(Zelenka a kol., 2015). Autofi dale dodavaji, Ze tento rdst a vyvoj pusobi narust
negativnich vlivli na mistni komunity a zivotni prostfedi. Aktivity a pasobeni cestovniho
ruchu tak dle nich méni krajinu, ptirodu a socialni a kulturni prostfedi. Co se tyka
zneciStovani planety a vypousténi emisi do ovzdusi, tak Page (2015) uvadi, ze odvétvi
turismu je zna¢nym znecist'ovatelem, zejména v oblasti dopravy. Ta se podle tohoto autora
podili 75 % z celkového zpusobeného znecisténi cestovnim ruchem. Autor dale dodava,
ze mnoho lidi oteviené podporuje ,,zelené** a udrZitelné principy rozvoje, nicméngé tito lidé
jiz potom nejsou ochotni vzdat se svych ro¢nich nebo dalSich dovolenych za ucelem

snizeni emisi sklenikovych plyni.

Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011) cestovni ruch popisuji spiSe z ekonomického
pohledu. Dle nich lze cestovni ruch chapat jako jev, ktery je spojen se spotiebou hmotnych
a nehmotnych statkti. Autofi dale cestovni ruch popisuji jako primysl, ktery poskytuje
sluzby spojené s cestovanim a turistikou. Tyto sluzby déli do nékolika ekonomickych

sektoru nasledovné:

ubytovaci sluzby: poskytovatelé od hotelti az po soukromé penziony apod.;

- atrakce: narodni parky, kulturni nebo historicka mista, tematické parky, botanické

zahrady, sportovni centra apod.;

- doprava: letecka, lodni, Zelezni¢ni, automobilova, autobusova, ptjcovny vozidel

apod.;

- zprostiedkovatelé: cestovni kancelaie a agentury, sezonni zprostiedkovatelé,

organizatofi konferenci, rezervacni systémy apod.;

- organizace: narodni turistické centraly, regionalni centra, asociace apod.
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Hrala (2013) tvrdi, Zze cestovni ruch se ve vyspélych zemich stal v souvislosti s ristem
zivotni urovné a s vétsim fondem volného casu ,masovym jevem a ekonomicky
a sociologicky dulezitym fenoménem. *“ Na jedné strané se jedna o odvétvi, které uspokojuje
potieby turistt ¢i navstévnika (strana poptavky) a na druhé strané diky své ekonomické
nabidky) (UNWTO, 2019). Z téchto tvrzeni vyplyva, ze cestovni ruch je mnohostranny
spolecensky ekonomicky jev, ktery se velkou mérou podili na tvorbé hrubého domaciho
produktu a také je schopen vyrovnavat regiondlni disparity (Linderova, 2013). Proto
je dulezité tomuto odvétvi vénovat pozornost a nepiehlizet jej (Ryglova, Vajcnerova

a Sacha, 2016).

Za regiony, kde ma cestovni ruch veliky potencial rozvijet lokalni ekonomiku a vyrovnavat
disparity, lze povazovat venkovské oblasti. V souvislosti s potencidlem venkovského
cestovniho ruchu uvadgji Vystoupil, Sauer a Repik, (2017), Ze¢ 17 % uzemi Ceské
republiky tvoii horské oblasti (véetné skalnich utvarti), 35 % uzemi tvofi venkovské oblasti
s velmi pfiznivymi piirodnimi piedpoklady a 29 % tzemi tvoii oblasti s primérnymi
ptirodnimi piedpoklady. Venkovské oblasti jsou vnimany i jako bezpec¢né a Cisté oblasti.
Tyto atributy destinace podle vyzkumu Ryglové, Vajénerové a Sachy (2016) uvadéli
i respondenti jako ty nejdulezitéjsi pii vybéru destinace. Naopak jako nejméné dulezité

faktory respondenti uvedli dopliikkovou infrastrukturu a mistni dopravu.

V kontextu Ceské republiky lze podle Zelenky (2013) tyto oblasti venkova povaZovat
za okrajové prostory, které zaostavaly oproti jinym oblastem predevsim kvili nedostatku
finanéniho a lidského kapitalu. Zelenka pokracuje, ze tyto oblasti po roce 1989 zasahly
zmény, které vedly k ipadku zeméd¢lstvi a lesnictvi, jez patfily mezi tradi¢ni ekonomicka
odvétvi. To s sebou neslo i ztratu pracovnich pfilezitosti. V souvislosti s upadkem
zemé&délstvi a dalSich odvétvi v téchto regionech se zafal zminovat cestovni ruch jako
slibny prostfedek pro opétované nastartovani ekonomického rozvoje téchto oblastni
(Zelenka, 2013). Marginalita téchto uzemi je dle Zelenky (2013) reprezentovana zaostalym
zemédelstvim, zachovalym krajinnym razem nebo velkou vzdalenosti od center mést
s tradicnim méstskym zptisobem Zivota. Autor ale dodava, ze tyto jevy mohou byt
pfeménény na komparativni vyhodu davajici danému uzemi potencial pro rozvoj
cestovniho ruchu. Pro venkovsky cestovni ruch je podle Zelenky typicka nematerialni

forma produkce a spotfeby a provozovani v mensim meéfitku. Hlavnimi atributy této formy
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cestovniho ruchu je , blizkost prirode, zdravé prostredi, tradice, kulturni a prirodni
dedictvi a autenticita* (Zelenka 2013). Stibrna (2015) uvadi jako typické znaky a projevy
venkovského cestovniho ruchu: Setrny vztah K pfirodnimu prostfedi, decentralizované
ubytovani s men$i ubytovaci kapacitou, rodinné zazemi, individudlni aktivity turistl
a navstévnika a realizaci v horskych a podhorskych oblastech. Podle Zelenky (2013) Ize
obecné¢ venkovsky cestovni ruch povazovat za vhodny ndstroj pro podporu venkova.
Nicmén¢ jak autor dale dodava, je potieba ho dostateéné Fidit, nebot’ nefizeny vyvoj mél
tendenci k maximalizaci zisku az na samou hranu tnosnosti a tim by mohl vézt k degradaci

primarnich zdroju.
3.2 Destinace

Ekonomicky dopad cestovniho ruchu lze zkoumat na jakékoliv geografické jednotce jako
je: zemg¢, distrikt, region, mésto, vesnice (Medlik 1969 in Ryglova, Burian a Vajénerova,
2011). Medlik (1969 in Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011) tyto geografické jednotky
nazval pojmem destinace cestovniho ruchu. Nejjednoduseji lze pojem destinace chapat
jako cilové misto cesty turisti. UNWTO (2020) ve své definici uvadi, Ze se jedna o hlavni
cil cesty nebo misto, které je ustiedni pro rozhodnuti o cesté. Podobné¢ definuje destinaci
i Bieger (2005 in Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011), ktery fika, ze destinace je prostor
nebo miso, které si host nebo segment hostll vybere jako cil své cesty. Toto mista pak
podle n¢ho disponuje nezbytnymi zatizenimi pro bydleni, stravovani a zabavu, ¢imz se
stane produktem, ktery je potieba fidit a rozvijet. Dalsi pohled piinasi Saurer (2006 in
Ryglova, Burian a Vajénerova 2011), ktery tvrdi, ze destinace je vymezena jako tizemni
celek, ktery ma spolecny postup pii vyuzivani potencialu, sdilenou kapacitu tzemi pro
rozvoj tohoto potencialu, spolecny zZivotni cyklus cestovniho ruchu a spolecné
destinacnimi procesy. Pojem destinace shrnuje jako geograficky prostor, ktery je tvofen
nabidkou atraktivit a dalSimi nezbytnymi zafizenimi pro realizaci cestovniho ruchu

(Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011).

Pro vymezeni destinace ale neplati zadna kritéria nebo oficialni ¢lenéni (Ryglova, Burian
a Vajénerova, 2011). Jako piiklad uvadi autorka Cesky Raj, ktery lze pokladat za jednotny

turisticky cil, nicméné z administrativniho hlediska spada izemné pod tii kraje. Jako dalsi

23



ptiklad uvadi Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) Valassko. Jde podle ni o destinaci

tvofenou jednotnou kulturni identitou, do které patii architektura, zvyky, kuchyn¢ a nateci.

Za nejmensi destina¢ni jednotku Jakubikova (2012) povazuje resort. Resort autorka
popisuje jako misto ¢i mensi oblast, ktera je navstévovana s ,, cilem traveni volného casu,
zabavy, odpocinku, sportovnich a dalsich aktivit (napr. lyzZarsky resort, reSort vodnich

Sportii, zabavni resort aj.).

Jakubikova (2012) nahlizi na pojem destinace 1 z dalSich uhli pohledu, kdyz tvrdi,

ze za destinaci cestovniho ruchu lze pokladat:

- komplexni produkt skladajici se z mnoha produktu;

kolektivniho vyrobce;

za socialné kulturni jednotku (fyzickou a nehmotnou);

za podnik, ktery je tfeba fidit.

Zelenka a Paskova (2012) ve svém vykladovém slovniku cestovniho ruchu destinaci
v uzsim slova smyslu definuji jako cilovou oblast v daném regionu, ktera je typicka
nabidkou atraktivit cestovniho ruchu a infrastrukturou cestovniho ruchu. V $ir§im slova
smyslu pak destinace znamena zemé¢, regiony, lidska sidla a oblasti s velkou koncentraci
atraktivit, rozvinutymi sluzbami a dal§i infrastrukturou. Vysledkem toho je poté
dlouhodoba koncentrace navstévnikti. Z mezinarodniho pohledu mtze byt destinaci ,,bud’
celda navstivena zemé, nebo jeji néktery region, pripadné mésto. V nékterych zemich
je uzemi rozdeleno do turisticky, historicky nebo administrativne kompaktnich destinaci

(turistickych regionui, turistickych marketingovych regionit) “ (Zelenka a Paskova 2012).

Pojem destinace vysvétluje napiiklad i Gucik (2001 in Linderova 2013). Ten ale dale
dodava, ze destinace musi disponovat potencidlem (kulturnim a pfirodnim) pro rozvoj
cestovniho ruchu. Tento potencial ma vyznam, funkci a vyuzitelnost v pribéhu roku a je

cilem cestovani a pobytu navstévnikda.

24



3.3 Marketing destinace cestovniho ruchu

Jakubikova (2012) dale rozpracovava pojem destinace z marketingového hlediska. Podle ni
se destinace potykaji s mnoha problémy, pii¢emz nejvétsi je velka konkurence. Pokud chce
destinace na trhu uspét, tak Jakubikova (2012) tvrdi, Zze je dulezité, aby byla fizena
odpovidajicim zpusobem jako kterykoliv jiny podnik a pokud chce piilakat navstévniky,
musi uplatiovat marketing. Marketing destinace cestovniho ruchu Jakubikova (2012)
popisuje jako proces slad’ovani zdroju destinace s potiebami trhu. Dale podle ni obsahuje
,,analyzu mista, planovani, organizovani, rizeni a kontrolu strategii na vymezeni lokalit
a smeruje hlavné k silnym strankam konkurencni pozice soucasnych mist v mezindrodnim

souboji 0 atraktivni cilové skupiny.

Marketing v cestovnim ruchu ma sva specifika. Zelenka a Paskova (2012) popisuji
tzv. pojeti 8P marketingu cestovniho ruchu. Toto pojeti rozsituje zakladni marketingovy
mix product, price, promotion, place o dalsi ¢tyfi polozky. Mezi tyto dal$i polozky
vychazejici ze specifikace cestovniho ruchu dle Zelenky a Paskové (2012) a Rasovské
a Ryglové (2017) patii dale people, partnership, packaging, programming. Zelenka
a Paskova (2012) jesté zminuji vzrustajici vyznam IT a jiz rozSifeny marketingovy mix
rozsifuji i o IT oblast, ktera zménila zpuisob distribuce, propagace, programovani nabidky

nebo vytvareni balikil sluzeb.

Specifikim marketingu cestovniho ruchu se vénuje i Jakubikova (2012). Tato specifika

popisuje jako:

- heterogennost cestovniho ruchu jakozto celku skladajiciho se z mnozstvi dalSich

subjektl a objektu;
- ruznorodost cilti subjekti;
- silnou synergii a komplexni vnimani produktu cestovniho ruchu;
- pfevahu sluzeb;
- cestovni ruch je ur€ovan nabidkou;

- produkt cestovniho ruchu se skladd z dalSich dil¢ich krokl, coZ znesnadiuje

kontrolu;

- zanavstévu destinace se neplati, plati se pouze za jednotlivé sluzby;
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- produkt cestovniho ruchu nelze presné objektivné ocenit;
- cestovni ruch je ovlivilovan dal§imi jevy jako jsou pocasi, terorismus, bezpecnost
aj.

Nositelem marketingu destinace mohou podle Jakubikové (2012) byt:

mistni samosprava, vyssi uzemni celek a statni sprava;

firma orientovana na rozvoj Gzemi;

- odbornici;

nevladni organizace jako jsou nadace, zajmové skupiny apod.

Aby byl marketing destinace efektivni a 0¢inny, mé&l by klast diraz na podporu
komunikace mezi stranou poptavky a nabidky, rozvijet spolupraci mezi aktéry tizemniho
rozvoje, orientovat se na potieby navstévnikl, vytvaiet spoleénou uzemni identitu

a aktivng ptistupovat K lokalnimu a regionalnimu rozvoji.

3.4 Nové trendy a produkty v cestovnim ruchu

Odvétvi cestovniho ruchu prochéazi neustalymi zménami trendd. Kotikova (2013) uvadi
naptiklad cestovani za u¢elem nakupu luxusniho zbozi nebo zapojeni novych technologii,
které se podileji na rozvijeni a vzniku novych produktii. Dal$im trendem je dle této autorky
naptiklad dovolena na principu digitalniho detoxu, kdy si jejich uzivatelé odpocinou
od elektronickych zafizeni. Autorka dale dodava, Zze nékteré trendy se projevuji
dlouhodobé¢ jako naptiklad demografické trendy nebo vyuziti novych technologii. Podle
Kotikové (2013) Ize odhadovat, ze budouci vyvoj bude probihat v téchto étyfech oblastech:

nabidka novych produkti;

hledani novych cilovych skupin;

nabidka novych sluzeb;

nové pristupy marketingu.

Dtlezitym pojmem V marketingu vénujicimu se novym trendim je tzv. vyklenkovy
marketing cestovniho ruchu. Jedna se o druhy a formy cestovniho ruchu, které se zamétuji

na specificky segment trhu a produktu (Zelenka a Paskova, 2012). Tito autofi dale
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dodavaji, ze vzhledem ke své specificnosti je omezen v mnozstvi, nicméné na druhou
stranu poskytuje vétsi kvalitu, vérnost, stalost a udrzitelnost. Vyklenkové druhy a formy
cestovniho ruchu odrazi podle Kotikové (2013) nové sméry v motivaci ucastnikti i zmény

Vv potiebach a pozadavcich cilovych uzivatelt. Autorka vyjmenovava tyto nové produkty

Z hlediska:

- motivace ucastniki: gastronomicky, zdravotni, dobrodruzny, dark tourism, event

tourism, dobrovolnicky, stavebni, filmovy a vesmirny;

- potieb cilovych skupin: cestovni ruch seniorti a osob se zdravotnim postizenim,
udrzitelny cestovni ruch, ekologicky cestovni ruch, odpovédny cestovni ruch,

cestovni ruch sexualnim mensim (LGBT) a cestovni ruch koser a halal.

3.5 Typologie cestovniho ruchu

Ptfi urCovani typologie dle Zelenky a Paskové (2012) se pouzivaji vybrana Kritéria,
zpravidla se vsak jedna o0 ptevazujici a nejtypictéjsi typ atraktivity v dané destinaci. Pti
uréovani typologie cestovniho ruchu je podle nich klicovym kritériem zpusob realizace
cestovniho ruchu a jevovy prubéh v zavislosti na geografickych, ekonomickych,

spolecenskych a jinych podminkach. Piehledné typologii tito autofi rozlisuji a déli podle:

mista realizace cestovniho ruchu (domaci, zahrani¢ni cestovni ruch, mezinarodni,

narodni, ptihrani¢ni, vyjezdovy, vnitini cestovni ruch);
- vztahu k platebni bilanci Statu (zahraniéni aktivni, zahrani¢ni pasivni);
- doby trvani pobytu (kratkodoby, dlouhodoby);
- Zpusobu zabezpeceni cesty a pobytu (organizovany, neorganizovany);
- poctu Gcastnikl (individualni, skupinovy);
- zpusob financovani (komer¢ni, socialni);
- v€ku ucastnika (cestovni ruch déti, mladeze, seniort);

- prevazujiciho prostfedi pobytu (méstsky, venkovsky, lazensky, stiediskovy,

ptirodni, vodni);

- vlivu na mistni komunitu a Zivotni prostiedi (mékky, tvrdy);
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- ostatnich kritérii (celoro¢ni, sezénni);
- zpisobu ubytovani;
- pouzitého dopravniho prostiedku.

Cestovni ruch lze selektovat dle riznych typd, forem nebo druhii. V piesném vymezeni
se mnozi autofi lisi, a to predev§im v pfesném definovani druhu a formy cestovniho ruchu.
Napiiklad autofi Palatkova a Zichova (2014) nerozlisuji pojmy forma a druh, ale pouzivaji
souhrnné typ turismu. Autorky dale dodavaji, Ze toto déleni je dulezité pro statistické
sledovani a pro marketingové vyuziti a dale tvrdi, Ze jednotlivé typy se nevyskytu;ji
samostatné, ale vzajemné se prolinaji a kombinuji. Mezi druhy a formami cestovniho
ruchu rozlisuje napiiklad Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) a Paskova a Zelenka
(2012). Stejné tak rozliSuje i Heskova (2006), nicméné tato autorka pojmy druh a forma
obsahové zaménila. Jakubikova (2013) tvrdi, Ze se ¢lenénim na formy a druhy se mizeme
setkat vyluén¢ v Ceské a slovenské literatute, popiipadé v literatufe zemi byvalych
socialistickych statd. Dale poznamendva, ze v zahrani¢i literatufe se s takovymto
rozdélenim na formy a druhy nepracuje, ale pouZzivaji se rovnocenné ,, pojmy jako forms of

tourism, types of tourism, kinds of tourism nebo formen und arten des tourismus.
Formy cestovniho ruchu

Zelenka a Paskova (2012) tvrdi, ze kritérium pro urCeni formy cestovniho ruchu
je motivace navstévnika. Mezi tyto motivace autoti fadi odpocinek a poznavani prostiedi
a lidi. Zakladni formy cestovniho ruchu podle nich tedy jsou rekreaéni (pobytovy
»plazovy*, lazensky, sportovné orientovany, lovecky), poznavaci (kulturné-poznavaci,
ptirodné-poznavaci, historicko-poznavaci), socio-profesni (obchodni, kongresovy,
incentivni) a spolefensky cestovni ruch (krajansky, etnicky, navstévy pratel a piibuznych).
Mimo to tito autofi zminuji i tzv. pseudo-cestovni ruch (nepravy cestovni ruch), kdy
motivace ucastnikii vychazi ze socialné patologickych jevi nebo spekulaci. Jedna se podle
nich naptiklad o benzinovy, drogovy, sexualni, paSeracky, interrupéni nebo nakupni

cestovni ruch.

Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) o formach cestovniho ruchu podobné tvrdi,
ze vychéazeji z potieb a motivace ucastnikii, ale formy dale jest¢ déli na zakladni

a specifické. Mezi zakladni formy fadi:
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- Rekreacni, ktery pfispiva k regeneraci fyzickych a psychickych sil clovéka
a je realizovan v rekreaénim prostiedi jako jsou vody, lesy a hory. V ¢eském
prostiedi je to naptiklad specifické chatafeni a chalupafeni. Palatkova a Zichova,
(2014) ktomu dodavaji, Ze regenerace ovSem nemusi znamenat jen pasivni
odpocinek, ale stile vice je tato forma spojena s aktivnim travenim dovolené
a Casto se prolind i S dalsimu formami jako kulturné-poznavaci nebo sportovné

orientovany cestovni ruch.

- Kulturné-poznavaci, kde je cilem poznani historie, kultury, tradic, zvykl, zptisoba
zivota apod. Zahrnuje nejéastéji navstévu kulturné-historickych pamatek nebo
navstévu kulturnich akci (Palatkova a Zichova, 2014). Heskova (2006) uvadi,

Ze muaze predstavovat soulad mezi vzdélavanim a travenim volného casu.

- Sportovné-turisticky, u kterého se jedna o aktivni odpocinek a aktivni nebo
I pasivni Gcast na sportovnich akcich jako divak. Soucasti sportovniho cestovniho
ruchu je podle Heskové (2006) i dobrodruzny cestovni ruch, kdy hlavnim motivem
je touha po neznamém a po zaziti néjakého dobrodruzstvi s kontrolovanou mirou

rizika.

- Lécebny a lazenisky (zdravotné orientovany), ktery se zaméfuje na léCbu,
prevenci, relaxaci a obnovu psychickych a fyzickych sil. Palatkova a Zichova,

(2014) tuto formu jesté dale déli na medicinsky, lazensky a wellness turismus.

O specifickych formach Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) tvrdi, Ze uspokojuji zv1astni
potieby ucastnikil, pficemz nabidka se fidi nejnovéjSimi trendy cestovnim ruchu. Mezi
specifické formy tito autofi fadi: cestovni ruch mladeZe, seniort, rodin nebo
handicapovanych. Dale cestovni ruch méstsky, venkovsky (soucasti je agroturistika,
ptipadné ekoagrotusritika), kongresovy, incentivni, chataisky a chalupatsky, nabozensky,
zabavni, gastronomicky, cykloturistika, mototuristika, golfové turistika, sportovni lov,

rybolov apod.

Podobné¢ rozliSuje formy i Palatkova a Ryglova (2014), které rozeznavaji typy turismu dle

prevazujiciho motivu na osobni a obchodni.
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Mezi osobni fadi podobné jako Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) rekreacni a kulturné

poznavaci turismus, turismus zaméfeny na piirodni atraktivity, sportovné orientovany

turismus a zdravotné orientovany turismus. Mimo to ale tito autofi dale formy rozsituji o:

Navstéva pribuznych a znamych, ktera je spojena sbudovanim, obnovou

a upeviovanim socialnich vazeb.

Turismus se vzdélavacimi motivy, kdy hlavnim motivem je osobni a osobnostni
rast. Mize se jednat 0 jazykové kurzy, kurzy zamétujici se na socialni dovednosti

nebo dalsi rizné zajmové aktivity.

Nabozensky turismus, ktery je celosvétové vyznamny a zahrnuje napiiklad ucast
na nabozenskych obfadech a poutich, navstévu cirkevnich pamaétek, poutnich
a posvatnych mist. Nabozensky cestovni ruch se od kulturniho lisi tim, Ze G¢astnici

nabozenského turismu nejsou oznacovani za turisty nebo navstévniky (Heskova,

2006).

Nakupni turismus, pii kterém se jedna 0 zahrani¢ni turismus, ktery

je uskute¢novan piedevsim mezi sousednimi zemémi.

Déle autorky Palatkova a Zichova (2014) rozliSuji formy na obchodni a profesni. Tyto

formy nejsou dle nich vétSinou uskuteciovany ve volném Case a jsou uréeny pro uZzsi

skupinu tucastnikt. Témto formam dle autorek organizatoii vénuji velkou pozornost,

a to predevsim diky lukrativnosti a realizaci mimo hlavni turisticka obdobi (mimo sezonu).

Mezi obchodni cestovni ruch fadi tyto autorky:

Pracovni setkani: jde o jednani omezeného okruhu tcastnikda.

Motivacni pobyty: jedna se o motivacni nastroj managementu, ktery ma znaky
turismu a ktery je vyuzivan jako prostiedek pro motivaci vlastnich zaméstnanct,
ale také o urcitou formu odmény pro obchodni partnery. Dale miize podle Heskové
(2006) prispét k posilené socialnich vazeb a Kkultivaci pracovnich vztahi

V organizaci.

Kongresy a konference: jedna se o setkani, ktera se zamétuji na vyménu vysledkd
lidského poznani. Rozdil mezi kongresem a konferenci je v tom, Ze konference
byva mensiho rozsahu, vyznamu ¢i formalnosti, ale jejich zaméfeni a vysledky jsou
konkrétné;si.
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- Vystavy, veletrhy a akce (events): veletrh |ze popsat jako pravideln¢ se opakujici
kontrakta¢ni a prodejni akce. Vystavy mivaji spise spolecensky, kulturni nebo
vzd¢lavaci charakter a akce dal$iho typu mohou byt firemni vecirky az spolecensky

ples.
Druh cestovniho ruchu

Druh cestovniho ruchu lze podle Zelenky a Paskové (2012) popsat dle jevového prubéhu
cestovniho ruchu a ,,jeho realizace v zavislosti na geografickych, ekonomickych,
spolecenskych a jinych podminkdch, jakoz i jeho ucinky.” Linderova (2013) o druhu
cestovniho ruchu tvrdi, ze umoziuje blize specifikovat podstatu z hlediska potieb a cilt

navstévnika, coz umoznuje 1épe piipravit produkt a poté ho nabidnout pro cilovou skupinu.

Z hlediska mista ¢erpani nebo podle vztahu k platebni bilanci statu je mozné cestovni
ruch délit na: domaci, zahrani¢ni a tranzitni (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011). Kotikova
(2013) a Linderova (2013) toto ¢lenéni definuji jako geografické hledisko, pifi¢emz
Kotikova (2013) dale jesté dodava, Ze toto ¢lenéni je mimo jiné vyznamné pro statistickou

evidenci.

- Domaci cestovni ruch je definovan jako aktivity cestovniho ruchu praktikované
pouze na uzemi jediného statu a pouze osobami trvale Zijicimi na tizemi dané¢ho
statu v délce nepiekraCujici 6 mésict (Linderova, 2013, Ryglova, Burian
a Vajénerova, 2011). Tito autofi jeSté dodavaji, ze ve vztahu K platebni bilanci

se jedna o spotiebu sluzeb.

- Zahrani¢ni cestovni ruch je definovan jako jev, pfi kterém dochazi k ptekroceni
hranice jednoho nebo vice statd. Tento druh se dale déli z hlediska proudi turistd
na piijezdovy, resp. aktivni a vyjezdovy, resp. pasivni. (Ryglova, Burian

a Vajcnerova, 2011).

- Prijezdovy cestovni ruch (aktivni, incoming) je charakterizovan piijezdy
zahrani¢nich turisti do destinace (zemée) a z hlediska platebni bilance statu
Se jednad o export sluzeb, ktery pfinasi devizové pifijmy a posileni strany

aktiv (Kotikova, 2013 a Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011).

- Vyjezdovy cestovni ruch (pasivni, outcoming) znamena vyjezdy rezidentl

daného statu do zahranici a z hlediska platebni bilance statu se tedy jedna
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0 import sluzeb, ktery piindsi devizové vydaje a posileni strany pasiv

(Kotikova, 2013; Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011).

- Tranzitni cestovni ruch znamena prujezd cestujicich danym statem
do jiného statu, kdy tito cestujici vyuzivaji pouze infrastrukturu daného
statu. Zpravidla je to bez pienocovani a bez timyslu navstivit danou zemi
a jeji atraktivity. Dale se mize jeSté jednat 0 pohyb cestujicich v letistnim

prostoru (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011; Zelenka a Paskova 2012).

K problematice rozliSeni na pfijezdovy a vyjezdovy cestovni ruch se jesté vyjadiuje
Palatkova a Zichova (2014), které tvrdi, Ze ekonomické transakce souvisejici S cestovnim
ruchem se promitaji i do ostatnich odvétvi, a tedy i jinych polozek platebni bilance. Tyto
dopady jsou tak podle téchto autorek tézko vy¢islitelné a soucasna metodika neumoziuje

ptesné kvantifikovat dopady cestovniho ruchu na platebni bilanci statu.

Z hlediska prevazujiciho mista realizace cestovniho ruchu muzeme rozliSovat mezi

vnitinim, narodnim a mezinarodnim cestovnim ruchem (Ryglova, Burian a Vajénerova,

2011).

Obrazek 1 Schéma vztahii mezi jednotlivymi druhy cestovniho ruchu

CESTOVNI
RUCH

PRIJEZDOVY VYJEZDOVY
CESTOVNI CESTOVNI
RUCH RUCH

& L

ZAHRANICNI (MEZINARODNI) CESTOVNI RUCH

Zdroj: Zelenka a Paskova, 2012
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- Vnitini cestovni ruch lIze definovat jako souhrn domaciho a piijezdového
(aktivniho) cestovniho ruchu, resp. jako souhrnny cestovni ruch v hranicich daného

statu (Zelenka a Paskova, 2012).

- Narodni cestovni ruch je celkovy cestovni ruch, ktery je realizovany obyvateli
daného statu. Jednd se tedy o souhrn domaciho a vyjezdového (pasivniho)

cestovniho ruchu (Zelenka a Paskova, 2012).

Dalsim zptsobem c¢lenéni druhti cestovniho ruchu je podle zpisobu financovani, kdy
sedéli na volny (komeréni) a vazany (socialni) cestovni ruch (Ryglova, Burian
a Vajénerova, 2011). Tento zpusob nazyva jinak Palatkova a Zichova (2014), které ho
definuji podle platce nakladi.

- Volny (komercni) cestovni ruch je druh cestovniho ruchu, kdy nédklady jsou
hrazeny z disponibilniho piijmu ucastnika (Palatkova a Zichova 2014). Ugast
naném tedy neni nijak podminéna nebo vazana na pracovni pomér, odborové
Clenstvi, zdravotni stav apod., Gcastnik si pobyt hradi v plném rozsahu, zafizeni
sluzeb je voIné pfistupné a ceny jsou stanoveny na zakladé dohody (Ryglova,

Burian a Vaj¢nerova, 2011; Zelenka a Paskova 2012).

- Vazany (socidlni) cestovni ruch je druh, pifi kterém je ucast vazana, resp.
podminéna na splnéni ur€ité podminky (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011). Tyto
podminky mohou byt dle Zelenky a Paskové (2012) napiiklad doporuceni
od lékare, zaméstnani, ¢lenstvi v organizaci, trvalé bydlisté v urcité lokalité apod.
Uhrada je podle téchto autorti jiz z &asti hrazend klientem a z &asti jinych
prostiedkd jako naptiklad nemocenské pojisténi, fond kulturnich a Socialnich
potieb, podnikové fondy apod. Palatkova a Zichova (2014) jesté dodavaji, ze tento
druh turismu je specificky pro zdravotné, socialné nebo ekonomicky

handicapované skupiny.

Podle délky pobytu se cestovni ruch da rozdélit na jednodenni, kratkodoby
a dlouhodoby.

- Jednodenni cestovni ruch je realizovan v ramci 24 hodin, nebo bez pfenocovani.

- Kratkodoby cestovni ruch popisuji autofi Ryglova, Burian a Vajénerova (2011)

a Palatkova a Zichova (2014) shodné&, kdyz tvrdi, Ze trva do tii dnd.
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- Dlouhodoby cestovni ruch pak tito autofi popisuji tak, ze dojde K vice nez tiem

pfenocovani.

Podle zpisobu zabezpeCeni cesty lze cestovni ruch rozdélit na organizovany

a neorganizovany.

- Organizovany cestovni ruch znamena, ze cesta nebo sluzba je zabezpelovana
cestovni Kanceldii nebo jingym zprostiedkovatelem (Palatkova a Zichova, 2014).

Piikladem muzZe byt organizovany zajezd (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011).

- Neorganizovany cestovni ruch znamena dle Palatkové a Zichové (2014), ze sluzby
si voli a zabezpeCuje sam ucastnik. Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011) ale jesté

nevylucuji, ze dil¢i sluzby si mize zdkaznik zakoupit u zprostfedkovatele.
Podle poctu ucastnikli se mize cestovni ruch délit na individualni a kolektivni.

- Individualni je takovy, pii kterém se navstévnik ¢i turista Gcastni cesty sam,
ptipadné s rodinou (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011).

- Kolektivni znamend, Ze ucast je spojena s ucasti vice osob a muize mit podobu
skupinového, masového, piipadné i klubového cestovniho ruchu (Ryglova, Burian
a Vaj¢nerova, 2011).

Podle ro¢niho obdobi se cestovni ruch da délit na sezonni a mimosezonni.

- Sezonni je definovan tak, ze v daném obdobi je vysoka koncentrace navstévnosti
mista, maximalni nabidka sluzeb a také i obdobi maximalnich cen (letni a zimni

sezona) (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011).

- Mimosezonni obdobi je charakterizovano nizkou navstévnosti mista, nizkymi

cenami a nizkou nabidkou sluzeb (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011).
Podle vlivu a zivotni a socio-kulturni prostiedi se cestovni ruch déli na tvrdy a mékky.

- Tvrdy je Casto spojen S velkymi investicemi a dulezitym méftitkem je zisk bez
ohledu na enviromentalni, socialni a kulturni prostedi destinace (Ryglova, Burian

a Vajénerova, 2011).

- Megkky oproti tomu znamena odpovédny, Setrny, zeleny atd. cestovni ruch, ktery

se snazi dosdhnout vyrovnanosti mezi pfinosy a dopady na prostiedi destinace.
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Blizké pojmy k tvrdému a mékkému cestovnimu ruchu jsou alternativni a masovy.

- Alternativni definuji Zelenka a Paskova (2012) jako cestovni ruch, ktery respektuje
potieby mistni komunity a Zivotniho prostfedi a jeho ucastnici zpravidla cestuji
v malych skupinach. Kotikova (2013) dodava, Ze alternativni cestovni ruch klade

diiraz na autenti¢nost a udrzitelnost a shazi se vratit do cestovani motiv poznavani.

- Masovy nebo hromadny cestovni ruch se vyznacuje cestovanim ve velkych
skupinach, ucastnici vyuzivaji hromadné ubytovaci a stravovaci zafizeni a (Zelenka
a Paskova 2012). Tento druh pfispiva podle Kotikové (2013) k unifikaci produktd,

sluzeb a zazitkd.
Palatkova a Zichova (2014) jesté déli cestovni ruch na méstsky, venkovsky a turismus

ve strediscich.

- Mg&stsky ma charakter kratSich pobyti, ptfi¢emz hlavni motivaci na ucasti je pobyt
v historicky, kulturné a spoleCensky zajimavych méstech. Tento druh nabyva dle
autorek na vyznamu z diivodu déleni dovolené na vice ¢asti béhem roku, vstupem
nizkonakladovych leteckych spole¢nosti atd. K tomuto druhu se podle autorek vaze

celd fada typu cestovniho ruchu jako kulturné poznavaci, gurmansky apod.

- Venkovsky cestovni ruch Ize dale roz€lenit na vesnicky, agroturismus, chatafeni
apod. Je realizovdn mimo méstské urbanizované celky a né€kterymi autory je fazen
mezi tzv. zeleny turismus a je jakymsi protipolem masového turismu. Hlavnim

motivem je kontakt s pfirodou a poznani Zivota na venkove.

- Turismus ve stiediscich je spojen s pobytem v resortech. Tyto resorty (lazefiské,
piimotské, sportovni nebo zabavni) jsou primarné budovany pro ucely cestovniho

ruchu.
3.6 Potencial destinace pro rozvoj cestovniho ruchu

Pro vznik cestovniho ruchu v destinaci je nutna existence vhodnych podminek, které jsou
nazyvany predpoklady. K vyznamnym autorim, ktefi se touto problematikou zaobirali,
patii Peter Mariot (1971) a Jan Bina (2002, 2010). Pfedpoklady rozvoje cestovniho ruchu
znamenaji ,, souhrn prirodnich a antropogennich aspekti vcetné jejich mnohouroviiovych

vazeb, které vytvareji predpoklady pro realizaci cestovniho ruchu® (Zelenka a Paskova,
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2012). Predpoklady se dé€li na tii zakladni kategorie, a to na: lokaliza¢ni, realiza¢ni
a selektivni predpoklady. Potencial cestovniho ruchu je pak definovan jako souhrnna
hodnota téchto piedpokladii, kterd je sniZzena o zapornou hodnotu negativnich faktort
(Zelenka a Paskova, 2012). Bina (2010) tvrdi, Ze uzemni podminky a ptfedpoklady pro
rozvoj cestovniho ruchu vytvareji slozity multidisciplinarni systém, do néhoz ,, vstupuji
aspekty prirodniho prostiedi, hodnoty kulturne-historického dédictvi i projevy aktualni
¢innosti lidské spolecnosti. “ Bina (2010) dodava, ze postihnout a kvantifikovat cely systém
je témét nemozné, protoze nékteré jevy a prvky jsou nehmotné a neméfitelné povahy jako
naptiklad genius loci nékterych mist. Bina (2010) dale tvrdi, Ze prvky potencialu
cestovniho ruchu mohou byt chapany jak v SirSim, tak i v uzsim pojeti. V uz§im pojeti se
podle n¢ho jedna o jevy bezprostiedné souvisejici a ovliviiujici cestovni ruch v dané
lokalité (naptiklad existence hradu). V $ir§im pojeti se jedna i o dal$i druhotné a odvozené
aktivity, které v dané lokalité existuji (naptiklad sluzby a atrakce v podhradi). Nelze

ale podle n¢ho tyto druhotné a odvozené aktivity z hodnoceni potencialu vynechat, protoze

vvvvvv

Praktické vyuziti hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu mize byt takové, Ze obcim
a mikroregionim zietelné ukaze podminky a moznosti rozvoje cestovniho ruchu na svém
uzemi a institucim marketingu pomtze cilené propagovat a podporovat ¢innosti podle

podminek dané lokality (Bina, 2002).
3.6.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Lokaliza¢ni ptedpoklady podle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) tvori fyzickou
zékladnu pro uspokojeni poptavky, jsou dany tizemim a jsou prakticky neménné. Autofi
dale dodavaji, ze o tom, jak tyto lokaliza¢ni piedpoklady budou vyuzity, rozhoduji
realizaéni faktory. Lokaliza¢ni faktory jsou limitujicim prvkem pro rozvoj cestovniho
ruchu v dané lokalit¢, maji kladny nebo zaporny vliv na jeho dalsi rozvoj a uréuji, ¢im se
dana oblast bude prezentovat a odliovat viici konkurenci (Hamarnech, 2012). Lokaliza¢ni
predpoklady také do uréité miry piedurcuji, jaky druh a formy cestovniho ruchu budou
v dané lokalité¢ rozvijeny (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011). Bina tvrdi (2010), ze
mista s jak pfirodnimi, tak i s antropogennimi pfedpoklady jsou nejvyhodnéjsi pro rozvoj
cestovniho ruchu. Tento autor dale vymezuje lokalizaéni ptedpoklady do t¥i hlavnich
skupin:
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1) Vhodnost krajiny pro urcité aktivity cestovniho ruchu, které jsou vazany na piirodni

prostiedi (vhodnost pro cykloturistiku, zimni sporty, horolezectvi atd.).

2) Fixni jev nebo prvek, ktery v obci existuje a je atraktivni pro navstévniky (kulturné-

historické pamatky, muzea a skanzeny atd.).

3) Potadni kulturnich, sportovnich a jinych akci, které jsou navstévovany ucastniky

odjinud.

Autofi Zelenka a Paskova (2012), Ryglova, Burian a Vajénerova (2011) nebo Hamarnech
(2012) deli lokaliza¢ni piedpoklady na piirodni a lidmi vytvorené atraktivity

(antropogenni).

Piirodni pfedpoklady zahrnuji podle Zelenky a Paskové (2012) krajinu a jeji reliéf,
ptirodni zdroje a utvary (pohofi, roviny, skalni atvary, sopky, jeskyné, propasti atd.), vodni
plochy a toky (mofe, oceany, pichrady atd.), klima, faunu a floru. Pfirodni podminky jsou
do jist¢ miry konstantni a stacionarni a svym charakterem urcuji jaky konkrétni druh
a forma cestovniho ruchu budou na daném misté rozvijeny (Hrala, 2013). Podle Ryglové,
Buriana a Vajénerové (2011) obecné plati, Ze ¢im neobvyklejsi terén, tichvatnéjsi scenerie,
exoti¢téjsi zivocichové a rostliny, tak tim lepsi pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu.
Proto jsou podle téchto autorti nejvice vyhledavany oblasti horské a pobiezni, oblasti
s geologickymi zvlastnostmi a dobrymi hydrogeologickymi poméry nebo mista

se zachovalou faunou a flérou.

Lidmi vytvorené predpoklady (antropogenni) vznikly  c¢innosti  ¢lovéka,
a to organizovanou nebo neorganizovanou ucelnou ¢innosti, zaméfenou na motivaci
poptavky v cestovnim ruchu (atrakce cestovniho ruchu) nebo cinnosti souvisejici
s béznymi aktivitami a zivotnim stylem rezidentd (Zelenka a Paskova, 2012). Lidmi
vytvotené predpoklady jsou napiiklad rtzné stavby (hrady, zamky, viadukty, mosty,
sakralni stavby, lidova architektura, zeleznice, fortifikace, pyramidy, muzea, skanzeny,
technické atraktivity atd.), rizné projevy kultury a uméni (fiesta, festival, vystava, veletrh
atd.), socialni jevy (Casto i patologické), vzorce chovani, Zivotni styl a lidova femesla
(Zelenka a Paskova, 2012). Podle Ryglové, Buriana a Vajénerové (2011) zaziva velky rist
oblast gastronomie jakozto antropogenni atraktivita. Dale podle téchto autort roste vyznam

sportovnich, zabavnich a umélych atrakci jako jsou zabavni parky. Pro lidmi vytvofené
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predpoklady plati, Ze maji vazbu na hustotu osidleni. S rGstem poctu obyvatel, roste

i mnozstvi atraktivit.

Specifickou antropogenni atraktivitou je podle téchto autorti kulturni krajina. Jedna se
0 krajinu, ktera je dlouhodobé pietvarena ¢lovékem (pevazna ¢ast izemi Ceské republiky,
uzemi fady evropskych statt). Tato kulturni krajina je podle Zelenky a Paskové (2012)
atraktivitou cestovniho ruchu. V Ceské republice se podle téchto autord mize jednat
napiiklad o architekturu zasazenou do krajiny, drobné sakralni pamatky nebo rybniky
v Jiznich Cechach. Autofi dale dodavaji, Ze pisobeni cestovniho ruchu vede k preméné

piirodni krajiny na krajinu kulturni.

Nejvice vSak lokaliza¢ni predpoklady zkouma a definuje Bina (2002). Tento autor
lokalizaéni ptedpoklady déli do ¢tyi kategorii podle miry rozvinuti. V nulovém stupni
v daném tizemi neexistuji zadné lokaliza¢ni predpoklady. Dalsi tfi stupné déli Bina (2002)

nasledovné:

1) Podminky jsou na zdkladni trovni, jev spotencidlem je vdaném misté

registrovatelny.

2) Podminky jsou na zvySené urovni, jev s potencialem je v daném misté zietelny

a vyrazny.
3) Podminky jsou na vysoké trovni, jev s potencialem je v daném misté dominantni.

Dale Bina (2002) uvadi, jak zafadit dané tizemi do kladnych podminek podle toho, jak jsou

jednotlivé aktivity rozvinuty.
Piirodni pozoruhodnosti

V krajiné zatazené do 1. stupné se vyskytuji dané ptirodni utvary (predevSim skalni
formace). Ve 2. stupni jsou ttvary vétsi, rozvinutéj$i a maji $irsi publicitu v turistickych
mapach. Ve 3. stupni jsou zafazeny obce s vyskytem celostatné a mezinarodné proslulymi
ptfirodnimi utvary, které jsou vétSinou hlavnim davodem navstévy dané lokality

(piskovcova skalni mésta, kafiony, jeskyné, propasti, rezervace atd.).
Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku
V 1. stupni jsou obsazeny lokality s mirn¢ ¢lenitou pahorkatinou az vrchovinou, kde

se stfidaji lesy a zemédélské plochy. Terén musi vykazovat rozmanitost a mély by byt
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k dispozici vhodné trasy mimo Silnice vyuzitelné pro turisty. 2. stupen je charakterizovan
vétsi reliéfovou Clenitosti nebo vyssi nadmoiskou vyskou. Je zde vétsi podil lest a objevuji
se zde louky a pastviny. 3. stupenn je tvoien ptfevazné horskou a podhorskou krajinou
se souvislejSimi lesy a se zemédélstvim. Dale je zde mnoho turistickych stezek, piipadné

I vyhlidek, rozhleden nebo drobnych osidleni.
Vhodnost krajiny pro cykloturistiku

V 1. stupni se vyskytuje rovinatd az pahorkatinna krajina v zemédélskych tizemich bez
vyraznéjsiho ekologického poskozeni. Dale ma tato oblast maly podil lest a kompaktnich
sidel a vhodné vedlejsi silnice a polni cesty. 2. Stupen je tvofen rovnéz rovinatou
az pahorkatinnou krajinou, nicméné je zde vice lesti a vodstva. Do 3. stupné¢ Bina (2002)
fadi oblasti, kde je vétsi podil lest, nizka hustota osidleni, vysoka krajinna estetika a ¢asto
i nahorni plosiny.

Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty

Terén 1. stupné je c¢asteéné Vhodny pro provozovani sjezdovych zimnich sporth
a je polozen ve vysce okolo 500 m. n. m. 2. stupeii je charakterizovan nadmotskou vyskou
a snowboardisty. 3. stupen je definovan jako uzemi s naroénymi a clenitymi terény
v nadmoiské vysce nad 1000 metra. Uzemi patii do chladnych klimatickych oblasti

s dostatkem srazek a dlouhou dobou vyskytu snéhu.
VVhodnost krajiny pro lyZai'skou turistiku

Lokality 1. stupné se pohybuji okolo 500 m. n. m. a jsou ¢aste¢né vhodné pro lyzaiskou
turistiku. Do této oblasti mohou byt zatazeny i lokality s niz§i nadmoiskou vyskou, pokud
maji vhodné klimatické podminky, dostate¢nou pokryvku snéhu a dostatecné piirodni
atraktivity. Do 2. stupné patii lokality s pomérn¢ vhodnym terén pro provozovani lyzaiské
turistiky, s atraktivnim prostfedim, vhodnymi klimatickymi podminkami a s dostatecnou
a dlouho trvajici snéhovou pokryvkou. Do 3. stupné patii vétSinou chladné oblasti,
s vhodnymi teplotami a srazkami a dostate¢nou dobou trvani sné¢hové pokryvky. Tyto
oblasti 3. stupné jsou plosné vyuzivany k lyzatské turistice a maji mnoho lyzatskych tras

a cest.
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Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody

Oblasti 1. stupné maji vétsinou mensi plochy nebo i vétsi, jejichz rozloha je vyuzivana
pouze z mensi ¢asti. Oblasti 2. stupné maji regionalni ¢i nadregionalni vyznam, pfedev§im
se jedna o vétsi rybniky nebo pfehradni nadrze. Oblasti patiici do 3. stupné maji velky
rozsah vodni plochy, jejich vyznam je celorepublikovy a mnohdy pftitahuji navstévniky i ze

zahranici.
Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy/hory

Do 1. stupné¢ patii pahorkata, nékdy i1 nizinnd rovinna krajina s vysSim podilem lest
a s primérnym osidlenim. Do 2. stupné patii oblasti s nadmotskou vyskou mezi 500-800
metry, kde reliéf je typu vrchoviny a kde podil lest je celostatné nadprimérny. Dale jsou
zde drobnd a Castecné rozptylend osidleni. 3. stupen je popisovan jako typickd horska

krajina, ktera ma souvislé lesy a nejlepsi moznosti rekreace.
Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku

Oblasti 1. stupné jsou tvofeny obcemi vesnického charakteru srovinnou az s mirné
zvinénou zemédelskou Krajinou, ktera je primérné nebo nadprimérné osidlena. Dale ma
tato oblast mensi podil lesti, vodnich ploch a méné turistickych tras. Oblast 2. stupné
je tvofena venkovskymi sidly Vv krajin€ typu vrchoviny. Dale ma vyssi podil lestd, vodnich
ploch a turistickych tras. Oblast 3. stupn¢ je predstavovana venkovskymi sidly, ktera jsou
Casto rozptylend a nachazeji se v Clenité podhorské a horské krajin€. Tyto oblasti maji
vysoky podil lest a travnich porostl a dostatek moznosti pro turistiku. Podle Biny (2002)
sem lze zafadit i mista, kterd jsou v nizSich polohach jako napfiiklad piskovcova skalni

mésta, Lednicko-valticky areal, nékteré lokality jiznich Cech atd.

Vhodnost krajiny pro horolezectvi

Zde Bina (2002) nerozliSuje do ti stupnu, ale pouze tvrdi, ze lokaliza¢ni predpoklady
spliuje vyskyt skal, které umoznuji horolezecké vystupy nebo vycvik.

Vhodnost krajiny pro zavésné létani

Lokaliza¢ni podminky pro tento druh aktivity spliiuji mista s prudkymi, malo zalesnénymi
a osamélymi vrchy, ktera nespadaji do udoli, ale do roviny nebo Sirsi kotliny. Také

by se v této oblasti nemély vyskytovat vétsi vodni plochy, vétsi sidla, dalnice a silnice

I. tfidy nebo vedeni velmi vysokého napéti.
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Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost

Lokaliza¢ni podminky jsou v tomto piipadé hodnoceny kladné, pokud neni oblast vysoce

urbanizovana nebo se zde nevyskytuje zeméd¢lska krajina s intenzivnim stupném vyuziti.
Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov

Podminky pro tento druh aktivity spliiuji mista, ve kterych se vyskytuji rybaiské reviry

a zaroven by v téchto revirech mél byt zajem 0 turistické rybarské listky.
Vhodnost Kkrajiny pro pozorovani vodnich ptaki

Jedna se o lokality, které nabizeji moznost sezonniho pozorovani ptdkl pii pafeni
¢i hnizdéni, ktefi jsou zajimavi z hlediska vzacnosti svého druhu. Bina (2002) dodava, ze
se muze jednat i o jiné ornitologické oblasti.

Kulturné-historické pamatky a soubory

V 1. stupni jsou obsazeny obce, které na svém izemi maji vyhlasenou pamatkovou zonu.
Ve 2. stupni jsou obce s méstskymi pamatkovymi zoénami a obce, které maji vesnické

pamatkové rezervace. Obce spadajici do 3. stupné jiz na svém tzemi museji mit pamatku

UNESCO nebo narodni kulturni pamétku.
Skanzeny a muzea

V 1. stupni jsou obce, ve kterych se nachazi skanzeny a muzea regionalniho a mistniho
vyznamu, ve 2. stupni s nadregionalnim vyznamem a ve 3. stupni S celostatnim

a mezinarodnim vyznamem.
Lazenska funkce

Do 1. stupné spadaji vSechny obce, které jsou oficialné klasifikovany jako lazenské.
Ve 2. stupni jsou obce se stiedni kapacitou specializovanych zdravotnickych zatizeni
a se zietelnym utvarenim lazeniské Ctvrti. Ve 3. stupni jsou zafazena meésta s vyznamnym

postavenim v 1é¢ebném procesu s vice nez 30 tisici pacienty za rok.
Kongresy a konference

V 1. stupni jsou obce, ve kterych se relativné ¢asto konaji valné hromady nebo konference
regionalniho a mistniho vyznamu, ve 2. stupni jsou to akce s nadregionalnim vyznamem

a ve 3. stupni jsou to nejvyznamngjsi akce s celostatnim a mezindrodnim vyznamem.
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Kulturni akce

Do 1. stupné patii obce, které pravidelné meziro¢né potadaji kulturni akce, slavnosti atd.
regionalniho a mistniho vyznamu. Do 2. stupné spadaji obce, které pravidelné meziro¢né
poradaji festivaly, slavnosti a jiné akce s nadregionalnim vyznamem a celostatnim
vyznamem. Do 3. stupné patii obce, které poradaji nejvyznamnéjsi festivaly, prehlidky,

slavnosti apod. s celostatnim a mezinarodnim vyznamem.

Sportovni akce

Roztazeni sportovnich akci a zavodu v této kategorii je obdobné jako u kulturnich akei.
Cirkevni akce

Do 1. stupné jsou zafazena vSechna cirkevni poutni mista, ve 2. stupni jsou to poutni mista
vyss§iho vyznamu a do 3. stupné spadaji cirkevni a poutni mista nejvyssiho vyznamu.
Veletrhy a tematické trhy

V 1. stupni jsou obce, ve kterych se minimalné jednou za rok konaji trhy, jarmarky a jiné
podobné akce regionalniho a mistniho vyznamu. Ve 2. stupni jsou to obce s obdobnymi,

ale vyznamng&jsimi akcemi, které byvaji spojené s kulturnimi akcemi. Ve 3. stupni jsou

obce s mezinarodné vyznamnymi akcemi.
Mistni produkty

V 1. stupni jsou obce s prodejem produktl, které jsou znamé i mimo obec. Ve 2. stupni
jsou obce, ve kterych se vyrabi Sife znamé produkty, jejichz prodej vytvaii turistickou
atraktivitu. Do 3. stupné patti celostatné vyznamné produkty.

Piihrani¢ni specifika

Rozdil v kupni cené mény vede k ¢astym cestam obyvatel dvou statti za zabavou, béznymi
nakupy a sluzbami. V 1. stupni jsou obce do 15 km od statni hranice. Ve 2. stupni jsou

obce opét do 15 km, ale lezici na silnicich prvni a druhé tfidy vedoucich do zahrani¢i.

Ve 3. stupni jsou obce lezici na hrani¢nich pfechodech nebo Vv jejich blizkosti.
3.6.2 Realiza¢ni faktory

Realizaéni faktory podle Linderové (2013) umoziuji samotnou realizaci cestovniho ruchu.

Umoznuji se do dané oblasti dopravit a nasledné ji vyuzit. Zahrnuji strukturu komunikaéni

42



sit¢ a infrastrukturu cestovniho ruchu jako naptiklad ubytovaci, stravovaci, kulturni,
zabavni, sportovni, dopravni a dal$i zafizeni infrastruktury (Ryglova, Burian a Vajénerova,
2011 a Zelenka a Paskova, 2012). Bina (2002) tvrdi, Ze realiza¢ni podminky do jisté miry
urcuji mnozstvi navstévniki, ktefi mohou dané uzemi navstivit a vyuzit. Bina dale tvrdi,
ze pokud dochazi k podstatnému zahrnuti lidského faktoru a iniciativy, realiza¢ni podminky
sjezdovky sumélym snéhem, aquaparky ve méstech, westernova méstecka apod.
Linderova (2013) uvadi, ze hodnotit Groven realiza¢nich faktord lze podle nékolika
ukazatelt jako je ,pocet a skladba navstévnikii v urcitém prostoru, pocet ubytovacich
zarizeni, pocet luzek, pocet lizkodni (osobodni), pocet mist u stolu, velikost prepravnich
kapacit a jejich kvalita, limit vyuziti vzemi z pohledu materidlné technické zdkladny,
obcanska vybavenost, stupenn modernizace a restrukturalizace ubytovacich a stravovacich

«

zarizeni. "
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4  Vlastni prace

Prvni ¢ast vlastni prace se vénuje charakteristice zkoumané oblasti destinace s dtirazem na
soucasnou podobu cestovniho ruchu a dale socioekonomickeé situaci regionu. V druhé casti
je vyhodnocen dotaznikovy vyzkum a jsou provedeny vypocty ukazatelt intenzity

cestovniho ruchu.

4.1 Charakteristika zvolené destinace

CHKO Broumovsko je tizemi leZici v severovychodnich Cechéach. Je to nejsevernéjsi dast
Kralovehradeckého kraje. Broumovsko se rozklada na dvou geomorfologicky a klimaticky
rozdilnych celcich — Polické vrchoviny a Broumovské kotliny. Tyto dvé oblasti jsou od
sebe rozdéleny hiebeny Broumovskych stén (DSO Broumovsko, 2020). Svym charakterem
patii region mezi ,periferni venkovské oblasti (odlehly venkov), které charakterizuje ridké
obydleni, izolovanost od spadovych mést a hlavnich dopravnich siti** (MAS Broumovsko,
2016). Broumovsko lze také rozd¢lit do tii oblasti: skalnata mista AdrSpasska a Teplicka,

udoli a piikré svahy Policka a tichou Broumovskou kotlinu s baroknimi pamatkami.

Obrazek 2 Broumovsko - 3 oblasti

& Region
8 Broumovsko

Zdroj: Spole¢nost pro destina¢ni management Broumovska, 2020

www.broumovsko.cz
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Oblast ma mnoho ptirodnich krés, nicméné nejznaméjsi z nich jsou dvé ptirodni rezervace.
Adrdpassko-teplické skaly, které patii se svou rozlohou 17 km? mezi nejvétsi skalni mésta
lezici ve stfedni Evropé€. Druhou ptirodni rezervaci na tomto tizemi jsou Broumovské stény
(AOPK, 2020). Adrspasské skaly maji diky své unikatnosti velice vysokou navstévnost,
ktera ovSem pusobi problémy. Navstévnost skalniho mésta od 90. let stale roste (AOPK,
2001). Nejnovejsi oficialni ¢isla Spravy CHKO Broumovsko uvadéji, ze navstévnost
dosahuje az 300 000 lidi ro¢n¢ a stale se zvySuje pficemz V nejvice exponované dny
dosahuje navstévnost az 10 000 lidi za den (APOK, 2012). Novéjsi oficidlni cCisla se
nepodafil dohledat, nicméné v rozhovoru pro Cesky rozhlas uvedla koordinatorka
cestovniho ruchu v Adr$pachu Katetina Mensikova, ze i pfes protiepidemicka opatieni,
Wprijelo asi 280 tisic lidi, coz je ve srovndni s minulym rokem propad o ctyricet procent™

(Plechacek, 2020b). Toto snizeni bylo podle ni zptisobeno uzavienim hranic s Polskem.

Mezi dal$i vyznamna maloplo$na tzemni, ktera jsou zvlasté chranéna, patii: PP Borek,
PR Farni stran, PP Kocici skaly, PR Kiizova cesta, PP Moiska transgrese, PR Ostas,
PP Piskovcové sloupky, NPP Polické stény a PP Safrdnova Straii (AOPK, 2012). Uzemi
je vyznamné i z hlediska hydrologie, protoze se zde rozklada Policka kiidova panev,
cozjejedna  znejvydatngjdich  zasobaren  pitné vody v Ceské  republice
(DSO Broumovsko, 2020).

CHKO Broumovsko bylo zalozeno v roce 1991 vyhlaskou Ministerstva zivotniho prostfedi
¢. 157/1991 Sb. a v soucasné dobé& zaujima plochu 430 km? (AOPK, 2020). Jak uvadi
Sprava Chranéné krajinné oblasti Broumovsko ve svém rozboru k planu péce o toto uzemi

(AOPK, 2012), tak pfedmétem ochrany jsou:
- piskovcové skalni oblasti a skalni utvary;
- geomorfologické jevy a geologické lokality;
- ptirodé blizké lesni ekosystémy, zejména (reliktni bory, sutové lesy);
- specificka stanovisté v extrémnich podminkach skalnich mést a strzi;
- zachovalé lu¢ni ekosystémy;
- geomorfologie terénu a typicky raz krajiny;

- charakteristicka struktura osidleni a typické stavby, vodni toky;
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- vodni plochy a pfirozeny vodni rezim v krajin¢;
- populace a stanovisté zvlasté chranénych druht rostlin a zivoc€ichu;
- pfirodni stanovisté a druhy vyznamné pro soustavu Natura 2000.

Diky vyskytu vySe zminénych celoevropsky vyznamnych ptirodnich jevi, bylo na tizemi
vymezeno 8 vyznamnych lokalit spadajicich do soustavy Natura 2000 (AOPK, 2012).
Jedna se o tyto oblasti: AdrSpassko-Teplické skaly, Broumovské stény, Kozinek, Metuje
a Dievi¢, Refisny u Machova, Starkovské buéiny, Vladivostok a Zaltman (AOPK, 2012).

AOPK (2012) uvadi, Ze oblast je vyznamna z hlediska rekreace a cestovniho ruchu,
nicméné jeji  potencidl je  vyuzivdn nerovnomérngé. AOPK  dile uvadi,
Ze nejnavstévovangj$imi misty jsou piskovcova skalni mésta, ktera jsou ovSem na druhou
stranu i pfirodné nejcennéjsi Casti celé oblasti CHKO. Charakter navstévnosti je Sezonni,
pficemz v letnich mésicich je pocet navstévnikii fadoveé vyssi, Cemuz pfispiva také
navstévnost z cizich zemi (MAS Broumovsko, 2016). Jedna se o navstévniky zejména
ze sousedniho Polska. V nejcennéjsich oblastech Adrspassko-teplickych skal tato vysoka
koncentrace navstévniku vede i pies provedena opatieni, jako jsou udrzované a zpoplatnéné
stezky, k poskozovani ptirody (AOPK, 2012). AOPK jesté¢ dodava, Ze vysoké pocty
navstévniki vedou ,, & tlaku na budovdni doprovodné infrastruktury (parkoviste, restaurace)
v téchto pretizenych lokalitach. Naproti tomu nékteré casti CHKO (napr. Javori hory,

Starkovsko) nejsou z hlediska rekreace jeste plné docenény.

Velké mnozstvi lidi na okruzich také kazi navstévnicky zazitek, zplsobuje tvorfeni front
nebo nedovoleny pohyb mimo vyznafené a zpevnéné stezky. Toto vSe se na okruzich
projevuje poskozovanim vegetace, seSlapem, erozi a na fad¢ mist i vykaly (viz Obrazek 12,
Obrazek 13 a Obrazek 14) (AOPK, 2001). Soucasny limit ndvstévnosti je kapacita
parkovisté tedy cca 700 aut, ale v mnoha pfipadech je tato kapacita nedostatecna
a navstévnici parkuji mimo vyznacena mista nebo ucpavaji mistni komunikace. Mnohokrat

se jiz stalo, Ze musela byt uzaviena silnice z Polska (Kotalova, 2020).

Kwviili problémim s vysokou navstévnosti se obec AdrSpach rozhodla od roku 2021 zavézt

rezervacni systém pro vstup do skal a na parkovisté. Do skal se tak nebude mozné dostat

bez ptedchozi rezervace (Plechacek, 2020). Obec planuje pifehledny web, kde bude

moznost rezervovat si vstup do skalniho mésta i misto na parkovani. Pro kazdy den

bude vyhrazen urcity pocet vstupenek s cenovou diverzifikaci dle ¢asu. Diky tomu tak
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bude mozné rozlozit navstévnost do celého dne. Web by mél byt také provazany s kampani
na socidlnich médiich, mél by obsahovat nabidku interaktivniho privodce nebo i osvétové
informace ohledn¢ ochrany ptirody (Spole¢nost pro destina¢ni management Broumovska,
2020).

Takovéto vyuziti popisuje i provozovatel okruhu (Skaly AdrSpach, 2021c). Dle jeho
webovych stranek by mél byt rezervacni systém spustén od 1. 4. 2021. Vstup do skal bude
mozny az od urCité hodiny, kterou si navstévnik zvoli béhem rezervace. Web se bude
snazit podporovat ubytovaci sluzby a gastronomii v okoli. Spravci webu dale uvadéji,
ze budou posilovat i komunikaci na socialnich médiich, dale chtéji $ifit osvétu o ochrané
ptirody, ptredstavit rizné rady a postupy, jak si uzit navstévu skal a okoli a v neposledni
fadé¢ bude web obsahovat informace o soufasné dopravni situaci. Rezervacni systém

by mél byt do budoucna propojen i se sousednim Teplickym skalnim méstem.

Od roku 2016 je mozné vyuzit navstévnickou kartu hosta s nazvem BaRock card, kterou
vydava Spolecnost pro destinaéni management Broumovska. Tato karta umoziuje
navstévnikim Cerpat rizné druhy slev na vstupy a sluzby u vybranych poskytovateld.
Cilem karty je podpora rozvoje Broumovska zalozena na Siroké spolupraci a marketingu.
Kartu lze ziskat ve wvybranych ubytovacich =zafizenich zdarma nebo do 100
K¢ pro jednotlivee a 290 K¢ pro rodinu pii ubytovani na tfi a vice noci. Lze ji vyuzit
naptiklad v Teplickych skaldch pro opakované vstupy, v Klastete Broumov nebo v centru
Walzel. Po jejim prevzeti je potieba kartu pouze aktivovat pies web (Region Broumovsko,
2020ch).

Dalsi navstévnickou kartu nabizi AdrSpasské skaly. Tato karta funguje napiiklad jako
permanentka do skalniho meésta po celou dobu pobytu. Déle je mozné ji vyuzit
v broumovském pivovare, centru Walzel, pro zlevnény vstup do podzemniho mésta
v Polsku atd. (Adrspasské skaly, 2020b). Obé karty nejsou nijak vyrazné propagovany.

Ziskat o nich informace Ize pouze z webovych stranek kazdého poskytovatele téchto karet.

Dilezitym dokumentem ve smyslu rozvoje regionu je Vize Broumovska 2029 (AOPK,
2012 a APRB, 2018). Tato vize mimo jiné deklaruje, Ze ,,Broumovsko je ekonomicky
pruzné, konkurenceschopneé, je zde dostatek pracovnich prilezitosti a aktivni sféra mistnich
podnikatelskych subjektii, je nastavena dynamicka rovnoviha mezi vyrobnimi obory,

sluzbami a cestovnim ruchem. Broumovsko je lakavou destinaci pro turisty z CR
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azahranici* a ze: , infrastruktura je v souladu s krajinou, jejimi hodnotami a tradici

a nenarusuje klidny raz mistniho prostredi“ (APRB, 2018).

Subjekty, které lze pokladat za Clanky destinaéniho managementu, (Kralovéhradecky kraj,
2014; Rutarova, Tauchmanova, 2011; MAS Broumovsko, 2016, 2020; Kratochvil, 2015;
DSO Broumovsko, 2014; APRB, 2018; AOPK, 2012, DSO Broumovsko, 2004, 2015,
Sindlerova, 2020, Pta¢ek a Urbanéikova 2018) si uvédomuji atraktivitu Broumovska
pro rozvoj cestovniho ruchu. Dale chapou i ekonomicky potencial tohoto odvétvi a to,
7e cestovni ruch by se tak mohl stat jednim z ekonomickych pilifi tohoto odlehlého
regionu a dale by mohl pomoci se vznikem a udrzenim pracovnich mist. Podle Jetmara
(2007) ma Broumovsko piedevsim piedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu venkovského
typu aagroturismu. Nékteré subjekty ovSem poukazuji na to, ze limitujicim prvkem
pro vétsi rozvoj cestovniho ruchu mohou byt nedostacujici informaéni sluzby poskytované

navs§tévniktiim nebo nedostate¢na propagace atraktivit.

Obrazek 3 ORP Broumov a Nachod
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4.1.1 Soucasna socioekonomicka podoba regionu

Jak uvadi AOPK (2012), na dnes$ni kulturni a socioekonomické podobé Broumovska ma
velky vliv vysidleni pivodniho némeckého obyvatelstva a pozdéji nésilnd kolektivizace

a rozvoj socialistické vesnice v dobé komunismu. Nové osidleni po roce 1945 a piedevsim
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socialistické zmény vedly krozpadu tradi¢nich vazeb, vzniku stfediskovych obci,
slu¢ovani do JZD nebo necitlivé vystavbé. Tato masivni spravni i hospodaiska centralizace
a snaha piipodobnéni venkova méstu vedla k ,,narust migrace obyvatelstva a jeho stdrnuti,
SniZeni poctu skol, vymizeni malotiidek, previadani nekvalifikovanych ucitelu, degradaci

kulturniho Zivota a obcanského sebevédomi* (AOPK, 2012).

Po roce 1989, kdy doslo k zasadni politické zméné, pretrvava fada problémul a nékteré
z nich se kvili centralizaci a dopadiim volného trhu na venkov prohloubily. To potvrzuje
i Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+ Ministerstva pro mistni rozvoj. V této strategii
je ORP Broumov definovana jako hospodaisky a socialné ohrozené uzemi (MMR, 2020).
Tyto oblasti MMR (2020) definuje jako tizemi, které ma:

- obecné horsi zivotni podminky, méné rozvojovych piilezitosti nebo omezené

moznosti podilet se na rozvoji a ristu Ceska;
- slaby hospodatsky vykon;

- zhorsujici se socialni struktury (veékové, vzdé€lanostni). Toto plati zejména

pro uzemi byvalych Sudet;

- socidlni vylou€eni, dostupnost kvalitnich vefejnych sluzeb, hor§i a omezend

obcanské vybavenost;

- nedostupnost vysokorychlostniho internetu, ktera mize negativné ovliviiovat rozvoj

podnikani a kvality Zivota.

Kromé téchto vyse popsanych negativnich jevi ale MMR (2020) uvadi, Ze potencidlem
téchto oblasti ,je v nékterych oblastech vyssi mira soundleZitosti obyvatel s uizemim

a vysoky potencial pro rozvoj cestovniho ruchu.

Co se tyka problému Broumovska, tak AOPK (2012) a MAS Broumovsko (2016) dale
vyjmenovavaji tyto soucasné problémy tzemi: odliv mladych vzdélanych lidi, obecné
nizka primérna vzdélanost, ruseni stfednich Skol, relativné nizka ekonomicka aktivita
obyvatel, uzavirdnim drobnych primyslovych podnikii, problémy zemédélského
hospodaieni, ponechavani pozemkl ladem, klesajici dopravni obsluznost, nedostupnost

1¢katské péce, relativné nizka obcanska iniciativa a nadprimeérna nezamestnanost.
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Podobné soucasné Broumovsko popisuje i MAS Broumovsko (2016), které jesté dodava,
ze Broumovsko bylo zafazeno mezi komplexné nekonkurenceschopné mikroregiony
ve Strategii regionalniho rozvoje Ceské republiky na roky 2014-2020. To znamens,
ze se jedna o hospodaisky slaby a problémovy region, ktery vykazuje ve srovnani
s pramérem CR horsi vysledky. AOPK (2012) tvrdi, Ze v sou¢asné dobé se Broumovsko
stava cilem preshrani¢nich navstévnik a turistd, a prave cestovni ruch mistni predstavitelé

povazuji za perspektivni a slibny obor.

Velkou roli vrozvoji regionu a také vrozvoji cestovniho ruchu hraje spole¢nost
pro destina¢ni management Broumovska, kterou zalozila Agentura pro rozvoj Broumovska
spolu s dobrovolnymi svazky obci Broumovska a Policka (APRB, 2018). Jeji hlavni
aktivitou je podpora rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu na tzemi Broumovska. Snazi
se prezentovat své znacky: ,,Broumovsko — kraj piskovcovych skal a baroknich pamdtek
a Geopark Broumovsko“. (APRB, 2018). Mezi dal§i aktivity této SpoleCnosti patii
vydavani elektronického casopisu Broumovsko, tisténych turistickych novin Letni
Broumovsko a Zimni Broumovsko, propagacnich letakii Objevte Broumovsko, dale
propagace na socialnich sitich (APRB, 2018). Ukolem Agentury pro rozvoj Broumovska je
dle jejiho vyjadfeni pomysiné umistovat Broumov a Broumovsko na mapu Evropy

a Ceské republiky.
4.2 Lokaliza¢ni podminky

V této kapitole jsou zpracovany lokaliza¢ni podminky, které tvoii potencial cestovniho
ruchu. Lokaliza¢ni podminKky jsou zpracovany dle metodiky Biny (2002) a na zakladé nich

je stanoven potencial zkoumané destinace.

Prirodni pozoruhodnosti

Adrspassko-teplické skaly

Adrspassko-teplické skaly tvoii se svou rozlohou 18 km? jeden z nejrozsihlejsich

komplext skalnich mést ve stftedni Evropé (AOPK, 2020). Diky své vyjimecnosti byly jiz

vroce 1933 wvyhlaseny statni piirodni rezervaci (AOPK, 2001). Sprava CHKO

(AOPK, 2001) toto tizemi popisuje jako celek s jedineénymi piirodovédnymi a estetickymi

hodnotami, které obsahuje rozsahlé lesni plosiny, divoké ¢lenéné hibety, kanony, soutésky

a labyrinty skalnich vézi, které¢ jsou kryty lesnimi porosty, s vyznamnou podhorskou
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a horskou faunou a florou. Mistni skalni reliéf dosahuje vysky 500-786 m. n. m. a vyska
jednotlivych skalnich vézi ¢ini az 100 metrt (AOPK, 2001).

Oblast je délena na dvé skalni mésta: AdrSpasské a Teplické skaly. AdrSpasské skalni
mésto patii k nejnavstévovangjSim mistim v celé CHKO
Broumovsko a je charakterizovano mnozstvim samostatn¢ stojicich vysokych skalnich vézi
(AOPK, 2002). Okruh skalnim méstem méii 3,5 km a je otevien celorocné. Dle
internetovych stranek (AdrSpasské skaly, 2020) trva jeho prohlidka zhruba 3 hodiny.
Krom¢ skalnich ttvart je na okruhu mozné vidét dva vodopady, Piskovnu a skalni jezirko
s moznosti plavby pramici. Dal§im unikatem AdrSpasskych skal je, ze je to misto, kde

hnizdi ohrozeny sokol st€éhovavy (AOPK, 2020).

Okruh v Teplickych skalach méfi 5,9 km a také je otevien celoro¢né. Okruh je doplnén
15 panely nauc¢né stezky a dle internetovych stranek skalniho mésta trva prohlidka zhruba
2 az 3 hodiny (Teplické skaly, 2020) Oproti Adr$passkému skalnimu méstu maji Teplické
skaly niz$i navstévnost. DalSim rozdilem oproti AdrSpachu je, Ze okruh v Teplickych
skalach je vice fyzicky naroény a ma divocejsi raz (AOPK, 2020). Teplické skaly maji
i nejdelsi pseudokrasovou jeskyni Vv Ceské republice, ktera mé&H 1065 metr

(AOPK, 2020).

Obé¢ skalni mésta jsou od roku 2014 propojena turistickou stezkou VI&i rokle (Smidova,
2014). Dalsim zpusobem, jak cestovat mezi skalnimi mésty, je vlak. V blizkosti vstupu
do obou skalnich mést se nachazeji vlakové zastavky, které maji pravidelné spoje pravé
mezi Teplicemi nad Metuji a AdrSpachem. V blizkosti vstupu obou skalnich mést
se nachazeji vlakové zastavky majici pravidelné spoje mezi Teplicemi nad Metuji

a Adrspachem.
Broumovské stény

Jedna se o dal$i narodni pfirodni rezervaci, Kterda se nachazi na Broumovsku.
Z geomorfologického hlediska patii tato oblast k nejhodnotnéjsim uzemim v CHKO
Broumovsko (AOPK, 2009). V planu péée o NPR Broumovské stény se dale uvadi,
ze hlavnim pfedmétem ochrany jsou kvadrové piskovce a na né navazana rostlinna
a zivo€i$na spolecenstva, pficemz oblast je pfedevs§im zajimava diky zna¢nému mnozstvi
tzv. skalnich hfibl,, které vznikly nerovnomérnym zvétravanim piskovce. Vyrazny

az 12 km dlouhy hibet Broumovskych stén tvoii mimo jiné i pfirozeny piedél mezi
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Polickem a Broumovskem. V oblasti se vyskytuje né€kolik hiebenovych vyhlidek (Hvézda,
Supi hnizdo, Koruna, BoZanovsky Spi¢ak), které nabizeji vyhledy do blizkého okoli
Policka a Broumovska, ale i do Krkonos, Orlickych hor, Kralického SnéZniku a Hrubého
Jeseniku. Nejvys§imi vrcholy Broumovskych stén jsou BoZzanovsky Spi¢ak (773 m. n. m.)
a Koruna (769 m. n. m.). Vyznamnym mistem je kaple na Hvézd¢, jejiz jméno je odvozeno

od tvaru pudorysu hvézdy.

Oblast je protkana hustou siti znacenych turistickych cest umoznujicich prichod tézko
piistupnym terénem a diky své atraktivité¢ je vyhledavanym cile turistd. NejvétSim
turistickym cilem je hlavni hieben mezi Honskym sedlem a Korunou
(Broumovské stény, 2020). Oblast obsahuje i lezecké terény, které ovSem nejsou tak
atraktivni jako v sousednich AdrSpassko-teplickych skalach. Nejvhodnéjsi ptistup do

Broumovskych stén je z parkovisté u vrcholu Hvézda.
Geopark

Geopark je definovan jako tzemi prezentujici geologické dédictvi a disponujici strategii
udrzitelného rozvoje. Geologické lokality by mély byt vzajemné propojené znacenymi
a vefejné pristupnymi stezkami (Rada narodnich geoparktit CR, 2020). Rada narodnich
geoparki CR dale na svém webu uvadi, ze by ,.se mélo jednat o lokality vyjimecné
Z hlediska védeckého zkoumdni, estetické hodnoty, osvétového vyuziti a reprezentuji

geologické dédictvi statu “

Geopark Broumovsko se snazi zajimavym zpisobem ukazat, jak neziva piiroda ovliviiuje
lidské zivoty prostiednictvim piib&éht. Unikatnost a vyjime¢nost zdejsiho potencialu
je tvorena vyskytem mnozstvi geologicky vyznamnych mist. Uzemi geoparku totiz podle
Koppla (2017) obsahuje 1 jiné geologické prvky nez kiidové piskovce. Jako priklady lze
podle webu Regionu Broumovska (2020) a Koppla (2017) uvézt vznik Jestiebich hor
s nalezisti uhli a vyskytem fosilii kment. Déle se jedna o vulkanické Javoii hory obsahujici
polodrahokamy nebo piskovcovou desku, diky které zde vznikla zasobarna vyjimecné
kvalitni pitné vody a znama skalni mésta. Tyto jevy staci jen dobie uchopit a interpretovat
navstévnikim. Na druhou stranu vsak Koppl (2017) klade otazku, zda idea geoparku nejde
proti vyvoji soucasné spolecnosti, kterd se chce nechat bavit spise jednodussimi vécmi

a nechce komplikované informace.
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Mistni geopark piedstavuje navic i historické, kulturni a esteticky hodnotné prvky krajiny
jako jsou napiiklad kamenné statky lanovych vsi nebo soubor baroknich cirkevnich
objektu (Region Broumovsko, 2020). Geologické lokality (Obrazek 4) jsou rozdéleny
do nasledujicich kategorii: geomorfologie, geologie, hornictvi, hydrogeologie, mineralogie,
paleontologie, pedologie, petrologie a stratigrafie (Geopark Broumovsko, 2020). Na webu
jsou dale piedstaveny i geoturistické vylety véetné map, délky a naro¢nosti. Na stezkach
Jsou umistény informacni tabulky. Kazda z téchto tabulek (viz Obrazek 9) obsahuje stru¢né
informace o daném geologickém jevu a dale QR kod, ktery navstévnika presméruje

na webové stranky pro vice informaci.

Podle webu geoparku (Geopark Broumovsko, 2020) mohou navstévnici poznavat jevy
souvisejici s geologickym vyvojem navstiveného tizemi. Déle se uvadi, Ze tato prezentace
s sebou piinasi potencial, jak dany region vyuzit turisticky z pohledu piirodnich, ale
I kulturnich zajimavosti. Toto vSe lze realizovat Setrnym zptisobem k enviromentalnimu,
ale 1 socioekonomickému prostiedi. Dalsi vyhodu broumovského geoparku je,
ze jednotlivé geologické prvky jsou rozmistény po celém Broumovsku. To by mohlo
ptispét k rozprostieni navstévnosti do celého regionu. Geopark by tak mohl piispét ke
zméné struktury cestovniho ruchu na Broumovsku, kterd je Vv souCasné dobé spise

v podobé¢ jednodennich navstév AdrSpassko-teplickych skal nebo Broumovského klastera.

Obrazek 4 Mapa geoparku
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Ktizovy vrch

Kftizovy vrch, ktery lezi naproti AdrSpasskym skalam, tvofi ¢lenité a mensi skalni mésto.
Jedna se o ptirodni rezervaci obsahujici uskupeni skalnich vézi, soutések, jeskyni
a ekosystém bort. Na vrchol vede strma kiizova cesta s biblickymi vyjevy zastaveni Krista
béhem jeho posledni cesty na Kalvarii. Tyto vyjevy jsou do skalnich utvari zasazeny na
litinovych deskach (AOPK, 2020b). Na vrcholu se nachazi kiiz s plastikami svaté Anny,
Josefa a Jana Nepomuckého. Misto lezi v nadmotské vysce 667 m. n. m a je z né¢ho vyhled
na AdrSpasské¢ skalni mésto a pifi  dobré wviditelnosti 1 na Krkonose

(Region Adrspassko-Broumovsko, 2020).
Jiraskovy skaly — Bischofstein

Nedaleko Adrspassko-teplickych skal lezi dalsi lokalita se skalnimi utvary. Vyhledavana
je ptedevsim diky malému baroknimu zamecku, ktery se jmenuje Bischofstein. V soucasné
dobe¢ slouzi tento objekt jako hotel a restaurace. Tento zamecek je obklopen piskovcovymi
skalami, jezirkem a zficeninou gotického hradu s nazvem Skaly (Region Broumovsko,
2020b). Z tohoto hradu se toho jiz mnoho nezachovalo, nicméné z jeho vrcholu je vyhled
na Javofi hory, na celé Policko s Broumovskymi sténami, Borem a HejSovinou a na obzoru
je vidét na Nachodsko s hibety Orlickych hor (Region Broumovsko, 2020b). V okoli
zamecku vede naucna stezka piiblizujici historii daného mista. Zhruba 2 km od zamecku
se nachazi nejvy$§i vrchol Adrspassko-teplickych skal, ktery se jmenuje Cap
(Adrspach, 2020). Na vrcholu byla vybudovana rozhledna, ktera nabizi vyhledy
na AdrSpassko-teplické skaly. Do Jiraskovych skal je moZzné dojet autem, po znacenych

cyklotrasach, ptipadné i vlakem.
Ostas

Na severozapad od mésta Police nad Metuji se nachazi stolova hora Ostas. Diky své poloze
700 m. n. m. a svému tvaru je zdaleka viditelna a snadno rozpoznatelna (AOPK, 2020c).
Ve vychodni ¢asti hory se nachazi malé skalni mésto s nazvem Horni labyrint nebo
Bludi§té. Zajimavé jsou podle AOPK (2020¢) ,,zdejsi skalni perforace (iitvar Certovo
auto), skalni brany, misy, Skrapy, vostiny nebo Zzelezité inkrustace (tzv. zelezivce).
Soucasti skalniho mésta jsou i menSi pseudokrasové jeskyn€. Na okrajich ploSiny
se az do vysky 30 metri ty¢i skalni stény a skalni véze (AOPK, 2020c). Diky své
nadmoiské vySce je ze stolové hory nékolik jedine¢nych vyhledd do okoli
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(Region Adrspassko-Broumovsko, 2020b). Horni labyrint je mozné projit po modré
turistické trase, ktera je dlouha zhruba 3,5 km. K upati stolové hory se lze dostat autem,
pfipadné i vlakem a dojit z nedalekych zastavek Dédov a Police nad Metuji. Vstup
do skalniho mésta je zdarma. Tuto lokalitu si vroce 2020 jako své hnizdist¢ vybrali
i sokoli. V soucasné dob¢ jsou zdejsi stromy napadené kurovcem a probiha zde intenzivni
tézba.

Kocici skaly

Hned vedle stolové hory Osta$ se nachazi dalsi piirodni pamatka Kocici skaly zvané také
jako Dolni labyrint (AOPK, 2020d). AOPK dale uvadi, Zze jméno dostalo toto tizemi podle
divokych kocek, které zde zily az do 18. stoleti. Diky své blizkosti je mozné tyto
dvé lokality povazovat za jeden turisticky cil. Toto mensi skalni mésto ukryva i dalsi
zajimavé Utvary, znichZ nejznaméjsi je sluj Ceskych bratii. Na tomto misté se podle

legendy schazeli evangelici v dob¢ nasilné rekatolizace (Kudy z nudy, 2020).
Javofri hory

Javofi hory, které jsou sope¢ného ptvodu, jsou soucasti Broumovské vrchoviny (Region
Broumovsko, 2020c). Pii pohledu z Broumovska mohou pfipominat hradbu, ktera se zveda
0 400 metrG nad okolni krajinu. Hieben Javofich hor je dlouhy zhruba 17 km a tvofi
ptirozenou hranici s Polskem (Kudy z nudy, 2020c). Oblasti vedou turistické i cyklistické
trasy, pro které jsou vhodna jako vychozi mista mésta Broumov a Mezimésti.
Z turistickych tras lze pfedev§im doporucit tu vedouci po hiebeni Javofich hor. Hiebeny
nabizi nékolik vyhledt jak do Ceské, tak i do polské krajiny. Jak uvadi web Kudy z nudy
(2020c), tak dobry vyhled je z vrcholtl Siroky (840 m), Jeleni (751 m) &i Jedlovy (734 m).
Nejlepsi vyhled ovSem nabizi rozhledna na nejvy$$im vrcholu Javotich hor Ruprechticky
Spi¢ak, ktery lezi ve vysce 880 m. m. m. Zjeho vrcholu je vyhled na panorama
Broumovska a Krkonos, na hibety Javotich hor, Sovi hory, Orlické hory, Broumovské
stény, HejSovinu, Bor, Osta$ nebo masiv Adrspassko-teplickych skal. Dal$im zajimavym
mistem jsou vesnice lezici na tpati Javofich hor, které jsou typické svou architekturou
a statky broumovského typu (Kudy z nudy, 2020c). | piesto, ze Javoii hory nabizi krasnou
pfirodu a vyhledy, tak jsou velmi malo turisticky vytizené. Na upati hor nedaleko

Broumova lze navstivit lom Rozmital S nauénou stezkou.
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Pé&Si a horska turistika

Broumovska krajina je protkdna hustou siti znacenych turistickych tras s riznym stupném
naro¢nosti jak pro naro¢néjsi turisty, tak i pro rodiny ¢i seniory. Stezky propojuji veskera
znama mista této neobycejné barokni krajiny. Krajina Broumovska je ¢lenita a rozmanita.
Nachazeji se zde lesy a louky, oblasti s vy$$i nadmotiskou vyskou i roviny. Nejvice
turistickych tras se nachdzi v téch nejvice navstévovanych mistech jako jsou narodni
pfirodni rezervace Broumovské stény a AdrSpassko-teplické skaly nebo v mistech
s dalsimi skalnimi utvary. DalS§i zajimavou a turisty zatim ne moc objevenou trasou
je stezka po hiebenech Javorich hor vedouci mezi mésty Broumov a Mezimésti. Na této
trase se nachazi také nékolik vyhlidkovych mist (viz kapitola Javoii hory), coz ale plati
i 0 dalsich mistech na Broumovsku. Jelikoz je Broumovsko pfihrani¢ni oblast, mnoho

turistickych tras je propojeno i se sousednim Polskem.

Navstévnici mohou vyuzit rizné weby, které prezentuji napady na vylety, pii¢emz web
www.broumovsko.cz lze pokladat za ten nejlépe zpracovany a pichledny. Jsou zde
uvedeny desitky turistickych okruhti vedouci po zdejSich atraktivitdich. Po Uzemi

Broumovska se také nachazi nékolik nauénych stezek.

Obrazek 5 Turistické trasy
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Cvkloturistika

Diky krajinnému razu Broumovska Ize tuto oblast povazovat za vhodnou pro provozovani
silni¢ni trasy. Znaéené trasy vedou po celém Broumovsku a vSechny spojuji ty nejznaméjsi
atraktivity, at’ uz se jedna o skalni mésta, ¢i barokni pamatky rozeseté po krajing. Ovsem
ne do vsech lokalit je povolen vjezd cyklistim. Ptikladem jsou Skalni mésta, kam jiz
cyklisté musi pésky. Pro vybér tras je vhodné vyuzit weby www.broumovsko.cz nebo
i specialni web www.bikeresort.broumovsko.cz, kde jsou trasy rozdélené barevné i podle
naro¢nosti.

A4

horskych kol v Ceské republice. Trasa kiizuje Broumovsko od Adripasskych skal pres

Broumovské stény po HejSovinu.

Sjezdové zimni sporty

Na uzemi Broumovska se nachazi nékolik mensich ski areald, které lezi ve vysce
0d 440 m. n. m. do 650 m. n. m. Jedna se o arealy v téchto lokalitach: Radvanice, Kamenec

v Teplicich a Janovicky.

LyZarska turistika

I pfesto, ze Broumovsko neni vylozené¢ zimni destinaci, nachazi se zde pomérné velké
mnozstvi lokalit pro lyzatskou turistiku. Velké mnozstvi z nich je i upravovano. Zejména
se jedna o lokality ve vysSich polohach Javorich hor, Jestfebich hor, Adr$passko-
teplickych skal, okoli Policka, Broumovské stény a okoli Machova (Branka O.P.S, 2018).

Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody

Broumovsko nemé Zadnou vyznamnégjs$i vodni plochu typu piehrady ¢i jezera vhodného
ke koupani nebo rekreaci. Nachazi se zde né€kolik rybnikt, kde je mozné provozovat
rybolov. Nejblizsi prirodni plocha vhodna ke koupani a rekreaci se nachazi v sousednim
Polsku ve mést¢ Radkow (Region Broumovsko, 2020g). Koupani na Broumovsku
je mozné na mistnich koupalistich, ktera jsou v Mezimésti, Teplicich nad Metuji a v Polici
nad Metuji. Nejvice navstévniky a mistni obyvatele laka ke koupani a rekreaci zatopena

piskovna v Adrspasskych skalach, nicméné koupani je zde pfisné zakazano.
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Rekreace v lesich a na horach

VéEtsi zalesnéné plochy se nachazeji spiSe v pohrani¢nich oblastech a také v okoli
piirodnich rezervaci. Oblasti vede mnoho turistickych znacenich tras vedoucich po vsech
znamych lokalitdich. Osidleni je krom¢ meést spiSe mensiho charakteru, nikoliv ale
roztrousené jako Vv horskych oblastech. Ubytovani v oblasti je mozné spiSe v menSich
penzionech nebo pronajimatelnych chatach. Geomorfologicky je Broumovsko Kkrajina typu

vrchoviny. Nadmoiska vySka Broumovska je v rozmezi od 350 m. n. m do 880 m. n. m.

Venkovska turistika

Charakter krajiny lze povazovat jako relativné vhodny pro venkovskou turistiku.
Pfedevsim z pohledu vyskytu unikatnich malych lanovych vsi s mnozstvim pvodnich
statkti tzv. broumovského typu, které jsou rozesety v broumovské kotling. Oblast
z geomorfologického hlediska tvofi jak vrchovina se zvIinénou okolni krajinou, tak
i kotlina, ktera je naopak spiSe rovinatého charakteru bez vyznamného zvinéni. Dalsi
vyhodou Broumovska z pohledu venkovské turistiky je relativné neposkozena ptiroda bez
vétsich zasaht ¢lovéka. O Broumovsku lze tvrdit, Ze ma i vyssi podil lest, turistickych tras

a travnich porostt. Turistické trasy spise vedou v mistech pfirodnich pamatek.

Vodni turistika

Broumovsko neni region, ktery by byl znamy jako vhodny pro vodni turistiku a nenachézi
se zde zadna vyznamna vodacka lokalita. I pfesto se zde daji nalézt nékteré splavné useky.
Tyto tuseky jsou napiiklad na fece Metuji a Sténavé nebo na potoce Dievié
(Kralovehradecky kraj, 2020e).

Horolezectvi

Diky své vyjimecnosti a vysokému vyskytu piskovcovych utvart patii zdejsi horolezeckeé
terény mezi ty nejznaméjsi v Ceské republice. Jednd se zejména o tyto lokality:
Adrspassko-teplické skaly, Broumovské stény, Polické stény, Ostas, Kiizovy vrch a Kocici
skaly (AOPK, 2020e).

Protoze je ale horolezecka c¢innost v soucasné dobé vyznamnym faktorem ovliviiujici
mistni ekosystémy, je ze strany Spravy CHKO Broumovsko regulovana. Horolezecka
¢innost mize negativné ovliviiovat hnizdéni vzacnych druht ptakt nebo zpusobuje seslap

vegetace v okoli skal a erozi. Naptiklad v narodnich pfirodnich rezervacich Adr$passko-
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teplickych skal a Broumovskych stén je tato ¢innost omezena jen na vyhrazené piistupové
cesty a vyznacené horolezecké terény. V piipad¢ dalSich lokalit jako jsou narodni ptirodni
pamatky Polické stény, ptirodni rezervace Ostas a KiiZzova cesta a piirodni pamatky Kocici
skaly je mozné horolezectvi provozovat v ramci teréni oznaCenych v souladu
s vyhlasovacimi piedpisy (AOPK, 2020e). Krom¢ lezeni v pfirodé¢ Ize na Broumovsku
vyuzit i umelé kryté lezecké stény naptiklad v centru Walzel v Mezimésti nebo v Polici
nad Metuji (Kralovehradecky kraj, 2020c).

Zavésné létani

Sporty typu paragliding nebo 1étani na rogalu nemaji na Broumovsku vhodné terény.
Nejblizsi terény jsou v sousednim Polsku. Na Broumovsku se pouze nachazi mensi letisté

nabizejici prohlidkové lety ¢i kurzy 1étani.

Sportovni myslivost

Velka ¢ast Broumovska neni vysoce urbanizovana ani intenzivné zemédé€lsky vyuzivana.
Podminky tak Ize hodnotit kladné. Co se tykd mysliveckych spolkii a sdruzeni,
na Broumovsku se jich vyskytuje nékolik (Myslivost, 2020).

Sportovni rybolov

Na Broumovsku se nachazi nékolik rybnikd a rybatskych revirt, nicméné sportovni
rybolov neni témét na zadnych lokalnich webovych strankach propagovan. Z dostupnych
zdroji se podafilo dohledat revir na vodni nadrzi v Mezimésti, kde se nachazeji dva
rybniky s moznosti rybafeni za poplatek (Chalupy-Broumovsko, 2020). Na dalsich

rybnicich lze rybafit s klasickymi zndmkami a povolenkami.

Pozorovani vodnich ptaka

Na Broumovsku se nenachazi moc pfilezitosti k pozorovani vodnich ptakid, nicméné
nachazi se zde tzv. Ptaci oblast spadajici do soustavy Natura 2000. Tato oblast se rozklada
na ¢tvrtiné celkového tizemi CHKO a vznikla kvili ochrané sokola st¢hovavého a vyra
velkého (AOPK, 2012). Vzhledem Kk ohroZenosti a ochrané¢ téchto druhti dochazi
v uplynulych letech k uzavieni ptistupu vefejnosti do mist, kde tito ptaci hnizdi. Na druhou
stranu se Sprava CHKO snazi v poslednich letech umoznit pozorovani téchto ptakii pomoci

stativového dalekohledu. Napiiklad v roce 2020 piipravila AOPK CR pozorovéni a vyklad
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0 hnizdéni sokola st¢hovavého, které probihalo o ¢tyfech vikendech do 14. ¢ervna (Bajak,
2020).

Kulturné-historické pamatky

Klaster Broumov

Broumovsky klaster 1ze spolu se skalnimi mésty povazovat za jednu z nejvyznamngéjSich
atraktivit Broumovska. Diky své vyjime¢nosti je zaspan jako narodni kulturni pamatka.
Jedna se o barokni komplex, jehoz historie saha az do 13. stoleti. Dal§im vyznamnym
obdobim bylo 17. stoleti, kdy byl klaster piestavén do barokni podoby italskym stavebnim
mistrem Martinem Alliem z Lowenthalu a architekty Krystofem Dientzenhoferem a jeho
synem Kilianem Ignacem, ktefi jsou spjati s Broumovskem diky broumovské skupiné

kostelt (Region Broumovsko, 2020d).

V klastete je k vidéni naptiklad kopie Turinského platna z roku 1651, ktera byla objevena
v roce 1999. Téchto kopii se na svété nachazi zhruba 40, nicméné tato broumovska je vSak
jedind ve sttedni Evropé. Je vystavena v klaSternim refektati a lze ji vidét na
prohlidkovych okruzich. Dale je zde k vidéni dochovana klasterni knihovna se 17 tisici
svazky knih nebo bohaté zdobeny kostel svatého Vojtécha (Kudy z nudy, 2020b).
K odpocinku lze vyuzit klaSterni zahradu s galerii a funkénim historickym kuZelnikem.
Klaster nabizi dva zakladni prohlidkové okruhy, které jsou otevieny po cely rok. Prohlidky
se zaméfuji na zivot v klastefe a na baroko. Dale lze navstivit i specialni hrané nebo
vecerni prohlidky (Vzdé€lavaci a kulturni centrum Broumovska, 2020). Klaster lezi v centru
mésta a je dobfe piistupny i vlakem nebo autobusem. Dalsi sluzby, které klaster nabizi,

jsou pronajem konferenc¢nich prostor nebo ubytovani v renovovanych mnisskych celach.

V roce 2013 se zapocala rozsadhld rekonstrukce objektu, na niz ma nejvétsi zasluhu
Agentura pro rozvoj Broumovska zaloZena mistnim podnikatelem Janem Skolnikem a jeho
manzelkou. V soucasné dob¢ se klaster profiluje jako vzd€lavaci centrum, které mimo jiné
porfada koncerty, kulturni veery, védecké besedy, univerzitu tfetiho véku, vernisaze
v Galerii Dim a fadu dalSich kulturnich a edukativnich projektd (Vzdélavaci a kulturni

centrum Broumovska, 2020).
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Statky broumovského typu

Tyto statky vznikaly ptedevsim v obdobi druhé poloviny 19. stoleté. Statky byly budovany
pod vlivem Kklasicistni vystavby a maji zdobené stity a osténi oken a dvefi. Typicky
broumovsky statek ma dvorcovy dviir, ktery se sklada ze 4 budov. Statky maji vétSinou

barevné omitky i vstupni dvefe do domu (Kralovehradecky kraj, 2020).

Dalsim typickym znakem jsou tzv. $neky. Jednd se 0 sedatka pfi vstupnim portalu, které
se ovSem vyskytuji napiiklad i u domt v Broumove¢. Statky maji dale na Stitech domu
pamétni desky o zalozeni statku a kamenné reliéfy svatych (Kuchymiova, 2012). Dalsi
mistni zvlastnosti a charakteristickym znakem a zajimavosti je psi bouda, ktera je obloZena
piskovcovymi deskami s reliéfnim dekorem domecku. Vyjimecnost téchto staveb doklada
ito, Zze napiiklad ¢ast obce Kiinice je vesnickou pamatkovou rezervaci (Narodni

pamatkovy ustav, 2015).

I presto, ze se nejedna o typickou atraktivitu cestovniho ruchu, kterou lze navstivit jako
muzeum ¢i skanzen, tak tyto statky tvofi prirozenou a jedine¢nou tvar regionu a utvareji
mistni genius loci. Pro Broumovsko jsou také typické tzv. lanové vsi, coZz znamena, ze lezi
v udolich podél vodnich tokd. Neékteré statky slouzi v soucasné dobé i jako ubytovaci
zafizeni.

Broumovska skupina kosteli

Jedna se o dalsi vyznamné stavby, které jsou opét spojené s Krystofem Dientzenhoferem
a jeho synem Kilianem Ignacem ze zacatku 18. stoleti. Iniciatorem vystavby téchto kostelt
byl opat Otmar Zinke. Duvodem vystavby téchto kostelii byla obnova jiz starych
a nevyhovujicich dievénych kostelii. Kostely jsou v krajiné¢ doplnény dal$imi menSimi
sakralnimi pamatkami jako jsou kiizky, plastiky, sosky, kiizové cesty a dohromady tak
dotvareji mistni znamou barokni krajinu (Vzdélavaci a kulturni centrum Broumovska,
2020b). Broumovskou skupinu kostelt tvoii tyto stavby: Klasterni kostel sv. Vojtécha
v Broumove, kostel sv. Vaclava v Broumove, kostel sv. Jifi a Martina, v Martinkovicich
(jako jediny ho postavil Martin Allio), kostel sv. Maii Magdalény v Bozanové, kostel
sv. Markéty v Sonové, kostel Vsech svatych v Hefmankovicich, Kostel sv. Barbory
v Otovicich, kostel sv. Anny ve Viznove, kostel sv. Michaela ve Vernérovicich, kostel
sv. Jakuba Vetsiho v Ruprechticicha a kostel sv. Prokopa na Bezdékoveé. V souvislosti se

broumovskou skupinou kostelti je casto uvadéna i kaple Hvézda v Broumovskych
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sténach, ktera je vybudovana podle projektu Kiliana Ignaze Dientzenhofera. V prostorach
kosteld je po dobu léta poradan hudebni festival Za poklady Broumovska. V roce
2016 inicioval europoslanec Tomas Zdechovsky snahu o zapsani této skupiny kosteli na
seznam kulturniho dédictvi UNESCO (Hradecky denik, 2016).

Hfbitovni kostel v Broumové

Tento dievény kostel patii K nejstarS$im celodifevénym sakralnim pamatkam ve Stiedni
Evropé. Pozoruhodny je diky své architektuie a vymalbé interiéru. Historie kostela neni
piilis zndma. Dnesni podoba pochazi pravdépodobné ze 13. az 14. stoleti. Nejzajimavejsi
na celém kostele je technika stavby, pii které nebyl pouzit ani jeden hiebik. Cela
konstrukce vcetné knézisté, stropu, krovii a zvonice tvoii jeden celek (Vzdélavaci
a kulturni centrum Broumovska, 2020d). Kostel je od roku 2008 vyhlasen narodni kulturni

pamatkou (Kralovehradecky kraj, 2020Db).

Nadrazi v Mezimésti

Budova nadrazi v Mezimésti je technickou pamatkou, ktera byla planovana jako
pohrani¢ni pifechodova stanice tehdejsiho Rakouska s Pruskem, ¢&emuz odpovida
i rozsahlost a velikost stavby. Jedna se vyjimeénou stavbu, protoze patii mezi zelezniéni

katedraly. Od 30. let slouzi ¢ast budovy jako divadlo a v soucasné dob¢ je v prostorach

umisténo 1 zelezni¢ni muzeum (Spolecnost pro destinacni management Broumovska,

2020).

Skanzeny a muzea

Na tzemi Broumovska se nachazi nékolik mensich muzei spiSe regionalniho typu. Jde

0 tato muzea (Region Broumovsko, 2020h):
- Muzeum papirovych modeli v Polici nad Metuji se stalou expozici, ktera
je jedina svého druhu v CR;

- Muzeum mésta Police nad Metuji, které zachycuje historii mésta Police nad
Metuji a jeho okoli a ktera se nachazi prostorach mistniho benediktinského klastera.
Soucasti muzea je i stara patrova roubena Skola s rekonstruovanou dobovou $kolni

tiidou;
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- Horolezecké muzeum v Zamku AdrsSpach, které se vénuje piskovcovému lezeni.
K vidéni jsou fotografie, historické dokumenty a vybaveni horolezci. Mimo

horolezecké muzeum je zde K vidéni i expozice Inafstvi a tkalcovstvi;

- Muzeum stavebnice Merkur, kde je mozné obdivovat stavby z Merkuru a také
nejvetsi stavbu postavenou z Merkuru, ktera je i zapsana do Guinnessovy knihy

rekordu;

- Muzeum Broumovska se nachazi v klastefte Broumov. K vidéni jsou soubory
predméta gotiky, renesance a baroka, ukdzky zbrani, betlému, stieleckych terci,
broumovského kroje, piredméty denni potteby méstant z 19. stoleti nebo mobiliaf

Z nekterych interiérti skupiny broumovskych kostelt.

Mezi dalsi atraktivity typu muzea ¢i skanzenu lze zatradit naptiklad Péchotni srub T-S 20
Plan, Dil Bohumir, Mlyn Drevicek a Pivovarské muzeum v Olivétiné. Tyto tfi

atraktivity jsou pospany detailnéji nize.
Péchotni srub T-S 20 Plan

Protoze je Broumovsko piihrani¢ni region, nachazi se ve zdejsi krajiné¢ mnoho pozistatk
prvorepublikového opevnéni. VéEtSina z nich je vSak vefejnosti nepiipustna. Vyjimkou
je Péchotni srub T-S 20 Plan nedaleko obce Chlivce. V objektu se nachazi muzeum
vénované 1. a 2. svétové valce s mnozstvim exponati dobové vystroje a vyzbroje
(Kralovehradecky kraj, 2020d). Péchotni srub je vefejnosti otevien od dubna do fijna
kazdy posledni vikend v mésici od 9:00 do 17:00 hod. V dobé& prazdnin je pak otevieno
i nepravidelné o vikendech (Spolek vojenské historie T-S 20 Plan z.s., 2020). I piesto, ze
se nejedna o tak zndma dila jako je opevnéni v sousednim Nachodsku, tak pro névstévniky

Broumovska muzZe jit 0 zajimavou zastavku.
Dil Bohumir

Dalsim mistem, které je spjato s nerostnym bohatstvim, je médény dil Bohumir nedaleko
Jivky. Dal fungoval zhruba od roku 1853 az do roku 1965 a v roce 2015 se zpfistupnila
400 metra dlouha prohlidkova trasa vetejnosti. Dl provozuje obecné prospésna spole¢nost
Diil Jan Sverma, ktera déle jesté provozuje Hornicky skanzen v Zacléfi (Dl Jak Sverma

O.P.S. Zaclét, 2020). Diil nabizi prohlidky v obdobi dervence a srpna kazdy den a v obdobi
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mezi zafim a Cervencem po predchozim objednani a rezervovani. Navstévnici dostanou

pted vstupem pfilbu, svitidlo a plast.

Na prohlidkové trase maji navstévnici moznost dozvédét se o historii hornictvi v regionu,
zhlédnout byvalou strojovnu, ptivodni dobie zachovalou ¢ast sténové dobyvky, hornické
naradi, geologickou strukturu sedimentarniho loziska, obnovenou vyztuz, figuriny hornika
pii praci, ¢ast rudné zily a na konci prohlidky absolvuji vystup vétraci Sachtou na povrch
(Kudy z nudy, 2020e).

Milyn Drevicek

Jedna se o vodni mlyn, ktery ma kompletné ptvodni technické vybaveni. Navstévnici
mohou vidét ukazku provozu mlyna z dob prvni poloviny 20. stoleti a seznamit
se s postupem mleti zrna od pfijmu obili az po vydej mouky. Prohlidky jsou mozné jak
s privodcem, tak i bez n&j (Mlyn Dievicek, 2010). Tato unikatni technicka pamatka byla
postavena Vv obdobi prvni republiky. Za dobu své existence preckal mlyn bez vétSich
zasahti obdobi druhé svétové valky i dobu socialismu. Diky své vyjimecnosti je zapsana

na seznamu kulturné-technickych pamatek (Region Broumovsko, 2020f).
Pivovarské muzeum v Olivétiné

Pivovar se nachazi v Broumové a nabizi pro navstévniky prohlidku vyrobnich prostor
avyklad o historii mistniho pivovarnictvi se stalou expozici. Mozné je vyuzit
komentovanych prohlidek s ochutnavkou. Prohlidky probihaji v ¢ervenci a srpnu kazdy

den, zbylé mésice je prohlidka mozna po dohodé (Pivovar Broumov s.r.o0., 2020).

Lazenska funkce

Na tzemi sledovaného regionu se nenachazi zadna vyznamna lazenska lokalita.

Kongresy a konference

Moznost potadani kongresti ¢i konferenci je Vv nékolika zatfizenich a objektech. Jedna
0 prostory v Hotelu Veba v Broumové, v Klastefe Broumov, v Centru Walzel v Mezimésti
nebo v Pellyho domech v Polici nad Metuji. V téchto zafizenich se konaji spise mensi akce
typu konferenci. Z dostupnych zdroji se nepodafilo dohledat zadné vyznamné potadné

kongresy.

64



Kulturni akce

Centrem Kkulturniho déni na Broumovsku je Klaster Broumov, ktery pofada mnoho akci.
Nicméné za nejvyznamnéjSi kulturni akce na Broumovsku Ize povazovat Mezinarodni

filmovy a horolezecky festival, Vinum et cetera a Za poklady Broumovska.
Mezinarodni filmovy a horolezecky festival

Mezinarodni filmovy a horolezecky festival je ptehlidka profesionalnich i amatérskych
filmu s horolezeckou i jinou sportovni tématikou (Region Broumovsko, 2020e). Festival
ma dlouholetou tradici a vroce 2020 se konal 37. roénik. V poslednich letech byva
potadan vzdy posledni srpnovy vikend v Teplicich nad Metuji. Kromé promitani filma

jsou béhem festivalu pofadany koncerty a dal$i doprovodné sportovni akce.
Vinum et cetera

Vinum et cetera je vefejna ochutnavka vin ze Salonu vin Ceské republiky na zagatku
Gervna. Tuto akci Ize povaZovat za jedinenou, protoze vzorky vin ze Salonu vin CR
opousti Valtice pouze jednou ro¢né, a to pravé na tuto akci do Broumova. Kromé
ochutnavky vin nabizi tato akce i hudebni program nebo informace a zajimavosti

o technologii a péstovani vin (Vzd¢lavaci a kulturni centrum Broumovska, 2020c).
Za poklady Broumovska

Za poklady Broumovska je letni festival klasické hudby, ktery se odehrava od cervence
do zati v kostelech patticich do tzv. skupiny broumovskych kosteli. Kostely jsou mimo
mse vétSinou uzavieny, a tak tento festival nabizi i nahlédnuti do téchto znamych
baroknich pamatek. V roce 2020 se festival musel ptizptsobit hygienické situaci a nékteré
z koncertit byly prenaseny pouze online (Kudy z nudy, 2020d). Vstupné na téchto
koncertech je dobrovolné a vytézek dle webu festivalu putuje na péci o skupinu
broumovskych kosteld (Za poklady Broumovska, 2020). Festival je pofadan ve spolupraci
S Agenturou pro rozvoj Broumovska a Vzdéldvacim a kulturnim centrem Klaster
Broumov. Hlavni cile festivalu jsou popularizace klasické hudby, upozornéni na $patny

stav kostelll a vytvoreni prostoru pro mladé umélce.

Dalsim koncertem s u¢asti umélct z celé republiky je jednodenni festival Broumovska
kytara, ktery kazdorocné laka stovky lidi z celého regionu. Velice vyznamnou kulturni

akci je i Jiraskuv Hronov, pofadany cely prvni srpnovy tyden. Jedna se o nejstarsi festival
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amatérského divadla ve Stfedni Evropé, ktery kazdorocné laka tisice lidi z celé republiky.
Hronov sice nelezi na Broumovsku, ale nachazi se ptimo na hranci CHKO Broumovska.

Mz¢sto Hronov tak Ize z tohoto pohledu povazovat za vychozi bod do Broumovska,

Sportovni akce

Rallye Sudety

A4

Jedna se o jeden z nejtézsich maratont horskych kol v Ceské republice, ktery vede terénem
Teplickych skal, AdrSpasskych skal a Broumovskych stén a méii 113 km. Trat’ je zna¢ena
a lze ji tak projet celoroéné. Zavodu se Géastni jezdci jak z celé Ceské republiky, tak i ze
zahrani¢i. Zavod byl v minulosti n&kolikrat pofadan jako mistrovstvi Ceské republiky
adale je i tradiéni soucasti Ceského poharu horskych kol. Program zavodu je téméf
dvoudenni. Prvni den se kona slavnostni zahajeni a koncerty a druhy den je na programu

samotny zavod (Redpoint team, 2020)
Zavody psich spieZeni

Dalsim zavodem celorepublikového vyznamu je zavod sanovych psich spiezeni

v Broumovg, ktery se kona v ramci Mistrovstvi Ceské republiky (M.C. Metuje, 2020).
Cirkevni akce

| presto, ze Broumovsko je predev$im spojeno s baroknimi a cirkevnimi pamatkami, tak

se zde nekonaji zadné vyznamné cirkevni akce, slavnosti a ani pouté.

Veletrhy a tematické trhy

Centrem déni trhii je Klaster Broumov, ve kterém se po cely rok konaji rizné tematické
trhy jako jsou adventni, jarni, farmaiské nebo na podzim trhy spojené s ochutnavkou
burcaka (Vzdélavaci a kulturni centrum Broumovska, 2020e). Trhy se konaji i v dalsich
méstech na Broumovsku, ale v obou ptipadech se jedna o trhy spise lokalniho vyznamu.
Co se tyka vyznamnych veletrh, ty se na Broumovsku nepotadaji, nebo se je nepodafilo

dohledat.

Mistni produkty

Na Broumovsku lIze nalézt dva typy regionalnich certifikaci. Prvni je znac¢ka Vyrobeno
V Kladském pomezi (O.P.S Branka, 2020). I piesto, ze Broumovsko patii do turistického

regionu Kladské pomezi, tak vyrobky stouto certifikaci se na Broumovsku témér
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nevyrabéji. Druhou a z hlediska Broumovska jiz vyznamnou znac¢kou je BROUMOVSKO
regiondlni produkt. Jednad se o zivoCisné vyrobky, mistni pecivo, mydla, dekora¢ni
predméty ¢i zazitky v jizdarné nebo na zvifeci farmé Wenet (Asociace regionalnich
znacek, 2020). V obou ptipadech plati, Ze tyto vyrobky s certifikacemi maji spise
regionalni vyznam. Jedinym vyrobkem, ktery ma celorepublikovy dosah a vyznam, je
pramenitd Voda Natura, ktera prameni v AdrSpassko teplickych skalach a ktera patii do

spole¢nosti Coca-Cola Ceska republika s.r.o.

Prihraniéni specifika

Broumovsku sousedi pouze s Polskem a v tomto piipadé plati, Ze spise obyvatelé Ceské
republiky jezdi za levnéjsimi nakupy za hranice. Mezi obyvateli Polska je velice oblibené
Adrspasské skalni mésto, které rocné navstivi desetitisice polskych navstévnik. Vzhledem
k velkému poctu véticich obyvatel v Polsku by se mohl potencial skryvat i v cirkevnich

pamatkach, kterych ma Broumovsko dostatek.

Bodové ohodnoceni lokaliza¢nich predpoklada

V této podkapitole byly lokaliza¢ni pifedpoklady bodové ohodnoceny dle metodiky Biny
(2002). Vzhledem k rozloze celého Broumovska v porovnani s destinaci typu obec byl
potencial méfen piisnéji. Naptiklad v kategorii kulturné-historické pamatky a soubory byla
ur¢ena druhd kategorie, 1 pfesto ze se zde nachazi Broumovsky kléster, coz je pamatka
nadregionalniho vyznamu. Nicmén¢ dal$i narodni kulturni pamatky se jiz na Broumovsku
nenachazi. Dale v kategorii mistni produkty byla urena prvni kategorie, protoze vyrobky
jako jsou napiiklad Policky chléb ¢i pramenita Voda Natura jsou i nadregionalniho

vyznamu, nicmén¢ netvoii samotnou atraktivitu cestovniho ruchu.

67



Tabulka 1 Bodové ohodnoceni potencialu

Slozka potencialu cestovniho ruchu

Pocet bodi pro kladny
stupen lokaliza¢nich

podminek

1 2 3

Ptirodni pozoruhodnosti

45

Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku

10

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku

15

Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty

Vhodnost krajiny pro lyZaiskou turistiku

Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy/hory

13

Vhodnost Kkrajiny pro venkovskou turistiku

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku

Vhodnost krajiny pro horolezectvi

Vhodnost krajiny pro zavésné létani

Vhodnost Krajiny pro sportovni myslivost

Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov

Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaki

Kulturné-historické pamatky a soubory

25

Skanzeny a muzea

Lazenska funkce

Kongresy a konference

Kulturni akce

20

Sportovni akce

Cirkevni akce

Veletrhy a tematické trhy

Mistni produkty

Ptihrani¢ni specifika

Soucet

165

Zdroj: Vlastni zpracovani, 2020
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Vzhledem k vyse zminénému ziskal region Broumovska 165 bodi a spada do kategorie
zony velmi vysokého potenciilu cestovniho ruchu. Mista s nejvétSim potencidlem jsou
ptirodni pozoruhodnosti (zejména AdrSpassko teplické skaly, Broumovské stény)
a kulturné-historické pamatky (zejména Klaster Broumov). To potvrzuje i mapové
zobrazeni od Biny (Obrazek 6, 2002), kde jsou pravé tato mista oznacena nejtmavsi barvou

ukazuji vyssi miru vyskytu potencialu.

Obrazek 6 Potencial cestovniho ruchu Broumovska

Zdroj: upraveno (Bina, 2002)

4.3 Dotaznikovy vyzkum

Cilem dotaznikového vyzkumu bylo zjistit povédomi o destinaci Broumovska u lidi, ktefi
jiz Broumovsko navstivili, ale i u potencialnich navstévnikd, kteti na Broumovsku jesté
nebyli. Cekem se podafilo ziskat odpoveédi od 410 respondentt. Dotaznik obsahoval
oteviené, polouzaviené a zcela uzaviené otazky. Data byla sbirana elektronicky od fijna do
prosince 2020. Nasbirana data byla zpracovana ve formé grafu a tabulek, které byly dale

komentovany a vysvétlovany. Sociodemografické otazky byly umistény na konec
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dotazniku a jsou jeho soucasti. Dotaznik je uveden v ptilohach této prace (Ptiloha

1 Dotaznik).

Otazka Cislo 1 - Povédomi o destinaci Broumovsko (n = 410)

V prvni otazce byli respondenti dotazovani, zda znaji oblast Broumovska. Na vybér méli
3 uzaviené odpoveédi. 65,1 % (267) z dotazanych odpovédeélo, ze Broumovsko znaji, 25,6 %
(105) odpovédélo, ze o oblasti jiz slyseli, ale presné nevedi a 9,3 % (38) respondenti

uvedlo, Ze ji neznaji.

Tabulka 2 Povédomi o destinaci Broumovsko

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet
Ano, znam 65,1 % 267
Ano, uz jsem o0 ném
25,6 % 105
slysel/a, ale pfesné nevim
Ne, vibec ho neznam 9,3% 38

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Graf 1 Povédomi o destinaci Broumovsko

@® Ano, znam

@ Ano, uZ jsem o ném slysel/a, ale
pfesné nevim
Ne, vibec ho neznam

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Otazka Cislo 2 - Mentalni mapa (n = 360)

Tato otazka nasledovala pouze pokud respondent odpovédél na otazku Cislo 1 Ano, zndm
nebo Ano, uz jsem o ném slysel/a, ale presné nevim. Cilem otazky bylo zjistit,

co se respondentiim vybavi, kdyz se se fekne Broumovsko (mista, zazitky, pamatky atd.).

Nejcastéji respondenti uvadéli tato mista a slovni spojeni (srovnano dle nejcastéjsiho
vyskytu): Adrspach/Adrspasské skaly, skaly, skalni mésta, Skalni utvary, Broumovsky
klaster, priroda, Teplické skaly, Hvezda, klid, vylety, Broumovské stény, horolezci,

Romove, baroko.

Otazka ¢islo 3 — Navstiveni Broumovska v minulosti (n = 410)

Otazka cislo 3 rozdélovala dotaznik do dvou casti. Pokud respondenti uvedli,
ze Broumovsko v minulosti nikdy nenavstivili, byli pfesmérovani na konec dotazniku
k demografickym otazkam. Z celkového poctu 410 respondentt jich Broumovsko
navstivilo 78,8 % (323) a 21,2 % (87) z nich Broumovsko nenavstivilo.

Tabulka 3 Navs§tiveni Broumovska v minulosti

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet
Ano 78,8 % 323
Ne 21,2 % 87

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka Cislo 4 — Konkrétni navstivené misto (n = 323)

V této otazce respondenti mohli vybrat libovolny pocet mist, ktera na Broumovsku
navstivili. Nejvice navStivenym mistem byly AdrSpaSsko-teplické skaly, které¢ lidé
navstivili v 94,4 % (305). Mezi prvnimi ¢tyfmi nejvice navstivenymi misty byly tii skalni
oblasti a jedna kulturni pamatka. Jiz zminéné AdrSpassko-teplické skaly 94,4 % (305),
Broumovské stény 57,9 % (187), Klaster Broumov 50,8 % (164) a Ostas 47,7 % (157).
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Mezi dalsi mista, ktera respondenti uvedli do kolonky jiné, patiila Hvézda, okolni mésta

a vesnice, kostely a pivovar. Jednalo se ale o vyskyt v fadu nizsich jednotek.

Tabulka 4 Konkrétni navStivené misto

odpovéd relativni pocet absolutni pocet
AdrSpaSsko-teplické skaly 94,4 % 305
Broumovské stény 57,9 % 187

Klaster Broumov 50, % 164

Ostas 47,7 % 154
Broumovska skupina 17,6 % 57

Javofti hory 15,8 % 51

Geopark Broumovsko 10,2 % 33

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka ¢islo 5 — Délka pobytu (n = 323)

Z celkového poctu lidi, ktefi zavitali na Broumovsko, se téméf v poloving ptipadii (44,9 %)
jednalo pouze o jednodenni navstévniky bez prenocovani. 7,2 % lidi stravilo

na Broumovsku 1 noc, 19 % respondentti 2-3 noci a 28,9 % respondentt 4 a vice noci.

Tabulka 5 Délka pobytu

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet
Bez ptenocovani 443 % 143

1 noc 7,7% 25

2-3 noci 19,5 % 63

4 a vice noci 28,5% 92

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Otazka Cislo 6 — Pievazujici duvod navs§tévy Broumovska (n = 323)

V této otazce mohli respondenti vybrat libovolny pocet divodi navstévy Broumovska,
nikoliv pouze ten hlavni. Jako nej¢astéj$i divod navstévy respondenti uvadé¢li turistiku
a prirodu. Tento divod oznacilo 85,4 % (276) respondentt. Druhy nejc¢astéjsi divod byl
rekreace a odpocinek s 43,7 % (141). Tteti nejcastéjsi davod byl ndvstéva kulturnich
pamatek s 29,7 % (96). Ctvrty davod byl navstéva rodiny a zndmych s 15,2 % (49). Paty
nejéastéjsi duvod byl uveden ndvstéva kulturnich akci s 13 % (42). Dale jesté respondenti

v n¢kolika jednotkach ptipadt uvedli détské tabory nebo skolni vylety.

Otazka c¢islo 7 — Co se pFi nav§tévé Broumovska respondentiim nejvice libilo (mista,

pamatky zazitky apod.) (n = 323)

V této oteviené otazce respondenti sdélovali, co se jim pii navstévé Broumovska nejvice
libilo. Nejcastéji uvadéli tato slova nebo slovni spojeni (srovnano dle nejcastéjsiho
vyskytu): Adrspassko-teplické skdly, Broumovské stény, Krajina, priroda, skdly, klid,

klaster, lezeni.

Otazka ¢islo 8 — Zpisob cestovani na Broumovsko (n = 323)

Jako nejcastéjsi zpusob dopravy respondenti uvadéli auto. Takto odpovédélo 70,3 %
dotazanych (227). Druhy nejcastéjsi zpusob byl vlak s 16,1 % (52) a tfeti nejéastéjsi
zpusob byl autobus s 7,4 % (24). Dale jesté respondenti uvadéli napiiklad kolo nebo jiz

zminéné zpusoby.
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Graf 2 Zpisob cestovani na Broumovsko

Jak jste na Broumovsko cestoval/a?
323 odpovédi

® auto
® viak
autobus
® Kolo
@ necestovala, pozdéji viak a ted...
@ Stopem
@ Auto+kolo
® autem

13V

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka ¢islo 9 — Zdroj informaci o Broumovsku pied jeho navstévou (n = 323)

V této otazce respondenti mohli vybrat libovolny pocet divodu, nikoliv pouze ten hlavni.
Jako nejcastéjsi zdroj informaci bylo uvedeno znami/rodina a internet (cestovatelské blogy
a weby, Tripadvisor, Kudy z nudy). U obou otazek takto shodné odpovédélo 57 %
dotazanych (184). Druhy nejcastéjsi zdroj byla turistickd informacni centra s 13,9 % (45).
Dale respondenti cerpali informace ze socidalnich siti (37 odpovédi, 11,5 %) a tisku (34
odpovédi, 10,5 %). V oteviené odpovédi se pak nejéastéji vyskytovala skola jako zdroj
informaci. V nékolika jednotkach ptipadi dale ¢erpali informace z rozhlasu, televize nebo

Skoly.

Otazka ¢islo 10 — Zhodnoceni pobytu na Broumovsku (n = 323)

Na uzavienou otazku, zda se dotazanym libil pobyt na Broumovsku tak 67,2 % (217)
odpovédélo, ze velice libilo a 31 % (10) dotazanych uvedlo, ze libilo. 1,5 % (5) dotazanych

nevédélo a pouze jeden respondent uvedl, Ze se mu pobyt na Broumovsku spise relibil.
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Tabulka 6 Zhodnoceni pobytu na Broumovsku

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet
Velice libilo 67,2 % 217

Libilo 31 % 100

Nevim 1,5% 5

Spise nelibilo 0,3% 1

Nelibilo 0 0

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka ¢islo 11 — Atraktivita Broumovska (n = 323)

V této uzaviené otazce byli navstévnici a turisté dotazovani, zda je podle nich Broumovsko

turisticky atraktivni. Témét vSichni se shodli, Ze oblast turisticky atraktivni je. 77,7 %

(251) z nich uvedlo, ze ano a 17 % (55) uvedlo ze spise ano. 4,3 % (14) z nich nevédélo

a pouze 3 dotazani uvedli, Ze oblast atraktivni neni nebo spise neni.

Tabulka 7 Atraktivita Broumovska

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet
Ano 77,7% 251

SpiSe ano 17 % 55

Nevim 4,3 % 14

Spise ne 0,6 % 2

Ne 0,3% 1

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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Graf 3 Atraktivita Broumovska

® ano

@ spise ano
nevim

@® spise ne

® ne

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka ¢islo 11 — Co navstévnikim pri nav§tévé Broumovska nejvice vadilo nebo

chybélo (n = 323)

Jednalo se o otevienou otazku. V nadpoloviéni vét§in€ respondenti uvedli, ze jim nic
nechybélo, nevadilo nebo nevédéli, co uvézt. Zbyli dotazani nejcastéji uvadéli, ze je
obté¢Zovalo mnoho lidi v AdrSpasském skalnim mésté. Dale respondenti uvadéli
nevyhovujici kvalitu a rozsah turistické a dopravni infrastruktury, zejména ubytovaci
sluzby a stravovaci zafizeni. Radové nékolik jednotek respondentt uvedlo nedostateéné
kulturni vyziti, nedostatek mist vhodnych pro déti, zaviené turistické atraktivity z divodu

protiepidemickych opatieni nebo vyskyt romské mensiny v Broumové.

Otazka ¢islo 12 — VEk respondentu (n = 410)

Veékova struktura respondentd se pohybovala v Sesti kategoriich. Nejvice zastoupenou
kategorii byla ta mezi 15-24 lety (138 odpovédi, 33,7 %). Druha nejcastéjsi veékova
kategorie byla 25-34 (117 odpovédi, 25,8 %). Nasledovala kategoric 45-54 let
(68 odpovedi, 16,6 %), dale kategorie 35-44 let (60 odpovédi, 16,4 %), kategorie 55-64 let
(18 odpovedi, 4,4 %) a nejméné zastoupenou Veékovou skupinou byla ta starsi 65 let
(9 odpovedi, 2,2 %).
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Tabulka 8 Vék respondenti

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet
15-24 let 33,7% 138

25-34 let 25,8 % 117

35-44 let 14,6 % 60

45-54 let 16,6 % 68

55-64 let 4,4 % 18

65 let a vice 22% 9

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka Cislo 13 — Pohlavi respondentu (n = 410)
59,9 % (245) oslovenych respondentt byly zeny a 40,2 % (165) respondentii byli muzi.

Tabulka 9 Pohlavi respondenti

odpovéd relativni pocet absolutni pocet
Muz 40,2 % 165
Zena 59,8 % 245

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021

Otazka Cislo 14 — Vzdélani respondentu (n = 410)

Na otazku, jaké je nejvyssi dosazené vzdélani, téméf stejny pocet respondenti uvedl,
ze je stredoskolské s maturitou (194 odpovedi, 47,3 %) nebo vysokoSkolské
(203 odpoveédi, 49,5 %). Pouze 3,2 % (13) z oslovenych uvedlo, ze ma zdkladni nebo

stredoSkolské bez maturity.
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Tabulka 10 Vzdélani respondenti

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet

Zakladni nebo stiedoskolské | 3,2 % 13

bez maturity

Stiedoskolské s maturitou 47,3 % 194

Vysokoskolské 495 % 203

Zdroj: Vlastni Setieni, 2021

Otazka ¢islo 15 — Kraj bydlisté respondentu (n = 410)

Nejvice respondentt se zacastnilo z Kralovehradeckého kraje (145 odpovédi, 35,4 %),
z hlavniho mésta Prahy (76 odpovédi, 18,5 %) a ze Stredoceského kraje (56 odpovédi, 13,7

%). Ve vyzkumu byly zastoupeny vSechny kraje, i kdyz nékteré pouze v fadu jednotek.

Tabulka 11 Kraj bydlisté respondenti

odpovéd’ relativni pocet absolutni pocet
Hlavni mésto Praha 18,5 % 76
StiredoCesky 13,7 % 56
JihoCesky 1,5% 6
Plzensky 2,2% 9
Karlovarsky 1,7 % 7
Ustecky 3.9 % 16
Liberecky 4.4 % 18
Kralovéhradecky 35,4 % 145
Pardubicky 8,5% 35
Vysocina 2.2% 9
Jihomoravsky 2,9% 12
Olomoucky 0,5% 2
Moravskoslezsky 3,7% 15
Zlinsky 1% 4

Zdroj: Vlastni Setfeni, 2021
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4.4 Ukazatele intenzity cestovniho ruchu v oblasti

Pro zkoumanou oblast Broumovska CSU neeviduje dostateéné detailni data. Pro vypoéty
tak byla vybrana turisticka oblast Kladské pomezi, kterd je shodna s okresem Nachod.
Pro okres Nachod a Kladské pomezi CSU eviduje potiebna data. Data jsou za rok 2018.

Obrazek 7 Kladské pomezi

Zdroj: Branka O.P.S., 2020b

Mira turistické penetrace (TPR — tourist penetration rate)

Data pro tento vypocet byla upravena tak, ze k po¢tu dni pfenocovani bylo pficteno Eislo 1.
Takto bychom m¢éli dostat pocet dni pobytu turistt Vv destinaci. Tato funkce vyjadiuje,

kolik turisti se primérné denn¢ nachazi v destinaci na 100 obyvatel dané destinace.

TPR = primérna délka pobymu turistispofet turist 4 100

pofet rezidentl spotet dni v roce

4,1+ 158 485

TPR celkem = ®
110 240+ 365

100

TPR celkem =1,6

Vysledna hodnota vyjadiuje, ze primérné se v Kladském pomezi denné vyskytuje 1,6
turisty (rezidenta a nerezidenta dohromady) na 100 obyvatel.
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4,2+ 131478

TPR rezidenti = ®
110 240 = 365

100

TPR rezidenti=1,4

Vysledna hodnota vyjadiuje, ze prumérné se v Kladském pomezi denné vyskytuje 1,4

turisty (rezidenta) na 100 obyvatel.

3,427 007

=100
110 240+ 365

TPR nerezidenti =

TPR nerezidenti = 0,22

Vysledna hodnota vyjadiuje, Zze pramérné se v Kladském pomezi denné vyskytuje 0,22
turisty (nerezidenta) na 100 obyvatel.

Pomér domacich turistii oproti zahrani¢nim turistim je tak témér 6x vyssi. Jiné vysledky
bychom dostali, pokud bychom pocitali pouze jednodenni navstévniky, protoze téch

je ve skalnich méstech velky pocet. Zejména jednodennich navstévnikt z Polska. Pro toto

oviem CSU neeviduje data.

Hustota vyskytu turisti (TDR — tourist density ratio)

Tento ukazatel vyjadiuje, kolik turisti se praimérné denné nachazi v destinaci na 1 km?.

TDR Kladské pomezi

TDR = primérna délka pobytu turistl + pofet taristi

celkova plocha destinace + pocetdnivroce

4,2=131 478
852 * 365

TDR rezidenti =

TDR rezidenti = 1,8

Hodnota vyjadfuje, ze na 1 km? se v Kladském pomezi nachéazi 1,8 rezidenta.

3,4 %27 007
852 « 365

TDE nerezidenti =
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TDR nerezidenti = 0,3

Hodnota vyjadiuje, ze na 1 km? se v Kladském pomezi nachazi 0,3 nerezidenta.

4,1#=158 478
852 %365

TDER celkem =

TDR celkem =2,1

Hodnota vyjadfuje, ze na 1 km? se v Kladském pomezi nachazi 2,1 turisty (rezidenta

a nerezidenta dohromady).

TDR Adrspach + Teplice nad Metuji

) 3,45+ 29196
TDR Adrspach + Teplice nad Metuji ———
7575+ 365

TDR Adrs$pach + Teplice nad Metuji = 3,64

Hodnota vyjadiuje, ze na 1 km? se v oblasti Adr$pachu a Teplic nad Metuji nachazi 3,64
turisty (rezidenta a nerezidenta dohromady).

Mira turistické intenzity (TIR — tourist intensity rate)

Tento ukazatel vyjadiuje, kolik turistt (rezidentd a nerezidenti dohromady) se v destinaci

rocn€ nachazi na 100 obyvatel dané destinace.

TIR = pofet turist * 100

pocfet rezidentu

158485

TIR = ——=
110 240

100

TIR =143,8

Vysledek ukazuje, ze na 100 obyvatel Kladského pomezi piipada 148,3 turisti za rok.
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Defertova funkce (TF — Defert tourist funkction rate)

Tento ukazatel vyjadiuje, kolik lizek se v destinaci nachdzi na 100 obyvatel dané
destinace. Vysledek muze nabyvat téchto hodnot (Musil, Dusakova, Lusticky,
Voracek, 2008):

- TF <4: téméf zadna turisticka aktivita (v tomto intervalu se zadny destinaéni typ
v Ceské republice nenachazi);

- TF = 4-10: nevyrazna turisticka aktivita nebo je funkce cestovniho ruchu

rozpusténa v ostatnich funkcich destinace (kulturni a venkovsky destinaéni typ);

- TF =10-40: destinace s vyznamnou, avsak ne pievazujici funkci cestovniho ruchu

(historicky, nabozensky/poutni a atrak¢ni destinacni typy);
- TF =40-100: pfevazn¢ turisticka destinace (destina¢ni typy u vodnich ploch);

- TF = 100-500: vyznamna destinace cestovniho ruchu (rekreaéni, ptihrani¢ni,

ptirodni, lazenisky a zimni destinacni typ);
- TF>500: hyperturisticka destinace.

TF Kladské pomezi

pofet stilch Mzek vubytovacich zafizenich 100

TEF =

pofet rezidenti

6 302

TF (bez karavani) = ——— # 100
110 240

TF Kladské pomezi (bez karavanu) = 5,7

Vysledek ukazuje, ze 5,7 lazek (bez karavant) v Kladském pomezi ptipadd na 100

obyvatel dané destinace.

7961

TF (s karavany) = mf 100

TF Kladské pomezi (s karavany) = 7,2

Vysledek ukazuje, ze 7,2 lizek (vCetné karavani) v Kladském pomezi ptipadd na 100

obyvatel dané destinace.
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TF Adrspach + Teplice nad Metuji

14
TF Adripach + Teplice nad Metuji = 31

TF Adrspach + Teplice nad Metuji = 66

Vysledek vypoctu ukazuje, ze v oblasti AdrSpachu a Teplic nad Metuji se nachazi 66 lazek

na 100 obyvatel daného uzemi.

Z porovnani vysledkt se Skalou vyplyva, ze oblast Kladského pomezi spada do kategorie
s nevyraznou turistickou aktivitou nebo je zde funkce cestovniho ruchu rozpusténa
v ostatnich funkcich destinace. Naopak oblast AdrSpachu a Teplic nad Metuji dohromady

spada do kategorie pirevazné turistické destinace.

Index turistického zatizeni uzemi (TL — impact of tourism activities on the locality)

Tento ukazatel vyjadiuje, kolik liizek se v destinaci nachazi na 1 km? dané destinace.

TL Kladské pomezi

TL = potet stilich lifek v ubytovacich zaifzenich

cellova rozloha destinace

6 302
TL (bez karavani) = ——
852

TL=74
Vysledek vyjadiuje, ze na 1 km? destinace se zde vyskytuje 7,4 lazek (bez karavant)

7 961
TL (s karavany) = 3

TL=93

Vysledek vyjadiuje, ze na 1 km? destinace se zde vyskytuje 9,3 lazek (vEetné karavani).
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TL Adrspach + Teplice nad Metuji

1438
75,75

TL Adrspach + Teplice nad Metuji =

TL=19

Vysledek vyjadtuje, Ze na 1 km? oblasti Adrspachu a Teplic nad Metuji se vyskytuje 19
lazek CSU (2020, 2020b, 2020c, 2021, 2021b).
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5 Vysledky a diskuse

V této kapitole je provedeno zhodnoceni vysledkii prace a jsSou zpracovana mozna

doporuceni a navrhy pro zlepseni propagace a dalsi rozvoj destinace.

5.1 Zhodnoceni a diskuse vysledku

Kralovehradecky kraj je 4. nejnavitévovandj§im krajem v Ceské republice
(Kralovehradecky kraj, 2014). V tomto piipadé hraji velikou roli Krkonose, které se ale
s Broumovskem z hlediska miry rozvinuti a vyskytu potencialu pro rozvoj cestovniho
ruchu nedaji srovnavat. Do Krkonos cestuji lidé z celé Ceské republiky, a pokud by na tyto
navstévniky ¢i turisty bylo efektivné marketingové plsobeno, mohlo by to zvysit
povédomi i navstévnost Broumovska. V Kralovehradeckém regionu je Broumovsko
jedinou CHKO, dale se vni nachazeji dvé narodni pfirodni rezervace nebo lokality
soustavy Natura 2000. NejnavstévovangjSim mistem na Broumovsku jsou Adr$passké
skaly, které maji rofni navstévnost vice nez 300 000 lidi. Z dostupnych informaci
(viz kapitola 4.1) lze usuzovat, Ze navstévnost je realné¢ vyssi. VySe navstévnosti je
zpusobena predevsim polskymi navstévniky v dobé, kdy jsou v Polsku statni svatky.
S témito ¢isly souhlasil i zaméstnanec Spravy CHKO pan Koppl (2017), se kterym probéhl
rozhovor v roce 2017. Dale dodal, ze priméma denni navstévnost v sezonné se muze
pohybovat mezi 4 000 az 5000 lidmi. Nicméné podotkl, Ze toto jsou Cisla uvadéna
provozovatelem turistického okruhu, kterym jsou TS AdrSpach. Co se tykd realné

navstévnosti, tak dle mnoha indicii jsou ¢isla navstévnosti vyssi, a to az o desitky procent.

Subjekty  destinatniho managementu, (Kralovéhradecky kraj, 2014; Rutarova,
Tauchmanova, 2011; MAS Broumovsko, 2016, 2020; Kratochvil, 2015; DSO
Broumovsko, 2014; APRB, 2018; AOPK, 2012; DSO Broumovsko, 2004, 2015;
Sindlerova, 2020; Ptacek a Urbanéikova 2018) siuvédomuji mimofadnou atraktivitu
Broumovska pro aktivni formy cestovniho ruchu anebo to, Zze cestovni ruch ma potencial
se stat dulezitym ekonomickym pilitem tohoto regionu. Turismus by tak mohl pomoci se
vznikem a udrZzenim pracovnich mist, tvorbou zisku a napliovanim vetejnych rozpoctu.
Nékteti z vySe uvedenych subjektt se ve svych analyzach a koncepcich vénuji i existenci

Geoparku Broumovsko. Nicméné pouze Sindlerova (2020) a Ptacek a Urbangikova (2018)
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se geoparku vénuji detailngji a uvadéji ho jako jeden z moznych zpisobu rozptylu
navstévnikl a zvyseni navstévnosti.

VétSina téchto subjektd se ale shoduje, Ze propagace destinace neni v soucasné dobé
jednotna a chybi ji koncepce a systemati¢nost. Tyto subjekty se dale chtéji aktivné podilet
na formovani navstévnické infrastruktury a na nabidce a propagaci aktivit s ohledem na
ptirodu. Nejvétsi vyzvou do budoucna bude pro region zavedeni rezervacniho systému pro
vstup do AdrSpasského skalniho mésta. Pokud bude systém dobie a efektivné zpracovan,
skryva veliky potencial z marketingového hlediska. Diky vysoké predpokladané
navstévnosti miize potencidlnim navstévnikim nabidnout a piedstavit SirSi nabidku

atraktivit a dalsich sluzeb.

Jako problémy a nedostatky regionu z hlediska odvétvi cestovniho ruchu uvadi MAS
Broumovsko (2020) aPtacek a Urbancikova (2018) naptiklad sezonni charakter
navstévnosti Nnebo Spatny stavebné technicky stav kulturnich pamatek. Sezonni charakter
navstévnosti zptusobuje podle socioekonomické analyzy Broumovska (MAS Broumovsko,
2020) i to, ze ubytovaci a stravovaci kapacita je v regionu nestabilizovana. Tato analyza
také uvadi, ze znacené turistické cesty maji na Broumovsku velmi hustotu sit. Naopak
v po¢tu cyklotras region zaostava za jinymi regiony, coz je ale zpusobeno clenitym
terénem. Tento Clenity terén nicméné analyza MAS Broumovsko (2020) popisuje jako
podle programu rozvoje cestovniho ruchu Kralovehradeckého kraje (2014) je i existence
dvou riznych aktéri destinacniho managementu, a to znacek Broumovsko a Kladské
pomezi. Jejich tzemi, aktivity a marketing se ptekryvaji a netvoii spoleénou a jasné

definovanou identitu tizemi.

Jako piednosti regionu uvadéji téméf vSichni aktéti destinaéniho managmentu unikatni
spojeni pfirodniho a kulturniho dédictvi. Vsichni tito aktéfi se dale shoduji na tom, Ze
hlavni pfirodni zajimavosti souviseji s piskovcovymi utvary, zejména s AdrSpaSskym
skalnim méstem. To ovSem trpni vysokou jednodenni navstévnosti. Charakter navstévy
Adr$pachu je podle Sindlerové (2020) pro vétsinu navitévnikt pouze jednodenni
a ,,0mezeny na prijezd a zaparkovani automobilu primo u skal, rychly presun do skal,
prohlidku skal a opéet pomeérné rychly navrat k automobilu a odjezd. “ Pomoci vyfesit tuto

situaci by mél rezervaéni systém vstupu do skal. Sindlerova (2020) ve své analyze dale
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uvadi, ze 7adna turistickd atraktivita v Ceské republice neni tak lehce dostupna vlakem,
jako Adrspassko-teplické skaly. Tato studie Sindlerové (2020) rozebira sou¢asnou podobu
cestovniho ruchu na Broumovsku s dirazem na vysokou navstévnost AdrSpasskych skal
a navrhuje i mozna feSeni rozptylu navstévniki do méné navstévovanych mist. Diky své
komplexnosti ji lze ze vSech zminénych dokumentti pokladat za nejvice konkrétni

a ptinosnou.

Lokaliza¢ni faktory potencidlu cestovniho ruchu byly stanoveny podle bodového
hodnoceni. Na zakladé zjisténych vysledk lze konstatovat, Ze destinace Broumovska
ma dle metodiky Biny (2002) 165 bodt, a tudiz spada do kategorie zony velmi vysokého
potencialu cestovniho ruchu. Nejvétsi ¢ast potenciadlu tvofi pfirodni pamatky, zejména
piskovcové skalni ttvary. Tyto lokality maji celostatni a mezinarodni vyznam a jsou
vétsinou hlavnim divodem navstévy Broumovska. Broumovsko nabizi i dobré podminky
a predpoklady pro pé&si turistiku, cykloturistiku a venkovskou rekreaci. U venkovské
rekreace lze vyzdvihnout predev§im existenci tzv. statki broumovského typu. EXistenci
predpokladii pro rozvoj venkovského turismu a agroturismu zmifuje i Jetmar (2007).
Limitujicim prvkem celého regionu vsak podle Jetmara (2007) mohou byt nedostacujici

informacni sluzby poskytované navstévnikiim nebo nedostatecna propagace atraktivit.

Na Broumovsku jsou diky relativné vyS§imu zalesnéni vhodné podminky 1 pro rekreaci
Vv lesich. Dal§im vyznamnym zdrojem potencidlu pro rozvoj cestovniho ruchu jsou sakralni
pamatky, zejména Klaster Broumov, broumovska skupina kosteli a dal§i mensi stavby
rozeseté po Broumovsku. Spojeni téchto pamatek a mistni krajiny je ozna¢ovano jako tzv.
barokni krajina. Za dalsi vyznamny zdroj pro budouci rozvoj cestovniho ruchu
Ize povazovat i Geopark Broumovsko. Zejména proto, Ze destinace je z hlediska
geologického dédictvi vyjimecna a také kvuli tomu, ze dané lokality geoparku jsou
rozesety po celé destinaci. Existence geoparku také vychazi z udrzitelného rozvoje. Mezi
lokality geoparku nepatii pouze piskovcova skalni mésta, ale naptiklad 1 byvaly dul
Bohumir s prohlidkovym okruhem. V kategorii muzei a skanzenti se v destinaci vyskytuji
spiSe muzea mistniho a regionalni typu. Za jediné vyznamné kulturni nebo sportovni akce
lze povazovat Mezinarodni filmovy a horolezecky festival a Rallye Sudety, které maji
celostatni vyznam. V kategorii mistnich produktd jsou spiSe produkty, jejichz vyznam
nepiesahuje region. Jedinym produktem s celostitnim vyznamem je pramenitd Voda
Natura, ktera ovSem netvoii samostatnou atraktivitu cestovniho ruchu.
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Nékteré lokalizaéni podminky ov§em Broumovsko nespliiuje. Jedna se naptiklad o mista

vhodna pro rekreaci u vody, vodni turistiku, rybolov, zavésné 1étani a lazeniskou funkeci.

Dale je na Broumovsku absence konani vyznamnéjSich veletrhti a konferenci, pfestoze
vhodna mista pro tyto typy akci se na Broumovsku vyskytuji. Zejména v Broumovském
klastete. Za ptekvapujici zjisténi Ize povazovat i to, Ze na Broumovsku se nekonaji zadné
vyznamné cirkevni akce, a€ se na tzemi vyskytuji vyznamné sakralni pamatky. Co se tyka
kategorie piihrani¢nich specifik, tak Broumovsko je obklopeno hranicemi s Polskem.
V tomto piipadd oviem plati, Ze spiSe obyvatelé Ceské republiky jezdi za levngj§imi
nakupy do Polska, nikoliv naopak. Vzhledem k velkému poctu véficich obyvatel v Polsku
by se mohl potencial skryvat i v cirkevnich pamatkach, kterych ma Broumovsko dostatek.
Néavstévnici z Polska v soucasné dobé preferuji jednodenni navstévy AdrSpasského

skalniho mésta.

Z vypocti Defertovy funkce vyslo, ze oblast Kladského pomezi je oblasti s nevyraznou
turistickou aktivitou nebo je zde funkce cestovniho ruchu rozpusténa v ostatnich funkcich
destinace (kulturni a venkovsky destinacni typ). Pokud bychom vysledek vztdhli na celou
destinaci (vypocty byly pro turistickou oblast Kladské pomezi), tak lze tvrdit, Zze vypocty
odpovidaji realité. Defertova funkce se ovSem zabyva pouze prenocujicimi turisty, nikoliv
jednodennimi navstévniky, kterych, jak vyplynulo z dotaznikového vyzkumu, mifi do
Adrspasskych skal velké mnozstvi. To potvrdily i vypocty ukazateld zatizenosti uzemi, ze
kterych vyplynulo, Ze pienocujicich nerezidenti je vyrazné méné nez pienocujicich

rezidentu.

Z vypoctu Defertovy funkce pro oblast AdrSpachu a Teplic nad Metuji vyslo, ze na 100
obyvatel AdrSpachu a Teplic nad Metuji piipada 66 luzek oproti 5,7 lizek (bez Karavanti)
a 7,2 lazek (s karavany) na 100 obyvatel v Kladském pomezi. Uzemi Adripachu a Teplic

nad Metuji tedy spada do kategorie pfevazné turistické destinace.

Z vypoét hustoty vyskytu turistii vyslo, Zze na 1 km? se v Kladském pomezi nachazi 1,8
rezidenta a 0,3 nerezidenta a v oblasti Adr$pachu a Teplic nad Metuji se 1 km? nachazi

3,64 turisty (rezidenta a nerezidenta dohromady).

Vyrazné rozdily mezi t€émito dvéma lokalitami vyplynuly i z vypoctu indexu turistického

zatizeni izemi. V celé turistické oblasti Kladského pomezi se na 1 km? destinace vyskytuje
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7,4 lizek bez karavani a 9,3 luzek s karavany. To je zhruba 2x méné nez v oblasti

Adrspachu a Teplic nad Metuji, kde se na 1 km? oblasti vyskytuje 19 ltzek.

Z téchto tii ukazateld tedy lze tvrdit, Ze cestovni ruch je vice koncentrovan do lokality
skalnich mést AdrSpachu a Teplic nad Metuji v porovnani s celym turistickym regionem

Kladského pomezi.

V ramci vlastni prace byl proveden dotaznikovy vyzkum, ktery mél za cil zjistit povédomi
o0 destinaci Broumovska mezi lidmi. Celkem se podafilo nasbirat odpovédi od 410
respondentti. Dotaznik rozlisil respondenty na ty, ktefi jiz Broumovsko navstivili a na ty,
kteti jest¢ ne. Z celkového pocétu respondenti jich 90,3 % (372) odpovédélo, ze
Broumovsko znaji nebo 0 ném jiz slyseli a 323 dotazanych odpovédélo, ze Broumovsko jiz
v minulosti navstivili. Respondenti si Broumovsko nejc¢astéji spojovali se skalnimi mésty
nebo skalnimi utvary, Broumovskym klasterem, pfirodou a klidem. Z vysledki dale
vyplynulo, ze v 44,3 % (143) se jednalo o jednodenni navstévniky bez pfenocovani. Jak
pfenocujici, tak i nepfenocujici navstévnici méli nejcastéji jako primarni cil AdrSpasské
skalni mésto, dale Broumovské stény a Klaster Broumov. VétSina jednodennich
navstévniki méla za cil vétS§inou pouze AdrSpasské skalni mésto. Pokud se jednalo
o turisty s pfenocovanim, tak nejcastéji v destinaci stravili 4 a vice noci. Mezi
pievazujicimi divody (nikoliv misty) byla turistika a pfiroda nebo rekreace a odpocinek.
70,3 % (227) dotazanych na Broumovsko cestovalo autem a téméf vSichni dotazani uvedli,
ze se jim na Broumovsku libilo. Jako nejéastéjsi zdroj informaci o destinaci respondenti
uvedli znamé a rodinu, coz lze pokladat za piekvapujici. Dal$im nejcastéj$im zdrojem byl
internet. Nejvice na Broumovsku respondenti ocenovali skalni atvary, Krajinu nebo klid.
Pokud respondentiim néco vadilo, bylo to piedev§sim mnoho lidi na turistickém okruhu
v Adrspasskych skalach, nevyhovujici kvalita a rozsah turistické a dopravni infrastruktury
nebo omezena nabidka aktivit vzhledem k epidemickym opatfenim v ramci covidu-19.
To, Ze Broumovsko ma potencial pro rozvoj cestovniho ruchu, potvrdili i respondenti,
z nichz 94,7 % (306) uvedlo, Ze podle nich je destinace atraktivni (atraktivni nebo spise

atraktivni).
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5.2 Doporuceni

V této kapitole jsou zpracovana doporuceni, ktera by mohla vést ke zlepSeni propagace

zvolené destinace a rozprostreni navstévnosti do celé destinace.
Motivace k delSimu pobytu

Diky existenci AdrSpaSsko-teplickych skal na Broumovsko mifi mnoho navstévniki.
Z dotaznikového vyzkumu vyplynulo, ze 94 % respondentii pii navstévé Broumovska
navstivilo pravé Adrspasské skalni mésto. Velka ¢ast z nich se ovsem na Broumovsku
zdrzi pouze jeden den a nepfenocuje. Resenim by mohly byt pobytové balicky, které Ize
Vv soucasné dobé povazovat za vyhledavané. Pobytovy balicek v sobé obsahuje jiz predem
sestavené sluzby a mista k navstéve. Zde se tak otevird moznost spoluprace mezi mistnimi
aktéry cestovniho ruchu a destinanim managementem. Do tohoto systému by byla

zahrnuta ubytovaci a stravovaci zafizeni a ostatni poskytovatelé sluzeb cestovniho ruchu.

Z vysledkd dotaznikové vyzkumu vyplynulo, ze nejéastéji turisté na Broumovsku travi
4 avice noci. Lze tedy predpokladat, ze pobytové balicky by pii takto dlouhém pobytu
meély vyznam a nasSly by uplatnéni. Pro jednodenni navstévniky by naopak tyto balicky
mohly byt divodem, pro¢ v destinaci stravit n€kolik noci. Balicky by nemusely byt

limitovany pouze na samotny pobyt, ale mohly by zvyhodinovat i pobyt v budoucnu.

Nejvhodnéjsim propagaénim kanalem se muze zdat rezervacéni systém (viz dalsi
doporuceni) pro vstup do AdrSpasSskych skal. Zde 1ze totiz ocekavat nejvyssi navstévnost
webu, diky znaénému zajmu navstévnikl o tuto lokalitu. Dalsi propagacni kanaly mohou
byt oficialni stranky Regionu Broumovska, stranky Geoparku Broumovsku, jednotlivi
poskytovatelé sluzeb ¢i tisténé a online noviny Nase Broumovsko. Centralnimi weby pro
propagaci by mohly byt www.broumovsko.cz a oficialni stranky skalniho mésta
Adrspachu. U téchto dvou webt lze totiz piedpokladat nejvyssi navitévnost. Usili
a investice je tedy vhodné sméfovat na tyto webové stranky. Naopak za méné vhodné 1ze
pokladat oficidlni stranky mést, mistnich akénich skupin apod., které neobsahuji
komplexni informace ve vztahu k navstévnikiim a cestovnimu ruchu. Vhodnym mistem
pro propagaci balicki mohou byt i slevové portaly typu www.slevomat.cz apod. Tyto
balicky by dale mohly obsahovat kartu hosta, ktera by motivovala k navstéve dalSich mist

v regionu. Kartu hosta je ovSem nutné vice propagovat a zahrnout do ni vice subjekta.
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Z hlediska designu lze doporucit pouziti stejné Sablony a stejnych designovych prvku.
Tose tyka naptiklad stranek skalniho mésta AdrSpach. Stranky geoparku
a www.broumovsko.cz jiz zakladné designové sladéné jsou. Navstévnici tak mohou mit

dojem, Ze se jedna stale o jednu destinaci.
Efektivni vyuZiti socidlnich siti

Socialni sité jsou v soucasné dob¢ velmi silnym a G¢innym nastrojem a je tedy vhodné
sméFovat propagaci i sem. Pokud se spravné vyuziji, lze zvysit navstévnost a povédomi
0 Broumovsku. Spole¢nost pro destina¢ni management Broumovska ma v sou¢asné dobé
profily na Facebooku i na Instagramu, které jsou aktivné spravovany a maji pravidelnou
frekvenci novych piispévkid. Region Broumovsko ma aktualné profily na Instagramu,
Faceboku a YouTube. Tyto reklamy umoznuji cileni na konkrétni skupiny uzivatelt, které
jsou definovany napiiklad dle sociodemografickych ukazateli. V piipadé spravy socialnich
siti je velice nutné udrzovat pravidelnou aktivitu, interakci suzivateli a frekvenci
ptispévku, protoze snizeni aktivity vede ke zmenseni dosahu obsahu. Otazkou je, zda jsou
socialni sité¢ spravovany efektivné, protoze pouze zhruba 11 % respondentti uvedlo, ze
informace o Broumovsku pied jeho navstévou cerpalo z tohoto zdroje oproti internetu
a rodin¢/znamym (57 %).

~rw

Cim dal vétsi dosah a potencidl ma socialni sit’ Instagram, ktera je stile rozsifendjsi
a popularngjsi. Na této socialni siti je mnoho cestovatelskych profila s velkym dosahem
z hlediska sledujicich. Broumovsko tak mize navazat placenou spolupraci s témito profily
(influencery), kde by bylo nasledné¢ propagovano. Spoluprace s témito profily muze
pomoci zacilit na mladé lidi. Tyto profily (influencefi) svlij pobyt dokumentuji, sdili na
socialnich sitich a Casto pofadaji i rizné soutéze o pobyty u vybranych poskytovateld, se
Kterymi navazali spolupraci.

Zaméreni marketingu

Z dotaznikového vyzkumu vyplynulo, ze téméf 90 % respondenti destinaci Broumovska
znalo nebo o ni slyselo. Broumovsko si nejéastéji spojovali se skalami a piirodou.
Marketing a propagace se tak jiz mize zaméfit na praci s konkrétnimi symboly destinace,
které jiz potencialni navstévnici a turisté znaji. Neni tedy tak velka potfeba zamérovat se

na predstavovani destinace lidem, ktefi region neznaji, ale spiSe na Sifeni povédomi
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0 dalsich mistech na Broumovsku. Pravé toto povédomi o destinaci je nespornou

komparativni vyhodou v porovnani s méné znamymi destinacemi v Ceské republice.
Preshrani¢ni spoluprace

Na Broumovsko mifi ro¢né desetitisice jednodennich navstévniki z Polska. VéEtSina z nich
ovsem miii pouze do AdrSpasského skalniho mésta, nikoliv i do dalSich kouth
Broumovska. Bylo by vhodné sméfovat tyto navstévniky napiiklad do sakralnich pamatek
a motivovat je k delsimu pobytu. Vzhledem k tomu, Ze polsti ob¢ané jsou velmi véfici, 1ze
Vv této oblasti najit potencial. Mnoho mést a dalSich uskupeni ma uzavienou pieshrani¢ni
spolupraci. Zde se tak otevira prostor, aby tito aktéfi navazali dal$i vztah a zaméfili

se na problematiku cestovniho ruchu.
Cirkevni turismus

Vzhledem k vyskytu mnoha cirkevnich pamatek by bylo vhodné se tematicky zaméfit na
odvétvi cirkevniho turismu. Mistni cirkevni pamatky Ize naptiklad propojit skrze nau¢nou
cyklostezku, ktera zatim na Broumovsku neexistuje. Tyto pamatky (zejména broumovska
skupina kosteltl) jsou rozesety po celém regionu a maji tak potencial rozprostiit

navstévnost a ukazat i dalsi kouty destinace.

Takto tematicky lze ovSem propojit i dal$i mista. Nau¢né stezky mohou byt zaméfeny
napiiklad na statky broumovského typu nebo na predvalecné opevnéni. V souvislosti
s vojenskou tematikou ma velky potencial i preshraniéni spoluprace, protoze nékolik

kilometru za hranicemi leZi podzemni mésto Osowka vybudované nacistickym Némeckem.
Vyuziti rezerva¢niho systému

Od roku 2021 planuje provozovatel turistického okruhu v Adrspasskych skalach zavézt
rezervacni systém, ktery by mél snizit a rozptylit denni pocet ndvstévniki. Tento systém
lze vyuzit i v marketingu celé destinace Broumovska, kdy by lidem rezervujicim si pobyt
ve skalach bylo spolu s rezervaci nabidnuto ubytovani ¢i moznost zakoupeni vStupu na
dal$i mistni atraktivity. V piipadé, ze by lidé téchto dalSich sluzeb ihned nevyuzili, je vétsi
pravdépodobnost, ze béhem své navstévy jesté zméni nazor. Podobny systém doprodeje
sluzeb pouzivaji portaly prodavajici ubytovani ¢i letenky. Web rezervacniho systému
by mél také Sifit osvétu o ochrané piirody a obsahovat informace o soucasné dopravni

situaci.
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Vyuziti trendii udrZitelného rozvoje

Stale vice lidi v soucasné dobé preferuje individualni cestovani udrzitelnym zplisobem
s dirazem na zazitky a odpocinek na ukor masového cestovani. Z dotaznikového vyzkumu
vyplynulo, ze tfeti nejéastéj$i diivod navstévy Broumovska byla rekreace a odpocinek.
Bylo by na mist¢ tedy region Broumovska propagovat jako klidny region s krasnou
ptirodou, kde lze praktikovat udrzitelné zptisoby cestovniho ruchu. Jednalo by se napiiklad

o turistiku, cykloturistiku, pozorovani ptactva ¢i navstévu lokalit geoparku.
Rozvoj ekoturismu, agroturismu nebo ekoagroturismu

Dalsim typem udrzitelného cestovniho ruchu je agroturismus. Naplni tohoto typu turismu
je poznavani alternativniho zplsobu zivota v kontaktu s pfirodou, spoluucast na
zemédélskych ¢innostech, poznavani ptivodnich technik vyroby potravin, jizda na koni,
chov hospodaiskych zvifat apod. Pro tento typ turismu neni potieba budovani nové
turistické infrastruktury, ale je mozné vyuzit stavajici sidelni infrastrukturu, ktera se
Castec¢né upravi a prizptisobi poskytovani sluzeb. Broumovsko se pysni relativné ¢lovékem
neporuSenou piirodou a vzhledem ke vzrustajici oblibé rekreace v ptirodé se da do
budoucna ocekavat dalsi rist udrzitelnych forem cestovniho ruchu v této oblasti. Pro tuto

formu turismu tedy Broumovsko potencial ma.
Rozsiieni turistické sezony i na zimni obdobi

V soucasné dob¢ piipada vétSina navstévnosti Broumovska do letni sezony. Z hlediska
prodlouzeni sezony by bylo vhodné, aby se destina¢ni management zamé&fil 1 na propagaci
Broumovska v zimé, protoze i v tomto roénim obdobi ma Broumovsko co nabidnout.
Skalni mésta jsou totiz oteviend celorocné, a navic s daleko mensi navstévnosti nez pres
letni sezonu. Broumovsko nabizi 1 moZnosti pro béZkovani, protoze v lokalitach s vyssi
nadmoiskou vySkou jsou pravidelné upravovany bézkaiské traté. Jedna se zejména o okoli
Adrspachu a Teplic, Broumovskych stén nebo Javorich horach. Spojeni zasnézenych skal,

ubytovani v klastete a béZzkového lyZovani v barokni krajiné ma jisté svilij potencial.
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6 Zavér

Cestovni ruch se stava ¢im dal dilezitéjsi ¢asti narodniho hospodaistvi predevsim diky své
vlastnosti vazat na sebe dalsi ¢innosti a sektory narodni ekonomiky. Také je vniman jako
faktor rozvoje odlehlych a hospodaisky slabSich oblasti, kde vytvaii nové pracovni
prilezitosti a finan¢ni zdroje, a tim umoziiuje rostouci kvalitu Zivota mistnich obyvatel. Pro
rozvoj turismu je ovSem nutné rozpoznat potencial dané destinace a ten poté spravné
a efektivné rozvijet. Na jedné strané Ize Broumovsko pokladat v ramci Ceské republiky za
oblast relativné ekonomicky chud$i, nicméné na druhé strané¢ je to oblast s velkym
potencialem pro rozvoj turismu. To bylo potvrzeno jak odpovéd’'mi respondenti, tak
I vytvofenim bodového hodnoceni lokaliza¢nich podminek destinace podle Biny (2002).
Z tohoto hodnoceni vyplynulo, ze Broumovsko patii do kategorie zény s velmi vysokym

potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu.

Rozvoj turismu a navstévnost jednotlivych atraktivit je ovSem na Broumovsku
nerovnomérné, protoze nejveétsi cast lidi navStévuje AdrSpaSské skalni mésto
bez ptenocovani. Destinace by se tak méla predev§im zamétit na rozprostreni navstévnosti
i mezi dal$i atraktivni mista v destinaci a motivovat navstévniky, aby zde zustali déle nez
pouze jeden den. Ktomu lze vbudoucnu vyuzit rezervaéni systém pro vstup
do Adrspasskych skal. Velkou pfilezitosti pro rozsifeni povédomi o Broumovsko
je bezesporu i situace okolo covidu-19, ktera ztéZzuje cestovani do zahrani¢i a kvuli Které
travi vétsina obyvatel Ceska dovolenou v tuzemsku. Dalsi velky potencial se skryva
v udrzitelnych a Setrnych formach cestovniho ruchu, pro jejichz rozvoj ma Broumovsko
dobré podminky. Pozitivnim zjisténim z dotaznikového vyzkumu je, ze poveédomi
0 Broumovsku mezi dotazanymi bylo relativné Siroké, protoze 90,7 % z dotazanych tento

region zna nebo ném jiz slyselo.

Broumovsko vynika krasnou ptirodou s mnozstvim evropsky vyznamnych ptirodnich
I kulturné-historickych ~ pamatek  rozesetych po celé oblasti.  Nejznameéjsim
a nejnavstévovanéj$im mistem jsou Adrspasské skaly. Nicméné Broumovsko nejsou pouze
skaly, ale také dalsi malebné oblasti, které nejsou ovSem stale plné docenény. Nejvétsi
potencial Broumovska se tak skryva v jedinecném spojeni pfirody a kulturnich pamatek,

které je v kontextu Ceské republiky znamé jako barokni kulturni krajina.
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8 Prilohy

Pfiloha 1 Dotaznik

PTiloha 2 FOOGIATI .....vveiiiiiiiiiciice s
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Priloha 1 Dotaznik

1. Znate oblast Broumovska (Broumov, Adr$pach, Police nad Metuji, Teplice nad
Metuji, Mezimésti)?
- ano, znam
- ano, uz jsem o ném slysel/a, ale pfesn¢ nevim
- ne, viibec ho nezndm

2. Co se vam vybavi, kdyZ se Fekne Broumovsko (mista, zazitky, pamatky atd.)?

3. Navstivil jste nékdy region Broumovsko (Broumov, AdrSpach, Police nad Metuji,
Teplice nad Metuji, Mezimésti)?
- ano
- nhe

4. Pokud ano, co jste na Broumovsku navstivil?
- Adrspassko-teplické skaly
- Broumovské stény
- jina skalni mésta
- skupina broumovskych kostelt
- Klaster Broumov
- Geopark Broumovsko
- Javofi hory
- Jiné

5. Jak dlouhy byl Vias pobyt?
- bez pfenocovani
- 1noc
- 2-3noci
- 4 avicenoci

6. Jaky byl pievazujici divod Vasi nav§tévy Broumovska?
- turistika a pfiroda
- kulturni akce
- navstéva kulturnich pamatek
- rekreace a odpocinek
- navstéva rodiny nebo znamych
- pracovni cesta
- jiné
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7. Co se Vam pri navstévé Broumovska nejvice libilo (mista, pamatky zazitky
apod.)?

8. Jak jste na Broumovsko cestoval/a:
- auto
- vlak
- autobus
- jiné

9. Odkud jste ¢erpali informace o Broumovsku pied vasi cestou?
- internet (cestovatelské blogy a weby, Tripadvisor, Kudy z nudy...)
- znami/rodina
- tisk (pravodce, ¢asopisy atd.)
- turisticka informaéni centra
- televize
- rozhlas
- socialni sité (Instagram, Facebook, YouTube...)
- Jiné

10. Zhodnette kvalitu pobytu na Broumovsku
- velice libilo
- libilo
- nevim
- spise nelibilo
- nelibilo

11. Je podle Vas oblast Broumovska turisticky atraktivni?
- ano
- spiSe ano
- nevim
- spiSe ne
- ne

12. Chybélo nebo vadilo Vam néco pri navstévé Broumovska?

13. Jaky je vas vék?
- 15-24 let
- 25-34 let
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- 35-44 let
- 45-54 et
- 55-64 et
- 65avice let

14. Vase pohlavi
- Muz
- Zena

15. . Jaké je vaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
- zakladni nebo stiedoskolské bez maturity
- stfedoskolské s maturitou
- vysokoskolské

.....

Hlavni mésto Praha
Stfedocesky
Jihoc¢esky
Plzenisky
Karlovarsky
Ustecky
Liberecky
Kralovéhradecky
Pardubicky
Vysocina
Jihomoravsky
Olomoucky
Moravskoslezsky
Zlinsky
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Piiloha 2 Fotografie

Obrazek 8 Skalni hiiby v NPP Polické stény

T

Zdroj: Vlastni foto, 2021

Obrazek 9 Informaéni tabulka s QR kédem v geoparku

Vysoky kamen

Zdroj: Vlastni foto, 2020
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Obrazek 10 Fronta u pokladny na plavbu po jezirku

Zdroj: Vlastni foto, 2017

Obrazek 11 Fronta na vyhlidku

Zdroj: Vlastni foto, 2017

110



Obrazek 12 Vrypy do skal v Adr$pachu

Zdroj: Vlastni foto, 2017

Obrazek 13 Adr$pach v zimé

Zdroj: Vlastni foto, 2021
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Obrazek 14 AdrSpasské skaly v zimé

Zdroj: Vlastni foto, 2021

Obrazek 15 Vyhled z rozhledny Cap

Zdroj: Vlastni foto, 2020
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Obrazek 16 Klaster Broumov

Zdroj: Region Broumovsko, 2021

Obrazek 17 klasterni knihovna

Zdroj: Region Broumovsko, 2021
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Obrizek 18 Kostel sv. Markéty, Sonov

Zdroj: Region Broumovsko, 2021

Obrizek 19 statek broumovského typu

Zdroj: Region Broumovsko, 2021
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Obrazek 20 Mira nevyrovnanosti vyuZiti potencialu cestovniho ruchu v obvodech ORP

Diference mezi souttem rozdili aktivit a potencialt
v absolutnich a prostych hodnotach:
(]

0
2
B 4
I s

]
I
I

N O ™

Zdroj: Bina, 2010

Obrazek 21 Mira celkového potencialu cestovniho ruchu izemi obvodi ORP

I 1 - velmi rozsahly potencial
[ 2- rozsahly potencial

3 - stiedné velky potencial
|| 4-omezeny potencidl
5 - velmi omezeny potencial

Zdroj: Bina, 2010

115



