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Statistickd analyza sezonniho kolisani praimérnych mési¢nich cen
vybranych druhti ovoce a zeleniny

Statistical analysis of the seasonal price fluctuation

of chosen sorts of fruit and vegetables

Souhrn

Bakalatskd prace se zabyva sezonnim kolisanim primérnych mési¢nich cen vybranych
druhit ovoce a zeleniny. Zaméfuje se na vybrané komodity, u kterych sleduje 1 vyvoj
produkénich ploch a zahrani€ni obchod.

Definuje zakladni pojmy trhu a statistickych zjistovani.

Porovnava statistické udaje o kolisani cen v letech 2005 — 2010 na strané nabidky.

V zévérecné Casti analyzuje zjisténé tdaje a jejich piinos pro rozhodovani o nékupu ¢i

prodeji dané komodity.

Summary

This bachelor thesis deals with the statistical analysis of the seasonal price fluctuation of
chosen sort of fruit and vegetables. It focuses on selected commodities which monitors in
the development of production areas and the foreign trade.

It defines the basic concepts and market surveys.

It compares statistics on price fluctuations in years 2005 — 2010 on the supply side.

The final section analyzes the survey data and their contribution to the desicion to buy or

sell the commodity.

Klic¢ova slova: trh, cena, statisticka analyza, Casova fada, sezonnost, trend
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1. UVOD

Statistika je kazdodenni soucésti zivota vSech lidi, pfestoze si jeji existenci ne
vsichni uvédomuji, ptipadné¢ o &islech jako statistickych vystupech nepiemysli. Pokud
budeme o statistice hovofit v $irS§im slova smyslu, pijde o jakékoliv uspofadani ¢iselnych
udaju, které spolu souvisi, respektive tvoii celek.

V uzsim slova smyslu se pak za statistické vystupy daji povazovat jiz konecna
hodnoceni danych jevill. Jako ptiklad lze uvést pouhy soucet hodnot na ndkupnim listku.
A¢ mnozi tvrdi, Ze statistice nerozumi, lze s nimi UspéSné polemizovat. Jen hodnotu
statistickych vystupii neumi ocenit, piipadné je jako takové viilbec nevnimaji.

V Ceské republice se zpracovanim vysledki statistickych prizkumt zabyva Cesky
statisticky ufad se sidlem v Praze a pracovisti po celé republice. Pro kazdy kalendarni rok
je stanoven program statistickych zjiStovani, ktera jsou pro oslovené ucetni jednotky
zé&vazna a potiebna data musi do stanovené¢ho data predat urcené odpovédné osobg, kterd je

jeho zpracovanim poveétena.

vvvvvv

S jakou je mozné ji pfizpisobit situaci na daném trhu. Analyza cen je dulezita pro
rozhodovani strany nabidky i poptavky o prodeji ¢i koupi daného produktu, tedy zda pii
urcené cené prinese oCekavany zisk.

V soucCasné¢ dob€, kdy stav ekonomiky neni piiliS dobry, coz se projevuje i
Vv jednotlivych doméacnostech, je volba nabizené¢ho sortimentu velice dulezita. Prodavajici
musi odhadnout, co kupujici musi ¢i je ochoten koupit. Potraviny patii do skupiny
pravidelnych vydaji, které 1ze ovlivnit, ve vétSiné piipadu tedy snizit. Lze tvrdit, Ze toto
plati zejména u ovoce a zeleniny. Nékteré druhy lze ziskat i vlastni produkci v domacich

podminkach.

Odpovéd’ na otazku, pro¢ jsem volila pravé toto téma, je velice jednoduchd. Jsem
zaméstnanec spoleénosti ZENA — PALIVA, spol. sr. 0., ktera se mimo jiné¢ zabyva i
prodejem ovoce a zeleniny. Spole¢nost nakupuje komodity od dalSich ceskych
velkoobchodil, vyznamnou ¢éast dodavek vsak tvofi i produkty pfimo od zemédé€lskych
vyrobet. Jedna se predevs$im 0 jablka, brambory a dale kost'alovou zeleninu (zeli hlavkové,

kapusta hlavkova, kvétak). Odbeérateli jsou zejména skolni jidelny, maloobchodni prodejny
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a poskytovatelé vefejného stravovani. V letoSnim roce spolecnost slavi 20 let od svého
zalozeni.

I u této spole¢nosti se projevuje trend poslednich let, kdy zejména mensi prodejny
jsou nuceny ukoncit své podnikdni, nebot se stile se zvySujicimi ndklady, které musi
promitnout do svych prodejnich cen, nejsou schopny v konkurenci velkoobchodii obstat.
Zakazniky lze pak rozdélit na dvé nestejné velké skupiny, z nichZ jedna uptednostiiuje

cenu, druha kvalitu.

V této bakalatrské praci je feSeno sezOnni kolisdni cen vybranych druhi ovoce a
zeleniny. Pro zpracovani dat byla vybrana jablka, jez tvofi cca 30 % celkové spotieby
ovoce na obyvatele CR a rok; banany jsou nejoblibenéjsi komoditou z jiznich druhii ovoce,
brambory z domacich komodit.

U brambor a jablek je na zakladé¢ Situac¢nich a vyhledovych zprav provedena
podrobnéjsi analyza produk¢nich ploch, zahrani¢niho obchodu a spotieby dané komodity

v CR.
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2. CIL PRACE A METODIKA

2.1 Cil prace

Cilem této bakalarské prace je u vybranych druhli ovoce a zeleniny zjistit, zda
existuje sezonni vliv na kolisani ceny. Pro zpracovani jsou jako zastupci ovoce vybrany
banany (zastupce jizniho ovoce) a jablka, zeleninu reprezentuji brambory.

Dil¢im cilem prace je naucit se pracovat s odbornym textem a interpretovat zjisténé
vysledky statistické analyzy dat. Tyto vysledky umoziuji pfijimat praktickd doporuceni

pro praxi, jak pro rozhodovani vyrobct, tak i pro spotiebitele.

2.2 Metodika prace

Metodika literarni reSerSe vychazi ze studia odborné literatury uvedené v seznamu
pouzitych zdroju v kapitole €. 6.

Pro praci byla pouzita data zjisténa z nabidkovych listd spole¢nosti ZENA-PALIVA,
spol. sr. o., Hofice, za obdobi let 2005 — 2010, primarné v tydennim ¢lenéni — pro ucely
této bakalarské prace dojde K jejich pfepoétu na ceny mési¢ni jako aritmeticky prameér

zjisténych cen.
P#i samotném zpracovani budou pouzity vzorce pro:

Xy

1) sezoénni praméry y,: y, = ==

2) sezonni odchylku sy s, = Yy, — ¥, kde sezonni pramér yj, je pramér znaku
Vv sezoné h (napt. mésici roku) a y je celkovy pramér sledovaného znaku

casové fady,

3) sezénni index fi: f, =

“ls
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4) indexy bazické: I = % , kde y; je hodnota znaku namétena v obdobi t a Yy
0

je hodnota znaku namétena v bazickém roce ,,0%,

Yt

5) indexy Fetézové: i = ”
t—-1

2.2.1 Casové Fady

,Data, ktera vytvafeji Casovou fadu, vznikaji jako chronologicky uspotfadana
pozorovani a podstatné pro né pro je, ze jsou v ¢ase chronologicky uspotfadana.* (Cipra,
1986, s. 9).

,Casové fady jsou fady hodnot uspoiadané podle asového sledu zkoumaného
znaku. NejCastéji se usporddavaji od prvniho (nejstarSiho) obdobi k poslednimu. Pro
statistiku jsou z casovych fad nejdilezitéjsi vyvojové (dynamické, chronologické) fady,
pomoci kterych zkoumame vyvoj spolecenskych jevii v ¢ase.* (Grofik a kol., 1987, s. 291).

Pfi porovnavani ¢asovych fad se setkavame s Castym problémem, kterym je rizna
délka casovych usekl. Ve vétsing piipadu je za toto odpoveédny ¢lovek.

Pti volbé metody pro analyzu ¢asové fady se vychazi z néasledujicich faktort:

a) ucel analyzy
b) typ Casové fady

C) zkuSenost statistika.

2.2.2 Dekompozice casovych iad

»Zkusenost ukazuje, ze nékteré casové fady hlavné z ekonomické praxe mohou byt
rozloZeny na né€kolik slozek. Jsou to:
v trend Try ... (odrdzi dlouhodobé zmény hodnot sledovaného znaku v primérném
chovani ¢asové fady),
v’ sezénni slozka Sz; (popisuje periodické zmény v Casové fady, které se odehravaji
b&hem jednoho kalendainiho roku a kazdy rok se opakuji),
v’ cyklicka slozka Cy (uvadi kratkodobé cyklické kolisani hodnot znaku ¢asové fady,
napft. za mésic, tyden),

v’ rezidudlni (zbytkovd, ndhodnd, ireguldarni) sloZka E:.

13



Casovou fadu si lze na zakladé predchoziho vykladu predstavit jako trend, na ktery
jsou ,,nabaleny* periodické slozky (tj. sezonni a cyklicka slozka) a bily Sum.* (Cipra, 1986,
s. 16-18)

»Zv1astni vyznam vSak predev§im mezi ekonomickymi casovymi fadami maji
Sezonni fady tvaru yi= Ti+ Si+ &, ¢t = [, ..., n, jimiz budeme rozumét kratkodobé ¢asové
fady, jejichz délka viny v sezonni slozce je maximaln¢ jeden rok.* (Kozak a kol., 1994, s.
113).

2.2.3  Sezonni indexy

Sezoénni indexy se pouZivaji pro méfeni intenzity sezonnich vlivi. Jde o pomérna

¢isla typu

skutecnd hodnota rady y¢

St =
t vyrovnand hodnota rady y ',

Vyrovnanou hodnotou mize byt:
a) aritmeticky primér skute¢nych hodnot za obdobi celé periody sezénniho

cyklu. Sezonni index sy ma tedy tvar:

Yt
St=—,
t y
kde
5, = XVt
12

Vv piipadé mési¢nich udajt.

Uvedeny zptisob vypoctu sezénnich indexii se pouziva v téch ptipadech, kdy ¢asova fada
nema zadny nebo jen velmi maly trend, ¢asova fada stagnuje. Pti délce casové fady kratsi
nez 5-6 let je zpravidla bezpfedmétné hodnotit trendovou slozku, popisujici dlouhodobou

tendenci vyvoje hodnot znaku v ¢asové fade.
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b) teoretickd hodnota, stanovena bud pomoci klouzavych pramért, nebo

nékterou metodou analytického vyrovnavani. To znamena,

_Jt
St -
Yt
kde y’t jsou hodnoty vyrovnané.

Tento zplisob vypoctu sezdnnich indext se aplikuje u ¢asovych fad s vyraznéjSim trendem.

,PI1 analyze sezdnnosti se setkdvame s jednou velkou vyhodou a jednou mensi
nevyhodou. Vyhodou je, Ze vime, Ze obdobi sezénniho opakovani je jeden rok. Nevyhodou
je, ze naSe pozorovani jsou Ctvrtleti, mésice nebo tydny. VétSina toho, co jsme zminili o
sezonnich pohybech v pribéhu roku lze pouzit beze zmény 1 na pohyby v jinych obdobich,
ktera jsou ptisn¢ cyklickd, napt. denni pohyby teplot nebo pohyby cen v priibéhu tydne.
(Kendall, Stuart, 1966, str. 396).
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3. LITERARNI RESERSE

3.1 Cena v prostredi trhu

,»Mnoho lidi si pod pojmem trh ptedstavi misto, kde prodavajici ,,vylozi* své zbozi a
nakupujici si toto zbozi vyberou a zaplati za néj. Z historického hlediska byla tato mista
(trziste se stanky, kde se nabizely rizné vyrobky), vyjadienim podstaty trhu“ (Tuleja a
kol., 2005, s. 31).

»Vzhledem k mobilit¢ prodavajicich (vyrobcli) i spotiebiteli jsou trhy vétSinou
geograficky zna¢né rozsahlé. Dokonaly trh je charakteristicky tim, ze ucastnici trhu maji
pIné znalosti. Proto na ném kupujici nikdy neplati vic, nez je kterykoli prodéavajici ochoten
piyymout a zadny prodavajici nedostane vic, nez je kterykoli kupujici ochoten platit. Tyto
skutecnosti se vyskytuji jen na dokonale soustiedéném trhu, ktery je charakterizovan
burzami (Kasan, Fibirova, 1991, s. 91 — 92).

V soucasné spolecnosti se jako univerzalni prosttedek smény pouzivaji penize, které
,predstavuji zvlastni druh zbozi, vSeobecny ekvivalent, ve kterém vSechno ostatni zbozi

vyjadiuje svou hodnotu* (Tuleja a kol., 2005, s. 31).

3.1.1 Funkce trhu

Zakladni funkci trhu je optimalni alokace zdrojl, jeZ umoziiuji ceny a jeji pohyby
smérem nahoru i doli (tedy informaci o tom, zda zbozi koupit ¢i prodat).
Trh odpovida na tti zédkladni otazky:
V' co vyrabét
v jak vyrabét
v" pro koho vyrabét

3.1.2 Typy trhi

Uzemni hledisko

-— ' -

Mistni trh Nérodni trh Svétovy trh
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Trh dle pfedmétu koupé€ a prodeije

-— ' -

Trh vyrobkt a sluzeb Trh vyrobnich faktort Trh penéz

Trh podle mnozstvi a druhu sledovaného zbozi

&4 —

Dil¢i trh Agregatni trh

3.1.3 Subjekty trhu

Na trhu existuji tfi zakladni subjekty:
a. domacnosti,
b. firmy,

C. stat.

Zatimco na trhu statkl a sluzeb ptisobi domacnosti na strané poptavky (tedy jako

kupujici), u trhu vyrobnich faktori je jejich postaveni odlisné — zde vystupuji na stran¢

nabidky, tj. jako prodavajici (viz nasledujici schéma v obrazku 1). U dal$iho subjektu na

trhu — firmy — je situace odlisna. Na strané kupujiciho se nachazi na trhu vyrobnich

faktorti, na stran¢ prodavajiciho pak na trhu statkl a sluzeb.

Stat ma postaveni jakéhosi regulatora, tak aby trzni mechanizmus fungoval (zejména

pravni ramec), zdroven se ucastni ekonomického kolob&hu, jak na strané nabidky, tak 1

strané poptavky — a to na obou vySe uvedenych typech trhi.
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Obrazek 1 Ekonomicky kolobéh

—

trh statkd a sluzeb

jednotlivec poptava,
firma nabizi
vydaje! nakupované prodavané statky! prijmy
domadcnosti statky a sluzby a sluzby firmy
A4
domacnost (jednotlivec) firma
A
‘prum n?b|zer?e prRajmane irobal naklady'ﬁrmy
domaécnosti 'vyrobni - (mzda, urok,
(dtchod)|  |faktory renta)
jednotlivec nabizi,
firma poptava

trh vyrobnich faktorG
«—

Zdroj: zpracovano dle Zaklady mikroekonomie, Tuleja a kol., 2005, str. 8

3.1.4 Zakladni elementy trhu

v' Nabidka — vzdy vyjadfuje funkéni vztah mezi mnoZstvim vyrab&né a nabizené
produkce (Q) a cenou (P), za kterou jsou ochotni nabizejici prodat (viz obrazek 2)
a. individualni (s)
b. dil¢i, trzni (S)
c. celkova, resp. agregatni (AS)
Obrazek 2 Krivka nabidky

Py

Py

0 Q Q Q

Zdroj: zpracovano dle Zaklady mikroekonomie, Tuleja a kol., 2005, str. 35
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v Poptivka — je vzdy funkéni vztah mezi mnoZstvim poptavané produkce (Q) a
cenou (P), za kterou jsou kupujici ochotni ji koupit (viz obrazek 3)
a. individualni (d)
b. dil¢i, trzni (D)
c. celkova, resp. agregatni (AD)

Obrazek 3 Kiivka poptavky

Zdroj: zpracovano dle Zaklady mikroekonomie, Tuleja a kol., 2005, str. 37

v Cena

,Cena zbozi je vobecném slova smyslu urena mnozstvim penéz, za které
sménime jednotku zadané¢ho zbozi. VétSina teorii cen vidi podstatu ceny jako vyraz
hodnoty zbozi. I kdyz se nazory na utvaieni (resp. urceni) této hodnoty rizni, je pro

v

n¢ cena predevsim penézi vyjadiend hodnota zboZzi* (Kasan, Fibirova, 1991, s. 9).

»Cena ma vSak rizny vyznam pro rizné lidi. Pokud se budeme drZet pouze
zjednoduSeného vykladu teorie poptavky a nabidky, stanoveni vysoké ceny za
urcity vyrobek nas povede k ptfesvédceni, ze cena miize byt pfemrSténa a vyrobek
nebude nikdo kupovat. Na druhé strané stanoveni nizké ceny se mize zdat jako
jednozna¢né vyhodné a povede k narlistu prodeje. Trzni realita vSak miZe nékdy
byt odlisnd. I vysoka cena mize ptildkat urCity okruh zédkaznikii a prodavajici ma

dobry diivod pro jeji stanoveni® (Svétlik, 2005, s. 131).
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V prostiedi trzniho mechanizmu existuje pouze jeden prisecik nabidky a poptavky,
tento bod nazyvame jako bod rovnovahy (E), (viz obrazek 4). Tomuto bodu

odpovida rovnovazné mnozstvi produkce (Qg) a rovnovazna cena (Pg).

Obrazek 4 Rovnovaha na trhu

Pe

Zdroj: zpracovano dle Zaklady mikroekonomie, Tuleja a kol., 2005, str. 39

VétSinou se ovSem setkdvame se situaci, kdy je na trhu méné zbozi nez jsou
spottebitelé ochotni koupit (mluvime se o trznim nedostatku), ptipadné je zde zbozi

vice (objevuje se pojem trzni nadbytek).

vvvvvv

(stranu nabidky) 1 spotfebitele (stranu poptavky) na liberalizovaném trhu.

V podminkach dokonalé¢ konkurence (které jsou na agrarnim trhu CR obtizng
poptavky.* (Brabenec, Safecova, 2007, s. 8).

v Konkurence

Konkurence je ptfedpokladem fungovani trhu — nemtzeme ji tedy od trhu oddé¢lit.

Vzdy se zde stietavaji alespoit dva ekonomické subjekty.
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Typy konkurence:
a. konkurence napti¢ trhem - subjekty stoji na opacné strané trhu
b. konkurence na stran¢ nabidky
a. cenova konkurence — podstatou je snizovani ceny
b. necenova konkurence
c. konkurence na stran¢ poptavky
d. konkurence dle podminek vyrobci
a. dokonald konkurence — rovnost podminek pro vSechny subjekty
b. nedokonald konkurence — ekonomické subjekty mohou ovlivnit cenu
I. monopol (existence jedné jediné firmy)
ii. oligopol (velmi malé mnozstvi firem)
iii. monopolni konkurence (velké mnozstvi firem)
Pro ur€eni, kdo na daném trhu vystupuje na strané poptavky ¢i nabidky je nutnd
znalost toho, o jaky typ smény se jedna.

Zejména pro toho, kdo nabizi, je dileZitym voditkem marketingovy mix.
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3.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix (viz obrazek 5), ktery slouzi k zjisténi potteb a piani zakaznika,
je vzahrani¢ni literatufe oznaCovan jako 4 P marketingu (product, price, promotion,
placement).

,Do jednotlivych skupin marketingového mixu byvaji zafazovany nasledujici
nastroje:

e produkt — vyrobek, jeho charakteristika, znacka, jakost, technicka troven,
servis, design, zivotni cyklus atd.,

e prodejni cena — stanoveni ceny, slevy, platebni podminky aj.,

e prostorova distribuce — odbytové cesty, velikost a umisténi skladd,
stanoveni zasob atd.,

e marketingové komunikace, které ptedstavuji komunikaci se zakaznikem
podporujici prodej; zahrnuji reklamu, osobni prodej, pfimy marketing,

podporu prodeje a public relations. (Svétlik, 2005, s.100)

Obrazek 5 Marketingovy mix

PROMOTION| PRODUCT

Zdroj: zpracovano dle Anonym*

3.2.1 Cena — soucdst marketingového mixu

Cena je dulezitym prvkem nabidky a poptavky. Lze snadno odvodit, ze zatimco pro
stranu nabidky se jako nejvyhodnéjsi jevi cena co nejvysSsi, u strany poptavky je tomu
pfesné naopak. Pro prodavajici subjekt je dilezité, aby cena kryla provozni naklady a
samoziejmeé i tvofila zisk. Jeho vysSe neni — a vlastn€ ani nemiize byt — stanovena stejné pro

vSechny druhy vyrobk ¢i sluZeb, ale je zavisly (mimo jiné faktory) i na podminkéch trhu,
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v v

tvofi vydaj (¢i naklad) — a bez vétsiho premysleni lze konstatovat, ze vzdy lze vydat jenom
omezenou sumu financi. Ta je zavisld na situaci podniku, zda pfedmét koupé nutné
pottebuji (jina situace — a tedy i cena - bude v piipadé, kdy uvazuji o obnové vozového
parku, ¢i zda je nutné fesit okamzitou potiebu, napt. pokud je dosud pouzivany stroj
podnikatel nucen ze svého majetku vyradit a nahradit jinym).

Cena je v prostfedi marketingového mixu nejpruznéjs$i proménnou, ktera mize
v kratkém cCasovém useku reagovat na piipadné zmény na trhu. Tato ¢ast je jedinou
soucasti, ktera podniku ptinasi trzby z prodeje (tedy co podnik ziska). Na druhé strané
vystupuje kupujici, ktery mtize, ale i nemusi, danou cenu respektovat. Vyssi cena kupujici
miize od koupé€ odradit, se stejnou situaci se vSak muzeme setkat i u nizké ceny. Zde lze
jako jeden z divodu uvést napt. predpokladanou nizsi kvalitu zbozi.

V okamziku, kdy se firma rozhoduje o cilech, kterych chce dosahnout, se zacina
pouzivat pojem strategické planovani. Hlavnimi cili tak mohou byt: zisk, maximalizace
zisku, trzni podil, rast objemu prodeje ¢i navratnost investic; zalezi na fazi Zivotniho cyklu

(uvedeni na trh, rust, zralost ¢i upadek), ve kterém se dany vyrobek praveé nachazi.
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3.3 Marketingovy vyzkum trhu

Vyzkum trhu patii mezi zakladni soucasti marketingového pojeti podniku. Podnik se
nemuze pasivné prizpisobovat trhu, nybrz se aktivné podilet na jeho tvorbé. Je nutné
oddélit vyzkum, ktery si podnik provadi vlastnimi silami a ten, ktery pro néj dodavatelsky
zajistuje specializovana agentura.

»Zakladem vyzkumu trhu je systematické sledovani vSech jevli, které nam
vypovidaji o pribéhu ekonomické €innosti a o jejich zménach, které signalizuji vykyvy a
dovoluji ndm zjiStovat, zda se skuteCnost vyviji podle naSich pfedpokladli, nebo zda
odpovida urcitych kritériim* (Bartova, Barta, 1991, s. 12).

Mnoho tudajii nezbytnych pro spravné rozhodovani na daném trhu lze ziskat
z firemniho informacniho systému. Asi nejdilezitéjSim z nich je udaj o celkovém obratu,
ktery je soucasti 1 ucetnich sestav predkladanych financnim institucim. Tento udaj je
vykazovan v hodnotovém vyjadieni (v K¢), jako dopln€k pak slouzi ukazatele hmotné (ks,
kg). Pro podnik muze dulezité informace zprosttedkovat i struktura obratu. Zde jsme
zminili pouze nékteré, vétSinou z finan¢niho ¢i skladového ucetnictvi, zjistitelné udaje.

Podnik, ktery na trhu ptsobi jiz nékolik let, disponuje i zkuSenostmi (napt. zasobeni
V sezoné, poptavka v riznych obdobich roku). Neméné diilezité informace jsou ty, jez se
tykaji samotnych obchodnich partnerti. 1 zde lze data ziskat predevSim z Gcetnictvi
(saldokonta, ve kterych se eviduji pohledavky i zavazky).

Makroekonomické prostiedi a idaje o ném jsou rovnéz velmi cenné a pro samotné
rozhodovani firmy nezbytné. Tyto tdaje lze zjistit v raznych statistickych ro¢enkach ¢i ze
zprav samotného Statistického ufadu. Jako ptiklad lze uvést vyvoj pfijmu obyvatelstva ¢i
vyvoj narodniho dichodu. Informace poskytnou podklady pro srovnani daného podniku
s vyvojem narodniho hospodaftstvi. Zda jej lze hodnotit jako vyvoj v souladu s obecnym
trendem, zda za nim zaostavame ¢i naopak jej predhanime.

Vyzkumna agentura ma vétSinou podrobnéjsi a Sir$i evidenci zdkladnich dat. Pii
rozhodovani, kterou agenturu oslovit, je dilezit¢ veédét, na jaky typ informaci se
specializuje. Data, ktera lze timto zplsobem ziskat, jsou podrobné makroekonomické
udaje, podrobna data o obratu a struktufe obratu v urcitych lokalitach, produkeci ¢i

zahraniénim obchodé.
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3.4 Statistické hodnoceni vyzkumu trhu a chovani
spotrebitele

3.4.1 Statistickd termilogie

»wZobecnovani vysledkll vyzkumu s pouzitim statistické analyzy dat je nejCastéji
spojeno s metodami statistické indukce (teorie statistického odhadu, testovani statistickych
hypotéz), umoznujicimi s vyuzitim teorie pravdépodobnosti zobecniovat vysledky
statistické¢ analyzy provedené na datech nahodného vybérového souboru pro zakladni
statisticky soubor (tzn. i pro ,praxi®). Zatimco metody statistické indukce poskytuji
vysledky platné s ur¢itou pravdépodobnosti, nékteré dalsi metody napi. v ekonomické
statistice maji deterministicky charakter (indexni analyzy apod.)* (Brabenec, Safecova,
2007, s. 4).

Zakladem kazdého statistického Setfeni je vymezeni statistické jednotky — tedy
objektu, ktery je pfedmétem zkoumani. Zde jsou vyuzita 3 hlediska — vécné, Casové a
prostorové (tedy zjednodusené ,.kdo*, ,kdy* a ,kde*). VSechny jednotky, které odpovidaji
zékladnimu vymezeni, tvofi zakladni statisticky soubor. Lze vyuzit i ndhodny vybérovy
statisticky soubor — nahodna podmnozina zakladniho souboru o rozsahu n prvki (zejména
pro naméteni a sbér dat). Data jsou pak oznaCovana jako statistické znaky.

Ty lze rozdélit do 2 skupin — kvantitativni (jednoznaéné definovany naméfenym
¢iselnym vysledkem) a kvalitativni (v tomto piipadé jsou definovany pouze slovnim
popisem). Znaky kvantitativni se dale d¢li na znaky spojité (cena urcitého zbozi na daném
trhu) a diskrétni (iroda obili za jednotlivé roky), znaky kvalitativni pak na nominalni a
ordindlni. Pro kvantitativni znaky se téZz vyuzivaji zékladni statistické charakteristiky, jez
vyjadfujeme jedinym ¢islem (miry polohy, variability).

Pro ovéfovani hypotéz o hodnotach charakteristik slouzi parametrické a

neparametrické statistické metody hodnocent statisticky sledovanych znak.
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3.4.2 Statisticka analyza spoti‘ebitele — zakaznika

»otatistickd analyza spotiebitele — zdkaznika mé pro stranu nabidky (prodejce)
vysoky informaéni vyznam pro jeho podnikatelské rozhodovani. (Brabenec, Safecova,
2007, s. 7).

Pro ekonomicka rozhodnuti podniku je dilezité zjisténi, ze nositel jeho zisku je
zakaznik, zatimco kazdy zaméstnanec s sebou piindsi pouze naklady. Boj o zdkaznika se
tak rovnd ,,boji o preziti“. Pokud je zadkaznik spokojeny, miize s sebou ptivést pripadného
dalSiho kupujiciho — a je tak nejlepsi reklamou, se kterou nema podnik spojené zadné dalsi
naklady. Problémem soucasného trhu je zjiSténi, Ze stale vice (nejenom) podnikatelskych
subjektti se dostava do financnich potizi — a nejsou schopni vcas hradit své zavazky.
Zejména pro mensi podnikatele se tato situace muize stat likvidacni.

Hlavn¢é v obdobi kiestanskych svatki se potvrzuje, ze ,.Se statistickou analyzou
spotfebitele CR na potravinaiském trhu pomérné vyznamné souvisi i soubor jeho zvyklosti
a tradic, ovliviiujici sezoénni kolisani poptavky a tudiz i cen u fady vyrobku.* (Brabenec,
Satecova, 2007, s. 7-8).

Zménu ceny lze o¢ekavat 1 v obdobi, kdy dochazi k sezon¢ sklizn€ ovoce a zeleniny
u Seskych producentii. Cesi patii mezi vasnivé zahradkafe a péstitele — a obzvlaste
V letnich mésicich upiednostni spiSe vypéstky z vlastni zahradky nez zbozi nabizené u
obchodnikd. Pokud je pfiznivé pocasi (dostatek vlahy, teplota) jsou schopni produkovat

S minimalnimi vstupnimi naklady.
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3.5 Zakladni charakteristika analyzovanych komodit

3.5.1 Jablka

,»Z bohaté historie jablek stoji za to pfipomenout, Zze zbytky jablek byly nalezeny v
neolitickych kruhovych stavbach na nasem uzemi spolu se zbytky dalSich kulturnich
rostlin. Zda se, Ze jabloné maji sviij piivod v oblasti Iranu, Turkestanu a Zakavkazska. U
nas je nejspis "doma" jablon lesni, ale ta neni vhodna pro dalsi Slechténi. Jablko je jednim
z nejbéznéjSich druhti ovoce, nejen ve sttedni Evropé. Je plodem jablon¢ a jde o malvici,
podobné jako u hrusky.

Jablka tvofti dilezitou soucast naseho jidelnicku. Vyrabi se z nich mosty a dzusy,
dzemy, kompoty, ¢aje, aroma do jinych jidel. Maji nezastupitelné misto ve vyzivé -
obsahuji celou fadu latek prospéSnych organismu, zvySuji imunitu, maji vliv na odolnost
vici stresu.

Jablka jsou jednim z nejbohatSich zdroji pektint, které vazou slouceniny tézkych a
radioaktivnich kovii (olova, stroncia, kobaltu atd.), které se dostavaji do organismu.
Pektiny dale brzdi rtst Skodlivych mikroorganismi ve stfevech, normalizuji traveni,
podporuji vyluCovani cholesterolu a blahodarné pisobi pfi zanétech tlustého stfeva,
snizuji krevni tlak a hladinu cholesterolu a krevnich tuki, posiluji imunitni systém, srdce a
krevni  obé&h, stabilizuji hladinu cukru v Krvi, ¢isti stfeva a posiluji dasné.
Hlavnimi odriidami jsou Idared, Golden Delicious, Jonagold, Gloster, Rubin atd.

Zari a tijen je doba sklizn€, nejvétsiho poctu odrid, ale dnes uz neni problém
kvalitni ovoce, bohaté na glukézu, fruktdzu, kyselinu jableCnou a citronovou, pektiny a
rizné minerdlni a dalSi latky, koupit kdykoli. Jablka obsahuji vitamin C a fadu
antioxidantt, které chrani DNA v lidskych buikach a snizuji tak riziko vzniku rakoviny,

podobné jako mnoZstvi vldknina. Jiné latky chrani mozek pted Parkinsonovou a

Alzheimerovou chorobou.“ (Anonym?)
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3.5.2 Brambory

,Pravlasti brambor je Jizni Amerika, Inkové je zde péstovali ve dvou klimaticky
rozdilnych oblastech. Tou prvni jsou vysoko polozené horské plané And v Peru a Bolivii,
druhou pank nizka pobtezi izkého Chile s prilehlym ostrovem Chiloe.

Po dobyti incké fise Spanély v prvni poloving 16. Stoleti putovaly do Evropy kromé
mnoha tun zlata a stiibra i nékteré exotické rostliny, mezi nimi i brambory. Roku 1565
dostal prvni vétsi zasilku brambor z Cuzca jako dar Spanélsky kral Filip II. Nezavisle na
Spané€lskych dobyvatelich se brambory dostaly do Anglie na lodi anglického pirata
Francise Drakea.

Koncem 16. a pocatkem 17. stoleti se Sitily po Evropé jako 1é€iva plodina nebo
vzéacna rostlina péstovand pro okrasu zahrad. Prokazatelné poprvé byly podzemni hlizy
uvatfeny roku 1616 na hosting, kterou potadal francouzsky kral Ludvik XIII. V ostatnich
evropskych zemich se pé€stovani brambor jako polni plodiny dafi prosadit az v priab¢hu 18.
stoleti.

K nam se brambory dostaly na pocatku 17. stoleti. V roce 1632 se objevuji jako
pochoutka na stole jithoCeského velmoze Viléma Slavaty.

Ve vétsim métitku se rozsitilo péstovani brambor teprve v hladovych letech 1771 az
1772 za Marie Terezie, ktera jich nechala do Cech pfivézt znaéné mnozstvi z Pruska. Na
pocatku 19. stoleti byly vypéstovany prvni Ceské odridy.* (Anonymg)

,,Brambor patii mezi plodiny se stfedn¢ velkymi naroky na vodu, ale citlivé reaguje
na rozdéleni srazek. Nejmensi pozadavky ma pti kliceni. Relativni nedostatek srazek
Vv obdobi od sazeni do vzejiti ptisobi pomérné piiznivé, nebot’ rostliny vytvoii bohatsi
kofenovy systém a i proto ve vegetaci lépe hospodafi s vodou. Opakem je obdobi od
zacatku tvorby poupat (nasazovani hliz) az po fyziologickou zralost porostu (intenzivni
rust hliz), ve kterém reaguji vSechny odridy citlivé na nedostatek ptidni vlahy. Optimalni
je, v pfipadé potieby, doplnit chybé&jici vlahu zavlahou porostu. BéZzné je to u porosti
ranych konzumnich brambor v teplejSich a urodngjSich oblastech nebo na malych
plochéch. V tradicni bramborafské oblasti tuto moZnost vesmées péstitelé zatim nemaji.
Srazky (zavlaha) v prvni polovin€ vegetacni doby ovliviiuji rist naté, pozdéji pocet hliz a

ve druhé poloviné vegetac¢ni doby rust a hmotnost hliz.“ (Vokal a kol., s. 5)
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3.5.3 Bandny

,;,O bananech se poprvé pise v buddhistickych textech v roce 600 pf. n. 1.. Rik4 se,
ze 1 samotny Alexandr Veliky mél béhem své vypravy do Indie v roce 327 pf. n. 1.
moznost ochutnat banany. Prvni skute¢ny bananovy sad byl popsin v Ciné okolo roku
200. Okolo roku 650 islamsti dobyvatelé dovezli banany do Palestiny. Arabsti kupci poté
roz$ifili banany po vétsin¢ izemi Afriky. V roce 1502 portugalsti kolonisté vybudovali
prvni bananové sady v Karibiku a ve stfedni Americe.

Bananovnik (Musa) je rod bylin z ¢eledi bananovnikovitych (Musaceae). Zahrnuje
jak zakrslé druhy velké jen n€kolik desitek centimetril, tak zastupce naleZici k nejvysSSim
bylindm svéta (az 16 metrti). Plody bananovnikd, banany, jsou zadanou komoditou, kviili
které byli rozli¢ni zastupci rodu Musa zkulturnéni a rizné §lechténi. Kromé v Cesku velmi
dobte znamych mékkych a sladkych odrid bananii sem patii 1 ptibuzné Skrobovité banany
na vafeni (plantain). Bandny rostou na bylindch, nikoli na stromech. Patti do celedi
orchideji, lilii a palem, a mohou rlst i vice nez 100 let ze stejného kofene.
Bananovnik je nejvétsi rostlina na svété bez dievnatého kmene. Listy nékterych druha
vyrostou az deset metrii vysoko. Na jedné rostliné se urodi 120 - 200 kust ovoce.
Obdobi od pocatku ristu do prvni sklizné¢ trva piesné devét mesici.
Proces dozravani za¢ne teprve poté co byly banany sklizeny. Banany se pfipravuji se v
kontrolované atmosféfe, aby se zpomalil proces jejich zrani. Na svété roste celkem 670

riiznych druhfl banani.* (Anonym®)
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4. VYSLEDKY A HODNOCENI ZPRACOVANI DAT

4.1 Jablka

4.1.1 Produkéni plochy ovocnych sadit v CR

Tabulka 4-1  Vyvoj ploch produkénich ovocnych sadii v CR v letech 2004 — 2011 (ha)

Produkeéni plochy (v ha) o Celkova

Rok l?mmemy produkce
Plodné Neplodné Celkem | vynos (t/ha) ()

2004 9100 667 9767 17,97 163 554
2005 9075 465 9 540 15,26 138 442
2006 9033 252 9 285 17,62 159 171
2007 8614 345 8 959 13,13 113 086
2008 8 754 281 9 035 17,90 156 697
2009 8 693 293 8 986 16,68 144 993
2010 8720 306 9 026 11,85 103 304
2011 8 616 519 9135 8,32 71 673Y

Zdroj: UKZUZ Brno, odbor trvalych kultur
Poznamka: stav vzdy k 31.5.
Y odhad UKZUZ k 1. 9. 2011
V tabulce 4-1 je zachycen vyvoj produkénich ploch — vrozdéleni na vysadby
neplodné (mladé) a plodné, primérné vynosy a celkovd produkce za obdobi let 2004 —
2011.
Sady se v roce 2011 rozkladaji na 9135 ha, coz je v porovnani s rokem 2010 zvySeni
0 109 ha (+1,20 %). Ve stejném obdobi vSak doslo i k vyraznéj$imu zvyseni neplodnych
kultur —a to 0 213 ha (+69,60 %), plocha plodna se o 1,20 % snizila (absolutné o 104 ha).
Celkova produk¢éni plocha v letech 2004 — 2007 meziro¢né klesala, v roce 2008
zaznamenala mirny rast, v letech 2010 — 2011 se opét zvysuje.
Rozhodujici vliv na vlastni kolisani meziro¢ni produkce ovoce v CR maji vlivy
pocasi (napf. vroce 2011 jarni mrazy zac¢atkem kvétna znamenaly likvidaci nasledujici

sklizn¢).
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Primérny vynos byl nejvyssi vroce 2004 — 17,97 t/ha, vroce 2011 je vlivem
nepfiznivého pocasi v prvnich dnech mésice kvétna vynos pouze 8,32 t/ha. Pozdni jarni
je poznamenana cca 1/3 ploch. Pocasi sadaiim nepfialo jiz v roce 2010, kdy bylo sklizeno
Z 1 ha necelych 12 t plodt.

Celkova sklizeit ovoce v CR v roce 2011 je odhadovana na 90 579 t, z nichZ jablka
¢ini 71 673 t, tedy 79,13 %. Lze ocekavat, Ze nizsi sklizen ovoce v priStich mésicich

vyrazné ovlivni nabidkovou cenu jablek konzumnich.

Graf 4-1 Vyvoj ploch produkénich ovocnych sadii v CR v letech 2004 - 2011 (ha)
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4.1.2 Spotieba jablek v CR

Tabulka 4-2 Spotieba ovoce v CR v letech 2002 - 2010 (v kg/os./rok)

Rok 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Jablka 24,70 | 23,80 | 24,20 | 24,40 | 26,60 | 24,60 | 26,50 | 26,70 | XY
Ovoce celkem 73,50 | 76,20 | 83,80 | 80,50 | 88,10 | 85,40 | 89,10 | 90,40 |91,00%
Zdroj: CSU
Poznamka:" udaj neuveden

2 odhad Mze
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Od roku 2007 se celkova spotieba ovoce v CR meziroéné zvysuje, v roce 2010 ¢inila
dle odhadu Mze 91 kg/osobu/rok. Oproti roku 2002 doslo k narGstu o témét 24 %. Jablka
¢inila v roce 2009 pies 29,50 % celkové spotieby ovoce. Pro kategorii ovoce mirného

pasma byla v daném roce spotieba ve vysi 54,10 kg, jablka tedy predstavovala 49,35 %.

Graf 4-2 Spotieba ovoce v CR v letech 2002 - 2010 (v kg)
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4.1.3 Zahranicni obchod

Zahrani¢ni obchod s jablky ve sledovaném obdobi let 2004 — 2010 zaznamenal ve
vSech obdobich pasivni saldo, pokud se zajimame pouze o hodnotové vyjadieni. Jak uvadi
tabulka 4-3 Saldo a obrat ZO bylo v roce 2004 dosazeno kladného salda exportovaného a
importovaného mnozstvi jablek. Velmi dobra sklizefi umoznila ze zemé vyvézt pres 80 000
kg jablek, z nichz vétSinu tvofila jablka mostova (pro primyslové zpracovani), jichz bylo
vice nez 95 % celkového objemu. Jejich cena je vSak vyrazné nizs$i nez je tomu u jablek
konzumnich a proto je celkové saldo v zapornych ¢islech. Dovoz v tomto roce byl na

nejnizsi urovni za celé sledované obdobi a to ve vysi 52 327 tun.
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Tabulka 4-3 Saldo a obrat zahraniéniho obchodu CR - jablka v letech 2004 — 2010

Rok

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

Saldo zahr. obchodu (t)

27 969

-27 970

-2 743

-18 289

-8 335

-3 444

-26 043

Obrat zahr. obchodu (t)

132 623

113 906

160 625

123 595

133 113

122 476

139 755

Saldo zahr. obchodu (tis. K¢)

-286 801

-353 640

-522 388

-585 452

-758 886

-480 226

-543 570

Obrat zahr. obchodu (tis. K<)

764 991

836 584

1295 862

1427 386

1398 782

952 196

1211586

Zdroj: vlastni vypocty

Dovoz jablek byl mnozstevné nejvyssi v roce 2010. Je to dano faktem, Ze v tomto

roce byla uroda tuzemskych jablek vlivem nepfiznivého pocasi nizka, zatimco spotieba

jablek na obyvatele a rok ma vzestupnou tendenci.

Dovoz jablek od roku 2004 do roku 2008 vykazuje neustale stoupajici trend. V roce

2009 doslo ke sniZeni o vice nez 33 % oproti roku 2008, nasledujici rok se hodnota dovozu

opét zvySuje — 0 161 367 tis. K¢ (+22,50 %). Dovozni hodnota v letech 2007 a 2008

piekrocila ¢astku 1 mld. K¢, v roce 2008 je tato ¢astka dosazena i samostatné pro skupinu

jablka konzumni.

Tabulka 4-4 Dovoz jablek do CR v letech 2004 - 2010

Rok 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Jablka celkem (t) 52327 | 70938 | 81684 | 70942 70724 | 62960 | 82899
Jablka stolni (konzumni) 50825 | 66 789 | 79044 | 69 221 69437 | 62875 | 79513
Jablka mostova (primysl.) 1502 | 4149 | 2640 1721 1287 85 3 386
Dovozni hodnota (tis. K¢) |525 896|595 112|909 125|1 006 419 |1 078 834 | 716 211|877 578
Jablka stolni (konzumni) 520 652 | 578 683|901 892 | 996 782 | 1076 273|714 983|866 101
Jablka mostova (prumysl) | 5244 | 16429 | 7 233 9 637 2 561 1228 | 11477

Retézové indexy

Jablka celkem (t) X 1,356 1,151 0,868 0,997 0,890 1,317
Jablka stolni (konzumni) X 1,314 1,183 0,876 1,003 0,905 1,265
Jablka mostova (priimysl.) X 2,762 | 0,636 0,652 0,748 0,066 | 39,835
Dovozni hodnota (tis. K¢) X 1,132 1,528 1,107 1,072 0,664 1,225
Jablka stolni (konzumni) X 1,111 1,559 1,105 1,080 0,664 1,211
Jablka mostova (priimysl.) X 3,133 | 0,440 1,332 0,266 0,480 | 9,346

Zdroj: Mze, vlastni vypocty
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Vyvoz jablek z CR mél mezi lety 2004 — 2007 stoupajici trend, v roce 2008 doglo

k prudkému poklesu (o témét ¥4 vyvozni hodnoty roku 2007) a propad pokracoval i v roce

2009 (o dalsich 26 %). Tento neptiznivy trend se podafilo zastavit v roce 2010, kdy se

objem vyvozni hodnoty oproti roku 2009 zvysil o 41,54 % a ptekonal tim 1 vyvoz roku

2008.
Tabulka 4-5 Vyvoz jablek z CR v letech 2004 - 2010

Rok 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Jablka celkem (t) 80296 | 42968 | 78941 | 52653 | 62389 | 59516 | 56 856
Jablka stolni (konzumni) 3743 | 13954 | 20552 | 10509 | 11365 | 25654 | 24 488
Jablka mostova (primyslova) | 76 553 | 29 014 | 58 389 | 42 144 | 51024 | 33862 | 32 368
Vyvozni hodnota (tis. K¢) | 239 095 | 241 472 | 386 737 | 420 967 | 319 948 | 235 985 | 334 008
Jablka stolni (konzumni) 35464 | 127 213|191 134|143 238|183 204 | 167 990 | 196 959
Jablka mostova (priomyslova) | 203 631 | 114 259 | 195 603 | 277 729 | 136 744 | 67 995 | 137 049

Retézové indexy

Jablka celkem (t) X 0,535 1,837 0,667 1,185 0,954 0,955
Jablka stolni (konzumni) X 3,728 1,473 0,511 1,081 2,257 0,955
Jablka mostova (priimyslova) X 0,379 2,012 0,722 1,211 0,664 0,956
Vyvozni hodnota (tis. K¢) X 1,010 1,602 1,089 0,760 | 0,738 1,415
Jablka stolni (konzumni) X 3,587 1,502 0,749 1,279 0,917 1,172
Jablka mostova (primyslova) X 0,561 | 1,712 | 1,420 | 0,492 | 0,497 | 2,016

Zdroj: Mze, vlastni vypocty

Graf 4-3 Zahraniéni obchod CR s jablky v letech 2004 - 2010 (v tundch)
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Graf 4-4 Zahraniéni obchod CR s jablky v letech 2004 - 2010 (v tis. K¢&)
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4.1.4 Priimérné mésicni spotiebitelské ceny

Tabulka 4-6 Priimérné mésicni spotiebitelské ceny jablek konzumnich v CR
v letech 2005 — 2010 (K&/kg)

Rok
Mésic 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Leden 11,25 1425 11,40 1727 12,00 8,60
Unor 1508 16,49 12,0 1623 1222 985
Bfezen 17,02| 19.26] 1300 16,60| 1325/ 10,00
Duben 18,02 2005 1363| 1928 12,77| 11,50
Kvten 16,56| 1939 1470| 2273| 12,96| 12,00
Cerven 1725 2213 17,00 2373 1454 12,95
Cervenec 1861 2120 2213 2398 1460 13,75
Srpen 16,95 21,76 2046 2033 10,04 1577
Z4ki 1506 18,48 16,85 1956 11,40 14,92
Rijen 1417 1317 1630 1250 11,75 1525
Listopad 1307 11,15 1605 12,00 988 1456
Prosinec 1399 12,60 16,80 1450 825 1584

Zdroj: vlastni vypocty
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Graf 4-5 Priimérné mésicni ceny jablek konzumnich v CR v letech 2005 — 2010
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nabidkovd cena komodity byla v obdobi prosinec 2009, kdy byla jablka dodavana do
obchodni sit¢ za jednotkovou cenu 8,25 K¢&/kg, naopak nejvyssi cena byla zaznamendna

Vv Cervenci predeslého roku a to na trovni 23,98 K¢/kg.

Primérna mési¢ni spotiebitelska cena jablek (tabulka 4-7) byla ve sledovaném
hodnota pohybovala podle s, 0 2,88 K¢/kg, tj. 18,8 % (fi = 0,812) pod pramérem. Naopak
nejvyssi ndrlst cen je zaznamendn v ¢ervenci, kdy je cena o 3,70 K¢/kg vyssi nez primeér,
tj. 24,10 % (fn = 1,241).

Sezonni kolisani cen podle hodnot f, se pohybuje v rozmezi — 18,80 % az + 24,10 %.
Pod Urovni primérné ceny je komodita nabizena v obdobi fijen — bfezen. Tento Casovy
usek je shodny s dobou, kdy je v ¢eskych skladech zpravidla dostatek tuzemskych plodi.
Jablka patii mezi komodity, jeZ jsou pfi spravném skladovani dostupné prakticky celoro¢né

— vyznamny vliv na tuto skute¢nost ma samoziejmé objem sklizné.
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Tabulka 4-7 Jablka konzumni - hodnoty odchylek s, a indexi f;,
pro ceny (v K¢&/kg) v letech 2005 - 2010

Meésic Primérna Sh fh
cena

Leden 12,46 -2,88 0,812
Unor 13,66 -1,68 0,890
Brezen 14,86 -0,49 0,968
Duben 15,88 0,53 1,035
Kvéten 16,39 1,05 1,068
Cerven 17,93 2,59 1,169
Cervenec 19,05 3,70 1,241
Srpen 17,55 2,21 1,144
Zari 16,05 0,70 1,046
Rijen 13,86 -1,49 0,903
Listopad 12,79 -2,56 0,833
Prosinec 13,66 -1,68 0,890
Prumér 15,34

Zdroj: vlastni vypocty

Tabulka 4-8 Retézové a bazické indexy privmérnych roénich cen (K&/kg) jablek
v letech 2005 — 2010

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2010/2005

Primérné cena 15,59 17,49 15,87 18,23 11,97 12,92

Bazické indexy 1,000 1,122 1,018 1,169 0,768 0,829

Retézové indexy X 1,122 0,907 1,149 0,657 1,079 0,829

Bazicky index poskytl informaci, ze vroce 2010 byla primérna cena jablek na
urovni 82,90 % ceny Vv roce 2005. Nejvyssi meziro¢ni nariist ceny je zaznamenan v roce
2008, kdy doSlo oproti roku piedchazejicimu ke zvySeni ceny o 14,90 %. Tento rist
zpusobuji nepfiznivé klimatické podminky (silné boufe, krupobiti), zejména v zemich
zapadni Evropy. Naopak nejvétsi propad ceny je v roce 2009, kdy je cena o 34,30 % nizsi
nez v roce predchazejicim. V tomto roce byl dosazen vyssi vynos nez v ptedchozich letech

a vyrazné byla timto faktem ovlivnéna i cena jablek pro primyslové zpracovani.
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4.2 Brambory

4.2.1 Produkcéni plochy

Tabulka 4-9 Vyvoj produkénich ploch, vynosu a produkce brambor v CR
v letech 2004 - 2010

) ) Produkéni plochy (v ha) .., Celkova
Marketingovy 7 * < delsky . Primémy | o odukee
rok Domacnosti | Celkem | vynos (t/ha)
sektor (t)

2004/05 35971 6 167 42 138 23,57 993 203
2005/06 36 071 5136 41 207 28,05 1155 996
2006/07 30 026 8 523 38 549 21,70 836 614
2007/08 31908 8 336 40 244 24,79 997 671
2008/09 29 788 8 028 37 816 25,00 945 234
2009/10 28 734 7 988 36 722 25,29 928 752
2010/11 27 079 7971 35 050 23,45 821 862

Zdroj: Cesky statisticky uiad

Marketingovy rok, tj. obdobi od 1. ¢ervence dané¢ho roku do 30. ¢ervna nasledujiciho
roku je pro zpracovani dat pouZivan Vv souladu s Evropskou unii, jejimZ ¢lenem se Ceska
republika stala od 1. kvétna 2004, a to od marketingového roku 2004/2005.

Jak z tabulky 4-9 vyplyva, produkéni plocha v zeméd€lském sektoru neustale klesa,
s mensi vyjimkou v marketingovém roce 2007/2008, kdy se oproti pfedchazejicimu obdobi
0 1882 ha zvysila, tj. 6,30 %. Nardst je zaznamenan i v marketingovém roce 2005/2006 —
zde se produk¢ni plocha rozsifila pouze o 100 ha, tedy méné nez 0,50 % plochy
Vv predchozim sledovaném obdobi.

Celkovy pokles produkéni plochy v zemédélském sektoru €ini 8892 ha, tj. témér
25 % plochy vyuzivané k produkci brambor v marketingovém roce 2004/2005.

Odlisna situace je u produkéni plochy v domacnostech — zde doslo k nartstu o 1804
ha, tedy 0 29,25 % oproti obdobi 2004/2005. Nejmensi produkéni plocha v tomto sektoru
je zaznamenana v marketingovém roce 2005/2006, oproti piedchozimu obdobi zde doslo
k poklesu o vice nez 1000 ha. V nasledujicim obdobi naopak doslo k prudkému zvyseni
ploch — a to o 3387 ha, tj. o bezmala 66 %. V dalsich letech dochazi k pozvolnému

zmenSovani produkénich ploch, v obdobi 2010/11 to je 7971 ha.
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V porovnani s celkovou vymérou orné pudy v roce 2011, jez ¢ini 2516 tis. ha, jsou
brambory péstovany na 1,40 %.

Primérny vynos se pohybuje mezi 21,70 — 28,05 t/ha, pficemz krajni hodnoty byly
zaznamenany ve dvou po sob¢ nasledujicich obdobich. V roce 2005/2006 bylo vzhledem
k pfiznivym klimatickym podminkam dosazeno nejvyssiho vynosu od roku 1918. Pocasi
v dal$im roce natolik pfejici nebylo a doslo k prudkému poklesu vynosu. Vzhledem
objem sklizn¢ a to 836 614 t. Tento pokles byl ptes 27,50 % celkové produkce dosazené
v marketingovém roce 2006/2007.

V grafu 4-2 je zachycen vyvoj produkénich ploch v CR v zemé&délském sektoru a

domacnostech a to v€etné brambor sadbovych.

Graf 4-6 Vyvoj produkénich ploch brambor v CR v letech 2004 - 2011 (ha)

40 000

H Zemédélsky sektor

i Domacnosti

Produkéniplochy (v h

N
S
R UG DN

Marketingovy rok

6 © & @ O O
S & & & @
S PANA NN AN
I S Sy

Zdroj: CSU

39



4.2.2 Spotifeba brambor

Tabulka 4-10 Priimérna spotieba brambor v CR na obyvatele a rok (kg")
v letech 2002 - 2010

Rok 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 20062 | 2007? | 2008% | 20092 | 2010?

Brambory rané 15,00 | 13,60 | 13,00 | 6,00 | 550 | 550 | 540 | 550 | 5,50

Brambory ostatni | 61,00 | 60,40 | 59,30 | 66,30 | 56,15 | 57,10 | 57,20 | 56,60 | 55,80

Brambory celkem | 76,00 | 74,00 | 72,30 | 72,30 | 61,65 | 62,60 | 62,60 | 62,10 | 61,30

Zdroj: CSU, UBS CR, Mze CR
Poznamka:
2 Spotieba se zapoctem brambor obsazenych ve vyrobcich a polotovarech
2) Kvalifikovany odhad UBS CR a Mze CR na zikladé bilance nabidky a poptavky

Jak vyplyva z udaju uvedenych v tabulce 4-10, spotfeba brambor se od roku 2006
pohybuje okolo 62 kg na osobu a rok. Napiiklad v roce 2002 byla spotieba brambor na
urovni 76 kg na osobu a rok. K velkému propadu doslo u komodity brambory rané. Pied
rokem 2005 je tento tdaj na arovni 13 — 15 kg, od roku 2005 je spotieba pouze okolo 6 kg
na osobu a rok.

Graf 4-7 Porovnani priimérné spotieby brambor v CR v letech 2002 — 2010 (kg)
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4.2.3 Zahraniéni obchod — brambory konzumni ostatni

Ukazatel ,,brambory konzumni ostatni“ se v Ceské republice dopogitava dle
informaci od Ceského $krobarenského svazu a na zakladé kvalifikovaného odhadu. Ve
vétsin¢ zemi Evropské unie jsou brambory sklizené od 1. Cervence zarazeny praveé do této
kategorie, zatimco u nas jSOu jejich soucasti i brambory urcené na vyrobky a polotovary,

jez jsou v EU sledovany v samostatné skuping ,,Brambory pro primyslové zpracovani®.

Tabulky 4-12, 4-13 a 4-14 zachycuji hodnoty souvisejici se zahrani¢nich obchodem
s bramborami. Tabulka 4-11 uvadi saldo a obrat zahrani¢niho obchodu, v hodnotovém i
mnozstevnim vyjadfeni. S vyjimkou marketingového roku 2005/2006, kdy se saldo
zahrani¢niho obchodu dostalo do kladnych ¢isel, je vzdy vyvoz nizs$i nez dovoz dané
komodity do CR, tedy jde o tzv. pasivni saldo.

Nejhorsi vysledek byl zaznamenan v marketingovém roce 2009/2010, kdy bylo do
CR importovano o 78 597 t brambor vice neZ bylo ze zemé exportovano do zahraniéi.

A4

rozdil témér 503 000 tis. K¢.

Tabulka 4-11 Saldo a obrat zahrani¢niho obchodu CR — brambory 2004 - 2011

Marketingovy rok 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10 | 2010/11
Saldo zahr. obchodu (t) -41 250 | 55901 |-51049 | -41 569 | -44 355 | -78 597 | -59 287
Obrat zahr. obchodu (t) 87 226 | 146 647 | 121935 | 83687 | 101 211|151 423|109 601

Saldo zahr. obchodu (tis. K¢) | -21 571 |67 397 |-502 684 | -137 054 | -192 110 | -239 923 | -358 676

Obrat zahr. obchodu (tis. K¢) | 201 335 | 412 927 | 754 252 | 365 366 | 452 988 | 666 501 | 713 880

Zdroj: vlastni vypocty

Dovoz brambor konzumnich ostatnich do CR (tabulka 4-12) byl objemové nejvétsi

vvr

v 2005/2006, kdy $lo pouze o 45 373 tun. Dovozni hodnota byla nejvyssi v 2006/2007, kdy

se brambory zaroven importovaly za nejvyssi cenu (7,27 K¢/kg).
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Tabulka 4-12 Dovoz brambor konzumnich ostatnich do CR v letech 2004 — 2010

Marketingovy rok 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10 | 2010/11
Brambory konzumni ostatni (t) | 64 238 | 45373 | 86492 | 62628 | 72783 | 115010 | 84 444
Dovozni hodnota (tis. K¢) 111 453|172 765|628 468 | 251 210|322 549|453 212|536 278
Dovozni hodnota (Kc/kg) 1,74 3,81 1,27 4,01 443 3,94 6,35

Retézové indexy
Brambory konzumni ostatni (t) X 0,706 1,906 0,724 1,162 1,580 0,734
Dovozni hodnota (tis. K¢) 1,550 3,638 0,400 1,284 1,405 1,183
Dovozni hodnota (K¢/kg) X 2,190 1,908 0,552 1,105 0,889 1,612

Zdroj: CSU, vlastni vypoéty

Poznamka: ¥ Dovoz od &ervence 2010 do tinora 2011

Vyvoz brambor dosahl nejvyssi hodnoty v 2005/2006, kdy bylo exportovano pies

101 000 tis. tun, avsak vyvozni hodnota byla na nejniz$i urovni celého sledovaného

obdobi, ¢inila 2,37 K¢&/kg. Jak uvadi tabulka 4-13, byl vtomto roce dosazen nejvyssi

hektarovy vynos. Zemé&délci byli tedy nuceni sniZit své prodejni ceny, aby byli schopni

svoji produkci zpenéZit.

Tabulka 4-13 Vyvoz brambor konzumnich ostatnich z CR v letech 2004 - 2010

Marketingovy rok 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09 | 2009/10 | 2010/11
Brambory konzumni ostatni (t) | 22 988 | 101 274 | 35443 | 21 059 | 28428 | 36 413 | 25 157
Vyvozni hodnota (tis. K¢) 89 882 |240 162|125 784|114 156|130 439|213 289 | 177 602
Vyvozni hodnota (Kc¢/kg) 3,91 2,37 3,55 5,42 4,59 5,86 7,06

Retézové indexy
Brambory konzumni ostatni (t) X 4,406 | 0,350 | 0,594 | 1,350 | 1,281 | 0,691
Vyvozni hodnota (tis. KC) 2,672 | 0,524 | 0,908 | 1,143 | 1,635 | 0,833
Vyvozni hodnota (Kc/kg) X 0,606 | 1,498 | 1,527 | 0,847 | 1,277 | 1,205

Zdroj: CSU, vlastni vypodty

Pozndmka: V Vyvoz od ¢ervence 2010 do tinora 2011
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Graf 4-8 Zahrani¢ni obchod CR - brambory 2004 - 2011 (v tunach)
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Graf 4-9 Zahrani¢ni obchod CR - brambory 2004 - 2011 (v tis. K¢)
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4.2.4 Priumérné mésicni spotiebitelské ceny

Tabulka 4-14 Primérné mési¢ni spotiebitelské ceny brambor v letech 2005 - 2010

(K¢/kg)
- Rok
Mesic 1™ 005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010

Leden 400 413 9,00 5,38 4,63 4,00
Unor 4,00 5,00 9,38 5,50 5,17 4,75
Biezen 4,00 6,56 9,50 4,88 5,50 5,60
Duben 4,00 9,03 9,50 4,50 5,50 6,00
Kvéten 4,00 9,00/ 10,52 4,50 6,13 6,00
Cerven 6,10 11,63 11,20 6,45 7,25 7,80
Cervenec 490 10,38 9,05 5,90 4,90 6,88
Srpen 3,00 10,00 6,00 5,13 4,50 6,75
ZA¥ 3,00 11,00 5,38 5,00 4,00 7,00
Rijen 3,00 10,00 5,00 5,00 4,00 7,63
Listopad 3,00 10,50 5,00 5,00 4,00 8,38
Prosinec 3,25 11,06 5,00 5,00 4,00 8,60

Zdroj: vlastni vypocty

Graf 4-10 Pramérné mési¢ni spotiebitelské ceny brambor v letech 2005 - 2010
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Z tabulky 4-14 Primérné mesicni spotiebitelské ceny brambor Ize vyc¢ist, Ze nejvyssi

v v

listopad 2005, kdy byly brambory nabizeny za cenu 3,00 K¢&/kg.

Tabulka 4-15 Brambory - hodnoty odchylek s, a indexii f, pro ceny v CR (K¢&/kg)
v letech 2005 — 2010

Meésic Priméma Sh fh
cena

Leden 5,19 -1,06 0,830
Unor 5,63 -0,62 0,900
Bfezen 6,01 -0,24 0,961
Duben 6,42 0,17 1,027
Kvéten 6,69 0,44 1,070
Cerven 8,41 2,16 1,345
Cervenec 7,00 0,75 1,119
Srpen 5,90 -0,35 0,943
Zari 5,90 -0,35 0,943
Rijen 5,77 -0,48 0,923
Listopad 5,98 -0,27 0,956
Prosinec 6,15 -0,10 0,983
Prameér 6,25

Zdroj: vlastni vypocty

Primérna mési¢ni cena brambor byla ve sledovaném obdobi 6,25 K¢&/kg. Praimérné
0 1,06 K¢/kg, tj. o 17 % (f, = 0,830) pod prumérem. V dobé na zacatku kalendainiho roku
zpravidla byvaji vysoké zasoby brambor u producenti. (Pfi pfepravé brambor
k zakaznikovi je velice dilezité dodrzet teplotu, kterd by neméla klesnout pod 7 °C, aby
nedosSlo k jejich znehodnoceni, tzv. sladnuti hliz). Naopak nejvys$si nartst cen je
zaznamenan v ¢ervnu, kdy je cena o 2,16 K¢/kg vyssi nez pramér, tj. 34,50 % (f, = 1,345).
Toto je zplsobeno tim, Ze na trh jsou jiz dodavany Ceské rané brambory, jejichZ péstovani
je viak omezeno na zavlahové podminky nejteplejsich oblasti Ceské republiky. | zde je
Vv prosinci cena nejblize celoro¢ni prumérné cené, absolutné je o 0,10 K&/kg nizs§i nez

prumér. Sezoénni kolisani cen podle hodnot f, se pohybuje v rozmezi — 17 % az + 34,50 %.
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Jak vyplyva z Gdaja v Tabulce 4-10 je rozptyl cen velmi markantni — pies 50 % pramérné
ceny. Cena u komodity brambory se nad primérem ¢asové fady pohybuje v obdobi duben
— Cervenec. Toto obdobi je shodné s dobou, kdy jsou na ¢esky trh dodavany prvni rané

brambory ze zahrani¢i a pozdéji z tuzemskych sklizni.

Tabulka 4-16 Retézové a bazické indexy priimérnych ro¢nich cen brambor

v letech 2005 -2010 (v K¢&/kg)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2010/2005
Prumérna cena 3,85 9,02 7,88 5,19 4,97 6,62
Bazické indexy 1,000 2,343 2,047 1,348 1,291 1,719
Retézové indexy X 2,343 0,874 0,659 0,958 1,332 1,719

Zdroj: vlastni vypocty

Bazicky index poskytl informaci, ze v roce 2010 byla primérna cena brambor na
urovni 172 % ceny vroce 2005. Tento nartst je, mimo jiné faktory, ovlivnén niz§im
vynosem brambor, jenz v roce 2010 ¢inil dle tdaji Ministerstva zemédé€lstvi 23,45 t/ha,
zatimco v roce 2005 to bylo 28,05 t/ha. Do ceny se samoziejmé promitly i vyssi vstupy,
napt. material, mzdy, sluzby. Nejvyssi meziro¢ni nartist ceny je zaznamenan v roce 2006,
kdy doslo oproti roku piredchazejicimu ke zvySeni ceny o 234 % (vlivem nizs§iho
hektarového vynosu a zaroveini 1 menSiho mnoZstvi osazenych ploch), naopak nejvétsi

propad ceny je v roce 2008, kdy je cena 0 34,10 % niz$i nez v roce piedchazejicim.
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4.3 Banany

Situa¢ni a vyhledova zprava OVOCE za rok 2010 (Mze 2010) uvadi, ze spotieba
bananid kolisa a v roce 2008 se pohybovala na trovni 12,20 kg na osobu a rok. Uvedena
spotieba je vyjadiena v hodnoté Cerstvého ovoce. V letech 2005 — 2007 byla tato Cisla
niz§i, pod 10 kg/osobu/rok. Z jiznich druhti ovoce jde o nejvice preferovany druh.
V absolutnim ¢islu je vys$si hodnota u pomerancti a mandarinek, ale tyto dvé komodity jsou
sledovany v souctovém vyjadieni. Na celkové spotieb& ovoce, kterd byla dle Ministerstva

zemédélstvi v roce 2008 na trovni 89,10 kg, se banany podili cca 13,70 %.

Tabulka 4-17 Pramérné mési¢ni spotiebitelské ceny bananii v CR (cena v K&/kg)

Rok
Mesic 1005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Leden 2838 2888 2530 2576 2488 21,38
Unor 30,75 30,75 2588 27,13 28,75 24,00
Bfezen 2038 2980 26,00 2875 37,45 26,80
Duben 20,00 28,67 2625 2826 32,88 24,94

Kvéten 30,25 27,25 2540 2145 2550 25,25
Cerven 36,38 2738 2388 2155 28,60 29,05
Cervenec 2500 2260] 2125 20,08 2250 23,75

Srpen 2430 21,30 2150 20,13 21,38 21,00
Zati 28,75 21,25| 24,88| 2190| 2050 22,90
Rijen 2950 20,13] 23,96 20,50| 21,75| 19,25

Listopad 30,000 2440 22,15 20,000 21,19 21,38

Prosinec 2850, 26,70 2445 2350 21,200 27,50
Zdroj: vlastni vypocty

Nejvyssi primérnd cena byla zaznamenana v bieznu 2009 a to ve vysi 37,45 Ké/kg,

Vv

19,25 K&/kg.
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Graf 4-11 Vyvoj primérnych mési¢nich cen banani v CR v letech 2005 - 2010
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Priimérna meésicni spotiebitelské cena banana (tabulka 4-18) byla ve sledovaném
jejich hodnota pohybovala podle s, 0 2,79 K¢&/kg, tj. o 11 % (f, = 0,890) pod prumérem.
Naopak nejvyssi narlst cen je zaznamenan v bieznu, kdy je cena o 4,38 K¢/kg vyssi nez
pramér, tj. 17,30 % (f = 1,173). Zajimavé je zjiSténi, Ze v prosinci je cena nejblize
celoro¢ni primérné cené, absolutné je pouze o 0,01 Ké/kg niz$i nez primér. Sezénni
kolisani cen podle hodnot f;, se pohybuje v rozmezi— 11 % az + 17,30 %.

Ceny v obdobi Cervenec — listopad jsou ovlivnény 1 sklizni naSeho sezonniho ovoce,

jako jsou napf. meruniky, tfesné, jahody, hrusky, jablka.
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Tabulka 4-18 Banany - hodnoty odchylek s, a indexii fi, pro ceny v CR

v letech 2005 - 2010 (K¢/kg)

., Primeérna
Mésic cena Sh fh

Leden 25,76 0,44 1,017
Unor 27,88 2,56 1,101
Brezen 29,70 4,38 1,173
Duben 28,33 3,01 1,119
Kvéten 25,85 0,53 1,021
Cerven 27,80 2,49 1,098
Cervenec 22,53 -2,79 0,890
Srpen 21,60 -3,72 0,853
Zafi 23,36 -1,96 0,923
Rijen 22,51 -2,80 0,889
Listopad 23,19 -2,13 0,916
Prosinec 25,31 -0,01 1,000
Prumér 25,32

Zdroj: vlastni vypocty

Tabulka 4-19 Retézové a bazické indexy priomérnych ro¢nich cen banania v CR

v letech 2005 - 2010 (K¢/kg)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 | 2010/2005
Primérnd cena 29,18 2576 2424 2325 2555 23,93
Bazické indexy 1000 0883 0831 0,797 0875 0,820
Retézové indexy X 0,883 0,941 0,959] 1,099| 0,937 0,820

Zdroj: vlastni vypocty

Bazicky index uvadi, Ze v roce 2010 byla primérna cena bananli na trovni 82 %

ceny v roce 2005. Nejvyssi meziro¢ni narust ceny je zaznamenan v roce 2009, kdy doslo

oproti roku predchazejicimu ke zvySeni ceny o témét 10 %, naopak nejvétsi propad ceny je

na zacatku sledované asové fady, kdy je cena o 11,70 % niz8i neZ v roce piedchazejicim.
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5. ZAVER

Cilem této bakalafské prace bylo vyhodnoceni sezénniho kolisani cen vybranych
druhti ovoce a zeleniny.

Pro zpracovani byla pouzita data zjisténd z nabidkovych listi spole¢nosti ZENA-
PALIVA, spol. sr. o., Hofice a to za obdobi let 2005 — 2010.

Statisticka analyza u sledovanych druhi (bandny jako zastupce jizniho ovoce, jablka
jako zastupce ovoce mirného pasma a brambory jako zastupce zeleniny) prokazala, Ze

nabidkova cena je zavisla na obdobi sklizné.

v

skladech dostatek jablek z tuzemské produkce. Prestoze jednotlivé odridy jablek maji
omezenou skladovatelnost, 1 zde plati, ze mohou byt dostupna z vlastni produkce témét

celoro¢né. Oproti roku 2005 doSlo ke sniZeni ceny o 17,10 %.

v

s dobou, kdy je na trhu dostatek hliz z domaci sklizn€¢. Brambory mohou byt pfi vhodném
zpusobu skladovani dostupné viceméné celorocné — i kdyz jejich kvalita s postupujicim
casem klesa. Tato komodita zaznamenava vyrazné mezirocni kolisani. V porovnani

s rokem 2005 doslo v roce 2010 ke zvySeni ceny o 72 %.

v v

sklizn¢ naseho sezonniho ovoce. Ve sledovaném obdobi byla cena nejblize celoro¢ni
primérné cené v prosinci, tedy v dobé, kdy slavime Vanoce, a spotieba banand se v tomto

obdobi zvysuje. V roce 2010 byla nabidkova cena na urovni 82 % ceny v roce 2005.

U bézné dostupnych tuzemskych komodit jablka a brambory bylo provedeno

podrobnéjsi zkoumani z hlediska produkénich ploch, spotieby a zahrani¢niho obchodu.
U komodity brambory lze konstatovat trvaly pokles produkénich ploch

v zemé&délském sektoru. Oproti marketingovému roku 2004/2005 je tato plocha o %4 mensi.

V sektoru domacnosti dochazi téz ke snizovani — ale trvaly pokles od roku 2007/2008 neni
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tak vyrazny a v porovnani se zékladnim sledovanym obdobim je dokonce plocha o 1804 ha
vétsi. Produkce brambor je vyraznéna ovlivnéna pocasim a dochazi k vétsim vykyvim
pramérného vynosu (t/ha). Toto je patrné zejména mezi marketingovymi roky 2005/2006 a
2006/2007. V prvnim obdobi byly brambory péstovany na vice nez 41 000 ha pfi
primérném vynosu 28,05 t/ha. Pro dalsi rok byly produkéni plochy redukovany — vlivem
nepiiznivého pocasi ale zaroven doslo i k poklesu vynosu a to na pouhych 21,70 t/ha.
Celkem bylo vyprodukovano o vice nez 319 000 tun brambor méné. Toto se projevilo

nejenom na cenach, ale tento fakt vyrazné ovlivnil i zahrani¢ni obchod.

Stejn¢ jako v ptedeSlém ptipad€, 1 u jablek je jejich sklizenn vyrazn€ ovlivnéna
prubéhem pocasi. V letoSnim roce (2011) je ofekdvany hektarovy vynos pouze ve vysi
8,32 t. V letech 2004, 2006 a 2008 byla sklizenn vice nez 17 t/ha. Produkcni plochy
vykazuji kolisavost — Vv letech 2004 — 2007 plochy meziro¢né klesaly, vroce 2008
zaznamenaly mirny rust a tento trend se potvrzuje i v poslednich dvou letech. Spotieba
jablek se pohybuje kolem 26,50 kg/osobu/rok. Zahrani¢ni obchod vykazuje ve vsech

sledovanych obdobich pasivni saldo, tedy vyvoz je mensi nez dovoz.

Zemédélstvi vzdy patfilo k zakladnim piliftim naseho ndrodniho hospodarstvi.
Neptijemnym faktem je, Ze Vv poslednich letech je ¢im dal vice zemé&délct nuceno omezit,
piipadné ukoncit, svoji ¢innost. Tato situace je stejna v rostlinné i zivociSné vyrobé.

Podminky v zemédélstvi jsou velmi specifické. V rostlinné vyrobé je vysoka
zéavislost na vyvoji pocasi a dale velka Casova prodleva mezi nabidkou a poptavkou. Presto
jsou ale jeho produkty pro vSechny nepostradatelné.

Pfestoze jsou vypisovany dotacni tituly pro podporu podnikani (piimé platby —
jednotna platba na plochu, oddélena platba za cukr a rajéata a narodni dopliikové platby
Top-up — slouZici k dorovnéni jednotné platby na plochu na uroven starych ¢lenskych statt
EU; Program rozvoje venkova na obdobi 2007 — 2013 a Operacni program Rybéfstvi na
obdobi 2007 — 2013), nejsou ¢esti zemedéElci schopni obstat se svymi cenami v konkurenci
levnéjSich cen ze zahrani¢i. Neustdle se zvySujici ceny vstupi do vyroby (material,
energie, mzdy, stroje) musi byt promitnuty do jejich nabidkovych cen. V mnoha piipadech
je vSak tato jednotkovéa cena vysSi nez nabizi zemé&dé€lské farmy ze zahrani¢i — zejména

z Polska a Slovenska.
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Vzhledem Kk pfisnym ptedpisim tykajicich se zdravotni nezdvadnosti potravin a
jejich kvality, lze o¢ekavat, 7e jakost Seskych produkti je na vysoké arovni. Cesky
zakaznik spiSe nez na povinné uvadény udaj o zemi pivodu bere ,ohled“ na cenu
jednotlivych potravin. To mize byt (a Vv mnoha piipadech i je) pro ¢eského zemédélce v
prvovyrobé likvidacni.

Zlepseni podminek v celém zemédelstvi muze piinést veétSi povédomi lidi
s nakupovanim kvalitnich tuzemskych produkt na farmaiskych trzich. S podporou statu
by se mohly konat i v mensich méstech.

| v dneSni uspéchané dob¢ se najde dost lidi, ktefi uptednostni kvalitu pfed cenou.
Ptima ucast na podobnych trzich poskytuje zemédélciim 1 tolik potfebnou zpétnou vazbu.
S minimalnimi naklady mohou zjistit, o jaké produkty je zvySeny zajem a uzptisobit tomu i
své plany do budoucnosti.

Jako ptiklad 1ze uvést chutove specificky cesky cesnek, ktery i pies svoji cenu, kterad
je vporovnani s levngj§im produktem dovazenym z Ciny vysoka, V poslednich letech
zaznamenal vétsi poptavku ze strany spottebiteli. A nutno dodat, ze v tomto piipadé

zareagovali péstitelé rychle a nabizené mnoZstvi se neustale zvysuje.

Metody pouzité k hodnoceni dat umoznily odvodit zavéry a doporuceni k uvedenym
cilim feSeni zadané bakalarské prace.

Dotaéni politika EU umoznila producentim v zemédélské prvovyrobé v CR ve velké
vétsing hospodatit rentabilné (v roce 2011 jsou dotace ve vysi 16,5 mld. K¢, tj. pies 4600
K¢é/ha zemédélské pidy). S ohledem na kvotacni omezujici podminky zemédélské vyroby
EU pro CR pro agrarni produkty (tj. kvotace objemu vyroby a dalsi pozadavky) jsou

limitovany moZnosti rozvoje rentabilni vyroby znaéné &asti zemédélskych podnikt CR.
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7.  PRILOHY

Ptiloha ¢. 1 Spotiebitelské ceny JABLKA (cena v K¢/kg)
Ptiloha €. 2 Spotiebitelské ceny BRAMBORY (cena v Ké/kg)

Piiloha ¢&. 3 Spotiebitelské ceny BANANY (cena v K&/kg)
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Priloha ¢&. 1

Spotrebitelské ceny - JABLKA (cena v K¢é/kg)

2005 2006 2007
I Il i v \ %) | I Il v V %) I 1 i v \Y %)
Leden 11,40| 11,20| 11,20| 11,20 11,25| 14,40| 14,20| 14,20| 14,20 14,25| 10,40| 11,50| 11,80| 11,80| 11,50 11,40
Unor 12,50| 12,50| 17,50| 17,80 15,08 | 14,50| 14,67| 19,00| 17,80 16,49| 11,80| 12,20| 12,20| 12,20 12,10
Biezen 18,46 | 16,56| 16,56 | 16,48 17,02| 17,98| 17,98| 18,60| 20,75| 21,00| 19,26] 13,30| 12,90| 12,90| 12,90 13,00
Duben 17,85| 18,83| 18,90| 16,50 18,02 | 21,00| 20,40| 18,75 20,05| 12,90| 13,40| 14,00| 14,20 13,63
Kvéten 16,50 | 16,50| 16,50| 16,75 16,56| 19,97| 19,25| 19,25| 19,25| 19,25| 19,39| 14,50| 14,50| 14,50| 14,80| 15,20| 14,70
Cerven 16,88 | 17,13| 17,50| 17,50 17,25| 21,50| 21,50| 21,50 24,00 22,13| 15,20| 15,10| 16,90 20,80 17,00
Cervenec | 19,25| 19,25| 17,67 | 17,63 19,25| 18,61 22,00| 22,00| 18,25| 18,25| 25,50 | 21,20 20,00 23,00| 22,50| 23,00 22,13
Srpen 19,17] 19,17| 16,50 | 14,67 | 15,25| 16,95| 25,50| 21,45| 21,45| 21,45| 18,97 | 21,76| 23,00| 23,00| 18,80| 18,30| 19,20 20,46
Zari 15,25| 15,00| 15,00 15,00 15,06 | 18,97 | 18,97| 18,63| 17,33 18,48 | 16,50| 16,50| 17,80| 16,60 16,85
Rijen 15,00 | 13,83| 13,83| 14,00 14,17 | 14,67 | 14,67| 11,67 | 11,67 13,17| 15,60| 16,80| 16,80| 16,30| 16,00 16,30
Listopad 13,00 13,00| 13,00| 13,00| 13,33| 13,07| 11,25| 11,25| 11,00| 11,00| 11,25| 11,15| 15,70| 15,70| 16,00| 16,80 16,05
Prosinec 13,33 ] 13,33| 14,90| 14,40 13,99] 12,50] 12,50| 12,50| 12,88 12,60| 16,80| 16,80| 16,80] 16,80 16,80
2008 2009 2010
Leden 15,90| 20,00| 16,80| 16,00| 17,67 | 17,27 | 12,00| 12,00| 12,00| 12,00 12,00 8,00/ 8,00| 9,00 9,38 8,60
Unor 16,30 | 16,30| 16,30 | 16,00 16,23| 12,00| 12,33| 12,33 12,22 9,38| 10,50| 9,75| 9,75 9,85
Brezen 16,00 | 16,30| 17,30| 16,80 16,60| 12,50| 13,50| 13,50| 13,50 13,25| 9,75| 9,75| 10,00| 10,25| 10,25| 10,00
Duben 16,80| 17,30| 20,00 | 20,00| 22,30| 19,28 | 13,50| 12,50| 12,50| 12,33| 13,00| 12,77| 10,75| 11,75] 11,75| 11,75 11,50
Kvéten 22,30| 22,50| 22,90 | 23,20 22,73| 13,00| 13,00| 12,67| 13,17 12,96| 11,75| 11,75| 12,25] 12,25 12,00
Cerven 23,20| 22,90| 23,90 | 24,90 23,73| 15,67| 14,00| 14,25| 14,25 14,54| 12,75| 13,00| 13,00| 13,00| 13,00| 12,95
Cervenec | 23,90| 25,00| 25,00| 23,00| 23,00| 23,98| 17,00 17,00| 13,00| 13,00| 13,00| 14,60| 13,00| 16,50| 12,00| 13,50 13,75
Srpen 23,00| 18,50| 19,90 19,90 20,33| 10,00| 10,00 10,00| 10,17 10,04| 13,50| 15,75| 17,50| 16,33 15,77
Zari 19,30] 19,50| 20,50 | 19,25| 19,25| 19,56 10,00| 11,75| 11,75]| 11,75| 11,75| 11,40| 14,50| 15,75| 13,00| 15,67| 15,67 | 14,92
Rijen 12,00| 14,00| 12,00| 12,00 12,50 11,75| 11,75| 11,75| 11,75 11,75| 14,00| 15,67 | 15,67| 15,67 15,25
Listopad 12,00| 12,00| 12,00| 12,00 12,00f 9,50| 9,50| 10,50 10,00 9,88| 14,50| 14,50| 14,50| 14,75 14,56
Prosinec 14,50 | 14,50| 14,50 | 14,50 1450 9,25| 8,00| 8,00, 8,00 8,00 825 1550 15,38] 15,67| 15,17 17,50 15,84




Priloha &. 2

Spotrebitelské ceny - BRAMBORY (cena v K¢/kg)

2005 2006 2007
I Il im | v | v %) | I Il v \Y %) I 1 i v \Y %)
Leden 4,00 4,00| 4,00| 4,00 4,00 4,00 4,00 400 450 4,13] 9,00/ 9,00/ 9,00] 900 9,00 9,00
Unor 4,00 4,00| 4,00| 4,00 4,00 450 4,50 550 5,50 500 900 950 950 950 9,38
Biezen 4,00 4,00| 4,00| 4,00 4,00/ 550 550 600 650 930] 656 950 950] 950 950 9,50
Duben 4,00 4,00| 4,00| 4,00 4,00 9,30 9,30| 8,50 9,03] 950| 950 950 19,50 9,50
Kvéten 4,00 4,00| 4,00| 4,00 4,000 850, 850 850 850 11,00 9,00{ 10,00| 10,00| 10,00| 11,30| 11,30| 10,52
Cerven 4,00 4,00 9,50| 6,90 6,10/ 13,00 11,00| 12,00| 10,50 11,63| 11,30| 11,50 11,50| 10,50 11,20
Cervenec | 6,50| 4,50| 4,50| 4,50 4,50| 4,90| 11,90 10,00| 10,00| 10,00| 10,00 10,38] 9,50] 8,90| 8,90| 8,90 9,05
Srpen 3,00| 3,00| 3,00| 3,00| 3,00/ 3,00/ 10,00| 10,00| 10,00/ 10,00 10,00/ 10,00 6,00 6,00f 6,00/ 6,00 6,00/ 6,00
Z4f1 3,00| 3,00| 3,00| 3,00 3,00 12,00| 11,00, 11,00 10,00 11,00{ 6,00 5,50| 5,00] 5,00 5,38
Rijen 3,00| 3,00| 3,00| 3,00 3,00| 10,00| 10,00, 10,00| 10,00 10,00f 5,00f 5,00 5,00| 5,00] 5,00 5,00
Listopad 3,00| 3,00| 3,00 3,00| 3,00| 3,00/ 10,50| 10,50| 10,50| 10,50| 10,50| 10,50| 5,00f 5,00f 5,00] 5,00 5,00
Prosinec 3,00] 3,00| 3,00| 4,00 3,25| 10,50| 10,50| 11,25| 12,00 11,06| 5,00 5,00] 5,00 5,00 5,00
2008 2009 2010
Leden 5,00| 500| 550 550| 590| 5,38| 450 450] 450 5,00 4,63 4,00 4,00 400 4,00 4,00
Unor 5,50| 550| 5,50| 5,50 550[ 5,00] 5,00] 5,50 517 4,00| 5,00/ 5,00 5,00 4,75
Brezen 5,00| 5,00| 5,00]| 4,50 488| 550 550 550 5,50 550 5,00| 500, 6,000 6,00 6,00 560
Duben 4,50| 4,50| 450| 450| 450| 450 550| 550| 550 550[ 550| 550 6,000 6,00 600 6,00 6,00
Kvéten 450| 4,50| 4,50| 4,50 450 550 6,00 650 6,50 6,13/ 6,00] 6,00] 6,00f 6,00 6,00
Cerven 4,50| 5,30] 8,50| 7,50 6,45 750 7,50] 7,00 7,00 725/ 650 700 7,00 950] 900 780
Cervenec | 6,50| 6,50( 5,50( 5,50{ 5,50| 5,90 5,50| 5,00{ 500 450[ 450 490 800/ 650 650 6,50 6,88
Srpen 5,50] 5,00| 5,00| 5,00 513| 450 450 450 4,50 450 6,50f 6,50 7,00 7,00 6,75
Zari 5,00| 5,00| 5,00{ 5,00| 500 500 4,50 350 400 400 400, 400{ 700 700 7004 700 7,00 700
Rijen 5,00| 5,00| 5,00| 5,00 500 4,00, 4,00[ 400 4,00 400 700f 700f 800 8,50 7,63
Listopad 5,00] 5,00| 5,00| 5,00 500/ 4,00 4,00[ 400 4,00 400 850 850 850| 8,00 8,38
Prosinec 5,00| 5,00| 5,00| 5,00 500 4,00, 400[ 400 400 400, 400| 800 800 900 900 900 8,60




Priloha ¢. 3

Spotiebitelské ceny - BANANY (cena v K&/kg)

2005 2006 2007
I Il i \Y \ %) [ I Il v V %) | 1 i v \Y %)
Leden 27,00| 27,50| 28,50 30,50 28,38| 29,00 27,50 | 28,50| 30,50 28,88 | 26,00| 24,50| 24,50 25,00| 26,50 25,30
Unor 31,00| 31,00| 30,50 30,50 30,75] 31,00 31,00| 30,50| 30,50 30,75] 25,50| 26,00 26,00| 26,00 25,88
Biezen 28,00| 29,50| 30,00| 30,00 29,38| 30,50| 30,50 30,50| 30,50| 27,00 | 29,80| 26,00| 26,00 26,00 | 26,00 26,00
Duben 30,00| 30,00| 28,00| 28,00 29,00| 29,00| 29,00 28,00 28,67 | 26,00| 26,50| 26,00| 26,50 26,25
Kvéten 27,50| 28,50| 31,50 33,50 30,25 26,50| 26,00| 26,00 29,25| 28,50 | 27,25| 26,00| 26,00| 25,50| 25,50 | 24,00 25,40
Cerven 36,50 38,00| 37,00| 34,00 36,38| 28,50| 27,00| 27,00| 27,00 27,38| 24,50| 24,50| 23,50 23,00 23,88
Cervenec | 31,50| 26,00| 24,00| 22,00| 21,50 25,00 27,00| 27,00| 21,00| 21,00| 17,00| 22,60| 19,00 22,00| 22,00| 22,00 21,25
Srpen 22,00| 22,00| 23,00| 26,50| 28,00| 24,30| 19,00| 20,00| 22,50| 22,50 | 22,50| 21,30| 21,50 | 21,50| 21,50| 21,50| 21,50 | 21,50
Z4f1 28,00| 29,00| 30,00| 28,00 28,75| 22,50| 22,50| 21,50 18,50 21,25| 25,50| 25,50 23,50| 25,00 24,88
Rijen 28,50 | 28,50| 30,50 30,50 29,50 18,50| 19,50| 20,50 22,00 20,13| 24,00| 24,00| 24,00| 24,50 | 23,30 | 23,96
Listopad 31,00| 31,00| 29,00| 29,00| 30,00| 30,00| 23,00| 24,50| 24,50| 25,00| 25,00 24,40| 21,00| 22,00| 22,30| 23,30 22,15
Prosinec 30,00| 29,00| 29,00| 26,00 28,50 | 25,00| 26,00| 27,90 27,90 26,70| 24,30| 23,50| 26,00| 24,00 24,45
2008 2009 2010
I Il i v \ %) | I Il v \Y %) | 1 Il v \ %)
Leden 25,00 | 25,00| 24,80| 25,00| 29,00| 25,76 | 23,50 | 24,00| 25,50| 26,50 24,88| 22,00| 21,00| 21,00| 21,50 21,38
Unor 26,50| 27,50| 27,00 | 27,50 27,13 | 27,00| 29,25| 30,00 28,75| 22,00| 26,00| 24,00| 24,00 24,00
Brezen 28,00| 28,00| 29,00| 30,00 28,75| 32,50| 37,50| 39,90 39,90 37,45| 25,50| 26,00| 27,00| 28,00| 27,50 | 26,80
Duben 30,50| 31,00| 28,90 | 26,90| 24,00| 28,26 | 39,90| 36,00| 33,00| 28,50| 27,00| 32,88 | 27,50 | 25,00| 23,25| 24,00 24,94
Kvéten 21,50| 21,00| 21,30| 22,00 21,45| 26,00 24,50 | 25,00| 26,50 25,50| 24,00| 25,00| 25,00| 27,00 25,25
Cerven 21,90| 21,90| 21,90| 20,50 21,55| 28,50| 29,90 | 28,00| 28,00 28,60 | 28,25| 29,50| 29,50 29,50 28,50 29,05
Cervenec | 19,90| 19,50| 19,50 | 20,50| 21,00| 20,08 | 23,50| 23,50 23,50| 21,00| 21,00| 22,50| 26,00 | 24,00| 23,50| 21,50 23,75
Srpen 20,00| 19,50| 20,50 | 20,50 20,13| 21,00| 21,00| 20,50| 23,00 21,38| 20,50| 20,50| 21,00| 22,00 21,00
Zari 21,50| 21,50| 21,50| 22,50| 22,50| 21,90| 20,50| 20,50| 20,50 20,50 | 20,50| 20,50| 23,50 | 23,50 | 22,50| 22,50| 22,50 | 22,90
Rijen 20,50 20,50 20,50 20,50 20,50| 20,50| 21,50 22,50 | 22,50 21,75| 20,00| 18,50| 18,50 20,00 19,25
Listopad 20,00| 20,00| 20,00| 20,00 20,00| 21,25| 21,25| 21,50| 20,75 21,19| 21,50| 21,50| 20,50 22,00 21,38
Prosinec 23,50 23,50| 23,50 23,50 23,50| 20,00| 20,00| 21,00| 22,50| 22,50 | 21,20| 24,50| 27,00| 28,00| 29,00| 29,00| 27,50




