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Dalsi hodnoceni:

Zamet#trem autorky je navrhnout marketingovou komunikaci rodinné restaurace Hefr na Valassku, ktera je

na trhu vice jak 20 let a to konkrétné na socialni siti Instagram (s podporou Facebooku). Studentka provedla
hloubkovou analyzu stavajici komunikace jak samotné firmy, tak jeji pfimé konkurence vetné& s#etr#eni preference
zakazniku# tzn. identifikace cilové skupiny. Ve zpracovala do analyzy SWOT, jejiz vyhodnoceni slouzilo jako
presné uréeni cil( a nasledné komunikaéni strategie. Provedena s#etr#teni Ize povaz#ovat za relevantni, zvlas#te#
v rozdettleni na stavajici a potencialni zakazniky daného gastronomického zafizeni. Svym s#etr#tenim ziskala
autorka dostatec#ne podklady k tomu, aby navrhla optimalni doporuc#eni pro vhodnou marketingovou komunikaci,
ktera pfinese spolecnosti zlepSeni povédomi, vnimani zakaznikd a narust navstévnosti podniku, Cili zvySeni
obratu a nasledného doruceni zisku. Doporuéeni i nasledné feSeni je velmi konkrétni a detailné zpracované
vCetné presného ¢asového a finan¢niho rozdéleni v ramci celé kampané. Kampari je také pfesné rozvrzena do
konkrétnich format(, které Instagram umoznuje a to vSe s ohledem na pfesné vytyCeni cilové skupiny. Pouzité
zdroje jsou vyuzity dostate€né, prace je realnym pfinosem pro existujici firmu a v pfipadé jejiho realného vyuziti
muze dojit k vyraznému zlepSeni marketingové komunikace a tim navstévnosti dané restaurace. Prace obsahuje
drobné gramatické chyby, mohlo byt dale vice vyuzito grafického zpracovani zjisténé analyzy a doplnit jim text
prace, v doporuceni a navrhu chybi ndzorné propojeni €asového kalendafe s finanénim rozloZzenim kampané.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Zaznamenla jste v ramci analyzy spotfebitelského chovani zakaznik( gastro zafizeni, néjakou zménu po epidemii
Covid-19 ? Jaky vliv tato zména méla na gastro zafizeni co se tyCe poptavky zakanika ?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jakou formu komunikace zpétné vazby na socialnich sitich byste doporudila restauraci Hefr ?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jak byste zhodnotila sou¢asny marketingovy mix restaurace s geografickou polohou restaurace ? Vidite tam
néjaké uskali ?

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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