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1. UVOD

Myslenkou zaméfit pozornost na oblast masovych médii a jejich zplisob pre-
zentace smrti a umirdni se zabyvam nékolik poslednich let. PFicin je vice. PfedevSim
jsem zaznamenala znepokojujici promény, které se v Ceské spoleCnosti odehraly v po-
slednim desetileti. Mam na mysli posun ve vztahu ke smrti a umirani a k vécem, které
s nimi bezprostfedné souviseji. Pravé postojové zmény v této oblasti jsou zpravidla jen
obtizné empiricky méfitelné, ale domnivam se, Ze jednim z ukazateld, kterymi je lze
pomérné presné doloZit, je kaZdorocné klesajici pocCet pohiebnich obfadi v ceské
spolecnosti (pri priblizné stejném poctu umrti rocné) a to nejen obfadt cirkevnich.
Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze jde o zcela logicky diisledek casto zmifiované
sekularizace Ceské spolecnosti. To 1ze ale jen velmi téZko potvrdit, stejné jako to jen
stézi vyvratime. Navic je tfeba zminit, Ze dramaticky pokles se netykd pouze pohibti
cirkevnich, ale vSech, tedy i pohibi tzv. obcanskych, tedy kremaci, at' uZ s obradem
nebo bez ného — pak mluvime o pohibech bez obradu.

A pravé timto (ve své podstaté novym) fenoménem Ceské spolecnosti jsem
se zabyvala ve své bakalafské praci.' Prokazatelné stoupajici pocet pohibti bez obfadu
pak jen doloZil, Ze v Ceské spoleCnosti nastal opravdu pomérné vyrazny posun ve vni-
mani smrti.”> Tento fakt navic potvrdil i pfedseda SdruZeni pohfebnictvi v Ceské
republice a Feditel Pohfebniho ustavu hlavniho mésta Prahy, Julius Ml¢och.? P¥i patrani
po pricindch této zmény jsem ve své bakalarské praci prikrocila ke kvalitativhimu do-
taznikovému Setfeni. Jednou z otazek byl dotaz na moZné determinanty vztahu ke smrti
a umirani. VétSina (pfiblizné 90 %) respondentt oznacila za nejsilnéjsi Cinitele viru,
kulturu a vychovu v rodiné. Stoupajici pocet pohtbli bez obradu si vysvétluji nejcastéji
klesajici tctou k ¢lovéku, poklesem ucty k Zivotnim hodnotdm, ztratou viry obecné,
strachem ze smrti, tabuizaci smrti a umirani, Spatnou moralkou ve spolecnosti a priklo-
nem k materialismu.*

Zejména tyto vypoveédi respondentti mé privedly k mySlence soustfedit se ve své
diplomové praci na oblast masovych médii a jejich mozny vliv na proménu postoje

ke smrti. Dovolim si totiz tvrdit, Ze masovd média jsou fenoménem, kterému

1 KADLECOVA, H. Ke zméndm ve zptisobech pohrbivdni v CR v poslednich desetiletich. Ceské
Budéjovice 2008. Bakalafska prace. Jihoceska univerzita v Ceskych Budé&jovicich. Teologicka fakulta.
Katedra praktické teologie. Vedouci prace J. MisSovic.

Tamtéz, s. 18.
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4 Tamtéz, s. 43.
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se v dneSnim svété prakticky nelze vyhnout a proto vyvozuji, Ze je vice neZ pravdeé-
podobné, Ze i ona mohou mit vliv na utvareni postoji a nazori a to i v oblasti smrti a
umirani. Zarovenn se jedna o problematiku, ktera se neodmyslitelné tyka kazdého
clovéka bez vyjimky. Velmi volné bych tak chtéla navazat na svou bakalarskou praci a
pokusit se rozpracovat toto téma z trochu jiného thlu pohledu. Véfim, Ze se mi tak po-
dafi doplnit mozaiku moznych vlivli na formovani predstav a postoji k problematice
smrti a umirani a najit odpovédi na nékteré otazky, tykajici se zmény pristupu k po-
slednim vécem clovéka.

Diplomova préace je roz¢lenéna na devét kapitol. Hned po této (divodni) kapitole,
ktera zve ke zvolenému tématu a vysvétluje divody pro jeho volbu, nasleduje druha
kapitola, ktera je vénovana vykladu nejfrekventovanéjSich pojmd, které jsou nasledné
v praci uZity, a kapitola tfeti, v niZ charakterizuji atmosféru soucasné postmoderni
spolecnosti a jeji typické rysy a projevy. Ctvrta kapitola je jiZz vénovana masovym médi-
im a jejich mistu v soucasné spolecnosti, zmifiuje strucné soucasné nejbéznéji uzivané
déleni masovych médii a shrnuje dosavadni nejvyznamnéjsi vyzkumy v oblasti Gc¢inki
médii na Clovéka a vefejné minéni, dale se v této kapitole vénuji etice médii, jejich
rostoucimu vlivu na ¢lovéka a s tim souvisejici mozZné (a dnes tak Casto diskutované)
snaze o manipulaci. P4t kapitola podrobnéji rozebira a pribliZuje obecné i specifické
rysy prezentace smrti a umirdni ve filmové a televizni tvorbé. Zameéruje se pritom
na rizné zpusoby nahliZeni smrti a na kontrast mezi medidlné predkladanou smrti a
smrti redlnou a to jak v televiznim zpravodajstvi tak ve filmové a seridlové tvorbé a te-
levizni reklamé. Sest4 kapitola mapuje rozhlasové zpravodajstvi a nékteré specifické na-
zorové porady a jejich zpiisob uchopeni tématu smrti a umirani. V sedmé kapitole se vé-
nuji tiSténym médiim (jak seri6znim tak bulvarnim) a specifikiim jejich pfistupu k této
problematice. Kapitola osma je pak vyhrazena Siroké oblasti internetu.

Zatimco ve druhé, treti a ¢tvrté kapitole cerpam predevsim z nejnovéjSich od-
bornych zdroji, v kapitolach nasledujicich, tedy v paté, Sesté, sedmé a osmé kapitole, je
text doplnén o fadu konkrétnich ptfikladii medidlnich projevii. Snazim se analyzovat
zpusob, jakym jednotlivd média pristupuji k tématu smrti a umirani a zamyslim se nad
jeho moZnym dopadem na Clovéka. Podotykam, Ze se nejedna o typickou a obvyklou
medialni analyzu, ktera musi spliiovat urcité presné parametry. Jde spiSe o snahu zachy-

tit a pribliZit aktualné prezentovany obraz smrti a umirani a vystihnout jeho podstatu,



specifické rysy, jejich vyznéni a mozny vliv na dnesniho ¢lovéka (z tohoto diivodu jsou
vybirdny zejména soucasné medialni projevy).

Takto ziskané konkrétni vysledky se v zavéru (devata kapitola) pokouSim zo-
becnit, vykreslit ponékud zreteln€ji obrysy soucasné medialni prezentace smrti a
umirani a porovnat je s Zitou realitou, se skutecnym chovanim a jednanim soucasného
Clovéka (za vyuziti vysledki bakalariské prace). Na zakladé korelaci mezi medialné
predkladanym obrazem smrti a umirani a skute¢cnym chovanim chci dospét k poznani,
zda lze k faktortim, které oznacili respondenti v dotazniku ve zminiované bakalarské
praci jako rozhodujici determinanty ovliviiujici postoj ¢lovéka ke smrti a umirani (vira,
kultura a vychova v rodiné), pfiradit i pisobeni masovych médii, ¢i nikoli. Konkrétnéji:
pokud bude medialné predkladany obraz smrti korespondovat se skutecnym chovanim
lidi velmi vyrazné, domnivam se, Ze lze (alespoii v této oblasti) povaZovat vliv ma-

sovych médii na ¢lovéka za prinejmensim velmi pravdépodobny.



2. STRUCNY VYKLAD NEKTERYCH POJMU UZITYCH V TEXTU

Tato prace je koncipovana jako pohled do soucasného svéta masovych médii a
jejich prezentace smrti a umirani. Kazdy pohled je vSak zatiZen nejen urcitym kontex-
tem, zejména kulturnim a historickym, ale i jistou mirou subjektivity. Ve snaze vyhnout
se pravé priliS uzkému subjektivnimu pohledu na soucasnou spolecnost a masova mé-
dia, erpam z fady pokud mozno soucasnych autort a jejich novéjsSich dél, ve kterych se
ovsem vyskytuje cela fada pro né charakteristickych pojmii.

Tato kapitola je tedy zaméfena na strucné vysvétleni nékterych pojmu, které
se objevuji v dalSim textu. Nelze ji rozhodné povaZovat za Uplny slovnik sociologické ¢i
mediélni terminologie. Kromé nékolika zasadnich pojmd, které povazuji za nutné zmi-
nit, neobsahuje vycet ty vyrazy, které jsou podrobné vysvétleny v textu jednotlivych
kapitol.

Bulvdrni tisk — z fr. boulevard = ulice. Kategorie tisku odvozena od formy distribuce
pouli¢nim prodejem. Pojem pochazi z 2. poloviny tficatych let 19. stoleti, kdy pouli¢ni
zptisob prodeje a zaméfeni na cilovou skupinu vyZadovaly postupné, podminény tech-
nologickym rozvojem, i novou grafickou tpravu — napadné titulky, velké ilustrace, poz-
déji fotografie, pripadné barevné odliSeni papiru, pozdéji i barevny tisk. Graficka diprava
se vyrazné promitla i do obsahu novin a Casopisti. V soucasnosti se pro tuto kategorii
tisku pouZivaji pojmy ponny press, yellow press, v némciné Boulevard-Zeitung,
Sensation-Presse.’

Celek — oznaceni pro velikost zabéru. Celek plni informacné orientacni funkci. Sezna-
muje divaka s prostfedim, podava prehled o rozmisténi a situaci protagonistti, lokalizuje
misto a Castec¢né i dobu udalosti (den, noc, 1éto, zima) a odpovida na otazku, kde udalost
probihd. Celkovy zabér byva Casto zarazovan jako uvodni zabér zpravodajského pri-
spévku nebo jako zabér zavérecny.®

Detail — oznaceni pro velikost zabéru. Detail je podstatnou sloZkou obrazového zpravo-
dajstvi. Eliminuje vyznam okoli a pfenasi veSkerou pozornost na hlavni subjekt nebo
rozhodujici ¢lanek zobrazované skutecnosti Odhaluje jeji podstatu a vlastnosti a proto
se obvykle pouziva jako vizudlni diikaz nebo podptirny argument ve vztahu ke sdé-

lované udalosti. Detail dokumentuje jak k nécemu dosSlo a proc se to stalo.

5 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 287.
6 Srov. OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 1. dotisk 1. vydani. Praha: Karolinum, 2005, s.
75.



V detailech se natac¢i vétSina vypovédi a rozhovord. Maji silny emocionélni a drama-
tiza¢ni ucinek.”

Eskapismus — z angl. escape = unik, tték. Jedna se o mentalni proces, jehoZ podstatou
je fantazijni tnik pfed redlnymi Zivotnimi problémy do imaginarnich svétd, které maji
Casto podobu simulaci.? V kontextu masovych médii jde o teorii, podle niz medialni ob-
sahy prispivaji ke stabilité spoleCnosti tim, Ze umoZiuji tnik z tristni kaZdodennosti
do svéta sni. Casto je spojovan s konzumaci tzv. zdbavnich obsahti, coZ vede ke ztraté
zajmu o relevantni socialni otazky a miiZe otevirat prostor napriklad ideologické propa-
gande®

Fotomontdz — termin pouZivany pro techniky, pfi nichZ se fotograficky obraz vytvari
z nékolika riznych zabért nebo jejich casti. V soucasnosti je rozsifena zejména compu-
terova fotomontaz, ktera tviircim umoZiiuje neomezené zasahy do ptvodnich foto-
grafickych predloh i jejich sestavovéani do novych obrazli. Na rozdil od klasické foto-
montaZe nezanechava elektronickd montaz ve vysledném obraze Zadné stopy a je prak-
ticky neprokazatelna. V téchto souvislostech je ovSem zpochybnéna pravdivost a véro-
hodnost fotografie."

Gatekeeper — z angl. gate = brana, dvete; to keep = hlidat, mit pod kontrolou (tedy
nékdo jako hlida¢ brany, vratny). Pivodné termin sociologa Kurta Lewina (po II. sv.
valce zkoumal rozhodovaci procesy rodin pri nakupu potravin a zjistil, Ze na zakladé
jistych kulturnich a socidlnich mechanismi jsou nékteré faktory vpoustény do védomi a
jiné nikoli. Tyto rozhodujici faktory oznacil za gatekeepery. Tento poznatek a7 pozdéji
zobecnil na prichod jakychkoli informaci informac¢nim kanalem. Gates — brany - jsou
pak mista, kde se rozhoduje o tom, zda bude informace dale vpusSténa ¢i ne)."" V oblasti
masovych médii jsou timto pojmem oznacCovani ,,drZitelé pozic v ramci medidlnich or-
ganizaci, kteri rozhoduji o vybéru témat a uddlosti, které budou zpracovdny na medidlni
obsahy (rozhoduji o tom, co projde 'branou’ média, a co nebude do procesu mediace za-

Fazeno). "

7 Srov. OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 1. dotisk 1. vydani. Praha: Karolinum, 2005, s.
75.

8 Srov. REIFOVA, I. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 53.

9 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 58.

10 Srov. OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 80 — 81.

11 Srov. TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006, s. 37 — 41.

12 REIFOVA, L. a kol. Slovnik medidIni komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 70.
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Globadlni vesnice (global village) — termin Marshalla McLuhana z konce Sedesatych let.
Odkazuje na zptisoby, jakymi mohou média propojovat lidi na celém svété a vytvorit
z nich prostorové rozptylena spoleCenstvi a zaroven jim poskytnout kolektivni pocit
,vesnice“. McLuhan tvrdi, Ze globalni vesnice vznikla diky bezprostfedni elektronické
komunikaci."” Konkrétné uvadi, Ze elektromagnetické objevy vytvofily simultanni pole
ve vSech lidskych zaleZitostech, takZe lidska rodina nyni existuje v podminkach oné
globdlni vesnice."

Hédonismus — z fec. hédoné = slast, poZitek. Princip zdivodnéni moralnich pozadavki
v etické teorii, podle néhoZ je dobro definovano jako to, co prinasi uZitek a zbavuje
utrpeni, a zlo jako to, co prinasi utrpeni. Cil dosdhnout slasti je oznacovan za prirozeny
sklon v ¢lovéku a zaroven za moralni poZadavek. Hédonismus jako mravni princip pre-
depisuje lidem snaZit se o dosaZeni pozemskych radosti a ziskat co nejvétsi potéSeni pro
sebe."”

Hypertext — format prezentace textli a obrazt, ktery predstavuje samu podstatu interne-
tu. Uzivatelim umoZiiuje pohybovat se mezi jednotlivymi texty, strankami a webovymi
portaly prostfednictvim navzajem propojenych odkazii (hyperlinkt). Kazdd webova
stranka tak mimo jiné obsahuje i fadu odkazii na jiné stranky, na audio, video a dalsi
grafické odkazy. Vyznam tohoto formatu spocivd v tom, Ze uZivatelim internetu
umoZziuje ,,brouzdat® ¢i ,surfovat“ po internetu znaCnym mnoZstvim navzajem propo-
jeného materialu.'®

Individualismus — z lat. individualis — néleZejici jedinci, osobni. Jedna se o politicko-
etickou koncepci, ktera poklada individuum za samoucel a nadfazuje je nad zajmy soci-
alniho celku. NejvysSim principem individualismu je svoboda, chapana jako pravo pro-
sazovat individudlni zajmy. Protikladem je kolektivismus."

Infotainment — z angl. information a entertainment - informace a zabava, doslova
infozdbava. Termin oznacuje druh zpravodajstvi, které vybér témat i jejich zpracovani
podfizuje tcelu zabavit divaka, vyvolat v ném emoce. Termin vznikl v USA v 70. letech

a dnes je pouZivan pro vSechna masova média. Tento trend se tyka jak formy (familiérni

13 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 2009, s. 429.

14 Srov. McLUHAN, M. Clovék, média a elektronickd kultura. Vybor z dila. 1. vyd. Brno: Jota, 2000, s.
136.

15 Srov. Filozoficky slovnik 1. vyd. Praha: Euromedia Group, k. s., 2009, s. 130.

16 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 20009, s. 430.

17 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 158.
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vystupovani moderatort, tykani, ton hlasu...) tak obsahu (v ¢eském prostiedi napf. tra-
di¢ni ,,zvifatka® na zavér zpravodajského bloku)."

Manipulace - z fr. manipulation, manipuler - manipulovat, Fidit, zachazet, ovladat.
V medialnich studiich a psychologii znamena manipulace nepfiznané zpracovavani vé-
domi lidi, zejména prostfednictvim médii, za ucelem systematického a cilevédomého
fizeni a formovani jejich védomi, myslenek a pocitii. Pfi manipulaci pomoci médii jde o
zkreslovani, popf. zadrZovani ¢i neadekvatni dopliiovani a usouvztaziiovani informaci."
Masa — velké, pocetné nedefinovatelné mnozstvi lidi, ktefi jsou rozptyleni v prostoru a
neexistuji mezi nimi fyzické ani socialni vazby. V pripadé, kdy pojem masa uZijeme
k oznaceni publika masovych médii, je sdilenym rysem jejich pfislusnikii vystaveni to-
toZznym medidlnim obsahim a vlivim.*

Masovd média — média urcend k tomu, aby zasahla masové obecenstvo. VSechny jejich
typy funguji ve vzdjemném souladu tak, aby vytvarely specifickd dominantni ¢i po-
puldrni liceni udalosti, lidi a mist. NejrozsifenéjSimi masmédii jsou rozhlas, televize,
film a tisk (vCetné novin a Casopisti). Specifickym masovym médiem je internet, protozZe
ten oslovuje masové obecenstvo jinym zptsobem.*! Termin masovd média se Casto Gzce
poji s pojmem masovd komunikace.

Masovd komunikace - pojmenovani pro jednu z rovin socialni komunikace, vyznacujici
se tim, Ze se veSkeré komunikacCni aktivity déji v institucionalizované podobé, tedy
pravé pomoci a prostiednictvim masovych médii.”

Medicinalizace (smrti a umirdni) — pomérné novy pojem, oznacujici skutecnost, Ze né-
které (drive béZzné) Zivotni jevy a procesy jsou zaleZitosti mediciny. Tato o nich podava
informace a snazi se je medicinskym zptisobem vyftesit. V disledku toho jsou nékteré
socialni a fyziologické aspekty Zivota vlastné kontrolovany medicinou. Jedna
se o dominanci mediciny v oblastech dfive nemedicinskych — tedy i v procesu umirani a
smrti clovéka. Medicina je povaZovana za prakticky jedinou autoritu (1ékar tak de facto

vystiidal knéze).*

18 Srov. POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opravené vyd. Praha:
Mlada fronta, 2010, s. 104 — 108.

19 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 127.

20 Tamtéz, s. 128.

21 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 2009, s. 436.

22 Srov. REIFOVA, I. a kol. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 100.

23 Definice pojmu prevzata z prednasky Systémy zdravotni péce Doc. PhDr. Katefiny Ivanové, Ph.D.,
Lékarska fakulta Univerzity Palackého, Olomouc.
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Pohreb bez obfadu — neexistuje presna definice, pohieb bez obfadu neni nikde tech-
nicky ani technologicky popsan. Vznikl na zékladé respektovani prani objednatele,
Ze nechce Zadné rozlouceni se zemrelym. Jde v podstaté o zaleZitost kremacniho po-
hibu. Objednavka zahrnuje rakev, prevoz zemrelého, jeho uloZeni do rakve, uloZeni
v chlazenych prostorach do doby pohibeni, zpopelnéni a urnu (ta ale nékdy zlistane po-
zistalymi nevyzvednuta).*

Polocelek — oznaceni pro velikost zabéru. Polocelek predstavuje prechod mezi celkem a
detailem. Identifikuje hlavni subjekty udalosti, konkretizuje vztahy mezi nimi a soustre-
d'uje se na jejich akci. Odpovida na otazku kdo je Cinitelem a co je nositelem udalosti.
Polocelek je nejvhodnéjsim zabérem pro snimani objektl v pohybu.

Prime time — z angl. prime = hlavni, prvni; time = Cas, Casovy usek. Jedna se o Casovy
usek programového schématu, ktery je charakterizovan nejvyssi sledovanosti. Pro ko-
mercni televizni stanice je prime time nejlukrativnéjsi casti vysilani, jelikoZ cena re-
klamniho Casu je zde nejvyssi. V pripadé televizniho vysilani byva za prime time pova-
Zovan Cas mezi 19.00 — 23.00 h., resp. 19.00 — 22.00 h., v pripadé rozhlasu doba od 7.00
do 19.00 h. (protoZe neni narocny na optickou fixaci - umoziuje pfi poslechu vykonavat
i jiné Cinnosti). Po sedmé hodiné vecerni prebira vétSinu pozornosti medialniho publika
televize.”®

Proces systematické personalizace — v souvislosti s postmodernim Zivotnim stylem jde
o prizplisobeni si okoli vlastnim potfebam, a to v disledku rozsifovani a rozriziovani
nabidky, ze které si Clovék pouze na zakladé vlastni volby a rozhodovani vybira co mu
vyhovuje a tim si plni sva prani. Je de facto opakem omezovani. Proces personalizace
zasahuje prakticky vSechny sféry Zivota: kulturu, média: kabelové televize, soukromé
radiostanice, videotechniku, oblast vypocetni techniky, ale i psychoterapie (transakc¢ni
analyzu, bioenergie), Skolstvi (individualni studijni plany, sebehodnoceni, volitelné sys-
témy), ale i mravy (uprednostiiuje se rozdilnost, uvolnénost, moderni je byt co nejvice
sam sebou) a také sport (psychologizovani sportu, naslouchani vlastnimu télu, indivi-

dudlni tréninkové plany).”

24 Srov. KADLECOVA, H. Ke zméndm ve zptisobech pohrbivdni v CR v poslednich desetiletich. Ceské
Budéjovice 2008. Bakalaiska préace. Jihoceské univerzita v Ceskych Budé&jovicich. Teologicka fakulta.
Katedra praktické teologie. Vedouci prace J. MiSovic, s. 30.

25 Srov. OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 1. dotisk 1. vydani. Praha: Karolinum, 2005, s.
75.

26 Srov. REIFOVA, I. a kol. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 191 — 192.

27 Srov. LIPOVETSKY, G. Era prdzdnoty. Uvahy o sou¢asném individualismu. Praha: PROSTOR, 2008, s.
30 -35.
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Product placement — z angl. product = produkt, vyrobek, dilo a placement = umisténi.
Jedna se o vyrobcem placené umist'ovani reklamy pfimo do déje vysilaného poradu. Tak
se napriklad v seridlu objevuje znama znacka napoje, ale nazev a logo firmy uz nemuse-
ji byt zakryté. Podobné v zabavnych poradech jsou naptiklad moderatori obleceni
do Satti zndmé znacky, kterou timto zpisobem legitimné propaguji.*®

Propaganda - z lat. propagare = rozhlaSovat, rozsifovat, rozmnoZovat. V kontextu
masmeédii se jedna o formu persvazivni komunikace, o zdmérnou a systematickou snahu
o formovani predstav, ovliviiovani a usmérfiovani citd, vile, postojli, ndzori, minéni a
chovani lidi za ticelem dosaZeni takové reakce, ktera je v souladu s imysly a potfebami
propagandisty.” Jedna se tedy o termin s negativnimi konotacemi, ktery oznacuje ifeni
(velmi casto politickych) sdéleni prostfednictvim masmédii nebo umeéni s cilem umy-
slné a promyslené ptisobit na emoce a tak divaky a posluchace ptimét, aby pfijali urcité
(zpravidla politické) presvédceni.”

Simulacrum — pojem postmoderni teorie, ktery byva nejcastéji spojovan se jménem J.
Baudrillarda. Oznacuje kopie, které jsou k nerozeznani od originalu, ktery napodobuji.
Tak se hrouti veSkeré rozliSeni mezi originaly a neoriginaly, mezi ,redlnym“ a ,,pa-
délkem®. Tato teorie uvadi, Ze socidlni realita Clovéka v pozdné moderni spole¢nosti
se sklada ze simulaci a odkazi na simulace a tato sit' vztahti a odkazt vytvari jakousi
,hyperrealitu®, v niZ neexistuje pevny bod, k némuZz by bylo moZné se vztahnout. Mimo
tento vyznam maZe termin simulacrum znacit i povrchni, ale i nepravdivou podobnost.*'
Spirdla milceni — teorie Noelle-Neumannové (1974), ktera se tyka souhry Ctyt prvki,
kterymi jsou: masova média, interpersonalni komunikace a socialni vazby, individualni
vyjadfovani nazort a zptisob, jimz lidé vnimaji nazorové klima panujici v jejich vlast-
nim spolecCenském prostredi. Tato teorie predpoklada, Ze se lidé, ve snaze vyhnout
se izolaci od duleZitého vefejného déni, nechaji vést svymi domnénkami o tom, co jsou
v jejich prostfedi dominantni nebo naopak odmitané nazory. Pokud lidé citi, Ze jejich
nazory jsou menSinové, maji tendenci je skryvat. Vysledkem je stav, kdy nazory, pova-
Zované za dominantni, ziskavaji jeSté silnéjSi pozice a menSinové naopak stale vice

ustupuji do pozadi, ¢imZ vznika onen spirdlovy efekt.*

28 Srov. OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 158.

29 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 192.

30 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 2009, s. 443.

31 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portél, 2009, s. 341.

32 Srov. McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 394.
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Tabuizace (smrti) — vylucovani Ci odstrafiovani slov nebo témat z Feci, komunikace,
jazyka, zorného pole.* Postmoderni spole¢nost téma smrti odsouva na okraj, nepfijima
smrt jako pfirozenou soucast Zivota.

Virtudlni — termin pro oznaceni jevi, které existuji, ale nikoli v materidlnim nebo fy-
zickém smyslu. Jedna se o simulaci reality zpravidla prostfednictvim elektronickych
technologii. Virtualni prostor je tedy prostorem, ktery je utvaren elektronicky a tudizZ ne-
musi nutné potvrzovat zakony fyzického nebo materidlniho prostoru. Mnohé aspekty
virtualniho prostoru jsou vSak podobné fyzickému prostoru, se kterym se setkavame
v redlném svété, jakkoli virtudlni svét nepodléha zakontim fyzického prostoru.®
Virtudlni realita — simulovana skuteCnost. PocitaCova technologie poskytujici pomoci
smyslovych podnétii a zpétné vazby presvédcivou iluzi o ponoreni uzivatele do umélého
svéta.” Vysoka uroveii interaktivity mezi uZivatelem a technologii mtiZe byt umoZnéna
mj. specialni helmou nebo rukavicemi, které umoZiuji pohyb v trojdimenzionalnim
prostoru, dotyk a manipulaci s virtudlnimi predméty.

Web - ptivodné znam jako world wide web — tedy www., tedy celosvétova sit’. Pfedsta-
vena byla vefejnosti v roce 1989 a tvofi ji systém vzajemné propojenych hypertex-
tovych dokumenti (viz vyse), které jsou pristupné prostfednictvim internetu. Web vy-
tvoril Tim Berners-Lee ve Svycarském vyzkumném centru CERN. Web je dnes hlavni
komunikacni a informacni siti pro obrovské mnoZzstvi lidi, zejména v rozvinutych ze-
mich. Po roce 2000 se objevila ,,druha generace* této sité, nazyvana Web 2.0.%

Zdbér (televizni, filmovy) — tvori zakladni stavebni jednotku obrazu a je nositelem jeho
obsahového vyznamu. Charakter zabéru je dan jeho vlastnostmi (tihlem, postavenim a
pohybem kamery, ramovanim a kompozici obrazu), velikosti (celek, polocelek, detail —

viz vySe) a funkci, kterou plni vzhledem k zobrazované skute¢nosti.”

33 Srov. LINHART, J. a kol. Slovnik cizich slov pro nové stoleti, Litvinov: Dialog, 2003, s. 365.

34 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudini kultury. Praha: Portél, 2009, s. 451 - 452.

35 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 205 — 206.

36 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 2009, s. 453.

37 Srov. OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 1. dotisk 1. vydani. Praha: Karolinum, 2005, s.
74.
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3. CHARAKTERISTICKE RYSY POSTMODERNI SPOLECNOSTI

Masova média a jejich moZny vliv na ¢lovéka nelze nahliZet izolované od cel-
kového socialniho kontextu, v jehoZ ramci jsou integrovana. Je tedy potfeba k nim takto
pristupovat a pozornost vénovat procestim ve spolecnosti, k nizZ maji média velmi tzky
vztah. Navic: nemame-li hlubsi znalosti o siti socialnich vztahti a spolecnosti, v niZ jsou
lidé zakotveni, zlstavaji jejich vypovédi pouze wvyslovenou pravdou o osobni
zkuSenosti.

Charakterizovat soucasnou spolecnost, nejcastéji dnes oznaCovanou jako post-
moderni, neni viubec jednoduché. UZ proto, Ze terminy postmodernismus a post-
modernita jsou ponékud diskutabilni, na coZ také mnozi autofi poukazuji.*® Néktefi pak
tento pojem povazuji za dosti mnohozna¢ny a nepresny, protoZe velmi Siroky: ,,Post-
moderna: tento pojem je prinejmensim nejasny. Odkazuje totiZ na roviny a oblasti ana-
lyzy, které je nékdy tézké vzdjemné propojit. Jde o vycCerpdni hédonické a avantgardni
kultury, nebo o zrozeni novdtorské sily? O tpadek epochy bez tradic, nebo o znovuoZi-
veni pritomnosti tim, Ze jsme vzali minulost na milost? O novy zptisob kontinuity
v ramci modernismu, nebo o diskontinuitu? O zvrat v déjindach umeéni, nebo o globdlni
osud demokratickych spolecnosti?“* Na jiném misté Lipovetsky dokonce uvadi:
,»Postmodernismus je jen jiné jméno pro oznaceni mordlniho a estetického tipadku nasi
doby.“*

Angela McRobbie, profesorka komunikacnich véd na londynské univerzite,
ve spojitosti s postmodernou poukazuje na nejzajimavéjsi myslenky nékolika Jameso-
novych* studii na téma postmodernismu. Pfitom se zaméfuje zejména na to, Ze Jameson
spojuje pojem postmoderna s kulturou, uménim a jakymsi estetickym hnutim, ke které-
mu doslo, kdyZ se uméni stalo zboZim jako kazdé jiné, kdyZ kultura nahradila pfirodu a
stala se dominantnim zptsobem vyroby. Nahle byl kultury vlastné nadbytek a
nasledkem toho se stala obchodovatelnou. Predmétem jejiho zajmu se pak stal kazdo-

denni Zivot, ¢imZ z kultury zacalo vyzarovat jisté vzruSeni, ironie a chytrost. Post-

38 Srov. HARRINGTON, A. a kol. Moderni socidlni teorie. Zdkladni témata a mySlenkové proudy. Praha:
Portél, 2006, s. 338 — 339.

39 LIPOVETSKY, G. Era prdzdnoty. Uvahy o sou¢asném individualismu. Praha: PROSTOR, 2008, s. 125.

40 Tamtéz, s. 188.

41 Frederic Jameson — nar. 1934. Americky literarni kritik a marxisticky politicky teoretik, profesor
na Stanford University, California, USA a na soukromé Duke University, North Carolina, USA, znamy
svymi analyzami soucasnych kulturnich trendt a postmoderny.
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modernismus se tak rozvinul jako nova systematickd kulturni norma a to navzdory
tomu, Ze ho zdanlivé charakterizuje spiSe heterogennost.*

PrestoZe tedy neni jednoduché termin postmodernita Ci postmodernismus presné
vymezit, pro dalSi praci a predevSim pro rozvijeni uvah o problematice méniciho se po-
stoje ke smrti a umirani je potfeba se o to alespon pokusit. Z uvedeného lze s jistou
mirou zjednoduSeni snad vyvodit, Ze termin postmodernismus neoznacuje pouze urcité
Casové obdobi, ale je mnohem spiSe oznaCenim pro urcity Zivotni styl, kulturu, umeéni a
v neposledni fadé pro urCitou nazorovou orientaci. Snad bychom tedy mohli vyjit
z toho, Ze jde o urcitou (pomérné zasadni) proménu, o jakysi zrod nového vztahu
k modernim formam Zivota. K tomu se kloni i Sturkenova a Cartwrightova, kdyZ pocat-
ky postmodernismu kladou do roku 1968, ovSem s dodatkem, Ze nazory na to, zda je
postmodernismus spiSe obdobim, souborem styld, anebo SirSim souborem politiky a
ideologii, se rizni.* Sam pojem postmoderna by mohl logicky navozovat predstavu
prekonani moderny. S tim ale néktefi autofi tak docela nesouhlasi, napfiklad Bauman,
ale také treba Habermas nebo Lyotard. Také Lyon doslova uvadi, Ze termin
postmoderna je vlastné nepresny: ,, Podstatné je zbavit se predstavy, Ze moderna si uz
svoje odkroutila a na jeji misto nastupuji postmoderni podminky. Predponu 'post’
pridavame k 'moderné’ spiSe proto, aby nds upozornila, Ze sama moderna se nyni stava
predmétem diskuse. “** Pro naSe ucely si snad termin postmoderna mtizeme dovolit dale
pouZivat, coZ ostatné nevylucuje ani Lyon: ,, Prerostlé charakteristiky moderny, jeZ uz
ddvaji tusit postmodernu, se vztahuji predevsim ke komunikacni a informacni

technologii a k priklonu ke konzumerismu.“*

Zygmunt Bauman TeSi uvedeny
terminologicky problém jeSté jinak, kdyZ pro dneSni dobu uZiva terminu ,tekutd
modernita“, ¢imZ naznacuje, Ze uZ de facto nastal stav, kdy si socialni normy nadale
nemohou udrZet stejny tvar po delSi ¢asové obdobi a rozpadaji a rozpoustéji se rychleji,
neZ staCi byt ustaveny, natoZ aby se stihly ustalit. Méni se jak vzorce prijatelného
chovani, tak struktury omezujici individualni volbu.* Pro nasledné ostfejsi vykresleni
rysti postmoderni spolecnosti je nyni nutné podivat se na to, co konkrétniho, tedy jaky
zpusob chovéani a jaky Zivotni styl, se za timto pojmem skryva. Jaké jsou tedy ty

nejzasadnéjsi a typické rysy postmoderniho Zivotniho stylu?

42 Srov. McROBBIE, A. Aktudlni témata kulturdlnich studii. Praha: Portal, 2006, s. 174 — 175.

43 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 2009, s. 316.

44 LYON, D. Je7is v Disneylandu. Ndbozenstvi v postmoderni dobé. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 25.
45 Tamtéz, s. 26.

46 Srov. BAUMAN, Z. Tekuté casy. Zivot ve véku nejistoty. Praha: Academia, 2008, s. 9.
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,Misto, jeZ zaujimd jedna epocha v déjinném procesu, je tfeba diiraznéji urcovat
z analyzy jejich neklamnych povrchovych projevii neZ ze soudii epochy o sobé samé.“"
Pristupme tedy k analyze projevii soucasné doby, oznacované jako postmoderni.
couzsky esejista, filosof a sociolog, profesor na univerzité v Grenoblu, Gilles Lipovet-
sky.. Vénuje se kritice soucasné postmoderni spolecnosti a jejim neSvariim, z nichZ nej-
typictéjsi jsou dle ného zanik tradic, upadek kultury, snaha o zménu za kaZdou cenu,
vzestup individualismu, hédonismus, rostouci egoismus a pritom stale vétsi zranitelnost
dneSniho clovéka. S tim souvisi snaha tuto zranitelnost skryt za masku necitelnosti, sna-
ha pisobit dojmem silného, autonomniho jedince: ,Citovost postihl stejny osud jako
smrt: neni vhodné ukazovat své city, projevovat vroucné svou vdsen, plakat, ddvat
najevo svd vnitrni hnuti. Stejné jako smrt se sentimentalita stava nécim trapnym; clovék
md ziistat diistojny, tedy zdrZenlivy.“® Napada mé v této souvislosti nesporny paradox
mezi skute¢nou, (tedy ndmi proZivanou) emoci, a emoci, kterou se prezentujeme na-
venek, tedy naSemu bezprostifednimu okoli. JeSté vétSi kontrast pak najdeme mezi sna-
hou skryt své vlastni emoce, a mnohdy tipornou az trapnou snahou mediélnich tviirci
maximum emoci a sentimentu vyvolat. Neni totiZ pravda, Ze lidé utikaji pfed svymi city,
pouze se snaZi potlacovat jejich projevy navenek. A touZi-li clovék po emocni intenzité
vztahti, hleda-li citové prozitky, ale nesmi tuto touhu projevit, dostava se do situace, kdy
se svymi city, pocity a emocemi zlstava sam. Toho pravé vyuZzivaji média a nabizeji
(v ostrém kontrastu k vSedni realité) obrazy velmi intenzivnich emoci a silnych citovych
zazitkd, at' uz prijemnych ¢i nepfijemnych. A tady nachazime dalSi paradox: masova
média na nés doslova chrli zdplavu informaci a rychlost, s jakou se stfidaji udalosti pre-
zentované ve sdélovacich prostredcich je takova, Ze nam tim pfimo brani v trvalejSich
emocich, ackoli jejich vyvolani bylo ptivodné jejich hlavni snahou. (Postman naptiklad
uvadi, Ze ,,priimernd délka zabéru v komercni televizi je 3,5 sekundy, takZe oko si ani na
chvilku neodpocine; neustdle je k vidéni néco nového“*). Pokud jde o projevy citi pFi
autentickém setkani se smrti nebo s umirajicim, je dneSni spolecnosti povaZzovano za ne-
vhodné davat najevo jakoukoli slabost, bolest, smutek nebo Zal. Naopak Zadouci je

maximalni racionalita, zdrZenlivost aZ témér lhostejnost. Dfive typické ,,noSeni smutku®

47 KRACAUER, S. Ornament masy. Praha: Academia, 2008, s. 66.

48 LIPOVETSKY, G. Era prdzdnoty. Uvahy o sou¢asném individualismu. Prah: PROSTOR, 2008, s. 121.

49 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opravené vyd. Praha: Mlada
fronta, 2010, s. 104 - 105.
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zcela zmizelo, nikdo si nepreje byt obtéZovan povinnosti chovat se k poziistalému
citlivéji a s ohledem na jeho ztratu. ,,NoSeni smutku poukazovalo na to, Ze se s urcitymi
osobami musi jednat jinak neZ s ostatnimi. Od takovych osob se neocekadva, Ze budou
veselé nebo se budou ucastnit bezstarostnych aktivit.“>

Dal$im rysem Zivotniho stylu soucasné postmoderni spoleCnosti je personaliza-
ce. Nejedna se ani tak o urcity stav jako spiSe o neustdle probihajici proces. Jeho podsta-
tou je ruseni pevnych nebo danych ramcit a jakéhokoli donucovani. Cilem je naopak co
nejvétsi svoboda osobni volby podle individudlnich poZadavki, plnéni si vlastnich
prani, ohled zejména na vlastni zajmy a jejich (co mozZna nejrychlejsi) uspokojeni. Jde
vlastné o jakousi ,,determinaci zevniti“, pfitom ale na hony vzdalenou imperativu své-
domi. Nepfeberna nabidka zboZi vSeho druhu (vCetné nabidky medialni) tomuto procesu
doslova ,,jde na ruku®. Je nasnadé, Ze tento stav pak generuje egoistické jedince, zameé-
fené na sebe sama, Casto neschopné hlubsi empatie. V popredi jsou v prvni fadé vlastni
zajmy, pohoda, lhostejnost; jen Zadné obéti nebo odpirani si cehokoli pfijemného a la-
kavého. Veskerému jednani dominuje snaha o seberealizaci a vlastni vyrovnanost. Navic
postupujici proces rozpadu norem prinasi jednotlivci na jedné strané urcitou svobodu,
na druhé strané vSak prohlubuje pocit nejistoty a vykorenénosti. Pfitom za prednost,
ktera nejlépe poslouzi zajmtim individua, neni povaZovana konformita (a ani nemiize,
protoZe pravidel je mélo a navic se Casto vylucuji), ale flexibilita, kterou napriklad Bau-
man definuje jako ,,ochotu a pripravenost rychle ménit taktiku a styl a bez litosti
se zbavovat jakychkoli zdvazkil — a vyuZivat prileZitosti spiSe podle toho, jak se pravé
nabizeji, neZ podle svych vlastnich, predem vytycenych preferenci.“* Tato flexibilita a
individualismus pak Casto vedou k tomu, Ze vazby mezi lidmi se rozvoliuji a stavaji
se nespolehlivymi. Logickym nasledkem je mizejici solidarita mezi lidmi a neschopnost
pochopit jeji vyhody a moralni prednosti. Proces personalizace se ale netyka jen
Clovéka, zasahuje i média: ,,Média prochdzeji podobnymi zménami. Vedle rozvoje kabe-
lovych televizi, svobodnych radiostanic a 'interaktivnich' systémii dochdzi k bourlivéemu
rozmachu videotechniky, videoprehrdvact, videokazet, které pristup k informacim a
k obrazu personalizuji. Prichdzi novd vina svddéni, novy faktor urychlujici individua-

lizaci lidi v podobé osobnich pocitacti a videotechniky.“

50 PARKES, C. M. Vereinsamung. Die Lebenskrise bei Partnerverlust. Hamburg: Rowohlt Taschenbuch
Verlag GmbH, 1978, s. 143.

51 BAUMAN, Z. Tekuté ¢asy. Zivot ve véku nejistoty. Praha: Academia, 2008, s. 11.

52 LIPOVETSKY, G. Era prdzdnoty. Uvahy o soucasném individualismu. Praha: PROSTOR, 2008, s. 32.
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K bezesporu typickym rystim soucasné spolecnosti patfi také vSudypritomny
hlad po zabavé, touha byt baven. To se projevuje mimo jiné i ve zptisobu komunikace,
ktera stale vyraznéji nabyva formy zabavy, at' uz se jedna o oblast politiky, zpravodaj-
stvi, vzdélavani, sportu nebo obchodu a dokonce i naboZenstvi. VSechny tyto oblasti
se proménily v jakysi doplnék zabavy, aniZ by proti tomu vefejnost protestovala nebo to
vibec zaregistrovala. V dtsledku toho vseho se pozvolna ocitime v nebezpedi,
zZe se (slovy N. Postmana) ,,ubavime k smrti“.® Na jiném misté pak Postman dodava,
Ze napriklad v pfipadé televize a jejiho piisobeni na divdky nespociva hlavni problém
v tom, Ze televize nabizi zabavna témata, ale Ze jakékoli téma pfevadi na zabavu. Nebo
jinymi slovy: nejde ani tak o to, Ze televize ma zabavny charakter, ale Ze ucinila ze za-
bavy pfirozenou formu zobrazeni jakékoli skuteCnosti.>® JednoduSe FeCeno: Postman
hovori o proméné kultury orientované na slovo v kulturu orientovanou na zabavu.
Na tento posun poukazuji i Hallin a Mancini kdyZ zmifuji rychly vzestup infotainmentu
(viz kap. 2) jako hybridni formy vytvareni vysilaciho programu a v souvislosti s tim
upozoriuji na smazavani hranic mezi zpravodajstvim a zabavou.”® V tomto smyslu pak
Lyon hovofi o ,,disneyfikaci® a ,,disneyzaci“, které definuje jako ,procesem asimilace
vyvolané prejimdni rysii a znaki, které se vdzi spise k zdbavnimu parku neZ
ke skutecnému Zivotu.“*® Jednim z projevii neustdlého hladu po zdbavé miize byt
i obrovska obliba hudby jako kulisy prakticky k jakékoli Cinnosti. Neschopnost exis-
tovat v tichu, jen se svymi vlastnimi mySlenkami, je pro clovéka postmoderni doby vice
neZ priznacnym jevem. A trh (pfedevSim pak rozhlas) na tuto potfebu samoziejmé rea-
guje: ,,Zdkladnim poslanim rozhlasu neni pouze vyprdveni pribéhil a prendseni infor-
maci, ale také vytvareni vSe prostupujiciho zvukového prostredi. Vrcholnym produktem
této Cinnosti je spojity proud promyslené navrZené a naprogramované hudby vytvarejici
urcitou ndladu (...) mrtvé prodlevy musi byt odstranény; diileZitd je nepretrZitost prou-
du zvuku. “~’

Zv1astnim rysem postmoderni spolecnosti je i jeji specifické pojeti ¢asu a vSeho

co s nim souvisi, tedy i lidské smrtelnosti. Minulost ani budoucnost se uz nejevi tak di-

53 Srov. POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opravené vyd. Praha:
Mlada fronta, 2010, s. 19 — 20.

54 Srov. POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opravené vyd. Praha:
Mlada fronta, 2010, s. 104 - 105.

55 Srov. HALLIN, D. C., MANCINI, P. Systémy médii v postmodernim svété. Tri modely médii a politiky.
Praha: Portal, 2008, s. 313.

56 LYON, D. Jezi$ v Disneylandu. NdboZenstvi v postmoderni dobé. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 21.

57 MONACO, J. Jak cist film. Svet filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 467 — 468.
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leZita, zejména v porovnani s pritomnosti. Postmoderni clovék Zije okamZikem, pfitom-
nosti. Bauman dokonce hovofi o ,,éfe okamZitosti“.®® V ¢em tkvi hlavni negativa tohoto
pristupu? ,,OkamZitost zjevné odkazuje k velmi rychlému pohybu a velmi kratkému casu
— ve skutecnosti ovSem vyjadruje absenci casu jakoZto faktoru uddlosti a z téhoz diivodu
i absenci prvku potfebného pro stanoveni hodnoty.“*® Tak se stalo, Ze existuji jen
,okamzZiky“, tedy jakési body, postradajici jakykoli rozmér. Podstatné véci v Zivoté jsou
pak neuchopitelné, téZko postiZitelné ¢i nezachytitelné, a tudiZ se stavaji
nepochopitelnymi. Smysl pak ztrdci i vétSina naSich zvyk a naucenych zptsobii
zvladani situaci a Zivot v éfe okamfZitosti se tak stava neprehlednym aZ chaotickym.
Absence reflexe minulosti a divéry v budoucnost pak nutné pfinasi zménu ve vnimani
vlastni smrtelnosti. ,,Pamét’ minulosti a diivéra v budoucnost ovSem byvaly dvéma piliFi,
na kterych dosud spocival most nasi kultury a mordlky, spojujici pomijivost s trvalosti,
smrtelnost ¢loveka s nesmrtelnosti jeho vykont, pravé tak jako Zivot v odpovédnosti
se Zivotem pro dany okamzik.“®

Pravé zmeéna v pojeti Casu, ale i prostoru (Casoprostorova komprese), tak typicka
pro soucasnost, je jednim z projevl globalizace — dalSiho fenoménu, ktery je s post-
modernou pevné a neoddélitelné spjat. Ehl dokonce tvrdi, Ze ,,... globalizace a
postmoderna Ziji v jakési symbiéze“®', kdyz pfimo odkazuje na nékteré rysy, které maji
globalizace a postmoderna spolecné. Uvadi, Ze globalizace je neuchopitelnd, fragmen-
tovand, nestala, nekoncepcni a bezbreha, stejné jako postmoderna, ktera je nesouroda,
vnitiné rozriiznéna a mnohodimenziondlni.®* Dalsi spole¢ny rys postmoderny a globa-
lizace spatifuje v podfizenosti idejim Zapadu (coZ je pravé pro predmét naseho zdjmu -
masova média - vice neZ typické), prestoZze se v posledni dobé projevuje jista snaha
o prekroceni této hranice. PFi vSech nasledujicich uvahach je tedy zapottebi si priznat
skuteCnost, Ze nas pohled bude nepochybné ovlivnén prisluSnosti k jisté z existujicich
civilizaci, konkrétné civilizaci euroamerické, jejiz dominantni vliv v masovych médiich
je nezpochybnitelny. (V souvislosti s globalizaci jde pak predevsim o to, ktera média si
vytvorila takovou pozici na trhu, aby dokazala ovlivnit masy obyvatel nékolika konti-
nenttl). Dominantni roli USA na trhu s informacemi potvrzuje i Ehl: ,,Spojenym stdttim

se totiZ podarilo na zakladé hospodarského tspéchu rozsirit své kulturni vzorce takovym

58 Srov. BAUMAN, Z. Tekutd modernita. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 206.
59 BAUMAN, Z. Tekutd modernita. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 189.

60 Tamtéz, s. 206.

61 EHL, M. Globalizace pro a proti. Praha: Academia, 2001, s. 15.

62 Srov. Tamtéz, s. 16.
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zpusobem, Ze zasahuji skutecné globdlné do témér vSech spoleCenstvi a ovliviuji
chovdni komunit i jednotlivcii. “®* Domnivam se, Ze diivodem pro tak masové rozsifeni
severoamerické kultury je nejen fakt, Ze USA maji obrovsky naskok pravé v oblasti
informaci, ale i nezanedbatelny rys této kultury, a sice ten, Ze na mnoho chudSich
obyvatel globalizovaného svéta ptisobi tato kultura jako ldkadlo (coZ je umoZnéno
i anglictinou jako snadnym dorozumivacim jazykem). ,, Celosvétovd masovd oblibenost
symbolii severoamerické kultury je potom dobrym zdkladem pro to, aby se globalizacni
procesy lehce zaménily za procesy amerikanizacni. “**

Nelze charakterizovat postmodernu a nezminit silici relativismus. DneSni mlada
generace, nékdy také nazyvand anything goes generation®™, v podstaté znd jen ob-
rovskou volnost, svobodu nazori a vratkost norem. Neexistuje pevny bod, jistota toho,
co je povazovano za spravné, moralni, Zadouci, nebot’ vSe je relativni, tedy k nécemu ¢i
nékomu vztazené. Kazdy ma svou pravdu, svlij nazor, a nelze Fici, ktery je spravny (po-
jem ,relativismus“ pritom muZe mylné naznacovat, Ze se jedna o néjaky uceleny mys-
lenkovy systém, ve skutecnosti jde vSak o velké mnoZstvi provokujicich tendenci a na-
zorl). A pravé komunikacni a informacni technologie spolu s konzumnim zptisobem
Zivota podporuji relativnost; televize pomaha rozpustit hranice mezi vysokou a nizkou
kulturou a z napodoby utvari zakladni aspekt kulturni produkce. Pfedklada nejen otazky
ideologie, viry a kultury, ale zpochybiiuje i pfedstavy spojené s tradicemi. V post-
modernismu se veSkeré hranice rozostfuji nebo uplné€ stiraji a vSe je nazirano a
vnimano jako kontextové a relativni.®® Postmoderni relativismus tak vlastné rozleptava

obraz hodnot, ktery byl tvofen po generace.

3.1 Promény ve vnimani smrti a umirani

NeZ obratime pozornost k otazce pripadnych zmeén v postojich soucasného
Clovéka ke smrti a umirani, je tfeba vymezit tyto dva pro nas zasadni pojmy, tedy defi-
novat samotnou smrt a umirdni. Na prvni pohled je patrné uzké propojeni az splyvani
obou pojmt. AvSak definovat néco, co je nasnadé a kazdému se jevi jako naprosto
jednoduSe pochopitelné, byva casto problém. Domnivam se, Ze pro nasi potfebu nebude

az tak podstatna definice lékarskd, jako spiSe ta, kterd nahliZzi smrt z hlediska filo-

63 EHL, M. Globalizace pro a proti. Praha: Academia, 2001, s. 155 — 156.

64 TamtéZ, s. 156.

65 ,,anything goes“ — angl. ,,vSechno jde“ neboli ,,vSechno je relativni“.

66 Srov. LYON, D. JeZis v Disneylandu. NdboZenstvi v postmoderni dobé. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 14
-17.
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sofického. Zajimavy pohled nabizi Payne, kdyZ rozliSuje mezi subjektivhim a objek-
tivnim pristupem ke smrti. Upozoriiuje na fakt, Ze zatimco s vlastni smrti ¢lovék nikdy
zadnou zkuSenost nemd, se smrti druhych ji ma kazdy.®”” Payne nabizi nékolik vykladd,
z nichZ uprednostiiuje ten, ktery akcentuje fakt, Ze smrt ma svij pribéh a Ze tudiZ smrt
umirani, kteryZto v sobé zahrnuje vSechno to, co v nas probouzi pocit oSklivosti a to
mnohem intenzivnéji nez skon samotny.*® Najit ostrou hranici mezi umiranim a smrti asi
nelze, nebot’ vSechny udalosti v naSem Zivoté jsou vlastné plynulé. Plynulym je tudiz
i udalost opousténi Zivota, prestoZe 1ze namitnout, Ze v pfipadé smrti neprirozené (smr-
telnd nehoda, vrazda...) se jedna o plynuti v fadu nékolika malo sekund. Zatimco proces
umirani lze alespon néjak popsat a dokonce charakterizovat faze, kterymi umirajici pro-
chazi, o smrti toto Fici nemliZeme. Zatimco (zpravidla negativni) proZitky ve fazi
umirani, napfiklad bolest, strach, smutek nebo litost, poznavame na zakladé zkuSenosti
nékoho jiného s jeho umiranim a na zakladé nasi zkuSenosti s nim, vlastni zkuSenost
s umiranim mit nelze. NaSe poznani je tedy vZdy aposteriorni a jedinou jistotou, kterou
mame, je jistota vlastni smrti. Soucasny Clovék ale zaroven touZzi po nesmrtelnosti. Ne-
chce vSak dosdhnout nesmrtelnosti diky své praci, chce ji dosahnout tim, Ze nezemfe.
»--.preference 'neumirdni' neni ani tak alternativou k 'nesmrtelnosti diky prdci', jako
spiSe deklaraci nezdjmu o vécné trvdni a preferenci stylu carpe diem.“%

Pokud tedy k problematice smrti a umirani pristoupime jako k nécemu nega-
tivnimu, ¢emu se nelze vyhnout, pak je namisté jista skepse a obavy. Ty se ale ¢lovék
snazi ze svého Zivota zcela pfirozené vytésnit a zapudit, zvlasté v postmoderni
spolecnosti. Nejsou totiZ aZ tak docela komplementarni se soucasnym Zivotnim stylem
(viz vySe). Pro soucasného clovéka je snad vice nez cokoli jiného typické pravé zaujeti
sebou samym a snaha o co nejhlub3i poznani sebe sama. S tim souvisi kult téla, strach
ze starnuti a smrti a proto aZ tzkostné pecovani o své zdravi. Nékdy aZz chorobny strach
ze smrti je tedy logickym vyusténim tohoto Zivotniho stylu. Nejedna se pfitom o zcela
prirozeny strach ze smrti, ale o téméf panickou hrizu ze starnuti, umirani a smrti. Snad
je tento stav i nasledkem touhy po svobodné volbé vidy a ve vSem. Kazdy si chce vy-
brat, zvolit, sém rozhodnout. Pravé svobodu volby ale v okamZiku umirani jakoby ztraci

(pokud nemame na mysli svobodu volby mezi rozhodnutim se pro Boha na stran€é jedné,

67 Srov. PAYNE, J. Smrt jedind jistota (apotedza skepse). Praha: Triton, 2008, s. 137 — 138.
68 Tamtéz, s. 138.
69 BAUMAN, 7. Tekutd modernita. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 200.
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a jeho odmitnutim na strané druhé). Tento proces ostatné mistrné popsal uz L. N.
Tolstoj.” ,,Svoboda se soustfedila do ryzi negativity a to, Cemu se v dobdch secese
rikalo zemrit v krdse, bylo zredukovano na prani, aby byla ve svété, ve kterém se jiZ
ddvno musime obavat horsich véci neZ smrti, pokud mozno zkrdcena naprostd potupa
existence, tato nekonecnd tryzeri umirdni.“”' Jde patrné také o diisledek medialné
prezentovanych pokroki lékarské védy, casto predkladanych témér jako zazraky. Smrt
je ale neprekonatelnym horizontem veSkeré nasi existence a jakykoli pokrok v mediciné
a prirodnich védach na tomto faktu nic nezméni. Postmoderni clovék vSak Zije
predevSim pritomnosti a tim ztradci smysl pro historickou kontinuitu. Neuvédomuje si
(nebo si nechce uvédomit), Ze kdyZ da prednost vlastni seberealizaci a egoistické touze
naplnit (pokud mozZno hned) veSkera sva prani a touhy, a nemysli na potomstvo, pak
zpravidla dfive ¢i pozdéji dosahne bodu, kdy si uvédomi svou konecnost; o to
bolestnéji, kdyZ za sebou nezanechava dalsi generaci.

Velkou roli pfi formovani postoje ke smrti mtiZe hrat neustale silici fenomén me-
dicinalizace smrti a umirani. Z umirani, které bylo drive povaZovano za zcela pfirozené
vyusténi sklonku Zivota, se stala nepfijemna udalost, kterou je tfeba 1éc¢it a je svéfovana
zcela do kompetence 1ékaiti. Tato medicinalizace umirani vede k umélému prodluZovani
vyhasinajiciho Zivota, ktery se tak stava zéleZitosti ne nékolika tydnt, ale mésici,
mnohdy i let. Z umirajiciho clovéka déla pacienta, bere jej z prirozeného domaciho
prostfedi a tim nenapravitelné narusSuje tradicni socialni vazby. Dfive samozfejmy a pfi-
rozeny proces se tak dnes stdva neZadoucim problémem pro rodinu, ktera si zvykla,
Ze umirajici patfi do nemocni¢niho prostfedi, pokud moZno za zasténu, aby ostatni
Hnetrpéli“ pohledem na ného. Fakt, Ze trpicim je predevSim onen clovék, zistava
stranou veSkerého zajmu. Opét jsme svédky paradoxu, kdy se medicina na jedné strané
snaZi maximalné prodlouZit Zivot (a tim mnohdy i utrpeni) umirajiciho na strané jedné,
¢imzZ se pasuje do role té, ktera stoji jakoby na strané pacienta, na druhou stranu tim,
Ze jej izoluje od rodiny, Casto plni spiSe prani rodiny a na umirajiciho nebere ohled. Po-
hled na umirajiciho ¢lovéka se stal nevhodnym a neZadoucim, protoZe miZze zpusobit
Sok, ktery mnoho dnesnich lidi nesnese. Bylo to zplisobeno pravé onim presunem
umirajicich z domovt a rodin do sterilniho nemocni¢niho prostfedi. Autentickou zku-
Senost s umirajicim ma tak dnes jen mizivé procento dosp€lé populace, v generaci déti a

dospivajicich snad ani o procentech mluvit nelze. Souvisi to patrné se snahou moderni-

70 Srov. TOLSTOJ, L. N. Smrt Ivana Iljice. Praha: Ceskoslovensky spisovatel, 1959, s. 55 — 99.
71 ADORNO, T. W. Minima Moralia. Reflexe z poruseného Zivota. Praha: Academia, 2009, s. 40.
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ho clovéka uSetfit sama sebe jakéhokoli utrpeni, plynouciho z pohledu na umirajiciho a
snad i se snahou nepfipoustét si moralni povinnost doprovodit umirajiciho aZz na prah
smrti. S timto problémem se Casto setkavaji napriklad pracovnici nemocnic, 1éCeben pro
dlouhodobé nemocné a jinych pobytovych zafizeni pro seniory. ,,Smrt je vSudypritomnd
a prece podivné cizi, medidlné se inscenuje i uzkostlivé obchdzi. Pravdépodobné
v celych déjindch jesté tolik lidi nevidélo takové mnoZstvi mrtvych a zpiisobti umirdani
jako dnes, a presto bez osobniho kontaktu s umirajicimi ¢i s mrtvym télem. JiZ tato
diskrepance miiZe ¢dstecné osvétlit nejistotu moderniho cClovéka viici smrti a umirdni —
a odvozené také smutku.“”* Tuto proménu postoje ke smrti ostatné zaznamenala
i Gaillardova a to v souvislosti se silné zmedializovanou smrti lady Diany v roce 1997.
Vyslovila tehdy hypotézu, Ze ,,uZ neexistuje ritual smrti, takZe uz priliS neumime plakat
ani nad svétovymi, ani nad nasimi soukromymi tragédiemi. Umrti princezny bylo
prileZitosti prolit veSkeré zadrZované slzy. Bylo to dostupné nestésti, které ndm umoznilo
zbavit se celé nasi tisné.“”

Absenci ritualu smrti a rozlouceni se se zemrelymi se zabyva i NadéZzda Kubic-
kova™. Zmifuje zejména dileZitost a vyznam posledniho rozlouCeni pro pozistalé a
upozoriiuje na mozné diisledky, plynouci z jeho absence a nasledné naruseného procesu
truchleni.”” Tématu smrti se do hloubky vénoval i papez Jan Pavel II (historicky asi jed-
na z nejvyznamneéjSich osobnosti dvacatého stoleti). Ve svych dokumentech casto uva-
dél, Ze (post)moderni doba zrodila novou kulturu, ,,kulturu smrti“. Tento pojem spojoval
zejména s netctou k Zivotu. Velmi zjednoduSené: fikal, Ze dnes proti sobé stoji dva ta-
bory: zastanci kultury Zivota a kultury smrti. Ve své encyklice Evangelium vitae (25.
brezna 1995) varoval pred ,spiknutim proti Zivotu“, které se projevuje na vSech
urovnich mezilidskych vztaht, rodinou pocinaje a narody a staty konce. Hovofil dokon-
ce o ,,valce mocnych proti slabym“. Poukazoval na stoupajici pocty interrupci a lega-

lizaci euthanasie i na stoupajici nasili ve spolecnosti. Upozoriioval také na fakt, Ze tuto

72 STUDENT, J.-Ch., MUHLUM, A., STUDENT, U. Socidlni prdce v hospici a paliativni péce. Praha:
H&H Jinocany, 2006, s. 23.

73 RAMONET, 1. Tyranie médii. 1. Vyd. Praha: Mlada fronta, 2003, s. 11.

74 Nadézda Kubickova se dlouhodobé teoreticky i prakticky vénuje pomoci poziistalym. Kromé svych
Skolnich praci na toto téma napsala i tuto knihu, v niZ se zabyva fenoménem truchleni, jeho symptomy a
také pomoci a poradenstvim pro pozistalé. V souCasné dobé pracuje jako odborna asistentka katedry
socialni prace Zdravotné socialni fakulty ostravské univerzity (socidlni psychologie, psychosocialni
vycvik, psychosocialni péce o geriatrické a dlouhodobé nemocné pacienty, krizova intervence). Je
feditelkou Univerzity tfettho véku pfi UP Olomouc a odbornou asistentkou katedry sociologie a
andragogiky Filosofické fakulty Univerzity Palackého v Olomouci.

75 Srov. KUBICKOVA, N. Zdrmutek a pomoc poztistalym. Praha: ISV, 2001, s. 25.
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kulturu smrti navic podporuji jak mezinarodni instituce tak velmi casto pravé i masova

média.”®

3.2 Faktory ovliviiujici postoj clovéka k realité

V tvodu jsem zminila svou bakalatskou praci a dotaznik, ve kterém respondenti
vyjadfovali své ndzory na to, ¢im je podle nich ¢lovék nejvice ovlivnén, pokud jde o po-
stoj ke smrti a umirani. VétSina respondentti uvedla tfi hlavni vlivy: viru, kulturu a

vychovu v rodin€é. Podivejme se nyni na tyto tfi faktory podrobnéji.

3.2.1 Vira

Vliv viry na formovani postoje k poslednim vécem c¢lovéka se opravnéné jevi
jako zcela zasadni a zfejmé proto jej respondenti uvadéli nejcastéji. Mezi lidmi panuje
vSeobecné presvédceni, Ze vérici lidé se 1épe a také snadnéji vyrovnavaji se smrti a smr-
telnosti (jak svou vlastni, tak blizkych). Otazka ale neni tak jednoznacna. Osobné se do-
mnivam, Ze vira hraje svoji roli nejsilnéji zejména v posledni fazi umirani, kdy tuSeni
bliZici se smrti hranici s jistotou. Psychika clovéka je ale podstatné sloZitéjsi. Proces
umirani je v soucasné dobé vlivem zasahii mediciny prodluZovan na vyrazné delSi dobu
neZ tomu bylo dfive a svou roli v tom, jak se ¢lovék smifi se svou smrtelnosti, hraje cela
fada faktort, napfiklad vék, zdravotni stav, socialni prostiedi, kultura, osobnostni
faktory (emocni a socialni zralost, extroverze nebo introverze, citové zabrany, duSevni
onemocnéni v anamnéze), Zivotni styl a urcité i predchazejici zkuSenost se smrti
blizkého ¢lovéka.

Lidska existence ma mnoho rozméri (fyzicky — télesny, psychicky — emocni, so-
cialni a samozrejmé i duchovni, tedy spiritualni). A pravé duchovni rozmeér casto lidé
pripisuji vylucné véricim a spojuji jej nejCastéji s krestanskou virou. To je ale vZity
omyl. Duchovni potfeby ma kaZzdy. I clovék tzv. nevérici hleda ve svych poslednich
dnech ¢i tydnech vyznam a smysl proZitého Zivota. A stejné tak Clovék vérici je jen
¢lovékem; jeho pocity, prani a trapeni se nijak nelisi od béznych pocitt a prani kohokoli
jiného. Jen Zije s védomim urcité presaZnosti a vyssi spravedlnosti. Jeho Zivot je tim jis-
té bohatsi, ale v okamziku smrti se boji stejné jako kdokoli jiny. To co vSak mtze skytat
jistou oporu je pravé ona nadéje, Ze smrt neni tplnym koncem. A to také miZe byt

jednim z dtivodd, pro€ se na sklonku Zivota i lidé nevérici ¢asto obraceji k Bohu ve sna-

76 JAN PAVEL Il. Evangelium vitae. Encyklika Jana Pavla II. O Zivoté, ktery je nedotknutelné dobro.
Praha: Zvon, 1995.
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ze najit v ném utéchu. Vira ale poméaha také pozistalym. Vérici pozistali mohou
nachdazet oporu a pomoc ve spolecenstvi obdobné smyslejicich lidi a jejich zarmutek ne-
byva tak bolestny, protoZe novy vyznam smrti dava jejich truchleni jinou dimenzi. Smrt
blizké osoby pak neni spatfovana jako definitivni zanik, konec a zmar, ale jako navrat
k Bohu a setkani s ostatnimi zemrelymi. VySe zminéné rozlouceni se zemrelym pfi po-
hfebnim ritudlu, ktery je pro véfici zpravidla samozfejmosti, je navic i i¢innou prevenci
rozvoje nekterych patologii. Je ale dobré zminit, Ze ne vSichni véfici lidé nachazeji
ve vife v Boha utéchu ve svém zdrmutku. Néktefi pozistali smrti blizkého ¢lovéka viru
naopak ztraceji, nad hrobem blizkého nechtéji akceptovat Bozi vtili. I pak se ale mohou
obratit na duchovniho.

MiZeme snad tedy vyslovit zavér, Ze vira je nepochybné silnym faktorem
ovliviiujicim postoj ¢lovéka ke smrti a umirani. MiiZe byt (a ¢asto byva) utéchou jak pro
umirajici tak pro poziistalé. Rozhodné ale neplati, Ze vétici clovék se vidy smifuje
se smrti 1épe neZ ¢lovék nevéfici. Duchovni potfeby pritom maji vSichni lidé, bez ohle-

du na to, zda véf¥ici jsou i nikoliv.

3.2.2 Kultura

Kulturni prostredi a jeho specifika jsou dalSim z nejcastéji uvadénych faktort
pokud jde o vztah ke smrti a umirani. Na prvni pohled jsou patrné zcela markantni roz-
dily ve vztahu ke smrti v riznych svétovych kulturach. Pravdou ale také je, Ze bychom
klidné mohli pravé nejvétsi svétové kultury spojit s nejvétSimi svétovymi naboZenstvi-
mi, ¢imzZ se opét dotykame otazek viry. Kulturu miZeme v uzsim smyslu definovat jako
,Systém urcitych vzorcii (obycejii, mravii, zdkonil, tabu, médy atd.), které vystupuji jako
prikazy a zdkazy a reguluji lidské proZivdni a chovani a jejichZ ucinnost je zajistovdna
systémem pozitivnich a negativnich sankci (odmén a trestti). Z psychologického hlediska
Ize kulturu chdpat také jako systém symbolu, vytvarejici specificky lidsky svet vyznamti
a hodnot, které tyto vyznamy vyjadruji.“”” V riznych kulturdch jsou preferovany riizné
hodnoty, nejen materialni, ale pfedevSim duchovni, a ty jsou generacemi predavany dal.
Clovék tak t&7 nejen ze své vlastni zkuSenosti, ale i ze zkuSenosti minulych generaci a
generaci soucasnikii. Zprostfedkovavani hodnot mize mit formu explicitni, kdy na-
priklad rodi¢ pfipomina ditéti rizné povinnosti, nebo formu implicitni; ta je Castéjsi a je

obsaZena v chovani lidi, ktefi vystupuji jako modely Cinnosti, tedy jako vzory pro

77 NAKONECNY, M. Encyklopedie obecné psychologie. Praha: Academia, 2003, s. 76.
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druhé, s nimiz se tito druzi na zdkladé uceni pozorovanim identifikuji.”® A pravé tyto
modely a vzory casto predkladaji i média. ,KaZdy, kdo nekdy vidél vyrustat dité
z kojence pod vlivem televize jako ndhradni matky, miiZze dosvédcit velkou moc
elektronickych médii. Ve vytvareni novych potreb (...), ve vstépovani spolecnych hodnot
a pFi uréovdni obecného stavu kultury nemaji rozhlas a televize konkurenci. “”

Pokud jde o formovani postoji ke smrti a umirani, kultura hraje zcela zasadni
roli. Kazda kultura ma totiZ svou (viceméné konkrétni) predstavu o tom, co je ddstojné
rozlouceni se zemrelym, jak by mél vypadat pohtebni ritual, jakym povinnostem je tie-
ba dostat, aby mohl byt jedinec povaZovan za ,,sluSného clovéka“. Pokud clovék tyto
predstavy nenapliiuje, byva spoleCnosti zpravidla odsuzovan. Alespon doneddvna to pla-
tilo beze zbytku. Dnes se situace ponékud promeénila a dfive zcela samoziejma ucta, kte-
rou pozustali prokazovali zemfelym, se pomalu vytraci. Projevuje se to nejen v klesaji-
cim poctu pohfebnich obradi, ale i ve vztahu k umirajicim (,,medicinalizace smrti a
umirdni“, viz kap. 3.1). JestliZze souCasna praxe zaSla aZ tak daleko, Ze tento stav je bran
jako samozriejmost, pak se nékde stala chyba. Sou¢asnym mladym lidem neni predavana
tradice dtstojného rozlouceni se s blizkym, neni po nich poZadovan ani elementarni
projev lucty k zemrelému. Kulturu, ktera si nevazi svych umirajicich a nevzdava uctu
zemielym, lze, dle mého néazoru, oznacit za upadkovou. To ostatné zminuje
i Lipovetsky, kdyZ uvadi, Ze postmoderni dobu vice neZ cokoli jiného charakterizuje
pravé moralni a esteticky upadek (viz kap. 3). JestliZze vira jako takova poskytuje
v tézkych chvilich umirani a smrti clovéku oporu a dtéchu, pak (ne)predavani kulturnich
tradic soucCasnych generaci generacim budoucim je o tuto tGtéchu svym zptisobem pfi-
pravuje. FaleSna snaha uSetfit blizké nebo sebe sama bolesti a zarmutku ptisobi ve vy-

sledku pravé opacné. Tim se dostavame k dileZitému vlivu vychovy.

3.2.3 Vychova v rodiné

Vychovné procesy, ovliviiujici pohled Clovéka na smrt a umirani, jsou dalSim
zmifiovanym faktorem. Je pravdou, Ze vychova se tyka kazdého jedince bez vyjimky, at’
uZ jde o vychovné pisobeni v rodiné, v §irsi rodiné, cilenou vychovu ve Skole, ale i v ja-
kémkoli jiném socidlnim prostfedi jednotlivce. Existuje celd fada definic vychovy. Pro

nas ucel postaci rozdéleni na dva typy: vychovu zamérnou (intencni) a vychovu

78 Srov. NAKONECNY, M. Encyklopedie obecné psychologie. Praha: Academia, 2003, s. 77 — 79.
79 MONACO, J. Jak cist film. Svet filmi, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 467.
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spontanni (bezdétnou, funkcni).* Zamérna vychova je definovana jako proces, kdy
vychovatel zamérné plisobi na vychovavaného a ma tedy védomé na zreteli urcity
vychovny cil, k némuZ chce vychovavaného dovést. K tomu pak vyuZiva vychovnych
prostredkd, které poklada za nejvhodnéjsi. Zpravidla se jedna o systém odmén a trestti
rizného druhu, ale také o vysvétleni, pouceni, predvedeni na urcitém vzoru a podobné.
V rodindch (na rozdil od vychovy ve Skole, kde jsou cile jasnéji stanoveny),
se postupuje Casto intuitivné, pricemZz vychodiskem vychovateli byva zkuSenost
z vlastniho détstvi. Vychovou bezdécnou pak rozumime kazdé (tedy i nezamérné)
pisobeni jednoho clovéka na druhého, pfi némz dochéazi k néjaké zméné osobnosti.
Casto se jedna o plisobeni vzorem, pfi¢emz toto ptisobeni byva mnohdy vzajemné..*!
Pokud jde o formovani postoje ke smrti, je tfeba brat v tivahu specifika jednot-
livych vyvojovych obdobi, zejména pak kognitivni vyvoj jedince. JiZ predSkolni dité
zna pojem smrti, ale jeSté si neuvédomuje, Ze se jedna o nezvratny proces, spise ji vni-
ma jako stav spanku. Presto se smrti obava, ale spiSe ve smyslu bolesti a odlouceni
od rodict (ne tedy smrti samé). Teprve kolem osmého az desatého roku véku dospiva
k pochopeni faktu smrti a jeji nevratnosti. Uvédomuje si poprvé svou vlastni smrtelnost,
coZ nékdy vede k uzkostnym staviim, strachu ze tmy, z odlouceni od rodict a jinych ne-
bezpeci. V tomto véku se vSak déti zpravidla spokoji s ujiSténim, Ze jim jeSté smrt ne-
hrozi, Ze je jeSté velmi daleko, protoZe se tyka hlavné starych lidi. (Pokud se dité v tom-
to véku presto se smrti setkd — napfiklad z divodu vazného onemocnéni — vyvoj pojeti
smrti to miZe jak urychlit, tak i zbrzdit. Jedna se vlastné o obranny mechanismus,
slouzici k zachovani psychické integrity.) Smrt se pozdéji stdva Castym tématem a to
zvlasté v obdobi dospivani. Dospivajici ¢asto uvazuji o smrti, pricemz vétSinou se jedna
spiSe o filosofické uvahy pri hledani smyslu Zivota a vlastni existence. V pripadé€ vlast-
niho vaZného onemocnéni jsou ale pravé dospivajici tou nejvice ohroZenou skupinou a
jejich reakce jsou daleko silnéjsi nez v kterémkoli jiném obdobi. Pro nasledné obdobi
mladé dospélosti je typické vytésnéni vlastni smrti, doprovazené naopak velkym stra-
chem o blizké lidi (zejména o vlastni déti). Ve stfednim véku se obava z bliZici se smrti
stava stale CastéjSim namétem dvah a vraci se s velkou naléhavosti. Dospély si uvédo-

muje, Ze smrt je uZ mnohem realnéjsi, ale zaroven uzZ vétSinou méné désiva. V obdobi

80 Srov. LANGMEIER, J., KREJCIROVA, D. Vyjvojovd psychologie. Praha: Grada Publishing, 1998, s.
247 — 256.
81 TamtéZ, s. 247 — 248.
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staii se postoj ke smrti stava zpravidla smiflivéjSim, ale osobni postoj je zasadné
ovlivnén spokojenosti ¢i nespokojenosti s dosavadnim Zivotem.®

Z uvedeného vyplyva, Ze konkrétni predstava smrti je vZdy spojena s urcitym
stupném kognitivniho vyvoje Na vyvoj této predstavy ma vsak velky vliv pravé vy-
chova, zejména v rodiné. Zatimco dfive se déti uz v raném véku zcela prirozené se-
tkavaly doma s rozenim, umiranim a se smrti, dnes je snahou rodi¢t uchranit je pred
touto ,,Sokujici” zkuSenosti. Zatimco dfive byla navstéva hibitova béZnou soucasti Zivo-
ta, dnes je spiSe vyjimkou. Naopak vyjimkou neni, Ze jeSté patnactileté déti nikdy ne-
byly na pohibu (byt i velmi blizké osoby). Vychovny trend jde timto smérem a asi jen
téZko se v dohledné dobé dockame zmény. Pokud se presto dité i dnes se smrti doma
piimo setka, velmi zaleZi na postoji celé rodiny (a na jeji emocionalni integrité) jak mu
pomiiZe tento proces zvladnout. Umrti ¢lena rodiny je momentem, ktery zcela méni
strukturu celého rodinného systému a naruSuje jeho stabilitu a budouci fungovani.
Do téchto okamzikid vstupuje i proces truchleni, kterému miZe rodinna dynamika jak

t83

napomoci tak branit. ,,Ukazuje se tak, Ze to, aby mél nds Zivot urcity smysl (smysl je

pri tom ddn vzneSenym cilem a nalezenim prostredkii vhodnych k jeho dosaZeni), vyza-
vénovat se totiZ vlastni smrti aZ na sklonku Zivota je jiZ pozdé. (...) AvSak soustredéni
se na smrt slibuje jesté dalsi prednost: ziskava se tim totiz pevny bod, hlavné tehdy, kdyz
o smrti plati, Ze je zcela jistd. “®* Zacina se vkradat myslenka, Ze tedy pravé vychova by
mohla byt tim nejsilnéjSim cinitelem, formujicim postoj clovéka ke smrti a umirani.
Mohla by mit miniméalné stejné silny vliv jako vira €i pfisluSnost k ur¢itému kulturnimu
prostiedi. Néktefi autofi davaji (pokud jde o formovani nazort a predstav) pravé vy-
chovnému procesu prioritu pred vSemi ostatnimi. Kunczik napriklad uvadi, Ze ,,...pro
pozndvdni agrese plati, Ze zdroje, z nichZ se jedinec agresivni chovani uci, jsou:1.bez-
prostredni rodinné prostredi a 2. subkultura, popr. spolecnost. Teprve na tretim misté
jsou masmedidlné nabizené symbolické agresivni vzory.“*

Pfimo se zde nabizi paralela s moZnym vlivem rodiny (tedy vychovy) a
(sub)kultury na podobné formovani postoji i ke smrti a umirani. Jsou tedy masova

média také az tim dalSim z fady vlivnych faktord? Podle minéni mnoha odborniki

82 Srov. LANGMEIER, J., KREJCIROVA, D. Vyvojovd psychologie. Praha: Grada Publishing, 1998, s.
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85 KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 229.
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pravdépodobné ano. Ale o tom konkrétnéji v nasledujici kapitole, kde se nejprve
podivame na to, jaké misto v soucasné postmoderni spoleCnosti masova média zaujimaji

a jaka je tedy jejich pozice na pomyslném Zebficku vliva.

30



4. MASOVA MEDIA A JEJICH MiSTO V SOUCASNE SPOLECNOSTI

NeZ se pokusime zaradit masova média do soucasného spolecenského kontextu,
je tfeba upresnit, co v naSem pripadé pod klicovym pojmem ,,média“ vlastné myslime.
V odborné literature totiZ najdeme bezpocet definic, které se mnohdy v pohledu na mé-
dia a jejich vztah ke spoleCnosti pomérné vyrazné lisi.

»Podle obecné definice je médium ndstrojem zprostredkovani ¢i komunikace —
neutrdlni spojkou Ci prostrednikem slouZicim ke zverejnéni poselstvi. V tomto smyslu vy-
raz média — tedy plurdl k vyrazu 'médium' — poukazuje na soubor komunikacniho prii-
myslu a technologii, které spolecné produkuji a Sifi zprdvy, zdbavu a informace urcené
k verejné spotrebé. Hovorime-li o 'médiich’, obvykle mame na mysli rozmanité medidlni
formy (zpravodajstvi, zabavu, rozhlas, televizi, film, web atd.). Vyraz 'médium' také
odkazuje ke specifickym technologiim, jejichZ prostrednictvim se poselstvi vysild. Médi-
em je rozhlas stejné jako televize, megafon Ci internet, nemluvé o nasem vlastnim hla-
su.“*® Zcela zamérné jsem v Gvodu této kapitoly zvolila jednu z nejnovéjSich definic
médii, ponévadZ rozvoj v této oblasti je tak rychly, Ze starsi definice podle mého nazoru
jiZz nevystihuji zcela presné podstatu a celou $ifi tohoto pojmu.

Také Reifova definuje masova média jako ,,prostfedek komunikace®, ale jeSté
dale upfesiiuje, Ze ,,média maji obvykle podobu velkych medidlnich organizaci, jejich
sdéleni jsou verejné dostupnd, standardizovand, vyrdbénd medidlnimi profesiondly a
za pomoci technickych apardatii Sitend k velkému, heterogennimu a disperznimu pub-
liku.“Y” Naproti tomu Jirdk definuje médium velice Siroce jako ,prostiedek,
prostrednika, zprostredkujici Cinitel — tedy to, co néco zprostredkovavd, co zajistuje

prostredi, v némz se néco odehrdvd.**

Konkrétnéji pak vymezuje komunikac¢ni médium
jako ,,médium, které zprostredkovdvd nékomu néjaké sdéleni (pomdhd vyjddrit viili,
zprostredkovadva poznatek Ci zkuSenost, nabizi ndzor, bavi a pod.), vénuje se tedy

projeviim mezilidské, socidlni komunikace.“”

Mezi jednotlivymi autory tedy najdeme misty podstatné rozdily. Na cem se ale v
podstaté vSichni shoduji je fakt, Ze vSechna uvedena média jsou mezi sebou tizce propo-

jena a navic maji silnou vazbu na spolecnost. VétSina tiSténych médii a televiznich

86 STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlIni kultury. Praha: Portal, 20009, s. 235.
87 REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 139.
88 JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portél, 2009, s. 36.

89 Tamtéz, s. 36.
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zpravodajskych kanalt napfiklad prevadi své zpravy na webové stranky a tyto stranky
pak prostfednictvim souboru konvenci upravuje (pouziva k tomu rtzné velikosti a typy
pisma, obrdzky, zvyraznéné casti textu, fotografie, odkazy apod.) a nabizi divdkovi.
K tomuto nazoru se priklani i McCombs, kdyZz uvadi: ,,K velkému mnoZstvi novin a
Casopisu, které vychdzely v 19. stoleti, pribyly ve 20. stoleti vSudypritomné ndnosy
filmu, rdadia, televize a kabelovych televiznich kandlii. V poslednich letech minulé éry se
pridal internet a kaleidoskopickda smésice komunikacnich technologii, které ddle
smazdvaji hranice mezi jednotlivymi médii a jejich obsahy.“® V podstaté totéZ, jen
jinymi slovy, uvadi i Ramonet (viz nasl. kap. 4.1).

Ve 3. kapitole jsme se pokusili charakterizovat soucasnou postmoderni
spolecCnost, jeji hlavni rysy a také ménici se pristup Clovéka k Zivotu, tedy i ke smrti a
umirani. Pokusili jsme se identifikovat nékteré faktory (vychovu v rodiné, kulturni
prostiedi a viru), které velmi pravdépodobné mohou mit vliv na tuto postojovou promé-
nu, jeZ se odrazi v praktickém chovani soucasného clovéka (v klesajicich poctech po-
hibd a naopak nastupujicim trendu pohibti tzv. bezobtadnich). Pokud tedy pfipustime,
Ze k urcitému posunu v postojich a vnimani smrti a umirani opravdu doslo (a fakta tomu
nasvédcuji), je namisté zamyslet se nad tim, co tuto zménu vyvolalo. Je pfitom velmi
pravdépodobné, Ze proména nenastala naraz, v jediném okamZiku, ale spiSe postupné a
pomalu, protoZe pro zmény ve spolecnosti je charakteristicky pravé fakt, Ze zpravidla
neprichazeji nahle, ale s urcitym zpoZdénim; a také to, Ze jsou vZdy aZ nasledkem, ktery
prichazi v reakci na néjaky podnét. Co je tedy tim podnétem, ¢i spiSe souborem podné-
ta, které zpiisobily tuto zménu? Domnivam se (a pokusim se to i dokazat), Ze jednim
z vyraznych faktord, které prispély k proméné postoje ke smrti a umirani, je pravé in-
tenzivni ptisobeni masovych médii. Jednoducha uvaha totizZ napovida, Ze vySe uvedené
vlivy (vychova v rodiné, tradice i vira) jsou prvkem, ktery byl v historii pfitomen vice ¢i
méné vZdy a to moZna silnéji neZ dnes a tedy nelze tvrdit, Ze by se na pomyslné scéné
vlivli objevily nové nebo docela nedavno. Pro¢ by tedy vyraznéjsi zmeénu, takovou, jaké
jsme svédky dnes, nezptsobily jiz diive?

V oblasti masovych médii je tomu jinak. Zv1asté v poslednich nékolika malo le-
tech zaznamenavaji totiZ pravé masmédia nebyvaly rozmach, coZ je patrné témer

na kazdém kroku. Média se stala soucasti naSich Zivott a troufam si tvrdit, Ze tento

90 McCOMBS, M. Agenda setting. Nastolovani agendy: masovd média a verejné minéni. 1. vyd. Praha:
Portal, 2009, s. 16.
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posun je natolik rychly, Ze jej lze pomérmné dobfe zaznamenat i v jedné jediné generaci.”
Meédia jsou vSude kolem nas a néktefi autori dokonce hovori o viddé médii a o urcité de-
realizaci svéta, ke které pravé masova média prispivaji.”” Jak téZké je jim odolat, poci-
tuje snad kazdy z nas. Kabelové televize nabizeji desitky programt, osobni pocitace
s napojenim na rychly internet vlastni jiZ v podstaté kaZda rodina, reklama (zvlasté ne-
vyzadana) je vSudypritomna. Jen téZko si lze predstavit clovéka, ktery by touto medialni
silou nebyl néjakym zpiisobem zasaZen. Navic rychlost technologického vyvoje je ob-
rovska. Média zaplavuji svét a méni naSe vnimani Casu a vzdalenosti. ,,Média nahrazuji
dosavadni roztristénost celistvosti. Pohyb informaci zhruba rychlosti svétla se stdvd
nejrozsirenéjsim svétovym priimyslem a spotreba informaci se adekvdtné stavd nejrozsi-
renéjsi spotrebni funkci. Zemékoule se stdva ucenym spolecenstvim a soucasné, vzhle-
dem k pevné provdzanosti vzdjemnych vztahitl, malickou vesnici. “** Kdyz vydava Lipo-
vetsky na pocatku devadesatych let knihu Era prdzdnoty (s podtitulem Uvahy o sou-
casném individualismu), v niZ velmi vystiZzné vykresluje obraz budouci spole¢nosti
prosycené médii vSeho druhu, piSe mimo jiné: ,,Kabelova televize dnes v nékterych
americkych méstech nabizi vybér z osmdesadti specializovanych kandlii, a to nepocitdme
kanaly 'na objednavku'. Odhaduje se, Ze za Sest nebo sedm let bude potreba témeér sto
padesdti kabelovych programii.** Pro soucasnd masova média je navic typicka jejich ho-
mogenita. Ta je nejvice patrna v oblasti zpravodajstvi. Na tento rys poukazuje i Jirak,
kdyZ hovo¥i o konvergenci médii.*® Dnes uZ takika nenajdeme vyraznéjsi rozdily (vyjma
pouZitych technologii) mezi jednotlivymi médii. Na to poukazuji i Hallin a Mancini:
,» Pokud bude tento trend i naddle pokracovat, Ize si predstavit tiplnou konvergenci me-
didlnich systémii Spojenych stdtii a zdpadni Evropy.“® Austin Harrington, docent socio-
logie na Université v Leeds, zase predklada zndamou Baudrillardovu studii konzumni
spoleCnosti, v niZ Jean Baudrillard, znamy francouzsky sociolog, kulturni kritik a teo-
retik postmoderny, ,,...popisuje svét, v némZ elektronickda média pronikaji kazdym aspek-

tem denniho Zivota — od televize a filmu aZ k internetu a mobilnim telefoniim. Je to svét,

91 Srov. HALLIN, D. C., MANCINI, P. Systémy médii v postmodernim svété. Tri modely médii a politiky.
Praha: Portal, 2008, s. 303.

92 LIPOVETSKY, G. Era prdzdnoty. Uvahy o sou¢asném individualismu. 4. vyd. Praha: PROSTOR, 2008,
s. 37.

93 McLUHAN, M. Clovek, média a elektronickd kultura. Vybor z dila. 1. vyd. Brno: Jota, 2000, s. 159.

94 Tamtéz, s. 29.

95 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 44 - 45.

96 HALLIN, D. C., MANCINI, P. Systémy médii v postmodernim svété. Tri modely médii a politiky. Praha:
Portal, 2008, s. 305.
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v némZ je 'skutecnost’ zavisld na médiich. Skutecnost je vlastné natolik prostoupena si-
mulaci médii, Ze se neustdle rozpadaji rozdily mezi skuteCnym a imagindrnim, jeZ jsou
povazovdny za samozrejmost.“”” Baudrillard jde dokonce tak daleko, Ze navrhuje nahra-
dit kritickou teorii tzv. fatdlni teorii, v niZ jde o to, Ze ,teorie vytvari uddlost samu
0 sobé a v sobé“.”® Mimo jiné zavadi i termin simulacrum pro oznaCeni zprostfedkované
simulace skute¢nosti (viz kap. 2). Baudrillard tedy podava obraz svéta, v némz elektro-
nicka média prostupuji nasim béZnym Zivotem tak intenzivn€, Ze se rozpadaji rozdily
mezi skuteCnym a imaginarnim. Tvrdi, Ze skutecnost je natolik prostoupena simulaci
médii, Ze mGZeme hovofit o ,,véku simulace“. Ten podle ného nastava v momenté, kdy
jsou zlikvidovany vSechny vztazné body. Stav, kdy tyto vztazné body jiZ neexistuji, pak
nazyva ,hyperrealitou“.” Neni bez zajimavosti, Ze néktefi Baudrillardovu vizi
srovnavaji s hlavni ideou amerického kultovniho filmu The Matrix. (USA, 1999, r. L. a
V. Wachowski) a dokonce rozvijeji mySlenku, Ze film z Baudrillardovy teorie vlastné
vychazi.'” Sam Baudrillard to vSak odmitl, kdyZ na toto téma poskytl v roce 2003 roz-
hovor listu Le Nouvel Observateur.'"

Postaveni a vlivu masovych médii v souCasné spoleCnosti se ale vénovala cela
fada dalSich autori. M. McCombs'?* ve vztahu k masovym médiim zavadi termin agen-
da setting (nastolovani agendy). Jde o vyznamnou teorii, jejimZz duchovnim otcem je
Walter Lippmann'® a podle niZ se jednad o spoleCensky jev, kdy pravé masova média
(tedy nikoli politici, ufednici, diktatori nebo tfeba knéZzi), nastoluji agendu vetrejného
zajmu. Jinak feceno, jde o stav, kdy média maji schopnost formovat vefejné minéni a

tim de facto urcovat, co bude vefejnost vnimat jako dileZité. Toho dociluji nejen vybé-

97 HARRINGTON, A. a kol. Moderni socidlni teorie. Zdkladni témata a myslenkové proudy. 1. vyd. Praha:
Portal, 2006, s. 351 — 352.

98 Srov. BAUDRILLARD, J. Forget Foucault. New York: Semiotext(e), 2007, s. 127.

99 BAUDRILLARD, J. Simulations. New York: Semiotext(e). 1983, s. 4.

100 MESSIER, Vartan, P. Baudrillard in The Matrix: The hyperreal, Hollywood, and a Case for Misused
References. The Film Journal : Passionate and informed film criticism from an auteurist perspective
[online]. June 19, 2003, 14, [cit. 2010-07-28]. Dostupny z WWW:
<http://www.thefilmjournal.com/issue13/thematrix.html>.

101 GENOSKO, Dr. Gary ; BRYX, Adam. The Matrix Decoded : Le Nouvel Observateur Interview With
Jean baudrillard . International Journal of Baudrillard Studies [online]. July 2004, vol.1, number 2, [cit.
2010-07-28]. Dostupny z WWW: <http://www.ubishops.ca/baudrillardstudies/vol1_2/genosko.htm>.

102 Maxwell McCombs — profesor Zurnalistiky na University of Texas, Austin, USA. Roku 1968 zavedl
spolu s Donaldem Shawem termin agenda setting do medialnich studii. Na toto téma publikoval jiZ vice
neZ 400 odbornych studii.

103 Walter Lippmann — nar. 1889 - T 1974. americky intelektudl, spisovatel, reportér a politicky
komentéator. V roce 1922 vydal knihu Public Opinion, v niZ shrnul myslenky nastolovani agendy médii.
Ackoliv sam toto oznaceni jeSté nepouzil, tvrdil, Ze jsou to pravé zpravodajska média, ktera urCuji nasi
kognitivni mapu svéta. Vefejné minéni dle Lippmanna reaguje nikoli na okolni prostfedi, ale
na pseudoprostiedi, které vytvareji zpravodajska média.
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rem témat, ale i jejich umisténim (na titulni strance novin, na hlavni strance internetové-
ho portélu, v ivodu zpravodajské relace) a pripadné také jejich grafickou tipravou.'™

Kromé terminu agenda setting (nastolovani agendy) se mtiZeme setkat i s termi-
nem agenda building (budovani agendy). Velmi vystiZzné tyto dva terminy odliSuje
Graberova'®: ,Média nastoluji agendu tehdy, kdyZz tispésné upoutaji pozornost
na néjaky problém. Buduji verejnou agendu, kdyZz poskytuji kontext urcujici, jak
o daném tématu lidé uvazuji a jak hodnoti jeho vyznam.«'*®

Jirak pfimo uvadi, Ze noviny, Casopisy, rozhlas a televize jsou zcela nepochybné
konstitutivnim rysem soucasnych (post)industridlnich spoleCnosti a soucasné vyznam-
nymi redliemi naSeho Zivota. Tvrdi, Ze je zcela nepochybné, Ze se média podileji
na podobé naseho kaZdodenniho Zivota a jsou jednim z pfiznacnych ryst nasi sou-
Casnosti.'” V jiné uvaze se pak zamysli nad nepochybnym vlivem médii na naSe Zivoty
a nad tim, jak obtiZné je tento vliv dokazat.'®

Mnoho renomovanych autorii se tedy shoduje v tom, Ze média skutecné prostu-
puji celou postmoderni spolecnosti a tudiZ je vice neZ pravdépodobné, Ze ji né€jakym
zptisobem i ovliviiuji. Myslim si, Ze soucasnou spolec¢nost 1ze dokonce v jistém smyslu
nazvat medialni spolecnosti a to proto, Ze vétSina komunikace probiha praveé
prostfednictvim riznych druhti masovych médii, jejichZ trvalou pfitomnost kolem nas

uz mnohdy ani nevnhimame. Pokusme se tedy trochu zprehlednit oblast souasnych ma-

sovych médii.

4.1 Déleni masovych médii

Pokud hovorime o masovych médiich, setkavame se hned s nékolika moZnymi
zptisoby jejich rozdéleni. Jednim z hledisek, podle néhoZ miizeme média délit, je jejich
dosah, jehoZ pomoci si ziskavaji publikum. RozliSujeme pak mezi hromadnymi sdé-
lovacimi prostredky, jejichZ signal se §ifi do mnoha mist z jediného zdroje (tzv. broad-

cast media) a médii, kterd jsou tizce zamérend a jsou cilena na konkrétni publikum (tzv.

104 Srov. McCOMBS, M. Agenda setting. Nastolovdni agendy: masovd média a verejné minéni. 1. vyd.
Praha : Portal, 2009, s. 25 — 33.

105 Doris A. Graberova — nar. 1958 — piisobi jako profesorka na Columbia University New York a
na University of Illinois, USA, kde v soucCasnosti ptisobi na oddéleni politickych véd. Zabyva se také
teorii percepcniho schématu, ktera se vztahuje k pfijimani medialniho sdéleni.

106 McCOMBS, M. Agenda setting. Nastolovani agendy: masovd média a verejné minéni. 1. vyd. Praha:
Portél, 2009, s. 204.

107 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portél, 2009, s. 46.

108 Srov. JIRAK, J. Média a moc. In BEZDICEK, V. (ed.) Média a moc. Praha: Votobia ve spolupraci
se Syndikatem novinar CR, 2000, s. 52 - 53.
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narrowcast media). Vyvoj pritom probihal od prvné jmenovanych (po druhé svétové
valce) k tizce zaméfenym médiim, jako jsou napfiklad regiondlni programy. Na pomezi
mezi témito dvéma skupinami médii pak stoji internet, jehoZ nastup v Sedesatych a
sedmdesatych letech dvacatého stoleti a zpristupnéni webu vefejnosti v roce 1989

109

znamenalo doslova revoluci v pristupu k médiim.”™ Uvedené déleni médii je jedno

Jiné (snad vice tradi¢ni) déleni médii predklada Jirak, ktery k masovym médiim
fadi tisk, rozhlas a televizi, oviem s dodatkem, Ze toto déleni neni zdaleka presné, pro-
toZe charakter masovosti maji dnes de facto vSechny komunikacni prostfedky. K ma-
masové distribuované (napf. hudebni) nahravky."°

Podobny nazor zastava i Ramonet, kdyZ uvadi, Ze masova média uz dnes nema
prili§ smysl rozdélovat na tisk, rozhlas a televizi, protoZe jsou navzajem velmi tizce pro-
pojena."! Domnivam se, Ze Ramonet narazi na jev, ktery pozdéji podrobnéji rozebereme
v kapitolach vénovanych jednotlivym médiim, a sice ten, Ze média vlastné opakuji jina
média a imituji je. Jde o situaci, kdy prakticky naprosto identickou zpravu najdeme
ve stejnou dobu v témér totoZné grafické podobé jak v tiSténych médiich, tak v televizi a
soucCasné uplné stejnou na internetu.

PrestoZe jsou média mezi sebou Uizce propojena, pro nase ucely (a pro vétsi pre-
hlednost prace) zlistaneme u tradi¢niho déleni masovych médii, které predklada Jirak,
ovSem s tim, Ze k tomuto vyctu pfidame internet. Ten sice na jedné strané vykazuje
bezesporu zndmky masovosti (je vyuzZivan obrovskym poctem lidi, ¢asto vzdjemné pro-
pojenych), na stranu druhou je ale zaleZitosti pomérné vyrazné individualni, ¢imz tuto
masovost rozbiji. K tomu jisté prispiva hlavné fakt, Ze internet je interaktivni, ¢imz
z masového publika ¢ini publikum autonomni, aktivni a tedy méné poddajné. McQuail
dokonce pripisuje internetu potencial byt zakladem pro ,,nové, na mistni pospolitosti Ci
na Sirsim zdjmu zaloZené, typy sdruZovdani (...). Do zprostredkované spoleCenské komu-
nikace se navraci lidské méritko a individualita, obnovuje se rovnost sil okrajového pri-
jemce a dominantniho centralizovaného podavatele. “''* Pfesto se ale domnivam, Ze in-

ternet diky svému obrovskému rozsifeni ma své misto mezi masovymi médii. Nakonec:

109 Srov. STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlIni kultury. Praha: Portal, 2009, s. 239 - 240.
110 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portél, 2009, s. 36 - 40.

111 Srov. RAMONET, 1. Tyranie médii. 1. Vyd. Praha: Mlada fronta, 2003, s. 55.

112 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999, s. 324.
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i Jirakem zmifiované masové distribuované nahravky jsou dnes Sifeny v nejvétsi mife
praveé prostfednictvim internetu.

Na tomto misté povazuji za dileZité zminit jeSté termin ,,nova média“, se kterym
se v posledni dobé miiZeme setkat. Jedna se o pojem, ktery, prestoZe je pomérné novy,
zménil svlij vyznam uz dvakrat. Pivodné oznacoval komunikacni prostfedky, které
se objevily jako novinky po uspésném nastupu televize - timto zptisobem tedy pouziva
pojem ,,nova média“ starSi literatura do poloviny devadesatych let. Oznacovala se jim
média, ktera vlastné neméla mnoho spolecnych vlastnosti, kromé toho, Ze pracovala
s prvky interaktivity nebo s videem. Patfily sem tedy technologie rozSifujici vlastnosti
televize a telefonu — videorekordéry a videokamery, teletext, videotelefon a casteCné
i pocitaCové hry. Od poloviny devadesatych let dvacatého stoleti se ovSem vyznam
pojmu ,,nova média“ méni. Souvisi to s rychlym rozvojem pocitacovych technologii a
siti a patfi sem napriklad CD-ROMy, WWW, GSM, ICQ a podobné. Bez vyjimky
se tedy jednd o média zaloZena na pocitacovych technologiich a pozdéji sitich. Pojmy

,nova média“ a ,,poCitacova (neboli digitalni) média“ tak dnes zaCinaji splyvat.'*

4.2 Rostouci vliv médii na clovéka a verejné minéni

"Whatever we know about our society, or indeed about the world in which we live, we

know through the mass media.""*

Kazda spolecCnost potfebuje jednu dominantni reprezentaci skutecnosti. Tuto roli
dfive zastavala cirkev, coZ potvrzuje i D. Lyon'”, kdyZ metaforicky popisuje, Ze ,,stin
kostelni véZe zasahoval ve stfedovéké a rané novovéké Evropé bezmdla do veskerého
déni ve spolecnosti. Co se stalo pak? Podle radikalni verze tezi o sekularizaci
se nejenom vyznamné zkrdtil onen stin, ale zdroveri s oslabenim cirkevniho vlivu
se spolecnost zkrdtka stala méné zboznou, neZ do té doby byvala.“'*® JestliZe tedy hlavni

ulohu donedavna v tradi¢nich evropskych spoleCnostech hrala cirkev, ktera stavéla

113 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 134.

114 LUHMANN, N. The Reality of The Mass Media. Stanford: Stanford University Press (orig. Die Realitdt
der Massenmedien), 2000, s. 1.
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jednotny obraz svéta a poskytovala tak kli¢ k pochopeni udalosti a k rozliSovani mezi
dobrym a zlym, pak dnes, kdybychom chtéli najit podobného reprezentanta, bychom
za ného oznacili s nejvétsi pravdépodobnosti pravé média. Nasledujici kapitola se proto
dotyka toho, jak ptisobi masova média na soucasného ¢lovéka, tedy jaky na ného mohou
mit vliv ¢i dopad. Pravé zkoumani pfipadnych ucinki médii je nejcastéjSi motivaci
vétSiny vyzkumi v medialni oblasti. Jedna se o velice Sirokou problematiku, ktera za-
hrnuje dva zakladni aspekty: masova média na strané jedné a recipienta (posluchace,
uzivatele, divaka, tedy ¢lovéka, na néhoz tato média pisobi) na strané druhé. Zda je toto
pisobeni vz4jemné nebo spiSe jednosmérné (tedy pouze od médii smérem k recipientovi
nebo pouze opacné), je vedlejsi otazkou, na kterou se pokusime najit odpovéd..

JeSté predtim je ale potfeba opét zminit drobné rozdily, které se vyskytuji zejmé-
na v anglosaské terminologii a na které v souvislosti s vyzkumem médii poukazuje Ji-
rak. RozliSuje mezi pojmy impact (dopad, pasobeni), influence (vliv) a effect (i¢inek).
VSechny tyto terminy se pritom vztahuji k ptisobeni médii jak na jednotlivce (a jeho
chovani, pocity a postoje) tak na skupiny ¢i celou spole¢nost.'’” ProtoZe jsou mezi témi-
to terminy vcelku nepatrné vyznamové rozdily a tyto pojmy jsou jednoduSe zaméni-
telné, nebudeme mezi nimi déle rozliSovat, nebot’ by to zbytecné vedlo k vétsi nepre-

hlednosti textu.

4.2.1 Historie vyzkumii vlivu masovych médii na clovéka

Médiim je Casto pricitana schopnost tvarovat, pfipadné upeviiovat nazory a po-
stoje a vlivem toho i chovani ¢lovéka. A pravé na toto téma bylo do souCasné doby
provedeno mnoho vyzkumnych studii. VétSina z nich se zabyvala problematikou ucinku
masovych médii na clovéka nebo na verejné minéni jako celek. Zajimavosti je,
Ze v podstaté vSechny tyto priizkumy pracuji uz na svém pocatku s faktem, Ze média
jako takova na Clovéka (a vefejné minéni) néjak ptisobi. VétSinou tedy vychazeji z pred-
pokladu, ktery se nesnaZzi nijak zddvodiiovat a berou jej jako samoziejmost. Logicky
se to nabizi: pokud chceme zkoumat vliv médii na ¢lovéka (Ci vefejné minéni), musime
jej a priori predpokladat. Postman dokonce tvrdi, Ze ,vzhledem ke zptisobu, jakym
médium ridi Ci organizuje nase mysleni a integruje nase zkusenosti se svétem, ovlivriuje

naSe védomi i spolecenské instituce v myridddch forem. Vliv médii je patrny i v nasich

117 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 325.
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koncepcich tcty, dobra nebo krdsy. Zpiisoby definice a regulace naSich predstav o tom,
co je pravda, jsou viak ovliviiovdny médii vidycky.“''®

VétSina studii se tedy zaméfuje uz konkrétné na silu Gc¢inkd masovych médii.
Pfitom jednou z nejznaméjSich formuli, vyuzivanou pro zkoumani ucink médii, je tzv.
Laswellova formule z roku 1948, ktera vypada nasledovné:

,, kdo Fikd — co — jakym kandlem — komu — s jakym tcinkem. “'*°

Protoze vyzkumt zaméfenych na medialni Gcinky probéhla velka spousta,
pokusme se pribliZit si z publikovanych studii alesponl nékteré nejzasadnéjsi nebo nejza-
jimavéjsi.

Pfimy a nepfimy vliv médii

Prvnim analyzdm medialnich uc¢inki na recipienty predchéazely pokusy o teo-
retické pochopeni masové komunikace, které vychazely z psychologie mas. UzZ tyto
analyzy predpokladaly existenci média, které je schopno ovlivnit masy, které tak
podléhaji urcitému tlaku a sugesci. Tato predstava mas pfitom vychazela z Le Bonovy
teorie a méla tudiZ vyrazné negativni nadech; masy byly povaZovany takika za jakési
lehce manipulovatelné ,,stado“. Jednoduchy jednosmérny model masové komunikace

pak vypadal ndsledovné:'*

Model ,,podnét — reakce“ masové komunikace:

piisobeni identické reakce individualnich
recipientti
podle zaméri komunikatora

obsahy distribuované
masovymi médii >

Tento model ,,podnét — reakce® byl ale po prezkoumani rozsifen o stfedni clanek, tedy

,organismus®“. Stale se ale jednalo o jednosmérny, transportni model komunikace:'*'

118 POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opravené vyd. Praha: Mlada
fronta, 2010, s. 34.

119 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 22.

120 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 19.

121 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 20 — 21.
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Model ,,S — O — R“ masové komunikace:

obsahy individualné se
distribuované [~ organismus P  lisici reakce
masovymi médii recipient

(Podobné se na ptisobeni médii diva i Jirdk, kdyZ rozliSuje mezi medialnim pt-
sobenim pfimym a nepfimym, zprostiedkovanym. Za piimé ptsobeni médii povazuje
takové ptisobeni, které je spojovano s ptisobenim nabizeného medialniho obsahu jako
rozhodujiciho podnétu. Tomuto mySlenkovému ramci odpovida vySe uvedeny model
,podnét — reakce“. Soucasti ivah o pfimych ucincich je i vira v moZnou uspésnost za-
mérného piisobeni médii a tedy i obavy z jejich zneuziti k manipulaci. Toto nebezpeci je
zminovano zejména v souvislosti s détmi a dospivajicimi. Naopak za nepfimé, tedy
zprostredkované ptisobeni médii, kterému odpovida vySe zminény model ,,S — O — R,
oznacuje Jirdk takové plisobeni médii, kdy do hry vstupuji i jiné faktory, naptiklad vliv
nazorového viidce nebo situace, kdy jednotlivec nebo skupina nebyli viilbec medialnimu
vlivu vystaveni, ale presto se u nich, c¢asto i se znacnym casovym odstupem, tento vliv

objevuje a to jako nasledek kontaktu s jinymi lidmi.)'*

4.2.2 Ctyti faze vyzkumu médii

Po tomto pocatecnim obdobi se jiZ naplno rozvinul empiricky vyzkum ucinkd
médii na jedince a vefejné minéni. JestliZe se tedy dosavadni priizkumy orientovaly spi-
Se psychologicky, nyni nastupuji na fadu sociologové. Nasledujici fadu empirickych vy-
zkumii rozdéluje Denis McQuail, do ¢tyr hlavnich féazi, pfiCemz pravé jeho periodizace
je tou, ktera byva uvadéna nejcastéji.

Prvni faze, oznaCovana nékdy jako fdze velmi mocnych médii, saha od zacatku
20. stoleti do tficatych let. V tomto obdobi ptfevladal nazor, Ze média maji viceméné
neomezenou moc manipulovat vefejnosti a to podle vile téch, ktefi média ovladaji a
maji moc urcovat podobu medialnich obsahti. Tyto nazory jesté nebyly podepreny syste-

matickym vyzkumem ptisobeni médii ani patfi¢nym metodickym postupem.'*® Do toho-

122 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 335 - 336.
123 Srov. McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, s. 360.
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to obdobi patfi i model, ktery uvadi Sturkenové v souvislosti s vyzkumem ucinki médii
na Cloveéka, kdyZ zminuje znamou teorii podkoZni jehly. Jeji podstatou je tvrzeni,
Ze ,,média maji na divaky primy a okamzity dopad a rozvijeji pasivni chovdni divdkii
zdrogovanych' medidlnimi texty, jejichZ prostrednictvim jim 'injektuji' myslenky a
ndzory.“'*

Druha faze vyzkumu ucinki médii se zabyvala zejména zkoumanim mozného
vlivu zobrazovaného nasili na rostouci agresivitu déti a mladistvych. Tato etapa je
ohranicena tricatymi léty 20. stoleti a pocatkem let Sedesatych. Uvedené obdobi je spo-
jovano se sadou akademickych vyzkumi, znamych jako ,,Payne Fund Studies“ (studie
Paynova fondu). Probihaly v letech 1933 — 1935 a jednalo se uZ o zkoumani za pomoci
védeckych metod. Zaklad tvorila myslenka, Ze stejné medialni obsahy jsou rtznymi
skupinami recipienti vnimany odlisné, a to na zakladé jejich prislusnosti k urcité soci-
alni kategorii.'*

Treti faze vyzkumi spada do sedmdesatych let 20. stoleti a ohranicena je pfi-
bliZzné rokem 1980. Priklani se opét k silnym medialnim tcinktim; byva proto nazyvana
fazi znovuobjeveni mocnych médii (ale uz nikoli ve smyslu jednoduchého ptisobeni,
oznacovaného jako teorie podkozni jehly). Jedna se o dobu, kdy v rozvinutych primys-
lovych zemich vrcholi vliv televizniho vysilani. Pro toto obdobi jsou typické studie za-
byvajici se ptisobenim médii na celou spolecnost, jeji usporadani a dynamiku. Vice
se uvazuje o dlouhodobém a nepfimém vlivu médii. Badatelé tehdy prisli s myslenkou,
Ze na socializaci jednotlivce do spoleCnosti se také vyznamnou mérou podileji média,
nebot’ uci jednotlivce, jak se stat soucCasti spolecnosti a to tim, Ze mu o ni poskytuji
velké mnozZstvi informaci a ukazuji fadu vzorti. Do tohoto obdobi spada i vyznamna
prace E. Noellové-Neumannové, ktera v roce 1974 zformulovala hypotézu o spirdle ml-
Ceni (podrobnéji viz kap. 2). Patii sem i teorie, kterou v roce 1972 zpracovali McCombs
a Shaw a ktera je znama jako teorie o nastolovani agendy, tzv. agenda-setting. Jeji
podstatou je poznani, Ze pravé masova média maji vyrazny vliv na to, co lidé povazuji
za duleZité.

Pro ctvrtou fazi, datovanou do pocatku osmdesatych let 20. stoleti, je typicka si-
Ind pozice médii a soucCasné silna pozice publika. Nékdy se hovofii o fdzi dohodnutého

vlivu médii nebo o transakcich mezi médii a publikem. Predmétem tvah je (kromé

124 STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudlni kultury. Praha: Portal, 2009, s. 244,
125 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 21 — 22, té%
srov. McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, s. 360.
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spolecCenské reality) medialni realita jako zvlastni typ socialni konstrukce reality, kdy
mediované obsahy jsou vnimany jako projekce spole¢nosti samé.'*®

Tim se McQuailova klasifikace uzavira, ale aby byl vycet tiplny, je tfeba upo-
zornit na rozvoj internetu a digitalnich médii od pocatku devadesatych let 20. stoleti,
ktery trva dodnes. Od prelomu stoleti patfi média prezentovand na internetu jedno-
znacné k nejrychlej$im a nejbohatSim zdrojim informaci, navic dostupnym komukoli a
to bez ohledu na polohu a pohyb uZivatele. Nékdy se objevuji pochybnosti, zda tato mé-
dia jeSté spadaji do masovych médii, ponévadZ vlastné spiSe osvobozuji clovéka od dik-
tatu masové komunikace (v tomto smyslu Jirak hovofi o ,,pozitivni sile novych médii* -
viz vyse).'”

Hovorime-li o vlivu masovych médii na Clovéka, je vhodné se zamyslet také nad
dopady takového ptisobeni pokud jde o moZnou zménu postoji. MiiZeme viibec o ta-
kové zméné hovorit? Predstavy o vlivu médii na postoje vychazeji z predpokladu,
Ze média jsou schopna svymi obsahy vytvaret, formovat a rozvijet nazory, postoje a
presvédceni recipientti. Nejprokazatelnéji bylo potvrzeno pisobeni médii ve smyslu po-
silovani jiz existujicich postojt a nazort (a predsudkii) a ovliviiovani nazora dosud ne-
vyhranénych nebo teprve se formujicich. To ale neznamena, Ze by média nemohla také
postoje vytvaret nebo jiZ vytvorené pozménovat. Tyto tcinky byly sice pozorovany zej-
ména u chovani volicd, ale to neznamenad, Ze nemohou zasahovat i do oblasti formovani
postojt ke smrti a umirani (pravdépodobné vedle mnoha dalSich faktorti).'*®

O dokazaném vlivu médii na clovéka hovofi i Eco, kdyZ zmifuje jev, ktery popi-
suje také McLuhan a ktery je oznaCovany jako posturomotorickd indukce. Jedna
se 0 béZné pozorovanou reakci, kdy sledovany obraz ptriméje divaka ke spolujednani za-
rovein se zobrazovanou akci. Tato psychofyzicka ucast je vysvétlovana procesy séman-
tického chapani, které jsou schopny vyvolat efekty v chovani ¢lovéka.'” Tuto teorii do-
pliiuje Jerry Mander, kdyZ ve zmifovaném jevu spatiuje priciny (zejména détské)
hyperaktivity."* Tim se dostdvame k otdzce etiky médii a k tomu, zda a jak jsme jimi

pripadné manipulovani.

126 Srov. McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 1999, s. 363.
127 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 379 — 381.

128 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 358 — 359.

129 Srov. ECO, U. Skeptikové a tésitelé. Praha: Argo, 2006, s. 318.

130 Srov. MANDER, J. Cty#i diivody pro zrusent televize. Brno: Doplnék, 2000, s. 162 — 163.
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4.3 Etika médii, manipulace

Etika masovych médii

Problematika zpisobu zobrazovani smrti a umirani v masovych médiich je vzdy
také otazkou etickou. Podivejme se na to, jak jsou etické normy a zasady pritomny
v masovych médiich a jakym zplisobem jsou uplatiiovany v praxi.

Pokud se chceme zabyvat etikou médii, je tfeba nejprve upfesnit obsah tohoto
slovniho spojeni. Mluvime-li o etice médii, pak bychom vlastné méli hovorit nikoli
o masovych médiich jako takovych, ale o profesni etice téch, ktefi za témito médii stoji.
JednodusSe feceno: eticky nebo neeticky se nemohou, dle mého nazoru, chovat média,
ale ti, ktefi je plni konkrétnim obsahem a davaji jim urc¢itou podobu a styl. Média jsou
jen prostfedkem, ktery tyto obsahy dale zvefejiiuje. Jadrem etiky médii je tedy etika
zurnalistd, pripadné redaktord, ale potazmo i téch, ktefi tato masova média vlastni a roz-
hoduji o jejich obsahové a grafické podobé.

Stejné jako vétSina profesi, i Zurnalisté, redaktofi a ostatni medidlni pracovnici
maji povinnost Fidit se pfi své praci urcitymi zdsadami, tedy profesnim etickym kode-
xem. Souhrnné lze vSak Fici, Ze tyto kodexy obsahuji spiSe obecné formulace jako je
Ucta k pravdé, poctivost, povinnost podavat zpravy pouze v souladu se skutecnostmi,
povinnost zachovavat profesni tajemstvi a podobné. Rady pro jednani v konkrétnich
situacich a navrhy reSeni nejcCastéjSich etickych dilemat vSak chybi. Pro posouzeni
hodnoty a vyznamu etickych pravidel je dtileZité kdo pravidla formuluje, resp. kdo pro-
sazuje Ci vynucuje jejich dodrZovani, nebot motivace jednotlivych pravidel mtize byt (a
zpravidla byva) podminéna jeho z4jmy. O to vétSi poZadavky jsou kladeny na osobni
moralku pracovnikd, jejich znalosti, zodpovédnost a zkuSenosti.'*! Etické kodexy pritom
nejsou vysadou pouze novinait v tiSténych médiich. Disponuji jimi i média elektronicka
(Casto se pritom vlastné jedna o totéZ médium v elektronické podobé). Napriklad eticky
kodex novinari deniku MF DNES je souCasné zavaznym i pro novinare, ktefi se podile-
ji na pripravé internetové podoby tohoto deniku, tedy serveru www.idnes.cz. '*

Absence shody v pojeti dobra a neexistence obecné zavaznych hodnotovych sys-
téma spolu s neochotou postmoderniho ¢lovéka pfijmout jakékoli omezeni nebo korigo-

vani jeho svobodné seberealizace znesnadiiuje orientaci v tom, co jeSté mizZeme v ob-

131 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 84 - 88.

132 MF DNES : nejvétsi seriézni noviny v CR [online]. © Copyright 1999 — 2010 [cit. 2010-08-18]. Eticky
kodex novinait MF DNES a iDNES.cz. Dostupné z WWW: <http://zpravy.idnes.cz/mfdnes.asp?
y=mfdnes/eticky-kodex.htm>.
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lasti masovych médii oznacit za eticky prijatelné, a co uz se nachazi za touto hranici. To
vSak otevira pole k hlubsi diskusi o etickych otazkach novinarské prace.

Specifikem novinaiské profese je jeji velikd otevienost. Ta na jedné strané
umoZziuje, aby napiiklad prace v redakci zpravodajstvi prisné nevyZadovala
absolvovani néjakého odborného vzdélani, na druhou stranu ale klade velké naroky
na mediadlni instituce, které musi zajistit, aby nové prichozi redaktofi pracovali
zadoucim zptisobem. Eticky kodex je pfitom jen jednou z mnoha cest, jak toho
dosahnout. I pfi maximalni snaze o dodrZovani vSech etickych pravidel a norem, které
organizace vyzaduje, totiZ Casto (i z divodu zminované obecnosti kodexu) zalezi
predevsim na vlastnostech redaktora, na jeho zkuSenostech a osobnich postojich
(zejména hodnotovém ramci a jeho predstavach o tom, co je spravné a co nikoli).'*?

Ceska vefejnopravni televize (CT) mé napfiklad od roku 1995 sviij vlastni
Eticky panel, definovany jako ,,poradni orgdn generdlniho feditele CT, jehoZ posldnim
je posilit diivéru verejnosti v odpovédny pristup Ceské televize k otdzkdm profesni etiky
a jejiho dodrzovdni“.*** V Kodexu CT v ¢l. 7 — Otdzky ndboZenstvi a etiky — se mimo
jiné uvéadi: ,,Program a jedndni Ceské televize budou vidy poméFovdny také etickymi
normami. Ceskd televize vychdzi z mravnich tradic evropského civilizacniho okruhu.(..).
Ceskd televize je povinna divdky predem upozornit na vyrazné eticky ¢i ndboZensky
kontroverzni obsah poradu, coZ ucini tak, Ze sdeli divdkim vhodnou formou faktické
informace o charakteru obsahu takového potfadu.“'** Otazkou zlstavd, co si predstavit
pod pojmem ,,vhodna forma“ a proC vlastné obsah, ktery je predem identifikovan jako
'vyrazné eticky ¢i naboZensky kontroverzni' (cozZ si laicky prekladam jako obsah v pod-
staté nevhodny k vysilani ve vefejnopravni televizi), vlastné vysilat. I pfesto (nebo spiSe
praveé proto) je zapotrebi neustéle kontrolovat dodrZzovani etickych standardi a posilovat
vétsi odpovédnost novinari za obsah a formu jejich prace.

Jsou ale vSichni Zurnalisté ¢i redaktofi ochotni prevzit zodpovédnost za své
chovani a uvédomuji si svou moc a dosah toho co d€laji? Nebo nese hlavni zodpo-
védnost za to, co se ve vysilani objevi, spiSe gatekeeper (viz kap. 2), ktery rozhoduje

o tom, jaké zpravy do novin nebo televizniho vysilani ,,pusti“?

133 Srov. TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006, s. 49 — 54.
Téz srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha : Portal, 2009, s. 179.
134 Ceskatelevize.cz : vie o ¢t [online]. © Ceska televize 1996-2010 [cit. 2010-08-19]. Eticky panel.
Dostupné z WWW: <http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/eticky-panel/>.
135 Ceskatelevize.cz : vée o ¢t [online]. © Ceska televize 1996-2010 [cit. 2010-08-19]. Cl. 7 Otazky
naboZenstvi a etiky. Dostupné z WWW: <http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/kodex-ct/cl-7-otazky-
nabozenstvi-a-etiky/>.
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Kunczik poukazuje na zajimavou analyzu novinarské odpovédnosti v dile Maxe
Webera Politika jako povoldni (1964): Max Weber rozliSuje u etického chovani novina-
Il etiku zodpovédnosti, kterd hodnoti spravnost jednani v prvni fadé podle predpokla-
danych dtsledki, a ne podle vychozich motivi, a etiku smysleni, hodnotici spravnost
jednani v prvni fadé podle presvédceni, a ne z hlediska predpokladanych disledkd. Uce-
lova racionalita je pak typem jednani odpovidajici etice zodpovédnosti a hodnotova ra-
cionalita je typ jednani odpovidajici etice smysleni.."** Weber se vsak touto problema-
tikou zabyva hloubégji."”’

A ve kterych konkrétnich situacich se nejCastéji objevuji eticka dilemata? Nej-
vice asi v oblasti naruSovani soukromi osob (jednotlivci i rodin), napriklad ve zpravach
o trestnych ¢inech, nehodach a prirodnich katastrofach, dale v pripadech, kdy se novinar
stava pfimym ucastnikem udalosti jako svédek nehody nebo svédkem pokusu o se-
bevrazdu. Znamé jsou i pripady, kdy misto pomoci obétem novinaf porfizuje foto-
grafickou dokumentaci a videozdznam do zpravodajského poradu.'*®

Manipulace

Pokud se zamyslime nad moZznym vlivem médii na Clovéka, pak zcela zakonité
dospéjeme do bodu, kdy narazime na problematikou manipulace v médiich ¢i spiSe
manipulace Clovéka masovymi médii. Jedna se o téma citlivé; nikdo asi nechce byt
nékym nebo nécim manipulovan, tedy jakkoli ovladan, Fizen ¢i jinak smérovan. Podsta-
tou medialni manipulace je totiZ snaha ovladat chovani ¢lovéka tak, aby si tohoto ovla-
dani nebyl védom (nebo alespoii nebyl zcela védom) a jednal a choval se v souladu s cili
toho, kdo jim manipuluje. Velmi ¢asto se jedna o stav, kdy se masova média snazi vyvo-
lat v ¢lovéku konkrétni potfeby (typickym prikladem je reklama). Ne kaZdy si ale pri-
pousti mozZna nebezpeci takové manipulace. MiZe se pfitom jednat i o manipulaci s vel-
mi zavaznymi nasledky. Z historie mtiZeme uvést jeden opravdu odstrasujici ptiklad
nebezpecné manipulace, a sice zneuZziti médii k politické propagandé. Ve tricatych
letech se ,,proslavila®“ némecka reZisérka Leni Reifenstahlova (1902 — 2003) tim, Ze pro

nacisty natocila nékolik propagacnich film, mezi nimi i film Triumf viile, (financovany

136 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 89.

137 Weber mimo jiné analyzoval politické a Zurnalistické jednani: typ, ktery se zcela Fidi etikou smysleni,
odmitéa nést zodpovédnost za disledky svého jednani ve smyslu: svét je hloupy a sprosty, ne ja,
zodpovédnost za nasledky se netyka mé, ale téch ostatnich, pro které pracuji a jejichZ hloupost a nizkost
vymytim. Za nasledky jednéni tento typ neruci ¢i rucit nechce. Jsou-li nasledky jednani vychazejiciho
z Cistého smysleni nedobré, povazuje za zodpovédného ne jednajiciho, ale svét, hloupost ostatnich lidi
nebo viili BoZi, kterd tomu tak chtéla.

138 Toto bylo tercem svétové kritiky napriklad v pripadé smrti Lady Diany 31. srpna 1997 v PafiZi.

45



mimo jiné i Adolfem Hitlerem), v némZ pomoci nejmodernéjSich filmovych technik té
doby oslavuje nacismus a jeho viidce a snazi se plisobit na masy a vstipit jim tak urcity
politicky nazor a étos NSDAP, presvédcit je o jeho spravnosti. Zde se naprosto zcela
mimo pochybnost jednalo o jasny pripad manipulace s davy.

Manipulace ale nemusi byt vZdy takto ocividna a slouZit jen mocenskym za-
jmiam. Casto je jejim cilem jen vychovat si zavislého recipienta, tedy takového, ktery si
znovu zapne televizi, znovu naladi stejnou radiostanici, navstivi opét stejné internetové
stranky nebo si opakované koupi tytéZ noviny. I kultura je totiZ specifickym druhem
zboZi a medialni trh je netiprosny.

To, co na manipulaci vadi asi nejvice a co také intuitivné nejsilnéji pocitujeme,
je jeji neCestnost a rafinovanost s jakou na nas utoci. Jedna se v podstaté o utok, ktery
neni Uplné nelegalni (je manipulatorem nepfiznany a jen téZko prokazatelné imyslny) a
ktery navic do urcité miry nasledné ztéZuje nasi svobodnou volbu. Typickym ptikladem
je pravé zminovana reklama, ktera je de facto celd na manipulaci postavena - vSichni
jsme reklamou manipulovani, liSime se jen tim, jak moc si to uvédomujeme nebo pri-
poustime. Manipulace je totiZ zaloZena na predpokladu, Ze nevédomou obéti manipula-
ce jsou vidy ,ti druzi“. Typicky postoj je tedy asi takovyto: ,,Ja televizi nepodléham, ale
lidé jsou na ni zavisli“. Pficemz slabinou jsou praveé ,ti druzi“. V situaci, kdy z podobné
premisy vychazi kazdy divak, jsme totiZ ,druzi“ my vSichni. (Tato teorie byva ozna-
Covana jako elitistickd kritika médii.)"*

Velmi vystizné vykresluje podstatu manipulace Umberto Eco: ,,... staci, aby (te-
levize — pozn. aut.) utvrzovala vladnouci vkus a neustale, porad dokola predkladala ve-
Fejnosti ndzory, které vlddnouci trida povazuje za dileZité pro udrZeni daného stavu
vécl. (...) Ve spolecnosti, kde respektovdni osobni autonomie patri mezi zcela jasné vy-
slovené zdsady a kde riiznost ndzorii je Cldnkem viry (...) kulturni priimysl prebird
prostredky obchodniho manipulovani a reklamy, jenZe misto aby verejnosti poskytl to,
co chce, radi ji, co chtit md nebo o ¢em si md myslet, Ze to chce. “'*

Existuje tedy néjaka obrana proti medialni manipulaci? Snad jen srovnanim vice
zdroji, z nichZ informace dostavame. To je ale dnes pomérné slozity problém, protoze
typickym znakem masmédii je pravé znacna homogennost zprav a informaci — stejné

zpravy ve stejném (Casto témeér redlném) case, identické fotografie z mista udalosti,

139 Srov. REIFOVA, I. Konec televizni obludy? in POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace
ve véku zabavy., 2., opravené vyd. Praha: Mlada fronta, 2010, s. 7 - 8.
140 ECO, U. Skeptikové a tésitelé. Praha: Argo, 2006, s. 324.
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navic zabirané ze stejnych dhlf, protoZe zfejmé i stejny, léty a praxi provéreny,
agenturni zdroj (nejcastéji CTK, Reuters, BBC, CNN). ,,Co je pravda a co pravda
neni? JestliZe tisk, rozhlas i televize fikaji, Ze néco je pravda, vnucuje se to jako pravda,
i kdyZ je to leZ. Receptor nemd jind hodnotici kritéria, protoZe nemd konkrétni zkuSenost
uddlosti, miiZe se zorientovat jen prostrednictvim srovndni jednotlivych médii. A kdyz
vSechna Fikaji to samé, je nucen pripustit, Ze se jednd o korektni verzi fakti, o novou
'oficidlni pravdu'.“'*! Jistou zachranou v nepfehledném poli informaci snad miZze byt li-
teratura. Knihy snad jeSté prece jen tolik nekopiruji jedna druhou. Problémem je, Ze vy-
chazeji s urCitym (nékdy znacnym) zpoZzdénim za aktualnimi udalostmi. Potfebu
kritické reflexe zmifuje i Eco, ktery ji povaZuje pfimo za nutnou podminku zachovani
demokratické civilizace.'*

Naléhavou otazkou dneska je tedy to, jak se proti nebezpeci manipulace ti¢inné
branit a predevSim jak chranit déti a mladistvé, kdyZ efektivni kontrola a redukce
(napfiklad "zavadného" obsahu internetovych stranek) neni dostate¢nd. ReSeni je
nasnadé, ackoliv neni jednoduché: hodné zaleZi na vychové k zodpovédnosti a to jiz
od nejutlejSiho véku. DnesSni doba totizZ klade daleko vétSi poZadavky na osobni
odpovédnost, rozliSovani, osobni riist, schopnost vybirat a stanovit si priority.
Nebezpeci pro ty, ktefi toho schopni nejsou, spociva hlavné v mensi odolnosti vici
manipulaci, a to nejen prostfednictvim internetu, ale i ostatnich masovych médii
(televize, tisku, rozhlasu). Zivot uprostied velkého mnoZstvi konkurencnich hodnot,
norem a zivotnich stylti bez jakékoli opory a pevné a spolehlivé zaruky, Ze jedname
spravné, je narocny. "Svoboda volby znamend nutnost volby a tato nutnost znamend
riziko. To s sebou nese stres. Jesté horsi vsak je nemit Sanci na Zddnou redlnou volbu

v prostredi, které tolik voleb nabizi a kde si tolik lidi skutecné svobodné vybird."'*

5. OBRAZY SMRTI A UMIRANI V TELEVIZNIi A FILMOVE TVORBE

141 RAMONET, 1. Tyranie médii. I. Vyd. Praha: Mlada fronta, 2003, s. 89 - 90.
142 Srov. ECO, U. Skeptikové a tésitelé. Praha: Argo, 2006, s. 330.

47



Cilem této kapitoly je zachytit nejcastéji predkladany ¢i typicky obraz smrti a
umirani tak jak nam jej nabizeji soucasna masova média. Kapitola je rozdélena do tri
podkapitol: prvni shrnuje nejcastéji pozorované obecné i specifické rysy medialnich
obrazdi smrti a umirdni v televizni tvorbé poslednich let se zaméfenim na televizni
zpravodajstvi. Druha podkapitola hleda specifika pristupu ke smrti a umirani v soucasné
filmové a seridlové tvorbé a tfeti podkapitola si vSima obrazi smrti v televiznich
reklamach. Na tomto misté se tedy snazim postihnout zpiisob jakym televizni a filmovi
tvlrci prezentuji smrt a umirani a z jakych thli na tuto problematiku nahliZeji. Proto
jsou jednotlivé podkapitoly doplnény zabéry ze zpravodajstvi, filmu a seriélt, pripadné
reklam. Nejprve tradi¢né par slov k terminologii.

Pro lepsi uchopeni problému budeme rozliSovat mezi zobrazovanim smrti priro-
zené a neprirozené. Pod pojmem prirozena smrt budeme v nasem pripadé chapat smrt,
ktera je prirozenym vyusténim nemoci (pfipadné trazu, neStastného zranéni) nebo stari.
(ProtoZe vSak pojem ,stafi“ je silné relativni, a zvlasté v souCasné postmoderni
spoleCnosti se predstavy o ném velmi liSi, stanovme si alespon pfibliznou vékovou
hranici, za niZ uzZ budeme povazZovat ¢lovéka za ,,starého“. Pro tento tiCel navrhuji bézné
uzivanou statistickou hranici 60 - 65 let). Naopak takovy zptisob smrti, ktera neni na-
sledkem téchto dvou pricin (nemoc, vék), budeme povaZovat za smrt nepfirozenou. Sem
bude logicky spadat mnohem vice moznych zptisobti smrti, napfiklad tmrti v disledku
nehody, smrt ve valecném konfliktu, nasledkem Zivelné katastrofy, ale také vraZzdy nebo
sebevrazdy. Specifickou problematikou je pak téma holocaustu. Nékdy se muzZeme
v souvislosti se smrti neprirozenou setkat spiSe s terminem ,,smrt predcasna“. Tento ter-
min akcentuje spiSe casovy aspekt smrti a pro nas je pomérné zavadeéjici. Zameérné zde
nepouZivam spojeni ,tragicka smrt“, protoZe se jedna, dle mého nazoru, o pojem velmi
diskutabilni. V urcitém ohledu je mozZno za tragickou smrt povaZovat vlastné kazdou
smrt, naopak z pohledu kfest'ana se vlastné o tragickou smrt nejednd, protoZe smrti vSe
nekonci, nebot’ je vidy spojena s nadéji na spasu duse (viz kap. 3.2.1).

Z povahy médii vyplyva, Ze zobrazeni smrti (a umirani zvlast) bude vyZadovat
urcity zpusob zkratky (viz nasl. kap. 5.1.1). Nemusi se pritom vZdy jednat o zneva-
Zovani procesu umirani nebo netctu k clovéku, ktery pravé umira nebo zemfel. Jde
o nutnou zkratku danou omezenym medidlnim prostorem a Casem (zvlasté v televizi je

totiZ vysilaci Cas tim nejdrazsim artiklem viibec). Zobrazeni procesu umirani v realném
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Case prosté neni mozné. Jistou vyjimku tvori internet, ktery je svym zptisobem nejméné
omezenym médiem, jak ve smyslu prostoru (téméf neomezena kapacita dat) tak
z pohledu casu. Omezen je v tomto pripadé spiSe uZivatel a to svym vlastnim dennim
programem.

Definovat pojem televize se na prvni pohled jevi téméf zbytecnym, nebot’ jde
o fenomén natolik zndmy, Ze snad nenajdeme Clovéka, ktery by nevédél co si pod nim
predstavit. ProtoZe se ale jedna o pojem pomeérné Siroky, pokusme se jej pro nase potre-
by néjak zuzit. Reifova rozliSuje celkem pét vyznamt tohoto pojmu. Nejprve definuje
televizi jako elektronicky systém pfenosu pohyblivych obrazi spojenych se zvukem,
dale jako pristroj schopny piijmu televizniho signdlu (televizor), za tieti jako obsah, kte-
ry je pod timto signalem nabizen (v tomto pripadé se vlastné jedna o pojmenovani, které
vzniklo metonymickym prenosem pojmenovani samotného pristroje), za Ctvrté zminuje
uzivani tohoto pojmu ve vyznamu jednoho odvétvi medidlniho primyslu a nakonec de-
finuje televizi jako prostfedek masové komunikace, tedy jako projev spolecenské in-
centuje obsah, jenZ je prostfednictvim televize divakovi nabizen. Patfilo by sem tedy
pravé i televizni zpravodajstvi, televizni filmy a seridly a nakonec i reklamy, kterymi
se zabyvaji tfi nasledujici podkapitoly.

, V mezindrodnim srovndni patii Cesi k velkym televiznim divdkim. Skoro
polovina z dospélych udavd, Ze vénuji vice neZ dvé hodiny z kaZzdého dne sledovani te-
levize. V priiméru stravi u nds lidé starsi patndcti let denné u televizni obrazovky tri a
¢tvrt hodiny, déti od CtyF do patndcti let dvé hodiny.“'* O silném vlivu televize hovori
i McQuail, kdyZ uvadi, Ze ,televize odpovida za vetsinu procesti 'kultivace' a 'kulturni
asimilace’, nebot’ divdky soustavné vystavuje selektivnimu pohledu spolecnosti prakticky
na kazdy aspekt Zivota; pohledu, jenZ md tendenci formovat presvédceni a hodnoty lidi
ke svému obrazu. “**® Postihnout Siroky zabér, ktery ma televizni vysilani, je natolik ob-
sahlé, Ze by to vydalo na samostatnou studii. My se proto zamérime pouze na tfi (dle
mého nazoru nejtypictéjsi) tutvary, na nichZ budeme ilustrovat pristup ke smrti a
umirani. Témito utvary budou televizni zpravodajstvi, filmova a seridlova tvorba a te-

levizni reklama.

144 Srov. REIFOVA, I. Konec televizni obludy? in POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace
ve veku zdbavy., 2., opravené vyd. Praha: Mlada fronta, 2010, s. 259 — 260.

145 MOZNY, I. Ceskd spolecnost. NejdiileZitjsi fakta o kvalité naseho Zivota. Praha: Portal, 2002, s. 148.

146 McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 1999, s. 136.
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5.1 Televizni zpravodajstvi

»lelevizni zpravodajstvi je urceno ocCim a uSim divdka. Promlouvd k nému
prostrednictvim kombinace pohyblivych obrazii, zvukii a mluveného slova, kterd je za-
tim nejprirozenéjsim a nejkomplexnéjSim smyslovym zprostredkovdnim informaci
o okolnim svété.*”

VétSina zemi ma své preferované zpravodajské médium. U nds je timto médiem
vefejnopravni Ceska televize (CT), kterd vysila na dvou celoplodnych programech (CT1
a CT2) a dvou digitalnich programech (CT4 Sport a CT24). Kromé toho je soucésti ces-
kého medialniho prostfedi i soukroma komercni televize NOVA a televize Prima.
(Navic maji vSechny uvedené televize své internetové stranky, na nichZ je mozno nejen
sledovat vysilani on line, ale i zpétné vyhledavat potrady v archivu, prehravat si jiz od-
vysilané zpravodajské relace apod.). K hlavnim zpravodajskym potfadiim vysilanym
denné na téchto televiznich kandlech patfi:

CT1 — Poledni udalosti (12:00), Udalosti (19:00)

CT24 — Poledni udalosti (12:00), Odpoledni udélosti (16:00), Udalosti (19:00)
NOVA - Televizni noviny (19:30)

Prima TV - Zpravy TV Prima (18:55)

ProtoZe hlavni zpravodajské porady CT24 jsou vlastné soub&Znym vysilanim
kanalu CT1 (kromé Odpolednich udalosti), zaméFime se dale pouze na tfi hlavni televiz-
ni stanice: CT1, NOVA a Prima. Abychom mohli lépe porovnat pfistup ke zpravodaj-
stvi, soustfedime pozornost na hlavni vecerni zpravodajsky porad kazdé z téchto t¥i

celoploSnych televiznich stanic.

5.1.1 Spolecné prvKky vecerniho zpravodajstvi CT1, NOVA a Prima TV

Fascinace obrazem

Televizni zpravodajstvi na vSech uvedenych stanicich ma svou pevné danou
strukturu a tu se vZdy snazi dodrZet. Navic zcela logicky dava prednost takovym uda-
lostem, které jsou bohaté na vizualni data, tedy ke kterym ma obrazovy material. Obraz
totiZ televizi poskytuje velkou vyhodu, zejména oproti tiSténym médiim a rozhlasu.
,»Ma se za to, Ze obraz kraluje. Vyda za tisic slov. (....) Vaha slov se nevyrovna sokujici

sile obrazti. Jak tvrdi experti na komunikaci: obraz, pokud je silny, stird zvuk a oko vité-

147 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. 1. dotisk 1. vydani. Praha: Karolinum, 2005, s. 73.

50



zi nad uchem.“'*® Toho jsou si televizni redaktofi védomi a proto jsou nékteré zpravy
uvadény upozornénim na drasticnost pouZzitych zabéri (jedna se zejména o reportaze
z dopravnich nehod, véalecnych konfliktli, nékteré detailni zabéry ¢i silné sugestivni
fotografie lidi umirajicich na ulici, hloucky hladovych a nemocnych déti, utrpeni
valecnych obéti apod.). Navic byva vSe doplnéno dramatickou hudbou nebo naopak
naprostym tichem, pripadné rekonstrukcemi udalosti v autentickém prostredi, 3D
grafikou a pocitacovymi animacemi. Toto vSe pak dohromady tvofi typicky obraz smrti
a umirani v hlavnim vecernim televiznim zpravodajstvi. KdyZ navic uvazime vysilaci
dobu hlavnich zpravodajskych relaci, je zfejmé, Ze u obrazovek travi cas v tuto dobu
jesté velky pocet déti. Pro né jsou tyto zabéry Casto zdrojem uzkosti a strachu. Vécnou
otazkou zistava, co je jeSté prijatelnou mirou, kam az mohou redaktori zajit, a kdy uz
jsou za hranici snesitelnosti a vkusu. (Za nékolik mésici kontinuédlniho sledovani
zpravodajskych poradl na vSech tfech celoplosnych kanélech se ani v jednom pripadé
u Zadné z uvedenych televizi nevyskytl ani jediny den, kdy by se tyto drsné zabéry
neobjevily). To, co neni na prvni pohled patrné a co si kazdy hned neuvédomi, je fakt,
Ze vétSinou je zobrazovana smrt nepfirozena (viz kap. 5). Jen vyjimecné je vénovana
pozornost smrti starého ¢lovéka a pokud ano, pak jen v okrajové zpravé. Domnivam se,
Ze je to obrazem charakteru dnesni spolecnosti a kultem mladi, ktery tato spolecnost
vyznava (byt stary rovna se neatraktivni, neesteticky, nezajimavy aZz odpudivy a tudiz
nevhodny k prezentaci na obrazovce — viz kap 3).

Podobny nazor vyjadtuji i néktefi autori, kdyZ si vSimaji toho, Ze v aktualnich
zpravach dnes prevazuji pravé udalosti vytvarejici silné obrazy nepfirozené smrti — nasi-
Inosti, utrpeni a katastrof vSeho druhu. Navic se tyto zpravy prosazuji na ukor jinych té-
mat, i kdyZ jejich vyznam je nékdy sekundarni. Tyto televizni obrazy pak vyvolavaji
emocionalni Sok silnéji neZ ostatni média. A pravé schopnost televize nabizet ,,podi-
vanou“, navic casto v pfimém prenosu, vedla mimo jiné k tomu, Ze se od konce osm-
desatych let televize dostala do ¢ela medialni hierarchie.'*

Kromé pohyblivych obrazii se v televiznim zpravodajstvi ¢asto setkdvame s pre-
zentaci fotografii. I fotografie je vlastné jakymsi zvlastnim druhem obrazu. Fotografie
zastavuje Cas. Podstatou jejiho silného ptisobeni je to, Ze clovék je presvédcen
o existenci urcitého jevu v okamZiku zhotoveni snimku (ponechme stranou, Ze dnes,

v dobé digitalnich technologii, to uZ nemusi platit). Pravé fotografie casto dokresluji at-

148 RAMONET, 1. Tyranie médii. 1. vyd. Praha: Mlada fronta, 2003, s. 36.
149 Srov. RAMONET, 1. Tyranie médii. 1. vyd. Praha: Mlada fronta, 2003, s. 36 - 38.
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mosféru udalosti, ktera je verbalné popisovana a u niZ nemaji redaktofi k dispozici
videozaznam."® Rovné7 tak se neda Fici, Ze by fotografie tim, Ze je staticka, vyvolavala
mensi emoce. Nelze tedy pristoupit na argument, Ze jsou-li zabéry prili§ drastické,
zmirni se dopad na divaka tim, Ze mu budou predloZeny ve formé fotografii.

Zkratka

To, co je pro vSechna zpravodajstvi spolecné a typické v zobrazovani smrti a
umirani, je zkratka. Jak jsme uvedli vySe, diivodem je omezeny Casovy prostor zpravo-
dajského poradu, proto nemusi byt zkratka vZdy jen vyjadfenim neucty k ¢lovéku nebo
znevazovanim smrti. Jinou véci je, jak tato (byt' nezdmérnd) zkratka plisobi na emoce
divaka, na jeho postoje a na pripadnou zménu téchto postoji. Pokud jde o emocionalni
pisobeni médii obecné, vychazime z empiricky zjistitelné skutecnosti, Ze média jsou
schopna vyvolat rizné silné citové odezvy od slabSich (jako je smutek, nostalgie, dojeti)
po silnéjsi (strach, uzkost, slast). Tento efekt maji zejména tzv. live prenosy, tedy primé
prenosy v redlném case pravé probihajicich udalosti. Divak sledujici takové zpravodaj-
stvi, které je navic Casto negativni (protoZe téch je ve zpravach vétSina — viz dale), neni
jen vice emocCné zasaZen, ale ma také mnohem méné Casu na analyzu vidéného a
na tvahu; ztraci odstup a je jakoby zahrnut v udalosti samé, je jejim svédkem - to vede
k jesSté vétsi intenzité proZitku, coZ je jednim z cilG zpravodajstvi. ZaleZi samoziejmé
i na vlastnostech prijemce: na jeho veéku, pohlavi, vzdélani, osobni zkuSenosti a soci-
alnim zafazeni. Zejména je opét tfeba brat v tivahu faktor véku, protozZe pravé déti rea-
guji na zpravy, zvlast pak na zpravy negativni, nejcitlivéji.""

Dobré zpravy nejsou zpravy

JestliZze se nahodné podivame na strukturu hlavniho vecerniho zpravodajského
poradu, na prvni pohled nas zaujme vyrazny akcent na negativni udalosti. Pokud
bychom pfipustili, Ze zpravy jsou pokud moZno pravdivym obrazem skutecnosti, pak Zit
v takové skutecnosti by bylo pfinejmensim frustrujici. Zistava tedy otazkou proc davaji
redaktori prednost zpravam s negativnim vyznénim, zpravam o smrti, utrpeni a kata-
strofach? Existuje pritom teorie, ktera tvrdi, Ze premira negativnich zprav nemusi nutné
vést jen vyvolani silné emocionalni reakce, ale naopak k habituaci (ptivyknuti, znecit-
livéni). Je-li podnétd prilis a maji-li prilis velkou intenzitu, clovéka to otupi a je k nim
viceméné lhostejny, prosté si na né zvykne. Tak mutze premira krve, valecnych hriz,

utrpeni, srdcervoucich pribéhii se Spatnym koncem a naturalistickych zabért z nehod

150 Srov. OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2005, s. 88 — 94.
151 Srov. TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006, s. 132.
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vést spiSe k cynismu a necitlivosti vii¢i utrpeni druhych, nezZ k dojeti a soucitu nad jejich
nestéstim. To pak zcela zakonité vede k praxi, kdy jsou televize, aby jeSté zaujaly
otrlého ¢i znudéného divaka, nuceny zarazovat do zprav stale brutalnéjsi vyjevy a
scény.' Neni pak divu, Ze ve srovnani s takovymi zabéry pak napfiklad tficetivtefinovy
spot z kampané ,,NemysliS — zaplatis“ (obr. 5.01) ptisobi jen jako slaby odvar a naprosto
se miji u¢inkem. Na podobny fakt pfitom poukazal uz v roce 1993 britsky moderator M.
Lewis, kdyZz navrhoval, aby ve zpravodajstvi kladli novinafi mensi diraz na Spatné

zpravy. Byl oznacen za naivniho.'

Obr. 5.01 — Reklamni kampani ,,NemysliS — zaplati§“. ReZie: Filip Renc. Jedna se o kampari, jejimz za-
mérem bylo Sokovat divaky a apelovat na nutnost odpovédného chovani za volantem. Postupem Casu
ocCekavany efekt jaksi vyprchal, snad v disledku mnohem vétsich hriiz, béZzné predkladanych na televiz-
nich obrazovkach, snad i diky tomu, Ze z jednotlivych spotti byly pro tcely vysilani v televizich
odstranény ty nejdrsnéjsi zabéry. Kompletni verze spoti lze dnes shlédnout uZ jen na internetu

Serialita zprav a vytvareni pribéht

152 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 358 - 360.
153 Srov. McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal, 2004, s. 81.
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Typickym znakem soucasného zpravodajstvi je produkce zprav, které na sebe
navazuji. Zfejmé je to reakce televizniho trhu na oblibu této aZ seridlové formy zpravo-
dajstvi. Lidé maji radi pribéhy a tak jsou jim nabizeny. To vyZaduje dohledavani infor-
maci a oddalovani rozuzleni pfibéhti. Moderétofi jsou pak v roli vypravéct a aktéri
zprav v roli herci. Casto se divak dozvida i detaily ze soukromého Zivota aktérd, jejich
prava jména, a dopodrobna je vyli¢en i pfibéh, pficemZ redaktor dopfedu upozoriiuje
na budouci pokracovani. Oblibena je napriklad véta: ,,Pfibéh pro vas budeme dale sle-
dovat a v nejblizSi dobé pfineseme dalsi informace...“, a divak je naldkan. Kvalita ta-
kového ,seridlu“ je jisté spornd, zpravodajska hodnota také, ale na emoce lidi plisobi
zcela spolehlivé. Mimochodem, tyto ,seridlové“ pribéhy obvykle koncivaji dobfte, cozZ o
kratkych zpravach vétsinou fici nemiZzeme. "> Pokud jde o zobrazovani smrti a umirani
v této ,seridlové“ podobé, zpravidla se jedna o rodinna nesStésti (pohfeSované dité je
po nékolika dnech marného patrani bohuZel nalezeno mrtvé), casté jsou i opakované za-
béry z mist prirodnich katastrof (obr. 5.02), ve kterych redaktofi hovori s ocitymi

svédky, zachranari i poziistalymi po obétech.

Obr. 5.02 - Snimek zachycujici obéti zemétieseni na Haiti, TV NOA, 15. leden 2010

Zpravidla plati, Ze pribéh je sledovan tfi aZ Ctyfi dny, ale i déle. Pokud jde o valecné

zpravodajstvi, neni vyjimkou, Ze se opakované po nékolik dni objevuji stejné zabéry ci

154 Srov. TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006, s. 65 - 68.
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fotografie, priibézné ovsem dopliiované aktualnimi komentafi. Ceska média, na rozdil
od napriklad americkych televiznich stanic, (obr. 5.03) Casto i ve velmi detailnich zabé-
rech ukazuji valecné obéti. Tyto pasaze jsou pak zpravidla uvedeny varovanim,

Ze zprava obsahuje drastické zabéry, nevhodné pro citlivé divaky.

Obr. 5.03 - Rakve s obétmi iracké valky - zabéry retuSované americkou Véou,
2003

VSse je zabava...

Snad nic neni vétSim paradoxem neZ fakt, Ze vSechny zobrazované katastrofy,
nasilnosti, vrazdy a dalSi obrazy smrti jsou podavany tak, aby se divak ,bavil“. Jedna se
pritom Casto o opravdu krutou ,,podivanou®, nicméné styl, jakym je smrt prezentovana,
tomu neodpovida. Dochazi tak k devalvaci smrti, ktera je prezentovana jako senzace,
zajimava udalost, jako néco, co stoji za to vidét. Ustupuje seriézni komunikace a
naopak posiluje podbizivost - u televizniho divaka se totiZ predpoklada jista zvédavost,
netrpélivost a hlad po senzacich vSeho druhu. Podstatou tohoto zptisobu zobrazovani
smrti neni ani tak fakt, Ze samotna televize ma zabavny charakter, ale Ze ucinila ze za-
bavy prirozenou formu zobrazeni jakékoli skutecnosti. Televize tedy nenabizi zabavna
témata, ale jakékoli téma prevadi na zabavu (viz kap. 3)." Obecné muZeme Fici,
Ze prave televizni zpravodajstvi ma asi nejvétsi tendenci deformovat realitu na senzacni,
krvava nebo sentimentalni rozptyleni, ¢imZz vlastné systematicky devalvuje smrt a

umirdni. Divdk se po dostatecné dlouhé expozici téchto obrazli postupné stava

155 Srov. POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opravené vyd. Praha:
Mlada fronta, 2010, s. 105.
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rezistentnim, otupélym a smrt jako takovou prestava vnimat v celé jeji Siti a se vSemi
disledky, které z ni plynou. Tak jako naduZivani ¢ehokoli vede k inflaci naduZivaného,
tak je tomu i v pripadé zobrazovani smrti - ta se pak jevi jako témér bezvyznamna,
trivialni. Nékdy se dokonce zda, Ze i moderatorovi zpravodajstvi unika smysl toho, co
fika, a drZi se ustaleného, profesionalniho a tedy vécné nadSeného vyrazu i tehdy, je-li
obsahem zpravy sebevrazda, masova vrazda ¢i prirodni katastrofa se stovkami obéti.
Dtivod? Kdyby na strané moderatora doSlo k projevu znepokojeni nebo dokonce
zdéSeni, divak by mohl byt vyveden z rovnovahy, coZ by pravdépodobné jen velmi
nelibé nesl. Tento nevhodny zptisob prezentace mize mit dle mého néazoru zavazné
dopady opét hlavné na détského divaka a mladez, které je predkladano, Ze krutost a smrt
jsou v Zivoté naprosto béZné a neni tedy tfeba brat je aZ tak vazné a naleZité na né
reagovat.'

Délka zabért

Zpravodajstvi, stejné jako filmova tvorba a reklama, do urcité miry odrazi atmo-
sféru doby a charakter aktudlniho Zivotniho stylu. Tomu, Ze se neustale zrychluje Zivotni
tempo, odpovida tedy i zkracovani a zrychlovani zabér. Nad celkem a polocelkem (viz
kap. 2) jednoznacné prevazuji detailni zabéry, které jsou vyrazné emocionalni a maji
silny dramatizacni ti¢inek Tento trend navic neni patrny jen v televiznim zpravodajstvi,

ale i ve filmové tvorbé (viz kap. 5.2).

5.1.2 Specifické prvky televizniho zpravodajstvi CT1, NOVA a Prima TV

Struktura hlavnich zpravodajskych relaci

Pokud sledujeme hlavni zpravodajské porady ceskych celoploSnych televiznich
stanic, dojdeme k zavéru, Ze se od sebe lisi a to zejména systémem Fazeni prispévka.
Pravé logika fazeni zprav vypovida hodné o charakteru stanice. Na prvni misto jsou
Casto fazeny senzace a skandaly, vrazdy, sebevrazdy a jiné nasili, ¢imZ jsou nasledné
vytésilovana témata, ktera jsou sice pro spolecnost podstatna, ale pro vétSinové pub-
likum méné atraktivni. Tato skladba je typicka hlavné pro komercni televizi NOVA.
Na zacatek zpravodajské relace jsou tak fazeny ty nejdrsnéjsi zabéry, v ¢emZ se opét
skryva potenciondlni riziko hlavné pro déti, které jsou v té dobé (19. - 20. hodina

vecerni) jeSté u obrazovek.

156 Srov. POSTMAN, N. Ubavit se k smrti. Verejnd komunikace ve véku zdbavy. 2., opravené vyd. Praha:
Mlada fronta, 2010, s. 122 - 123.
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Typicka skladba vecerniho zpravodajstvi na celoploSnych televiznich stanicich (ddaje
jsou platné k fijnu — prosinci 2010) je nasledujici:

CT1 - Udalosti (19:00)

Hlavni zpravodajsky pofad CT1 (30 minut) je rozdélen do nékolika bloki.
V uvodu dvojice moderatort strucné uvede prehled zprav, poté nasleduje rubrika ,,téma
dne“, dale zpravy z domova a nakonec zahrani¢ni reportaze. Nejvétsi prostor je tradicné
vénovan domécimu zpravodajstvi. Pokud je obsahem zpravy informace o umrti, pak je
zpravidla doplnéna fotografiemi z pohtbu, zabéry z posledniho rozlouceni ve smute¢ni
sini, aryvky ze smutecni feci, nechybi rekapitulace nejvyznamnéjsich aktivit zemrelého,
pripadné vypovédi pratel ¢i kolegl. Zprava miva vétSinou slusnou droven, nevyskytuji
se Zadné vulgarismy ani expresivni vyrazy, pokud je zprava uvedena titulky, pak s neut-
ralnim zabarvenim. Na konci reportaze zpravidla nechybi odkaz na vzpominkovy porad
vénovany zesnulému a upozornéni na dobu, kdy bude vysilan. Celkové je zprava
podana vétSinou dustojné, na trovni. Pokud je predmétem zpravy napriklad dopravni
nehoda, zpravidla je prezentovana jako varovani pred nebezpecim na silnici, Casté jsou
osobni vypovédi z4chranafti, hasi¢di, pripadné tiskového mluvciho Policie CR. Celd
zprava byva pojata vétSinou struné a neutralné, ovSem s tim, Ze se objevuji zabéry
zdemolovanych vozidel, ptipadné detaily krve na ulici a podobné. Ponékud odlisny pfi-
stup zaznamename u zpravodajstvi, které se tyka katastrof vyjimecného rozsahu (ze-
métfeseni v Haiti apod.), kde CT1 (stejné jako ostatni eské celoplo3né stanice) vétsinou
prebira material natoCeny zahrani¢nimi televiznimi Stdby a k nému pak jen dopliuje
vlastni komentar. V reportazich zahranicnich agentur obvykle nechybi zdbéry na mrtvé
v ulicich, placici lidi, trosky a chaos. Neni vyjimkou, Ze reportaze byvaji doplnény vy-
zvou o pomoc a podporu obétem, apelem na solidaritu (patrné i z tohoto dtivodu se ob-
jevuji casto i velmi emotivni zabéry).

NOVA - Televizni noviny (19:30)

Hlavni veCerni zpravodajskou relaci televizni stanice NOVA jsou Televizni novi-
ny (25 minut plus 5 minut Sportovni noviny). Také zde je zpravodajstvi rozclenéno
dne) a po predstaveni moderatort (zpravidla muZ a Zena) nasleduje uvodni reportaz. Ta
byva delsi, Casto vypravi néjaky piibéh a nechybi v ni ani osobni vypovédi svédki
(v pripadé TV NOVA jsou Casté zejména tzv. ,hlasy z ulice). Pokud je predmétem

zpravy prirodni katastrofa, vypovidaji piibuzni obéti, sousedé, znami, vSe je
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podkresleno patficné depresivni hudbou a tomu odpovida i reportériv slovnik (typické
jsou vyrazy: tragédie, peklo, masakr, jatka...), s patficné dramatickym prednesem.
Z vétSiny takovych reportazi je citit patos, snaha za kaZzdou cenu udélat z udalosti
senzaci, zveliCit nejen jeji rozsah, ale i nasledky. Nechybi upozornéni, Ze reportér bude
zpravu dal sledovat a prinese pokracovani pribéhu. Po tvodni reportaZi nasleduje blok
domaciho zpravodajstvi, zaméfeny zejména na negativni udalosti (korupce na politické
scéné, povodné, zavazné nehody, skandaly, devastace Zivotniho prostiedi apod.).
Nasleduje kratky pred€l s upozornénim na dalsi reportaZe (typické ,,za chvili uvidite...,
proto ziistarite s ndmi“). Poté pfichdzi na fadu zahrani¢ni zpravodajstvi, zpravidla
z valeCnych oblasti, Casté jsou zabéry z hromadnych nepokoji, stavek a demonstraci,
vyjimkou nejsou zabéry na mrtva téla v ulicich, stfelba, prchajici lidé, placici déti,
obrazy bidy a utrpeni. V zavéru Televiznich novin prichazeji na fadu (v silném
kontrastu s pravé prezentovanym obsahem) oblibena ,zvitatka®, tedy reportaz
na zdbavné téma, jejimZz cilem ma patrné byt navozeni lepSi nalady po smrSti
negativnich zprav.

Prima - Zpravy TV Prima (18:55)

Také hlavni vecerni zpravodajska relace TV Prima je rozdélena do nékolika blo-
k. Tvori je ,hlavni udalosti“, ,krimi zpravy“, ,sport TV Prima“ a ,,VIP zpravy*, pfi-
c¢emzZ nejvice Casu je vénovano tradicné zpravam z domova (blok hlavnich udalosti, trva
29 minut), které jsou v druhé poloviné stfidavé prokladany zpravami ze zahranici.
V hlavnim bloku redaktofi (i zde zpravidla muz a Zena) priibéZné upozoriiuji na zpravy,
které budou nésledovat. DalSim blokem, oznacenym jako ,krimi zpravy“, provadi
divaka jediny redaktor, p¥iblizné 15 minut. Casté jsou vypovédi ocitych svédki
trestnych ¢int, ,hlasy z ulice“, rekonstrukce krimindlnich pfipadd, fotografie z mista
¢inu. Redaktor béhem obrazovych reportazi komentuje zabéry a fotografie. Vyjimkou
nejsou zabéry naprosto zdemolovanych aut z dopravnich nehod, fotografie spalenych
tél, mnohdy podbarvené ponurou hudbou, nékdy doplnéné vypovédi policejni mluvdi.
Kamera se soustied'uje na polocelek a detail, obzvlast drastickym zabértim predchézi
nékdy varovani. Smrt v ,krimi zpravach” je pfitomna velmi vyrazné, coZ je, dle mého
nazoru, zpisobeno pravé uvedenou skladbou zpravodajské relace. Na druhou stranu to
ovSem divakovi dava moZnost cely blok ,,krimi zprav® vynechat. Pravé v tomto zpravo-
dajském bloku je zobrazovana smrt velmi syrové, jde o autentické ptipady, které

se skutecné odehraly. Divak si tuto skute¢nost neustale uvédomuje, mimo jiné i proto,
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Ze je na ni redaktorem pribézné upozoriovan a proto muize byt dopad na ného mnohem
silnéjsi.

Vyrazové prostredky

OdliSnosti mezi uvedenymi televiznimi stanicemi najdeme i ve stylu zpravodaj-
stvi. Zatimco vefejnopravni CT1 (a jeji zpravodajské sestra CT24) pfinaseji zpravodaj-
(ve zkratce: umirnény slovnik, realn€jsi obrazy), komercni televizni stanice NOVA
reprezentuje jiny styl (bulvarni slovnik a obrazy jdouci daleko za hranice vkusu). Te-
levize NOVA také nepomérné Castéji zarazuje zpravodajstvi o utrpeni, konfliktni zpravy
a negativni zpravy vibec (pribéhy o dopadeni zlocince, o podvodnicich, rekonstrukce
trestnych ¢inti — Casto za pouziti pocitacové animace). Pokud bychom chtéli jesté vice
pribliZit rozdil mezi témito stanicemi, nabizi se priklad, ktery uvadi Fairclough: pri vy-
béru oznaceni muizZe redaktor uZit pro oznaceni urcitého déje naptiklad slova: vrazda —
zabiti — vyhlazeni — etnicka Cistka — masakr — umlCeni atd."” Kazdy z téchto vyrazi
s sebou nese odlisné vyznamy a konotace a spolu s nimi i jinou reprezentaci aktéra uda-
losti. Zatimco vefejnopravni CT1 zachézi se silné expresivnimi vyrazy (masakr, jatka,
krvava lazen,...) pomérné opatrné, komercni televize NOVA nékdy jako by tyto vyrazy
pfimo vyhledavala. (K podobnym zavérim dospéla i podrobna analyza ceského televiz-
niho zpravodajstvi z roku 2003 - vyzkum sledoval celkem 1834 zpravodajskych pribéht
odvysilanych tehdy Ceskou televizi, TV NOVA a Prima TV).'®

Titulky

Témér kazda televizni zprava je (zpravidla ve spodni ¢asti obrazovky, pripadné v
pravém c¢i levém dolnim rohu) doplnéna titulkem, jehoZ funkci je nejen divéka infor-
movat, ale i upoutat. I tady najdeme rozdily mezi jednotlivymi stanicemi. Zatimco u ve-
fejnopravni CT1 zpravidla pfevaZuje funkce informacni a popisnd, nékdy a7 nudna
(uvadi nebo dopliiuje prezentovanou zpravu, pripadné strucné shrnuje jeji obsah a tim
pomaha divakiim v orientaci), televize NOVA casto stylem svych titulki pfipomina
bulvar a to nejen obsahem, ale i grafickou formou. Zvlasté titulky doprovazejici reporta-
Ze témito nevhodnymi vyrazy opravdu neSetfi. Televizni stanice Prima stoji pfiblizné
nékde na pomezi mezi témito dvéma televiznimi kanaly.

Z uvedeného vyplyva, Ze obrazy v televiznim zpravodajstvi a zptisob prezentace

skutecnosti na televizni obrazovce mize velmi pravdépodobné vést k vySe zmifiované-

157 Srov. TRAMPOTA, T. Zpravodajstvi. 1. vyd. Praha: Portal, 2006, s. 94.
158 Tamtéz, s. 71.
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mu znecitlivéni ¢i absenci empatie. Ve zpravodajstvi prevladaji negativni zpravy, coz
miZe u citlivych osob vyvolat deprese, pocity vlastni neschopnosti jakymkoli zptisobem
ovlivnit realitu i sviij vlastni Zivot. Svét je licen jako zly, kruty, tvrdy, nebezpecny a
plny nasili. To je i typicky obraz smrti — nejcastéji je zobrazovana smrt jako nasledek
nasili, prirodni katastrofy ¢i nehody, jako by ani jiny (tedy pfirozeny) zptisob smrti nee-
xistoval. Zvlasté v ditéti tak mtize byt vyvolan mylny dojem, Ze smrt prirozena (starim,
nasledkem nemoci) je vlastné vyjimkou, a béZnéjsi je smrt jako nasledek vySe popi-
sovanych (zpravidla nepredvidatelnych a ¢lovékem neovlivnitelnych) okolnosti. Pravé
déti pritom vSe vnimaji velmi citlivé. KdyZ uvazime fakt, Ze ,,Ceské déti patfi z velké
casti k nadmernym konzumenttm televize, pricemz nadmeérné televizni divdctvi bylo de-

finovdno jako tFi a vice hodin denné strdavenych pred obrazovkou“'>®

, pak se rozhodné
méame nad ¢im zamysSlet. Nejde pfitom jen o ,kvalitu“ zabérd, tedy o to, Ze drsné a
mnohdy aZ morbidni zabéry mohou v ditéti vyvolavat uizkost, strach, obavy a podobné,
ale zejména o kvantitu téchto obrazi. Pokud je jimi dité denné zahlcovano (a to se nety-
kad jen zpravodajstvi, ale i filmové tvorby, tiSténych médii a internetu), pak smrt
v jakékoli podobé uz prestava vnimat jako néco zavazného, ackoli je tim Sokovano. Pfi-
tom je potfeba vzit v iivahu, Ze vyznamnou roli ve vnimani televize i ostatnich médii
hraje nejen cas straveny pred obrazovkou ¢i monitorem, ale bezpochyby i vék ditéte a
souvisejici vyvojové aspekty (kognitivni schémata, rozvoj kritického mysleni, mala

Zivotni zkuSenost a podobné (viz kap. 3.2.3).

5.2 Filmova a serialova tvorba

I. Reifova definuje film jako ,,tviir¢i dilo poddvajici obraz skutecnosti esteticky-
mi prostredky komunikace (...). Film je synteticky produkt kolektivni tvorby pod ve-
denim reZiséra. Specifickymi tviircimi prostredky filmu jsou zejména riizné druhy zabérii

a jejich obrazové zvukovd montdz. “'*

Proc film?

159 SUCHY, A. Medidlni zlo — myty a realita. Souvislost mezi sledovdnim televize a agresivitou u déti.
Praha: Triton, 2007, s. 131.
160 REIFOVA, L. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 64.
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Zatimco zpravodajstvi si ¢ini narok na pravdivost, filmy jsou publiku oteviené
predkladany jako fikce. Divodi, proc se v souvislosti se zkoumanim mozného medi-
alniho vlivu na clovéka zastavujeme specidlné u filmové tvorby, je nékolik. Za prvé: fil-
my jsou dnes fenoménem, ktery je velmi oblibeny a vyhledavany, a to prakticky vSemi
generacemi. Jejich obliba souvisi nepochybné se snahou uniknout z trpké reality, plné
neprijemnych zprdav, do jakéhosi imaginarniho svéta (eskapismus, viz kap. 2) a také
s touhou bavit se (Ci spiSe byt baven). A za druhé: pravé film miZeme oznacit za jeden z
ukazatelt preferenci a sméfovani soucasné spolecnosti; mél by tedy odréazet i vztah sou-
casného clovéka ke smrti a umirani.

Na tzky vztah kulturnich vzorcti a filmové tvorby poukazuje i Kunczik, kdyz
uvadi: ,,Nejvyznamnéjsim dilem, které interpretuje filmy jako indikdtory kulturnich tren-
di, je Von Caligari bis Hitler (od Caligariho k Hitlerovi) (1947) od Siegfrieda Kracaue-
ra. Autor tvrdi, Ze v kapitalistické spolecnosti urcuje poptdvka publika dlouhodobé ob-
sahy filmii, a to podle kasovnich tuspéchii. Filmovy priimysl musi za kaZdou cenu vyjit
vstric vkusu publika, protoZe zisky jsou pro jeho preZiti rozhodujici. (NeuvaZuje
o moznosti, Ze by vkus publika byl urcovan nabidkou). Filmy proto mohou byt pova-
Zovdny za zrcadlo stdvajici spolecnosti. Podle Kracauera jsou slabomysiné a neredlné
filmové fantazie sny spolecnosti, ve kterych je predvddéna jeji vlastni realita a kde
se vyjevuji jinak potlacovand prdni.“'®" Kracauer ve své knize Ornament masy nijak
neSetii ani filmové tviirce, kdyZ poukazuje na to, Ze filmova produkce se de facto
stabilizovala a chrli jen stale se opakujici motivy a tendence a filmim chybi jakykoli
moment pirekvapeni. Doslova Tika: ,,Je nacase s touto produkci ziictovat. Je hloupd, vy-
lhand a nezridka sprostd. Tak to nesmi pokracovat. “'%

Domnivam se, Ze Kracauerovo tvrzeni nas miize vést ke dvéma zajimavym otaz-
kam: za prvé: pokud ma Kracauer pravdu a pokud lze Fici, Ze soucasna podoba filmové
tvorby je urcovana vyhradné poptavkou publika, nedegraduje tim filmové tviirce (reZi-
séry a scéndristy, pripadné dalsi osoby, podilejici se na tvorbé filmu) na pouhé otroky
poplatné divackému (ne)vkusu? A za druhé: pokud je motorem filmové tvorby vyhradné
divackéa poptavka, nezbavuje tim filmové tviirce jakékoli zodpovédnosti za ptipadny
»zavadny“ obsah dila (ve smyslu moralnim)? Nicméné, pokud by mél Kracauer pravdu,
pak by to podstatné ménilo naS pohled na filmovou tvorbu a zobrazovani smrti a

umirani ve filmech (vSechny ty obrazy utrpeni, bolesti a Zalu), protoZe ty by pak byly

161 KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 57.
162 KRACAUER, S. Ornament masy. Praha: Academia, 2008, s. 262.
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jen ztvarnénim divackych predstav a prani. To by ovSem znamenalo, Ze (kdyZ to
zamérné prezeneme) nikoli film jako takovy, ale paradoxné divak ptisobi sam na sebe a
to svymi vlastnimi preferencemi filmovych Zanrta. Filmy by pak nebyly jen indikéatory
kulturnich trendd, jak uvadi Kracauer, ale pfimo indikatory lidskych charakterti a povah
(ve smyslu ,fFekni mi, jaké filmy sleduje§, a ja Ti feknu, kdo jsi...”). Vzdalené se zde
nabizi paralela s teorii sociologa Niklase Luhmana, ktery v podobném smyslu hovori
o sebeutvareni (autopoiesis), jako o podstatném prvku lidské situace.'®® Tim se ale
dostdvame do oblasti, jejichz zkoumani prislusi spiSe filosoftim, sociologim C¢i
psychologtim.

Osobné zastavam nazor, Ze ovliviiovani jde obéma sméry. Filmy a jejich tvirci
nepochybné museji reagovat na prani a poZadavky publika (uZ proto, Ze tviirci jednodu-
Se také potrebuji preZzit), na druhou stranu kvalitni tvr¢i po¢in miZe nepochybné
zménit smér divacké poptavky a to tak vyrazné, Ze ovlivni tuto poptavku tfeba
i na nékolik dalSich let dopfedu. Pokud tedy tuto vzdjemnou ovlivnitelnost filmové tvor-
by a divacké obce pripustime, miZeme se snad pustit do tivah nad filmovymi obrazy
smrti a umirani, které pak budou jak obrazem svych tviircii, tak zrcadlem divackého
vkusu a poptavky.

Nabizi se v té souvislosti jeSté jedna otazka: koho bychom vlastné mohli oznacit
pojmem ,,filmovy tviirce“? Koho lze povaZzovat za ,autora“ filmu? Zdanlivé jednoducha
otazka nemusi mit jednoduchou odpovéd. Film v sobé totiZ zahrnuje velké mnoZstvi
sloZzek (reZii, scénar, zapletku, dialog, praci kamery, stfih, hudbu, zvlastni efekty a
mnoho dalSich prvki), na nichZ se podili cela fada tviircti. Pravé tato zaleZitost pred-
stavuje asi nejvétsi rozdil mezi filmem a ostatnimi druhy umeéni. Také Gordon Graham
se zamysli nad otazkou autorstvi filmt, kdyz vystizné uvadi: ,,Ve vSech druzich umeéni
jde pochopitelné o ucast vice neZ jedné strany. Knihy se musi Cist a hudba hrdt a po-
slouchat, na obrazy se nékdo musi divat. Ale pripisovani knih jejich autortim ("Tolstého
Vojna a mir'), hudebnich skladeb jejich skladateltim ('Beethovenova Pdtd') a pldten ma-
litiim nepredstavuje problém. V pripadé filmi tomu tak neni. Nejprirozenéjsim kandidd-
tem na roli autora je reZisér.“'® Graham ale pfitom uvadi, Ze reZisér de facto oprav-
dovym tviircem neni, protoZe jeho stéZejni ¢innosti vlastné neni samotna tvorba; jeho

hlavni tlohou je vybér. Grahamtv definitivni zavér je tedy nasnadé: ,,Moderni film je

163 Srov. BAUMAN, Z. Tekutd modernita. Praha: Mlada fronta, 2002, s. 320.
164 GRAHAM, G. Filosofie uméni. Brno: Barrister & Principal. 2000, s. 146.
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multimedidlni uméleckou formou a jediného autora témér vylucuje.“'*> S timto tvrzenim
se jisté miZeme ztotoZnit. Malokdy je totiZ reZisér jedinym tvircem filmu; ten je vzdy
vysledkem spolecného usili. TotéZ lze Tici i o tvircich sérii a seridli, kde
se na jednotlivych epizodach navic vystfida v pribéhu mésicti a nékdy i let cela fada
rezisérii. J. Monaco totiZz rozliSuje mezi televiznim seridlem (serial), ktery ukazuje
stejné postavy v navazujicim déji, a sériemi (series), v nichZ vystupuji stejné postavy

v riznych uzavienych pribézich'®.

5.2.1 Soucasna filmova tvorba

Stojime jesSté pred jednim problémem a tim je rozliSeni filmi na ty, které jsou ur-
ceny primarné do kin, a filmy televizni. Je tfeba podotknout, Ze pokud jde o filmové
premiéry a distribuci filmi obecné, do filmového primyslu velmi vyrazné zaséahl in-
ternet. I film primarné urceny do kin, je velice zahy (Casto jiZ nasledujici mésic po své
premiéfe, nékdy dokonce téméf soucasné) ke staZeni na internetu (ponechme radéji
stranou otazku legalnosti takovych kopii). Web je navic pro tviirce filmt velmi levnym
a soucasné ucinnym prostfedkem propagace. Proto si tento druh marketingu mohou
snadno dovolit i nezavisli filmati, coZ se vyrazné projevilo naptiklad pri propagaci fil-
mu Zdhada Blair Witch (USA, 1999, r. D. Myrick, E. Sanchez), natoeném s mi-
nimalnim rozpoc¢tem.'’” Zda za touto skuteCnosti stoji pouze snaha tviirct a producentti
muZeme jen spekulovat. Na ¢em se vSak shodneme urcité je fakt, Ze ekonomicky trend
sméfuje ke stale vétsSi dostupnosti filmt, ¢imZ se, mimo jiné, nadale zmenSuje propast
mezi ,elitni“ a ,masovou“ kulturou. Z vySe uvedenych divodi tedy nebudeme klast
zasadni diiraz na misto uvedeni filmu (televizni obrazovka, filmové platno, web), ale
spiSe na jeho obsah a celkové vyznéni. Ostatné ani Jirdk nepovaZuje toto déleni
za podstatné, pouze vydéluje z masovych médii film umélecky (viz. kap. 4.1.).
V podobném smyslu se vyjadfuje i Monaco: ,,Vlastné rozumny pohled na nynéjsi film a
televizi by mél film chdpat jako podmnoZinu televize (...). Béhem druhé poloviny sedm-

desdtych let mnoho filmii, ptivodné zamyslenych jako produkce pro kina, tuto distribucni

165 GRAHAM, G. Filosofie umeni. Brno: Barrister & Principal. 2000, s. 146.
166 Srov. MONACO, J. Jak cist film. Sveét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 469.
167 Srov. MONACO, J. Jak cist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 389 - 390.
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fazi vynechalo, aby dosdhly okamzité urcitého tuspéchu v béiné nebo kabelové

televizi.“'*® Je ocividné, Ze tento trend pretrval dodnes.

5.2.1.1 Nékteré spolecné prvky soucasné filmové tvorby

Prolinani zanrt

Jednim z napadnych ryst soucasné (zejména filmové) tvorby je splyvani a proli-
nani zanrt. Obecné plati, Ze kazdy filmovy Zanr je typicky urcitou formou i obsahem.
Kategorii je v soucasné dobé opravdu velka spousta, coZ mtiZe zptisobovat urcitou ne-
prehlednost na strané jedné, na stranu druhou zafazeni do nékolika Zanrd soucasné
dovoluje presnéji zachytit vSsechny dimenze filmu. K soucasnym filmovym Zanrim (uzi-

vanym napiiklad nejvétsi Ceskou filmovou internetovou databazi www.csfd.cz)'®

, patii
(abecedné razeno) celkem 35 kategorii: film ak¢ni, animovany, dobrodruzny, doku-
mentarni, drama, eroticky, experimentalni, fantasy, film-noire, historicky, horor, hu-
debni, IMAX, komedie, kratkometrazni, krimi, loutkovy, muzikal, mysteri6zni, podo-
benstvi, poeticky, pohadka, povidkovy, psychologicky, publicisticky, reality-TV, ro-
dinny, romanticky, sci-fi, soutéZni, sportovni, talk-show, thriller, vale¢ny a western.'”
Prikladem prolinani jednotlivych Zanrt budiZ Svankmajertv novy film PreZit sviij Zivot
(CR/SR, 2010), zafazeny soucasné v kategoriich animovany/ komedie/ horror/ drama,
nebo kontroverzni ¢esky film Kajinek (CR, 2010, 1. Petr Jikl ml.), zafazeny v kategori-
ich akcni/ thriller/ krimi/ drama. Podobnych piikladi najdeme celou fadu a je spiSe
vyjimkou, pokud narazime na film Zanrové cisty. Osobné bych snad jeSté vyhradila
samostatnou kategorii filmtim o holocaustu, nebot se jedna o wvelice specifickou
problematiku, ktera dle soucasného trendu spada jak do filmi psychologickych, tak
do dramat, stejné jako do oblasti filmt valecnych a zfejmé i historickych — patfil by sem
urcité monumentalni devitihodinovy snimek Shoah (Fr., 1985, r. Claude Lanzmann),
kratkometrazni film Noc a mlha (Fr., 1955, r. Alain Resnais), nebo napriklad i film Pi-
anista (Velka Britanie, Fr., N., Polsko, 2002, r. Roman Polanski). Pokud bychom chtéli
néjak vymezit Zanr, ktery nejcastéji zobrazuje téma smrti a umirani, nabizi se jich vice.

Na prednich mistech to vedle zminénych filma o holocaustu budou nepochybné filmy

168 MONACO, J. Jak ¢ist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 387.

169 CSFD — Cesko-Slovenska filmové databéze — ojedinély internetovy portal, vznikly v roce 2001,
aktualné obsahujici bezmala 256 000 svétovych filmu (stav k 5. 10. 2010), téméf 16 500 reZisérd a vice
neZ 42 000 hercd. Databaze je neustale rozSifovana.

170 CSFD : Cesko-Slovenskd filmovd databdze [online]. 2010 [cit. 2010-10-05]. Dostupné z WWW:
<http://www.csfd.cz>.
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kriminalni, akcni, thrillery, dramata a horory. V téchto filmech divak smrt v jakékoli
podobé zpravidla predpoklada a ocekava (a snad i vyZaduje). Je zobrazovana predevsim
smrt neprirozena (viz kap. 5), nejcastéji nasledkem vrazdy, sebevrazdy, nehody,
atentatu, casto také valecného konfliktu ¢i pfirodni katastrofy. Prikladi zobrazeni smrti
prirozené (viz kap. 5) nebo umirani nasledkem nemoci ¢i stafi najdeme velmi malo a

jedna se o filmy spiSe vyjimecné, casto fazené k filmim uméleckym.

Priklon k nasili

To, co je pro soucasnou filmovou tvorbu typické ve vztahu k zobrazovani smrti a
umirani, je napadny priklon k nasili. ZaraZejici je zejména samoziejmost, s jakou je na-
sili prezentovano. Jesté do konce devadesatych let minulého stoleti bylo obecnym tren-
dem, Ze vétSina filml (zejména americké provenience) koncila happyendem. Dnes
se situace radikalné zmeénila a mnoho filmd, zejména v poslednich deseti letech, konci
movych snimkt z poslednich let v databazi CSFD (Cesko-Slovenska filmové databéze),
zjistime, Ze v prvni desitce nejoblibenéjsich filmt vSech dob nalezneme takovych snim-
ki hned nékolik - namatkou uvedme tfeba nové americké drama Gran Torino
(USA/Némecko, 2008, r. Clint Eastwood) (obr. 5.04), drama American Beauty (USA,
1999, r. Sam Mendes), (obr. 5.05) z domaci produkce jeden z poslednich filmi - va-
le¢né drama Habermanniiv mlyn (CR, 2010, r. Juraj Herz) nebo tfeba drama Baader-
Meinhof Komplex (N, Fr., CZ, 2008, r. Uli Edel), dale divacky velmi tispéSny snimek
Machete (USA, 2010, r. Robert Rodriguez, Ethan Maniquis), (obr. 5.06) ale i témér
horrorovy snimek z vézefiského prostredi Picco (N, 2010, r. Philip Koch) a mnoho
dal3ich.'”" Zobrazovana smrt je opét zpravidla nepfirozend (nejCastéji vrazda, sebevraz-

da, nehoda, valecna obét).

171 Cesko-Slovenskd filmovd databdze [online]. 2010 [cit. 2010-10-07]. CSFD.cz. Dostupné z WWW:
<http://www.csfd.cz.
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Obr. 5.04 — Mucednicka smrt zachycend v zavéru filmu amerického reZiséra Clinta Eastwooda. Gran
Torino (USA/Némecko, 2008, r. Clint Eastwood)

Obr. 5.05 - Smrt hlavniho hrdiny v doslova poslednich minutach filmu Americka krasa (American Beauty,
USA, 1999, r. Sam Mendes)
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Obr. 5.06 — Zabijeni jako prostfedek zabavy. (Machete, USA, 2010, r. Robert Rodriguez)

Posun ke stale vétSimu nasili a vySSim poctim mrtvol na filmovém platné v pribéhu
Casu ale miizeme velmi dobre prezentovat i na sériich slavnych, tzv. kultovnich, filmt —
viz. filmova série Kmotr (USA, 1972, 1974, 1990, vSe r. F. F. Coppola), (ebr. 5.07) série
filmt s Jamesem Bondem (od Dr. No se Seanem Connerym z roku 1962 aZ po posledni

Quantum of Solace z roku 2008 s Danielem Craigem).
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Obr. 5.07 — Brutalni planovana vrazda z prvniho dilu série Kmotr
(The Godfather, USA, 1972, r. Francis Ford Coppola)
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Nasili a smrt (Casto ve spojeni s promySlenym mucenim a désem) je ovSem ne-
dilnou soucésti horrori. Z nejzndméjSich snimkii posledni doby uved'me naptiklad
Hostel I., II. (USA, 2005, 2007, r. Eli Roth) a nelze neuvést zcela typického zastupce
tohoto filmového Zanru, kterym je kultovni hororova série Saw I — VII. (USA, 2004 -
2010, rizni reZiséfi). Posledni verze je pro vétsi plisobivost natocena ve 3D formatu.

(obr. 5.08).

=
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Obr. 5.08 — Oficialni propagacni plakaty k jednotlivym diltim horro-
rové série Saw (I-VII); Ze je kladen diraz na prilakani divaka pod
slibem opravdu krvavé podivané je z nich vice nez zfejmé.

Série Saw (USA/Kanada/Austrdlie, 2004 — 2010, riizni reZiséri)
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Specifikem téchto filmi je snaha tviirci vymyslet co nejvice originalnich a bizarnich
zpusobt smrti, které divak neznd, nevidél, dokonce si je snad ani nedokazal predstavit.,
jak je tomu napiiklad u jednoho z poslednich horrorovych snimki The Tortured
(USA/Kanada, 2010, r. Robert Lieberman).

Zcela na spodiné téch nejdrsnéjSich horrort pak najdeme malokdy verejné zmi-
fovany Zanr torture porn (mucici porno), kam spada naptiklad snimek Grotesque
(Japonsko, 2009, r. Koji Shiraishi). Jedna se o film plny sadistickych perverznich scén a
muceni, nechybi sexualni zneuZivani, krvavé scény s noZi, kladivem, hrebiky, moto-
rovou pilou a podobné zvracenosti. OvSem i tyto filmy jsou dnes volné ke staZeni na in-
ternetu, pripadné si je 1ze za méné neZ padesat korun na DVD zakoupit v nejblizsi
trafice. Alarmujici je rovnéz fakt, Ze se nasili a krutost stdva béZnou soucasti i téch fil-
mi, které jsou primarné urCeny détskému divakovi — viz. série Pdn prstenti (USA/NZ,
2001, 2002, 2003, 2005, vse r. Peter Jackson), kde je eskalace nasili a stoupajici pocet
mrtvol na filmovém platmé vice nezZ napadnd, stejné jako v sérii o Harrym Potterovi,
(USA/VB/Némecko, 2001, 2002, 2004, 2005, 2007, 2009, 2010, v pripravé 2011, r.
Chris Columbus ) nebo v sérii Spider-Man (USA, 2002, 2004, 2007, vSe r. Sam Raimi).

Asi zcela nejvyraznéjSim Zanrem, pokud jde o zobrazovani smrti v souvislosti
s nasilim, je Zanr akcnich filmt a krimiseriald. Soucasné akcni filmy se ponékud lisi
od filmt natocenych v tomto Zanru v letech sedmdesatych a osmdesatych. Tehdy ,,staci-
lo“ k Sokovéni lidi jen n&kolik malo sekund a efekt byl zaruen - ve filmu Celisti, v orig.
Jaws (USA, 1975, 1. Steven Spielberg) se krvavé scény se Zralokem poZirajicim clovéka
objevuji v celém filmu v sou¢tu pouze na 1 minutu a 9 vtefin! (obr. 5.09). Presto film ve
své dobé vyvolal zdéSeni a lidé opoustéli kinosaly naprosto Sokovani. V pokracovani
téhoZ filmu, natoCeném jen o tfi roky pozdéji (Jaws 2, USA, 1978, r. Jeannot Szwarc) se
to uz Zraloky jen hemzi a podobné scény se objevuji castéji a v mnohem delSich sekven-
cich (nutno ovSem dodat, Ze i presto film ani zdaleka nedosahoval kvalit prvniho dilu).

A v podobném duchu bychom mohli pokracovat.
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Obr. 5.09 — Jedna z nejznaméijsich scén filmu Celisti (USA, 1975, r. Steven Spiel-
berg). V dobé vzniku tohoto filmu reZisérovi stacila jen minuta a devét vtefin k tomu,
aby snimek vstoupil do divackého povédomi jako symbol hriizy na filmovém platné

Zajimavym vyvojem prosly ale i typické ak¢ni filmy, zavislé na postavach neo-
hrozenych hrdinti v podani hollywoodskych hvézd Arnolda Schwarzeneggera a Sylvest-
ra Stallonea. Tyto ak¢ni hvézdy osmdesatych a devadesatych let v podstaté vytvorily
model ak¢niho hrdiny a zastinily tak na néjaké obdobi nékteré mnohostrannéjsi herce
(Jacka Nicholsona, Roberta De Nira, Paula Newmanna...). Oba dva sice méli konkuren-
ty, napriklad Bruce Willise nebo Mela Gibsona, ale v jejich podani neptisobily ak¢ni fil-
my tak vazné jako u dvou vySe zminovanych. A. Schwarzenegger dosahl nejvétSich

uspéchi pravé diky ak¢nim hrdintim, které ztvariioval. Jednim z jeho nejznaméjsich fil-
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mu byl jisté i Termindtor (USA, 1984, r. James Cameron), plny zvlastnich efektd, pri
nichz divdk ani nepocitd mrtvé, stejné jako v akcénim sci-fi horroru Preddtor (USA,

1987, r. John McTiernan) (obr. 5.10).

Obr. 5.10 - Snimek z filmu Predator (USA, 1987, . John McTiernan). Jedna z nejznamé;jSich scén filmu —
obéti, neviditelnym nepritelem staZené z kiiZe, vyvolavaji v divakovi strach, Sok i udiv. Zabér trva nékolik
malo vtefin, jeho ptisobivost je i presto neoddiskutovatelna

Podobné jako Arnold Schwarzenegger zaujal i S. Stallone a to filmovou sérii Rocky I. -
VI. (USA, 1976, 1979, 1982, 1985, 1990, 2006, reZie I. a V. dilu se ujal John G. Avild-
sen, dily II., IIL., IV. a VL. reZiroval S. Stallone sam), postavené na mnohdy znacCné
drsnych zabérech z boxerské arény. O krev opét neni nouze, spolu s nasilim je ovSem
(zejména ve Ctvrtém dile) propagovano vlastenectvi, coZ ostatné plati pro americké
akcni hrdiny obecné. (obr. 5.11). Se S. Stallonem se setkame i v sérii Rambo (USA,

1985, r. George P. Cosmatos), kde uZ je eskalace nasili opét o néco vice patrna.
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Obr. 5.11 - Zabér z filmu Rocky IV (USA, 1985, r. Sylvester Stallone). Jedna z kli¢ovych scén
filmu - pritel umirajici v naruci budouciho hrdiny. Nechybi symbol vlastenectvi, hvézdy a
pruhy... Bezprostfedné po tomto zdbéru nasleduje scéna z pohibu

Tento obraz ak¢nich hrdint, spojeny s nasilim a postaveny na osobnostech herci,
se vSak v posledni dobé ponékud proménil. V soucasnych akcnich filmech se objevuji
hojné prvky sci-fi a fantasy, vétsi mnozstvi zvlastnich efektii a technologickych zazraki,
u kterych divak jen hada, zda uZ existuji nebo jsou jen vytvorem fantazie autora. Tento
styl je neodmyslitelné spjat napfiklad se soucasnymi popularnimi americkymi
krimiserialy a se jménem amerického producenta Jerryho Bruckheimera (viz kap. 5.2.2).
Mnozi kritici se soustfed’uji na otazku, jaky vliv ma zobrazované nasili na divaky, zej-
ména déti. Existuje totiZ mnoho dtikazli o tom, Ze mira nasili v kaZdodennim Zivoté ros-
te. Kritici se rozdéluji na dvé skupiny: jedni tvrdi, Ze televize je faktorem, ktery eskalaci
nasili v béZzném Zivoté posiluje tim, Ze z ného déla néco naprosto samoziejmého, druzi
naopak zastavaji nazor, Ze televize ptisobi jako bezpecnostni ventil, tlumici potencialni
nasilniky. Otazkou je, zda nemaji pravdu obé skupiny, a problém netkvi spiSe v tom ko-
lik ¢asu denné dité pred televizni obrazovkou stravi. Monaco se vyjadiuje zcela expli-
citné: ,, Chyba neni v televizi, ale v nds samotnych, v tom, Ze ji naduzivame. “'”*

Filmovy zabér

Fenoménem soucasné doby je, kromé mnoha dalSich ryst (viz kap. 3), rychlost,
dynamicnost a pohyb. Neustale se zrychlujici Zivotni tempo se zcela zakonité prenasi

i na filmova platna a televizni obrazovky. Frekvence, s jakou se stfidaji jednotlivé fil-

172 MONACO, J. Jak ¢ist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 516 — 523.
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mové zabéry, je mnohdy pro béZného (a zvlasté starSiho) divaka na hranici sledova-
telnosti. Velmi dobfe je tento jev patrny napriklad ve starych, a naproti tomu soucasnych
westernech nebo v detektivnich serialech ze sedmdesatych let - Kojak (USA, 1973), Co-
lombo (USA, 1971 — 1973), a naproti tomu soucasnych akcnich krimiserialech (Krimi-
ndlka New York, Krimindlka Miami, Krimindlka Las Vegas — mimochodem vSechny
uvadéné pred 22. hodinou vecerni, zpravidla televizni stanici NOVA). Soucasné ubyva
zabéri na celek a polocelek (viz kap. 2.1) a pfednost dostava detail v celé své syrovosti.
To se nejcastéji projevuje, kromé televizniho zpravodajstvi (viz kap. 5.1), pravé ve fil-
mech aké¢nich a krimi, ale i v nékterych akcnich serialech, kde rychlost stfidani zabéra
dodéava filmu na dynamicnosti; typickym prikladem je stale popularni némecky ak¢ni
televizni serial Kobra 11 (Némecko, 1996 — souc.). Na prvni pohled by se sice mohlo
zdat, Ze pokud se drastické zabéry stiidaji tak rychle, Ze je oko divaka stéZi staci
zaregistrovat, je Sok z vidéného mensi, ale neni tomu tak. Dnes totiZ pro nikoho neni
problém jakoukoli pasaz filmu najit na internetu, stahnout ji do pocitaCe a zabéry si pre-

hrat znovu, zpomalit a najet na detail. ZaleZi jen na prani divaka, na co se chce divat.

5.2.1.2 Specifické prvky soucasné filmové tvorby

Hovorime-li o specifikach filmu, pak musime hovofit na prvnim misté o spe-
cificnosti jednotlivych filmovych ZanrG (i kdyZ pravé ty se Casto vyrazné prolinaji a
nelze je jednoznacné identifikovat), na druhém misté o novodobém trendu, jakym je
(nad)uzivani specialnich efektt a o rezisérech.

Filmovy Zanr

K tématu smrti a umirani se vyjadfuji filmovi tviirci pomérné casto. Pro nékteré
filmové Zanry je téma smrti a umirani de facto charakteristickym ustfednim motivem
celého dila. Kromé nékterych dokumentd, filmu historickych a filmi s valecnym namé-
tem sem patii zejména thrillery, akéni snimky, krimi filmy a horrory jsou na téchto prv-
cich pfimo postaveny a tési se, predevSim u mladSich divakd, velké oblibé. Proc¢ pravé
tyto snimky? ,, Aktivitami napéchované typické akcni filmy jsou paradoxnim protiplem
pasivni ochablosti, jakou vyvolava televize. Samozrejmé to je jenom virtudlni alterna-
«173

tivni realita, jako horecnaté videohry, které jsou jejich hlavnim konkurentem.

VétSina lidi je pritom presvédCena, Ze Zanr ak¢nich filmi je vyhradné americkou zaleZi-

173 MONACO, J. Jak ¢ist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 365 — 366.
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tosti. Také toto neni tak docela pravda. Mnoho soucasnych ak¢nich filmi toci v USA
totiZ emigranti z Evropy (Paul Verhoeven, Jan de Bont, Wolfgang Petersen, Roland Em-
merich, Luc Besson a dalsi). Kromé akcnich a krimi filmt jsou stale oblibené i horrory.
Pravé v této oblasti doSlo spolu s technologickym vyvojem filmovych trikii k vyrazné-
mu posunu. Pfednost ma pak Casto forma nad obsahem, najdeme nezvyklé tihly pohledu
kamery, scény, v nichZ vybuchuji a roztékaji se téla, jsou trhana na kusy, pésti pronikaji
hlavami ¢i jinymi Castmi téla a to vSe za doprovodu patficné hudby. Je pravdou,
Ze brutalita scén roste, stejné jako pocet mrtvych v téchto filmech. To v3e divak oCekava
a to také dostava. Neni tfeba dodavat, Ze vétSinou na platné umiraji mladi lidé, aby Sok
byl vétsi. Smrt starého clovéka by se totiZ mohla jevit jako prirozen€jsi, snad
snesitelnéjsi a podstatné méné by otiasla divakem, coZ neni u téchto filma Zadouci.
Zcela jiny obraz umirani a smrti a zejména jeho odliSné vyznéni najdeme u né-
kterych dokumentt ¢i filmu historickych. Snimek Umuceni Krista (USA, 2004, r. Mel
Gibson) je toho diikazem. Tento film, barvité popisujici poslednich dvanact hodin JeZise
z Nazaretu, vyvolal v dobé svého vzniku a uvedeni do kin obrovskou vinu vasni mezi
divaky snad na celém svété. V jednu chvili to dokonce vypadalo, Ze bude stazen. Spory
se vedly zejména o to, nakolik je zobrazované utrpeni adekvatni historickym pramentm
a tedy nutné pro autenticitu snimku, a nakolik jsou nékteré (Casto pro vétsi ptisobivost
zpomalené) brutalni scény spiSe vyrazem reZisérovy snahy Sokovat. Pro divaka byla
otevienost s jakou reZisér zobrazil utrpeni ¢lovéka, naprosto nepfijatelna, nebyl na ni
pripraven a to i pres zdplavu béckovych ,krvaki“, kterym je denné vystavovan. Pro
¢lovéka neinformovaného (neznalého historickych souvislosti) pak musel byt Gibsontiv
film doslova Sokem. Pfesto byl nakonec snimek oznacen jako vérny obraz tehdejSiho
JeziSova utrpeni. Film dokonce obdrZel hned tfi ceny Oskar (kamera, masky, hudba).

(obr. 5.12).
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Obr. 5.12 - Naturalistické zobrazeni JeZiSova utrpeni ve filmu Umuceni Krista (The Passion of the Christ,
USA, 2004, r. Mel Gibson) nepotiebuje dalsi komentar

Jesté jina je situace u filmt valecnych, kde se sice smrt a umirani objevuji také
velice Casto a ve velmi syrové podobé, ale jedna se o jiny kontext a tudiZ i vyznéni bude
patrné jiné. Valecné hriizy a utrpeni v téchto filmech jsou nedilnou soucasti déje a
nejsou vnimany jako umeéle a za kaZzdou cenu dosazované. PrestoZe ve velké mire ob-
sahuji zabéry umirajicich lidi, ¢asto velmi drastické, nebyvaji vnimany s odporem nebo
strachem, coZ je naopak primarni snahou tviirci horrorovych piibéhti. Valecny film je
v mnoha ohledech specificky, uz jen v tom, Ze zobrazovana smrt je nécim, co divak bere
jako de facto nutnou soucast tohoto Zanru. Smrt vojaka béhem valecného konfliktu je
nécim jakoby oCekavanym, logickym, jisté smutnym, ale snaze zpracovatelnym neZ na-
priklad vrazda nevinného ditéte. PrestoZe jsou valecné filmy plné masovych scén,
v nichZ béhem nékolika malo vtefin na platné zemtou desitky, mozna stovky lidi, nept-
sobi takovy Sok. MoZna je to dano i faktem, Ze mnohdy jsou tyto filmy toceny dle sku-
tecnych historickych udalosti a divak uZ vlastné dopredu tak trochu vi nebo alespori tusi,
jak film dopadne. Typickym ptfikladem budiZ jedna z dvodnich scén filmu Zachrarite
vojina Ryana (USA, 1998, r. Steven Spielberg), ktera zobrazuje vylodéni v Normandii
(obr. 5.13).
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Obr. 5.13 - Uvodni scéna filmu Zachraiite vojina

Ryana (Saving Private Ryan, USA, 1998, r. Steven
Spielberg). Plaz poseta umirajicimi vojaky a desit-
kami mrtvych tél - obraz smrti k valce prosté patii

Zajimavé, i kdyZ vyrazné odliSné, jsou i nékteré dokumentarni filmy, které
mnohdy nabizeji zcela opacny pohled na smrt a umirani. Za vSechny jmenujme alespoi
filmovy dokument Cas odejit — v orig. Zeit zu gehen (Rakousko, 2006, r. Anita
Natmessnig). Tento dokument, na rozdil od vySe uvedenych snimkd, nahlizi na smrt
jako na zcela pfirozenou soucast Zivota. Jedna se o zcela ojedinély snimek, proto uva-
dim cely oficidlni text distributora.'”* Tento snimek je, bohuZel, jednim z mala tohoto
typu a v Ceském prostredi zistal témér nepovSimnut (obr. 5.14). Nicméné je diikazem,
Ze existuji i kvalitni snimky, které se zobrazuji téma smrti a umirani jinak, nezZ je dnes

obvyklé.

v v

174 Cas odejit (Rakousko, 2006, r. Anita Natmessnig: ,,Cas odejit je dokumentdrni film o nejvétsim tabu
nasi doby: o umirdni. Film ukazuje, jak Sest lidi umirajicich na rakovinu proZiva posledni mésice, tydny
a dny svého Zivota v jednom videriském hospici, v zarizeni se dvandcti ltizky, kde umirdni a smrt jsou
akceptovdny jako prirozend soucdst Zivota. Umirajici je najednou videét a slyset a vychdzi najevo: tvari v
tvdr smrti jde o Zivot. Nejde o to pevné se drZet, ale povolit, nejde o to byt stdle rychlejSim a silnéjsim,
ale zeslabnout: samé tabu v nasi vykonnosti a produktivitou posedlé spole¢nosti. Umirdni je ukazovdno
s velkym respektem a se souhlasem vSech protagonistii. Umirdni neni predstaveno jako senzace, ale jako
néco vsedniho i tajemného, jako tajemny prechod — kam?“
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Obr. 5.14 - Pfirozena smrt — netypické téma soucasného filmu. Cas odejit (Rakousko, 2006, r. A.
Natmessnig)

Specialni efekty

Jen stéZi nalezneme mezi soucasnymi akénimi filmy, thrillery, dramaty, horrory
nebo krimiserialy takové, které by nebyly pfimo postaveny na specialnich efektech. Pro
zminéné zZanry je tento druh realizace obrazii a scén typicky a jsou jim dnes pfimo zahl -
ceny. Monaco uvadi, Ze umeéni specialnich efektt vychazi ze tfi premis: ,,(1) film neni
nutné tocit souvisle, kazdé okénko Ize snimat samostatné; (2) kresby, obrazy a modely
Ize snimat takovym zptisobem, Ze vypadaji jako realita; (3) obrazy Ize kombinovat.“"”
Prvni premisa umoZiuje uméni animace (dfive stara ,listovaci kniZka“, v niZ jsou
svazany série kreseb, takZe rychlym listovanim obrazek navozuje predstavu, Ze se po-
hybuje; od 60. let je diky pocitacové videotechnice tento proces vyrazné zrychlen.
Druhé premisa predstavuje fadu miniaturnich zabérd nebo zabéri modeld pres sklo. To
umoziuje libovolné zvétSeni objektt. Tato skupina zvlastnich efektl pfitom patfi mezi
nejjednodussi. Treti premisa méla jeSté donedavna uZiti nejSirsi: Slo o promitani dalSiho
obrazu — pozadi - na platno za herci. Zabéry pres sklo a promitani obrazti za herci jsou
pritom techniky, kterych se dociluje ,,na place®. Naproti tomu zabéry na modrém pozadi

jsou vytvéareny v laboratoFich.'® Jedna se tedy bud’ o efekty optické nebo mechanické.

175 MONACO, J. Jak cist film. Svet filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 132 — 133,
176 Srov. Tamtéz, s. 135.
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Opticky efekt je pfitom vytvaren filmafem aZ ve studiu, manipulaci s nato¢enym nebo
nafocenym materidlem, zatimco efekt mechanicky pracuje s na miru vyrobenymi
modely stroji, krajin, ale i postav a zvirat. Fantazii tviirci se meze nekladou. Zajimavé
az neuveéritelné optické efekty pritom nejcastéji vznikaji pocitacovou tpravou obrazu,
pri¢emZ touto metodou je dnes moZné natocit i cely film. Jednou z nejnovéjSich a dnes
nejpouzivanéjSich technik je napftiklad digitalni morfovani (morfing). Jedna se o zpiisob
transformace (zaménovani) obrazii a reality prostfednictvim pocitace. Pocatky
pouzivani této techniky spadaji do 90. let dvacatého stoleti ,,...a od té doby nelze veérit
ktera uvadi, Ze se jedna o ,,specidlni pocCitacovy efekt, pouzivany ve filmu nebo animaci,
kdy dochazi k plynulé zaméné jednoho digitdlniho obrazu za jiny. Vznika tak treti obraz,
ktery je kombinaci ¢i prolnutim obou. Cilem je vytvoreni animacni sekvence, kterou by
bylo mozné interpretovat jako plynulou proménu obrazu.“'’® Typické ukazky morfovani
najdeme v dnes jiZz klasickém snimku Termindtor 2 (USA, 1991, r. James Cameron)

(obr. 5.15).

Obr. 5.15 - Typické ukazka morfingu ve filmu Termindtor 2: Den zuctovdni (USA / Francie, 1991, . J.
Cameron)

177 MONACO, J. Jak ¢ist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 368.
178 STURKEN, M., CARTWRIGHT, L. Studia vizudini kultury. Praha: Portal, 2009, s. 438.
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Tak jako jsou dnes filmovi a pocitacovi technici schopni upravovat obraz, 1ze
upravovat i zvuk a to technikou samplovdni. Podstatou samplovani je vyuZiti ¢asti cizi
zvukové (naptiklad hudebni) nahravky a jeji pozménéni natolik, Ze nikdo nedokaze
identifikovat jeji ptivod."”” Samplovani tedy dokaze se zvukem néco podobného jako na-
priklad software, ktery déla podobné zmény u typd pisma (fontd). Umélci a zejména
technici si tak mohou uZivat témér iplnou obrazovou i zvukovou kontrolu podoby reali-
ty, kterou vytvareji. To s sebou sice nese obrovskou svobodu tvorby, ale tim padem
i velkou miru zodpovédnosti. Jak postupuje technologie vyroby filmt, ztraci ¢lovék
ukotveni v realité, kontakt s béZnou skutecnosti, s denni praxi. Film se tak stava jeSté
vice manipulaci, coZ je rizikem hlavné u déti, které si obraz svéta teprve vytvareji. Mo-
naco uvadi Griffinovu teorii, kterd se zaméfuje na expresionisticky cil ,,ohromného za-
zitku“ a ktera podporuje nazor, Ze film je nastrojem k manipulaci emoci a to zejména
u déti: ,, Pro rychlé, intenzivni zhodnoceni filmu mi dejte desetiletého kluka a patndctile-
té dévce — kluka na akcni filmy, dévce na milostné. V jejich Zivotech se toho stalo mdlo,
co by ovlivnilo jejich pFirozené reakce.“'™ Toto je aktudlni pravé dnes, kdyZ snahou
tvlirca specialnich efektt je vyvolat v divdkovi nejistotu a pochybnost o tom, zda zob-
razované je jeSté realné nebo uZ jde o specialni efekt - i dospély divak Castokrat vaha,
premysli, pousti si sekvenci opakované, a presto neni schopen rozeznat kazdy trik (obr.

5.16).

179 Srov. MONACO, J. Jak cist film. Svet filmil, médii a multimédii. Praha: Albatros, 200, s. 547 — 549.
180 MONACO, J. Jak ¢ist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 401 — 402.
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Obr. 5.16 - Hlavni lakadlo filmové série Saw — velmi realisticky piisobici specialni efekty. Zde ukazka ze
Saw VI (Kanada/USA/Velkd Britdnie/Austrdlie, 2009, r. K.Greutert). Na této horrorové sérii lze opravdu
spolehlivé testovat hranice snesitelnosti

5.2.2 Série a serialy

Pokud jde o televizni a filmové série a seridly, pro néz je typické, Ze zobrazuji
smrt a umirani v rozsahu opravdu vétSim neZ obvyklém, pak se musime zaméfit pre-
devSim na série a seridly dvojiho druhu: za prvé na akéni seridly a krimiserialy (typu
CSI ... viz dale) a za druhé na serialy z lékaiského prostfedi, z nichZ je v CR v sou-
Casnosti zfejmé nejoblibenéjsi americky seridl Dr. House (USA, 2004 — souc., rtzni
reZiséri), ackoli ten za divackou oblibu vdéci patrné spiSe hlavnimu predstaviteli
(britsky herec Hugh Laurie).

Zaméime se tedy nejprve na krimiserialy. Zde musime za vSechny jmenovat
alesponi trojici v soucasné dobé divacky nejoblibenéjSich krimiserialt: Krimindlka New
York — v orig. CSI: NY (USA/Kanada, 2004 — 2010), Krimindlka Miami — v orig. CSI:
Miami (USA, 2002) a Krimindlka Las Vegas — v orig. CSI: Crime Scene Investigation
(USA/Kanada, 2000) (obr. 5.17). Z akcnich serialti se velké oblibé tési jiz zminovana
Kobra 11 - v orig. Alarm fiir Cobra 11 (N, 1996 — souc.). V uvedenych typech serialt je
smrt vSak pojata prece jen trochu odliSné. Zatimco ve tfech uvedenych americkych kri-
miserialech je kladen dtiraz na posledni technologické novinky z oboru forenzni krimi-
nalistiky a tudiZ je kazda smrt detailné analyzovana (sloZité chemické rozbory, pocita-

cova animace, pitva, detailni zpomalené zabéry na pribéh vrazdy — letici kulka, pro-
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chézejici jednotlivymi organy lidského téla, nechybi ani ukazky procesu rozkladu tkani,
analyza kosti obéti, apod.), némecky seridl Kobra 11 pristupuje k tématu smrti a umirani
ponékud z jiné strany. ProtoZe se zaméfuje zejména na mladsi divaky, je vice akcni, sled
jednotlivych zabéri je rychlejsi a diraz je kladen na automobilové honicky, casto
s nasledkem smrti. V tomto seridlu takika nenajdeme primé zabéry na umirajici, ale
divak je neustale konfrontovan se smrti nepfimo (zpomalené scény bourajicich vozi
na dalnicich, k¥icici lidé, ohen, auta létajici vzduchem). Pokud je nasledkem nehody

smrt, pak se nejCastéji jedna o smrt mladého clovéka, pripadné ditéte.

Zatimco v uvedenych ak¢nich serialech a krimiserialech je nejcastéji zobrazova-

na smrt neprirozena, nejcast€ji ve spojitosti s nasilim ¢i nehodou a obéti jsou cCasto
témér anonymni (zato pachateli je zpravidla vénovana znacna Cast casu), v oblibenych
seridlech z 1ékarského prostfedi, kde je umirani a smrt vétSinou dstfednim tématem, je
pravé obétem (muZeme-li je tak nazvat) vénovana podstatna cCast pribéhu. Prestoze je
zde umirani a smrt licena mnohdy se znacnou davkou cynismu - typicky serial Dr. Hou-
se .(USA, 2004 — souc.) alespori tu najdeme jakysi naznak toho, Ze za kazdym pripadem
se skryva konkrétni ¢lovék, jedineCna osobnost s vlastni historii, rodinou, osobnimi
problémy, obavami a strachem. Objevuje se i snaha tvirci o nastinéni nékterych

etickych dilemat souvisejicich s postojem k nevylécitelné nemocnym a umirajicim, na-
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priklad otazky transplantaci, preference mladSich pacientli postizenych stejnou nemoci
na tkor pacientii starSich, otazky eutanazie, problém volby mezi zachranou matky ci
ditéte pfi komplikovaném porodu, a mnoho dalSich. Divak je tak zpravidla ,,vtaZzen*
do déje a nuti jej to zamyslet se nad smrti a umiranim alespon takto, kdyZ mySlenkam

na ni se v béZném Zivoté naopak snaZzi vétSinou vyhnout (obr. 5.18).

Global

5.3 Televizni reklama

Televizni reklama je kapitolou sama o sobé. Jeji podbizivost ji nékdy aZ predur-
Cuje k zavrZeni. ,,Reklamé se vycitd nejen to, Ze lidi manipuluje, stavi do jedné rady a
ohlupuje, ale i to, Ze predstavuje ddbelskou lécku, kterd donekonecna prohlubuje
lidskou nespokojenost.“*®" 'V obecné roviné miZeme hovorit o tom, Ze hlavni snahou re-
klamy je vychovat masy ke konzumnimu utraceni, sjednotit praktické i mentalni postoje
a zracionalizovat zaliby i pristupy. Toho reklama dociluje ,,podnécovdnim konzumnich
tuZeb a smazdvdnim cejchu viny ze zdliby v utrdceni.“'® I mezi reklamami je ale mnoho
rozdild a ne vSechny tudiZ miZeme oznacit za zavrzenihodné. Co si pod pojmem rekla-
ma predstavit? Zakon €. 138/2002 Sb. O regulaci reklamy z roku 2002 uvadi tuto Si-

rokou definici: ,,Reklamou se rozumi ozndmeni, predvedeni Ci jind prezentace Sirené

181 LIPOVETSKY, G. Paradoxni stésti. Esej o hyperkonzumni spolecnosti. Praha: PROSTOR, 2007, s.
189.
182 Tamtéz, s. 191.
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zejména komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské ¢innosti, zejména
podporu spotreby nebo prodeje zboZi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti,
prodeje nebo vyuziti prdv nebo zdvazkil, podporu poskytovdni sluzeb, propagaci
ochranné zndmky, pokud neni ddle stanoveno jinak.“'® Reifovd uvadi definici sice
komunikace, béhem niZ jeden subjekt (komercni Ci neziskovd organizace; popr.
soukromd osoba) nabizi svilj produkt, sluzbu nebo ideu verejnosti s cilem primét ji
ke zméné postojt ¢i ndkupniho chovdni. “'* Z uvedenych definic je tedy vice neZ patrné,
Ze pod pojem ,reklama“ lze schovat v podstaté cokoli. To se nasledné zcela zakonité
odrézi i v praxi. Na tvorbé televiznich reklam se Casto podileji nejen reZiséfi a herci,
spolu s dalSimi ¢leny filmového Stabu, ale i psychologové. Reklama totiZ musi zaujmout
uZ v prvnich vtefinach, protoZe pokud se ji to nepodafri, divak jednoduSe prepne na jiny
televizni kanal, pfipadné vyuZije reklamni pauzu k jinym c¢innostem a nevénuje reklamé
pozornost. Vydélil se dokonce samostatny psychologicky podobor — psychologie
reklamy. Ta v sobé zahrnuje ,,...vesSkeré psychické a psychologicky relevantni objekty a
procesy, které jsou obsahem této komunikace, resp. s nimi vécné ¢i ¢asové souviseji. “'*
Pokud jde o téma smrti a umirani v televiznich reklamach, nepatfi rozhodné
mezi nejcastéjsi. Navic opét musime zminit nejprve ¢asovy faktor, ktery tu hraje zcela
zasadni roli. Reklamni Cas je viibec nejdrazSim Casem na televizni obrazovce a ceny
za nékolikavtefinové reklamy v celoploSném televiznim vysilani v nejexponovanéjsim
Case (19 - 22h) se pohybuji v Fadech statisicti korun, pricemz plati, Ze ,,cena kterou
miiZe stanice dostat za reklamu, zdvisi na popularité poradu, jeZ se méfi ratingem.'®
Vyrobce reklamy navic musi pocitat s tim, Ze kazdy z nds si stavi proti urcitym informa-
cim ¢im dal vyssi hraze nezajmu; aby byla reklama tispéSna, musi tyto bariéry ,,presko-
¢it“, coZ neni snadné. Reklamni tviirce tedy ani tak nezajima, co se v médiich piSe ¢i vy-
sila, zajimaji je hlavné pocty divaku ¢i posluchaci v tu kterou hodinu, a jejich profily. V
posledni dobé navic i do Ceského prostfedi pronika tzv. product placement, tedy umis-
tovani reklamy pfimo do déje vysilaného potadu (viz kap. 2); televizni reklamé se tedy

opravdu nelze vyhnout, je doslova vSudypfitomna.

183 KOPPLOVA, B. a kol. Déjiny ¢eskych médii v datech. Praha: Karolinum, 2003, s. 440.

184 REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidIni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 209.

185 VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2001, s. 37 —
38.

186 MONACO, J. Jak ¢ist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 474.
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Jak napovidaji vySe uvedené definice reklamy, jejim hlavnim cilem je ,,podpora
podnikatelské ¢innosti a spotfeby a prodeje zboZi“, proto v ni téma smrti nenachazime
tak Casto jako napriklad ve filmu. VétSinu reklam v televizi totiZ tvori reklamy tzv. ko-
mercni. Reklamam ostatniho druhu (politickym, naboZenskym, socialnim) je vyhrazena
podstatné mensi Cast reklamniho Casu.'®” Pravé reklamy socidlni, které nejsou primarné
zameéfeny na propagaci a nabidku zboZi a sluZeb, ale snaZi se spiSe divaka pred nécim
varovat €i jej motivovat k odpovédnéjSimu chovani, jsou témi, ve kterych se téma smrti
a umirani objevuje nejcastéji. Je-li namétem takové reklamy varovani pred nezodpo-
védnym chovanim, pak je casto vyuZivan i motiv strachu, jak je tomu naptiklad v ceské
reklamni kampani ,,Nemysli§ — zaplati§!“ Vyuziti motivu strachu ale funguje pouze
v pripadé, kdy je soucasti reklamy zaroven jakysi navod jak se pred nebezpecim chranit.
,»Stavd se, Ze pokud chybi informace, jak nebezpeci odvradtit, je apel zaloZeny na strachu
netic¢inny.“'® Casto se v takové reklamé jedna také o to ukazat lidem (vétSinou
drastickym zptisobem) jaké dtisledky miiZze mit zanedbéni urcitého chovani, coz zvysuje
motivaci k Zaddoucimu zpisobu chovani, at” je to zména Zivotnich zvyklosti nebo vyuZiti
nékterych sluZzeb a podobné. Svétové proslulou se tak stala napriklad australska re-
klamni kampar proti kouteni (primarné urcena pro televizi, dnes béZné dostupna na in-
ternetovém serveru YouTube), ktera nasledky koufeni zobrazuje verbéalné i vizualné

snad tim nejdrastictéjSim zptisobem (obr. 5.19).

187 Srov. SRPOVA, H. a kol. Od informace k reklamé. Ostrava: Ostravské univerzita v Ostravé, Filosoficka
fakulta, 2007, s. 22.
188 VYSEKALOVA, J.,, KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2001, s. 126.
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volala bouflivé reakce diky nezvykle realistickému pojeti, proto byla zahy staZena z vysilani

Na podobném principu jako reklamy proti koureni jsou postaveny i reklamni
kampané proti AIDS. Neni zde tedy explicitné pfitomna smrt a neni vidét konkrétniho
umirajiciho ¢lovéka, vSichni ale zcela zretelné citi hrozbu smrti. Tim hlavnim faktorem,
ktery toto zptisobi, je strach. Aby byla reklama Gcinna a jeji efekt vydrzel co nejdéle, je
dilezita zejména intenzita vyvolanych obav. Jde o to, vyvolat pouze pfimérenou davku
strachu, takovou, ktera navodi stav napéti a aktivaci pozornosti. Aby byl reklamni apel

(v tomto pripadé apel na hodnotu zdravi a Zivota) G¢inny, musi navic pfimo oslovit cle-
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ny cilové skupiny natolik, Ze pFipusti, Ze licena udalost se mtZe stat také jim.'® Naopak
sdéleni, kterd vyvolaji strachu prili§ mnoho, se mijeji i¢inkem, protoZe je lidé odmitaji,
zejména kdyzZ citi, Ze nebezpeci nemohou ovlivnit. Zpravu pak ignoruji nebo se ji jedno-
duSe prosté vyhnou. I z uvedenych diivodi je pro tviirce reklam spoluprace s psycho-
logy nezbytna. Nékteré reklamy, jako napriklad nova reklama némeckého vyrobce
luxusnich vozii Mercedes — Benz (Cerven 2010), vyuZzivaji naopak prvku humoru, ktery
je v reklamé dnes velmi obliben a Zadan. Ve své reklamé na novy brzdny systém
némecka automobilka tvrdi, Ze ,v novém Mercedesu miiZzete hravé uniknout smrti.
Postavu Smrti pritom predstavuje fidictv spolujezdec v Cerném obleku a cerné kapi.
Celd reklama (45 vtefin) vyzdvihuje ucinnost brzdného systému vozu a tim jeho
vysokou bezpecCnost. Tato reklama mimo jiné ukazuje, Ze i téma smrti lze pojmout

netradicné a s humorem (obr. 5.20).

Obr. 5.20 - T takto miize vypadat Smrt - reklama némecké automobilky Mercedes - Benz

189 Srov. VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R. Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2001, s.
126 —128.
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6. UMIRANI A SMRT NA VLNACH ROZHLASU

»Rozhlas je prostredek pro systematické Sireni slovesnych a hudebnich progra-
mil vSeho druhu za pomoci elektromagnetickych vin bezdrdtové nebo pomoci drattl, a to
pro neomezené mnoZzstvi rozptylenych posluchacti, kteri — vybaveni prislusnymi prijima-
cimi pristroji — tento program simultdnné prijimaji, at uZ individudlné nebo
ve skupindch. “'*

Vznika-li dnes dojem, Ze rozhlas stoji jaksi v tstrani oproti televiznimu vysilani
a internetu, pak je to do jisté miry pravda. Za zlatou éru rozhlasu byvaji obecné pova-
Zovana tricata léta dvacatého stoleti, kdy pocet rozhlasovych pfijimaci v domacnostech
stale rostl a tento trend nebyl zastaven ani svétovou hospodérskou krizi v roce 1929.""
Soucasné tehdy rostl i vyznam rozhlasu jako aktualniho zpravodajského prostfedku.
Situace se zménila po druhé svétové valce, kdy zacala rozhlas (zejména ve vecernich
hodinach) vytlacovat televize. To ovSem znamenalo zvyraznéni nékterych specifickych
rysi rozhlasové komunikace, jakymi jsou napfiklad mozZnost soubézného provadéni
dalSich ¢innosti nebo mobilita pFijimacich aparatd. Poslouchéani rozhlasu se od té doby
stalo oblibenou kulisou pfi fadé domadcich praci, ale i v zaméstnani. Ziejmé i tyto
vlastnosti rozhlasu prispély k tomu, Ze vysoky pocet posluchaci ma rozhlas pustény
prakticky celodenné a proto je za prime time (viz kap. 2) v rozhlasovém vysilani pova-
Zovana doba mezi 7. hodinou ranni aZ 19. hodinou vecerni. Vedlo to i ke zménam
v programovém schématu: doSlo ke zkraceni poradi, narGstu vysilani reprodukované
hudby a zaméreni na aktualni zpravy, zpravy o pocasi ¢i aktualni dopravni situaci bé-
hem celého dne. Hlavni zménou, ke které dosSlo po padu komunistickych rezimt v deva-
desatych letech dvacatého stoleti, bylo zruSeni statniho monopolu na rozhlasové
vysilani ve prospéch vzniku komercnich stanic.

Jak to vypadalo s oblibou rozhlasového vysilani v CR na pocatku 21. stoleti uva-
di I. MoZny (tidaje se vztahuji k roku 2001): ,Rozhlas poslouchd asi 90 % Cechi.
Nejposlouchanéjsi stanici je Cesky rozhlas 1 — Radiozurndl, za nim pak ndsleduji sou-
kromé stanice Impuls a Frekvence 1, na &tvrtém misté je stanice Praha Ceského rozhla-
su. V priibéhu roku 1991 ziskalo licenci na rozhlasové vysilani prvnich 19 soukromych
rozhlasovych stanic, v roce 2001 méla Asociace provozovatelil soukromého vysildni 64

¢lenti a soukromé stanice pokryvaly skoro tii tvrtiny poslechovosti v Ceské republice.

190 REIFOVA, L. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 217.
191 Srov. REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 217 — 219.

88



Ro¢né odvysilaji vSechny rozhlasové stanice v Ceské republice na 400 000 hodin poia-
di.“'* Na tomto misté je tfeba zminit zajimavy posun v pFistupu k rozhlasovému vysi-
lani, ke kterému doSlo pravé po roce 1989. NejenZe se stal rozhlas vitanou kulisou prak-
ticky pri jakékoliv denni cinnosti, ale velkou oblibu si ziskaly hudebni porady, a to
prakticky u vSech vékovych skupin obyvatelstva. Souvisi to velmi pravdépodobné
s novym Zivotnim stylem, pro ktery je vSudypritomnost hudby tak typicka (viz kap. 3).
Psychologicky tak vlastné rozhlas udava ,,pulz casu®, je to uméla funkce, ale pfitom po-
trebna. (Ostatné i velka cast televizniho vysilani je navrZena jako doprovod kaZzdo-
dennich Cinnosti. Tvirci pritom vychazeji ze znamého faktu, Ze vizuédlni informace,
prestoZe je Casto dileZita, neni nezbytna - neni nutné sledovat pfimo televizni debatu
nebo televizni zpravodajstvi — diikazem miZe byt pomérné Casty jev, kdy lidé zaroven
,Ctou“ noviny a ,,divaji“ se na televizi). JelikoZ tedy neni v rozhlase Zadna vizualni
stranka, kterda by odvadéla pozornost od déjové linky, pfimo se nabizi moZnost piibéh
nebo zpravodajstvi v ¢ase a prostoru zhustit.

Nejcast€jsi programova skladba vysilani celoploSné rozhlasové stanice obsahuje
zpravodajstvi, mluvené slovo s pfimymi telefonaty posluchaci, specifické nazorové
porady, dopravni vysilani, zpravy o pocasi a velkou (mnohdy dokonce nejvétsi) Cast
programové skladby tvoii hudebni vysilani, podpotfené dnes rychlym rozvojem a neu-
stalym zdokonalovanim nahravaci techniky. To vSe je zhusta prostoupeno reklamou, za-
cilenou na urcité skupiny posluchaci, zpravidla podle stylu vysilané hudby (klasicka
hudba, rock, country, jazz a podobné).

V oblasti rozhlasového vysilani probéhla cela fada vyzkumd, které provadélo
VOCR (Vyzkumné oddéleni Ceského rozhlasu'®) a které se zaméfovaly na ¢tyfi druhy
Setfeni: (1) na komplexni vyzkum poslechovosti a posluchac¢ského hodnoceni celé
programové struktury, (2) na kontinualni vyzkum poslechovosti a vybranych relaci, (3)

na vyzkum tucinnosti rozhlasového vysilani a (4) na aktudlni vyzkumy pro potieby

192 MOZNY, I. Ceskd spolecnost. NejdiileZitjsi fakta o kvalité naseho Zivota. Praha: Portal, 2002, s. 148.

193 VOCR — Vyzkumné oddéleni Ceského rozhlasu — specializované vyzkumné oddéleni, které vzniklo
v roce 1972 v Ceském rozhlase a jehoz tikolem bylo zabyvat se vyzkumem publika. Oddéleni slouZilo
jako informaéni a konzultativni orgén feditele Ceského rozhlasu a vedle realizace vyzkumnych sond a
metodické ¢innosti bylo povéfeno také reSerSnimi aktivitami spojenymi s dokumentaci odbornych
materiald Vyzkumy se planovaly vZdy na rok a v jeho prubéhu bylo realizovéano vétSinou 6 akci a
desetkrét aZ dvanactkrat mésicné dochéazelo k hodnoceni poradd panelem respondentii. Vyzkumné
oddéleni se zajimalo hlavné o poslechové chovani obyvatel a jejich minéni o konkrétnich pofadech,
navic pak sledovalo i motivy poslechu, vztah ke sdélovacim prostfedkim a pod.

89



narodnich rozhlast.” Od poc¢atku devadesatych let se s pfichodem soukromého sektoru
na rozhlasovy trh objevily také nové poZadavky na vyzkum rozhlasového publika, pro-
toZe zacal ,,boj o posluchace®. Jednotlivé stanice si zadavaly vyzkumy poslechovosti,
aby tak mohly nabidnout partnerstvi zadavatelim reklamy a tim si financné zajistily
svou vlastni existenci. V dtsledku nartistu rozhlasovych stanic kleslo do té doby
nejposlouchanéjsimu Ceskému rozhlasu mnoZstvi posluchaci a tak se i pro néj staly
Vysadni postaveni vefejnopravniho Ceského rozhlasu se od poloviny devadesatych let
zacalo snizovat hlavné v dtisledku obrovského nartistu poctu soukromych rozhlasovych
stanic, které vysilaly v podobnych formatech a oslovovaly tak podobna cilova publika.
Tak se posilovala konkurence mezi jednotlivymi stanicemi. Zacinali spolu soupefit
poskytovatelé verejné sluzby a komercni stanice. Poprvé se objevily nazory (stejné jako
pozdéji na poli televizniho vysilani ), Ze ,vysilatel verejné sluzby by nemél souperit
s komercnimi stanicemi a naopak by mél poskytovat kvalitni program, ktery pravé
privdtni subjekty v disledku prodeje vysilactho ¢asu nemohou nabidnout.“'® Pfes
veskeré konkuren¢ni tlaky v3ak nakonec zistal Cesky rozhlas nejposlouchanéjsi
rozhlasovou stanici, zejména jeho stanice Cesky rozhlas 1 — RadioZurnal, kterou
poslucha¢i vnimali jako ,vysoce profesiondini instituci s kvalithim programem a
aktudlnimi, spolehlivymi a uZitecnymi informacemi.“'*® V soucasné dobé disponuje
Cesky rozhlas (zal. 18. kvétna 1923) celkem ¢tyfmi celoplo$nymi stanicemi: Cesky
rozhlas 1 — RadioZurndl, Cesky rozhlas 2 — Praha, Cesky rozhlas 3 — Vltava a Cesky
rozhlas 6, z nichZ kaZzdd ma své specifické zaméreni. Kromé toho ma jeSté Ctyfi
specidlni stanice — Cesky rozhlas D-dur, Cesky rozhlas Radio Cesko, Cesky rozhlas
Leonardo a Cesky rozhlas Radio Wave. Strukturu navic dopliiuje 11 regionélnich stanic
a také Cesky rozhlas 7 — Radio Praha, ktery se zaméfuje na vysilani do zahranici.'”’
V nedavné dobé (1. 1. 2011) vznikl jesté dalsi ,,nadstani¢ni“ projekt Ceského rozhlasu —

Cro Jazz, ktery je vsak posluchactim k dispozici zatim pouze pfes internet.'

194 Srov. HANKUSOVA, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacti v Ceskoslovensku a v Ceské
republice. Praha: Karolinum, 2006, s. 92.

195 HANKUSOVA, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a v Ceské republice.
Praha: Karolinum, 2006, s. 100 — 101.

196 Tamtéz, s. 104.

197 Rozhlas.cz [online]. 2010 [cit. 2011-01-04]. Zakladni informace - Informace o CRo (Cesky rozhlas).
Dostupné z WWW: <http://www.rozhlas.cz/informace/informace>.

198 Rozhlas.cz [online]. 2010 [cit. 2011-02-05]. O projektu - Cro Jazz (Cesky rozhlas). Dostupné z WWW:
<http://www.rozhlas.cz/jazz/oprojektu>.
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Obratime-li pozornost k jednotlivym rozhlasovym formatim, pak jsou obvykle
rozdélovany do tii velkych skupin: na mluvené slovo, smiSené formaty a formaty hu-
debni.'” Jejich ndzvy jsou v odbornych textech zpravidla uvadény pouze v angli¢ting. K
formatim mluveného slova se fedi zejména News/Talk, ktery je postaven na zpravodaj-
ském proudu v rannim a odpolednim prime-time a mluveném slové v ostatnich casech;
patii sem také talk show nebo diskusni porady, do kterych se mohou zapojovat
i posluchaci (format je nejoblibenéjSim na americkém kontinenté). Tomuto formatu
podobny je i nasledujici All News, ktery se vSak zaméfuje na mirné mladsi cilové
publikum. Je tvoren zpravodajskymi relacemi a prispévky, které se vazou k dilezitym
udalostem, podle pravidelného hodinového harmonogramu. Tretim a poslednim
podformatem mluveného slova je format All Talk. Ten je typicky pro stanice orientujici
se na diskusni porady a talk show. Vyrazné pritom vyuZiva interakce s posluchaci.
Zvlastni samostatnou Kkategorii tvori sportovni a nadboZenské stanice.”® Ke druhé
skupiné format (smiSené formaty) se fadi All Format, pro ktery je typické stfidani
programové skladby po jednotlivych programovych blocich. Ve vysilani se misi prvky
hudebni, zpravodajské, zabavni a reklamni. DalSim smiSenym formatem je tzv. Variety.
Jedna se o vlibec nejbéznéjsi vSeobecny format, jehoZ napln tvoti zdbava, lehci formy
publicistiky a dialog s posluchaci. U tohoto typu formatu se cilova skupina neurcuje
podle véku publika (jak byva obvyklé), ale spiSe podle jeho zajmi. Poslednim smi-
Senym formatem je Full Service, ktery obsahuje vSechny prvky rozhlasového vysilani,
ovSsem s tim, Ze nejvétsi diraz je kladen na informativni slozku. Tento forméat nékdy
lehce splyva s hudebnimi formaty, jindy s formatem News/Talk.”*' Tteti a posledni sku-
pinou format rozhlasového vysilani jsou hudebni formaty. Jejich rozdéleni vychazi
z prevazujiciho podilu hudebni produkce, ktera je vybirana bud’ podle vékovych katego-
rii posluchaci nebo podle jednotlivych hudebnich styli. Tradi¢né maji velkou oblibu
stanice vysilajici klasicky rock (pfipadné New Rock, zaméfeny na novou kytarovou
hudbu nebo zajimavé trendy na tanecni scéné), dale country, ale také klasickou hudbu

nebo jazz. V Cesku je pomérné oblibenym format, ktery micha starsi skladby s novymi.

199 Srov. HANKUSOVA, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a v Ceské
republice. Praha: Karolinum, 2006, s. 16 — 18.

200 Srov. HANKUSOVA, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a v Ceské
republice. Praha: Karolinum, 2006, s. 16 — 18.

201 Tamtéz, s. 16.
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Jedna se o nejvice se vyskytujici format a jeho cilovou skupinou jsou posluchaci
ve véku 20 — 45 let.*”

Obratime-li pozornost k prezentaci smrti a umirani prostfednictvim rozhlasu, bu-
dou nés z uvedenych formétti zajimat predevSim dva a sice News/Talk a Variety. Z for-
matu News/Talk se zaméfime predevSim na zpravodajstvi, z formatu Variety pak
na specifické nazorové porady. Je ziejmé, Ze zde mutZeme najit jeden zajimavy rys:.
ve vysilani celoploSnych verejnopravnich rozhlasovych stanic dosahuje prezentace této
problematiky zpravidla seri6zni urovné a dokonce i stanice komercni, vysilajici
predevsim vysoky podil hudby a reklam, prezentujici smrt zejména v pripadech, kdy
se jednd o umrti znamé (Casto hudebni) osobnosti, udrzuji celkem seriézni uroven
zpravodajstvi. Takové zpravy pak byvaji Casto prokladany i hudebnimi nahravkami,
nékdy celymi hudebnimi bloky, vénovanymi znamé osobnosti. Pokud tyto stanice zafadi
zpravu o umrti do béZného zpravodajstvi (zpravidla v kazdou celou hodinu), pak je tato
zprava v podstaté velmi podobna prezentaci na celostatnich rozhlasovych stanicich.
Zptisob uvedeni takovych zprav je pak vzdy lehce zavisly na stylu té které rozhlasové
stanice a na profilu jejich posluchaci.

Zaméfime se tedy na uvedené dva typy rozhlasovych poradi (rozhlasové
zpravodajstvi a specifické nazorové porady) a jejich zpiisob prezentace smrti a umirani.
Pro uplnost je jeSté tfeba zminit, Ze vétSinu rozhlasovych stanic Ize vyhledat na interne-
tu a poslouchat jejich vysilani on-line, pripadné vyhledat konkrétni potad v archivu
téchto stanic. V ném je pak k dispozici nejen zvukovy zaznam, ale Casto i prepis
uvedeného poradu a to ve formatu, ktery lze okamZité vytisknout nebo komukoli poslat
elektronickou poStou. I v tomto pripadé se tedy setkavame s vySe zminénym prolinanim

médii (rozhlas, internet).

6.1 Rozhlasové zpravodajstvi

,» Specifické rysy rozhlasového zpravodajstvi jsou urceny zejména skutecnosti, Ze
rozhlasové sdéleni se Siti k posluchaci vyhradné zvukovou, resp sluchovou cestou.”®
Dulezity je také fakt, Ze rozhlasové zpravodajstvi ma (na rozdil od toho televizniho)

vice Casu na rozvijeni pribéhd. Tato vyhoda je ale vykoupena tim, Ze postrada vizualni

202 Srov. HANKUSOVA, V. Vyvoj vyzkumu rozhlasovych posluchacii v Ceskoslovensku a v Ceské
republice. Praha: Karolinum, 2006, s. 17 — 18.
203 OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2005, s. 61 — 62.
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prvek, ktery by zpravy dokresloval a dodal jim tak dalsi rozmér. To, co je nevyhodou, se
vSak miiZe za urcitych okolnosti stat vyhodou. Rozhlasové zpravodajstvi ma totiZ pod-
rozptylovan (a nékdy i klaméan) obrazem a proto se miZe lépe soustfedit na obsah
zpravy. Diky absenci obrazu je navic posluchaci poskytnut luxus predstavivosti a fa-
ntazie a naopak je uchranén brutalnich zabéra, které jsou tolik typické pravé pro zpravo-
dajstvi televizni. JeSté jeden faktor stoji za zminku: do rozhlasového zpravodajstvi ma
Sanci dostat se i zprava, kterd nema silnou vizudlni slozku.*** Televizni zpravodajstvi by
takovou zpravu velmi pravdépodobné do vysilani ani nezaradilo, ackoliv miiZe mit pro
divaka jinak velky vyznam. Dospivame tedy k zavéru, Ze forma (a Castecné i obsah)
zpravodajstvi jsou zcela zasadné ovliviiovany pouZitymi technologiemi.

Vyzkum ,,RADIO PROJEKT 2009%, realizovany spolecnostmi STEM/MARK —
MEDIAN v obdobi od 1. 4. 2009 do 30. 9. 2009, aktualné vyhodnocoval poslechovost
celoplodnych i regionalnich rozhlasovych stanic v CR. Dotazovéno bylo celkem vice
nez 14 000 respondentti. Z vysledki vzesla jako vitéz celoplosna stanice Radio Impuls s
témér dvanactiprocentnim podilem na trhu rozhlasovych stanic; na druhém misté
se umistilo rédio Frekvence 1 a tfeti pficka patfila radiu Evropa 2. Cesky rozhlas 1 —
RadioZurnal se umistil jako ¢tvrty. Porovname-li to s poslednimi tidaji z roku 2001, kdy
probihal obdobny vyzkum (viz vy3e), vidime nepatrny propad obliby Ceského rozhlasu
1 — RadioZurnal. Domnivam se, Ze je to zptisobeno patrné neustale stoupajici preferenci
hudby ve vysilani. Z regionalnich rozhlasovych stanic zaznamenalo nejvétsi aspéch Ra-
dio Blanik a Country Radio.”” Vyzkum poslechovosti z prvniho pololeti roku 2010 pfi-
nesl podobné vysledky, jen s tim rozdilem, Ze za nejposlouchanéjSim Radiem Impuls
se na druhé pficce umistila celoplona stanice Evropa 2, nasledované Frekvenci 1 a Ces-
kym rozhlasem 1 — RadioZurnal.**® Opét se zde tedy potvrzuje jak velkou oblibu maji
stanice s vysokym podilem hudebniho vysilani. To se ostatné dalo predpokladat, protozZe
kontinualni poslech hudby patfi k jednomu z typickych rysi soucasné spolecnosti (viz

kap. 3). I hudba sice pracuje s tématem smrti (dokonce velmi casto), nicméné pro

204 Srov. McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal, 2004, s. 64 — 68.

205 STEM/MARK - MEDIAN RP_2009_2+3Q : RADIO PROJEKT 2009. In RADIO PROJEKT 2009
[online]. [s.l.] : [s.n.], 5. listopadu 2009 [cit. 2011-01-04]. Dostupné z WWW:
<http://www.median.cz/docs/RP_2009_2+3Q_zprava.pdf>.

206 SUSANKA, Filip. Www.mediafax.cz [online]. 5. 8. 2010, 14. 01. 2011 [cit. 2011-01-14]. Nej¢tendjsim
denikem v prvnim pololeti 2010 zistal Blesk. Dostupné z WWW:
<http://www.mediafax.cz/ekonomika/3077891-Nejctenejsim-denikem-v-prvnim-pololeti-2010-zustal-
Blesk>.
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zhodnoceni toho, jak k této problematice pristupuje rozhlas, bude praktic¢téjSi zamérit
se spiSe na format mluveného slova, konkrétné na zpravodajstvi. Z uvedenych stanic
vykazuje nejvétsi podil zpravodajstvi jednoznacné zpravodajska stanice Ceského
rozhlasu 1 — RadioZurnal. Skutecnost, Ze vysila zpravy kazdych 30 minut, rano kazdych
15 minut a o vikendu vecer kaZdou celou hodinu, spolu s faktem, Ze disponuje vlastnimi
zpravodaji v kazdé vétSi evropské zemi, ji umozZnuje prakticky okamZité reagovat
na jakoukoli udalost a to nékdy dokonce jesté diive neZ televize (a nékdy i rychleji nez
internet).

Pokud je v rozhlasovém zpravodajstvi pfitomno téma smrti, pak jde vétSinou
o kratSi zpravu s prevahou faktd (Casové tdaje, tidaje o poctu obéti a jejich véku, pfi-
padné narodnosti, presné misto nestésti); smrt je tak vlastné sménéna za Cisla (zejména
pokud se jedna o zpravodajstvi z dopravnich nehod) a je vyrazné neosobni, nedilezit4;
jde viceméné statistické udaje. Vyznamna neStésti s vétSimi pocty mrtvych jsou ale pre-
ce jen pojata se snahou o citlivéjsi pristup, o jakousi tiCast s obétmi a poztistalymi.

Jako priklad uvadim prepis zpravy o hromadném neStésti v némeckém Duisbur-
gu, ke kterému doslo vecer 24. 7. 2010. Zpravodajska stanice Cesky rozhlas 1 — Radio-
Zurnal zareagovala jako jedna z prvnich, kdyZ rano 25. 7. 2010 v 7. 25 odvysilala
strutnou zpravu o hromadném nesStésti a pripojila i vypovéd $éfa zachranari. Pred
polednem (po opakovaném tivodnim seznameni posluchaci se zakladnimi fakty o tragé-
dii) pak odvysilala dalsi zpravu (56 vtefin) tohoto znéni:

,» K tragédii doslo, kdyz tisice lidi miFily na zdvérecné predstaveni a jini naopak
scénu opousteli. Uvizli v tunelu, ktery byl jedinou vstupni branou. Policie navic z jedné
strany uzavrela vchod, protoZe prostor pred starym ndkladovym nddraZim, kde se tech-
noparty konala, byl uZ preplnény. Tisice lidi, kteri uvizli v tunelu, se snaZily z vedra
uniknout. Splhali nouzovymi vychody vzhiiru, tlacili se ven. Vysledek tragédie je
giganticky. Némecko je v naprostém soku. Vypovédi zucastnénych mluvi o Sileném stra-
chu, o naprostém pekle, které si proZili. OkamZité po nestésti se objevily kritické hlasy,
Ze prostor byl pro vice neZ milion ndvstévnikt prili§ maly. Mezi ticastniky byli prevdziné
mladi mezi 18 — 25 lety. Kdyz se rodice snafzili zjistit jejich stav, vypadla v Poriri telefo-
nicka sit, hluboko do noci panoval ve mésté chaos, samotnd technopdrty skoncila
az po piilnoci.“ (Kldra Stejskalovd, Cesky rozhlas, Némecko).

V uvedeném pripadé se jedna o celoploSnou vefejnopravni stanici a tato zprava

patii k tém seri6zné podanym. Najdeme v ni tedy nékteré specifické prvky, vztahujici se
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k hromadnym tragédiim a neStéstim vétSiho rozsahu. PredevSim se jedna o volbu vy-
razovych prostfedki: protozZe jde o seri6zni rozhlasovou stanici, zprava je podana velmi
prijatelnym zptsobem, bez zjevné snahy vyvolat senzaci. I zde vSak najdeme nékteré
vyrazy, které jsou Casté napriklad v bulvarnich tiSténych médiich nebo komercnich te-
levizich - vyskytuji se slova jako giganticky, Sok, Sileny, peklo, chaos. Oproti bulvaru tu
ovSem nenajdeme ostfejSi expresivni vyrazy typu masakr, jatka, krvavd ldzen..., které
jsou praveé pro bulvarni styl typické. Presto je patrny jisty posun smérem k pronikani vy-
razovych prostfedkii do seri6zniho zpravodajstvi. Tento trend je vSak v soucasné dobé

patrny i u tiSténych médii a to jeSté v mnohem vétsSi mife (viz nasl. kap. 7).

6.2 Specifické nazorové porady

V Ceském prostredi se jiz stalo tradici a ziskalo si velkou oblibu uvadéni rozhla-
sovych nazorovych poradi. Jedna se vétSinou o pravidelné relace mluveného slova,
zpravidla uvadéné osvédcenym a u posluchacii oblibenym a respektovanym redaktorem,
ktery ,,zpovida“ svého hosta, pripadné sam rozvadi tvahy o aktualnich udalostech
na domaci scéné. Téma smrti se v rozhovorech neobjevuje prilis casto, ale pokud se ob-
jevi, pak je zpravidla podano citlivé, mnohdy velmi osobné. Jako ptiklad uvadim
zkrdceny prepis zamysleni (i spiSe kratkou osobni zpovéd) redaktorky Lidy Ra-
kuSanové””’ v reakci na timrti (sebevrazdu) ¢eského herce Martina Stépanka. Rozhovor

2% na stanici Cesky rozhlas 6:

byl odvysilan 17. 10. 2010 v poradu Ndzory a argumenty

, Tenhle text nemiize byt neosobni: s Martinem Stépdnkem bylo c¢lovéku dobre a
jeho pratelé, stejné jako jeho publikum, si budou muset dlouho zvykat na to, Ze uzZ neni.
Na druhou stranu: bylo to jeho rozhodnuti a nezbyvd, nez ho respektovat. Kdo znd Mar-
tina, tak vi, Ze to rozhodnuti nemohlo byt zbrklé ani neuvdZené. Martin Stépdnek totiz
Zivot prilis miloval. Byl renesancni postavou se vsim vsudy: Sire jeho zdjmil svym zdbe-
rem ohromovala. Sahala od lovectvi pres medicinu a letectvi az po svobodné zednarstvi,
od mystiky po soucasné déjiny. Chodil svétem a ziistdvala po ném stopa, do které

se mohl kdykoli vracet. (...) Nejspis ho ale uZ tenkrdt zrazovalo zdravi. Nemluvil o tom,

nestéZoval si. Ale kdo ho znal, vycitil to. Vlastné jsme méli tusit, Ze renesancni postava

207 Lida RakuSanova — nar. 1947, €eska spisovatelka a novinarka. V roce 1968 emigrovala do Némecka.
V letech 1978 — 1995 ptisobila jako redaktorka ceské sekce RFE (Radio Free Europe, Ces. Radio
Svobodna Evropa) v Mnichové. Od roku 1995 ptisobi jako novinarka na volné noze a spolupracuje
s riznymi Ceskymi i zahrani¢nimi redakcemi.

208 Ndzory a argumenty — hlavni publicisticky porad stanice Cesky rozhlas 6. Jedna se o padesatiminutovy
blok komentaid o domaci a zahranicni politice, vysilany pravidelné v 18.10 h a reprizovany tentyZ den
vecer ve 23.10 h.
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jako byl on, jednou asi dospéje az k té chvili ve své pracovné, kde ziistane sdm se svou
zbrani. Méli jsme néco délat. Vic si ho vsimat. Co jsme to vlastné zanedbali? S tou otdz-
kou ted’ budeme Zit.“

Na prikladu tohoto kratkého komentare je vidét, Ze téma smrti lze pojmout di-
stojné a bez zbytecné honby za senzaci. V uvedeném zamysleni Lidy RakuSanové navic
nechybi osobni rozmér, pohled na clovéka a jeho jedinecnost, hodnotu. Dokonce
v jednu chvili autorka zapomina, Ze muZ, o kterém s takovym zaujetim mluvi, uZ neZije.
To kdyZ pouZije v jedné vété pritomny cas (,,... kdo znd Martina, tak vi, Ze to rozhodnuti
nemohlo byt zbrklé ani neuvdzZené.“). Sympatické, bezprostfedni, plisobivé. Snad si to
autorka ani neuvédomila.

Podobné, i kdyZ trochu z jiné strany, se tématu smrti a umirani vénoval diskusni
porad stanice Cesky rozhlas 2 — Praha, kdyZ dne 6. 1. 2011 v 8.30 h v pravidelné relaci
Jak to vidi...*” poskytl prostor Karlu Kosatikovi*"’, aby se (mimo jiné) kriticky vyjadfil
k podivné praxi breclavské nemocnice, kterd o umrti pacientti informuje ptibuzné for-
mou SMS zprav. Uvadim kratké vynatky z rozhovoru redaktora V. Kroce (dale jen R.)
s hostem P. Kosatikem (dale H.):

R.: , Povidali jsme si o tom, Ze vds kromé jiného zaujalo to, (...), Ze nemocnice v Brec-
lavi informuje o umrti pacientii pres SMS. To je prinejmensim zvldstni.

H.: ,To je hodné zvlastni. (...) Ta nemocnice to skutecné déld, jak se ukazalo. (...) Mé
na tom zaujalo samozrejmé jednak Ze se to déje, a pak taky to, jak ta nemocnice sty re-
ditelky argumentovala. Vite, to bylo takové vysvétlovani nebo omlouvdni, kde kazda
dalsi omluva je horsi neZ ta predchozi. Zacalo to sdélenim, Ze uz se to tam tak vlastné
déla 4 roky, od roku 2006. “

R.: ,, A skoro nikdo si nestézoval. “

H.: ,7e je to teprve snad druhd nebo treti stiznost, to byla dal5i omluva. A ta posledni,
vdni, nemaji Cas, Ze kdyby méli telefonovat, tak Ze by nemohli operovat ¢i co, coz mi pri-
Slo uZ uplné, ted jak to fict kulantné, za vlasy pritaZené, dejme tomu. (...) Tohle je pro

mé zase takovy dalsi urcity ditkaz toho, jak s tou smrti neumime dneska zachdzet. (...)

209 Jak to vidi — pravideln4 relace rozhlasové stanice Cesky rozhlas 2 — Praha. Jedna se o pravidelny
diskusni porad stanice Cesky rozhlas 2 — Praha, vysilany kazdy vsedni den rano od 8.30 do 9.00 h. a
reprizovany tentyz den vecer ve 23.05 h.

210 Pavel Kosatik — nar. 1962. Cesky novinaf, spisovatel a literarni historik. V letech 1992 — 1995 redaktor
deniku Mlada fronta Dnes, v roce 1995 redaktor casopisu Reflex, od roku 1996 na volné noze. Nositel
Ceny Toma Stopparda za rok 2001. V roce 2009 ziskal novinafskou Cenu Ferdinanda Peroutky.
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A pritom, kdyZ by s ni (rozuméj feditelkou — pozn. aut.) ¢lovék mluvil, tak jsem si skoro
jistej, Ze kdyby se ji nékdo zeptal, jestli by takto ona sama se chtéla dozvidat o smrti
svych nejblizsich lidi, tak Ze by to asi odmitla. TakzZe, zdad se, Ze tady nefunguje takové to
elementdrni, co sam nerad, necir jinému. Tak to je Spatné. “

Rozhovorti v podobném duchu se posledni dobou v rozhlase zac¢ina objevovat
stale vice. Jedna se o trend, kdy znamé osobnosti nahlas vyjadiuji své nazory na ak-
tualni problémy doby. Mnohdy, jako i v tomto pripadé, se jedna o témata, ktera déli
vefejnost na dva tabory. Na jedné strané stoji lidé, ktefi na praxi oznameni o smrti
formou SMS nevidi nic Spatného ('stejné je ten ¢lovék uzZ mrtvy, takZe mu to neubliZi a
rodina brzy zapomene'), na druhé strané stoji pocetnéjSi skupina téch, ktefi takové
jednani, kdy neni projevena ani elementarni ticta mrtvému a pozistalym pribuznym,
odsuzuji. Pravé uvedena forma rozhlasového poradu, je-li navic vysilan v hlavnim
vysilacim Case a na celoplosné vefejnopravni rozhlasové stanici, mtzZe zpusobit,
Ze se o problematice smrti a umirani (a to nejen v nemocnicich) zacne mluvit také
v obecnéjsi roviné. V tom spatiuji asi nejvétsi piinos uvedenych poradii; pojmenovavaji
totiZ véci pfimo a otevrené.

Na uvedenych prikladech, ptestoZe jich neni mnoho, jsou snad patrny jisté
typické rysy rozhlasové prezentace smrti a umirani. V zasadé se jedna o prezentaci, kte-
ra smrt a umirani prezentuje distojné, pripadné neutralné, zejména ve specifickych na-
zorovych potadech. Umrti medialné zndmych osobnosti je vénovan relativné velky
prostor a jejich smrt byva prezentovana vétsinou s tictou. Casto byva zafazen vzpomin-
kovy porad, pripadné medailon osobnosti. Samostatnych rozhlasovych poradu, které by
se vénovaly tématu smrti, je velmi malo. SpiSe se toto téma objevuje jako soucast jinych
nazorovych poradi. I zde se vétSinou jedna o zamysleni a tivahy znamych osobnosti,
opét Casto v souvislosti s umrtim znamého Clovéka nebo jako reakce na konkrétni ak-
tualni udalost.

Pokud se jedna o rozhlasové zpravodajstvi, asi nejvyraznéjSim rysem je velka
strunost a maly casovy prostor, ktery je poskytovan zpravam o smrti. Jde predevSim
o zpravy z nehod. Takové zpravy jsou zpravidla soucasti celych zpravodajskych bloki a
byvaji zafazovany na konec zpravodajstvi. Pokud v dopravnim zpravodajstvi posluchac
zaznamena zpravu o nehodé, pak ve vétSiné piipadi trva jen nékolik vtefin a tak
se Casto posluchaci podari zachytit jen stroha cisla o poctu mrtvych, a nékdy ani to ne.

Jedna se o prezentaci neosobni, hlavni roli hraji ¢isla a statistické idaje. Pokud je zprava
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delSi, nejvétsi prostor byva vénovan pripadnému upozornéni na dopravni uzavirky a
mozné komplikace vzniklé v disledku nehody. Domnivam se, Ze tento zpiisob prezenta-
ce smrti a umirani v rozhlase neni sice idealni, ale na druhou stranu asi nikoho prilis
neurazi. Je patrné, Ze hlavnim cilem neni prezentace smrti jako takové, ale spiSe snaha
varovat pred nezodpovédnym chovanim a upozornit posluchace — Fidice na dopravni
omezeni. Vyjimku ve zpravodajskych blocich tvofi prezentace neStésti a havarii vétSiho
rozsahu, kterym je vénovana mnohem vétSi pozornost a zpravy jsou jimi casto uvadény.
Zde se sice obcCas objevuji i nékteré rysy bulvarniho stylu (vyrazové prostredky), ale
bulvarizace zde vétSinou nedosahuje takové trovné jako napfiklad v soucasnych

tiSténych médiich (viz nésledujici kapitola).
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7.SMRT V TISTENYCH MEDIIiCH

TiSténymi médii rozumime média, jejichZ obsah je vazany na papir. Vznikaji
za pomoci raznych tiskarskych technik, jako primarni kéd pouZzivaji prirozeny jazyk,
mohou byt periodicka i neperiodicka a disponuji riznou mirou dosahu. Je pro né dale
typické nejen 3ifeni v prostoru, ale i v Case.?!! Periodicitu tisku v Ceské republice
upravuje zakon 46/2000 Sb., O pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku

(tzv. tiskovy zakon).*

Dle jeho vykladu jsou za periodicky tisk povazovany ,,noviny,
casopisy a jiné tiskoviny vyddavané pod stejnym ndzvem, se stejnym obsahovym zame-
Fenim a v jednotné grafické upravé nejméné dvakrdt v kalenddrnim roce.“*"* Existuje
nékolik hledisek, podle nichZ lze tiSténd média délit do urcitych skupin. Podle
periodicity se tiSténa média déli na deniky, tydeniky, ctrnactideniky, mési¢niky a
ctvrtletniky. Pro naSe udcely se vSak jevi podstatnéjsi diferenciace podle kvality ¢i
urovné obsahu, a to na tisk tzv. seridzni a tisk bulvarni (viz kap. 2).

V souvislosti s tiSténymi médii se posledni dobou hovofi o jejich zaniku vlivem
expanze internetu. Je otazkou nakolik je tato obava opravnénd. McNair vtipné a opti-
misticky uvadi argument proti: ,,Bez ohledu na to, jak levny a dostupny nakonec in-
ternet bude, nikdy nebude mozné (...) srolovat jej a strcit do kapsy. S internetem neuciti-
me papir v rukou, neuvidime typografickou upravu, neuSpinime si ruce tiskarskou
Cerni. “*

Zameétime-li se na tiSténa média jako celek, pak nas bude pravdépodobné zaji-
mat (stejné jako predtim u filmové a televizni tvorby), kdo odpovida za napli, kterou
v médiich nalezneme, kdo rozhoduje o formé a obsahu tiSténych médii. Tou osobou je
v tomto pripadé vydavatel. On odpovida (podle § 4 zakona 46/2000 Sb. O pravech a po-
vinnostech pri vydavani periodického tisku) za obsah periodického tisku. Podle § 5
téhoZ zdkona uz ale uz neodpovida za pravdivost idajii obsazenych v reklamé a inzerci
uvefejnéné v periodickém tisku.”"® NardZime tak opét na eticky problém. Jestlize vy-

davatel neni odpovédny za obsah reklamy a inzerce (coZ ani dost dobfe nemiize byt),

211 Srov. REIFOVA, I. a kol. Slovnik medidini komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 137 — 138.

212 Tamtéz, s. 137.

213 REIFOVA, 1. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portél, 2004, s. 137.

214 McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal, 2004, s. 140.

215 Epravo.cz [online]. 19. 5. 2004 [cit. 2011-01-11]. Zakon o pravech a povinnostech pfi vydavani
periodického tisku (tiskovy zakon). Dostupné z WWW: <http://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-
zakonu/zakon-o-pravech-a-povinnostech-pri-vydavani-periodickeho-tisku-tiskovy-zakon-615.html>.
ISSN 1213-189X.
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nelze spoléhat na presnost téchto informaci (ostatné na tu dnes stejné nikdo nespoléha).
Etické otazky vSak feSi (nebo by mél feSit) kazdy novinar, ktery si uvédomuje jakou
moci disponuje. Denné totiZ uvefejiiuje zpravy a tak miZe obracet zdjem vefejnosti
ke konkrétnim tématim. Nejde pfitom ani tak o formu, ale spiSe o obsah zprav, volbu
témat, vyzvednuti nékterych aspektti a zpisob jakym k nim novinafr pfistupuje. Plati
totiz, Ze Zurnalisticky proces zviditelfiovani udalosti a osob témér nikdy neni a nemtize
byt zcela opro$tén od subjektivni slozky.*® Je nevyhnutelné selektivni, nachylny k pfed-
pojatosti a navic také nemusi byt uplny (viz agenda setting, kap. 4).

PrestoZe je v novinach ¢im dal vétsi plocha poskytovana reklamé, nejvétsi
prostor je stale jeSté vénovan zpravodajstvi. Novinova zprava tedy bude tim, co nas
bude zajimat nejvice. Osvaldova uvadi, Ze novinova zprava je ,,informace o uddlosti
nebo jevu, ktery se stal nebo nestal, stane nebo nestane, odpovidd na zdkladni otdzky
co, kdy, kde, rozsifend zprdva na jak a proc¢. Zprdva zachovdvd vécnost, presnost,
tiplnost, spolehlivost, véasnost a citovou neutrdlnost. “*"’ Zprava je tedy hlavni sloZkou
novin a také zakladnim kamenem kaZdého zpravodajstvi. Je také historicky nejstarSim
Zurnalistickym utvarem a jako takova neustale prodélava urcity vyvoj. Ten se tyka zej-
ména pouzitych technologii pfi jejim vytvareni. Forma a obsah zprav jsou totiZ zasadné
ovlivnény nejen osobnosti novinare, ale i dostupnou technologii ziskavani, produkce a
Siteni zprav. Tyto nové technologie (viz dale) jsou novinari zpravidla vitany, protoZe
prinaSeji znacné vyhody. Na druhé strané ale vyZaduji zmény béZnych pracovnich po-
stupi a vynucuji si nové znalosti a dovednosti. McNair upozoriiuje na dilezity fakt,
Ze totiZ nové komunikacni technologie ptisobi mimo jiné i na udrZeni a uplatfiovani po-
litické autority. Napfiklad internet pak v této souvislosti oznaCuje privlastkem ,,anar-
chisticky“ a oznacuje ho za hlavni pfic¢inu tendence smérujici k destabilizaci infor-
macnich tok.”"® Bezesporu hlavnim trendem dnesSka je snaha zmens$it mezeru mezi ode-
hréavajici se udalosti a informovanim o ni. Opét tim naraZime na jeden z nejvyraznéjSich
rysi globalizace — Casoprostorovou kompresi. Od vynalezu satelitni komunikace v 50.
letech minulého stoleti, kdy informovani o udalostech z jedné casti svéta ve chvili, kdy
se odehravaly, ptisobilo jako zéazrak, jsme se na pocatku nového tisicileti dostali

do bodu, kdy jsou zpravy v redlném Case naprosto béZnym prvkem Zurnalistické pro-

216 Srov. BURNS, L. S. Zurnalistika. Praktickd prirucka pro novindre. Praha: Portal, 2004, s. 75 — 78.

217 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 239.

218 Srov. McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal, 2004, s. 127 — 128.
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dukce. ShromaZd'ovani a Sifeni zprav tak probiha soucinné a stalo se uZ samoziejmosti.
Zda je eliminace prodlevy mezi udalosti a informovéani o ni vZdy ku prospéchu spottebi-
tele, tot’ otazka. Aktudlnost zpravy totiz Casto dominuje nad kvalitou jejiho obsahu a
hloubkou sdéleni, nebot’ v konkuren¢nim prostfedi Zurnalistiky ma novinaf mnohem
méné Casu na redakcni rozhodovani. Zpravy navic probihaji paralelné a je jich stéle
vice; souCasné jsou stale dtrzkovitéjsi a vlivem Casové tisné méné zpracované. Hlavni je
okamZitost a bezprostfednost. ,,Byt na misté a byt tam prvni se stdvd samo o sobé cilem,
bez ohledu na to, zda je z novindrského hlediska co sdélit.“*'* V praxi vypada proces
tvorby zpravy asi tak, Ze novinaf v terénu udalost zdokumentuje, zpracuje ji
na prenosném pocitaci a v patfi¢né grafické dpraveé ji bezprostfedné poté odesle do re-
dakce tak, aby ji stihli zafadit do nejblizSiho vydani novin. Nékdy tak muze dojit
i ke kuriozni situaci, kdy nova udalost zastini svym vyznamem udalost uZ zafazenou
na titulni stranu, ktera je pravé v tisku, jako se tomu stalo v pripadé smrti architekta
Jana Kaplického. Na pultech se tak nasledujici rano (15. ledna 2009) objevily hned dvé

~ wr

rizné podoby titulni stranky téhoZ ¢isla MF Dnes: (obr. 7.01).
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Obr. 7.01 - Ve ¢tvrtek 15. ledna 2009 se na stancich ob]evﬂy dva rizné Vytlsky MF DNES. Ptivodni titulni
stranka s V. Havlem byla béhem noci operativné nahrazena ozndmenim o umrti J. Kaplického
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Zde se ovSem jednalo spiSe o vyjimecnou udalost. V pripadech, kdy se situace
v terénu rychle méni (Zivelné katastrofy, povodné, zemétieseni, valecné konflikty) ne-
byva zpravidla problém tyto nové tutrzky informaci, doplnéné aktualnimi fotografiemi,
pomoci pocitacového zpracovani a grafiky zapracovat do jiZ stavajici zpravy tak, aby
pisobila zdanlivé celistvé. Plati pfitom, Ze jakmile se objevi nové technologické
moznosti, rychle se stavaji standardem. Aktuadlnost prezentace zprav (jak v televizi, tak
v tisku) vSak hrozi omezit a degradovat drive tradic¢ni vefejné debaty, které byly mnoh-
dy pfinosnéjsi pro ziskani celkového rozhledu a zatazeni udalosti do historického
kontextu. Zurnalistika tak de facto pracuje na objednavku, kdyz se za kazdou cenu snazi
uspokojit touhu postmoderniho spotiebitele po zabavé (viz infotainment, kap. 2). Nové
distribucni technologie, jako napriklad digitalizace a internet, davaji navic novinartum
prileZitost prezentovat zpravu nejen v tisku, ale po drobné upravé (odkazy hypertex-
tovym linkem na dalsi informace, viz kap. 7) i na internetovych strankach elektronické
verze prisluSného deniku. Pravé v souvislosti s internetem se stale hovofi o zaniku tisku
(viz vyse), ackoli elektronické noviny jsou tak trochu stale v experimentalnim obdobi
svého vyvoje a ,,dosud si nejsou jisty, co by mély délat, pro koho jsou urceny a jak by se
mély pouzivat.“**® Osobné se domnivam, Ze pravé internetova verze novin muZze
nabidnout ctenari luxus okamzité aktualizace zpravy, zatimco klasicka tiSténd podoba
téhoZ bude vZdy o krok pozadu. Presto asi nemtizeme mluvit o zaniku tiSténych médii,
uz z toho diivodu, Ze jejich ¢tenar nemusi vlastnit Zadny hardware ani software a platit
poskytovateli za pripojeni k internetu, coZ jsou nezanedbatelné finan¢ni i casové
investice.

Podivame-li se na fyzickou podobu zpravy v tisténych médiich, na prvni pohled
miZeme rozlisit tfi hlavni slozky: vedle zpravy samotné, kterou jsme se pravé zabyvali,
obsahuje kaZzdy novinovy Clanek také titulek a stale castéji i fotografie. Titulek (napis,
nadpis) definuje Osvaldova jako ,,nadpis a u vétsiny tiskovin i hlavni poutac, ktery svym
ztvdrnénim a umisténim zdsadné ovliviiuje ptisobeni tiskoviny. Md informacni, ori-
entacni i estetickou funkci, md vzbudit pozornost, zvédavost, ulehcit vybér a naznacit
obsah materidlu.“**' Pravé grafickd podoba titulki a pouZité vyrazové prostredky
mohou byt jednim z rozliSujicich prvki mezi médii, kterd oznacujeme jako tisk seriézni,

a médii bulvarnimi. Rozhodujici vliv na upravu titulku ma hlavné zaméreni a druh tis-

220 McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal, 2004, s. 139.
221 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 219.
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kovin. Dnes se grafikiim nabizi mozZnost vyuZit nepreberné skaly pisem, stejné jako
moznost vytvorit vlastni, originalni predlohu titulkt. Pri sazbé titulkli je mozZné pouZit
rizné velikosti i typy pisma, stejné jako rtizné barevné provedeni; pro tisk bulvarni jsou
pritom typické titulky velmi vyrazné, obsahujici silné expresivni vyrazové prostredky.

Kromé titulk( patfi dnes neoddélitelné k novinovym zpravam i fotografie, zej-
ména pro svou autenti¢nost, nazornost, obecnou srozumitelnost a diivéryhodnost, i kdyz
ta je v dobé digitalni techniky a zazrakid fotomontaZze (viz kap. 2) nékdy dost sporna.
Hned na tvod je tieba Fici, Ze nékdy muze i fotografie plnit funkci obrazového titulku,
to kdyZ je umisténa na titulni strané novin nebo obélce ¢asopisu. Hlavnim poZadavkem
je pak nejen zpravodajska aktualnost, ale hlavné pisobiva forma zobrazeni. Osvaldova
uvadi, Ze Zurnalisticka fotografie je ,,vizudIni formou sdélend novindrskd informace;
dnes nezbytnd soucdst novin a casopisi, po které je ucinnym vyjadifovacim
prostiedkem, Casto presnéjSim a diivéryhodnéjsim neZ psané slovo.“*** Zejména
v Casopisech se spravné zvolena titulni fotografie stava jakousi ,,vykladni sk¥ini“, ktera
Casopis prodava.

V Ceské republice v soucasné dobé& vychazi mnoho titulli periodik. Z téch, které
muZeme oznaCit privlastkem seriézni a které maji nejvétsi naklad, uved'me alespon
denik MF Dnes, denik Pravo, dale Lidové noviny a Hospodaiské noviny. Nas bude
ovSem vedle toho zajimat, jak se k problematice smrti a umirani stavi i bulvarni tisk, za-
stoupeny denikem Blesk, pripadné casopisem Nedélni Blesk. Jen pro zajimavost: v roce
2006 byl nejctenéjSim periodikem pravé bulvarni denik Blesk, ktery tak predstihl
i druhou MF Dnes a tfeti misto patfilo deniku Pravo. V prvnim pololeti roku 2010 ziista-
la situace stejna: prvni misto obsadil opét denik Blesk, ktery cetlo 1, 42 milionu ¢tenait
denné a navic zaznamenal také nejvyssi nartst, kdyZ mu pribylo vice nez 50 tisic
novych ¢tenari. Na druhém misté skoncila MF Dnes s 874 tisici ¢tenafi denné (kdyz
naopak oproti predchozimu roku 20 tisic ¢tenart ztratila) a tfeti misto obsadil denik
Pravo, ktery v prvnim pololeti roku 2010 denné cetlo 435 tisic ¢tenaid. NejCtenéjSim ca-
sopisem se v prvnim pololeti roku 2010 stal ¢asopis Rytmus Zivota, druhé misto obsadil

Nedélni Blesk, pricemzZ oba dva tituly lze celkem spolehlivé zatadit

222 OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 80.
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k bulvaru.*® 1 tyto udaje vypovidaji o neutéSeném stavu Ceské spolecnosti a kulturni
urovni nékterych ctenari. JestliZze prvni pricky jak mezi deniky tak mezi casopisy obsa-
di bulvarni tisk, neni to nejlepsi vizitkou naroda. Podivejme se tedy konkrétné na to, ja-

kym zptisobem prezentuji smrt a umirani ¢eska seri6zni i bulvarni tiSténa média.

7.1 Seriozni celostatni deniky

K nejctenéjsim seri6znim deniktim pat¥{ v CR denik MF Dnes, denik Pravo, déle
Lidové noviny a Hospodariské noviny, pricemz vétSinu z vedenych denikti najde ¢tenar i
v elektronické podobé na internetu. Pokud tato periodika zobrazuji udalosti svétového
vyznamu (itok na WTC 11. zafi 2001), humanitarni katastrofy velkého rozsahu (ze-
meétreseni na Haiti 12. ledna 2010), zavazné tragédie (zficeni letadla s predstaviteli pol-
ské vlady 10. dubna 2010) a podobné udalosti, pak zpravidla ptebiraji informace i foto-
grafie velkych a osvédcenych tiskovych agentur. Je to logické a pochopitelné, ne kazdy
denik miiZe mit své zpravodaje ve vSech zemich svéta. Disledkem této praxe je velka
homogenita nejen obsahu zpravodajstvi, ale i obrazového materialu vSech celostatnich
denikd; stejné fotografie pak zakonité najdeme i v elektronickych podobach téchto
novin. Tyto snimky ovSem dosahuji riizné trovné nejen v zavislosti na pouZité technice,
ale i invenci a vkusu novinare. Jejich charakter je tedy vZdy do jisté miry subjektivni,
prestoZe je snaha o opak. ,,Pojem objektivita je nejstarSim a dosud klicovym pojmem
profesni etiky liberdlni Zurnalistiky; je zdrukou kontroly kvality, jeZ od nds poZaduje,
abychom vérili, Ze predkladané texty jsou platné a vérohodné. PoZadavek Zurnalistické
objektivity samozirejmé apeluje na diivéru dokonce i tehdy, kdy nemusi byt plné zndmy
vSechny skutec¢nosti o dané situaci“*** (coz je napiiklad pfipad zmifiované letecké

tragédie u Smolenska, ktera dodnes nebyla uspokojivé proSetfena — obr. 7. 02).

223 SUSANKA, Filip. Www.mediafax.cz [online]. 5. 8. 2010, 14. 01. 2011 [cit. 2011-01-14]. NejctenéjSim
denikem v prvnim pololeti 2010 ztstal Blesk. Dostupné z WWW:
<http://www.mediafax.cz/ekonomika/3077891-Nejctenejsim-denikem-v-prvnim-pololeti-2010-zustal-
Blesk>.
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Obr. 7.02 - Snimek MF Dnes — pohled na trosky zficeného letadla u Smolenska. Fotografie se stala
symbolem této tragédie; pozdéji byla prevzata témér vSemi masovymi médii. Foto — REUTERS

Podobna situace se opakuje pfi vSech velkych katastrofach — vSechny deniky prebiraji
obrazovy materidl od renomovanych a provérenych agentur. Tak tomu bylo i v pfipadé

teroristickych titoki na WTC v zafi 2001 (obr. 7.03).
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Se stejnym pristupem (prebirani agenturnich fotografii) jsme se mohli setkat

i v pripadé tragédie v némeckém Duisburgu (obr. 7.04).

Obr. 7.04 — Loveparade Duisburg, Némecko,

~ 24.7.2010. Jeden z nejvétSich hudebnich festivalt
| v Evropé se stal mistem hromadné tragédie. V davu
zemtelo 19 lidi, dalSich 342 bylo zranéno. Foto-
grafie z titulnich stranek denikd Pravo (nahore
vlevo), Hospodarskych novin (nahofe vpravo) a
deniku Lidové noviny (zcela vlevo). Zabéry jsou
téméf shodné, byly publikovany ve stejny den a
vsechny deniky jim vyhradily titulni stranu

Pokud se jedna o udalosti ,mistni“, zpravidla mensiho rozsahu, jednotlivé
deniky disponuji vlastnimi Zurnalisty, ktefi v terénu shromazd'uji informace a pofizuji
zaroven fotodokumentaci. I v tomto pripadé jaksi pocitame s tim, Ze ,,objektivita — nebo
prinejmensim snaha o ni — je samozrejmou soucdsti novinarské prdce. Plati to do té

miry, Ze se jeji pFitomnost sotva uvédomujeme. “*

225 McNAIR, B. Sociologie Zurnalistiky. Praha: Portal, 2004, s. 68.
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Zdaleka nejpopularnéjSim z Ceskych seriéznich periodik je nékolik poslednich
let denik MF Dnes, kdyZ ovSem pravidelné ,prohrava“ s bulvarnim Bleskem. Pocet
¢tenari Blesku je pritom dokonce témér dvojnasobny (viz vySe). Ponechme stranou tuto
neradostnou bilanci a podivejme se na to, jakym zptisobem Zurnalisté MF Dnes pristu-
puji k tématu smrti a umirdni a jak se snaZi oslovit a zaujmout své ctenare. Pokud
bychom méli charakterizovat Groven soucCasnych seri6znich deniki jako celku, pak nej-
ti vyznamnych osobnosti, ty jsou v seriéznich denicich (stejné jako v bulvaru)
z pochopitelnych divodi na prvnich stranach. Podivame-li se na uvedené tfi hlavni
slozky vétSiny zprav (titulek, zprdva samotna a fotografie), zaujme nas opét vyrazna
podobnost obsahu jednotlivych periodik. Titulni strana seri6znich denik zpravidla sice
nenabizi tak Sokujici fotografie a nevkusné palcové titulky jako bulvarni Blesk, zato
volbou jazykovych prostiedki v ¢lancich se pomalu ale jisté bulvaru zacina bliZit. Jedna
se pritom o pomérné novy trend, ktery je, dle mého nazoru, vysledkem klesajicich
narokt ctenarské obce na kvalitu obsahu novinovych zprav. V dobé, kdy si lze tytéz
informace pohodIné a rychle vyhledat na internetu, zfejmé neni tlak na kvalitu tiSténych
médii takovy (coZ se mimo jiné odraZzi i ve stale klesajici gramatické dirovni). OvSem je
tfeba zminit, Ze zatimco tlak na kvalitu obsahu (nikoli grafickou podobu — viz dale)
novin klesa, tlak trhu je stale netprosnéjsi. Noviny tedy chtéji na jednu stranu prinést co
nejvice informaci v co nejlakavéjSim obalu (ten je dnes alfou i omegou udspéSnosti
deniki), na druhou stranu se snazi o co nejnizsi provozni naklady a soucasné udrzeni co
nejnizsi ceny pro koncového spottebitele, protoZe jinak by byly jednoduse neprodejné.
0 uspéSnosti novin. A téma smrti, umirani a vSeho co je s nimi spjato a je né€jakym
zplisobem zajimavé, Sokujici nebo neobvyklé, s grafickym znazornénim dzce souvisi. V
posledni dobé se stalo témér pravidlem, Ze aktualni udalosti tykajici se amrti, jsou jeSté
tentyZ den zobrazovany na titulnich strankach vSech celostatnich deniki. V nékom by
tato praxe snad mohla vyvolat dojem, Ze smrti je vénovana takova pozornost proto, Ze ji
redaktofi povazuji za dilezité a zavazné téma, maji k ni tctu, uvédomuji si jeji vyznam
a proto ji kladou na predni mista novin. To je jeden mozZny pohled. Osobné se ale
domnivam, Ze divod takové prezentace smrti na Celnich strankach denikt je jiny,
mnohem prozaictéjsi. Podivame -li se na véc stfizlivé a realisticky, je nasnadé, Ze tvirci

novin jsou prosté a jednoduSe vedeni snahou zajistit si co nejvétsi odbyt novin. JestliZe
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jsme vySe uvedli, Ze titulni strdnka novin je jakousi jejich vykladni skfini, ktera
rozhoduje o tom, zda si je potencionalni ¢tenar koupi Ci ne, pak je smrt, pfipadné sex,
tim nejlepSim ,,materialem®, ktery musite na titulni strance deniku prezentovat, chcete-li
mit jistotu vysokého prodeje. Smrt, pokud moZno zdhadnd, necCekana, jakymkoli
zplisobem zvlastni ¢i neobvykla, se stala jednim z nejspolehlivéjSich a nejvynosnéjsich
zpusobt jak zvysit zdjem o noviny. Skoro by se chtélo Fici, Ze plati, Ze jakakoli smrt je
dobra, zvedne-li zajem o noviny a zejména pak jejich prodej. Lhostejno pritom, zda
se jedna o hromadné neStésti, nehodu, Zivelnou katastrofu nebo o umrti jediného
Clovéka — vSe 1ze podat naleZité barvité a s nadechem senzace. Pfednost pfitom tradi¢né
dostavaji zpravy o umrti znamych osobnosti, mladych lidi nebo i déti, které jsou
vefejnosti vnimany zvlasté citlivé (viz zavéry medialni analyzy R. Sedlakové a M.
Vidovicové — kap. 7.2). MiiZzeme Tici, Ze dokonce ani aktudlnost v pfipadé smrti neni tou
hlavni podminkou jejiho uvefejnéni v novinach. Pokud pravé nikdo nezemfel, delSi
sebevrazdu, neni problém sahnout do archivu a ,,oprasit“ udalost starSiho data a jen
pridat nékolik radoby aktudlnich poznatkd, ptipadné zpovédi ¢i vzpominek pozistalych.
Ackoli tento zptlisob prezentace smrti je typicky spiSe pro bulvarni platky, seri6zni tisk
posledni dobou neziistava pozadu, jakkoli se tyto tendence snazi zamaskovat. Pfimo
v titulcich seriéznich novin tedy zpravidla nenajdeme vulgarismy a jiné vyrazové
prostiedky tak typické pro bulvar, v obsahu zpravy se ale tomuto druhu tiskovin zdarné
bliZi. Na druhou stranu je pravda, Ze i bulvarni titulek pochybné etické drovné spliiuje
Osvaldovou definované poZadavky na funkce titulku (informuje, poméaha Cctenari
v orientaci, vyvolava jeho pozornost a zvédavost a ulehcuje mu vybér), pokud tedy
¢tenal neklade priliS velky diraz na etickou a estetickou stranku. PfestoZe typické
projevy bulvarizace seriézniho tisku najdeme spiS v textech samotnych neZ ptimo
na titulnich stranach zndmych periodik, obcas se takové do oci bijici titulky objevi (obr.

7.05).
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Obr. 7.05 - Nékteré titulni stranky seri6znich deniki zacinaji pri-
pominat bulvér... zejména volbou vyrazovych prostfedk, kterym
dévaji prednost

Pokusime-li se shrnout hlavni rysy zobrazovani smrti a umirani v ceském serioz-
nim tisku, dojdeme k zavéru, Ze asi nejtypictéjSim rysem soucasnych seri6znich denika
je jejich bulvarizace, ktera se logicky odrazi i ve zpiisobu, jakym pristupuji ke smrti a
umirani. Nejednd se pritom jen o volbu témat, ale i o grafickou podobu — zejména foto-
grafii. Titulky, slouZici ¢tenéfi jako orientacni voditko, které ma upoutat a zvysit zajem
o noviny, vykazuji zatim jeSté relativné sluSnou uroven, i kdyZ i zde je znat posun
v kvalité smérem k bulvaru. Bylo by jisté zajimavé zjistit, co je tim hlavnim divodem
pro uvedeny trend — zda je to klesajici narocnost na kvalitu ze strany Ctenarské obce
nebo stale silnéjsi tlak trhu. Zrejmé se jedna o souhru obého, kdyZ vysledkem je zmi-
fované neustalé sbliZovani seri6zniho tisku a bulvaru. Podobny trend se ale netyka jen
tiSténych médii, mtiZzeme ho stéle intenzivnéji zaznamenat i na televiznich obrazovkach.
V pripadé bulvarizace tisku nabizi jisté vysvétleni tohoto jevu (a snad i obhajobu)
Ramonet: ,,Optimdlnim casovym tsekem je dnes 'live', okamZik redlného casu, jehoZ
mohou dosdhnout jen televize a rozhlas. CoZ Cini zastaralym kaZdodenni tisk, ktery
nutné za uddlosti zaostavd a zdroveri je vici ni prilis blizko, aby dokdzal s dostatecnym
odstupem vyziskat potrebné pouceni o tom, co se pravé stalo. Je tak nucen ¢im ddl tim
vic se spokojovat s lokdlnim, odSkodriovat se orientaci na soukromy Zivot znamych lidi a

na aferyy €226

226 RAMONET, 1. Tyranie médii. 1. Vyd. Praha: Mlada fronta, 2003, s. 214 — 215.
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7.2 Bulvarni tisk

NejcétenéjSim ceskym bulvarnim periodikem je denik Blesk, vydavany Svy-
carsko-némeckym vydavatelskym koncernem Ringier Axel Springer CZ. Vychazi
od pondéli do patku a navic v nedélni mutaci jako casopis s nazvem Nedélni Blesk. Jak
denik Blesk tak jeho nedélni vydani jsou vskutku nazornou ukazkou bulvarniho tisku
(viz kap. 2). Pro tento druh tisténych médii je typicka jak urcitd forma zpravodajstvi tak
jeho obsah. To, co Ctenare zaujme hned na prvni pohled, je typicka titulni stranka:
v pripadé Blesku byva zpravidla ,vyzdobena“ jasné rudymi palcovymi titulky a
neziidka doplnéna (nejcastéji erotickymi) fotografiemi. Pravé na dvodni strance byvaji
obvykle umistény zpravy, které se néjak tykaji pripadi zavaznych chorob nebo
zahadnych umrti (pokud moZno znamych osobnosti) a to i s patficné Sokujicimi detaily,
doplnéné zabéry téch, ke kterym se vztahuji.. Cilem je pobidnout ctenare ke koupi
novin a vyvolat zajem o informace uvnitf listu. Proto jsou Casté odkazy na dalsi stranky
a potencionalni ctenar je lakan na jeSté detailnéjSi zabéry, slibujici Sokujici odhaleni
(obr. 7.06, 7.07).

lechtova
OprVE 0 nevere}. s
Hrusinskeno e ‘h' )

astrelil se doma

Nasla ho manzelka

Obr. 7.06 - Sebevrazda herce Martina St&panka se stala ldkavym soustem zejména pro bulvarni deniky.
O néjaké ucté k zemielému Ci ohleduplnosti k poztistalym nemize byt fec...

UTERY w'\s POTESI

10. ledna 2011 - 10KE WDAN| CEC HY

ponddli 10. 1. - steda 12.1.2011

l Smurt Jiriho Dienstbiera (173)

'_Tajil rakoviny...
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kdys  eskapédich,
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Obr. 7.07 - Dalsi ukazka neetického pristupu bulvarniho platku. A ¢tendf si pomalu zvyka...
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Typicka je Casto nejen graficka podoba titulku, ale i pouZiti vyrazovych prostredki (nej-
CastéjSimi vyrazy jsou skanddl, Sok, masakr, poprava, jatka, vraZednd bestie, potoky

krve, atd. - kazdy si miZe libovolné doplnit) (obr. 7.08).

n'rdﬂm‘

]
Obr. 7.08 - Titulni stranka Nedélniho Blesku ze dne 12. fijna
2008. Opét ukazka typického slovniku bulvarnich médii, ticta

k ¢lovéku je evidentné pojmem neznamym
m:llazein ie 1 . Pl y
- dife! =

(R Mﬂ]m

.%'1-

Pro vydavatele je zisk na prvnim misté a proto je kaZda zprava oznacovana jako
»senzacni odhaleni, pfipadné je denik rovnou prezentovan jako ,,jediny zdroj unikat-
nich fotografii“. Samozfejmosti jsou palcové titulky, umocnéné vyraznymi a7z agresivni-
mi barvami (obr. 7.09). A i tady plati, Ze pokud pravé takova ,senzacni“ udalost
na domaci scéné delSi dobu nenastala, nezbyva neZ se zamérit na zahranici, pripadné
zapatrat v archivu. V kaZzdém pfipadé je nejen graficka podoba titulkd, ale i jejich obsah
v lepSim ptipadé nevhodny, v horSim ptipadé pak zcela neprijatelny, Sokujici, porusujici
lidskou distojnost a postradajici byt i jen elementarni naznak slusnosti. Dotceny pak
zpravidla vymaha na vydavateli novin finan¢ni odSkodnéni za poSkozeni dobré povésti

(ackoli se Castéji jedna spiSe o specificky zptisob reklamy a zviditelnéni se).
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Obr. 7.09 - Vyrazné barvy, titulky pochybného obsahu, typické vyrazové prostredky - bulvarni tisk si
presto ziskava sv CR stéle vice ¢tenart

Za typicky priklad takového znevéazZeni diistojnosti clovéka bulvarnim denikem mtizeme
uvést udalosti kolem sebevraZzdy Karla Svobody, jehoZ fotografie (vCetné fotografii téla

zemrielého skladatele) plnily titulni stranky deniku Blesk po nékolik tydni (obr. 7.10).

Obr. 7.10 - Fotografie skladatele a jeho rodiny plnily
stranky bulvaru jesté i po roce od jeho smrti
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Opét i zde (stejné jako v televiznim zpravodajstvi — viz kap. 5 a seri6znich tiSténych
médiich — viz kap. 7.1) dostavaji prednost takové zpravy, kde je obéti hromadného ne-
Stésti ¢i dopravni nehody znama osobnost, pripadné mlady cloveék nebo dité. Této sku-
teCnosti si povSimly i R. Sedlakova a L. Vidovicova, které ve své analyze Ceskych médii
dospély k mnoha zajimavym vysledkiim. Jedna se o studii z roku 2003, ve které se au-

227

torky™’ zabyvaly fenoménem stafi a jeho zobrazovanim v Ceskych médiich. Pfi po-
drobné medialni analyze obrazu seniort dospély k mnoha necekanym zavérim, z nichz
jeden se prfimo tyka zobrazovani smrti a umirani v tiSténych médiich. Uvadéji: ,,...pokud
je obéti dopravni nehody senior, md zprdva 22 slov, pokud je obéti dité, md zprdva 330
slov...“*®® Rozdil v pFistupu je vice neZ patrny a opét vypovida o charakteru soucasné
doby, pro kterou je typicky kult téla, mladi, krasy a zdravi.

Otazkou zlistava nakolik tyto medialni obrazy ovliviiuji postoje ¢tenait a jejich
hodnotovy systém, pfipadné jiz zaZité zptsoby chovani. Domnivam se, Ze je-li smrt
v bulvéru predkladéana takika denné, takZe pred ni neni uniku, a je-li k ni navic pristupo-
vano jako k senzaci ¢i jako k udalosti, kterd vyvolava zajem a nikoliv Gcast s pozstaly-
mi, pak 1ze dospét k zavéru, Ze zde dochazi k devalvaci smrti jako takové. Prehlcenost
témito obrazy nutné musi vyvolat jakousi citovou rezistenci vii¢i uvedenému zptisobu
prezentace, pripadné zvySovat toleranci k neetickému zobrazovani smrti a umirani
(nemluvé o niceni vkusu ¢tenare). Vezmeme-li navic v ivahu spole¢enskou atmosféru,
do niZ jsou tato sdéleni vnasSena, dostavame se k celkovému obrazu toho, jak bulvarni
tiSténa média na jednotlivce (potazmo spolecnost) plisobi. Individualni interpretace
Zurnalistického textu spolu s grafickou podobou zpravy je totiZz souhrnem mnoha
riznych proménnych, z nichZz pravé (ne)kulturni prostfedi a (mnohdy chybéjici)
vychovné pisobeni v rodiné maji asi ten nejvétsi vyznam. Tyto okolnosti totiZ clovéka
jakoby naladi ke konkrétnimu typu odezvy. UZ dnes mtiZeme zaznamenat urcity posun v
postojich a chovani lidi, projevujici se konkrétnim chovanim. Klesajici poCty po-
hiebnich obfadd a rychly naridst tzv. bezobradnich pohibi je jasnym dikazem této
promény. Domnivam se, Ze urcity podil na tomto jevu mtiZeme pfipsat vedle televize a

internetu i tiSténym médiim, zejména bulvarnim, jejichZ obliba neustale roste.

227 Mgr. R. Sedlakova, Ph.D. - pracuje jako odbornd asistentka na Katedfe medialnich studii a Zurnalistiky
FSS MU v Brné.
Mgr. L. Vidovicov4, Ph.D. - prednési sociologii na FSS MU v Brné a pracuje jako vyzkumna
pracovnice v Institutu pro vyzkum reprodukce a integrace spole¢nosti na FSS MU v Brné.

228 SEDLAKOVA, Renéta; VIDOVICOVA, Lucie. Spvg.cz : Spolecnost pidtelskd v§em generacim
[online]. kvéten 2005 [cit. 2011-01-14]. Medialni analyzy obrazu seniorii. Dostupné z WWW:
<http://www.spvg.cz/medialni-analyza-obrazu-senioru/>.
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8. INTERNET - SVET POD MODROU LISTOU

Internet je médium, na némz se v podstaté setkavaji viechna ostatni média. Jeho
prostiednictvim lze totiZ nejen sledovat televizi, ale i poslouchat rozhlas nebo c¢ist
do elektronické podoby prevedena tiSténa média. Co je tedy podstatou internetu? Jedna
se o celosvétovou pocitacovou sit” sestavajici z fady vétSich a mensSich pocitacovych siti,
které k vyméné a prenosu digitalnich dat vyuZivaji digitalni kod TCP/IP (Transmission
Control Protocol over Internet Protocol). Internet je hierarchicky organizovan a nejvétsi
operatofi zajist'uji globalni propojeni. Internet sim pfitom ztstava decentralizovany, ne-
bot’ i sité na hierarchické trovni jsou vzdjemné propojeny. Kazdy pocitaC pripojeny
k internetu ma své unikatni ¢islo (IP adresu = internet protocol adresu), kterému mtize
(od roku 1983) odpovidat doménové jméno (napf. www.tf.jcu.cz). Internet se vyvinul
z armadni sité ARPANET, spuSténé americkym ministerstvem obrany v roce 1969;
jedna se o sit, kterd zprostfedkovava komunikaci pocitaciim, nikoli lidem. Teprve nad
internetem funguji sluzby urcené lidem, jako je napriklad elektronicka poSta nebo World
Wide Web (viz niZe www).” Rozvoj internetu v Sedesatych a sedmdesatych letech ra-
dikalné proménil dosavadni prostfedi hromadnych sdélovacich prostfedk tim, Ze do té
doby pasivniho divaka (Ctenare, posluchace) proménil v aktivniho ,,uZivatele®. Zpri-
stupnéni webu v roce 1989 znamenalo opravdovou revoluci v médiich. Technologicky
pokrok a neuvéfitelné moznosti (co se tyce hardwarového vybaveni i béZnych uzivateli)
vedly k rozsiteni internetu prakticky snad do vSech doméacnosti. V soucasné dobé uz
i vétSina Ceskych domacnosti disponuje rychlym pripojenim k internetu, monitorem s 16
miliony barev a kvalitnimi reproduktory. Spolu s moznosti interaktivniho zapojeni se do
celého procesu a s lakavymi nabidkami, které skyta virtualni realita (viz kap. 2), se tak
stava internet bezkonkurencnim médiem. Na zajimavy paradox a také nebezpeci, pokud
jde o virtualni realitu, poukazuje Monaco: ,, Vlastni pojem 'virtudlni realita’ je ko-
neckoncii oxymoron. Ve fyzice plati, Ze co je redlné, je redlné, co je virtudlni, redlné
neni. Vysledkem je, Ze se uZivatelé virtudlni reality ocitaji v kleci — v krdsné kleci — o to
vice svazujici, Ze se zdd byt oteviend. Nabizi se srovndni s drogovou zkuSenosti.“**
KdyZz ke vSem témto lakadlim pfidame jeSté nové moznosti komunikace, neni divu,
Ze popularita internetu raketové stoupa. Pravé komunikace se stavaji pravou dusi pocita-

Covych siti a novym zpisobem lidské interakce, kdy jedinec miZe udrZovat tfeba

229 Srov. REIFOVA, L. a kol. Slovnik medidlni komunikace. 1. vyd. Praha: Portal, 2004, s. 94.
230 MONACO, J. Jak cist film. Svet filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 557.
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i najednou nékolik ,o0sobnich rozhovori“. ,Je to vlastné obdoba nékdejsi
korespondence, ale s okamZitym dorucenim a anonymitou strojopisu, navic s moZnostmi
spojit se s desitkami tisic cizich lidi po celém svété. “**!

Internet je mimo jiné pritazlivy diky tomu, Ze se na ném setkavaji vSechna ostat-
ni média, coZ predstavuje neuvéfitelny uZivatelsky komfort ve smyslu pristupu k infor-
macim. Nachéazime se tak v podstaté v bodé zlomu, kdy diky novym technologiim
terminy, které jsme vytvorili pro popis skuteCnosti, splyvaji. Film uZ neni oddélen
od tisku, knihy mohou obsahovat filmy, filmy mohou obsahovat knihy. Technologie tak
de facto umoziiuji okamZity a univerzalni pristup k souboru lidskych znalosti a uméni,
zaznamenanych nebo vytvofenych souborem vSestrannych medidlnich ndstroji.*?
VétSina nazorl dnes dostane prostor, vétSina lidi je obeznamena s tim, co se pravé déje,
zadné spolecenské nebo politické problémy dnes neuniknou pozornosti internetovych
diskusi, protoZe vétSina informaci a novych myslenek si diky internetu najde svou cestu
k vefejnosti. To vede na jednu stranu k velké svobodé, na druhou stranu to ale vyzaduje
velikou odpovédnost. A co vic: vlivem zahlceni informacemi ztraci jedinec ukotveni
v realité. K orientaci v této zméti dat, nabidek a mozZnosti sice uZivateli pomahaji Cetné
internetové vyhledavace, jejichZ ukolem je indexovat a tfidit materidl na internetu

(namatkou zminme tfeba www.google.com, www.yahoo.com, www.ask.com,

www.jyxo.com, www.bing.com, www.altavista.com, www.aol.com, www.excite.com,

www.metacrowler.com, www.webcrowler.com, www.lycos.com, www.alltheweb.com,

www.mahalo.com, www.seznam.cz, www.yacy.com), ¢imz se tyto vyhledavace vlastné
stavaji jakymsi startovnhim bodem pfi ndvStévé internetu; to ale uZivatele nezbavuje
nutnosti volby.

Z vyse uvedeného je ziejmé, Ze problematika zobrazovani smrti a umirani na in-
ternetu je otazkou mnohem komplikovanéjsi, neZ tomu je u ostatnich médii a to zejména
z divodu jeho obrovského zabéru, nevidané Sife, naprosté otevienosti a dostupnosti
v podstaté komukoli. Abychom dokazali cely tento prostor néjak uchopit a alesporn
trochu uspokojivé zmapovat, je nutné jej n€jak strukturovat. Pro dalsi analyzu navrhuji
rozdélit celou oblast internetu do tfi c¢asti: na oblast internetového zpravodajstvi, oblast

blogt a socialnich siti (tedy oblast komunikacni) a oblast reklamy.

231 MONACO, J. Jak cist film. Svét filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 559.
232 Srov. MONACO, J. Jak cist film. Svet filmii, médii a multimédii. Praha: Albatros, 2004, s. 526.
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8.1 Smrt a umirani v internetovém zpravodajstvi

Internetova Zurnalistika (nazyvana nékdy on-line Zurnalistika) se v nékolika ob-
lastech odliSuje od Zurnalistiky v tradi¢nich médiich - tisku, rozhlase a televizi. Nejedna
se ani tak o rozdily v obsahu jako spiSe o odliSnosti ve formé. To ale svym zptisobem
ovliviiuje nejen metody prace, ale i vnitini obsah internetového zpravodajstvi. Osval-
dova rozdéluje internetova periodika do tii zdkladnich skupin: 1) na kopie (zrcadla)
existujicich médii, kdy je jejich pfesna verze (vCetné textt, grafti, fotografii...) pouze
prevedena do digitalni podoby, 2) na internetové odnoZe jiZ zavedenych médii, které
nejsou uplné totozné s ptivodni verzi, protoZe prinaseji navic nové obsahy a 3) na perio-
dika, kterd jsou vytvafena specidlné a vyhradné pro umisténi na internetu.”® Prvni
skupinou se podrobnéji zabyvat nebudeme, ponévadz zcela koresponduje s jiZ uvedenou
Zurnalistikou televizni, pripadné Zurnalistikou tiSténych médii a velmi volné
i rozhlasovou. Druha skupina je zajimavéjsi v tom smyslu, Ze jsou jiZ plné vyuZivany
multimedialni moZnosti internetu (odkazy hypertextovym linkem na dal$i informace, na
presnéjsi odkazy, zdroje a prameny, fotografie ve vyssi kvalité apod.). Pravé odkazovost
hypertextu (viz kap. 2) dava internetovému Zurnalistovi téméf neomezené moznosti
rozSifovat predkladanou zpravodajskou informaci o dal$i dodatecna sdéleni, ktera roz-
vijeji ptivodni zpravu. Tteti skupina (ptivodni internetova periodika) je pak asi nejzaji-
mavéjsi, protoZe je zcela vyrazem autorovy invence, navic diky pamétové kapacité
servert neni tento nijak omezovan v délce svych prispévki (typickym a pomérné zna-
mym je napiiklad Neffiv internetovy denik Neviditelny pes, ktery ostatné nese podtitul
,prvni Cesky ryze internetovy denik“**).

V jaké podobé nalézame v tomto internetové zpravodajském prostredi smrt a
umirani? U prvni a druhé skupiny, tedy u toho druhu internetového zpravodajstvi, které
de facto kopiruje nebo néjak dopliiuje existujici tradi¢ni média (televizi a tisk), jde zcela
logicky o tytéZ podoby, jaké jsou popsany u téchto médii v predchozich kapitolach této
prace (viz kap. 5 a 7). Pokud tedy jde o zobrazovani smrti a umirani, pak pravé
v Cetnych dopliujicich odkazech Casto naraZime na zamér zaujmout za kaZzdou cenu
aZ Sokovat. UZivatel je lakan zavadéjicimi titulky, Casto slibujicimi ,,opravdovou podi-
vanou“ (ktera nékdy nasleduje, a nékdy také ne), je pfimo vyzyvan, aby si prohlédl au-

tentické snimky a vypovédi svédkd nehod ¢i neStésti, mnohdy je pfimo upozornén

233 Srov. OSVALDOVA, B. a kol. Zpravodajstvi v médiich. Praha: Karolinum, 2005, s. 98 - 99.
234 NEFF, O. Neviditelny pes : Prvni Cesky ryze internetovy denik [online] MAFRA, a. s., 23. dubna 1996
[cit. 2010-11-29]. Dostupné z WWW: <http://neviditelnypes.lidovky.cz/>. ISSN 1212-673X.
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na krutost a syrovost videosekvenci, které se po ,;rozkliknuti“ odkazu oteviou. Redaktor
tak zcela nepokryté kalkuluje nejen se zvédavosti, ale pfimo predpoklada zajem
uZivatele o nasili, krutost, krev a smrt (a dodejme, Ze Casto opravnéné). Opét se jedna

prevazné o smrt neprirozenou, ¢asto navic predkladanou zcela nevhodnou formou tak,

aby byl divéak fascinovan a Sokovan, coZ se mnohdy dafi, zv1asté jde-li o utrpeni ¢i smrt

ditéte (obr. 8.01).

At
¥

Obr. 8.01 - Trinactiletd Omayra Sanchezova ziistala [30 erupci kolumbijské sof)ky uvéznéna pod troskami
vlastniho domu. Divka ve vodé cekala na smrt témérF tfi dny. Snimek pofizeny pfesné pred pétadvaceti lety
zazehl debatu o tom, kde leZi hranice novinafiny. (uverejnéno 13. listopadu 2010, server www.idnes.cz)

DalSim typickym rysem internetového zpravodajstvi je vysoka mira shody psaného

slova i obrazu mezi jednotlivymi zpravodajskymi internetovymi portaly (k nejzna-

meéjSim v Ceském prostfedi patii zejména www.idnes.cz, www.aktualne.cz a

www.lidovky.cz ). Na tomto misté bych chtéla ukazat (nejlépe na stejném prikladu jako u

tiSténych médii) tuto témér naprostou shodu, pokud jde o zpravu o hromadném neStésti.
Prakticky ve stejnou dobu (konec cervence 2010) se na vSech hlavnich portalech (ces-
kych, ale i zahrani¢nich, ty vSak nejsou nasi prioritou) objevila zprava o tragické uda-
losti v némeckém Duisburgu, kde se konal viibec nejvétsi evropsky hudebni festival

LOVEPARADE. Zpravy o ném a o nestésti, v jehoz duisledku zahynulo 21 osob, pfinesl
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nejen rozhlas (viz kap. 6), ale i vSechny jmenované portaly takika v identické formé
i obsahu. PouZily stejné fotografie, velmi podobné titulky, témér shodné vétné formula-
ce. Korektné musime poznamenat, Ze je moZné, Ze na tuto témeér absolutné shodnou pre-
zentaci mohl mit vliv i ten fakt, Ze udélost se stala béhem letnich prazdnin (tedy
,okurkové sezony“), kdy byva nouze o jina, napriklad politicka ¢i ekonomicka, témata.
ProtoZe se ale zdaleka nejedna o jediny pfipad vyrazné shody, spiSe o pravidlo, do-
mnivam se, Ze tuto okolnost neni nutno zohlediiovat. PoloZme si na tomto misté jednu
zajimavou (moZzna lehce provokativni) otazku: byla by této nestastné a jisté pro mnoho
rodin bolestné udalosti vénovana takova pozornost, kdyby se jednalo o dmrti starSich

lidi? Otazku tentokrat nechdm bez odpovédi... (obr. 8.02).

lidovky.cz ~ Novfiky.c.

Medéle, 25. éervence 2010 C
Homepage | Uddlosti |G| Sport | Byznys | Média | Kultura
Svétova trafika | Ropnd katastrofa | Polska tragédie | Sopeény prach Tra_gédii nha Loveparade rozpoutal

- s 97 ro. - sV, v
pad lidi z unikoveho schodiste, 19
s

mrtvych
Na 18 mrtvych a 342 zranénych se vyiplhala hilance nestésti, které se
stalo v sobotu odpoledne na taneéni Loveparade v némeckém
Duisburgu. Podle policie za paniku mohou lidé, ktetf spadli z

uzaviengho Unikového schodisté do davu. Ten ucpal piistupovy tunel
do aredlu, kde se akce konala.

[

Hlavni stranka » Zahraniéni Podrubriky: Eviopa  Blizky a Stfednivychod  Amerik

41& {1

. ’. a \‘H

foto: Reuters

Lidé leZeli vSude kolem. Bylo to jako ve valce,
Fikaji ociti svédci

iDNES.cz / Zpréavy

Hobby | Mobil | To

Smrtici zmatek na Loveparade ma 19 obéti. Paniku
spustil pad lidi ze schodii

3 ez 901 ) Obr. 8.02 - Zprava o hromadném nestésti
NE&mecka policie upfesnila tragickou bilanci sobotnho nestéstf na Loveparade v Duisburgu. - , . -

Panika si vy¥4dala devatendct obéti a 342 zrandnych. Zmatek ve vstupnim tunelu nastal AV4 nemeckem Dulsburgu (24, cervence 20 10)
poté, co se ucpal davem a n&ktelf se pokusil dostat ven zavienym tnikovym schodistém, ze o o o - . . .
herto o obletéla svét béhem nékolika hodin a stejné

jako agenturni zabéry zaplnila nejen stranky
tiSténych, ale i elektronickych médii -desitky a
stovky mladych lidi, snaZici se dostat z mista
nestésti. Pravé na této nestastné tragédii je
velmi dobfe patrnd homogenita médii - shodny
obrazovy materil, shodné, mnohokrat opa-
kované formulace
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Jak je vidét, aZ potud tedy panuje viceméné shoda se zpravodajstvim televiznim,
castecné i se zpravodajstvim v tiSténych médiich. To co je ale v internetovém zpravodaj-
stvi jiné je fakt, Ze si uzivatel miZze zabér z priloZzeného videa kdykoli zastavit, foto-
grafii zvétsit a pribliZit, podivat se na konkrétni detail; navic se k témto obraziim muze
libovolné vracet. Jestlize jsme tedy u televize kriticky poukazovali na fakt, Ze hlavni
vecerni zpravodajsky blok obsahuje nevhodné (rozuméj Sokujici a drastické) zabéry
v dobé, kdy jsou u televizori pritomny jesté i malé déti, pak u internetového
zpravodajstvi je situace o to horSi, Ze uvedené zabéry, pripadné videosekvence, si
mohou prohliZet tyto déti takika kdykoli béhem dne. JiZ vySe jsme pritom vyzdvihli
fakt, Ze pravé obraz je tim nejsilnéjSim prostiredkem, ktery ptisobi na emoce clovéka.

(obr. 8.03, 8.04).

Obr. 8.03 - Zemétieseni na Haiti - podobnych fotografii se v lednu 2010
na internetu objevily stovky
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Obr. 8.04 - Zemétieseni na Haiti vyvolalo velikou vlnu solidarity, zfejmé i diky opravdu emotivnim foto-
grafiim na internetu. Zde fotografie ze serveru www.aheartforhaiti.com

Analyzou vizualnich sdéleni ve zpravodajstvi se zabyva Trampota. Zddraziiuje
Ctyfi pristupy, které je moZzné kombinovat: prvni vychazi z presvédceni, Ze obrazy vérné
zobrazuji realitu. Druhy pristup bere v uvahu fakt, Ze vizualni obrazy mohou prinaset
i symbolicka sdéleni. VS§ima si textl, které maji k obrazim pfimou vazbu. Treti pfistup
zohlednuje vyznamy, které vznikaji diky specifickym prostfedktim obrazového snimani;
jde tedy napfiklad o vyznamy, plynouci z pohybu kamery a thlu zabéru. Ctvrtym pristu-
pem sledujeme otazku vybéru obrazii, snazime se tedy nalézt diivody, proc ten ktery sni-
mek ilustruje danou udélost, jak jsou snimky Fazeny, jaké je jejich umisténi, apod.**
Pokud bychom se na problematiku zobrazovani smrti a umirani v internetovém zpravo-
dajstvi podivali touto optikou, pak je na prvni pohled patrny kontrast mezi smrti medi-
alné zobrazovanou a smrti skuteCnou. Zatimco smrt zobrazovana v médiich se vétSinou
tyka déti a mladych lidi, v redlném Zivoté tato rozhodné netvori ten nejvétsi podil. Za-
timco internetové (i televizni) zpravodajstvi akcentuje smrt nepfirozenou, ktera je na-
sledkem napfiklad pfirodni katastrofy, vale¢ného konfliktu, teroristického titoku nebo

trestného Cinu, v béZném Zivoté tomu tak neni. Zatimco v internetovém zpravodajstvi je

235 Srov. TRAMPOTA, T., VOJTECHOVSKA, M. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 157 —
158.
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smrt ukazovana v detailu a zabéry jsou zamérné Sokujici, v redlném Zivoté se do ta-
kovych situaci dostaneme jen malokdy. Navic musime vzit v tivahu, Ze zmifiované
obrazy jsou dnes stale Castéji dopliiovany hypertextovymi odkazy na autentické
videozaznamy, které pak na uZivatele ptisobi jeSté silnéji. Ze strany médii tak dochazi
k naprosto zdmérnému zkreslovani reality ve smyslu kvantitativnim, kdyZ udalosti
velmi vyjimecné jsou predkladany jako Casté, ne-li béZné; v mnoha ptipadech se pritom
jedna o videozaznamy velmi silné emotivni. Jako doklad uvadim relativhé nedavno
(23. 12. 2010) uvefejnény Sokujici zaznam z rumunského parlamentu, ktery, prestozZe je
uvozen varovanim ,nasledujici zabéry jsou drastické®, je volné dostupny na serveru

Lidovych novin®® (obr. 8.05).

Obr. 8.05 - Sebevrazedny skok z balkénu rumunského parlamentu — smrt mladého muZe v pfimém
prenosu

Je tedy mozno fici, Ze zptsob, jakym nam média (zejména televize a internet) predkla-
daji smrt, je vyrazné odliSny od toho, jaky je béZny Zivot. Internetové, stejné jako te-
levizni zpravodajstvi timto zptisobem zamérné ohybé a zkresluje realitu. Neustalé mi-
seni zitych a medialnich zkuSenosti je typickym rysem dneska a u jedincu, ktefi svych
vlastnich, Zitych zkuSenosti maji jen minimum, pak logicky vétSinu tvori ony medialni,

zkreslené, uméle vykonstruované, coz mize vést ke zménénému vnimani reality.

236 Lidovky.cz : Zpravodajsky server Lidovych novin [online]. 23. prosince 2010 [cit. 2011-02-19]. Muz
skocil z balkénu rumunského parlamentu pri debaté o Skrtech. Dostupné z WWW:
<http://www.lidovky.cz/muz-skocil-z-balkonu-rumunskeho-parlamentu-pri-debate-o-skrtech-
p8k-/In_zahranici.asp?c=A101223_155117_In_zahranici_jv>. ISSN 1213-1385.
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8.2 Blogy a socialni sité

Blog miiZeme charakterizovat jako webovou aplikaci, ktera obsahuje prispévky
jednoho editora (tzv. bloggera) na jedné webové strance, a zaroven je pristupna tisicim
uzivatell sité. Autori do blogi zapisuji nejcastéji vlastni postiehy z kaZzdodenniho Zivo-
ta, ivahy a komentare k aktualnimu déni a napfiklad i své nazory na nejnovéjsi kulturni
udalosti, k nimZ je mozno po prihlaseni pfidavat komentare. Na né pak miZe autor rea-
govat a vznika tak vlastné interaktivni prostiedi. Autorem blogu se tedy miize stat prak-
ticky kdokoliv, kdo ma pfistup k internetu.”” Blog byva nejcastéji umistén na nékterém
ze serverl, které umoziuji bezplatné vedeni blogu. Kolem vétSiny blogli pak existuje
jakasi Ctenarska komunita, zpravidla podobného nazorového proudu. Blogy mutzZeme
podle obsahu rozliSit na osobni a odborné; posledni dobou zacinaji vznikat i blogy
firemni. Tak vlastné blogy umoZiiuji jaksi obejit tradicni média a naplnit predstavu
svobody projevu v idealni podobé, totiZ jako svobodu kazdého (snad i to je divodem,
proc jich v soucasné dobé rychlym tempem pribyva). Pfekotny vyvoj v této oblasti vSak
nevnimaji vSichni autofi pozitivné. Napriklad Jirdk spatfuje zasadni negativa
v nadprodukci obsahti, rozpadu jejich hierarchizace podle potenciédlni dilezitosti (coz
vZdy byla, dle ného, jedna z podstatnych funkci Zurnalistiky) a k roztfiSténi pozornosti
publika.”® Nakolik je tato obava oprdvnéna ukéaZe ziejmé& a7 Cas. Faktem zistava,
Ze internetovy prostor poskytuje naprostou otevienost a je pristupny komukoli. Vytvorit
si vlastni blog tak nevyZaduje vyraznéjSi namahu. Jednim z nejznadméjSich servert,

ktery v Ceském prostiedi podporuje blogy, je napriklad server www.lidovky.cz.

Obrazy smrti a umirani najdeme predevSim na tzce specializovanych blozich,
vénujicich se riznym zplisobtim ztvarnéni tohoto tématu ve filmech (zejména
horrorech). Do této skupiny blogt patii jak ty seri6znéjsi, obsahujici napfiklad recenze
poslednich filmd, tak i blogy, jejichZ jedinym cilem je prezentovat co nejvice brutality,
krve, nasili, vrazd a rGznych zpisobti muceni. Okolo prvnich z uvedenych blogtl
se Casto soustied’uji skupiny filmovych fanouskd, okolo druhych pak lidé vyhledavajici
nasili a smrt v jakékoli podobé, coZ lze nékdy zjistit aZ pohledem na reakce zaslané
bloggerovi. Pokud bychom chtéli uvést priklad, pak jednim z téch seri6znéjsSich blogi je
napriklad blog http://thehorrormoviesblog.com/ (ebr. 8.06), opakem pak napfiklad blog:

http://www.horror-extreme.com/blog/index.php/tag/scream-queens/ (obr. 8.07).

237 Srov. OSVALDOVA, B., HALADA, J. a kol. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky a marketingové
komunikace. Praha: Libri, 2007, s. 33.
238 Srov. JIRAK, J., KOPPLOVA, B. Masovd média. Praha: Portdl, 2009, s. 131.

122


http://www.horror-extreme.com/blog/index.php/tag/scream-queens/
http://thehorrormoviesblog.com/
http://www.lidovky.cz/
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We make up horrors to help
us cope with the real ones.

Stephen King

ABOUT THE HORROR MOVIES CREW | HORRORLINKS | CONTACT US

Poltergeist

FEB 20TH

Director: Tobe Hooper
Writers: Steven Spielberg
Release Year: 1982
Genre: Horror | Fantasy

» Coming Soon (2)

Atypical American family moves to their new home where they

are visited by ghosts in their home. At first they found the ghosts
to be friendly, he moved objects around the house to the 3 Short Film (1)
amusement of the family. Then things tumned nasty and he

> Upcoming Movies (1)

started to terrorize the family before they "kidnap” the youngest
daughter

Obr. 8.06 - Jeden ze seri6znéjsich filmovych blog ...

Home Reviews Feamres Blog ContactUs Links

» Horror Movie Reviews (40)

3 Others (Horror Related) (I)

| | Posts Tagged 'Scream Queens’
Posts Tagged ‘Scream Queens’

Posted On Thursday, July 15th, 2010 by hiss Lipstattoo

~ The lovely Christa Campbell is a diverse actress having portrayed a wide variety of characters in various
" movie genres but she has her roots buried deeply in the horror genre. Christa took time out of her hectic
schedule to speak our equally lovely Miss Lipstattoo about herself and her role as Milk Maiden in "2001
Maniacs” and "2001 Maniacs: Field of Screams”, which is unleashed on the public this month

Lips: How did it feel re visiting the role of Milk Maiden, did you feel more comfortable with the character? She
seems to be far more twisted in 2001 Maniacs Field of screams.

Christa: Yes,shes definitely more twisted, | think the first film we introduce the characters, and in the 2nd
they get to show the world who they really are

Lips: She ( Milk Maiden ) really reveled in the first aid tent scene huh? It looked like a blast to film and it's the
most iconic kil in the movie | think.

Christa: It was a blast, Ogre and | sorta went into the scene with no expectations, and it was amazing where it
took us, a lot of the scenes are like that in this movie, once they came off the page it was insane

Lips: 2001 Maniacs Field of screams is @ much more paired down production than the first film, did you feel
that it helped keep the feel of the H G Lewis original alive?

Christa: Listen, if we had 10 million dollars to spend, we would have,we didn't have much money, but we really wanted to get the film out
there for us and for the die hard fans

Lips: Did you find it hard adapting to working with new actors in roles previously played by other T ——

people, Bill Moseley as Buckman and Ogre as Harper Alexander? k%

Christa: Actually on the first film it was an intense experience, it was my first movie ever, | was ﬂ
e T

Obr. 8.
pozné jen t&7ko. Uvodni stranka blogu se zdmérné tvéFi naprosto nevinné

Search for:

Tags

|

07 ... a jeho protiklad — extrém za kaZdou cenu... Je dobfe patrné, Ze na prvni ‘pohled uZivatel rozdil

Na internetu vSak najdeme i izce zamérena féra vénovana sebevrazdam. Existence ta-

kové stranky sama o sobé nemusi byt nijak pobufujici nebo odsouzenihodna, takovou se

123



stava aZ v moment€, kdy je zpristupnéna pravé détem a mladistvym. Diky socialnim si-
tim (Facebook, YouTube,...) totiZ mtize byt odkaz na ni béhem okamziku rozeslan ob-
rovskému poctu dalSich uZivatelq sité.

Tim se dostavame k problematice socialnich siti, ktera v soucasné dobé doslova
,hybe“ internetem. Obliba téchto siti je dnes obrovska, ziejmé i proto, Ze prekracuji
hranice sttt i kontinentd a komunikace na nich je rychla a bezplatna. Jen pocet uZivate-
16, ktefi maji zaloZen ,,profil“ (tedy jakousi elektronickou vizitku) na nejznamé;jsi komu-
nikacni siti Facebook, dosahl v poloviné roku 2010 vice nez ptl miliardy, prestoze
se stale vice ozyvaji hlasy o mozné zneuzitelnosti osobnich tidaji a z toho plynoucich
problémi.”* K popularnim komunika¢nim sitim kromé zminéného Facebooku patii
jesté napriklad Twitter, MySpace, YouTube, Lide, Badoo a mnoho dalSich, kolem nichz
se soustfeduji obrovské komunity lidi vSech vékovych skupin. PritaZlivost tohoto
zptisobu komunikace netkvi jen v prostém psani zprav a posilani fotografii, ale
i v mozZnosti rozesilat odkazy na rtizna videa a stranky ostatnich uzivateli, pfipadné
na dalSi webové stranky a portdly nebo jiZz zminované blogy. Je tedy pouze
na odpovédnosti kazdého uzivatele jaky obsah na sviij "profil" umisti a d4 ho tim
k dispozici ostatnim "pratelim". ProtoZe velkd svoboda komunikace, dostupnost a
propojitelnost je magnetem, ktery pritahuje (nejen) mladeZ, zaméfuji se na socialni sité
v posledni dobé tvtirci reklam a snaZi se na né napojit, protoZe v nich vidi obrovské
mnozstvi potencidlnich spottebitelti. KdyZ k tomu pripofteme moZnost nakupovat on-
line nebo prostfednictvim vyménnych siti typu eBay nebo Craiglist, jedna se ziejmé
o nejvétsi reklamni prostor viibec. Ostatné oblibu sociédlnich siti doklada i snimek The
Social Network (USA, 2010, r. David Fincher), ktery pojednava o zaloZeni socialni sité
Facebook a ktery se stal filmem roku 2010, kdyZ Osobnosti roku 2010, kterou
kazdorocné vyhlasSuje americky Casopis Time, se stal Mark Zuckerberg, zakladatel této
internetové socialni sité. Casopis Time svou volbu zdéivodnil tim, Ze M. Zuckerberg byl
v uplynulém roce tim, kdo nejvice ovlivnil kulturu a zpravodajstvi.**

Pokud bychom chtéli na socialnich sitich a internetovych férech, ktera jsou jim

velice blizka, najit néjaké odkazy na smrt nebo umirani, pak se musime zaméFit

239 DAILEY, Kate. Blisty.cz : denik o vSe, o ¢em se v Ceské republice prilis nemluvi [online]. 22. 7. 2010
[cit. 2011-01-12]. Deset zptisobd, jak vam Facebook miiZe zniCit Zivot. Dostupné z WWW:
<http://blisty.cz/art/53575.html>. ISSN 1213-1792.

240 Novinky.cz [online]. 15. prosince 2010 [cit. 2011-01-04]. Osobnosti roku se stal podle magazinu Time
zakladatel Facebooku. Dostupné z WWW: <http://www.novinky.cz/ekonomika/219781-osobnosti-roku-
se-stal-podle-magazinu-time-zakladatel-facebooku.html>.
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na prispévky jednotlivych uzivateld, které jsou dostupné v podstaté vSem ostatnim
registrovanym uZzivatelim této sité a to nejen u nds, ale i ve svété, protozZe internet v této
oblasti zpravidla nerozliSuje hranice (jedinou bariérou zde byva pouze neznalost
jazyka). Stale castéji se v posledni dobé mnoZi pripady predem ohlaSenych sebevrazd,
objevuji se posledni vzkazy na rozloucenou a podobné zpravy. Zardzejici je,
Ze potenciondlni obét' byva "prateli" na siti nebo foéru Casto jeSté podporovana a

utvrzovana ve svém rozhodnuti ukoncit Zivot.**

O podobnych udalostech se také casto
zmifiuji internetové servery i internetové verze tiSténych médii.*** Kam az tento novy
fenomén dospéje lze téZko odhadnout. Je s podivem, Ze mu média vénuji takovou
pozornost, kdyZz tim vlastné nepfimo poskytuji navod ostatnim uZivatelim jak
dosahnout popularity a zviditelnéni se tim nejhorSim moznym zptisobem — tedy tim,

Ze tyto zoufalé lidi napodobi.

8.3 Smrt v internetové reklamé

Elektronicka reklama je v podstaté vSudypritomna. Staci se pripojit k internetu a
prakticky jakoukoli zobrazovanou stranku zahlcuje témér z poloviny reklamni text, ob-
raz, pripadné zvuk ¢i jejich kombinace, které soutézi o uZivatelovu pozornost vSemi
moznymi i nemoznymi zptisoby. ProtoZe kapacita sité je de facto neomezend, lze zde
,vyveésSovat® libovolné mnoZstvi reklamniho materialu. Klicové je pritom vyvolani
zajmu o dal$i informace, které se uZivateli ,,rozbali“ zpravidla po rozkliknuti reklamni-
ho okna. Dnes uZ téméF neexistuje internetova stranka, ktera by neobsahovala v néjaké
podobé reklamu, prestoZe nékteré servery disponuji riznymi ochrannymi branami proti

ni.243

problém spatiuji v pouZiti reklamy v pripadech, kdy je jeji obsah v ostrém kontrastu
se zpravou, kterou doprovazi. Jedna se o zavazny eticky problém, ktery kazdy uZivatel
sité vnima, ale jen velmi obtiZzné s nim Ize néco délat. Neni vyjimkou, kdyZ u psané

zpravy a videa, které se tyka smrti Clovéka, soucasné pod timto videem béZi reklama

241 Novinky.cz [online]. 22. zati 2010 [cit. 2011-02-27]. Zena podporovana lidmi na internetovém féru
spachala sebevrazdu. Dostupné z WWW: <http://www.novinky.cz/zahranicni/evropa/212173-zena-
podporovana-lidmi-na-internetovem-foru-spachala-sebevrazdu.html>.

242 CTK. Lidovky.cz : Zpravodajsky server Lidovych novin [online]. 30. Gervence 2010 [cit. 2011-02-27].
Muz oznamil sebevrazdu na Facebooku. Poté narazil autem do mostu. Dostupné z WWW:
<http://www.lidovky.cz/muz-oznamil-sebevrazdu-na-facebooku-pote-narazil-autem-do-mostu-p81-/In-
media.asp?c=A100730_170031_In-media_kim>. ISSN 1213-1385.

243 Srov. VYSEKALOVA, J., MIKES, J. Reklama. Jak délat reklamu. Praha: Grada Publishing, 2003, s.
41.
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na ,,damské sexy pradlo“ nebo reklama na alkohol. Napfiklad na internetovém serveru
www.idnes.cz se 21. srpna 2010 objevila tato zprava:

»,INa pamdtku Poldka Ryszarda Siwiece, ktery se v roce 1968 na protest proti
okupaci Ceskoslovenska verejné updlil, byl v pdtek odhalen u Ustavu pro studium tota-
litnich rezimii (USTR) obelisk. Pamdtnik byl umistén do prazské ulice, kterd jiZ nese
Siwiecovo jméno. Sidli v ni také USTR.“ Nasleduje vice neZ minutovy autenticky
videozaznam, na kterém hotici muZ brani kolemstojicim lidem, aby jej uhasili. Zabéry
jsou velmi silné emotivni, zachycuji nejvypjatéjSi moment obétovani se clovéka ve jmé-
nu svobody naroda. Pfed koncem videosekvence v dolni casti okna vybéhne reklama na
,Sexy sviidné prddlo Leontyna“ a bezprostiedné poté nasleduje dalsi reklama: mlady
muZ podmanivym hlasem fika: ,,KaZdy z nds je oblas rdd stfedem pozornosti. Ford

Focus Vam to umozni kdykoli budete chtit!“ Internetovy server www.lidovky.cz pfinesl

tutéZ zpravu uz jen s vyuZitim dobové Cernobilé fotografie, pochazejici patrné z téze
videosekvence, kterou prinesl server www.idnes.cz. Je korektni zminit fakt, Ze na obou
serverech byla zprava uvedena spolecné se vzpominkou na smrt Jana Palacha a Jana

Zajice (obr. 8.08).
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Polak se na stadiénu upalil proti o
okupaci CSSR, v Praze mu ted A
odhalili pomnik Viga cnc s

zaméstnancii o

Na paméatku Poldka Ryszarda Siwiece, ktery se v roce 1968 na protest

proti okupaci Ceskoslovenska vel'eing upAlil, byl v patek odhalen u Cesiloni zaplati
Ustavu pro studium totalitnich rezim@ (USTR) obelisk. Pamatnik byl briméru pres 15
umistén do prazské ulice, kterd jiz nese Siwiecovo jméno. Sidli v ni také
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Obr. 8.08 - Reklama na damské ,,sexy sviidné pradlo Leontyna“ sama o sobé nijak vyjimec¢na neni.
Ve spojeni s autentickym videozaznamem, ktery zobrazuje mucednickou smrt ¢lovéka, ovSem piisobi vice
neZ nevhodné

Ponékud odlisSnou skupinu tvori reklamy, Ci spiSe reklamni kampané, které jsou
zameérené na motivaci divaka (uZivatele) k zodpovédnéjSimu chovani, jak se o to snazi
jiZ zmifovanad reklamni kampan ,NemysliS — zaplati§!“ (viz kap. 5.1.1). S touto
kampani, zaméfenou na zvySeni bezpecnosti na silnicich, se setkame jak v televizi tak

na internetu, jen s tim rozdilem, Ze zatimco v televizi je vysilana ,soft“ verze reklamy,
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na internetu je volné k vidéni (a tim padem ke staZeni) verze kompletni, i s drastickymi

zabéry mrtvych (obr. 8.09).

Obr. 8.09 — V nezkracené verzi kampané , NemysliS — zaplatis“ (reZie Filip Renc) se na internetovém
serveru YouTube objevily i zabéry, které byly pro vefejnopravni televizni obrazovky povaZovany za ne-
pfijatelné

Stejnou snahu (vést k vétsi osobni zodpovédnosti) ma i ptivodné televizni reklamni ,,an-
ti-smoking“ kampan australské vlady, ptivodné urcena pro televizi, nyni umisténa na in-
ternetovém serveru YouTube (viz kap. 5.3). Reklama nezastird zdmér Sokovat, vyvolat
odpor a hnus, a tim divaka zasdhnout a dostat se mu ,,pod kiizi“. Smrt je zde pritomna
témér hmatatelné. Lékar varuje pred nasledky koufeni, zatimco na obrazovce bézi velmi
detailni zabéry jeho rukou, které rozfezavaji jednotlivé télesné organy, poSkozené
nasledkem kouteni - reklama je vice neZ presvédc¢iva. Na stejném principu jsou
postaveny také reklamy proti HIV- AIDS. Obrovskou vinu odporu vyvolala reklama
»AIDS je masovy vrah“, kde AIDS predstavuje Adolf Hitler. I tato reklama byla z te-
levizniho wvysilani bleskové staZena, na internetu je ovSem Sikovnym ,hledacim*

k dispozici stale. (obr. 8.10).
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Warning

The following video contains

graphic content that may
offend some viewers.

Obr. 8.10 - Kontroverzni némecka reklama proti
AIDS, kde AIDS predstavuje Adolf Hitler, coby
masovy vrah. Reklama byla stazZena jak z televiz-
nich obrazovek, tak z internetu

Kromé téchto reklam se na internetu setkame i reklamami trochu jiného typu,
i kdyZ spojitost se smrti maji také. Jedna se o reklamy, které apeluji na lidskou solidari-
tu, na soucit s umirajicimi. Typickym zastupcem tohoto typu reklamy je napriklad ame-
ricka reklama ,,Believe in Zero“, vyrobena na zakazku UNICEF. Na reklamu se jedna
o velice dlouhy spot, trva vice neZ jednu minutu (kdyZ obvykla délka reklam je kolem
20 — 30 vtefin). V reklamé vystupuji svétové prosluli herci a zpévaci, ktefi upozoriuji
na denné umirajici déti v zemich tfetiho svéta. Apel na solidaritu je velmi sugestivni,
uvadi pocty zemrelych déti a zaroven poskytuje navod, jak lze zabranit smrti dalSich ti-
sicti déti. Na videu se stfidaji detaily tvari jednotlivych znamych osobnosti s vyraznou
Cislovkou, oznacujici denni pocty umirajicich déti (25 000 mrtvych déti denné) a néko-
likrat velmi ddrazné vyjadiuji svou viru v to, Ze je pro né tfeba néco udélat. Na zaveér
se vSichni osobné predstavi. Reklama je netypicka svym sugestivnim vyznénim. Nevidi-
me v ni pritom Zadné umirajici — reklama na divaka ptisobi jen silou svych slov (obr.

8.11).
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ibelieveinzero.org

Obr. 8.11 - Lawrence Fishburne a Mia Farrow v reklamé ,,Believe in zero“, ktera apeluje na lidskou so-
lidaritu

V Ceském prostredi je téméf presnou kopii této reklamy (zejména pokud jde o zptisob
vypovédi jednotlivych osobnosti) reklama s nazvem ,.Udélds to?“ (rok 2010), ktera
se snazi vyburcovat z letargie a primeét internetové uZivatele k tomu, aby klikli na toto
video a rozeslali ho ostatnim (e-mailem, pfes ICQ, pomoci socialni sité Facebook a
podobné), ¢imZ podpofi kampari proti rakoviné. Reklama je volné k vidéni na interne-
tovém serveru YouTube a jen za pul roku ji shlédlo vice neZ jeden milion uzivateld.
Padaji v ni slova jako ,rakovina“, ,peklo®, ,hnus®, ale také ,nadéje“. Oproti reklamé
UNICEF neptisobi tak profesionalné, vypovédi nejsou tak sugestivni, ale presto reklama
zaujme, predevSim diky (v Ceském prostfedi nezvyklému) formatu. I tato reklama je
nezvykle dlouha (1 minuta 26 vtefin), pro zvySeni naléhavosti obsahu se motivy opakuji

(obr. 8.12).
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PAVEL NOVY

www.higbic.cz

Obr. 8.12 - Ceska reklama ,,Udélds to?“, natocena v podobném duchu jako americka ,,Believe in zero*

Co dodat zavérem? Reklama na internetu je urcité v mnoha ohledech specificka.
Predevsim je vSudypritomna (at’ uZ v podobé velkych bannert v horni ¢asti obrazovky
nebo v podobé mensich ,,vyskakovacich“ oken, ktera uZivatele obtézuji pri prehravani
videa). Na rozdil od reklamy televizni, kterou divak prosté eliminuje tim, Ze pfepne
na jiny kandl (aby zahy zjistil, Ze reklamé se nevyhne nikde), je internetova reklama jen
stéZi ignorovatelna, uzZ proto, Ze Casto uZivatele nejen rozptyluje, ale také zpomaluje ja-
koukoli praci na internetu. PrestoZe nékteré internetové servery uz disponuji ochranny-
mi branami proti této formé reklamy, nelze se ji nikdy vyhnout tiplné. Nezbyva nez
se obrnit trpélivosti a stale rostouci objem reklamy na internetovych strankach vzit

prosté jako nezadouci typicky privodni jev.
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9. ZAVER

Pokusme se shrnout poznatky ziskané jak analyzou odborné literatury tak vlast-
nim rozborem medialnich projevii, abychom ziskali pokud mozno co nejvérnéjsi obraz
smrti a umirani v soucasnych masovych médiich. Z odborné literatury vyplyva, Ze vliv
masovych médii na ¢loveéka, potaZmo vefejné minéni, je nesporny. V podstaté vSichni
citovani autofti se shoduji v tom, Ze masova média urcité ucinky (vliv, dopad) na ¢lovéka
maji, i kdyZ v intenzité ¢i mife tohoto vlivu naprosta shoda nepanuje. VySe uvedena
struna analyza nékolika vybranych medialnich projevii potvrzuje, Ze problematika
smrti a umirani je velmi Castym namétem v podstaté vSech druhii masovych médii.
Pokud jde o vykresleni typického obrazu smrti a umirani, pak lze nalézt tyto nejcastéjsi
rysy: smrt a umirani jsou nam médii predkladany casto, pfiCemzZ tato prezentace ma
casto podobu zkratky. Zdaleka nejCastéji je v masovych médiich zobrazovana smrt,
kterou jsme definovali jako smrt neprirozenou (na ukor prezentace smrti prirozené).
Umirani a smrt v médiich jsou Casto spojovany s néjakou formou nasili, pfiCemzZ tento
proces je pak (zfejmé zamérn€) prezentovan se snahou Sokovat divaka (posluchace,

Ctenare, uzivatele sité), vytrhnout ho z béZné reality.

Televizni a filmova tvorba

Pro televizi je, vice neZ pro ostatni média, typicky patos a urcité zavedené formy
informovani o smrti, zvlasté v televiznim zpravodajstvi, kde se objevuji detailni foto-
grafie, rekonstrukce nehod, emotivni hudba, srdcervouci zabéry na placici pozustalé,
po nichzZ ale bezprostfedné nasleduje (Casto zcela bez jakéhokoli, byt i minimalniho, ¢a-
sového predélu) zprava naprosto opacného charakteru (,zvitatka“ na zavér zpravodaj-
ského bloku, napfiklad na televizni stanici NOVA — viz infotainment, kap. 2). Plati pfi-
tom, Ze ponékud odliSny charakter mivaji zpravy o smrti tzv. ,,celebrit“. Pro ty jsou
typické rozhovory s prateli zemtelého, pripomenuti a rekapitulace dosavadni tvorby, za-
béry Ci fotografie z pohibu, zpovéd placici rodiny, vSe podano s patfiCnym patosem,
proloZeno dramatickou hudbou a tomu odpovidajicimi titulky. Pokud se jednd o hro-
madna neStésti, zpravy o nich se v televiznim zpravodajstvi (ale i v tisku a na internetu)
objevuji vétSinou jesté po nékolik nasledujicich dni (pokud nejsou dfive zastinény jinou,
jeSté vice Sokujici udalosti). Obrazy smrti a umirdni na TV obrazovce velmi Casto

nachazime také v televiznich serialech, zejména krimiserialech. Tam se jedna skoro
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vyhradné o smrt spojenou s nasilim, tedy smrt nepfirozenou, nejcastéji vrazdu. Jedna
se mnohdy o explicitni nasili, nékdy groteskné vyhrocené, jindy aZ realisticky
paralyzujici, ale vSudypritomné. Naproti tomu v seridlech z lékarského prostredi je
pomérné Casto zobrazovana smrt prirozena, prichazejici jako nasledek nemoci. Nékdy
se objevuje i psychologicky podtext a divakovi jsou dokonce nabizena k zamysleni
néktera eticka dilemata; vnimavéjsi divak pak casto postfehne ironii a sarkasmus.

Pro filmové obrazy smrti a umirani je typicka velka riznorodost pristupu. Ve fil-
mové tvorbé je dlouhodobym trendem sbliZovani aZz prolinani braku s mainstreamem,
coZ lze, dle mého nazoru, povazovat za jeden z typickych znakt postmoderny. Tento
trend je ostatné patrny i v tiSténych médiich, kdyZ i seriozni tisk zacinaji zaplavovat
vyrazové prostiedky diive typické pouze pro bulvar (viz dale). Specifickou skupinu
filmt, pro které je téma smrti a umirdani neodmyslitelné, tvori horrory, dnes velmi
oblibené. V nich jsou smrt a ty nejbrutdlnéjsi zabéry na umirajici pfimo imanentni
soucasti Zanru. VSe je umocnéno realisticky pojatymi specidlnimi efekty, které filmovi
tvlrci vyuZzivaji v ¢im dal vétsi mite. Pro tyto filmy je stale Castéji typicky otevieny sa-
dismus, kde pfimocary piibéh slouZi pouze jako spojnice vyhrocené sadistickych a
brutalnich scén (typicky v Zanru torture porn — viz kap. 5.2.1.1) a tak se nabizi otazka:
kde je hranice, za kterou uz nelze jit? Bezpochyby miiZeme fici, Ze zde dochazi k vyraz-
né devalvaci smrti jako takové. Design dominuje nad vnitinim sdélenim. Obsah
nahradila dokonala technologie. Sok se tedy odehrava snad jen v prvnich zabérech,
v prvnich vtefinach. Pak nasleduje pochopeni hry a ... nuda. Tady miiZe Sokovat uz jen
zvySovani litrG krve a brutalniho nésili. Pfitom skutenym Sokem by bylo zobrazeni pri-
rozené smrti, vykresleni niternych pociti umirajiciho, nemoznost ovlivnit jiZ zapocaty a
probihajici proces umirani, takovy, jaky mistrné popsal L. N. Tolstoj*** (viz kap. 3.1).
Takto realny obraz by nepochybné vyvolal emoce a otazky, které jsou sice nepiijemné,
zaroven ale zcela zdsadni. PotéSitelné ovSem je, Ze existuji i takové filmy. Je v nich
zobrazovana smrt jako prirozena soucast Zivota, vyudsténi Zivotni pouti. V téchto filmech
neni pritomno nasili ani vrazdy, netecou potoky krve a nenajdeme v nich Zadné brutalni
scény. Presto jsou casto mnohem piisobivéjsi. Bohuzel, jsou ve vyrazné pocetni

mensineé.

244 Srov. TOLSTOJ, L. N. Smrt Ivana Iljice. Praha: Ceskoslovensky spisovatel, 1959, s. 55— 99.
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Rozhlas

V rozhlasovém vysilani, kromé diskusnich poradt (zpravidla slusné trovné), je
smrt prezentovana nejcastéji ve zpravodajstvi a to vyctem strohych faktd (Casova data,
geografické udaje, poCty obéti). Vyjadreni ucasti nebo jakékoli formy soucitu zpravidla
chybi Uplné — i tady se uplatiiuje medialni zkratka. Smrt prezentovana prostfednictvim
kratkych zprav se tak stdva anonymni, chybi autenticky vztah. Rozhlas vSak presto pfi-
stupuje k tématu smrti a umirani asi nejpokornéji ze vSech uvedenych médii. Kromé
struného zpravodajstvi, které pochopitelné neposkytuje dostatek prostoru pro za-
sadnéjsi uchopeni tématu smrti, zde najdeme zvlastni rozhlasovy Zanr - specifické nazo-
rové porady. Pravé ty maji vétSinou velice sluSnou uroven, kterd je postavena
na osobnosti redaktord a jejich hostd. Pokud se hovori o umrti (napf. zndmé osobnosti),
pak je Casto porad pojat jako osobni zpovéd' a vzpominky na zemrelého. Neni zde sni-
Zovana dustojnost clovéka a je respektovano jeho soukromi a zaroven je bran ohled
na pozustalé. Nabizi se tak otazka, zda pravé jisté znevyhodnéni rozhlasu ve smyslu ab-

sence obrazu neni jeho vyhodou.

TiSténa média

V ostrém kontrastu s rozhlasovymi porady stoji tiSténd média, zejména pak
bulvarni. Pro zobrazovani smrti a umirani v tomto druhu médii je typicka predevSim
jejich graficka podoba: zamémé ,lakavy“ titulek, Sokujici fotografie s pocty mrtvych,
autentické zabéry z mista nehod a pfirodnich katastrof, zaméfeni se na vrazdy a se-
bevrazdy, typické vyrazové prostfedky. Zpravy o umrtich jsou zpravidla uvadény
na titulni strané, palcovymi titulky, v nichZ smrt a umirani maji casto nadech senzace.
Sokujici fotografie v bulvarnim tisku naprosto postradaji jakykoli ndznak soucitu s obati
¢i poztstalymi. Navic se zvySujici se oblibou bulvarniho tisku stoupa ve spolec¢nosti
mira tolerance k nasili a proto jsou tvlirci nepfimo tlaceni k jeSté drsnéjSim obrazim,
jesté vice Sokujicim fotografiim a stdle odpornéjSimu zachéazeni s lidskym utrpenim.
Tzv. seriozni tisk sice pristupuje k tématu smrti citlivéji, i kdyZ i do ného zacinaji po-
malu pronikat prvky bulvaru a podobné jako v oblasti filmové tvorby i zde dochazi
ke sbliZovani kvality a braku. Bulvarizace seri6znich tiSténych médii je ¢im dal vice na-

padna a projevuje se jak volbou témat tak vyrazovych prostredki.
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Internet

Internet je mezi masovymi médii zcela zvlastni kapitolou a to predevsim pro sva
specifika. Jeho informacni potencial je obrovsky. Zde se totiZ setkavaji vSechna média v
jednom. Jako jediny je médiem interaktivnim, tedy umoZiuje uZivateli obousmérnou
komunikaci. NejvyraznéjSim a na prvni pohled patrnym znakem internetovych zprav je
napadna homogenita jejich obsahu (riizné servery prinaseji de facto tytéZ zpravy, s iden-
tickymi informacemi i fotografiemi, ve stejny cas, jen grafickd uprava je nepatrné
odliSnd). Internetové zpravodajstvi je ve své podstaté kopii tiSténych médii, jen s tim
rozdilem, Ze obsahuje odkazy na dalSi podrobnosti a informace k uvedenému textu.
Jednim z nejvétSich nebezpeci internetu je vSak existence socialnich siti a internetovych
fér zamérenych na smrt, nasili a sebevrazdy. Pristupnost téchto internetovych stranek
komukoli, zejména détem, je zdrojem mnoha obav. Pfitom zejména v Ceské republice

jsou déti ohroZeny velmi silné.**

Shrnuti:

V dobé globalizace a rychlého rozvoje technologii, kdy je informace tim nejda-
leZitéjSim zboZim, stoji masova média v centru laického i odborného zajmu. Prakticky
vSechna vétsi mediadlni konsorcia jsou v soukromych rukou a tudiZ lze predpokladat,
Ze zastupuji zajmy svych vlastniki. Na pocatku 21. stoleti jsme tak dospéli do bodu,
kdy neni problémem nedostatek informaci, ale naopak prehlcenost informacemi vSeho
druhu. Globalni média tak konstruuji globalni realitu a stoupa navic i zavislost na infor-
macich. Medidlni teoretikové ve Spojenych statech americkych vytvorili dokonce
»zavislostni teorii médii“, ktera predpoklad4, Ze zavislost pfijemcti na masovych mé-
diich jako zdrojich v porovnani s jinymi zdroji 1ze empiricky urcit. Zakladni tezi pfitom
je, Ze ¢im vice je publikum zavislé v oblasti ziskavani informaci na masovych médiich a
pritom v témZe Casu je spolecnost ve stavu krize ¢i nestability, tim vétSi moc budou ma-
sova média pravdépodobné mit.** Dr. Gary Small, pfedni americky neurolog
z UCLA,*¥ varuje pred pFilisnym mnoZstvim informaci (z televize, internetu, maild, re-
klam, chati a zprav, rozhlasu i tisku), které zaplavuje naSe mozky a méni schopnost

mysSleni. Hovori o zavislosti na technologiich a tvrdi, Ze je-li mozek vice vystaven tech-

245 Novinky.cz [online]. 21. Fijna 2010 [cit. 2011-01-12]. Ceské déti patii mezi nejvic ohrozZené riziky
na internetu, tvrdi studie EU. Dostupné z WWW: <http://www.novinky.cz/domaci/214774-ceske-deti-
patri-mezi-nejvic-ohrozene-riziky-na-internetu-tvrdi-studie-eu.html>.

246 Srov. EHL, M. Globalizace pro a proti. Praha: Academia, 2001, s. 144 — 146.

247 UCLA — University of California, Los Angeles.
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nologiim neZ lidem, rostou sice jeho technologické dovednosti, ale na druhé strané mizi
zakladni socialni dovednosti, jako je komunikace s lidmi, ale také empatie, soucit,
altruismus a tolerance. V této souvislosti hovofi o ,,digitalnich domorodcich® a ,,digi-
talnich pristéhovalcich®, kde prvni skupinu tvofi déti narozené do pocitacového véku,
které jsou uz daleko lepsi v ,,pochytavani“ informaci a v bleskovém rozhodovani a zvla-
dani vice ukold najednou, zatimco lidé z druhé skupiny, tedy vétSinou starsi, ktefi musi
do svéta pocitaci pronikat, jsou daleko lepsi v osobnim kontaktu s druhym ¢lovékem.**

To, zda maji pravé masova média ten nejzasadnéjsi vliv také na formovani po-
stoje ke smrti a umirani (a vlastné obecné na formovani nazort viibec), nelze ani pres
vSechnu snahu nevyvratitelné dokazat. Z odborné literatury je ziejmé, Ze se o to pokou-
Selo mnoho psychologti, sociologt, kritikii médii a teoretikti kultury, ale vétSinou s ne
zcela jednoznacnym zavérem. Vzhledem k jimi prezentovanym faktim vSak masmédi-
im urcity vliv na ¢lovéka upfit nelze. Pfitom je tfeba zvaZit, zda nehraje tu nejvyznam-
néjsi roli Cas, straveny sledovanim médii. Tim se ale nabizi nova tivaha, totiZ zda za-
sadni vliv na formovani postoji Clovéka nema prece jen spiSe vychova, zejména for-
movani osobnosti v détském véku. Pokud jde totiZ o determinaci médii ve vztahu
ke smrti a umirani, je patrné, Ze tak jak se zvySuje dostupnost a Sife medialni nabidky
(co do formy i obsahu), roste i mozZnost vétsi ovlivnitelnosti recipienta médii. Zde se ale
dostavame k problematice manipulace médii. S ni pak tzce souvisi osobnost divaka
(uZivatele, posluchace) a jeho schopnost nepodlehnout medialnimu tlaku. Tim se ovSem
opét vracime k dileZitosti vychovy. Pokud vychovavame zavislého a pfilis divérivého
¢lovéka, podlehne tomuto tlaku snaze. Jista mira nedtivéry k médiim a jejich interpretaci
cehokoli je urcité zdrava. Nékdy se hovorii o tzv. medialni gramotnosti. Ta byva defi-
novana jako ,série komunikacnich kompetenci, které zahrnuji schopnost vyhledavat,
analyzovat, hodnotit a ddle pfeddvat informace v nejriiznéjsich formdtech. “** Velkou
roli samoziejmé hraje také Zivotni zkuSenost.

Pokusme se tedy o strucnou rekapitulaci: dneSni postmoderni spolecnost stavi
clovéka na prvni misto. On je tim, kdo stoji ve stfedu veSkerého zajmu, on je (nebo by
meél byt) silnou individualitou, ktera si sama stanovuje své priority. DileZita je pro ného
pouze soucasnost; minulosti ani budoucnosti neni tfeba se zaobirat, neni podstatna. City

jsou pritomny, ale neni vhodné je priliS davat najevo. Stale vice se projevuje kult téla,

248 All-about-psychology.com [online]. c2010 [cit. 2011-01-11]. Interview With Dr. Gary Small. Dostupné
z WWW: <http://www.all-about-psychology.com/gary-small.html>.
249 BINA, D. a kol. Vychova k medidlni gramotnosti. Ceské Budéjovice: JihoCeska univerzita, 2005, s. 23.
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mladi a zdravi. S tim souvisi aZ chorobny strach z nemoci, starnuti a smrti. Nemocny a
stary Clovék neni sexy ani cool, natoZ teprve hot; neni moderni a pohled na ného je pro
precitlivélého a pouze sebou se zaobirajiciho jedince netinosny.

Postmoderni spolecnost je spolecnosti medialni a pro alespoii minimalni orienta-
ci v ni je naprosto nezbytna odpovédna vychova v rodiné. Masova média dnes a denné
zahlcuji ¢lovéka obrazy a informacemi jako lavina. Neni lehké obstat a nepodlehnout
jejich tlaku. To dokaZe jen osobnost silna, nezavisla. A takovou je tfeba vychovat (nejlé-
pe vlastnim vzorem) od utlého détstvi.

Medialné prezentovany obraz smrti a umirani je charakteristicky svou zkratkovi-
tosti, snahou Sokovat, vyvolat emoce. Jejich projevovani na vefejnosti je ale nezadouci.
Tim se dostavame k zacarovanému kruhu: jedinec vlastné nevi, jak by se mél zachovat.
Chybi vzorce chovani v realnych (nikoli medialnich) situacich setkani s umirajicim a
se smrti, chybi osobni zkuSenost, neexistuji vzory. Sekularizovana spolecnost si nevi
rady s poslednimi vécmi Clovéka, tak je prosté ,nefesi“. A co hti: nikdo za to nikoho
neodsuzuje. Tim spiSe ne média. ReportaZe o tom, Ze je odsouzenihodné neprojevit
alesponi elementarni uctu mrtvému opravdu nepatii mezi casté. Kam to aZ zajde? Jaka je
dneSni mlada generace a jeji zkuSenost se smrti? Realna témér Zadna. Pfibuzni uz neu-
miraji doma, na pohiby se nechodi. Psychologové tvrdi, Ze naptiklad televize ma nej-
vétsi vliv na déti do 12 let.> Pravé ty ale vétSinou je$té nemaji osobni zkuSenost se se-
tkanim se smrti a nemaji tedy s ¢im srovnavat. Medialni obraz je pak pro né tim je-
dinym.

Na zdkladé studia odborné literatury a vlastni analyzy konkrétnich medialnich
projevi, jsem dospéla k zavéru, Ze k vySe zminovanym faktortim, ovliviiujicim vztah
Clovéka ke smrti a umirani, jakymi jsou vira, kultura a vychova v rodiné, 1ze bez vétSich
pochybnosti pfifadit i vyrazny vliv masovych médii. Otazkou ztstava, do jaké miry
se tyto faktory navzdjem ovliviiuji, prolinaji, pfipadné ktery z nich je dominantni.
se zvysujici frekvenci téchto obrazii, zejména prezentaci smrti nepfirozené, ¢asto spo-
jené s nasilim. Tento zptisob medialni prezentace vede k vyprazdiiovani pojmi smrt a
umirani. Smrt de facto medialné devalvuje, vytraci se jeji prava podstata, hodnota a
smysl. Ztraci se védomi presaznosti a kontinuity lidského Zivota. Domnivam se, Ze pro

stavajici hédonistickou spolecnost je uvedeny zpiisob povrchniho zobrazovani smrti

250 Srov. KUNCZIK, M. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 229 - 234.
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v souladu s jejim charakterem a naprosto vyhovujici; proto ma takto nastoleny trend

medialniho zobrazovani smrti spiSe Sanci preZit neZ zaniknout.
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ABSTRAKT

KADLECOVA, H. Medidlni prezentace smrti a umirdni a jeji vliv na utvdreni postoje
ke smrti. Ceské Bud&jovice 2011. Diplomové prace. Jihoceska univerzita v Ceskych Bu-
déjovicich. Teologicka fakulta. Katedra filosofie a religionistiky. Vedouci prace V. Er-

ban.

Klicova slova: film, internet, kultura, masova média, pohreb, televize, tisk,
reklama, rozhlas, smrt, socialni sité, umirani, (virtudlni) realita,

vira, vychova, zpravodajstvi.

Prace se zabyva masovymi médii a zplisobem, jakym pfistupuji k prezentaci smrti a
umirani. SnaZzi se najit odpovéd na otazku, zda mohou mit masova média vliv na zménu
postojl soucasného Clovéka ke smrti a umirani. Prace je rozdélena do deviti Casti. Prvni
Ctyfi Casti tvori teoreticky ramec a charakterizuji dneSni postmoderni spolecnost,
typické rysy chovani soucasného clovéka, jeho vnimani svéta a sebe sama, vliv vy-
chovy, kultury a viry. Prace se dale zabyva postavenim masovych médii v postmoderni
spoleCnosti a stru¢né mapuje dosavadni vyzkumy vlivu masovych médii na ¢lovéka.
Zminuje také nejcCastéjSi déleni masovych médii na televizi, rozhlas, tisk a internet.
Od tohoto teoretického ramce se nasledné odviji analyza prezentace smrti a umirani
v jednotlivych typech médii - tato Cast prace je zaméfena vice prakticky a je doplnéna
mnoZstvim obrazového materidlu. Snazi se zachytit hlavni rysy prezentace smrti a
umirani na televizni obrazovce (zpravodajstvi, film, reklama), v rozhlase (zpravodajstvi
a nékteré nazorové porady), v seri6znim i bulvarnim tisku a v prostredi internetového
zpravodajstvi, na blozich a socialnich sitich a také v internetové reklamé. Prace dochazi
k zavéru, Ze souCasnd masova média jsou smrti a umirdnim témér presycena, coZ
u divéka (Ctenare, posluchace) zptisobuje otupélost a privyknuti si ke stale vétsi mife na-
sili. Médii zobrazovana smrt je neprirozena, Casto nasilna a je v ostrém kontrastu s Zitou
realitou. Smrt medialné devalvuje, ztraci se jeji vyznam. To se v redlném Zivoté

projevuje poklesem empatie k nemocnym a umirajicim a absenci dcty k zemfelym.
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ABSTRACT

The Presentation of Death and Dying in The Media and The Influence of The

Presentation on The Process of Forming The Attitude towards Death

Key words: film, internet, culture, mass media, burial, television, press,
advertisement, radio, death, social networks, dying, (virtual)

reality, faith, education, news

The thesis deals with mass media and the way they treat the presentation of death and
dying. Trying to find an answer to the question of whether mass media can have an
impact on changing attitudes of contemporary human being to death and dying. The
thesis is divided into nine parts. The first four sections form the theoretical framework
and characterize today's postmodern society, typical features of contemporary human
being’s behavior, his/her perception of the world and themselfves, the influence of
education, culture and beliefs. The thesis also deals with the position of mass media in
postmodern society, and briefly describes current research on the influence of mass
media on people. It mentions the most common dividing of mass media technologies
into television, radio, print and the Internet. On this theoretical framework is
consequently based the analysis of the presentation of death and dying in various types
of media - this part of the thesis is more practically oriented and is complemented by a
number of pictorial material. It tries to capture the most significant features of the
presentation of death and dying on TV (news, film, advertising) and radio (news and
some opinion programs), in the broadsheets and tabloids as well as on internet news,
blogs and social networks and also in internet advertising. The thesis concludes that the
current mass media are nearly oversaturated with the death and dying topic, making the
viewer (reader, listener) apathetic and easily accustomed to continuously increasing
greater violence. Death pictured by media is unnatural and often violent, in which
significantly collides with the lived reality. Media cause devaluation of death and lower
its importance, which causes declining empathy towards the diseased and dying as well

as the absence of respect for the deceased.
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