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Cil prace: Zjistit, jaky vliv a dlouhodoby dopad na nakup ma marketingova slevova akce,

jaké nakupni zvyky maji zakaznici vybranych fastfoodovych restauraci, jak vnimaji reklamy na ulici,

¢i v médiich, jaké restaurace maji nejvétsi oblibenost a navstévnost.

Stupen hodnoceni znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zamé¥enim odpovida studovanému oboru 1 [ 1 O O
Vymezeni cile a jeho napInéni O O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O O 0 O
Zpracovani praktickych aspektl tématu 1 O O O 0O
Adekvéatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti O O O ] O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O O 0 O
Préce s literaturou O O O O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace HENE O O O
Jazykova a terminologicka uroven O O O O O
Formalni Uprava a nalezitosti prace ] O O 0O O
Vlastni pfinos studenta O O O O O
VyuZitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) 1 O O O 0O

Vyjadieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagidtorskym systém v pripadé posouzeni uvedené prace vykazal 1% shodu. Se znalosti
detaild o podobnostech v textu, Ize konstatovat, ze prace je vtéchto detailech fadné opatrena
citacemi a odpovida proto béznym postupOm publikacni Cinnosti, citaéni etiky aneni vrozporu
s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich praci.

Dilci pfipominky a naméty:

V ramci teorie by si bylo vhodné propracovat obecné zaklady, tak aby byla podchycena specifika
marketingovych pfistupd v obchodé i vlivy na chovani zakaznika. Studentka, tim Ze nevénovala
zpracovani teoretické ¢asti dostatecnou pozornost, opomiji vzajemné vazby mezi marketingovymi
nastroji a jeji pohled, ani prace nemohou byt z toho divodu ucelené.

Prakticka cast je zpracovana zivelné, bez logickych navaznosti. Navic je znacna ¢ast vénovana spise
ekonomické analyze trzeb, nez analyze marketingové. Informace o trzbach a jejich srovnani maji byt
pouze vstupnimi Udaji pro marketingové hodnoceni a ne ho zcela prevazit.



Z Cisté praktického hlediska Ize vytknout ¢lenéni prace i fakt, ze zasadni grafy dokladajici vyvoj
vramci hodnoceni akci, ke kterym se vztahuje v praci i ¢ast vysvétlujiciho textu, jsou umistény az
v prilohach, coz znac¢né komplikuje vnimani vlastnich zjisténi studentky.

Celkové posouzeni prace a zdUvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka ¢ast prace je rozpracovana v uspokojivém rozsahu. Studentka se vice nez na vSeobecnou
marketingovou teorii zaméfila na popis modernich metod a nastroj0 marketingu v obchodni praxi.
Sohledem na néslednou praktickou aplikaci by bylo vhodné teoretickou cast jesté doplnit
arozpracovat.

Prakticka cast prace je uvedena popisnymi a srovnavacimi pasazemi jak jednotlivych provozoven,
tak i vyhodnoceni trzeb. Zavéry prace predstavuji shrnuti poznatkd praktické casti a souhrn
subjektivnich doporuceni vytvorenych studentkou na jejich zakladé. Zaroven je tfeba podotknout,
Ze tyto zavéry nejsou nijak oslnujici z pohledu marketingu a jsou v podstaté predevsim vysledkem
matematického srovnani trzeb. Ale presto Ize potvrdit, Ze cil prace byl naplnén.

Otazky k obhajobé:
1. Povazujete Vami navrzeny cyklus opakovani slevové akce 1x za rok jako dostacujici a hlavné
odUvodnény?

2. Jakych jinych marketingovych nastroji Bageterie Boulevard v praxi vyuziva a jaké byste firmé
doporudila vyuzivat vy, na zakladé u¢inénych poznatkd?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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