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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

=
N
o
tr

Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a nalezitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Anti-plagiatorska kontrola diky 1 % shodé potvrzuje, Ze autorka s citacemi pracovala
rfadné a odpovida postuptim publikaéni ¢innosti, citacni etiky a je v souladu s pravidly pro
zpracovani kvalifikaénich praci.

Diléi pripominky a naméty:
V ramci teoretické ¢asti autorka vysvétlila zakladni pojmy, které by vSak bylo mozné
roz§$itit a uvést je v SirSim kontextu dané problematiky. Praktickou ¢ast by bylo vhodné

rozs§ifit o tipy a naméty na dalsi marketingové strategie vedouci ke zvyseni trzeb podniku,
avs$ak to nebylo cilem prace.

Celkové posouzeni prace a zdtivodnéni vysledné znamky:

Cilem prace bylo zjistit, jaké faktory z hlediska umisténi a marketingu maji vliv na trzby tfi
pobodek zvolené restaurace. Tento cil byl naplnén a zminéné faktory byly fadné
odavodnény. Z vysledkti vyplyva citelny rozdil v umisténi pobocek zejména v zavislosti na



umisténi v obchodnim centru a mimo néj. Teoretickd i prakticka ¢ast je zpracovana
v dostate¢ném rozsahu. Autorka v ramci reSerse pouzila dostatek kvalitnich informacnich
zdroji. Formalni Gprava prace ma drobné nedostatky a v textu se nachazi malé chyby a
preklepy.
Otazky k obhajobé:

1. Jaké dal$i marketingové akce vedouci k ziskani novych zakaznikd by autorka

restauraci doporucila?
2. Je akce ,VSechny bagety za ptulku® i pfes razantni sniZeni cen stale vydéle¢na?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B

V Hradci Kralove, dne 18. kvétna 2019
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