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Další hodnocení: 
Predložená bakalárska práca Sofie Richterovej sa zaoberá problematikou marketingovej komunikačnej kampane 
na sociálnych sieťach, ktorá je v súčasnosti veľmi aktuálnou témou pre mnohé organizácie. Študentka si stanovila 
cieľ svojej bakalárskej práce takto: „Cieľom bakalárskej práce je, na základe výsledkov analýzy súčasného 
stavu, navrhnúť marketingovú komunikačnú kampaň na sociálnych sieťach podniku Optika Minichová &amp; 
Minich, s.r.o.", a možno konštatovať, že cieľ práce bol jednoznačne splnený. V druhej kapitole bakalárskej práce 
študentka vymedzila skúmanú problematiku so zameraním na marketingovú komunikáciu, online marketingovú 
komunikáciu, moderné nástroje marketingovej komunikácie, sociálne siete a ich charakteristiku a plánovanie 
marketingovej komunikačnej kampane, čím položila adekvátny teoretický základ pre ďalšiu kapitolu bakalárskej 
práce. V rámci tretej kapitoly študentka analyzovala súčasný stav marketingovej komunikácie a marketingových 
komunikačných kampaní spoločnosti Optika Minichová &amp; Minich, s.r.o. metódou pološtruktúrovaného 
rozhovoru, benchmarkingu a SWOT analýzy, pričom výsledky analýzy využila pri návrhu marketingovej 
komunikačnej kampane na sociálnych sieťach pre spoločnosť Optika Minichová &amp; Minich, s.r.o. Veľmi 
pozitívne hodnotím erudovanosť studentky v oblasti spracované témy, využitie mnohých relevantných metód pri 
vypracovaní bakalárskej práce, hĺbku analytickej časti práce a komplexnosť návrhu vrátane vytvorenia stručného 
briefu pre spoluprácu s influencermi. Za kľúčovú považujem najmä analytickú a praktickú časť bakalárskej 
práce. Návrhy a odporúčania uvedené v bakalárskej práci sú realizovateľné v praxi. Študentka bola počas celej 
bakalárskej práce veľmi kreatívna, iniciatívna, svedomitá a samostatná. Bakalárska práca je úplná, obsahovo 
logicky ucelená, veľmi dobre štruktúrovaná a obsahuje množstvo obrázkov, tabuliek a príloh, ktoré veľmi dobre 
ilustrujú riešenú problematiku. Predloženú bakalársku prácu odporúčam na obhajobu, pretože študentka splnila 
požiadavky kladené na tento typ kvalifikačnej práce. 

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce: 
Boli návrhy a odporúčania uvedené v bakalárskej práci prezentované vedeniu Optiky Minichová &amp; Minich, 
s.r.o., resp. boli/budú niektoré z návrhov realizované v praxi? 

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce: 
Váš návrh je okrem iného založený na zapojení influencerov. Na čo by si mala Optika Minichová &amp; Minich, 
s.r.o. dať pozor pri výbere a následnej realizácii spolupráce s influencermi? 

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce: 

Ostatní otázky vztahující k tématu práce: 
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Výsledné hodnocení doporučuji k obhajobě X Výsledné hodnocení 

nedoporučuji k obhajobě 
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