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Dalsi hodnoceni:

Predlozena bakalarska praca Sofie Richterovej sa zaobera problematikou marketingovej komunikaénej kampane
na socialnych sietach, ktora je v si¢asnosti velmi aktualnou témou pre mnohé organizacie. Studentka si stanovila
ciel svojej bakalarskej prace takto: ,Ciefom bakalarskej prace je, na zaklade vysledkov analyzy su¢asného
stavu, navrhnat marketingovi komunikaéni kampan na socialnych sietach podniku Optika Minichova &amp;
Minich, s.r.0.“, a mozno konstatovat, Ze ciel prace bol jednoznaéne spineny. V druhej kapitole bakalarskej prace
Studentka vymedzila skimanu problematiku so zameranim na marketingovi komunikaciu, online marketingovu
komunikaciu, moderné nastroje marketingovej komunikacie, socialne siete a ich charakteristiku a planovanie
marketingovej komunika¢nej kampane, ¢im polozila adekvatny teoreticky zaklad pre dalSiu kapitolu bakalarskej
prace. V ramci tretej kapitoly Studentka analyzovala sucasny stav marketingovej komunikacie a marketingovych
komunika&nych kampani spolo€nosti Optika Minichova &amp; Minich, s.r.o. metédou polostruktirovaného
rozhovoru, benchmarkingu a SWOT analyzy, pri¢om vysledky analyzy vyuzila pri navrhu marketingovej
komunikanej kampane na socialnych sietach pre spolo¢nost Optika Minichova &amp; Minich, s.r.o. Velmi
pozitivne hodnotim erudovanost studentky v oblasti spracované témy, vyuzitie mnohych relevantnych metdd pri
vypracovani bakalarskej prace, hibku analytickej &asti prace a komplexnost navrhu vratane vytvorenia struéného
briefu pre spolupracu s influencermi. Za kli€ova povazujem najma analyticku a prakticku ¢ast bakalarskej
prace. Navrhy a odporaéania uvedené v bakalarskej praci su realizovatelné v praxi. Studentka bola po&as celej
bakalarskej prace velmi kreativna, iniciativna, svedomita a samostatna. Bakalarska praca je uplna, obsahovo
logicky ucelena, velmi dobre Struktirovana a obsahuje mnozstvo obrazkov, tabuliek a priloh, ktoré velmi dobre
ilustruju rieSenu problematiku. Predlozend bakalarsku pracu odpora¢am na obhajobu, pretoze Studentka splinila
poziadavky kladené na tento typ kvalifikaCnej prace.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Boli navrhy a odporac¢ania uvedené v bakalarskej praci prezentované vedeniu Optiky Minichova &amp; Minich,
S.I.0., resp. boli/budu niektoré z navrhov realizované v praxi?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Va$ navrh je okrem iného zalozeny na zapojeni influencerov. Na ¢o by si mala Optika Minichova &amp; Minich,
s.r.o. dat pozor pri vybere a naslednej realizacii spoluprace s influencermi?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 03.06.2024 Podpis vedouciho price
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