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Anotace

Tato bakaléatska prace sleduje projevy mluvenosti a psanosti v komunikatech ¢eskych
blogeri/vlogerta. V teoretické¢ casti je pfiblizen publicisticky styl, do né&jz Zanrové
spadaji blogy. Déle jsou blize specifikovany jazykové roviny tohoto stylu a vymezeny
rysy mluvenych a psanych komunikatu, slouzici k analyzam blogti a vlogl. Posledni
¢ast teorie tvofi kapitoly o socidlnich médiich s blizsi charakteristikou blogu a vlogu
(videi na Youtube). Nasleduje analyticka ¢ast s konkrétnimi blogy a vlogy, které jsou
rozebrany z hlediska lexikologické, morfologick¢ a syntaktické stranky a rysi
mluvenosti a psanosti. Cilem je porovnat oba typy projevu a zjistit, ktera tendence

ptevazuje.

Klic¢ova slova: bloger, vloger, socialni média, video, ¢lanek

Annotation

The thesis deals with the features of spoken and written language in communication
of Czech bloggers and vloggers. The first part of the thesis is focused on journalistic
style, in which the blogs belong. Further, the linguistic levels of this style are specified,
and features of spoken and written communication are used to analyze blogs and vlogs.
The last part of the theory consists of chapters on social media with a more detailed
description of the blog and vlog (videos on Youtube). The following analytical part
deals with specific blogs and vlogs, which are analyzed from the point of view of the
lexicological, morphological and syntactic aspects and features of speaking and writing.
The aim is to compare both types of speech and to find out which tendencies

predominate.

Key words: blogger, vlogger, social media, video, article
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1 Uvod

Ve své bakalarské praci se zabyvam prvky mluvenosti a psanosti v projevu ¢eskych
blogert/vlogeri. Cilem mé prace je zjistit, zda na vybraném vzorku pfevazuje psana
nebo mluvena podoba komunikatu. Vychazim z ptedpokladu, ze se v blozich budou
vyskytovat prvky mluvenosti a ve vlozich nenalezneme témét zadné prvky psanosti. Do

jisté miry povazuji oba systémy komunikatti za autonomni.

V teoretické Casti vysvétlim zakladni pojmy, styl obecné a nasledné publicisticky styl,
knémuz ma charakterové nejblize blog. Publicisticky styl rozeberu podle Zanri
a jazykovych prostiedkt, podle nichz budu analyzovat blogy a vlogy. V zavéru této

¢asti ptiblizim prvky mluvenosti a psanosti v obou typech komunikatu.

Nésleduje analyticka ¢ast, pro niz jsem zvolila jako zkoumany subjekt sestry
Ehrenbergerovy, které maji blog a Youtube kanal s ndzvem A Cup Of Style. Dtlezitym
aspektem pro analyzu je ptfedpoklad, Ze ob¢ sestry pisi blogy a natileji vlogy
0 obdobnych tématech. Blogy a vlogy (videa) rozeberu podle vSech jazykovych stranek

— lexikologie, morfologie, syntaxe a zhodnotim rysy mluvenosti a psanosti.

Toto téma jsem si vybrala z toho divodu, jelikoz panuji rizné nazory na to, zda se
jedna o dva rtizné systémy ¢i pouze jeden. Snazila jsem se tedy zjistit, jestli v psané
a mluvené podobé komunikatu pievazuje jedna z téchto tendenci. Dal§im divodem byl

muj osobni zajem o nova média, blog a ,,novejs$i“ Youtube kanal.



2 Styl

Pro zkoumani projevu blogerek/vlogerek je zadouci nejprve vylozit zakladni pojmy,
které se tykaji jejich vyjadiovani. Celistvy text nebo pfiprava mluveného ptrednesu musi
mit urcitou stylovou formu. Proto se budu nadale zabyvat stylem a slohotvornymi
Ciniteli. Posléze blize rozeberu specifika publicistického a analytického stylu, ktera maji

vliv na projev blogerek/viogerek.

Styl je slovo mnohoznacné, v lingvistice stylem/slohem rozumime charakter
jazykového projevu, zvoleného a utfidéného takovym zpusobem, aby obsah i forma
byla v souladu s autorovym komunikaénim uéelem." Styly Ize ¢lenit podle urovné jejich
obecnosti. Primarni jsou styly dil¢ich jazykovych projevi, tzv. styly singulérni. Pokud
generalizujeme tendence u jednoho autora, dosahneme stylu individualniho neboli
autorského.? JelikoZ se kazdy vyjadfujeme trochu jinym zptisobem, mame jiné vzd&lani,
komunikac¢ni schopnosti, atp., nase komunikéaty maji svou specifickou podobu, kterou
se odliSuji od komunikath jinych autorti. Verbalni schopnosti kazdého jedince jsou
stylové diferencované. Rozpéti stylovych rozdilnosti jazyka odrazi jeho funkei

v komunikaci sou¢asné spolecnosti.>

2.1 Slohotvorni ¢initelé obecné platnosti

Objektivni nebo také mimopersonalni stylotvorné faktory piisobi v komunikaénim
procesu bez cilevédomé ucasti autora. Dulezitym aspektem téchto Cinitell jsou zakladni
funkce textu, které maji svoje jednotlivé funkce. Dale sem patii cil komunikace
aautoriiv zamér, charakter a prostiedi komunikace, zakotvenost komunikace
v konkrétni situaci. V1iv ma i zasazeni téchto funkei do soudobé politické, ekonomické,
spoleenské situace. Maji vné&j§i dopad na autora a ovliviiuji ho i ,zevniti’
Slohotvornymi Cinitely obecné platnosti jsou cilova adresnost a dalsi specifika adresata,
forma vyjadieni (mluvena ¢i psana), (ne)pfipravenost projevu, uzity jazykovy kod
atéma komunikace.” Tyto faktory maji jisty G¢inek na produktora, ale musime brat

V potaz, ze vSe zavisi na vili autora, jenZ rozhoduje, v jakém rozsahu nechd na sebe

! CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasna stylistika, s. 16.
2 Tamtéz, s. 18.

¥ MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro zurnalisty, . 12.

* CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasna stylistika, s. 78.
> MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro zurnalisty, S. 33.
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objektivni faktory piisobit. Zamérné miiZze pouzit osobity zplisob vyjadieni, ¢cimz cilené

vr 1w s , . 6
narusi komunikacni a stylové zvyklosti.

2.1.1 Zakladni funkce textu

V Ceské stylistice patii mezi nejrelevantnéjsi stylotvorné Cinitele obecné platnosti
funkce komunikatu. Vsechny funkce textu obsahuji sd€leni, z ¢ehoz vyplyva jejich
funkce sdélna, popi. dorozumivaci nebo informativni. Kazdy text ma jinou komunikaéni
funkci, kterou se snazi docilit urcitého ucinku u adresata. Podle zaméru produktora
sdéleni pfifazujeme textim dal§i specifické funkce, mezi néz patii: funkce
odbornésdélna a vzdélavaci, funkce direktivni (operativni), funkce uvédomovaci

a ziskavaci, ptisobici a ovliviiovani (komplexné persvazivni), funkce estetickysdélna,

ad.’

2.1.2 Charakter komunikace

Na tvorbu sd€leni ma znacny vliv prostiedi a situace, v nichz se komunikace
odehréava. Prostiedi blize urcuje mira jeho oficidlniho charakteru na soukromé a vetejné.
Pro autora (mluvciho) komunikatu je také dulezité, zda zna prostiedi ¢i ne. K tomu se
jesté pridruzuje vliv fyzikalnich jevl v misté, kde probihd prednes sdéleni. Jedna se

0 akustiku, osvétleni, celkovou komfortnost mluvciho i recipient vzhledem k prostredi.

Ré4z komunikace je tedy formovan komplexni znalosti prostfedi. Pro mluvciho je
dilezit¢ povédomi o recipientech komunikdtu. Dle toho muze mit projev rizny
charakter: slavnostni, oficidlni, polooficidlni, atp. VSechny zminéné aspekty je nutné
brat v potaz. Je podstatné volit vhodné jazykové prostiedky vzhledem k podminkam
projevu. Mluv¢i by mél brat zretel na to, ke komu mluvi, zda mize ovlivnit fyzikalni
podminky (napf. vyvétrani v mistnosti nebo zvySeni hlasu), a zda mulZe pfispét
k zlepSeni atmosféry (zejména v neznamém prostiedi pouzitim vhodnych uvoliujicich
frazi). Svou roli hraje i psychické rozpolozeni fe¢nika. Stres mtize pisobit napiiklad na
hlas fe¢nika a na dalsi fyzikalni podnéty, které mohou zcela ovlivnit projev, a to, co si
z n¢ho publikum odnese. Pokud se vice zaméfime na jazykové prostfedky, které mluvei
vyuziva, mizeme piedpokladat, Zze se bude drzet jistych zavedenych zvyklosti, které se
od urcité situace ocekavaji. Napiiklad na pii projevu na pohibu se o¢ekava, Zze mluvéi

nebude mluvit ironicky. Nicméné rozhodnuti zavisi pouze na ném, zda se bude drzet

® CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 78.
" Tamtéz, s. 79.
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stereotypnich frazi a zptisobti, nebo se bude snazit sdéleni ozvlastnit. Tyto aspekty jsou
urcujici zejména pro mluveny projev, nicméné nékteré predpoklady jsou smérodatné

i pro psany text.?

2.1.3 Jazykovy kéd

Jednim z primarnich faktord, které maji ptfimy vliv na tvorbu komunika¢niho procesu,
je volba jazykového kodu. Z hlediska stylistiky se jedna o verbalni a neverbalni podobu
kodu. Pro mluvenou formu sdéleni je volen verbalni jazyk se svym systémem znakd,

V tomto piipad€ zvukovych. Psané podobé komunikace zase ndlezi znaky grafické.

V Ceském prostfedi autor voli mezi vSemi utvary Ceského narodniho jazyka. Pfi
vybéru kodu hraji roli také jiné objektivni stylotvorné faktory. Autor mize navzdory
Cinitelim obecné platnosti zvolit vyrazy subjektivni, tudiz by se jeho volba kédu mohla
zatadit do subjektivnich stylotvornych faktort. Pfikladem zamérného pouziti vybraného
utvaru narodniho jazyka je styl umélecky. Autor je vSak pfimén k pouziti objektivnich

kodt okolnostmi, napiiklad prostfedim, funkei a cilem projevu, altp.9

2.1.4 Adresati

Vyraznou soucasti prostfedi komunikace jsou adresati, kterym je ur¢ena. Pro autora je
podstatné, zda jsou pro néj tyto subjekty (ne)znamé. Pied nezndmymi piijemci sd€leni
muize mit autor psychické zabrany, coz se tykd predev§im verbalni komunikace.
V piipadé¢ trémy mize mluv¢i pusobit stroze, napiiklad kvili nepouzivani prvki
neverbalni komunikace — gest a hlavné ocniho kontaktu s publikem. Pied publikem
znamym, mluvéi zaujima uvédomély postoj k recipientim. Pokud bude psany text ¢i
verbalni projev ureny nékomu inteligen¢né vyspélému (napf. odborné texty), mohou
byt do sdéleni zaclenény i odborné terminy, slova ciziho plivodu, apod. Pfedem vSak
nemuze autor ovlivnit recepci necilové skupiny pifijemct, a pfipadnou desinformaci
nebo nepochopeni komunika¢niho zdméru. Také je vhodné brat v potaz veék adresatt

a zpusob jejich vyjadiovani (pokud je ndm znamy).

Nezanedbatelny je nejen pocet adresatil, ale i jak bude autor vést projev, zda bude
vyuZivat neverbalnich prostfedkii komunikace, nebo jestli dokdze usmérnit publikum,
spada do faktord subjektivnich. Dal§im hlediskem ve vztahu k adresatim je forma

komunikatu, tedy psand nebo mluvend. S tim souvisi pfitomnost ¢i nepfitomnost

® MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro Zurnalisty, S. 34.
9 CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 82.
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adresata. V pfipadé bezprostfedni pfitomnosti miize autor ziskat okamzitou zpétnou

: o , e : Y1y y 10
reakci. Nepfitomny adresat mize podat autorovi odezvu opozdénou nebo zadnou.

2.1.5 Spontannost a pripravenost komunikace

Charakter sdéleni je znacn€ ovlivnén spontannosti, bezprostfednosti komunikace
ajeji ptipravou. I verbalni komunikace vychédzi z psané ptedlohy, kterd muze byt
V podobé tezi nebo pouze v bodech. To se tyka i pfimych moderatorskych rozhovort,
které jsou predem stylizovany. Na druhé stran¢é jsou komunikaty zcela bezprostiedni.
Neprtipravenost komunikatu a naprostd spontdnnost se odrazi v autorové jazykovém
projevu, a to zejména nepromyslenym vybérem vyrazli, nezdmérnym opakovanim,
pfemirou zdjmen (pfedev$im ukazovacich) a nesystematickou syntaktickou vystavbu

vét, napiiklad nemotivovanymi odchylkami od pravidelné vétné vystavby.*

Na recepci sdéleni ma vliv i ¢as vymezeny ke komunikaci. Pfikladem mutze byt
nedostatek Casu na konci pfednaSky. PrednaSejici se pak mulize uchylit k rychlej§imu
tempu mluveni, cozZ ma za nasledek Spatnou vnimatelnost obsahu sdéleni, neudrzitelnost

pozornosti a celkovy pokles kultivovanosti proj evu.t?

Tyto aspekty se tykaly verbalniho projevu, proto zminim je$té psany komunikat,
unéhoz se pfiprava a promyslenost sdéleni ocekdva, a naopak by se u n¢j nemély
vyskytnout nedostatky mluveného projevu spontdnniho. Avsak z hlediska spontannosti

muzeme brat v potaz pouze osobni korespondenci.13

10 MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro zurnalisty, s. 35.
11 *ECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, 5. 85.
12 MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro Zurnalisty, s. 39.
13 CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 86.
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3 Publicisticky styl

Ve stylistické terminologii nastavaji problémy s pouzitim termint Zzurnalistika
a publicistika. N¢kdy se tyto pojmy povazuji za synonyma a hranice mezi jejich
odlisnostmi neni pfili§ ostrd. Minafova poukazuje na ujasnéni téchto pojmii.
V souvislosti s medidlni komunikaci pujde predevsim o to, aby si vSichni badatelé, a to
| lingvisté posuzujici styl uvedené komunikace i Zurnalisté, wujasnili uzivané
terminologické vymezeni, zvldste vztah mezi terminy publicistika a Zurnalistika,
uzivanymi nékdy jako synonyma, u jinych autorii vsak s rozliSenim. Je treba si rovneéz
vymezit pojmy zurnalistika a zurnalisticky styl, podobné také pojmy publicistika
a publicisticky styl.**

Zurnalistika

Pro termin zurnalistika lze téZ pouzivat novinaistvi jako slovo souzna¢né. Styloveé se
vyznacuje svoji dynamicnosti. Musi reagovat na aktudlni promény ve spolecnosti, a tim
si i uréovat nové komunikaéni cile. Ukolem Zurnalistiky je oslovit $irokou vefejnost,
prostiednictvim hromadnych sdélovacich prostfedki, masmédii. Funkce Zurnalistiky je
informativni (sd¢lnd). Informace musi podavat vystizn€, funk¢éné, ucinné, a takovym

zptisobem, aby oslovila iroké spolegenské spektrum.™
Publicistika

Publicistika je soucasti Zurnalistiky. Kromé funkce informativni, kterou mé spole¢nou
s zurnalistikou, plni 1 funkci analytickou a persvazivni. Pfinasi informace o aktualnich
otazkach a komentuje je. Z toho vyplyva, Ze se nejvice uplatituje ve zpravodajskych
a analytickych utvarech.'® Styl publicistiky je ovlivnén dichotomii formy. Publicistika
muze byt mluvend i1 psand. Psané texty spadaji pod novinaistvi — styl periodického
tisku, mluvena publicistika je realizovana prostfednictvim vysilani v rozhlase nebo
Vv televizi. Kromé téchto utvari vetejnych sdélovacich prostiedkii zasahuje publicistika

i do odvétvi agitace, propagandy a do uréitych oblasti reklamy."’

14 MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro zurnalisty, s. 162.

5 Tamtéz, . 161-162.

16 MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro Zurnalisty, s. 162.

1" CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 245.
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3.1 Funkdni styly publicistiky

Publicistika i zurnalistika jsou vniting stylové diferencovany. Souvisi si to s funkcemi
komunikati, které se mohou podle funk¢nich stylt lisit. Dil¢i funkéni styly publicistiky
spadaji pod Zzurnalistiku. Patfi sem publicisticky styl beletristicky, analyticky, a funkcni
styl Gisté zurnalisticky, zpravodajstvi.’® Blize rozeberu styl beletristicky a analyticky,

jelikoz zpravodajstvi neni pfedmétem mého vyzkumu.

3.1.1 Publicisticky styl beletristicky

Beletristicky styl v publicistice se vyznacuje vyjadfovanim literarniho charakteru
a subjektivitou. Typickymi prostiedky tohoto stylu je vyuziti obraznych vyjadieni
s intenci aktualizace jazykové stranky. V komunikétu je citit pfitomnost tviirce sdéleni,
predevsim prostiednictvim autorskych neologismii. Hlavni funkce beletristického stylu
jsou funkce informativni, ovliviiovaci a estetickd. Ze slohovych postupli se nejvice
vyuziva vypravéci, popisny a informacni. Od ryzich utvart krasné literatury se odliSuje
konkrétnosti a opiranim se o (soudobé¢) problémy spole¢nosti. Vzhledem k relativné

kratkému rozsahu jednotlivych utvarii neni tieba text horizontalng &lenit.*
Utvary publicistického stylu beletristického
Fejeton

Fejeton je publicisticky utvar, ktery zdbavnou formou referuje o aktudlnich
udalostech. Fejetonisté pouzivaji ironii a humor k vyjadfeni svého expresivniho postoje.
Ze stylotvorného hlediska se zde uplatiuje vice slohovych postupti — vypravéci,
uvahovy, popisny aj. Fejetony byly piivodné Cisté novinarské utvary, tzv. podcarniky.

Dnes se vyskytuji v dennim tisku sporadicky.20
Sloupek

Utvar krat§iho rozsahu, jehoZ nazev je odvozen od tvaru, ktery zaujima v novinach.
Sloupkat si neklade za cil psat o prevratnych uddlostech. Jeho tématy jsou zivotni
skuteCnosti, o nichz se vyjadiuje s vtipem, ale i s kritikou. Ve sloupcich se také objevuji

prvky hovornosti.?*

18 MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro zurnalisty, s. 171.

9 CECHOVA, M., KREMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 268.
2 Tumtéz, s. 269.

2 Tamies
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Medailon

Text kratkého rozsahu, charakterizujici n€jakou vyznamnou osobnost. Kromé
bibliografie nas seznamuje s jejim vyznamem pro spolecnost a jejimi dualezitymi
zivotnimi poc¢iny. Pokud ma medailon funkci vzpominkovou, v pfipad¢ skonu

, , . . . 22
vyznamné osobnosti, pak jej nazyvame nekrolog.
Crta a reportaz

Crta i reportaz jsou pomezni utvary, jelikoz je miZeme zafadit do zpravodajstvi,
jehoz hlavnimi funkcemi je informativnost a faktografie. Céste¢né vak zasahuji do
publicistiky beletristické. Beletrizujici slozkou u ¢€rty jsou subjektivni zkuSenosti autora,
které prikladad ke konkrétnim udajim. ReportaZze nas vtahuji do déni, ¢emuz pfispiva
i uziti pfitomného ¢asu. Mezi literarni reportéry patfili Karel Capek, Ivan Olbracht

a dalsi.?®

3.1.2 Publicisticky styl analyticky

Detailni rozbor informac¢niho materidlu je primarnim postupem analytického
publicistického stylu. Zahrnuje v sobé vice funkci, persvazivni, ziskavaci, formativni.
Analyza sd€leni vSak neni podminéna aktudlnosti zpravy, dilezité je autorovo
stanovisko, které k nim zaujme. Publicistiku zajimaji pfi€iny a vyvozené disledky,
a také vSechny souvislosti. Z toho vyplyva, Ze musi pracovat s vice informacemi, které
musi kriticky porovnévat.24 K ozvlastnéni textu vyuZivaji publicisté obrazna vyjadreni
a dalsi prostredky, kterymi chtéji sd€leni ucinit atraktivnéjsi. Tyto prostfedky piispivaji
k uskute¢néni persvazivni funkce, jelikoZ v textu jsou pfitomny autorovy emoce a jeho
nazory, a tim se realizuje ovliviiovaci funkce. PrestoZze se publicista miiZe snaZit
0 podani svého subjektivniho ndzoru objektivné, jazykovymi obraty vSak upeviiuje
subjektivnost. Naptiklad podle mého ndzoru ... nebo domnivam se, ze ... Eliminace
pritomnosti osobniho ndzoru lze provést privlastnénim postojli jinym osobam — lidé by
chteli porovnat ... nebo véritelé to tezce prijmou ... Ztéchto slovnich obratl lze
pozorovat uz jistou miru manipulativnosti, jejiz nejvetsi vliv se projevuje ve stylu

reklamy.?

22 *ECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 269.

B Tumtes

# MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro zurnalisty, S. 174.

» CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, 5. 266-267.
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Utvary publicistického stylu analytického
Uvodnik a komentar

Uvodnik a komentat informuji o udalosti, ktera se jiz uskute¢nila. Také se zabyvaji
aktuadlnim dénim, o némz referuji, analyzuji ho, uvazuji o ném a vyvozuji zavéry.
Umisténi uvodniku byvalo na titulni stran€ a jeho funkce spocivala v podani dulezitych
nazori redakce nebo vlastnika tisku. Dnes se tvodniky v tisku neobjevuji, jelikoz neni
potieba vyjadfovat se za redakci, kazdy autor prezentuje své nazory ve svych clancich.
Podle popsanych vlastnosti uvodniku je ziejmé, Ze se jednd o utvar Cisté psané
publicistiky. Oproti tomu s komentafem se muzeme setkat i v podobé mluvené. Autor
formuluje své nazory k obsahu sd€leni nebo komentuje postoje nékoho jiného. Kazdy
komentator ma svij specificky styl, podle kterého ho lze identifikovat. Oba utvary se

snazi o ovlivnéni recipienta komunikatu.?
Glosa

Glosa se vyjadfuje k udalostem, které jiz byly uvedeny. Pouziva kritiku, nékdy
S ironizujicimi prvky nebo mize mit beletristicky charakter. Glosa se d4 povazovat za
poznamku, jejiz umisténi byva na okraji strany.27
Recenze a kritika

Recenze a kritika jsou pfedevSim tutvary odborného komunikatu. Publicistika je

stylisticky upravila, aby odborné nazory mohl pochopit i bézny ¢tenat denniho tisku.?
Debata a polemika

Jednd se o Utvary, jejichZ podstatou je stfetdvani nazorti a postojii. V piipadé

polemiky se do konfliktu dostavaji vyrazné protichtidna stanoviska.”
Interview

Rozhovory maji podobu dialogu mezi redaktorem a néjakou osobnosti. Tato forma
ma vyhody z hlediska ¢asu. Primarni podoba interview je mluvena. Pokud zamysli
publicista otisknout rozhovor, sta¢i mu pouze piepsat verbalni dialog, ktery mtize

zachytit naptiklad pomoci diktafonu.*

% CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 267.
2 Tumtss

% Tumtéz, s. 268.

D Tumtés

0 Tumteés
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Reklama

Specificky tutvar, ktery lze zafadit do analytické publicistiky je reklama, jez sama
0 sob¢ spadd pod styl reklamy a inzerce. Jeji elementarni slozku tvoii grafické
informovat 0 novém jevu (véci), a tim interesovat a ovlivnit adresaty. Hlavni funkci
reklamy je tedy krom¢ informovéani o né€em novém, funkce persvazivni a ziskavaci.
Nekdy vsak ovliviiovani adresatii prertstd az k manipulaci, kdy dochazi napiiklad
k vyuZivani emocionality a strachu o Zivotni hodnoty.** Martin Lindstrom uvadi ve své
knize Brandwashed piiklad vyuziti strachu z prase¢i chiipky. V roce kdy vypukla
epidemie HINTI zaregistrovali vyrobci a distributofi hygienickych potfeb nadprimérné
zisky z prodeje. T¢zili z kladnych referenci stiedisek pro kontrolu a prevenci nemoci

nebo z doporuceni svétoveé uznavanymi lékati na jejich antibakterialni gely.32

Tvurci reklamnich text dbaji na znalosti konzumenti reklamy. Zajima je piredevsim
vek a socialni zazemi recipientti. Podle toho vybiraji prostfedky, kterymi co nejucinnéji
dokazou zasahnout cilovou skupinu. Podstatné je také médium, kterym se bude reklama
prenaset. Jinou vizualni stranku a mmnozstvi textu bude mit billboard a inzerce
vV novinach. Také je tfeba brat v ivahu, zda bude reklamni sd€leni psané ¢i mluvené.
Mezi nejcastéjsi vyrazové prostiedky reklamy patii metaforicka pfirovnani, u nichz se
nejvice pouziva pro komparaci spojka aby nebo pomlcka, napt. Opel Vectra — harmonie
tvari. Dal§imi prostiedky reklamy jsou frazémy, které vychazeji z lidové tradice. Kdo
Setil, ma ... vSe, na co si vzpomene. Pro zdiraznéni expresivity ¢i naléhavosti sdéleni
slouzi basnické a teCnické vyrazové prostiedky. Vice elegance, vice prostoru, vice
bezpeci, vice vykonu! Kromé& znamych lidovych réeni vychazi reklama i z kulturnich

a literarnich piedloh, na n&z vytvaii aluze. S Tetou mé bavi svét.®

1 “ECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 275.
% INDSTROM, Martin. Brandwashed, s. 20.
¥ CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 276-277.
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3.2 Jazykova stranka publicistiky

Forma sdéleni i jazykova stranka publicistickych text je podminéna Casové dotaci
a zaroven i omezenym moznostem na piipravu. Navzdory t€émto limitujicim faktorim
musi byt zachovana obsahova i formalni Groven komunikatu. V souvislosti s témito
okolnostmi se publicisté a zurnalisté uchyluji k modelovému zpisobu vyjadfovani.
Avsak prace se vzorovymi jazykovymi obraty miize fungovat v takovém komunikatu,

ktery ma za kol pouze informovat adresata, nikoliv jej ziskavat prou urc¢itou vée. ¥

3.2.1 Lexikalni stranka publicistického komunikatu

Vyrazové prostiedky

Publicisté uzivaji vyrazové prostfedky, které jsou velmi protichiidné. Na jedné strané
pracuji se stereotypnimi vyrazy, které vypovidaji o automatizaci jazykového vyjadreni,
na stran¢ druhé se snazi svlij projev ozivit, zaujmout ¢tenaie (posluchace) a reagovat na

e TN y .y . 35
aktualni situaci ve spole¢nosti, cemuz odpovida proces aktualizace.

Publicismy

Publicistika se zabyva velkym mnozstvim témat zriznych sfér vefejného déni,
politického, ekonomického, kulturniho, apod. Témto sférdm musi umét ptizptsobit
jazyk, a tedy 1 odborné vyrazy. Pro ozvlastnéni textu pouzivaji n€které terminy v jiném
vyznamu neZ ve vyznamu elementarnim.*® Milo§ MI¢och uvadi piiklady z rubriky
Nazory deniku Mlad4 fronta DNES, mezi néZ patii slovni spojeni tlusta socialni perina,
Stépeni na politické prvocinitele, politicky chuchvalec, surfovali na politické viné.¥’
V minulém politickém rezimu se uzivala v tisku spojeni, ktera odrazela tehdejsi situaci
ve spole¢nosti a v politice, tedy se nevyskytovala v médiich slovni spojeni s novym
vyznamem. Mezi vyrazy obdobi normalizace a 80. let patii kulturni stranicka politika,

. v s v . .. ’ ’ ve,r 38
realizacni smérnice, politika mirového souziti, apod.

¥ CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 249.
® MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro Zurnalisty, s. 186.
36 .
Tamtéz, s. 210.
3" MLCOCH, Milog. Nekolik poznamek k nejazykovym a jazykovym prostiedkiim v souc¢asném bulvarnim a tzv.
seridoznim tisku. Nase re¢, ro¢nik 85 (2002), ¢islo 5, s. 235-243.
38 MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro Zurnalisty, s. 209.
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Okazionalismy

Okazionalismy maji podobnou povahu jako neologismy. Na rozdil od neologismil
maji ptilezitostny charakter, a tudiz se tézko trvale zacleni do lexikalniho systému.
Primarné se objevuji v poezii, ale i v publicistice maji své misto. Hlavni ulohou
okazionalismli je ozvlastnéni situace, naopak komunikativni funkce je touto inovaci
komunikatu snizena. Nalezneme je ve dvou slovnicich — Co V slovnicich nenajdete
(Sochova, Postolkova) a Nova slova v Cestiné (Martincova a kol.). Kromé slovnikovych
okazionalismil se v publicistice uplatiuje 1 autorova kreativita, kterou se snazi odlisit od

jinych publicisti a dodat sdéleni pritazlivost.*®

Okazionalismy svymi funkcemi souviseji s aktualizaci. Ozvlastnéni bézné uzivanych
vyjadfeni na sebe vyrazné upozoriiuje. Nové vzniklé ndzvy mohou mit podobu slov,
kterd zamérné poruSuji slovotvornou normu. Vladimir Stan¢k uvadi nasebdctvi
z Literarnich novin ¢. 41/2000, které pouzil P. Kohout ve vété: ,,Sudicky nam nedaly do

’ v v ’ r ’ r 4
vinku b&Znou vybavu nasebéctvi a sebelasky...«.*°

Casta je u okazionalismii konotace, ktera je ovlivnéna expresivitou, znehodnocujicim
ucelem, komickym tuc¢inkem a vtipem. Okazionalismy mohou byt vyjadieny
substantivy, adjektivy, verby a adverbii. Ty lze dale jesté roz¢lenit do podskupin podle

toho, co konkrétni okazionalismus vyjadiuj et
Frazémy

Pro publicisticky styl jsou nejbéznéjsi lidové a kolokvidlni frazémy, které jsou blizké
vSedni komunikaci, napiiklad tdhnout za jeden provaz, velka ryba nebo prohrat na celé
care. Dale se Casto v publicistickych komunikatech vyskytuji ustalena obrazna spojeni:
medvedi sluzba, tvrdy orisek, horka jehla. Frazémy tvoii také dileZitou soucast
sportovni publicistiky: proménit Sanci, zmarit Sanci, ladit formu. Jsou zastoupeny i ve
stylu ekonomickém, spolecenském a politickém, kde plni funkci aktualizacni. Patfi sem
frazémy: nasadit latku vysoko nebo horky favorit. V publicistice se miZeme setkat
s uslovimi, ktera vznikla v dobé minulé a stale se pouzivaji, protoze pietrvavaji situace
S nimi spojenymi. Spada sem naptiklad spojeni vytvorit prostor ze 70. let. Konec 80. let
pfinesl frazémy, které odrazely soucasnou politickou situaci. Napiiklad sametova

revoluce, pdad Zelezné opony nebo vstup do Evropy. Ztoho vyplyva, ze frazémy

% STANEK, Vladimir. Okazionalismy v soucasné ceské publicistice. Nase rec, ro¢nik 85, 2002, s. 57.
0 Tamiez, s. 58.
1 Tamies
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publicistického stylu jsou spojeny s dobou a okolnostmi, v nichz vznikly. Publicisté
také nékteré frazémy zamérn¢ nedokoncuji, coz se tykd predevsim druhé ¢asti uslovi:
vrana kvrané..., jiny kraj... Sprocesem aktualizace souvisi pieména frazémii za
pomoci substituce s kontaminaci a transformaci. Napf. je cosi shnilé ve staté

r 7 Y ’ r 42
»evropském®, na misto ve stat¢ danském.

Obrazna vyjadreni

v v

Obrazné vyjadieni plni estetickou funkci napti¢ vSemi zanry a utvary Zurnalistickych
a publicistickych textli. Vyrazové prostfedky funguji na principu pouziti konotovaného
vyznamu. Obrazna vyjadifeni mohou mit podobu metafory, metonymie, synekdochy,
personifikace, hyperbol, atp. Muzeme tedy fict, ze publicistika vyuzivd umeélecké
prosttedky ke strzeni Ctenafovy pozornosti a zpestfeni jazykového projevu. Pouzité
obrazy vypovidaji i o subjektivnim vztahu autora ke sd€leni. Autofi se snazi byt
origindlni tim, ze vymysleji novd obraznd vyjadfeni nebo stavajici pozméni. Tento
inovativni proces lze pokladat za stylovou aktualizaci a intenzifikaci.** Naptiklad
startuje lednova smrst slev, otocit partajnim kormidlem doleva, aranzmd ceské
politiky.** Nové& pouzité obrazy po n&jaké dob& podléhaji automatizaci, &imZ se
postupné lexikalizuji, jelikoz se trvale zacleni do komunikace. Patii mezi né: zemé sedi

na sudu s naftou, ochlazent vztahii mezi zemémi, start do nového roku.*®

Metaforické obrazy v publicistice se 1i8i od téch uméleckych v jednoduchosti odkryti
vyznamu. Cechové a kol. uvadi jako piiklad spojeni lidské more, které vychazi z dojmu
mohutné a velké masy vody, jeZ je piirovnana k lidu.*® Dalsi piiklady obraznych
vyjadfeni jsou:
metonymie — usedne do osifelé ombudsmanské Zidle, ,,Sorbonna“ se mu nevyplatila,*’

synekdocha — nevytahne paty, fekl Blesku slavny baryton, ¢esky fanousek si musi na

fotbal nechat zajit chut’,*®

personifikace — telefonni spole¢nosti si mnou ruce, celé Narodni divadlo plakalo nebo

Rusko dalo Ukrajin& niz na krk,*

2 CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 254-256.

** MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro zurnalisty, s. 201-202.

* CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROV A E. Soucasnd stylistika, s. 251.

4 MINAROVA, E. a KRCMOVA M. Stylistika pro Zurnalisty, s. 201-202.

*® “ECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 252.

*" KVASNICA, Michal. Specifické lexikalni prostredky sportovni a politické publicistiky v uzsim slova smyslu v
deniku Sport a Mladé fronté DNES, s. 46.

48 KOVANDOVA, Katefina. Jazyk a styl ceské bulvdrni publicistiky, s. 52.
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hyperbola — zestarl pry o 150 let, Ondfej Pavelec zastavil niagaru porazek Winnipegu,

spadla z majestatnich §titd na Ceské biatlonisty lavina smaly.*

3.2.2 Morfologicka stranka publicistického komunikatu

Vetsina zurnalistickych textii je zaloZena na neutralni spisovné slovni zasobe. Protoze
vSak do masmédii stale vic pronika zdabava, pribyva v ni priznakovych jazykovych
prostredkit vseho druhu.®* Cetnost jazykovych jevli v Ceské publicistice, v naSem
piipadé i jevi z oblasti morfologie, zkoumala M. Té&Silova a kol. Jejich vysledky jsou
obsazeny v publikaci Kvantitativni charakteristiky soucasné ceské publicistiky.
Koncentrovali se na vyskyt vybranych substantiv, adjektiv a pronomin. U podstatnych
jmen (pfedev§im rodu stfedniho) autofi evidovali vys§i rekvenci 6. padu, ktera
V publicistice ma informativni charakter, udavda misto a cas. Nadmérné uzivani
pronomin se objevuje v psané i mluvené publicistice. Ve verbalnim projevu je nejvyssi
frekvence zajmen demonstrativnich, personalnich a posesivnich. Psana publicistika
vykazuje vy$§i miru uzivani pronomin relativnich. Kromé jmen se autofi zabyvali
i vyskytem sloves. Podle jejich vyzkumu se ve vyss§i mife objevovala 1. osoba pluralu.
Pouzivani této osoby ma funkci vyjadieni nazoru kolektivu a identifikace autora se
¢tenafem. Publicistické komunikaty jsou psany dle Té&Silové a kol. v pfitomném Ccase,
coz souvisi s referujici funkci publicistiky. Vzhledem ke snaze podavat sdéleni Zive,

neni piekvapujici, Ze tvary rodu ¢inného byly zastoupeny Castéji nez ty v rodé trpném.52

3.2.3 Syntakticka stranka publicistického komunikatu

Od skladby vét vetejného komunikatu ocekavame spravnost, stejné jako tomu bylo
u tvaroslovi. Nicméné publicisté a Zurnalisté jsou limitovani plochou (napf.
v novinach), na kterou musi vméstnat dostatek informaci. Aby dokéazali obsdhnout celé
sdéleni, snazi se o minimum vétnych celkii. To vede k slozitym a syntakticky
pretizenym souvétim, ktera jsou tézko pochopitelna a neptehledna. Recipient sdéleni
muze textu Spatné¢ rozumeét, coz je nezadouci, ptredev§Sim kdyz je hlavni funkce
publicistickych komunikati informativni. Souvéti mohou byt utvofena spravné, ale
ptili§ rozsahle. Pro orientaci v textu je pouzito Carek, pomléek ¢i zavorek. Nékdy jsou

vSak pomlcky a zavorky uzity misto ¢arek i v jednoduchych vétnych celcich. Autory

49 KOVANDOVA, Katefina. Jazyk a styl ceské bulvdrni publicistiky, s. 46.

% KVASNICA, Michal. Specifické lexikdlni prostiedky sportovni a politické publicistiky v uzsim slova smyslu
V deniku Sport a Mladé fronté DNES, s. 48.

! BARTOSEK, J. Piesvédcovéni a manipulace v politické zurnalistice. In Od informace k reklamé, s. 81.

2 PETR, Jan. O jazyku soucasné eské publicistiky v &islech. Nase fec, roénik 65 (1982), &islo 5, s. 248-253.
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k tomu vede snaha pfiblizit se mluvenému projevu. Pravidlo, které by uvadélo, jak
splnit publicisticky komunikacni cil, tedy obsahnout co nejvice informaci, na co
nejmensi plose, a pfitom zachovat spravnost a vyvazenost vety, neexistuje. Je dulezité

dodrzovat rovnovahu mezi obsahem a prostifedky, kterymi je sdéleni pifedano piij emei.”

4 Rozdily mezi mluvenou a psanou cestinou

V kapitole o stylu jsem rozebirala funkce textu, do kterych spadaji i mluvené a psané
komunikaty. Témto funkcim se budu blize vénovat nyni, jelikoz uzce souvisi
S projevem blogerii (psany projev) a vlogeri (mluveny projev). Rozdilim, ale
i spoleénym prvkiim vénuji celou kapitolu, protoze si zaslouzi vé&tSi pozornost

s ohledem na diskutabilnost tohoto tématu.

Markantnim jevem, pokud bereme v potaz dichotomii projevu, je rozdil mezi
mluvenou a psanou strankou vyjadieni. Mizeme je pojmenovat jako stylovou sféru
komunikati mluvenych a sféru komunikati psanych, jez k sobé zaujimaji opozicni
vztah. Iva Nebeska uvadi systémové rozdilnosti a spoleéné ukazatele obou sfér. V dobé,
kdy jazykovéda venuje zvysenou pozornost textim mluvenym a mluvené komunikaci
vitbec, nabyva na dulezitosti i takové otazky, jako jsou spolecné rysy mluvené a psané
formy jazyka (napr. vétsina jevii lexikdlnich a gramatickych), rysy pro kazdou formu
specifické a zejména subtilni nuance vzdjemnych presahii, ke kterym dochazi pod viivem
nekterych cinitelii. V pozadi jsou otdazky obecnéjsi: zda mluvend a psana forma jazyka

Jjsou dva systéemy, nebo dvé varianty systéemu jednoho Lo

Z hlediska vécné sdélovaci funkce komunikatu mizeme nalézt spole¢né komunikaéni
normy pro mluvenou i1 psanou podobu sdéleni. Patfi mezi n¢ piiméfena mira

informativnosti sdéleni a vystiznost pojmenovani a uspofadani informaci.”

4.1 Sféra psanych komunikati — blogy

Psané komunikaty realizuji vySe zminéné normy jazykovymi prostfedky, které jsou
V textu ur¢itym zplsobem utiidény. Komunika¢ni norma se uskutectiuje pomoci normy
stylové, ktera udava charakter komunikatu. Texty s pfevazujici funkei vécné sdélnou se

vyznacuji spisovnimi prostfedky v lexikdlni i morfologické rovin€. Uzivani spisovného

% KORENSKY, Jan. O syntaktické strance novin. Nase rec, ro¢nik 48 (1965), ¢islo 5, s. 303-304.
54 NEBESKA, Iva. Jazyk - norma — spisovnost, s. 124.
% Tumitéz, s. 125.
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jazyka je zavazn€ normalizovano ve vSech psanych komunikatech a pfitomnost téchto
prostiedkii predpokladaji také Ctendii. Mizeme se sekat 1 s nespisovnymi prostiedky,
kterymi se autor umysIné snazi o spontannost projevu, coz je znak mluvenych
komunikat. V tomto ptipad¢ lze vidét vnaseni prvka verbalnich projevii do psanych
textll. Uzivani nespisovnosti mize byt déno i Spatnou jazykovou vybavou autora, poté
se neda uvazovat o zadném dal$im motivu, jimz by se snazil zaplisobit na adresata jako
V prvnim pfipadé.56 Transpozice spontannosti do psanych textii se napliuje uvolnénou
vétnou stavbou, misenim lexikalnich a gramatickych prostredkit  spisovnych
s nespisovnymi, citoslovci, nezvyklou grafickou tpravou apod.®’” Mezi grafické
prostiedky, jimiz se autor snazi simulovat zvukové prostfedky, patfi naptiklad druh
a barva pisma. Pisatelé také mohou specificky Clenit text, naptiklad osamostatnénim

replik.*®

Hotovo. Mozna. Ne tak aplné.
Pied par tydny jsem udélala bakalarské statnice (jupi!), a dost mozna to znamena,
ze mam se Skolou uz na zbytek Zivota utrum. Trochu nostalgicky jsem spolu s touhle

udalosti zacla ptemyslet nad celkovou hodnotou studia a vzdé&lani.*

(aryvek z blogu A Cup of Style ze 7. Unora 2018 s ndzvem Pro¢ je diilezité studovat)

4.2 Sféra mluvenych komunikati — viogy

Verbalni projevy jsou charakteristické svoji spontannosti, ktera se nejvice projevuje
v kazdodenni interakci. Kromé verbalnich prostiedkii vyuzivda mluveéi 1 prostfedky
neverbalni — gestiku, mimiku, posturiku, proxemiku, atd. Mluvené komunikaty se 1isi
od psanych vuzivani jazykovych prostfedki. Verbalni projev umoziuje nékteré
jazykové prvky nahradit prostfedky neverbalnimi. Mluvené komunikaty mohou byt
pfipravené i nepfipravené. U dialogu nebo ptednesu pied publikem musi mluv¢i pocitat
s reakci publika a jejich zpétnou vazbou, coz miize ovlivnit jeho dal$i postupovéani.
Mnozstvi navzajem spojenych Ciniteld, ktefi maji vliv na volbu jazykovych prostredkd,
je vyrazné vys$i nez pocet téch, jiz pisobi v psané komunikaci. S tim souvisi 1 Sirsi
rozpéti jazykovych prostredkd. Autor pouziva spisovné i nespisovné tvary jazyka.

K nespisovnym patii prvky obecné ceStiny nebo regionalismy. Obdobné tomu je i se

% NEBESKA, Iva. Jazyk - norma — spisovnost, s. 125-126.

 Tamtéz, s. 126.

58 CECHOVA, M., KRCMOVA M. a MINAROVA E. Soucasnd stylistika, s. 81.
% Prog je diileité studovat. A Cup of Style [online]. 2009 [cit. 2018-03-18].
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skladbou vét. Na jedné strané se setkdvame s vétami se znatelnym aktualnim ¢lenénim
ana strand druhé miaze mluvéi pronaset Glomkovité véty se zmatenou stavbou.®
Nebeska dale uvadi, v ¢em zasahuje psana forma komunikace do mluvené. Prave
pripravenost, verejna sféra, monologicnost a nepritomnost komunikacniho partnera
Jjsou rysy komunikace psané, takze v uvedenych pripadech miizeme mluvit o mensi ci
Vétsi mire presahu rysii psanosti do komunikace mluvené.®* V opaéném piipadé autor
vyuziva napiiklad moznost pfipravy v psané podobé. Muze se jednat pouze o body,
které autorovi napomahaji s navozenim myslenek, ale také o cely text, ktery autor cte
nebo se jej nauci. ... pohybujeme-li se po Skile od maxima rysit mluvenosti kK maximu
rysit psanosti, zvySuje se postupné podil textu na napliovani dominantni komunikacni
funkce, zvySuje se diilezitost nejen vybéru, ale i zpiisobu usporddani jazykovych

prostredkii, zvysuje se tedy postupné i tlak norem stylovych a jazykovych.62

Konkrétni rozbor mluveného projevu bude néasledovat v analytické casti.
Mluvenost a psanost jako jeden nebo dva systémy

Jak bylo vySe v této kapitole uvedeno, téma rozdilii mezi mluvenou a psanou formou
komunikatu je mezi lingvisty velmi probirané, a ne kazdy zastava stejné stanovisko. De
Saussure poklada verbalni a pisemny projev za dva systémy, které se 1isi znakovym
koédem. Josef Vachek vidi mluvenost a psanost jako dva samostatné systémy, tvrdi, Ze
jejich rozdil tkvi v norméach a ve zpétné vazb€. De Saussure i Vachek tedy uvazuji
0 dvou systémech. Naopak némecky lingvista Wolfganf Raible povazuje mluveny

a psany komunikat za dialekticky.®®

60 NEBESKA, Iva. Jazyk - norma — spisovnost, s. 127-129.

o1 Tamiez, s. 131.

82 Tamtes

&3 MIKESKOVA, Romana. Psanost a mluvenost ve vybranych medialnich dialozich, s. 9-10.
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5 Socialni média

Vytvory blogerti a vlogeri jsou umistény na internetu. V pfipad¢ blogli se jedna
0 ruzné platformy, které si mize vybrat kazdy bloger individualné podle svych vlastnich
pozadavkl, moznosti a vkusu. Vlogy jsou umistény konkrétné¢ pouze na jednom
konkrétnim serveru YouTube. Oba informac¢ni kanaly, blogovaci i vlogovaci, spadaji
pod socialni sité. Socialni sité (anglicky prekladano Social Media — socialni média) jsou
zvlastni skupinou internetovych sluzeb umoznujici vzdjemné virtualné-spolecenské
propojovani lidi na internetu, komunikaci a spolecné aktivity. Mezi hlavni socidlni site
patii Facebook, Linkedin ¢i Twitter. Obecné Ize ale za socidlni sité povaZovat i Servery
hromadného nakupovani (Groupon) ¢i tzv. linkovaci weby (Delicious, Diggit).e4
Socialni média jsou celkem mlada, jedna z prvnich socidlnich siti s ndzvem SixDegrees
se objevila v roce 1997. Prostfednictvim SixDegrees si mohli uzivatelé zakladat profily,
vytvafet seznamy pratel, ... da se tedy o této siti uvazovat jako o mozném predchtdci

dnesni rozsifené socialni sité Facebook.®
Hlavni funkce socialnich médii

Aktualnost

Tomu, aby byl obsah na socidlnim meédiu aktudlni, napomaha RSS feed. Rich Site
Summary je komunika¢ni kandl, ktery lze sledovat RSS ¢te€kou. Zaznamenava zmény
V obsahu a podéava o nich informace uZivatelim. Pfi zvefejnéni nového ¢lanku (napf. na
blogu) jsou Ctenari, kteti si nastavili odbér téchto novinek (zmén na sledovaném médiu)

upozornéni prostiednictvim RSS ctecky.

Hromadna editace obsahu
muze prerlst v debatu nebo podniti autora k napsani dalSiho ¢lanku, aby vyjadiil svoje

stanovisko k diskuzi ¢tenarti. Diskuze je vétSinou realizovana prostiednictvim

komentait pod ¢lankem ¢i videem.

% Socialni sit& — Social Media. MediaGuru [online]. [cit. 2018-03-23].
&5 JANOUgKOVA, Veronika. Teorie siti a socialni média, S. 17.
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Socialni média jsou socialné validovana

Uzivatelé a sledovatelé socialnich médii maji moznost hodnotit obsah. Pozitivni nebo
negativni kritika je napomocnd pro dal§i potencionalni uzivatele, ale také podava
informaci autorovi, jak je jeho tvorba pfijimana vefejnosti. Na serveru Youtube
uzivatelé hodnoti videa tlacitkem s palcem sméfujicim vzhiru nebo dolii. Obsah na

blogu Ize hodnotit na portalu Digg (http://www.digg.com/).
Socialni média mezi sebou sdileji obsah

Pro socialni média je charakteristické propojovani obsahii s dalsimi ucty ¢i sdileni
oblibenych obsahti. Autor blogli a soucasné i videi mize na tyto dva obsahy vzajemné
odkazovat, a tim pfivést blogové publikum i k videim a obracené. Dale je mozné
hromadné sdilet i fotografie, naptiklad na webu Rajce.net (http://www.rajce.idnes.cz/)
nebo na Flickr (http://www.flickr.com /). Zvlastni sdileni obsahli umoziuji socialni sité,
jelikoz jejich uzivatelé nesdileji pouze fotografie, videa nebo ¢lanky, uvadéji i osobni
informace a pocity. Mezi nejrozsifenéjsi socialni sit¢ patii Facebook, Twitter nebo

LinkedIn.®®

5.1 Blog

Slovo blog neboli weblog vzniklo stazenim anglického ,,web log*, coz v cestine
zhruba znamena ,,webovy zapisnik . Jako prvni pouzil slovo blog Peter Merholz, ktery
se také zaslouzil o zkraceni slova weblog na blog: ,,rozhodl jsem se vyslovovat slovo
,, weblog* jako wee'-blog. Nebo zkracene ,,blog*. 67

2%

propojeni s dalSimi multimedidlnimi prvky (naptf. Youtube kanal blogem/vlogera).
Clanky na blogu jsou zobrazovany uZivatelim ze shora od nejnovéjsiho k nejstar§imu.
Z divodu Uspory mista je text ¢lanku na hlavni strané¢ blogu nelplny. Pro pfecteni
celého textu je uZivateli nabidnut hypertextovy odkaz, ktery jej navede k Gplné verzi.
Odkaz ma podobu textu Pokracovadni ve cteni (na blogu A Cup OF Style), Chci cist
dal? ANO, chci! (blog Smooth and cooking). Spravovat ¢lanky muze jeden nebo vice
autorti. Obsah blogu je dynamicky. Neplati, co je psano, to je dano. I ¢lanky z minulosti

muze autor/ka zpétné upravit

66 BOUDA, Tomas. Socialni média. Inflow | magazin nejen pro knihovniky [online]. 2009 [cit. 2018-03-27].
" HOLCNEROVA, Veronika. Obsahovd analyza ceskych modnich blogi, S. 8.

26



Blogerem muze byt témét kazdy. Nutné je mit funkéni e-mail. Ani znalost HTML
koédu jiz neni nezbytnd, jelikoz nékteré platformy pro blogovani jiz maji navigaci
intuitivni, bez upravy uzivatelem v HTML jazyce. Blogy vyuzivaji také firmy
a podnikatelé, aby se pfiblizili k lidem. Despite its grassroots beginnings, blogging has
also become a popular platform for business, from companies trying to humanize their
brand to solopreneurs seeking to make a full-time income online. But with increased
opportunity comes increased competition, and it takes more to stand out now than in the
early days of blogging. Still, there are so many more people online today, so the

potential rewards are higher for bloggers who break through.®®

5.2 Vymezeni zakladnich pojmu

Vse, co se tyka blogu, pochazi z anglického prostiedi. Ceska blogova sféra pouzivéa
puvodni anglické nazvy, k nimz nebyly vytvoieny Ceské ekvivalenty. Mizeme uvazovat
pouze o drobnych odchylkédch, jako je pojmenovani blogger v anglictiné a bloger
v ¢estiné. Nyni piedstavim terminy, které jsou nezbytné pro orientaci v blogovém

prostiedi.

Bloger/ka — autor a spravce blogového obsahu

Webhosting — sluZba, ktera spravuje webové stranky na serveru®®

Plugin — maly pocitatovy program, ktery vétsi procesy zrychluje nebo jim dava vice

, L, y . < L 7
funkci; nepracuje sdm o sobé¢, ale jako soucast primarniho programu 0
Doména — soubor webovych stranek, které konéi stejnou koncovkou, napiiklad .com

Gadgety — jednoduché aplikace HTML a JavaScript, které mohou byt vlozeny do

webovych stranek a dalsich aplikaci; slouZi pro lepsi orientaci na blogu’?

5.3 Platformy pro blogovani

Blog muze byt soucasti internetové deniku nebo samostatnd stranka, jejiz celkovy
vzhled si miize autor blogu navrhnout sam (zavisi na platformé, kterou si zvoli). Blogy,
které maji funkci dil¢ich prvkl internetovych novin, maji uz pfedlohu vytvofenou na

internetové modifikaci denikd. Tuto funkci nabizi naptiklad iDNES.cz, coz je

%8 What is a Blog?. Digital Marketing Reference & Research [online]. 2014 [cit. 2018-04-10].
6 Cambridge University. British English Dictionary and Thesaurus 2011. [cit. 2018-04-10].
0 Tamees

™ Tamtes

& Gadgets for Blogger. Google Developers [online]. 2017 [cit. 2018-04-12].
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internetovy zpravodajsky portdl deniku Mlada fronta DNES. Stejnou sluzbu nabizel
také portdl Lidovky.cz, jenz spadd pod denik Lidové noviny. Nicméné sluzba LN
Bigbloger.cz jiz neni aktualni. Lze si procist blogy, které byly k datu 1. ledna 2017
aktivni. Neni ale moZno &lanky nadale upravovat nebo pod nimi diskutovat.”® Deniky
stanovuji blogerim, ktefi publikuji na jejich internetovych serverech, podminky a také
kodexy, jez jsou obdobné jako kodexy novinarské, a jimiz se musi blogefi fidit
a dodrzovat je. Kodex blogera iDNES.cz je velmi Siroce rozepsan a je dostupny nejen
blogerim, ale i ostatnim uZzivatelim. Mezi zékladni pilife kodexu patfi: nezavislost
blogera a obsah blogti, autorskd prava a citovani zdroji, titulni strana Blog iDNES.cz,
na titulni strané blog iDNES.cz nemohou byt, Cetnost publikovani ¢lankt, stahovani
¢lankl, reklama na blogu, vztah blogera a provozovatele blogl, diskuse pod ¢lanky,

politici a blogy, sankce za poruseni kodexu, druhy blogi.”

Jako druhou moznost si lze zvolit blogovaci platformu, ktera se nevztahuje
k Zadnému zpravodajskému médiu. Blogovacich platforem je velké mnoZstvi a autor si
muze vybrat podle svych schopnosti, respektive podle kdédovani pomoci jazyka HTML
a pokrocilejsich znalosti webu. Nicméné elementarni mozZnosti webu piekrocit nemiize.
Kryze ceskym blogovacim sluzbam patii napiiklad www.blog.cz, www.pise.cz,
www.blogujem.cz. Dale existuji zahrani¢ni platformy, které ale podporuji ¢eské znaky.
Jedna se o cs.wordpress.com a www.blogger.com. VSechny vySe jmenované sluzby jsou

zdarma.”

Tfetim typem jsou autonomni platformy, které jsou placené. K zprovoznéni této
platformy je potifeba zakoupit doménu, zafidit webhosting a nahrat redakéni systém,
napf. Joomla nebo Drupal (oba systémy jsou zdarma). Autonomni platformy nabizi
blogerim vlastni tvorbu webu. Mohou si vytvofit své Sablony, instalaci libovolnych
pluginli, atd. SluZzba je sice zpoplatnénd, ale jistd moznost, jak si zfidit autonomni
platformu existuje. Konkrétné¢ se jedna o freechostingy (napi. https://www.endora.cz/).
Placena verze dava autorovi svobodu v utvareni své webové stranky. Mezi placené
redakéni systémy patii naptiklad ExpressionEngine. Freehosting je sice zadarmo, ale

obsahuje reklamu a nezarucuje bezproblémovy chod webu.’®

s BigBloger.cz. Lidovky.cz [online]. Praha: Mafra a. s., 2017 [cit. 2018-04-23].
™ Kodex blogera iDNES.cz. IDNES.cz [online]. Praha: Mafra, a. s., 2007 [cit. 2018-4-23].
" Blogovaci platformy. Rozverny Fabulacnik [online]. 2010 [cit. 2018-04-10].
76 I~
Tamtéz
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5.4 NejcastéjsSi témata pro blogovani

Oproti nékterym limitujicim faktortim pfi volbé platformy je téma blogu zcela v rezii
autora. Pokud je vSak bloger registrovany v blogovacim systémem, napf. jiz zminéné¢ho
internetového serveru iDNES.cz, podléhd etickému kodexu. Nesmi vyjadrovat
rasistickou, narodnostni a nadbozenskou nenavist. Dale je mu zakazdno svymi nézory
poskozovat tieti osobu. A také mu redakce blogu iDNES.cz nepovoluje mazat jiz
napsané élénky.”Lze tedy fict, ze pokud ma autor nad sebou administratora, tak

podléha jeho pravidlim a riskuje jejich porusenim smazéani svého blogu.

Témat, o kterych lze blogovat je velké mnozstvi, nicméné urcité tematické okruhy se
objevuji s vyssi frekvenci. Dokonce existuje soutéz Blogerka roku, kterd vytvofila
kategorie blogl dle jejich zamétfeni. Hlavnimi kategoriemi jsou: fashion, beauty, life
afood.” Tyto kategorie se tykaji blogi, které maji svou doménu nebo maji blog na
neplacené blogovaci platformé. Do soutéze nejsou tedy zatazeni blogefi, kteti piSou pod
internetovym zpravodajskym serverem. iDNES.cz vyhlasuje své vlastni blogerské ceny.
SoutéZi se V kategoriich Bloger roku, Blogerka roku, Novacek roku. Zpravodajsky
portal ihned.cz, internetova modifikace Hospodatskych novin, neporadd blogerské
soutéze, stejn¢ jako Lidovky.cz. Soutéz Blogerka roku obsahuje pouze diléi kategorie,
V nichz mize vyhrat muz, Bloger roku. Naopak iDNES.cz ma soutéZni kategorie

genderoveé vyvazene.

" Kodex blogera iDNES.cz. iDNES.cz [online]. Praha: Mafra, a. s., 2007 [cit. 2018-4-23].
8 Blogerka roku. Czech Blog Awards [online]. 2017 [cit. 2018-04-23].
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5.5 Youtube

Youtube je internetova stranka, kterou zalozili byvali zaméstnanci PayPal. Ti ji uvedli
isp&sné do provozu v roce 2005. Udelem stranky bylo a stale je sdileni videi, a to nejen
mezi registrovanymi uzivateli, ale se vSemi navstévniky stranky. Spolecnost Google

odhadla potencial Youtube a v roce 2006 jej koupila (za 1,6 miliardy dolem‘i).79

Po zadani internetové adresy www.youtube.com se zobrazi stranka, na niz jsou
rozdélena videa do né€kolika kategorii — trendy, zivotni styl, zabava, upoutavky,
populdrni videa, nezavisla hudba, atd. Tyto tematické okruhy jsou pfedem navoleny
strankou Youtube. Pokud mate Gmail (e-mailova sluzba Googlu), 1ze se ptes tento tcet
prihlasit i na Youtube. Poté se hlavni stranka méni v zavislosti na vasich preferencich,
tzn. podle typu videi, na ktera koukate, vam bude nabizet algoritmus Youtube obdobna
videa. Nabizené soubory videi jsou poté oznaceny jako: doporuceno, mixy Youtube,
nove nahrdno, pokracovani ve sledovani, apod. Dale je dulezité, jestli uzivatel odebira
néktery Youtube kanal. Zména aktivity na téchto kanédlech se bude nasledné objevovat
na hlavni uzivatelské strance tim zptsobem, Ze nova videa z téchto kanali budou fazena
vySe v zavislosti na ¢ase nahréni. TaktéZz je mozné zapnout upozornéni na nova videa,
po oznaceni ikonky zvonecku na strdnce konkrétniho kanalu. Kdyz preferencni kanal
nahraje video, zobrazi se u ikonky zvoneCku na hlavni strance ¢islo s poctem novych
aktivit. Déle se v pravém okraji obrazovky objevi oznameni, ve formatu obdélniku,
ktery se mize zobrazovat, i kdyz zrovna neni stranku Youtube otevienou. Oznameni

obsahuje ikonku kandlu, ktery nahral video, a také jeho néazev.

Na Youtube nemusi byt pouze pasivni uZivatelé, konzumenti videi, ale také aktivni

tvlirci youtubového obsahu, zalozenim vlastniho Youtube kanalu.

5.6 Vymezeni zakladnich pojmi

Youtube, stejné¢ jako blog, nema Cesky ekvivalent. Témét vSechny pojmy, které
S touto strankou souvisi, se pouzivaji prevazné v anglicting. Prekladany do Cestiny jsou

ncékteré seznamy videi, napf. doporufeno. Ale terminy, jeZ souvisi piedevSim

9 Historie Youtube ve video spotu a prvni video. MediaGuru [online]. [cit. 2018-05-09].
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S Youtubery, jsou bez zasahu do originalnich pojmenovani. Vyjimkou je snad samotné

slovo Jituber, které se obéas objevi ve fonetickém piepisu anglického Youtuber.®

Youtuber/ka — aktivné tvofici uzivatel Youtube, ktery produkuje videa, zaméfena na
urcité téma, s cilem oslovit publikum; piestoze Ize piechylit Youtuber na Youtuberka,

neni toto oznaceni prilis Casté

Youtube kanal — ur¢itd forma uc¢tu na Youtube, kde si uzivatel mize ukladat oblibena

videa nebo tvofit sva vlastni

Follow — sledovani videi

Follower — uzivatel, ktery sleduje urcity Youtube kanal a odebira jej
Vloger — Youtuber, ktery nataci ptredevsim vlogy = video blogy

Influencer — clovek, ktery dokaze oviivnit chovani jinych lidi.; nemusi se vsak jednat

0 redlného clovéka®

5.7 Nejcéastéjsi témata pro tvorbu Youtuberu

Tvorba Youtubert je velmi rozmanitd. Plati podobné pravidlo jako u blogu, tedy
téma, o kterém lze natacet videa, je zcela libovolné. Nicméné se opét opakuji urcité
tematické okruhy, jeZ aplikuje na svou tvorbu vice Youtuberl.. Patfi sem lifestyle,
fashion, beauty, travel, fitness, healthy lifestyle, vegan, gaming atp. Na ceské youtubové
scéné jsou v men$i mife zastoupeni Youtubeti, ktefi by se vénovali politice. Tomuto

tématu se vénuje asi nejvic Youtuber Karel Kovarf alias Kovy.

Youtubeti se tedy li§i svou tvorbou podle svych zajmi, Zivotniho stylu, apod.
Tematicky je vSak muizeme zafadit do urcitych kategorii, které byly jiZ vyjmenovany.
Napti¢ vSemi tématy se ale jeSté vyskytuji formaty videi, kterd Youtubeti vyuzivaji
k ziskani vétsiho publika. JelikoZ tyto formaty vyuzivaji nebo vyuzivali i dnes tspésSni
Youtubefi, a pfes zhlédnuti jejich videa mizZe byt uzivatel odkdzadn na video tvorbu

L , . 82\ . = v vt
Youtubera se stejnym ndzvem videa.”"Nazvy videi jsou opét v anglicting.

8 CHVALA, Tomés. Jd, JiiTuber, s. 7.

8 Influencer marketing a jak z n&j (ne)udélat dvojsecnou zbran?. Ekonomicky magazin [online]. Praha, 2018
[cit. 2018-05-09].

*2 EHRENBERGEROVA, L. a EHRENBERGEROVA N. Workshop vlogovéni Praha
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5.8 Oblibené formaty videi

Haul — predstaveni zakoupené véci ve videu, kterd se jiz nenachdzi v origindlnim

obalu®®
Let’s play — video format, v némz Youtuber hraje hru a komentuje ji

Prank — Zert, ktery slouzi k pobaveni publika prostiednictvim nic netusici obéti (napr.

kamardda)84

Tag — video s pfedem danymi otazkami nebo tkoly, které musi byt zodpovézeny nebo
splnény; na konci videa by se méli oznacit (z anglického tag) dalsi lidi (vétSinou dalsi

Youtubery), aby stejny format videa také natocili

Vlog — video blog je video zaznam ze dne, vétSinou ozvlastnéného né&jakou akci
Ask/ Q&A —video, kde JiiTuber odpovida na dotazy od divaki®®

Unboxing — video, ve kterém se rozbaluje zakoupeny nebo darovany produkt86
Tutorial — navod, jak néco udélat, vyrobit, ziskat atp®

Live stream — Zivy prenos jakéhokoli typu videa, ktery si miiZete automaticky

nahravat®
Challenge — vyzva, prostiednictvim které se plni nejriiznéjsi ikoly™
Sketch — krdtkd a zdbavna scénka™

DIY — video format, jehoz nazev vznikl z anglické véty Do it yourself, coz v piekladu

znamena: udélej si sdm; jedna se o video navody a tipy na vyrobu né&jakého produktu

8 CHVALA, Tomas. Jd, JiTuber, s. 16.
8 Tumtés, s. 56.

& Tumtés, s. 64.

8 Tumtes, s. 59.

87 Tamtéz

8 Tamtéz, s. 58.

8 Tumies, s. 46.

%0 Tamtéz, s. 36.
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6 Analyticka ¢ast — A Cup Of Style

Blog
platforma: www.blogger.com
fotoaparat: Olympus PEN E-PL8*
Youtube kanal
pocet odbératelt: 199 080 (ke dni 30. 5. 2018)

podet zhlédnuti: 40 132 830 (ke dni 30. 5. 2018)

6.1 Medailon blogerek/viogerek

Pod nazvem blogu a Youtube kanalu vystupuji v internetové sféte sestry Nicole (23)
a Lucie (25) Ehrenbergerovy. Nejprve si zalozily blog, ktery podle nich byl
internetovym denickem pro par lidi z naseho okoli % Postupem c¢asu se zmenila i jejich
blogovaci ¢innosti s postupujicim vékem, vys$im vzdélanim i zkuSenostmi. Prvni blog
sester byl jakasi ,,fanouskovska“ stranka americkych herec¢ek a dvojcat Ashley a Mary-
Kate Olsenovych.93 Zména nastala v roce 2009, kdy se hlavni témata blogu vénovala
osobnimu stylu médy sesterského dua. Blogové ¢lanky rozsifily v roce 2014 o videa,
ktera zacaly vkladat na Youtube kandl se stejnym nézvem, pod kterym dosud pouze
blogovaly — A Cup Of Style.** Pravidelna videa se za¢inala objevovat od &ervna roku
2014. Jednalo se konkrétné o vlogy pod ndzvem W&T — work and travel, které byly
z Kalifornie, kam odjela Lucie na pracovni staZ. Od té doby se na jejich Youtube kanéle
objevovaly pravideln¢ videa, a také stoupla jejich sledovanost. Prvni video z W&T ma
44 553 zhlédnuti (ke dni 26. 5. 2018), zatimco UplIné€ prvni video bez Zadného konceptu
Ssnazvem A little preview... ma pouze 25 672 zhlédnuti (ke dni 26. 5. 2018). Postupné

pfibyla videa o cestovani, Zivotnim stylu, motivaci, atp.

Ob¢ sestry maji vystudované Skoly, které souvisi s jejich internetovou aktivitou.
Konkrétné se jedna o studium Marketingové komunikace a PR, Nicole na FSV UK
(dokonceny bakalaisky studijni program) a Lucie na VSFS (dokondeny bakalaisky

studijni program a nyni pokracuje navazujicim magisterskym studijnim programem).

%1 O NAS. A Cup Of Style [online]. 2009 [cit. 2018-05-26].

2 Tumteés

% EHRENBERGEROVA, L. a EHRENBERGEROVA N. Workshop vlogovéni Praha
% O NAS. A Cup Of Style [online]. 2009 [cit. 2018-05-26].
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Znalosti ze studia kK jejich tvorbé vyuzivaji dle svych slov nezamérné. Nezabyvaji se
projevem z hlediska uzitych jazykovych prostiedki, ale spiSe premysleji nad

marketingem a vystupovanim v celkovém kontextu jejich osobni prezentace.95

6.2 Analyza vybranych blogi

Pro svou analyzu jsem vybrala celkem pét ¢lankd z tvorby A Cup Of Style. Clanky
jsem volila podle tematické podobnosti s Youtube kanalem sesterského dua. Rozdé¢lila
jsem blogerské piispévky do dvou kategorii — blogy (psand podoba vlogl) a hlavni
¢lanky. Pfi vybéru vhodnych blogu, které by korespondovaly s vlogy, jsem narazila na
problém s nedostateénym mnozstvim materidlu. Proto jsem k analyze zvolila i1 dalsi

typy ¢lankd, které taktéz spliuji predem stanovena kritéria.

6.2.1 Blogy

Oznaceni blogy jsem zvolila pro typy clanku, které jsou tematicky blizké vlogim.
V tomto pojeti predstavuji blogy psané zaznamy udalosti, at’ uz ze vSedniho dne nebo
z akci ¢i vyleti. K analyze jsem vybrala dva blogy, které jsou vzdy spojeny se
zahrani¢ni cestou, a to z toho dlivodu, Ze blogy ze vSednich dennich udalosti se na
blogové strance A Cup Of Style téméf nevyskytuji. Pfisuzuji to tomu, Ze se autorky
snazi predat svym c¢tenafim, co nejvice zazitkti a informaci z ,,neobvyklych® mist,
ataké by pro né nemélo smysl duplikovat videoverzi blogu z bézného dne. Naopak
Z riznych akci ¢i cest mohou psanou formou doplnit dal§i podrobnosti, které by se do
vlogu nevesly. S tim souvisi i dulezita slozka blogl, a to fotodokumentace. Vétsina
blogii je z velké Casti tvofena fotografiemi, jez mohou simulovat ndvaznost myslenek

a posouvani déje.
Dubai Photo Diary (30. prosince 2016)

Lexikalni stranka blogu

Na rozdil od komunikat, s nimiz se mtzeme setkat v tisku, se v blogu z Dubaje
nesetkavame s publicismy a okazionalismy, protoze se jedna o jakousi formu deniku,
jehoz cilem je hlavné predat osobni zkuSenost. Snaha o aktualizaci vyrazovych
prostiedki je tedy potlacena ve prospéch informativnosti. Z lexikalnich prostfedkii jsou

zde zastoupeny ptredevsim obraznd vyjadieni a pfirovnani.

% EHRENBERGEROVA, L. a EHRENBERGEROVA N. Workshop vlogovéni Praha
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Obrazna vyjadreni

V nasledujicich prikladech maji obraznd vyjadfeni funkci predani audiovizualni ¢i

pocitové zkusenosti autorek z dané situace.

.. "zpivajici fontanu'', ktera zde "zpiva a tanci” kazdou pilhodinu mezi Sestou

a desdtou vecerni.®

... Ze to je spis takova obFi vifivka, protoze moie bylo vainé teplé!”’
Pfirovnani

Ptimér strmého kopce k Cerné sjezdovce vychazi z predpokladu autorek, ze Ctenari
maji zkusenost s ¢ernou sjezdovkou v lyzatskych arealech. Snazi se opét nahradit obraz
slovy, pfestoze je text doplnén fotografiemi. Ptirovnani vSak nezpestfuje projev

a neptsobi ndpadité. Autorkdm se jedna predev§im o pieneseni Ctenafe na konkrétni

misto a neni pro n€ primarni vyjadfovat se neottele.

Po vrcholcich, po boku duny, nebo z kopce, ktery z naseho pohledu vypadal strmy jak

C . 7 98
Cernd sjezdovka na horach.

Sestry Ehrenbergerovy také nadmérné uzivaji jména znacici senzacnost (vétSinou
S ptedponou nej): nejvétsi, nejrychlejsi, nejvyssi, neuvéritelny, dechberouci, pecka.
V textu pak jejich hromadéni ptisobi jako reklama na Dubaj, s niZ jsou jména spojena,

a jez vyznivaji jednoznacné optimisticky a uceln¢ ohromuji ctenare.
Morfologicka stranka blogu

Jak bylo feceno v kapitole 3.2.2 Morfologicka stranka publicistického komunikatu,
V psaném projevu Se nadmérné uziva zajmen vztaznych, coz potvrzuje i analyza blogu
Dubai Photo Diary. Ze vSech relativnich zdjmen se v nejvyssi mife vyskytovala ktery
acoz. Podle M. T¢Silové a kol. prevldda v psaném vyjadieni i 1. osoba plurdlu,
zastupujici ndzor kolektivu. Sestry Ehrenbergerovy sice pouzivaji taktéZz 1. osobu
mnozného ¢isla, ale pouze z toho divodu, ze pisi blog spolu jako dvé osoby. Tudiz
prezentuji sviij spolecny ndzor. DalSim pfedpokladem dle vyzkumu M. Té&Siloveé a kol.
byla pfevazujici tendence pritomného ¢asu. Tato premisa vSak nebyla pfi analyze blogu
potvrzena. V nejvyssi mife je zastoupen Cas minuly. Ale v urcitych pasazich dochazi

I kK uziti vice ¢ast na relativné malém prostoru.

% DUBAI PHOTO DIARY. A Cup Of Style [online]. 2016 [cit. 2018-05-30].
7 Tamtes
%8 Tamtes
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Misto, které jsme rozhodné nemohli v Dubaji vynechat, je nejvyssi budova na svete,
mrakodrap Burj Khalifa. Tech nej tu maji vazné hodné, ale k tomu se jeste dostaneme!
Napriklad nahoru totiz jezdi nejrychlejsi vytah, ktery nas vyvezl do 148. patraza
neuveritelnych 58 vterin! Vyhled byl opravdu dechberouci a je zajimavé videt, jak

Dubaj roste.”

Obecné platné skutecnosti jsou vyjadieny ¢asem piitomnym. Zazitky autorek blogu
jsou formulovany pomoci ¢asu minulého. Budouci ¢as uzivaji autorky k odkazu na dalsi
informace, které budou nésledovat dale v blogu. To mtize slouzit i k nalakéni Ctenara,

aby nepfestali blog ¢ist az do konce.
Syntakticka stranka blogu

Limitujicim faktorem Zzurnalistii je prostor, na némz musi postihnout veSkeré
informace. Blog vSak neni takto omezen, tudiz maji autorky téméf neomezeny prostor
pro svou tvorbu. Pfesto, ze neni jejich prioritou v minimalnim pocétu vétnych celkd
obsahnout co nejvice informaci, vytvareji leckdy slozita souvéti. To ma za nasledek

chybéjici interpunkci.

Prvni co nas potésilo jeste v Praze bylo to, kdyz jsme se dozvédeli, Ze

poletime nejvétsim osobnim dopravnim letadlem na svéré Airbusem A380!*%°

Ptevazuji souvéti podiadna a vedlejsi véty predmétné a ptisloveéného urceni
zpusobu. Pficemz druhy piipad nejcasteji uzité vedlejsi véty vypovidd o informacnim
charakteru sdéleni, coZz je logické v blogu ze zahrani¢ni cesty s primarni funkci

informativni.

Casto se vtextu objevuji zavorky. VétSinou se v nich nachazi doplnéni nebo
»dovysvétleni® predchozi informace. Objevuji se na mistech, kde si autorky nevi rady
S tim, jestli dané informace pronikla ke ¢tenafiim. V mluveném projevu tyto poznamky
autorky nepotiebuji, jelikoz nemusi svoje pocity pfili§ popisovat, jelikoZ jsou oc€ividné.
Podle mého nazoru maji informace v zavorkach vyznam pouze jen pro ¢tenate blogu.
Pokud je vSak Ctenai zaroven 1 sledovatelem vlogl, poté jsou pro néj popisy pocitl
autorek v zavorkach bezvyznamné.

(a Stipat se, protoze jsme nemohli uverit, ze se nam to jen nezda!), (jestli se to tak da

nazvat :D)'%*

% DUBAI PHOTO DIARY. A Cup Of Style [online]. 2016 [cit. 2018-05-30].
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Rysy mluvenosti

Cely blog je psany pfevazné spisovné. Nespisovné vyrazy se objevuji minimalné,
napfiklad substantivum véca. Ve velké mife se v ¢lanku nachdzi 1 zakonceni vét
vykii¢niky, opét se zdmérem zdlraznit né¢jakou informaci. VEtsinou se jedna o emoce,
na které chtéji autorky poukazat, ale uzivaji jich pomérné€ Casto, tudiz pak téméi kazdé
nadSeni autorek vyzniva pon€kud liSe. Na konci autorky pokladaji ¢tenditm kontaktni
otazky: Jak jste na tom s Dubaji vy? Laka vas se tam podivat? Nebo uz jste tam byli?
Snahou autorek je rozpoutat diskuzi pod clankem, a tim dat svym blogovym
sledovatelim najevo, ze je zajima jejich nazor. Usiluji taktéz o zpétnou vazbu
arozpoutani diskuze, ktera probiha obdobné u blogu i vlogu, jelikoz reakce ¢tenart
(sledovatelil) bude vzdy opozdénd. Zajimavym prvkem projevu autorek je casté
vkladani emotikon. ,,Smajliky” nahrazuji pocity, které nemohou v pisemné podobé
sdéleni vyjadrit. Zastupuji funkci neverbalnich prostfedkii, maji pfipominat vyrazy

Vv obliceji, tedy mimiku, uzivanou v mluveném projevu.

PORTUGALSKO | Jak jsme si uzili Porto a road trip!
(26. kvétna 2018)

Lexikalni stranka blogu

V blogu z Portugalska se nevyskytuji zadné publicismy ani okazionalismy. Objevilo
se zde vSak zvlastni spojeni substantiva toast a adjektiva Sileny: ...Sileny toast se snad
v§emi druhy masa, syrem a vajickem, prelity omdackou, ktery ochutnejte, ale zazrak
necvekejz‘e.lo2 V tomto piipad€ psala blog pouze jedna ze sester, a to Nicole. Autorka
chtéla zfejmé fici, Ze toast byl ,,preplacany” riznymi surovinami, a k tomu vyuzila
pfidavné jméno sileny. Déle se v textu nachazi velké mnoZstvi deminutiv: bardcky,
kuchynka, domecky, jeskynky. Z kontextu vyplyva, Zze zminéna jména nejsou nezbytné
mald, ale autorka pravdépodobné zamyslela poukdzat na Utulnost nebo malebnost
prostiedi ¢i krajiny. Nékteré zdrobnéliny pusobi infantiln¢ (kuchynka), autorka by je
mohla nahradit jejich neutralni podobou. Uziti deminutiva bardcky je vsak podle mého
nazoru vhodné, jelikoz by neutralni vyraz bardak byl v rozporu se skutec¢nosti. V blogu

také nalezneme cizi slova, pfedevsim anglického ptivodu, napt. designove, cool, brunch,

apod. Tato slova nemaji ¢eské ekvivalenty, a pokud ano, pfili$ se nepouzivaji (naptiklad

191 bUBAI PHOTO DIARY. A Cup Of Style [online]. 2016 [cit. 2018-05-30].
102 PORTUGALSKO | JAK JSME SI UZILI PORTO A ROAD TRIP! A Cup Of Style [online]. 2018 [cit. 2018-05-
30].
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slovo brunch by §lo pielozit jako pozdni snidan€). Anglicismy neplisobi rusivé. Jejich
uzivani mize byt motivovano snahou souznit s cilovou skupinou (vétSinou ndctiletymi
Ctenafi).

Morfologicka stranka blogu

Markantnim znakem morfologické stranky blogi A Cup Of Style je nadmérné
uzivani vztaznych zajmen. V piipadé¢ blogu PORTUGALSKO se nejvice vyskytovalo
z4jmeno ktery. Hojné se taktéz objevovala zajmena neurcita, piedev§im kazdy. ...je to
vlastné vino s vétSim obsahem cukru a "smichéano" s vinnou palenkou. Blog je psany
pfevazné¢ v minulém case, pfitomnost se vyskytuje pouze pii osloveni Ctenaie.
A hadejte co? Sami si ale Airbnb projdete, a najdete urcité presné to, co bude zrovna

vam vyhovovat. 103
Syntakticka stranka blogu

V predeslém blogu se vyskytla pretizena souvéti, s c¢imz souvisela i Spatnd
interpunkce. V piipadé blogu z Portugalska se setkavame s timto problémem v daleko
vétsi mife. Kromé $patné interpunkce se vyskytuji i $patné predlozkové vazby. Autorka
hromadi ptili§ mnoho informaci do jediného souvéti a nasledn€ se dopousti chyb, coz je
prvkem mluveného projevu. V mluvenych komunikatech se Spatné syntaktické vazby
vyskytuji kvili spontannosti, jejimz nasledkem je gramatickd nespravnost. Nejenze most
vypada krasné z dalky, ale je i zdZitek po ném prechazet - jak ve spodni casti, tak v té
horni, z cehoz uz si davejte pozor, aby se vam nezamotala hlava. 104\/ tomto souvéti se
jedna konkrétné o spojeni ptredlozky a zdjmena — z cehoz. Jako dalsi piiklad uvedu
souveti: Diky blizkosti bytu, ale i dostatku casu a velikosti Porta, jsme vsude chodili

1% Neni zde patrné, k ¢emu byl byt blizky. V souvétich autorka ¢asto nahrazuje

pésky.
carky pomlekami. Porto - no viasmé Portugalsko obecné - jsme si zamilovali.’®® Pri

bliZz§im zkoumani je vidét, Ze zamyslené pomlcky jsou spojovniky.
Rysy mluvenosti

Blog je psany spisovnou &estinou. Casto se v blogu vyskytuji slova ciziho pavodu
(i v samotném nazvu): tour, surfovani, cool, road, trip. Jedna se o slova anglického

ptvodu. Ne&ktera znich by mohla byt nahrazena ceskymi ekvivalenty, ale jejich

103 PORTUGALSKO | JAK JSME SI UZILI PORTO A ROAD TRIP! A Cup Of Style [online]. 2018 [cit. 2018-05-
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originalni znéni je uz ve spolecnosti (hlavné u mladsi generace) zazité. Naptiklad road
trip by do cestiny mohl byt prelozen jako vylet autem po cestach. Pokud vsak v jedné
veté autorka uziva ve vyctu dveé anglickd jména, a jako treti pouzije Ceské, piisobi pak
véta nekompaktné. V Portu bych restaurace rozdélila na dvé hlavni skupiny -
designové moderni a cool, a potom na tradicni a lokdini.™® Zamérem autorky bylo

zfejmé priblizit se mluveé mladych ¢tenart, kteti jsou hlavnimi konzumenty blogt.

Nicole uziva prvky, které simuluji projev mluveny. Napiiklad emotikony nebo
souvéti, vnichz za pomlckou (opét Spatné uzit spojovnik) nasleduje véta, ktera
nahrazuje situacni citovy projev. V jakékoliv podobé je to vyborné. Kdyz navic zvladnete

objevit podnik, kde vam ho naserviruji jeste teply - to je prosté nebe. 108

Déle se velké mitfe setkdvame s castici viastné, coz je ptredevSim rys mluvenych
komunikati. Mluv¢i touto €astici vypliiuje pauzu v projevu. Naptiklad ...je fo viastne

, ‘s . . 109
vino s vetsim obsahem cukru a "smichano" s vinnou palenkou.

6.2.2 Hlavni clanky

Z kategorie hlavnich ¢lankd jsem zvolila k analyze ¢lanek s ndzvem Aplikace na
upravu fotek a videi + TIPY na Instagram! Pojem hlavni ¢lanky (videa) pouzily i samy
sestry Ehrenbergerovy na svém workshopu o vlogovani. Podle nich se jedna o kratké
avystizné clanky (videa), kterd jsou vétsinou soucasti tematické série. JelikoZ jsou
Clanky a videa dopredu promyslend, je zZdadouci mit predem pripraveny scénar.M°
Ptfestoze mym plvodnim zdmérem bylo analyzovat pouze blogy a vlogy, jiny typ
pfispévku na blogu mi poskytl moZnost porovnani s dalsi blogovou tvorbou A Cup Of

Style.
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Aplikace na apravu fotek a videi + TIPY na Instagram! (7. fijna 2017)

Lexikalni stranka clanku

Cilem ¢lanku je informovat o uzite¢nych aplikacich na upravu fotek. Jelikoz vSechny
zminéné aplikace nejsou Ceské, neni tedy piekvapenim, ze jejich ndzvy jsou uvedeny
Vv originale, tedy angli¢tiné. Vyplyva to i z ptedpokladu, Ze vlastni nazvy se vétSinou
nepiekladaji. Naopak ncktera slova z anglického jazyka se v Ceskych komunikatech
objevuji v n¢kolika podobach. Jako ptiklad z ¢lanku uvedu slovo like. Toto anglické
verbum se vyskytuje v ¢esky psanych projevech i ve fonetické podobé lajk. Autorky
vSak vSechny anglické ndzvy ponechavaji v originalni podob¢, proto se ziejmé rozhodly

1 pro pouziti slova like, aby jejich celkovy pisemny projev byl kompaktni.
Morfologicka stranka ¢lanku

Kromé pronomin relativnich (ktera, které,...) se v ¢lanku ve velké mife objevuji
pronomina demonstrativni ...kam se ten digitdlni svét posouva.™™ Nadméré uZivani
zdjmen ukazovacich je vSak znakem mluvenych projevi, jak jiz bylo feceno v teoretické
¢asti. Tento jev by se dal ocekavat spiSe v blozich, které maji z blogové tvorby nejblize
k mluvenému projevu, jelikoz jsou spontanni formou zaznamu udalosti. Na rozdil od
blogt, jez autorky psaly prevazné¢ v minulém case, hlavni ¢lanek je naopak témér cely
napsan v piitomném case. Blogy spiSe podavaji informace o udélostech a pocitech, které
jiz nastaly. Clanek naproti tomu doporuéuje étenaitim, aby néco zkusili. Reference tedy
neni formulovéana v ¢ase budoucim, ale v pfitomnosti, v niZ autorky doporucuji zminéné

aplikace.
Syntakticka stranka ¢lanku

Autorky pisi dlouhd souvéti a vét jednoduchych je minimum. Opét plati to, Ze nejsou
témef limitovany prostorem. Pfesto tvoii relativn€ dlouhd souvéti piekypujici
informacemi, coz ma za disledek chyby v interpunkci a uziti $patného padu. To vytvaii
dojem mluveného komunikatu, pfi némz vznikaji Spatné syntaktické vazby v dasledku
snahy o vyjadieni myslenky: iMovie (zdarma pro 10S) - je pro vsechny, kteri maji
iPhone asi nejjednodussi zpiisob tpravy a stfihu videi.*** Z vedlejsich vé&t jsou

V ptevaze vty piivlastkoveé (...néjaky clovicek, ktery vam viezl do zaberu .'D.)113
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a prislove¢ného urceni mista (Nyni je také mozné predplatit si verzi VSCO X, kde mdte

k dispozici viechny filtry...)"*

Dle mého nazoru pouzivaji autorky tyto véty k popisu
situace nebo dalsi skuteCnosti. Konkrétni popisy v mluveném projevu nahrazuji

demonstrativnimi pronominy nebo zabérem bez komentare.
Rysy mluvenosti

Rozdil mezi c¢lankem a blogem blogim spociva v uzivani emotikon. Zatimco
v analyzovaném clanku byl ,,smajlik* uzit pouze jednou, v blozich se vyskytoval
mnohokrat. To souvisi s tim, Ze blogy plisobi vic spontdnné¢ a jejich vyznamnou slozkou
je subjektivita a emocionalita. Zajimavy rozpor mezi mluvenou a psanou formou jazyka
nastal v jednom souvéti: Kdyz jde o instagram a socidlni sité, mohly bychom tady
povidat (psat) klidné od rdna do vecera.™™ Vétsinou se uziva vyraz povidat o nééem od
rana do vecera, ktery pouZily i sestry Ehrenbrgerovy. Zaroven vSak do zédvorky uvedly
psat, coz sémanticky koresponduje s psanym textem. Doplnéni slova psat vykazuje
znamky toho, Ze si autorky uvédomuji rozpor mezi mluvenosti a psanosti. Déle autorky
oslovuji dal§i blogerku prostfednictvim odkazu v zavorce (dékujeme Lindo!), coz
pfipomind mluvené komunikaty. Pokud by Linda byla pfitomna, mohla by autorkdm
vzapéti odpoveédét. Tuto komunikaci nahradily autorky uzitim hypertextové odkazu na

blog Lindy.

6.3 Analyza vybranych videi

Predeslé blogy a ¢lanek budu niZe srovnavat s vlogy a videem, odpovidajicim pfedem
stanovenym kritériim. Musi referovat o stejném ¢i obdobném tématu, ptfi¢emz autorky
blogi a videi jsou totozné. Analyzu videi rozdélim do dvou skupin stejnym zplsobem
jako blogy a hlavni ¢lanky, tedy na vlogy (videa z dennich zazitka) a hlavni videa

(krat$i vystizna videa ze série videi s pfedem stanovenym scénaiem).
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VLOGMAS | Den 11.

Dubajska nej! (11. prosince 2016)

Lexikalni stranka viogu

V analyze lexikalni strdnky blogu z Dubaje tvofila nejvyznamnégjsi slozku rGzna
pfirovnani a obrazné vyjadreni. Tento rys se vSak témét viibec nevyskytoval ve vlogu ze
stejného prostiedi. Naopak ptevladaly vyrazy, jez zvelicuji tvrzeni. V nejvétsi mire se
objevovalo slov fakt, dale hrozné, uplné, proste, uizasny. Z anglickych vyrazu, které se
v ¢estin¢ nepouzivaji, zaznélo pouze slovni spojeni view friendly (doslova pielozeno
jako privétivy k vyhledu). Toto spojeni pouzila Lucie pii pohledu z okna mrakodrapu,
¢imz myslela, ze se pfes okno Spatné¢ diva. Toto slovni spojeni plisobi v projevu
ponckud nevhodné. Autorka by mohla fict naptiklad, Ze ptfes okno neni dobie vidét na
meésto. Navic tento vyraz pronaSi s akcentem, ¢imz se pravdépodobné snazi byt
zajimavej$i. Dale se ve vlogu vyskytuje velké mnozstvi prvkl obecné cCestiny:
neuvéritelnej, novej, zejtra, celej, kazdej, dubajskej, malinkej. Z Gst Lucie zazni
nejvyraznéj$i nespisovny vyraz — substantivum snida (snidang). Autorka se ziejmé
pokousi uzit vyraz blizky cilové skupiné sledovatelii, tedy nactiletym. Expresivitu
substantiva umocnila jest¢ svym postavenim u zrcadla, kdy piekrocila své nohy

a naklonila hlavu na jednu stranu, coz dle mého ndzoru pfipomina zdmérné pé6zovani.
Morfologicka stranka viogu

Predpoklad, Ze se ve vlozich budou nejvice vyskytovat zajmena ukazovaci, se
potvrdil. Autorky velmi Casto uzivaji zajmena ten, tohle, a také nespisovny tvar zajmena
takovyhle, coz je znakem mluvenosti. Dle mého nézoru ani jedna ze sester nechce
vymyslet jiny popis opakujici se scény, a zaroven také nechtéji, aby stale fikaly to samé.
Z toho diivodu si vypomahaji ukazovacimi zajmeny. Scény v blogu se odehravaji
Vv pfitomnosti, tudiZz autorky déj komentuji také v Case pritomném. M. TéSilova a kol.
evidovaly vys$si frekvenci uzivani 6. padu v Ceské publicistice, coZ se potvrdilo
v piipadé vlogu z Dubaje (oproti analyzovanému blogu), napf. jSme Vv muzeu,
mrakodrap v Dubaji. Autorky nas informuji, kde se pravé nachazeji, a co se bude dit,
coz je dulezité pro sledovatele vlogu. Zabéry bez komentaiti autorek by pak nemély
smysl. Také by pozbyl vlog jedné ze svych dilezitych vlastnosti, informovat o néjakém

zazitku vlogerek.
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Syntakticka stranka viogu

Vlog z Dubaje se 1isi v uzivani souvéti. Oproti blogu se zde vyskytovaly Casto i véty
jednoduché. Ve srovnani s psanou formou autorky vice uZzivaji i souvéti soufadna,
nejcastéji v poméru sluCovacim a vyluCovacim. Souvéti podiadnd vSak autorky téz
pouzivaji. K syntakticky pietizenym souvétim nedochazi. Divodem muze byt Casté
uzivani vét jednoduchych a tvofeni pauz, které mohou zastirat predély mezi vétami.

Proto je t¢zké rozeznat, kde konci a zacina dalsi véta.
Rysy psanosti

Vlog je pravdépodobné ¢asteéné piipraveny a nepfipraveny. To, ze musi byt Lucie
a Nicole ¢aste¢né pripraveny usuzuji Z toho, ze ve vlogu mluvi o faktech, jako naptiklad
0 vySce budov, stafi pamatek, apod. Tyto informace si musi doptfedu zjistit a néjak je
zakomponovat do udalosti, které se pravé kolem nich odehravaji. Pfipravenost autorek
vykazuje znaky psanosti. Nicméné Vv psaném projevu ofekavame uzivani spisovnych
prostfedki ve vsSech jazykovych rovinach. Nespisovnost ve vlogu je znakem
spontannosti, v jejimz disledku pak autorky castéji hovoii obecnou ¢estinou, kterou
jinak v psaném projevu neuZzivaji. Béhem vlogu se snazi Lucie nebo Nicole navazat
kontakt se Ctenaii kontaktnimi otazkami, napt. Chdpete to? Tim vyzyvaji sledovatele,
aby jim napsali svlij nazor do komentaid pod videem, ¢imz s nimi udrzuji ,,vztah®.
Prostfednictvim koment4ii a hodnoceni ,like* a ,dislike dostdvaji od sledovatelli
zpétnou vazbu, kterd probihd v psané podobé. Na komentate autorky taktéZ odpovidaji

pisemné.
VLOG | Skvéla dovolena v Portu a road trip po Portugalsku!

Lexikalni stranka vlogu

Deminutiva z blogu o Portugalsku se opakovala i ve vlogu, a k tomu jesté pfibyla
zdrobnélina zlaticko. Nicole (autorka vlogu) uziva portugalské nazvy, predevsim kdyz
predstavuje n¢jaké misto v Portu nebo hovoii o portugalském jidle, napt. pastéis de
nata. Vétsinou se jednéd o redlie, mistni jidla a podniky. Tato jména plsobi pfirozené
a dokresluji atmosféru mista. Kromé portugalStiny se ve vlogu objevuji 1 dalsi cizi
jména, napf. Art deco. Naopak anglickych vyrazii bylo minimum, coz muze byt

podminéno i tim, Ze se autorka pohybuje v portugalském prostiedi.
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Morfologicka stranka viogu

Nicole Casto uziva zajmena, piedevsim ukazovaci. Nejcastéji se ve vlogu objevila
zajmena tohle, tyhle, ten, takovy. Na rozdil od vlogu z Dubaje vSak autorka nepouziva
nespisovnou variantu zajmena takovy (takovyhle). Autorka ukazovaci zdjmena uziva
nadbytedns, napf. ...narazite na takovouhle halu plnou vintage, bazar, antique véci.*'*®
Podle mého nazoru chce autorka zdjmeny jest€ vic upozornit na zobrazovanou véc.
Sledovatelé vSak zminénou halu vidi ve videu, tudiz neni nutné na ni poukazovat jesté
dalSimi jazykovymi prostfedky. Dalsim markantnim znakem projevu Nicole je obecna
cestina. Nejcastéji se projevuje u adjektiv koncovky -ej, napt. celej, krasnej. Vedle vét,
které jsou celé spisovné, se vyskytuji dalsi, které jsou nespisovné. V tom lze rozlisit
¢asti projevu, kde autorka ma projev pfipraveny, a kde hovoii zcela spontanné. Taktéz
se Vv projevu vyskytovala Casto jména v 6. pad€. Tento pfedpoklad vychazi z vyzkumu
M. Té&silové a kol., jedna se napiiklad o spojeni: byt v centru, sedli jsme si v parku.
Autorka se snazi informovat sledovatele o tom, kde se nachazi, a co bude nasledovat.
Domnivam se, ze v nékterych pasazich je dopliujici popis vhodny, jelikoZz se jedna
0 neznamou oblast (pro sledovatele). Autorka k vétSiné komentait jesté sdéluje svoje
pocity z mista. Sledovatel by mohl byt zaujat jejim nazorem, obzvlast pokud

je fanouskem A Cup Of Style.
Syntakticka stranka viogu

Autorka pfi mluveni tvoii dlouhé pauzy, zejména pii jmenovani jidel. Projev je
prerusen v misté, kdy se v objektivu objevi mistni pokrmy. Pauzy vSak koresponduji
s interpunkci, ale jejich délka miize trochu naruSovat kompaktnost projevu. Syntakticky
pfetizend souvéti se ve vlogu nevyskytuji, ani ve voice-overu (nahrdani a vloZeni
mluveného slova do videa dodatecn€), ani ve spontannich zab&rech. Jedina
dezinformace nastala v souvéti: Méstu vévodi most krdle Ludvika, ktery je nadherny jak
Z dalky, tak kdyz ho prechdzite, takze to si nenechte ujl’t.117 Ctvrta véta vyzniva jako
doporuceni, aby si sledovatelé nenechali ujit pfechazeni pies most. Ale zamérem Nicole
bylo pravdépodobné pozvat k navstévé samotného mostu, s piidruzenym zazitkem

z jeho prechézeni.
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Vétsina vét zacina Castici tak nebo zajmennym piisloveem ted’, v nespisovné varianté
tedka. Napt. Tak my mdme druhy den v Portu...'*® Autorka se snaZi vytvofit navaznost
mezi zabéry tim, ze opet informuje, co se prave déje. Pocatky vét s touto ¢astici nebo se
z4jmennym piislovcem vSak piisobi pon€kud styloveé neobratné. Autorka by mohla zacit
vétu rovnou: Mame druhy den v Portu. Sledovatel vidi, ze situaci Nicole komentuje

Hted™ a ,tady™.
Rysy psanosti

Vlog, jehoz aktérkou je pouze jedna ze sester Ehrenbergerovych, je odlisSny od toho
pfedchoziho predevSim v tom, ze mizeme sledovat projev do jisté miry spontanni,
ataké predem pfipraveny (voice-over). Z technického hlediska je rozdil v kvalité
a hlasitosti zvuku (ve prospéch voice-overu), z lingvistického ve slovni zasobé.
Naptiklad ve voice-overu se objevilo sloveso vévodit. Dle mého nazoru toto slovo
vyzniva ponékud archaicky v kontextu zbylého projevu. Vyraz bych zaradila spise do
pisemného projevu, ktery se projevuje predevSim v dodate¢né nahrané casti sdé€leni.
Také se v pfidaném projevu nevyskytuji prvky obecné ceStiny a nespisovné vyrazy,
které se nachédzi ve spontanni ¢asti videa. Nepfipravenost projevu lze spatfit naptiklad
V pfiznani nejistoty, jestli autorka spravné uziva slovni spojeni... tam, kam vas zanesou
nohy, nebo jak se to rika.'* Autorka ve velké mife pouziva zveliGujici vyrazy.
Nékterymi z nich si vypomaha v navazovani myslenek tim, Ze danym vyrazem vyplni

pauzu. Napftiklad prosté, uplne, fakt, viastné, strasné, sileny.
ACOS ACADEMY | Instagram tipy a triky! (6. Fijna 2017)

Lexikdlni stranka hlavniho videa

Video, které¢ pfinasi tipy na socialni sit’ (Instagram), je pfirozené plné nazvu z tohoto
prostfedi: instastories, view, timelapsy,... Autorky vychazi z pfedpokladu, ze
sledovatel¢ predem vi, o jakou socidlni sit’ a aplikaci se jedna. Nehovoii tedy o tom, kde
aplikaci stahnout, zda je zpoplatnéna, apod. Naopak vysvétluji nazvy, které souvisi
s jejich tipy. Naptiklad Zajimavou véci, kterou urcité doporucujeme pouzivat, jsou
odkazy v profilu, nebo jak se mu Fikd jinak view.**® Zajimava jsou také spojeni slovesa

avlastniho jména, napt. opecovivat a rozjet Instagram. V tomto piipadé rozjet
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Instagram znamena zpopularizovat sviij et na Instagramu. Spojeni opecovavat
Instagram puisobi vic neobvykle nez predchozi spojeni, protoze sloveso opecovavat je
spojeno s mezilidskymi vztahy, zde se vSak jedna o pé¢i mezi majitele actu na

Instagramu a aplikaci.
Morfologicka stranka hlavniho videa

Jelikoz prevazna ¢ast mluveného projevu ve videu pochazi z voice-overu,
nevyskytuje se Vv projevu pfili§ morfologickych chyb, jako nadmérného uzivani
ukazovacich zajmen, v porovnani s pfedchozimi vlogy. Jediné ukazovaci zajmeno, které
se objevovalo Gast&ji, bylo vtom. Sesty pad zajmena to ale potvrzuje vyzkum M.

Té&silové a kol., tedy Casté uzivani tohoto padu, predevsim ve sttednim rode¢.

Lucie a Nicole mluvi v pfitomném case. Ve voice-overu je vSak pouze hlas Nicole.
Pievaznou ¢ast hovoii ptimo k jednomu sledovateli, a ne ke sledovatelim, jak tomu

bylo v ptedchozich vlozich. Tim se umocnuje vztah influencera a jeho sledovatele.
Syntakticka stranka hlavniho videa

PtestoZze z hlediska morfologické stranky projevu Nicole téméf nechybovala,
v syntaxi vSak vznikl problém v uziti Spatného predmétu. Zajimavou véci, kterou urcité
doporucujeme pouzivat, jsou odkazy v profilu, nebo jak se mu rikd jinak view. Autorka
chtéla fici, ze odkaziim se fika view, ne profilu. Tudiz misto mu mélo byt uzito jim.
Autorka se ziejmé prili§ soustfedila na obsahovou stranku, a ne na formalni. Dalsi
sémantickd nesrovnalost nastala ve vété: Muzes upravit velikost textu, aby se lépe
vesel.* Neni zde fe¢eno, kam se ma text vejit. Tato informace vypliva pouze ze zab&ri
na displej mobilniho telefonu. Véta vyzniva jako rada, kterd se vztahuje pouze

K jednomu sledovateli, ktery mtize nabyvat dojmu, ze Youtuberky hovoii pouze k nému.
Rysy psanosti

V ¢lanku Aplikace na Upravu fotek a videi + TIPY na Instagram! sestry vytvorily
odstavce podle tematickych okruhti, v nichz se nachazela klicova slova. Stejny prvek
pouzily i ve videu o Instagramu. Do urcitych zabéri jsou vlozena slova z promluvy
Nicole. Jedna se o kratké rady ¢i klicova slova, ktera se v podobné formé objevuji
Vjejich c¢lanku jako hypertextové odkazy nebo jsou pouze zvyraznéna graficky

(konkrétné tucnym pismenem). Ve videu se setkdvame napiiklad s: Zadej jméno!
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Vhodné pro vyhledavini.*** Clanek pak obsahuje zvyraznénou otazku: Jak na iispésny
Instagram?'?® NageZ autorky na otazku odpovidaji. Ugelem t&chto slov ve videu je

sledovateli usnadnit orientaci v mnozstvi informaci, které jsou mu podany. Podobnou

funkci maji 1 ndpadné graficky odliSena slova v ¢lanku.
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7 Zavér

Cilem prace bylo analyzovat blogy a vlogy blogerek, které zaroven tvofi videa
0 obdobnych tématech. Rozhodla jsem se analyzovat tvorbu sester Ehrenbergerovych,
které jsou v socialnim svétd znamé jako A Cup Of Style. Ceskych vlogerd, ktefi by se
soucasn¢ vénovali 1 blogové tvorbé, je minimum. Ti, ktefi maji soucasné blog i Youtube
kanal, vétSinou piesouvaji svou tvorbu z velké ¢asti na Youtube. Domnivam se, Ze je to
zptisobeno tim, Ze konzumenti socidlnich siti pozaduji zisk informaci co nejrychleji
s minimem investic do vlastniho Casu kjejich Cerpani. Velkym pifinosem mi byl
workshop sester Ehrenbergerovych, kterého jsem se zacastnila. Ziskala jsem nahled do

zakulisi tvorby vlogeril a dalsi materialy z oblasti socidlnich mediich.

Pii vybéru vhodnych vlogi k analyze jsem narazila na problém v malém mnozstvi
vyhovujiciho materialu. Autorky se bud’ né¢jakému tématu vénovaly jen na svém blogu,
nebo naopak ve vlozich. Z toho divodu jsem vybrala k analyze dal$i video z jejich
tvorby, které odpovidalo pfedem danym kritériim. Z hlediska celé tvorby ceskych
Youtubert je tieba zminit, ze vlogy do jisté miry nahradily Instastories, kterd jsou
soucasti Instagramu. Uzivatelé vkladaji do aplikace kratké vstupy o délce 30 sekund, jez

zmizi za 24 hodin.

Mym ptedpokladem bylo, ze se v psanych komunikétech (blozich) bude vyskytovat
vice prvkid mluvenosti, nez prvkd psanosti Vv komunikatech mluvenych
(vlozich/videich), coz se potvrdilo. Prvky mluvenosti se nejvice projevuji ve snaze
autorek o predani svych emoci, zejména vkladanim emotikon. Dal§im jejich vyraznym
rysem jejich projevu je expresivita, vyjadiena naptiklad deminutivy nebo uzitim vyrazu,
ktery jinak do jejich celkového projevu nezapadd. Prvkii psanosti ve vlozich/videich
bylo méné nez prvkli mluvenosti u blogi, ptesto se v komunikatech objevovaly ve vétsi
mife, neZ jsem piedpokladala. Jednalo se naptiklad o zpétnou vazbu, kterou autorky
podavaly svym sledovatelim v pisemné podob¢. Také autorky vkladaji do videi klicova

slova, kterd pfipominaji titulky k danému tématu.

V tomto piipadé pokladam oba systémy za samostatné, s vétSim piesahem prvkl
mluvenosti do psanych projevii. Rysy mluveného projevu se v blozich vyskytovaly ve

velké mife, ale presto v textu byla dominantni ¢ést, ktera vykazovala rysy psanosti.
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Vysledky prace se vztahuji pouze ke konkrétnim analyzam A Cup Of Style a nelze
vylouéit, ze v tvorbé dalSich ceskych blogerii/vlogerii se mohou rysy mluvenosti
a psanosti lisit. Prace mize slouzit jako podklad pro dalsi zkoumani jazykovych projevi

Youtuberti nebo blogert.
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