MENDELOVA UNIVERZITA V BRNE

Fakulta regionalniho rozvoje a mezinarodnich studii

Folklorni cestovni ruch — moZnosti jeho rozvoje
ve vybrané oblasti

Bakalatska prace

Vedouci bakalatské prace: Autor bakalatské prace:

Mgr. Tomas Krejci Karolina Surmanova

Brno 2015



CESTNE PROHLASENI

Prohlasuji, ze jsem praci Folklorni cestovni ruch — moznosti jeho rozvoje ve vybrané
oblasti vypracoval/a samostatné¢ a veskeré pouzité prameny a informace uvadim
V seznamu pouzité literatury. Souhlasim, aby moje prace byla zvefejnéna v souladu
s § 47b zakona ¢. 111/1998 Sb., o vysokych Skolach ve znéni pozdé&jSich predpisa

a v souladu s platnou Smérnici o zverejrovani vysokoskolskych zaverecnych praci.

Jsem si védom/a, Ze se na moji praci vztahuje zakon ¢. 121/2000 Sb., autorsky zakon,
aze Mendelova univerzita v Brné ma pravo na uzavieni licenéni smlouvy a uziti

této prace jako Skolniho dila podle § 60 odst. 1 autorského zakona.

Dale se zavazuji, ze pted sepsanim licen¢ni smlouvy o vyuziti dila jinou osobou
(subjektem) si vyzadam pisemné stanovisko univerzity, ze predmétna licencni smlouva
neni v Irozporu s opravnénymi zajmy univerzity, a zavazuji se uhradit pfipadny

ptispévek na tthradu nékladii spojenych se vznikem dila, a to az do jejich skute¢né vyse.



PODEKOVANI

Rada bych touto cestou podékovala panu Mgr. Tomasi Krej¢imu za odborné vedeni,
cenné¢ rady, pfipominky a predevSim za ¢as a ochotu béhem konzultaci pii psani
mé bakalarské prace. Dale bych rada podckovala panu PhDr. FrantiSku Synkovi

za odborné konzultace, rady a diskuze tykajici se tématu prace.

Pod¢kovani také patii mé roding, pfiteli a kamaradim, kteti mi byli po celou dobu

studia a psani bakalafské prace oporou a podporovali mé.



ANOTACE

Bakalatska préce ,,Folklorni cestovni ruch — moznosti jeho rozvoje ve vybrané oblasti‘
popisuje cestovni ruch a jeho vztah kfolkloru. Cestovni ruch je dilezité odvétvi
ovlivitujici ekonomiku celého svéta. V Ceské republice existuji riizné formy cestovniho
ruchu. Specifickou formou je folklorni cestovni ruch, ktery pfispiva k rozvoji
a zachovani mistnich tradic. Typickym mistem pro folklorni cestovni ruch je oblast
Slovacka. Prace se vénuje zmapovani folklorni aktivity Vtéto oblasti a rozvoji

propagace akci, konkrétné v etnografické casti Dolnacko.

Kli¢ova slova
Ceska republika, Slovacko, Dolnacko, cestovni ruch, folklorni cestovni ruch, folklor,
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ANNOTATION

Bachelor thesis ,,Folklore Tourism — possibilities of its development in selected area*
describes tourism and its relationship to folklore. Tourism is an important sector
affecting the economy around the world. There are different forms of tourism
inthe Czech Republic. A specific form is folklore tourism, contributes
to the development and preservation of local traditions. Typical place for folklore
tourism is region Slovacko. The work is dedicated to mapping the folklore activities
inthe area of promotion and development specifically in the ethnographic

section Dolnacko.
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1 UVOD

Cestovni ruch je v souCasné dobé jedno z nejvice perspektivnich odvétvi
hospodafstvi a to jak v ¢eském, tak celosvétovém métitku. Mizeme hovofit o oblasti,
kterdA ma vyrazny podil na tvorbé hrubého domaciho produktu. Cestovni ruch je tedy
zakladnim stavebnim prvkem svétovych ekonomik, ktery napomaha celkovému rozvoji

zemi, ale je pfinosem i pro jednotlivé regiony a jejich obyvatele.

Za poslednich né¢kolik let doslo k velkému rozvoji cestovniho ruchu. Divodi
muze byt né€kolik. Velmi k nému vSak pftispélo zlepSeni politickych podminek ve svéte.
Piikladem je i Ceska republika, kde po otevieni hranic doslo k rozsifeni moznosti
cestovat a predevSim prilakani turisti. VSeobecné lze ptredpokladat, Ze budouci vyvoj

populace piinese vEétsi naroky na cestovni ruch a s tim i spjaty vétsi rozvoj regiont.

Cestovni ruch chapeme jako odvétvi, ve kterém dochdzi k vyuzivani volného
¢asu formou, kterou si navstévnik sam zvoli. Mlze se jednat o nejriiznéj$i zplsoby
rekreace az po poznavani zajimavych mist svéta. Pravé s poznavanim mist je cestovni
ruch spjat. Zpravidla kazdy navstévnik ¢i vyletnik se snazi v navStiveném misté poznat
co nejvice z mistni kultury a zajistit si tak jedineCny a neopakovatelny zazitek. S tim
uzce souvisi také tato bakalaiskd prace. Pozndvani mista, obyvatel, pamatek

vvvvv

z nejvyraznéjSich oblasti je Slovacko, kterému se bakalarska prace vénuje.

Slovacko je velmi pestrou oblasti spojujici kraj Jihomoravsky a Zlinsky.
Nachazi se zde nékolik etnografickych regiond, které se od sebe liSi narecim,
ale predevsim zplsobem Zivota. VSeobecné se jedna o oblast, ktera je typicka folklorem
a vinafstvim. Pravé pro tyto aspekty jevelmi ¢asto turisty vyhledavana.
Folklorni cestovni ruch je pro Slovacko velmi dilezity. Na rozdil od ostatnich regiont
nachazejici se v Ceské republice neni tato oblast piili§ ekonomicky silna. Folklorni
cestovni ruch tedy miiZze ptinést do oblasti vice navstévnikll a tim 1 zajistit ekonomicky

rozvoj Slovacka.



2 CiL PRACE

Naplni bakalaiské prace je, kromé vytvoreni zakladniho ptehledu folklornich
akcei, také zachyceni mozné rezervy v rozvoji cestovniho ruchu na Slovacku. Pomoci
marketingovych postupt Se prace snazi 0 vétsi rozvoj folklornich akci a tim zajistit vétsi
rozvoj cestovniho ruchu, mistniho folkloru a zaroven také vytvofit vétsi ekonomickou

zékladnu pro tuto oblast cestovniho ruchu.

Prace si klade dva zakladni cile. Hlavnim cilem bakalafské prace je zhodnoceni
vyznamu nalezenych folklornich akci pro cestovni ruch a nasledny navrh propagacnich
opatieni, které by pfispély ke zvySeni potencialu folklorniho cestovniho ruchu
ve studované oblasti. Z diivodu rozsahu prace bylo toto zhodnoceni a navrh zaméfeny
pouze na vybrané akce jednoho zetnografickych regioni  Slovacka,

konkrétné Dolfiacka.

Dalim cilem prace je rozdéleni jednotlivych folklornich akci na Slovacku.
V ramci typologie byl vytvofen zdkladni ptehled téchto akci. Kazdy typ byl slovné
popsan a identifikovan. Nasledné je tak akce mozné piiradit k pfisluSnym typologiim.
Typologie miiZze slouZit jako jednoduchy piehled pro navstévniky, jelikoz dava

dohromady zékladni folklorni akce potadajici se na Slovacku.



3 METODIKA PRACE

Pro vytvofeni bakalaiské prace byly, s ohledem na jeji zaméfeni, pouzity rizné
typy odbornych prament. V teoretické ¢asti prace Cerpala pievazné z odborné literatury.
Ta zahrnovala predev§im monografie vénované cestovnimu ruchu a marketingu. Cilem
bylo mimo jiné vymezit zakladni terminologii, v¢etné definovani kli¢ovych pojmu
(rekreace, cestovni ruch aj.). Soucasti teoretického zakladu bylo také urceni zakladnich

predpokladu, které ptispivaji k rozvoji cestovniho ruchu.

Z dliivodi zvoleného tématu se teoreticka ¢ast dale zabyva kulturnim cestovnim
ruchem. Konkrétné¢ vztahem folkloru a cestovniho ruchu. Folklorni cestovni ruch neni
v odborné literatufe pfesné vymezen, proto se prace snazi tento termin vysvétlit.
Posledni podkapitolou teoretické casti je vysvétleni zdkladnich marketingovych
principit a piedev§im marketingového mixu, ktery lze aplikovat v cestovnim ruchu.
Z hlediska rozsahu prace je znalost marketingovych postupti nedilnou soucasti, ktera
slouzi k porozuméni a naslednému navrhu zlepsSeni propagace folklorniho cestovniho

ruchu.

Pouzité odborné zdroje zahrnovaly také literaturu etnografickou (mj. pro urceni
zdjmoveého uzemi), veetné mapovych dél. Konkrétné tak byl vyuzit napf. Etnograficky
atlas Cech, Moravy a Slezska. Déle doslo k prostudovani jednotlivych propaga¢nich
materialli folklornich akci. V rdmci bakalafské prace bylo pouzito online zdroji —
Vv prvni fadé se jednalo o internetové portaly odbornych instituci (napt. internetovy
portal Narodniho ustavu lidové kultury), nasledné¢ pak o internetové prezentace
jednotlivych obci (to bylo nezbytné pro vytvofeni seznamu aktivit v uzemi). Pfi psani
prace byly vyuzity konkrétni softwarové programy. Mimo béZzné uZivaného softwaru
MS Word a Excel je z technickych prostfedkti vhodné zminit program ArcGIS, s jehoz
pomoci byla vytvofena mapa zdjmového Uzemi. Tematickym podkladem zde byla

databaze ArcCR 500 od firmy Arcdata Praha.

Prakticka cCast bakalarské prace obsahuje piehled jednotlivych folklornich akci
na Slovacku. Vramci prehledu doSlo k zmapovani folklornich akeci nachazejici
se V jednotlivych etnografickych oblastech na Slovacku. Ve bylo provedeno na zakladé
online zdrojii poskytujici internetové stranky pfislusné obce ¢i mésta. Prizkum byl
zaméien na online zdroje z ditvodl predpokladaného zpiisobu vyhledavani akei turisty.
Timto zpisobem doslo k vytipovani folklornich akei, které se vyskytuji v jednotlivych

etnografickych regionech. Vysledkem je vytvofena typologie folklornich akci.



V praktické Casti prace také dosSlo k terénnimu Setfeni dopiedu vytipovanych akci.
Konkrétné byly navstiveny akce jako Mezinarodni folklorni festival ve Straznici, hody
ve Svatobofiicich-Mistfing, Kost vina v Bukovanech a Vynaseni smrtky ve Tvrdonicich.
Tyto akce byly zvoleny z diavodu reprezentace zakladnich typu folklornich akei
na Slovacku. Vzhledem k odliSnym terminim kondni bylo terénni Setfeni zahéjeno

jiz v 1ét€ 2014 a ukonceno v bieznu 2015.

Z ditvodu rozsahu prace a velikosti zkoumané oblasti byla dalsi Cast prace
zamétena na etnografickou oblast Dolnacko. Doslo k vytvofeni ptehledu jednotlivych
akci, naslednému rozélenéni dle vyznamu a podle tématu akce (tab. ¢. 2 a 3). Z nich
bylo — jako druhy krok — identifikovano deset nejvyznamnéjsich akci, které byly
nasledné¢ zkoumany z hlediska jejich propagace. V této ¢&asti prace bylo vyuzito
neformdlnich rozhovorl s oslovenymi organizatory jednotlivych akci a nasledné
odborna konzultace s PhDr. Frantiskem Synkem, ktery mj. pisobil jako predseda
folklorniho sdruzeni CR. Tyto rozhovory byly dilezitym podkladem pro zjisténi

pouzivanych propagacnich metod u vybranych akei na Dolnacku.

V tieti fazi byly z deseti nejvyznamnéjsich akei vybrany ¢tyfi, které jsou v praci
blize analyzovany z hlediska jejich propagace a maji dle zjisténych informaci vyznamny
dopad na cestovni ruch. Zavére¢né pasaze praktické Casti prace potom obsahuji navrh
na zlepSeni propagace jiZzminénych akci, kterd by vedla ke zvySeni potencidlu
folklorniho cestovniho ruchu. V neposledni fad¢ obsahuje tato ¢ast vzdjemné porovnani
akci a také navrh na vytvoreni balicku, ktery by reprezentoval folklorni akce pofadajici

se na Slovacku.
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4 LITERARNI RESERSE

4.1 Cestovni ruch

Definice cestovniho ruchu byva charakterizovana riznymi zpusoby.
Z4dna z nich ale neni zcela vy&erpavajici. Autoii v definicich ¢asto zdfiraziuji riizné
stranky tohoto vyrazu. VétSinou v zavislosti na tom, z jaké védni discipliny je cestovni
ruch zkouman. UrCeni co nejpfesnéjsi definice je dulezité z divodid planovani

a vyhodnocovani (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

Vymezeni cestovniho ruchu umoziuje charakterizovat casti jeho vécného
projevu, druhy a formy ucasti obyvatelstva. Cestovni ruch lze vyjadfit ve dvou
rovinach. Prvni je oblast spotfeby, kde je kladen diraz na uspokojovani potieb
zdkaznika, druhou rovinou potom oblast podnikatelskych pftilezitosti, kdy se stava

dilezitou soucasti ekonomiky spolec¢nosti (Ryglova, 2009).

Pojem cestovni ruch je tedy chapan jako dulezity spolecensko-ekonomicky
fenomén a to jak zpohledu jednotlivce, tak celé spolecnosti. Predstavuje pohyb
populace za poznavanim, rekreaci a traveni volného Casu. Zacatek rozvoje moderniho
cestovniho ruchu lze datovat do obdobi na prelomu 19. a 20. stoleti. Doslo k jeho
formovani ve vyspélych krajinach jako odvétvi spolecenské Cinnosti. Za dulezitou
moderni definici l1ze povaZovat definici Krapfa a Hunzikera. Podle téchto autort
je cestovni ruch chapan jako ur€ity soubor jevl a vztahi vyplyvajici z pobytu na cizim
misté. Zaroven definuji, Ze cilem pobytu neni trvaly pobyt ani vydéle¢na cinnost

(Heskova, 20006).

Ur¢itym meznikem Vv definovani cestovniho ruchu byla konference
Svétove organizace cestovniho ruchu UNWTO (United Nations World Tourism
Organization), ktera se snazila sjednotit nazory na cestovni ruch. Definovala jej jako
»Cinnost osob cestujicich na dobu pfechodnou do mista mimo jeji bézné Zivotni
prosttedi, a to na dobu kratsi, neZ je stanoveno. Pfi¢emz hlavni i¢el jeji cesty je jiny nez
vykonavani  vydé€lecné Cinnosti v navstiveném  misté“ (Ryglova, Burian,

Vajénerova, 2011).

Kromé jiz zminéného terminu cestovniho ruchu se také v odborné literatuie
pouziva pojem turismus. Tento nazev je odvozeny z anglického slova tourism.

Je oznaCovan jako synonymum pro cestovni ruch. Déle lze turismus chapat
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jako oznaceni pro tadu aktivit, které jsou spojeny s ceStovnim ruchem
(Zelenka, Paskova, 2012).

Jak jiz bylo uvedeno, cestovni ruch je pojem, ktery Ize charakterizovat
vice zpusoby. Autofi v definicich zdlraziuji rozdilné stranky tohoto jevu. Zalezi

na védni discipling, kterd cestovni ruch zkouma (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).

Zpravidla se mluvi o védnich disciplinach jako ekonomie, geografie, sociologie,
psychologie, pedagogika a dalsi. Tyto discipliny maji spolecny piredmeét zkoumani,
kterym je cestovni ruch. Kazda jej ale zkouma z jiného pohledu. Piikladem muize byt
psychologie cestovni ruchu. Tato védni disciplina zkouma psychiku navstévnika
s dirazem na motivaci tcasti na cestovnim ruchu. Podstatné vsak je, Ze cestovni ruch
ma interdisciplinarni charakter, diky kterému se vysledky z jedné védni discipliny dale
vyuZivaji i v jinych v&dnich disciplindch. Je pro néj tedy typické prolinani jednotlivych

disciplin a vyuzivani poznatkt (Heskova, 2006).

4.1.1 Sektory a u€astnici cestovniho ruchu

Cestovni ruch, krom¢ jiz zminénych definic, mize byt také chapan jako
prumysl, ktery poskytuje veskeré sluzby spojené s cestovanim a turistikou. Na zakladé
tohoto chapani lze rozdélit primysl cestovniho ruchu do nékolika sektorti (Ryglova,

Burian, Vaj¢nerova, 2011).
Ryglova (2009) uvadi jako hlavni sektory:
e Ubytovaci sektor — umoziiuje poskytovat ubytovaci sluzby.

e Sektor turistickych atrakci — historické a kulturni zajimavosti, parky,

sportovni centra, botanické zahrady.

e Doprava — automobilova, Zelezni¢ni, vodni, leteckd, zprostiedkovani

vypujceni automobilll v daném miste.

o Zprostiedkovatelé cestovniho ruchu — cestovni agentury a kancelafe,

rezervaéni systémy, organizatofi, sezonni zprostredkovatelé.

e Sektor destinacnich organizaci — turistické asociace, narodni turistické

centraly a regiondlni centra.

12



UBYTOVACI
SLUZBY

DOPRAVA

ZPROSTREDKO-
VATELE

ORGANIZACE

STRAVOVACI
SLUZBY

Obr. ¢. 1: Sektory priimyslu cestovniho ruchu (Zdroj: Ryglova, Burian,
Vajénerova, 2011)

V souvislosti s cestovnim ruchem je také potieba uréit jeho ucastniky.
Nejdl (2011) jednotlivé osoby definuje z hlediska mezinarodniho a domaciho
cestovniho ruchu. Z divodi rozsahu tématu prace je dulezité upiesnéni pojmi

Z hlediska domaciho cestovniho ruchu:

e Staly obyvatel — osoba zijici v uritém misté¢ neptetrzité 6 po sob¢
jdoucich mésicti pred pfijezdem do jiného mista na dobu kratsi
nez 6 mésicu.

e Navstévnik — osoba, majici trvalé¢ bydlisté v ptislusné zemi a cestuje
najiné misto vzemi mimo jeho obvyklé prostfedi na dobu kratsi

6 mésict, pticemz diivodem cesty neni vydelecna ¢innost.

e Turista — navstévnik, ktery v daném misté stravi alesponn jednu noc

V hromadném ¢i individuélnim ubytovani.

e Jednodenni navstévnik — navstévnik, ktery v daném misté nestravi
ani jednu noc v hromadném ¢i individualnim ubytovani.
V ptipad€ zahrnuti navstévniki do turistické statistiky dochazi k jejich oznaceni
za turisty ¢i vyletniky. Divodem jejich navstévy mize byt dovolend, poznavani kultury,

sportovni aktivity, ale také studijni ¢i jiné pobyty (Ryglova, 2009).
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4.1.2 Volny €as a rekreace

Zakladnim ptedpokladem rozvoje cestovniho ruchu je svoboda ¢lovéka cestovat.
K dalsim dualezitym predpokladim patii, kromé¢ dostatku finan¢nich prostredka,
také volny Cas. Ten Ize charakterizovat jako mimopracovni dobu, ve které¢ nedochézi
k vykonavani zadné nutné ¢innosti. Vyuziva se pro oddech, rozvoj osobnosti a pro dalsi

z4jmovée ¢innosti clovéka (Jakubikova, 2012).

Zelenka, Paskova (2012) uvadéji mezi typické aktivity volného Casu rekreaci,
kterou lze chapat z uzsiho a obecné&jsiho hlediska. V uzsim pojeti se rekreace chape jako
souhrn odpocinkovych ¢innosti, které provozujeme ve svém volném cCase. Velmi ¢asto
se také miiZze jednat o formu cestovniho ruchu, tzv. rekreacni cestovni ruch. V obecném
pojeti chapeme rekreaci jako zplsob vyuziti volného casu, jehoz soucéasti miize

byt aktivni pohyb, ui¢ast na riznych akcich, cestovani a turistika.

Hall a Page (2005) na obrazku ¢. 2 vysvétluji vztah mezi volnym casem,
rekreaci a cestovnim ruchem. Turismus a rekreace jsou zde popsdny jako casti
zapadajici do volného Casu. PieruSované ¢ary vysvétluji, Ze hranice mezi jednotlivymi
sektory jsou mekké a mohou se vzajemné prolinat. Praci odliSuji od volného Casu
v ramci dvou piekryti, které nazyvaji pracovni cesty a prace jako koniCek. DalSim

terminem jsou cesty na zédklad€ volného ¢asu, které se odliSuji od pracovnich cest.

Prace
Volny cas
/ Turismus \ 4
:" Pracovni® I,"Cestova’ni “: i
5 o8 A SR Rekreace

\cest ¢ Nezgiiale «
Y ! volného casu

_.Prace jako ;
koniégk-“'

Obr. ¢. 2: Vztah mezi turismem, rekreaci a volnym casem

(Zdroj: Hall a Page, 2005; vlastni uprava)
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V ramci termind volny ¢as a rekreace je také potieba brat v uvahu motivaci.
Cestovni ruch se uskuteciiuje, kromé jiz zminénych podminek, také za ptedpokladu,
7e doslo Kk uspokojeni zakladnich lidskych potieb. Tento vztah nejlépe zobrazuje
Maslowova pyramida potfeb. Podle ni k tcasti na cestovnim ruchu dochazi ve chvili,
kdy doslo k uspokojeni zakladnich fyziologickych potieb, potieby bezpeci a zakladni
socialni potieby, tedy od ¢tvrtého stupné pyramidy (Zelenka, Paskova, 2012).

4.1.3 Destinace cestovniho ruchu

Destinaci lze chapat jako geograficky prostor, ktery si G€astnik cestovniho ruchu
voli jako cil své cesty. Zahrnuje komplex vsech sluzeb, které jsou pottebné pro cestovni
ruch. Obecné je tedy destinace chapana jako misto navstivené ucastnikem cestovniho
ruchu. Podle World Tourism Organisation existuje pfesné vymezeni destinace
cestovniho ruchu. Ta je chapana jako ,,misto S vhodnymi atraktivitami ve spojitosti
se zafizenim a sluzbami cestovniho ruchu, které se Ucastnik cestovniho ruchu voli

pro svou navstévu* (Heskova, 2006).

Destinace piedstavuje produkt obsahujici mnoho dalsich produkti. Muze
se jednat o sluzby, které nabizi soukromy sektor, ¢i mensi destinace. Tyto destinace
muzou byt riznych urovni a vytvareji hierarchii narodni — regiondlni — mistni.
Navstévnici pak zprostfedkovavaji tento rekreacni produkt turismu na rtiznych trovnich

(Palatkova, 2011).

Destinace nerespektuje a Casto piekracuje hranice politické ¢i administrativni.
V Ceské republice doslo z hlediska historického vyvoje k ¢lenéni statu na zakladni
politické¢ a administrativni jednotky nazyvajici se kraje. Jejich rozloha se predevSim
fidila ekonomickymi ¢i socidlnimi kritérii a nerespektovala zékonitosti turismu.
To ma za nésledek, Zze destinace cestovniho ruchu a kraje nejsou identické. Zpravidla
se destinace nachéazeji na uzemi n¢kolika krajii. V praxi toto propojeni miize mit jak
pozitivni, tak negativni dopady na vztah cestovniho ruchu a regiondlniho rozvoje

(Nejdl, 2011).

V souvislosti s destinaci je také dulezita jeji image. V soucasné dobé dochazi
ke zmensovani rozdili mezi jednotlivymi zemémi a regiony. Pravé z tohoto duvodu
ma image destinace dulezité postaveni. Vytvari marketingovy produkt destinace,

ktery se pak dale prodava. Pod pojmem image se tedy rozumi obraz, ktery si lidé o dané
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zemi Ci regionu vytvafeji a na jejimz zdkladé se rozhoduji o koupi produktu

(Ryglova, 2009).

4.1.4 Predpoklady a faktory ovliviaujici rozvoj cestovniho ruchu

Ptredpoklady potfebné krozvoji cestovniho ruchu lze charakterizovat
jako soubor antropogennich a pfirodnich aspektt, které vytvari predpoklad pro rozvoj

a realizaci cestovniho ruchu (Zelenka, Paskova, 2012).

Ptedpoklady ovliviiujici cestovni ruch najdeme v odborné literatuie také pod
pojmem faktory. Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011) uvadgji déleni téchto faktort
do t#i skupin:

e Lokaliza¢ni — piirodni a spoleCenské atraktivity, které tvoii zakladnu
pro uspokojeni poptavky.

e Realiza¢ni — ubytovéni, doprava, infrastruktura a dalsi sluzby spojené
s cestovnim ruchem. Nékdy lze tyto faktory téZ nazvat jako materidlné-

technickd zakladna cestovniho ruchu.

e Selektivni — vzajemna spoluprace, politicka situace, fizeni, vnimani
prostiedi hosty.

Zelenka a Paskova (2012), uvadeji schéma, které rozdéluje predpoklady

cestovniho ruchu na dalsi podkategorie.

politicko-
administrativni

demografické
A
fické selektivni lokaliza¢ni realizaéni
_ predpoklady predpoklady predpoklady
sociologické —
kapacitni
I antropogenn{ I (infrastruktura
ekologické a lidské
zdroje)

psychologické :: informaéni
- pfrodnf komunika¢ni

Obr. ¢. 3: Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu (Zdroj: Zelenka,
Paskova, 2012)
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Z hlediska cestovniho ruchu jsou dilezité realiza¢ni a selektivni ptedpoklady,
které umozni pfildkani turisti do konkrétniho mista. Zakladni slozkou jsou ale také

lokaliza¢ni predpoklady, které ovliviiuji poptavku po daném misté¢ ¢i destinaci.

Vystoupil, Sauer (2006) fadi do lokalizatnich faktora kromé piirodnich
ptedpokladti (reliéf, klimatické pomeéry, hydrologické poméry aj.) také kulturné-
historické predpoklady. Kulturné-historické predpoklady zahrnuji atraktivity cestovniho
ruchu, které pfitahuji uréity okruh navstévnikd. Vyznam téchto piedpokladi
se stupiiuje, jsou-li lokalizované v prostorech, kde jsou vyuzivany i dal$i formy turismu.
Do téchto predpokladii zahrnuji historické pamatky, kulturni zafizeni (muzea, galerie,
divadla, skanzeny) a spolecenské akce, které jsou mimo jiné spojovany také s lidovymi

tradicemi, coz je podstatné pro tuto praci.

4.1.5 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch ve vSeobecné roviné by bylo nedostate¢né,
proto je potieba jej roz€lenit na jednotlivé druhy a formy. Toto ¢lenéni zavisi
na poptavce a technologickych moznostech nabidky cestovniho ruchu. Jednotliva

oznaceni se v odborné literatuie vS§ak mohou ménit (Heskova, 2006).

Formy cestovniho ruchu se snazi uspokojit potieby a pozadavky tucéastnikii.
Tyto formy se rozdéluji na zakladni a specifické. Zakladni formy cestovniho ruchu jsou
rekreacni, kulturné poznéavaci, sportovné-turisticky a lazensky. Z hlediska zaméteni
prace je dulezity kulturné poznévaci cestovni ruch, kde je zdkladem poznévani historie,
tradic a zvykd. Specifické formy cestovniho ruchu se snazi o uspokojeni
zvlastnich potieb cestovatelskych segmentl. K témto specifickym formam patii
cestovni ruch mléddeze, seniorl, rodinny, lidi s télesnym handicapem, méstsky,
venkovsky, kongresovy aincentivni, atrakéni, ndbozensky a dalSi. Soucasti
specifickych forem cestovniho ruchu je také agroturistika (Ryglova, Burian,

Vajénerova, 2011).

Certik (2000) ¢&leni druhy a formy cestovniho ruchu podobné jako Ryglova,
Burian, Vaj¢nerova. Zakladni rozd€leni druhd cestovniho ruchu lIze ¢lenit na zaklade
mista realizace cestovniho ruchu, vztahu K platebni bilanci statu, délky trvani,
zpusobu zabezpeceni pribéhu cestovniho ruchu, podle tcasti a formy thrady nakladi

na ucasti.
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Jak jiz bylo zminéno, cestovni ruch nabizi nékolik zpUsobi, jak uspokojit
potteby lidi. Pfedevsim jde o potfebu poznani, potiebu intenzivniho prozitku, zménu
zivotniho rytmu, odpocinek a relaxaci. Z téchto jednotlivych potieb pak vychazeji

konkrétni formy cestovniho ruchu (Zelenka, Paskova, 2012).

4.2 Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch lze chapat jako uspokojovani potieb lidi, ktefi jsou
motivovani moznosti poznavani kulturniho dédictvi. Za motivaci se také povazuje
snaha poznat zplsob Zivota rezidentll v navstivenych mistech, kombinovand s moznosti
zabavy a rozptyleni. V praxi se k tomuto cestovnimu ruchu fadi navstéva muzei, galerii,
kulturnich  pamétihodnosti, ale také hudebnich festivali, spoleCenskych
¢i ndbozenskych akci. Kulturni cestovni ruch ptedstavuje propojeni vzdélavani a traveni
volného ¢&asu. Ucastnici cestovniho ruchu se seznamuji nejenom s kulturou dané
oblasti, socialnimi a ekonomickymi podminkami, ale také S mistnimi obyvateli

(Heskova, 2006).

V souvislosti s cestovnim ruchem se hovofi o atraktivitich cestovniho ruchu.
Urcitym typem je také kulturni atraktivita zaloZend na tradicich a soucasné kultufe
obyvatel v dané destinaci. Z hlediska destinace je klicové nalézt spravné vyuziti

kulturni atraktivity pro cestovni ruch (Zelenka, Paskova, 2012).

Kulturu a tradici Ize chapat jako zakladni stavebni prvek pro rozvoj poptavky
po daném misté. Uspéch v cestovnim ruchu totiz nedokazou zajistit pouze kvalitni
hotely a doprava, ale dulezitym faktorem je pravé mistni kolorit. Diky nému dochazi
k souladu s tradi¢nim zplisobem Zivota v daném misté a vytvoieni sluzby vyhodné

pro navstévniky (Goeldner, Ritchie, 2014).

Jak jiz bylo zminéno, kulturni cestovni ruch piedstavuje vylety za poznanim
historickych, pfirodnich a kulturnich atraktivit. Najdeme zde ale také
venkovskou turistiku, agroturistiku dale rtzné folklorni, kulturni a nabozenské akce
(Ryglova, 2009).

Venkovsky cestovni ruch je ¢im dal vice perspektivnéj$i odvétvi. Za hlavni
pozitivum se povazuje, ze udrZzuje mistni zvyky, tradice, sblizuje venkovské a méstské
obyvatelstvo. V neposledni fadé se snazi o ochranu krajiny a vytvaii dobré Zivotni

prostiedi (Foret, Foretova, 2008).
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Dulezitou soucasti venkovského cestovniho ruchu je také zajiSténi
doprovodnych programi. Doprovodné programy prezentuji historické, kulturni
a pfirodni zazemi venkova. Mezi tyto programy se fadi mistni produkty jako nabizeni
vinafskych produktii, hody a dal§i slavnosti. Dale lze zafadit mezi doprovodné
programy aktivity jako prohlidky mistnich pamétihodnosti ¢i ukazky tradi¢nich femesel
(Moravec, 2007).

4.2.1 Folklor a folklorni cestovni ruch

Folklor pochazi z anglického slova folk — lid a lore — tradice. Timto terminem
se rozumi soucast mistni kultury a zivotni styl ur¢ité komunity. Pro folklor je typické,
ze je vytvaren kolektivné, spontanng, improvizované a jeho zavislost na prostiedi
své komunity. K folkloru se fadi rizné povésti, pfislovi, lidova moudrost a povéry,

které jsou tradici dané kultury (Jandourek, 2012).

Folklorni cestovni ruch lze vuzsi form& chapat jako cesty po rlznych
folklornich festivalech, slavnostech ¢i piedstaveni. Obecné jsou timto cestovnim
ruchem brany z4jezdy za folklorem do urcitého mista, které jsou spojené s poznavanim

mistnich tradic a zvyki (Zelenka, Paskova, 2012).

Festivaly a vefejné akce chapeme jako dulezité soucasti cestovniho ruchu.
Slouzi jako nastroj k ptildkani turistd. Tyto udalosti pfedevSim vytvaii pozitivni image
avefejné povédomi o dané oblasti. Takové akce mohou kromé velkych center
poradat také malé obce. Je spousta lokalnich udélosti, které plivodné byly urcéeny
pro mistni obyvatele. V soucasné dobé doslo k rustu akci a prilakani navstévnika
do téchto oblasti. K nejpfitazlivéjsim folklornim aspektim patii hudba a tanec.
Praveé narodni tanec, kroje, hudba a prostfedi pfispivaji k vétsi pfitazlivosti daného

mista a tim i rozvoji cestovniho ruchu (Goeldner, Ritchie, 2014).

Turisticka nabidka v Ceské republice, ktera je spojena s uplatnénim folklornich
zvykl, lidové kultury a vinafstvi, je typickd pfedevSim pro Jizni Moravu,
kde ptedstavuje nejvyznamnéjsi ¢ast cestovniho ruchu. VSechny zvyky a tradice
folklorni oblasti je zejména Moravské Slovacko. Za vyznamnou lokalitu lze jmenovat
Straznici, které se podrobnéji vénuje prace nize. Jizni Morava ma z hlediska folklorniho
cestovniho ruchu velky potencial. VSeobecné je zde vSak cestovni ruch mén¢ intenzivni

nez vjinych oblastech Ceské republiky. Jednim ze zakladnich probléméi miize
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byt soustiedéni navstévnika spiSe do letniho obdobi, kdy se kona vétsina folklornich
akeci a dals$im muaze byt prevazovani domadaci klientely nad zahrani¢ni

(Stépanek, Sip, Kopacka, 2001).

Spojeni folkloru a cestovniho ruchu je zajimavym prvkem, ktery mize piispét
K udrzeni tradic. V urcitych destinacich v§ak muze dochéazet k nevhodnému vedlejsimu
produktu, ktery se nazyva folklorizace. Timto terminem se rozumi nepiimérené
zdUraziiovani a ozivovani prvkd lidové kultury z davodid komercni nabidky

(Zelenka, Paskova, 2012).

Usp&sné rozvinuti folkloru a cestovniho ruchu lze najit v riiznych zemich
I oblastech. Prikladem muze byt Slovensko. Kazda oblast na Slovensku je typicka
vlastnim folklorem a ucastnici cestovniho ruchu se zde snazi vidét z mistniho folkloru
co nejvice. Nejvétsi folklorni festivaly se pofadaji na Vychodnej, Myjave a Detve.
Dalsi maji spiSe regionalni charakter, ale je pro né typické zapojeni velkého

poctu obyvatel (skonline.sk, 2012).

4.3 Marketing

Obecné lze marketing nazvat jako socialni a manazersky proces, ve kterém
jednotlivei i skupiny ziskavaji urcity produkt prostfednictvim vymény produkti a penéz

S ostatnimi (Zelenka, Paskova, 2012).

Definice marketingu vSak byva vyjadiena nejriznéjSimi zpusoby. Marketing
je mozné brat jako soubor procesit potiebny pro tvorbu a fizeni vztaht se zékazniky
takovym zplisobem, ktery prospiva vSem zainteresovanym strandm (Goeldner, Ritchie,
2014). Marketing ale predevsim slouzi k uspokojovani lidskych potieb prostiednictvim
smény a pomoci nastroji jako marketingovy mix ¢i marketingovy vyzkum. Cilem
marketingu je tedy dosahnout takové smény, kterd uspokoji jak pozadavky jednotlivce,

tak organizaci (Foret, Prochdzka, Urbanek, 2005).

4.3.1 Marketing destinace

Vyznam cestovniho ruchu je v soucasné dobé spojovan s rozvojem regiond.
Zanovou disciplinu, ktera muze nastartovat regionalni rozvoj se povazuje aplikace
destinacniho managementu a marketingu. Jednd se o soubor c¢innosti zaméiujici
se na koordinaci, strategické planovani, spolupraci mikroregioni a regioni

(Heskova, 2006).
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Marketingové fizeni destinace je =zaloZzeno na principech managementu
a marketingu. Tento druh fizeni mizeme chapat jako relativn¢ mlady a v soucasné dob¢
stale se vyvijejici koncept. Destinace jsou povazovany za navzajem konkuren¢ni
jednotky, které museji byt fizeny. Z tohoto divodu je marketingové fizeni destinace

velmi dulezitym prvkem (Palatkova, 2011).

Dle Palatkové (2011) je marketing v destinaci turismu charakterizovan

a zaroven spliuje zakladni znaky:
e Uspokojuje zakaznické potieby, ptani a pozadavky,
e kontinualni proces, kdy se marketing chape jako plynula ¢innost fizeni,
e spojuje dil¢i kroky v marketingu,
o filozofie marketingu musi byt piijata v kazdé destinaci,
e klicové potieby museji byt identifikovany,
e zavislost subjektil turismu uvniti destinace,
e zaméfeny na zisk,
e ovliviiuje spolecnost ze socidlniho a ekonomického hlediska.

Organizace destina¢niho marketingu je nenahraditelnd ptedevsim v roli
propagace identity a image destinace jako celku. Divodem je, Ze nikdo z privatnich
subjekti nemiiZze zastupovat zemi nebo dany region. V ptipadé neschopnosti trhu
vytvofit samovolné zdroje potfebné pro marketing destinace mize dojit k trznimu

selhani, které se dale musi fesit podle pfedem danych postupii (Palatkova, 2006).

4.3.2 Marketing v cestovnim ruchu

Odvétvi cestovniho ruchu je mozné chapat, jako ¢ast spadajici do oblasti sluzeb.
Marketing cestovniho ruchu lze tedy vyjadrit jako koncepci postavenou na poznani
jedine€nosti téchto sluzeb. Tento druh marketingu mé v zasad€ podobné principy jako
marketing zbozi. Z diivodu odlisného charakteru sluzeb a zbozi ale nastava vétsi potieba

zdiiraznéni nékterych marketingovych prvkd, popiipad¢ jejich aplikaci (Ryglova, 2009).
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Jak jiz bylo zminéno, sluzby na rozdil od hmotnych produkti maji odlisné

vlastnosti. Jakubikova (2012) k témto vlastnostem fadi:

e Nehmotnost — sluzbu nelze pfedem vidét, slySet, citit ¢i ochutnat.
Tosebou nese znaCnou nejistotu, kterd se snazi byt snizovana

prostiednictvim viditelnych atributti jako lokalita, znacka, lidé, cena aj.

e Neoddé¢litelnost od osoby poskytovatele — dochazi k interakci
poskytovatele sluzeb se zdkaznikem. V tomto piipad¢ je nutné vénovat
pozornost Skoleni zaméstnanct, ktefi pfichazeji do kontaktu

se zakazniky.

e Proménlivost — kvalita poskytované sluzby se 1isi od toho kdy, kde a jak

je poskytovana.

e Pomijivost — sluzba nemuize byt skladovdna. Pomijivost miize byt

problémem v ptipadé, kdy poptavka po sluzbé kolisa.
e Absence vlastnictvi — sluzbu nemizeme vlastnit.

Predev§im vzhledem k nehmotnému charakteru sluzeb je slozité dosahnout

jedine¢ného image, diferenciaci produktu a vynikajici povésti na trhu.

Vyznam sluzeb v cestovnim ruchu v dobé pobytu mimo misto svého trvalého
bydlisté roste. Tento rust je spojen s tim, Zze kromé¢ kazdodennich potfeb (vyziva,
hygiena, bydleni) se ucastnik snazi uspokojit dal§i potfeby podminéné

rekreanimi aktivitami (Ryglova, 2009).

4.3.3 Marketingovy mix
Jeden ze zédkladnich principli marketingu je marketingovy mix. Ten ptedstavuje
soubor Cinitell, jejichZ pouziti zaroven s vybérem trzniho segmentu a cilového trhu

vytvaii marketingovou strategii (Certik, 2000).

Hlavnim cilem organizaci v cestovnim ruchu je uspokojeni potieb zakaznika
Vv dobé pobytu mimo misto trvalého bydlisté. Nasledné¢ — potieba nabidnout spravny
produkt za spravnou cenu s dobrou propagaci a na spravném misté. Tyto Ctyfi terminy

tvoii zéklad pro tradi¢ni marketingovy mix (Ryglova, Burian, Vajénerova, 2011).
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Zakladni marketingové nastroje jsou produkt nebo sluzba, cena, propagace
aumistnéni na trhu. Z divodd rozsahu prace je dulezit¢é zaméfeni na propagaci,
ktera mize byt klicovym faktorem pro zvysSeni potencidlu v daném tzemi. Propagaci
1ze chapat jako systém marketingové komunikace, diky které dochazi k ovliviiovani
zakaznikd v jednotlivych fazich nakupniho procesu. Sluzba poskytovana v cestovnim
ruchu, at’ uz je sebelepsi, neni zarukou, ze bude prodana. Dilezitym nastrojem je tedy
marketingova komunikace neboli propagace. Tento marketingovy nastroj se snaZzi

ovliviiovat zdkaznika b&hem celého nakupniho procesu (Certik, 2000).

Ryglova (2009) rozliSuje v marketingové komunikaci pfimé a nepfimé
propagacni nastroje. Piimé nastroje slouzi k zacileni na potencialniho klienta

a patii sem:

e Osobni prodej — zalozen na ustni konverzaci. Jedna se o telefonicky
¢i ptimy kontakt s perspektivnimi zakazniky.

e Pfimy marketing — adresné osloveni klienta prostfednictvim posty,
emailu aj.

e Telemarketing, teleshopping — z hlediska zaméteni na cestovni ruch tyto
nastroje nejsou piili§ vyuzivany.

Neptimé nastroje plisobi vice anonymné a jsou zde fazeny:
e Reklama — placena, neosobni a pfedev§im masova forma.

e Public relations — neboli vztah s vefejnosti. Pfijimana s vétsi davérou

nez klasicka placena reklama.

e Podpora prodeje — cilem tohoto nastroje je okamzity prodej. Snahou
jedat spotiebiteli motiv krychlé koupi prostiednictvim slev,

mimotadnych nabidek, darkovych pfedméti.

Pro vSechny produkty a cilové skupiny je v souc¢asné dob¢ dulezita internetova
reklama. Konkrétné¢ webové stranky, které pomahaji udrZet si stalé, ale zaroven ziskat
nov¢ zakazniky. Pfednosti internetu je nizkd cena v porovnani s ostatnimi formami
propagace a také moznost okamzité aktualizovat informace (Ryglova, Burian,

Vajcnerova, 2011).
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Obecné se za zakladni prvek komunika¢niho mixu povazuje reklama.
V cestovnim ruchu jsou dilezité pfedevsim kvalitné zpracované propagacni materidly,
které musi byt spravné distribuovany. K zékladnim propagacnim materialim lze fadit

pohlednice, prospekty, brozury, kalendare a nabidkové katalogy (Ryglova, 2009).

Ve sluzbach, kam také patii cestovni ruch, je marketingovy mix rozsiteny
0 dalsi nastroje. Patii sem People (lidé¢), Packaging (tvorba baliku), Programming
(programovani baliku sluzeb) a Partnership (spoluprace). Jednotlivé nastroje
jsou vzajemné propojeny a dopliuji se. Tyto ¢asti jsou vyznamné pro vSechny obory
cestovniho ruchu. V produktech cestovniho ruchu by naptfiklad bez vzijemné
spoluprace nebylo mozné realizovat produkty na trh. Stejné tak je velmi vyznamnym
nastrojem nabidka sluzeb, kterd umoziuje vytvaret kompletni zajezdovy balik

(Heskova, 2006).
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5 SLOVACKO

Region Slovacko Ize charakterizovat jako oblast, kterd je obtiznéji
definovatelna. V literatufe muzeme najit ¢lenéni jak z hlediska geografického,
tak ptredevsim etnografického. Pro folklor je podstatné pravé etnografické vymezeni.
Z geografického hlediska se Slovacko nachazi v jihovychodni &asti Ceské republiky.
Zasahuje do Jihomoravského a Zlinského kraje. Z administrativniho ¢lenéni
je také potiecba zminit, Ze Slovacko zasahuje do okresu Bieclav, Hodonin

a Uherské Hradisté.

Slovacko se nachazi v oblasti, kterd tvoii hranici mezi Ceskou republikou,
Slovenskem a Rakouskem. Vychodni ohrani¢eni Slovackého regionu je tvofeno Bilymi
Karpaty. Zapadni ¢ast — tvofena Chiiby a Zdanickym lesem. Cel4 oblast se rozklada
podél toku fteky Moravy od Napajedelské brany po soutok siekou Dyji
(Vencalek, 1999).
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Obr. ¢. 4: Vymezeni Slovacka (Zdroj: vlastni zpracovani dle Hubackové (2006),
ArcCR500 — Arcdata Praha)
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5.1 Etnografické vymezeni Slovacka

Etnografickym regionem nebo oblasti se rozumi celek, ktery ma stejné znaky
lidové kultury. Nositeli téchto znakd jsou zpravidla obyvatelé tohoto regionu. Kazdy
region ma ptitom svoji kulturni zvlastnost. Rozdily 1ze vidét predevsim v lidovém kroji,
nafec¢i, folklornich projevech, ale také ve stavitelstvi, zplisobu obzivy a v dalSich

obycejich (Jetabek, Woitsch, Bahensky, 2004).

Jednim z etnografickych regiont je Slovacko. Ve starSich narodopisnych dilech
se uvadi pojmenovani Moravské Slovensko. Jedna se o rozlehlou oblast pokryvajici

velkou ¢ast jihovychodni Moravy s ur¢itym historickym vyvojem (Jancat, 2000).

Jetabek, Woitsch a Bahensky (2004) uvadéji etnografické rozdéleni Slovacka

na tyto oblasti:
e Moravské Kopanice,
e Hornacko,

e Dolnacko,

e Podluzi.
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Obr. ¢. 5: Etnografické regiony (Zdroj: Jetabek, Woitsch, Bahensky, 2004;
vlastni Gprava)
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V severovychodni ¢asti na upati Bilych Karpat se nachdzi obce patiici do oblasti
Moravskych Kopanic a Horfidcka. Dalsi oblasti je Doliiacko, které se dale miize délit
na podoblasti jako uherskohradist’ska, straznicka, kyjovska a uherskobrodska. Posledni
oblasti je Podluzi nachazejici se na jihu Slovacka. Etnografické vymezeni Slovacka

vychazi z krojovych a dialektovych rozdili (Jancat, 2011).
5.2 Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu na Slovacku

5.2.1 Lokalizaéni predpoklady

Do lokaliza¢nich pfedpokladli Ize zafadit pfirodni a kulturni podminky,
které mohou ovlivnit cestovni ruch v dané oblasti. Z hlediska ptirodnich podminek
je Slovacko oblasti velmi riiznorodou. Nachazi se zde luzni krajina, rybniky, horské
lesy a louky. Nejvyznamnéjsi pfirodni oblasti a pamatkou je CHKO Bilé Karpaty.
Dale zde miiZzeme najit n€kolik pfirodnich rezervaci ¢i pamatek. Piikladem mize byt
NPR Certoryje, PR Javoiina ¢ PP Babi hora a mnoho daliich. V blizkosti Slovacka
se také nachazi CHKO Palava a Lednicko-valticky areal, ktery je zafazen do seznamu
UNESCO (slovacko.cz, 2008).

Mezi spolecenské atraktivity regionu patii pamatky lidové architektury, kultura
vina, specidlni gastronomie a folklorni akce, kterym se podrobnéji vénuje prace nize.
Za centrum folklorni aktivity na Slovacku je povazovana  StraZnice.
Nachazi se zde muzeum vesnice jihovychodni Moravy a je zde pofadana tada

folklornich akci.

Lidové architektura se prolina celou oblasti. Typické jsou bilé domky s modrym
oramovanim a barevnymi malbami. Tyto stavby jsou bohat¢ zastoupeny
v Javorniku, VI¢noveé, Hluku ¢i Hrubé Vrbce (Ve viru barev a chuti, 2009). Kromé
folklornich  zajimavosti se na Slovacku také nachazi dal§i pamatky
jako zamek v Buchlovicich ¢i Miloticich. Atraktivni moznosti je také historicka

vodni cesta Bativ kanal a dalsi.

5.2.2 Realizaéni predpoklady

Z hlediska dostupnosti ma Slovacko atraktivni umistnéni. Nachazi se pii hranici
se Slovenskem a Rakouskem. Do regionu se dasnadno dostat vlastni dopravou
I hromadnymi dopravnimi prostfedky. V blizkosti se nachazi dalnice D2, slouzici

jako hlavni dopravni tepna Jizni Moravy. Daéle se voblasti nachazi husta
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silni¢ni sit, kterda umoziuje dobrou dopravni dostupnost. Na Slovacku se také nachézi
fada cyklotras. Mimo jiné se za dopravni cestu dd také povazovat jiz zminovany

Bat'iv kanal, ktery je lakadlem cestovniho ruchu (vychodni-morava.cz, 2015).

Kromé¢ infrastruktury je pro realizatni piedpoklady dulezité poskytovani
ubytovani. Slovacko disponuje celou fadou ubytovacich =zafizeni. Ve méstech
se nachdzi hotely piedev$im stfedni kategorie. Pro Slovacko jsou ale typictéjsi
penziony, ubytovny a kempy nabizejici zaroven stravovaci sluzby. Z piehledu
0 hromadnych ubytovacich zafizeni vyplyva, Ze v kazdé obci €1 mésté na Slovacku

se nachazi minimaln¢ jedno ubytovaci zatizeni (czso.cz, 2015).

5.2.3 Selektivni predpoklady

Jak jiz bylo zminéno, Slovacko zasahuje do dvou kraji a tii okrest.

vvvvvv

Uréovani selektivnich predpokladii je tedy slozitéjsi.

Z regiondlni statistiky vyplyva, Ze za posledni roky pfirtstek obyvatel
v okresech Hodonin, Bieclav i Uherské Hradist¢ je spiSe nizsi. Z hlediska
ekonomického dochazi ke sledovani nartistu sluzeb na ukor zeméd¢lstvi. Tento vyvoj
je typicky pro cely Jihomoravsky kraj a dokazuje, Ze obchod, doprava, ubytovani
¢istravovani jsou velmi dualezitym prvkem ovliviiujici  ekonomiku v celém
Jihomoravském i Zlinském kraji. Z hlediska selektivnich piedpokladi je v§ak podstatny
ubytek obyvatel a slaba nabidka pracovnich mist (czso.cz, 2014).
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6 FOLKLORNI AKTIVITY NA SLOVACKU
Slovacko je oblast typicka bohatym folklorem a pofadanim fady folklornich

akci. Folklor tedy mizeme chapat jako zaklad pro cestovni ruch na Slovacku a zaroven

aktivitou dulezitou pro ekonomicky rozvoj oblasti.

Jednotlivé regiony na Slovacku maji spoustu akci podobnych. Nalezneme
ale i ty, které jsou typické pouze pro dané misto. Z tohoto diivodu byl vytvoten piehled
folklornich akci pro kazdou etnografickou oblast Slovacka (tab. ¢. 1), na jejimz zakladé
doslo k vytvofeni zakladni typologie folklorni aktivity. Kromé& typickych folklornich
akci jsou zde zatazeny také vinatfské akce, které dotvaii mistni kolorit a typickou

folklorni atmosféru. Konkrétné tedy byly vymezeny ctyii typy akei:
e Folklorni festivaly,
e hody,
e Vvinarské akce,

e ostatni folklorni slavnosti.

Lokalita Vycet akci

Hody, Horildcké koseni, FaSank, Hudecky den, Krojové plesy,
Hornackeé slavnosti

Hornacko

Fasank, Hody, Kunovské 1éto, Jizdy kralt, Krojové plesy, Doliacké
slavnosti pisni a tanci s tradi¢ni Jizdou kralti v Hluku, Mezinarodni
folklorni festival StraZnice, Zardzeni hory, Vinobrani, Vystava vin,
Oteviené sklepy, Folklorni festival cimbalovych muzik Petrov,
Slovacky rok v Kyjové, Kyjovské letni slavnosti, Putovani po
Dolidcko | vinatskych stezkach Kyjovska, Putovani Moravskym Slovackem,
Zehnani vin, Na kole vinohrady, Slovacké 1éto, Slovacké slavnosti vin,
Festival hudebnich nastroji lidovych muzik v Uherském Hradisti,
Prehlidka Slovacko v tradici, Mezinarodni folklorni festival
Svatoboftice-Mistiin, Narodopisny festival kyjovského Doliiacka,
Kosecké pisné

Vinobrani, Den otevienych sklept, Hody, Krojové plesy, Fasank,
Ptehlidka muZzskych sborii regionu Podluzi, Zehnani vina, Zarazeni
Podluzi | hory, Vynaseni Smrtky, PodluZi v pisni a tanci Tvrdonice, Div¢i vinek,
Slavici na Podluzi, Velikono¢ni zabava, Pochod slovackymi vinohrady

Moravské | FaSank, Hody, DozZinky, Kopanicai'ské slavnosti, Moravsko-Slovensky
Kopanice festival dechovych hudeb

Tab. ¢ 1: Prehled folklornich akci na Slovacku (Zdroj: vlastni Setfeni)
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6.1 Folklorni festivaly

Vyznamnou ¢asti folkloru jsou folklorni festivaly. Jedna se o nejvétsi folklorni
akce na Slovacku. Festivaly byvaji navstévovany folklornimi soubory a navstévniky

z jinych zemi a ¢asto tedy miizeme hovorit o akcich mezinarodniho charakteru.

Folklorni festivaly mtizeme charakterizovat jako vyznamné akce, které maji
nékolikaletou tradici. Dochazi zde k pfedstaveni mistnich, popiipadé mezinarodnich
tanci a kroju. Mezi folklorni festivaly Ize kromé taneCnich zafadit také
festivaly dechovych acimbalovych muzik. Zakladni ulohou tohoto typu akce
je upozornit na kroje, hudbu ale také na lidovou kulturu dané zemé¢, tradice a typickou

gastronomii.

Na Slovacku senachazi tada akci tohoto typu. Jednou z nejvyraznéjsich
etnografickych oblasti pofadajici nékolik vyznamnych festivali je Doliacko.
Konkrétné 1ze jmenovat Mezinarodni folklorni festival ve Straznici, kterému se prace
vénuje nize. Rada folklornich festivalti se nachézi i v dalsich etnografickych oblastech.
Mezi nejveétsi patii Podluzi v pisni atanci Tvrdonice, Hornacké slavnosti
a z etnografické oblasti Moravské Kopanice 1ze jmenovat Moravsko-Slovensky festival

dechovych hudeb aj.

Z hlediska rozsahu a velikosti téchto akci je propagacni podpora zajisténa
kvalitn€é. Folklorni festivaly jsou zpravidla propagovany prostfednictvim internetu
a tisténych materiald. Jelikoz se jedna o velké akce, tak neni S propagaci a finan¢ni
strankou vétSinou problém. Diky dostateéné propagaci dochazi k prilakani
navstévniki a tim 1 krozvoji cestovniho ruchu. Problém, ktery mize nastat
je nedostateény zajem o tyto akce z pohledu $iroké vetejnosti. Diivodem nezajmu muze
byt fakt, ze folklorni festivaly jsou navstévovany lidmi pifimo zainteresovanymi

do téchto akci. VéEtsSinou se zajimaji o folklor ¢i aktivn€ navstévuji tanecni soubor.

6.2 Hody

Tradi¢ni akci typickou pro obce a jednotlivé oblasti na Slovacku jsou hody.
Jedna se o udalost, které se Gi¢astni pfevazné mistni obyvatelé a lidé z blizkého okoli.
Hody jsou potadany v rozdilném casovém obdobi. Tento fakt je ovlivnén predevSim
osobou patrona, kterému je piislusna obec zasvécena. Akci lze tedy chapat

I jako kiest'ansky svatek.
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Hody trvaji vétSinou nékolik dni. Diky nim dochdzi k predstaveni mistniho
koloritu. Zacinaji piipravami nckolik dni pfedem a to tradicnim stavénim madje.
Jedna se o postaveni stromu (zpravidla borovice nebo smrku) do centra kulturniho déni.
Ptiprav se vétSinou ucastni navstévnici ve spojeni s vinaiskou akci. Samotnd akce
zacind tradicnim zvanim. Mladi muzi v krojich chodi dim od domu a zvou mistni
obyvatele na tuto akci. Pro kazdy den je typicky krojovany privod mladych mtizu, zen

i déti. Hodovy den kon¢i tradiéni zabavou.

Hody maji vSeobecné stejny charakter. Rozdil je zpravidla pouze v kroji
(tradi¢ni odév). Plati, ze jiny kroj maji napiiklad na Podluzi a jiny zase
vV Moravskych Kopanicich. Jedna se predev$im o rozdilnost ve vySivce a barevnosti.
Takové rozdily mizeme spatfovat i mezi jednotlivymi obcemi vramci jednoho

etnografického regionu.

Lze konstatovat, ze Se jednd o akci, kterd neni ptili§ zndma. Zakladem je zde
setkdvani osob a ptibuznych, ktefi maji ohledné této udalosti urcité povédomi. Turisté
tak nemaji dostatecné informace ohledné akce. Je to pfedev§im dano nedostate¢nou
propagaci a nedostate¢nou finanéni podporou, ktera by propagaci umozZnila.
Poskytovani informaci ohledné pribéhu akce je predevSim prostiednictvim plakatt
nachazejicich se v blizkém okoli. Velmi Casto jsou terminy akci v podvédomi mistnich
obyvatel. Informace o konani nalezneme také na internetu. VétSinou na strankach

ptislusné obce.

Souhrnné lze fici, Ze hody jsou akce, ktera ma potencidlné velké rezervy
pro ptildkani turistli. Jedna se o udalost podporujici mistni folklor a je nedilnou soucasti

folklorniho cestovniho ruchu.

6.3 Vinarské akce

Vinafské akce se Casto uvadi jako slavnosti, které jsou oddélovany od folkloru.
Jedna se o akce typické pro celou oblast Slovacka. VSeobecné vSak vinafstvi k folkloru
neodmyslitelné patii a z tohoto divodu byly mezi typologii folklornich akci zafazeny

také akce vinaiské.

Akce tohoto typu jsou kondny V prubéhu celého roku. VétSinou zélezi

o 24

oteviené sklepy, bur¢akové slavnosti ¢i vinobrani.
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Tyto udalosti maji obdobny charakter. Vinatské akce byvaji velkym ldkadlem
pro turisty. VSsemu napomaha také fakt, ze Slovacko a cela Jizni Morava jsou znamé
jako kraje vina. S propagaci zde tedy neni velky problém. Vyhledavanou akci
podobného charakteru jsou také kosty slivovice. Vzhledem Kk rozsahu prace vsak doslo

k zaméfeni pouze na akce spojené s vinem.

6.3.1 Vystava vin

Zéakladem vinafskych akci je tradi¢ni vystava vin. Tyto akce jsou potadany
I né€kolikrat v roce, zalezi predev§im na potadatelich. Nejcastéji vSak byvaji vystavy vin
poradany na jafe, v obdobi Velikonoc. Vystavy vin, regionalné znamé také jako kosty
vina, spocivaji v degustaci vzorkd a vyhodnoceni nejlepsiho vinafe. VSeobecné
byvaji vinaiské akce vzdy velmi navStévovany a t0 nejenom mistnimi obyvateli,

ale také turisty.

6.3.2 Oteviené sklepy

Podobn¢ jako vystava vin jsou oteviené sklepy zalozeny na degustaci vina.
Néavstévnik zaplati jednotnou cenu a muze obchéazet sklepy zapojené do této akce.
Oteviené sklepy nejsou zaloZeny jen na poznavani mistniho vina, ale také na seznameni
S mistni gastronomii a folklorem. Vseobecné jsou akce tohoto typu spojeny
S pohostinnosti a ochotou mistnich obyvatel. Navs§tévnik ma moznost seznamit

se s tradicemi a zvyky jednotlivych etnografickych oblasti.

Pro potfadani akce je typické letni obdobi, s tim také souvisi, Ze jsou oteviené

sklepy slavnosti vyhledavanou piedevsim cykloturisty.

6.4 Ostatni folklorni slavnosti

VSechny jiz zminéné akce davaji dohromady =zakladni folklorni aktivity
nachazejici se na Slovacku. Tato oblast je vSak velmi riznoroda z hlediska poradanych
akci. Z tohoto diivodu tedy byla potieba vyclenit dalsi skupinu. Do ostatnich folklornich
slavnosti jsou zahrnuty akce, typické v mistnim méfitku. Jedna se o slavnosti spojené

s historickou tradici.

Na Slovacku nalezneme Siroké spektrum nejriznéjsich slavnosti. Konkrétné Ize
zminit zabijackové hody, vanocni a velikonoc¢ni jarmarky ¢i plesy. Vzhledem k rozsahu

prace jsou vSak mezi ostatni folklorni slavnosti zafazeny jen konkrétni akce.
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Jedna se 0 fasank, dozinky, krojované plesy, zarazeni hory, vynaseni Moreny
(n¢kde Mareny ¢i Smrtky), Létécko a Marek. Pfedevsim jsou zde zatazeny Jizdy krald,

které 1ze chapat jako jednu z nejvyraznéjSich slavnosti na Slovacku (vice kapitola 7).

Vseobecné lze fici, ze do ostatnich folklornich slavnosti fadime akce zamérené
spiSe na mistni obyvatele. Zakladem je snaha zachovat, popfipadé obnovit tradice, které

jsou z historického hlediska pro dané misto charakteristické.

6.4.1 Fasank

Jednou ze slavnosti ¢i tradici, ktera se dodrZzuje na Slovacku miZeme jmenovat
fasank. Nalezneme jej ve vSech etnografickych oblastech Slovacka. Fasank n¢kdy byva
oznacovan nazvem masopust ¢i ostatky a kona se v obdobi od T#i kralt do Popelecni

stiedy.

Zakladem fasanku jsou masky. Mistni obyvatelé — obleceni do kostyml —
spolecné s krojovanou chasou potadaji obchizky po obci. Nékdy jsou
spolecné s faSankem potfadany také obecni zabijackové hody. Symbolem slavnosti
je basa, ktera se pied Popeleéni stfedou tzv. pochovava. Tento akt ma byt znakem
proukonc¢eni  zdbavy a  pfedevS§im  obdobi  plstu, popfipadé  pfiprav

na velikono¢ni svatky (jizni-morava.cz, 2013).

6.4.2 Dozinky

Slavnosti, kterd v soucasné dobé neni pfili§ rozsifenou jsou dozZinky. Tato akce
byla hojné&ji potadana spiSe v minulosti. Dozinkami jsou nazvany oslavy sklizng,

kdy mistni obyvatelé dékovali za hojnou urodu.

V soucasné dob¢ jsou dozinky slavnosti, ktera je spojovana spiSe s jarmarky.
Prostfednictvim této akce se klade diiraz na prezentaci regionalnich potravin ¢i produkti

mistnich farmaru.

6.4.3 Zarazeni hory

Pro oblast Podluzi, poptipadé obce v okoli Straznice ¢i Kyjovska je typicka akce
s nazvem zarazeni hory. Hovofime o slavnosti spojovanou s vinafstvim. Tato slavnost
nemd vyhradné charakter vinafskych akci. Zardzeni hory je udalosti,
ktera se navstévnikim snazi ukdzat praci spojenou S vinafstvim. V ramci této akce

dochazi k pfedvadéni riznych scének mistnich ochotniki a jsou pofadany jarmarky.
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Zarédzeni hory se kond vétSinou na konci l1éta a na Slovacku ma dlouholetou
tradici. V fadé¢ vesnicich se dochovala do dnes ve spojeni s dal§imi folklornimi
tradicemi. Symbolem zarazeni hory je uzamceni vinice, kam se nesmi chodit
az do sklizné. Formou nejriznéjSich ritudld se zatloukaji dfevéné kily,

kterych je zpravidla dvanact, a jsou znakem celoro¢ni prace.

6.4.4 Vynaseni Moreny

Posledni akci zafazenou mezi folklorni slavnosti je vynaSeni Moreny.
V soucasné dobé¢ je tato slavnost dochovana jen v n¢kolika malo obcich. S obnovou

tohoto zvyku se vsak muzeme setkat napiiklad ve Straznickém skanzenu.

Morenou (popiipadé¢ Smrti) se rozumi ze slamy vyrobena postava,
ktera je oble¢ena do bilého Satu a symbolizuje zimu. Tento symbol je zapalen a vhozen
do feky, coz znamend ukonCeni zimy a pfivitani jara. Natento zvyk navazuje
jiz na zminénou akci Létécko a Marek, symbolizujici ptichazejici jaro. VéEtSinou akce

tohoto typu jsou doprovazeny mistnim krojem, zpévem a fadou fikanek.
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7 DOLNACKO

Zéakladni zmapovani folklornich akci bylo provedeno vyse. Z davodu
velkého rozsahu Slovacka se prace zaméfila na urcitou etnografickou oblast.
Vybrano bylo Dolnacko, v némz byly zhodnoceny propagacni metody vybranych
folklornich akei.

Dolnacko je rozsahlou etnografickou oblasti Slovacka, kde je pofadana fada akci
mistniho, regiondlniho i mezindrodniho charakteru. Zastoupeni riiznych typi akci bylo
divodem pro zameéfeni prizkumu na tuto ¢ast Slovacka. V etnografické oblasti
Dolnécko je tedy mozné ndzorné zjistit, jaké propagacni metody se u folklornich akci

pouzivaji a zaroven jaky potencial maji folklorni akce pro cestovni ruch.

Jednotlivé akce byly rozfazeny dle jiz zminéné typologie (tab. 2) a nasledné
rozdéleny na mistni, regionalni a mezinarodni (tab. 3). Pro vytvofeni ptehledu akci

dle jejich vyznamu byla uréena tato kritéria:

e Mistni akce — zde jsou zafazeny akce vyrocniho kalenddiniho cyklu,
které jsou konany v daném misté pravidelné. Jednd se o hody, krojované

plesy, fasanky a vinarské akce, které jsou poradany mistnimi obyvateli.

e Regionalni akce — jedna se o mistni slavnosti a festivaly. Ucastni se jej
kromé& mistnich obyvatel a souborti také hosté z jinych oblasti v ramci
CR.

e Mezinarodni akce — zpravidla nejriznéj$§i mezinarodni folklorni

festivaly. Jedna se 0 akce s mezinarodni ucasti.

Typ akce Pocet
Folklorni festival 14
Hody 107
Vinarské akce 103
Ostatni folklorni slavnosti 150

Tab. ¢ 2: Zastoupeni jednotlivych akci na Dolndcku (Zdroj: vlastni zpracovani)
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Rozsah akce Pocet
Mistni 339
Regionalni 25
Mezinarodni 10

Tab. ¢. 3: Rozdéleni akci na Dolnacku dle vyznamu (Zdroj: vlastni zpracovani)

Z celkového piehledu akci na Dolnacku (pfiloha 1) byl vytvoren zebticek deseti

vyznamnych akci. Na zaklad¢ téchto akci 1ze zjistit pouzivané propagacni metody, které

by bylo mozné aplikovat i na dalsi folklorni akce. Z téchto zminénych akci byly

vybrany prvni ¢tyfi, které jsou dale rozpracovany.

Z etnografické oblasti

zahrnuty tyto akce:

Mezinarodni folklorni festival Straznice,

Slovacky rok v Kyjove,

Mezinarodni folklorni festival Svatobofrice-Mistiin,

Jizda krala Vicnov,

Slovacké slavnosti vina Uherské Hradiste,

Narodopisny festival Kyjovska v Miloticich,

FaSank Strani,

Dolnacké slavnosti pisni a tanct v Hluku,

Kunovské 1éto,

Kosecké pisné Buchlovice.

Dolnacko byly do analyzy propagacnich metod
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7.1 Mezinarodni folklorni festival Straznice

Zakladnim festivalem, ktery je charakteristicky pro oblast Dolnacka
Ize jmenovat Mezinarodni folklorni festival ve Straznici. Prvni ro¢nik festivalu byl
zahajen v roce 1946 a v poslednich letech se koné Vv pravidelnych intervalech. Krome
prehlidky lidovych pisni a tancd, je zde vyhlaSovana soutéz 0 nejlepSiho tanec¢nika

Slovackého verbutiku (nulk.cz, 2008).

Slovacky verbuilk mutzeme vysvétlit jako muzsky tanec, ktery se tanci
ve velkém poctu tane¢nik. Tento tanec je zahrnut do seznamu nehmotného dédictvi
UNESCO. Nezbytnou soucasti tohoto tance je obleceni do muzského kroje, které

dotvaii celkovou atmosféru tance (Blahtsek a kol., 2006).

Jeden zhlavnich organizatord festivalu je Narodni ustav lidové kultury.
Festival ma vyrazné postaveni mezi folklornimi akcemi na  Slovacko.
Divodem je ptedevs§im statut CIOFF, diky ¢emuz byl zafazen mezi dualezité

mezinarodni folklorni festivaly (Cesty za folklorem, 2007).

Propagace festivalu

Mezinarodni folklorni festival Strdznice je jedna z nejvyraznéjSich akci
pofadanych na  Slovacku. Tomu také odpovidd pfisluSnd  propagace.
Festival se prezentuje predevsim tisténou, medialni a internetovou formu reklamy.
Medialni forma byva spojena S propagaci V televiznim a rozhlasovém vysilani.

Konkrétné festival spolupracuje s Ceskou televizi ¢i Radiem Jih.

Brozury, kalendafe, programy, plakaty jsou samoziejmosti. Zékladni formou
v soucasné dobé je vSak internetova propagace. Tento festival je prezentovan
na strankach meésta Straznice, Néarodniho ustavu lidové kultury a také na vlastnich
webovych strankadch. Konkrétni internetové stranky festivalu vSak nejsou

kvalitn€ zpracovany.

Dalsi pouzivana forma propagace je podpora prodeje. Predevsim se jedna
o0 slevu na vstupném a permanentky. Na zaklad¢ permanentek se organizatoii festivalu
snazi piilakat navstévniky na vice nez jeden den. Poradatelé akce samostatné nevytvaii
turistické¢ balicky. Turisticky balicek byl vytvoifen pod zastitou regionu Slovacka

a konkrétni cestovni kancelafe. Jednalo se o nabidku, kterd spojuje jednodenni ukéazku
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festivalu spojenou s kulturnimi pamatkami Jizni Moravy. Mésto samotné ale prezentaci

timto zplisobem nevyuziva.

Festival je prezentovan také formou vystav a veletrhl, konkrétné lze zminit
veletrh cestovniho ruchu Regiontour. Organizatofi také pofadaji konference a besedy,

které poskytuji informace o festivalu.

Osobni prodej a primy marketing Se v soucasné dobé nepouzivaji. V zacatcich
festivalu vsak tato forma propagace byla vyuzivana. Jednalo se o izké spojeni mistnich
obyvatel zijicich ve Straznici s turisty pfijizdéjici na tuto akci. Tim vznikly kontakty
a dochézelo k opakovanému navstévovani mista i festivalu. V soucasné dobé¢ tato forma
propagace nefunguje. Hlavnim divodem je nedostate¢na zainteresovanost

obyvatel Straznice.

7.2 Slovacky rok v Kyjoveé

Za vyrazny folklorni festival na Kyjovsku je povazovan Slovacky rok.
V soucasné dob¢ je poradan kazdé Ctyfi roky. Zacatek akce se datuje do roku 1921
anejblizsi se bude konat v 1ét€ 2015. V ramci této akce dochazi k pfedstaveni mistni
hudby a kroji riznych narodopisnych soubor. V obdobi mimo konani Slovackého
roku seporadaji dalsi akce. Prikladem mutze byt Narodopisny festival
kyjovského Dolnacka v Miloticich (Obtrkova, 2007).

Slovacky rok trva nékolik dnli a je doprovazen bohatym programem. Zahajeni
zaCind stavénim maje. B&hem nékolika dnl trvani akce jsou pofadany koncerty
dechovych hudeb, krojované privody a tfada vystav spojena s folklorem. Mimo jiné
se zde kona Jizda krala (slovackyrok.cz, 2010).

Tato udélost je jedna znejstarSich v Ceské republice. Béhem né&kolika let
potadani vedla k rozvoji lidové kultury v oblasti kyjovského Doliacka. Je tedy ziejmé,
7e se jednd 0 vyznamnou akci upozoriiujici na mistni folklor, tradice a zvyky

(Od folkloru k folklorismu, 1997).

Propagace festivalu

Slovacky rok mé jednu znejlepSich forem propagace. Vytvaii kalendare,
pohlednice, programové piehledy a dalsi. Dulezitou ¢asti propagace je internet.
Pozitivnim prvkem, kromé propagace na internetovych strankach mésta, je pfimo

stranka vytvofend pro tuto akci. Na webovych strankach Slovackého roku

38



je vytvorena anketa, v ramci které miazou navstévnici hodnotit tuto akci a navrhovat

mozna zlepseni z hlediska organizace.

Podpora prodeje byva zajisténa predevSim darkovymi  pfedméty.
Jedna se o propisky, skleni¢ky ¢i turistické znadmky. Slovacky rok je také hojné
propagovan formou reportazi a tadou clanki. V turistickém informacnim centrum

se daji zakoupit DVD prezentujici celou tuto akci.

Slovacky rok, jako jedind ze zminénych akci, vyuziva prodej vstupenek
pfes ticket-portal. V ramci portalu lze zakoupit rodinné vstupné,
permanentky a jsou poskytovany slevy. Slovacky rok je akci, ktera spolupracuje
S mistnimi  obyvateli apodnikateli. Organizatofi akce jednaji s poskytovateli
ubytovani a zajistuji, aby navstévnikim byly poskytnuty kvalitni ubytovaci sluzby.
Piedev§im poskytovani kvalitnich sluzeb muze mit zna¢ny vliv na spokojenost

navstévnika Slovackého roku.

Slovacky rok je také prezentovan na veletrhu Regiontour (veletrh cestovniho
ruchu). V ramci veletrhu jsou poskytovany informace o akci a celkovém programu.
Nezbytnou soucasti styku s vefejnosti jsou besedy a konference, které fesi organizaci

poradani akce.

7.3 Mezinarodni folklorni festival Svatoborice-Mistrin

Dalsim folklornim festivalem nachazejici se v etnografické oblasti Dolnacka
je Mezinarodni folklorni festival Svatobotice-Mistiin. Festival ma tradici od roku 1996
a Glastni se ho mistni, regionalni, ale také soubory zcelé CR a zahraniéi.
Ptedevsim se jedna o soubory ze Slovenska a Rakouska. Nalezneme zde ale i1 fadu

dalsich souborti naptiklad z Kolumbie ¢i Taiwanu (mffmistrin.cz, 2013).

Posledni festival se konal vroce 2013. Jednalo se o desaty jubilejni ro¢nik.
Kazdy ro¢nik je doprovazen urCitou tématikou a zaméfenim. Podle toho jsou vzdy
vybirdni hosté ze zahrani¢i. Posledni téma bylo spojeno s vojnou a valkou. Pravé tomu

byly ptizplsobeny také tanecni vystoupeni a choreografie (folklornisdruzeni.cz, 2013).

Béhem prvnich péti rocnikl byl festival konan pravidelné kazdy rok. V soucasné
dobé¢ se festival kond vzdy za n€kolik let. K posunu konéni festivalu doslo predev§im

z davodu prekryvani dalSich akci, pfedevsim se jednalo o Slovacky rok.
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Propagace festivalu

Mezinarodni folklorni festival Svatobofice-Misttfin je akci pomérné novou.
Z hlediska propagace vyuziva nejriznéjs$i formy od samotného pocatku festivalu,
Znichz nejvyraznéjsi je internet. Krom¢ informaci na strankdch obce a dalSich
ma festival své stranky, které vSak nejsou pravidelné aktualizovany. Akce se nekona

kazdy rok a tyto stranky jsou tedy vazany k poslednimu ro¢niku (rok 2013).

Festival se snazi vyuzivat tiSténé, medialni i venkovni propagace, ale piesto
neni pfili§ znamy. Divodem muze byt fakt, Ze prezentace v novinach, rozhlase
atelevizi je pouzita spiSe na regionalni Urovni. Festival vyuzivd propagaci formou
mistniho tisku. Problémem je samoziejmé financni stranka. Pozitivné lze hodnotit
vytvofeni video pozvanky prezentované na internetovych strdnkdch. Pti srovnani

s jinymi pozvankami na obdobné akce vsak kvalita neodpovida béznému standartu.

Osobni prodej stejné jako piimy marketing zde vyuzit neni. Dalsi propagaéni
formou je prezentace na veletrzich. Takovou formu vyuziva festival pouze v ramci
velkého celku. Piikladem miiZe byt propagace festivalu, kterd je zahrnuta do prezentace
Slovéacka. Ostatni jiz zminéné akce jsou vétSinou takového charakteru, ze svou akci
na veletrzich prezentuji sami. Tiskové konference MFF Svatobofice-Mistiin nevyuZziva.
Na druhou stranu se organizatofi snazi tuto ¢ast propagace neopomenout a poradaji
propagaéni besedy, v ramci nichz se snazi ptedstavit program a poskytnout potiebné
informace. Podpora prodeje je zajisténa vytvafenim darkovych predméti. Pro kazdy
rocnik festivalu jsou vytvafeny upominkové piedméty. Jedna se o suvenyry,

které obdrzi navstévnik k zakoupené vstupence.

7.4 Jizda kralu ve Viénové

Slavnosti, ktera ma na Slovacku nejvétsi tradici je Jizda kralt. Od roku 2011
je zapsana do svétového dédictvi UNESCO a jedna se o akci spojovanou
s kiestanstvim, ale také lidovymi tradicemi. V souCasné dobé se slavnost dodrzuje
pouze V nckolika obcich na Slovacku. Jak lze vidét v tabulce €. 1, oblasti
kde se dochovala tato slavnost je pouze Dolnacko. Konkrétné Ize jmenovat

obec VI¢nov, ktera je s touto tradici spojovana.

------

na konich ozdobenymi papirovymi rizemi. Nejdilezitéjsi je postava mladého chlapce
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(krale), ktery je oblecen do divéiho odévu. V ustech ma papirovou ruzi jako znak
mlcenlivosti. Do celé akce jsou zapojeni piihlizejici, protoze druzina pisnémi a basnémi

vtahuje pozorovatele do déje (Blahtsek, 2006).

Z historického hlediska byla tato akce brana jako oslava, pfi niz doslo k pfijeti
mladych chlapcti za muze. Zaroven se jednalo o slavnost, kterd méla zajistit bohatou
urodu Vv daném roce. S Jizdou krali je také spojena celda fada povidek historického
charakteru. Piikladem muZze byt spojeni s MatyaSem Korvinem a Jifim z Podé&brad

(Cesty za folklorem, 2007).

Propagace slavnosti

Vli¢novska Jizda kralti se v oblasti propagace vyrazné nelisi od piedeslych akci.
V prvopocatku se jednalo pfedev§im o snahu zachovéni urcité tradice. Po vstupu
do UNESCO se Jizda krali stala vice komeréni. Tim doslo k rozsifeni propagace
a k nardstu poc¢tu navstévniki. V soucasné dobé¢ je neustalé snaha o prilakani turisti.
Problémem by mohlo byt udrzeni propagace a navstévnosti této akce v souladu
S prvotnim zamérem slavnosti. Organizatoii by tedy méli dbat pfedevs§im na zachovani
pocatecniho rdzu akce a snaZit se zabranit pfipadnym negativnim jeviim jako
je folklorizace.

v e

Jizda krali vyuziva klasickou formu reklamy. Nejpatrnéjsi jsou informace
v novinach, rozhlase a dalSich mediich. Byla také vytvofena fada dokumenti a video
nahravek, které se snazi o zviditelnéni této akce. Tato slavnost ma své vlastni stranky.
Internetové stranky vSak s ohledem na velikost akce nejsou dostatecné propracované.
Nepiehlednost a zarovent spousta dalSich (z hlediska Jizdy krali) nepodstatnych

informaci nevykazuji zndmky dostatecné kvalitni prezentace akce.

Propagace na veletrzich, potadani vystav, besed a konferenci jsou
samoziejmosti. Jizdu kralti 1ze charakterizovat jako slavnost, o kterou je velky zajem
z pohledu vefejnosti. Proto je public relations nedilnou soucésti propagace.
Soucasti prezentace je také podpora prodeje. Jizda krald vytvaii rizné upominkové
a darkové predméty s touto tématikou. Snazi se poskytnout v rdmci moznosti slevy

na vstupenky.
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8 ZHODNOCENi PROPAGACNICH METOD

V piedchozi kapitole byly nastinény propagacni metody vyuzivané Vv ramci
¢tyt zminénych folklornich akci. Zakladni propagacni metodou, kterou vyuZzivaji
kterého se dozvidame nejaktualnéjsi informace. Nedilnou soucasti pouzivanych metod
je také reklama. Nejvice se vyuziva reklamy pomoci médii (rozhlasové Ci televizni

vysilani) a tisténé formy.

Z hlediska zhodnoceni zminénych akci podle vyuzivani propagacnich metod
lze na prvnim mist¢ zminit Slovacky rok v Kyjové. Tato akce ma ze vSech
jmenovanych nejlepsi internetové stranky a to piedev§im diky jejich piehlednosti.
Jako jedina akce ma stranky aktualni. Pozitivnim prvkem je také anketa, v ramci které
dochazi k ziskavani informaci o kvalitdch akce z pohledu navstévniki. Kromé ankety
Ize také vyzdvihnout fakt, Zze Slovacky rok se konad jednou za ¢tyfi roky. Tudiz
je dostateény Cas na piipravu a propagaci. Velkou konkurenéni vyhodou je nabizeni
vstupenek pies ticket-portal. Tento prvek lze chapat jako piidanou hodnotu,

kterou tato akce ma.

Druhou nejlepsi akci nasledujici za Slovackym rokem je Mezinarodni folklorni
festival Straznice. Z hlediska nékolikaleté tradice I1ze od tohoto festivalu ocekdvat jednu
z nejlepsich forem propagace. K rozvoji festivalu prispéla soutéz o nejlepsiho tane¢nika
verbunku, kdy byl tento tanec zafazen do UNESCO. Z hlediska velikosti a vyznamnosti
akce je vSak internetovd propagace nedostacujici. Jednd se o vlastni webové stranky,

které nevykazuji dostateCnou kvalitu.

Piedposledni z hlediska hodnoceni propagace byla vyhodnocena VIi¢novska
Jizda kralt. Zakladni problém akce je spoléhani na =zafazeni do UNESCO.
VIénov V ramci této pridélené prestize spoléhd na vSeobecné povédomi a propagace pro
né neni tolik dalezitou sloZkou. Zakladni metody samoziejmé vyuZiva jako ostatni
folklorni akce, ale z celkového pohledu tyto formy nejsou propracovany. Internetové
stranky jsou natom ze vSech hodnocenych akci nejhiife. Pro potencionalniho

navstévnika, ktery najde pfisluSnou stranku je problém se Vv ni zorientovat a zjistit

v

Na poslednim misté¢ je Mezinarodni folklorni festival Svatobofice-Mistiin.

Pozitivné Ize hodnotit snahu organizatori co nejvice vyuzivat propagac¢nich metod
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arozsifovat informace o festivalu. Zakladni problém tohoto festivalu
je finan¢ni stranka. Na prvni pohled lze vidét, Zze napiiklad v porovnani se Straznici
zde neni dostate¢na finan¢éni zakladna. K propagaci zde dochazi piedevs§im
prostiednictvim regionalniho tisku a rozhlasu. Nejhlife je na tom neaktudlnost
webovych stranek. Na druhou stranu jsou zde vidét jisté mezery v propagacnich

aktivitach, které 1ze do budoucna zlepsit.

8.1 Navrh zlepsSeni propagace u vybranych akci

Celkov¢ lze shrnout, ze zminéné akce vyuzivaji zakladni prvky propagace.
Jedna se predevs§im o propagaci formou tiSténych brozur, internetovych stranek a medii.
Kvalita propagace touto formou pak samoziejme zalezi na financnim rozpoctu piislusné
folklorni akce. Hodnotit Uspé$nost jednotlivych propagacnich metod je naro¢né.
Dtvodem je fakt, Ze akce tohoto typu navstévuji lidé pfimo zainteresovani s folklornimi
akcemi. Zpravidla se jedna o navstévniky, ktefi se zajimaji o folklor. Propagace
by se tedy méla zaméfit predevSsim na navstévniky, pro které muze byt folklorni

cestovni ruch novinkou.

Po vytvafeni prehledu jednotlivych propagacnich metod bylo zjisténo,
ze zminéné akce nepouzivaji Zadnou formu piimého ¢i osobniho marketingu. Néznaky
pfimého marketingu vSak byly vyuzivany Vv prvopocatcich poradani festivalu
ve Straznici. V pribéhu prvnich let festivalu obyvatelé nabizeli ubytovani v soukromi.
Vznikaly tak uzké vztahy mezi mistnimi obyvateli a navstévniky. Diky tomu
navstévnici byli vzdy informovéani o konani této akce a s majiteli byli v uzkém
kontaktu. Pozdé;ji vSak tato sounaleZzitost piestala fungovat a to pfedevSim z divoda
toho, ze festival uz pfimo nezapojuje mistni obyvatele. V soucasné dobé piijizdéji
navstévnici festivalu pouze najeden den a ubytovani je zajist€éno formou

stanovych méstecek.

Mésto Kyjov se snazi v ramci pofadani Slovackého roku zavést jednu z forem
pfimého marketingu. Zakladem je vzajemna spoluprace poradatelt s poskytovateli
ubytovacich zatizeni. Organizatoti Slovackého roku se touto formou snazi o vytvaieni
kontakti s navstévniky. Z tohoto pohledu lze vidét urcity potencial pro zlepseni

propagace a tim zlepSeni folklorniho cestovniho ruchu.

Pro fungovani pfimého marketingu, budovani urcitého vztahu mezi navstévniky

a prostiedim je potfeba zajistit wurCitou spolupraci. Takovou, ktera bude
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zalozena na fungovani ze strany potadatelli akce a poskytovatelt ubytovani. V soucasné
dobé je jednou z moznosti vytvofeni programovych balickl, které budou souviset
s folklorni tématikou. Na jedné stran¢ by touto formou doslo k vzajemné pomoci
Z hlediska propagace, na stran¢ druhé také k zlepSeni v poskytovani

sluzeb navstévnikam.

8.2 Vikendovy bali¢ek
Jednou z moznosti jak prosadit spolupraci je vytvoreni vikendového balicku.
Tento balicek bude trvat tfi dny. V turistickém balicku budou ptedstaveny folklorni

akce na Slovacku. Celkova trasa byla ur¢ena pro cykloturisty S ubytovanim ve Straznici.

Mezinarodni o 5
folklorni festival Vinne sklepvalze
StraZnice —) V Petrove = Hody Hovorany
26. &ervna 2015 27. ¢ervna 2015 28. ¢ervna 2015

Obr. ¢. 6. Vikendovy balic¢ek (Zdroj: vlastni zpracovani)

Prvni den bude zah4jen na Mezinarodnim folklornim festivalu ve StraZnici. Dale
nasleduje zastavka ve vinnych sklipcich Plze v Petrové a posledni den bude zavrSen
hodovou zabavou v Hovoranech. V ramci takového balicku by navstévnik prozil cely
folklor typicky pro Slovacko. Cely program je redlné¢ vymyslen od 26. cervna
do 28. ¢ervna 2015. Na zékladé takového piikladu by mohlo dojit k vytvoteni dalSich
turistickych balickt. Diky nim mtze dojit k propagaci celkového folkloru na Slovacku

a zaroven zajisténi jiz zminéné spoluprace mezi organizatory folklornich akci.
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Obr. ¢. 1: Cyklotrasa vikendového balicku (Zdroj: mapy.cz, 2015)
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9 ZAVER
Cestovni ruch Vv soucasné dobé chapeme jako jedno z nejvice rozvijejicich
se odvétvi. Je hybnou silou nejruznéjSich ekonomik svéta a diky nému dochazi

vSeobecné k rozvoji regioni. Stejné to je i V ptipadé Slovacka. Hovofime o oblasti,

kde cestovni ruch lze chapat jako jeden z hlavnich stavebnich prvka.

Slovacko je vramci Ceské republiky oblasti s nejbohatsim folklorem.
Velmi Casto se Vv této oblasti spojuje folklor s cestovnim ruchem. Nabidka jednotlivych
folklornich akci na Slovacku je bohata. Zaroven Ize vsak v této oblasti cestovniho ruchu

vvvvvv

ruchu na Slovacku je tedy zajisténi kvalitni propagace.

Dalsim dulezitym prvkem z hlediska zlepSeni propagac¢nich metod folklornich
akei je vybér cilové skupiny. V mnoha piipadech jsou v soucasné¢ dobé navstévniky
téchto akci lidé, kteti maji k folkloru uréity vztah. Zpravidla se jedna o mistni
obyvatele, poptipad¢ ucastniky, ktefi piasobi aktivné ve folklornim souboru.
Zde je proto nezbytné, jako jeden z klicovych faktorid propagace, uvazovat o zacileni
propagace na navstévniky, kteti mistni folklor neznaji. Konkrétnim ptikladem muize byt
vyuziti navrzeného turistického bali¢ku. Zakladnim prvkem propagace Vv ramci balicku
jsou vinafské akce, které maji potencidl ptildkat navstévniky. Prostfednictvim téchto
akci pak muze dojit k zakoupeni balicku, ktery prispéje K seznameni navstévnika

s folklorem Slovacka.

Ptesto, ze Slovacko ma velmi pestrou nabidku folklornich akei, tak o spousté
Z nich nejsou poskytovany dostatecné informace. Je tedy zapotiebi zaméfit se na zjiSténi
propagacnich metod a zlepSeni jednotlivych forem propagace téchto folklornich akci.
Cilem bakalafské prace bylo zmapovat folklorni aktivity na Slovacku a zaroven zjistit
pouzivané metody propagace. Tato oblast je velmi bohatou a rtznorodou.
Z tohoto divodu bylo potieba zajistit jednoduchy piehled folklorni aktivity.
Vysledkem zmapovani folklornich akci bylo vytvofeni typologie, slouzici pifedevsim
pro lepsi orientaci v nabidce folklornich akci na Slovacku. Z divodu velkého rozsahu
této oblasti byly zjistény propagacni metody pouze u vybranych akci etnografického
regionu Dolnacka. Jednotlivé propagacni metody byly porovnany a nésledné
identifikovany nedostatky propagace vybranych folklornich akci. Nejvétsi nedostatky

byly zjistény z hlediska pifimého marketingu. V soucCasné dobé neni tato forma
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propagace pouzivand. Z historického hlediska se vSak tento typ marketingu pouzival,
ptispival tak K ,,socidlnimu‘* propojeni mistnich obyvatel a navstévniki folklornich akci,
tj. prohluboval spolupraci endogennich aktérti v izemi; to lze povaZzovat za jeden
z klicovych prvka pii rozvoji lokalit ¢i regiond. Spole¢na spoluprace by z hlediska
folkloru méla fungovat, proto jednou z moznych zlepSeni propagace folklornich akci
je zaméteni se na spolupraci a vyuzivani pfimého marketingu. Diky zlepSeni
propaga¢nich metod lze totiz zajistit vétsi piilakani turistt a tim prispét k rozvoji

folklorniho cestovniho ruchu v oblasti.
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PRILOHY

Priloha 1: Piehled poctu akci v jednotlivych oblastech Dolnacka (Zdroj: vlastni

zpracovani s vyuzitim webovych stranek obci)
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Priloha 2: Piehled konkrétnich akci

(Zdroj: vlastni zpracovani)

zafazené mezi regiondlni a mezinarodni

Regionalni

Mezinarodni

Buréakové slavnosti BorSice

Kunovské 1éto

Kosecké pisn¢ Buchlovice

Folklorni festival cimbalovych muzik
Petrov

Bzenecké vinobrani

Mezinarodni festival dechovych hudeb
Ratiskovice

Doliiacké slavnosti a Jizda krala v Hluku

Mezinarodni festival Rohatec

Pochod Slovackymi vinohrady

Javorinské slavnosti

Jizda kralt Kunovice

Mezinarodni folklorni festival Straznice

Slovacky rok v Kyjoveé

Mezinarodni folklorni festival Svatobofice-
Mistfin

Kyjovské letni slavnosti

Festival hudebnich nastrojii lidovych muzik
Uherské Hradisté

Putovani po vinaiskych stezkach
Kyjovska

Muzicky

Putovani Moravskym Slovackem

Slovacké slavnosti vina Uherské Hradisté

Narodopisny festival kyjovského
Dolnacka Milotice

Muténické vinatské dny

Moravské chodnic¢ky Napajedla

Ptehlidka dechovych kapel Petrov

Vinarské slavnosti PoleSovice

Jizda kralt Skoronice

Michalské slavnosti Staré Mésto

FasSank Strani

Festival dechovych hudeb pod Javofinii

Josefska vystava vin Strdznice

Vinobrani Straznice

Regionalni vystava vin Uherské Hradisté

Galuskovo Slovacko Uhersky Ostroh

Jizda krala VI¢nov

Jarni zpivani v Kyjové s ochutnavkou
vin
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Priloha 4: Kalendat vybranych akci pro rok 2015 (Zdroj: vlastni zpracovani s vyuzitim

webovych stranek obci)

Nazev akce Datum
FaSank Strani 13.2.-17.2.2015
Kosecké pisn¢ Buchlovice 24. 5. 2015

Jizda krald V1énov

29.5.-31.5. 2015

Kunovské léto

17.6.-21.6. 2015

MFF Straznice

25. 6. - 28. 6. 2015

Slovacky rok Kyjov

13. 8. - 16. 8. 2015

Slovacké slavnosti Uherské Hradisté

12.9.-13.9. 2015

MFF Svatobofice-Mistiin

Nekona se v roce 2015

Narodopisny festival Kyjovska v Miloticich

Nekona se v roce 2015

Doliackeé slavnosti pisni a tanct Hluk

Nekona se v roce 2015

Priloha 5: Vynaseni smrtky Tvrdonice (Zdroj: autor, 2015)
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Piiloha 6: Mezinarodni folklorni festival Svatoborice-Mistiin (Zdroj: Synek, 2013)

Priloha 7: Mezinarodni folklorni festival Straznice (Zdroj: Synek, 2014)
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Piiloha 8: Narodopisny festival Milotice (Zdroj: Synek, 2013)
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Priloha 10: Slovacky rok v Kyjové — historie (Zdroj: archiv autora, 1971)
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