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Další hodnocení:
Práce se zaměřuje na využití influencerů kategore e-sportovců, což je obecně téma dosud ne zcela zmapované a
neustále se vyvíjející. Je provedena solidní rešerše a výzkum lze označit za kvalitní. Autorka mj. dochází k závěru,
že není důležité množství propagovaných příspěvků, ale kvalita a loajálnost publika. To potvrzuje skutečnost,
že velcí influenceři obvykle nemají natolik loajální či kvalitní publikum. Na základě důkladné analýozy dochází k
doporučením, se kterými influenceri spolupráci rozvázat, a se kterými posilovat. Práci a závěry lze označit za velmi
hodnotnou.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Kterému nástroji predikujete lepší budoucnost - slevové kupony nebo virtuální měna - a proč?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Nakoliok podle vašeho názoru má na úspěšnost influencerů skutečnost, že se pohybují v oblasti e-sportu (a ne
například módy)?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Můžete stručně uvést svou představu, jak pomocí instagramové funkce swipe-up zkvalitnit propagaci?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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