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1. TERMIN INFLUENCER

V uvodu je potieba nejdiive zodpoveédet velmi prostou, zato zadsadni otazku, a sice:

Kdo je to viastne influencer?

S timto oznacenim se za posledni dobu setkdvame ¢im dal ¢astéji. Nazev pochazi z anglického

slova influence, jenz do Cestiny piekladame jako viiv i oviiviiovat.

Influencer je tedy osoba, plisobici na socidlnich sitich, pomoci kterych ovliviiuje své sledujici
¢i mizeme pouzit opét anglicky vyraz followers.
Jedna se tedy o vlivné osoby, které zvladaji ovlivnit Siroké publikum lidi, zaroven dokazi

vystupovat jako kamaradi svych né€kolika tisicovek az stovek tisic fanouskd.

V dnesni dobé dochazi k velmi zajimavému jevu, a sice spousta uzivateli socidlnich sitich se
za influencery povazuje nepravem. Je tomu tak v ptipadé, kdy maji sice vétsi pocet sledujicich,
ale chybi jakykoliv obsah, ktery jim mohou pfedavat, nebo naopak vytvéii kontent, ale nemaji

zadny dosabh, jelikoz je pocet jejich followers velmi nizky.

Termin influencer tedy v poslednich letech zaziva obrovsky boom. V souc¢asné dobé je oznaceni
tak moc frekventované, ze se tomuto pojmu spousta lidi vyhyba. Neziidka se tak stava,
ze influencefi, ktefi jsou terminem v pravém smyslu oznacovani, se za tuto nalepku stydi.

(Hartmannova; Vesely, 2021)

1.2. Moralni chovani

Domnivame se, Ze s vlivem influencerti by mélo jit také ruku v ruce pravé moralni chovani,

nikoliv amoralni.

I ptes tento fakt nejsou dosud Zadné psand obecné dand pravidla, jak by se mél influencer
na sitich chovat, tudiz zda recipienty ovlivituje negativné ¢i pozitivné€ je v podstaté na ném

samotnym a jeho vlastnim svédomi.

Co by tedy clovek, ktery pusobi na internetu, mél dodrzovat? Tyto ndzory jsou velmi
subjektivni. Jak uZ jsme podotkli, Zddna pravidla neexistuji. Dle naSeho nazoru by vSak

influencefi zcela jisté neméli svym sledujicim lhat a mystifikovat je a uz viibec ne je k takovému



obdobném jednani nabadat. Na sitich totiz plati upIn¢ identické pravidlo jako v redlném Zivoté.

(Ceska televize; Udalosti, komentéie, 2022)

I ptesto, ze zde nechceme znit piehnané idylicky, jsme ptesvédCeni, Ze jakakoliv lez jednoho
krasného dne svého autora dozene a stane se tak pravdépodobné ve chvili, kdy to nejméné

oc¢ekava.
Moralni chovani je v§ak zdhodno také ze strany followerli smérem k influencerim.

V dnesni dobé je povolani influencert velmi ldkavé, jelikoz jejich vliv generuje nezanedbatelny
finan¢ni obnos, diky ¢emuz se neziidka setkdvame s jevem, kdy se na socidlnich sitich na sebe
snazi upoutat pozornost napiiklad spousta uzivateli starSiho Skolniho veku, ale také osob
s niz§im intelektem.

Pokud tito jedinci k internetovym sitim pfistupuji naivné, mohou se stat lehkym ter¢em Sikany,
které se jen t€Zko dokaZzi ubranit, bohuzel neoplyvaji dostate¢nou sebereflexi a tudiz nedokazi
odhalit, zda jsou reakce fanouSkl upfimné, mnohdy si také ve velmi zna¢né mife pfipousteji
tzv. hejty (z anglického hate, cesky: nenavist), diky nimz se stavaji recipienty internetové slovni

agrese, ktera je casto mnohem bolestivéjsi nez agrese fyzickd. (Hartmannové; Vesely, 2021)

1.2.1. Bizar influencefi (Zde v podstaté zminit antivzory?)

Jednd se o zvlastni skupinu influencerd, ktefi maji z naprosto nepochopitelného divodu
opravdu nezanedbatelné mnozstvi followers a jsou velmi viralni.

Klademe si otazku, jak je to mozné? Co dokézali, ze maji tak velkou fanouskovskou zakladnu?

Nabizi se zde vSak jesté jedna otazka.
Jsou to opravdu jedinci, ke kterym jejich fanousci vzhlizi a nemlize se zde naskytat spiSe
situace, kdy se nejedna o obdivovatele v pravém slova smyslu, ale Ze jsou zkratka jejich

tzv. guilty plessure (Cesky: provinilé potéseni i hrisnd radost)?

Opakem téchto bizar influencertt mohou byt osoby, které vliv na socidlnich sitich vyuZivaji
naptiklad k edukaci svych followers a k celkovému pozitivnimu plisobeni na své sledujici.

(Mikytova Gizasna pout’ internetem, 2022)



Zde mizeme zcela jisté zaradit napiiklad Karla Kovare alias Kovyho nebo Martina Mikysku,

ktery na sitich ptsobi pod svym umeéleckym jménem - Mikyr.

1.2.1.1. Taras Anatolijovi¢ Povoroznyk

Influencer Taras Anatolijovi¢ Povoroznyk si mezi svymi pievazné détskymi fanousky tika 7ary.

Jedna se opravdu o velmi kontroverzni osobu, kterd své détské publikum v zadném piipade

neovliviiuje pozitivné a jeho pocinani na sitich také rozhodné nema jakykoliv edukac¢ni ptesah.

Poznémky:

E-shop s obleenim a riznymi dopliilky — Enjoy the Movement, zékazniky jsou hlavné
déti (patrné dle nabizeného zbozi).

Vyrok na livestreamu smérem k ditéti: J4 nemam drahé oblecenti, jen ty mas malo penéz.
Zamgieny prevazné na détské publikum.

Kontent neni seriozni, jde az do trapnosti.

Parkur — jeho zacatky byly pifinosné, s kamarddy se snazili zpropagovat parkur,
ktery v t¢ dobé moc lidi neznalo (dfive parkur vnimén jako vandalismus = skoky
po zdech a stiechdch doml — niceni majetku). Vytvareli v podstaté osvétova videa,
provozovali parkurové tabory.

Poté zvrat! Snaha popularity — ptevazné své znacky, za jakoukoliv cenu — kontroverze,
arogance, provokace... VSichni jeho diivejsi kamaradi se od néj distancovali, zacal
negativné ovlivilovat nejprve je, poté i statisice déti.

Parkur = nebezpe€ny sport, ovlivituje déti, velké riziko zranéni, kdyZ nemaji spravnou
techniku.

Challenge

Nejde rozhodné spravnym piikladem nikomu z téch, kteti jej sleduji.

Kauzy: rychl4 jizda na délnici, figurka, provokace security, Bambule...

Moralni hodnota, kterou svym sledujicim pfedava, je absolutné nulova.

U¢i déti porusovat zakon nebo je minimalné uéi, aby jim to ptislo v poradku — bézné.

Své divaky vnima pouze jako zdroj svych astronomickych piijma.



1.2.1.2. Denisa Kourilkova

- Sugar Denny .........

1.2.1.3. Adéla Pulcova

- Shopaholicadel ........



2. REKLAMA

Influencer marketing je druh reklamy, ktery je dnes pravé diky socidlnim sitim vSudypiitomny

a ve veétsin€ ptipadech mnohdy znaéné finan¢né vynosny.

Reklama muze byt vykonavana bud placenou spolupraci nebo barterem ¢ili sménnym
obchodem, ktery byva vétSinou uskutecovan v okamziku, kdy influencer patii do skupiny
tzv. mikro influenceri, coz znamena, ze ma zpravidla od 1 000 do 10 000 followers, pro firmy

tak v tomto ptfipadé neni placena forma spoluprace pfili§ rentabilni.

Co se tyce jiz zminéné reklamy, zde je Cinnost influencerti regulovana danymi pravidly,
avSak ktera ne vzdy dodrzuji, mize se tak dit bud’ z neznalosti ¢i naopak ze zi§tného zaméru

daného jedince. (Chvala, 2015)

2.1.Svét influenceru

Narovnévat internetové prostiedi z hlediska reklamnich sdé¢leni, se v této roviné snazi naptiklad
iniciativa instagramového profilu Svét influencerii (svetinfluenceru), jehoz zakladateli jsou
Petr Vancura a Marek Baco.

Uet se zaméfuje prevazné na klamavé oznaGeni reklam, ke kterému dochazi v ptipadech,
kdy internetovi prodejci skutecnost, Ze se jednd o reklamni sdéleni oznac¢i bud’ zplsobem
zavadéjicim, a nebo pfispévek uvefejni bez jakéhokoliv upozornéni, které by k placené

spolupraci odkazovalo. (Ceska televize; Udalosti, komentaie, 2022)

Profil funguje de facto jako osvéta, pficemz své sledujici upozornuje na takto nevhodné
oznacené prispévky, které pro svou komunitu také sdili.
K dnesnimu dni ma Svet influenceru 33,4 tisic followers a 515 uvetejnénych piispévki, prvni

byl do feedu neboli na instagramovou nasténku ptidan jiz 25. dubna 2019.

Svet influencerii své sledujici o funkci profilu informuje hned v vodu ve vybranych
piispévcich, které nesou nazev No buylling! (Cesky: Zddna Sikana!).
Jak sami uvadéji, diivod je prosty, chtéji tak predejit chybnému pochopeni smyslu tohoto profilu

a zaroven se distancovat od chovani followers, jenz piekracuje moralni zasady.
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,, Iento ucet neslouzi k urazeni influenceru. Neslouzi ani k jejich Sikané na jejich vlastnich
profilech. Tento ucet slouzi ke konstruktivni kritice reklamy na Instagramu. Prosime vds tedy
o to, abyste v komentdrich nikoho neurdzeli a zaroven abyste nechodili na profily influenceri,

urazet je tam “ (svetinfluenceru, 2023).

JelikoZz profil nevznikl priméarné za i€elem poSkozeni ¢i dehonestace influencerd, je zde mozné
také nalézt ptiklady, jak by se takova reklama délat méla, aby byla z prdvniho hlediska

v poradku.

Nize uvadime ptiklady obou typt reklam, které Svet influenceri na svém profilu uvetejnil.

SVETINFLUENCERU

4 Prispévky

‘ svetinfluenceru ‘ svetinfluenceru

@ hanamaslikova O Q V m

Liked by rubenudson and others
hanamaslikova SOUTEZ O WELLNESS POBYT PRO DVA @R

Zuby nam maji slouzit cely Zivot, proto bychom se o né méli
opravdu dobfe starat a nezanedbdavat je. Zakladem je
samoziejme jejich pravidelné a peclivé Cisténi a s tim je pravé
spjata tato soutéz. @ Vyherce ziska wellness pobyt pro dva v
hotelu Augustinidnsky dim. gl

Pravidla soutéze:
@ Nakupte jakékoliv produkty Signal v minimalni hodnoté

94,90 K¢ tieba v prodejnach Rossmann @rossmann_cz

B Zaregistrujte G&tenku do 31.10 na https://
www.unileversouteze.cz/signal2022

@ A protoze je voucher moZné vyuZit ve dvou, uréité je fajn
nasdilet soutéZ s pfateli a oznadit je. @

Hodné Stésti #

#WinWithASmile

oQv Y
Qv Qv N

176 To se mi libi 176 To se mi libi

svetinfluenceru Kdo chce zdravé zoubky mit, musi svetinfluenceru Kdo chce zdravé zoubky mit, musi
reklamu oznacit.. #bezoznaceni reklamu oznacit.. #bezoznaceni

Obr. 1: Prispévek Hany Maslikové bez oznacené spoluprace Obr. 2: Prispévek Hany Maslikové bez oznacené spoluprace
Co se tyCe prvniho reklamniho pfispévku, uzivatelka Hana Maslikova zde propaguje soutéz

pravdépodobné ve spolupraci se spolecnosti Signal ¢i Rossmann, ptestoze druhy jmenovany je

v pfispévku oznaCen, ztextu neni ziejmé, kdo je realnym organizatorem soutéze.
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Nekteti sledujici, kterych je na tomto profilu k dneSnimu dni 143 tisic, by tak mohli byt uvedeni
v omyl, Ze celou soutéz sponzoruje pravé Maslikova, coz tak zcela jisté neni.

Zde tedy chybi oznaceni sponzort a také samotna zminka, Ze se jedna o placenou spolupraci
¢i reklamu, jelikoz se pani Maslikova s naprostou jistotou timto zptisobem — s pastou Signal

v ruce a s kartd¢em v Ustech, nezachycuje na socialni sit€ zcela nezistné.

Bystry pozorovatel by také mohl nabyt dojmu, Ze se jedna o reklamu modni znacky GANT,

jejiz mikinu béhem foceni s nejvétsi pravdépodobnosti influencerka oblékla.

i
{8

k4
- —_—

denicek.moderniho.fotra

denicek.moderniho.fotra POZOR! TakZe ted, kdyZ jsem vam prozradil, Ze tento
NEUVERITELNE SPONZOROVANY PRISPEVEK. prispévek je sponzorovany a je$té nez mé
FAKT DAVEJTE BACHA budete soudit, Ze jsem se zaprodal a Ze mi jde

jenom o prachy (tak to je snad jasny ne?), tak
se urcité nabizi, Ze zédkladem toho vieho je

AnZto jsem ten mikro influencer, byl jsem .
! v bohulibd myslenka respektive akce Proéti se

osloven, abych néco zpropagoval. Jesté ne2

prejdu k tomu, co budu propagovat, tak bych létem, tedy dokopat déti a pubosSe, aby cetli.
chtél Fict par slov o reklamé na socialnich

sitich. Jasné, déje se to, ale podle mé je TakZe je to viastné zasluzna véc a vyhercem
potfeba to délat tak néjak nenucené, pfirozené jsem tady ja. Nejen, Ze dostanu zaplaceno za
a i ten product placement se miZe délat propagaci tohodle projektu, ale navic déti

s citem. Tak napfiklad ja. Kdybych nenapsal, Ze zaénou désné moc ¢&ist a kupovat si (nejen)
je to sponzorovany pfispévek, lidi by si toho moje knizky. To je win-win jak hrom.

nevsimli. Vdechno je to hlavné o ty pfirozenosti.
Tak napfiklad kdyZ jsem si Cetl jako vZdycky

v kukufiénym poli knizku od @knihydobrovsky
s krabici v ruce pinou vyrobk( od @milka_czsk ,
co? je takova moje véc, Cist si knizku

v kukufiénym poli s krabici v podpazdi. No a
jako ndhodou $la kolem moje Zena a vyfotila
mé, zatimco v ruce méla tyCinky Milka. Takovy
véci se déjou den co den.

No a vy taky mGzZete vlastné vyhrat, bo na
strankach www.proctiseletem.cz je soutéz, kde
muZete vyhrat zajezd pro celou rodinu do
Londyna do ateliért, kde se natacel Harry
Potter. Jo a vypada to, Ze to bude férova
soutéz, bo jsem se ptal, jestli ji jako nemlzu
vyhrat ja, Ze by mi to udélalo radost, ale oni
fekli, Ze nemGzu a Ze pokud ji chci vyhrat,

< o . ” musim se zucastnit soutéZe jako kaZdej jinej.
TakZe ted, kdyZ jsem vam prozradil, Ze tento Tak kde to jsme?

prispévek je sponzorovany a jesté nez mé
budete soudit, Ze jsem se zaprodal a Ze mi jde
jenom o prachy (tak to je snad jasny ne?), tak
se urcité nabizi, Ze zakladem toho vSeho je
bohulibd myslenka respektive akce Procti se

TakZe soutézte, jezte ty Milky, Etéte

s krabicema v kukufici a dalSi sponzorovany
pFispévek kaming sin, bo 1éto jesté nekonéi a
procist se jim bude trvat jesté mésic!

oQv x

Obr. 3: Prispévek s vhodné oznacenou spolupraci

Druhym, naprosto diametralné odlisSnym ptispévkem je reklamni sdéleni influencera s ndzvem

denicek.moderniho.fotra, kterého k dnesnimu dni sleduje 74 tisic uzivatela.

Svet influencerii na tomto prispévku nejvice ocenil: sponzorské sdéleni, pfirozenost vici

celkovému zaméfeni profilu a vtip.

Jelikoz tohoto influencera sleduje opravdu veliké mnozstvi uzivatelii ve star§im Skolnim véku,
domnivdme se, Ze jsou v podstaté ob€ reklamy naprosto genidln¢ zacileny. Jednd se

o sponzorstvi se spolecnosti Milka a s nakladatelstvim Knihy Dobrovsky.
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Jisté, nékdo by mohl namitat, Ze je z ptispévku ziejma omezena slovni zdsoba, hovorovy jazyk
a jednoduché vyjadiovani, avSak ptispévek neplisobi strojené a uniformné, autorovi se v ném

podafilo projevit jeho vlastni osobity styl, ktery je pravdépodobné zdmérny.

Je ztejmé, ze influencefi by ve zpracovani reklamy méli byt aktivni a kreativni. Dtlezité je také
doporuceni a vlastni nézor.

Tyto aspekty jsou patrné praveé v ptispévku uzivatele denicek.moderniho.fotra.

Naopak, co se tyCe uzivatelky Hany Maslikové, shledavame zde absenci jakékoliv projevu
originality, jde bohuZzel pravdépodobné o pouhé tlumoceni marketingovych specialistii znacky

Signal.

2.2. Rada pro reklamu

2.3. Oznacovani reklamy

Oznacovani reklamy by mélo byt pfizplisobeno na zaklad€ toho, jaci recipienti u daného
influencera ptevazuji. Je dulezité, aby bylo kazdému pfijemci naprosto ziejmé, ze se jedna

o placenou ¢i barterovou spolupraci.

Tato podminka musi byt dodrzena pievazné u détskych fanousk, ktefi by timto zplisobem méli
rozpoznat, ze se nejednd o subjektivni postoj daného influencera, ale Ze za svou reklamu dostal
zaplaceno ¢i obdrzel barterovy produkt. Pokud se jedna o zvlasté malé déti, je dalezité k tomuto
oznaceni také pouzivat vhodnou terminologii, jelikoz terminiim jako jsou spoluprace, barter

Ci produkt placement (Cesky: skryta reklama), nemuseji dobie rozumét.

Nekteti influenceti se haji tim, ze vék své fanouskovské zakladny neznaji. Informace se da

vSak velmi jednoduSe ovéfit. (Hartmannova; Vesely, 2021)
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Pokud ma naptiklad dany influencer néjaky merch (Cesky: zbozi), jehoZ koupi ho fanousci
v tvorbé finanéné podporuji, a ze skladu stidle mizi tricka ¢i mikiny vel. XS — S, je vice

nez pravdépodobné, Ze jeho recipienti budou pravé déti.

Co se tyCe cilové skupiny dospivajicich a dosp€lych, je v podstaté¢ na daném influenceru,

jaké terminy k oznaceni reklamy si zvoli.

2.3.1. Neoznacena reklama

2.3.2. Skryta reklama

Neboli product placement ..............ccccoeviviiiiiniinn....

2.3.3. Slevové kody

Néco v tom smyslu, ze firma podle slevovych kodu pozna redlny dosah influencert. Slevové
kédy jsou pro né zpétna vazba a moznost ovéteni si, kolik zdkaznika firmé dany influencer
ptivedl.

Je velmi Casté, Ze probiha vice reklamnich kampani zaroven (napt. About You), diky slevovym
k6édim maji firmy ptehled, mohou prodej jednotlivych influenceri jednoduse monitorovat

(dle slevovych kodu), a také porovnavat prodeje mezi sebou.

2.3.4. Mystifikace firem

Zde néco v tom smyslu, Ze je velmi dileZité realné publikum influencerti a REALNY dosah.
Uzivatelé¢ mohou mit followers nakoupené = mystifikace firem i sledujicich — je to podvod.
V dnes$ni dobé uz si s tim firmy uméji poradit — pfed uzavienou spolupraci vyzaduji zaslani

reportli (napt. zobrazovanost profilu nebo kolik uzivatelt sleduje stories (ptibchy), atd.
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Jednoduchy zptsob, jak zjistit na prvni pohled, Ze jsou sledujici nakoupeni: podle poméru
sledujicich a like na fotkach. Pokud je mezi sledujicimi hodné uzivatelti bez profilovych fotek

+ arabskd jména, pravdépodobné se jedna o tzv. internetové boti.

2.4.Merch
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1: Prispévek Hany Maslikové bez oznacené spoluprace
AUTOR NEUVEDEN. http://instagram.com [online]. [cit. 19. 04. 2023]. Dostupny
na WWW: https://www.instagram.com/p/Ci2680yL7kP/?igshid&=YmMyMTA2M2Y=

Obr. 2: Prispévek Hany Maslikové bez oznacené spoluprace
AUTOR NEUVEDEN. http://instagram.com [online]. [cit. 19. 04. 2023]. Dostupny
na WWW: https://www.instagram.com/p/Ci2680yL 7kP/?igshid&=YmMyMTA2M2Y=

Obr. 3: Prispévek s vhodné oznacenou spolupraci
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