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Prace svym zamétfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektt tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka aroven

Formalni Gprava a néalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Prace v ramci kontroly anti-plagidtorskym systémem nevykazuje Zadné zasadni nedostatky
(celkova podobnost: 6%0).

Diléi pfipominky a naméty:

Z4adné zasadni pfipominky k praci nemam.



Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Predmétna diplomova prace se zabyva problematikou online public relations vramci
socidlnich siti, kde je zkouman zptsob a mira vyuziti téchto platforem pro firemni
prezentaci, jakoZto jedné ze slozek marketingového a komunika¢niho mixu spole¢nosti.

Prace se sklada ze dvou stéZejnich ¢asti. Prvni ¢ast se vénuje teoretickému vymezeni
zakladnich pojmt z oblasti marketingu a marketingové komunikace a propagace
na socialnich sitich. V aplika¢ni ¢asti prace je provedena analyza vyuziti jednotlivych
socialnich siti spole¢nostmi z zebticku CZECH TOP 100.

Autor ve své praci pracoval systematicky, spravné interpretoval ziskané vysledky s ohledem
na teoretické poznatky k dané problematice. Zvolené metody a zptisob jejich pouziti jsou
adekvatni.

Prace splnuje svym rozsahem i obsahem pozadavky kladené na diplomovou praci, je
napsana v souladu s Metodickymi pokyny pro vypracovani bakalafskych a diplomovych
praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011), neshledavam zde zavazné;jsi
nedostatky.

Vytyceny cil byl naplnén.

Otazky k obhajobé:

V praci se autor zabyva reakci firem na aktudlni stav na tuzemském trhu prace. Vnima
socialni sité jako mozné jadro (primarni zdroj) pro ziskavani novych zaméstnancti? Pokud
ano, jakymi cestami toho mohou firmy aktivné docilit?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrZena vysledna znamka: A

V Hradci Kralové, dne 23. kvétna 2018
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