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Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva moznostmi, jak zapojit medialni vychovu a metody
kritického mysleni na druhém stupni zakladni skoly. Prvni ¢ast je vénovana hlavné médii,
jejich historii a zamérum, které mohou nékdy i uskodit. Dale jsou uvedené mozné metody a

cviceni, které 1ze zacClenit do vyuky ¢eského jazyka.

Abstract

This bachelor's thesis deals with the possibilities of how to involve media education
and methods of critical thinking in the second grade of elementary school. The first part is
devoted mainly to the media, their history and intentions, which can sometimes be harmful.
Also listed are possible methods and exercises that can be incorporated into the teaching of

the Czech language.
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UvVOoD

Zvolili jsme si toto téma, protoze se s médii vSichni setkavaji na kazdém kroku a je
prakticky nemozné se jim vyhnout. Snad neni dité, které by nepouzivalo mobil, pocita¢ nebo
by se nedivalo na televizi. A maloktery rodi¢ hlida jejich aktivity na téchto zatizenich. Dnes si
muze kazdy zalozit ucet na jakékoliv socidlni siti. Sice jsou Casto vékoveé omezené, ale neni
nic t&Zkého na tom zadat jiné datum narozeni, aby se tim zvysil vék. Udaje se totiZ nijak vice
neovéiuji. Jakmile je ucet na svété, muze se z n¢j sdilet prakticky cokoliv, coz mize byt
mnohdy i nebezpecné, zvlasté u déti. Spousta lidi se medidlnim obsahem na riznych
platformach necha snadno ovlivnit, proto je dilezité umét s témito informacemi pracovat a

rozeznat pravdu od 1zi.

V teoretické Casti této bakalarské prace bude vysvétlena medialni vychova, jakymi
tématy se zabyva a jak je definovana v Rdmcovém vzdélavacim programu. Nedilnou soucasti
mediélni vychovy je také medidlni gramotnost a kritické mysleni, kterym se tato prace také
vénuje. Hlavnim zdkladem medialni vychovy jsou samotna média, kterd diky svému vyvoji
ovlivnila fungovani spolecnosti a jeji vnimani kazdodenni reality. S médii souvisi terminy
tykajici se nepravdivych informaci, které jsou Casto zvefejiiovany. Jedna se o terminy jako je
hoax, fake news, falesSné Ucty, phishing ¢i faleSné fotografie. Dalsi pojem, ktery souvisi se
snahou ovlivnit ptijemce, je reklama. Cilem teoretické ¢asti je vice konkretizovat v§echny

vySe zminéné pojmy, jelikoz budou aplikovany v praktické ¢asti prace.

Prakticka cast bude zaméfena na moznosti vyuziti medialni vychovy a metod kritického
mysleni ve vyuce. Tyto problémy tady vZdycky byly, jsou a budou a nyni vzniké ¢im dal vice
moznosti, jakym zplisobem 1ze média publikovat. Také s tim souvisi rychly vyvoj technologii.
Proto by se o tomto tématu mélo hovofit ve vyuce, aby se Zaci dokazali ubranit potencialnim
podvodim. V této ¢asti uvedeme mozné koncepty, které by bylo mozné aplikovat pro praci s

zaky ve vyucovacich hodinach.



1 MEDIALNI VYCHOVA

Pricha v Pedagogickém slovniku popisuje medialni vychovu jako vychovu k orientaci
v masovych médiich, nauceni se je vyuzivat a také kriticky hodnotit a tim odolat jejich
ptipadné manipulaci.! V Ceské republice se medialni vychova bohuZel vyuéuje jen zfidkakdy.

Nejcastdji se zafazuje do hodin &eského jazyka, spoleenskych véd, ¢i informatiky.?

Zéci se diky tomuto tématu dozvi o sou¢asnych problémech z celého svéta a podpoii je to
V rozvoji jejich osobnosti. Je mozné zaky s témito tématy seznamit v ramci riznych kurz,
projektii, seminarii nebo samostatnych pfedmétti. Lze je také zaradit do osnov jinych
predméti, které byly zminény vyse.® Podle Ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni
vzdelavani z roku 2017 je dtlezité kazdého jedince naucit dovednosti pro zpracovani,
hodnoceni a vyuziti médii kvili jejich vyznamnému postaveni spolecnosti, na kterou maji

znaény vliv. 4

1.1 MEDIALNI GRAMOTNOST

V moderni spolecnosti je dilezité, aby lidé zvladali medialni gramotnost jako jednu ze
zakladnich kompetenci. Jedna z definic popisuje medidlni gramotnost jako soubor znalosti a
dovednosti, které¢ maji velky vyznam pii orientaci v medialnim svété. Tyto znalosti umoziuji
zaktm kriticky posuzovat medidlni sdéleni a pln€ vyuZivat potencialu médii jako zdroje
informaci, zabavy, vzd¢lani a dalSich oblasti. Medialni gramotnost zahrnuje ziskani
dovednosti a poznatkd, které umozni zakovi mit kriticky odstup k medialnim obsahiim a
ziskat maximalni kontrolu nad vlastnim uzivanim médii. Tyto dovednosti zahrnuji tii hlediska
— zékladni znalosti o fungovani médii, poznani spolec¢enské role médii a schopnost rozpoznat
druh prezentovanych sdéleni, posoudit jejich vérohodnost a vyhodnotit, jaky maji

komunikaéni zamér.?

Podle Ramcového vzdélavaciho programu medialni gramotnost zahrnuje nabyti

zakladnich znalosti o fungovani a spolec¢enské roli medii, jako je historie a struktura jejich

1PRUCHA, Jan, Jiti MARES a Eliska WALTEROVA. Pedagogicky slovnik. 4. aktualiz. vyd. Praha: Portal,
2003. ISBN 80-7178-772-8, s. 119.

2 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY. Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii 2.
stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 9.

3 Tamtéz.

4RVP ZV 2017.pdf, MSMT CR. MSMT CR [online]. [cit. 07.04.2023]. Dostupné z:
https://www.msmt.cz/file/41216/

5 MIKULCOVA, Kléara a Kamil KOPECKY. Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii 2.
stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 10.
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fungovani. Déle se zamétuje na rozvoj dovednosti, které¢ umoziuji aktivni a nezavislé
zapojeni jednotlivce do medialni komunikace. Mezi tyto dovednosti patii schopnost
analyzovat prezentovana sdéleni, posoudit jejich vérohodnost a ucel, a piipadné je spojovat s
jinymi informacemi. Dale je dilezité umét orientovat se v medialnich obsahu a vybrat vhodné

médium pro naplnéni réiznych potieb.®

1.2 MEDIALNI VYCHOVA V RAMCI RVP

Medialni vychova je prufezové téma zakladniho vzdélavani a poskytuje zakladni znalosti
a dovednosti v oblasti medidlni komunikace a prace s médii. Média a komunikace jsou
dilezitym zdrojem zkusenosti a poznatki pro Sirokou vetejnost. Jednotlivec by mél byt
schopen zpracovavat, hodnotit a vyuzivat informace z médii, aby se uplatnil ve spolecnosti.
Meédia hraji klicovou roli pfi formovani chovani jednotlivce i spole¢nosti, Zivotniho stylu a
celkové kvality zivota. Nicméng, sdéleni, ktera média nabizeji, jsou rozmanita a maji rizné
zaméry, z nichz mnohé nejsou oteviené¢ deklarovany a mohou byt manipulativni. Proto je
dualezité umét spravné hodnotit sdéleni z hlediska zaméru jejich vzniku a jejich vztahu k

realité, coZ vyZzaduje dostate¢nou ptipravu. ’

Cilem medialni vychovy je poskytnout zakiim zakladni uroven medialni gramotnosti.
V ramci medialni vychovy zak ziskava zakladni znalosti o fungovani a spolecenské roli médii
(v&etné jejich historie a struktury) a dovednosti umoziujici aktivni a nezavislé zapojeni do
medialni komunikace. Témito dovednostmi jsou naptiklad schopnost analyzovat nabizena
sdéleni, posoudit jejich pravdivost a vyhodnotit jejich komunikaéni zamér, spojit je s jinymi
sd€lenimi, orientovat se v medidlnich obsazich a vybrat vhodné médium pro riizné potieby,

jako je ziskavani informaci, vzdélavani nebo zabavu.®

Medialni vychova Uzce souvisi s vzdélavaci oblasti Clove€k a spolecnost, protoZze média
jsou dulezitou soucasti moderni spolecnosti a ovliviiuji podoby a hodnoty dnesni doby. Je
dilezité porovnavat minulé a souc¢asné udélosti a procesy v evropském i celosvétovém

méfitku. Medialni vychova systematicky rozviji kritické mysleni a umoziuje interpretaci

medidlnich sdéleni z hlediska jejich informacni kvality, jako naptiklad zpravodajstvi z

8 RVP ZV - Rdamcovy vzdélavaci program pro zékladni vzdélavani. edu.cz - Jednotny metodicky portall MSMT
[online]. [cit. 09.04.2023]. Dostupné z: https://www.edu.cz/rvp-ramcove-vzdelavaci-programy/ramcovy-
vzdelavacici-program-pro-zakladni-vzdelavani-rvp-zv/

7.6.6 Prifezové téma Medidlni vychova - DIGIFOLIO. Domt - DIGIFOLIO [online]. [cit. 09.04.2023].
Dostupné z: https://digifolio.rvp.cz/view/view.php?id=10913

& Tamtéz.
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hlediska vyznamu a divéryhodnosti zpravy nebo reklamy z hlediska ucelnosti poskytovanych
informaci. Spojeni se vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace se tyka hlavné
schopnosti porozumét mluvenému a psanému projevu, pochopit jeho strukturu, rozliSovat
ruzné druhy obsahu a pouzivat vhodné vyrazové prostiedky. Diraz se klade také na osvojeni
zakladnich pravidel vetejné komunikace, dialogu a argumentace. Vzdélavaci oblast
Informacni a komunikaéni technologie se zamétuje na vyuzivani tisténych i digitalnich
dokumentt jako zdrojii informaci. Zabyva se ovéfovanim vécné spravnosti a presnosti
sd€leni, a to analyzou textl s kritickym pohledem a také tvorbou vlastnich textll a rozvijenim
schopnosti dikladné si ovétovat vSechny udaje. Vztah k vzdélavaci oblasti Uméni a kultura
zahrnuje schopnost rozpoznat specifickou formu komunikace, kterou média pouzivaji pomoci
kombinace jazyka, obrazu a zvuku. Medidlni vychova pfispiva ke schopnosti vnimat,

interpretovat a kriticky hodnotit jak umélecka dila, tak b&Znou medialni produkci.®

% TamtéZ.



2 KRITICKE MYSLENI

Kritické mysleni je takové, které vykonavame jen my sami a neni zavislé na nikom
dalsim. Clovék musi myslet a rozhodovat sdm za sebe ve slozitych otazkach. Oviem, kdyz
souhlasime s nékym jinym, je to také povazovano za nas vlastni nazor. Nemusime ho mit
vzdy odlisny. Kritické mysleni je mozné uplatiiovat tehdy, kdy uz o dané problematice mame
ziskané néjaké informace. Dalsi jeho soucésti je nutnost kladeni si otdzek a hledani

vychodisek. Pro obhajobu svych feseni pouzivime rozumné argumenty.°

Argument by mél obsahovat tfi zdkladni polozky: tvrzeni, diivody a ditkkazy. Tvrzeni je
V podstaté hlavni myslenka, kterd je podporovana mnoha divody. Divody jsou podporovany
dikazy. To mohou byt statistické udaje, vynatky z textu, osobni zkuSenosti atd. Mze vzniknout
konkurujici argument neboli protiargument, ktery Ize vyvratit, nebo se na nej da pristoupit.
Také je mlizeme oba podpofit tim, ze pfijmeme skutecnost dvou odliSnych pohledi na véc.
Diky tomu, Ze se vytvareji a predkladaji riizné argumenty, se provefuje spolehlivost a platnost
textd, tradic a postoju vétSiny. Takto se Iépe vyhneme manipulaci. Kritické mysleni je dano

spole¢nosti a 1ze ho trénovat v ramci diskuze, ¢teni, debat!!

a uplatnéni metod kritického
mySleni které mohou byt brainstorming, volné psani, myslenkova mapa, klicova slova ¢i

zpiehazené véty.!2

Brainstorming je metoda, ktera se vyuziva na zacatku vyuky, pfi niz ucitel vybere téma a
zaci se k nému vyjadiuji pisemné nebo ustné€. Cilem je shromazdit vSe, co Zaci védi o tématu,
nezavisle na tom, zda jsou informace spravné nebo $patné. Zaci mohou pracovat samostatng,

ve skupinach nebo cel4 tiida spole¢ng.’?

Volné psani patii k dals$im metodam kritického cteni. Hlavni Cinnosti Zakd je ve
stanoveném cCase psat v souvislém textu vSe, co je napadne k tématu ¢i otazce, které jim zvoli
dany vyucujici. Ten je také obeznami s pravidly, kterymi se budou fidit. Cilem metody ma byt

objeveni v jedinci necekanych napadii, souvislosti ¢i myslenek k tématu. M4 jit pouze o

10 Kritické listy: obcasnik pro kritické mysleni. Praha: Kritické mySleni, 2013. ISSN 1214-5823.

1 Tamtéz.

2 Odborny ¢lanek: Vyukové metody v pedagogice: Trifdzovy model uceni. Metodicky portal / Odborné &lanky
[online]. [cit. 19.04.2023]. Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/16247/VYUKOVE-METODY-V-
PEDAGOGICE-TRIFAZOVY-MODEL-UCENI.html

B TOMKOVA, Anna. Program Ctenim a psanim ke kritickému mysleni v primérni $kole: distancni text. Praha:
Univerzita Karlova, Pedagogicka fakulta, 2007. ISBN 978-80-7290-315-3.
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moznost uceni, nikoliv dochézeni k néjakému jasnému cili nebo ndzoru. Zakladnim bodem

volného psani je to, Ze text nemiize byt zvefejnén bez souhlasu z4ka.'*

Myslenkova mapa je efektivni nastroj, ktery se Casto pouziva pro piehledné zobrazeni a
organizaci myslenek, témat a problému. S jeho pomoci mizeme zaznamenat vztahy mezi
myslenkami, napady, vytvofit struktury a fesit problémy, nebo naplanovat dalsi kroky. Je
oblibeny, protoze poskytuje uceleny pirehled a umozinuje snadno piejit od jedné myslenky k
druhé. Funguje to tak, Ze se na tabuli napise néjaké slovo a Zaci hlasi, co je k danému tématu
napadd. Dnes je mozné kromé klasické tabule ¢i papiru vyuzit i nejriznéjs$i aplikace i

internetové stranky.'®

Metoda klicovych slov se aplikuje tak, Ze ucitel napise na tabuli par klicovych slov, které
jsou dulezité pro pochopeni latky nebo smyslu textu. Zaci pak maji chvili na promysleni, jak
jsou tato slova nebo pojmy vzajemné propojené a jaky maji vztah k tématu, které bude
probirano nebo které bude pfecteno v ndsledujicich minutach. Poté své nazory prezentuji a
zdivodnuji pred tfidou. Poté jsou Zaci vyzvani, aby pozorné sledovali, zda se jejich ndzory
shoduji s informacemi, které budou prezentovany pii vykladu. Po dokonceni nebo pieéteni textu
74ci srovnaji své nazory se ziskanymi informacemi.!®

Termin "kritické mysleni" se pouziva v riznych kontextech. Mlze zahrnovat koncepty
jako je specificky ptistup ke vzdélavani zaloZeny na kognitivni psychologii a pedagogickém
konstruktivismu, schopnost orientace v oblasti informa¢nich médii a schopnost adekvatné
posoudit pravdivost piijimanych informaci a zplsob uU¢inného a efektivniho mySleni a
uvazovani. Kromé toho se také pouZziva jako zékladni predpoklad pro filozofii a moderni

védu.t’

14 Misto pro zivot — didakticky portal. Volné psani — Popis metody. Misto pro Zivot - didakticky portal | Uvodni
strana [online]. [cit. 19.04.2023]. Dostupné z:
https://www.ucenibezucebnic.cz/index.php?id=2907&fbclid=IwAR2Y G5kc9UYIAvZUOKgAIWUr8NPtdrHY L
H7AJVmzuRfémB_fPJBsDs-L6Ew

15 Co je to myslenkova mapa a k ¢emu ji vyuzit? CEMI. Online studium MBA a LLM za 1 rok, ¢esky i anglicky
[online]. [cit. 19.04.2023]. Dostupné z: https://www.cemi.cz/blog/co-je-to-myslenkova-mapa-a-k-cemu-ji-vyuzit
16 Misto pro zivot — didakticky portal. Klicovd slova. Misto pro Zivot - didakticky portal | Uvodni strana [online].
Dostupné z: https://www.ucenibezucebnic.cz/index.php?id=515

17 Odborny clanek: Pozndmky ke kritickému mysleni a medidlni gramotnosti na zdkladni Skole — 1. cast.
Metodicky portal / Odborné ¢lanky [online]. Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/22174/POZNAMKY -
KE-KRITICKEMU-MYSLENI-A-MEDIALNI-GRAMOTNOSTI-NA-ZAKLADNI-SKOLE---1-CAST.html
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2.1 KRITICKE MYSLENI VE SKOLE

Vyuziti kritického mysleni pii praci se zaky a studenty ma dvoji tcel — nejenze zlepSuje
efektivitu ziskavani novych znalosti, ale také pomaha rozvijet a kultivovat jejich schopnost
pfemyslet, uvazovat, usuzovat a poznavat. Tento pedagogicky proud je velmi silny a mize byt
povazovan za nastroj, ktery poméha zaktim ptejit od povrchniho uceni k hlubs§imu poznani,
umoziuje jim odhalovat skute¢né souvislosti, ziskavat odstup od objektu poznani a tvofit
vlastni zavéry. Kritické mySleni ma kofeny zejména v konstruktivistickych smérech

pedagogiky a kognitivni psychologii.®

Konstruktivistické¢ vzdélavani se opira o ptredpoklad, ze zéaci vstupuji do vyuky s jiz
existujicimi predstavami a myslenkovymi strukturami, které si vytvoftili ptfi bézné interakci s
okolnim svétem. Koncepty, které Zaci pfinaseji do vyuky, jsou oznacovany jako prekoncepty,
protokoncepty nebo spontdnni koncepty. Tyto piedstavy jsou Casto vzajemné propojené a
podporuji se navzajem, ale mohou také obsahovat chybné informace nebo omyly. Filozof
Bachelard, vyznamny piedstavitel konstruktivistického proudu, hovoii o "siti propojenych
pozitivnich a vzajemné¢ se podporujicich omyld". Konstruktivistické vzdélavani se snazi tyto
predstavy identifikovat a poméaha z4kim piekonat chybné informace a rozsifit své poznani.'®

Ucitel v konstruktivistickém vzdélavani nema jen ptenéset informaci ze své hlavy do hlav
zak, ale spiSe by mél zahdjit transformacni proces, pii kterém se nové informace integruji do
struktury spontannich konceptli zakid. Spontanni koncepty se v tomto piipadé stavaji
referencnim systémem. U kazdého zéka se poznavaci proces muze liSit a nelze ocekavat, ze se
vSichni nauci stejné védomosti stejnou metodou. Konstruktivistické metody jsou tedy na rozdil
od tradi¢niho transmisivniho pfistupu k vyuce, ktery se soustiedi na ptenos hotovych znalosti,

zaméfeny na aktivni konstrukei poznani u zaki.

Ve vyuce pro zdokonalovani se zaki v této oblasti vyuziva ucitel dialogy, diskuze, praci
se skupinach ¢ dvojicich a debaty. Zaci se uéi kultivovang vyméiovat myslenky, postoje, ale
také umét naslouchat druhym. Nejlépe toho Ize dosahnout psanim. Zak je diky tomu aktivni a
jeho prace je viditelna pro ugitele. Zak pii psani vyuZiva svobodné mysleni a dosavadné nabité

védomosti a znalosti. Dobfe napsany text se pozna tak, Ze obsahuje vytfeSeni konkrétni situace.

18 Tamtéz.
1% Tamtéz.
20 Tamtéz.
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Psani je zaroven asi nejtézsi ¢innosti pro zaky, ale nejvic se tim nauc¢i. Ucitel by mél zaky

motivovat, nabizet vzdy pomocnou ruku, a hlavné se zajimat o to, co piSou.?!

Nicmén¢, zaci se mohou obévat psani, pokud maji negativni postoj k této ¢innosti. Proto
je dulezité umoznit zaktim vybér témat, adresati a respektovat riznorodost ndzorii, coz jim
umozni psat o vécech, které je zajimaji a davaji jim smysl. Takovy pFistup mize zakim pomoci
najit v psani zabavu a usnadnit jim vyvoj kritického mysleni. Dal§im dtlezitym aspektem je
nezndmkovat a nehodnotit gramatiku a pravopis, kdyz se vyuziva psani pro rozvoj mysleni a
zaznamenavani toku myslenek. To umozni zaklim soustiedit se na myslenky a napady, nikoli
na formu a gramatiku. Hodnoceni mize byt uzitecné, kdyz je cilem procvi¢ovani gramatiky a
pravopisu, ale kdyz se snazime rozvijet kritick¢é mysleni a tviir¢i psani, mize byt hodnoceni a

zndmkovani naopak kontraproduktivni.??

Je pravda, Ze vSichni Casto pfijimaji informace ze socialnich siti bez kritického mysleni,
ale ve Skole se od zakli ocekdva, Ze budou pfijimat u¢ivo bez nalezitého zhodnoceni pravdivosti
informaci, pouze na zéklad¢ autority ucitele. To mlize vést k tomu, Ze pokud Zzdk v budoucnu

ptijme jako autoritu zdroj S$ifici dezinformace, bude pfijimat tyto falesné informace bez

kritického posouzeni jako ucivo ve skole. 23

2L Kriticke listy: obcasnik pro kritické mysleni. Praha: Kritické mysleni, 2013. ISSN 1214-5823.

2 Odborny clanek: Poznamky ke kritickému mysleni a medialni gramotnosti na zdkladni Skole — 1. cdst.
Metodicky portal / Odborné ¢lanky [online]. Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/22174/POZNAMKY -
KE-KRITICKEMU-MYSLENI-A-MEDIALNI-GRAMOTNOSTI-NA-ZAKLADNI-SKOLE---1-CAST.html
23 Tamtéz.
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3 VYMEZENI TERMINU MEDIA

Kdyby z niceho nic média prestaly existovat, zménilo by nam to vSem zivot. Veskeré
porady, které sledujeme v televizi, hudba, kterou poslouchame, filmy, Casopisy, internet —

tohle vie by bylo najednou pry¢.?*

V dnesni dobé¢ je pojem média prakticky nejpouzivanéjsi. Pfedevs§im se 0 tomto terminu
mluvi v souvislosti s tiskem, televizi, internetem a tak podobn¢. Slovo ,,médium® pochazi
z latiny a v piekladu to znamena zprostiedkujici ¢initel neboli néco, co néco zprosttedkovava.
Tento vyraz se vyuziva také ve fyzice, chemii, biologii, vypocetni technice a teorii socialni
komunikace. Pojem média oznacuji obory, které se zabyvaji mezilidskou a socialni
komunikaci jako to, co zprostiedkovava nékomu néjaké sdéleni, nebo také komunikaéni
médium. Masova média zvetejiiuji obsahy, které nabizi Sirokou skélu vyuziti. Mohou slouzit
k pobaveni, pou¢eni, nebo také jako navody. BohuZzel néktera média nam chtéji pouze
uskodit, a ty jsou podrobnéji popsany nize. Média se také vyznacuji snadnou dostupnosti a

aktualnosti. Informace mohou také dokladat pribézné. °

Existuji také odlisné formy komunikaci podle toho, o jaka témata se jedna. Pokud se to
zrovna tyka politiky, masovd média poskytuji prostor pro diskuzi a fadu kanald, ptes které
mohou byt politické otazky, kandidati, dilezita fakta a myslenky ptedstaveny Sir§imu publiku.
Tyto kanaly také poskytuji politikim, zdjmovym skupindm a vlddnim Cinitelim nastroje k
ziskani pozornosti a vlivu. V kultufe jsou masova média nejvyznamnéjSim prostiredkem
kulturniho vyjadfeni a reprezentace, ktery zarovein slouZzi jako hlavni zdroj obrazii socidlni

reality. Tyto obrazy poskytuji podklad pro formovani a udrzovéni socidlni identity.?

Jak jiZ bylo zminéno, medialni sdéleni se nabizeji velkému mnoZstvi lidi. Lidé Casto
vnimaji toto velké mnozstvi lidi jako nediferencovanou nebo malo diferenciovanou skupinu,
ve které se ztraci jedine¢nost a neopakovatelnost lidského byti, a proto ji nazyvaji jako
,masu‘. Z tohoto divodu jsou média ozna¢ovana jako ,,masova‘“. Koncept masy a masovosti
souvisi s pojmem masifikované spolecnosti, ktery se vztahuje k vysoko industrializovanym,
urbanizovanym a byrokratizovanym spolecnostem. V téchto spolecnostech se jednotlivec se
jedinec zd4 byt bez moznosti naplnit svou jedinecnost ve spolecnosti ostatnich. Proto se

jednotlivec stava izolovanou a atomizovanou jednotkou, ovliviiovanou vnéjsimi faktory,

24 CROTEAU, David a William HOYNES. Media — society: technology, industries, content, and users. Sixth
edition. Los Angeles: SAGE, [2019]. ISBN 978-1-5063-9078-9, s.6.

25 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7, s. 15-16.
2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3, s. 21.
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vcetné médii. Tento izolovany jedinec je ovlivilovan mechanismy, které vyuzivaji politickou,
ekonomickou, donucovaci a symbolickou moc. To pak vede k pocitu frustrace kvuli jeho
bezmoci ovlivnit svou situaci a nasledné k pasivnimu pftijeti manipulativniho medialniho

obsahu, kterému podléha.?’

3.1 VZNIK MEDIi

Pocatky médii bychom mohli zafadit do obdobi, kdy byl vynalezen knihtisk
Johannesem Gutenbergem. Diky tomuto prostiedku bylo mozné rychleji tvotit velké mnozstvi
kopii. Za ptedchtiidce dnesnich novin Ize spiSe povazovat letaky a bulletiny a ne knihy,
protoze se §ifily diky poStovnim sluzbam a byly zaméteny hlavné na zpravach o udalostech,

jez byly dilezité pro mezinarodni obchod a sménu.?

Gutenbergtv vynalez mél vyznamny dopad na formovani narodnich kultur a jazyk,
protoze umoznil mechanické vytvareni identickych texti a jejich rozsifeni mezi Sirokou
vefejnost. Bylo to samoziejm¢ omezené kvili podminkam té doby. Reprodukéni technika,
konkrétné tisk z dievénych desek, byla znama jiz pred Gutenbergem, avsak byla zna¢né
neprakticka. Dievéné desky byly obtizné vyrabény a opravovany a rychle se opotiebovaly,
piesto se hodily pro tisk obrazka. Prvni pokusy s tiskem, pfi kterych se pouzivaly samostatné
prvky slozené do celku, se objevily v Ciné kolem roku 1040, kde vyuzivali porcelan. Pozdgji
se toho ujali také v Koreji, kde pracovali s kovovymi pismeny. Nicméné Gutenbergiv vynalez
knihtisku pfedstavuje zdsadni ptevrat, protoze nabidl novy zptsob reprodukce textu a umoznil
Siroké vetejnosti vzdélavat se o historii a kultuie a také aktivné se ucastnit v intelektualnim a

duchovnim déni.?®

27 Tamtéz, 22-23.

28 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 3. Pielozil Marcel KABAT. Praha: Portal, 2007.
ISBN 978-80-7367-338-3, s. 34.

2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. ISBN 80-7178-697-7, s. 20.
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4 OBSAH A FORMA MEDII

Od 80. let 20. stoleti doslo k prudké proméné vyroby novin a ¢asopis, kterd byla
zpusobena rozvojem novych technologii, jako jsou pocitace, software, ziznamova a
zobrazovaci technika, telekomunikacni technologie a dalsi. Tyto technologie mély vyrazny
vliv na zménu grafické podoby a produkcniho procesu, coz bylo doprovéazeno postupnou
digitalizaci celého fetézce vyroby. Zmény v technologii médii ovliviiyji i samotny obsah
tisténych médii, i kdyz by se to na prvni pohled nemuselo zdat. Forma a obsah se navzajem

ovliviiyji. *°

Diky rozvoji technologii vznikaji nové a lepsi nastroje pro tvorbu formy a obsahu a tim
ziskat ¢i udrzet publikum. Hlavnim diivodem zmén v obsahu novin jsou faktory jako
komercializace a komodifikace, zmény v Zivotnim stylu, pfeplnénost informacemi, rostouci
konkurence na trhu a v posledni dob¢ také hospodaiska krize. Proto se v seriéznim tisku vice
objevuje lifestylovy a konzumni obsah. Déle se také dava piednost zpravdm o sexu a

kriminalité.3!

Dulezitou roli hraje samoziejmé 1 forma. Veskery tisk se pokousi upoutat pozornost
zakaznika ldkavym obalem ¢i titulni stranou. Ti$ténd média se v oblasti obsahu musi
vypotadat hlavné s konkurenci, kterou si sama vytvofila. V dnes$ni dob& v ptedavani zprav
publiku jiz nejsou na Spicce pouze tradi¢ni elektronickd média, jako jsou rozhlas a televize,
ale také online média v podobé zpravodajskych webli a novin, které si v minulosti vytvotily
deniky jako svoji alternativni publikaéni platformu. Kromé toho se po roku 2000 zacaly

pridavat i mobilni technologie a socialni sit&.3?

Od roku 1989 doslo u ¢eskych denikl ke zcela zasadni zméné, nejen co se ty€e obsahu a
formy, ale také se zménily metody prace, vyrobni postupy a distribu¢ni kandly. Vlivy, které
byly zminény vySe, vedly k vizualizaci obsahu, pficemz se zacal davat vétsi diiraz na
barevnost, velikost titulkt, velikost fotografii a pfehledny design. Dale se zménil format
novin, zavedly se sesity, nové zanry a rubriky, nové produkty a novym zpusoby distribuce a

prodeje.®

30 CURIK, Jaroslav. Nové trendy v médiich. Brno: Masarykova univerzita, 2012. ISBN 978-80-210-5825-5, s.
121.

31 Tamtéz, s. 121

32 TamtéZ s. 122

3 Tamtéz s. 122
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Po nastupu internetu a dalSich technologii, mobilnich telefont ¢i tabletti, se mohutné
rozrostl obsah §ifeny na internetu. Lidé se najednou mohli dozvédét o informacich z vice
zdrojti a napiiklad noviny, které zde byly jesté pfed vynalezem televize ztratily své mocenské
postaveni ve spolecnosti. V dnesni dobé mame post-televizni éru, ktera je spjata s hybridizaci
médii, moznosti vybéru sledovani médii, a dokonce i moznost zvolit si, jaké dané informace
budeme pfijimat. S timto nastupem souvisi i fada negativnich dopadd, jako naptiklad zminéné
podvodné reklamy ¢i hoaxy. A jelikoz v minulosti nebyl kladen tak velky dlraz na ovéfovani

si informaci, mnoho lidi se na podvodné reklamy snadno nachyta.3*

34 JOHNSON, Catherine. Online TV. Routledge, 2019. ISBN 978-11-382-2688-3.
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5 TYPY MEDII

Existuje mnoho typt médii. DEli se na tradi¢ni, kam patii tisk, rozhlas ¢i televize a

digitalni, kam fadime napiiklad sociélni sit&.*®

5.1 NOVINY

Prvni noviny byly periodické, komer¢ni, mély vetrejny charakter a obsahovaly
mnohostranné vyuziti, jako je informovani, inzerovani, zabava a také Sifeni klepti. V 17.
stoleti existovaly komer¢ni noviny, které byly kompilaci sestavenou a vydavanou jednim
¢lovékem bez kontroly nékoho dalSiho. Dalsim typem byly oficidlni tisky vydavany kralem ¢i
vladou. SlouzZily jako néstroj pro z4jmy statu a plisobily autoritativnim dojmem. Komer¢ni
listy pozd¢ji zacaly byt vnimany jako spoleéenska instituce, ktera umoziuje sluzbu pro

anonymni &tendie a neni nevyuzivana propagandisty ani mocnafi.

Jak bylo uvedeno vyse, noviny obohatily spole¢nost mnohem vice nez tisténé knihy.
Vytvorila se totiz nova literarni socialni a kulturni forma. OdliSovala se individualismem,
zameétovala se vice na realitu a déni se ve spole¢nosti, byla svétska a vyhovovala potiebam
femeslnikt a obchodnik zijicich ve mésté. Noviny v dnesni dobé jsou typické pravidelnym a
¢astym vychazenim, maji zbozni charakter a jejich obsah ma ptredevsim informacni funkci.

Cili na $irokou vefejnost. Svoboda tisku je spise relativni. 3’

JiZ od samého vzniku byly noviny pro vladnouci moc nepfitelem. V déjindch se
setkdvame se velkym mnozstvi nasilnych ¢int provadénych na novinatich. Z tohoto divodu
se ¢asto béhem hnuti za svobodu, demokracii a obanska prava vyzdvihuje boj o pravo
svobodného publikovani. KdyZ probih4 okupace, objevuje se nelegalni tisk, ktery je vydavany

cizi mocnosti nebo nadvladou diktatury. 38

Existuji noviny, které se prodavaji jedin€ na stancich. Jednim z takovych novin v
Ceské republice je "Blesk". Tyto noviny jsou pod velkym tlakem, aby dosahly co nejvyssiho

prodeje, a proto musi nabizet svym ¢tendiim denné nova lakadla, a ptitom upoutavaji

pozornost prekvapujicimi zpravami. Jejich vzhled a titulky jsou napadné a slibné. Oproti

35 1.dil: Uvod do svéta médii - JSNS. JSNS - Promitejte ve skole zdarma a legdlné dokumentdrni filmy. [online].
Vzdélavaci program JSNS [cit. 19.04.2023]. Dostupné z: https://www.jsns.cz/projekty/medialni-
vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/ceska-medialni-krajina/1.dil-uvod-do-sveta-medii

38 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Vyd. 3. Ptelozil Marcel KABAT. Praha: Portal, 2007.
ISBN 978-80-7367-338-3, s. 34.

37 Tamtéz.

38 Tamtéz, s. 34-35.
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nadregionalnich novin Se tyto noviny soustfedi na stiedni spolecenské vrstvy, obzvlasté na

kvalifikované délniky a ufedniky.*

5.2 VYSILACI MEDIA

Vysilaci média jako je rozhlas a televize byla diive chapana jako technologicky
pokrok, ktery si hledal svoje misto. Pivodné bylo rozhlasové vysilani vinimano jako
prosttedek pro prendseni jiz existujicich forem zabavy, jako jsou koncerty, divadelni
predstaveni, vzdélavaci prednasky a dalsi. Postupem Casu vSak do rozhlasu pronikly prvky
zurnalistiky, jako je zpravodajstvi a sportovni komentare, a zaCaly se objevovat obsahy, které¢

by mohly byt povazovany za "vlastni" pro rozhlas a piimé penosy se staly prioritou.*°

V pocatcich bylo televizni vysilani povazovano za rozhlas s ptidanym obrazem.
Nejdiive se v televizi prevazné vysilaly porady, které byly pievzaty z rozhlasu, napiiklad
serialy nebo soutéze. Televize a rozhlas jsou oba funk¢né hybridni média, protoze prebiraji
nekteré funkce tisku, ale zaroven se v minulosti snazily byt novymi oblastmi uméleckého
razu. V Sedesatych letech minulého stoleti se ve svété 1 v Ceském prostiedi intenzivné
diskutovalo o televizi jako o "novém uméni", a produkce t¢ doby ukazuje, ze méla vyssi

umélecké ambice.*

5.3 SOCIALNI SITE

Sociélni sité jsou sluzby vyskytujici se na internetu, ptivodné slouzici k
moznosti vzdjemné komunikace mezi uzivateli Z riznych ¢asti svéta. Mizeme si skrze né
vytvorit uzivatelské tcty, diky kterym je mozné se prezentovat, sdilet nase nazory, fotografie,
videa, ¢lanky, a tak dale. Lze i komentovat ptispévky pratel i cizich lidi, psat si s nimi a

vytvéfet si nové kontakty.*?

Kopecky ve svém vyzkumu zjistil, ze mezi nejpouzivanéjsi socialni sité€ jsou Facebook,

Facebook Messenger a Instagram. VSechny tfi shodou okolnosti vlastni Mark Zuckerberg. Ne

39 SCHELLMANN, Bernhard. Média: zakladni pojmy, navrhy, vyroba. Praha: Europa-Sobotales, 2004. ISBN
80-86706-06-0, s. 40.

4 BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: od pocatku do soucasnosti. 2.,
upravené a doplnéné vydani. Praha: Grada, 2019. ISBN 978-80-271-0553-3, s. 19.

4 Tamtéz, s. 19-20.

%2 MIKULCOVA, Kléra a Kamil KOPECKY. Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii
2. stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 11.
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tak ¢asto détmi uzivanou siti je Twitter. Je to mozna tim, ze se tam vice objevuji politicka

témata.*®

K socialnim sitim dnes neodmysliteln¢ patii termin influencer. Je to osoba piisobici na
internetu, ktera je schopna diky svym vytvofenym obsahiim ovlivnit chovani jejich
obdivovateli. K takovému vlivu vSak potebuje mit Sirsi publikum neboli velky pocet
sledujicich. Méla by byt aktivni na néjaké platformé, napt. YouTube, Instagram, TikTok a
bavit se o n&jakém jejim blizkém tématu. Casto se influencefi vénuji tématiim, jako je fitness

a zdrava strava, make-up a moda, hrani her na PC apod.**

Socialni sité maji jednu velkou nevyhodu — mize na nich vzniknout zavislost. Pfi Castém
pouzivani socialnich siti se mtize projevit pocit osamélosti a deprese, coz je trochu paradox
vzhledem k tomu, ze tyto platformy byly vytvofeny prave ke spojovani lidi. U mladistvych,
predevsim u dévcat se také vyskytuje problém s nizkym sebevédomim v souvislosti
s postavou. Na Instagramu se totiz vSichni vypadaji dokonale a mladé divky se maji tendenci

s témito lidmi porovnavat.*®

Socialnich sité dnes maji velky vyznam pro bulvarni novinate. Dfive se jejich prace
soustiedila na shromazd’ovani drbti, provadéni rozhovort a ziskévani fotografii od paparazzi,
avSak dnes mluvime o novém typu Zurnalistiky, kterou Ize nazvat instagramovou. Novinafi
zabyvajici se showbyznysem peclive sleduji profily celebrit na socidlnich sitich, aby mohli
byt prvni, kdo napisi o tom, kdo ma t€hotenské biisko nebo o sexy postavicce n&jaké herecky,

co se vyfotila na dovolené.*®

Nekterd média se snazi tvarit jako poskytovatelé politického zpravodajstvi a informaci o
vetejném déni, avSak ve skutecnosti se vénuji jen politickému bulvéaru. Kazdy den sleduji, co
politici publikuji na socialnich sitich a zamétuji se na nejvice emotivni pfispévky, ke kterym
pak pripoji fotografii a emotivni titulek, ¢imz pak docili vys$si navstévnosti. Tyto ¢lanky
nejsou poskytovany s SirSim kontextem a neupozoriuji na faktické ¢i argumentacni chyby

politikti, pouze nekriticky opakuji jejich slova. Tato média se Casto nachazeji v zebficcich

4 KOPECKY, Kamil, SZOTKOWSKI, René. Ceské déti v kybersvété [online]. v 2.1. Centrum prevence rizikové
virtualni komunikace, 2019. [cit. 15.03.2023]. Dostupné z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-
stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-kybersvete/file

4“4 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY. Aktudini problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii
2. stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 11.

% STRUHARIK, Filip. Co je nového v médiich. Pielozil Pavlina BORSKA. Praha: Nova beseda, 2022. Co je
nového. ISBN 978-80-88383-34-5. s, 56.
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nejnavstévovangjsich stranek na socidlnich sitich, ale ve skutecnosti se nevénuji skutecné

zurnalistice a pouze ji predstiraji.*’

47 Tamtéz, s. 57.
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6 FALESNE INFORMACE
6.1 DEZINFORMACE

Tento pojem se Casto plete s terminy fake news ¢i hoax. Neni ale daleko od pravdy,
protoze dezinformace je jejich soucasti.*® Tyto terminy budou vysvétleny nize. Pojem
dezinformace se podle Slovniku medidlni komunikace definuje jako zdmérné klamna nebo
upravena informace tajné vlozena do informacni soustavy oponenta, kterd ma za cil ovlivnit
urcitym smérem jeho postoje ¢i ndzory. Muze cilit na celou spolecnost. Hojn¢ ito¢i na
narodni, vlasteneckou ¢i kulturni hrdost ¢loveka a také nabozenské piesvédceni. Podle
Raifové vznika dezinformacni kampan zvetejnénim néjakého skandalniho materialu v ne moc
znamém radiu. Pokud se tato kampaii stane uspésnou, za¢nou ji dal §ifit i jind média.*® Je

nutno podotknout, Ze v dnesni dobé¢, ktera je obklopena internetem a socialnimi sitémi, je
vvvvvvv 50

Muzeme se stietnout s pojmem misinformace, neboli fama. Fama se na rozdil od
dezinformace §ifi s domnénim, Ze je to pravda. Nejedna se o zamérné $iteni 1zivé informace.
Mezi famy patii nejriznéjsi drby nebo tzv. urban legends, coz jsou zvlastni piihody, které se

staly n&jakym lidem. !

Dezinformace se mohou §ifit skrze socialni sité, televizi, radia ¢i noviny. Musi vSak
splilovat podminky, které ji pomtzou k tomu, aby plsobila uvétitelné. Méla by byt z ¢asti
zalozena na vérohodnych informacich, méla by zapadat do kulturniho kontextu a také by se

méla §ifit z vice zdroji. Viechny tyto podminky vytvaii pocit pravdivosti informace.>?

Jejich existence vSak saha az do davnych dob, kdy se panovnici snazili oklamat své
protivniky, aby ziskali vyhodu ve valce. Nejstarsi doloZzena zminka o dezinformacich sah4 do
roku 1923. V této dobé¢ vzniklo specialni oddéleni, které mélo §itit dezinformace ve

zpravodajskych informacich, aby byly ovlivnény rozhodovaci procesy v cizich zemich.>®

® NUTIL, Petr. Média, IZi a prilis rychly mozek: pritvodce postpravdivym svétem. Praha: Grada, 2018. ISBN
978-80-271-0716-2, s. 18.

49 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7, s. 45.

50 GREGOR, Milo§ a Petra MLEINKOVA. Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!. Brno:
CPress, 2018. ISBN 978-80-264-1805-4, s. 8.

51 Tamtéz, s 9.

52 Tamtéz, s. 10.

53 Tamtéz.
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Dezinformace mohou byt také soucasti propagandy.>® Funkce propagandy je ménit
vefejné minéni a také s nim lehce manipulovat. Castokrat stadi pouze posilit a upeviiovat jiz
existujici nazory, které mezi lidmi koluji. Propaganda se vyznacuje pouzitim pravdy s ptidanim
n¢jaké malé 1zi, drobnou Upravou fotek a tak podobné. Jeji autoii jsou schopni zautocit na
néjaké slabé misto ¢loveka a tim ho ovlivnit. Mnoho lidi si mysli, Ze se tomu dokazou snadno
vyhnout a nenechaji se zmanipulovat. Opak je vSak pravdou. Ani to, ze ma n¢kdo vystudované

dvé vysoké skoly, neméni nic na tom, Ze se necha médii snadno ovladat.*®

6.2 HOAX

Jako hoax nazyvame smyslené a nepravdivé informace, které se snazi pisobit pravdiveé
a presvédCive stejn¢ jako dezinformace. Autofi hoaxtl vytvaii obsah s citlivymi tématy, aby
snadno ziskali pozornost ¢tenaii. VétSinou vyuzivaji néjaké poutavé prehnané titulky, jména
znamych osobnosti, faleSnou citaci nebo 1 ndzor nejmenovanych expertii. Hoax je typicky tim,
ze se pokousi svym psychickym natlakem ptimét ¢tenate k jeho sdileni co nejvice lidem, aby

se mohl stat GspéSnym. Podminku ke sdileni si odivodiuji tezi, ze oficidlni osoby danou
ey e t 56

Rozdil mezi hoaxem a dezinformaci je ten, Ze hoax Casto nezavisi na politické situaci
nebo celospolecenské krizi. Diky tomu cCasto koluje internetem spoustu let a objevuje se
narazové ve vinach. Ale zéaroven to muze byt také soucasti propagandy jako jiz zminéna

dezinformace.®’

Muzeme zminit hoax, ktery koloval Spojenymi staty v roce 1835 ptes uidajné védecké
¢lanky. Vyskytoval se v bulvarnim casopisu New York Sun a pozdéji byl pojmenovan jako The
Great Moon hoax. Byl to ¢lanek, ktery popisoval objeveni Zivota na Mésici. Podle néj se tam
vyskytovali jednorozci, bobfi se dvéma nohama a netopyfi podobajici se ¢loveéku. Jako zdroj
této informace mél byt védecky Casopis z Edinburku, ktery odkazoval na objevy védce
Andrewa Granta. Diky témto ¢lankim se prudce zvedl zajem o ¢asopis New York Sun. Tento

fiktivni ¢lanek mél plivodné slouZit jako vysméch tehdejSich teorii o existenci zivota na Mésici.

54 REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7. s. 45

55 ALVAROVA, Alexandra. Primysl IZi: propaganda, konspirace a dezinformacni valka. Praha: Stanislav
Juhanak - Triton, 2017. ISBN 978-80-7553-492-7, s. 12-14.

% NUTIL, Petr. Média, I%i a pFili§ rychly mozek: Pritvodce postpravdivym svétem. Praha: Grada Publishing,
2018. ISBN 978-80-271-0716-2, s. 136-137, 139-146.

57 KOPECKY, Kamil, SZOTKOWSKI, René. Ceské déti v kybersvété [onling]. v 2.1. Centrum prevence rizikové
virtualni komunikace, 2019. [cit. 17.03.2023]. Dostupné z: https://www.e-bezpeci.cz/index.php/ke-
stazeni/vyzkumne-zpravy/117-ceske-deti-v-kybersvete/file
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Bohuzel vsak vétsina lidi tento vtip nepochopila a povazovala to za realna fakta. Dokonce to
zaujalo 1 nékteré védce, ktefi se to pozdéji snazili prezkoumat. New York Sun jesté t¢hoz roku
zvefejnil pfiznani tykajici se nepravdivosti tohoto ¢lanku.®

Dalsi, tedy uz nov¢jsi hoax, ktery stoji za zminku ma toto znéni: ,, Jakmile se ocitnete v
situaci, kdy jste prinuceni nasilnikem a musite pod natlakem vybrat penize z bankovniho
automatu, zadejte sviij PIN opacné: tzn. od konce — > napr. mate-li 1234 , tak zadate 4321 a
automat vam penize presto vyda, ale téz soucasné privola policii, ktera vam prijede na pomoc.
Tato zprava byla pred neddavnem vysilana v TV, presto ji vyuzili doposud jen 3 lidé, protoze se
o této skutecnosti mezi lidmi nevi. Preposlete co nejvice lidem!*®

Napovida nam tu hned nékolik aspektl, Ze se jedna o hoax. Nezname autora tohoto textu
ani odkud tuto informaci ziskal. Také zadani pinu pozpatku viibec nedavé smysl. Protoze jediné,
co se stane, je, ze bankomat vyhodnoti pin jako chybny. A posledni znak hoaxu je zde ten, ze
nabada k jeho rozeslani dal. Tato informace koluje internetem jiz od roku 2007 a dokonce se

k ni vyjadfilo par &eskych bank i policie a varovali 0 jeji falesnosti.®

Existuje obrosvké mnozstvi hoaxu, jako je napiiklad hoax o zruseni pismena R
Evropskou unii, Ze je zem¢ placatd, nebo Ze jsou na sedackach v tramvaji nastrazené injek¢ni

stiikacky s virem HIV.%!

6.3 FAKE NEWS

Muze se zdat, Ze tento termin tu existuje jen chvili, ale ve skutecnosti tu faleSné
zpravy byly vzdycky a nejvice se to spojuje s obdobim, kdy byl vynalezen knihtisk. V této
dobé¢ totiz nebylo jednoduché zjistit, zda je zpravy pravdivé, ¢i nikoliv. Samoziejmé to nebylo
ani pojisténo novinaiskou etikou a objektivitou.®? Tento pojem Ize definovat jako nepravdivou
zpravu, ktera za zdroj povazuje ¢lanky ze faleSnych G¢td, nebo divérné vypadajici webové

VoW

stranky. Jejich autofi se snazi étenaie presvédeit o jejich pravdivosti.®® Obvykle se také stava,

8 HISTORY.COM EDITORS. “The great Moon Hoax" is published in the “New York Sun”. History.com
[online]. A&E Television Networks, 2019 [cit. 17.03.2023]. Dostupné z: https://www.history.com/this-day-in-
history/the-great-moon-hoax

%9 PIN pozpatku a domluvena revoluce. Retézové e-maily v Fijnu — Seznam Zpravy. Seznam Zpravy [online]. [cit.
25.03.2023]. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/pin-pozpatku-a-domluvena-revoluce-retezove-e-
maily-v-rijnu-83851

80 Tamtéz.

81 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY . Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii
2. stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 16.

52 MCINTYRE, Lee C. Post-truth. Cambridge, Massachusetts: MIT Press, 2018. MIT Press essential

knowledge series. ISBN 978-026-2535-045, s. 97-98.

8 TANDOC, Edson C., Zheng Wei LIM a Richard LING. Defining “Fake News”. Digital Journalism.

2017, 6(2), s. 138.
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ze vychazi z pravdy, ktera je pak zkreslena. Zakladaji se na tématech, kterd jsou nova a
kriticka, diky ¢emuz je nelze ovéfit. Fake news vyvolavaji u ¢tenait strach a zaroven

zpusobuji lidem pocit nejistoty a pfehnané skepsi vii¢i zpravam.®

Jako piiklad uvedeme tzv. Modrou velrybu z roku 2017. Méla to byt hra. Pivodné to
vSak byly skupiny, které fungovaly na ruské socidlni siti VKontakté. Na ruskych webech se
poté zacaly psaly zpravy 0 sebevrazdach déti, které mély mit souvislost s touto hrou. Nazev
Modré velryba neboli plejtvak obrovsky se piisuzoval tomu, ze tyto ryby udajné pachaji
sebevrazdu vyplavanim na pobiezi. Jedna se samoziejmé o mytus, nikoliv 0 fakt. Tyto
skupiny se pokousely prosadit tim, ze vytvarely rizné tkoly. Byly to docela normalni ukoly
jako je nakresleni velryby, nebo jit se podivat na zapad slunce. Piivodné mélo jit pouze o
reklamni tah. Uéelem nebyly Zadné destruktivni ukoly. Administrator z nejvétsi skupiny
tohoto typu ptiznal, Ze si z legrace vymysleli mytus o sebevrazedné sekté kvuli jedné divce,
co spachala sebevrazdu. Bohuzel mnoho lidi tomu uvétilo a vydalo se touto cestou. Zacaly
vznikat ucty nebo skupiny na socialnich sitich, které¢ se vydavaly za vidce této ,,hry* a
formulovali si vlastni tikoly, a tim se to rozsifilo po celé Evropé. Administrator byl posléze
zatCen za podminiovani k sebevrazde. Zjistilo se, ze vétSina sebevrazd téchto déti nebyla

piimo spojena s touto hrou.®

6.4 FALESNE FOTOGRAFIE

Za falesné fotografie se povazuji ty, které nékdo né&jak upravil. Zaroven to také mohou
byt fotografie, které jsou pouzité na faleSnych uctech na socialnich sitich. Prvni manipulace s
fotografii vznikla tak, Ze fotograf aktivné pfipravil scénu s vyuZzitim rdznych modeli a
vysttizki az poté fotku pofidil. Dal§im zplisobem, jak se falSuji fotografie, aniz by byl snimek
upravovan, je ptidani vymysleného titulku, ktery mize zménit plivodné nevinny snimek na
dikaz né¢eho désivého. Prikladem mize byt fotografie déti stojicich v oceanu s rukama nad
hlavou, kterd byla zvefejnéna v newyorském listu American v roce 1913. Titulek tvrdil, Ze
mexicti vojaci donutili tyto déti jit do morte, kde je poté zastrelili. Pozdgji se vSak prokazalo,

7e je to obycejna fotografii pofizena na dovolené u moie.%®

8 SHU, Kai, Amy SLIVA, Suhang WANG, Jiliang TANG a Huan LIU. Fake News Detection on Social

Media. ACM SIGKDD Explorations Newsletter. 2017, 19(1), s.1.

8 Modra velryba — hra motivujici déti k sebevrazednému jedndani? Obycejny podvod. - E-Bezpedi. Projekt E-
bezpedi - E-Bezpeti [online]. [cit. 18.03.2023] ISSN: 2571-1679 Dostupné z: https://www.e-
bezpeci.cz/index.php/temata/socialni-sit/1230-modra-velryba

6 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY. Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zikii
2. stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 17-18.
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Nejcastéji vyuzivana technika moderni doby je uprava snimku po jeho potfizeni
Vv n¢jakém programu pro upravu fotek. Diky t€émto editorim je mozné k fotografiim piidavat
nebo odebirat rizné piedméty, ménit barvy, ¢i posouvat objekty. Vzhledem k dne$nim
technologiim, které vyvijeji neskute¢nou rychlosti se zvétsilo i mnozstvi faleSnych fotografii.
Tyto fotky lze od téch pravych rozeznat tak, Ze objekty jsou osvétlené z riznych zdroji svétla,
nebo maji stiny z jinych stran. Dal$im voditkem mtize byt rlizna pixelace a ostrost premétt.
Casté je také opakovani stejnych objektt, které byly zkopirovany a vloZzeny do fotografie
vicekrat. U fotografii lidi je mozné se setkat s deformaci jejich ¢asti t&la.®” Dnes jiz existuji i
webové stranky, diky kterym lze ovéfit pravost fotografii, jako je images.google.com nebo
tineye.com. Staci tam pouze vlozit dany obrazek a stranka zjisti jeji piivod a situaci, za které

vznikl %8

6.5 DEZINFORMACE SPOJENE S ONEMOCNENIM
COVID-19
Kvili vyskytu pandemie koronaviru SARS-CoV-2 se v Ceské republice, jako i v jinych
¢astech Evropy a svéta, objevily dezinformace, vymysly nebo manipulace, které byly Sifeny
prostifednictvim socialnich siti nebo fetézovych e-maild. Tyto nepravdivé informace mély za
cil zneuzit situaci v souladu se zajmy rtiznych aktérti. NiZe jsou uvedené piiklady ptibeht s

potencialem dezinformace, které se objevily v médiich v obdobi od bfezna do kvétna 2020.5°

Virus byl vytvofen s imyslem slouzit jako biologické zbran. Podle dostupnych informaci
vSak neni pravdou, ze byl koronavirus uméle vytvoien néjakou mocnosti za i¢elem ovladnuti
svéta nebo ziskani financniho zisku. Ve skutecnosti se vir nejspise §ifil pfirozené, a tak zacaly
vznikat mutace v jeho genetické informaci. Proto nelze spekulovat o jeho timyslném

vytvofeni ¢&i pouziti jako zbrang. "©

Nekteré konspiracéni teorie tvrdi, Ze stat pfipravuje nucené hromadné ockovani obyvatel,
které bude slouzit k elektronické identifikaci a ovladani spolecnosti, tim, ze se v ramci

vakcinace vpravi do téla nano€ip. Tyto teorie vSak nemaji zadny realny zaklad a jsou spise

7 Tamtéz, s. 18.

88 NAVOD: Jak ovéFit pravost nebo aktudlnost fotky, kterou nékdo sdili na internetu? | Radiozurnal. Cesky
rozhlas Radiozurnal [online]. [cit. 06.04.2023]. Dostupné z: https://radiozurnal.rozhlas.cz/navod-jak-overit-
pravost-nebo-aktualnost-fotky-kterou-nekdo-sdili-na-internetu-6249681

8 Koronavirus: Piehled hlavnich dezinformacnich sdéleni - Centrum proti hybridnim hrozbam. Uvodni strana -
Ministerstvo vnitra Ceské republiky [online]. Ministerstvo vnitra Ceské republiky. Viechna prava vyhrazena.
[cit. 03.04.2023]. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/chh/clanek/koronavirus-prehled-hlavnich-dezinformacnich-
sdeleni.aspx
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zalozeny na iracionalnich pfesvédcenich o net¢innosti a nebezpecnosti ockovani. Tyto

dezinformace v soucasnosti nejsou relevantni a slouzi pouze k $ifeni strachu a nedtvéry.’*

I TamtéZ.
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7 NEBEZPECI SPOJENE S INTERNETEM

7.1 FALESNE UZIVATELSKE UCTY

Na socialnich sitich se Casto setkavame s faleSnymi uzivatelskymi ucty. Podle odhadu
jsou tvoreny az 10 %. Muze se to tykat vefejné znamych osobnosti i oby¢ejnych lidi. Tyto
ucty se opét zamétuji na manipulaci a ménéni nazort uzivateli, ktefi je sleduji a viibec netusi,
ze by se mohlo jednat o nepravé Ucty, za které se vydava n¢kdo Gpln€ jiny. Nutno zminit, ze

nékteré fale$né udty jsou zalozené pouze pro pobaveni a lze je rozeznat od téch pravych.’?

Soucasti n¢kterych falesnych ucti je kybergrooming. Timto terminem se vysvétluje
chovani jedince, ktery se schovava za faleSny profi, najde si obét’, se kterou vytvoii pouto.
Nakonec se pokousi osobu naldkat na osobni setkani. Tito lidé si vybiraji obéti, které jsou od
nich o mnoho let mladsi nebo také osoby se stejnym pohlavim. Na svém falesném tctu o sobé
piSou nepravdivé informace o svém véku, jménu, bydlisti, a sdili cizi fotografii namisto své

vlastni. "3

Ucty znamych osobnosti na Facebooku, Instagramu a Twitteru je jednodussi si ovéfit,
protoze maji u jména vétsinou modré kolecko s bilou fajfkou, coz symbolizuje jeho pravost.
Takeé to 1ze posoudit podle poctu sledujicich, zvetejnénych fotografii z celkové prezentace na

profilu. U neznamych lidi funkci pro ovéfeni bohuzel nelze vyuzit. *

7.2 PHISHING

Termin phishing se sklada ze dvou slov — fishing a phreaking. Fishing znamena
v ptekladu z anglictiny rybateni. Je to z toho diivodu, Ze rybar se pokousi chytit rybu na
navnadu. V podobné situaci je i Gtoc¢nik phishigu, ktery doufa, ze jeho obét’ uvéii jeho textu a
poskytne mu jeho data. Zacatek slova pochazi z jiz zminnovaného phreaking. Timto pojmem se
oznacovala jedna z pivodnich forem hackingu, kterd se zamétovala na volani zdarma diky

telekomunikaéni sité ve Spojenych statech.”

2 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY. Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii
2. stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 16.

73 SZOTKOWSKI, René, Kamil KOPECKY a Veronika KREJCI. Nebezpeci internetové komunikace IV.
Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2013. ISBN 978-80-244-3911-2, s. 3.

7 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY. Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii
2. stupné ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 17.

75 JIROVSKY, Vaclav. Kybernetickd kriminalita: nejen o hackingu, crackingu, virech a trojskych konich bez
tajemstvi. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-247-1561-2.
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Phishing na prvni pohled plisobi jako organizace, kterd potfebuje ziskat urcita data
klienta. Dosahnou toho tak, ze vytvoti graficky podobny e-mail ¢i jeho adresu. Text mize
obsahovat informace o neprovedeni platby, vyzvu k aktualizaci bezpe¢nostnich udaja, Text
muze vypadat jako informace o neprovedeni platby, vyzvu k obnoveni bezpe¢nostnich udaju,
nebo také oznameni, ze je doCasné zablokovany ucet ¢i platebni karta. Kromé textu se zde
vzdy objevi webovy odkaz, ktery plisobi jako stranka konkrétni banky. Kdyz se na né¢j vSak
vice poradné podivame, usoudime, ze sméfuje na podvodné stranky. Banky totiz nikdy
nerozesila tento typ zprav, protoze je nesmyslné, aby tyto informace pozadovala. Po
rozkliknuti odkazu z e-mailu se otevie faleSna verze stranky dané banky. Vyuzivaji podobny
design, aby putsobili divéryhodné. Vysko¢i na nds formulat, ktery vyzaduje diveérné
informace, mezi které patii napiiklad PIN k platebni karté, ¢islo Gctu, pfihlasovaci udaje ke

sluzbam a tak dale. ’®

Jak se tedy pozna phishingovy Gtok? Ve formulafi se vyzaduji divérné informace,
které bychom si méli nechat pro sebe. Adresa webové stranky se pouze podoba adrese néjaké
organizace. Nejéast&ji zadina http://, coz je b&zny nezabezpedeny protokol. ’’

Existuje také phishing, ktery je zalozeny zpravach z telefonu a funguji na stejném

principu jako e-maily.

7.3 KYBERSIKANA

Kybersikana je Sikana, ktera se odehrava online prostredi skrze moderni komunikacni
technologie. Nékdy byva propojena s klasickou Sikanou v realném svéts. Casto je t&7ké
rozeznat hranici od kyberSikany nebo pouhého Skéadleni se. KyberSikanou se rozumi zdmérné,
obvykle opakované pronasledovani a psychické tyrani obéti ditétem nebo skupinou déti, kdy
jsou jako nastroje pouzity mobilni zafizeni a internet. Utoénici chtéji obéti ublizit. Podle
nékterych odbornikii kybersikana nemusi byt umyslna. PiestoZe je vyskyt kybersikany v CR

vysoky, vétiina ptipadi predstavuje pouze $patny vtip, nad kterym se ztratila kontrola.”

76 HOAX. Phishing. Co je to phishing. [online]. [cit. 23.03.2023] Dostupné z: https://www.hoax.cz/phishing/co-
je-to-phishing

7 Tamtéz.

78 GONSALVES, Antone. Phishers Snare Victims With VolP. www.techweb.com. Techweb, April 25, 2006

79 ECKERTOVA, Lenka a Daniel DOCEKAL. Bezpecnost déti na internetu: radce zodpovédného rodice. Brno:
Computer Press, 2013. ISBN 978-80-251-3804-5, s. 64-65.
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8 REKLAMA

Slovo reklama ma piivod v latinském vyrazu reclamare, coZ znamena opetovné
prodavat.®9 Reklama je také definovéana jako placend propagace zboZi ¢i sluzeb v médiich.
Miii na spotiebitele mezi jeji cile patii naptiklad vytvoreni povédomi o znacce a budovani
pozitivniho vztahu k ni nebo podpora zadouciho chovani ze strany spotiebiteld.®! Nekdy je
preferovan termin propagace misto reklamy, jelikoz zahrnuje vS§echny obchodni aktivity, které
mayji za cil ovlivnit cilovou skupinu. Propagace tak slouzi jako nadfazeny pojem pro vSechny

prvky marketingového mixu s komerénim zaméfenim.®2

Razné druhy reklamy se lisi podle oblasti, kde jsou pouzity. Komer¢ni reklama je
nejrozsifenéjsi a ma za cil ptildkat pozornost vefejnosti na urcity vyrobek nebo sluzbu a
ptimét je ke koupi. Politicka reklama se zamé&fuje na prezentaci politickych stran, jejich
postoju a cila a Ize ji povazovat za soucast propagandy. Socialni reklama upozorfiuje na urcity

spole¢ensky problém a snazi se ovlivnit postoje nebo chovani vefejnosti v dané oblasti.®

Reklama je vyznacuje praci s poznatky z oblasti psychologie a sociologie. Naptiklad se
uvadi, Ze pro dospivajici je charakteristickd obava z netspéchu ve spolecnosti a socialni
izolace. Mohou mit také uzkost z odmitnuti opa¢nym pohlavim, z vylouceni ze skupiny
vrstevnikil a podobné. Tvlrci reklam vyuzivaji tuto psychologickou situaci a prezentuji urcité
vyrobky a sluzby jako zplisob, jak se chranit proti neuspechu v socialni interakci. Tyto

praktiky v§ak nepiisobi jen na adolescenty. 8

Nékteré reklamy mohou byt klamavé, a to zejména v oblasti podnikéani a povolani. Tyto
reklamy maji za cil podpoftit prodej produktii a sluzeb. Tyto klamavé reklamy jsou
potencialn¢ schopné ovlivnit ekonomické chovani téchto osob. Hodnoceni téchto reklam
zavisi na tom, jaké nepravdivé informace obsahuji a do jaké miry mohou klamn¢ presvedcit
spotiebitele o vécech, které neodpovidaji skute¢nosti. Reklama, ktera klame, mtze obsahovat
nepravdivé informace tykajici se ceny vyrobku, jeho slozeni, G¢inkl a dalSich podobnych

aspekt.®

8 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7, s. 210.

81 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY . Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidalni gramotnost Zdkil
2. stupne ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 20.

82 REIFOVA, Trena. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7, s. 210-211.

8 MIKULCOVA, Klara a Kamil KOPECKY. Aktudlni problémy medidlni vychovy a medidlni gramotnost Zdkii
2. stupne ZS. Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2020. ISBN 978-80-244-5900-4, s. 20.

8 Tamtéz, s. 21.

8 Tamtéz.
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Product placement je termin, ktery se tyka reklamy, kdy je konkrétni vyrobek, sluzba
nebo logo umisténo do uméleckého dila, jako jsou seridly, filmy, zabavni programy, videohry
a tak podobné. Tato samotna dila reklamou nejsou. Product placement muze byt tak
nenapadny, ze divak si nemusi v§imnout, Ze je konzumentem reklamy. Autofi mohou zafadit
do svych dél product placement, aby byla zaplacena ¢ast nakladi na tvorbu dila, na zakladé
smlouvy s vyrobcem daného produktu nebo sluzby. Reklama, kterd neni oznacena je

zakéazana.®®

Dalsi problém spojeny s reklamou je sexismus, ktery se projevuje vyuzivanim
sexualizovanych obrazii t&la (v CR je jedna hlavné o zeny) bez jakékoli souvislosti s

nabizenym produktem. Polonaha Zena se naptiklad objevi v reklamé na elektroniku.®’

Potiebujete
pichnout?

'UVERY Dayf0pqy

PUJCKY 7
KONSOLIDACE
- Www.dayioday.eq

Obr. &.1: Sexisticka reklama na aveérs®

Tento problém mize byt také spojen s medidlnimi stereotypy, které zjednodusuji a
zkresluji vnimani Zen a muzl. NejcastéjSim stereotypem je, Ze Zena pievazné uklizi a vaii a

muz opravuje auta.®

Reklama se dnes také hojné vyskytuje na socialnich sitich, kde ji sdili influencefi. Ti
mohou mit z reklam na svych uctech na socidlnich sitich takovy piijem, ktery jim dokaze
pokryt veskeré vydaje. Marketingové agentury si uvédomuji, jak velky vliv influenceii maji,

proto se ¢asto k této form¢ propagace svych vyrobku uchyluji. To znamena, Ze néjaka

8 Tamtéz, S. 22.

87 Tamtéz.

8 Sexistickd reklama na uvér [online]. [cit. 18.03.2023]. Dostupné z: https://www.prasatecko.cz/sex-sells/
8 Tamtéz.
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oblibena influencerka si pfida svoji fotku s lakem na nehty, napise k tomu recenzi produktu a
vyrobce ji za to zaplati urcitou ¢astku. V dasledku toho vznikaji otazky tykajici se
autenticnosti téchto influencert, protoze neni jasné, do jaké miry jsou presvédceni o kvalité
daného vyrobku a do jaké miry to délaji pouze kvili finanéni odméné. V Ceské republice tato
forma reklamy musi jasn¢ oznacovat, jinak by mohla byt chapana jako klamava. Influencer
reklamu muze reklamu oznacit diky hashtagtim #ad, #spoluprace, #reklama,
#sponzorovanyobsah a podobné. Instagram také nabizi funkci pfimo pro oznaéeni reklamy,

kde se u ptispévku zobrazi ,,placené partnerstvic.%

9 Tamtéz, s 22-23.
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9 PRAKTICKE VYUZITI MEDIALNI VYCHOVY

Jednim ze zasadnich prvka medialni vychovy je, ze se zaméiuje na specifickou formu
mezi-lidské interakce, kterou nazyvame medialni komunikace. Tento druh komunikace je
symbolicky proces, ktery je umoznén a ovliviiovan technickymi prostfedky. M4 vyznamny
vliv na celou spolecnost a miize byt institucionalizovany. Medialni vychova se snazi zakiim

tyto procesy pfiblizit.%!

Kli¢ova témata medialni vychovy je vhodné integrovat do vzdélavaciho programu
ceského jazyka a literatury, protoZe masova a sitovd média pouzivaji komunikaéni kody.
Dal$im argumentem pro jeji integraci je, Ze média a medialni komunikace jsou v ramci
vzdé¢lavaciho oboru ¢eského jazyka a literatury Casto diskutovana témata. Kromé literarnich
témat, ktera se mohou tykat medidlni vychovy pomoci riiznych osobnosti (napt. Vaclav Mat¢j
Kramerius, Karel Havli¢cek Borovsky, Jan Neruda, ktefi pfedstavuji vyznamné postavy v
historii ¢eské spolecnosti a zurnalistiky), stadle mame Siroké tematické pole, které se tyka
publicistického stylu druhé poloviny 20. stoleti a mize byt zac¢lenéno do vyuky jazyka a
slohu. Vytvotila se tak zakladna tradi¢niho pfistupu, na kterou lze navazat a rozvijet vybrana
témata medialni vychovy. Protoze medialni komunikace je specifickym druhem mezilidské

komunikace, medialni vychova se &asto prolina s komunika¢ni vychovou.%

Vzdélavaci obor Cesky jazyk a literatura se zaméfuje na rozvijeni schopnosti vyjadfovani
v mluvené i pisemné podobé, véetné schopnosti interpretace slySeného ¢i ¢teného textu.
Obsah tohoto vzdélavaciho oboru, definovany v Rdmcovém vzdéldvacim programu pro
zakladni vzdélavani, je komplexni a je rozdélen do tii vzajemné propojenych okruhti:
komunikacni a slohové vychova, jazykova vychova a literarni vychova. Komunika¢ni a
slohova vychova se zaméfuje na rozvoj schopnosti Zakl porozumét a interpretovat rizna
jazykova sdéleni, a to jak psand, tak mluvend. Tento obor vzdé&lavani se také zaméfuje na to,
jak zaci mohou kultivované psat, mluvit a rozhodovat se na zdklad¢ prectenych nebo
slySenych textli v nejriznéjSich situacich. Jazykova vychova podporuje presné a logické
mysleni, coz je klicové pro jasné, piehledné a srozumitelné vyjadfovani. Literarni vychova,
ktera zahrnuje cetbu, vede zaky k pochopeni zakladnich literarnich druhii a umoziuje jim

rozvijet schopnost poznavat umélecké zaméry autora a vyjadiovat vlastni nazory na prectené

91 PASTOROVA, Markéta a Jan JIRAK. K integraci medidlni vychovy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2015. ISBN 978-80-244-4624-0, s. 123.
9 Tamtéz, s. 124.
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dilo. Tento obor také uci zaky rozpoznavat rozdily mezi literarni fikci a skutecnosti a
podporuje rozvoj ¢tenarskych navykl a schopnosti tvotivé recepce, interpretace a produkce
literarniho textu. Tyto obory vzdélavani nabizeji mnoho piesahti do medidlni vychovy,

zejména v oblasti rozpoznavani manipulativni komunikace v reklamé.*

Pro ilustraci toho, jak Ize integrovat priifezové téma medialni vychovy do vzdélavaciho
oboru ¢esky jazyk a literatura na 2. stupni zékladniho vzdélavani, byly z medidlni vychovy
vybrany doporucené o¢ekavané vystupy tematického okruhu Interpretace vztahu medidlnich
sd€leni a reality. Propojeni vzdélavaciho oboru ¢esky jazyk a literatura s prafezovym tématem
medialni vychova se tyka riznych typ komunikace, se kterymi se zaci setkavaji v
kazdodennim zivoté, véetné interpersonalni komunikace, komunikace prostfednictvim

masovych médii a také online komunikace.®*

Vyucovaci metody by mély byt peclivé zvazovany tak, aby zaci nebyli pietizeni nebo
naopak k malo vytiZzeni. Naroky kladené na Zaky by se mély postupné zvétSovat od
Naopak nevhodné je pouhé kontrolovani plnéni tkoll a pfisné hodnoceni. Dulezitym
aspektem je také aktivizace zaki, coz mize byt dosazeno pomoci vhodnych pomucek a
za¢lenénim informaci do relevantniho kontextu, aby se upevnily ziskané znalosti. Spravné
tempo je dal$im vyznamnym faktorem pro plynulou a t¢innou vyuku medidlni vychovy.
Ucitel by mél ptizpusobit rychlost pozadavki na zaka tak, aby hodina byla plynula, aby byly
piedany potiebné informace a aby se doslo k optimalnimu sttedu mezi ,,rychlymi" a

»pomalejsimi" studenty. Takovy pfistup v praxi vytvafi kreativni atmosféru, kde se ti
95

I YN

,rychlejsi” Zaci nenudi a ,,pomalej$i" se nedési toho, Ze nemaji dostatek Casu.

9.1 INTEGRACE MEDIALNI VYCHOVY DO VYUKY
CESKEHO JAZYKA A LITERATURY
Jeden z vystupt by se mohl zabyvat tisténymi médii. Zaci dostanou nebo si pfinesou
n&jaké noviny, se kterymi se bude nasledné pracovat. Zaci se pokusi pojmenovat funkci uziti
grafickych a dalSich vizudlnich prvki, jako jsou typy pisma, fotografie a podobné. U

audiovizualnich médii se Zaci zaméfi na praci se zvukem a obrazem. Popisou smysl danych

93 Tamtéz, s. 124-125.
% Tamtéz, s. 126-127.
% Tamtéz, s. 128.
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stiihd, detailti, zpomalenych ¢i zrychlenych zabérti ¢i hudby v pozadi. Co se tyce
internetovych médii, zde je dtlezité vnimani uziti jazykovych prostiedkl a vytvareni pocitu

dtivérnosti. %

Béhem vyuky medialni vychovy je vhodné vyuzit metodu E-U-R. Tato metoda se opira o
konstruktivisticky piistup k udeni. Je znama také jako tiifazovy model uéeni. V Ceské
republice byla rozsitena diky mezinarodnimu programu Ctenim a psanim ke kritickému
mysleni. Tento model klade diiraz na respektovani mechanismu ptirozeného uceni, coz je
objevovani. Slouzi jako univerzalni néstroj pro vytvareni vyukovych jednotek, které se co
nejvice podobaji spontannimu uéeni. Zkratka E-U-R znamena evokace, uvédoméni si

vyznamu informaci a reflexe, coz jsou kli¢ové prvky této metody.’

Evokace je tedy prvni fazi procesu, ktera pomaha zakiim vzpomenout si na to, co jiz o
daném tématu vi, co si 0 ném mysli, jaké otazky se jim vybavi apod. Evokace ma za ukol
probudit zvédavost zaktl a pfipravit je na nové informace. Kdyz si zaci uvédomi, co jiz védi,
mohou Iépe zaclenit nové informace do své stavajici znalostni struktury a uceni tak bude
efektivnéjsi a trvalejsi. Evokace vyuziva jednoduchy princip — kdyz nas néco zaujme, chceme
se o tom dozvédét vice. Evokace také umoziuje uciteli 1épe navazat na to, co Zaci jiz vi a jaké
zkusenosti maji, a tim 1épe se prizpiisobit jejich potiebam.% V této fazi je vhodné napiiklad

vytvofit myslenkovou mapu.®

Druhou fazi procesu uceni je uvédomeéni, béhem které Zaci zpracovavaji nové informace
a zafazuji je do své vlastni struktury poznani, mezi informace, které si jiz vybavili a utfidili
behem evokace. Tuto fazi 1ze také chéapat jako proces integrace novych informaci do
stavajicich znalosti, kdy se Zaci snazi porozumét novym poznatkiim a ziskat tak Sirsi
perspektivu na dané téma. Uvédoméni tak predstavuje klicovy moment v procesu uceni, kdy

74ci zapojuji své mentalni procesy a vytvaieji nové vazby mezi jednotlivymi informacemi.®

% Tamtéz, s. 127.

97 Pedagogicky lexikon — Wiki. E-U-R. Metodicky portal [online]. [cit. 14.04.2023]. Dostupné z:
https://wiki.rvp.cz/Knihovna/l.Pedagogick%C3%BD _lexikon/E/E-U-R

%8 Tamtéz.

9 Co je to myslenkovd mapa a k cemu ji vyuzit? CEMI. Online studium MBA a LLM za | rok, &esky i anglicky
[online]. [cit. 14.04.2023]. Dostupné z: https://www.cemi.cz/blog/co-je-to-myslenkova-mapa-a-k-cemu-ji-vyuzit
100 pedagogicky lexikon — Wiki. E-U-R. Metodicky portal [online]. [cit. 14.04.2023]. Dostupné z:
https://wiki.rvp.cz/Knihovna/l.Pedagogick%C3%BD_lexikon/E/E-U-R
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Posledni faze je reflexe. Obvykle se provadi na konci hodiny a Zaci by se béhem ni méli
uvédomovat prab¢h své prace a vyjadfovat své poznatky a zkusenosti. Uvédomovani si

pribéhu a reflexe jsou diileZité dovednosti, které vyzaduji cviéeni a podporu od uéitele.*%

Zéci by mohli také pracovat s fotografiemi ze socialnich siti. Napiiklad by mohla byt
pouzita fotografie od znamé influencerky Shopaholic Nicol, ktera slouzi jako reklama. Pokud
by se pracovalo s metodou E-U-R, bylo by vhodné se zakl na zac¢atku vyucovaci hodiny
zeptat, zda pouzivaji socialni sité, poptipadé jaké. Dale by zaci vytvoftili myslenkovou mapu
na téma socialni sité. Pfirozené se objevi témata, které Zaci povazuji za dulezité, jako jsou
pravdépodobné komunikace, globalni rozsah a nékteré negativni jevy. Nicméng, objevi se
také vztahy, které jsou pro né momentalné¢ méné patrné, jako naptiklad Sifeni dezinformaci,
socialni bubliny, politicka prezentace a manipulace a komerce. %2 Poté by se do dvojic rozdala
samotna fotografie od Shopaholic Nicol bez popisku, protoze jejich tikol by byl vymyslet
popisek. Také by bylo dobré se zeptat, zda Zaci tuto influencerku znaji. Po diskuzi by Zaci
dostali skutecny popisek u této fotky. Nasledovaly by otazky: Jaky je ucel tohoto ptispévku?
Jaké jsou zde prvky reklamy? Na jakou znacku je to reklama? Jak je reklama oznac¢ena? Jsou

zde pouzity néjaké manipulaéni metody? Na jakou skupinu tato reklama cili?*%®

101 Odborny clanek: Reflexe procesu. Metodicky portal / Odborné ¢lanky [online]. Dostupné z:

https://clanky.rvp.cz/clanek/1596/REFLEXE-PROCESU.html

192 Odborny clanek: Socidlni sité jako ucivo?. Metodicky portal / Odborné ¢lanky [online]. Dostupné z:
https://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z/22084/socialni-site-jako-ucivo-.html

103 Archiv autorky.
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shopaholicnicol & Véera byl
mezinarodni den rtének a rténka je
rozhodné muj nejoblibenéjsi
kosmeticky produkt. Miluju je a
myslim si, ze hned po laclacich tak
néjak ke mné patfi. Od Mac jsem si
Jich koupila uz nespocet a jsou pro mé
zarukou kvality a hlavné i netradicnich
odstind. V ramci spoluprace jsem
vybrala ty moje top a chci vam je
ukazat! Navic pokud byste si chtéli
néco od Mac poridit, tak ode dneska
do 1.8. mate $anci vyuzit akci! K
nakupu nad 1250 K¢ dostanete rténku
v hodnoté 610K¢ zdarma. Akce plati
jak na prodejnach, tak i online. A navic
pokud zadate kod
SHOPAHOLICNICOL(na prodejnach
ukazete post nebo jen feknete kod)
mate na cely nakup 20% slevu!
Doufam, Ze jsem vés tim potésila,
protoze za mé je tahle akce bomba!
Akce s rténkou zdarma je do
vyprodani zasob. A ted se podélte,
Jjaky je vas nejoblibenéjsi odstin rténky
od Mace

Produkty ve videu:

MAC PREP+PRIME

701 ALL FIRED UP

316 DEVOTED TO CHILLI

987 MACSMASH

923 STAY CURIOUS

8 Natacel muj nejsikovnéjsi Kubaw
@jakobyfilms

#spoluprace #maccosmetics
@maccosmeticscz

Obr. &.2: Reklamni piispévek Shopaholic Nicol**

Pokud by bylo mozné béhem néjaké hodiny vyuzit pocitacovou ucebnu, zaci by si mohli

otestovat svoji medialni gramotnost, a to na webové strance https://matester.jsns.cz/. Pokud

by to neslo ve Skole, mohou si to zkusit také doma tfeba za domaci ukol, protoze je to vetejné
dostupné. Karel Strachota je zakladatel a feditel programu Jeden svét na Skolach, ktery
funguje jiz 10 let. V ramci kampané Tydny mediadlniho vzdélavani, ktera se uskutecituje na
zékladnich i stfednich $kolach po celé CR spustili interaktivni aplikaci MQtester. Tato
aplikace pomaha zabavnou formou zlepsovat medialni vzdélani zaku i Siroké vetejnosti.
MQtester obsahuje tilohy rozdélené do tii tirovni obtiznosti od nejjednodussi po nejtézsi.
Kazda uroven nabizi maximalng¢ 15, 20 nebo 25 bodu. Po kazdém zvoleni odpovédi se ihned
zobrazi spravné feSeni a jeho odlivodnéni. Po dokonceni vSech tiloh mizete sec¢ist body
ziskané ve vech urovnich a zjistit tak sviij celkovy "kvocient medialni gramotnosti”.1% Pro

predstavu téchto uloh ptikladame snimky obrazovky z této stranky — viz Ptilohu 1, 2 a 3.

Je dullezité, aby si zaci uvédomili, ze realnd komunikace z o¢i do o¢i se lisi od té
internetové. Mohou si tak zkusit ve dvojicich vymyslet rozhovor, ktery by probihal ptes
né&jakou socidlni sit’ nebo SMS zpravy a poté prodiskutovat rozdily. Jedna se o pouziti

riznych emotikont, gifti, zkratek, které jsou prevazné anglické a tak podobné. Casto je také

104 Reklamni piispévek Shopaholic Nicol [online]. [cit. 13.03.2023]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/p/CDRS8ZcpJxf/

105 0 MQtesteru — Zméite si medidlni gramotnost. MQtester — Zméite si medidlni gramotnost [online]. [cit.
13.03.2023]. Dostupné z: https://mqgtester.jsns.cz/o-mqtesteru/
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vynechana diakritika. Pro online komunikaci se pouzvaji aplikace jako je Facebook
Messenger, WhatsApp, Instagram, Skype, Snapchat atd. Toto téma mtzeme spojit S
rizikovym chovanim na internetu. V této souvislosti se nabizi vyuzit dokument V siti od Vita
Kluséaka a Barbory Chalupové, ktery se zabyva pravé touto problematikou. Po shlédnuti by
probé&hla diskuze. Videoklip Cizi zed’ od Kazmu Kazmitche, ktery je dostupny na YouTube
(https://www.youtube.com/watch?v=e1XGv4PCqWY &ab_channel=KazmaKazmitch),

podporuje respektovani nazoru druhych, argumentaci a kritické mysleni. Dale zaci mohou
celkovou situaci tykajici se kauzy Kazma versus Leo$ Mare$ zhodnotit diky patrani po vSech

dostupnych informacich a poukazat na problematiku relevance téchto informaci.1%

Dalsi audiovizualni formou vzd€lavani se v medidlni vychové jsou videa YouTubera
Kovyho. Kromé videi, které mé na svém YouTube kanéle zabyvajici se touto tématikou ma i
potad nato¢eny piimo pro druhy stupen zakladnich Skol. Tento pétidilny pofad nese nazev
Kovyho medialni ring a nabizi uzite¢né rady pro orientaci v komplexnim svété¢ médii. Kovy
klade pét zékladnich otazek - KDO?, CO?, KOMU?, JAK? a PROC?, aby posoudil
davéryhodnost a ucel riznych medialnich zprav. Navic se zabyva riznymi medialnimi
tématy, jako je role médii ve spolecnosti, presvédCovaci techniky reklamy, socialni bubliny a
internetové algoritmy. Kazdy dil zahrnuje kratkou analyzu a anketu mezi zaky a vystoupeni
medialniho odbornika.%’

Béhem vyuky literatury je mozné vyuzit nékteré piibehy z knihy Cernd sanitka: Znovu
v akci od Petra Jane&ka. Tato kniha z popularni série Cerné sanitka, predstavuje vybér 162
nejzajimavéjsich text ceského soucasného folkloru a novymi a aktualnimi zanry. Kniha
pfinasi komentare od odbornikd v souvislosti s internetovymi hoaxy, fake news a
konspira¢nimi teoriemi, které v poslednich letech ziskaly zna¢nou popularitu. Obsahuje
naptiklad piib&hy tykajici se vyse zmifiované Modré velryby, Covidu-19 a tak podobng. Zaci
by si mohli vybrat nékteré texty, které by si precetli a poté o nich diskutovat. Pfipadné¢ by
mohli rozebrat, zda o té€chto dezinformacich ¢i konspira¢nich teoriich uz nékdy slyseli nebo je

Cetli a kde. 198

1% Odborny clanek: Socidlni sité jako ucivo?. Metodicky portal / Odborné ¢lanky [online]. [cit. 17.04.2023].
Dostupné z: https://clanky.rvp.cz/clanek/c/Z/22084/socialni-site-jako-ucivo-.html

17 Kovyho medidlni ring - JSNS. JSNS - Promitejte ve $kole zdarma a legdlné dokumentdrni filmy. [online].
Vzdélavaci program JSNS [cit. 17.04.2023]. Dostupné z: https://www.jsns.cz/lekce/226333-kovyho-medialni-
rin

108 JANECEK, Petr. Cernd sanitka: znovu v akci: hoaxy, famy, konspirace. Praha: Pavel Jefdbek - nakladatelstvi
Plot, 2020. ISBN 978-80-7428-367-3.
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Autorka uvede ptiklad vlastniho pracovniho listu, ktery by mohl byt teoretickym

modelem, jenz by mohl byt aplikovan ve vyuce.
Téma: Nebezpeci na internetu

Cil: Seznamit zaky se zédkladnimi pravidly bezpe¢ného pouzivani internetu a naucit je

rozpoznavat nebezpecné situace.

Casova dotace: Jedna vyukova hodina (45 minut)
Materialy: Pracovni list

1. ¢ast: EVOKACE

Zakam se na za¢atku hodiny rozdaji pracovni listy, které budou obsahovat étyismérku,
ve které se pokusi najit osm slov tykajicich se tématu hodiny. Témito slovy jsou — internet,
zavislost, komunikace, podvod, virus, lez, kyberSikana a sdileni. Poté budou mit za ukol pftijit

na to, co je tématem hodiny.
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ReSeni ¢tyFsmérniku:
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Po rozlusténi zaci pochopi, ze se bude probirat nebezpeci spojené s internetem. Dale bude
nasledovat otazka, co dalsiho je napada k danému tématu a Zaci tak sdéli své znalosti. Jakmile
déti vycerpaji svoje poznatky, vysvétlime jim dalsi terminy, jako je hoax, fake news, faleSné

ucty a fotografie.
2. &ast: UVEDOMENT

Zaktm se nastini situace o 13leté divce, které napsal neznamy ¢loveék na socialni siti.

Otazka:
Jak byste reagovali v takové situaci? Odepsat/neodepsat?

Divka se rozhodne odpovédét a zahdjit tak s timto clovékem konverzaci. Tento
neznamy se predstavi jako 15lety Martin, ktery pochazi z vedlejsiho mésta. Navzajem si
sdéluji svoje konicky, oblibené jidlo, filmy a tak dale. Po né&jaké dob¢, co si spolu pisou, si
divka uvédomi, Ze toho maji mnoho spolecného. Chlapec proto pozdé¢ji navrhne osobni

setkani.

Otazky:

Jak poznat, Ze jde opravdu o Martina z vedlejSiho mésta?
Jak si ovéfit jeho identitu?

Co se muzeme dozvédét z jeho profilu?

Ma4 tam néjaké fotky?

Jak pozname, ze jsou to jeho fotky?
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S ¢im se radéji nesvétovat? A proc?
Uved’te diivody, pro¢ s nim jit/nejit na osobni schtizku.
Co d¢lat, kdyz by neznamy ¢lovék chtél nasi odhalenéjsi fotku?

Setkali jste se nékdy s podobnou situaci?

Dospéjeme k zavéru, ze jsou i lidé, ktefi se vydavaji za jiné osoby nez ve skutecnosti
jsou. Doty¢ny muze hlavné lhat o jeho véku. Proto je dalezité pokusit od nich ziskat co nejvic
informaci, vycist z jeho uctu, jestli ho n¢kdo z naSich blizkych zna osobné, jestli jsou jeho
fotky opravdu jeho. Casto se také stavé, Ze tyto falené uéty zvefejni fotky pouze podobnych
lidi, nikoliv stejnych. Fotku lze také ovéfit tak, Ze se zjisti, zda nebyla zvefejnéna nékym
jinym pomoci vyhledavani obrazky pies Google. Pokud se vSak stane, Ze je ndm osoba
sympatickd a nejevi zndmky nevhodného chovéni, schiizka by méla probéhnout za doprovodu
nejlépe zletilé osoby. Pokud po nas doty¢ény pozaduje fotografii, at’ uz obycejnou nebo
odhalenou, v zadném piipad¢€ neni bezpe¢né ji posilat. Muze se z ni dozveédét, jak vypada vas
pokoj, zjistit lokaci z okna a tak podobn¢. Tito lidé nas pak mizou sledovat a zpusobovat

nepiijemnosti, jako je vydirdni a tak podobné, 1 kdyZ se zezacatku tvari pratelsky.
3. éast: REFLEXE

Na zavér zaci vytvoii myslenkovou mapu na téma bezpecnosti na socialnich sitich.
Zaci by méli dojit k témto bodtim, které si sepisou.
Zésadni pravidla, kterd by se méla dodrzet, kdyZ vadm na socialni siti napiSe nezndmy ¢lovék:
e zkontrolujte profil osoby, ktera vam psala - pokud ma profil jen par pratel a prispévkn
a pusobi to podeziele, mize se jednat o falesny ucet

e nezveiejnujte prilis mnoho osobnich informaci na socidlnich sitich — jakmile cizi

osoba, ktera si s vami piSe, toho o vas vi uz pfili§ mnoho, mize to byt podezielé
e neposkytujte neznamym lidem své telefonni €islo, adresu nebo dalsi citlivé informace

e pokud vam neznadma osoba zacne psat nevhodné nebo nechutné véci, méli byste ji

okamzité zablokovat a nahlasit dany profil na socialni siti

e nebojte se informovat rodic¢e nebo starSiho piibuzného, aby vam pomohl vypotadat se

s danou situaci
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Je dulezité byt opatrni na internetu a chranit svou osobni bezpecnost. Pokud mate pocit, ze

vam n¢kdo na socidlni siti piSe nevhodné nebo nebezpecné véci, méli byste to brat vazné a

nahlasit to pfisluSnym autoritam nebo administratoriim socialni sit¢.

Pro bezpeci na socialnich siti zaci obdrzi nékolik tipa, jak si udrzet soukromi na

Instagramu a nasledné prodiskutuji, kolik z nich dodrzuji. 1%°

1.
2.
3.

9.

Muizete-li mit ucet jako soukromy, udélejte to

Pamatujte, vzdy se najde cesta, jak nékdo ziska vasi fotku ¢i video

Nikdy nezadavejte prihlasovaci udaje jinam nez aplikaci ¢i webu instagramu
Ucet si chrarite dvoufaktorovym ovérenim

Blokujte wucty, které nechcete mit mezi sledujicimi

Zapnéte si schvalovani prispévkii, kde vas nékdo oznaci

Vyhnéte se fotografiim, kde jste videt

Nezvérejnujte geolokacni informace

Neuvadeéjte Zadné soukromeé ci citlivé informace ve fotkach ci textech

10. Na Instagram nepatii vas e-mail, vase telefonni cislo, vék, bydliste

11. Vyhnéte se nevhodnym/zapovézenym hashtagim

12. Hlidejte si, jakym aplikacim jste dali pristup k uctu a s ¢im jste Instagram propojili

9.2 DALSI TYPY PRO MEDIALNI VZDELAVANI

Jako dalsi typ pro medialni vzdélavani je prakticky projekt, ktery se zamétuje na

tvorbu medidlnich obsahtll. Zaci se rozdéli do tif skupin a kazda se zaméfi na jeden okruh

komunikacnich médii, tj. rozhlas, televize a internet. Cilem je vytvofit dilo, které bude

vyuzivat pravé tyto zminéné formy. Vysledné projekty mohou byt jak ve zvukové podobé, do

které patii pfevazn€ podcasty ¢i rozhovory, tak i v audiovizualni, kde se mohou objevovat

videa na YouTube, samotna reklama ¢i televizni reportaze. Vyse zminéné teoretické koncepty

byly zrealizovany studenty 2. ro¢niku bakalatrského studia na Pedagogické fakulté Univerzity

109 Archiv autorky.
110 DOCEKAL, Daniel, Jan MULLER, Anastdzie HARRIS a Lubo§ HEGER. Dité v siti: manudl pro rodice a

ucitele, kteri chteji rozumét digitalnimu svétu mladé generace. Praha: Mlada fronta, 2019. Flowee. ISBN 978-80-

204-5145-3, s. 78.

42

110



Palackého v roce 2022 v ramci dvousemestralniho kurzu Medialni komunikace v teorii a

praxi, 1t

aviak stejné metody by mohly byt uplatnény téz na zaky druhého stupng.1!2

Snad vétSina zakt na druhém stupni jiz vyuziva socidlni sité, proto je dobré jim ukazat
nékteré instagramové profily, které je s medialni vychovou seznami zabavnou formou. Za
zminku stoji profil nebud_v_siti,*** ktery ve svych piispévcich vysvétluje terminy, které
souvisi s médii a varuje pied nékterymi znamymi hoaxy prostiednictvim interaktivni hry
»pravda nebo lez*“ anebo ,,Vis, co je?*. Ve hie pravda nebo lez se Zaci mohou seznamit hned
S péti prispévky, ve kterych se po rozkliknuti objevi text a jejich tkolem je rozpoznat, zda se
jedné o hoax, ¢i ne. Kdyz posunou na obrazek vedle, zobrazi se jim spravna odpovéd’ s
vysvétlenim, proc se jedna o hoax. Tato hra se d4 pouzit jak ve vyuce, kde déti mohou sbirat
body, tak i jako pro zvédavé déti, které se o téchto tématech chtéji dozveédét i doma. Déti zde
naleznou napiiklad hoax o BONSAI kot’atkach, jehlach v MHD nebo napsani PINU v
bankomatu pozpatku. V piispévcich s nazvem ,,Vis, co je?* jsou objasnény pojmy, jako je
hoax, dezinformace, nebo fake news. Déti si opét mohou nejdiive zkusit odpoveédét samy a az
poté zobrazit spravnou odpoveéd’. Instagram je zaroven tvoren barevné a interaktivné, aby déti
zaujal a piisobil pfijemné a piatelsky.''* V piiloze 4 se nachazi vizual tohoto profilu. Podobné
zamé&fené profily jsou naptiklad bezpecnevsiti_cz, vbezpecisdorkouaklarkou, ebezpeci, nebo

také medialni211t®

Skvélou pomiickou pro uditele i rodice je kniha Dité v siti. Tato kniha se zamétuje na
to, jak se digitalni technologie staly soucasti kazdodenniho Zivota déti, jaky maji vliv na jejich
vztahy, zdravi a dusevni stav a jak by méli rodice a pedagogové s touto problematikou
pracovat. Kniha také popisuje nebezpeci, ktera digitalni svét s sebou nese, jako jsou naptiklad
kybersikana, online zavislost a sexudlni zneuzivani déti. Autofi se snazi pfinést navody a
rady, jak déti chranit pfed negativnimi vlivy digitalniho svéta a jak je vyuZivat ke vzdélavani
a rozvoji. Jsou tam i kapitoly rozdélené podle véku déti. Pro druhy stupen je vhodna kapitola
IV. DESET AZ PATNACT LET. Jsou tam seznamy nejoblibengjsich influencert na riaznych

platforméch, aby dospéli ziskali prehled o tom, kdo je popularni. Kromé toho je tam také

UL Medidlni vychova v praxi. DOMU | U¢itel21 [online]. [cit. 13.04.2023]. Dostupné z:
https://www.ucitel21.cz/post/medi%C3%A1In%C3%AD-v%C3%BDchova-v-praxi

112 Archiv autorky.

113 nebud_v_siti. 2021. Instagram [online]. [cit. 17.4.2023]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/nebud_v_siti/

114 Archiv autorky.

115 Instagramové profily bezpecnevsiti_cz, vbezpecisdorkouaklarkou, ebezpeci, nebo také medialni2 1
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vysvétleno, jak se mizou nebo nemiizou pouzivat fotky z internetu, jak nenaletét online

podvodiim, jak si vytvofit silné heslo, jak si udrzet soukromi na socialnich siti a tak déle.!®

Na podobném principu je zaloZzena kniha Bezpecné chovani na internetu pro kluky a
pro holky, ktera je urcena pro déti a mladez a také se zamétuje na problematiku bezpe¢ného
pouzivani internetu. Kniha také vysvétluje zékladni principy fungovani internetu a socialnich
siti, upozornuje na rizika sdileni osobnich dajii a vysvétluje, jak spravné vyuzivat rizné
online sluzby a néstroje. Text je napsan srozumitelnym jazykem a doplnény vystiznymi
ilustracemi, aby byl ptistupny i pro déti, které teprve zacinaji objevovat digitalni svét. Kniha
se snazi vychovavat déti k zodpovédnému a bezpeénému chovani na internetu a vysvétluje,
pro¢ je dilezité dodrzovat zakladni pravidla pro pouzivani internetu. Soucdasti jsou ndméty na
aktivity a pracovni listy, které obsahuji kiiZzovky, tabulky, obrazky a spoustu dalSich
zajimavych ¢innosti, co by mohly upoutat pozornost zakli ve vyucovacich hodinach. U vSech
aktivit je pfilozena také metodika, ktera ucitelim piijde vhod.*'” V piilohach 5, 6 a 7 lze najit

ptiklady téchto cviceni.

116 DOCEKAL, Daniel, Jan MULLER, Anastdzie HARRIS a Lubo$ HEGER. Dité v siti: manudl pro rodice a
ucitele, kteri chtéji rozumeét digitalnimu svétu mladé generace. Praha: Mlada fronta, 2019. Flowee. ISBN 978-80-
204-5145-3.

17 KOPECKY, Kamil, René SZOTKOWSKI a Luka$ KUBALA. Bezpecné chovdni na internetu pro kluky a pro
holky: (naméty na vyukové aktivity). Olomouc: Univerzita Palackého v Olomouci, 2022. ISBN 978-80-244-
6197-7.
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ZAVER

V bakaléiské praci s nazvem Vyuziti mediélni vychovy a metod kritického mysleni na
2. stupni ZS byla v teoretické ¢asti popsana a vice piiblizena medialni vychova, v niz byla
specifikovana medialni gramotnost a medidlni vychova v ramci RVP. Dal$im bodem bylo
priblizeni kritického mysleni a jeho vyuziti ve vyuce. Cilem teoretické ¢asti bylo vymezit

pojmy, které jsou s timto tématem spjaty.

K pojmu medialni vychova se poji samotné téma pojeti médii. Nebyt vlivu médii,
medialni gramotnost by neméla z ¢eho vychazet. Proto se kapitoly prace také vénuji samotné
definici médii, jejich vznikem a vyvoji. Kapitoly jsou téz vénovany jejich obsahu a formé¢.
Jsou zde zmiflovany napiiklad nejstarsi formy médii, tedy noviny, ale také nové&jsi
technologie, do kterych rozhodné patii vysilaci média a socialni sité. Toto téma je dulezité
zminit, jelikoz postupné nartsta pocet medidlnich sluzeb a vlivem néstupu internetu se

muzeme potkat s fadou dezinformaci, které jsou nam denné predkladany.

Mezi takové falesné informace patii naptiklad dezinformace, hoaxy, fake news nebo i
falesné fotografie. Samotna kapitola je vénovana také onemocnéni Covid-19. Tato ¢ast zde
byla ptidana z diivodu toho, ze v roce 2020 jsme se se Sifenim dezinformaci a zastraSovanim
setkavali vesmés dennodenng. Dalsi nebezpecnou skupinou jsou riizné formy podvodi, jako
jsou fale$né uZzivatelské ucty, phishing nebo kyberSikana. Zvlastnim fenoménem, ktery mize
byt podvod 1 nemusi, je reklama, kterd mize byt nebezpecna, pokud je vytrZzena ze svého

kontextu.

V praktické casti bakalaiské prace se pracuje s pojmy, které byly popsany v €asti
teoretické a je popsana jejich aplikace v praxi. Jsou zde vyjmenované metody, které 1ze
uplatnit ve vyuce na 2. stupni ZS pro zabranéni §ifeni t&chto poplasnych zprav a zaroved
zdUraznéni jejich nepravosti. Zaroven je zde napiiklad zminén skupinovy projekt, ktery byl
realizovan zaky Pedagogické fakulty Univerzity Palackého, a ktery se vénoval praveé osvéte

medialni vychovy.

Timto tématem se snazime poukézat na dulezitost medialni vychovy v rdmci vyuky na 2.
stupni v Ceském Skolstvi, protoze mnoho déti ve véku 10 az 15 let si ¢astokrat neuvédomuji
nasledky, které mohou mit kvili divére k jakémukoliv zdroji. Dalsi vyhodou medialniho
vzdélavani je posilovani schopnosti komunikace pomoci riznych médii, jako jsou socialni
sité, e-mail, telefon nebo videohovory. Také pomahé zaktim zdokonalit se v efektivnim

sdilenim informaci, vyjadfovani svych nazorii a argumentaci. Podporuje tvofivost a inovativni
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mysleni tim, Ze zaky uéi, jak pouzivat rizné mediélni néstroje a technologie k vytvareni

novych a originalnich projektu.
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SEZNAM PRILOH

Ptiloha 1 — Ukézka ulohy z MQtesteru

Titulni strana casopisu z ledna 2017 znazornuje
pocet zadosti o azyl v Evropé v letech 2013, 2015
a odhad na 2017. Co je na ni problematické?

[ TEMA
UNIKATNI DATA A FAKTA
0 PROPOJENI MIGRACE,
ISLAMU A TERORISMU

1322 825
2

2018

Vice spravnych odpoveéd{
[[] Navozuje dojem, Ze viichni Zadatelé o azyl jsou muslimove.

[[] Vybrané barvy posiluji dojem, Ze hrozi nebezpe¢i (Cervena=nebezpeéi,
¢erna=Katastrofa).

[J Porusuje zakonny poZadavek na dodrzovani vyvaZenosti a objektivity.

[] Velikost ¢erné postavy neodpovida ¢islim, potiebna data v lednu 2017
neexistovala.
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Ptiloha 2 — Ukézka ulohy z MQtesteru

Které z nasledujicich médii patfi mezi média
vefejné sluzby?

Vice spravnych odpovédi

[J MF Dnes

[J ETV Prima

[J TV Nova

[J Radio Impuls

[ Parlamentni listy

[] Hospodaiské noviny

Spravne!

Média veiejné sluzby jsou ziizena zakonem.
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Ptiloha 3 — Ukézka ulohy z MQtesteru

Ktery z twitterovych prispévka niZze nenapsal
piedseda hnuti ANO Andrej Babis, ale nékdo,
kdo se za néj vydava?

Andrej Babis
@AndrejBablis
E]Dl:rdivuii ceske miliardare ktefi posilaji financni

prispévky Ukrajiné a ukrajinskému lidu.

Jsem na vas neskutecné hrdy. Je mi fakt cti byt vasim
stinovym premierem.
Délate to dobfe

Translate Tweet

B8:18 PM - Feb 28, 2072 - Twitter for Android

Andrej Babis
@Andre|Babls

E]Mtij zdravotni stav? Dobry. Mam tu délat kliky? Dal
jsem si operovat vicka a zhubnul jsem.

Transiate Tweat

9:00 AM - Apr 30, 20022 - Twitter Web App

[] tweet 2
Zobrazit napovi

Spravng!

Faleiné (satiricke iéty) na socidlnich sitich jsou éastym fenoménem. Totc
je jeden z uétd paredujicich byvalého premiéra Andreje Babige, viimnéte
51 mimao jiné i zkomoleného jména AndrejBabiis v popisku.
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Ptiloha 4 — instagramovy profil nebud v_siti

nebud_v_siti Sleduji v Zpriva SR eee

Prispévky (29) Sledujici (11) Sleduii (6)

Internet neni tak bezpeéné misto, jak se na prvni pohled mdZe zdat, proto je dllefité se chrinit a
nenechat se vtahnout do sité [

Sleduji to ppatrik_21 a papyrus_upol

@ PRISPEVKY @ OZNACENI

Jakna? #72| ®| Viscoje?#7T 3® | WVisicojez 2 T 2 ®

ey S et REKLAMA . o
KVALITNI HESLO sasociitnensiTicn IR ES IS R RUIEING

Jaknaz# 1) ®

MODRE SVETLO MODRE SVETLO

L g D
WISICOyer i > Vi$ coje? # 8

ANTIVIRUS CAS U OBRAZOVKY ALGORITMUS
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Ptiloha 5 — cviceni z knihy Bezpecné chovani na internetu pro kluky

AKTIVITA: KRTTovKa

o

el SN

=N oo

IVLADNES VYLUSTIT NAST BEZPECNOSTNT KREZOVKU!

Kyberneticka Sikana.

Sdileni vlastnich intimnich fotografii &i videi s jingmi uZivateli.

Syrmbol, ktery oznacuje v prohlizeci zabezpecené pfipojeni k www strance.
Wylakavani osobnich a dalsich citlivych odajo prostiednictvim podvodnych odkazo
a falednych stranek.

Popularni kemunikacni nastroj firmy Facebook/Meta.

Silné heslo musi obsahovat velka a mala pismena, specialni znaky a ..

Velmi oblibena socialni sit, jejimz zakladem je sdileni fotografii.

Malé textave soubory, které si webove stranky ukladaji do nasich prohlizecd a které
obsahujiinformace o tom, co na dané webové strance délame.

Internetovy podvod, jehoz cilem je vylakat z nas penize.

. Popularni socialni sit, jejimz zakladem je sdileni kratkych videi.
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Ptiloha 6 — cviceni z knihy Bezpecné chovani na internetu pro kluky

@  TED SE ZKUSME ZAMYSLET NAD TEM, JAKA POZITIVA A JAKA NEGATIVA MA HRANT
POCITACOVYCH HER. SVE NAPADY DOPLN DO PRESLUSNYCH BUBLIN .

POZITIVA HRANT POCTTACOVYCH HER

{ !

L y @

NEGATIVA HRANT POCTTACOVYCH HER
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Ptiloha 7 — cviceni z knihy Bezpecné chovani na internetu pro kluky

AKTIVITA: NEBEZPECNE VYZVY (CHALLENGE)

@  PRECTETE STCLANEK 0 TOM, (0 SE STALO L3LETE DESTINT CRANOVE, NADSENE UZIVATELCE

TIKTOKU. POTE Z0DPOVEZTE NA NAVAZUJICT OTAZKY.

13leta Destini Crane

2z Portlandu v Oregonu (USA) si
vyzkousela napodobit video

od svého oblibeného tiktokera
Jacka Jerryho. Ten pomoci
horlavého spreje nejprve
namaloval na zrcadlo

v koupelné rizné obrazky
(treba srdicka, kolecka apod].
potom zhas| svétlo a obrazky
zapalil. Vse samozrejmé natodil
mobilnim telefonem a sdilel se
svymi fanousky na TikToku.

@ 10, (0 ST DESTINY VYZKOUSELA, BYLA JEDNA Z T2V, NEBEZPECNNCH VIZEY (CRALLENGE),

Ty pak vyzyval, at zkusi d
také néco podobného Tik Tok
vytvorit. Destini se rozhodla
jeho videa napodobit
av koupelné pomoci
izopropylalkoholu nakreslila
na zrcadlo obrazec a zapalila
ho. Lahev s horlavinou viak
explodovala a horici kapalina
zasahla Destini. Okamzite
zacala horet i cela koupelna.
Divka zacala zoufale kricet
a snazila se privolat pomoc.
Nakonec ji pomohla jeji matka,
jez ji z téla strhla hoici tricko.
Destini prezila, utrpéla viak
popaleniny tretiho stupné
a ceka na transplantaci...

Zdroj. E-Bezpesi

KTERA KOLUJE TIKTOKEM. DOKAZALL BYSTE UVEST, V CEM JE VLASNE TATO VY2VA

NEBEZRECNAT

@  PROCVLASTNE LIDE TY10 VYZVY PLNE, CO JE K TOMU MOTIVUTE!

@  JAK BYSTE SE ZACHOVALL, KDYBYSTE BYLL INFLUENCEREM A ZVISTLLE, J€ ST NEJAKE it
UBLEZILO, PROTOZE SE POKUSTLO NAPODOBIT VASE VIDEO?
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@ KDO JE VLASTNE Z0DPOVEDNY 2470, €O SE DESTINI STALOT A PROC

No jo, kdo za to vlastné mize? E
To je docela tézka otazka... .

MEL BY TIKTOK (A DALSE SOCIALN SETE) TENTO TYP OBSA4U BLOKOVAT? A pROCT

@  IKOUSELLJSTE NEKDY VY SAMI NAPODOBLT CHOVANT NEJAKCHO INFLUENCERA, KTEREHO

INATE 26 SOCIALNICH STTE0 DOKAZALL BYSTE POPSAT, CO JSTE ST ZKUSTLLT A BYLD 10 PODLE
VAS NEBETPECNET

SETKALL JSTE SE T VY SAME § NETAKTMI NEBEZPECNYMI VY 2VAML, ANLE BYSTE JE THEBA
PLNILIT A KDE NANE NA INTERNETU NARAZEME?

@  CHALLENGE MOZou BYT URCETE T PoZITIVAT. DOKAZALL BYSTE UVEST PRIKLAD NETAKE

POZITIVNT IV



