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Vyjadrieni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Softwarem zjisténa podobnost je 11 %. Urcené pasaze byly prozkoumany a Ize
konstatovat, Ze jsou autorem fadné citovany. Dilo tedy povaZuji za originalni.

Diléi pripominky a naméty:

PiedloZena bakalaiska prace Patrika Sustra se zaméfuje na problematiku marketingové

komunikace na Facebooku na piikladé minipivovaru Loutkaf. Prace je zpracovana
vrozsahu 64 stran.

K praci mam nésledujici postfehy a pfipominky.
1. Anotace je nedostate¢né konkrétni, zejména s ohledem na vysledky prace.



w

7.

Uvod préce je sice obéas stylisticky kostrbaty, nicméné je také dostateéné rozsahly
a poskytuje dobry vhled do feSené problematiky.

Cil prace je vhodné vymezen v samostatné druhé kapitole.

Teoreticka reSerSe o rozsahu 28 stran nejenze vymezuje zakladni pojmy z feSené
oblasti, ale také pojednava o vlivu socialnich siti na trh a jejich vyuziti

v marketingové komunikaci. Autor vyuziva Siroky rozsah literarnich zdroja
(celkem 79 zdroju), véetné zdroju ¢asopiseckych a zahrani¢nich.

Metodika vhodné a detailné charakterizuje vyzkumné otazky, metody, vzorek
zkoumanych konkurenc¢nich firem i zptisob sbéru a analyzy dat.

Vysledky jsou prezentovany srozumitelné, ve struktute zvolenych vyzkumnych
otazek. Hloubku provedené analyzy povazuji za dostatecnou. Za prinosné
povazuji zejména poznatky o dtilezitosti a spokojenosti s prvky komunikace
ilustrované grafem 6 (str. 44).

Formalné prace neobsahuje vyrazné gramatické ¢i stylistické chyby.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Konstatuji, Ze autor prokazal schopnost zpracovat zadané téma. Praci povazuji za
prinosnou a originalni a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1.

Jak se odlisuje marketingova komunikace minipivovaru od jinych spotiebitelsky
orientovanych malych firem?

V praci jste jako benchmark identifikoval Pivovar Clock. Bylo by mozné hledat
srovnani a inspiraci i vmensich firmach mimo segment malych pivovari? Ktera
odvétvi povaZujete za vhodna pro takovou komparaci?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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