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Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru
Vymezeni cile a jeho naplnéni

Zpracovani teoretickych aspektd tématu

Zpracovani praktickych aspektl tématu

Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka uroven

Formalni Gprava a nalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)
Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagiatorsky systém kontroly vykazal 11 % shodu. Pfi pfezkoumani bakalatské prace
a se znalosti detaild o podobnostech v textu, 1ze konstatovat, Ze prace je fadné opatiena
citacemi. Zejména se jedna o odbornou literaturou s odkazem na marketing.

Dil¢i pripominky a naméty:

Autor se zaméfil na téma marketingové komunikace. Po formalni strance je prace
vyhovujici. Teoreticka ¢ast je zaméfena na danou problematiku. V teoretické ¢asti autor
popisuje rtizné typy marketingu, zakladni marketingové strategie a nastroje. V teoretické
¢asti absentuje popis nebo vysvétleni terminu ,benchmark®. Tento termin je zminovan v
bakalarské praci nékolikrat a ma zasadni vyznam. Zaroven je soucasti jedné z vyzkumnych

otazek. V ramci praktické ¢asti autor definoval celkem Sest vyzkumnych otazek, které se
tykaji marketingové komunikace Pivovaru Loutkatf a konkurencénich pivovart. Autor



popisuje vyzkumné metody. Detailné rozebira ziskana data. Zakladni vyzkumnou metodou
byl dotaznik. Na vSechny vyzkumné otazky autor odpovédél.

Celkové posouzeni prace a zditvodnéni vysledné znamky:

Teoretickd ¢ast prace je vymezena a popsana vrozsahu umoznujicim aplikovat na
praktickou ¢ast, byt nékteré odborné terminy absentuji. Praktickd ¢ast je zaméiena na
analyzu marketingové komunikace minipivovaru, jakoz to subjektu vyrabé&jici specificky
produkt. Vysledky jsou promitnuty do pfehledné formy. Autor zvlada pracovat s odbornou
literaturou. Zvlada sestavit vyzkumné otazky a nasledné na né odpovédét. Jazykova a
terminologicka uroven, i pies drobné nedostatky, odpovida kvalité bakalarské prace.
Nicméné je nutné upozornit, ze autor se obcas preklikl voznaceni urcitého artiklu
napft. str. 40 chybné uvedeni ¢isla tabulky. Student naplnil zvolené vyzkumné otazky.
Zavéry jsou z prace ziejmé v¢. doplnujiciho autorova komentare.

Otazky k obhajobé:

1/ Vysvétlete termin ,benchmark®, a proc je pro marketing dilezity?

2/ Vciem se zasadné lisi marketingova komunikace zkoumaného minipivovaru od
ostatnich minipivovara?

3/ Jaka konkrétni opatfeni ¢i zménu navrhujete pro jesté vyssi zkvalitnéni marketingové
komunikace zkoumaného minipivovaru?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: B
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