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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Anti-plagidtorskym systém v pfipadé posouzeni uvedené prace vykdzal 14% shodu. Se znalosti
detaild o podobnostech v textu, Ize konstatovat, ze prace je vtéchto detailech fadné opatrena
citacemi a odpovida proto béznym postupOm publikacni cinnosti, citacni etiky a neni v rozporu
s pravidly pro zpracovani vysokoskolskych kvalifikacnich praci.

Dilci pfipominky a naméty:

Teoreticka cast prace je rozpracovana vuspokojivém rozsahu. Oblast, ktera by zaslouzila
podrobnéjsi rozpracovani, je samotny marketing obce, jeho podstata a vnimani, protoze pak by se
studentka vyhnula ztotoznéni komplexni marketingové strategie obce sdilci, institucionalni
marketingovou strategii matefské Skoly. Navic chybi i zdGraznéni marketingovych specifik, pokud se
jednd o marketing vzdélavaci instituce, kterou MS také je.

Prakticka ¢ast zpracovana adekvatné predstavé studentky, ale postrada onu komplexnost pohledu
strategie obce. Naproti tomu zpracovani dil¢i marketingové strategie pro vznikajici Skolku je
provedeno detailné, ale i vtomto pripadé studentka nefesi specifika vyplyvajici z toho, Ze se jedna
ovzdélavaci zafizeni, které musi mit napf. Skolni fad, Skolni vzdélavaci program a rovnéz
pedagogicky a obsluzny personal.



Celkové posouzeni prace a zdGvodnéni vysledné znamky:

Teoreticka cast prace je dostacujici pro téma marketingové strategie obce, nepokryva vsak zcela
problematiku diléi strategie, ktera je nasledné zakladem praktické casti. Studentka opomiji fakt, ze
materska skola je vzdélavaci instituci, coz pfinasi dalsi specifika kteSeni i do oblasti tvorby
marketingové strategie.

Prakticka ¢ast prace zacina prevazné popisnymi pasazemi a snahou o analyzu prostredi, ve kterém
ma byt dil¢i marketingova strategie uplatnéna. Samotné zpracovani marketingové strategie se
pohybuje na samotné hrané zpracovani spiSe podnikatelského planu, nikoliv marketingové
strategie. V zavérech autorka nevyvazené smérovani prace obrati k tématu marketingu zejména
tim, ze se zaméfi na tvorbu webovych stranek Skolky

Zavéry prace predstavuji shrnuti poznatk( praktické casti a souhrn subjektivnich doporuceni
vytvorenych studentkou na jejich zakladé. Lze potvrdit, ze cil prace byl naplnén a strategie pro
prestavbu nevyuzité budovy v obci na novou materskou Skolu je v praci vytvorena.

Otazky k obhajobé:

1. Z jakych dOvodi je potfebna marketingova strategie obce pro vznik nové materské skolky? Jaka
problémy strategie resi?

2. Jak zapada dil¢i marketingova strategie pro novou Skolku do celkové strategie obce Li¢no?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: D
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