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Ekonomicky prinos kulturni akce Shar-pei Clubu pro
rekreacni osadu Visnova-Hajek

Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva ekonomickym piinosem klubové a specidlni vystavy
Shar-pei Clubu, jako kulturni akce pro rekreacni osadu Visnova-Héjek.

Teoretickd Cast se zamétuje na makroekonomii. Je provedena bazickd deskripce
makroekonomického kolob&hu, nezaméstnanosti, hrubého domdaciho produktu a platebni
bilance statu. Navazuje charakteristika cestovniho ruchu, ktery je vymezen pomoci pojmu
turista, vyletnik, navstévnik ¢i destinace. Soucasti charakteristiky cestovniho ruchu je také
typologie cestovniho ruchu, jednotliva odvétvi cestovniho ruchu ¢i jeho historie. V dalsi
Casti teoretickych vychodisek se prace zaméfuje na ekonomicky pfinos cestovniho ruchu a
na jeho roli na trhu, kterd se odviji od nabidky cestovniho ruchu, poptavky po cestovnim
ruchu a ceny. Dalsi ¢ast je vénovana multiplikacnim efektim.

Praktickd cast se zabyva klubovou a specidlni vystavou Shar-pei Clubu
uskutecnénou v rekreacni oblasti Visiiova-Hajek. Na zakladé dotaznikového Setfeni doslo
k vy¢isleni utraty ti€astnikil této akce v odvétvi ubytovani, stravovani, obchodu, dopravy ¢i
sportovni, zdbavni a rekreacni Cinnosti. Za pomoci takto vycislenych utrat byl urcen

ekonomicky piinos.

Kli¢ova slova: ekonomicky piinos, cestovni ruch, kulturni akce, multiplikace, vystavy psi,

rekreacni osada Visiova-Hajek



Economic contribution of the Shar-Pei Club’s cultural
event for the Visnova-Hajek recreational settlement

Abstract

The bachelor thesis deals with economical contribution of Shar-pei Club's special
and club exhibition, as a cultural event for a recreational settlement Visiiova-Hajek.

The theoretical part is focused on macroeconomics. A basic description of the
macroeconomic cycle, unemployment, gross domestic product and state's balance of
payments is performed. After that follows the characteristics of tourism, which is defined
by the terms tourist, excursionist, visitor and destination. Part of the characteristics of
tourism is also the typology of tourism, individual branches of tourism and its history. In
the next part of the theoretical basis, the thesis focuses on the economic benefits of tourism
and its role in the market, which depends on the supply of tourism, demand for tourism and
prices. The upcoming part is devoted to the multiplier effect.

Practical part handles with Shar-pei Club's special and club exhibition held in the
recreational settlement Visnova-Hajek. On the basis of a questionnairy reaserch, the
expenses of this event's participants in the sector of accommodation, catering, commerce,
transportation, sport, entertainment and recreation was calcualted. With the help of such

calculated expenses, the economic benefit was determined.

Keywords: economic contribution, tourism, cultural event, multiplication, dog shows,

recreational settlement Visnova-Hajek
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1  Uvod

Bakalafska prace "Ekonomicky piinos kulturni akce Shar-pei Clubu pro rekreacni
osadu Visiova™ se zaméfuje na vycisleni ekonomického piinosu pro rekrea¢ni osadu

Vystava psit je kynologicka aktivita zaméfend na posuzovani psa s prukazem
puvodu. Na vystavach je posuzovan, jak exteriér psa (srst, chrup, oci, zuby atd.), tak jeho
povaha. Pokud pes potvrdi své kvality je mu udélen cekatelsky titul. Pokud ziska urcité
mnoZstvi t&chto &ekatelskych tituld je mu udé&len titul Ceského junior Sampiona, Ceského
Sampiona apod. Ziskani titulu neni snadné, a tak se miize stat, ze n¢ktefi jedinci na ngj za
cely zivot nedosdhnou. Nicméné¢ pokud jim je néktery z titulli pridélen, zvySuje se jejich
penézni hodnota a i hodnota jejich budoucich potomkt. Z tohoto diivodu maji vystavy pst
po celém svéte miliony fanouskl a nepatii mezi né pouze majitelé psi, nebot’ jsou vystavy
velmi zajimavou kulturni akci s fadou stdnkli a zajimavymi aktivitami, a tak si na své
ptijdou i tiSi pozorovatelé. Diky tomuto pohybu lidi vystavy pst Gzce souvisi s cestovnim

ruchem.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem préace je vycisleni ekonomického ptinosu vikendové kulturni akce
potadané Shar-pei Clubem pro rekreacni osadu Visiova, ktera lezi v oblasti Ktivoklatska a
Rakovnicka. Kulturni akce se uskutecnila ve dnech od 12. do 13. ¢ervna 2021. V préaci
bude provedeno dotaznikové Setfeni na klubové a specialni vystavé Clubu Shar-pei v
kempu Visiiova s Gcastniky a potadateli této akce a na zaklad¢ jejich ttrat dojde k zjistént,
jak velky byl ekonomicky pfinos této kulturni akce.

- Jak velky ekonomicky ptinos ma tato vikendova kulturni akce pro rekreacni osadu?
Dil¢im cilem této prace je bazicka deskripce makroekonomie, makroekonomickych
ukazatelt, cestovniho ruchu, ekonomického piinosu, multiplikaénich efekti a

Keynesovské teorie.

2.2 Metodika

Bakalatska prace bude koncipovéana ve dvou ¢astech — teoreticka a prakticka.

V teoretick¢é ¢asti bude pomoci odborné literatury a internetové reSerSe
charakterizovdna makroekonomie. Déle zde dojde k realizaci charakteristiky cestovniho
ruchu, jeho rozdé&leni &i k historii a k typologii. Cést teoretickych vychodisek se zaméfi na
ekonomicky pifinos a jeho roli na trhu cestovniho ruchu ¢i na ekonomické disledky
cestovniho ruchu. Posledni ¢ast teorie se bude vénovat deskripci multiplikacnich efektd,
Keynesovské teorii a modelim dvousektorové, tiisektorové a Ctyfsektorové ekonomiky.

Ve druhé fazi bude provedena deskripce psich vystav, jejich déleni, vystavni tfidy ¢i
tituly, jichZ je mozné na vystavach dosdhnout. Dale bude zpracovano dotaznikové Setfeni,
ve kterém budou osloveni vSichni Ucastnici a organizatofi klubové a specidlni vystavy
Sharpei Clubu. Setieni bude zamé&feno na odvétvi ubytovani, stravovani a pohostinstvi,
dopravu, utratu v maloobchodech ¢i zabavni, sportovni a rekreacni ¢innosti. Za pomoci
nasledujiciho vzorce: ) (odvétvi ubytovani + odvétvi stravovani a pohostinstvi + odveétvi
doprava + odvetvi maloobchod + odvétvi zabavni, sportovni a rekreacni cinnosti), bude
mozn¢é spocitat ptimé efekty. Dalsim krokem v praktické ¢asti bude vypocet multiplikatoru
jednotlivych odvétvi za pomoci SIOT tabulek odvétvi x odvétvi, kdy prave tyto tabulky
z Ceského statistického ufadu poskytnou potfebné informace, ze kterych bude dale

vychazek multiplikator produkce (Multiplikator produkce = (vystupy + vstupy) / vstupy)
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pro kazdé¢ odvétvi zvlast. Pfedposlednim krokem v praktické casti bude vynasobeni
pfimych efekti jednotlivych odvétvi s jejich piislusnymi multiplikatory. Na zéklad¢ tohoto
kroku bude mozné vypocitat celkové efekty (celkove efekty = ) primeé efekty jednotlivych
odveétvi x multiplikator jednotlivych odvétvi). V zavéru dojde k odecteni piimych efekt od
celkovych efektii na zadklad¢ ¢ehoz vzniknou neptimé efekty (nepiimé efekty = celkové

efekty jednotlivych odvétvi — primé efekty jednotlivych odvétvi).
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3  Teoreticka vychodiska

3.1 Makroekonomie

Makroekonomie je jednou z casti ekonomie. Studuje ekonomické udélosti, které
souviseji s agregovanym pohledem na narodni hospodéaistvi a na jeho zapojeni do svétové
ekonomiky. Zaobira se narodohospodarskymi vztahy. Snazi se charakterizovat poruchy a
pficiny, které vyvadéji ekonomiku ze stability a nalézt takové prostfedky a mechanismy,
které ji do stability opé€t navraci. (1)

Makroekonomie se tedy zabyva ekonomickou vykonnosti daného statu a s ni spjatou
problematikou ziskané ekonomické tirovné, hospodarskym rozvojem a jeho vymezenim,
kratkodobym a dlouhodobym kolisanim skutecné situace ekonomiky od jejiho potencialu
(hospodatskymi cykly). Zkouma kompletni produkci statkd a sluzeb v zemi a na tom
zavislou problematiku spotteby a investic, zasahuje do fungovani agregatnich trhti, jako je
napf. trh prace, trh penéz atd., a objevuje divody nestabilit téchto trhii, k nimz se fadi
takové jevy jako inflace a nezaméstnanost. (2)

Pii tom vyuziva ukazatelli, jakymi jsou napf. narodni diichod, doméci a narodni
produkt, mnozstvi penéz v ekonomice, celkovou nezaméstnanost, cenovou hladinu, inflaci,

statni rozpocet atd. (1)

3.1.1 Makroekonomicky kolobéh
Na obrazku je zachycen model makroekonomického kolobé&hu.

V makroekonomii existuji ¢tyii zékladni typy subjektti. Jsou jimi domécnosti, vlada
firmy a zahrani¢i. Mezi témito subjekty probihaji nejen skute¢né toky (toky vyrobnich

faktorti, sluzeb a zbozi), ale také toky penézni (toky plateb a dichodt). (5)

15



Obrazek €. 1 - Makroekonomicky kolobéh

Prace, puda, kapital Vyrobni vstupy

Trh
- — vyrobnich -
Odmény za vyrobni faktory . Mzdy, renty, Groky
faktor(i
Dané Dané
. _
Domadcnosti Vlada Firmy
- -
Transfery Dotace
Platba za vladni ndkupy \ [ Nakoupené statky a sluzby

Vydaje na nakup statkl

a sluzeb Trh statk( a Pfijmy z prodeje

sluzeb

Zahranici

Nakoupené statky a sluzby Prodané statky a sluzby

—— > Tok zboii, sluzeb a vyrobnich faktort

Tok penéz

Zdroj: (5)

V horni ¢ésti tohoto kolob&hu je mozné nalézt trh vyrobnich faktort. Domécnosti
prichdzeji na tento trh se svou nabidkou prace, kapitalu a pidy. Poptavajici stranu zde
predstavuji firmy. Firmy si vyrobni faktory pronajimaji a diky nim vyrab¢ji svou produkei,
zaroven odvadéji doméacnostem odmény (dichody, renty a Uroky) za jejich poskytnuté
vyrobni faktory.

Spodni ¢ast makroekonomického kolob&hu obsahuje trh statkti a sluzeb. Firmy zde
tvofi stranu nabizejici, nebot’ vytvofili urCitou produkci diky pronajatym vyrobnim
faktorim. Domécnosti tvofi na trhu statkli a sluzeb stranu poptévajici. Zahrani¢ni
predstavuje, jak stranu nabizejici (ve formé& importu), tak stranu poptavajici (ve formée

exportu). Vlada tvofi stranu poptavajici. (5)

3.1.2 Nezaméstnanost

Nezameéstnanost je stav ekonomiky, kdy osoby v produktivnim véku, ve kterém

jsou schopni préace a chtéji pracovat, nemohou najit praci. Tato definice se vSak v riznych
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zemich trochu li§i. Rlzna byva naptiklad vékova hranice produktivniho véku. Spole¢né
vSak byva tfidéni obyvatelstva do tii skupin:

e Zaméstnani - ti, ktefi provadéji jakoukoli placenou préci, ale soucasné také
ti, ktefi praci sice maji, ale momentaln€ ji nemohou vykonavat z divodu
nemoci, dovolenych ¢i stavek.

e Nezaméstnani — lidé, ktefi nejsou zaméstnani, ale
a) iniciativné hledaji zaméstnani,

b) cekaji na pokyn k vraceni do préce, nebot’ byli vysazeni,
c) ocekavaji, Ze se budou nadchdzejici mésic hlasit do prace a jsou zapsani
na burze préace.
e Ostatni obcfané — lid¢, ktefi nejsou zafazeni do ekonomicky aktivniho
obyvatelstva. Do této skupiny patii naptiklad lidé v dichodu, matky na matetské
dovolené ¢i matky starajici se o déti v domdacnosti, studenti a osoby, které nejsou

dlouhodobé ¢i natrvalo prace neschopné. (6)

Obrazek ¢. 2 - Rozdé€leni obyvatelstva na ekonomicky aktivni a ekonomicky neaktivni

Ekonomicky neaktivni

Obyvatelstvo . ,
Ik Zaméstnani . o
celkem Ekonomicky aktivni obyvatelstvo
Nékdy téZ oznacovano jako:
“prace schopné obyvatelstvo™
Foadnd tés
Nezaméstnani "prlpa m? t'ezu
pracovni sila
Zdroj: (7)

Vypocet miry nezaméstnanosti
Mira nezamé&stnanosti je nejcastéjSim ukazatelem, ktery vystihuje situaci na trhu
prace. Dohromady s inflaci, saldem platebni bilance a produktem tvoii Ctyfi zakladni

makroekonomické ukazatele. (7)
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Cesky statisticky ufad zji§tuje obecnou miru nezaméstnanosti pomoci tzv.
Vybérového Setieni pracovnich sil. Toto Setieni provadgji tazatelé CSU na nahodné
vybranych domécnostech. Spolecné s nezaméstnanosti také tazatelé zjiStuji pocet
ekonomicky neaktivnich osob i1 pocet zaméstnanych osob, odpracovanou dobu a pracovni
podminky. Obecnd mira nezaméstnanosti tedy porovnava velikost pracovni sily s po¢tem
nezaméstnanych = poc€et ekonomicky aktivnich = pocet zaméstnanych + pocet
nezaméstnanych. (8)

Obecna mira nezaméstnanosti se tedy vypocita jako podil poctu nezaméstnanych
(U) na pracovni sile (L). Pracovni sila je tvofena osobami, které jsou zaméstnané (E), to
znamena témi osobami, které maji praci, a soucasné nezaméstnanymi osobami (U). Tuto
skupinu, kterou tvoii zaméstnani a nezaméstnani oznacCujeme jako ekonomicky aktivni
obyvatelstvo. Obecnd mira nezaméstnanosti (u) muzeme definovat jako podil
nezameéstnanych na poctu ekonomicky aktivnich obyvatel. (9)

u = (U/E+U) * 100 = (U/L) * 100 (9)

Graf ¢. 1 - Obecna mira nezaméstnanosti v CR

6%

5% 5%
4% 2%
3% 2790%
2,60%
27209
2% 2806 2%
1%
0%
2015 2016 2017 2018 2019 2020
Celkem
Zdroj: (21)
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Ministerstvo prace a socialnich véci pieslo od ledna 2013 k novému ukazateli, ktery
se nazyva Podil nezaméstnanych osob. Tento ukazatel nahradil ukazatel ptivodni —
Registrovana mira nezaméstnanosti. Podil nezaméstnanych osob vyjadiuje podil
nezaméstnanych osob ze vSech obyvatel v uréitém véku. Plivodni mira nezaméstnanosti
posuzovala zadatele o zamé&stnani vyluéné k ekonomicky aktivnim osobam a to bylo velmi
tézké interpretovat. Vyplyva z evidence nezaméstnanych osob na Utadu prace a srovnava
pocet dosazitelnych uchazect o praci s celkovym poctem obyvatel (omezeno na

produktivni vék od 15 do 64 let). (11) (8)

Podil nezaméstnanych osob = pocet uchazeti o praci evidovanych na Uiadu prace ve
véku 15 — 64 let /celkovy pocet obyvatel v tomto véku (véetné ekonomicky

neaktivnich) (11)

Graf & 2 - Podil nezaméstnanych osob v CR, 2005-2020

2,87

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Zdroj: (10)
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Druhy nezaméstnanosti

Mezi nejzékladnéjsi druhy nezaméstnanosti patii:
Frik¢éni nezaméstnanost

Tato forma je nejméné problémova. Frikéni nezaméstnanost je v podstaté pouze
odrazem kolisani pracovni sily, které je na trhu prace naprosto normalni a pravé z tohoto
divodu je pro ni trefny anglicky termin ,,people between two jobs ‘. Lidé v prib¢hu Zivota
stiidaji svad zaméstnani z riznych divodi — lepsi uplatnéni, zména bydlisté apod. V tomto
meziobdobi mohou byt bez zaméstnani, ale jde jen o pfechodny jev, béhem kterého hledaji
a hodnoti existujici nabidky na trhu prace. Frikéni nezaméstnanost je uzce spjata i se
socialnim systémem v daném statu. Pokud stat poskytuje S$tédré podpory, lidé zistavaji

nezaméstnani déle nez nezbytné. (6)

Strukturalni nezaméstnanost

Stav, kdy nabidka prace neodpovida poptavce po praci. Jinymi slovy: na trhu prace
jsou nabizeny jiné profes nez ty, které firmy poptavaji. Tuto formu nezaméstnanosti mize
velmi efektivné redukovat flexibilni vzdélavaci systém, ktery odpovida pozadavkim firem.
DalSim faktorem, ktery hraje vyznamnou roli pfi zmenSovani strukturalni nezaméstnanosti
je ochota za praci dojizdét neboli tzv. prostorova flexibilita pracovni sily a v neposledni

radé také rekvalifikace nezaméstnanych. (7)

Cyklicka nezaméstnanost

Cyklick4d nezaméstnanost je hlavni formou nedobrovolné nezaméstnanosti. Jde o
situaci, kdy je kompletni poptavka po praci mald. Tento jev je zapfi€inén stagnaci a
poklesem v hospodarském cyklu (tzn. pokles kompletni trovné vydaji a produkce
v daném state). Pokud dochdzi ke snizovani celkovych vydaji a produktu, tak soucasné
dochazi ke zvySovani nezaméstnanosti a to ve vSech oblastech ekonomiky. Tento druh
nezameéstnanosti trva zpravidla jen par mésicti do doby, nez se neza¢ne narodni produkce
op€t zvySovat a poptavka po praci se nezvysi. Cyklickd nezaméstnanost predstavuje vazny

socialni, ekonomicky a politicky problém. (6)
Dlouhodoba nezaméstnanost

Jde o velmi nezadouci a nezdravy fenomén, ktery nelze v ekonomice zcela

odstranit. Neexistuje norma, kterd by pfesné¢ definovala, co je a co neni dlouhodoba
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nezaméstnanost z hlediska jejiho trvani. Obecné se za tuto hranici povazuje rozmezi pil
roku, ale v n€kterych ptipadech to mize byt jeden rok. Nastaveni této pomysiné hranice
vSak neméni nic na tom, ze dlouhodobéd nezaméstnanost piedstavuje velmi vazny socialni

problém. Nezaméstnani ztraceji pracovni navyky a jsou nuceni pobirat socialni davky. (7)

Sezonni nezaméstnanost
Pro tento druh nezaméstnanosti je charakterizujici, Ze poptavka kolisé v zavislosti
na ro¢nim obdobi. Tento jev mizeme pozorovat hlavné ve stavebnictvi, cestovnim ruchu a

v zemedélstvi. Velkou vyhodou sezonni nezaméstnanosti je, Ze ji Ize predvidat. (6) (7)

Dobrovolna a nedobrovolna zaméstnanost

Jako dobrovoln¢ nezaméstnani jsou oznaCovani takovi jedinci, ktefi mezi své
preference fadi pobirani socialnich davek bez snahy najit si zaméstnani (velmi cCasté u
nekvalifikovanych jedincll). Naproti tomu nedobrovolné nezaméstnani jsou ti, ktefi
iniciativné hledaji zaméstndni, ale zrliznych divodit se jim nedaii ho nalézt (praxe,

kvalifikace apod.). (7)
3.1.3 Hruby domaci produkt

Produkt je takova tokova veli€ina, ktera udava hodnotu finalnich statkt a sluzeb,
vzniklych za urcité obdobi. Obvykle to byva Ctvrtleti ¢i rok. V soucasné dobé¢ existuje
hruby domaci produkt (HDP). (2)

Hruby domaéci produkt je definovan jako soucet penéznich hodnot konecnych
vyrobki a sluzeb, vyrobenych béhem jednoho roku vyrobnimi faktory umisténymi v dané
zemi. Nebere se zde zfetel na to, kdo tyto faktory vlastni. Vyrobnimu faktory jsou ptida,
kapital, prace. (3)

Z této definice vyplyva, ze do HDP se zapocitavaji pouze takové vyrobky a sluzby,
které splituji nasledujici pozadavky:

e musi byt vytvofeny v daném sledovaném obdobi,
e musi byt v daném sledovaném obdobi zpenéZeny na trhu,
e nesmi byt vdaném sledovaném obdobi opétovné prodany (tzn. do HDP lze

zahrnout pouze finalni produkei, nikoli meziprodukty). (4)

Produkt se déli na:
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e Nomindlni produkt — je vyjadfen v béznych cenach (ceny, které dominuji na trhu
v obdobi, za které je HDP pocitd).

e Redlny produkt — je vyjadren v stalych cenach (ceny, které jsou ocistény od zmén)
a je ocistény od inflacnich vlivi. Stdlymi cenami se rozumi ceny tohoto obdobi,

které se stanovi jako obdobi zakladni. (3)

Metody vypoétu HDP
Pro vypocet HDP se nejcastéji pouzivaji ndsledujici metody vypoctu:
e metoda produkéni,
e metoda vydajova,

e metoda piijmova. (4)

Metoda produkéni
Hruby domaéci produkt se produkéni metodou vypocita jako soucet hrubé pridané
hodnoty samostatnych institucionalnich odvétvi nebo sektort a Cistych dani na produkty.
Hruba ptfidand hodnota je rozdilem produkce a mezispotieby, a protoze se produkce
posuzuje v zdkladnich cendch a uziti v cenach kupnich, je strana zdroji narodniho
hospodaistvi doplnéna o dané, které jsou snizené o dotace na vyrobky. (12)
Hruby domaci produkt = produkce — mezispotieba + dané z produkti —

dotace na produkty (12)

Produkci se rozumi statky a sluzby ze vSech firem urcité zemé, které maji
definovanou trzni cenu. Aby firma ziskala danou produkci musi pouzit rizné faktory, které
vstupuji do vyroby (kapital, prace), ale také sluzby a vyrobky, které byly vyrobeny
v jinych jednotkach. Hodnotu téchto sluzeb a zbozi predstavuje agregdt nazyvany
mezispotieba. Mezispotieba je definovana jako ta ¢ast produkce, kterd se béhem daného
ucetniho obdobi spotifebovava vramci produkénich cCinnosti. Vzdy se ocefuje
v potizovacich cenéch, ale neobsahuje odpisy. Rozdil hodnoty produkce a hodnoty
mezispotieby se nazyva pridana hodnota v zakladnich cenéch. (16) (17) (18)

Pokud dojde ke shrnuti pfidanych hodnot v zékladnich cenach od samostatnych

vyrobnich jednotek v ramci urcitého odvétvi, dostaneme pridanou hodnotu dle odvétvi.

(18)
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Shrnutim ptfidané hodnoty dle jednotlivych obdobi a pfiddnim nepifimych dani
z vyroby (tj. DPH, spotfebni dan z alkoholu, energie a tabdku) a soucasnym odectenim

dotaci, vznikne hruby domaci produkt v trznich cenéch. (18) (19)

Metoda vydajova

Vydajovou metodou se HDP vypocitd jako soucet vSech vydaji (domdcnosti,
podnikd, vlady), které musely byt vynaloZeny k nakoupeni konec¢nych vyrobkl a sluzeb
véetné Cistého exportu.

hruby domaci produkt=C +1+ G+ NX (3)

kde:
C...vydaje domacnosti
I... hrubé soukromé investice
G... vydaje vlady (statu) na nakup konec¢nych vyrobkii a sluzeb
NX... Cisty export (export X — import M) (3)

Vydaje domacnosti (C):
Domécnosti kupuji sluzby (napt. vzdélavaci), predméty dlouhodobé zivotnosti (tzn.
delsi nez jeden rok — automobil, ndbytek) a predméty kratkodobé Zivostnosti (pfedméty,

které byvaji spotiebovany do jednoho roku — potraviny). (3)

Hrubé soukromé investice (I):

Vydaje, které nejsou investovany z vefejnych zdroji, nicméné z podnikovych
zdroju.

Pojem investice (investi¢ni statky) zahrnuje statky, které dopliuji a zvySuji fyzicky
kapital, véetné¢ nehmotného kapitalu (napt. software). Nejedna se tedy o finan¢ni vklady
(ndkup cennych papiri apod.) nebo o vklady do lidského kapitdlu (napt. zvySeni
kvalifikace).

Investice m4ji n¢kolik soucasti:

¢ investice do fixniho kapitalu — je pro né typické, Ze pti zhotovovani dochazi
k jejich pozvolnému opotiebeni (znehodnoceni), maji podobu staveb,
zafizeni, strojii apod.

e investice do zasob — vyznacuji se pfiristkem zasob podnikli (rozdil stavu

zasob na konci a na zac¢atku dané¢ho obdobi). Celkové jsou nazyvany brutto
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investice (nékdy také hrubé investice — Ip). Hodnota téchto investic byva
rozdélena do dvou ¢asti:

o investice netto (Cisté, In) — hodnota investic v sledovaném obdobi
pfevySujici hodnotu opotiebeného fixniho kapitalu, tato hodnota
roz$ifuje zasoby kapitalovych statkd.

o Investice restitucni (obnovovaci, Ir) — odpovidaji hodnoté opotiebeni
soucasnych stalych kapitdlovych statkl. Ugetné se toto opotiebeni
vyjadiuje jako odpisy. (13)

Pro investice plati tedy nasledujici vztah:

Is=In+1r(13)

Vydaje vlady (statu) na nakup kone¢nych vyrobki a sluzeb (G):

Tyto vydaje sektoru vlady byvaji obvykle ¢lenény na vladni vydaje spottebni (napf.
nakup pohonnych hmot, kancelafskych potfeb) a investi¢ni (napf. vydaje na dalnice, ndkup
automobilll) nebo hromadné (kolektivni), individualni a jiné. Do téchto vydaji

nezahrnujeme transferové platby. (14) (15)

Cisty export (NX):

Jde o rozdil mezi exportem (X) a importem (M). Export je oznaceni pro vyvoz
sluzeb a statkli z dané¢ zemé& do zahrani¢i. Import oznacuje dovoz sluzeb a statkd ze
zahrani¢i do domaci zemé¢. (15)

Plati tedy tento vztah: NX =X — M (13)

Konec¢na hodnota NX mize byt bud zapornd nebo kladna. Zalezi na vztahu
hodnoty Uplného exportu a improtu. Pokud je hodnota exportu vyssi nez hodnota importu,
pak dochazi k navySeni hrubého domaciho produktu. Pokud je tomu naopak tzn. pokud je
hodnota exportu niz$i nez hodnota importu, hruby domaci produkt se snizuje (NX ma

zapornou hodnotu). (3)

Metoda prijmova (dichodova)

Piijmovou metodou hruby domaéci produkt (pfipadné¢ meétime jako sumu vSech
diichodi (ptijmi) jednotlivych subjekti za dany casovy interval, které plynou z vlastnictvi
vyrobnich faktort.

Produkt (Y)=w+r+i+z(17)
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kde:

w... piijmy ze zavislé Cinnosti (pfed zdanénim) a pfijmy ze samostatné Cinnosti (pred
zdanénim) oznacované jako “s"- Casto se zahrnuji pod mzdy

r... renty z vlastnictvi majetku

i... uroky cisté

z... zisky firem (pted zdanénim) (17)

Piijmy ze zavislé ¢innosti (w):
Mzdy a platy s ostatnimi ndklady zaméstnavatelli na praci (napt. zdravotni a

socialni pojisténi). (13)

Renty z vlastnictvi majetku (r):
Dutchody (= renty), které plynou domécnostem zdrzby nemovitosti a puady.
Soucasti téchto dichodt jsou i tzv. imputované diichody neboli imaginarni ptijem, ktery by

drzitel vyplacel sam sobé¢ pfi vyuzivani své vlastni nemovitosti. (13)

Uroky ¢isté (i):
Cisté uroky tvoii rozdil mezi troky, které ziska stdt a domdacnosti, a uroky, které

stat a domacnosti uhradi dal§im subjektiim. (3)

Zisky firem pred zdanénim (z):
Zisky firem (pfed rozdélenim podilnikiim a akcionditim), které se projevuji jako

rozdil mezi ptidanou hodnotou netto (bez opotiebeni pevného kapitalu) a mzdami. (13)

Pfijmy z individudlniho podnikani pred zdanénim (s):
Tyto pfijmy tvofi vSechny formy pifijml nezédvisle podnikajicich osob (rolnici,

zivnostnici atd.). (3)

Sectenim vSech téchto polozek vnikéd veliina, kterd se nazyva narodni dichod —
NI Pticte-li se k tomuto naméfenému ndrodnimu dichodu (NI) jesté amortizace (a) tzv.
hodnota odpisti a soucasné i hodnota nepiimych dani (Tn), vznikne hruby doméci produkt

v trznich cenéch. (4)
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Vypoéet HDP diichodovou metodou dle Ceského statistického tiFadu

Cesky statisticky Gfad ve své metodice uvadi, Ze vypocet hrubého doméciho

produktu dichodovou metodou je vytvofen na kalkulaci HDP jako souctu diichoda

prvotnich za narodni ekonomiku jako celku, tzn. ndhrady zaméstnancim, dani z vyroby a z

dovozu, které jsou snizené¢ o dotace, Cistého smiSené¢ho diichodu, Cistého provozniho

prebytku a spotieby fixniho kapitalu. (14)

CSU uvadi nasledujici vzorec pro vypo&et hrubého doméciho produktu

duchodovou metodou:

HDP = nahrady zaméstnanciim + dan¢ z vyroby a dovozu - dotace + Cisty provozni

ptrebytek + Cisty smiSeny diichod + spotieba fixniho kapitalu (12)

Tabulka €. 1 - Slozky HDP odhadnuté diichodovou metodou, 2. ¢tvrtleti 2015 (v mil.

K¢)
Radek Koéd Polozka 2Q 2015
1 D.1 Nahrady zaméstnancim 443 414
2 D.2 Dané z vyroby a z dovozu 144 323
3 D.3 Dotace 39375
4 B.2g+B.3g | Hruby provozni pfebytek a smiseny dichod 572 416
5=1+2-3+4 B.1*g Hruby domaci produkt 1120778
Zdroj: (12)

Definice pojmi dle metodiky Ceského statistického tifadu:

Nahrady zaméstnanciim - celkové ocenéni v naturdlni ¢i penézni podobé,
poskytuje zaméstnavatel zaméstnanci za jim provedenou préci za urcité obdobi
a maji dv€ slozky (mzdy a platy financované naturdlni ¢i penézni formou
,socialni ptispévky od zaméstnavatelil).

Dané z vyroby a dovozu — nepiimé dané zahrnujici dan€ z produkti (DPH, cla,
dan¢ z dovozu, odovody, spotfebni dan¢ atd. ) a ostatni dan¢ z vyroby (dané
z pozemkl a nemovitosti regula¢ni odvody, silni¢ni dan atd.)

Dotace — v podstaté¢ dané zaporné, déli se na dotace na vyrobu a dotace na
produkty

Hruby provozni piebytek (Cisty nebo hruby) — predstavuje vynosy
podnikatelskych €initeld, troky a jiné piijmy z drzby kapitdlu (podnikatelské a
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majetkové diichody), zvolen jako diferencni polozka mezi hrubou ptfidanou
hodnotou, ¢istymi danémi na produkci a ndhradami zaméstnanciim. Ve sféfe
domacnosti se zachycuje jesté smiSeny diichod (Cisty nebo hruby) malych
podnikatelti. Je shrnutim dichodu zpracovni cinnosti (mzdy) a dichodu

z podnikani (zisk). (20)

3.1.4 Platebni bilance statu

Platebni bilance statu pfedstavuje vztah mezi souctem financnich vydaji do
zahrani¢i a souCtem financnich pifijmi, které vstupuji do ekonomiky daného statu ze
zahrani¢i. Platebni bilance tedy pfedstavuje ucetni statisticky zaznam, ktery pracuje na
zakonu podvojného ucetnictvi a musi byt vZdy vyrovnand. Tato bilance je velmi dilezita
k monitorovani a zachyceni veSkerych mezinarodnich financnich a obchodnich transakci
obyvatel a instituci daného statu. Jedna se o bilanci (icet) vSech transakci mezi zahrani¢im
a ekonomikou dané zemé v daném obdobi. (34) (30) (1)

Zaroven také platebni bilance ptinasi informace o:

- stavu ekonomiky,

- charakteru jejiho rozmachu a zaméteni,

- uspéesnosti uskutecniované hospodarské politiky v daném staté. (30)

Je rozliSovana Uéetni a trzni platebni bilance. Uetni platebni bilance tvofi
statisticky vykaz, ktery shrnuje vSechny finan¢ni transakce daného statu v pribehu urcitého
obdobi, které je realizovdno podvojnym ucetnim zaznamem. Trzni platebni bilance
znéazorfuje neprerusovany a bézny vztah platebnich toki proudicich dovniti a ven z daného
statu. Jeji soucasti je teoretickd analyza, kterou lze pozorovat pouze za pomoci svych
ucinkd (kurzh). (1)

Z hlediska struktury se platebni bilance ¢leni na horizontalni a vertikdlni. Vécné
struktufe odpovida horizontélni ¢lenéni, které obsahuje nasledujici zékladni polozky:

e bézny uclet,
e financ¢ni Ucet,
e kapitalovy ucet,

e kurzové rozdily, saldo chyb a opomenuti.
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Bézny et

Tento ucet vyjadiuje pohyb:

vyrobki — nazyvano téz jako obchodni bilance ¢i bilance zbozi,

sluzeb — n€kdy oznaCovany neviditelnym obchodem (jednd se zejména o

tranzitni poplatky, pfijmy z turistického ruchu, dopravu apod.). Tato bilance

spolu s obchodni bilanci byvé nékdy téz oznaovana bilanci vykond,

- béznych transferovych plateb (pfevodil), kterymi jsou naptiklad transfery
socialni ¢i pfevody cizinct z pracovnich piijmi,

- dtchodil z vyrobnich faktord, které byvaji oznacovany jako vynosy, zahrnujici

pracovni dichody napf. sezonnich zahrani¢nich pracovnikl, dividendy, zisky

atd. (13)

Finanéni ucet

Tento et zahrnuje transakce, které méni domacim subjektiim stavy prostredki
vzhledem k zahrani¢nim subjektim. Jedna se tedy i vznik, zanik a v neposledni fadé¢
zménu financ¢nich pasiv a aktiv dané vlady, nebankovnich, bankovnich a jinych subjekta.
Pijmy prostiedki lze chapat jako kapitdlovy import a naopak. Cleni se z hlediska ¢asu na
dlouhodoby (vice nez jeden rok) a kratkodoby (do jednoho roku). Na tomto uctu se
zachycuje 1 pohyb rezervnich aktiv, které jsou tvofeny rezervami devizovymi. Do
devizovych rezerv se zahrnuji vSechny akceptované mény (pfedev§im americky dolar,
euro), uveéry od Mezindrodniho ménového fondu (MMF), ménové zlato a rezervni pozice
zem¢ z Mezinarodniho ménového fondu. Transakce téchto rezervnich aktiv provadeji

centralni banky s t¢elem inventarizace na devizovém trhu. (1)

Kapitalovy tcet
Kapitalovy ucet zachycuje kapitalové transfery, do kterych patii napt. prevod akcii,

odpusténi pohledavek apod. (13)

Saldo chyb a opomenuti
Saldo chyb a opomenuti je soucasti platebni bilance nebot’ je nutné ji udrzet
v rovnovaze a mnohé neptesnosti fady transakci byvaji pouze jen odhadovany. Z toho

diivodu ptichazi na fadu zapocitavani ptispevka, které nebyly objasnény. (1)

28



Vertikalni struktura
Ve vertikalni struktufe je kazdéd transakce v bilanci zaznamenana dvakrat, a to
s nasledujicimi pravidly:
1) kreditni polozky (pomoci znaménka +) — obsahuji export statkil, pfisun
transferti a dichodt, import kapitalu (zvySeni zavazki, snizeni pohledavek),
2) debetni polozky (pomoci znaménka -) — soucasti téchto polozek je import
statkil, export kapitalu (snizeni zavazki, zvySeni pohledavek),

3) snizeni rezerv (pohledavky klesaji): +, nartst rezerv (pohledavky rostou).(13)

Tabulka €. 2 - Kreditni a debetmi polozky platebni bilance

Poloka Kredit (+) Debet (-)
Devizova nabidka | Devizova poptavka
Zbozi export import
Sluzby export import
Dtichody import export
Transfery import export
Kapital import export
Zména devizovych o e
snizeni zvyseni

rezerv
Zdroj: (35)

Piijmy statniho rozpoctu

Statni rozpocet se definuje jako centralizovany fond financnich prosttedkd, které se
soustiedi do plsobnosti daného statu se zasadou nenavratnosti a neekvivalentniho zplisobu
rozd€lovani. Statni rozpocet je z hlediska ucetnictvi bilanci pfijmt a vydaju statu. Je také
soucasné finanénim pldnem na urcité rozpoctové obdobi, které zahrnuje tzv. rozpoctovou
zavérku. Rozpoctova zavérka je bilance hospodafeni stdtu vychazejici z nabyté urovné
pfijmul a vydaji statu za predchéazejici rozpo€tové obdobi. Zaroven je také statni rozpocet
pravni normou (zdkonem), na némz se dohodl zdkonodarny sbor. Tento finan¢ni zdkon
udéluje pravo vykonné moci k uskute¢novani vydaji a k vybirani pfijmu.

K ¢emu maji byt vynalozeny prostiedky statniho rozpoctu stanovuji ukazatele
rozpoCtu statu, které jsou zdvazné a vlada se id nich muze odklonit pouze v predem
urcenych piipadech a to jen do jisté miry. Ukazatele se rozd¢luji na:

e prlfezové (vyuzivaji se ve vSech kapitolach rozpoctu statu),

e souhrnné (celkové vydaje a piijmy kapitoly),
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e specifické (lisi se pro jednotlivé kapitoly). (38)

Struktura prijmu statniho rozpoctu
Bézné piijmy tvoii nejvyznamnéjsi skupinu pifijml rozpoctu statu. Soucdsti
béznych piijmi jsou piijmy danové, které maji charakter soustavné se opakujicich ptijmd.
Ve vétsingé zemi do rozpoctu statu proudi nejvetsi ¢ast vynosu dani. Jedna se predevsim o
dan¢ se stalym vynosem ¢i s podilem na jejich vynosu. Jsou to:
e spotiebni dan¢, véetné dané z ptidané hodnoty, popfipadé podil na zisku z téchto
dani,
¢ podil na dani z pfijmil a podil ¢i cely vynos na diichodové dani korporaci,
o vnckterych statech také majetkové dané ¢i jejich podil. Obvykle se jednd o
jednorazové majetkové dané — darovaci, dédické ¢i dan z prevodu nemovitosti.
Dale také cla ¢i dovozni a vyvozni dn€ tvoii vyhradni pfijmy do statniho rozpoctu. Clo
predstavuje jednordzovou placenou dan odvadénou do statniho rozpoctu, ktera je vybirana
z ceny zbozi pfi prekroceni hranic dané zemég. Cla byvaji uvalovana jen na nékteré zbozi a
jeho cenu urcuje celni sazebnik. Dovozni a vyvozni dané jsou naopak uvalovany na
vSechno zbozi prechazejici statni hranici. Od dovoznich ¢i vyvoznich dani a cel se
postupné upousti, nebot’ piedstavuji ptekazku pro mezinarodni obchod. (39)
Nedanové pifijmy tvoii dal§i skupinu piijmi statniho rozpoctu. Nejcastéji byvaji ve
formé piijmi z prondjmu majetku, poplatkd atd.
Do kapitalovych pfijml se fadi pfijmy z finan¢niho investovani, piijmy z prodeje
majetku, dotace z mimotadnych fonda atd. Nadéle se do kapitalovych ptijmil zahrnuji také
pfijaté uvéry a vynosy z prodeje dluhopist statu. Jedna se vSak o navratné finan¢ni zdroje.

(37)
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Tabulka €. 3 - Struktura prijmi statniho rozpoctu

Bé&zné piijmy:
e danové piijmy
- svétené dané
- sdilené dan¢ (dan z piijmi, DPH)
-cla
- pojistné soc. zabezpeceni a ptispévky na statni politiku zaméstnanosti

- spravni poplatky

e nedanové piijmy
- pfijmy z pronajmu majetku
- od organizac¢nich slozek, ptispévkovych organizaci
- odvody Ceské narodni banky
- pfijaté troky

- pfijaté sankce za porusSeni rozpoctové kazné

Kapitéalové piijmy:

z prodeje nemovitého majetku

z prodeje akcii a majetkovych podilt

pfijmy z emise statnich obligaci

ptijaté splatky z vladnich tvérd, pajcek

Ostatni ptfijmy

Zdroj: Vlastni dle (39)

Pfijmy mistniho rozpoctu

Mistnim rozpoctem se rozumi rozdéleny penézni fond, ktery slouzi jako ndstroj
k prosazovani lokélnich zajmi mistnich obyvatel a hradi potieby ve vetejné ekonomice na
mistni Grovni. V Ceské republice se jedna o rozpoéty krajii, mést a obci.

Dulezitym ¢lankem v systému vetejnych rozpoctl jsou mistni rozpocty. Co se tyce
organizace jsou mistni rozpoCty zahrnuty do sféry vefejnych rozpoctd, nebot soucasti
rozpoctu statu jsou dotace, které jsou poskytované do rozpoctl kraji a obci. Mistni
rozpoéty se v Ceské republice uastni na vefejném rozpoétu zhruba z 20 %.

Rozpocty krajii a obci obsahuji:
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e piijmy a vydaje se vztahem k vykonu statni spravy v penesené pisobnosti,
e financ¢ni vztahy, které sméfuji k podnikatelskym subjektim,

e financ¢ni vztahy sméfujici k statnim fondim a statnimu rozpoctu,

e finan¢ni vztahy mezi rozpo¢tem kraje a obce,

e finan¢ni vztahy k jinym obcim,

e financ¢ni vztahy k jinym subjektim. (36)

Struktura prijmi mistnich rozpoc¢ta

tietiny z celkovych piijmt. V piipad€ mistniho rozpoctu se jedna o tzv. svéfené a sdilené
dané. Svétené dané znamenaji vysadni vynos z ur¢ité dan¢ pro mistni rozpocet. Jedna se
napiiklad o vynos z dan¢ z nemovitych véci plynouci vyhradné z rozpo¢tu dané obce, na
jejimz katastralnim Uizemi se nemovitost nachazi. Obec je opravnéna si v tomto piipadé
stanovit mistni koeficient, kterym se vypoctend vyse dan¢ nasobi. Sdilené dan¢ znamenayji,
ze vynos znich plynouci je rozdélen mezi rizné urovné vetejnych rozpoctl. V tomto
ptipad€ obce nemohou vynos ze sidlenich dani nijak ovlivnit.

Nedanové piijmy tvoii dalS$i vyznamnou skupinu. Obec ¢i kraj mohou ovlivnit
strukturu nebo vysi téchto piijmul. Jde naptiklad o pfijmy z prondjmu, poplatky za sluzby,
zisky z obecnich podnikti atd. Dohromady tvoii zhruba 10 % z podilu na celkovych
pfijmech. Dale se sem tadi také transfery ze statnich rozpocti v podobé dotaci. Ty tvoii
zhruba 20% podil. Nedanové a datiové piijmy dohromady predstavuji bézné piijmy
mistnich rozpoc€tl a jsou jejich vyznamnou ¢asti.

Kapitdlové piijmy mistnich rozpocti maji v podstaté totoznou strukturu jako
kapitalové piijmy statniho rozpoctu. Pouze co se tykd vyraznéjSich jednordzovych
investicnich akci, které byvaji financovany transfery investi¢nich prostfedkli z rozpoctu

statu, je vyssi jejich podil na mistnich rozpoctech. (37)
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Tabulka ¢. 4 - Struktura prijmu mistnich rozpocti

Bézné piijmy
e dafnové piijmy:
- svéfené dané (u obci CR — daii z nemovitosti)
- sdilené dané (pro obce i kraje v CR — &ast dané z piijmi fyzickych osob a
dan¢ z ptijmil pravnickych osob, ¢ast dané z piidané hodnoty)
- mistni poplatky
e nedafnové piijmy:
- ucelové a neucelové dotace ze statniho rozpoctu, statnich a
mimorozpoctovych fonda (u obci 1 dotace z krajského rozpoctu)
- poplatky za sluzby
- pfijmy z prondjmu majetku
- zisk z obecnich majetkli

- pfijmy z Grokd

Kapitalové piijmy
e 7z prodeje majetku
e kapitalové transfery
e z emise dluhopist

e piijaté uvéry

Ostatni pfijmy

e piijmy nezataditelné do vySe uvedenych polozek

Zdroj: (36)

3.2 Cestovni ruch

Cestovni ruch je spole¢ensko-ekonomicky fenomén. Predstavuje kazdorocné nejveétsi
pohyb lidské populace za poznavanim, rekreaci a uskute¢nénim vlastnich snt z dovolené.
Nejcastéji byva soucasti zpusobu zivota a spotieby obyvatel ekonomicky rozvinutych

zemi. (25)
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3.2.1 Vymezeni pojmu cestovni ruch a jeho odvétvi

Svétova organizace cestovniho ruchu (WTO) definuje cestovni ruch jako ,,¢innost
osob, ktera tkvi v cestovani a pobytu v mistech vyjma mist jejich bézné¢ho pobytu po dobu
krat$i jednoho roku s cilem vyuziti volného casu, obchodu apod. ‘. Smi se také jednat o
sluzebni ¢i jinak pracovné motivovanou cestu, jejiz zdroj zaplaceni plyne z uzavieni
pracovniho poméru se zaméstnavatelem misté sidla firmy ¢i v misté bydlisté. Proto je pro
pojeti cestovniho ruchu zasadni, ze jde o zménu mista, nevydéle¢nou ¢innost v daném
misté i doCasnost pobytu. (22) (23)

Definice cestovniho ruchu dle vykladového slovniku: ,,Komplexni spolecensky jev,
zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo jejich obvyklé prostredi nebo pobyvajicich
v téchto mistech ne déle nez jeden rok za ucelem zabavy, rekreace, vzdelani, pracovné ci
jinym ucelem, i aktivity subjektii poskytujicich sluzby a produkty témto osobdam, tedy i
provozovani zarizeni se sluzbami pro tyto cestujici osoby vcetné souhrnu aktivit osob .

(27,5.83)

3.2.2 Pojmy souvisejici s cestovnim ruchem

Turista:
Pojmem turista se rozumi navstévnik, ktery pienocuje alesponn jedenkrat
v navs§tiveném misté, dle mista trvalého bydlisté se rozliSuji zahrani¢ni a domaci turisté.

(22)

Vyletnik:
Takovy ucastnik v cestovnim ruchu, ktery ani jednou nepienocuje v navstiveném

misté. (22)

Navs§tévnik:

Pojmem navstévnim se rozumi vyletnik nebo turista. (22)
Destinace:

Destinace predstavuje obecné cil cesty cestujiciho ¢i U€astnikem navstivené misto

cestovniho ruchu. (27)
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3.2.3 Historie cestovniho ruchu

Pocatky cestovniho ruchu se datuji od 18. stoleti vznikem primyslové revoluce a
poté rozmachem dopravy. K nejzndméjSim osobam, které jsou spojeny se zacatkem
cestovani jisté patii Krystof Kolumbus a Marco Polo. K novodobému rozvoji cestovniho
ruchu byva pfifazovano jméno Angli¢ana Thomase Cooka, ktery jako prvni zalozil
cestovni kalendaf, spustil rezervaci mist v dopravé a hotelich, vytvofil cestovni Seky i
klasifikaci hotelii, psal hodnotné priivodce s rozsahlymi a zajimavymi informacemi. V roce
1856 uskutecnil prvni cestu po Evropé (Grand Tour od Europe) a o nékolik desitek let
pozd¢ji v roce 1872 provazel prvni skupinu turistii po celém svété. Od 20. stoleti zasahuje
cestovni ruch vétsi ¢ast obyvatel, protoZe jsou pozvolné realizovany piedpoklady pro jeho
rozvoj — dostatek penéznich prostiedkll, svoboda pohybu a pobytu. V poloviné dvacatych
let dvacatého stoleti se v Spojenych statech americkych zakladaji prvni motorové hotely
tzv. motely a od roku 1930 zacali Ameri¢ané vyuzivat osobni automobily pro delsi cesty
na dovolené. Do popularity se postupné dostdvaly pobyty v hordch, u mote a lazenské
pobyty. V soucasnosti tvofi cestovni ruch jednu z nejsvobodnéjsSich Cinnosti lidi, protoze
ve statech, kde vladne demokracie nikdo nikomu neptikazuje, kam smi ¢i nesmi cestovat a

kde se pohybovat. (17) (23) (24)

3.2.4 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch je mozné podle n¢kolika znaki rozliSovat na jednotlivé formy a druhy. (22)

3.2.4.1 Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu rozezndvame dle n¢kolika kritérii:
- mista uskute¢néni cestovniho ruchu,
- vztahu k platebni bilanci dané zemé,
- zpusobu zabezpeceni pribehu cestovniho ruchu,
- délky trvani cestovniho ruchu,

- zpusobu ucasti a podoby thrady naklada na Gcasti. (22)
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Clenéni cestovniho ruchu dle mista uskute¢néni:

e domaici cestovni ruch (internal tourism)-—aktivity, které jsou spojené s pobytem
obc¢ani dané¢ho statu na cestovnim ruchu v ramci izemi vlastni zem¢,

e zahrani¢ni cestovni ruch (international tourism) — vSechny aktivity, které byvaji
spojené s vycestovanim obcant daného statu do zahrani¢i a zaroven souhrn vSech
aktivit, které jsou spojené s piijezdem obcanl ze zahrani¢i do daného statu nebo
obcantl pochdzejicich ze zahranici a danou zemi jen projizdéjici,

e vnitini (vnitrostatni) cestovni ruch (domestic tourism)-vSechny aktivity spojené
s ptijezdovym a domécim cestovnim ruchem,

e narodni cestovni ruch (national tourism)-vSechny aktivity spojené s vyjezdovym a
domacnim cestovnim ruchem,

e svétovy cestovni ruch (tourism of the world)-vSechen cestovni ruch ve svéte, ktery

souvisi s prekro¢enim hranic. (22) (25)

Obrazek €. 3 - Druhy cestovniho ruchu dle mista uskute¢néni

MEZINARODNI

Zdroj: (26)

Clenéni cestovni ruch dle vztahu k platebni bilanci dané zemé (domaci spotieba,
export, import):

e domaci cestovni ruch — osoby, které¢ trvale sidli na tzemi daného stitu a

nepiekracuji jeho hranice, jedna se o domaci spotiebu dle vztahu k platebni bilanci,

e zahrani¢ni cestovni ruch — nastava piekroceni hranic jedné ¢i vice zemi, patii sem:
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o cestovni ruch aktivni (incoming) — pficestovani cizincii do dané destinace,
jedna se de facto o export sluzeb, které cizinci Cerpaji na izemi destinace za
cizi ménu,

o cestovni ruch pasivni (outcoming) — vycestovani doméacich turistd do
zahranici, jedna se o import (dovoz) sluzeb ze zahranici, za které domaci
turisté utraceji své finance v zahranici,

tranzitivni cestovni ruch — prijezd turisti pies tUzemi jinych zemi do cilové
destinace, obvykle bez pfenocovani a v 1hlité, kterd je stanovend projizdénou zemi,
muze se také jednat o pohyb cestujicich v prostoru letist¢ pii mezipfistani

(neprochézi pasovou kontrolou ¢i odbavenim). (26)

Clenéni cestovniho ruchu dle zpiisobu zabezpeceni priibéhu:

cestovni ruch organizovany — ucast osob je zabezpecovana skrze cestovni kancelare
¢i jiné prostredniky,

cestovni ruch neorganizovany — Ucast si zajiSt'uji i€astnici sami. (22)

Clenéni cestovniho ruchu dle délKy jeho trvani:

vyletni cestovni ruch — cestovni ruch, ktery je kratsi nez jeden den bez pienocovani
a spobytem mimo trvalé¢ bydlisté, sriznym druhem dopravniho prostiedku,
separované ¢i jako ucastnik zajezdu,

kratkodoby cestovni ruch — neptekracuje dvé az tfi noci mimo misto trvalého
bydlisté, je organizovan s cilem poznéavani, odpocinku, sportovniho ¢i kulturniho
vyziti, Casto také oznaCovan jako tzv. vikendovy cestovni ruch nebot’ je spjat
s cestovnim ruchem na konci tydne,

dlouhodoby cestovni ruch — piesahuje vic jak tfi az Ctyfi noci prespani mimo trvalé

bydlisté, v kazdé zemi je jeho délka stanovena rozdilné. (25)

Clenéni cestovniho ruchu dle zpiisobu idasti a podoby thrady nakladi na uéasti:

cestovni ruch volny — nékdy byva oznacovan téz jako komercni, Gcast na tomto
ruchu neni nijak formalné podminéna, je hrazen z vlastnich nakladt wcastnika,
sluzby jsou volné ptistupné, ceny uréeny formou dohody,

cestovni ruch vazany — n¢kdy byva téz oznacovan jako socidlni, ucast na tomto

cestovnim ruchu je podminéna splnénim urcitych piedpokladi (napt. pacient
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v laznich), ¢ast sluzeb je hrazena ze spolecenskych fondl (fondy podnikové, fondy
socialnich a kulturnich potfeb apod.), mize se jednat o lazeiiskou péci, détskou

rekreaci, podnikovou rekreaci ve vlastni rezii podniku. (26)

3.2.4.2 Formy cestovniho ruchu

Cestovni ruch ma nasledujici formy:

e cestovni ruch rekreaéni — priméarni forma cestovniho ruchu, byva spojovana
s regeneraci duSevniho a fyzického zdravi ¢lovéka, (22)

e cestovni ruch kulturné-poznavaci— forma, kterd byva casto spojovana s formou
rekreacni, cilem je navsStéva kulturnich a historickych pamatek ¢i akei, velmi
vyznamnd pro urovenl vzdélanosti osob, sehrdvd vyznamnou roli v pfipadé
piijezdového cestovniho ruchu do Ceské republiky (22)

e cestovni ruch lazenisky a léCebny — zaméfen na obnovu psychického a fyzického
zdravi jedince, 1éCbu, prevenci ¢i relaxaci, (26)

e cestovni ruch sportovné-rekreatni — jde o pobyty sportovné zaméfené
(cykloturistika, lyZovani, vysokohorska turistika apod.), naplni miize byt i pofadani
pasivni ucasti na sportovnich akcich, (22) (26)

e seniorsky cestovni ruch — ucastniky tohoto cestovniho ruchu jsou osoby
v poproduktivnim véku — seniofi, (25)

e mladeznicky cestovni ruch — souvisi s turismem mladych lidi ve véku od 15 do 25
let, ktefi se svym vékem netadi jiz mezi déti, ale soucasné nejsou zaclenény do

zadné socialné-ekonomické skupiny. (25)

3.3 Ekonomicky prinos cestovniho ruchu

Dle udaji Svétové rady cestovani a cestovniho ruchu (WTTC) a Svétové organizace
cestovniho ruchu (WTO) je cestovni ruch nejrozsihlejSim zaméstnavatelem na celém
svété. Uvadi se, zaujima prvni misto v mezinarodnim obchodu diky svému obratu, ktery
tvofi zhruba 600 miliard USD. Dale pak nasleduje naptiklad obchod s ropou a ropnymi

produkty a automobilovy pramysl.
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Cestovni ruch tak kladné ptsobi jak na zaméstnanost obyvatelstva, tvorbu hrubého
domdciho produktu, ale také na pfijmy statniho rozpoctu, platebni bilanci statu a mistni

rozpocty. (29)

Obrazek €. 4 - Vliv cestovniho ruchu na ekonomiku

CESTOVN[ RUCH Zaméstnanost

Hruby domdci produkt

Platebni bilance statu

Prijmy statniho rozpoctu

PFijmy mistnich rozpoéta

Investi¢ni ¢innost

Zdroj: Paskova, Zelenka 2002
3.3.1 Trh cestovniho ruchu

Trhem se chape oblast v ekonomice, kde dochdzi k vyméné sluzeb a
vyrobkll. Vzajemné zde plsobi strana prodéavajicich a strana kupujicich, u kterych
se stanovi ceny a mnozstvi smeénovanych sluzeb a vyrobkt. Trh cestovniho ruchu je
trhem, ktery je tvofen stranou poptavky a stranou nabidky stejné jako agregatni trh
(trh vSech sluzeb a vyrobk). (17)

Na trh cestovniho ruchu plsobi faktory: demografické, socidlni, politické,
ekonomické, historické a geologické. Vyznamné plisobeni na trh cestovniho ruchu
je ve sféfe statni politiky, kterd ztvarnuje ramec pro rizné druhy podpor.

Tento trh je tvofen podniky cestovniho ruchu riznych velikosti (od globalnich po
malé podniky) a sklada se z celé fady hromadné ptsobicich organizaci:
e cestovni kancelare a prodejci zajezdu,
e dopravni spolecnosti,

e stravovaci zarizeni,
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e ubytovaci komer¢ni zafizeni,
e zédbavni parky,

¢ subjekty navstévnicke atraktivity. (25)

Poptavka po cestovnim ruchu

Poptavka po cestovnim ruchu znazoriiuje vstficnost ucastnika cestovniho ruchu
vymeénit jisté mnozstvi statkli cestovniho ruchu za jist¢é mnozstvi financ¢nich prostiedki.
Dale je dulezité poukézat na smysl uzitku produktu cestovniho ruchu a penéz. K. Krapf a
W. Hunziker upozoriiuji i na pfeménu poptavky po cestovnim ruchu. Tento druh poptavky
se v piipadé cestovniho ruchu doméciho chova umérné opacné k primérné hladiné cen
produktu.

Poptavku po cestovnim ruchu muize také mimo jiné ovlivnit i vzajemny sménny
devizovy kurz. Tento kurz kladné ¢i zaporné plisobi na cenovou hladinu poskytovanych

sluzeb. (28)

Nabidka cestovniho ruchu

Nabidkou cestovniho ruchu se rozumi maximalni mnozstvi produktu na trhu
cestovniho ruchu, které se snazi subjekt ¢i nékolik subjektl prodat za urcitou cenu. Fnukce
nabidky tedy zndzorfiuje vztah mezi maximalnim mnoZstvim produktu cestovniho ruchu,
které ma subjekt v planu prodat a cenou tohoto produktu. (27)

Vyznacuje se silnou zavislosti na misto, ale také i zna¢né vysokou kapitalovou
naro¢nosti ve vztahu k zafizenim cestovniho ruchu. Dle K. Krapfa a W. Hunzikera
strnulost nabidky (ptedevSim v ptfipad¢ ubytovani a dopravy) je nasledkem nemoznosti
svobodného piesunu a zvétSeni nabidky cestovniho ruchu a samoziejmé také znacné

kapitalové obtiznosti. (28)

Cena

Cena je disledkem priniku nabidky a poptavky na trhu cestovniho ruchu. Tvofii
regulator a méfitko silné rovnovahy mezi nabidkou a poptavkou.

Pro trh cestovniho ruchu je typicka cenova elasticita poptavky, ktera urcuje, o kolik
procent se pozméni poptdvané mnozstvi, zmeéni-li se o 1% cena. Zbozi kazdodenni
spotteby a zbozi, které neméd podobné substituty (u substitutli lze nahradit jeden statek

statkem druhym) se vyznacuje nizkou elasticitou. Na rozdil od toho produkty, kterych se
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spotiebitelé mohou lehce zieknout a tudiz pro né nejsou nezbytné (€asto oznacovany jako
statky luxusni), jsou vyznacovany vysokou cenovou elasticitou (reaguji velmi citlivé na

zménu ceny). (17)

3.3.2 Ekonomické diisledky cestovniho ruchu

Pii predstaveni disledkli ekonomického prostfedi na strukturu cestovniho ruchu
byly uvedeny ekonomicky dtilezité ukazatele, které ovliviiuji cestovni ruch. Jedna se o:
e funkce vyrovnavaci,
e funkce platebni bilance,
e funkce zamé&stnanosti
e funkce piijmové (multiplikacni efekty),

e funkce vyrobni (tvorbu hodnot). (28)

Funkce platebni bilance

Platebni bilance slouzi k posouzeni vnéjsi rovnovéhy v ekonomice na Urovni
makroekonomie. Platebni bilance tedy predstavuje Gcetni statisticky zdznam, ktery pracuje
na zédkonu podvojné¢ho ucetnictvi. Tato bilance je velmi dualezitd k monitorovani a
zachyceni veskerych mezindrodnich finan¢nich a obchodnich transakei obyvatel a instituci
daného statu. Jedna se o bilanci (icet) vSech transakci mezi zahranic¢im a ekonomikou dané
zemé& v daném obdobi.

Zaroven také platebni bilance ptinasi informace o:

- stavu ekonomiky,

- charakteru jejiho rozmachu a zaméteni,

- uspesnosti uskutecniované hospodarské politiky v daném staté. (30)

Platebni bilance se ¢leni dle vztahu k cestovnimu ruchu. Hospodaiské vysledky
cestovniho ruchu v zahrani¢i pro danou zemi, jsou odli§né v ndvaznosti na tom, jestli dana
zem¢é pievazne:

e posila aktéry cestovniho ruchu a tim nabyva pasivniho piebytku bilance
cestovniho ruchu,
e piijima aktéry cestovniho ruchu a tim dochézi k aktivnimu ptebytku bilance

cestovniho ruchu.
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Z hlediska platebni bilance Ize piijmy z mezinarodniho cestovniho ruchu stavét na
stejny stupen s exportem v obchodni bilanci. Export a import I1ze piesné evidovat na rozdil
od cestovniho ruchu, ktery je neviditelny, tichy export, respektive import. V zemich, kde se
uplatiiuje tzv. bankovni metoda centralni banky, se platebni bilance vytvaii na zakladé¢
hrubych informacich o ptijmech a vydajich deviz.

Bilance cestovniho ruchu zahrnuje nésledujici polozky:

e jednodenni pobyty,
e mezinarodni personélni dopravu (Zelezni¢ni, leteckou atd.),
e prazdninové pobyty (lazenské, studijni, obchodni apod.).

Na stran¢ aktiv platebni bilance se nachazi:

e piijmy za stravovani, ubytovani hostl ze zahrani¢i v riznych ubytacich
zafizenich,

e piijmy ptfepravnich podnikii od zahrani¢nich turistd,

e piijmy pochézejicich z ndkupli od zahrani¢nich ucastnikl cestovniho ruchu

Na strané pasiv platebni bilance se nachazi:

e vydaje tuzemskych obyvatel za zahrani¢ni sluzby v ramci cestovniho ruchu,
e vydaje za internacionalni dopravu tuzemskych obyvatel, které proudi do

zahranici. (28)

Funkce vyrovnavaci

Cestovni ruch je schopen v daném regionu pusobit jako stabiliza¢ni faktor a to jak
v souvislosti se socialné-kulturnim zazemim, ale také v souvislosti k lokalnimu
obyvatelstvu a z tohoto divodu hraje dtlezitou roli v obnoveni hospodatsky slabych ¢i
postizenych oblastech. (29)

Z tohoto diivodu, aby cestovni ruch spliioval v daném regionu vyrovnavaci funkci a
mohl se stat zdsadni veli¢inou pro hospodaisky rist, je zapotiebi, aby byly splnény urcité
podminky. PfedevS§im je potieba mit v regionu nepostradatelné piedpoklady pro vznik
cestovniho ruchu — primarni a sekundarni nabidka. Priméarni nabidkou se rozumi kulturné-
historické, pfirodni, organizované a spolecenské aktivity spole¢né s volnymi statky
(slunce, mote, krajina, klima). Sekundarni nabidka je tvofena infrastrukturou turismu
zabezpecujici stravovaci, ubytovaci a jiné sluzby. Toto vSak k vyvolani hospodaiského
vyznamu cestovniho ruchu nestaci. Podstatnd je sehranost vnitfnich moznosti dovozu

(importu) v daném regionu a moznosti vyvozu (exportu) odbytu na stran¢ druhé. Musi zde
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tedy dominovat systém vnitroregionalnich vztahti (tj. nabidka) ve struktufe vstupli a

odbytové vztahy (poptavka) ve struktute vystupi. (29) (31)

Obrazek €. 5 - Satelitni ucet cestovniho ruchu

CESTOVNI RUCH

A

>r 4 = -
Piimy vliv Neptimy vliv
Ubytovaci zafizeni Stavebni primysl
Stravovaci zafizeni Vyroba potravin
Cestovni kanceldfe Vyroba napoji
Turisticka informani centra Vyroba dopravnich prostfedki
Vyroba pohonnych hmot
Letecka doprava Odévni primysl
Zeleznitni doprava Vyroba sportovnich pfedméti a
Autobusové doprava potieb
Prondjem automobill
Autoservisy Placené sluZby obyvatelstvu
Cerpaci stanice Prodejni sit’
TaxisluZba
Autokluby Poradenstvi
Vzdélani
Bankovni instituce Kultura
Muzea Krajinotvorba
Divadla
Kultumni pamétky
Lazenstvi
Upominkové pfedméty
Propagaéni materialy
Mapy, katalogy, tifténé privodce
Sportovni zafizeni

Zdroj: Paskova, Zelena 2002

Funkce zaméstnanosti
Ke spolehlivéjsimu zhodnoceni hospodaiského vyznamu vyrovnavaci funkce
cestovniho ruchu a platebni bilance poméha studium hodnototvorného a multiplikacniho
efektu a studium efektu zaméstnanosti.
H. P Schmidhauser uvadi, Ze komplikovanost pfesného vymezeni pracovnich mist
v cestovnim ruchu regionu nebo obce plyne z toho, ze:
a) k pracovnim mistim, kterd vznikaji diky cestovnimu ruchu nepatii pouze
mista v pohostinstvi a hoteliérstvi, ale i spousta dalSich pracovnich mist,
viadé riznych odvétvich tercidlni sféry, kterd néjakym zplsobem

podporuje cestovni ruch
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b) obce, kterd nejsou centrem cestovniho ruchu, disponuji velmi malym
mnozstvim pracovnich pozic v pohostinstvi (slouzi pouze ke spokojenosti
domaciho obyvatelstva),

¢) vcestovnim ruchu je zaméstndno velké mnozstvi pracovnikli na ¢astecny
pracovni tvazek ¢i sezonnich pracovnikil. Statisticka Setfeni vSak zachycuji
pouze primérny prepocitany pocet mist za rok.

Mnozstevni efekt zaméstnanosti se vzdy neprojevuje zvySenim poctu pracovnich
pozic v cestovnim ruchu. Pfipadny je téz narGst stupné¢ zaméstnanosti, ktery je

dasledkem nartistu urovné piijmu. (28) (29)

3.4 Multiplika¢ni efekt

3.4.1 Multiplikator

Multiplikator vyjadfuje, o kolik se zvysi urcitd veli¢ina, pokud se vstup (napf.
vydaje navstévnikll) zméni o urcitou jednotku. RozliSuje se né€kolik multiplikdtort.
Multiplikator zaméstnanosti, ktery uddva nariist zaméstnanosti. Multiplikator piijmovy
vyjadiujici zménu pi{jmd plynouci zturismu ¢i multiplikator vydajovy, danovy a

multiplikatory obratu (prodeje). (40)

Keynesova teorie

Produkt se ustavicné méni. Jeho troven byva ovliviiovana mnoha faktory, které
maji vétsi ¢i mensi vliv na jeho vysi.

Vydajovy model (tzv. model produkt—vydaje) vysvétluje mechanismus, kterym je
realny produkt zménou agregatnich vydaju ovliviiovan. Byva také Casto oznacovén jako
model dichod-vydaje, ale znam je také pod oznacenim vydajovy model s linii 45 stupni.

Tento model vychazi z analyzy J. M. Keynese a jeho nastupcti. Lze ho také nazyvat
jako model keynesiansky, ktery byl vypracovan zprvu ze slovné stylizované teorie
v model, ktery lze matematicky vyjadfit. Z Keynesovy teorie vyplyva teze, ze diky statni
regulaci je mozno napravovat vady trzniho hospodafstvi, a pokud je potieba, tak ucinit jista
opatfeni, kterd mohou zabranit napiiklad postizeni nedobrovolné nezaméstnanosti na trhu
prace.

Pokud se vezmou v potaz sektory, které jsou v dané ekonomice uvazovany, jsou

rozeznavany nasledujici modely:
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e model dvousektorovy (firmy a domacnosti)
e model tfisektorovy (stat, firmy, domacnosti)

e model Ctyfsektorovy (zahraniéi, stat, firmy, domacnosti) (1)

Dvousektorovy model

V ptipadé dvousektorové ekonomiky se dany stat netcastni zahrani¢niho obchodu,
nevynakladé statni vydaje, nema dan¢, ale ma stalé ceny. Nepfitomnost mezindrodnich a
vladnich transakci znamend, Ze agregatni vydaje (=celkova penézni suma vynalozena na
nakupy statki v daném roce) se skladaji pouze ze dvou slozek — z investi¢nich vydaji (I) a
spottebnich vydaji. (48) (49)

V modelu dvousektorové ekonomiky produkt odrazi hodnotu investic firem (I) a
spottebu domacnosti (C).

Y=C+I

Skutecna spotieba (C) se rovna planované °C nebot’ se predpoklada, ze planovana
poptavka se vzdy uskutecni. Pldnovana spotieba je takova spotieba, ktera mize byt na
zaklad¢ uvedenych dat planovana. Pokud je tato spotfeba vynasobena planovanymi
cenami, vznikaji planované naklady. (50) (1)

C=<C

DalSim ptedpokladem je, Ze investice (I) vznikaji z investic neplanovanych investic
T a investic planovanych °I. Neplanovanymi investicemi se rozumi neplanované zmény
zasob a planované investice jsou planované zmény zéasob a investice do fixniho kapitalu.
(1) (42)

[=°I+"]
Ocekavané (planované) vydaje AE se tedy skladaji z planovanych investic I a

vydajt spotiebnich C.

AE=C+°]
Tehdy, kdyz agregatni planované vydaje (AE) pfedstavujici agregatni poptavku
(AD) odpovidaji spole¢né produktu (Y), nastdva rovnovaha.
Y=AE=AD
Skute¢ny produkt se pak rovna planovanym a nepldnovanym investicim a spotiebé.
(1)
Y=cI+"+C
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Rovnovéazny hruby domaci produkt:

Z hrubého doméaciho produktu se stava rovnovazny produktu tehdy, pokud je realny
objem investic ve svém souhrnu roven planovanému objemu investic. (54)

Tento produkt 1ze urcit pomoci nalezeni rovnovahy mezi Gsporami a investi¢nimi
vydaji. V modelu dvousektorové ekonomiky totiz plati nasledujici makroekonomicka
identita:

I=S(3)
Protoze zaroven plati, ze:
C+I=C+S
Vydaje jsou vyuzity na spotiebni (C) a investi¢ni statky (I) a zaroveil diichod je

vyuzivan na spottebu (C) a uspory (S). (13)

Trisektorovy model

Keynes ve své teorii pfikladd velky vyznam statnim zisahtim, a to zejména ve
fiskalni oblasti, nebot’ stait mize diky t€émto zdsahlim ovliviiovat vysi agregatnich vydaji
tak, aby mohlo dojit k redukci infla¢ni nebo deflacni mezery na minimum a rovnovazny
stav je schopen pfiblizit se rovni potenciondlniho produktu. Tohoto cile 1ze dosdhnut diky
vladni danové politice. (3)

Pokud vlada predpokladdd napiiklad snizeni soukromych autonomnich vydaji (=
takové vydaje, které nejsou zavislé na velikosti daného produktu), Ize toho docilit naristem
vlastnich nadkupt ¢i sniZenim dani. Aby takto mohla vldda konat, musi znat velikost
multiplikacnich U¢inki, které byly vyvolany témito svymi zdsahy v podob¢ transferovych
plateb (TR), vladnich ndkupt (G) ¢i zmén v autonomnich (To) a diichodovych danich (T).
Autonomni dané jsou dan¢ nezavislé na dichodu, dan¢ dichodové (ptfimé) jsou dané
z ptijmu pravnickych a fyzickych osob. (51) (41) (3)

K vyse zminénym dvéma sektortim (domacnosti a firmy), pfibude jesté treti sektor
— vlada (G). Takto rozsifeny model se nazyva jako model tfisektorovy. (3)

Vzorec pro vypocet produktu:

AE=C+I1+ G (52)
V modelu tfisektorové ekonomiky maji na vysi produktu vliv:
e (... vydaje domacnosti,

e ... investice firem,
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e G... vladni nékupy,
e T... dan¢ (zde spada i povinné zdravotni, socidlni a podobné pojisténi)
e TR... transferové platby (1)

Vladni vydaje na nakup statkli a sluzeb (G) jsou rakové vydaje veiejnych rozpoctu,
za které dana vlada ziskd adekvatni protihodnotu. Tyto vladni vydaje se skladaji
z vladnich investic G; a z vladni spotifeby Gc. Zbytek vladnich vydajt jsou v podobé
transfertt (TR) z nichz nejdilezitéjsi jsou transfery doméacnostem (podpory, piispévky,
riizné socialni davky apod.). Cast z téchto vladnich transferi je podobna subvencim
firmam (Zelezni¢ni doprava, vyrobci v zemédélstvi apod.). Mezi transfery vlady patii
také tiroky z dluhu vlady.

Transferové platby sice nespadaji pfimo do vydaji na nakup produkce a do
produktu se nezapocitavaji ptimo, ale diky nim dochédzi k navySeni disponibilniho
diichodu, diky kterému lze navySovat ispory domacnosti a vynakladat spotiebu.

Vladni vydaje spadaji do autonomnich veli¢in, které nejsou zavislé na vysi
diichodu. Z tohoto diivodu se celkové rovnaji autonomnim.

G=Ga
TR =TRa(1)

Dané tvofi jeden zhlavnich pfijmi do statniho rozpoctu. S jinymi zde neni

uvazovano a to i pies skutecnost, ze existuji.

Celkové dané (T) jsou tvoreny:

e dani, kterd neni zavisla na dichodu (autonomni), ozna¢ovana T, (dan dédicka, dan

z nemovitych véci, dan darovaci),

e dani, jejiz vySe je zavisla na diichodu (tY) (pfedevsim dan z piijmt — ziskli, mezd).
T="Ta.+tY (1)

Rovnovazny produkt v tfisektorové ekonomice:

Celkové planované vydaje v modelu tfisektorové ekonomiky lze shrnout
nasledovné:

AE=C+I1+G

Pii zahrnuti sektoru vlada do komplikuje rozlozeni dichodu a to piedevSim
v dusledku existujicich transferovych plateb vlady a dani. Z tohoto dtivodu jiz diichod (Y)
nelze ztotoznit s disponibilnim diichodem (YD), tedy . (13)

Disponibilni diichod je takovy diichod, ze kterého byly odvedeny dan¢ (T) a byl

zvySen o nabyté transferové platby dané vlady (TR).
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Yp=Y-T+TR

Celkové dan¢ (T) jsou slozeny zdani autonomnich (T.) + dani zé&vislych na

dachodu (tY).
Yo=Y - (T.+tY)+TR
Tedy: Yo=Y -Ta-tY + TR
Dale se pak spotieba sklada ze spotteby indukované (cYp) a autonomni (Ca).
C=CystcYp

Po dosazeni vSech veli¢in vznika nasledujici vztah pro vypocet rovnovéazného

produktu:
Y=Catc(Y-Ta-tY+TR)+1+G (1)

Cty¥sektorovy model

Ve ctyfsektorové ekonomice je model rozsifen o zahrani¢ni sektor. Zahrani¢nim
sektorem se rozumi Cisty export sluzeb a statkd. Cisty export piedstavuje rozdil mezi
exportem a importem.

Export je autonomni veli¢ina (nezavisla na velikosti produktu). Export je ovlivnén
celou fadou faktorti z nichz nejdiilezitejsi jsou:

e kvoty, cla a jind ochranaiska opatieni,
e pomér cen v zahranici a doma,
e vyvoj produktu v zahrani¢nich zemich. (53)

Naopak vyrobky a sluzby, které nakupuji domaci subjekty v zahrani¢i predstavuji
dovoz (import M). Dovoz téchto sluzeb a vyrobkl je pfimo imérné zavisly na domacim
realném dichodu v mife, kterd je dand meznim sklonem k dovozu (marginal propensity to
import — mpm). Dovoz se tedy povazuje za veli¢inu indukovanou:

M=mpmxY

Vyse zminény mezni sklon k dovozu vyjadiuje, o kolik se zméni vydaje na dovoz

pti zmén¢€ dichodu (realného).
mpm =AM/ AY (3)
Podminky rovnovazného dichodu:

Pro urceni rovnovazného produktu je zapotiebi rozsitit funkci agregatnich vydaji o

vydaje cCistého exportu (NX = X — M). Celkové agregatni vydaje ve Ctyisektoroveé

ekonomice pak budou tvofeny nasledujicimi polozkami: AE =C + 1+ G + NX. (3)
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Vydajovy multiplikator

Podstatou multiplikaéniho efektu ve dvousektorové ekonomice je, Ze narist
autonomnich vydaji (AAz) se odrazi na pfirtstku dichodu (AY), kdy AY bude diky
multiplikacnimu efektu vétsi nezli prirtistek autonomnich vydaji AY > AA,. Vydajovy
multiplikator tedy udava, o kolik se zméni produkt, dojde-li ke zméné autonomnich vydajt
o jednotku.

Lze ho vyjadfit nasledujicim vzorcem:

w=1/1-c¢

Vydajovy multiplikator v tiisektorové ekonomice je rozsifen o daflovou sazbu (t) a

je vyjadren nésledujicim vzorcem:
az=1/1-c(l-t)

Vydajovy multiplikator v ctyi'sektorové ekonomice je rozsiten o import (m) a je

vyjadfen nésledujicim vzorcem:
w=1/1-c(1—-t)+m (9)

Vydajovy multiplikator slouZzi taktéz k vypoctu rovnovazného produktu. Obecné se

pro jeho vypocet udava vzorec Y= a * A, kdy a pfedstavuje jednoduchy vydajovy

multiplikator v dvousektorové ekonomice a A jsou autonomni vydaje (Ca + I). (9)

Investi¢ni multiplikator

Investice maji jednu vlastnost, ktera se nazyva multiplika¢ni Gc¢inek. Podstatou
multiplikacniho ucinku je, ze nariist investic zplisobuje nasobny rist produktu. Tedy
produkt se zvysuje rychleji, nez investice, které vyvolaly jeho nartst. Tento vztah lze
zapsat nasledovné:

AY = Al x k

V tomto ptipad¢ pfedstavuje k investicni multiplikator a jeho velikost je dana

rovnici:

k=1/1-mpc=1/mps

mpc = mezni sklon ke spotfebé, mps = mezni sklon k tsporam (3)
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PenéZzni multiplikator:

Podstatou penézniho multiplikatoru je, ze sd€luje, jak velky nartist zdsoby penéz
bude vyvoldn narGistem penézni baze. Cim mensi je podil penéz drzeny osobami jako
obézivo a ¢im mensi je mira bankovnich rezerv, tim je penézni multiplikator vetsi. (42)

Pro vypocet pen¢zniho multiplikatoru se pouziva nasledujici vzorec:

m=1/r
Kde:
m...penézni multiplikator

r... mira povinnych minimalnich rezerv (3)

Jurecka ve své knize uvadi, ze pen¢zni multiplikator udava, jaky je nejvyssi objem
depozitnich (bankovnich) penéz, které lze vytvofit jednou korunou nadbyte¢nych penéz
v obchodni bance pfii ur¢ité mife povinnych minimalnich rezerv.

Maximalni ¢astka novych penéz (D), ktera smi byt vytvofena urcitym bankovnim
systémem podle konkrétni ¢astky pirebytecnych rezerv (E), se urci tak, ze se vynasobi
penézni multiplikator (m) prebytecnou rezervou:

D=Exm(3)

Investi¢ni multiplikator

Kahn-Keynestiv multiplikator neboli investicni multiplikdtor kvantifikuje a
objastiuje diichodovy ucinek investic. Tento multiplikdtor byl odvozen Keynesem
z Kahnova multiplikatoru zaméstnanosti. Investicni multiplikator definuje, Ze dany nértst
investic vyvola nékolika ndsobny nértst narodniho dichodu. Divodem je, Ze investice
nejprve vyvolaji prirdstek diichodu v sektoru investic, ktery je pozd¢€ji vydavan na spotiebu
a diky tomu se i ve spotfebnim sektoru vyvolaji ptiristky dichodl. Velikost investicniho
multiplikatoru je zavislda meznim sklonu ke spotiebé.

Vztah mezi vytvafenim narodniho diichodu a investicemi udava tato geometricka
fada tvorby diichodii:

dY =dI plus ¢ x dI plus ¢ x dI plus ¢ x dI plus ¢* x dI ...

kdy:
dI ...pfirGstek investic
¢ ... mezni sklon ke spotiebé

dY ...ptirtstek ndrodniho diichodu (32)
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Prvni ¢len vitadé znazornuje pfirastek dichodd v sektoru investic, ktery se
kvantitativné rovna piirastku investic. Cast z téchto diichodii je uspofena a zbyla &ast je
déana do spotieby, kterd pozdéji vytvaii ve spotiebnim sektoru o velikosti ¢ dalsi diichody a
tyto diichody jsou opétovné z €asti dany na spotiebu a z ¢asti usporeny. Piisti dichody jsou
pokazdé mensi nez dichody, které je vyvolaly a z tohoto divodu ,,fetézova reakce™ tvorby
diichodi vycerpava.

Sectenim nekonecné geometrické fady diichodt dostaneme:

dY = 1/(1-c) krat dI
kde:

1/(1-c) ... investi¢ni multiplikator

dl ... pfirtstek investic (32)

Multiplikator cestovniho ruchu

Multiplikaéni teorie dopodrobna vysvétluje efekt primarnich vydajti neboli investic
v ndrodnim hospodaistvi (podil investic do cestovniho ruchu se odhaduje mezi osmi a
deviti procenty). Rizné vyzkumy v oblasti cestovniho ruchu potvrzuji fakt, ze finan¢ni
prostfedky, které vynalozi Gidastnici cestovniho ruchu, prochéazi riznymi stadii. Casto jsou
také soucasti novych piijmu, ale to pouze za predpokladu, Ze neopusti danou oblast, tedy
narodni, regiondlni ¢i mistni ekonomiku. Multiplikator cestovniho ruchu podéva informace
o tom, o kolik jsou pfijmy vyssi nez vydaje cestovniho ruchu, které je zaptiCinily. Velmi
dilezity je cestovni ruch pro regiondlni ekonomiku, kde dominuje vnitini prolinani piijmua
tohoto ruchu. Priméarni piijmy zde plynou pievazné zemédélstvi ¢i zivnosti sledované
oblasti. Tyto pfijmy se pak ve stejné oblasti recykluji na podobu vydajii. Hodnota
multiplikatoru je zavisla na struktufe mistniho nebo ndrodniho hospodaistvi ¢i hospodaiské
sobéstacnosti.

Aby bylo mozné interpretovat prizkumy o vydajich z hlediska hospodaiskych
efektd, je tfeba vyuzit pro tento vypocet odpovidajici multiplikator. Tyto multiplikatory
byvaji také Casto zdrojem politickych rozhodnuti. Jednd se o jeden z nejvyuzivangjSich
konceptl pfi analyze ekonomiky cestovniho ruchu. Dilezité je uvédomit si, Ze prodeje
jedné firmy pozaduji v ramci lokdlni ekonomiky nadkupy od jinych firem. Z tohoto diivodu

reforma v urovni konecné poptdvky po vyrobé jednoho sektoru neovlivni pouze tento
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urcity sektor, ktery vyrabi koncovou sluzbu ¢i produkt, ale ovlivni také ostatni odvétvi
v procesu vyroby. (55)

Z tohoto ditvodu dochazi k déleni efekti, které na cestovni ruch ptsobi:

e piimy efekt cestovniho ruchu - definovan jako vysledek vydaji aktéra cestovniho
ruchu na koupi sluzeb a zbozi v ur€itém regionu,

e nepiimy efekt cestovniho ruchu — uskuteciiuje se na zdkladé druhotnych vydajd,
které ucastnik cestovniho ruchu realizuje v daném regionu (podniky v pozici
subdodavateld obdrzely za své prodeje od podnikli cestovniho ruchu trzby, dale pak
uskuteciiuji nakupy, jak mistnich, tak importovanych sluzeb a zbozi a plati dan¢),

e indukovany efekt cestovniho ruchu — ta ¢ast vydaji ucastnikli cestovniho ruchu,
ktera putuje ve formé piijmi (platy, mzdy, zisky) rezidentim. Cast z téchto piijmi
kolobéh opousti ve formée Uispor a ¢ast je opét vyuzivana. (55) (17)

Finan¢ni prostfedky, které ti€astnik cestovniho ruchu vynalozi v ur¢itém misté, zpiisobi
vznik pfijmu, ktery vede k fetézové reakci ,,vydaje — piijmy — vydaje”. Takto ziskany
pfijem od jednoho tcastnika ruchu piesahuje sumu, kterou vynalozil v misté urceni. To je
zptisobeno multiplikaénim efektem. Zména téchto pfijmi je pak rovna zméné vydaju
vynasobené jednoduchym multiplikdtorem, ekonomice se tento multiplikdtor nazyva
Keynestv multiplikator:

AY = AAxK
Kde:
AY ... zména piijma
AA ... zména vydajii

K... Keynestv jednoduchy multiplikator

Za pomoci vzorce vyse, lze multiplikator vyjadrit nasledovné:

K=AY/AA (17)

Input-output analyzy
Input-output analyzy se nejcastéji vyuzivaji pro kvantifikaci vazeb mezi subjekty

(sektory nebo odvétvimi) v dané ekonomice. Tato analyza dokaze oproti jinym metodam

vrwe

organizace, ale také navstévniky této organizace, na dalsi oblasti v ekonomice.
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Jako prvni publikoval tabulky Wassily Leontief ve 30. letech 20. stoleti.
Vyznamnou novinkou oproti stavajicim metoddm byla schopnost dopodrobna
kvantifikovat vzajemné zavislosti a vazby v systému spolecnosti na zdklad¢é rovnovazného
uspotradani, resp. Uzisti systému v ekonomice a bilance zdroji. (33)

Input-output tabulky tedy udavaji celkové vztahy mezi samostatnymi odvétvimi
ekonomiky. Na zdklad¢ téchto tabulek zjistit, jaké typy vstupl vyuziva kazdé z téchto
odvétvi a zda je narocné na primyslové vyrobky, suroviny ¢i na lidské zdroje. Lze je také
vyuzivat k ptredpovédi dusledkll, které bude mit zmeéna poptavky v jednom sektoru ve
tim, ze vystup jednoho sektoru je soucasné vstupem dalSich odvétvi hospodaistvi dané¢ho
statu a naopak. Dojde-li ke zmén¢ pozadavki na vstupy jednoho odvétvi, dochéazi soucasné
k "roztoceni spiraly” zmén ve vstupech dalSich odvétvich. Meziodvétvova tedy ne jenom Ze
poskytuje detailni statisticky obraz ekonomiky v ur¢itém roce, ale soucasné explicitné
zachycuje vztahy mezi jednotlivymi odvétvimi. Na rozdil od toho SIOT poskytuji analyzu
zamg&stnanosti, produktivity, citlivosti na ptisobeni zmén danovych sazeb a regulace. (33)
(43)

SIOT zachycuje numerické vztahy mezi vstupy jednotlivych sektorii a jejich
produkeci (vystupy). D¢€li se na 4 kvadranty:

» I kvadrant — ctvercova matice mezispotreby v symetrickém cleneni produkt na

produkt,

» [l kvadrant — popisuje vztahy mezi dodavajicimi vyrobnimi odveétvimi a
autonomnimi odveétvimi v podobé konecného uZiti,

» Il kvadrant — obsahem jsou informace o pridané hodnoté udavajici uhrn
mzdovych ndkladu, spotreby fixniho kapitilu, dani a zisku a dale udaje o
dovozu jednotlivych vyrobkii. Projevuji se zde vazby mezi primarnimi ciniteli
(pracovni sila, kapital, vyrobni kapacity) a vyrobnimi odvétvimi,

1V. kvadrant — zaznamendva primeé vztahy mezi primarnimi ciniteli a konecnym uzitim. (43)
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Tabulka €. 5 - Model symetrické input-output tabulky

Produkty podle SKP Konec;rfl)e uzit Celkem (x)
Z11 212 ... Zin cl i1 gl el X1
721 722 ... Znx c2 12 g2 e2 X2
Produkty podle
Znl Zn2 ... 7Zm Cn In gn €n Xn
Slozky pfidané 2. In Transakee mezi L
hodnoty slozkami
OVl OV2 ... OVn ptidané hodnoty ov
(vCetné
importl) a
M!I m2 ... mn kone¢nou M
Importy spotiebou
Celkem (x) Xl X2 ... Xn CIGE

Zdroj: Vlastni dle (33)

Kde:

SKP... klasifikace produktti (standartni)

zij... cena prodeje produktu odvétvi i odvétvi j v ur¢itém obdobi (i fadky, j sloupce)
fi... cena prodeje produktu odvétvi i kone¢nému spotiebiteli (vladni vydaje,
spotfeba domdacnosti, investice, export atd.)

xi... celkova cena zbozi, které bylo vyrobeno odvétvim i

ci... vydaje domécnosti za ucelem spotieby produktu i (celkova spotieba C = cl +
c2...+cn)

ii... nakupy produktu odvétvi i vymezené na investice (celkové investice I =il + i2
+ ... t1in)

gi... vladni ndkupy produktu i (celkové vladni nakupy G =gl + g2 + ... + gn)

ei... export produktu i (celkovy dovoz E=el +e2 + ... + en)

lj... platby odvétvi j za odvedenou préci (celkové platby za praciL =11 +12 + ... +
In)

ovj... ostatni platby odvétvi j na zbyvajici slozky ptidané hodnoty (spotieba fixniho
kapitalu, dan¢, zisk atd.) a celkové platby v dané ekonomice (OV = ovl +ov2 + ...
+ ovn)

mj... import odvétvi j (celkovy import M =ml +m2 + ... + mn) (33)
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Rovnost sumy fadkovych vektorii a sumy sloupcovych vektort lze vyjadrit

nasledovné:

n n

in+C+I+G+E= ij FLYOV+M
i=1 j=1

Tato rovnice tvoii urCity rovnovazny model, ze které¢ho lze ndsledné odvozovat

vSechny dalsi vztahy ve strukturalni analyze.

Nebot’:

Tuto rovnici lze zjednodusit nasledovné:

C+G+I+(E-M)=L+O0V (33)
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4  Vlastni prace

4.1 Vystavy psi

Vystavy psu jsou kynologicka akce, na kterych dochazi k posouzeni exteriéru a
povahovych vlastnosti psa kvalifikovanym a plemeneznalym rozhod¢im v souladu se
standardem daného plemene. Rozhod¢i ud€luje kazdému psovi odpovidajici znamku a

z téch nejlepsich jedinct vybere vitéze. (44)

4.1.1 Hodnoceni psa ve vystavnim kruhu

Na kazdé vystavé je zapotiebi, aby vystavovany jedinec zvladl prfedvadéni, které
odpovidd zvyklostem daného plemene, kontrolu chrupu, vystavni postoj a popiipadée
méteni kohoutkové vysky.

Zakladem pro hodnoceni psa je postoj. V tomto vystavnim postoji stoji pes s hlavou
vzty¢enou, koncetinami kolmo k podloZce a spravné nesenym ocasem.

Dale se hodnoti jedinec v pohybu. Vystavovatelé se spolecné se svymi psy
pohybuji po obvodu kruhu proti sméru hodinovych ruci¢ek kolem rozhodciho, ktery vidi
psa pouze z levé strany. Casté je také posuzovéani psa v pohybu tam a zpét, kdy rozhodéi

vidi psa zezadu i zeptedu. (44)

Obrazek ¢. 7 - Posuzovani v kruhu Obrazek ¢. 6 - Posuzovani v pohubu tam a
- -
/ 1

y |

) Y . I
| Rozhodéi ‘,t i I

\

\

N
. P
‘ - Rozhod¢i

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (44) Zdroj: Vlastni zpracovani dle (44)
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Hodnocenému jedinci miize byt ve tfidé mladych, oteviené, Sampiontl, pracovni a veteranil

udélena jedna z nésledujicich znamek:

Vyborna — jedinec se piiblizuje ideélu, jak ho popisuje standard pro dané plemeno a
je predveden ve vyborné kondici, povaha je vyrovnana a harmonicka.

Velmi dobra — pes ma typické znaky svého plemene, je v dobré kondici, ale ma
drobné vady.

Dobré — jedinec vykazuje znaky svého plemene, ale ma viditelné chyby.

Dostatecna — pes vykazuje znaky svého plemene, ale do ide4dlu mu chybi velmi
mnoho.

Diskvalifikace — jedinec neodpovidd standardu, vykazuje chovani, které
neodpovidd standardu, je agresivni, md vadu chrupu, abnormality varlat a trpi
nedostatky barvy srsti.

Pii udéleni znamky vyborna a velmi dobra, se nasledné stanovuje potadi prvnich

Ctyt nejlepsich pst. Ve tfide¢ sténat a dorostu se udéluji pouze zndmky velmi nadéjna a

nadéjna. (57)

4.1.2

Druhy vystav

Vystavy se dle mista a rozsahu potadani dé€li na:

a) krajské a oblastni vystavy,

b) krajské klubové a oblastni vystavy,

c) klubové vystavy (CAJC, CAC),

d) specialni vystavy (CAJC, CAC),

e) klubové specialni vystavy (CAJC, CAC, CAC CMKU),

f) mezinarodni vystavy ( CAJC, CAC, CAC CMKU, CACIB -FCI),

g) mimotadné vystavy — napt. evropska ¢i svétova. (45)
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Obrazek ¢. 8 - Svétova vystava psi Brno 2021

Zdroj: (59)

Obrazek ¢. 9 - Mezinarodni vystava psi Praha 2018

Zdroj: autor prace
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4.1.3

Vystavni tfidy

Psi se na vystavach ptihlasuji do jednotlivych tfid. Kazdy jedinec smi byt pfihlasen

pouze do jedné tfidy. Vystavni tfidy jsou nésledujici:

4.14

mladych — od 8 do 18 mésict,

mezitfida — od 15 do 24 mésict, pfipustnd pro vSechny psy bez ohledu na to, zda
maji ziskana ocenéni ¢i vykonané zkousky,

oteviena — od 15 mésicl, piipustnd pro vSechny psy bez ohledu na to, zda maji
ziskana ocenéni ¢i vykonané zkousky,

pracovni — od 15 mésicii, na mezindrodnich vystavach ptipustna pouze pro plemena
uvefejnéna v seznamu plemen, kterd musi pro dosazeni titulu Mezinarodni Sampion
krésy, slozit ptedem urcenou zkousku (musi byt dolozeno certifikatem),

Sampiont — od 15 mésict, otevird se pouze na mezinarodnich vystavach, uréena pro
psi, kteti splnili titul Sampiona nékteré ze clenskych zemi ¢i Mezindrodniho
Sampiona,

veteranti — od 8§ let

vitézi — od 15 meésicli, mimo mezindrodni vystavy ji lze oteviit misto tfidy
Sampiond, urena pro psy s uznanym titulem narodniho ¢i mezinarodniho Sampion,
Vitéze specialni vystavy, Klubového vitéze, Narodniho vitéze, Evropského vitéze,

Svétového vitéze. (45)

Tituly zadavané v kruhu

V ramci hodnoceni plemene lze ve vystavnim kruhu ziskat nasledujici tituly:

Vitéz tiidy

Zadava se jedinci, kterému ve tfidé mladych, oteviené, pracovni, mezittidé€, vitézi a

veterani byla udélena zndmka vyborny 1. Tento titul se udéluje pouze na vystavach

oblastnich a krajskych. Na vystavach narodnich, mezinarodnich, klubovych a specialnich

je vybornému 1 ktomuto titulu jest¢ ud€leno cekatelstvi Sampionu CAJC (ve tiidé

mladych) a CAC (ve tfid¢ oteviené, pracovni, mezitiidé, vitéza, Sampionil). (57)

59



Krajsky oblastni vitéz
Tento titul se ud€luje nejlepSimu psovi i fené z konkurence vitézii ve tfidach:

mezitfida, oteviend, pracovni a vitézi. (57)

Klubovy vitéz
Podminky udéleni tohoto titulu jsou Cisté¢ v kompetenci ptislusného chovatelského

klubu. (45)

Vitéz specialni vystavy
Titul Vitéz specidlni vystavy je zadavan nejlepSimu psovi a fené¢ v konkurenci

vybornych 1 CAC ze tfid: mezittida, oteviend, pracovni a vitézi. (45)

Narodni vitéz
Ud¢luje se na narodnich vystavach nejlepsi fen€ i psovi v konkurenci vybornych 1

CAC ze trid: mezitiida, oteviend, pracovni a vitéza. (57)

Vitéz plemene (best of breed — BOB)

Zadava se na specialnich, klubovych, narodnich vystavach nejlepsi fené nebo psovi
z konkurence nejlepsiho veterana plemene, nejlepsiho mladého jedince a dle typu vystavy
ze specialnich, klubovych a narodnich vitézi fen i psid. Na vystavach mezindrodnich
pokracuje do soutéze o Vitéze plemene Nejlepsi veteran plemene, Nejlepsi mlady jedinec
plemene a pes a fena CACIB.

Dale se pak ve vystavnim kruhu v ramci zdvére¢nych soutézi udéluji jeste tituly jako
je napt. Vitéz velké narodni ceny (best of national breeds — BONB), Vitéz skupiny FCI
(best in group — BIG), Vitéz dne (best of day — BOD) a Vitéz vystavy (best in show — BIS).
(45)

4.1.5 Cekatelstvi

RozliSuji se nasledujici cekatelstvi:
e CAJC — zadavan ve tfidé mladych fen€ i psovi, kterym byla udélena zndmka

vyborna 1, na vystavach mezinarodnich, narodnich, specidlnich a klubovych,
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e CAC - zadavan ve tridach: mezitfidé, oteviené, pracovni, vitézii/Sampiond,
vybornému 1 psovi i fen¢ na klubovych, specialnich, narodnich a mezinarodnich
vystavach,

e rezervni CAC — zadano jedinci, kterému byla udélena znamka vyborna 2 — fené i
psovi na klubovych, specialnich, narodnich a mezindrodnich vystavach,

e CACIB - zadavan psovi i fené zkonkurence nejlepSich jedinci ve tfidach:
mezittida, oteviend, Sampiond a pracovni,

e rezervni CACIB — zaddn druhému nejlepsimu jedinci — fené i psovi, do této soutéze
postupuji vyborny 1 z ostatnich tfid a vyborny 2 ze tfid, kde byl udélen CACIB.
(57)

4.1.6 Sampionaty

Cekatelstvi je jednim z n&kolika kroki pro ziskani §ampionatu. Podminky ziskéni
$ampionu jsou uvedeny v fadu Ceskomoravské kynologické unie.
Podminky pro udéleni jsou nésledujici:

o Cekatelstvi Ceského junior 3ampiona — 3x CAJC eventualnd 2x CAJC a 1x
CAC dosazeny od 9 do 24 mésict véku jedince,

o Cekatelstvi Ceského $ampiona — 4x CAC eventualné 3x CAC a 1x res. CAC
ziskanych nejméné na dvou mezinarodnich vystavach ve dvou vystavnich
sezonach (1 vystavni sezona = 1 kalendaini rok) a minimalné¢ od dvou
rozhod¢ich,

e Sampion CMKU - 4x CAC CMKU ze dvou vystavnich sezon a od
minimaln¢ dvou rozhod¢ich na nejméné dvou mezindrodnich vystavach,

o Cesky Grand $ampion — jedinec musi byt drZitelem titulu Sampion CMKU,
Cesky $ampion krasy a ve t¥idé Sampiont/vitézi musi ziskat 3x CAC

o Cesky sampion krasy — 3x CAC nejméné od dvou riiznych rozhod&ich.

e Klubovy Sampion a klubovy junior Sampion — podminky pro pfiznani tohoto

titulu si stanovi kazdy chovatelsky klub individudlné.(58)
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Obrazek & 11 - Priznani titulu Cesky junior Obrazek & 10 - Piiznani titulu

Sampion Klubovy §ampion

Kiubeyy
SAMPION

%

ALMOND DREAM EDITION

PlFLOM

Zdroj: autor prace Zdroj: autor prace

4.2 Rekreacni osada Visiiova-Hajek

Rekreacni osada Vistiova — Hajek se nachazi v obci Roztoky u Kiivoklatu, okres
Rakovnik ve StfedoCeském kraji. Tato obec lezi na soutoku Rakovnického potoka a teky
Berounky nedaleko hradu Kiivoklat. Jde o stfedné velké méstecko se zhruba 1040
obyvateli. Obec ma katastralni vymeéru cca 2 222 ha. (46) (47)
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Graf ¢. 3 - RozloZeni obyvatelstva obce Roztoky

= Zeny

= Muzi

Zdroj: (47)

4.2.1 Historie obce a pamatky v okoli

Pocatek obce Roztoky se datuje pravdépodobné kolem roku 1370, kdy byl zalozen
osamély dvorec kiivoklatského lovciho a purkrabniho Jiry z Roztok. Jirovo erbni znameni
dalo podklad pro soucasny obecni znak a prapor. Roztoky je sméji vyuzivat od roku 1992.
Dvorec byl pravdépodobné spalen béhem husitskych valek. Prvni pisemna zminka o obci
pak pochazi z roku 1406.

Vroce 1842 zde byla knizetem Karlem Egonem z Fiirstenbergu vybudovana
zeleznd hut' na zkujilovani surového dieva. Ve své dobé tento hutni komplex patfil
k nejmodernéj$im podnikiim ve stfedni Evrop€. Provoz byl zastaven v roce 1865.

Na pocatku 20. stoleti byvala v Roztocich tivarna na textil firmy Stein a syn a po
druh¢é svétové valce zdvod na obrabéci stroje. Od konce Sedesatych let 20. stoleti tento

zavod vystiidala vyroba pneumatického naradi od firmy Permon. (65)
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Obrazek €. 12 - Erb obce Roztoky

Zdroj: (66)

Hrad Krivoklat

Hrad Kiivoklat je jednim z nejstarSich Ceskych hradi. Jeho poc¢atky se datuji od
pocatku 12. stoleti. Za vlady Piemysla Otakara II. vznikl rozséhly hrad, na kterém jiz
v raném détstvi a také v dospélosti zil Karel IV. Byl vyrazné ptestavén za vlady Vaclava
IV. Dobudovan byl vSak az Vladislavem Jagellonskym.

Za své éry byl Kiivoklat nekolikrat poskozen od pozéaru. V obdobi husitskych valek
zde byly uchovéany korunovacni klenoty a jeden Cas se stal dokonce obavanym vézenim.
Hrad se dockal rekonstrukce az v obdobi, kdy ho vlastnili Fiirstenberkové. Poslednim
majitelem se stal Max Egon IL, ktery hrad spole¢né s panstvim prodal Ceskoslovenské

republice. (56)
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Obrazek €. 13 - Hrad Krivoklat

Zdroj: (56)

Dviir Karlov

Neopomenutelnou soucasti obce je dviir Karlov. Jedna se centralni objekt osady
Karlov, ktery byl zalozen roku 1779. Pivodné slouzil jako hospodatsky dvur, k némuz
postupné ptibyly obytné domky. V jeho stfedu se nachdzela obora s malym lesnim
hospodafstvim a obora, kterd byla urena pro celed’. V okoli dvora se nachazely lesy, které
byly zdrojem zvéte a prave to byl diivod organizace mnoha hont, potfadanych panstvem
z Ktivoklatu.

Objekt byl stavén v neobvyklém az monumentalnim pojeti. Dle popisu, ktery se
zachoval z roku 1785 se dvir Karlov skladal kromé vlastni ¢asti dvora také ze sypky,
ovcina, draslovny (flusarny) a malého rybnicku. Dvir mél také k dispozici okolo 750 ha

piidy. (65)
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Obrazek €. 14 - Dvur Karlov

www.flyfoto.cz
letecké fotografie

Zdroj: (65)

4.3 Ekonomicky prinos kulturni akce Shar-pei Clubu pro rekreaéni
osadu Visinova-Hajek

Pro vyc¢isleni ekonomického piinosu kulturni akce Shar-pei Clubu pro rekreacni
osadu Visnova-Héjek je potfeba vyjit z udaji, které byly ziskany z dotaznikového Setieni.

Do vyc¢isleni ekonomického piinosu neni zahrnuta utrata za suvenyry, nebot na
klubové a specialni vystaveé nebyvaji zadné stanky s témito predméty. Takto malé vystavy
nejsou pro obchodniky vyhodné, a proto byvaji zpravidla jen na vétSich vystavach —
narodni, mezinarodni, svétové apod. Neni zde zahrnuté ani vstupné, nebot’ vystava byla
volné pfistupnd vetejnosti a vstupné se zde nevybiralo.

Startovné je hrazeno v plné vysi Shar-pei Clubu, ktery ma sidlo v Kvétnici, okres
Praha vychod, ztoho diivodu neni pro vypocet ekonomického piinosi relevantni.
Prondjem prostoru na vystavu byl dar od majitele chatové osady Visiova-Hajek, proto se
s nim v ekonomickém pfinose také nepocitd, nebot” Shar-pei Club nevynalozil na jeho

prondjem zadné naklady.
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4.3.1 Ubytovani

Chatové osada je tvofena riznymi typy chatek, jejichz ceny je mozné nalézt

v Tabulce ¢. 6.

Tabulka ¢. 6 - Cenik chatek

Cena/noc véetné
Typ chaty osob
2-luzkova 340 K¢
4-ltzkova (pilka dojchaty) 610 K¢
4-1izkova (samostatnd) 650 K¢
5-lizkova 710 K¢
6-1zkova 810 K¢
Chata s vlastnim socialnim zafizenim 1 400 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (60)
Pro ptfesné urCeni vydaji je zapotiebi znat ostatni poplatky spojené s pobytem

v chatkach. Témito poplatky se rozumi napi. poplatek za automobil, poplatek za psa,

poplatek za vlastni elektricky spotiebi€ ¢i pokuta za poskozeni chaty.

Tabulka €. 7 - Ostatni poplatky spojené s pobytem v chatkach

Ostatni poplatky v chatach Cena
Automobil 45 K¢/noc
Pes 15 K¢/ks/noc
Vlastni el. spotiebic 15 K¢/ks/noc
Povleceni pii pobytu do 3 noci 80 K&/pobyt
Povleceni pti pobytu nad 3 noci Zdarma
Zeton do sprchového automatu 25 K¢/ks
Rekreacni poplflrtek obecnimu ufadu 15 K&/osoba/noc
(pro osoby starsi 18 let)

Pokuta za poskozeni piislusenstvi dle rozsahu
chaty

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (60)

Z vysledkii dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, ze pouze 11 respondentii spolecné

se vSemi Cleny své skupiny vyuzilo ubytovacich sluzeb v chatové osad¢ Visnova-Hajek.
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Zbylych 6 respondenti v¢etné vSech ¢lent skupiny zadného ubytovani nevyuzili a zdrzeli
se jen po dobu nezbytné nutnou k i¢asti na vystave. Prehled vydajl, které respondenti
vynalozili pii pobytu v téchto chatkach je uveden v Tabulce ¢. 8. Podrobnéjsi vydaje lze

nalézt v Priloze ¢. 10.

Tabulka ¢. 8 - Vydaje za ubytovani

Potet Vydaje na

Responden Clent Chata | Povleteni | Zeton Elektvric'kvy P0§kozen'é Automobil Rekreatni Pes Jednoho

t . spotfebi¢ | vybaveni poplatek respondent

skupiny a

A 3 1220Ke|  240Ke 150 K¢ 0Ke 0Ke 180 K¢ 90 K¢ 30KE | 1910Ke
B 2 1300Ke 160 K¢ 100 K¢ 0 Ke 0 K¢ 90 K¢ 60 K¢ 60Ke | 1770Ke
C 1 1300Ke 80 K¢ 100 K¢ 0 Ke 0 Ke 90 K& 30 Ke 60Ke | 1660KeE
D | 1300 K¢ 80 Ke S0Ke 0 Ké 0 Ké 90 K& 30 Ke 30Ke | 1580Ke
E 2 1300 Ke 0 K¢ 100 K¢ 30 Ke 0 Ké 90 K& 60 K& 60Ke | 1640Ke
F 1 1300 Ke 80 K¢ 50Ke 0Ke¢ 0Ke 90 K& 30Ke 60Ke | 1610Ke
G 3 1220Ke 240K¢ 150 K¢ 0Ke 0Ke 90 K¢ 90 K¢ 30Ke | 1820Ke
H 2 1300 K¢ 160 K& 100 K¢ 0Ke¢ 0Ke 90 K¢ 60 K¢ 30Ke | 1740Ke
| 1 680 K¢ 80 K¢ S0 Ke 0Ke¢ 0Ke 90 K¢ 30Ke 30Ke 960 K¢
J 3 680 K¢ 0 K¢ 150 K¢ 30 K¢ 0 K¢ 90 K¢ 90 K¢ 30Ke | 1070Ke
K 3 680 K¢ 240 K¢ 150 Ké 0Ke 180 K¢ 90 K¢ 90 K¢ 60Ke | 1490Ke
Celkem 17250 Ké

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ostatni poplatky pro neubytované respondenty

Do této kategorie jsou zafazeny poplatky neubytovanych respondentt, ktefi pfijeli
do kempu autem. Pro neubytované navstévniky je stanoven poplatek za parkovani na cely
den v hodnoté 50 K¢. Neubytovanych respondentii bylo dohromady v sobotu 6 a kazdy
ptijel v jednom auté€, proto poplatek za parkovani respondentt ¢ini 300 K¢&. V ned€li byli
neubytovani respondenti pouze dva, a proto je poplatek za parkovani ¢ini 100 K¢. Celkové

vydaje za parkovani ¢ini dohromady 400 K¢.
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Tabulka €. 9 - Ostatni poplatky pro neubytované

Pocet Pocet
LG respondentii | automobili Lolliin
Sobota 6 6 300 K¢
Ned¢le 2 2 100 K¢
400 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.2 Stravovani a pohostinstvi

Vtabulce ¢. 10 a vtabulce ¢. 11 jsou uvedeni vSichni respondenti, ktefti
v dotaznikovém Setfeni uvedli, Ze pfed, po nebo béhem klubové a specidlni vystavy
navstivili nékteré z restauracnich zatizeni ¢i stdnkli v chatové oblasti Visiova — Héjek. Na
zakladé¢ nabidek téchto zafizeni (viz. Ptiloha ¢. 1, ¢. 2, ¢. 3, ¢. 4, €. 5 a €. 6) byly

vypocitany jejich piiblizné vydaje. Metodické vypocty pro Tabulku €. 5 uvedeny v Ptiloze

¢.11, ¢. 12,¢. 13 a¢. 14.

Tabulka ¢. 10 - Vydaje za stravovani 12. ¢ervna 2021

Zarizeni reslf:)(:lc;Zn tit Pocet osob Cﬁetl:;ot\;a
Snidané v restauraci chatové osady 1 3 121,50 K¢
Obéd v restauraci chatové osady 17 35| 662596 K¢
Vecete v restauraci chatové osady 10 21| 3 688,00 K¢
Stanek U Cépa 6 12| 773,40 K¢
Stanek se zmrzlinou 8 21 420,00 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zéklad¢ informaci, které poskytuje vySe uvedena tabulka, je patrné, Ze nejvyssi
utrata byla v restauraci v chatové osad¢ Visnova-Héjek béhem obéda. Diivodem byl cas, ve
kterém se vystava konala. Zacatek soutéze byl stanoveny na 10:00 hodin réno.
Respondenti, kteti v kempu nebyli ubytovani tedy pfiijeli zdomova jiz nasnidani, a tudiz
nem¢éli potiebu se stravovat v restauraci €i stanku hned rano a soucasné¢ respondenti, ktefi
byli v kempu ubytovani, tak si s sebou na snidani pfivezli vlastni jidlo. Vystava pak byla

ukoncena kolem 12 hodiny odpoledne, tedy v Cas obéda, proto se vétSina respondentd
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rozhodla vyuzit restauracniho zafizeni v kempu. Po obéd¢ nasledoval odjezd domu, a

z toho dlivodu je i utrata za vecefi v restauraci daleko mensi nezli utrata v ¢as obéda.

Tabulka ¢. 11 - Vydaje za stravovani 13. ¢ervna 2021

Zarizeni Pocet . | Pocet osob C,elkové
respondentu utrata

Snidan¢ v restauraci chatové osady 0 0 - K¢
Obéd v restauraci chatové osady 13 25| 4409,34 K¢
Vecete v restauraci chatové osady 0 0 - K¢
Stanek U Cépa 5 10| 780,00 K&
Stanek se zmrzlinou 1 3 120,00 K¢

5309,34 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Na zékladé rozdilu Tabulky ¢. 10 a Tabulky €. 11 je patrné, ze utrata z 12. ¢ervna
2021 je daleko vétsi nez Utrata ze 13. Cervna 2021. Lze to pfisuzovat konci vystavy, ktery
byl stanoveny na 12 hodinu odpoledne a vzhledem k tomu, Ze se nikdo z respondentii
nezdrzel vice jak 2 noci, nésledoval obéd a odjezd domti. Metodické vypocty pro Tabulku

¢. 11 uvedeny v Priloze €. 15, ¢. 16 a ¢. 17.

Tabulka ¢. 12 - Vydaje za stravovani celkem

Zarizeni Celkova utrata
Snidan€ v restauraci chatové osady 121,50 K¢
Obédy v restauraci chatové osady 11 035,30 K¢
Vecete v restauraci chatové osady 3 688,00 K¢
Stanek U Capa 1 553,40 K¢&
Stanek se zmrzlinou 540,00 K¢
16 938,20 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z uvedenych informaci, které obsahuje Tabulka ¢. 12 je zfejmé, ze celkové vydaje

ve stravovacich zafizenich ¢ini dohromady 1 6938,20 K¢.
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4.3.3 Maloobchodni vydaje

Do této kategorie se fadi vydaje respondentd v maloobchodnim zafizeni
v Roztocich. Témito vydaji je mySlena drobnd utrata za bézné potraviny — mineralky,
pecivo, uzenina, které byly respondenty nakoupeny za ucfelem konzumace. Ceny

jednotlivych potravin uvedeny v Ptiloze €. 7.

Tabulka €. 13 - Maloobchodni vydaje respondenti

(Jtrata

Respondent Polozka celkem

4 x mineralka

2 ks sladké pecivo
4 ks pivo v lahvi
3 ks bézné pecivo

164,58 K¢

4 ks mineralka
2 ks Sunka balena

B 1 ks chlcba 166,03 K¢

1 ks syr baleny

1 ks chleba

3 ks jogurt

6 ks pivo v lahvi
6 ks mineralka

266,63 K¢

6 ks bézné pecivo
3 ks Sunka balena
D 2 ks syr 250,28 K¢
2 ks jogurt

3 ks zmrzlina

E 2 ks mineralka 27,30 K¢

Celkem 874,80 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.4 Doprava

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, Ze vSichni respondenti vyuzili k dopravé na
klubovou vystavu Shar-pei Clubu vlastni automobil. Celkem do chatové osady Visnova-
Hajek prijelo 18 automobili, znichz 8 natankovalo v okoli Roztokti, pficemz 2 auta
primérné natankovala 30 litri benzinu a zbylych 6 aut natankovala v praiméru 32,5 litru

nafty. Primérna cena za litr byla vypoéitana na zakladé widajii z Ceského statistického
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titadu za cely rok 2021. Cesky statisticky Gfad zaznamenéava kazdy tyden primérnou cenu

Dieselu a Naturalu 95. Vydaje za naftu a benzin tvoii dohromady 8 038 K¢&.

Tabulka ¢. 14 - Vydaje za benzin

N O Pocet aut Celkem (1) Prumerl.la cena Celkem
1)) za litr
30 2 60 32,688 1961 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka ¢. 15 - Vydaje za naftu

Natankovano Potet aut Celkem (1) Prumerl.la Celkem
0] cena za litr

32,5 6 195 31,163 6 077 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.3.5 Sportovni, zabavni a rekrea¢ni ¢innosti

Do této kategorie byli zatazeni vSichni respondenti, kteti v dotaznikovém Setfeni
uvedli, Zze navstivili hrad Kiivoklat ¢i vyuzili moznost zaptjeni kanoe pro sjezd

Berounky. Nésledujici tabulky uvadéji vydaje za navstévu vySe zminénych mist.
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Tabulka ¢. 16 - Vydaje za vstupné na hrad Krivoklat

Respondent Polozka Cena Cena celkem
A 3x vstupné dospely 630 K¢ 630 K¢
2x vstupné dospély 420 K¢
Ix vstupné mladez 110 K¢
B : 587 K¢
1x pohlednice 7 K¢e
1x pamétni mince 50 K¢
c 1x vstupné dospély 210 K¢ 550 K&
2x vstupné student 340 K¢
2x vstupné dospély 420 K¢
D Ix vstupné mladez 110 K¢ 570 K¢
1x magnetka 40 K¢
Celkem 2337 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z vySe zminéné tabulky je mozné vycist, ze navstévy hradu Kiivoklat se zacastnili
celkem 4 respondenti. VSichni si vybrali k prohlidce zédkladni okruh, ve kterém je cena za
dospélého Cloveka stanovena na 210 K¢, za mladez na 110 K¢ a za studenta na 170 K¢ viz.
Ptiloha ¢. 8. Respondenti B a D navic v dotaznikovém Setfeni uvedli, Zze si na hradé
zakoupily suvenyr. Respondent B si zakoupil suvenyry v hodnoté 57 K¢ (pamétni mince
50 K¢, pohlednice 7 K¢) a respondent D v hodnoté 40 K¢ (magnetka). Ceny suvenyri jsou

podrobné uvedeny v Pfiloze ¢. 9. Nikdo z respondentli na vyleté nevyuzil restaura¢niho

zafizeni ¢i stanku se zmrzlinou.

Tabulka ¢. 17 - Vydaje za zapijceni kanoe

Respondent

Pocet osob

Typ plavidla

Vydaje celkem

A

2

Kanoe

1 000 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Moznosti vypujéeni kanoe na sjezd Berounky vyuzil pouze jeden respondent.
Respondent uvedl, Ze si zvolil trasu Skryje — Roztoky a diky tomu se vyhnul poplatkim za

dopravu lodi. Jeho jediny vydaj tvofi pouze zapljceni kdnoe v hodné¢ 1 000 K¢.
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Respondent také uvedl, Ze na vyleté vecetel. Vyuzil vSak restauracni zatizeni v chatové

osad¢ Visnova-Hajek. Tyto vydaje za stravovani jsou zahrnuty v Tabulce €. 10.

4.3.6 Celkové vydaje

Po vycisleni jednotlivych kategorii z dotaznikového Sefeni, je mozné vycislit

celkové pfijmy.

Tabulka ¢. 18 - Celkové prijmy

Celkové

prijmy
Ubytovani 17 650 K¢
Stravovani a pohostinstvi 16 938 K¢
Drobna utrata v obchodech 875 K¢
Doprava 8 038 K¢
Sportovni a rekrea¢ni ¢innosti 3337 K¢
Celkem 46 838 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf ¢. 4 - Rozdéleni celkovych prijmi

20 000 K¢
18 000 K¢& 17650 K¢ 16 938 K¢
16 000 K¢
14 000 K¢
12 000 K¢
10 000 K¢
8 038 K¢
8 000 K¢
6 000 K¢
4 000 K& 3337Ke
2 000 K¢ 875 K&

- K¢
Ubytovani Stravovania  Drobn4 ttrata v Doprava Sportovni a
pohostinstvi obchodech rekreacni ¢innosti

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Z vyse uvedené¢ho grafu je patrné, Ze nejvetSi Cast piijmi plyne zubytovani.
Divodem muize byt vysoky pocet ubytovanych respondentll a ceny, které jsou oproti
cenam ve stravovani daleko vy$§i. Oproti tomu nejniz$i Cast pifjma tvoii piijmy

z maloobchodu.

4.4 Vypocet multiplikatoru

Pro vypocet hodnot multiplikatort byla vyuzita metoda pomoci input-output tabulek,
které jsou Ceskym statistickym ufadem pravidelné sestavovany s odstupem minimalné péti
let. Tato tabulka zobrazuje vstupy a vystupy. Vystupy jsou zachyceny v fadcich a vstupy
jsou zachyceny v sloupcich. Tyto tudaje jsou potiebné k nasledujicimu vypoctu
multiplikatoru produkce. Vzorec multiplikdtoru produkce vyplyva z Leontiefovy matice,
ktera je dana vztahem: L = (I - A)!, kdy:

I... jednotkova matice

A... normalizovana matice, ktera je vypocitana z vystupti a vstupa.

Multiplikator produkce Ize vypocitat tedy jako:

Multiplikator produkce = (vystupy + vstupy) / vstupy

Tabulka ¢. 19 - ZjednoduSeny model input-output tabulky

Produkty podle SKP Koneczrfl)e uztl Celkem (x)
Z11 Z12 ... ZIn cl il gl el X1
Z21 722 ... Zn c2 12 @2 e2 X2
Produkty podle
SKP
Znl Zn2 ... Zm cn in gn €n Xn
Slozky pridané Il I Transakee mezi L
hodnoty slozkami o
oVl OV2 ... OVn pfidané hOanty \%
(vetné
importl) a
Mi m2 ... mn konecnou M
Importy spotifebou
Celkem (x) Xl X2 ... Xn CIGE

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (33)
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K vypocitani byla pouzita tabulka typu odvétvi x odvétvi s udaji platnymi k 29. 6.

2021, ktera popisuje ekonomiku jako celek v béznych cenach pro rok 2015. Tato tabulka je

uvedena nize.

Tabulka ¢. 20 - SIOT tabulka odvétvi x odvétvi

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (61)

Vydaje na
Tvorba
konetnou spotiebu hrubého Zména Viver - »
Niz(:E “ V:lkm:}:., T — nerisko. | xniho | stava | po Konefné | Uzité
o azev mm;:::;h potrubni Ubytovini  Stvovénia | zibaviia domécnost | vladnich vch kap., ve. zisob “l:u zr:;oje
odvétvi p— doprava pohostinstvi ri:::\i:u Celkem i instituci nstituct cennosti celkem celkem
malogh
46+47 49 f 55 r 56 93 P.3 P.51g+P.53(  P.52 P.6
46+47 |Velkoob., kromé motorovych vozidel; maloobl 89 528 11205 1 464 6154 1326 109 677) 192417 8350 189 59 407 239 60 173] 320 775| 430452
49  |Pozemnia potrubni doprava 11961 19 481 348 677 239 32 706 58 836 3425 5 4630 7 122 454| 189357 222 063
55  |Ubytovani 1652 1226 351 411 331 3971 27716 863 77 397 -6 31 880 60 927 64 898
[ 56 |sravovania pohostinsti 3783 2903 232 2373 280 9571 80 630 704 10 689 0 25573] 107606| 117177
93 |Sportovni, zdbavni a rekreacni Sinnosti 301 45 368 113 8902 9729 11831 3232 5574 233 4 2413 23279 33 008
P.2  Mezispotieba (zikladni ceny) 107 225 34 860 2763 9728 11078 165654 371430 16 574 5855 65 356 236| 242493 701944 867 598
.21-D.3 Cisté dané na vyrobky 7 886 15 544 352 2369 1111 27262 276 705 5729 83 44 827 0 15474 342 818| 370 080
P.2  |Mezispoticha (kupni ceny) 15111 50 404 3115 12 097 12189 192916 648 135 22303 5938| 110183 236 257 967| 1044 762| 1237 678
D.11 |Mzdy a platy 145 932 47178 8749 21 587 4879 228325
D.12 (Soc. piispévky zaméstnavatelil 44772 14137 2523 4591 1427 67 450
D.29 |Ostatni dan¢ z vyroby 1158 2045 196 133 84 3616
D.39 (Ostatni dotace na vyrobu (-) -581 -3975 24 317 -1.400 -6 297
P.51c |Spotieba fixniho kapitalu 59333 39597 4053 4126 3307| 110416
B.2n |Cisty provozni picbytek 99401 12925 4628 5629 1345| 123928
B.3n_|Cisty smiSeny diichod 41 497 11363 3462 22152 2653 81127
B.1g |Hruba pfidana hodnota (zikladnj 391 512 123 270 23 587 57901 12295 608 565
P.1  |Produkce (zikladni ceny) 798 578 319 701 51487 121 479 37183] 1328 428
P.7 |Dovoz 40 287 20 528 26 652 17 447 916 105 830
Zdroje celkem 838 865| 340 229 78139 138926 38099 1434 258

Velkoobchod, kromé motorovych vozidel; maloobchod, kromé motorovych vozidel

V ramci této kategorie je z Tabulky ¢. 20 nutné vychazet ze sloupce a fadku, které

jsou oznaceny Cislem 46+47 jako ,,Velkoob., kromé motorovych vozidel; maloob., kromé

motorovych vozidel“. K vypoc¢tu multiplikatoru byl vyuzit nasledujici vzorec:

Multiplikator produkce:

[Sloupec 46+47 (Velkoob., kromé motorovych vozidel; maloob., kromé¢ motorovych

vozidel) v tadku P. 2 (Mezispotieba — zdkladni cena) + fadek 46+47(Velkoob., kromé

motorovych vozidel; maloob., kromé motorovych vozidel) v sloupci Celkem] / Sloupec

46+47 (Velkoob., kromé motorovych vozidel; maloob., kromé motorovych vozidel)

v tadku P. 2 (Mezispotieba — zdkladni cena) = (107 225 + 109 677) / 107 225 = 2,02
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Pozemni a potrubni doprava

V ramci této kategorie je z Tabulky ¢. 20 nutné vychazet ze sloupce a fadku, které
jsou oznaceny ¢islem 49 jako ,,Pozemni a potrubni doprava®. K vypoctu multiplikatoru byl
vyuzit néasledujici vzorec:

Multiplikator produkce:

[Sloupec 49 (Pozemni a potrubni doprava) v fadku P. 2 (Mezispotieba — zakladni cena) +
radek 49 (Pozemni a potrubni doprava) v sloupci Celkem] / Sloupec 49 (Pozemni a
potrubni doprava) v fadku P. 2 (Mezispotieba — zakladni cena) = (34 860 + 32 706) /
34860 = 1,94

Ubytovaci sluzby
V ramci této kategorie je z Tabulky ¢. 20 nutné vychazet ze sloupce a fadku, které
jsou oznaceny Cislem 55 jako ,,Ubytovani“. K vypoctu multiplikdtoru byl vyuzit

nasledujici vzorec:

Multiplikator produkce:
[Sloupec 55 (Ubytovani) v fadku P. 2 (Mezispotieba — zékladni cena) + tadek 55
(Ubytovani) v sloupci Celkem] / Sloupec 55 (Ubytovani) v fadku P. 2 (Mezispotieba —
zakladni cena) = (2 763 + 3 971)/2 763 = 2,44

Stravovani a pohostinstvi
V ramci této kategorie je z Tabulky ¢. 20 nutné vychazet ze sloupce a fadku, které
jsou oznaceny Cislem 56 jako ,,Stravovani a pohostinstvi“. K vypoctu multiplikdtoru byl
vyuzit néasledujici vzorec:
Multiplikator produkce:
[Sloupec 56 (Stravovani a pohostinstvi) v fadku P. 2 (Mezispotieba — zakladni cena) +
radek 56 (Stravovani a pohostinstvi) v sloupci Celkem] / Sloupec 56 (Stravovani a

pohostinstvi) v fadku P. 2 (Mezispotieba — zakladni cena) = (9 728 +9 571) / 9728 = 1,98

Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti
V ramci této kategorie je z Tabulky ¢. 20 nutné vychazet ze sloupce a fadku, které
jsou oznaceny cislem 93 jako ,,Sportovni, zdbavni a rekreacni Cinnosti“. K vypoctu

multiplikatoru byl vyuzit nasledujici vzorec:
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Multiplikator produkce:
[Sloupec 93 (Sportovni, zabavni a rekrea¢ni Cinnosti) v fadku P. 2 (Mezispotieba —
zékladni cena) + fadek 93 (Sportovni, zadbavni a rekreacni ¢innosti) v sloupci Celkem] /
Sloupec 93 (Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti) v fadku P. 2 (Mezispotieba — zakladni

cena) = (11 078+9 729)/ 11 078 = 1,88

Tabulka ¢. 21 - Piehled multiplikatora

Odvétvi Multiplikator
MO a VO krom¢ motorovych vozidel 2,02
Pozemni a potrubni doprava 1,94
Ubytovani 2,44
Stravovani a pohostinstvi 1,98
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 1,88

Zdroj: Vlastni zpracovani

4.5 Ekonomicky prinos s navaznosti na multiplikator

Z ptedchozich vypoctl 1ze nyni vypocitat celkovy ekonomicky piinos. Nejdiive je
zapotiebi vynasobit celkové vydaje respondenti ziskané z dotaznikového Setfeni
ptislusSnym multiplikatorem. Tabulka nize zobrazuje vypocet ekonomického piinosu

celkem a za jednotliva odvétvi.

Tabulka ¢. 22 - Piehled primych efektii, nepfimnych efekti a celkovych efektu

Odvétvi Pﬁ‘(‘fégkty Multiplikitor | _ fg;‘y’i‘:“éé) . fei:;k(‘;vl"’(é)
MO a VO krom¢& motorovych vozidel 875 2,02 892,30 1767,10
Pozemni a potrubni doprava 8038 1,94 7 555,69 15 593,66
Ubytovani 17 650 2,44 25 416,00 43 066,00
Stravovani a pohostinstvi 16 938 1,98 16 599,44 33 537,63
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 3337 1,88 2 936,56 6 273,56
Celkem 46 838 - 53 399,98 100 237,95

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Na zéklad¢ vysledkt, které poskytuje vySe zminénd tabulka, je mozné fici, Ze
klubovd a specidlni vystava Shar-pei Clubu ma pro rekreaéni osadu Visinova-Hajek
ekonomicky piinos ve vysi 100 237,95 K¢. Z toho jsou piimé efekty dohromady 46 838
K¢. Tyto pifimé efekty vSak byly multiplikacnim efektem zvySeny na 100 237,95 K¢.
Neptimé efekty dale ¢ini 53 399,98 K¢.
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5  Vysledky a diskuze

5.1 Vysledky

Celkovy ekonomicky piinos klubové a specialni vystavy Shar-pei Clubu byl vyc¢islen
na 100 237,95 K¢&. Tento ekonomicky piinos byl vypocitdn za pomoci ptimych efekt
vynasobenych hodnotou multiplikatort jednotlivych odvétvi — Ubytovani, Stravovani a
pohostinstvi, Pozemni a potrubni doprava, Maloobchod a velkoobchod kromé& motorovych
vozidel a Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti. Hodnota celkovych pifimych efektt ¢ini

celkem 46 838 K¢. Nasledné byly od celkovych efektii odecteny ptimé efekty, v disledku

¢ehoz vznikly nepiimé efekty. Nepiimé efekty celkem tvoii 53 399,98 K¢.

Tabulka ¢. 23 - Pfimé, nepfimé a celkové efekty

AR AT Neprimé a
Piimé efekty Multiplikator efekty Celkové efekty
46 838 K¢ 2,05| 5339998 K¢ | 100 237,95 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nize uvedeny graf zobrazuje ptimé, nepiimé a celkové efekty.
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Graf ¢&. 5 - Primé efekty celkem, neprimé efekty celkem a celkové efekty
120 000 K¢

100 237,95 K&
100 000 K¢

80 000 K¢

60 000 K¢ 53 399,98 K&
46 838 K&

40 000 K¢

20 000 K¢

- K¢
Piimé efekty Neptimé efekty Celkové efekty

Zdroj: Vlastni zpracovani

K vypoctu multiplikatoru byla vyuzita metoda input-output tabulek. Jednotlivé
multiplikatory byly vypocitdny za pomoci produkce jednotlivych odvétvi a matice
mezispotieby. Bylo vypocitano celkem pét multiplikatord pro nasledujici odvétvi:
Velkoobchod a maloobchod kromé& motorovych vozidel, Pozemni a potrubni doprava,
Ubytovani, Stravovani a pohostinstvi, Sportovni, zdbavni a rekreacni Cinnosti. V Tabulce
¢. 24 nize je uveden prehled multiplikatort jednotlivych odvétvi. Primérnd hodnota

multiplikatoru ¢ini 2,05.
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Tabulka ¢. 24 - Piehled jednotlivych multiplikatori

Odvétvi Multiplikator
MO a VO krom¢ motorovych vozidel 2,02
Pozemni a potrubni doprava 1,94
Ubytovani 2,44
Stravovani a pohostinstvi 1,98
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 1,88
Primeér 2,05

Zdroj: Vlastni zpracovani

V nize uvedené Tabulce €. 25 Ize nalézt piehled ptfimych, neptimych a celkovych

pfinosi za jednotlivé odvétvi a také hodnoty multiplikatort jednotlivych odvétvi.

Tabulka ¢. 25 - Piehled primych, nepfimych a celkovych efekti jednotlivych odvétvi

Odvétvi Pﬁl(l‘l,élggkty Multiplikator o fg(igi‘(iflle;é) o fe?(:;fk((zfvlé(é)
MO a VO kromé motorovych vozidel 875 2,02 892,30 1767,10
Pozemni a potrubni doprava 8 038 1,94 7 555,69 15 593,66
Ubytovani 17 650 2,44 25 416,00 43 066,00
Stravovani a pohostinstvi 16 938 1,98 16 599,44 33 537,63
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 3337 1,88 2 936,56 6 273,56
Celkem 46 838 - 53 399,98 100 237,95

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf ¢. 6 - Primy, neprimy a celkovy vynos jednotlivych odvétvi
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kromé potrubni pohostinstvi  zabavni a
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Zdroj: Vlastni zpracovani

5.2 Diskuze

Odborny ¢lanek Impact of a Tourist of a Regional Range on the Development of
Tourism udava, ze rostouci role akci v turistickych nabidkéch je nasledkem zvySujiciho se
zajmu o cestovani, ktery souvisi s ti¢asti na n¢jaké akci. (62) Podobné stanovisko vychazi i
ztéto bakalaiské prace. Prostfednistvim kvalitativniho dotaznikového Setfeni bylo
zkouméno, jaké mista respondenti navstivili a z téchto ziskanych informaci byly nasledné
vypocteny celkové efekty, které cini celkem 10023795 K¢&. Ztoho je patrné, Ze
ekonomicky pfinos pro danou oblast Visnova-Héjek skutecné vzrostl v souvislosti s
navstévnosti klubové a specialni vystavy Shar-pei Clubu.

Clanek dale uvadi, ze analyza ekonomickych dopadi piimych vydaji dokazuje, Ze
regionalni udalosti maji za nasledek rist pfijmii mistnich poskytovateli sluzeb, které
souviseji s turisty. Nejvyssi utrata v pritbéhu dané akce byla zaregistrovana v obchodech,
na druhém misté se umistily ubytovaci sluzby a na tfetim misté skoncily sluzby, které byly

poskytovany béhem akce. (62)
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Na klubové a specidlni vystavé Shar-pei Clubu navstévnici nejvice utratili za
ubytovaci sluzby. Utrata za tyto sluzby ¢&inila celkem 17 650 K&. Na druhém mistd
skoncily vydaje za stravovani a pohostinstvi, jejichz vysledna ¢astka tvotila celkem 16 938
K¢. Ttreti pomyslnou pficku obsadily vydaje za pozemni a potrubni dopravu, kde utrata
byla vy¢islena na 8 038 K¢. V obchodech, kde podle vyse zminéné studie méla byt ttrata
nejvyssi, utratili navitévnici pouze 875 K&. Utrata v obchodech oproti jinym odvétvim tak
skoncila v této préaci az na poslednim misté.

Odbornym clanek Impact of a Tourist of a Regional Range on the Development of
Tourism ve svém zavéru uvadi, ze akce v oblastech, ve kterych jsou potadany, maji, byt
v men$i mife, vliv na rozvoj cestovniho ruchu. (62) Z tohoto tvrzeni lze dojit k zavéru, Ze 1
klubova a specialni vystava Shar-Pei Clubu, jejiz ekonomicky pfinos c¢inil pouze
100 237,95 K&, méla, i kdyz jen v mensi mife, vliv na rozvoj cestovniho ruchu v rekreacni
oblasti Visnova-Hajek.

Odborny ¢lanek Economic Impact of Cultural Events: The Case of the Zora! Festival
zkouma, jaky dopad maji vydaje ucastniki Zora! Festivalu na ekonomiku Orange County.
Studie byla zalozena vyhradné na navstévnicich, kteti pochéazeli z oblasti mimo Orlando a
jejichz hlavnim cilem vypravy byla navstéva pravé vyse zminovaného Zora! Festivalu.
Clanek uvadi, ze zhruba Gtyficet procent nav§tévnikil této kulturni akce (celkem 5 972),
z celkovych 14 930 uvedlo, bylo tvofeno navstévniky mimoméstskymi. Vysledky
naznacuji, ze celkové vydaje tcastnikli tohoto festivalu jsou ve vysi 372 175 USD, tedy
zhruba 8 060 938,33 K¢. Kazdy mimoméstsky navstévnik, ktery pfijel do oblasti, utratil
v hotelech ¢i jinych ubytovacich zatfizenich v priméru 43 USD za noc, tedy zhruba 931,-
K¢. Celkové nédklady na ubytovani vSech navstévnikii tvotily celkem 195165 USD (
zhruba 4 227 078,74 K¢). Vydaje za jidlo a ostatni tvotily v priméru 39 USD na osobu za
den, coz pii pfevodu na naSi ménu predstavuje 844,70 K¢/den. Celkem byly vydaje za
stravovani vyc¢isleny na 177 010 USD (zhruba 3 833 859,59 K¢&). Zbytek vydaji tvotily
naklady na prondjem auta, které zde nebudou uvazovany, nebot nikdo z navstévnikl
kulturni akce, kterou se tato bakalafska prace zabyva, nemél auto pronajmuté. (63)

Pro porovnani primérnych piinosti navstévniki téchto dvou kulturnich akci je
nejprve potieba vypocitat primérny piinos jednoho ucastnika klubové a specidlni vystavy
Shar-pei Clubu. Dohromady se této akce zcastnilo 35 lidi. Primérny piinos jednoho

ucastnika byl tedy vypocitan nasledovné: odvétvi déleno 35 navstévniki.
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Tabulka €. 26 - Prumérny piinos jednoho ucastnika

Odvétvi Piimé efekty le;z‘;;f;'l‘lycgt‘n“l‘l’;
MO a VO kromé motorovych vozidel 875 K¢ 25 Ké
Pozemni a potrubni doprava 8 038 K¢ 230 K¢
Ubytovani 17 650 K¢ 504 K¢
Stravovani a pohostinstvi 16 938 K¢ 484 K¢
Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innsoti 3337 K¢ 95 K¢
Celkem 46 838 K¢ 1 338 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Navstévnik klubové a specialni vystavy Shar-pei Clubu, ktery pfijel do rekreacni
osady Visiova-Hajek, utratil za ubytovani v priméru 504 K¢, celkova tutrata v odvétvi
ubytovani pak Cinila celkem 17 650 K¢&. Za stravovani a pohostinstvi utratil navstévnik
této kulturni akce v priméru 484 K¢, celkem 16 938 K¢ a ackoli odvétvi ubytovani
s pohostinstvim a stravovanim ptedstavovalo v této bakalarské praci dva nejvyssi piijmy,
v porovnani s piijmy z odborného ¢lanku Economic Impact of Cultural Events: The Case
of the Zora! Festival jsou tyto pfijmy zna¢n¢ podprimérné. Zcela jisté tomu tak je, nebot’
chatova oblast Visnova-Hajek nemtze konkurovat tak velkému okresu jako je Orange
County.

Dalsi odborny ¢lanek Local economic impact of the white night festival in KoSice
zkoumé ekonomicky dopad uméleckého festivalu Bild noc. Tento festival patii mezi
nejvetsi kulturni akce, které se kdy v KoSicich konaly. Na festivalu Bilé noci, stejné jako
na klubové a specialni vystavé Shar-pei Clubu, byl vstup zdarma. Dale zde byla
porovnavana utrata slovenského a zahrani¢niho navstévnika v roce 2012 a 2013. (64) Po
porovnani s touto bakalafskou praci budeme brat v potaz pouze vydaje vzniklé v roce
2013. Zahrani¢ni navstévnici vSak zde nebudou uvazZovani, nebot’ ani se na klubové a
specialni vystavé také nevyskytovali. Pfimy ekonomicky dopad v roce 2013 ¢inil celkem
159911 EUR. Primérna ttrata jednoho slovenského navstévnika c¢inila zhruba 45 EUR,
coz odpovida zhruba 1095,21 K¢&. Nejvétsi utrata navstévnikli byla v sektoru ubytovani
spole¢né se stravovanim a pohostinstvim. Navstévnici slovensti navsStévnici v tomto
sektoru utratili dohromady celkem 49 369 EUR, tedy zhruba 1 205 665,95 K¢. Na druhém
miste, které se tyka vydaji slovenskych navstévniki, se nachdzi vydaje v maloobchodech,
které ¢ini celkem 37 385 EUR, coz odpovida zhruba 912 998,47 K¢. Na poslednim misté
se umistily vydaje za dopravu, které ¢inili 13 574 EUR, tedy 331 497,69 K¢.
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Na klubové a specidlni vystavé byl piimy ekonomicky dopad vycislen na 46 838 K¢&.
Primérnéd utrata jednoho navstévnika této kulturni akce byla vypoctena na 1338 KC&.
Nejvétsi dveé polozky byly, stejné jako v odborném ¢lanku Local economic impact of the
white night festival in KoSice, vydaje za ubytovani a stravovani. Celkova utrata téchto
dvou odvétvi se vysplhala dohromady na 34 588 K¢ (odvétvi ubytovani 17 650 K¢, odvétvi
stravovani a pohostinstvi 16 938 K¢). Naopak vydaje v maloobchodech se v porovnani
s vySe zminénym odbornym ¢lankem umistily az na poslednim misté. Jejich vySe byla
stanovena jen na 875 K¢&. Vydaje v odvétvi dopravy cCinily celkem 8038 K¢ a obsadily tak
pomyslnou tfeti pticku (po ubytovani a stravovani).

Pokud dojde k porovnani téchto dvou kulturnich akci, 1ze dojit k z&véru, ze klubova
a specialni vystava Shar-pei Clubu byla oproti festivalu Bilé noci znacné podprimérna.
Tento vysledek Ize prisuzovat opravdu malému mnozstvi navstévnikl a lokalité, kde se

vystava uskutecnila.
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6 Zavér

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo vy¢isleni ekonomického piinosu
vikendové kulturni akce, kterou potadal Shar-pei Club v rekreacni osad¢ Visnova-Héjek ve
dnech od 12. do 13. ¢ervna 2021.

Vysledkem této bakalarské prace byl ekonomicky piinos pro rekreacni osadu, ktery
¢inil 100 237, K¢. Tato ¢astka byla vypocitdna za pomoci pifimych efektt a multiplikatora
z jednotlivych dil¢ich odvétvi. Nejvyssi piimy piinos plynul z odvétvi ubytovani. Byl
vycCislen na 17 650 K¢&. Druhy nejvyssi piimy piinos plyne zodvétvi stravovani a
pohostinstvi a ma hodnotu celkem 16 938 K¢. Tteti misto obsadilo odvétvi pozemni a
potrubni dopravy, které dosahlo hodnoty 8 038 K¢. Dalsi pomyslnou pticku pak obsadilo
odvétvi sportovni, zdbavni a rekreacni ¢innosti, kde pfimy pfinos tvofil celkem 3 337 K¢.
Na poslednim misté se umistilo odvétvi maloobchodu a velkoobchodu kromé motorovych
vozidel, kde pfimi ptinos ¢inil pouhych 875 K¢. Celkovy ekonomicky piinos je dale tvofen
také nepiimymi efekty, tedy multiplikacnimi efekty, které byly vypocitany za pomoci
input-output tabulek typu odvétvi krat odvétvi, které kazdorot¢né zpracovava Cesky
statisticky Ufad. VySe téchto nepifimych efektd cini celkem 53 399, 98 K¢&. Hodnota
multiplikacnich efektl byla vypocitdna jako rozdil mezi celkovymi efekty a piimymi
efekty.

Dil¢im cilem této bakalarské prace byla deskripce makroekonomie, efektu
multiplikace, turismu a cestovniho ruchu. Makroekonomie je ¢ast ekonomie, kterd se
zabyva studiem udalosti spojenych s agregovanym thlem pohledu na hospodatstvi dané¢ho
statu a zapojeni tohoto hospodaistvi do svétové ekonomiky. Soucasti makroekonomie je
makroekonomicky kolobéh, ktery je tvofen ctyimi zakladnimi subjekty, tedy vladou,
domécnostmi, firmami a zahrani¢nim. Mezi témito subjekty probihaji nejen toky penézni,
ale také toky sluzeb, zbozi. Zakladnimi ukazateli makroekonomie jsou nezaméstnanost,
hruby domaci produkt a platebni bilance statu. Nezaméstnanost je definovana jako stav v
ekonomice, kdy osoby, které jsou v produktivnim véku, chtéji pracovat a jsou schopny
préace, ale nemohou ji najit. Existuje jiz n¢kolik druhli nezaméstnanosti — nezaméstnanost
frikéni, cyklickd, dlouhodobd, strukturalni, sezonni, dobrovolna a nedobrovolna. Hruby
domadci produkt 1ze definovat jako souhrn penéznich statkii kone¢nych sluzeb a konec¢nych
vyrobkd, které byly vyrobnimi faktory vyrobeny béhem jednoho roku v dan¢ staté. Produkt

se déli na redlny produkt, ktery je ociStén od inflace a vyjadien v stalych cenach, a
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nomindlni produkt, ktery je vyjadfen v cenach béznych. K vypoctu hrubého domaciho
produktu se nejéastéji pouziva metoda produkci, vydajova ¢i pfijmova. Platebni bilance
statu pak znazoriiuje vztah mezi souctem finan¢nich pifijmt vstupujicich do ekonomiky
dané zemé ze zahranici a souctem finan¢nich vydaji plynoucich do zahranici.

Cestovni ruch predstavuje spolecensko-ekonomicky fenomén, ktery kazdorocné
zaznamenava nejvyssi pohyb lidi s cilem poznani ¢i rekreace. Cestovni ruch 1ze Clenit
podle mista uskutecnéni, dle vztahu k platebni bilanci dané zemé, dle zplsobu
zabezpeceni, dle délky trvani cestovniho ruchu ¢i dle zplsobu ucasti a podoby uhrady
nakladl na Gcasti. Dale existuje né€kolik forem cestovniho ruchu — cestovni ruch rekreacni,
kulturné poznavaci, lazensky a 1é€ebny, sportovné-rekreacni, seniorsky ¢i mladeznicky.

Multiplikator vyjadiuje, o kolik se danéd veli¢ina zméni, pokud se zméni vstup o
urcitou jednotku. Je mozné rozliSit nékolik druhti multiplikatord — investi¢ni multiplikator,
penézni, piijmovy a vydajovy. Keynesova teorie je model vyplyvd ze zkoumdni J. M.
Keynese, ze na zdklad¢ statni regulace je mozné napravit vady trzniho hospodafstvi, a
pokud je zapotiebi, tak l1ze provést jista opatfeni, diky kterym je mozné napiiklad zabranit
postihu nedobrovolné nezaméstnanosti. V ekonomice je uvazovan model dvousektorovy,
model tfisektorovy a Ctyfsektorovy. V dvousektorovém modelu produkt odrazi spotiebu
domécnosti a hodnotu investic a firem. Ttisektorovy model navic zahrnuje také vladni
nakupy a model Ctyfsektorové ekonomiky kromé vydaji domécnosti, investic firem a

vladnich nakupti, zahrnuje navic i zahrani¢ni sektor.
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8  Prilohy

Priloha €. 1 - Jidelni listek restaurace v chatové oblasti 12. ¢ervna 2021

12. €ervna 2021 Cena Primérna cena
Smazeny syr 89 K¢
Kufteci fizek 109 K¢

}ﬁggl Vepiovy Fizek 109 K& 105,00 K&
Kureci steak 109 K¢
Vepiovy steak 109 K¢

Americké brambory

Hranolky 35 K¢

Ptilohy - 35,00 K¢
Americké brambory 35 K¢
Krokety 35 K¢

Polévky | Hovézi vyvar s jatrovymi knedlicky 35 K¢ 35,00 K¢
Znojemksa pecené, houskovy knedlik 119 K¢
Jatra na cibulce, ryze 99 K¢

Minutky Zl\e/{ioravské uzené, bramborovy knedlik, 119 K& 109,00 K&
Pecené bramborové knedliky, zeli 109 K¢
Ovocné kynuté knedliky 99 K¢
Hemenex 60 K¢
Michana vejce 40 K¢
Parek 40 K¢
Opecena klobasa 55K¢

Snidang Opecena sekana 35K¢ 40.50 K&
Tlacenka 30 K¢
Gothaj 25 K¢
Matesy 30 K¢
Utopenec 25 K¢
Nakladany hermelin 65 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha €. 2 - Jidleni listek restaurace v chatové oblasti 13. ¢ervna 2021

13. ¢ervna 2021 Cena Primérna cena
Smazeny syr 89 K¢
Kufreci fizek 109 K¢

}ﬁgé“ Veprovy fizek 109 K& 105,00 K&
Kureci steak 109 K¢
Vepiovy steak 109 K¢
Hranolky 35 K¢

Ptilohy Krokety > Ke 35,25 K¢
Americké brambory 35 K¢
Bramboracky 3 ks 36 K¢

Polévky | Kufeci vyvar s nudlemi 35K 35,00 K¢
Veptové vypecky, bramborovy knedlik 119 K¢
Hovézi gulds, houskovy knedlik 129 K¢

Minutky | PInéné ovocné knedliky 99 K¢ 113,00 K¢
Holandsky fizek, brambor 109 K¢
Paprikovy lusk, ryze 109 K¢
Hemenex 60 K¢
Michana vejce 40 K¢
Parek 40 K¢
Opecena klobasa 55K¢

Snidané | Opegena sekand 35Ke 40,50 K¢
Tlacenka 30 K¢
Gothaj 25 K¢
Matesy 30 K¢
Utopenec 25 K¢
Nakladany hermelin 65 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha ¢. 3 - Napojovy listek restaurace v chatové oblasti

Napojovy listek Cena Primérna cena
Gambrinus 27 K¢
Pivo velké Bakaldr - 28 ke 32,75 K¢é
Velkopopovicky Kozel 28 K¢
Plzen 48 K¢
Gambrinus 17 K¢
Pivo malé Bakaldr I8 ke 20,75 K¢
Velkopopovicky Kozel 18 K¢
Plzen 30 K¢
Birell 1ahev 25 K¢
Birell ochuceny plech 35 K¢
Bonaqa 25 K¢
Bonaga ochucena 26 K¢
Capy 40 K¢
Nealkoholické ' . Cola 45 K& 36,91 K&
napoje
Fanta 45 K¢
Ledova kava 30 K¢
Nestea 45 K¢
Sprite 45 K¢
Tonic 45 K¢
Baileys 55 K¢
Beefeater 55 K¢
Becher 40 K¢
Morgan 45 K¢
Ellixir 46 K¢
Fernet 40 K¢
Griotka 24 K¢
Jack Daniels 70 K¢
Jagermaister 55 K¢
I‘?;;‘(‘)’jlé"(lfi‘g Jameson 50 K& 44,64 K&
Jelcin 24 K¢
Jim Beam 50 K¢
Magister 40 K¢
Medovina 24 K¢
Metaxa 50 K¢
Pepermint 24 K¢
Rum 30 K¢
Slivovice 60 K¢
Tatransky Caj 70 K¢
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Teqila 50 K¢
Tullamore Dew 55 K¢
Vajecny likér 24 K¢
Vodka Absolut 50 K¢
Vodka Amundsen 40 K¢
Vodka Finska 45 K¢
Vino (4 dcl) ]?ﬂé 1> Ke 15,00 K¢
Cervené 15 Ke

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha & 4 - Ceny snidané ve stanku U Céapa

Baka

Snidané
oD 800 Do 40:00

Vajika se slaninou a cibulkou 50,-

(ALERGEN 1, 3)

Pérky - 1 pér, ketup/ hottice/tatarka 50,~

(ALERGENY 1, 3, 10)

Zdroj: Vlastni zpracovani
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P¥iloha &. 5 - Ceny jidel ve stanku U Capa

Klob4sa z‘gﬂ'{ li{. 65,

el
chich, hanivea

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Ptiloha ¢. 6 - Cena kopecku ve stanku se zmrzlinou

Zdroj: Vlastni zpraovéni
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Ptiloha ¢. 7 - Maloobchodni ceny zboZi

Druh Zboizi Cena LU LICIEE]
cena
Rohlik 2,50 K¢
.. .. , |Houska 2,50 K¢ .
Pecivo bézné Bulka 5.50 K& 3,93 K¢
Karlovarsky rohlik 5,20 K¢
Kola¢ 12,00 K¢
. .. |Satetek 10,90 K¢& §
Sladké pecivo Hicben 8.90 K& 9,85 K¢
Ctverec 7,60 K¢
Dobra voda 10,90 K¢
Korunni 12,90 K¢
. r b 1 65 Kv
Minerdlka Magnesia 16,90 K¢ 2 ©
Aquila 13,90 K¢
Prazska 34,90 K¢
" . | Bohemia 19,90 K¢ .
Sunka balena Pro deti 29.90 K& 29,90 K¢
Dusena 34,90 K¢
Veka 29,90 K¢
Slunecnicovy 20,00 K¢ .
Chieba e ozmy 20,00 K& 22,95 Ke
Toastovy 21,90 K¢
Valasska 14,90 K¢
Florian 9,90 K¢
t < . 14,68 K¢
fogur Recky 20,00 K& ¢
Chocetisky 13,90 K¢
Misa 14,90 K¢
Cornetto 19,40 K¢
. 9 1 Kv
Zmrzlina Mroz 19.90 K& 6,78 K¢
Eskimacek 12,90 K¢
Gouda 30,00 K¢
Eidam 25,90 K¢
; . 28,68 K¢
Syr Eidam Madeta 27,90 K& 8,68 Ke
President 30,90 K¢
Bernard 18,90 K¢
Bieznak 16,90 K¢
. r . b 1 Kv
Pivo v lahvi Plyeis 22.80 K& 9,63 K¢
Gambrinus 19,90 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Piiloha ¢. 8 - Ceny vstupného na hrad Krivoklat

Vstupné Cena
Dospéli 210 K¢
Déti do 6 let zdarma
Mladéz do 18 let 110 K¢
Studenti od 18-25 let 170 K¢
Seniofi nad 65 let 170 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha €. 9 - Ceny suvenyri

Polozka Cena
Pohlednice 7 K¢
s
3D Pohlednice 30 K¢
Zalozka 40 K¢
Magnetka 40 K¢
Magnetka dfevéna 60 K¢
Pamétni mince 50 K¢
Turisticky denik 120 K¢
Turistické néalepka 12 K¢
Turisticka znamka 35 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Priloha €. 10 - Podrobnéjsi vydaje respondentii za ubytovani

Cena za dva

Respondent | Pocet osob Polozka it Celkem

4-lizkova (pulka dvojchaty) 1220 K¢
3x povleceni 240 K¢
6x Zeton 150 K¢
0x elektircky spotiebic K¢

A 3 } 1910 Ke
0x poskozené vybaveni K¢
2x automobil 180 K¢
3x rekreacni poplatek 90 K¢
1x pes 30 K¢
4-ltzkova (samostnatnd) 1300 K¢&
2x povleceni 160 K¢
4x Zeton 100 K¢
0x elektircky spotiebic K¢

B 2 0x poskozené vybaveni K¢ 1770 K&
1x automobil 90 K¢
2x rekracni poplatek 60 K¢
2x pes 60 K¢
4-ltzkova (samostnatnd) 1300 K¢
1x povleceni 80 K¢
4x Zeton 100 K¢

C 1 0x elektircky spotiebic 0 K¢ 1 660 K&
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x automobil 90 K¢
1x rekracni poplatek 30 K¢
2x pes 60 K¢
4-ltzkova (samostnatnd) 1300 K¢&
1x povleceni 80 K¢
2x Zeton 50 K¢

D 1 0x elektircky spotiebic 0 K¢ 1 580 K&
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x automobil 90 K¢
1x rekracni poplatek 30 K¢
1x pes 30 K¢
4-ltzkova (samostnatnd) 1300 K¢&

E 2 0x povledeni 0 K¢ 1 640 K¢
4x Zeton 100 K¢
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1x rxchlovarné konvice 30 K¢
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x automobil 90 K¢
2x rekracni poplatek 60 K¢
2x pes 60 K¢
4-ltzkova (samostnatnd) 1300 K¢&
1x povleceni 80 K¢
2X zeton 50 K¢
0x elektircky spotiebic 0 K¢ 1610 K&
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x automobil 90 K¢
1x rekracni poplatek 30 K¢
2x pes 60 K¢
4-lzkova (pulka dvojchaty) 1220 K¢
3x povleceni 240 K&
6x Zeton 150 K¢
0x elektrickd spotiebic 0 K¢ 1 820 K&
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x automobil 90 K¢
3x rekracni poplatek 90 K¢
1x pes 30 K¢
4-ltzkova (samostnatnd) 1300 K¢&
2x povleceni 160 K¢
4x Zeton 100 K¢
0x elektrickd spotiebic 0 K¢ 1 740 K&
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x automobil 90 K¢
2x rekreacni poplatek 60 K¢
1x pes 30 K¢
2-luzkova 680 K¢
1x povleceni 80 K¢
2x Zeton 50 K¢
0x elektricky spotiebi¢ 0 K¢ 960 K&
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x povleceni 90 K¢
1x rekreacni poplatek 30 K¢
1x pes 30 K¢
2-luzkova 680 K¢
0x povleceni 0 K¢
6x Zeton 150 K¢ 1 070 K&
0x elektricky spotiebic 30 K¢
0x poskozené vybaveni 0 K¢
1x automobil 90 K¢

104




3x rekreacni poplatek 90 K¢
1x pes 30 K¢
2-luzkova 680 K¢
3x povleceni 240 K¢
6x Zeton 150 K¢
K 3 0x vlastni spotiebi¢ 0 K¢ 1 490 K&
1x poskozena deka 180 K¢
1x automobil 90 K¢
3x rekracni poplatek 90 K¢
2x pes 60 K¢
Celkem 17 250 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ptiloha ¢. 11 - Podrobnéjsi vydaje respondentii za obéd v restauraci chatové osady 12.

¢ervna 2021

Respondent | Polévka | Hlavni jidlo |  Pivo N;z’:::;'e'c Vino Minutka A":;';‘:)'j‘:ke Piilohy c‘i:::l:
A 3 3 9 2 0 0 0 3] 89357k
B 0 1 0 1 0 0 0 1| 17691 K&
c 0 1 0 1 0 0 0 1| 17691 K&
D 0 1 2 0 0 0 0 1] 205,50 K&
E 0 2 6 0 0 0 0 2| 47650 Ke
F 0 1 0 0 1 0 0 1] 155,00k
G 0 3 0 4 0 0 0 3] se7.64Ke
H 0 0 1 1 0 1 0 1| 21366Ke
1 0 1 2 0 0 0 0 1] 205,50 K&
J 0 3 5 0 0 0 0 3] ss375Ke
K 0 3 0 6 0 0 0 3] ea145Ke
L 0 1 0 1 0 0 0 1| 17691 K&
M 0 3 0 3 0 0 0 3] s3073Ke
N 0 2 0 2 0 0 0 2| 3s5382K8
0 0 2 1 1 0 0 1 2| 39430Ke
P 0 2 1 1 0 0 0 2| 349,66 K¢
Q 0 2 3 1 0 1 0 2| s2416kKe
Celkem 662596 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani

105



Piiloha ¢. 12 - Podrobnéjsi vydaje respondentii za vecefi v restauraci chatové osady

12. éervna 2021

Respondent Polévka Hlavni jidlo Pivo Nealko Vino Minutka Alkl:);::)ljfke Ptilohy Vydaje
A 0 3 6 2 0 0 0 3] 690,32 K¢
B 0 0 6 0 0 0 0 0| 196,50 K&
C 0 1 0 1 0 0 0 1| 17691 K¢
D 0 1 3 0 0 0 0 1| 23825Ke
E 0 2 4 0 0 0 0 2| 411,00 K¢
G 0 3 0 4 0 0 0 3| 567,64 K¢
H 0 0 1 0 0 1 0 0| 141,75Kg
1 0 1 2 0 0 0 0 1| 205,50 K¢
J 0 1 2 0 0 1 0 1| 314,50 K¢
K 0 0 4 2 0 3 0 0| 531,82Ke
P 0 1 0 2 0 0

1| 213,82Ke
Celkem 3 688,00 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha &. 13 - Podrobné&jsi vydaje respondentii ve stanku U Capa 12. &ervna 2021

Respondent Pivor Pivo’ T’epl.é Snidané Gril Vydaje
velke malé napoje

A 2 1 0 0 0 75,00 K¢
B 0 0 1 2 0| 129,00K¢
C 0 0 1 1 0 79,00 K¢&
D 0 0 0 2 0| 100,00 K¢
E 0 0 3 3 0| 237,00K¢
F 0 1 0 0 1| 153,40 K¢
Cena 773,40 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Piiloha €. 14 - Podrobnéjsi vydaje respondentii ve stainku se zmrzlinou 12. ¢ervna

2021

Respondent | Kopecky Vydaje

A 3 60,00 K¢
B 3 60,00 K¢
G 2 40,00 K¢
J 3 60,00 K¢
K 3 60,00 K¢
M 3 60,00 K¢
N 2 40,00 K¢
P 2 40,00 K¢
Celkem 420,00 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha ¢. 15 - Podrobnéjsi vydaje respondentii za obéd v restauraci chatové osady 13.

¢ervna 2021

Respondent Polévka Hlavni jidlo Pivo Nealko Vino Minutka A"::;::;:ke Piilohy Vydaje
A 0 3 0 6 0 0 0 3| 642,20 K¢
B 0 0 1 1 0 2 0 0 295,66 K¢
C 0 0 0 1 0 1 0 0| 14991Ke¢
D 0 1 0 2 0 0 0 1| 214,07 K¢
E 0 0 1 2 0 2 0 0 332,57K¢
F 0 0 0 1 0 1 0 0 149,91 K¢
G 0 3 0 4 0 0 0 3| 568,39 K¢
H 0 2 0 2 0 0 0 2| 35432Ke¢
1 0 1 2 0 0 0 0 1| 205,75 K¢
J 0 3 0 6 0 0 0 3| 642,20 K¢
K 0 3 0 6 0 0 0 3| 642,20 K¢
L 1 1 0 1 0 0 0 1| 212,16 K¢
Celkem 4 409,34 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Piiloha &. 16 - Podrobné&jsi vydaje respondentii ve stanku U Capa 13. Eervna 2021

Respondent Pivor Pivo’ T’epl.é Snidané Gril Vydaje
velkeé malé napoje

A 0 0 1 2 0 129,00 K¢
B 0 0 1 1 0 79,00 K¢
C 0 0 2 2 0 158,00 K¢
D 0 0 2 2 0 158,00 K¢
E 0 1 3 3 0 256,00 K¢
Celkem 780,00 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Piiloha €. 17 - Podrobnéjsi vydaje respondentii ve stainku se zmrzlinou 13. ¢ervna

2021

Respondent | Kopecky Vydaje
A 120,00 K¢
Celkem 120,00 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Priloha €. 18 - Dotaznik

1. Klubova vystava Shar-Pei Clubu pro vas byla hlavnim nebo vedlej$im cilem
vypravy?

2. Z jakého kraje pochazite?

3. Kolik s vami pftijelo lidi? Kolik dospélych a kolik déti?

UBYTOVANT:
4. Jaky druh ubytovani jste si zvolili?
- Chata 2-ltzkova
- Chata 4-ltzkova (pilka dvouchaty)
- Chata 4-luzkovéa (samostatnd)
- Chata 5-ltzkova (4-l1tzkova s moznosti pfistylky)
- Chata 6-ltzkova (pilka dvouchaty)
- Chata s vlastnim socidlnim zatizenim
Na kolik noci jste se ubytovali?
Vyuzili jste moznosti zapijceni povleceni?
Zakoupili jste si zeton do sprchového automatu?
Jak vysoky byl poplatek za elektrické energie?
Vzali jste si s sebou vlastni elektricky spottebi¢ (rychlovarna konvice atd.)? — za
vlastni spotiebi¢ je poplatek
10. Poskodili jste nékteré vybaveni chaty? (za poskozeni je pokuta)

A SRR
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STRAVOVANI:

SNIDANE:

11. Vyuzili jste moznost snidané béhem pobytu v chatové oblasti Visiiova-Hajek?

OBED:

12. Vyuzili jste moznost obédii béhem pobytu v chatové oblasti Visiiova-Hajek?

VECERE:

13. Vyuzili jste moznost vecete béhem pobytu v chatové oblasti Visiiova-Hajek?

STANEK S RYCHLYM OBCERSTVENIM

14. Vyuzili jste stanek s rychlym obcerstvenim na piijezdoveé cesté do kempu? Co jste
si dali?

ZMRZLINA

15. Vyuzili jste moznost zakoupeni zmrzliny v nedalekém stanku?

OSTATNI POPLATKY

16. Vyuzili jste moznost parkovani v chatové oblasti Visiiova-Hajek?
17. Ptijeli jste se psem/se psy? S kolika?

18. Zakoupili jste si v kempu dfevo na taborak?

19. Zakoupili jste si v kempu suvenyry? Jaky?

CERPACI STANICE:
20. Vyuzili jste sluzeb nedaleké Cerpaci stanice?
21. Kolik litru nafty/benzinu jste nacerpali?

OBCHOD:
22. Vyuzili jste moznost ndkupu potravin a piti v obchodé v Roztocich?
23. Co jste si v obchodé zakoupili?

VYLETY V OKOLf{

Kiivoklat

24. Vyuzili jste moznost vyletu na hrad K#ivoklat?
25. Jedli jste na tomto vyleté? Kde?

26. Zakoupili jste si na tomto vyleté suvenyr? Jaky?
27. Méli jste na tomto vyleté zmrzlinu? Kde?

Berounka

28. Vyuzili jste moznost zaptij¢eni kanoe/raftu v Roztocich?
29. Jedli jste na tomto vyleté?

30. Méli jste na tomto vyleté¢ zmrzlinu? Kde?

Zdroj: Vlastni zpracovani
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