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Analyza ekonomickych dopadi Mezinarodniho
folklorniho festivalu Cerveny Kostelec

Abstrakt

Tato diplomova priace se zabyva analyzou ekonomickych dopadi a ptinost
Mezinarodniho folklorniho festivalu Cerveny Kostelec. Hlavnim cilem bylo jejich
vyhodnoceni pro mésto Cerveny Kostelec a Ceskou republiku za roky 2020 a 2019. Jelikoz
v disledku pandemie COVID-19 neprobihal festival v roce 2020 standardni formou, prace
si téz kladla za cil tyto roc¢niky festivalu porovnat. Ekonomické dopady na ceskou
ekonomiku byly vyhodnoceny vyuzitim aplikace Kulkal.cz. Pro zjisténi dopadii a ptinost
na mésto Cerveny Kostelec byla provedena analyza vydajo navstévniki festivalu a
rozpoctu organizace. V zavéru byla na zaklade vysledkd formulovana doporuceni, ktera by

m¢éla vést ke zvyseni dopadi a pfinost festivalu na mésto Cerveny Kostelec.

Kli¢ova slova: kulturni cestovni ruch, event tourism, ekonomické dopady, folklorni

festival, Cerveny Kostelec



Analysis of Economic Impact of International
Folklore Festival Cerveny Kostelec

Abstract

This Diploma thesis deals with analysis of economic impacts and benefits of the
International Folklore Festival Cerveny Kostelec. The aim was to evaluate economic
impacts on Cerveny Kostelec and the Czech Republic from the years 2019 and 2020. As
the result of the COVID-19 pandemic, the Folklore Festival could not be held in the
conventional way. The aim was to compare the differences between the years 2019 and
2020 to see what impact COVID-19 had. The economic impacts on the Czech Republic
were evaluated within the application Kulkal.cz. For evaluation of impacts and benefits on
Cerveny Kostelec, analysis of expenses made by visitors and analysis on the budget
allocated was conducted. Within the conclusion based on the evidence, recommendations
could be made to increase the economic impacts and benefits of the Folklore Festival in the

city of Cerveny Kostelec.

Keywords: cultural tourism, event tourism, economic impact, folklore festival,

Cerveny Kostelec
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1 Uvod

Mezinarodni folklorni festival Cerveny Kostelec patii mezi vyznamné kulturni akce
turistické oblasti Kladské pomezi. Tento festival je atraktivni zejména kvalitnim
obsazenim vystupujicich folklornich soubor z celého svéta, zdbavnym doprovodnym
programem a skvélou organizaci celé akce. Dava lidem moznost setkavat se s riznymi
lidmi, at’ jiz Z nam velmi vzdaleného kulturniho prostfedi nebo naopak velmi blizkého,
navazovat s nimi pratelstvi a néco se o nich dozvédét. Je to festival s dlouholetou tradici,
ktery nastésti nebyl pfetrZzen ani kvili nenadalym okolnostem ohledn¢ pandemie COVID-
19. Skutecnost, Ze se festival viibec nemusel konat, vedla k zamysleni nad tim, jak moc je
tento festival vyznamny.

Pii hodnoceni vyznamu kulturnich akci se cCasto pfistupuje k hodnoceni jejich
ekonomickych dopadu (Liu, 2014; Vystoupil a Kotikova, 2017). Hodnoceni ekonomickych
dopadt maze byt uzite¢né pro rizné zaangazované aktéry. Velky vyznam maé zejména pro
organizaci samotnou, jelikoz ji mize poslouzit v nékolika ohledech. Jednak pro vlastni
orientaci a zjisténi jeji momentalni situace, na zaklad¢ které mtize podniknout kroky za
zlepSenim. Dale mtze byt studie dopadli vhodna jako podklad pro zddani o dotace ¢i dalsi
sponzorskou podporu, a i pro zastupce mistnich samosprav muze slouzit jako podlozené
opodstatnéni potadané akce a toho, Ze na ni vynaklddané prostiedky jsou opravdu
spravnou investici (Raabova, 2006).

Pro zfetelné vystihnuti vyznamu festivalu se, za okolnosti pofadani festivalu roku
2020, nabizela moznost porovnat obvykly pribéh festivalu s pribéhem nestandardnim a

zjistit, zda mély tyto dva ro¢niky rozdilny vliv na ekonomické dopady a pfinosy pro mésto.
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2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je vyhodnotit ekonomické dopady a piinosy Mezinarodniho
folklorniho festivalu Cerveny Kostelec (dale jako MFF CK). Vzhledem k tomu, Ze pribéh
MFF CK v roce 2020 ovlivnila koronavirova krize a nejednalo se tedy o standardni ro¢nik,
klade si prace taktéz za cil porovnat rozdilny rdz festivalu, jeho pribéh a organizaci
s minulym ro¢nikem. Cilem je tedy vyslovit hlavni rozdily mezi festivalem pofadanym v
roce 2019 a v roce 2020 a stanovit, jaky vliv mohly mit na ekonomické dopady festivalu.
Pomoci vybrané metody za oba vySe zminéné rocniky vycislit ekonomické dopady
festivalu na ekonomiku Ceské republiky a ur¢it ekonomické dopady a piinosy festivalu pro

mésto Cerveny Kostelec. Dale pak tyto vysledky porovnat.
2.2 Metodicky postup

Pro porovnani festivalu konané¢ho v roce 2020 a 2019, byly nejdiive oba ro¢niky
festivalu popsany a nasledn€ mezi nimi urceny rozdily.

Pro urceni ekonomickych dopadii a piinost festivalu byl sestaven dotaznik zjistujici
strukturu a vysi vydaji navstévniki. Pro jeho sestaveni byl vyuzit vzor dotazniku dostupny
na strankach aplikace Kulkal.cz, ktera byla vyuzita pro uréeni dopadu na ekonomiku Ceské
republiky. Dotaznik byl vypliiovéan za celou skupinu sdilejici jednu domécnost, jelikoZ jsou
pro n¢ zjistované informace Casto spole¢né, navic je jednodusi odhadnout vydaje za celou
skupinu nez za jednotlivce. Zejména se jedna napt. o vydaje na dopravu, ubytovani nebo
stravovani, které jsou vétSinou placeny za celou domdacnost. Tyto vydaje byly nésledné
rozpocditany, podle toho, kolik osob skupinu tvotilo (Raabova, 2006, s. 94).

Vzorovy dotaznik byl téZ upraven tak, aby vysledky dotaznikového Setieni mohly
byt vyuzity jak pro uréeni dopadd na ¢eskou ekonomiku, tak pro ur¢eni dopadil a pfinosi
na mésto Cerveny Kostelec. Vydaje navitévnika v celé Ceské republice a z toho vydaje
utracené piimo v Cerveném Kostelci byly zjistovany za kazdou kategorii vydajii oddéleng.
S tim souvisi 1 nasledujici Gpravy. Kategorie ,,vstupenky na akci“ byla rozd¢lena na
kategorii ,,vstupenky na festival + doprovodny program*“ a kategorii ,,vstupenky na
veskerou kulturu®, ktera byla opét sledovana zv1ast za celou CR a zvlast za CK. Kategorie

vydajl ,restaurace, bary a obcerstveni* byla v dotazniku rozdélena zvIast’ na ,,restaurace,
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bary” a ,,obCerstveni®, jelikoz stdnkafi a trhovci €asto nepochazeji pfimo ze zkoumané
oblasti. Proto by bylo problematické oddélit finan¢ni prostfedky, které zistaly ve
zkoumané oblasti a které odtekly mimo tuto oblast. Z tohoto ditvodu bylo navic u polozky
,obcCerstveni®“ dale rozliSeno, zda se jedna o obcerstveni zakoupené piimo na festivalu,
v CK nebo jinde v CR. Stejné tak tomu bylo i u polozky ,,suvenyry*. Tyto tpravy byly
provedeny na zakladé metodiky Raabové 2006) a Jurajdy a kolektiv (2006).

Dale byla do dotaznik doplnéna otazka ohledné frekvence ndvstévnosti v minulych
letech, zakoupenych vstupenek, ucasti na doprovodném programu, pro¢ se navstévnici
rozhodli zucastnit festivalu a zda se ucastnili festivalu v roce 2019.

Raabovou (2006) bylo doporuceno pfipravit pro dotaznikové Setfeni dvé verze
dotazniku, jelikoZ mistnich navstévniki se netykaji vSechny otazky. Zde byla vyuzita jedna
univerzalni verze dotazniku, ve které vSak byly otdzky netykajici se mistnich navstévniki
oznaceny. Upraveny dotaznik, vyuzity pfi dotaznikovém Setfeni, je pfilozen v piiloze
(Ptiloha A).

Pro urceni dopadii na Ceskou ekonomiku byla ddle vyuzita online aplikace pro
vypocet ekonomickych dopadi kulturni akce. Aplikace Kulkal.cz byla vyuzita predev§im
proto, Ze se jednd o univerzalni model sestaveny na zaklad¢ certifikované metodiky
Raabové (2006, 2013), tudiz je mozné studie analyzované pomoci tohoto modelu mezi
sebou porovnavat. Dalsi vyhodou bylo relativné jednoduché vyuziti.

Pro uréeni ekonomickych dopadii a piinosti pro mésto Cerveny Kostelec byla, za
vyuziti dat ziskanych v dotaznikovém Setfeni ke zjisténi ekonomickych dopadl a piinost
vydaji  navstévnikii a dopadd rozpoCtu organizace, opét vyuzita metodika
Raabové (2006, 2013). Pro vypoclet piinosi rozpoétu organizace potom metoda
regionalizace finan¢nich toktl vyuzita Jurajdou a kolektivem (2006). Na zaklad¢ téchto

zjisténi byly nasledné stanoveny celkové dopady a piinosy MFF CK za roky 2020 a 2019.
2.2.1 Vyzkumné otiazky

Pro dosazeni vySe zminénych cili této prace, byly stanoveny nésledujici vyzkumné

otazky:

1) Jak probihal MFF CK v roce 2019, jak v roce 2020 a v éem a jak se tyto roéniky
ligily?
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2) Jaky ekonomicky dopad mé&l MFF CK na &eskou ekonomiku v roce 2020 a 2019, a
jak se tento dopad 1isil?

3) Jaky ekonomicky dopad mé&l MFF CK na mésto Cerveny Kostelec v roce 2020 a
2019 a jak se tento dopad lisil?

4) Jaky ekonomicky piinos mé&l MFF CK pro mésto Cerveny Kostelec v roce 2020 a
2019 a jak se tento dopad 1isil?

2.2.2 Sbér informaci

Historie a vyvoj MFF CK byly analyzovany a popsany zejména na zakladé priivodek
festivalu dostupnych na strankach mésta Cerveny Kostelec, oficialni webové stranky
festivalu a dalsi regionalni literatury. Pro popsani obou ro¢niku festivalu byly vyuzity
predeviim oficialni webové stranky festivalu, webové stranky mésta Cerveny Kostelec,
facebookova stranka festivalu, festivalové brozury vydané Méstskym kulturnim stfediskem
Cerveny Kostelec (déle jako MKS CK) a dostupné literatura zabyvajici se festivalem.

Dotaznikové Setfeni zjistovalo charakteristiku navstévniku, jejich postoje a vztahy
k MFF CK a z velké &asti se soustiedilo na vysi a strukturu vydajii navstévniki potiebné
pro dal$i analyzu. Zrealizovano bylo 22. srpna 2020 béhem hlavniho sobotniho programu
Mezinarodniho folklorniho festivalu Cerveny Kostelec, kterym bylo Galapredstaveni
probihajici od 18 hodin. Dotazovani proto zacalo kolem 17 hodiny, kdy do arealu zacali
ptichdzet prvni navstévnici a trvalo zhruba do 21 hodin. Osloveno bylo 37 respondentd a
rozhovor byl veden osobné¢ autorkou. Vzorek respondentt byl vybran ndhodné. Dotaznik
byl vyplnén uhrnné za vSechny ¢leny domécnosti, ktefi se zcastnili festivalu. Celkové
sebrand data zahrnuji idaje 0 104 osobéach.

Informace o navstévnosti festivalu byly ziskany z interniho dokumentu poskytnutého
ti¢etni MKS CK pani Hanou Erbenovou, stejné tak idaje o rozpoétu festivalu za rok 2019 a
2020. Informace o trhovcich a stankatich byly zjistény z internich dokument organizace
poskytnutych Marcelou Jirdskovou a feditelem organizace Tomasem Simkem. Dalsi

informace byly poskytnuty e-mailovou komunikaci s feditelem festivalu.
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3 Teoreticka vychodiska

V teoretické casti jsou vymezeny zakladni pojmy, jako je event. Nasledné jsou
rozebrany rizné piistupy k eventum, jejich typologie a motivace navstévnikd k navstéve
festivalii. Dale se teoreticka cast zabyva dopady eventli na destinace, konkrétné rozebira
ekonomické dopady a téz rozdil mezi ekonomickymi dopady a ekonomickymi piinosy.

V neposledni fadé jsou zminény metody hodnoceni téchto dopadi a piinosii.
3.1 Event

Tato kapitola se zabyva pojmem event, jeho definici a vymezenim, riznymi pfistupy

K eventiim a jejich vyuziti, typologii eventdl a motivaci navs§tévnika k tcasti na festivalech.
3.1.1 Zakladni definice a vymezeni

Pojem event je anglického ptvodu. Sindler (2003, s.20), Kotikovd a
Schwartzhoffova (2008, s. 8) se shoduji, Ze se jedna o mnohovyznamovy pojem, ktery je
pomémé sloZité piesné prelozit a interpretovat. Podle Sindlera (2003, s.21) ma navic
kazdy ¢loveék vlastni predstavu o tom, co tento pojem znamend, a ¢asem dochazi k
posunim ve vyznamu tohoto pojmu. Oxford studijni slovnik (2010, s.274) udava tii
moznosti piekladu a to: udalost, akce a disciplina. Sindler (2003, s. 21) pise, Ze v riiznych
jazycich se pro charakterizaci tohoto pojmu pouzivaji rizna synonyma. Udava napf.
udalost, zazitek, prozitek, ptihoda, pfipad nebo piedstaveni. Podle tohoto autora i Kotikové
a Schwartzhoffové (2008, s.8) je to divodem, pro¢ se pojem V Ceskojazy¢né, ale i
v néméckojazy¢né odborné literatuie ¢asto pouziva v anglické podobé.

Pfestoze se neda tento pojem doslovné pielozit, da se vymezit urcitymi klicovymi
charakteristikami.  Getz (2008, s.404) ,planovany event charakterizuje jako
Casoprostorovy fenomén, ktery je jedinecny diky interakcim mezi prostfedimi, lidmi a
systémy fizeni a pfitazlivy diky jeho neopakovatelnosti. Obdobné vymezeni udava i
Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s.9). Ty vymezuji event ¢tyfmi zakladnimi znaky,
kterymi jsou: jedineCnost a originalnost; Vymezeni v Case; spojeni s konkrétnim mistem,;

umeéle vytvorena, dopfedu naplanovana udalost.
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3.1.2 Ruzné pristupy k eventu podle jeho vyuziti

Event v cestovnim ruchu a event turismus

V cestovnim ruchu (dale jen CR) eventy Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s. 8)
definuji na zaklad¢ definic AIEST (1987) a Freyera (1988) jako ,,jedinecné, docasné,
specialné naplanované, rizené a organizacné zabezpecené akce nebo udadlosti s dopadem
na cestovni ruch. “ Zduraziuji, ze tyto akce musi byt pro navstévniky atraktivni a zvySovat
navs$tévnost dané destinace, jinak se nedaji chapat jako eventy CR. Autorky chapou eventy
jako soucast primarniho potencialu CR, tedy jako dtlezitou slozku nabidky dané destinace.
Konkrétn¢ predstavuji nehmotnou antropogenni slozku primarniho potencialu, mohou ho
vyrazn€ zvySit a Casto se stavaji motivaci K navstiveni dané destinace (Kotikova a
Schwartzhoffova, 2008, s. 7). Podle Vystoupila a Kotikové (2017, s.48) se ne vSichni
autofi v tomto nazoru shoduji. N&ktefi tvrdi, Ze obzvlasté¢ kratkodobé eventy nemohou
nebo by nemély slouzit jako atraktivita CR, diivod ale neudavaji.

V souvislosti s motivaci k navstévé destinace Kotikova a Schwartzhoffova (2008,
S.9) udavaji dva typy eventi. V prvnim piipadé je navstéva destinace primarné
motivovana ucasti na eventu. V druhém piipadé neslouzi event jako motivace pro
navstévu, ale jako rozsifeni nabidky dané destinace a navstivi ho uz v destinaci pfitomni
navstévnici. Prvni zminény jev by se dal téz oznacit jako tzv. ,,event tourism®, ktery do
cestiny Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s. 10) piekladaji jako ,,cestovni ruch udalosti®.
Upozorniuji ale, Ze se bézné pouziva pivodni anglicky termin. Vykladovy slovnik
cestovniho ruchu (Zelenka a Paskova, 2012, s. 14) udéava Cesky ekvivalent tohoto slova
jako ,,event turismus* nebo téz ,,akéni cestovni ruch® a definuje ho jako formu cestovniho
ruchu ,jejiz  ucastnici  jsou  motivovani  velkou  uddlosti”. Kotikova a
Schwartzhoffova (2008, s. 10) shrnuji podstatu eventu v nasledujici definici vypujcené od
Getze (1997):

,, Event tourism muzeme definovat jako systematické pldanovini a rozvoj faktori
budujicich image atraktivit a destinaci. Trzni segment zahrnuje ucastniky cestovniho
ruchu, kteri cestuji, aby navstivili urcitou uddlost, nebo kteri mohou byt motivovani k

‘

navsteve urcité udalosti mimo domov.

Getz (2008, s. 405) zduraznuje, ze na event turismus se musi nahlizet z pohledu

nabidky i poptavky. Pii identifikaci poptavkového segmentu je podle Getze (2008, s. 405)
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nutné se soustiedit na zjisténi, kdo jsou lidé, ktefi cestuji kvili eventiim a pro¢. Dale kdo
navs§tévuje eventy pii cestovani a pro¢. V neposledni fad€, co zde délaji a za co utraceji.
V ramci nabidkové strany jsou podle tohoto autora nejruznéjsi eventy rozvijeny a

propagovany, aby mohl byt vyuzit jejich pozitivni dopad na destinaci (Getz, 2008, s. 405).

Event jako nastroj méstského marketingu

Vystoupil a Kotikova (2017, s. 49) pisi, Ze piistupy k eventu jsou ve svété a v Ceské
republice rozdilné. V Ceské republice podle Jezka (2011, s.251) stale pietrvava
produktové chapani eventu, tedy jako spotieba kultury, a ne jako soucast marketingové
komunikace mésta, kterd muize pomoci vytvofit pozitivni asociace s méstem. Ve svété
jsou, podle Vystoupila a Kotikové (2017, s. 49), eventy brany jako prvek marketingové
strategie, ktery neni nutné zatazen za Uc¢elem ekonomického ristu, ale spiSe pro oziveni
meésta a zmény jeho image.

Takovéto aktivity by se daly oznaCit za marketing mista, ktery Zelenka a
Paskova (2012, s. 185) definuji jako ,, marketing, jehoz aktivity jsou rozvijeny ve vztahu
K urcitému mistu*, kdy je jeho cilem ,, zvySeni navstévnosti mista, budovani image mista* a
,,jeho soucdsti mize byt marketing uddlosti“. Marketing udalosti Zelenka a Paskova (2012,
S. 185) definuji jako ,, marketing vyuzivajici pro zvyseni navstévnosti a zlepSeni image
destinace mistni akce “.

Jezek a kolektiv (2007, s. 6) definuji méstsky marketing a marketing regiond, tedy
marketing mista zaméfeny na mésto ¢i region, kdy déavaji diraz predev§im na udrZitelny

uzemni rozvoj jako:

., ...institucionalizovanou podporu interaktivni (zpétnovazebni) komunikace mezi
aktery strany nabidky a poptavky v uzemnim rozvoji, vedouci ke zvyseni atraktivity a image
uzemi a kposileni uzemni identity a angaZovanosti obyvatel (...), zlepSeni

3

konkurenceschopnosti daného mésta ci regionu *.

Jezek (2011, s. 245) udava tii pojeti méstského marketingu vyskytujici se v odborné
literatufe. Pro tuto praci je stéZejni prvni z nich, ktery chape méstsky marketing jako
,,specifickou aplikacni  oblast obecného (komercniho, podnikového) marketingu
V podminkdach mest*, kdy ,, predstavuje soubor teorii, postupu, technik a ndstroju, které Ilze

bez veétsich probléemu aplikovat na mesta “.
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V praxi méstského marketingu se podle Jezka (2011, s. 250) uplatiuji specifické
strategie. Uvadi strategii transferu image, strategii kliCovych zdroji a strategii eventu.
Strategie transferu image uz z nazvu napovida, Ze se jedna o pieneseni image osoby, ktera
je sméstem spojena, na mésto samotné. V piipad¢ strategie kliCovych zdroju cela
marketingova strategie zavisi na kli¢ovych zdrojich pro dané¢ mésto. Miize se téz jednat o
osobnost, ale napf. i o organizaci nebo vyznamny festival, opét se zde ale cili na pozitivni
image mésta, kterda ma posilit pozici mésta na trhu. Posledni ze zminovanych strategii,
strategic eventd, podle Jezka (2011, s.251), téZ pozitivné pusobi na image mésta a
podporuje i pocit sounalezitosti mistnich obyvatel k méstu, ale hlavni ptednost vidi hlavné
v relativné nizkych a pfedem odhadnutelnych néakladech. Herndndez-Mogollon a
kolektiv (2018, s. 170) fikaji, ze pro rozvoj dané destinace je dilezité komunikovat
ptedevsim lokalni tradice a atmosféru mista, ve kterych tkvi jedinecnost dané destinace, a

to vyuzit jako marketingovy nastroj.

Eventy jako nastroj public relations firem

Jak jiz udaval Jezek (2011, s. 245), méstsky marketing je téZ mozné chapat jako
aplikaci obecného ¢i podnikového marketingu v podminkach fizeni mést. Jelikoz jsou tyto
pohledy aplikovatelné i na prostiedi kulturnich organizaci, budou zde zminéni i autofi,
ktefi se o event zajimaji z pohledu marketingu firem.

Definici eventt, jako PR aktivit, ktera je aplikovatelna jak v prostiedi organizaci, tak
firem, udava Svoboda (2009, s. 140): ,, Eventy jsou komplexni akce, (...) pomdhaji spolecné
S prezentovanym obsahem uplatiiovat komunikacni cile organizace ¢i firmy ve verejnosti.
I tento autor mimo jiné zmifluje pozitivni ptisobeni eventdl na image a povést dané organice
¢1 firmy, kterd eventy vyuZiva jako komunikacni formu a vyzdvihuje jeho mnohostranné
vyuziti. Kotler a Keller (2009, s. 574) se téz zabyvaji eventy jako nastroji PR aktivit firmy,
kdyz je definuji jako ,,cinnosti a programy financovani spolecnosti, jejichz ucelem je
vytvaret kazdodenni nebo zvildstni interakce spojené se znackou “.

Sindler (2003) potom definuje event marketing jako ,, ...zinscenovani zdZitkii stejné
Jjako jejich planovani a organizace v ramci firemni komunikace. Tyto zazitky (...) podporuji
image firmy a jejich produkty.* Tato definice je obdobna k definici marketingu udalosti,
jen zde autor sleduje pouze pohled firem.

Event tedy muaze slouzit jako hlavni motivace k navstévé destinace nebo miize

obohatit nabidku destinace. Soucasné muze pro organizace V cestovnim ruchu nebo
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destinacni spolecnosti byt event dllezitym néstrojem méstského marketingu, ktery pomaha
propagovat destinaci, zlepsit jeji image a nalakat nové navstévniky. Stejné tak mohou
event vyuzit organizace i firmy jako nastroj public relations a komunikovat diky nému své

cile, znaCku nebo image s vefejnosti.
3.1.3 Typologie eventu

Snazit se o striktni typologizaci eventi by bylo podle Sindlera (2003, s. 36) velmi
obtizené a ani by to nebylo vhodné, uz kvili tomu, ze by to odporovalo podstaté eventi,
tedy jedineCnosti a neopakovatelnosti. Pohledy rtznych autorti na tuto problematiku se
tedy lisi. Velmi piehlednou a obsahlou typologii eventi nabizi Kotikova a
Schwartzhoffova (2008). NahliZeji na event z pohledu cestovniho ruchu a déli je podle
obsahového zaméfeni (tematické), cilovych skupin, mista, potadatelského subjektu,
velikosti (poétu ucastnikil), vyznamu, doby trvéani, periodicity realizace. Sindler (2003,
s. 36) piedklada zakladni typologii event marketingu, a to podle obsahu, doprovodného
zazitku, mista, konceptu, cilovych skupin. Getz (2008) zase déli eventy podle obsahu a
vyznamu.

Na zakladé obsahu Getz (2008, s. 404) déli eventy podle jejich ucelu a programu, a
pro vSechny eventy vytyCuje dvé hlavni kategorie. Vefejné oslavy zahrnujici i tzv.
komunitni festivaly, které podporuji obéanskou soudrznost, a ostatni, které jsou na druhou
stranu potadané ,za ucelem soutéze, zabavy, obchodu nebo socializace”. Rozdé€leni
Kotikové a Schwartzhoffové (2008, s.11) podle obsahu reflektuje piimo potieby
cestovniho ruchu. Tyto autorky rozd¢€luji eventy na:

e kulturni

e sportovni

e cventy zaméfené na mistni zvyky, tradice, historii, myty a legendy
e spolecenské a zdbavni eventy

e naiboZenské eventy

e specifické eventy v cestovnim ruchu

e oOstatni eventy

Do kulturnich eventd, které podle Vystoupila a Kotikové (2017, s. 48) patii mezi
tradi¢ni eventy a maji dopad na navstévniky destinace 1 na mistni obyvatele, 1ze zatadit
mimo jiné festivaly a piehlidky (Kotikova a Schwartzhoffova, 2008, s. 18). Mezi eventy
vychazejici z mistnich tradic Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s. 22) tadi folklorni akce,
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festivaly, prehlidky, mistni zvyky. Folklorni festivaly jsou jimi povazovany téz za kulturni
eventy, jsou ale tésné spojeny s n¢jakym regionem, a tedy i mistnimi zvyky, tradicemi a
kulturou, proto maji podle autorek spiSe mistni vyznam.
Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s.13) dale uvadi rozdéleni eventi podle
vyznamu na zékladé Getzovy klasifikace na:
e mezinarodni (mega events)
e znacCkové (hallmark events)
e regionalni
e mistni eventy
Mistni a regionalni eventy mohou byt podle Getze (2008, s. 407) ne vzdy vyuzitelné
v turismu. Nekteré jiz existujici eventy s potencidlem V turismu lze dale rozvijet, pokud
vSak maji vyznam ptredevS§im pro mistni komunity a jSOu uzce orientovany na mistni
kulturu. M¢lo by se patti¢né zvazit, zda jich vyuzivat v turismu, jelikoz zasah do jejich
autenticity a mozna komercializace by mohl zpisobit vétsi Gijmu nez uzitek. Mega eventy
jsou podle Getze (2008, s. 407, 408) zaméteny globalné a maji vyznam ptedev§im kvili

jejich turistické atraktivité souvisejici s tvorbou image nebo jejich roli v otazkach rozvoje.
3.1.4 Motivace navstévniki k ucasti na festivalech

Podle Vystoupila a Kotikové (2017, s. 49) se autofi pii vyzkumu festivald soustiedi
pfedev§im na dva rizné predméty. Prvni spociva ve vyzkumu ekonomickych dopadi
téchto akci. Tém je vénovéna jina kapitola. Vystoupil a Kotikova (2017) se vénuji druhé
skuping, a tou jsou motivacni faktory k navstévné festivalu, jelikoZ podle nich je praveé
pocet piilakanych navstévnikl klicovy pro tspéSny event marketing v ramci méstského
marketingu. Vysledky vyzkumu publikovali v knize Méstsky cestovni ruch v roce 2017.

Vysledky jejich vyzkumu ukazaly, ze nejvétsi vliv na navstévu festivalu ma
atmosféra a prostredi, a proto by se méla vé€novat nalezita pozornost mistu konani festivalu
a jeho zkvalitiovani. Pfiznivym zjiSt€nim je, Ze cena neni rozhodujicim aspektem pfi
rozhodovéani navstivit festival. Dale bylo zjisténo, ze jednotlivé sluzby maji vliv na
celkovou spokojenost s festivalem. Zejména se jedna o ubytovaci sluzby a sluzby spojené
se socidlnim zafizenim. Velmi dobfe je téz vnimana tradice, ktera pozitivné plisobi
zejména na navratnost navstévniki v budoucnu, proto je diilezité tento aspekt dobie vyuzit
pfi prezentovani festivalu. Pro pfildkani novych navstévnikd je téz vhodné festival

prezentovat jako ptilezitost pro setkavani s pfateli.
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Akhoondnejad (2016) se ve svém vyzkumu zabyval propojenim autenticity festivalu
s jeho kvalitou, hodnotou, spokojenosti, divérou a loajalitou navstévniki k danému
festivalu. Vysledky vyzkumu ukazuji na to, ze pokud by byl festival vniman jako
autenticky, s vétsi pravdépodobnosti by byl vniman i jako vysoce kvalitni a hodnotny, a
tim padem by vedl i k vétsi spokojenosti navstévnika festivalu, jinak feCeno vnimani
autenticity ovlivnilo vnimanou kvalitu, hodnotu a spokojenost (Akhoondnejad, 2016,
S. 475).

3.2 Dopady eventii na destinaci

Pofadani eventi mize mit mnoho pozitivnich dopadu. V kapitole 3.1.2 je popsano,
Ze eventy mohou byt vyuzivany jako marketingovy nastroj, ktery mimo jiné muze zlepsit
image destinace. Tim mutze dochazet i ke zlepSeni navstévnosti v budoucnu, k posilovani
uzemni identity ¢i zlepSeni konkurenceschopnosti destinace (Jezek, 2007; Getz, 2008;
Zelenka a Paskova, 2012; Kotikova a Schwartzhoffova, 2008; Herndndez-Mogollon a
kolektiv, 2018). Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s. 16) navic vyzdvihuji event jako
nastroj vhodny pro ovlivnéni mimosezénni navstévnosti.

Hernandez-Mogollon a kolektiv (2018, s. 170) upozoriuji, ze vyzkumy jsou casto
orientovany na sledovani dopadi mega eventld, zejména ekonomickych dopadl
sportovnich udalosti. Naptiklad OECD (The Organisation for Economic Co-operation and
Development) se ve svém LEED programu (Local Economic and Employment
Development), kde se snazi reagovat na ekonomické zmény globalniho svéta, zamétuje
mimo jiné na vyznam a roli konani mezinarodnich (mega) eventi pro mistni rozvoj
(OECD, 2010, s. 12). Nebylo tak ale vzdy. Etemad a Motaghi (2018, s. 1033) se ve svém
vyzkumu zabyvaji pieorientovanim Se Zz pofadani lokalnich eventu na potadani
mezinarodnich eventti. To vidi jako dusledek snahy k pfildkani vice mezinarodnich
navstévnikil a tim 1 vice finan¢nich prostfedkil, piestoze tradi€né pozornost smétrovala
spiSe k poradéani lokaln€¢ zamétenych eventd.

Podle Hernandez-Mogollon a kolektiv (2018, s. 170) se pouze malé mnozstvi studii
zabyva malymi eventy a specificky kulturnimi eventy. Tvrdi, Ze tyto malé eventy mohou
mit vliv na jiZ zminovanou transformaci image destinace, jelikoZ se o ni zvedne povédomi
a diky tomu se zvysi 1 vynosy v destinaci. Toto tvrzeni dopliiuji tim, Ze image ovliviiuje
vnimani turistl a tim 1 jejich chovani a rozhodovani ve vztahu k destinaci, takZe pokud se

rozhodnou destinaci navstivit, ma to dopad na rozvoj cestovniho ruchu v destinaci a tim 1
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na jeji konkurenceschopnost. Podle Vystoupila a Kotikové (2017, s.48) a Liu (2014,
S. 984) téz maji eventy vyznamné dopady na cilovou skupinu navstévnikii, a predevsSim

pak na mistni obyvatele dané destinace, jejichz podpora je diilezita pro udrzitelnost eventu.
3.2.1 Ekonomické dopady eventi

Mezi ekonomické dopady mega eventti podle OECD (2010, s. 12) patii vytvaieni
novych pracovnich mist, rist podnikatelské sféry, zlepSeni infrastruktury a komunitni
rozvoj. Upozoriiuje vSak na to, Ze pozitivni dopady neptichdzeji automaticky ani nahodné,
ale pouze pokud je event dobfe zorganizovan a je spravné zaclenén do dlouhodobého planu
rozvoje. To by mohlo obdobné platit pro vSechny eventy, jen by se dopad lisil svym
vyznamem podle velikosti eventu. Etemad a Motaghi (2018, s. 1033) jmenuji ekonomické
dopady eventli na rust regionalni ekonomiky, jako je tvorba pracovnich mist nebo
generovani bohatstvi a piijmu. Podle Torre a Searborough (2017, s.621) je jednim
z dtivodu pro organizovani eventd snaha pfilakat turisty, a tim i finanéni prostiedky do
mistni ekonomiky. Podle Raabové (2010, s. 5) maji eventy ekonomicky dopad na zvySeni
ukazatell jako je celkova produkce ekonomiky, HDP, vybér dani, a tim zvySeni ptijmu do
vetejného sektoru ¢i zvySeni bézného uctu platebni bilance. Dale rozliSuje socidlni ¢i
socio-ekonomické dopady, jako je zaméstnanost, pfijmy zaméstnanci a obyvatel destinace,
které ale téZ zafazuje pod ekonomické dopady.

Z této diskuse autort vyplyva, Ze eventy maji dopad na:

e tvorbu novych pracovnich mist
e zvyseni pfijmi zaméstnanctl a obyvatel destinace
e komunitni rozvoj
e ZzlepSeni infrastruktury
e pfilakani finan¢nich prostedkil a investic
e rast podnikatelské sféry
e zvySeni makroekonomickych ukazatela
Podle Getze (2008, s. 407) se ale Casto soustiedi pozornost pouze na ekonomické

hodnoty eventu, coz by podle ného mohlo vést k omezeni jeho udrzitelnosti.
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3.2.2 Ekonomické dopady a prinosy

Prestoze v literatufe se mizeme setkat s uzivdinim pojmil dopad (impact) a ptinos
(benefit) jako synonymy, pro tuto praci je dulezité jejich rozliSeni, jelikoz maji vliv na
uzitou metodiku. O ekonomické dopady a ekonomické piinosy se zajima Raabova (2010,
s. 10), ktera tento koncept ptejima od Whitinga (1999, 2004).

Raabova (2010, s.9) pise, Ze ,,ekonomické dopady sleduji ekonomickou aktivitu
vyplyvajici z kazdé utracené koruny v urcité geografické oblasti bez ohledu na to, odkud
tyto penize plynou . Dopady tedy reflektuji vSechny vynalozené prostfedky, u kterych neni
dalezity jejich piivod, ale pouze to, ze byly ve zkoumané oblasti vynalozeny.

U ekonomickych ptinost je kromé rozliSeni, kde byly prostfedky utraceny, dulezité
rozliSovat, odkud finan¢ni prostiedky pftisly. Podle Raabové (2010, s. 10) piinos pro
destinaci vznikne pouze vtom ptipadé, pokud by se bez zkoumané akce ¢i organice
finanéni prostfedky v destinaci neutratily. Je pfedpoklad, Ze finan¢ni prostiedky, které
pochazeji ze zkoumané oblasti, by byly ve zkoumané oblasti utraceny i bez zkoumané
akce, a neznamenaly by tedy novy pfijem pro referenéni oblast. Ekonomické dopady tedy
zastituji 1 ekonomické piinosy, ne kazdy ekonomicky dopad ale musi byt i Cistym
piinosem pro zkoumanou oblast. Podle Raabové, (2010, s. 10) se Cisté piinosy vypocitaji
tak, ze se z celkového ekonomického dopadu zahrnou pouze nové ptijmy plynouci do
zkoumané oblasti. Nezahrnou se vydaje mistnich navstévnikil (pochézejicich ze zkoumané
oblasti) a vydaje zkoumané organizace (nebo organizace potadajici event), ale pouze
vydaje cizich navstévnikl a vydaje organizace, které pochdzi z nemistnich zdroji a byly
utraceny ve zkoumané oblasti.

Obdobny piistup vyuziva Jurajda a kolektiv (2006, s.6) v jeho konceptu
regionalizace, kde rozliSuje vynakladani finanénich prosttedki podle puvodu, piestoZe na
dopady a pfinosy takto explicitné nerozd€luje. Ve své analyze piSe, Ze cilem je vypocet
prvotniho ekonomického dopadu, pojmy dopad a piinos v pribéhu zaménuje. Je ale
pravdépodobné, Ze tim mysli pravé vypocet ekonomickych piinosu, jak je chépe

Raabova (2010), jelikoz je zde reflektovan piivod finan¢nich zdroji.

3.3 Hodnoceni ekonomickych dopadii a prinosii kulturnich akei

Hodnoceni ekonomickych dopadi je podle Getze (2008, s.403) dilezité pro

konkurenceschopnost dané destinace a prokazani ekonomické hodnoty eventd. Studie
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ekonomickych dopadii mohou slouzit jako argumentace pii rozhodovani o alokaci
prostiedkit nebo ziskavani dotaci (Markova, 2012, s.2; Getz, 2008, s.403). Podle
Raabové (2010, s. 6) je zpracovavani takové studie dilezité pro mnoho riznych aktéra, od
organizace samotné, pies jeji darce, sponzory a poskytovatele dotaci, az k Siroké vetejnosti
a mistnim obyvatelim. Objevuji se zde ale i nazory, ze méteni ekonomickych dopada
nejsou potieba, jelikoz edukacni a socialni funkce eventli nelze méfit navstévnosti a

ziskem (Markova, 2012, s. 2).
3.3.1 Ruzné metody a pristupy k hodnoceni ekonomickych dopadu

Pro zhodnoceni ekonomickych dopadi jsou vyuzivany nejriznéjsi metody.
Naptiklad Brida a kolektiv (2017, s. 69) vyuzivaji ve své studii metodu cestovnich nakladi
(TCM — travel cost method). Dalo by se fici, ze tato metoda pracuje s cestovnimi naklady
jako s cenou navstévy destinace (ToSovska, 2004, s. 25). Celkova ekonomicka hodnota
podle Bridy a kolektivu (2017, s. 68) zahrnuje tzv. uzitnou (souvisi s vyuzitim a da se
vyjadiit v hotovosti) a neuzitnou hodnotu. Ta souvisi s vnitini hodnotou existence ¢i
odkazu. Podle Tosovské (2004, s. 25) vsak metoda TCM umoziuje postihnout ,, pouze
ztrdaty primé uzitné hodnoty rekreacni lokality“, nikoliv ocenéni existen¢ni hodnoty dané
lokality.

Torre a Searborough (2017, s. 621) pisi, Ze existuji dvé nejbézné&jsi analytické
metody pro méfeni ekonomickych dopadl. Prvni je zalozena na aplikaci multiplikatord
vydajli a hodnoti dodatecné vydaje v regionu, které sem donesli turisté ti€astnici se eventu.
Druha vyuziva pfistup spoCivajici v analyze nédkladii a piinosi (CBA — cost-benefit
analysis) a je zalozena na porovnani celkovych spolecenskych uzitkii a celkovych
spolecenskych naklada (Torre a Searborough, 2017, s. 621). Ve svém vyzkumu tyto dvé
metody porovnavaji a dochazeji k zavéru, Ze ,studie multiplikacnich efektii bude vzdy
prindset pozitivni vysledek, zatimco CBA miize prinést i vysledek negativni (Torre a
Searborough, 2017, s. 626). Dodavaji ale, Ze vysledek obou postupt se podstatné nelisil.
Z vyzkumu vyplynulo, ze vice vhodna metoda je CBA, pfesto je ale vice pii hodnoceni
eventll vyuzivana metoda aplikace multiplikacnich vydaji, nejspise kvili vétsi narocnosti
ziskavani dat nutnych pro vyuziti metody CBA.

Metodu aplikace multiplikatora vydaja, neboli input-output analyzu, vyuziva ve své
studii i Raabova (2010) nebo Jurajda a kolektiv (2006). Jedna se o metodu zkoumani

dopadli na makroekonomické tirovni, kdy se hodnota dopadti ,, odrazi ve stimulaci dalsich
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ekonomickych odveétvi prostrednictvim primych, neprimych a odvozenych dopadii** (Brida a
kolektiv, 2017, s. 68). Jako ptimé dopady jsou Raabovou (2013, s.7) chapany ,,zmeny
v ekonomice Vv disledku primych vydajii kulturni organice nebo ndvstévnikii“. Neptimé
dopady jsou potom dopady vzniklé v diasledku multiplikatniho efektu. Podle
hodnoceni dopadd. Jedna se o meziodvétvovou analyzu, pomoci které lze kvantifikovat
vzajemné vazby mezi subjekty, odvétvimi ¢i sektory v ekonomice na zakladé sestaveni
input-output tabulek a urceni multiplikatort (Raabova, 2014, s.9). Tereza Raabova
vytvofila metodiku vypoctu ekonomickych dopadi kulturnich organizaci, ktera byla
Vv ramci projektu Mapovéni kulturnich a kreativnich pramysléi v CR uznana ministerstvem
kultury CR jako certifikovana metodika (Raabova, 2014, s.2). Meziodvétvova analyza
je v8ak v Ceském prostiedi kvili jeji naro¢nosti pouzivana jen vyjime¢né (Raabova, 2013,
S. 29).

Raabova (2010, s. 27) piSe, Ze prakticky je tato metoda vyuZzivana v tzv. studiich
ekonomického dopadu nebo v modelech pro vypocet ekonomického dopadu. Studie
ekonomického dopadu pocitaji ekonomické dopady konkrétnich organizaci nebo udalosti
na regionalni ekonomiku (Raabova, 2010, s.27). Modely pro vypocet ekonomického
dopadu uz v sobé maji zahrnut vypocitany multiplikator a tim zjednodusuji analyzu dané
organizace Ci eventu, a navic umoziuji porovnani riznych studii (Raabova, 2010, s. 29).

Raabovd na zékladé¢ své metodiky vytvofila univerzdlni model pro vypocet
ekonomickych dopadl, tzv. online kulturni kalkulacku ekonomickych dopadi. Tato
kalkulacka umoziuje vypocitat jak ptimé, tak i multiplikované dopady (KULKAL, 2015).
Model vsak vypo¢ita pouze dopady na celou Ceskou republiku. Na vypocet lokalnich
dopadt model neni vhodny, jelikoZ je konfigurovan na zakladé¢ struktury ekonomiky celé
CR (Raabova, 2013, s. 29). Dalsi nevyhodou je, Ze je mozné spocitat pouze dopady vydaji
navstévnikli, nikoliv i vydaji organizace, které je téz potfeba zohlednit pro vypocet
celkovych dopadti (Raabova, 2014, s. 14).

Pro zhodnoceni dopadi je podle Raabové (2014, s.7) mozné vyuzit i metodu
zalozenou na jednoduchych vypoctech, které budou posuzovat ndklady a vynosy eventu.
Kli¢ova je tedy samotna podstata konceptu dopadi a pfinost. Pro tuto metodu stac¢i do
vypoctu dopadt zahrnout pouze ty naklady, které skon¢i na uzemi zkoumané destinace,
pokud chceme spocitat ptinosy, musi byt brano v potaz i odkud se penize vzaly a zapocitat

pouze ty, které nepfisly ze zkoumané oblasti.
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Koncept piinosi, jak jiz bylo diive feceno, reflektuje i tzv. regionalizace finan¢nich
tokt, kterou vyuziva Jurajda a kolektiv (2006). Tento pojem souvisi s odliSenim ptvodu
finan¢nich prostiedki. Na zakladé tohoto piedpokladu Jurajda a kolektiv (2006, s. 495)
nabada k posuzovani kazdého finanéniho toku samostatné, s ohledem na to, odkud tento

prisel a kde skoncil. Schéma takového posouzeni zobrazuje Tabulka 1.

Tabulka 1 Regionalizace finané¢nich tok

Uziti penéz

Region (R) Mimo region (I)
. .| Mimo region (a) | Pritok (a*R) Neutralni (a*1)
Pavod - —
uvod penez Region (r) Redistribuce (r*R) | Odtok (r*I)

Zdroj: ptevzato z Jurajda a kolektiv (2006), vlastni zpracovani

RozliSuje Ctyti kategorie a to pfitok, odtok, redistribuci a neutrdlni. Ptitok oznacuje
finan¢ni zdroje, které do zkoumané oblasti ptitékaji zvenci, tedy cizi zdroje investované do
zkoumané oblasti. Odtok oznacuje zdroje ptivodem ze zkoumané oblasti, které ale skonci
mimo tuto oblast. Redistribuce je pouze piesun finan¢nich prostiedkd v ramci zkoumané
oblasti a neutralni zase prostfedky, které jsou piivodem mimo zkoumanou oblast, ale také
mimo oblast zlstanou. Region v tabulce oznacuje zkoumanou oblast, mize ji byt mésto,

kraj, nebo cela CR (Jurajda a kolektiv, 2006, s. 495).
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4 Vlastni prace

4.1 Mezinarodni folklorni festival Cerveny Kostelec

Mezinarodni folklorni festival Cerveny Kostelec predstavuje nejvyznamngjsi akci
tohoto druhu v Kralovéhradeckém kraji. V poslednich letech patii i mezi nejvyznamnéjsi
festivaly v Evropé, a to diky kvalitnimu a $pi¢kovému mezinarodnimu i tuzemskému
obsazeni folklornich soubord (Ceprova, 2013). Festival, konajici se z pravidla v srpnu
béhem péti dnli, kazdoro¢né navstévovaly tisice divakt. Ti méli moznost zucastnit Se
programu jak V piirodnim arealu u Divadla J. K. Tyla v Cerveném Kostelci, dal$ich
¢astech mésta, tak i v jinych méstech regionu (Ceprova, 2013).

Festival je pod patronaci Mezinarodni organizace lidového umeéni 10V
(MFF CK, 2021a), patiici k nevladnim organizacim UNESCO (NULK, 2021). Tato
organizace byla zaloZena v roce 1979 za ucelem zachovani lidového kulturniho dédictvi ve
vSech jeho podobach a podporuje mezindrodni a narodni festivaly vénované lidovym
tancum, hudbé a pisnim, a dal$i souvisejici akce (IOV, 2020). Festival byl uskute¢nén i
vroce 2019 a 2020 pod zastitou ministra kultury, poslanci Pavla Bélobradka a Jana
Birkeho a je finan¢n& podporovan i dal§imi partnery (MFF CK, 2021). Tato podpora

ukazuje vyznam festivalu.
4.1.1 Vznik festivalu

Okolo roku wvzniku festivalu panuji men$i nejasnosti, respektive ruzné zdroje se
v nékterych informacich rozchéazeji. V textu zminované zdroje se shoduji na tom, ze se
festival ptivodné jmenoval U nas na Nachodsku a uskutecnil se diky spojeni tsili Osvétové
besedy Zernov a Zavodniho klubu Grafickych tiskaren Cerveny Kostelec (kulturni
zafizeni). Déle je mozné, Ze u vzniku festivalu figurovalo vyro¢i vydani Babicky od
Bozeny Némcové jako motivace k pofddani a byl i z toho diivodu uskute¢nén v blizkosti
zficeniny hradu Ryzmburk v Babic¢iné€ udoli.

Oficialni internetové stranky festivalu (MFF CK, 2021a) oznacuji za rok vzniku
festivalu rok 1952. Na téchto strankach se pise: ,, ...uskutecnily v roce 1952 u prilezitosti
100. vyroci prvniho vydani romanu Babicka slavnost, ktera se konala v prostoru kolem
zriceniny hradu Ryzmburk v Babicc¢iné udoli*. Podle Drahonovského (2011, s. 44) vznikl

festival na pocatku 50. let minulého stoleti. Privodky festivalu vSak jako nulty ro¢nik
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festivalu oznacuji rok 1954 (Ceprova, 2013) a stejny rok zmitiuje i brozura k 50. MFF CK
(MKS, 2004). Pokud se vezme v potaz, ze v roce 2020 se konal 66. roénik MFF CK, tak
opravdu nulty ro¢nik vychazi na rok 1954.

Podle pravodky festivalu zroku 1954 (Ceprova,2013) téz na pocatku vzniku
festivalu stalo i zalozeni souboru Hadaf, o ¢emz vypovida nasledujici citace: ,,...napadlo
Viastibora Styranda, Ze bychom na podzim méli pro JZD usporddat iadné druzstevni
dozinky. (...) ...kdyz dozinky, (...) tak s Fadnymi ndarodopisnymi soubory a kdyz uz tak pro¢
nemit soubor svij“. Stim, Ze snapadem piiSel Vlastibor Styrand, souhlasi i
Drahonovsky (2011, s. 44), ale o Hadati piSe, ze ,, skupina mladych nadsencii nacvicovala
lidové tance z Podkrkonosi a s nimi se od roku 1954 podilela na programu slavnosti
lidovych tancii a pisni U nds na Ndchodsku, které (...) navazovaly na tradici lidovych
dozinkovych zabav.* Z tohoto textu vyzniva, ze Hadaf fungoval jesté pted festivalem, ale
téz autor uznava, ze Hadar vystupoval na slavnostech od roku 1954. Na strankéch festivalu
(MFF CK, 2021a) se vak pide, ze Hadai mél premiéru jiz v roce 1952. Rok 1952, jako rok
zalozeni Hadafe, je pouzit i v brozufe vydané ke 49. MFF CK (MKS, 2003, s.26).
V brozuie k 50. MFF CK se viak pise: ,, Psal se rok 1954. (...) A aby té prdace nebylo mdlo,
ustavil Zavodni klub Grafickych tiskaren tanecni skupinu, ktera se méla podilet na
programu, a ze které se pozdeji vyklubal soubor Hadar* (MKS, 2004). Tedy Hadai byl
podle tohoto textu pfimo ustanoven za G¢elem vystupovani na slavnostech.

Mozné vysvétleni je, ze, jak uvadi Drahonovsky (2011), slavnosti ¢&i jejich
ptedchidce vznikly v néjaké podobé dozinkovych zabav v roce 1952, slavnosti lidovych
tanct a pisni U nas na Nachodsku. Ve své vice festivalové podobé se vSak ustanovily az
déle, nejspise pravé v roce 1954. Jisté je, ze v roce 2020 probéhl jiz 66. ro¢nik tohoto

festivalu, jehoz pocatek saha do 50. let 20. stol., a ktery navazuje na dozinkové slavnosti.
4.1.2 Vyvoj festivalu

Ze zacatku festival trval pouze jeden den a konal se zpravidla v ned¢li. V roce 1960
byl rozsifen o sobotni program, ten vSak nebyl kazdoro¢nim pravidlem. Na dvou dnech se
pocet dni ustalil od roku 1965, a to az do roku 1993. Z pocatku se téZ proménovala doba
konani. Jednalo se o konec srpna, zacatek zafi, druhou polovinu kvétna ¢i ¢ervna. Od roku
1963 se datum konani ustalilo na konci srpna.

Hlavni program zprvu probihal v ned¢li odpoledne a postupné vznikaly pokusy o

jeho rozsifeni na sobotu vecer, které se postupné ujaly, a festival se ustalil na dvou
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hlavnich programech. Byly zde ale i dal$i pokusy o rozsifeni programu, napt. Uspé$né
komorni koncerty svétské hudby v kostele v sobotu odpoledne, které ale nemohly po
kratkém fungovani dale pokradovat. Dale potady v Muzeu Bozeny Némcové v Ceské
Skalici, o ty ale nebyl moc velky zajem (MKS, 2004).

Podle MFF CK (2021a) byl béhem 60. a 70. let festivalu vtisknut lidovy raz a diky
vhodnému vybéru namét i ¢inkujicich byla uroven pozvednuta natolik, Ze se ze slavnosti
pisni a tanct stal vyznamny folklorni festival. Primérné se festivalu ucastnilo 5 soubort,
nékdy ale az 9. Pokud se festivalu ucastnily zahrani¢ni soubory, tak byly maximalné dva a
vétSinou se jednalo o soubory z Finska, Polska, Mad’arska, Némecka, Italie nebo Belgie. |
tak je obdivuhodné, Ze V totalitnim rezimu byly organizatofi schopni zajistit ucast
zahrani¢nich soubord.

Od roku 1991 je potadatelem festivalu Méstské kulturni stfedisko Cerveny Kostelec
(MKS CK) a spolupoiadatelem mésto Cerveny Kostelec. V roce 1993 byl festival rozsiten
na tii dny a poprvé se konal v pfirodnim arealu u Divadla J. K. Tyla, jelikoz areal na
Ryzmburku uz nebylo mozné dale vyuzivat (MKS, 2004). O dva roky pozdéji byl opét
rozsifen o jeden den a od roku 1996 se ustélil na péti dnech az do soucasnosti.

Od roku 1993 také zacal stoupat pocet ucinkujicich folklornich souborii a navySovat
se pocet téch zahrani¢nich. Béhem let vystoupal pocet az 15-20 soubortim, kdy jich ptes
polovinu byvé zahrani¢nich. V roce 1995 byl festival rozsiten o dalsi programy Vv té dob¢
nazyvané jako Roztancené mésto, Tanci cely svet, Rozjasané ulice. V roce 2000 dostal
festival novy nazev, ktery vice vypovida o nyné&jsi povaze festivalu, a to Mezinarodni
folklorni festival Cerveny Kostelec.

Kapitola 4.1.2 byla zpracovana na zakladé privodek festivalu dostupnych na
strankach mésta Cerveny Kostelec (Ceprova, 2013), pokud byl vyuzit jiny zdroj, je na ngj

odkéazano pfimo v textu.
4.1.3 Folklorni soubory Hadar a Hadarek

Na zacatku vzniku festivalu stal i folklorni soubor Hadat. Ten se kazdorocné se
svymi lidovymi tanci z Podkrkonosi podilel na programu tohoto festivalu
(Drahonovsky, 2011, s. 44). Brzy se stal jednim z nejlepSich souborti tohoto charakteru
v Hradeckém kraji, kdy vystupoval na festivalech v riznych koutech republiky a
mnohokrat i v zahrani¢i (Drahonovsky, 2011, s. 44). V roce 2004 Hadaf zanikl, podle
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Janusové (2021) kvuli nedostatku zpévakd a tanecnikti. Jak pise Drahonovsky (2011,
S. 45), je to jisté Skoda, jelikoz tim mésto prislo o folklorni reprezentaci.

Podafilo se ale asponi zachovat détsky soubor Hadarek, ktery pokracuje v této
folklorni tradici a mésto Cerveny Kostelec a folklor mistniho regionu na festivalu
reprezentuje do soucasnosti (JanuSova, 2021). Hadatek byl zaloZen jako piipravka souboru
Hadai (Janusova, 2021) v roce 1960 a premiéru mé&l na 7. roéniku festivalu v roce 1961
(Ceprova, 2013). Naplni vystoupeni byly zprvu tane¢ni hry a fikanky a Hadafek
vystupoval na riznych slavnostech, pfi riznych oslavach, v matetskych skolkach, pii vitani
obcankt a dalSich podobnych prilezitostech, ale hlavné na festivalu U nds na Nachodsku,
kde byl v minulosti jedinym détskym souborem (Drahonovky, 2011, s. 45, 46). Dnes se
prezentuje na MFF CK, kde piedvadi tance, pisni¢ky, dobové fikadla, zvyky ¢&i profese,
jejichz naméty jsou Cerpany z Podkrkonosi a Podorlicka (MKS, 2003).

4.1.4 65. roénik Mezinarodniho folklorniho festivalu Cerveny Kostelec

Program

Jiz 65. roénik MFF CK probéhl 14. - 18. srpna 2019 od stiedy do nedéle. Festival byl
tradién¢ zahdjen ve stfedu v 18 hodin, kde po slavnostnim zahdjeni probéhl koncert
Richarda Kraj¢a a Nikose Grigoriadise (MKS CK, 2019). O zahajovaci koncerty popularni
hudby je velky zajem i u lidi, kteti by o folklorni festival béZné¢ zajem neméli
(Hanus$ova, 2020). Pro festival jsou koncerty ptiznivé nejen kvuli tomu, ze diky nim stoupa
celkova navstévnost festivalu, ale téZ proto, Ze byvaji vyprodany jiz v predprodeji, a to
znamena piedem znamy vynos pro organizatory (Hanusova, 2020).

Kazdoro¢né¢ mtzeme na festivalu zaznamenat jiz tradi¢ni a oblibené programy. Ve
ctvrtek je zafazen program Folklorni svét u ndas a Tanci cely svet. V patek je mozné
navstivit program Zpivame a hrajeme ve mésté, kdy soubory pfedvedou sva vystoupeni
v ulicich mésta, a Festival je v poloviné. V sobotu se kona Mse svata nebo Volba o
nejoblibenéjsi soubor, predevsim je ale vyznamné Galapredstaveni (MKS CK, 2019).

Pii Galapredstaveni se ptredvedou vSechny pozvané soubory. Tento program je na
rozdil od ostatnich nav§tévovan i navstévniky z daleka a zaznamenava nejvetsi navstévnost
ze vSech programi festivalu. U ostatnich programii pfevazuji hlavné mistni ¢i navstévnici

Z blizkého okoli (Hanusova, 2020, s. 47).
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V nedé€li je zafazen program Privod ulicemi mésta, Muzikanti hrajte a festival je
ukoncéen programem Louceni s festivalem. Vzdy je i zatazen dal$i program, jako naptiklad
folklorni muzikal, ktery je kazdoroéné obmétiovan (MKS CK, 2019).

Vyznamnym obohacenim tohoto ro¢niku byly dvé celovecerni pfedstaveni VOS
ONDRAS, ktery vystoupil ve &tvrtek 15. 8. v Divadle J. K. Tyla s programem Krajinou
casu a v patek 16. 8. pak v pfirodnim aredlu s programem OndraSovské putovani

(MFF CK, 2021).

Doprovodny program

Festival od patku do nedé¢le nabizi i doprovodny program a herni zoénu pro déti.
Nabizi program zdarma jako zabavny stanek spolecnosti Albi, malovani na oblicej,
zapujceni a vyzkouSeni kolobéZek KOSTKA, stanek se zvifaty z Mini Terra ZOO, kde je
mozné se o nich néco dozvédét nebo jizdu na ponikovi. Na festivalu je mozné si i
zasportovat, a to pii programu Gymnastika v télocvicne nebo Micové dovednostni hry na
volejbalovém hfisti.

Dalsi doprovodny program probihd v Domku Bozeny Némcové, a to jak neplaceny,
tak placeny. V ramci neplaceného programu bylo v pfipadé 65. roéniku mozné zhlédnout
vystoupeni kouzelnika. Placeny zahrnoval tvlr¢i dilny, v tomto ro¢niku to byly dilny
Hracky a hry a Mit Sperky jako BozZena Némcova, Pohddkové sklepeni, nebo Vecerni
prohlidky Domku Bozeny Némcové, které obohatily piibeéhy plivodniho majitele tohoto
domku. Tento placeny program byl zpoplatnén za 50 K¢&. Soucésti doprovodného
programu jsou i dilni¢ky pro déti v ramci femeslného jarmarku.

Cela podkapitola byla zpracovana na zakladé MFF CK (2019).

RemesIné trhy a stanky

Jak jiz bylo fecCeno, soucasti programu jsou i femeslné trhy, kdy néktefi trhovci
predvadéji své dovednosti, jini zase pfivezou i tvofivou dilnu pro déti. Piikladem z 65.
ro¢niku mohou byt umélecti kovari, vyrobei tepanych Sperkt z chirurgické oceli, ukazky a
prodej dratkovanych vyrobki ¢i tvofeni piskem, ale i dalsi dilny ptipravené pro déti. Dale
Ize na trzich nakoupit rizné dfevéné vyrobky ¢i dekorace, keramiku, textil ¢i obleceni a
dalsi doplnky jako jsou Satky ¢i Cepice, hackované hracky, svicky, spony do vlasii nebo
pfirodni kosmetiku. Nechybi ani Sperky ¢i bizuterie. Najde se zde i néco na zub, a to

napiiklad kolace, trdelniky, holandské syry, kotfeni, med i medovina nebo ovocna vina.
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V aredlu festivalu nechybi ani stdnky s obCerstvenim. Jsou zde zajiStény stanky
S napoji, kde lze zakoupit koktejly, kadvu, 12 druhii piv ze 7 riiznych pivovard, ¢i vino.
Nechybi ani masné vyrobky, klobasy ¢i dal$i uzeniny, knizeci Spizy, prase na rozni,
langoSe nebo bramboraky. Pro milovniky sladkého jsou k dispozici stanky s cukrovinkami,
ale je moznost zakoupit i rizné zdravé dobroty.

Cela podkapitola byla zpracovéana na zékladé Jiraskova (2019) a Simek (2019).

Folklorni soubory

Na 65. roéniku MFF CK se piedvedlo celkem sedmnact folklornich soubort. Pét jich
bylo z Ceské republiky. Jednalo se o folklorni soubory Usmév z Horni Biizy, folklorni
soubor Mikovjan o.s. z Uherského Hradité, Vojensky umélecky soubor ONDRAS z Brna,
ktery je jedinym profesiondlnim souborem svého druhu v Ceské republice (UVSO, 2021).
Vystoupily téz dva détské soubory, a to détsky folklorni soubor Ondrasek, ktery funguje
jako piipravka pro VUS ONDRAS, a ¢ervenokostelecky soubor Hadatek.

Z Evropy piijelo celkem Sest souborti. Dva byly ze Slovenska, a to Folkloérny subor
Chemlon Humenné a Folklorny subor Mostar. Déle na festivalu vystoupil soubor Kostolac
ze Srbska a soubor Madara z Bulharska. Na tomto ro¢niku téZ vystoupili praporeénici, a to
skupina Sbandieratori dei Casali di Tufo di Minturno z Italie. Velkou zajimavosti byla
skupina Les Herons des Lacs z Francie, jejichz folklorni specialitou je tanec a vystoupeni
na chudach.

Z ostatnich koutl svéta pfijelo téz Sest soubord. Dva pfijely z Asie, a to folklorni
skupina Kirakira Hikaru Arts JAPAN z Japonska a skupina HSIN CHUAN DANCE
STUDIO z Taiwanu. Z Amerického kontinentu pfijel soubor Dunsmuir Scottish Dancers,
ktery je ze San Franciska a soustfedi se na skotskou kulturu. Déale soubor ACADEMIA DE
PROYECCIONES FOLCLORICAS ESPLENDORY CULTURA z Panamy a skupina
Albricias Dance Group z Argentiny. Velmi exotickym souborem je jist¢ skupina TE
MANU z Velikono¢nich ostrovii (Polynésie).

Nenti jisté k podiveni, Ze pravé skupina z Velikono¢nich ostrovili ziskala prvni misto
v divacké soutézi o nejoblibenéjsi soubor. Na druhém misté se umistila skupina Les
Herons des Lacs z Francie a teti misto ziskal détsky soubor Hadafek z Cerveného
Kostelce.

Pokud neni feceno jinak, byla celd podkapitola zpracovana na zakladé

MFF CK (2021).
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Vstupenky

Na festival bylo mozné zakoupit permanentni vstupné nebo jednotlivé vstupné.
Permanentky byly rozdéleny na dva druhy podle toho, zda zahrnovaly i1 zahajovaci koncert
¢1 nikoliv. Permanentka, ktera platila na cely festival véetné koncertu, stala 550 K¢,
permanentku bez koncertu bylo mozné poftidit za 290 K¢.

Jednotlivé vstupné na stfedu bylo za 350 K¢, od 1. 8. 2019 potom za 390 K¢. Snizené
vstupné na stfedu bylo 180 K¢, od 1. 8. 2019 za 200 K¢ Na Ctvrtek a nedéli byly
vstupenky v prodeji za 100 K¢, na sobotu a patek potom za 130 K¢&. Snizené vstupné na
jednotlivé dny od ¢tvrtka do nedéle bylo 50 K¢&.

Snizené vstupné mohli vyuzit rodiny s détmi do vysky 150 cm, pro déti pod 100 cm
byl vstup zdarma (s vyjimkou stfede¢niho slavnostniho zahajeni). Slevu mohli uplatnit téz
drzitelé Rodinnych ¢i Senior past. Vlastnici Senior pasit mohli ziskat 30% slevu ze
vstupného na sobotni program, zaplatili tedy 90 K¢. K Rodinnému pasu drzitelé obdrzeli
ke kazdé zakoupené vstupence détskou vstupenku zdarma.

Cela podkapitola byla zpracovana na zakladé MFF CK (2019a).

Organizace

Jednim z hlavnich organiza¢nich aspektii je =zajisténi ubytovani, stravovani a
prepravy z mista ubytovani do pfirodniho aredlu ucinkujicim na festivalu. Podle slov
feditele festivalu (Simek, 2020b) jsou uéinkujici ubytovavani na raznych mistech a
zatizenich jako jsou Domovy mladeZe, ale i v pensionech ¢i hotelech. V roce 2019 to byl
v Cerveném Kostelci Domov mladeZe, volnogasové a vzdélavaci centrum Hagko a pension
Hepnarovi. V Nachodé to byl téz Dim mladeze a v Hronové Hotel Radnice. Naklady na
ubytovani a stravovani jsou hrazeny MKS CK. Doprava b&zné hrazena neni, ale
zahrani¢nim souboriim jsou, pokud vyuzily leteckou dopravu, zajiStovany transfery na
letiS§t¢ a doprava z ubytovani na festival. Propagace probihala napt. skrze tfi vyvésené
billboardy a zhruba dvacet dal§ich bannerti ve velikosti 2x1 m a 3x1 m umisténych na
plotech u silnic. V roce 2019 byl festival téZ propagovan v novinach Echo, Nachodsky
denik, U nas v Kraji a na radiich Impuls, Country, &i Cerna Hora.

Cela podkapitola byla zpracovana na zakladé Simek (2020b).
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4.15 66. roénik Mezinarodniho folklorniho festivalu Cerveny Kostelec

Program

66. roénik MFF CK probghl v terminu od patku 21. 8. do nedéle 23. 8. 2020.
Oficialni zahajeni v patek v 18 hodin bylo doprovozeno koncertem folkrockové kapely
Fleret. Jesté¢ pted zahajovacim koncertem bylo mozné od 16 hodin obdivovat historické
automobily ¢i motorky na srazu veterand spolupofadaném Klubem historickych vozidel
Metuje. V sobotu byla uvedena ze stalych programovych bloki MSe svati a
Galapredstaveni, dale byl programovy blok obohacen o program Hrajeme si postaru aneb
odpoledne plné staroceskych her a MFF svolejbalem. V nedéli se uskutecnil koncert
cimbalovych muzik (MFF CK, 2020).

Doprovodny program

Bohaty doprovodny program a herni zona pro déti byl pfipraven na sobotni
festivalovy den. I tentokrat byl k dispozici stanek spolecnosti Albi, malovani na oblicej,
malovéani kamink i stanek se zvitaty z Mini Terra ZOO ¢i dalsi atrakce.

Opét probihal placeny i neplaceny program v Domku Bozeny Némcové. V ramci
neplaceného programu mohly déti zhlédnout predstaveni Princezna Cokolada. Placeny
program i tento rok zahrnoval tvuréi dilny, tentokrat s nadzvem [ ty bud paserdkem!,
Pohddkové sklepeni i Podvecerni komentovanou prohlidku, ktera tentokrat provadéla
vystavou Josef Nemec a jeho svét v Domku Bozeny Némcové. Tento placeny doprovodny
program byl pfistupny za 40 K¢.

Dalsi dilny pro déti byly zajistény v ramci femeslného jarmarku. Byl zde ale
pfipraven i program pro dospélé, a to naptiklad ukazky a workshopy préace s kvaskem,
zad¢lani tésta atd. Déle ukazky pleteni z vrbového prouti s moZnosti si takovou ¢innost
vyzkouset.

Cela podkapitola byla zpracovana na zdkladé MFF CK (2020).

Remeslné trhy a stinky

| vroce 2020 bylo mozné v rdmci femeslnych trhii nakoupit rizné predméty od
dfevénych vyrobkul, keramiky, Sperkl, pfes mydla ¢i pfirodni kosmetiku, az k textilnim
vyrobkiim jako jsou taSky, kabelky, ubrusy, chnapky ¢i zastéry. Mozné bylo nakoupit i
rtizné pochutiny, a nechybély ani stanky s obcCerstvenim, i1 kdyz jich bylo o poznani méné

nez v piedchozich roénicich (Jiraskova, 2020; Simek, 2020a).
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Folklorni soubory

V roce 2020 se na 66. roéniku MFF CK piedstavilo $est folklornich soubortl. Ctyii
z toho byly z Ceské republiky. Jednalo se o folklorni soubor Gaudeamus spjaty s VSE
Praha, Folklorni soubor Jaro z Usti nad Orlici, Folklorni spolek Vsacan ze Vsetina a détsky
soubor Hadaiek z Cerveného Kostelce. Z cizich souborti zde vystoupily dva slovenské, a to
Folklorny stbor Sarifan z PreSova a Folklorny stbor Dubrava téZ z Preova

(MFF CK, 2020).

Vstupenky

Tento ro¢nik bylo pouze jednotlivé vstupné. Na patecni program bylo stanoveno ve
vysi 150 K¢ za plné vstupné a 50 K¢ za snizené vstupné. Na sobotni program cinilo
vstupné 70 K&, snizené potom 30 K¢€. V nedéli bylo vstupné dobrovolné. Snizené vstupné
opét platilo pro déti do 150 cm, déti do 100 cm mély vstupné zdarma. Jako minuly ro¢nik
bylo mozné obdrzet slevu 30 % za vstupného za pfti drzeni Senior pasu a volnou détskou

vstupenku ke kazdé zakoupené plné pro drzitele Rodinnych pasti (MFF CK, 2020a).

Organizace

V roce 2020 byli ucinkujici ubytovdni pouze v Domové mladeze v Nachodé a
v Cerveném Kostelci. Vzhledem k epidemiologické situaci byl kazdy soubor ubytovan
V jiném zafizeni a obédy a vecete byly téz stanoveny na rtizné hodiny pro kazdy soubor,
aby se zamezilo jejich potkavani. Oproti pfedchozim 1étiim byly tedy naklady na ubytovani
a stravovani G¢inkujicich ¢i naklady na propagaci vyrazné nizs§i. V tomto roce to byl pouze

jeden billboard a sedm kusti bannert ve velikosti 2x1 m a reklama v novinach Echo.

Cv v

4.1.6 Porovnini 65. a 66. ro¢niku Mezinarodniho folklorniho festivalu Cerveny

Kostelec

V disledku pandemie jsou mezi ro¢niky 65. a 66. znatelné rozdily. Festival byl z péti
dni zkracen na tfi a vzhledem k opatienim kvili pandemii a celkové situaci musel byt
program festivalu velmi zredukovan. Ze stalého programu zistalo jen slavnostni zahajeni

s koncertem, Mse svata a Galapredstaveni. Porovnani nazorné zobrazuje tabulka nize
(Tabulka 2).
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Tabulka 2 Porovnani stalého programu MFF CK za rok 2019 a 2020

Den Roénik 65. (2019) Rocnik 66. (2020)
5 Slavnostni zahgjeni festivalu
Streda -
Koncert
. Folklorni svét u nés
Ctvrtek o o -
Tanci cely svét
Patek Zpivame a hrajeme ve méste Slavnostni zahajeni festivalu
Festival je v poloviné Koncert
Mse svata Mse svata
Volba o nejoblibengjsi soubor -
Sobota
Détské okénko -
Galapredstaveni Galapredstaveni

Pravod ulicemi mésta -

Nedéle Muzikanti hrajte -

Louceni s festivalem -

Zdroj: Vlastni zpracovani

Doprovodny program, ktery bézné trva od patku do nedéle, byl téz zkracen, a to
pouze na sobotu. Jeho obsah byl v§ak podobny, jako v minulych letech. Cena za placeny
program v Domku BoZeny Némcové byla snizena z 50 K& na 40 K&. Remeslné trhy a
stanky s obCerstvenim se téz nesly v podobném duchu jako v minulych letech, jen zejména
stanktli s obCerstvenim V roce 2020 bylo méné.

Festival se kaZzdoro¢n¢ pysSni fadou exotickych soubort, které naladkaji Siroké
publikum. V roce 2019 to bylo celkem pé&t soubori z Ceské republiky, Sest souborti
z Evropy a Sest dalSich exotickych soubord z riznych koutti celého svéta. Celkem se
tohoto festivalu ucastnilo 17 soubort. V roce 2020 to byly pouze &étyii soubory z Ceské
republiky, a pfestoze zahrani¢ni bylo zastoupeno dvéma soubory ze Slovenska, z naseho
pohledu se neda uplné¢ mluvit o exotice, jelikoZz je nam Slovensko velmi blizké. Toto

srovnani je uvedeno v nasledujici tabulce (Tabulka 3).
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Tabulka 3 Porovnani u¢inkujicich MFF CK podle geografického piivodu za rok 2019 a 2020

Rocnik 65. (2019) Rocnik 66. (2020)

Plivod soubort Pocet souborti Ptvod souborti Pocet souborti

Ceska republika 5 | Ceska republika 4
Evropa 6 | Evropa 2
Exotika 6 | Exotika -

Celkem 17 | Celkem 6

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vyrazny rozdil se projevil i u vstupného. Za bézné situace festival nabizi zakoupeni
dvou druhli permanentek, a to se zahajovacim koncertem ¢i bez ného. V roce 2020 bylo
mozné zakoupit pouze jednotlivé vstupné. V roce 2020 bylo téZ vstupné vyrazné nizsi nez
v piedchozich letech, viz Tabulka 4. Na jednu stranu se mohlo jednat o kompenzaci
absence zahrani¢nich ¢i exotickych soubort, na které jsou navstévnici bézné zvykli, na

druhou stranu i o jistou motivaci pro navstévniky shlédnout ceskoslovensky folklor.

Tabulka 4 Porovnani vstupného na MFF CK za rok 2019 a 2020

Den Rocnik 65. (2019) Rocnik 66. (2020)

PIné vstupné Snizené vstupné PIné vstupné Snizené vstupné
Stfeda 350 K¢ 180 K¢ ) )

(od 1. 8. 390 K¢) (od 1. 8. 200 K¢)

Ctvrtek 100 K& 50 K¢& - -
Patek 130 K¢ 50 K¢ 150 K¢ 50 K¢
Sobota 130 K¢ 50 K¢ 70 K¢ 30 K¢
Nedéle 100 K¢ 50 K¢ Dobrovolné Dobrovolné

Zdroj: Vlastni zpracovani

I pfes snizené vstupné byl vsak velky rozdil v poétu navstévnikt. Za rok 2019 to
bylo celkem 7 537 navstévniki, na stfedeéni zahajeni pfislo 2 467 navstévniki, za sobotu
potom 2 818 navstévnikd. V roce 2020 piislo celkem 1295 navstévnikd, na patecni
koncert potom 667 lidi a na sobotni Galapiedstaveni 628. Zde je vidét rozdil n€kolika
tisicti navstévnika (Erbenova, 2019, 2020).

organizatofi museli vypotadat s velmi nejistou situaci ohledné samotného konani festivalu,
na druhou stranu byl celkovy rozsah festivalu mensi. I to jist¢ mélo vliv na nizsi naklady

na propagaci a naklady na dal$i organizaci, stejné tak ale byly i vyrazné nizsi piijmy.
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4.2 Vysledky dotaznikového Setieni

Béhem dotaznikového Setfeni bylo osloveno 37 skupin névstévnikl a celkove Setieni
zahruje udaje o 104 osobach. V nékterych ptipadech lze tedy ziskané odpovédi
analyzovat z pohledu skupin nebo celkového poétu respondentd. Je tomu tak proto, Ze, jak
bylo popsano v metodice (Raabova, 2006, s.94), byla fada informaci (misto bydlisté,
doprava, ucel cesty) i vydaju (za ubytovani, obcCerstveni) spolecna pro vice navstévniku,
tudiz byl dotaznik koncipovan pro vSechny ¢leny jedné skupiny najednou. Tyto skupiny
Vv piipadé tohoto Setfeni zahrnuji pfevazné ¢leny jedné spole¢né domacnosti, v jednom
piipadé se vSak jedna o skupinu cestovatelek. Pii nasledujici analyze byl pouZit termin
,,skupiny* (namisto ,,domacnosti*), pokud se analyza tyka jednotlivych dotazniku souhrnné
a ,,respondenti* ¢i ,,navstévnici®, pokud se tyka vsech jednotlivych osob, jejichz data byla

zaznamenana.

Velikost dotazovanych skupin

Celkove¢ se dotaznikového Setieni zucastnilo 37 skupin. Velikost jednotlivych skupin
byla zjistovana ptredev§im kvuli tomu, aby bylo zfejmé, Kkolik osob celkové Setfeni
zahrnuje a nasledné bylo mozné z vydaji dotazanych skupin vypocitat primérné vydaje na
jednoho navstévnika. Odpovéd’ na tuto otazku v dotazniku zjistovala otazka ¢. 3, kde
navstévnici zaskrtli, kolik ¢lend jejich domacnosti se zGcastnilo letosniho festivalu.

Bylo zjisténo, ze nejéastéji byly skupiny tvofeny 2 ¢leny (celkem 11 skupin),
prumérné ale zahrnovaly 3 osoby (10 skupin). Nejvyssi pocet ¢lend jedné skupiny byl 5

0sob (3 skupiny). 4 osoby tvorily 8 skupin. Festival téz navstivilo 5 jednotlivcu (Graf 1).
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Graf 1 Pocet ¢lenit jednotlivych skupin na MFF CK 2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Geograficky ptivod navstévniki

Pro dalsi analyzu bylo téZz dilezité znat geograficky pivod navstévnikl. Otazka ¢. 1
tedy zjistovala, zda jsou navi§tévnici mistni (tedy z Cerveného Kostelce), zda pfijeli
Z jiného mésta Kralovéhradeckého kraje, jiného kraje nez Kralovéhradeckého nebo zda
jsou z ciziny.

Reditel festivalu (Simek, 2020) predpokladal, Zze se festivalu kvili nutnému
zredukovani programu a nemoznosti ucasti mnoha zahrani¢nich soubori, které festival
délaji velmi atraktivni, zucastni pfedev§im mistni obyvatelé. Z celkového poctu 37
dotazanych skupin bylo 41,54 % (15) z Cerveného Kostelce (CK), 43,24 % (16) z jiného
mésta v Kralovéhradeckém kraji (KHK) a 16,22% (6) z jiného kraje nez

Kralovéhradeckého. Tato struktura je zachycena na grafu nize (Graf 2).
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Graf 2 Geograficky ptivod navitévniki MFF CK 2020 podle jednotlivych skupin

m Cerveny Kostelec

M Jiné mésto
Kralovéhradeckého kraje

= Jiny kraj CR

Zdroj: Vlastni zpracovani

Mohlo by se tedy zdat, Ze na festivalu byly piedeviim osoby z KHK a ne z CK.

Pokud ale se vezme v tvahu celkovy pocet respondentt, bylo zjisténo, ze 48,08 % (50)
respondentii bylo z CK; 33,65 % (35) bylo z jiného mésta v KHK a 18,27 % (19)

navstévnika bylo z jiného kraje nez Kralovéhradeckého. Byla zde tedy pievaha mistnich

navstévniki. Vzhledem k opatfenim ohledné pandemie COVID-19 a tedy i nesnadnému

cestovani, nebylo Zadnym piekvapenim, ze zadny z respondentli nebyl ze zahranici. Udaje

byly téz pro vétsi prehlednost a pro porovnani vysledkt podle jednotlivych skupin a podle

celkového poctu respondentll zaznamenany do tabulky (Tabulka 5).

Tabulka 5 Geograficky pivod navitévnikia MFF CK 2020

Geograficky ptivod navstévnik

Jednotlivé skupiny (37)

Respondenti celkem (104)

Cerveny Kostelec 15 50
Jiné mésto KHK 16 35
Jiny kraj CR nez KHK 6 19

Zdroj: Vlastni zpracovani

Rozdil je t¢Z mozné nazorné pozorovat pii srovnani grafického znazornéni (Graf 2 a

Graf 3).
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Graf 3 Geograficky piivod navitévnika MFF CK 2020 podle celkového poétu respondentii

m Cerveny Kostelec

H Jiné mésto
Kralovéhradeckého kraje

= Jiny kraj CR

Zdroj: Vlastni zpracovani

Nejvice dotazanych osob z jinych mést Kralovéhradeckého kraje bylo z Nachoda (7)
a Malych Svatotiovic (5). Dalsi ndvstévnici byli z Hronova (4), Nového Mésta nad Metuji
(4), Teplic nad Metuji (3), Velkého Pofi¢i (3), Ceské Skalice (2), Holohlav (2), Nového
Hradku (2) a Hradce Kralové (1). Mimo Kralovéhradecky kraj zde byli zastoupeni
navtévnici z Pardubického kraje (Pardubice), Stiedogeského kraje (ReZ u Prahy), Prahy,
JihocCeského kraje (Téabor), Jihomoravského kraje (Brno) a Moravskoslezského kraje
(Frydek-Mistek).

Vékové sloZeni respondentt a segmentace skupin

Dale byl v dotazniku zjisStovan v€k ¢lent skupiny. K tomu slouzila otazka ¢. 7, kde
byl k vékovym kategoriim vyplnén pocet ¢lent ve skupiné spadajicich do pfislusné vékové
kategorie. Otazka ohledné véku pomohla ke zjisténi celkové vékové struktury respondentd,
ale umoznila i analyzu v€kového slozeni jednotlivych dotazanych skupin a naslednou
segmentaci.

Z pohledu jednotlivych respondentu jich bylo nejvice ve v€ku pod 20 let, a to
34,62 % (36). Ve véku od 20 do 34 let bylo 15,38 % (16) respondentii. Druhou nejvétsi
kategorii tvorily osoby ve véku od 35 do 49 let, a to 26,92 % (28). Nejméné osob bylo ve
vékové kategorii od 50 do 64 let, tedy 9,62 % (10) ze vSech respondenti. Osoby nad 64 let
tvoii 13,46 % (14) dotazanych respondentl. V nasledujici tabulce (Tabulka 6) jsou

prehledné zaznamenany absolutni pocty navstévnikil podle jejich véku.
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Tabulka 6 V&kové sloZeni navitévnikia MFF CK 2020

Vek respondentti Pocet respondentt

pocet osob < 20 let 36
pocet osob 20-34 let 16
pocet osob 35-49 let 28
pocet osob 5064 let 10
pocet osob > 64 let: 14

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 4 zobrazuje v€kové slozeni navstévnikd a nazorné zachycuje vySe zminovanou strukturu.

Tedy, Ze dvé nejpocetnéjsi skupiny navstévniki byly ve véku pod 20 let nebo ve veéku 35 az 49 let.

Graf 4 Vékové sloZeni navitévnikia MFF CK 2020

W Pod 20 let
m20-34let
M 35-49let
50-64 let
 Nad 64 let

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z analyzy této otazky a vlastniho pozorovani Ize odvodit urcitou segmentaci téchto
skupin. Nejcastéji se mohlo jednat o rodiny s détmi. Do této kategorie bylo zatazeno 20
dotazanych skupin na zéklad¢ pfitomnosti osoby pod 20 let (ditéte) a osoby ve v€ku nad 20
let (rodice ¢i prarodice) ve skuping.

Déle zde bylo 12 skupin (vétSinou dvojic, ve dvou ptipadech se jednalo o trojici), u
kterych je pomérné tézké s urcitosti identifikovat jejich vzajemny vztah. Vlastni
pozorovani implikuje, Ze by se pfevazné, az na jednu skupinu tii cestovatelek z Brna a
dvojici ve vé€ku pod 20 let, mohlo jednat o partnery. Vzhledem k tomu, ze ne vzdy byla

dalsi osoba u dotazovani pfitomna, lze se pouze domnivat, Ze ¢lenové téchto skupin sdili
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jednu domacnost. Nejvice (5) téchto skupin, dvojic i trojic, bylo ve véku nad 64 let. Ve
veékové kategorii 35-49 let byly 3 skupiny, jedna skupina navstévniki byla ve véku 20-34
let a jednu skupinu tvofili teenagefi pod 20 let. Dvé skupiny kombinovali rtizné vékové
kategorie. Prvni skupina zahrnovala jednu osobu ve véku 20-34 let a druhou ve véku 35-49
let. Druha poté osobu ve véku 50-64 let a nad 64 let.

Dale se dotaznikového Setfeni zcastnilo 5 jednotlivell z toho 3 ve vékové kategorii

20-34 let a 2 v kategorii 50-64 let. Tato struktura je zaznamenana v tabulce (Tabulka 7).

Tabulka 7 Segmentace skupin MFF CK 2020 podle véku

Segmentace skupin Pocet skupin
Rodiny s détmi 20
Skupina 3 lidi 2
ve véku 50-64 a nad 64 1
ve véku nad 64 1
Skupina 2 lidi 10
ve véku pod 20 let 1
ve véku 20-34 let 1
ve véku 20-34 a 35-49 let 1
ve véku 35-49 let 3
ve véku nad 64 4
Jednotlivci 5
ve véku 20-34 let 3
ve véku 50-64 let 2

Zdroj: Vlastni zpracovani

Rodiny s détmi tedy tvoti 54,05 % skupin, skupiny po tiech osobach 5,41 %, skupiny
po dvou osobach 27,03 % a jednotlivci 13,51 %. Toto zjisténi potvrzuje informaci z roku
2019 (HanuSova, 2020), Ze hlavni cilovou skupinou festivalu jsou piedev§im rodiny

S détmi.

Hlavni destinace cesty

DalSim pfedmétem dotazniku bylo zjiSténi hlavni destinace ¢i cile cesty navstévnikt
festivalu. To bylo podstatné pro zji§téni, zda navstévnici piijeli piimo do CK nebo jejich
cilem bylo napf. jiné mésto v regionu. Hlavni cil cesty ¢i cilovou destinaci v dotazniku
zjiStovala otazka ¢. 6. Byla vyhodnocena pouze z pohledu domacnosti jako celku, jelikoz o
cili cesty rozhoduje rodina jako celek a pocet clenit domacnosti na to nema vliv. Otazka se

samoziejmé netykala mistnich, vyhodnoceni se tedy tyka 22 skupin.
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Jako hlavni destinaci 90,91 % (20) skupin ozna¢ilo Cerveny Kostelec, z toho &asto
(16x) blize specifikovalo jako svij cil ptimo festival a nékolik skupin (2) zminilo navstévu
piibuznych v CK. Ze zbylych skupin 4,55 % (1) ozna¢ilo za svij cil region a okoli CK a
dalsich 4,55 % (1) Slatinu nad Upou. Zbytek respondentii (15) pochazelo z CK.

Vysledky opét naznaduji, ze navitévnici pfijeli hlavné kvili navitéveé CK, ktery je

prilakal predevsim piimo na festival. Nazorn¢ je struktura zachycena na grafu (Graf 5).

Graf 5 Hlavni destinace navstévnikia MFF CK 2020

m CK
m Region/okoli CK

= Slatina nad Upou

Zdroj: Vlastni zpracovani

DiileZitost festivalu p¥i rozhodovani navtivit mésto Cerveny Kostelec

Na rozdil od piedchozi otazky zde byla zjistovana pfimo motivace navitiveni CK a
role festivalu pfi rozhodovani. Zjisténi dulezitosti festivalu pro rozhodnuti jednotlivych
skupin navstivit mésto bylo dulezité pfedevsim pro analyzu ekonomickych dopadu vydaja
utracenych navstévniky. DuleZitost festivalu zjiStovala otazka €. 2. a opét se netykala
mistnich obyvatel. Mimo to, téz tato otdzka ukdzala dilezitost festivalu pro navstévu
meésta, coz by mohlo byt smérodatné pro organizatory a vedeni meésta. Navstévnici
zaSkrtavali na Skéale od 0 do 10, kdy 0 znamenala, Ze festival byl zcela nedilezity pro
rozhodnuti navstivit mésto a 10, ze festival byl hlavnim diivodem néavstévy.

Festival jako hlavni divod nav§tévy mésta Cerveny Kostelec uvedla vétsina
respondentt, tedy 96,30 % (52). Ti na Skale zaskrtli ¢islo 10. Zbyvajici 3,70 % (2)
respondentii zahrnuje jednu skupinu z jiného kraje CR, ktera uvedla, Ze festival pro jejich

navitiveni CK nebyl nijak zvla§té relevantni, jelikoz hlavnim Géelem cesty do CK byla
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navstéva rodiny. Tito respondenti na $kale zaskrtli ¢islo 2. V tabulce nize (Tabulka 8) jsou

zaznamenany vysledky za skupiny a respondenty nepochazejici z CK.

Tabulka 8 DiileZitost festivalu p¥i rozhodovani navitivit mésto Cerveny Kostelec

Dulezitost festivalu Nemistni skupiny (22) Nemistni respondenti celkem (54)
Hlavni diivod navstévy 21 52
Nedulezity 1 2

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z téchto vysledkd vyplyva, 2¢ MFF CK byl vroce 2020 hlavnim davodem
navitiveni mésta CK a bez konani toho festivalu by tito lidé do CK nejspi§ viibec nepiijeli

a pokud ano, jednalo by se pouze o rodinnou navstévu.

Frekvence navitévy MFF CK navitévniky v pribéhu let

Festival ma mnohaletou tradici, a je zajimavé zjistit, zda stale dokaze nalakat nové
navstévniky nebo jestli je vétSina znich vérnymi navsStévovateli. Proto otazka ¢. 8
zjistovala, zda se navstévnici zucastnili festivalu upln€ poprvé, zda se ucastnili podruhé
nebo se festivalu tcastni opakovang.

Z celkovych 104 respondentt festival poprvé navstivilo témét 13,46 % (14)
respondenti. Vzhledem k okolnostem a situaci, ve které se festival konal, je pozitivni
zprava, ze dokéazal naldkat navstévniky, ktefi se ho nikdy pfedtim neucastnili. Pfesto se
o¢ekavani feditele festivalu (Simek, 2020), Ze festival navstivi predevsim vérni dlouholeti
navstévnici, do jisté miry naplnilo, jelikoz se témét 84,62 % (88) navstévnikt uz festival v
minulosti navstivilo vice nez dvakrat. Z téchto Castych navstévnikt 23 % (20) navstévnika
samo nad ramec dotazniku uvedlo, Ze festival nav§tévuji kazdy rok nebo téméf kazdy rok.
Vétsina z nich byla mistni, ale nasly se i dvé osoby z Ceské Skalice a jedna z Hronova.
Pouze 1,92 % (2) navstévnikt se festivalu zucastnili podruhé. Tuto strukturu graficky

zachycuje graf nize (Graf 6).
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Graf 6 Frekvence navitévy MFF CK navitévniky

H Poprvé
m Podruhé

 Opakované (vice nez 2x)

Zdroj: Vlastni zpracovani

Tabulka 9 zobrazuje vysledky ohledné frekvence navstévy za jednotlivé skupiny i

vSechny respondenty celkem.

Tabulka 9 Frekvence navitévy MFF CK navitévniky

Frekvence navstévy Skupiny (37) Respondenti celkem (104)

Poprvé 5 14
Podruhé 1 2
Opakované 31 88
Z toho témet kazdoro¢né 8 20

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vstupenky zakoupené navstévniky

Na 66. roénik MFF CK bylo mozné koupit jednotlivé vstupenky na zahajovaci
koncert a na sobotni program. Na nedéIni program bylo vstupné dobrovolné. Zakoupenych
vstupenek se tykala otdzka €. 9 a byla zafazena na zékladé informace o ndvstévnosti
zahajovaciho koncertu, kde bylo zminéno, ze zahajovaci koncert navstévuji i lidé, které
festival jako takovy nezajima a ktefi by na MFF CK jinak nezavitali a ¢asto se dal§iho
programu mimo koncert opravdu neucastni (HanuSova, 2020). V tomto dotazniku bylo
snahou naopak zjistit, zda se navstévnici festivalu zacastnili zahajovaciho koncertu, a tedy

jestli je zajima.
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V roce 2020 82,69 % (86) respondentt (jednotlivci) zakoupilo vstupenky pouze na
sobotni program. Pouze 14,42 % (15) respondentii zakoupilo vstupenky jak na sobotni
program, tak i na zahajovaci koncert. Zbylych 2,88 % (3 osoby v jedné skuping),
odpovédélo, Ze ne vSichni ¢lenové jejich rodiny se zahajovaciho koncertu zacastnili, ale

nedokazali s urcitosti fict, kolik osob se ztcastnilo (Graf 7).

Graf 7 Vstupenky zakoupené navitévniky na MFF CK 2020

3%

B Pouze sobotni festivalovy
program

H Slavnostni zahdjeni a
koncert kapely Fleret
(patek)

m Cast rodiny jen sobotni
program, ¢asti koncert

Zdroj: Vlastni zpracovani
Vvysledky za skupiny i respondenty je mozné porovnat v nasledujici tabulce (Tabulka 10).

Tabulka 10 Vstupenky zakoupené navitévniky na MFF CK 2020

Zakoupené vstupenky Skupiny (37) Respondenti celkem (104)

Pouze sobotni festivalovy program 31 86
Slavnostni zahajeni a koncert 5 15
Cast rodiny jen sobotni program, &ast i koncert 1 3

Zdroj: Vlastni zpracovani

Podle statistickych widaji MKS CK (Erbenové, 2020) se sobotniho programu
zucastnilo 628 osob a zahajovaciho koncertu 667 osob. Rozdil byl pfedev§im v tcasti déti.
Péate¢niho koncertu se zicastnilo o 64 déti méné a o 97 dospélych vice nez sobotniho.
Vzhledem k tomu, ze hlavni cilovou skupinou festivalu jsou mimo jiné rodiny s détmi, da
se predpokladat, Ze se v obou dnech ucastnili rozdilni navstévnici, kdy pro rodiny je vice

atraktivni festival a pro dospélé navstévniky koncert, jak naznacuji vysledky dotazniku.
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Po podrobnéjsi analyze bylo zjisténo, ze vstupenku na slavnostni zahajeni a koncert
kapely Fleret zakoupila skupina 3 osob ve veéku 50-64 let, ktera pfijela z Brna kvuli
festivalu (fanousci folkloru) a travila v regionu ¢as uz od pondéli. Dalsi, kdo zakoupil
vstupenky na zahajovaci koncert, pfestoze v dotazniku uvedly, ze festival pro n¢ nebyl
velkou prioritou, byly 2 osoby (50-64 let a nad 64 let), které pfijely predev$im kvili
rodinné navstéve. Dalsimi byly 2 mistni rodiny, kdy jedna z nich se Gcastni festivalu kazdy
rok. Posledni, kdo vstupenky zakoupil, byly 2 folkloristé z Pardubic ve véku 35-49 let.

Z toho je mozné usoudit, ze koncert zajimal hlavné osoby (vétSinou starsi) nebo

rodiny s vazbami piimo na CK nebo osoby zajimajici se hloubgji o folklor.

Utast nav§tévnikii na doprovodném programu

Festival provazi i tradi¢ni doprovodny program. Dotaznik, konkrétné otazka ¢. 10, se
tykala pouze placeného doprovodného programu. Pouze 3,85 % (4) respondentl se
zlcCastnila placeného doprovodného programu — komentované prohlidky. Dvé skupiny
(7 respondenttr) uvedly, ze navstivily Domek Bozeny Némcové, o doprovodny program ale
zdjem nemély. Mimo placeny program si ale n¢kolik dotdzanych pochvalovalo neplaceny
doprovodny program, zejména ten pro déti. Zminéno bylo malovani na oblicej, malovani
na kaminky, pohddka Princezna Cokoldda, ale i sraz veterand, ktery predchézel pate¢nimu
zahajovacimu koncertu. Vysledky za skupiny i jednotlivce byly zaneseny do nasledujici
tabulky (Tabulka 11).

Tabulka 11 Uéast na placeném doprovodném programu navitévniky MFF CK 2020

Doprovodny program Skupiny (37) Respondenti celkem (104)

I ty bud’ paserakem 0 0
Pohéadkové sklepeni 0 0
Podvecerni komentovana prohlidka 1 4
Nezucastnilo se 36 100

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zpisob, jakym se navstévnici o festivalu dozvédéli

Pro organizaci festivalu by také mohlo byt dulezit¢ védét, jak se navstévnici o
festivalu dozvédéli, a poté se soustfedit bud’ na jesté¢ vétSi zdokonaleni jiz vyuZivanych
prostiedkll navstévniky, nebo se zaméfit na ty prostiedky, které nejsou jesté tak vyuzivané,
vylepsit je a zaplsobit tim na dal$i segment osob. Zpisob, jakym se o festivalu navstévnici

dozveédeli, zjistovala otazka €. 11. Otazka byla polooteviena, kdy navstévnici mohli
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zaSkrtnout, zda se o festivalu dozvédéli od pratel ¢i znamych, z Facebooku, z plakatu,
z radia, anebo odjinud, kde mohli doplnit vlastni odpovéd’. Odpovédi na tuto otazku byly
rozdéleny dvéma zpusoby. Prvnim je odpovéd za jednotlivé skupiny (37), kde byly
odpovédi zaznamenany presné tak, jak byly zaneseny do dotazniku, tudiz véetné ruznych
kombinaci vice odpovédi, ty byly v tabulce (Tabulka 12) zafazeny do sekce ,,kombinace”.
Druhé je rozdéleni podle toho, kolikrat byla jednotliva polozka v dotaznicich zminéna
(Tabulka 13)

Za jednotlivé skupiny byla nejcastéji zastoupena polozka “jiné”, celkem tvofila
48,56 % (18) odpoveédi. V polozce “jiné” byla nejcastéji zastoupena odpoveéd’ tradice/zvyk
(12 skupin). Tito respondenti uz festival znaji dlouha 1éta, jelikoz v regionu bydli nebo na
néj maji vazby, a jak jiz bylo fe¢eno, vétSina ucastnikd letosniho ro¢niku se festivalu uz
nékolikrat tcéastnila. Z grafu (Graf 8) je vidét, Ze pii kompletnim vyétu jednotlivych
odpovédi polozky ,,jiné", je tradice ¢i zvyk viibec nejéastéjsi odpoveédi (32 %).

Graf 8 Zastoupeni odpovédi skupin ohledné zdroje informaci, ze kterého se o MFF CK
dozvédéli

W Pratelé/znami

B Facebook

M Plakat
Radio

M Tradice

M Internet

 Rodina v souboru
Prace (folkloristé)

Kombinace

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z 37 dotazovanych skupin 24,32 % (9) odpovédélo, Ze se o festivalu dozveédéli od
pratel ¢i znamych. Dalsi nejcastéjsi odpoveédi byly rizné kombinace vice moznosti, kdy
21,62 % (8) z dotazanych skupin nevyuzivalo pouze jeden zdroj. Jednalo se naptiklad o
kombinaci tradice s mistnim tiskem (3x), déale byla ¢asto zastoupena kombinace plakatu a

dalsiho zdroje. Plakat zminilo 5,41 % (2) skupin. Zadna ze skupin neuvedla Facebook, byl
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vSak uveden v jedné z kombinaci. Radio neuvedl vibec nikdo. V odpovédi ,,jiné“ byl
mimo tradici Ctyfikrat zminén internet, pro jednu skupinu bylo vystupovéni s folklornim
souborem na festivalu rodinnou tradici a jedna skupina se oznacila za folkloristy, jejich
povédomi o festivalu je tedy spojeno s jejich hlub$im zajmem o folklor. VSechny

jednotlivé odpovédi byly zaznamenany do tabulky (Tabulka 12.)

Tabulka 12 Zastoupeni odpovédi jednotlivych skupin ohledné zdroje informaci, ze kterého se
o0 MFF CK dozvédéli

Zdroj informace o MFF CK | Odpovédi dle jednotlivych skupin
Pratelé/znami 9
Facebook 0
Plakat 2
Radio 0
Jiné: 18
Tradice 12
Internet 4
Rodina v souboru 1
Prace (folkloristé) 1
Kombinace: 8
Tradice + noviny 3
Plakat + od pratel 1
Plakat + FB + internet 1
Plakat + Internet 1
Plakat + zpravodaj 1
Internet + prace 1

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zajimavosti je, ze 50,00 % (3) skupin z jiného kraje nez KHK uvedlo, ze se o
festivalu dozvédely od zndmych. Respondent ze StiedoCeského kraje navic uvedl jako
informacni zdroj plakat a jeden z téchto respondentl jezdi na festival tradi€né. VSechny
skupiny, které se MFF CK tcastnily poprvé, se o festivalu dozvédéli od svych piatel.

Z pohledu poctu zastoupeni jednotlivych polozek byla nejéastéji zminéna tradice.
Tato odpovéd’ byla zvolena ve 32,61 % (15) piipadd. Pii blizsi analyze této odpovédi bylo
zjisténo, ze 73,33 % (11) skupin, kteii takto odpovédéli, bylo mistnich. Mimo CK Zije
rodinu. Dale se o festivalu respondenti nejcastéji dozvidali od svych pratel ¢i znamych,
celkem 21,74 % (10) nebo z internetu, 15,22 % (7). Plakat byl zastoupen z 8,70 % (4) a
dalsich 8,70 % (4) ziskaly mistni tiskoviny (Zpravodaj, Echo, Swing). Z 6,52 % (3) zde
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byly zastoupeny jiné zdroje, a to prace, Clen rodiny, ktery vystupoval ve folklornim
souboru. V poslednim piipadé byl zdrojem samotny zajem o folklor dany praci v oboru.
Vyse zminéné vysledky jsou graficky znazornény (Graf 9).

Graf 9 Celkové zastoupeni jednotlivych zdroji informaci, ze kterého se 0o MFF CK dozvédéli
v dotazniku
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Zdroj: Vlastni zpracovani
Nasledujici tabulka (Tabulka 13) vypovida o poctu zastoupeni jednotlivych zdroju.

Tabulka 13 Celkové zastoupeni jednotlivych zdroji informaci, ze kterého se o MFF CK
dozvédéli v dotazniku

Zdroj informace o MFF CK Zastoupeni jednotlivych polozek
Pratelé/znami 10
Facebook 1
Plakat 6
Radio

Jiné: 29
Tradice 15
Internet 7
Tisk (noviny + zpravodaj) 4
Préace 1
Rodina v souboru 1
Folkloristé 1

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z vysledkt vyplyva, ze kdyz pomineme tradici, tak alespon pro tento ro¢nik plati, ze
nejvetsi vliv na prildkani navstévnikt méli znami respondentd. Na druhou stranu nikdo z

respondenttl se o festivalu nedozvédél skrze radio a z Facebooku pouze jeden clovek.
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Motivace respondentii ziastnit se MFF CK

Pro organizatory festivalu by jist¢ mohlo byt téZz zajimavé, zjistit, pro¢ se vlastné
navstévnici festivalu Ucastni, jakd je jejich motivace. Potom budou moci jesté vice
zapracovat na pro navstévniky dulezitych aspektech nebo se potvrdi, ze jdou pifi vedeni
festivalu tim spravnym smérem. V dotazniku motivaci navstévnikt zjistovala otazka ¢. 12.
Otazka byla oteviena, a proto byly pro lepsi piehlednost odpovédi rozdéleny do nékolika
rtiznych oblasti. Jedna z nich zahrnuje rodinu a ptatelé. Festivalu se tito navstévnici ucastni
predevsim kvili détem a jejich zabaveni, setkani s ptateli nebo na jejich doporuceni. Jeden
z respondentd uvedl, ze jej k navstéve festivalu motivovala touha z détstvi, ktera souvisi se
zalibou v lidové hudbé¢ a tanci.

Dalsi kategorii zahrnuji lidé se vztahem k festivalu nebo Cervenému Kostelci. Hodné
respondentll uvedlo, Ze festival navstévuji, protoze ho zkritka maji radi, maji radi jeho
atmosféru, 1ibi se jim a bavi je. Casto se dotazovani festivalu G&astni, protoze uZ ho
navstévuji dlouha 1éta, je to jejich tradici a zvykem. Jeden z dotazovanych dokonce uvedl,
ze jeho rodi¢ vystupoval na festivalu s Cervenokosteleckym souborem Hadat a proto ma k
festivalu blizko. Jiny z respondentii jako diivod uvedl podporu Cerveného Kostelce svoji
kazdoroc¢ni ucasti a dalsi, Ze se ucastni uz jen kvuli tomu, ze se festival ptes koronavirovou
situaci kona. Dal§im divodem pro ucast byly i zajimavé suvenyry a dal§i vyrobky
prodavané na festivalu. Byl zde i jeden pomérné kuridozni divod, a tim je zéliba ve
hlasovani o nejoblibenéjsi soubor festivalu.

Za dalsi oblast divodi by se dal povazovat kulturni zaZitek, ktery festival nabizi.
Respondenti na festivalu ocenuji jak poutavost, ojedinélost v regionu a rozsah akce (ve
standardni podobé mnohem vétsi, nez jak probéhl v roce 2020), tak i poznavani Ceské a
zahrani¢ni kultury. Zahrani¢ni Gcast byla v letoSnim roce ponékud skromna, naslo se vSak
zahrani¢ni zastoupeni v podob¢ souborti ze Slovenska.

S tim souvisi i1 zdjem navstévnikl o samotny folklor. Jedenact respondenti v riznych
formach uvedlo, Ze ma o folklor z4jem, Ze ho maji radi anebo jsou piimo folklornimi
fanousky. U jedné skupiny respondentii ditvod navstévy ptesahuje pouhou volnocasovou
aktivitu, jelikoz se pfimo oznacili za folkloristy. Jedna skupina se nazvala Ceskymi
vlastenci, dal§i ma na druhou stranu rada spiSe mezinarodni folklor. Jini respondenti

specifikovali, Ze maji radi lidovou hudbu ¢i1 zalibu v tanci.

54



Jeden z dalSich divodli by se dal nazvat jako “zabaveni béhem volného casu”,
jelikoz praveé volny cas jako divod uvedlo nékolik z respondent. Dalsi jako davod

piipojili hezké pocasi ¢i ocenili doprovodny program festivalu a dalsi aktivity okolo.

Pozitivni zpétna vazba navstévnika

V dotaznikovém Setfeni byla téZ zjiStovéana pozitivni zpétnd vazba navstévnikd.
Otazka ¢. 13 od respondentii zjistovala, co se jim na festivalu libilo. Otazka byla rovnéz
oteviena, a proto zde byl prostor pro velmi riznorodé odpoveédi.

Dotazani navstévnici ocenili celkovou atmosféru festivalu, jeho lidovost a ptirodni
prostiedi, ve kterém se festival kazdorocné kona. Nékolik respondentd zminilo, Ze na
festivalu maji radi zejména folklor, konkrétné hudbu, tanec a barevné kroje. Nejvice
navstévnikil se shodlo, Ze se jim v prvni fad¢ libi folklorni soubory, které na festivalu
vystupuji. Vyzdvihovali obzvlast¢ kvalitu soubort a jejich narodni pestrost. Mnozi
navstévnici, ktefi maji radi exotiku, navstévuji festival zejména kvuli zahrani¢nim
souborim. Ty na tomto ro¢niku nebyly zastoupeny, jak je tomu bézné zvykem. To
nékterym néavstévnikim vibec nevadilo. AC byli sami kolikrat pfekvapeni, uznavali, ze
exotické soubory jsou sice zajimavé, ale v letoSnim roce jim vibec nechybély, protoze
Cesky a slovensky folklor je taktéz krasny. Dotazani v nékolika ptipadech téz jmenovali
konkrétni soubory, které na n¢ v letosSnim ro¢niku, ale i v minulych letech, udé€laly hluboky
dojem. V leto$nim roce od divakl dostaly pochvalu Slovenské soubory, pfedev§im soubor
Sarisan z PreSova, z &eského folkloru soubor Gaudeamus VSE a détské tance (Hadatek). Z
let minulych byl zminén soubor z Kapverdskych ostrovii, z Nového Zélandu, vystoupeni
s chidami francouzského souboru a zahajovaci koncert Richarda Krajca a Nikolaose
Grigoriadise. Co se tyka dalsiho letosniho programu, tak ocenili také Msi svatou a bohaty
doprovodny program pro déti. Dale navstévnici chvalili proddvané suvenyry, femeslné
vyrobky, obzvlasté zdlraznovali ruéni vyrobu a konkrétni pochvala padla i na dobré
pendreky. Par respondent si t€Z pochvalovalo ptiznivé ceny ve stancich s obCerstvenim,
které¢ neodrazuji od koup¢ a téz ptijemnou obsluhu. Nékdo ocenil méné lidi na festivalu,
jelikoZ se netvorily fronty u stankid. Pochvalu si vyslouZili i1 organizatofi, kdy n¢kolik lidi

vyzdvihlo, Ze organizace festivalu je velmi dobra a kazdy rok je vSe perfektni.
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Negativni zpétna vazba navstévniki

Do dotazniku byla téZ zahrnuta otdzka ohledné negativ festivalu ¢i nedostatkli, na
kterych by méli organizatoii zapracovat. Tohoto problému se v dotazniku tykala otazka
¢. 14, ktera byla téz oteviena.

V prvni fadé je nutné ptedeslat, ze na tuto otazku 64,86 % (24) skupin odpovédélo,
ze vse bylo v potadku nebo Ze je nic, co by bylo v nepotadku, nenapada. To by se téz dalo
interpretovat jako pochvala organizatoram. Ostatnich 35,14 % skupin par malickosti, které
by se na festivalu daly vylepsit, nasli.

Par néavstévnikll si postézovalo na Spatné pocasi. S tim organizatori festivalu
samoziejm¢ nic nezmohou a navstévnici si jsou toho védomi. Jelikoz ale pocasi festival
muze v jisté mife ovlivnit, uvedli ho jako divod k alesponi ¢aste€nému zastieSeni aredlu. K
zastfeSeni navrhovali zejména podium a tfeba 1 n&kolik pfednich tfad hlediste, aby se
festival v pfipad¢é nepfiznivého pocasi nemusel rusit. Byla zde i vytka ohledné kapacity
prostoru, kdy podle nich v minulych ro¢nicich nebyl dostate¢ny pocet mist k sezeni. Jeden
respondent si téz stéZzoval, Ze kdyZ je moc lidi, tak je na pddium Spatn¢ vidét. Hlediste je
ale rozprostieno v kopci a vic pro lepsi vyhled nejspiSe udélat nepiijde. Samotny
respondent téz zadny navrh na zlepSeni nezminoval. Upozoriiovano bylo téz na pohodlnost
lavic¢ek pti del$im sezeni. Stézovali si predevsim na tvrdost, ale soucasné uznavali, Ze s tim
se taktéz nic moc ze strany organizatorii udélat neda. Mozna by se problém dal vyfesit
zaptjcenim podsedktt ¢i dek na vratnou kauci, ¢i prodejem téchto produktd, jako
reklamniho zbozi s motivem festivalu. Otazkou je, zda by se investice vyplatila a jaka by
byla néavratnost téchto podsedakli. Nejjednoduseji by Sel problém vyfiesit, kdyby si kazdy
donesl pokryvku svou. Organizatofi na tuto skute¢nost mohou upozornit a doporucdit
navstévnikiim, aby si na festival néjakou pokryvku sami pfinesli. Toto feSeni ale také
nebude fungovat vzdy, jelikoz v né€kterych ptipadech pfijdou navstévnici na festival
neplanovang. Dale na jednoho z navstévnikli neudé€laly dobry dojem festivalové toalety.
Dalsi vyhrada se tykala stanki, kde respondent poukazoval, Ze v minulych letech zde bylo
malo stankti na velké mnozstvi lidi a tvorily se zde fronty, to vSak nebyl piipad tohoto
ro¢nikd. Jednomu navstévnikovi se nezdalo, ze ma festival dostate¢né lidovou a tradi¢ni
atmosféru.

Skupina cestovatelek z Brna upozornila na skutecnost, ktera se festivalu sice

netykala, ale pro organizatory ¢i zastupce mésta by mohla byt uzite¢nad. Samy by velmi
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ocenily, pokud by bylo mozné néjakym zplsobem oznacit rodny dim herce Martina

Rizka, jelikoz idajné mély problém s jeho identifikaci.

Ucast respondentia na MFF CK 2019

Z pohledu skupin (jak znazornuje Graf 10) by se mohlo zdat, Ze Gcast a netcast na
MFF CK 2019 je pomé&mé vyrovnana, s mensi pfevahou pro téast. Jedna se o 54,05 % (20)
skupin, které se ztcastnili a 45,95 % (17) skupin, které se festivalu v roce 2019

nezucastnili.

Graf 10 Utast skupin na MFF CK 2019

M 7ucastnilo se

® Nezucastnilo se

Zdroj: Vlastni zpracovani

Z pohledu jednotlivych respondentd (Graf 11) lze vsSak fici, ze vétsi pievahu,
65,38 % (68), ma ucast respondenttl na MFF CK 2019 a 34,62 % (36) respondentii se
festivalu vroce 2019 nezGcastnilo. Srovnani jednotlivych odpovédi za skupiny i

respondenty celkem v tabulce (Tabulka 14).
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Graf 11 Ukast respondentii na MFF CK 2019

M Zucastnilo se

m Nezucastnilo se

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ze skupin, které se vroce 2019 festivalu zucastnily, mélo 55,00 % (11) skupin
zakoupenou vstupenku na sobotni program, 10,00 % (2) z nich potom permanentku a
z 35,00 % (7) byly zastoupeny odpovédi, které nebyly v nabidce. Tti skupiny uvedly, ze
kupovaly vstupenky kazdy den zvlast. Jedna skupina uvedla, ze zakoupili vstupenku na
koncert a sobotni program. Dalsi skupina zakoupila vstupenky na patek a sobotu. Dvé
skupiny téZ zminily, Ze ¢ast rodiny zakoupila permanentku s koncertem, ¢ast bez koncertu
a Cast jen vstupenku na sobotni program. Nikdo z dotdzanych se nezucastnil festivalu, aniz

by mél zakoupené vstupenky na sobotni program.

Tabulka 14 Utast dotazanych navitévniki na festivalu 2019

Ucast a zakoupené vstupenky Skupiny (37) Respondenti celkem (104)

Ano, permanentka 2 7
Ano, vstupenku na sobotni program 11 40
Ano, ale ne vstupenku na sobotni program 0 0
Ne, nezacastnili se 17 36
Jina odpoveéd’ 7 21

Zdroj: Vlastni zpracovani

Doprava navstévniku na festival

Cerveny Kostelec ma rozlohu 24,05km? (CUZK,2020) a 8360 obyvatel
(CSU, 2020). Méstska zastavba se rozklada priblizné v okruhu 1-2 km okolo mista konani
(CUZK, 2020). Jelikoz neni za téchto podminek problém se do mista konani dostat pésky,
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mistni obyvatele zddné vydaje na dopravu neméli. Z KHK autem pfijelo 32 lidi, vlakem ¢i
autobusem pouze 2 a jeden clovék piijel na kole. Z jinych kraji piijelo 16 lidi autem a 3
osoby, které na festival cestovaly spole¢né, vefejnou dopravou. Vysledky a porovnani
jednotlivych zptisobt dopravy V nasledujicim grafu (Graf 12). Vydaje na parkovani, MHD

¢i dalsi vydaje nikdo z respondentii nemél.

Graf 12 Zpisob dopravy navitévniki na MFF CK 2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkové 89 % navstévniki Zijicich mimo CK vyuzilo k dopravé auto a pouze 11 %
se na misto konani dopravilo autobusem, vlakem nebo na kole. Individualni automobilova
doprava se tedy ukazala jako mnohem castéjsi zplsob dopravy nez doprava veiejna.
Individualni doprava je pro navstévniky jisté¢ pohodlngjsi, jelikoz se nemusi vazat na jizdni
fad vetejné dopravy. To jim umoZni na festival piijet, kdy chtéji a stejné tak i odjet, pokud

by se naptiklad program protahl ¢i byl zkracen (z nepiedvidatelnych davodu).

Vydaje respondentit MFF CK

Z velké casti bylo dotaznikové Setfeni vénovano zjisténi vysSe a struktury vydajh
navstévniki za celem vyuziti k dalsi analyze.

Za pohonné hmoty navstévnici utratili celkem 4 273 K¢, primérné potom 41 K¢/os.

V¢étsi vydaje za pohonné hmoty méli samoziejmée navstévnici z jiného kraje nez KHK a to
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3221 K¢&. Ti utratili v priméru 170 K¢&/os. Navstévnici z KHK za pohonné hmoty utratili
celkem 1 052 K¢ a pramérné 30 K¢/os. Za hromadnou dopravu navstévnici celkem utratili
1824 K¢ a v praméru 18 K¢ (Tabulka 15).

Za vstupenky dotazani navstévnici celkem zaplatili 6 230 K¢, tj. primérné 60 K¢/os.
Mistni potom zaplatili primérné 36 K¢/os, osoby z KHK 66 K¢/os a navstévnici z jinych
kraji nez KHK 111 K¢&/os. Niz§i primérnd cena za vstupenky u mistnich byla déna
piredevsim tim, ze mistni obyvatelé méli Casto zakoupené snizené vstupné, méli s sebou
malé déti, které mély vstup zdarma a v nékolika ptipadech volnou vstupenku. Lidé z KHK
méli vstupenky pievazné za 70 K¢, nekteré vstupenky zdarma (také nejspise malé déti) a
nikdo si nezakoupil vstupenku na zahajovaci koncert. Navstévnici z jinych krajt, ktefi
ztstavali v CK del§i dobu méli zakoupené vstupenky i na zahajovaci koncert, proto je zde
priamérnd Utrata nejvyssi.

Kviili dalsi analyze byly vydaje za kulturu rozdéleny na dvé ¢asti, na vydaje utracené
na uzemi CR (mimo CK) a na vydaje utracené piimo v CK. Dotazané osoby z CK a KHK
nemély za dal$i kulturu, mimo festival ve mésté, Zadnou utratu. To mohlo byt zplisobeno
tim, ze ptisly pifimo na veCerni Galapredstaveni, které je hlavnim lakadlem, a to braly jako
dostate¢ny kulturni program. Za kulturu utracely jen osoby z jinych kraji. Jednalo se o
skupinu tif cestovatelek, které pijely do CK uz v pondéli a do festivalu cestovaly v okoli
CK a regionu. Kazda utratila za kulturu kolem 1000 K& na tizemi CR a 40 K& piimo v CK.
Dalsi skupina (2 osoby) z Pardubic utratila dohromady 460 K& za kulturu na tizemi CR.
Ostatni vydaje za kulturu neméli.

Vydaje za restaurace byly opét rozdélené na vydaje utracené na celém uzemi CR a
piimo v CK. Za restaurace a bary opét nejvice utraceji osoby z jinych kraji CR. To je
celkem logické, protoze na rozdil od mistnich & osob Zijici v blizkosti CK nemaji moc
jinych moznosti. Na uzemi CR mélo vydaje za restaurace 37 % dotdzanych navitévniki z
jiného kraje (tj. 7 z 19 dotazanych). Celkem utratili 4 200 K¢, tj. primérné 221 K¢/os.
Piimo v CK potom do restaurace zaslo 68 % (13 z 19) navs§tévnikd z jiného kraje a utratili
zde celkem 3 600 K¢& a primémé potom 189 K¢&/os. Zajimavé je, Zze mistni utratili v CK v
restauracich vice nez lidé z KHK. Celkem se jednalo o 1 001 K¢ u mistnich obyvatel a
620 K¢ u osob z okoli (KHK). Primérn¢ vsak utrata pii prepocitani vysla na 20 K¢&/os u
mistnich a 18 K¢/os u navstévniki z KHK, jelikoz velky pocet navstévnikd sluzby
restauraci nevyuzil. V obou pfipadech mélo Utratu v restauraci pouze 14 % z obou

dotdzanych skupin. To bylo nejspis kvili dostupnému obcerstveni pifimo na festivalu.
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Za obclerstveni navstévnici utratili uplné nejvice. Z celkového poctu navstévnik
(104) si 95 % zakoupilo na festivalu obcerstveni. Zbylych 5 % mohlo byt dotazniku
podrobeno dfive, nez si stihli néco zakoupit. Celkem ve stancich dotdzani navstévnici
utratili 13 277 K¢, tj. prumémé 128 K¢&/os. Nejvice utratili mistni a to 5 926 K¢,
navitévnici z KHK utratili za obCerstveni 4150 K&, a navitévnici z jinych kraji CR
2 001 K¢&. V priméru viak nejvice utratili navstévnici z jinych krajo CR a to 168 K& na
osobu.

Vydaje za potraviny mély pouze jiz zmifiované damy, které v CK byly na del3im
vyletu. Konkrétné se jednalo o 1 500 K¢ na osobu, celkem tedy 4 500 K¢.

Vydaje na ubytovani taktéz méla skupina 3 dam z Brna a skupina navstévniki z
Pardubic (2 osoby). Celkem se jednalo 0 8 200 K¢, v praméru potom o 482 K¢/os. Ostatni
navstévnici z jinych kraji nez KHK byli pravdépodobné ubytovani u svych znamych nebo
rodiny.

Dalsi polozkou, za kterou navstévnici nejéastéji utraceli, jsou suvenyry, které
navstévnici mohli zakoupit na femeslném jarmarku. Celkem néavStévnici za suvenyry
utratili 12 048 K¢, jeden navstévnik festivalu v praméru nakoupil suvenyry za 116 K¢. Na
rozdil od obcCerstveni za suvenyry nejvice utraceli navstévnici z KHK, ktefi zde celkem
vydali 4 241 K¢ (121 K¢&/os). V piepoctu na osobu ale nejvice vynalozili za suvenyry
navstévnici z jinych kraji a to 253 K¢/os, celkem potom utratili 4 800 K¢. Mistni za
suvenyry celkem utratili 3 007 K&, pramérné 60 K¢/os.

V souhrnu tedy nejvice navstévnici utraceli za obcCerstveni (prumérné 128 K¢/os) a
za suvenyry (prumérné 116 K¢&/os). Témér neutraceli za dalsi kulturni vyziti mimo festival,
malé vydaje byly téZ za potraviny a restaurace. Prehledné v nésledujicim grafu.

Celkové i primérné vydaje podle geografického puvodu navstévniki a podle
kategorie jednotlivych vydaji zaznamenany do tabulky (Tabulka 15). Pro nazorné
porovnani vysledku byly celkové vydaje za jednotlivé kategorie téZz zaneseny do grafu

(Graf 13).
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Tabulka 15 Prehled celkovych a primérnych vydaja respondentii podle geografického
pivodu i celkem (K¢&)

Kategorie vydaji (vlelkové vydaje za respondenty I:rﬁrnérné vydaje za osobu

CK KHK | MIMO | Celkem | CK | KHK | MIMO | Celkem
Vydaje na dopravu:
Na pohonné hmoty 0] 1052 | 3221 4273 0 30 170 41
Na hromadnou dopravu 0 24| 1800 | 1824 0 1 95 18
Dalsi vydaje:
Vstupenky na MFF 1810 2310| 2110| 6230 | 36 66 111 60
Kultura CR 0 0| 3460| 3460 0 0 182 33
Kultura CK 0 0 120 120 0 0 6 1
Restaurace/bary CR 0 0| 4200| 4200 0 0 221 40
Restaurace/bary CK 1001 620 | 3600| 5221 | 20 18 189 50
Obc¢erstveni MFF 5926 | 4150 | 3201 | 13277 |119| 119 168 128
Potraviny - 0| 4500| 4500 - 0 237 43
Ubytovani - 0| 8200| 8200 - 0 432 79
Suvenyry MFF 3007 | 4241 | 4800| 12048 | 60| 121 253 116
Jiné 50 70 0 120 1 2 0 1
Celkem 11794 | 12467 | 39212 | 63473 |236| 356 | 2062 610

Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 13 Pi-ehled celkovych vydaji navitévnika MFF CK 2020
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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4.3 Ekonomické dopady na ¢eskou ekonomiku

Pro zjisténi ekonomickych dopadit MFF CK na &eskou ekonomiku byla vyuZita
online aplikace Kulkal.cz vytvofena na zakladé certifikované metodiky Raabové (2006).
Pro vyuziti této aplikace bylo nutné zjistit informace o navstévnicich a jejich chovani,
konkrétné jejich celkovy pocet, geograficky ptivod, strukturu a vysi jejich ndklada a jak
moc byla motivace navitivit mésto dana festivalem (Raabova, 2006, s. 93). Udaje o poctu
navstévniki byly ziskany zinternich dokumentl evidujicich prodané vstupenky
(Erbenova, 2019, 2020). Ostatni data byla ziskdna na zakladé¢ dotaznikového Setfeni
provedeného 22. 8. 2020 béhem sobotniho programu festivalu. Dotaznik byl koncipovan
tak, aby byly vydaje v CK oddéleny od ostatnich vydaji v CR, a tim mohla byt data
vyuzita pro analyzu ekonomickych dopadti na Ceskou republiku, ale nasledné i mésto

Cerveny Kostelec.
4.3.1 Vstupni data do aplikace Kulkal.cz

V tomto piipadé se zapoéitaly vydaje utracené v celé CR véetné vydajii v Cerveném
Kostelci. Byly vypoéitany primérné vydaje za navstévnika podle geografického ptivodu,
tedy primérné vydaje mistnich navstévniki, navstévniki z KHK a navstévnika z jiného
kraje nez KHK za jednotlivé kategorie vydaji. Tyto hodnoty byly zaznamenany do tabulky
(Tabulka 16). Do prumérnych vydaji nebyly zapocitany vydaje za vstupenky na sobotni
festivalovy program, jelikoz tyto vydaje by do analyzy mély vstupovat pies rozpocet
organizace. Dale se za kazdy geograficky segment vypocitala primérna mira motivace
k navstéve festivalu. K tomu slouzila otazka ¢. 2 v dotazniku, ktera zjistovala dileZitost
festivalu pro motivaci navstivit mésto na Skale od 0 do 10. Primérnd motivace za KHK
byla 10, za jiny kraj nez KHK byla mira motivace 9. Za mistni navs§tévniky se mira
motivace nezjiStovala. Dale bylo potieba vysledky zobecnit na celkovou névstévnost.
K tomu bylo potfeba znat podil jednotlivych geografickych segmentll néavstévnikl a
celkovou navstévnost. Geograficky plvod navstévnikli zjistovala otdzka ¢. 1.
Dotaznikového Setieni se zG&astnilo celkem 104 osob, z nichZ bylo 48 % z Cerveného
Kostelce, 34 % z KHK a 18 % z jiného kraje nez KHK. Celkova navstévnost sobotniho
programu festivalu byla 628 osob. Po vypoctu byla do aplikace zadéna data za 301 osob
z CK, 214 osob z KHK a 113 0sob z jiného kraje nez KHK. Viechny tidaje vstupujici do
aplikace Kulkal.cz byly zaznamenany do nasledujici tabulky (Tabulka 16).
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Tabulka 16 Vstupni data pro aplikaci KULKAL

2

Geograficky ptivod navstévnikt CK KHK MIMO
Primérné vydaje za navstévnika

Pohonné hmoty 0 K¢ 30 K¢ 170 K¢
Hromadna doprava 0K¢ 1 K¢ 95 K¢
Kultura 0 K¢ 0 K¢ 188 K¢
Restaurace, obCerstveni 139 K¢ 136 K¢ 579 K¢
Potraviny - 0 K¢ 237 K¢
Ubytovani - 0Ke¢ 432 K¢
Suvenyry 60 K¢ 121 K¢ 253 K¢
Jiné 1K¢ 2Ke 0 K¢
Prepocet na celkovou navstévnost 301 214 113
Primérnd motivace k navstéve - 10 9

Zdroj: Vlastni zpracovani
4.3.2 Vysledky hodnoceni dopadii vydaji navs§tévniki

Aplikace Kulkal.cz, zaloZzena na input-output analyze, dokaze stanovit piimé
ckonomické dopady kulturni akce a diky jiz vypocitanym multiplikatorim i dopady
nepiimé. Vysledky ukazuji ptimy, neptimy i celkovy dopad, a to za jednotlivé geografické
segmenty 1 v§echny navstévniky souhrnné.

Podle zakladé zadéani dat
z dotaznikového Setfeni, bylo diky MFF CK 2020 utraceno 320 982 K¢, z toho 60 639 K¢

vysledktt  ziskanych =z aplikace Kulkal.cz na
bylo odvedeno stitu v podobé dani z p¥idané hodnoty a dalsich nepiimych dani. Cista

utrata tedy za vSechny navstévniky €inila 260 243 K¢.

Dopad na ekonomickou produkci (obrat) CR

Ukazatel dopadu na ekonomickou produkci predstavuje zvySeni celkové produkce
zbozi a sluzeb (Raabova, 2006, s. 84). Celkovy dopad se sklada z dopadu ptimého, ktery
zahrnuje pouze piimy ndkup zboZzi a sluZeb za celkovou prodejni hodnotu navstévniky, a
nepiimého, ktery piedstavuje zahrnuti i produkce mezispotieby. Tedy produkce vstupnich
produktd, které jsou potiebné pro vyrobu produktu findlniho, 1 dalsi produkci
subdodavateltt vstupnich produkti (Raabova, 2006, s.84). Celkova produkce ceské
ekonomiky se v dusledku vydaji navstévnikl zvysila o 398 393 K¢. Z toho piimy dopad
byl 212 433 K¢ a neptimy (multiplikovany) 185 960 K¢.
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Dopad na hrubou pridanou hodnotu

Tento ukazatel je podobny jako ptedchazejici, nezahrnuje ale celkovou hodnotu
vstupt, pouze jejich pfidanou hodnotu v procesu produkce (Raabova, 2006, s. 85). Piimy
dopad zahrnuje zvyseni hrubé piidané hodnoty v disledku zvySeni produkce zbozi a sluzeb
nakupovaného navstévniky, nepfimé dopady potom zahrnuji zvySeni ptfidané hodnoty
produktii, které vstupuji do vyrobniho procesu finalnich produkti (Raabova, 2006, s. 86).
Hruba ptidana hodnota se v disledku utrat navstévniki zvysila o 143 334 K¢, z toho piimo
vydaje navstévniki zvysily hrubou ptfidanou hodnotu o 83 868 K¢, nepiimo potom o

59 466 K¢.

Dopad vydaji na zvySeni zisku podnikateli

Piimy dopad tohoto ukazatele ptedstavuje Castku, ktera z celkové hodnoty vydaji
spottebovanych navstévniky festivalu byla vydéna na Cisté zisky firem. Do nepiimého
dopadu jsou zahrnuty i zisky subdodavatelii produktti vstupujicich do procesu produkce
finalniho produktu (KULKAL, 2015a). Diky MFF CK se podle vysledki zisky
podnikatelim a firmam zvysily celkové 0 55 787 K¢&. V pfimém dopadu to bylo 32 830 K¢
a multiplikovan¢ 22 957 K¢.

Dopad na mzdy zaméstnanci

Ukazatel dopadu na mzdy fika, kolik penéz z celkovych vydaji navstévnikd bylo
vydano na mzdy zameéstnancti. Pfimé dopady zahrnuji mzdy zaméstnanci dodavateli
findlnich produktli, nepfimé zahrnuji i mzdy pracovnikli subdodavateli (Raabova, 2006,
S. 87). Celkem $lo 0 62932 K¢ vydanych na mzdy zaméstnanct, ptimy dopad ¢inil
38 494 K¢, neptimy 24 429 K¢.

Dopad vydaji na zvySeni zaméstnanosti

Dopad vydaji na zvySeni zaméstnanosti udava navyseni poctu pracovnich mist na
celoro¢ni plny uvazek v disledku navysSeni produkce. Pfimy dopad zahrnuje navySeni
pracovnich mist v produkci finalnich vyrobkid, nepifimy zahrnuje pouze navySeni
pracovnich mist pii produkci vstupnich produktd (KULKAL, 2015a). Festival podle

vysledkl nevygeneroval zadné dal$i pracovni pozice na plny tivazek.
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4.3.3 Porovnani vysledki

Pro ptedchozi roéniky festivalu bohuzel nebylo provedeno dotaznikové Setieni, tudiz
nejsou k dispozici piesna data ohledné vydajui nav$tévnikd. Pro porovnani byly tedy
vyuzity udaje za pramérné vydaje podle geografickych skupin ziskané z Setfeni v roce
2020, které byly aplikovany na navstévnost sobotniho programu v roce 2019 (Tabulka 17).
Tohoto programu se zucastnilo celkem 2 818 navstévnikd. Pro piepocet celkovych
navs$tévniki na jednotlivé geografické segmenty, byla taktéz vyuzita struktura z roku 2020.
Po piepoétu do aplikace vstupovala data za 1353 navitévnika z CK, 958 navitévnikd

z KHK a 507 navstévnik z jiného kraje nez KHK.

Tabulka 17 Porovnani dopadi MFF CK za roky 2020 a 2019 vygenerovanych aplikaci

Kulkal.cz

Ukazatel 2020 2019 Rozdil

Celkové utraty navstévnika diky navstéve akce 320982 K¢ | 1346032Ke | 1025050Ke
Z toho DPH a spotiebni dané (odhad) 60 739 K¢ 238 168 K¢ 177 429 K¢
Dopad na ekonom. produkci (obrat) CR 398393 K¢ | 1684546 K& | 1286 153K¢
Dopad na hrubou pfidanou hodnotu 143 334 K¢ 614 521 K¢ 471 187 K¢
Dopad na zisky podnikatelii 55 787 K¢ 243 367 K¢ 187 580 K¢
Dopad na mzdy zaméstnanct 62 923 K¢ 268 960 K¢ 206 037 K¢
Dopad na zaméstnanost (pocet prac. mist) 0,4 1,3 0,9

Zdroj: Vlastni zpracovani, aplikace Kulkal.cz

V tabulce (Tabulka 17) je nazorné vidét o kolik se zvysi dopady, pokud je vyuzit
cely potencial festivalu. Tyto hodnoty navic nejspiSe budou podhodnoceny, protoze
pramérné vydaje by byly nejspis jeste vyssi (stankd by bylo vice, hlavni program by trval
déle) a struktura navstévnika podle geografického piivodu by se jisté lisila, s tim Ze by zde
mohlo byt vice navitdvnikit mimo CK i mimo KHK. | za ty by tim padem primémé vydaje
stoupli, protoze je vétSi pravdépodobnost, Ze by tam byly déle, navstivili néco dalSiho.
Navic se dopady festivalu neomezuji pouze na sobotni program a je moZnost navstivit

festival i mimo placeny areal.

4.4 Ekonomické dopady a p¥inosy na mésto Cerveny Kostelec

V této kapitole jsou zjisfovany ekonomické dopady a piinosy MFF CK na mésto
Cerveny Kostelec. Jelikoz se jednd o malou referenéni oblast, Ize bez vypoéitanych

multiplikatorti stanovit pouze pitimy dopad i piinos. EKonomické dopady jsou, jak jiz bylo
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uvedeno vyse, financni prostiedky utracené na izemi sledované oblasti, bez ohledu na to,
odkud pochazeji. V ptipad¢ piinost je nutné vzit v uvahu odkud penize pochazeji. Pro
stanoveni celkovych ekonomickych dopadii a pfinosii je potfeba znat strukturu a vysi
vydaju navstévnikt zkoumané akce a informace o vydajich organizace akci poiadajici

(Raabova, 2006, s. 93).
4.4.1 Analyza vydaji nav§tévniki

Udaje pro analyzu vydajti navitdvnikt byly ziskany z dotaznikového Setieni na
MFF CK 2020. V tomto piipadé byly zapoditany pouze vydaje nav§tévnikd uskuteénéné
piimo ve zkoumané oblasti, tedy v CK. Do analyzy dopadt na mésto Cerveny Kostelec
nebyly zarazeny vydaje na pohonné hmoty, jelikoz pro mésto nemaji takovy vyznam, a
tedy i minimalni dopad na n&j (Raabova, 2014, s. 8). Nebyly zatazeny ani vstupenky na
festival, jelikoz vstupuji do analyzy pies rozpocet organizace. Vydaje na obcerstveni a
suvenyry téz zapoéitany nebyly, jelikoz trhovci a stankafi z vétsiny nepochézeli z CK
(Simek, 2020a; Jiraskova, 2020). Do analyzy byly zapoéitany vydaje na kulturu v CK,
restaurace v CK a ubytovani v CK. Byly spo¢itany celkové primérné vydaje na osobu za
skupiny navstévniki podle geografického pivodu (Tabulka 18). Dotaznikového Setieni se
zucastnilo 104 osob a sobotni program festivalu celkem navstivilo 628 navstévniku.
Slozeni navstévniki podle geografického ptivodu zjisténé dotaznikovym Setfenim bylo
zobecnéno na celkovou navstévnost sobotniho programu. Nasledné byly spocitany celkové
vydaje navs§tévnik jednotlivych geografickych skupin. Do tabulky (Tabulka 18) byly
zaznamenany potfebné hodnoty pro vypocet ekonomickych dopadi i piinosd vcetné

vypoctu celkovych vydaji nadvstévniki na roky 2020 a 2019.
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Tabulka 18 Data vstupujici do analyzy a vypocet celkovych vydaji navstévnika za roky 2020

a 2019
Geograficky ptuvod vydaji navstévniki CK KHK MIMO
Primérné vydaje
Kultura CK 0 K¢ 0 K¢ 6 K&
Restaurace CK 20 K& 18 K& 189 K¢
Ubytovani CK - 0 K¢ 432 K¢
Celkové primérné vydaje za osobu 20 K¢ 18 K¢ 627 K&
Pocet navstévnik 2020 301 214 113
Vydaje navstévnika 2020 6 020 K¢ 3852 K¢ 70 851 K¢
Celkové vydaje navstévniki 2020 80 723 K¢
Pocet navstévniki 2019 1353 958 507
Vydaje navstévnikti 2019 27 060 K¢ 17 244 K¢ 317 889 K¢
Celkové vydaje navstévnika 2019 362 193 K¢

Zdroj: Vlastni zpracovani

Celkem Vv roce 2020 mély vydaje navstévnika dopad na mésto Cerveny Kostelec ve
vysi 80 723 K¢. Pro vypocet piinosi byly zahrnuty stejné kategorie vydaji navstévnika
jako v piedchozim ptipadé dopadi. Aby se vSak reflektoval pivod téchto vydaju, byly
zapoditany pouze vydaje navitévniki, ktefi nepochézeli z CK. Celkem tedy vydaje
navitévnikt mély pro mésto Cerveny Kostelec piinos 74 703 K&.

Vzhledem k tomu, Ze vydaje navstévnikt z roku 2019 nebyly zjistény, byla vyuzita
data z roku 2020 a aplikovana na navstévnost sobotniho programu z roku 2019. Pomér
navstévnikd podle geografického pivodu byl opét zachovan podle vysledki z roku 2020.
Podle vypoétu byl v roce 2019 dopad na mésto Cerveny Kostelec 362 193 K¢&. Pokud by
m¢ély byt zhodnoceny piinosy, tak se podle stejného postupu jedna o 335 133 K&.

4.4.2 Analyza vydaji organizace

Pro analyzu vydaji organizace byl vyuzit rozpocet festivalu vedeny v tcetnictvi
MKS CK. Ugetni této organizace byla pozadana, aby u jednotlivych nakladovych polozek
rozpoétu odhadla, kolik procent z nich bylo organizaci vydano v CK a kolik mimo.
V piipadé polozek vynosii obdobng, tedy kolik procent z nich pochazi z CK a kolik mimo
tuto oblast. Pro oba dva roky bylo pouzito stejné procentni rozdeleni. Dale byly podle
tohoto odhadu rozdé€leny jednotlivé polozky nakladti a vynost a zjisténo, kolik penéz
zZ rozpoctu bylo utraceno ve zkoumané oblasti a kolik mimo, a téz kolik penéz pochazelo

ze zkoumané oblasti a kolik mimo ni.

68




V roce 2020 byly celkové naklady festivalu ve vysi 1 081 756 K¢&. Bylo zjisténo, ze
91,45 % teéchto naklada bylo utraceno ve zkoumané oblasti. V ptipadé vynost pievazovaly
zdroje piivodem z CK, a to ve vysi 70,25 %. Celkova vyse nakladii i vynost, podil téchto

prostiedkt podle geografického ptivodu a uziti za rok 2020 byly zaneseny do tabulky

(Tabulka 19).

Tabulka 19 Rozpotet MFF CK 2020 — podil finanénich prostiedkii

Naklady Uziti penéz
Celkem Cerveny Kostelec Mimo Cerveny Kostelec
1081 756 K¢ 989 226 K¢ 92 530 K¢
100 % 91,45 % 8,55 %
Vynosy Piivod penéz
Celkem Cerveny Kostelec Mimo Cerveny Kostelec
1110472 K¢ 759 962 K¢ 321 794 K¢
100 % 70,25 % 29,75 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dopady na mésto Cerveny Kostelec, v tomto piipadé se jedna o finanéni prostiedky
utracené organizaci na uzemi Cerveného Kostelce, byly vyéisleny ve vysi 989 226 K¢&. Pro
vypocet piinost byla vyuzita metodika Jurajdy a kolektivu (2006). Podle této metody byl
spocitan pfitok a odtok penéz do a ze zkoumané oblasti. Pfitok byl vypocitan vynasobenim
té ¢asti ndkladd, ktera byla vynalozena v Cerveném Kostelci, podilem zdrojii pochézejicich
mimo CK. Odtok zase vynasobenim &asti nékladii, které byly utracené mimo CK podilem

vynosi, pochéazejicich z CK. Vyuzita data i vysledky jsou Vv tabulce nize (Tabulka 20).

Tabulka 20 Regionalizace finanénich prostiedkia MFF CK 2020

UZiti penéz
989 226 K¢

92 530 K¢

0,2975
0,7025

27528 K¢
65 002 K¢

294 295 K¢
694 932 K¢

Pivod penéz

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Jurajda a kolektiv (2006)

Po vypocteni pfitoku i odtoku penéznich prosttedkt byly tyto dvé polozky od sebe
odecteny a ziskana vySe piinosu 229 293 K¢.

V roce 2019 byl rozpocet festivalu mnohem vétsi. Naklady dosahly na 2 722 141 K¢.
V tomto roce viak byl vynaloZen mensi podil prostiedki v CK, neZ tomu bylo v roce

nasledujicim. Na druhou stranu vétsi podil zdroji pochazel ze zkoumané oblasti. To bylo
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nejspiSe zplisobeno vyrazné vyS$imi vynosy za vstupné v roce 2019 nez v roce 2020.

Souhrnné udaje za rozpotet MFF CK zroku 2019, véetné podili uziti a paivodu, byly

zaznamenany do tabulky (Tabulka 21).

Tabulka 21 Rozpo¢et MFF CK 2019 — podil finanénich prostiedki

Naklady UZiti penéz
Celkem Cerveny Kostelec Mimo Cerveny Kostelec
2722 141 K¢ 2301921 K¢ 420 220 K¢
100 % 84,56 % 15,44 %
Vynosy Piivod pencz
Celkem Cerveny Kostelec Mimo Cerveny Kostelec
2720 054 K¢ 2 097 406 K¢ 622 648 K¢
100 % 77,11 % 22,89 %

Zdroj: Vlastni zpracovani

Vydaje organizace mély diky MFF CK v roce 2019 namésto CK dopad ve vysi
2 301 921 K¢&. Prinos rozpoctu festivalu byl spocitan stejnym zplisobem jako v piipade
roku 2020. V tabulce (Tabulka 22) jsou zaznamenany tudaje, pomoci kterych byla opét
spoCitana vySe pfitoku financnich prostiedkii do zkoumané oblasti a vySe finan¢nich
prostfedkd, které z oblasti unikly. Po odecteni téchto dvou polozek byla zjisténa vyse

ptinosu festivalu v roce 2019, a to na 202 878 K¢.

Tabulka 22 Regionalizace finan¢nich prostiedkia MFF CK 2019

Uziti penéz
2301921 K¢

420 220 K¢

0,2289
0,7711

526 910 K¢
1775011 K¢

96 188 K¢&

Piivod penéz 324 032 K&

Zdroj: Vlastni zpracovani podle Jurajda a kolektiv (2006)
4.43 Celkové ekonomické dopady a prinosy za rok 2020 a 2019

Vydaje navstévnikil utracené na festivalu v roce 2020 podle analyzy mély na mésto
Cerveny Kostelec dopad ve vysi 80 723 K¢&. Finanéni prostiedky utracené organizaci ve
zkoumané oblasti v dusledku potadani festivalu byly vyc¢isleny na 989 226 K¢&. Celkem
mél tedy v roce 2020 festival na mésto dopad 1 069 949 K¢. Za uziti udaji o vydajich
navstévnikl z roku 2020 byly za ti€elem porovnani vycisleny i dopady vydaji navstévnikii

festivalu v roce 2019 a to ve vysi 362 193 K¢. Dopady rozpoctu organizace na mésto byly
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za rok 2019 vycisleny na 2 301 921 K¢. Celkové mél tady festival v roce 2019 na mésto
dopad ve vysi 2664 114 K¢. Pti porovnani vysledkll 1ze jednoznacné ftict, ze dopad
festivalu na mésto Cerveny Kostelec byl vyrazné vyssi v roce 2019 (Tabulka 23).

Vydaje navs$tévniki utracené na festivalu v roce 2020 piinesly méstu dodate¢né
finanéni prostiedky ve vysi 74 703 K¢ a vydaje organizace vynalozené na organizaci
festivalu 229 293 K¢. Celkové piinosy festivalu pro mésto Cerveny Kostelec byly
vycisleny na 303 996 K¢. Stejné tak jako v ptipadé¢ dopadii byly analyzovany i pfinosy
vydaju navstévnika vroce 2019. Ty byly vycisleny na 335 133 K¢. Vydaje rozpoctu
pfinesly vroce 2019 méstu dodatecné prostiedky ve vysi 202 878 K& Celkové
ekonomické piinosy festivalu v roce 2019 byly stanoveny na 538 011 K¢. Je zajimavé, Ze
ptfinos vydajui organizace je za rok 2020 vyssi nez za rok 2019. Tento rozdil vSak neni tak
markantni, jako v pfipadé vydajiu navstévnikd, kde naopak piinosy za rok 2019 vysoce
prevysuji ty za rok 2020. V celkovém pohledu byl tedy piinos festivalu za rok 2019 vyssi
nez za rok 2020. Srovnani dopadi i piinosit MFF CK na mésto Cerveny Kostelec za oba

hodnocené ro¢niky je v tabulce nize (Tabulka 23).

Tabulka 23 Srovnani ekonomickych dopadi a piinosit MFF CK za roky 2020 a 2019

Dopady Pfinosy
Ro¢nik 2020 2019 2020 2019
Vydaje navstévnika 80 723 K¢ 362 193 K¢ 74 703 K¢ 335 133 K¢
Vydaje organizace 989 226 K¢ 2301 921 K¢ 229 293 K¢ 202 878 K¢
Celkem 1 069 949 K¢é 2 664 114 K¢ 303 996 K¢ 538 011 K¢&

Zdroj: Vlastni zpracovani
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5 Vysledky a diskuse

5.1 Shrnuti vysledki

Mezi obéma zkoumanymi ro¢niky se ukdzaly pomérné velké rozdily. Podrobné je
tento problém rozpracovan v kapitole 4.1.6. Nejvétsi rozdily se v dusledku opatieni kvuli
pandemii projevily ve velikosti festivalu a vSe bylo néasledné na tuto skutecnost navazano.
Festival byl v dusledku situace zkracen z péti dni na tfi. Jeho program, ktery se odehraval
predevsim v sobotu, byl vyrazné zredukovan, a téZ se musel obejit bez Gcasti vyraznych
zahrani¢nich folklornich soubora. Navstivilo ho v roce 2020 mnohem méné navstévnika,
nez je bézné, v dusledku ¢ehoz rozpocet festivalu generoval i niz§i vynosy. Dal$im
rozdilem je i niz$i vstupné, které mohlo taktéz mit vliv na vysi vynost. Na druhou stranu
mohlo jeho snizeni byt navstévniky vnimano jako vyhodné, a tudiz se i pies opatieni a
zredukovani festivalu rozhodly ptijit. Naklady na organizaci a propagaci festivalu byly sice
v disledku redukce vyrazné nizsi, to vSak mohlo negativné dopadnout na ostatni subjekty
podnikajici ve mésté nebo jeho okoli. Pfesto je ale ocenitelné, Ze i pies slozitou situaci
okolo probihajici pandemie bylo mozné zachovat kazdoro¢ni tradici pofadani festivalu,
ktera saha dlouho do minulosti. Pokud se srovna 66. ro¢nik s podobou festivalu v jeho
pocatcich, dalo by se fici, Ze se festival tento rok navratil k jeho kofentim.

Vysledky dotaznikové Setfeni ukazaly, Ze na festivalu byla pfevaha mistnich
navstévnikl. Pfesto na festivalu nechybéli ani navstévnici z regionu a dalsich kraji Ceské
republiky. Zahrani¢ni respondenti bohuzel zddné zastoupeni neméli. Nejvice dotazanych
osob bylo ve véku pod 20 let. Analyzou dotaznikili a vlastnim pozorovanim bylo potvrzeno,
ze hlavnimi navstévniky festivalu jsou rodiny s détmi a seniofi. Za hlavni cil cesty vétSina
navstévnikd oznacila CK. V naprosté vétsiné piipadt byl festival hlavnim déivodem pro
navitévu mésta Cerveny Kostelec. V minulych letech se ho jiz t&astnilo témé&f 85 %
dotdzanych néavstévnikl. Piesto se nasli i taci, co se festivalu ucastnili Gplné poprvé.
VétSina dotazanych zakoupila vstupenky pouze na sobotni program. Pokud zakoupili
vstupenky na koncert, jednalo se o mistni navstévniky nebo o folklorni fanousky.
Placeného doprovodného programu se téméf nikdo z dotdzanych nezucastnil, pochvaleny
ale byly dalsi doprovodné aktivity.

Dotazani navstévnici se festivalu z velké ¢asti ucastni uz tradicné. Pokud se nejedna

o tradi¢ni cast, tak se nejvice dotazanych o festivalu dozvédélo od pratel. Naopak nikdo
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se 0 ném nedozveédél z radia a velmi malo z Facebooku. Dale bylo zjisténo, ze navstévnici
festival navstévuji kvtli détem a rodiné, protoze ho maji radi, bavi je nebo protoze chtéli
piijemn¢ stravit volny Cas. Povazuji ho za velky kulturni zéazitek, ktery nabizi poznani
Ceské 1 zahranicni kultury. Nékteti z nich se hloubéji zajimaji o folklor, lidovou hudbu ¢i
tanec. Na festivalu se jim libi atmosféra, folklor, pestrost vystupujicich souborti. Zejména
se Casto libi zahrani¢ni soubory, ale ani na ¢eské nezapominaji. V roce 2020 se mimo
Galapredstaveni libila Mse svatd, bohaty doprovodny program pro déti, prodavané
suvenyry a femeslné vyrobky. Pochvélen byl 1 stankovy prode;.

Navstévnici pro zlepSeni festivalu navrhovali zastfeSeni pddia a casti hledisté kvili
pfipadnému destivému pocasi, aby festival nemusel byt rusen ¢i preruSovan. Uzite¢nost a
potencial tohoto feSeni byla potvrzena béhem Galapredstaveni (2020), kdy byla
vystoupeni v dlsledku desté n€kolikrat preruSena. Pro navstévniky vSak byly ptipraveny
stany, kde bylo mozné se pied destém schovat. Namitky méli navstévnici ohledné kapacity
prostoru, toalet a nepohodlnosti lavic¢ek. Jeden respondent zminil, ze v minulych letech zde
bylo malo stankli a hodné lidi a tvoftily se velké fronty. Jiny navstévnik by na festivalu
uvital lidovéj$i atmosféru.

Vysledky Setfeni dale ukazaly, Ze nadpolovicni vétSina dotazanych se zucastnila
festivalu i v roce 2019. Nejc¢astéji méli vstupenku na sobotni program, v mensi mife poté
permanentku nebo kupovali vstupenky na kazdy den zvlast. Nejcastéji vyuzivali
navstévnici pro dopravu na festival automobil. Vetejna doprava byla vyuZivana minimalné.
Zcela nejvice a nejcastéji ndvstévnici festivalu utrdceli za obcCerstveni. Na druhém miste
méli nejvetsi vydaje za suvenyry. V restauracich utraceli hlavné navstévnici z jinych krajt.
Na druhou stranu nejméné navstévnici vydavali penize za dal§i kulturu mimo festival.
Mohlo by se zdat, Ze za ubytovani a potraviny navs§tévnici utratili pomérné hodné, avSak
utratu za tyto dvé polozky mély pouze 2 skupiny dotdzanych.

Ekonomicky dopad festivalu na ¢eskou ekonomiku za rok 2020 byl 320 982 K¢&. Pro
srovnani s bézné€ probihajicim ro¢nikem byly ekonomické dopady vycisleny 1 za rok 2019.
Zde dopady dosdhly 1 346 032 K&. Prestoze je mozné, Zze vySe vydajui navstévnikl
zaznamenana v roce 2020 by pfti aplikaci na rok 2019 znamenala podhodnoceni, navic je
vzorek respondent pfili§ maly pro zobecnéni na navstévniky za rok 2019 a slozeni
navstévnikit podle geografického pivodu by téz bylo rozdilné, dava toto srovnéni

predstavu, jak velky rozdil v dopadu je, pokud je festival omezen na bézném fungovani.
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Festival mé&l v roce 2020 na mésto CK dopad ve vysi 1 069 949 K¢&. V roce 2019 byl
dopad festivalu vyssi a to 2 664 114 K&. Tento rozdil v dopadu je zpiisoben jak vysSim
poctem navstévnikt v roce 2019, v disledku ¢ehoz jsou vyssi 1 jejich vydaje, tak 1 vySSim
rozpoctem festivalu. V ekonomickych piinosech festivalu pro mésto tak markantni rozdil
nebyl, pfesto je tento rozdil vyznamny. Celkové piinosy festivalu pro mésto Cerveny
Kostelec byly za rok 2020 vy¢isleny na 303 996 K¢ a za rok 2019 na 538 011 K¢. Rozdil je
uz nemaji tak velky vliv, jelikoz podléhaji regionalizaci. Ukazuje se tedy, ze pokud je
obtizné zvysit podil zdroji financovani festivalu, které by nepochazeli ze zkoumané
oblasti, nejlepsim feSenim, jak zvysit pfinosy akce pro mésto, je naldkat vice navstévnikt

pochazejicich z jiného mista nez CK.
5.2 Diskuse vysledku

Pokud by festival probihal tak jako obvykle, je pravdépodobné Zze by zde bylo
mnohem vice nav§tévnikli z ostatnich koutti Ceské republiky a bezpochyby i zahrani¢ni
navstévnici. Bylo by tézZ mozné, ze by vSichni navstévnici nepiijeli vylozené¢ kvuli
festivalu. Do regionu by mohli vyrazit na dovolenou a jednim z cili by mohl téz byt
festival. Nebo by na festival narazili iplnou ndhodou pfi jejich vyletu. Festival by téz trval
déle, takze by byla vétsi pravdépodobnost, Ze na n¢j cestovatelé narazi, prestoZe jeho
navstévu dopfedu nepldnovali. S tim souvisi 1 fakt, Ze by festival navstivilo vice
navstévniki, ktefi o ném slyseli poprvé. V disledku toho by primérné vydaje navstévnikt
mohly byt vyssi. Za piedpokladu, Ze by vice skupin navstévnika pfijelo do CK nebo
regionu na delsi dobu, urcité by zde mély vétsi vydaje za ubytovani, potraviny a restaurace.
Zda by vice utracely 1 za kulturu je spiSe otdzka povahy jejich vyletu. Vysledky ohledné
zpusobu, jakym se navstévnici o festivalu dozvédeli, jsou jisté velmi specifické pro tento
ro¢nik, jelikoZ se festivalu z velké vétSiny ucastnili navstévnici, ktefi se ho jiZ ucastnili
nebo se ucastni pravidelné. Navic v roce 2020 nebyl festival propagovan v takové mifte, jak
tomu obvykle byva.

Vysledky ohledné¢ hodnoceni ekonomickych dopadid na ceskou ekonomiku jsou
limitovany tim, Ze model je postaven spiSe pro hodnoceni velkych eventl. Festival byl
navic vroce 2020 jest¢ zredukovan. Porovnani vysledkd ukazalo rozdil mezi obéma
ro¢niky z ekonomického hlediska, piestoze vysledky z roku 2019 nejsou k dispozici a

musely byt na navstévnost roku 2019 aplikovany vysledky z roku 2020. To je dal§im

74



limitem vypovidaci hodnoty vysledkii hodnoceni za rok 2019, jelikoz vzorek pro tento
ro¢nik neni dost velky, navic jak bylo zminéno vyse, struktura navstévnika by se téZ mohla
lisit. Ze stejnych divodu plati 1 jistd omezend validita pro hodnoceni dopadii a piinost
piimo na mésto Cerveny Kostelec za rok 2019. Jednim z cili ale bylo zhodnotit rozdily
mezi roc¢niky, a to vcetné¢ ekonomickych dusledkii pandemie, jelikoz hodnotit festival
pouze V jeho podobé z roku 2020 by neukazalo jeho potencial. Proto se pii hodnoceni
pracovalo alesponi s proménou poctu navstévnikil, jelikoz ostatni proménné nejsou zpétné
zjistitelné. Pro pouhé porovnani a ptedstavu o téchto rozdilech se zda byt tato metoda

dostacujici.
5.2.1 Diskuse dotaznikového Seti‘eni a doporuceni pro budouci vyzkum

Uskali dotaznikového Setfeni spo¢ivalo v nékolika komplikacich. Bylo diilezité, aby
zkoumani navstévnici meli zakoupenou vstupenku na sobotni program, aby bylo mozné
nasledné sesbirané vysledky zobecnit na celkovou populaci (na vS§echny navstévniky). Do
arealu zacali navstévnici ptichazet az okolo 17:00, jelikoz se vétSina navstévnikl prisla
podivat ptimo na Galapredstaveni, které zacinalo v 18:00. Po zacatku programu bylo
obtizné najit respondenty, u kterych by dotazovani nenarusilo jejich zazitek z festivalu,
jelikoz u festivalu s charakterem jako MFF CK, kde se pfevazné tanéi, se na rozdil od
napiiklad vylozen¢ hudebnich festival oCekéva, ze budou navstévnici hlavné sledovat
podium. Na dotaznikové Setfeni bylo tedy ve vysledku relativné malo casu. DalSim
problémem byl fakt, Ze jelikoZ byl dotaznik realizovan od zafatku Galapredstaveni,
nemuselo se u vétSiny navstévnikl jednat o jejich kone¢nou spottebu na festivalu. Béhem
vecera festivalu v jednu chvili nepfalo ani pocasi, kdy musel byt na okamzik pferuSen 1
program. Tato situace a fakt, ze se setmélo, prizkumu také moc nepomohla, jelikoz znaéné
komplikovala dotazovani. Nékdo z navstévnikl se rozhodl i odejit, bylo zde tedy i méné
potencidlnich respondentt. Dal§im z problémi tykajici se vydajl je, Ze navstévnici Casto
jen odhadovali jejich spotfebu, zejména pro né€ bylo tézké odhadnout vydaje za pohonné
hmoty. Neékdy se téz stalo, ze tutratu na festivalu provadél jiny ¢len rodiny, nez byl
podrobovan dotazniku.

Provedeni dotaznikového Setieni ptimo béhem festivalu mélo ale i vyhody. Bylo by
velmi obtizné, v n¢kterych ptipadech i nemozné, navstévniky festivalu hledat dodate¢né po
skonceni festivalu. Také nedochédzelo k velkym nedorozuménim ohledné vyplnéni

dotazniku, pfedevsim ¢asti tykajici se vydaja, ktera byla pomérné slozitd. Autorka mohla
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rozhovorem ziskat informace, které dotaznik pfimo nezjistoval, poptipadé zahrnout
odpovédi, které dotaznik nenabizel. Ve vétSin€ piipadii osloveni ndv§tévnici neméli s
dotaznikovym Setienim zadny problém.

V samotném dotazniku by pro ptipadné dalsi Setfeni v budoucnosti bylo dobré udélat
par zmén. V otazce ¢. 7 by bylo dobré jinak rozdélit vékové kategorie, zejména kategorii
pod 20 let a 20-34 let, jelikoz se poté Spatn¢ odhadovali vztahy mezi respondenty jedné
skupiny. Navic je téz rozdil, jestli na festival chodi malé déti nebo teenageti. Upravit by se
tato kategorie dala napiiklad na kategorie pod 15 let, 16-25 let, 26-34 let nebo pod 18 let,
19-25 let, 26-34 let. Reflektovat by to mohla i otazka ohledné kategorie zakoupenych
vstupenek, tedy dospé€la, détska ¢i zdarma. Dalsi moznosti by bylo se pfimo respondentii
zeptat, s kym na festival dorazili, tedy s détmi (jako rodina), s partnerem, s ptateli, sami
atd. Dale by bylo zajimavé kromé toho, odkud se o festivalu dozveédéli, také zjistit z jakych
médii o festivalu ¢erpali informace (o programu atd.). U posledni otazky by bylo dobré téz
zahrnout odpoveéd’ “jiné - napiste”, jelikoz nékolik navstévnikid si kupovalo listky kazdy
den a pro tuto variantu zde nebyla moznost.

Pokud by byl prizkum provadén piimo béhem festivalu a za jeho bézného rozsahu,
bylo by velmi obtizné obsahnout velké mnozstvi navstévnikl, kteti se festivalu bézné
ucastni pouze jednim tazatelem. Komplikaci tézZ je, ze hodn¢ programu se odehrdva mimo
festivalovy aredl a nejsou pro né¢j zapotiebi vstupenky (naptiklad femeslny jarmark, pfi
kterém se téz realizuje velkd cast vydaji navstévnikl). Festival tedy navstivi veétsi
mnozstvi navstévnikd, nez si nakonec zakoupi vstupenky. Prizkum mimo tento placeny
prostor by komplikoval porovnani vzorku s celkovou zkoumanou populaci, ktera je
zjistitelnd jen na zdklad¢ prodanych vstupenek. Musi se tedy pockat na zahéjeni placeného
programu a prizkum zapocit teprve poté. Jednou z moznosti by bylo navysit pocet
tazateld. Dalsi by bylo distribuovat dotaznik pfi odchodu navstévnikl, kdy by kazdy
navstévnik vyplnil dotaznik sdm. Zde je ale otdzka v navratnosti dotaznikl. Dalsi
Z moZnosti by bylo jim pfedat internetovy odkaz, kde by mohli dotaznik vyplnit dodatecné.
To by zalezelo na dobré vili navstévnikii néco takového zpétn€ udélat a je mozné, Ze by
mohl nastat problém s pochopenim dotazniku a s tim souvisejicimi problémy. Navic by

elektronicky dotaznik nemusel byt vhodny pro star$i navstévniky festivalu.
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6 Zavér

Cilem této diplomové prace bylo vyhodnotit ekonomické dopady a piinosy
Mezinarodniho folklorniho festivalu Cerveny Kostelec. Probihajici pandemie a s tim
spojena slozita situace komplikovala pribéh kulturnich akci ¢i znemoziovala jejich
pofadani. Proto na tento cil bylo navazano porovnani festivalu potadaného v roce 2020, jez
byl ovlivnén pandemii, s festivalem roku 2019, ktery probihal podle jiz ustanovené tradice,
dalo by se fici standardné.

V roce 2019 mél festival vétsi rozsah, at’ uz se jednd o délku festivalu, rozsah
programu, pestrost a pocet vystupujicich folklornich souborti, ale i mnohem vét§i pocet
navstévniki. Festival byl v roce 2020 uskromnén a dalo by se fici, ze svou atmosférou
pfipominal festival v pocatcich jeho existence. To mélo vliv 1 na jeho ekonomické dopady
a ptinosy. Festival mél v roce 2020 dopad na ceskou ekonomiku ve vysi 320 982 K¢,
pokud by ale festival nebyl ovlivnén pandemii mohl tento dopad dosdhnout az na
1346 032 K¢ jak bylo vycisleno pro rok 2019. Stejn¢ tak byly ovlivnény i dopady a
pfinosy na mésto Cerveny Kostelec. Dopad na mésto byl za rok 2020 vy¢islen na
1 069 949 K¢, zatimco pro rok 2019 na 2 664 114 K¢. Zde je téZ vidét markantni rozdil. U
vyéisleni ekonomickych piinosi festivalu pro mésto Cerveny Kostelec se rozdil neprojevil
tak markantn¢ jako v pfedchozich ptipadech, da se vSak také povazovat za vyznamny a
smérodatny. V ptipadé roku 2020 byly pfinosy festivalu vycisleny na 303 996 K¢ a za rok
2019 na 538 011 Ke¢.

Tyto vysledky mimo jiné ukazaly dileZitost festivalu pro ekonomiku mésta Cerveny
Kostelec 1 jeho potencial pro jeho dals$i vyuziti v tomto sméru. Na zdklad¢ vysledkl a
principli prostupovanych metodik lze formulovat nékolik doporuceni. Dopady festivalu
vV budoucnu by mohly byt navySeny nalakanim vétsiho poétu navstévnikt. Toho by mohlo
byt docileno vylepSenim né&kterych aspekt, které sami navstévnici zminili pii
dotaznikovém Setfeni. Konkrétné se jedna o zastfeSeni podia, vyfeSeni problému s tvrdymi
lavi¢kami ¢i pfedchéazeni tvofeni se front u stanki s oberstvenim. Dale je dllezité dbat na
Cistotu a dostatecné mnozstvi toalet, protoZe jak vyplyva z ivyzkumu Vystoupila a
Kotikoveé (2017), sluzby spojené se socidlnim zatfizenim maji vliv na celkovou spokojenost
s festivalem, a i se o tomto aspektu pifimo zminil jeden z navstévnika. Tato vylepSeni by
mohla mit vliv i na celkovou atmosféru festivalu. Ta je pro navstévniky téz na festivalu

dilezita, stejné tak jako tradice. Tyto dva aspekty zmifuji jako dilezit¢ i Vystoupil a
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Kotikova (2017) a Akhoondnejad (2016). Proto by se pii propagaci festivalu mél davat
diraz predev§im na dlouhou tradici festivalu a jeho tradicni atmosféru. Pro naldkani
navstévniki mimo obvykly segment by bylo vhodné festival té€z prezentovat jako vhodné
misto pro setkavani se s prateli.

Pro zvySeni pfinosi je nutné se soustfedit zejména na prildkdni nemistnich
navstévnikl, ktefi do mést prinesou dalsi financni prostiedky. K tomu by kromé vyse
zminéného mohlo napomoci spojeni propagace festivalu v kombinaci s kulturnimi
atraktivitami a moznostmi vyziti v regionu. Napfiiklad ve spolupraci s destinacni
spolecnosti turistické oblasti Kladské pomezi by mohl byt vytvofen a prezentovan
spole¢ny plan vyletl pokryvajici celé trvani festivalu (nebo i cely tyden). Pro Casy, kdy by
na festivalu zrovna neprobihal zadny program, by zde byly uvedené moznosti vylett do
okoli s ohledem na casové a vzdalenostni moznosti. Tim by vznikla ptima ukdzka vhodna
k prezentaci toho, pro¢ se na dovolenou vydat béhem festivalu a stravit ji v této turistické

oblasti.
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Ptiloha A - Dotaznik k diplomové praci

A. Zakladni informace
1. Kde nyni Zijete? (odkud jste na festival prijeli)

[ v Cerveném Kostelci

[ v jiném mésté Kralovehradeckeho kraje — uvedte v jakém

[ v jiném kraji CR — uvedte kraj

[ mimo CR - uvedte stat

2. Jak dilezity byl festival pfi rozhodovani navitivit méste? (pokud jste z CK, nevypliiujte)
Zeelanedile?tyd 1 2 3 4 5 6 7 9 10 Hiavni divod navstévy

3. Kolik éleni Vasi domacnosti se Uéastni letodniho festivalu? (Za kolik lidi vyplAujete tento dotaznik?)

11 2 3 04 s s [ vice.. kolik?

B. Vydaje celé domacnosti bihem MFF GK 2020
Uvedte co nejlepsi odhad vyjdaji za viechny dleny své domécnosti GEasinici se vjletu, pfi kterém jste navstivili festival MFF
CK. Pokud nedijete v CK uvedte i celkové vydaje, kieré jste vynaloZill nebo planujete vynaloZit na dzemi CR béhem celého
wyletu, pfi kterém jste navstivili festival.
") vyplfiuji jen nemistni navtéwmici

4. Vydaje na dopravu v souvislosti s navitévou akee:

Vlastni auto - vydaje na pohonné hmoty utracen@ v CR. (xz neko slespo ujsta vaiisnast km)

Vlastni auto - vidaje na parkovani veele CR Ké ztohovCK K&
MHD, taxi, autobUs poku mite phedpiscens weD, wedes) V celé CR Ké ztohovCK Ké
Viak, autobus (dalkovy) (%) veelé CR K&

Jiné veelé CR KEé ztohovCK Ké

5. Dalsividaje, které byly utraceny na izemi CR:

Vstupenky na festival + doprovodny program K&
Vstupenky na veskerou kulturu veelé CR Ké
ztohov CK Ké
Restaurace, bary vcelé CR Ké
z toho v CK Ké
Obéerstveni veele CR Ké
z toho v CK Ké
z toho na MFF Ké
Potraviny v obchodech (%) v celé CR K&
z toho v CK Ké
Ubytovani (*) vcelé CR Ké
z toho v CK Ké
Nakup suvenjri ap. v souvislosti s navitévou festivalu v celé CR K&
ztohov CK Ké
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Z toho na MFF Ké

Nakup odévi, Sperkd, obuvi ap. kvlli navitévé festivalu v celé CR Ké
ztohov CK Ké
Privoddi, turist. sluzby CK, CA (%) veelé CR Ké
ztohov CK Ké
Jiné veelé CR Ké
ztohov CK Ké

C. Dalsiinformace o Vas a o tomto viletu. pfi kterém jste navstivili festival
6. Jaka je hlavni destinace (cil) Vasi cesty (vjletu)?

7. VEk Vas a éleni Vasi domienosti 08astnicich se festivalu (za které dotaznik vypliiujete)

pocet osob <20 let___ potet osob 20-34 let: podet osob 3549 let
pocet osob 50-64 let. pocet osob > 64 et

8. Jste na festivalu poprvé nebo jste se uéastnili v minulych letech?

[ Poprvé [ Podruhé [] Opakované (vice nez 2x)

9. Jaké vstupenky jste na festival zakoupili?
[ Pouze sobotni fesfivalovy program
11 vstupenky na slavnosini zahajeni a koncert kapely Fleret (patek)
10.Jakého placeného doprevodnéhe programu jste se zdéastnili nebo se planujets na festivalu ziéastnit? Zakrouzkujte

| fy bud' paserdkem (tvofiva dilna) — Pohadkové sklepeni — Podvegerni komentovana prohlidka sezénni vystavy Josef Némec
a jeho svét — Zadnho

11. Jak jste se o festivalu dozvédéli?
(] od pisteliznamijch [ z facebooku [ z plakatu (] zradia [ odjinud:

12. Proé¢ jste se rozhodli festivalu ziéastnit?

13. Co se vam na festivalu libilo?

14. Co se vam na festivalu nelibilo, a chtéli byste zlepsit?

16. Uastnili jste se festivalu v roce 20197
[ Ano, méli jsme zakoupenou permanentku (Bez koncertu — s koncertem)
[ Ano, méli jsme zakoupenou vstupenku na sobotni program
[] Ano, ale neméli jsme zakoupenou vstupenku na sobofni program
[] Ne, nezugastnili jsme se
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