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Cil prace: Cilem prace je provedeni komparativni analyzy marketingu vystavy
iMUCHA vénujici se prezentaci dila ¢eského secesniho umélce Alfonse Muchy v ¢aste¢né

digitalizované podobé s Muchovym muzeem prezentujicim dila v podob¢ klasické.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O o o 0O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O O O O
Zpracovani teoretickych aspektd tématu O O O O o
Zpracovani praktickych aspektt tématu O O O O o
Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouZiti O O 0O o 0O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O O 0O O O
Prace s literaturou I I I R B A
Logicka stavba a ¢lenéni prace I I I R B A
Jazykova a terminologicka troven O O O O o
Formalni Gprava a naleZitosti prace I I I R B A
Vlastni pfinos studenta O O 0O O O
Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi) O O O o O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Vysledek kontroly ukazal celkovou podobnost na irovni 7%. Nasledna kontrola
nezjistila pochybeni autorky prace.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Autorka pristoupila k zpracovani bakalarské prace velmi svédomité a predklada velmi

kvalitni komparativni analyzu. V rdmci vyzkumu pracovala samostatné a kreativné.
Vsechny moje pfipominky a naméty byly zpracovany a proto zadné dal$i nemam.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Autorka si zvolila téma z kulturniho cestovniho ruchu se zaméfenim na marketing.
Srovnavani marketingovych digitalnich néastroji je v soucasné dobé velmi aktualni a
kulturni organizace jsou nucené reagovat na rychly vyvoj v této oblasti. Vysledky prace
jsou velmi pfinosné i s ohledem na predloZenou segmentaci navstévnikd. Praci hodnotim
jako vynikajici a navrhuji ji na ocenéni za nejlepsi bakalaiskou praci.

Otazky k obhajobé:
1. Jaky je VA&s subjektivni ndzor na ob¢ vystavy poté, co jste je navstivila?
2. Setkala jste se vramci vyzkumu s podobnou vystavou jako byla iMucha ve svété a
pokud ano, zajimavala Vas jejich marketingova strategie?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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