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Zhodnoceni vyznamu Fairtrade kavy v Ceské republice

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva kévou z hlediska mezinarodniho obchodu a vyvoje domaciho

trhu. Ustiednim tématem prace je certifikovana kava Fairtrade.

Teoretickd Cast obsahuje stru¢ny popis historie této komodity, uvedeni nejzndméjSich
odrid kavovniku a zemédélské zpracovani. Je vysvétleno, jakym zplisobem jsou zrna
skladovana a pfepravovana. Teoretickd c¢ast je zakonCena kapitolami trh skévou,

zahrani¢né - obchodni politikou Ceské republiky a mezinarodni svétové organizace.

V praktické casti nejprve autor uvadi, jakym zplsobem muze byt kava certifikovana.
Nasleduje srovnani nejvétSich svétovych vyvozei a dovozet kavy. Hlavnim bodem
diplomové prace je kava s certifikaci Fairtrade. V rdmci dané¢ho produktu je porovnan
vyvoj spotfeby a maloobchodniho obratu. Ke zjisténi miry vlivu spotiebitelské ceny kavy,
¢aje a mzdy na maloobchodni obrat Fairtrade kavy v Ceské republice byl pouzit
ekonometricky model. Pomoci néj byl téz predikovan vyvoj do budoucna. Prakticka ¢ast je

zakoncena dotaznikovym Setfenim a aktualnim srovnanim cen kévy Fairtrade na trhu.

Kli¢ova slova: Fairtrade, mezinarodni obchod, spotieba, kavovnik, import, export,

maloobchodni obrat, kava, spotiebitel, trh



Assessing the Importance of Fairtrade Coffee in the Czech

Republic

Abstract

The master thesis deals with coffee in terms of international trade and the development of

the domestic market. The central theme of the work is certified Fairtrade coffee.

The theoretical part provides a brief description of the history of this commodity, putting
the most known varieties of coffee plants and agricultural processing. It explains how the
grains are stored and transported. The theoretical part ends with chapters on the coffee

market, foreign - trade policy of the Czech Republic and international world organizations.

In the beginning of the practical part author shows how coffee can be certified. Followed
by a comparison of the world's largest exporters and importers of coffee. The main point of
the thesis coffee is Fairtrade certified. To determine the degree of influence consumer
prices of coffee, tea and wages for retail sales of Fairtrade coffee in the Czech Republic
was used econometric model. With it was also predicted future development. The practical
part is completed with survey and comparing the current Fairtrade coffee prices in the

market.

Keywords: Fairtrade, international trade, consumption, coffee tree, import, export, retail

sales, coffee, consumer, market
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1 Uvod

Neni ndhodou, ze se kéava stala jednim z nejoblibenéjSich napoji na svéte. Jeji plnou a
vyraznou chut, mnozstvi variant a zejména povzbuzujici G¢inky diky obsahu kofeinu
pfed¢i maloktery nealkoholicky napoj. Sam autor je milovnikem napoje =z rostliny
kavovniku, volba diplomové prace tak byla motivovana silnym z4jmem a touze provést
odborny vyzkum, ktery se této komodity bude tykat. Autorovi diplomové prace je cti, ze
muze spojit vyzkumnou c¢innost v ramci vysoké Skoly S osobnim koni¢kem, jenz ho

doprovazi zivotem jiz bezmala tfinact let.

Kéva vsak nema jen ptfiznivce. Od lidi samotnych ¢i médii se lze doslechnout o riziku
fyzické zavislosti a Skodlivosti na srdce. Samoziejmé, je-li cokoliv se stimulujicim ¢i jinak
ovliviiujicim ucinkem na lidské télo konzumovano v nadmérné mife a dlouhodobé, lze
ocekavat negativni disledky. Po vstfebani kofeinu do krve se uvolni hormon adrenalin,
jenz zpusobi zrychleni srde¢niho tepu a ¢lovek je . ,,pohotovejsi. Osoby citlivé na kofein a
zvlasté pak ti, ktefi maji kardiovaskularni potize, by méli konzumaci kofeinu omezit ¢i
dokonce uplné vynechat. Zdravému ¢lovéku a v rozumné mife mlZze kava jen prospét.
Doporucend davka Salkd kavy se rovnd jednomu az dvéma espressim za den. Existuji

mnohé zdravotni studie, jenz dokladaji prospésnost konzumace kavy diky obsahu

antioxidantl, zlepSeni soustfedéni a podpofe traveni.

Historie kavy sahd az do 9. stoleti naSeho letopoctu, kdy byla dle legendy objevena
pastevecem jménem Kaldi. Jak Sel Cas, plody z kavovniku si lidé vice a vice oblibili a
z malych soukromych plantaZi se diky nelegalnimu paSovani dostala do celého svéta. Dnes
je kava jednou nejobchodovanéjSich komodit na svété a bohuzel ne vSude je péstovana s
ohledem jak na vysledny produkt, tak na distojné podminky pro péstitele na plantaZich.
Tuto problematiku se snazi feSit instituce, jenz udéluji certifikace, které zarucuji trvale
udrzitelny rozvoj environmentu, slusné zachazeni s lidmi, férovost obchodu, bio kvalitu ¢i
pfimou komunikaci pé&stitele s prodejcem. Tato prace je zamétfena na certifikaci Fairtrade

V teoretické 1 praktické rovin€. Ve druhé jmenované Casti se autor zaméfi na cesky trh a

spotiebitele.
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2 Cil prace a metodika
2.1 Cil prace

Hlavnim cilem prace je zhodnotit vyznam a budoucnost Fairtrade kavy z hlediska obchodu
a domadcich spotiebiteli. Vyzkumna otazka zni: ,,M4 kava Fairtrade pro ¢esky trh potencial
do budoucna? Dil¢i cile, které pomohou zodpovédét cil hlavni patii analyza trhu s kdvou
jako takové a Fairtrade kavy v Ceské republice a zjisténi spotiebitelského chovani. Dal§im
cilem je globalni srovnani zemi, které vyvéazi a dovazi kévu, coz umozni urcit, jakym

smérem trh s kdvou smétuje.

2.2 Metodika

Teoreticka ¢ast prace bude vytvorena za pomoci dostupnych sekundarnich dat, ktera budou
vybrana z literarnich a elektronickych relevantnich zdroji. Zdroje budou vybrany tak, aby
co nejlépe definovaly danou problematiku, z tohoto divodu budou mj. pouzity i zdroje
zahrani¢ni. V teoretické ¢asti budou pouzity metody komparace a syntézy. Bude-li to
k danému podtématu vhodné, pouzije autor vhodnych ilustraci k doplnéni teoretické

problematiky. Diplomova prace je prubézné citovana dle normy ISO 690.

Prakticka ¢ast bude obsahovat grafy atabulky a bude vytvofena za pomoci sbéru
a vyhodnoceni primarnich a sekundarnich dat. Data budou vyhodnoceny pomoci metod
analyza a kompilace. Autor bude pracovat s poskytnutymi vefejné¢ dostupnymi ¢i osobné
poskytnutymi daty. Vefejné dostupna data budou vyuzivana z Ceského statistického tfadu
K vytvofeni ekonometrického modelu. Konkrétné bude z CSU zjisténo demografické

slozeni obyvatelstva, spottebitelské ceny kavy a Caje, spotieba Caje a vyse hrubé mzdy.

Kapitoly zabyvajici se svétovym exportem a importem budou zpracovany na zaklade
sekundarnich, verejné¢ dostupnych historickych dat na webovych strankach International
Coffee Organization. Vyjadien bude procentualni podil kazdé zemé na celkovém thrnu

vyvezené i dovezené kavy.
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Externi a interni data od Asociace Fairtrade Cesko a Slovensko a organizace NaZemi
budou vyuzity k sestaveni analyz a meziro¢nich komparaci. S prvni jmenovanou instituci

téz probéhnou osobni konzultace, které¢ napomohou k feSeni dané problematiky.

Ekonometricky model bude vytvofen v pocitaovém software Gretl. V nckterych
ptipadech bude proveden ptevod do pocitacového software Microsoft Excel, aby byly
vystupy pichlednéjsi. Data budou vybirana s ohledem na smysluplnost k vysvétleni
stanovené vysvétlované proménné a s ohledem na dostupnost. Podminkou k vytvoteni
modelu je disponovat alesponn dvanacti po sobé¢ jdoucimi obdobimi. Pfi tvorbé a
naslednych interpretacich ekonometrického modelu bude autor vychédzet z vlastnich

znalosti.

Grafy a tabulky budou vytvofeny v pocitaCovém software Microsoft Excel. Veskeré
pouzité ilustrace, grafy a tabulky budou pojmenovéany s uvedenim zdroje. Na kazdy

Z objekttd bude odkazovano v seznamu tabulek, obrazka a grafli umisténé¢ho za kapitolou

Obsah.

Primarni etfeni aktualnich cen sortimentu certifikované kavy Fairtrade na trhu v Ceské
republice prob&hne na webovych strankach danych internetovych prodejct a na cenovych
»srovnavacich® Heureka.cz a Zbozi.cz. Odsud budou pouzity veskeré dostupné vyrobky
zrnkové Fairtrade kévy. V rdmci jednoho obchodu nebudou analyzovany dva produkty se
stejnou cenou. Nasledné bude pomoci MS Excel spoctena minimalni hodnota, maximalni
hodnota, median a primérna hodnota. Posledni jmenovand proménna bude komparovana

S primérnou cenou zrnkové kavy namétenou statistickym tfadem.

Praktickou ¢ast a celou diplomovou praci zakon¢i marketingovy vyzkum, jenZ bude
provadén osobné ,tvaii v tvai“. Tim bude zaruCena autenticita a eliminovano riziko
duplicitnich odpovédi. Autor bude vypliovat dotaznik s respondenty na jednotlivé papiry a
po urcitém sebraném mnozstvi budou provedeny vypocty a vystupy v MS Excel. Budou
pokladany pouze Ctyfi otazky, jenz autor povazuje za dilezité a tam kde to bude mozné,
prob&hne srovnani s vyzkumem z roku 2014. Pfidanou hodnotou tak bude vys$si pocet
respondentti, nebot” méné pokladanych otazek zapfi¢ini zvySeni ochoty k zodpovézeni
otazek. Vybér respondentli probihal ndhodn€, nicméné byla zde wurcitd snaha

k rovnomérnému rozlozeni z hlediska pohlavi a vékového rozlozeni. Zjistovana budou jak

vvvvvv
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kavy. Divodem poloZeni této otazky bude zjiSténi spotiebitelskych preferenci vzhledem
K tomuto produktu. Druha a tieti otazka bude inspirovana vyzkumem zroku 2014,
z divodu provedeni kvantitativni srovnani mezi obdobimi. V otazce bude zkouméan zajem
o ptivod vyrobkt a postoj k producentiim ze zemi 3. svéta. Smyslem poloZeni téchto otazek
je uzkad vazba na filosofii certifikace Fairtrade. Dotaznikové Setfeni zakonéi otazka
k nakupu kavy Fairtrade. V tomto ptipadé bude navic spocteno, které pohlavi produkt

poptava a které nikoliv.
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3 Teoreticka vychodiska

3.1 Historie Kavy

9. stoleti

Historie kavy se datuje kolem 9. stoleti naSeho letopoctu. Prvni zminky pochazi ze zemi
Etiopie, Keni a oblasti habeSské vysociny. V té dobé se kdva nazyvala ,,Cerné zlato* a je
opfedena mnohymi legendami. Ta z nejznaméjSich vypravi o pastevci arabského ptvodu
Kaldi, ktery pasl své kozy v jemenskych horach, a jednoho dne mu nahodou spasaly ket
s cervenymi plody, po nichZ byly nasledné znateln¢ Ziv€jsi nez kdy jindy. O této udélosti
se dovédél opat mistniho klaStera, plody dal sesbirat a nechal uvafit napoj pro ostatni
mnichy, u nich se nasledn¢ objevily stejné ucinky jako u Kaldiho koz- vydrzeli déle bd¢li
pii vykonavani své bohosluzebné cinnosti. Napoj tak zacali konzumovat pravidelné,
vytvateli si zasoby a plody kefe nechavali pravidelné uschnout na otevieném ohni. Plody
spadly do ohné, uprazily se a diky tomu se rozsifilo do okoli aroma, které do t¢ doby mnisi
neznali. MniSi plody sebrali, rozdrtili a uvafili stejnym zptsobem, jako do té doby syrové
bobule kavy. S ptijemnym piekvapenim zjistili, Ze je nadpoj chutnéjsi a stimulujici ¢inky

jsou zachovany.
14. stoleti

Historické zminky o prvnim péstovani kavy lidmi, na soukromém pozemku, se datuji do
14. stoleti v jemenskych zahradach, kam ji zavezli vale¢nici z Etiopie. Vale¢nici s sebou
plody kavovniku méli jako souc€ast zasob. Z Jemenu se nasledné plody kavovniku rozsitily
do islamského a posvatného mésta Mekka. Zde vznikly i prvni kavarny, jenz poutnici
hojné navstévovali a také si je velmi oblibili. Ze 14. stoleti a mésta Mekky pochazi nazev
,kava®“, ktera je arabsko-tureckého ptivodu a vzesSlo ze slova ,kahve* neboli ,,omamny

napoj*.
16. stoleti

Tehdejsi predni nabozensti piedstavitelé vSak kavu zakazali, nebot’ ji povaZovali za stejné
Skodlivou jako alkohol. Nafridili spalit zasoby a zakézali jeji prodej. Jadro problému vSak

nebyla ona ,,omamnost” kavy, ale rozSifujici se mnozstvi kavaren, které byly povazovany
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za centra Sifeni politickych ndzorti. Timto konanim se jim vSak rozsifeni plodid kavovniku
zastavit nepodafilo a kdva se postupné dostala i do dalSich vyznamnych mést jako byl
Damasek, Aleppo a Kéhira. Centrem obchodu s kavou stale zastava Mekka. Jemensti
vladci si chtéli zajistit monopol v péstovani v péstovani kavovniku, ze zemé pouze Slo
vyvézt kavova zrna, ktera byla tepelné upravena a neSla pouzit k vysazeni rostliny
kavovniku. Toho, kdo se pokusil kavovnik vyvézt a ukrast, ¢ekal tvrdy trest. Az do 17.

stoleti se nikde jinde na svéteé kdva nepéstovala.
17. stoleti

V prvni poloviné 17. stoleti, v roce 1618, se jednomu obchodnikovi z Holandska par ket
kavovniku zadafilo a rostlinu ze zem¢ propaSoval. Rostlina se dostala do holandské
kolonie Javy (dneSni Indonésie) a stala se tak historicky druhym mistem, kde se kava
zacala péstovat a zaroven prvni zamoiskou plantdzi viibec. Evropa kavu poznala jesté
Vv témze stoleti- obchodni spole¢nost East Indies spolu s vyznamnymi kolonizatory se o to
postaraly a ve svych koloniich odstartovali péstovani kéavy- portugalsti kolonizatofi
Vv Brazilii, francouzsti ve Francouzské Guayané a Antilach, brit§ti v Africe a na Jamajce.
Nasledné se kava dostala i do Némecka a roku 1673 se oteviela v Brémach historicky
prvni némecka kavarna. Ve spolecnosti je vSak vice znama kava z rakouského mésta
Vidné¢, jeji historie se vSak datuje o 10 let pozd&ji, neZ tomu bylo na némeckém Uzemi.
Roku 1683 zemi obléhali Turci a diky polskému hrdinovi jménem Franz Geirge
Kolschitzky, ktery se ptestrojil za Turka a dokazal pfivolat pomoc Lotrinskych, se Turky
podafilo odrazit a Videniané tak ziskali pét set pytli syrovych kavovych zrn, jenz zde Turci
pfi ut€ku zanechali. Vzhledem k jeji nadmérné hotkosti pfidali kavarnici do napoje
Slehacku s medem a vznikla tak Videnska kava. Ke kaveé téz podavali zdkusky a rizné

sladké pochutiny.
19. stoleti

Béhem 18. a 19. stoleti byly vyznamnymi kolonizatory rozSifovany plantdze kavovniku
zejména v Jizni Americe a Africe. V dneSni dob¢ se nachdzi mezi 23. severni a 25. jizni
rovnobézkou okolo cel¢ zemékoule ,,kavovy pas® a plody kdvovniku se tak staly hned po
rop¢€ obchodni artikl €. 2. Mezi nejvétsi producenti na svéte patii Brazilie, Indonésie, Kena,

Kolumbie, Kostarika a Mexiko. Celkem se ro¢né sklidi ptiblizné Sest miliona tun kavy,
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Z toho pét miliéna se vyvazi. Sto miliont lidi je existenéné zavislych na obchodu s kdvou

@) ).

3.2 Kavovnik

Jak jiz bylo feceno, kava je produktem kavovniku a z n¢j je dale zpracovana. Kévovnik je
dfevina, vytrvala plodina, ma mnoho druht a dortstd do vysky dva az osm metra. Jsou
vSak 1 takové, které dorlstaji do vysky patndcti metrli. V dneSni dobé, kdy je masové
pestovana, vSak dortistd maximalné¢ do péti metrd vysky. Plody kavovniku jsou témét
stejné jako plody tiesné, doba zrani je devét az ¢trnact mésicu dle mista péstovani. Rostlina

roste v subtropickém a tropickém podnebim pasu (3).

K nejznaméjsim druhiim kavovniku patii Coffea Arabica, v dnesni dobé oznafovana
zkracen¢ Arabica a Coffea Canephora, jinak téz nazyvana jako Robusta. Arabica je
preferovana pro svou lehkou a riznorodou chut, Robusta pak pro znacn& vyssi obsah

kofeinu a silngjsi chut’.

V soucasné dobé je stale uznavand a pouzivand klasifikace, kterou vypracoval a stanovil
roku 1947 pan Chevalier. Rod Coffea rozc¢lenil do ctyi oblasti- Agrocoffea, Eucoffea,
Mascarocoffea a Paracoffea. Ekonomicky vyznamnou je zejména sekce Eucoffea, jenz se

déli nasledovné (4):

1. podsekce Erythrocoffea
a. C. Arabica
b. C. Canephora
c. C. Congensis
d. C. lebruniana
e. C. mokka

2. podsekce Nanocoffea
a. C. Brevipes
b. C. Munilis
c. C. Montana

d. C. Mayombensis
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e. C. Togoensis
3. podsekce Pachycoffea

a. C. Abeokutae

b. C. Excelsa

c. C.Klainii

d. C. Liberica

e. C. Oyemensis
4. podsekce Melanocoffea

a. C. Affinis

b. C. Carrissoi

c. C. Stenophylla
5. podsekce Mozambicoffea

a. C. Eugenioides

b. C. Ligustroides

c. C. Racemosa

d. C. Salvatrix

e. Schumanniana

f. C. Zanguebariae

3.2.1 Kaévovnik arabsky (Arabica)

Coffea Arabica, zkracené Arabica, je velmi vyznamnym druhem v celosvétové produkci
kavy. Jedna se o preferovanéjsi a kvalitngjsi druh kavy. Oproti Robusté ma méné kofeinu,
avsak lep$i aromatické a chut'ové vlastnosti. Vyska, které dosahuje, se pohybuje mezi péti
az osmi metry. Tato odrida kavovniku se geograficky poprvé objevila v severovychodni
Africe. Rostlina roste ve vySce mezi 1300- 2000 m n. m pobliz vodnich tokt a horskych
oblasti. Arabica se dnes péstuje po celém svété, zejména vsak v Brazilii, Kolumbii,
Mexiku, Indii, Pobfezi Slonoviny, Indonésie a Etiopie (4). Dle (3) jsou nejvyznamngjsi

tyto druhy:

e Arabika Bourbon- tato odrtida byla vysazena Francouzi roku 1708 na ostrové

Réunion v Indickém ocednu. Odridy zni lze nalézt Brazilii a Jizni Americe.
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Odrtda se vyznacuje o 30% vyssi produkei oproti odriidé Typica, avSak celkova
sklizent je mensi nez u jinych odrid. Plody Bourbonu jsou malé a rostou velmi
blizko u sebe. Plody zraji velice rychle a také rychle opadavaji. Vysledna kvalita
odrtdy Bourbon je na vysoké trovni. Plody maji ¢ervenou a zlutou barvu.

Arabika Caturna- odrida vznikla mutaci z Arabika Bourbon. Vyslechténa byla
v Brazilii kolem roku 1930 blizko meésta Caturra (odtud nazev pro odradu).
Vyznacuje se vysokou produkei a vysokou kvalitou plodd. Oproti tomu ma zasadni
nevyhodu, a sice, ze vyzaduje znacnou péc¢i péstitelli a intenzivni hnojeni. Chut’
Caturny je znama svou kyselosti a jemnym télem.

Arabika Geisha- fadi se mezi nejvice zadané odrudy kavovniku. Byla objevena
roku 1931 na jihozdpad¢ africké zemé Etiopie. Aby bylo z odridy vytéZeno
maximum a dosahla skvé€lé chuti, je péstovana ve vysokych nadmotskych vyskach.
Chut’ odridy Geisha se vyznacuje tony lesniho ovoce a vyraznou sladkosti.

Hawaii Kona- kava pochazejici ze zapadni Ccasti Havaje, jenz ma diky
geografickému umisténi idedlni podminky k péstovani. Kultivace rostliny prob&hla
na svazcich sopky Mauna Loa. Casto je piiddvana do smési jinych druhii kév.
pestovana, silnému slunci, vétru a destdm. Chut’ je ovocna, s nadechem ofiskl a
nizkou aciditou.

Jamaica Blue mountain- téz znama pod nazvem Jamaica High Mountain Supreme
je odrda péstovana v horskych jamajskych oblastech. Jeji historia sahd az do 18.
stoleti. P&€stovana je v piid€ bohaté na mineraly a diky stalému teplému jamajskému
klimatu se ji velmi dobie dafi a jeji vysledna chut’ je elice specificka. Zrani je delsi
nez u ostatnich druhti. Rostlina je vysoce odolnd proti chorobam a nemocem.
Vzhledem k malé rozloze plantazi, na kterych je péstovana a poptavce prevySujici
nabidku, je cena kdvy nadprimérné vysokd. Aroma se vyznacuje silnou chuti,
jemnou aciditou a kvétinovym aroma.

Arabika Maragogype- odruda je mutaci odrudy Typica. Objevena byla v Brazilii a
je charakteristickd svou nadmérnou vyskou a nizkou produkci. Zajimavosti je, ze

jeji zrna jsou jedny z nejvétSich na svéte.
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e Arabika Mundo Nuovo- jedna se o kiizence, vytvofeného piirodou- kombinace
odrid Bourbon a Typica. Objevena byla v Brazilii. Vyznafuje se vysokou
odolnosti, produkei a silou. Jako nevyhoda je delsi doba zrani.

e Arabika Pacamara- byla vyslechténa roku 1958 v El Salvadoru kombinaci odrad

e Arabika Typica- zakladni druh Arabiky. Stoji na samém pocatku zrodu ostatnich
odrid. Pivodem je z Etiopie a rostla téz na prvnich kavovych plantdzich na svété
v Jemenu. Typica je charakteristickda rovnym kmenem a kénickym tvarem.

Vynikajici kvalita plodt si bere daii v podprimérné mife produkce.

3.2.2 Arabusta

Existuji druhy, které jsou z ekonomického hlediska velmi perspektivni. Nazev Arabusta
vzniklo mnoho druht, toto jsou tfi nejvyznamnéjsi (4)-
o C. excelsa- Roste na tizemi Konga a Vietnamu. Vyska kefe dosahuje az 20 metri.
Mezi prednosti patii vysoky obsah kofeinu. K nevyhodam patii horsi, ostra chut’.
e C. liberica- pivodem z nizin tropickych destnych lesi Afriky. Nyni je péstovan
zejména na Uzemi Libérie, Kamerunu a PobieZi slonoviny. Kefe dortstaji do vysky
15 metrt. Chut’ kavy je hotka a trpka.
e C. stenophylla- je mozné se s ni setkat v Guinei, Kongu a Sierra Leone. Kef je

oproti dvéma piedchozim mensiho vzristu (7 metri) a nabizi lepsi chutovy zazitek.

3.2.3 Kavovnik statny (Robusta)

Coffea Canephora, téZ znama jako Robusta, je puvodem ze stfedni a zapadni Afriky-
konkrétn¢ z Konga a Ugandy. Dominantnim producentem je Vietnam a Indie. Vyska kefe
dosahuje ¢tyf az Sesti metrti. Zrno se vyznacuje zemitym, dfevitym, olejovité- gumovym
charakterem. Zajimavosti je fakt, Ze se objevil az par set let po Arabice, a sice v 18. stoleti.
Chut’ a aroma neni tolik vyrazné jako u Arabiky, avSak obsahuje vice kofeinu. Coffea
Canephora se v soucasnosti péstuje napt. ve Vietnamu, Africe, Asii a Brazilii. Do Asie

byla Robusta dovezena v 19. stoleti francouzskymi kolonizatory. Robusta se 1épe brani
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Skidcim, je mozno ji sklizet pomoci strojlii. Dle dostupnych zdrojt je Robusta zastoupena

ve svétové produkci ze 25-30% (5) (6) (7).

3.2.4 Hlavni rozdily odrid Arabica a Robusta

Zasadni a hlavni rozdily jsou:

Nadmoiska vySka- Arabika roste nadmoiskych vyskach 1300 az 2000 m n. m.,
Robusta v 0 az 800 m n. m. Arabice se tedy dafi v ve vysSich vyskach nezli
Robusté.

Teplota prostiedi- Nejvhodnéjsi prostiedi pro Arabiku se nachazi mezi 15 az 24
°C oproti tomu Robusta ma rad¢ji teplé klima od 24 do 29 °C. Arabika je 0 mnoho
méné nachylnéjsi ke zmeénam pocasi oproti Robusté a dokonce je snese 1 pokojoveé
prostiedi.

péci péstitelti a znacné méné vzdoruje napadeni $ktidci a chorobami. Robusta ma
odolnost vyssi a péci péestitelll vyzaduje méne.

Prvni plody- Prvni Groda Arabiky pfijde v priméru za Ctyfi roky, n€kdy dokonce
az za Sest let. Plody Robusty pfichazi diive, v priméru po dvou az tech letech.
Zpisob sklizné- Plody Arabiky po dozrani opadavaji, plody Robusty naopak
zustavaji na vétvich. Robusta se proto sklizi pomoci strojii, coz piinasi tsporu
oproti Arabice, ktera je ve vétsiné pfipadil sbirdna rucné.

Tvar zrna- Arabika ma podlouhlé a ploché télo typickym zakiivenim ryhy kdezto

Robusta je vypoukla, zaoblend s rovnou ryhou uprostied.
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Obrazek 1-Vizudlni rozdil Arabica a Robusta®

Zdroj: (8)

e Chut- Vysledny napoj mezi druhy chutové odliSny. Arabika je acidnéjsi
(kyselejsi), chutové jemnéjsi a aromatictéjsi. Hotkost a zemitost je pak typickym
chutovym atributem Robusty.

e Kofein- Robusta muze obsahovat az dvakrat vice kofeinu nezli Arabika. V priméru
se jedna o 120 mg u odridy Arabika a 250 mg u Robusty.

e Vyuziti v obchodé- Dostupna kava na trhu se ne vzdy sklada pouze z jednoho
druhu kévovniku, avSak je vyuzivano druht riznych k vytvoreni uréité specifické
chuti. Arabika, jak jiz bylo zminéno, je kava chutnéjsi a aromatic¢téjsi. Proto se na
rozdil od Robusty do smési nepouziva a je prodavéana jako jednodruhova. Nekdy se
téz Robusta ptfimichava do Arabiky, ktera dod4a Robust¢ lepsi chut’.
vys$si vynosy, tvofi vétsSinu prodeji odrida Arabika. Dtivodem je kvalita a chut’.

e Dominantni exportéfi- Arabika je nejvice svétove exportovana z Brazilie, Robusta
z Vietnamu.

e Kvalita- Diky vyse uvedenym faktorim jako je misto vyskytu, dobé dozravani,
chuti a aroma je za kvalitnéj$i odradu povazovana Arabika. To je i didvod pro
vyuziti Robusty do instantnich kav.

e Cena- Do vysledné ceny se promitne zplisob zpracovani, iroda, mira narocnosti

péstovani a chut’. Arabika je proto drazsi oproti Robusté (9).

! Zleva Arabica v surovém a prazeném stavu, Robusta v surovém a praZeném stavu
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3.2.5 Kopi luwak

Obrazek 2- Kopi Luwak

Kopi luwak znamena v ptekladu cibetkovda kéva (z indonéstiny kopi=kdva a
luwak=cibetka). O této kave se traduje, ze byla uvedena na trh jiz v devatenactém stoleti
rodinou pochézejici z Jakaraty. Diive se tato kava proddvala bohatym nizozemskym
ufednikiim. RovnéZ byla kava odkupovana ¢inskym obchodem, sidlicim na severu Jakarty.
Prvotni otazkou jest, jak k napadu pit kdvu, jenz je soucasti trusu, napadlo Cloveka
Zvite jménem cibetka je maly savec, spadajici do fadu Selem, ¢eledi cibetkovitych. Cibetka
je podobné kodce a vazi pfiblizné &tyfi kilogramy. Ziji v Asii, Africe a jizni Evropé. Vyjma
napt. hmyzu se cibetky téz Zivi pravé kdvovymi zrny. Dle Shenny Widjajaové, potomka
rodiny Widjajat, ktera poprvé na trh Kopi luwak uvedla, nepfijde v Indonésii nic nazmar a
vSe zuzitkovat je zakotfenéno v jeji kulture. Diky tomu se pak zrodila mySlenka vyzkouset

kavu, ktera prosla travicim traktem cibetky.

Sbéraci, kteti hledaji stravenou cibetéi kavu, ji musi nasledné probrat, nalézt neposkozena
zrna a z nich pak odstranit slupku (obal). Existuji dvé teorie o tom, pro¢ ma kava tak
vynikajici chut’. Prvni tik4, Ze si cibetka vybira jen ty nejlepsi plody kavovniku a druhd, Ze
je divodem jeji chuti fermentace probihajici v travicim traktu, kterd zbavi zrna hotkosti.
Ne kazdy Kopi Luwak vSak chutna stejn€. Vyslednou chut ovliviiuje druh kavy, ktera je na

dané plantazi péstovana a kterou tak cibetka poziela. Po sebrani sbéraci je klicové, aby
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byla zrna sprdvné uprazena a pripravena. Prazeni musi byt stiedn¢ uprazena (medium),

MW

ztratila sviij charakter. Do kdvovaru by méla byt umleta hrub¢ji nezli klasicka kava.

Dalsim diivodem jeji vzacnosti a velmi vysoké ceny (ceny se lisi, pro piiklad cena za kavu
standartni kvality typu Arabica nebo Robusta je 39 K¢ za 50 g (11) a cena kavy Kopi
Luwak je 750 K¢ za 50 g (12), coz je téméf dvacetinasobek.) je fakt, ze cibetky se
kavovymi zrny odmitaji zivit v zajeti. Neni tak mozné kavu péstovat ve velkém, coz by
jist¢ mélo dopad na sniZeni ceny, zptistupnéni SirSimu okruhu lidi a tim padem i ztratu
exkluzivity a vzacnosti. Za jeden rok se dle odbornice v oboru Marie Gorehteyové nasbira

jen nékolik stovek kilogramu kavy (13).

3.3 Sbér kavy

Jakmile zrna uzraji, provadi se sbér. Zplsobt sbéru existuje n¢kolik. ,, Nejvetsi problém pri
sklizni kavy je skutecnost, ze ne vSechny zrna na jedné vetvi zraji soucasné. To znamend, Ze
je treba opakované provést tzv. rucné-selektivni (z angl. prekladu picking) prdci na jedné
vétvi. Na jednu stranu je to ndkladné, avsak vznikd tak vysoce kvalitni kiva. Rada zemi
vSak dava prednost metodé pasové (z angl. prekladu stripping), kdy jsou vSechny plody

sbirdany najednou a ty nezralé jsou odstranény. * (14)

3.4 Zpracovani kavy

3.4.1 Suchy proces

Téz znamy jako ,,nemyty“, neboli pfirozeny proces. Tento proces je charakteristicky tim,
ze jsou nove sklizené tresné kavovniku vyselektovany a ususeny na slunci. V zavislosti na
produkci dané plantaze jsou v nékterych ptipadech kavova zrna strojové vysuseny po té, co
byly na slunci po dobu né¢kolika dni. Aby bylo zajisténo spravné suseni, jsou zrna

rozlozeny rovnomérné a shrabany pravidelné¢ béhem celého dne. Tento proces trva Ctyii
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tydny a zrna jsou tak zbavena nadmérné vlhkosti. Diilezita je teplota zrn, na kterou jsou
vysusena, protoze pokud jsou plody ptfesuSeny, zrna jsou kiehka a nebude je mozné dobie
uprazit. Naopak kavova zrna obsahujici pfiliS§ mnoho vody nejsou dobie skladovatelna.
Jsou snadno napadnutelnd bakteriemi a plisnémi. Pokud je vSe korektn¢ provedeno,

vysledkem suchého zpracovani kavy je jemna a siln¢ zemita kéava.

3.4.2 Polosuchy proces

Uvedend metoda je pomérmné novym zpisobem zpracovani kavy. PouZivd se zejména
Vv Brazilii a Indonésii. Vysledkem je siln¢ zemitd kdva s mirnou kyselinkou. Ve svété se téz

13

pouziva oznaceni ,,mokré oloupani“ ¢i ,,polo-umyty*“ proces. Metoda obsahuje mokré

brouseni, ve kterém je povrch zrn mechanicky odstranén pomoci rozvldknovaciho stroje.
asleduje odstranéni slizu, ktery musi byt smyt predtim, ze se kavova zrna ususi. Ne vz

Nasled dst lizu, kt b dtim, k Ne vzd

se vSak sliz smyv4, a tak se kdvova zrna nechaji na den usadit a az poté jsou susena.

3.4.3 Mokry proces

V obecné roviné lze fici, Ze mokry proces znamena promyti kdvové duziny, aby byla
odhalena kéavova zrna. Mokré zpracovani kavy je pouZivano ke sniZeni kyselosti
v gurmanskych kavach, vysledkem je vyrazn€ ovocnd chut. Mokry proces se aplikuje
pomoci fermentace myci metody, kdy je dfen zniena mikroby zatimco zrna jsou
zfermentovana. Fermentaci je rozStépena celuloza ve dieni a kdvova zrna jsou odhalena.
Poté jsou omyta, aby mohlo dojit k oddé€leni zrn. Druhy zptsob aplikace je mokry proces
pomoci mechanické asistence- zrna jsou mechanicky vydrhnuta, dokud se nerozpadnou ze
svych slupek (15).

3.5 Prazeni kavy

PraZeni kavy je v rdmci jeji vyroby a cesty ke spotiebiteli velice dilezitym faktorem. Kéva

ziskéa prazenim specifické vlastnosti. Zptisob a mira uprazeni mé vliv na vyslednou chut’
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kavy, jeji aroma, barvu a miru povzbuzujiciho G¢inku. Kavova zrna se prazi v prazicich
strojich. Teplota prazeni dosahuje 200 az 260 % °C. Doba, po kterou jsou kdvova zrna
prazena, kolisa mezi par minutami az pul hodinou. Zrna béhem tohoto procesu prochazeji
zmény ve své chemické podstaté. Odlisné zabarveni zrn, vymykajici se normalu, nejsou
zadouci. Existuje n¢kolik zptisobtl, jak kdvu uprazit. Angli¢ané preferuji slabé neboli svétlé
prazeni, vyuziva se pro zrna jemngjSiho charakteru. Ameri¢ané nejradéji konzumuji kavu
sttedn¢ az tmavé uprazenou (druhy jmenovany zplsob je pfiznacny pro tamni fetézce
kavaren), zrna se zbarvi do tmavé hnédé barvy a vysledkem je Cista chut’ kavy. Ve Francii
je uptednostiiovan jesté tmavsi zptisob prazeni nezli je tomu v Americe, ne vSak tak ¢ernou
jakou maji radi Italové, jejichZ kava je velmi silna a hoika. Cesti konzumenti kavy davaji
prednost stfednimu typu prazeni, zrna kavy maji sttedné hnédé zabarveni (16). Necelou
polovinu (42%) trhu s prazenim a prodejem kavy ovladaji téi spoleCnosti: nizozemska
Douwe Egberts, konglomerat Kraft Foods (Mondelez) z USA a nadnarodni spole¢nost
Nestlé ze Svycarska (17).

3.6 Skladovani a doprava

Pteprava surové a zelené kavy probihd v pytlich, vyrobené z pfirodni baviny. Béhem
pfepravy a skladovani je zapotiebi, aby méla kavova zrna dostatecny pifisun vzduchu.
Piirodni materidly toto dostatecné zajist'uji. Pokud jsou kavova zrna skladovéany delsi
dobu, mélo by dojit k jejich vzajemnému promiseni, aby byl zajistén piisun vzduchu pro
vSechna zrna ze vSech stran. Po uprazeni by se vSak mélo ptistupu vzduchu zamezit, stejné
tak vystaveni nadmérné vlhkosti, teplu a svétlu. Zrna musi byt co nejcerstvéjsi, aby byl
vysledny népoj co nejvice aromaticky a chutové syty. Omezenim vySe uvedenych faktorti

je zajisténa vysoka kvalita zrn a tim padem i pozitek z hotového kavového napoje.

Obal, ve kterém je uprazena kéva piepravovana, podléhd piisnym pravnim regulacim. Je
treba, aby byl zrecyklovatelného materidlu a nebyl v ném obsazen hlinik. Diive se
pouzival dvojity obal, nyni je preferovan jednovrstvy laminovany obal, coz je oproti obalu
Z kartonu usporné z hlediska vyrobni ceny 1 objemu. Spotiebitel navic miize obal opétovné
zalepit diky pfiloZzené lepici pasce, ¢imz omezeni uniku aromatickych latek a Cerstvost

kavy. Napt. ve Spojenych statech americkych vznikl obal s tzv. vonnym ventilem, skrz
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ktery je z obalu uvoliiovano aroma kavy a naopak je znemoznéno ptistupu vzduchu dovnitf
obalu. To umozinuje zachovani Cerstvosti za sou¢asného umoznéni spotiebiteli pri¢ichnout
k produktu, ktery zamysli koupit. V Ceské republice je mozné tento druh obalu spatfit
napf. na Fairtrade kavé v obchodnim fetézci Marks and Spencer. Zabaleni kavovych
uprazenych zrn je dnes jiz pln€ automatizovano ¢i poloautomatizovano za pomoci strojii a

objemové-davkovacich systémd.

Po vyjmuti z obalu od dodavatele je zapotiebi pouzit vzduchotésnou nadobu, dostatecné
uzaviit a uskladnit na suchém misté v pokojové teplote, spise je vhodnéjsi chladnéjsi nezli
teplé prostredi. Surova kavova zrna v pivodnich obalech musi umisténa na podstavach ¢i
paletich ze dfeva minimaln¢ deset centimetri od zem¢ a patnact centimetrit od zdi. Do
mistnosti by nemélo svitit slunce, méla byt udrZzovana v Cistot€ a teploty maximalné 20 °C.
Vlhkost vzduchu by neméla piesahnout 70 %. Prazena zrna maji dokonce naroky vyssi nez
zrna surova (zelenda). Hrozi u nich rychlejsi navlhnuti a tim padem 1 nachylnost
Kk biologickym zménam a defektim. TéZ musi byt umistény na dievénych konstrukcich ¢i
paletach. Oproti surové kavé by méla byt mistnost dobie vétrand. TéZ se musi zamezit
vstupu Sktdclim, teplota a vlhkost mistnosti je totozna. Skladovani by v Zadném ptipade
nemélo probihat sou€asné (surova a uprazena zrna). Udavané maximalni datum expirace
(trvanlivosti) plati pro zachovani charakteristickych a Z&doucich vlastnosti, uvedenych
V popisu. Vyrobek vSak muiize vyhovovat kritériim i po uvedeném datu spotieby. Doba
expirace je pfimo umérna kvalitativnich vlastnosti zrn, obalu a formé& uskladnéni.
Minimalni doba trvanlivosti prazenych zrn je stanovena pfislusnou pravni normou, ktera
¢ini Sest tydnd. Pro umleta zrna plati dvacet dni, prazena mlet4d zrna balena do ochranné
atmosféry maji danou lhlitu dva mésice a prazend zrna vakuové balena dokonce ptl roku

(16) (18).

3.7 Mezinarodni obchod

Obchodem v obecném pojeti rozumime ekonomické transakce realného a finan¢niho
charakteru, jenz jsou vazany na sménu zbozi a sluzeb. Diky délbé prace u nich dochazi
k rozd€leni vyrobcu a spotiebiteld v misté i ¢ase tzn. k tvorbé trhu. Historicky je obchod

nedilnou soucasti trznich ekonomik a jednou z nejstarSich forem vztahli ve spolecnosti.
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Mezinarodni obchod je obchod, realizovany v mezinarodnim (v soucasnosti globalnim)

vvvvvv

Vv mezinarodnim méfitku (19). Mezinarodni obchod znamena import (dovoz) a import

(vyvoz) zbozi, sluzeb a kapitalu mezi dvéma a vice zemémi. Diky obchodu se staty

specializuji, coz vede ke zvySeni produktivity. Dlouhodobé ma vyssi mira obchodovéani a

produktivity pozitivni dopad na zivotni urovenn vSech zucastnénych zemi. ,,Otevienost™

narodnich ekonomik, tedy jejich mira mezinarodniho obchodovani, vede k jejich vyssi

prosperité. Motivy k mezinarodnimu obchodovani jsou nasledujici (20):

Rozdily v nakladech- tim nejpodstatnéjsim diivodem jsou odlisné vyrobni naklady
na vyrobu v jednotlivych zemich. Kuptikladu naklady na praci (¢i cena pracovni
sily) je v Ciné na zcela jiné Grovni oproti zapadni Evropé. Hodinova mzda v Ciné je
na trovni 1/30 mzdy v zapadni Evropé. Zapadoevropska ¢i jind firma ze zemé, kde
je pracovni sila znatné drazsi nezli v Cing, zvysi svou konkurenceschopnost tim
zptsobem, 7e do Ciny outsourcuje &ast vyrobniho fetézce a naklady tak znatné
poklesnou.

Rozdily v dostupnosti pfirodnich zdroju- odlisné podminky vyroby
Vv ucastnénych zemich. Dané rozdily maji pfi¢inu v dostupnosti pifirodnich zdroji
napf. zasoby roby nebo rozlohu zemé&délské plidy. Piimoisky stat bude vhodny jako
namoini dopravni uzel a hornata zem¢ bude schopna vyrabét vice elektrické
energie v hydroelektrarnach.

Rozdily ve vkusu spoti‘ebitelii- Pokud by byly podminky vyroby ve v§ech zemich
stejné, stat se bude rozhodovat na zékladé preference jejich spottebitel. Jako
ptiklad si uved’'me Svédsko a Norsko. Tyto zemé se ve stejné mife zabyvaji chovem
hospodafskych zvifat i rybolovem. Svédsti obyvatelé konzumuji vice masa, a
naopak Norové konzumuji vice ryb. Obéma zemé se vzijemny obchod vyplati,
pokud za vyhodnych podminek mezi sebou dojednaji export masa z Norska a

export ryb ze Svédska.
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Dle (19) je mezinarodni obchod z dlouhodobého hlediska ur¢ovan:

e Rozmisténim vyrobnich faktoru ¢i zdroji ve vztahu ke geografické poloze,
vyspélosti €1 historickém vyvoji.

e Vyvojem hospodaistvi jednotlivych zemi z dlouhodobého hlediska a vyvojem
svétové ekonomiky, jenz jsou diky vlivu globalizace propojeny.

e Vztahy mezi narodnimi ekonomikami z dlouhodobého hlediska.

Dale autorka definuje faktory z kratkodobého hlediska, které urcuji vyvoj mezinarodniho

obchodu v pribéhu hospodaiské recese a vzestupu:

e Uroven doméaci poptavky v danych zemich.

e Stabilita zemi z hlediska politického a makroekonomického.
e Mira ochrany domadcich trha.

e Mira podpory exportu.

e Vyvoj ménovych kurzl a cen komodit v globalnim méftitku.

e Uvérové podminky pro tcastniky mezinarodniho obchodu.

3.7.1 Trhskavou

Trh s kavou je obecné vzato velmi malo pruzny, coz ma velky vyznam pro producenty
kavy, konkrétné pro tu ¢ast obyvatelstva, ktefi jsou na produkci kdvy zavisli. Mali vyrobci
kavy péstuji kavu 1 v piipadé, kdy je cena kavy niz8i nez obvykle. Kéva je péstovana a
exportovana prevazné rozvojovymi zemeémi. V obdobi, kdy je cena vysoka, jsou vyrobci
nuceni zdokonalovat zplsoby péstovani i kdyz toho neni fada zemi schopna. V obdobich
nizkych cen vyrobci v produkci pokracuji, pficemz nékteti velci producenti vyrobu
diverzifikuji. Toto plati obecné a vznikd tak tendence ke skladovéani velkych mnoZstvi
zasob, nicmén¢ byva naruSena vlivy klimatu a politickou situaci v dané zemi, kde je kava
produkovana. Ceny vyroby tak rostou a prijmy z exportu klesaji. V kratkodobém horizontu
takové vrcholy cen zapfi€ini narist produkce kdvy i v jinych zemich. Cena za produkci tak
roste a piijmy z exportu produkujicich zemi klesaji. Trh s kdvou ve svétovém méfitku je
heterogenni, nebot’ jsou na ném nabizeny dvé odrudy kavy- Arabica a Robusta. Kava je

predmétem obchodu bud’ v jejim syrovém stavu- tzv. zelend kava, v tepelné¢ upraveném
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stavu (kdy jsou kavové plody uprazeny) nebo se obchoduje s kavou v instantni podobé
(22).

Vyvoj na svétovém trhu je spjat s faktory jako jsou stale vyssi naklady na produkci, trvalé
smétovani k udrzitelnosti, zvysujici se poptavka a klimatické zmény. Ve svéte se kazdy
den vypije kolem dvou miliard $alkd kavy, jednd se o jeden z nejvice konzumovanych
napoji a tim padem je i pfedmétem velkého byznysu. Trh s kdvou je ovladan viceméné jen
par obchodniky, pii¢emz tfi z nich cca polovinu trhu evropského. Jedna se o globalni
obchodnika s komoditami Ecom Agroindustrial Corp. Ltd ze Svycarska (22), Neumann
Gruppe z Némecka (23) a Volcafe-ED&F Man piivodem z Londyna (24).

3.7.2 Kaéva jako komodita a obchodovani komoditni burze

Komodity jsou specifickym druhem zbozi, se kterymi se hromadné obchoduje ve svétovém
méfitku, pficemz cena je urcovana na burzach a kvalita neni rozliSovana. Ta je garantovana
a dodané zbozi od odlisnych dodavatell jsou tim padem vzajemné zastupitelné. Jako dalsi
komodity lze jmenovat napf. ropu, pSenici, ryzi, zemni plyn, maso, produkty zemédélstvi,
dobytek atd. (19) (25). Na prvnim misté nejobchodovatelnéjsich komodit se nachazi zlato,
na druhém misté kéva. Na burze je obchodovano s kdvou stejnym zpiisobem, jako s jinymi
komoditami. Tam, kde se stietne nabidka s poptavkou, vznika trh a tedy i stanoveni ceny.
Na burze se obchoduje s futures kontrakty (typ derivatu na terminované burze ve formé
kontraktu), obé ze stran mezi sebou sméni dohodnuté mnozstvi komodity za pfedem danou
cenu, smluvenou kvalitu a datum, kdy bude zboZi dodano. Obchodovani ceny probiha za
tzv. coffee feature (neboli zavazek). S Arabicou se pfevazné obchoduje na Newyorské
burze (NYBOT), s Robustou na burze Londynské (LIFFE) (26). Burza je zvlastni forma
trhu, jenz mizeme popsat znaky, jejichz plnéni je pro fungovani burzy s komoditami

nezbytné (27)-

e Obchod probiha v pravidelnych intervalech na daném miste¢.

e Obchodni podminky jsou standardizovany.

e Obchodni artikl je omezen pouze na zbozi ve velkych objemech, na trhu se fyzicky
nevyskytuje (zbozi je zastupitelné¢) a schvéalené v ramci standardl burzovniho

kontraktu.
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e Obchodu se mohou ucastnit jen schvalené (opravnéné osoby), jejichz pocet je
omezen.

e Vefejné dostupné informace o obchodovani (mnozstvi, cena, termin dodéni).

e Existence znacnych a obtizn¢ predikovatelnych vykyvl v poptdvce a nabidce po
urcitém zbozi a tim padem i pohyby cen.

e Jedna se o trh derivati (terminovany i opcni), umoziujici operace z divodu
omezeni cenového rizika (angl. hedging) a obchodovani formou spekulaci s cilem
dosazeni zisku.

e Vzhledem kvelkym objemim obchodovaného zbozi jsou naklady na

zprostiedkovani zna¢né nizsi nezli na trhu mimoburzovnim (fyzickém).

Cestu kavy od plantaze ke kone¢nému spotiebiteli 1ze popsat nasledovné: Vypéstovani,
prodej vyznamnym znackam (napf. Nescafé, Lavazza, Tchibo), ti surovou kavu zpracuji a
rozdé€li (naporcuji) do obalt. Nasledné je distribuovana do stovek dalSich meziskladi do

celého svéta, odtud odebirana a nasledné prodavana v obchodech (28).

3.7.3 Zahrani¢n&-obchodni politika Ceské republiky

Zékladnim cilem tzv. aktivnich prostfedku je podpora a rozvoj obchodu a zvySovat aktivity
podporujici export. K dal$im ciliim patii organizacni zajisténi a publikovani. Pro cely
zasad systémovosti a vytvotfeni celistvého a doplnujiciho se souboru, byly zavedeny
proexportni organizace, jako je Exportni Garanéni a Pojistovaci spoleénost (EGAP), Ceska
exportni banka (CEB) nebo Ceskd agentura na podporu obchodu (CzechTrade).

v

Nejvyznamngjsi instituce zabyvajici se mezinarodnim obchodem v CR jsou (29):

e Ministerstvo primyslu a obchodu- MPO se zabyvd koordinaci mezinarodné-
obchodni politiky, zastituje dvou a vicestranné obchodni a komoditni dohody.
Uskuteciiuje zejména spolupraci s mezinarodnimi organizacemi jako je Evropskeé
sdruzeni volného obchodu (ESVO) nebo Svétovou obchodni organizaci (WTO).
Z dalSich aktivit muizeme jmenovat fizeni a vykondvani Ccinnosti v ramci

hospodaiskych vztaht k uplatiiovani licen¢niho rezimu. V neposledni fad¢ sleduje
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Ministerstvo i dovoz dumpingového zbozi a k ochrané importu takovych vyrobkl
pfijima nalezita opatfeni.

Ceska agentura na podporu obchodu- Czechtrade je vladni instituce, ktera ma za
ukol podporovat Cesky export a zaroven spolupracovat se zahrani¢nimi firmami
v hledani spolehlivych obchodnich partnert z CR. Primarni &innost této instituce je
poskytovani ptimych sluzeb napi. poskytovani informaci o ptrekazkach vstupu na
zahraniéni trh, zji§téni miry zajmu o produkt firmy, prezentovani firem z CR
Vv zahranici apod.

Ceska exportni banka- CEB poskytuje statni podporu tim zptisobem, e financuje
exportni uvéry a dalsi sluzby, které s exportem souvisi. Financovanim ceskych
exportérli tak umoznuje vstoupit do soutéze na mezinarodni trh za podminek, jenz
vyuzivaji jejich nejvetsi mezinarodni konkurenti.

Ceskd centra- jednd se o samostatné prispévkové organizace Ministerstva
zahrani¢nich véci CR. Obecné centra maji délat dobré jméno CR za hranicemi a
aktivné prosazovat jeji z4jmy a prezentuji zemi v oblasti cestovniho ruchu, kultury
a obchodu.

Svaz primyslu a dopravy CR- Organizace sdruzuje podnikatele a zaméstnavatele
CR v oblasti primyslu a dopravy. Organizace neni statni a je nezavisla na vladé a
parlamentu. Cilem svazu je tvorba optimalnich podminek k dynamickému rozvoji
podnikani v CR a hajeni zajmi jeho &lent.

Hospodaiska komora Ceské republiky- HK CR byla vytvoiena, aby podporovala
podnikatelské aktivity kromé oblasti zemédé&lstvi, potravinafstvi a lesnictvi. Chrani
a zajiStuje potieby svych c¢lent, které se skladaji z fyzickych a pravnickych osob
ustanovené dle zakona o Hospodaiské komote CR a Agrarni komote CR. Tito
¢lenové musi mit sidlo & bydlisté na izemi CR a podnikat v oblastech mimo
zemedé€lstvi, potravinafstvi a lesnictvi.

Agrarni komora Ceské republiky- AK CR je sdruzeni fyzickych a pravnickych
0sob z oblasti zemé&délstvi, lesnictvi a potravinaistvi. Komora prosazuje a
podporuje zajmy svych ¢lenti, a to zejména v oblastech legislativy, zahrani¢nich
vztaht, oblasti celni a oblasti informatiky.

Svaz obchodu a cestovniho ruchu Ceské republiky- SOCR je nezavislé a

dobrovolné sdruzeni fyzickych a pravnickych osobé zejména v obchodé a
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cestovnim ruchu. Smyslem sdruzeni je prosazovani ekonomickych a socidlnich
z4jmi svych ¢lent v ramci platné legislativy CR.

e Ceska agentura pro podporu podnikini a investic- Czechinvest podporuje
podnikani a investice, jedna se o ptispévkovou organizaci MPO CR. Jak jiz bylo
zminéno, cilem této instituce je podporovat konkurenceschopnost podnikatelti
v CR. K podpofe dochazi predeviim ve zpracovatelském primyslu a inovacich.
Vyznamna Cinnost se tyka hledani investic v zahranici a tézZ je agentura vyhradni
piijemce zadosti v poskytovani investicnich pobidek (poskytovani vyhod ze strany

statu danym skupindm ¢i firmam).

3.7.4 Mezinarodni svétové organizace

3.7.4.1 Svétova obchodni organizace WTO

Svétové obchodni organizace (anglicky World Trade Organization) fe$i mezindrodni
obchod v globalnim méfitku. Tato organizace se zabyva vzajemnymi obchodnimi vztahy
mezi Clenskymi staty, které do ni spadaji. Jeji kol je podpora rozvoje vicestranného
obchodniho systému na mezinarodni urovni. Clenové WTO maji cca devadesati procentni
podil na svétovém obchodu. Cinnost WTO vychazi z dohod z tzv. Vieobecné dohody o
clech a obchodu (anglicky General Agreement on Tariffs and Trade, zkracené GATT).
Dohody tvoti zakladni pravni rdmec pro mezinarodni obchod a €lenské staty se jich musi
drzet. WTO na dodrZzovani dohod dohlizi a vytvéii prostfedi k podpoie jejich plnéni.
Soucasti Cinnosti je téZ zprosttedkovani diskuznich for a snémi, kde se projednavaji
pravidla obchodovani a obchodni konflikty mezi ¢leny organizace. Hlavni cil organizace je
liberalizace mezinarodniho obchodu, vztahi a tvorba pravniho rdmce na mezindrodni
urovni, ktery by platil pro vSechny ¢lenské zemé a umoznil jejich plnéni. (30) Principy
WTO jsou nasledujici: obchod s absenci diskriminace, uvolfiovani obchodu, obchody
probihaji legislativné transparentné, spravedlnost hospodarské soutéze, podpora opatieni a

reforem k rozvoji nevyspélych zemi.
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3.7.4.2 1CO- International Coffee Organization

Mezinarodni organizace pro kavu je organizace, ktera sdruzuje zem¢ exportujici a
importujici kavu, pomaha feSit problémy v téchto oblastech a vytvaii prostiedi
k mezinarodni spolupraci. Zalozena byla roku 1963 v Londyné pod zastitou Organizace
spojenych narodi (OSN), nebot’ kdva mela velky hospodarsky vyznam. Mezindrodni
organizace pro kavu spravuje Mezinarodni dohody o kavé (ICA). Nejnovéjsi dohoda ICA
vstoupila v platnost 2.2. 2011 a nese nazev ICA 2007. ICO je mezivladni organizace
jejimz cilem je posileni obchodovani s kdvou, podpora udrzitelného rozvoje v zemédélstvi
této rostliny a podpora viech ucastniki obchodu. Clenské staty piedstavuji 98% svétové
produkce kavy a 83% svétové spotieby. K cervnu 2016 méla ICO 42 vyvazejicich a 8
dovazejicich c¢lent kdvy. Mise ICO, pomoci kterych je usilovdno o rozvoj udrzitelného

rozvoje sektoru kavy a ke snizovani chudoby v rozvojovych zemich (31):

e Umoznit vladam a soukromym sektoriim, aby si vyménili nazory, které se tykaji
kavy, trznich podminek a trendu.

e Koordinace politickych setkani na vysoké trovni.

e Rozvoj a hledani finan¢nich prostiedkii pro projekty, které prispivaji ke svétovému
kavovému hospodafstvi.

e Propagace kavy pomoci programu Program na zvySovani kvality kavy (z ang.
piekladu Coffee Quality-Improvement Programme).

e Podpora transparentnosti prostiednictvim zvetejfiovani Siroké Skaly statistickych
udajti o daném odvétvi kavy z celého svéta.

e ZvySovani spotteby kdvy a rozSifovani trhu s kavou za pomoci inovacnich aktivit
rozvoje trhu.

e Podpora rozvoje strategii s cilem zlepSit schopnost mistnich komunit a drobnym
zemédé€lclm.

e Podporovat skolici a informacni programy na podporu pienosu technologie
souvisejici s kavou.

e Usnadnit porozuméni informaci tykajici se finan¢nich nastroji a sluzeb, které
pomahaji producentim kévy.

e Poskytovat objektivni a komplexni ekonomické, technické a védecké informace o

svétovém odvétvi kavy.

34



4 Vlastni zpracovani

4.1 Certifikace kavy

Spole¢né s rozvojem trhu s kavou se i znacné rozsitily jeji certifikace. Obecné vzato,
certifikace deklaruji kvalitu, bio péstovani, etické jednani s farmafi, Setrnost k zivotnimu
prostiedi. Za certifikovany produkt se vSak musi pfiplacet, to vede ke zvySeni ceny u
konec¢ného spotiebitele. Z marketingového hlediska se certifikace produktu s dobrym
jménem jevi jako dobrd investice pro producenta, ktery by mél zvySit obraty a
konkurenceschopnost. Kazdy farmatr musi zvazit své ekonomické moznosti a na zaklade¢
toho se rozhodnout, zda certifikovat kavu ¢i nikoliv. Na celkové vedeni farmy to bude mit
zasadni vliv a urCeni mezi, ve kterych se bude pohybovat. Farméi voli mezi dvéma
rozhodnutimi, a sice zda se bude zaméfovat na kvalitu kavy ¢i objem produkce. Zasadni
problém prodeje kavy je zavislost na pocasi, zhorSené podminky béhem roku budou mit za
nasledek niz8i objem produkce a kvalitu kdvovych zrn. To se pak odrazi na ekonomické
situaci podniku. Farmaf, ktery investuje do maximalizace kvality plodi zaroven ofekéava,
ze za jeho produkt zaplati spotiebitelé 1 odpovidajici ¢astku. Problém vSak je ten, ze za
zhorSenou kvalitu kavy jiz nebudou ochotni odbératelé stejnou Castku zaplatit. Zde je

prostor pro zajiSténi certifikace, aby se kava na trhu odlisila.

4.1.1 Fairtrade
Obrazek 3- Znak Fairtrade

FAIRTRADE

Zdroj: (32)
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"Fairtrade je obchodni partnerstvi zalozené na dialogu, transparentnosti a respektu, které
usiluje o veétsi rovnost v oblasti mezinarodniho obchodu. Prispiva k udrZitelnému rozvoji
tim, Ze nabizi lepsi obchodni podminky a :zajisteni prav, opomijenych vyrobcii a

pracovnikii. - Zejména na Jihu (33).

Fairtrade je obecn¢ definovan jako spravedlivy obchod. Prostfednictvim poskytnuti a
dodrzovani této certifikace je umoznéno obyvatelim z africkych, asijskych a latinsko-
americkych zemi dostat za praci adekvatné zaplaceno za predpokladu dodrzeni diistojnych

pracovnich podminek.
Principy Fairtrade dle (34):

e Spravedliva cena- Produkty jsou od femeslnikl a péstitelti spravedlivé odkoupeny.
Cena pokryva produkéni ndklady a dastojny zivot pro celou rodinu.

e Rozvoj komunit- Subjekty s certifikaci Fairtrade maji narok na tzv. socialni
priplatek, coz je finan¢ni bonus, kterd miize byt pouzita k investicim do zvySeni
produkce, zdravotnické péce, infrastruktury a vzdelani.

e Ochrana piirody- Zemédé@lci usiluji o tzv. dlouhodobé udrzitelnou produkci.
Herbicidy, pesticidy aj. chemie je vyuZivana jen pokud dojde k napadeni Sktidci
nebo propuknou nemoci, nikoliv aby jim bylo preventivné pfedchazeno.

e Dlouhodobé obchodni vztahy- Zemédélec je informovan, kdy a v jaké vysi
dostane svou mzdu za odvedenou praci. To mu umozni si naplanovat budoucnost
jak pro sebe, tak pro své blizké. V mnoha pfipadech ma také moznost ziskat
prostiedky predem.

e Distojné pracovni podminky- Pracovnici jsou pod smluvni ochranou dodrzovani
pracovniho prava ve smyslu pevné stanovené pracovni doby, bezpecnosti prace a
minimalni mzdové ohodnoceni.

e Rovnopravnost- muzi a zeny, migranti a narodnostni menSiny si jsou rovni.
Obecné Fairtrade pfispiva ke zlepSeni financni situace Zen, tim zlepSuje jejich
socialng- spolecenskou troven a pomaha ke zvysSeni ekonomické nezavislosti na
muzich.

e Demokracie- Vsechny hlasy maji stejnou vahu. Kazdy ¢len druzstva mtze vznést

namitku na vyuziti socidlni prémie, kandidovat na vedouci pozici a vykonavat ji.
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Zakaz détské prace- PiiliS narocna fyzicka a psychicka prace ma na déti neblahy
vliv. Spole¢né s tzv. otrockou praci, kdy osob¢ neni hrazena mzda a praci vykonava

proti své vuli, je zakazana.

4.1.1.1 Historické milniky ve svéte

Tabulka 1: Historie Fairtrade

rok

udalost

1946

Menonitska cirkev zacala jako prvni rozvijet férovy obchod se znevyhodnénymi

producenty z rozvojovych zemich (konkrétné z Portorika).

1949

Jedna z bratrskych cirkvi v USA rozjela program SERRYV s cilem podpofit
ekonomickou a socidlni obnovu valkou zni¢ené Evropy. SERRV je zkratkou
,»Prodejni vyména pro zaméstnani a rehabilitaci uprchlikt“ (angl. Sales
Exchange for Refugee Rehabilitation and Vocation). Jako prvni produkt se na

americky trh dostaly kukackové hodiny z Némecka.

1950

Nevladni organizace Oxfam zacala v Britanii prodavat vyrobky ¢inskych

uprchliki.

1958

Prvni specializovany Fairtrade obchod byl otevien v USA (Ohio).

1967

Neformalni rozvojové skupiny nizozemskych obcanti zacali dovazet titinovy
cukr s poselstvim “koupi této cukrové titiny davate lidem v chudych zemich

misto na slunci prosperity.

1969

Neformalni rozvojové skupiny lidi z Nizozemska zacali importovat titinovy cukr
S poselstvim, jenz znélo: ,,Koupi této cukrové titiny davate lidem v chudych

zemich misto na slunci prosperity*.

1973

Nizozemské organizace Fairtrade Original zacala jako prvni dovazet kdvu. Dnes

je kava v ramci Fairtrade nejobchodovangj$im artiklem.

1973

Vznika za podpory rozvojové organizace Solidaridad v Nizozemi prvni nezavislé
Fairtrade oznaceni — Max Havelaar. Prvnim certifikovanym vyrobkem byla kava
z Mexika, jenz dostala nézev po literdrni postavé symbolizujici vzdor délnikt

kvuli jejich vykofistovani na kolonialnich kavovych plantazich.

1990

Na hranici osmdesatych a devadesatych let se Fairtrade oznaceni rozsitilo do
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dalsich zemi, bud’ pod ndzvem Max Havelaar (v Belgii, Svycarsku, Dansku,
Norsku a ve Francii), nebo Transfair (v Némecku, Rakousku, Lucembursku,
Italii, USA, Kanad¢ a Japonsku), nebo jako Fairtrade Mark (ve Velké Britanii a
Irsku) atd.

1997 | Vytvoteni Fairtrade Labelling Organization (FLO — Mezinarodni organizace pro
znacCeni Fairtrade) spojenim narodnich pobo¢ek Max Havelaar, Transfair a
Fairtrade. 2002 FLO spousti jednotnou zndmku FAIRTRADE ve vSech zemich.

2002 | FLO spousti jednotnou znamku FAIRTRADE ve vSech zemich. Ro¢ni
maloobchodni obrat zbozi se znamkou Fairtrade dosahuje tfi set miliond euro.

2005 | Ro¢ni maloobchodni obrat zbozi se znamkou Fairtrade poprvé piesahl miliardu

euro.

Zdroj: (35)

4.1.1.2 Historie Fairtrade v Ceské republice

Historie Fairtrade v Ceské republice se datuje na rok 2003, kdy se v Brné setkava par

obcansky aktivnich studentl a lidi, jenz téma Fairtrade oslovilo a nasledné zjistuji, ze

v Ceské republice neni otomto pfistupu ktrhu a hnuti Zzadné povédomi. V té dobé

existovali pouze fairtradové femeslné vyrobky, potraviny nikoliv. Spojovanim lidi se

stejnymi zajmy, a sice rozsifit Fairtrade vyrobky 1 v nasi zemi, vznikla fada organizaci:

Asociace pro Fairtrade- sdruzuje obchodniky a nevladni organizace, jenz se
zabyvaji Fairtradem. Asociace ma na starosti marketing znacky, udéluje certifikace
a dava povoleni kuzivani znadky Fairtrade v Ceské republice. Clenové jsou
z maloobchodu, velkoobchodu, importéti a z oblasti propagace.

Ekumenicka akademie Praha o.s.- t¢Z nevladni organizace. Vzd¢lava, publikuje,
pofada kampané a projekty, aby tak pfispéla k udrzZitelnosti Zivotniho prostiedi a
dodrZovani lidskych prav. Mezi jeji dalsi aktivity se fadi import, velkoobchod a
prodej v maloobchodé.

Excellent Plzen, s.r.o.- firma se zabyvéa importem a velkoobchodem.

Fairové, s.r.o.- firma se zabyva importem a velkoobchodem.
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e Fairtrade Centrum, s.r.0.- vyjma importu a velkoobchodu se téz zabyva
maloobchodnim prodejem

e Mamacoffee, s.r.o.- provozovatel kavaren, importér, prazirna a velkoobchod
s Fairtrade kavou.

e NaZemi- spole¢nost pro Fairtrade, o.s.- organizace se zabyva prodejem
Vv maloobchodé v Praze a Brné. K dal§im aktivitdim patii pofdddni kampani a
vzdélavani s cilem zlepsit pracovni podminky a osvéta o ohleduplné vyrobé a

spotrebé.

Dany seznam subjektd uvadi ty nejdilezité;jsi instituce. Fairtrade produkty si dnes miizeme
potidit fad¢ rozli¢nych typti obchodd od téch specializovanych- zdrava vyziva, kavarny,
internetové obchody po ty méné specializované s vétsi hloubkou sortimentu- drogerie po
obchody s vysokou §ifi nabizeného zbozi- supermarkety a hypermarkety. Znacka je
v dne$ni dobé v Ceské republice tak rozsifena, Ze lze produkt Fairtrade pofidit dokonce i

Vv automatu na kavu (36) (37).

4.1.1.3 Vyvoj zajmu o kavu Fairtrade v Ceské republice
4.1.1.3.1 Spotieba

Dle konzultaci se zamé&stnanci, vetfejné dostupnych informaci a soukromé poskytnutych
informaci od Asociace Fairtrade Cesko a Slovensko bylo zjisténo, Ze spotieba i
maloobchodni obrat Fairtrade kdvy ma rostouci tendenci. Informace o Fairtrade kaveé jsou
dostupné od roku 2011 do roku 2016. Z grafu lze vysledovat, Ze k nejvétSimu narastu
spotieby doslo mezi lety 2015 a 2016, kdy doslo meziro¢nimu nartastu o 74,57 %. Nejvetsi
meziro¢ni propad zaznamenal rok 2015, kdy se snizila spotieba o 8,95 % oproti roku
ptedchozimu. Spotieba Fairtrade kavy v roce 2016 oproti roku 2011 vzrostla o 197 tun, coZ
je 187,62% narast. Kompletni tabulka vyvoje a mezirocnich zmén spotieby Fairtrade kavy

v Ceské republice se nachézi v Piiloze CH.
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Graf 1-Spotreba Fairtrade kavy (v t)
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Zdroj: zpracovéano dle (38) (39) (40) (41) a konzultaci s Asociaci Fairtrade Cesko a Slovensko a organizaci
NaZemi.

4.1.1.3.2 Maloobchodni obrat

Z dostupnych zdroji byly zjistény trzby od pocatku prodejii Fairtrade kavy v Ceské
republice a jeho vyvoj znazoriiuje nasledujici graf. Nejvétsi procentudlni nartst lze
pozorovat jiz z pocatku méfeného obdobi, kdy mezi lety 2007 a 2006 doslo k nartstu o
233,33 % z 3 milioni na 10 miliont. Nejmensi kladny pfirtistek zaznamenal rok 2011, kdy
se obrat zvysil o 1,66 mil., coZ pfedstavuje 3,32 % narGst. Ve sledovaném obdobi doslo
pouze K jedinému meziroénimu propadu mezi roky 2014 a 2015: 0 16,9 mil. K¢, tedy
12,25 %. Celkovy nartst od roku 2006 do roku 2016 ¢ini 208,4 mil. K¢, coz je nardst o

6 964 %. Kompletni tabulka se nachazi v ptiloze |.
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Graf 2- Maloobchodni obrat Fairtrade kavy (v mil. K¢)
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Zdroj: zpracovéano dle (38) (39) (40) (41) a konzultaci s Asociaci Fairtrade Cesko a Slovensko a organizaci
NaZemi.

4.1.2 Ostatni certifikace

4.1.2.1 Direct trade

Obrdzek 4- Znak Direct trade

DIRECT

TRADE

Zdroj: (42)

Direct trade neboli Pfimy obchod, je obchodni termin a partnerstvi mezi dvéma subjekty,

jenz napomaha transparentnosti. Prvnim z nich jsou ti, kdo kavu prazi a na druhém konci
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témi, kdo ji péstuje. Tim padem do obchodu nevstupuji prostiednici a organizace, které
maji pod kontrolou napft. certifikace jako Fairtrade nebo Bird friendly. Péstitelé tedy sami
rozhodnou, jak chtéji kavu certifikovat. Jedna se o relativné novy trend ve svéte kavy a jeji
certifikace. Direct trade je povazovano za prospesné z divodu budovani vzajemnych
zpusobem. V ramci Direct trade jsou péstitelé odménovani dle vyse jejich produkce, coz
muze a nemusi byt pro kazdého producenta vyhodné. Na strané jedné se jedna spravedlivé
odménovani, na stran¢ druhé se mize zemédélec diky Spatné tirod¢ dostat do financ¢nich
problému. Nizsi ptijmy z prodeje vSak mohou pokryt prodeje z roku minulého, kdy se
farmari zadatilo. Vzhledem moznosti pfimé domluvy mezi zeméd€lcem a prazirnou si
mohou obé strany domluvit prohlidku na plantdzi a zastupce prazirny vybere dle svého

nejlepsiho uvazeni (43) (44).

4.1.2.2 Rainforest Alliance

Obrdzek 5- Znak Rainforrest Alliance

Zdroj: (45)

Organizace Rainforest Alliance je neziskova a sidli v New Yorku. K cilim organizace patii
zachovat biologickou rozmanitost prostfednictvim udrZitelného rozvoje zejména
v zemédelstvi a lesnictvi. Organizace udé€luje farmaitim certifikaci na zéklad¢ dodrzovani
standardt pro Zivotni prostfedi a pracovnich norem. Farmy maji povinnost udrZzovat nebo
obnovovat ptirodni lesni porost, pfi¢emz je tieba pokryt sedmdesat stromil na jeden hektar
ptdy. Neni dovolen zasah do vodnich tokli a niCeni pfirozené¢ho vegeta¢niho pasu mezi

obydlenym mistem a farmou. Neni dovoleno obchodovat s divokymi zvitaty, zasahovat do
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ekosystému a vypoustét do ptirody odpadni vodu. K pracovnim normdm patii zejména
omezeni prace déti na minimum, pficemz détem do patnacti let je prace zcela zakézéna.
Dé&ti na patnact let mohou nosit maximalné dvacet procent své hmotnosti, pracovat v zivotu
nebezpecnych oblastech, a to vzdy s doprovodem odpovédné osoby- rodice nebo
porucnika. Dale je diraz kladen na mzdu, kterda musi mit alespoii minimalni vysi.
V neposledni tfadé plati i zakaz diskriminace. Dobrovolnicky pracovnik organizace
Rainforest ud¢li dle plnéni norem hodnoceni pomoci bodi a je-li to nezbytné, navrhne 1
doporuceni na vylepSeni. Nasledné vydava pracovnik doporuceni, které dale smeétuje
K nezavislé komisi, ktera bud’ Zadost o certifikaci schvali ¢i nikoliv. Cena za certifikaci se
vymétuje na zaklad¢ velikosti farmy, frekvence pravidelnych plateb je jedenkrat do roka

(46) (47).

4.1.2.3 Bird friendly

Obrazek 6- Znak Bird friendly

Zdroj: (48)

Certifikace Bird friendly pochazi ze Spojenych stath americkych, konkrétné ze
Smithsonianova centra st¢hovavych ptakli (The Smithsonian Migratory Bird Center), jenz
se zabyva pohybem a chovanim stéhovavych ptakt. Ustav piisel s tim, Ze se stéhovavych
ptékt vraci do svych domovt stale méné. Jako diivod uvedl stale ustupujici tropicky destny
prales. Ustav se pysni vyrobou jediné stoprocentné organické a zastinéné (angl. shade-

grown) kavy. Farma mé narok na udéleni certifikace za predpokladu, ze péstuje spolu
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s kavovniky 1 stromy, aby byla zachovana rozmanitost ptacich druhii. Kavovniky s timto
oznacenim nejsou péstovany na plantdzich, avSak na farmach spolu se stromy, které
poskytuji ochranu nejen kavovym kettim, ale umoziuji 1 lepsi pracovni podminky pro
farmafe. Pé&stovani v zastinéni ma pro udrzitelnost v oblasti ekologie velky vyznam a o
pozitivnim dopadu Ize hovorit i ve vysledné chuti (diky delSimu zrani ve stinu) a kvalité.
Kéva je oznacovana jako ekologickad, nebot’ je péstovana bez pouziti pesticidl a ve zdravé
pudé. Na zakladé nckolika desetiletych vyzkumt dospél ustav ke vhodné kombinaci
listového kryti, vysky stromi a diverzité, které jsou klicové pro poskytnuti Gtocisté

st¢hovavého ptaka za souc¢asného udrzeni produktivity farmy (49) (50).

4.2 Producenti kavy

Obrazek 2 znédzornuje rozdéleni svétoveé produkce dle odriid. Kéva je péstovana zejména
v tropech v Africe, v Asii a v Latinské Americe. V posledni jmenované oblasti je
péstovana zejména Arabica s vyjimkou Brazilie, kde se pé&stuji ob& odridy. V Africe
uzemné pievazuje Robusta s variantou M (tedy kombinaci obou odrid) a v Asii je
péstovana jen Robusta, pfi¢emZ Vietnam V produkei této odriidy dominuje. Vycerpavajici
seznam oblasti, kde je kava produkovana dle (18): Kostarika, Salvador, Dominikanska
republika, Guatemala, Honduras, Kuba, Guadeloupe, Haiti, Jamajka, Martinik, Mexiko,
Nikaragua, Panama, Portoriko, Bolivie, Brazilie, Sao Paulo, Parana, Esprito Santo, Rio de
Janeiro, Bahia, Pernambuco, Ekvador, Galapagy, Kolumbie, Peru, Surinam, Venezuela,
Angola, Benin (Dahome), Burundi, Gabun, Guinea, Kamerun, Etiopie, Kena, Pobiezi
slonoviny, Malawi, Kongo, Madagaskar, Libérie, Rwanda, Sierra Leone, Tanzanie, Togo,
Stiedoafrickd republika, Mozambik, ostrov sv. Helena, Svaty Tomas, Princiv ostrov,
Jihoafrickd republika, Sudan, Uganda, Jemen, Zambie, Zimbabwe, Cina, Filipiny, Indie,
Indonésie, Réunion, Tchaj-wan, Sri Lanka (Ceylon), Vietnam, Australie, Havaj, Nova

Kaledonie, Tahiti, Papua- Nova Guinea.
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Obrazek 7. Geografické zndazornéni péstovani odrid?

Zdroj: (51)

4.3 Exportéii kavy

Na zaklad¢ analyzy vetfejné dostupnych historickych dat z ICO byl proveden vypocet
podilu na celkovém vyvozu. VyCerpavajici seznam lze nalézt v piiloze B. Autor prace
srovnal deset zemi, které vyvazi kavu nejvice. Udaje byly srovnany v letech 1992-2013.
Data pro dalsi roky k jednotlivym zemim nejsou dostupné, k dispozici jsou pouze celkové
uhrny. Druhy sloupec obsahuje absolutni hodnoty vyvozu v tis. 60 kg pytlech. Svétovému
vyvozu k roku 2013 dominuje Brazilie s celkovym podilem na vyvozu 29 %, oproti roku
1992 je vyvazeno o 68% vice. Nasleduje Vietnam s 18 % na svétovém podilu, pficemz lze
pozorovat nejvyssi nartst od prvniho sledovaného obdobi ze vSech zemi na svété, navyseni
vyvozu je o 917%. Tteti nejvice exportujici zemi je Indonésie se svétovym podilem 10 %.
Nejméné s uvedenych zemi vyvazi Guatemala, Mexiko a Pobtezi slonoviny. Honduras se
umistil na druhém v misté v mife procentudlniho nartistu oproti roku 1992. Ze zemi, jenz
vykazuji pokles exportu oproti prvnimu sledovanému obdobi je na tom nejhiife Pobiezi
slonoviny s 56,84 %, Kolumbie s 41,62 % a Mexiko se 6 %. Celosvétove bylo roku 2013
vyvezeno 110 5009 tis. 60 kg pytla kavy.

2 Pievladajici odrida: A= Arabica, R= Robusta, M= ob¢& odridy v pfiblizné stejném mnoZstvi.
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Graf 3- Nejvetsi svétovi exportéri kavy
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle (52)

Na nésledujici tabulce je mozné kvantitativné porovnat deset nejvétSich vyvozci kavy a
jejich % zmény od prvniho méfeného roku. Zména od prvniho roku byla autorem
vypocitana jako rozdil posledniho naméfeného roku a prvniho naméfeného roku a nasledné
vydélen prvnim naméfenym rokem, tedy: mnozstvi exportované kavy v roce 2013 minus
mnozstvi vyexportované roku 1992 déleno mnoZstvim vyexportované roku 1992. Brazilie
je vyvozem z Jizni Ameriky a zéroven exportérem €. 1. Druhé misto v Asii 1 celosvétove

zaujima Vietnam.
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Tabulka 2- Nejveétsi svetovi exportéri kavy

Brazilie 31 662 1. 68,50 %
Vietnam 19718 2. 917,63 %
Indonézie 10 882 3. 136,37 %
Kolumbie 9670 4, -41,62 %

Indie 5033 5. 177,08 %
Honduras 4185 6. 113,52 %
Uganda 3672 7. 87,24 %
Guatemala 3575 8. 7,42 %
Mexiko 3132 Q. -6,00 %
PobieZi slonoviny 1962 10. -56,84 %

Zdroj: Vlastni zpracovani dle (52)

4.4 Importéii kavy

Do svétového srovnani zemi importujicich kavu dat z ICO byla zafazena ke komparaci i
Ceské republika a Slovensko. Z nasledujiciho grafu je patrné, Ze svétovému dovozu
dominuje USA s celkovym podilem 23 %. Na druhém misté s 18 % se umistilo Némecko,
jenz je za USA 0 pouhych 5 % pozadu. Zajimavosti je, ze pocet obyvatel Némecka je o
220 miliont méné nezli v USA (Némecko 80 mil., USA 300 mil.). Druhym nejvétsim
evropskym a tieti celosvétovym dovozcem kavy je Italie. Tésné za ni nasleduje Japonsko,
které je svétovym asijskym importérem ¢&.1. Ceska republika a Slovensko se podili na
svétovém importu shodné kolem 1 %, pii¢emz pro CR plati 1,01 % a pro Slovensko 0,6 %

podil na celosvétovém dovozu. Celosvétoveé bylo roku 2013 dovezeno 116 773 tis. 60 kg

pytla kévy.
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Graf 4- Nejvétsi svetovi importéri kavy
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Zdroj: vlastni zpracovani dle (52)

Tabulka 5 znazorfiuje pofadi zemi s absolutnimi hodnotami dovezené kavy v tis. kg
pytlech za rok 2013 a % zménu tohoto roku oproti obdobi prvnimu, tedy roku 1992.
K nejvétsimu nartistu doslo na Slovensku, a sice o 177,08 %. Ceska republika se z tohoto
pohledu umistila na druhém misté se 149,26 %. Vysoky nartst téz vykazuje Italie s 92,01
%. USA importovalo 0 17,77 %, téméf stejné mnozstvi kavy jako v roce 1992 dovezla
Francie a Nizozemsko. Do zadné z uvedenych zemi nebylo dovezeno mensi mnozstvi,
nezli vroce 1992. Ve svétovém dovozu se Ceska republika umistila na 18. misté a

Slovensko zaujima k roku 2013 26. pozici.



Tabulka 3- Nejvétsi svetovi importéri kavy

USA 27016| 1. 17,77 %
Némecko 21174| 2. 53,56 %
Italie 8823 3. 92,01 %
Japonsko 8 381 4. 57,36 %
Francie 6713 5. 1,53 %
Belgie 5502| 6. 83,22 %
Spanélsko 5137 7. 50,47 %
Rusko 4410| 8. 83,22 %
UK 4206| 9. 36,2 0%
Nizozemsko 3407| 10. 6,30 %
CR 1184| 18. | 149,26 %
Slovensko 798| 26. 177,08 %

Zdroj: vlastni zpracovani dle (52)

4.5 Vyvoj spotieby kavy v Ceské republice

Na Grafu 5 lze sledovat kfivku scelkovou spotiebou kavy v Ceské republice
V jednotlivych letech. Vynasobenim poctu obyvatel v daném roce se spotiebou na osobu
v kilogramech a nasledném pievedenim na tuny, bylo dosazeno hodnot na ose y. Data byla
ziskdna z vefejné dostupné databaze na internetovych strankich Ceského statistického
uradu. Od roku 1992 do roku 1999 je patrna stoupajici tendence ptic¢emz v témze roce bylo
dosazeno 1 historického vrcholu v poctu tun spotfebované kévy. Nasledoval mezirocni
propad o 7,79 %, rok poté o narist o 8,12 % a po zbytek sledovan¢ho obdobi je patrny
kolisavy a klesajici trend. Ceska republika nejvice kavy spotiebovala v letech 1999, 2001 a
1997. Nejmensi spotieba byla evidovana v poslednim sledovaném obdobi roku 2013, dale
rok piedtim roku 2012 a tieti nejmensi spotieba kavy byla naméfena roku 2010. Nejvyssi
meziro¢ni nartst byl roku 2011 o 17,96 % a dalsi rok nasledoval nejvétsi historicky propad

0 15,36 %. Vesker¢ historické meziro¢ni procentualni zmény jsou obsaZeny v Ptiloze H.
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Graf 5- Spotieba kavy v Ceské republice (v t)
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle (53) (54)

45.1 Ekonometricky model

45.1.1 Lineéarné regresni model

Ke zjisténi miry vlivu na maloobchodni obrat Fairtrade kavy v Ceské republice byly
vybrany odpovidajici faktory. Volba proménnych probéhla s ohledem na dostupnost dat a
dostatecné dlouhou ¢asovou fadu pro modelovani ekonometrického modelu. Pfed vypocty
byly zvazovany dvé proménné, jenz vSak do modelu nemohly byt zahrnuty. Jsou jimi
spotiebitelska cena Fairtrade kavy a jeji celkovd ro¢ni spotfeba. Prvni jmenovana
proménna nebyla a neni v Ceské republice sledovana, ke druhé proménné data existuji

pouze od roku 2011.

V nasledujicim ekonometrickém modelu je sledovan maloobchodni obrat Fairtrade kavy
Vv zavislosti na spotiebitelské cen¢ zrnkové kavy, spotiebitelské cen¢ cerného porcovaného
Caje, spotiebé ¢erného porcovaného Caje a praimérné hrubé mési¢ni mzdé€. ¢aj byla zvolena
z divodu ocekavani substitu¢niho vztahu ke kaveé. Zahrnuti ¢asového vektoru vyjadii vliv
mezirocni zmény zavislého na case. Hodnot Vv poslednim naméfeném obdobi bylo

dosazeno extrapolaci. VySe maloobchodniho obratu v prvnim naméfeném obdobi byla
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stanovena kvalifikovanym odhadem. Tabulka ptivodnich dat a tabulka dat po provedeni

postupnych diferenci se nachézi v Ptiloze C a v ptiloze D.

Zapis linearniho ekonometrického modelu je nasledujici:

Vit = y1Xit + Y2Xot + Y3Xat + YaXat + 75X5t + YeXett Uit

Deklarace proménnych

y1t- Maloobchodni obrat Fairtrade kavy (v mil. K¢.); v Gretlu zkratka ,,Mo obrat ft kav*
Xit- Jednotkovy vektor

Xot-  Spotiebitelska cena zrnkové kavy (v KE&/100 g/os.); v Gretlu zkratka
»3cZrmkK Kc 100g*

Xst- Spotiebitelska cena ¢aje (KE&/100 g/os.); v Gretlu zkratka ,,ScCaj; K¢ 100g*
X4t- Primérna hruba mési¢ni mzda (v tis. K¢); v Gretlu zkratka ,,Mzda_tis Kc*
xst- Casovy vektor, v Gretlu zkratka , time*

Xet- Spotieba €aje (v kg/os./rok); v Gretlu zkratka ,,Spotreba_caj kg*

Ut- Nahodna slozka (v mil. K¢.), v Gretlu zkratka ,,uhat*

Korela¢ni matice

Aby byl splnén jeden zpiedpokladi LRM, bylo potiecba otestovat, zda se mezi
vysvétlujicimi proménnymi vyskytuje multikolinearita (vzéjemna zavislost). Za nezaddouci
multikolinearitu 1ze povazovat hodnoty od -0,8 do 0,8. Korela¢ni koeficienty za pouziti
pozorovani v letech 2005-2016 (chybé&jici hodnoty byly preskoceny) znazorhuje
nasledujici tabulka (5% kritickd hodnota= 0,4329, pro n= 12).
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Tabulka 4- Korelacni matice

Mo_obra|ScZrnK_|ScCaj_K|Mzda_tis|Spotreba time
t ft kav|Kc_100g| ¢ 100g | _Kc | _caj kg
1 0,8663 | 0,8812 | 0,8847 | -0,5633 | 0,9349 |Mo obrat ft kav
1 0,9666 | 0,9412 | -0,6694 | 0,9607 |ScZrnK_ Kc_ 100g
1 0,9407 | -0,6077 | 0,9593 |ScCaj Kc_100g
1 -0,5219 | 0,9731 |Mzda_tis_Kc
1 -0,619 |Spotreba caj kg
1 time

Zdroj: vlastni zpracovani v Microsoft Excel na zakladé vypoctu v software Gretl

Z uvedené tabulky je patrné, Ze se v modelu vyskytla multikolinearita. Zluté podbarvené
hodnoty vyjadiuji zavislost mezi vysvétlujicimi proménnymi. Cena zrnkové kavy koreluje
S cenou ¢aje, mzdou a Casovym vektorem. Déle koreluje cena Caje se mzdou a ¢asovym
vektorem. Posledni nezadouci zavislost lze spatfit mezi mzdou a Casovym vektorem.
Zelen¢ podbarvené hodnoty nelze za multikolinearitu povaZovat, nebot” se jedna o Zadouci

zavislost mezi endogenni proménnou maloobchodni obrat a exogennimi proménnymi.

Pro vyfeSeni multikolinearity mezi regresory byly provedeny postupné diference u

nasledujicich proménnych — cena zrnkové kavy, mzda a cena Caje.
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Korela¢ni matice po provedeni zmén

Tabulka 5- Korelacni matice po provedeni zmén

Mo _obra|d_ScZrn|d_ScCaj | d_Mzda | Spotreba time
t ft kav|K Kc 1| Kc 10| tis Kc | _caj kg
1 -0,0198 | 0,1838 | -0,1672 | -0,5633 | 0,9349 |Mo_obrat ft kav
1 0,3685 | 0,1704 | -0,203 | 0,0252 |d ScZrnK Kc_ 1
1 0,2209 | 0,266 | 0,1957 |d ScCaj Kc_10
1 0,5259 -0,4 |d_Mzda tis Kc
1 -0,619 |Spotreba caj_kg
1 time

Zdroj: vlastni zpracovani v Microsoft Excel na zakladé vypoctu v software Gretl

Z korela¢ni matice je nyni patrné, ze po provedeni vybranych proménnych na postupné

diference se jiz nezadouci multikolinearita nevyskytuje.

Zapis ekonometrického modelu po pfevedeni vybranych proménnych na postupné

diference:

Y1t = y1Xat + y20d_Xot + yad_Xat + yad_Xat + ys5X5t + yeXett U1t

Volba proménnych a predpoklady reakce na jejich zmény

Pti snizeni pfirGstku spotiebitelské ceny zrnkové kavy nelze jednoznacné stanovit smér
pusobeni, protoze pii zvySeni ceny by poptavka nemusela siln€¢ zareagovat a u
maloobchodniho obratu dojde ke zvySeni. Pokud by ovSem poptavka reagovala velmi
pruzné, spotiebitelé si budou kupovat vyrazné¢ méné kavy a poté by obrat vyjadieny

Vv penéZnich jednotkach klesl.
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Pii zvySeni pfirtistku ceny caje lze ocekavat narlist obratu, protoze budou spotiebitelé

nakupovat ¢aje méng.

Zvysenim piirastku mezd lze ocekavat zvyseni obratu, spotfebitelé budou nakupovat vice

nebot’ budou disponovat vice finan¢nimi prostiedky.

V piipadé cCasového vektoru lze ocekavat kladny smér puasobeni parametru, protoze

v uvedeném obdobi dochézelo spise k nartistu obratu (rostouci trend).

Dojde-li ke zvySeni spotieby Caje, 1ze ocekavat pokles obratu kavy. Zvyseni spotieby Caje

zaprtiCini, ze budou spotiebitelé kavu kupovat méng.

Odhad modelu pomoci BéZné metody nejmensich ¢tvercii

Vzhledem k provedeni postupnych diferenci se Casova fada snizila o jedno obdobi.

Linearné-regresni model byl odhadnut pomoci software Gretl a vysly nasledujici hodnoty:

Model 1: OLS, za pouziti pozorovani 2006-2016 (T = 11)

Zavisle proménna: Mo_obrat ft kav

Koeficient  Smer. chyba t-podil p-hodnota

const -48,5232 52,8087 -0,9188 0,40033
d_SczZmK_Kc_ 1  -4,82098 4,51845 -1,0670 0,33478
d_ScCaj_Kc_10  0,384584 3,5439 0,1085 0,91780
d_Mzda_tis_Kc 42,7995 16,5458 2,5867 0,04903 **

time 18,4593 2,85501 6,4656 0,00132  ***
Spotreba_caj_kg -160,048 170,401 -0,9392 0,39073
Stiedni hodnota zavisle  74,31909 Sm. odchylka zavisle 62,82615

proménné proménné
Soucet ¢tverct rezidui ~ 2032,910 Sm. chyba regrese 20,16388
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Koeficient determinace  0,948496 Adjustovany koeficient  0,896993

determinace

F(5, 5) 18,41613 P-hodnota(F) 0,003092

Logaritmus vérohodnosti -44,31463 Akaikovo kritérium 100,6293

Schwarzovo kritérium  103,0166 Hannan-Quinnovo 99,12436
kritétium

rho (koeficient -0,465406 Durbin-Watsonova 2,661556
autokorelace) statistika

Zdroj: vlastni vypocet v software Gretl

Na nasledujicim grafu lze pozorovat vyvoj teoretickych a skutecnych hodnot obratu.
Modra kiivka zndzorfiuje teoretické hodnoty a Cervena kiivka znazornuje skute¢né hodnoty

obratu.

Graf 6- Skutecné vs. teoretické hodnoty
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Zdroj: vlastni zpracovani v software Gretl
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Odhadnuta forma ekonometrického modelu

yit = -48,5232x1t - 4,82098d xor + 0,384584d xar + 42,7995d x4 + 18,4593Xs: -
160,048Xest + U1t

Ekonomicka verifikace modelu

Pro parametr y,, proménnou x2 plati:

Pokud se zvysi priirtstek spotiebitelské ceny zrnkové kavy o 1 K¢&/100 g, snizi se
maloobchodni obrat Fairtrade kavy o 4,82 mil. K¢. Ceteris paribus. Potvrdil se pfedpoklad,
ze reakce spotfeby na cenu kavy je silna a zvySeni ceny zrnkové kavy zplsobi pokles

obratu.

Pro parametr y3, proménnou x3 plati:

Zvyseni ptirastku spotiebitelské ceny ¢aje o 1 K&/100 g vyvola zvyseni maloobchodniho
obratu Fairtrade kavy o 0,38 mil. K¢&. Ceteris paribus. Vysledny parametr odpovida

stanovenému piedpokladu. Lidé budou po zvySeni ceny Caje vice konzumovat kavu.

Pro parametr y4, proménnou x4 plati:

Zvyseni prirtustku hrubé mési¢ni mzdy o 1 tis. K¢. vyvola zvyseni maloobchodniho obratu
Fairtrade kavy o 42 mil. K¢&. Ceteris paribus. Po zvySeni platu budou lidé kavu

spotifebovavat vice. Parametr odpovida predpokladu.
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Pro parametr ys, proménnou xs plati:

Kdyz se zvysi pocet obdobi o jeden rok, zvysi se maloobchodni obrat Fairtrade kavy o
18,46 mil. K¢. Ceteris paribus. Parametr odpovida predpokladu, jednd se o kladny

meziro¢ni piirtstek.

Pro parametr y6, proménnou x6 plati:

Kdyz se zvysi spotieba ¢aje o 1 kg/os/rok, maloobchodni obrat Fairtrade kdvy se snizi o

160,048 mil. K&. Ceteris paribus. Parametr odpovida predpokladu.

Statisticka verifikace modelu

Statistickou verifikaci jsou posouzeny statistické vyznamnosti odhadnutych parametra.
P- hodnota deklaruje hladinu vyznamnosti o, na které je zamitana nulova hypotéza. Je-li p-
hodnota mensi nez vybrana a (v nasem piipadé 0,05), nulova hypotéza se zamita a

parametr je statisticky vyznamny na dané hladin€ vyznamnosti.

Tabulka 6- Statisticka verifikace

Koeficient p-hodnota o Vyhodnoceni
-48,5232 0,40033 0,05 Statistickd vyznamnost
-4.82098 0,33478 0,05 Nevyznamny
0,384584 0,91780 0,05 Nevyznamny
42,7995 0,04903 ** 0,05 Vyznamny
18,4593 0,00132 *** 0,05 Vyznamny
-160,048 0,39073 0,05 Nevyznamny

Zdroj: vlastni zpracovani v Microsoft Excel na zékladé vypoctu v software Gretl
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Koeficient determinace se a vasem piipadé rovna R*= 095. Tzn. Ze zmény
Maloobchodniho obratu Fairtrade kéavy jsou z95 % vysvétleny zménami pouzitych
vysvétlujicich proménnych. P-hodnota pro f test se rovna 0,003, to znamena, ze model je

jako celek statisticky vyznamny.

Ekonometricka verifikace modelu

Podminky nutné pro aplikaci konkrétnich ekonometrickych metod se ovéfuji v ramci

ekonometrické verifikace. Zdrojem vystupii u vSech tii testli je pocitacovy software Gretl.

Test normality rezidui

Test normality rezidui -

Nulova hypotéza: chyby jsou normalné rozdélené
Testovaci statistika: Chi--kvadrat(2) = 1,21548

s p-hodnotou = 0,54458

P hodnota 0,54458 je vys§i nez hladina vyznamnosti 0,05, pfijiméa se nulovd hypotéza.

Chyby jsou normalné¢ rozdélené.

Test heteroskedasticity

Breusch-Paganuv test heteroskedasticity -

Nulova hypotéza: neni zde heteroskedasticita

Testovaci statistika: LM = 2,73558

s p-hodnotou = P(Chi--kvadrat(5) > 2,73558) = 0,740671

P hodnota 0,740671 je vy$s$i nez hladina vyznamnosti, nulovd hypotéza se pfijima,

v modelu neni ptitomna heteroskedasticita.
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Test autokorelace rezidui

LM test pro autokorelaci az do fadu 1 -

Nulova hypotéza: zadna autokorelace
Testovaci statistika: LMF = 1,09906

s p-hodnotou = P(F(1,4) > 1,09906) = 0,353637

P hodnota 0,353637 je vys$i nez hladina vyznamnosti, pfijima se nulova hypotéza,

v modelu neni pfitomna autokorelace.

Elasticita modelu

Tabulka 7- Elasticity

d_ScZrnK _|d_ScCaj_Kc |d Mzda Spotreba

const Kc 1 10 _tis Kc| time | caj kg

dy/dx -48,52 -4,82 0,38 42,80 | 18,4593 | -160,05
Primér 1 1,21 1,79 0,86 7,00 0,24
Elasticity  |-0,65290357 | -0,078274 | 0,00925719 | 0,49466 | 1,7386529 | -0,5114

Zdroj: vlas vlastni zpracovani v Microsoft Excel na zakladé vypoétu v software Gretl

Interpretace pruznosti

Pro parametr y2, proménnou x2 plati:

Pokud se zvysi pfirtistek spotfebitelské ceny zrnkové kavy o 1 %, maloobchodni obrat

Fairtrade kavy se snizi o 0,08 %. Ceteris paribus.
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Pro parametr y3, proménnou x3 plati:

Zvyseni prirtstku spottebitelské ceny ¢aje o 1 % vyvold zvySeni maloobchodniho obratu

Fairtrade kavy o 0,009 %. Ceteris paribus.

Pro parametr y4, proménnou x4 plati:

Zvyseni piirustku hrubé meési¢cni mzdy o 1 % vyvola zvySeni maloobchodniho obratu

Fairtrade kavy o 0,495 %. Ceteris paribus.
Pro parametr ys, proménnou xs plati:

Kdyz se zvysi pocet obdobi 0 1 %, zvysi se maloobchodni obrat Fairtrade kavy o 1,739 %.
Ceteris paribus.

Pro parametr y6, proménnou x6 plati:

Kdyz se zvysi spotieba ¢aje o 1 %, maloobchodni obrat Fairtrade kavy se snizi 0 0,5112 %.

Ceteris paribus.

Zuvedeného vyplyva, Ze zdiferencovanych proménnych ma nejvétsi vliv na
Maloobchodni obrat Fairtrade kavy vysSe hrubé mzdy, jenz ma dokonce vétsi vliv nez-li
spotiebitelska cena zrnkové kavy a spotiebitelskd cena porcovaného cCerné¢ho Ccaje

dohromady. V porovnani cen kavy a ¢aje ma vétsi vliv na obrat cena kavy.

Prognozy

Ex ante

Prognoza ex-ante slouzi k pfedpovédi do promeénnych do budoucna. Pro stanoveni
progndzy bylo nutné nejdiive udélat prognézu vysvétlujicich proménnych. Prognodza
vysvétlujicich proménnych byla provedena na zaklad¢ linedrni trendové funkce.

Nasledujici grafy zobrazuji jednotlivé vysvétlujici promeénné a odhadnuté linearni trendové
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funkce vcetné koeficientd determinace. Nasledujici grafy obsahuji 11 pozorovéni, pro
stanoveni budoucich hodnot vysvétlujicich proménnych se do odhadnutych trendovych

funkei dosadily hodnoty 12 a 13 (hodnota ¢asového vektoru).

Graf 7- Trendovad funkce spotrebitelské ceny zrnkové kavy
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Zdroj: vlastni zpracovani v Microsoft Excel

Graf 8-Trendova funkce spotieby cerného porcovaného caje
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Zdroj: vlastni zpracovani v Microsoft Excel
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Graf 9- Trendova funkce hrubé mésicni mzdy
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Zdroj: vlastni zpracovani v Microsoft Excel

Graf 10- Trendova funkce spotieby cerného porcovaného caje
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Zdroj: vlastni zpracovani v Microsoft Excel

Vysledné hodnoty prognéz vysvétlujicich proménnych byly dosazeny do odhadnutého
ekonometrického modelu a na zdkladé prognozy lze fici, ze se maloobchodni obrat
Fairtrade kavy roce 2017 snizi na 162,3 mil. K¢ a v roce 2018 dojde ke zvyseni na 209,97

mil. K¢.
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Graf 11- Predpovéd vyvoje obratu Maloobchodniho obratu Fairtrade kavy
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Zdroj: vlastni vypocet v software Gretl
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4.5.2 Primarni Setfeni- Sortiment a ceny kavy Fairtrade

Z diivodu nedostupnosti celistvého souboru ¢i thrnnych statistik k cendm kavy Fairtrade,
byl proveden prizkum trhu. Na nasledujici tabulce je mozné porovnat produkty a jejich
ceny prepocitané na 100 g v¢. DPH, ak¢ni zbozi neni zahrnuto. Do vzorku obchodl byly
zahrnuty licenéni partnefi Asociace Fairtrade Cesko a Slovensko, kterymi jsou Fair Bio,
Fair Café NaZemi, Mammacoffee a Volkafe. Dale byl proveden priizkum na internetovych
srovnavacich Heureka.cz a Zbozi.cz, z nichz byl vybran veSkery dostupny sortiment
zrnkové kavy. Seznam je aktudlni k bfeznu 2017. Zkoumany vzorek ¢itd 36 produkti a
vzhledem k tomu, Ze se v ném nevyskytoval zadny, ktery by se vyrazné cenové odchyloval
(jak v minimu v tak maximu), ztstal ponechan v ptuvodni podob&. Nejlevnéjsi Fairtrade
kavu Finest Costa Rican nabizi obchod Tesco za 42 K¢. Dva nejdrazsi produkty Ethiopia
Djimmah a Honduras Genuine Marcala proddva obchod Manucafe shodné za 118 K¢.
Primérna hodnota cen ¢ini 75 K¢ a median se rovna 67 K¢. Vezmeme-li v potaz srovnani
s posledni naméfenou hodnotou Ceskym statistickym ufadem pro spotiebitelskou cenu
zrnkové kavy (18,12 K¢&), primérmna cena Fairtrade kavy je 4x vyssi. Konkrétni seznam a
pocet vyrobkl kavy, z néhoz je spotiebitelska cena métena, neni na webovych strankach
Statistického tfadu dostupny. K dispozici je pouze tabulka svybéry cenovych
reprezentantl- od ledna 2012-2016 se pocet pro cely soubor Potravin a nealkoholickych
napojii rovnal 161 (55). Po néasledné konzultaci se zaméstnancem Ceského statistického
ufadu bylo zjisténo, Ze pocet vyrobkd kavy se rovna né€kolika desitkdm a zaroven byl

potvrzen autoruv predpoklad o nerozliSovani certifikované ¢i necertifikované kavy.
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Tabulka 8- Ceny Fairtrade kavy vybranych prodejcii

Produkt Produkt
Bio Exception N°16 61 K¢ Bezlepkové Potraviny Fair Café NaZemi 54 Ké Obchod NaZemi
Bio Kalinda Caraibes Haiti 68 K¢ Bioorganic Puro FUERTE 86 K¢ Pomnénka
Bio Langani Moka Etiopie 74K Bioorganic Puro NOBLE 90 Ké Pomnénka
Cafedirect BIO Machu Picchu 79K BioPohoda Lavazza Tierra 54 K¢ Prodejkavy
Bio Congo, Lake Kiwu#2 108 K¢ Fair Bio Kaffa- divokd etiopska kava 108 K¢ Samuel
Bio Nicaragua, Jinotega Mancotal 100 Ké Fair Bio Mauro Caffé¢ BIOFAIRTRADE 60 K& Skvéla kdva
Brasil, Santos Lajinha, Minas Gerais 79K Fair Bio Finest Costa Rican 42 K¢ Tesco
Bio espresso, Cafédirect 51Ké Fairové Tchibo Espresso Barista 50 K¢ Tchibo
Espresso Arabica, Cafédirect 66 K¢ Fairové Barista Caffé Crema 50 Ké Tchibo
Bio espresso, Cafédirect 43Ke Fairové FLO Mexico Altura Superior 87 K¢ Volkafe
Bio Chantico 58 K¢ Fairtrade centrum | FLO Nicaragua SHG San Juan 100 K¢ Volkafe
Chicco D'Oro Fairtrade 84 K& Chicco Doro Bio Tépéyac 63 K& Vyziva-pro-fitness.cz
Simon Lévelt Etiopie 56 K¢ La-vin Rapunzel Gusto Espresso 52Ké Zdravé vyziva
Bio Guatemala SHB ADENISA 105 K¢ Mammacoffee Bio Kalinda Caraibes 62 K& Zdrave-oleje.cz
Bio Ethiopia Siadamo OROMIA CFCU|  115Ké Mammacoffee Bio Natura 45Ké Zdrave-oleje.cz
Ethiopia Djimmah 118 K& Manucafe Bio Alcima 63 K¢ Zdrave-oleje.cz
Mexico Chapas 113 K¢ Manucafe Bio Nicaragua Organico 80 K¢ Zdrave-oleje.cz
Honduras Genuine Marcala 118 K& Manucafe Bio Cafe de origen 45Ké Zelenyeshop.cz

Zdroj: vlastni zpracovani dle (56) (57) (58) (59) (60) (61) (62) (63) (64) (65)

45.3 Dotaznikové Setieni

Bylo provedeno dotaznikové Setfeni v terénu. Cilem Setfeni je zjistit srovnani a vyvoj
spotiebitelského chovani mezi lety 2014 a 2017. Autor disponuje prizkumem, ktery mu
byl poskytnut pracovniky Asociace Fairtrade Cesko a Slovensko a jenZ proved! institut
evaluaci a socidlnich analyz Inesan v roce 2014. Pro Ucely diplomové prace a ziskani co
nejvétsiho vzorku lidi byly vybrany jen nékteré z nich. Dotaznik obsahuje celkem 4
otazky, coz vétSina respondentl ocenila a byla tak ochotna s autorem spolupracovat.

Primérna doba vypliiovani jednim respondentem se odhaduje na 1 minutu.

Celkovy vzorek respondentli se rovnd 157. Nasledujici tabulka uvadi procentualni podily
»tvrdych® dat dle pohlavi, v€ku a hrubému mési¢nimu piijmu. Vybér respondentti probihal
nahodnég, nicméné zde byla alespont minimalni snaha o rovnomérné rozloZeni mezi muze,
zeny a jednotlivé v€kové kategorie. VEtSi ochotu k vypliiovani prokdzaly Zeny. Nejvétsi
vekové zastoupeni méla kategorie od 31-40 let, nejmensi 61 a vice let. VEtSina respondentt
svlj piijem zaradila do kategorie v primeéru, nasledovala kategorie nad primérem a

nejméne respondentil svilj pfijem oznacilo jako podprimérny.
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Graf 12- Struktura respondentii
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Zdroj: vlastni zpracovani

Dotaznik zacinal otdzkou tykajici se preferenci pii nakupu kavy obecné. Vzhledem k tomu,
ze se nelze rozhodovat pouze na zéklad¢é jednoho faktoru pfi ndkupu statku, respondenti
volili pravé dvé mozné odpovédi, které jsou pro né nejvice dulezité. Nejvice volenymi
faktory byla chut’ a cena. Nasleduje preference ke stimulujici sloZzce kavy- kofeinu, jenz
mél ze vSech moznych odpovédi 19 % zastoupeni. Za nejméné dulezité povazuji
respondenti piivod kdvy a ndkupni zvyklost. Vysledky neni mozné srovnat s minulosti,

nebot’ si ji autor prace vymyslel pro Gcéely diplomové prace a institut tento dotaz pfi

prazkumu nepokladal.

Graf 13- Podle ¢eho se spotrebitel rozhoduje pri ndkupu kdavy v roce 2017

m Chut mZvyk mCena mSila kdvy (mnozstvi kofeinu) m Pavod

Zdroj: vlastni zpracovani
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Druhé otdzka méla zjistit miru souhlasu s tvrzenim "Zajima mé, odkud pochazeji vyrobky,
které si kupuji.“ Zde jiz lze Casove srovnavat, nutno vSak podotknout, ze pred tiemi lety
probéhlo dotaznikové Seteni s 1 327 respondenty. Z grafti 1ze pozorovat, Ze se soucet miry
souhlasu (spise souhlasi a rozhodné souhlasi) zvysil o 17 % ze 67 % v roce 2014 na 84 %
v roce 2017. Lze tici, Ze se spotiebitelé o piivod vyrobkil zajimaji vice a je pro n¢ dilezity.
Za zminku stoji zjisténi, ze oproti piedchozi otazce volila vétSina respondentti souhlasnou

odpovéd’. Konkrétné u kavy vSak pro spotiebitele neni pivod dilezity.

Graf 14- Zdjem o piivod vyrobkii v roce 2014
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Zdroj: Asociace Fairtrade Cesko a Slovensko

Graf 15- Zdjem o piivod vyrobkii v roce 2017
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Ve tieti otdzce meli respondenti téz projevit miru souhlasu s tvrzenim jako v predchozi
otazce. Tentokrat vSak nebyl zjisStovan ptivod vyrobku, nybrz nazor, zda mize byt jejich
nakup prospésny pro producenty. Tvrzeni znélo: "I j& sdm(a) mohu pomoci svymi nakupy
drobnym producentim v zemich tfetiho svéta." U této otazky je patrny pokles 9 %
Vv souhlasnych odpovédich. Zatimco v roce 2014 bylo pro 60 %, o tfi roky pozdéji je podil
souhlasnych odpovédi jen 51 %. Stale vSak lze pozorovat silné presvédceni o pomoci
producentiim, jenz jsou na této ¢innosti zavisli. Vzhledem k poctu odpovidajicich ob&anti
pfed tfemi lety a nyni lze hovofit a velmi podobném vysledku. Sledovany pocet

respondentt volil v roce 2017 souhlasné a nesouhlasné odpovédi témét pul na pul.

Graf 16- Postoj k pomoci producentiim 2014
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Zdroj: Asociace Fairtrade Cesko a Slovensko

Graf 17- Postoj k pomoci producentiim 2017
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Zdroj: vlastni zpracovani
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Dotaznik zakoncovala otdzka, kterd zjisStovala pravidelnost nakupu kavy s oznacenim
Fairtrade. S rokem 2014 lze srovnavat pouze orientacné, nebot vyzkumni pracovnici
zkoumali nakup veskerych Fairtrade vyrobku jako takovych. Konkrétné u této otazky autor
zjistoval, jaké pohlavi v dané skupin€¢ dominuje. Pravidelné a nepravidelné kupujici tvori
dohromady 38 %. Druha skupina, ktera Fairtrade kavu nekupuje, zaujima 62 %, tedy
vétsinu z celkového poctu. Fairtrade kavu vice nakupuji zeny, v druhé skupiné naopak
silné dominuji muzi (vzhledem k jejich celkovému poétu)- celkem 55 z celkového vzorku
67 tohoto pohlavi, Fairtrade kavu nenakupuje. Ztoho plyne, Ze Zeny znatelné vice
poptavaji Fairtrade kavu oproti muzam, ktefi volili pravidelny ¢i nepravidelny nékup

pouze ve 12 ptipadech. Prizkum z roku 2014 ukézal ndkup o 4 % nizsi.

Graf 18- Ndkup vyrobki Fairtrade v roce 2014
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Zdroj: Asociace Fairtrade Cesko a Slovensko

Graf 19- Ndkup kavy Fairtrade
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5 Zavér a zhodnoceni vysledkt

V praktické casti byly definovany principy Fairtrade, jenz jsou spravedliva cena (kdy jsou
produkty od tfemeslniki spravedlivé odkupovany, cena pokryva produkcni ndklady a
dastojny zivot pro celou rodinu), narok na socialni ptiplatek, snaha o trvalou udrzitelnost,
spravedliva mzda (o niz je zemédélec predem informovan), distojné pracovni podminky
(bezpecnost prace a pevné stanovena pracovni doba), rovnopravnost mezi muzi a zenami,
demokratické rozhodovani v ramci druzstva a zakaz détské prace. Tyto faktory jsou silnym
motiva¢nim faktorem k nakupu certifikovaného vyrobku Fairtrade pro socidln¢ smyslejici
spotiebitele. Na zdklad¢ uvedenych faktorii 1ze konstatovat smysluplnost nakupu vyrobku

Fairtrade.

V préci bylo zndzornény rostouci trendy spotfeby a maloobchodniho obratu Fairtrade kavy.
V ptipad€ spotieby doslo k nejvétsimu nartistu mezi lety 2015 a 2016 o 74,57 % a naopak
nejvetsi propad zaznamenal rok 2015, kdy se snizila spotieba o 8,95 %. Celkovy narGst
spotieby ¢ini mezi roky 2011 a 2016 197 tun kdvy. Maloobchodni obrat Fairtrade kavy
zaznamenava stabilni rist s vyjimkou jednoho meziro¢niho propadu mezi roky 2014 a
2015. Celkovy narust obratu od roku 2006 ¢ini 208,4 mil. K&. Z uvedenych hledisek lze

konstatovat, Ze trh kavy Fairtrade se bude dale vyvijet a roz§ifovat.

Srovnani svétového exportu a importu v letech 1992-2013 priineslo nasledujici vysledky.
V mnozstvi vyvezené kavy dominuje Brazilie s celkovym podilem 29 % na svétovém
vyvozu v roce 2013. Nasleduje Vietnam s 18% podilem a tfetim nejvétSim exportérem
kavy je Indonésie s 10% podilem. Celosvétové se roku 2013 vyvezlo 110 509 tis. 60 kg
kavy. Za zminku stoji velky procentualni nartist mnozstvi vyvezené kavy z Vietnamu, jenz
oproti prvnimu obdobi vykazuje narst o 917,63 %. Tato asijskd zem¢ je t€Z svétovym
exportérem Robusty ¢.1. Nejvice importujici zemi je USA s celkovym podilem 23 % na
celkovém dovozu. Za ni nasleduje Némecko s 18% podilem, jenZ je tak nejvetSim
evropskym dovozcem. Treti pozici v mnozstvi importu zaujimé Italie s 8 %. Nejvetsim
asijskym a zaroven Ctvrtym nejvétsim svétovym dovozcem kavy je Japonsko se 7 % na
celkovém mnozstvi vyvezené kavy za rok 2013. Do importéri byla zahrnuta i Ceska
republika a Slovensko. Obé zem¢ shodné dovazi kolem 1 %, pficemz CR o cca 0,4 % vice.

Celosvétové bylo roku 2013 dovezeno 116 773 tis. 60 kg pytli kavy. CR i Slovensko
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vykazalo nejvétsi procentualni nartist importu oproti prvnimu sledovanému obdobi, roku
1992. V ptipadé CR se jednalo o 149,26 % nértist a k roku 2013 se umistila na 18. misté na
svété. Na zakladé analyzy spotieby kavy v Ceské republice lze vsak pozorovat od roku
1992 do roku 2013 klesajici spotiebu. Tento faktor v otdzce kladné budoucnosti kavy na

¢eském trhu neptispiva.

Na zakladé¢ ekonometrického modelu vyplyva, ze z diferencovanych proménnych ma
nejvetsi vliv na maloobchodni obrat Fairtrade kavy vySe hrubé mzdy, jenz ma dokonce
vetsi vliv nez-li spotiebitelskd cena zrnkové kavy a spotiebitelskd cena porcovaného
¢erného ¢aje dohromady. V porovnani cen kavy a ¢aje ma vétsi vliv na obrat cena kavy. Na
zaklad¢ prognozy do budoucna (ex-ante) Ize fici, Ze se maloobchodni obrat Fairtrade kavy
roce 2017 snizi na 162,3 mil. K¢ a v roce 2018 dojde ke zvySeni na 209,97 mil. K¢&. Na
zaklad¢é ekonometrického modelu Ize konstatovat pozitivni budouci vyvoj Fairtrade kavy

na ¢eském trhu.

V primarnim Setfeni byly srovnany aktudlni ceny Fairtrade kévy napfi¢ internetovymi
obchody. Srovnano bylo celkem 36 vyrobki. Uvedené vahy byly pievedeny na 100 g.
K bieznu 2017 nabizi nejlevnéjsi vyrobek obchod Tesco za 42 K¢&. Nejdrazsi dva vyrobky
pak proddvda Manucafe za 118 K¢&. Primér hodnot celého vzorku se rovna 75 K¢,
vezmeme-li v potaz srovnani s posledni namé&fenou hodnotou Ceskym statistickym tufadem
pro spotiebitelskou cenu zrnkové kavy (18,12 K¢), primérna cena Fairtrade kavy je

piiblizné 4x vyssi. Tento fakt je pro Fairtrade kdvu neptiznivy.

Primérni dotaznikové Setfeni a jeho srovnani s vysledky roku 2014 pfineslo nasledujici
zjisténi. Spotiebitel se pii nakupu kavy rozhoduje dle jeji chuti (31 % z celku), ceny (24
%), sily kavy resp. mnoZstvi kofeinu (19 %), plivodu (14 %) a nejméné dle zvyklosti (12
%). Celkovy vzorek respondentil byl 157. Spotiebitelé se vice zajimaji o plivod vyrobki
nez pred tfemi lety a zaroven si vSak nemysli ¢i nejsou presvédceni o tom, Ze svym
nakupem producentim ze zemi tfetiho svéta pomohou. Posledni otazka se tykala nakupu
kavy Fairtrade, 38 % dotazanych kupuje vyrobky pravidelné ¢i nepravidelné a 62 %
dotazanych Fairtrade kavu nenakupuje. Z prvni skupiny méla nejvétsi zastoupeni zZena,
v druhém skupiné muz, z ¢ehoz plyne, Ze Zeny poptavaji Fairtrade kdvu znateln€ vice nezli
muzi. Zde se lze domnivat o silném propojeni faktoru socialniho citéni ¢i dobroCinnosti

s certifikaci Fairtrade, k ¢emuz obecné inklinuji spiSe Zeny. Pro budoucnost Fairtrade kavy
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by bylo pfinosné postavit marketingovou komunikaci na muze, aby se zvedl jejich zajem
nejen o kévu ale o cely sortiment Fairtrade. Srovnani s rokem 2014, kde vSak byly

respondenti na vyrobky Fairtrade obecné, vykazalo narust o 4 %. Coz znaci pozitivni trend.

Z uvedeného vyplyva, ze Fairtrade kdva ma na Ceském trhu potencidl do budoucna a Ize
konstatovat, ze se poroste a bude se stale rozsifovat. Faktory hovoftici pro kladny vyvoj
prevazuji. Jako zajimavost na zavér by autor radd uvedl, Ze se nové na benzinovych
stanicich Benzina a OMW prodava pouze certifikované Fairtrade kava, coz doklada
zvysujici se zajem ze strany obchodniki a zarovenl podtrhuje zaveérecné tvrzeni autora této

diplomové prace.
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PRILOHY

Ptiloha A- Importéti kavy

v tis. 60
kg pytlech
USA 22939| 19329| 16171 17107| 19445 20343| 21030| 22746 23767| 21415| 21639 USA
Némecko 13789| 14107 13583| 12852| 13507| 13905| 13740 14320f 13895 14753| 15516] Némecko
Italie 4595 5594 5554 5388 5608 5743 5889 5943 6 315 6 542 6 523 Italie
Japonsko 5326 5691 6217 5489 5994 5921 6 027 6 547 6 908 6 996 7 307 Japonsko
Francie 6612 6 334 6 369 6214 6 660 6 704 6 576 6676 6 520 6 753 6925 Francie
Spanélsko 3414 2813 3028 3146 3515 3777 3718 3986 3768 4058 4026| Spanélsko
UK 3088 3197 3466 2 807 2903 2929 3142 2907 3012 3062 2971 UK
Belgie n/a n/a n/a n/a n/a n/a n/a 3003 3491 3209 3792 Belgie
Rusko 1382 1795 1726 1728 1128 2185 1732 1368 1890 3057 3504 Rusko
Nizozemsko| 3205 2 804 2 800 2910 3084 2924 2 862 2 566 2 966 2794 2 760( Nizozemsko
CR 475 514 554 553 525 560 765 728 809 899 888 CR
Slovensko 288 257 250 261 253 259 269 286 317 300| Slovensko
v tis. 60
kg pytlech
USA 22760| 23184| 23042 23709| 24219 24277| 23578| 24378 26093] 26056| 27016 USA
Némecko 15727 17356| 16716| 18543| 19564| 19876 19416/ 20603| 20926| 21816| 21174 Némecko
Italie 6929 7032 7269 7548 8028 8172 8078 8236 8 355 8691 8823 Itdlie
Japonsko 6923 7254 7408 7632 7 086 7 060 7090 7 407 7544 7025 8381| Japonsko
Francie 6 652 5940 5714 6191 6 420 6 252 6 670 6717 6992 6841 6 713| Francie
Spanélsko 4136 4173 4 356 4538 4875 4 864 4811 5034 4821 5094 5137 Spanélsko
UK 3002 3329 3433 4046 3781 3967 4131 4302 4183 4126 4206 UK
Belgie 3818 3968 4063 4 605 4014 6 792 5916 5924 5828 5 668 5502 Belgie
Rusko 3772 3205 3336 3465 4318 4053 3553 4155 4218 4175 4410 Rusko
Nizozemsko| 3176 3159 2988 3293 3531 2 304 2502 2583 2678 2730 3 407| Nizozemsko
CR 974 929 1063 940 1037 1037 930 951 952 1127 1184 CR
Slovensko 303 298 308 347 508 611 458 655 777 772 798| Slovensko
Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z (52)
Ptiloha B- Exportéfi kavy
v tis. 60 kg
pytlech
Brazilie 18 791 17 838 17273 14 468 15 251 16 801 18144| 23149 18016 23172 27982 Brazilie
Vietnam 1938 2072 2721 3546 3779 6178 6467 7727 11618 14 106 11771  Vietnam
Kolumbie 16 564 13568 11768 9814 10588 10 919 11 260 9995 9177 9944 10273|  Kolumbie
Indonézie 4604 5662 4605 3947 6 440 5755 5598 5115 5358 5243 4286| Indonézi
Guatemala 3328 3751 3274 3701 3979 4244 3542 4681 4852 4110 3491| Guatemala
Indie 1816 2102 2496 2469 3120 2640 3487 3622 4229 3730 3550 Indie
Mexiko 3332 3264 2789 3626 4633 4502 3399 4358 5304 3333 2645  Mexiko
Uganda 1961 1829 3369 3079 4655 3502 3286 3841 2513 3060 3358/ Uganda
Pobiezi Pobiezi
slonoviny 4546 4033 2 444 2494 2751 4713 4365 2 406 6110 4095 3253| slonoviny
Honduras 1960 1705 1718 1796 2 060 1722 2329 1987 2879 2392 2711| Honduras
vV tis. 60 kg
pytlech
Brazilie 25711 26 478 26 198 27 369 28 184 29 510 30 378 33 167 33 806 28 549 31662 Brazilie
Vietnam 11631 14 859 13432 13 905 17 936 16 101 17 052 14 229 17 717 22 920 19718 Vietnam
Kolumbie 10 244 10 194 10871 10 945 11 300 11085 7894 7822 7734 7170 9670 Kolumbie
Indonézie 4795 5 456 6 744 5280 4149 5741 7907 5489 6159 10722 10 882| Indonézi
Guatemala 3821 3310 3466 3312 3726 3778 3493 3468 3697 3750 3575 Guatemala
Indie 3707 3647 2829 3578 3319 3377 3007 4647 5414 5044 5033 Indie
Mexiko 259 2362 1985 2570 2912 2448 2838 2498 2907 3556 3132| Mexiko
Uganda 2522 2627 2369 2173 2693 3311 3014 2657 3142 2685 3672| Uganda
Pobiezi Pobiezi
slonoviny 2647 2573 1754 1751 2196 1490 1807 1912 772 1712 1962| slonoviny
Honduras 2425 2779 2392 2898 3312 3259 3084 3349 3947 5508 4185| Honduras

Zdroj: Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z (52)
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Piiloha C- Podkladova data k ekonometrickému modelu

NIL(;\_/Zb:T?:I_fIE SczZrK_Kc_|ScCaj_Kc_10 Mzda tis Kc Spotreba_caj | ScinstantK_ ok

B 100g Og - _kg_os rok | Kc_100g
0,70 6,46 42,20 18,34 0,30 79,60 2005
3,00 7,61 39,25 19,55 0,20 75,20 2006
10,00 8,00 40,88 20,96 0,30 72,90 2007
27,00 9,26 44,28 22,59 0,39 77,21 2008
41,00 10,93 48,23 23,34 0,29 76,44 2009
50,00 10,70 49,74 23,86 0,23 76,73 2010
51,66 16,52 53,41 24,46 0,18 82,17 2011
64,35 16,79 57,85 25,07 0,23 90,86 2012
100,00 15,33 56,71 25,04 0,21 85,55 2013
138,00 16,19 56,63 25,77 0,21 87,03 2014
121,10 18,12 57,12 26,47 0,19 88,51 2015
211,40 19,73 61,88 27,79 0,18 89,995 2016

Zdroj: vlastni zpracovani

Ptiloha D- Podkladova data k ekonometrickému po provedeni postupnych diferenci

vektor y matice X
Mo_obrat ft kav | co |d ScZmK K | d_ScCaj K |d Mzda t |time | Spotreba_caj
a_mil_kc nst | c_100g c_100g is_Kc _kg_rok
3,00 1 1,15 -2,95 1,20 2,00 0,20
10,00 1 0,39 1,63 1,41 3,00 0,30
27,00 1 1,26 3,40 1,64 4,00 0,39
41,00 1 1,67 3,95 0,75 5,00 0,29
50,00 1 -0,23 1,51 0,52 6,00 0,23
51,66 1 5,82 3,67 0,59 7,00 0,18
64,35 1 0,27 4,44 0,61 8,00 0,23
100,00 1 -1,46 -1,14 -0,03 9,00 0,21
138,00 1 0,86 -0,08 0,73 10,00 0,21
121,10 1 1,93 0,49 0,70 11,00 0,19
211,40 1 1,61 4,76 1,33 12,00 0,18

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé vypoctu ze software Gretl
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Ptiloha E- Test normalni rozdéleni nahodné slozky

Frekvenéni rozdéleni pro uhatl, poz. 2-12
pocet trid = 5, stredni hodnota = 5,0061e-015, so = 20,1639

interval stfed frequence rel. kum.
< -19,268 -24,590 2 18,18%  18,18% *kkk*x
-19,268 - -8,6234 -13,946 0 0,00% 18,18%
-8,6234 - 2,0208 -3,3013 5 45,45%  63,64% *xrrrkikkikkkkkkk
2,0208 - 12,665 7,3429 2 18,18%  81,82% *kkkxx
>= 12,665 17,987 2 18,18% 100,00% ******
Test nulové hypotézy normalniho rozdéleni:
Chi-kvadrat(2) = 1,215 s p-hodnotou ©,54458
0,045 T T T T T T
Testovaci statistika pro normalitu: uhatl B2

Chi-kvadrat(2) = 1,215 [0,5446]

0,035 -

0,03 -

0,025 -

Hustota

0,02 -

0,015

0,005

N(5,0061e-015 20,164) ——

-60 -40 -20 a 20 40
uhat1

Zdroj: vlastni zpracovani v software Gretl

Ptiloha F- Test heteroskedasticity

Breusch-Paganlv test heteroskedasticity
OLS, za pouziti pozorovani 2006-2016 (T = 11)
Zavisle proménnda: Skalované uhat”2

60

koeficient smér. chyba t-podil p-hodnota
const 9,966702 3,64861 09,2650 09,8016
d_SczZrnK_Kc_1 -0,180241 0,312185 -0,5774 09,5887
d_ScCaj_Kc_10 9,210459 0,244852 90,8595 09,4293
d_Mzda_tis_Kc -0,0634240 1,14317 -9,05548  ©,9579
time 9,113776 0,197256 09,5768 90,5891
Spotreba_caj_kg -3,65375 11,7732 -9,3103 0,7688

Vysvétleny soucet

Testovaci statistika:

s p-hodnotou =

¢tverclh = 5,47116

LM = 2,735582,
P(Chi-kvadrat(5) > 2,735582) = 0,740671

Zdroj: Zdroj: vlastni vypocet v software Gretl
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Piiloha G- Test autokorelace

Breusch-Godfreylv test pro autokorelaci prvniho radu

OLS, za pouziti pozorovani 2006-2016 (T = 11)
Zavisle proménna: uhat
koeficient smér. chyba t-podil p-hodnota
const 4,94846 52,5058 0,09425 09,9294
d_SczZrnkK_Kc_1 0,856387 4,54830 09,1883 09,8598
d_ScCaj_Kc_10 -0,363799 3,52642 -9,1032 09,9228
d_Mzda_tis_Kc -2,63453 16,5759 -9,1589 09,8814
time -0,591776 2,88294 -0,2053 09,8474
Spotreba_caj_kg 1,06955 168,741 0,006338 ©,9952
uhat_1 -0,537633 9,512832 -1,048 90,3536
Neadjustovany koeficient determinace = ©,215542
Testovaci statistika: LMF = 1,099061,
s p-hodnotou = P(F(1,4) > 1,09906) = 0,354
Alternativni statistika: TR*2 = 2,370960,
s p-hodnotou = P(Chi-kvadrat(1l) > 2,37096) = 0,124
Ljung-Box Q' = 2,29841,
s p-hodnotou = P(Chi-kvadrat(1l) > 2,29841) = 0,13
Zdroj: vlastni vypocet v software Gretl
Ptiloha H- Vyvoj spotieby kavy v CR
‘“Z‘lg;’l;“‘ nfa | 0,08% |-0,01% | 4,43% | -0,12% | 8,59% | -0,09% | 3,88% | -7,79% | 8,12% | -4,25%
SRR Y o 2% ok 23 25 25 26 24 2.6 25
kg/os
Czliﬁter:]':/"t 22717 | 22735 | 22733 | 23739 | 23711 | 25748 | 25724 | 26 723 | 24640 | 26 640 | 25508
“‘Z‘lg’lc'“ -7,93% | 4,44% | -8,06% | 4,92% | 530% | -8,41% | 0,84% | -9,82% | 17,96% |-15,36% | -5,62%
y
EUCIY | g 2,4 22 23 24 218 | 219 | 197 | 233 | 197 | 186
kg/os
czliﬁg:ll:/at 23486 | 24529 | 22552 | 23661 | 24915 | 22819 | 23010 | 20 750 | 24476 | 20717 | 19553
Zdroj: vlastni zpracovani
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Piiloha CH- Spotieba Fairtrade kavy v CR

Spotieba Jmna v
- Fa::’t:l?::cll{:)wy jednotlivych letech

2012 150 42,86%

2013 142 -5,33%

2014 190 33,80%

2015 173 -8,95%

2016 302 74,57%

zména od ’ —

prvniho obdobi absolutni: 197 | relativni: 187,62%

Zdroj: vlastni zpracovani

Piiloha I- Maloobchodni obrat Fairtrade kavy v CR

2006 3 n/a
2007 10 233,33%
2008 27 170,00%
2009 41 51,85%
2010 50 21,95%
2011 51,66 3,32%
2012 64,35 24,56%
2013 100 55,40%
2014 138 38,00%
2015 121,1 -12,25%
2016 2114 74,57%
prvzllllillf(l)u:)l(:iiobi absolutni: 208,4 relativni: 6964%

Zdroj: vlastni zpracovani
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