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Uvod

V dneSnim modernim svété neni problém navazat kontakt snékym jinym.
Mnohdy ndm staci pouhé kliknuti mysi. Dochézi tak stale zvySujicimu z4jmu o socialni

sité, které se staly soucasti naseho kazdodenniho Zivota.

V roce 2005 vznikl internetovy server YouTube. Tato platforma povoluje svym
uzivatelim nahrat videa, zhlédnout je, hodnotit, sdilet a komentovat. Na YouTube jsou
dostupné videoklipy, TV klipy, hudebni videa, trailery k filmim a dalsi vide, jako
naptiklad video-blogy, kratka originalni videa, nebo vzdélavaci videa. YouTube ma vice
nez miliardu divakad, co tvofi témér tietinu vSech uzivateld na internetu. Jeho obsah tvori
nejenom videa profesionalnich hudebnikd a herct, ale i trailery k filmim, rozhovory,

amatérska videa a mnoho dal$ich materiala.

Obliba YouTubert ptevlada hlavné umlads$i generace uzivateli piedevSim
u teenagert. V roce 2016 vznikla studie Video na internetu od spolecnosti Nielsen
Admosphere, ktera uvadi, ze v celé internetové populaci sleduji YouTubery primérné
2 1idé z 10. Pokud se budeme pohybovat ve skupiné divakt mezi 15 az 20 lety, jedna
se08 lidi z10, a ve véku vrozmezi 15 az 16 let sleduje YouTube videa dokonce
9 uzivateli z 10. Jedna se tak skutecné¢ o fenomén piedev§im rozSifeny V subkultufe

mladeze (Rackova 2017).

Cilem této prace je empiricky vyzkum vlivu ¢eskych a svétovych YouTuberl na
mladez predev§im z pohledu mladého jedince. Déle se vyzkum zamétuje nad preferenci

¢eskych a zahrani¢nich YouTubertl na platformé YouTube.

Tento sociologicky vyzkum by ndm mohl pfedstavit, zdali je fenomén YouTuberstvi
a streamertvi v subkultufe mladdeZe hrozbou anebo pouhym koni¢kem piedstavujici

urcitou moznost vzdelavani.



Teoreticka ¢ast

1.1 YouTube

YouTube slouzi jako vysilaci platforma, medialni archiv i socialni sit’. YouTube
vznikl proto, aby uzivatelé tohoto serveru mohli nahravat videa, zhlédnout je, hodnotit,
sdilet a komentovat. Na YouTube jsou dostupné videoklipy, TV klipy, hudebni videa,
trailery k filmiim a dal$i material jako naptiklad video-blogy tzv. vlogy, kratka originalni
videa, nebo vzdélavaci videa. YouTube v podstaté zastal funkci televize [1]. V televizi
dochazi k velmi ¢astému vysilani repriz potadl ¢i opakovani filmt a seridlu stale dokola.
Dalsim problémem televize je, ze jsou statické a nekomunikuji s divakem. Mlady divék je
naroCn¢j$i oproti starSim generacim. Pieje si mit na vybér zrlznych kanala
a videoportalt. Chce vidét to, na co ma chut’, nebo co mu doporuc¢i kamarad na siti, a pak

to sdilet a dale posilat svym piatelim, a to vSe v realném cCase [2].

Prvni video, které bylo na YouTube publikovano, bylo uveiejnéno 23. dubna 2005
a jednalo se o ,,Me at the zoo* (J& v zoo), kde autor komentoval expozici slonli
Vv zoologické zahradé¢ v americkém San Diegu. Nahravka méla necelych 20 sekund
a natoCil ji a na server nahral Jawed Karim, jeden ze zakladateld serveru. Pivodné byl
server zaméefen na sdileni domécich videi, postupné ale pifibyly hudebni videoklipy,
videohry nebo filmy. Né&které z obsazenych videi se staly fenoménem v ramci svétového

nebo narodnich internetd s velkym poc¢tem zhlédnuti [3].

Kazdy wuzivatel YouTube muze nahrat na server video dlouhé maximalné
15 minut. Uzivatelé, ktefi jsou ovéfeni (napiiklad pomoci telefonniho ¢isla) mohou
nahravat videa az 12 hodin dlouha. Od roku 2005 se na YouTube mohla nahravat jakkoliv
dlouha videa, ale protoze uzivatelé na YouTube nahravali i obsahy s autorskymi pravy,
jako naptiklad filmy, byl nastaven limit 10 minut, ktery byl po ur€itém Case rozsifen na
15 minut. V fijnu 2015 byla spusténa placena verze YouTube nazvana YouTube
Red.YouTube Red je mési¢ni piedplatné sluzby YouTube, a to vyhradné pro uzivatele ve
Spojenych statech, Mexiku, Jizni Koreji, Austrdlii a na Novém Zélandu. Tato sluzba

vypina reklamy a na tabletu si 1ze diky ni pustit zvuky z videa na pozadi [4].

V souvislosti s rostouci popularitou YouTube vznikl i fenomén takzvanych
YouTuberG (YouTubers). Jednd se o tviirce obsahu (videi), ktefi kolem sebe buduji
komunitu svych fanousku. Stejné tak jako blogy blogeriim nabizi i YouTube tvircim

videi (pro které se vzilo oznaceni ,,YouTubefi“) moznost sebevyjadieni, ovSem
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https://cs.wikipedia.org/wiki/Youtuber#cite_note-1

Vv audiovizudlni formé, kterd je pro mnohé divaky atraktivnéjsi a stravitelnéjsi nez forma
textova. Pokud jde o tvorbu, jez je pfedmétem této prace, mize na vytvareni vztahu mezi
tvlrei a jejich publikem navic plisobit skutecnost, ze divaci vidi tvaf a mimiku tvircea,
slysi jejich hlas a ton feci, coz miize spole¢n€ s vnimanim dalSich vyrazovych prostfedkt
prispivat k vétSimu pocitu vzdjemné blizkosti a autenticity. Jako dals§i vyhodu lze vnimat
skute¢nost, ze jedno video pojme nepomérné véEtsi mnozstvi informaci nez jeden
piispévek na blogu. To je ovSem vykoupeno také nepomérem ve slozitosti produkce.
Pojitkem mezi celebritou a divakem je pravé obsah, proto ma vztah médium-divak
I realny obsahovy zéklad, komunikace je vice rovnostaiska (oba sedi u poditace,
YouTuberem se mize stat kazdy, pod video lze napsat komentai a navic u tradi¢nich

celebrit je vzdy mezi nimi a spotiebitelem néjaky typ bariéry, kterd zaklada nerovnost).

Tvarci videi na YouTube mohou napomahat atraktivité a piehlednosti napiiklad
fazenim videi do seznamd, pfidavanim popisti do tzv. “description boxi™ ¢i dodatednym
dopliiovanim poznamek piimo do videa. V informac¢ni sekci svého YouTube kanalu
dalsich socidlnich sitich, jako je Facebook, Instagram, Twitter a dalsi, stejné jako na svijj
blog. Timto déle podporuji expanzi své popularity mezi potencidlni publikum. Stejné jako
v ptipad¢ blogu je i zde dilezitym prvkem komunikace s divaky. Publikum ma moznost
ptihlasit se k odbéru videi svych oblibenych tvircl, rozifazovat videa do vlastnich
“playlistﬁ”z, hodnotit je, sdilet je prostfednictvim svych profild na socialnich sitich nebo
tteba vlastnich blogl. Divaci mohou vkladat tzv. videoodpovédi, ¢imZz mohou snadno
pfitahnout pozornost ke své vlastni tvorbé, a samoziejmé mohou obsah komentovat.
Posledné jmenovana moznost v sobé pro YouTubery skryva i uréitou nevyhodu. Jelikoz
tvlirci videi jdou prostiednictvim audiovizudlniho produktu takzvané “s kGzi na trh”,
vystavuji se riziku negativnich reakci vcetn€ wvulgarnich, nendvistnych ¢i zcela

nevybiravych poznamek ze strany uzivateld skrytych pod rouskou anonymity.

YouTube jako server slouzi ke sdileni videi autort. Videa mohou byt bud’

uméleckého charakteru, tim bychom rozuméli pravé YouTubery, vlogery® anebo mohou

1 Popis zbozi“ YouTuber pied publikem otevira v&tsinou neznamé zbozi

2 Seznam skladeb

¥ Vlog — je video blog, pfi kterém se doty&na osoba nevyjadiuje pisemné, ale Gstng, a zaroved pfi
tom muze tocit sebe nebo své okoli
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byt amatérského charakteru. Pravé diky YouTuberim doslo k velké oblibé tohoto serveru

a postupné tak YouTube nahrazuje televizi.

1.1.1 Autorska prava a YouTube

Pii tvorbé videi je dulezité davat si pozor na dodrzovani autorskych prav
na YouTube. Pouzivat ve svych videich hudbu a videa pro komeréni pouziti musi povolit
autor nebo si hudbu lze potidit v hudebni bance, ktera je placend nebo zdarma, a tim je
mozné se vyhnout problémum spojené s autorstvim. Tyto banky maji vzdy uvedené
podminky pouziti. Systém Content ID na YouTube projizdi kazdé video a hlida autorska
prava. Content ID potom bud’ zobrazi reklamy, ze kterych nebude mit tvirce zisk, video
rovnou zablokuji nebo dostane autor Copyright strike a video z kanalu zmizi. Pokud
vloger ¢i YouTuber ve svém videu 3x porusi autorskd prava, tak bude kanal

zrusen (Hecl a kol).

1.2 Mikro-celebrita

Nez se pustime do samotného pojmu YouTuber a streamer, seznamime se nejdiive
S pojmem ,,mikro-celebrita®“. Pojem ,,mikro-celebrita® se poji s moznosti sdileni tzv. user-
generated obsahti, jako jsou blogy, YouTube, Instagram a tak dale pro uzivatele internetu
socialnich siti. V Ceském jazyce neni Upln€ obvyklé uZzivani tohoto terminu, spise
se vV tomto kontextu pouziva termin ,,popularita“ nebo ,,v€hlasnost* (PetraCkova a Kraus,
1998). Ovsem v rdmci této prace je vhodné znat i jiné terminy, jimiz se oznacuje skupina

lidi, kterou se tato prace zabyva.

1.2.1 Kdo je mikrocelebrita?

T. Senft (2008) popisuje pojem ,mikro-celebrita® jako soubor online praktik
vedouci k vytvofeni online identity za ucelem ziskani publika a zvySeni popularity
na webu s vyuzitim technologii, jako jsou videa, blogy a socialni sité. ,,Mikro-celebritu*
tak praktikuji v podstaté vSichni, kdo jsou n€jakym zpisobem aktivni na socidlnich sitich,
kde soustavné buduji a udrzuji svou online identitu tim, Ze se chovaji tak, jako by stali
,ha podiu®“. Jedinci, jejichz praktikovani ,,mikro-celebrity* lze povazovat za Gspésné,
pfitom nejen svoji online identitu udrzuji, ale také s ni zachéazeji stejné jako lidé, kteti
sami sebe povazuji za “svilj vlastni produkt”, tedy umélci a podnikatelé. O uzivatelich

praktikujicich mikro-celebritu T. Senft (2009) fika:



“Lidé zapojeni do praxe mikro-celebrity obvykle ziskavaji své publikum tim, Ze mu
nabizeji zajimavé perspektivy, nabizeji to, co jini lidé vnimaji jako uZitecnou informaci,
plisobi osobité nebo predstavuji néco, co se jinych dotyka emocionalné. Mohou na divaiky
plisobit profesiondlne, atraktivne, zabavné, talentované, nadané atd. Nicméné, ... nic
Z toho neznamena, Ze tihle jedinci maji to, co je potieba k tomu, aby se stali soucasti

v ’ 14 r 14 Ve 14 o 4
dnesniho filmového, nahravaciho ¢i reklamniho priimyslu.”

Burgess a Green (2009) pro tento spoleCensky status pouZzivaji pojem DIY®
celebrita. Tim poukazuji na fakt, Ze tyto celebrity nabyly sviij status vlastni ¢innosti
a praci, bez ptispéni produkéniho tymu a nezavisle na existenci gatekeeperti, kteti by

rozhodovali o tom, zda tviirce bude, ¢i nebude predstaven medialnimu publiku.
Dalsi autofi pouzivaji pomérné bézny pojem ,,internetova celebrita®.

1.2.2 ,,Mikro-celebrity* versus tradi¢ni celebrity

Rozdil mezi tradi¢ni celebritou a ,,mikro-celebritou* podle Theresy Senft spociva
v tom, Ze pojem “celebrita” oznacuje “produkt kulturniho primyslu”, jehoz vyhradni
funket je ,.konat sluzbu platicimu zdkaznikovi”, zatimco pod pojmem “mikro-celebrita”
Si Ize predstavit jako ,,éinnost* nebo soubor praktik, které provozuji uzivatelé internetu
zaucelem vytvofeni své online identity a =za ucelem vlastni sebepropagace
a sebevyjadieni. T. Senft doslova piSe, Ze ,,celebrity jsou zbozim previecenym za lidi,
zatimco jedinci zapojeni do praxe ,,mikro-celebrity jsou lidé experimentujici
S oznacenim sebe sama za komoditu” (2009). Tato jejich snaha souvisi také
se skuteCnosti, Zze praxe mikro-celebrity pomaha lidem porozumét fungovani kulturniho

primyslu mnohem rychleji, nez bylo mozné diive.

,»Mikro-celebrity” se musi vypofadat s negativnimi ohlasy jejich mainstreamové
slavy diky drobnohledu, jemuz jsou podrobeny v ramci své komunity, stejné tak se musi
vypotadat s negativnimi ohlasy tradi¢ni celebrity. Mikro-celebrity ovSem nemaji ptistup
k ochrané a vyhodam, jaké maji skutecné slavni lidé. Nemaji k dispozici bodyguardy,
fidie, PR specialisty, agenty ¢i manazery apod. Svét ,mikro-celebrit je prakticky

omezen na prostiedi internetu. V porovnani se skutecnymi celebritami nesrovnatelné

* SENFT, Theresa. Terri Senft - Micro-celebrity: Questions and answers with reporters.
Tsenft.livejournal.com [online]. 2009 [cit. 2017-07-11]. Dostupné z:
http://tsenft.livejournal.com/405860.html

> Do it yourself neboli udélej si sam



mén¢ Casto pronikaji zminky o nich do tradi¢nich médii, jako je tisk, televize ¢i rozhlas.
Ovsem pokud se ,,mikro-celebrity* dostanou v socialni hierarchii vyse, tak mohou byt tito
lidé poznavani lidmi ,,na ulici a mohou byt zvani na rizné spolecenské akce (talkshow,
porotce Vv ruznych soutézich, rozhovory v Casopisech, aj.). Tim se opét jejich socialni
status zvySuje a zlepSuje, a tedy mohou napiiklad propagovat komercni produkty nebo
zakladat své vlastni znacky zbozi, protoZe jsou znami, slavni a oslovuji konkrétni skupiny
divaku.

T. Senft (2008) v této souvislosti tvrdi, ze pokud jde o celkové mnozstvi fanouski
a o vysi pfijmd, nemohou se ,mikrocelebrity“ rovnat ani “déCkovym” tradi¢nim
celebritdm a zatimco tradicni celebrity casto web vyuzivaji jako jednu z platforem pro

svoji sebepropagaci, nemtize web celebritu v obvyklém smyslu vytvofit.

Také proces vytvareni vztahu mezi fanousky a ,,mikro-celebritami se odliSuje od

99
1

toho, ktery je pifiznacny pro “tradi¢ni” celebrity. Budovani publika ¢i fanouskovské
zékladny je zalozeno na blizkosti mezi tviircem a jeho divaky a na zodpovédnosti, kterou
tvirce do své prace vklada. ,,Mikro-celebrity ,uzivaji socidalni média, e-mail nebo chat
ke komunikaci s fanousky, citi povinnost udrzovat tyto interakce za ucelem zvyseni své
popularity, rozkladajic tak tradicni dichotomii publikum/interpret divik/podivana”
(Marwick, 2010, 231). Na rozdil od tradi¢nich celebrit, které pouze vytvareji iluzi
interakce a piistupu, ,,mikro-celebrity* udrzuji se svym publikem p#imy kontakt. Posledni
dobou Ize ovSem pozorovat trend zvySujici se pfitomnosti a autentické aktivity tradi€nich
celebrit na socialnich sitich. Lidé mohou ,,mikro-celebritam® psat zpravy ¢i e-maily
a mohou ocekavat, ze dostanou odpoveéd’. Tyto piimé osobni interakce ,,mikro-celebrit*

a jejich fanouski 1ze povazovat za formu self-marketingu a self-brandingu, tedy vlastniho

marketingu a propagace.

1.3  YouTuber a streamer
Jak uz bylo pfedeslano v minulé kapitole, tak YouTubeti a streamefi jsou ,,mikro-

celebritami®. Ale co vlastné znamena pojem YouTuber a streamer?

Pojem streamer pochazi z anglického slova streaming a znamena technologii
kontinualniho pfenosu audiovizudlniho materidlu mezi zdrojem a koncovym uzivatelem.

V soucasné dob& se streamingu vyuzivd piedevSim pro pienaSeni audiovizualniho



materidlu po internetu (webcasting). Webcasting miize probihat v redlném case
(internetové televize nebo radio), nebo systémem Video on demand® (napf. YouTube).
Pro streamovani videa vice uzivatelim zaroven musi mit provozovatel k dispozici krome
obsahu také jesté streamovaci server, ktery zajiStuje komunikaci s cilovymi pocitaci
aplynulé vysilani dat. Ve svét€ jsou nejznaméjSimi servery vyuZzivajici streaming
YouTube, Vimeo, Twitch.tv, Netflix, TEDtalks. V Cesku poskytuji streaming vefejné
dostupné televize: iVysilani (CT), Voyo (Nova), Prima PLAY, O¢ko. Vlastni program
nabizi napf. 1 sluzby Stream.cz, Playtvak.cz nebo Playo.tv. Rozhlasovy streaming

poskytuji napf. weby Play.cz nebo ABradio.cz [5].

Z vyse uvedeného textu vyplyva, ze streamer je Clovek, ktery v redlném case
vysila realné video zredlného prostfedi a poskytuje ho pfes server piimo svym
uzivatelim. Nejzndméjsi streamer z Ceského prostiedi je FattyPillow. Ten vysila pfes

Twitch.tv server v realném Case a piedvadi svoji show online divakim.

YouTuber je ¢lovek, ktery nahrava videa a zvefejiiuje je na internetovém serveru
YouTube. Videa to¢i pfedev§im teenagefi a mladi lidé. Vénuji se v nich nejrizngj$im
tématim od mody pies sport po hrani pocitacovych her [6]. Pro znaméjsi YouTubery
s mnoha fanousky je publikovani videi zdroj pfijmi, a to hlavné diky reklamé. Témto
YouTuberim se fikd influencefi. Youtuberstvi kupodivu nevymyslel Jara Cimrman ani
Albert Einstein. Jedna se o fenomén, ktery je uz fadu let GspéSny v ciziné a pred casem
Cisté pro zahrani¢ni trh. Pfikladem muzou byt ViralBrothers, ktefi YouTuberskou vinu

U nas de facto nacali.

YouTubefti nejsou klasickymi celospolecenskymi celebritami, ale pro svou cilovou
skupinu mivaji veétsi signifikanci nez celebrity z tradi¢nich médii. Je to proto,
ze se mohou prosadit jeding€, kdyZ produkuji vlastni obsah a pouze kdyZ vstupuji do
interakce s fanousky. Pojitkem mezi celebritou a divakem je pravé obsah, proto ma vztah
médium divak i realny obsahovy zaklad. Komunikace je zde vice rovnostaiska (oba sedi
U pocitace, YouTuberem se muze stat kazdy, pod video lze napsat komentaf a u tradi¢nich

celebrit je vzdy mezi nimi a spotiebitelem néjaky typ bariéry, kterd zaklada nerovnost).

Video na vyzadani



Vznika kolem nich rozsahld komunita a je tak mozné tvrdit, Ze se pomalu stavaji
tradi¢nimi celebritami [7]. Nejsledovanéj$im YouTuberem svéta je V soucasnosti §védsky
hra¢ videoher PewDiePi, ktery mél v bieznu 2018 ptes 61 milionii odbératelti a 12 miliard
zhlédnuti vech jeho videi, Jeden z nejsledovangjsich live streamii v Cechach je Youtuber
FattyPillow, ktery se nevaha se pted kamerou postiikat Slehackou nebo po sobé hazet

chipsy.

1.3.1 Déleni youtubert
Podle Hecla a kol. Ize YouTubery rozdélit podle typt a zanru jejich videi napiiklad na:

e Video blogger (zkracen¢ vlogger) vytvari a publikuje videa na rizna témata. Glosuje
a paroduje rizné udalosti a videa jinych tvlrca.

e Tvirce let's playi (zvany let's player) komentuje a pfidava své poznamky a glosy
k hrani pocitacovych her. Mezi nimi je naptiklad uzivatel s piezdivkou PewDiePie.
Zaroven pro tento typ youtuberii byla vy€lenéna platforma YouTube Gaming, ktera
kromé videi podporuje zivé vysilani herniho obsahu.

o Beauty youtuberky jsou vétSinou zenského pohlavi, to¢i videa s li¢enim
a kosmetikou. Natac¢i naptiklad hauly, kde zkousi a ukazuji nakoupené zbozi. Mezi
dalsi typické video beauty youtuberek patii DIY (do it yourself), které vlastnorué¢né
vyrabi rizné vyrobky.

e Pranksters jsou uzivatelé natacejici tzv. ,pranky“, tj. videa, ve kterych zkousi
vtipnym zpisobem néjak nachytat ostatni osoby, anebo provadéji rizné socialni
experimenty. Nahrazuji tim na TV pofady se skrytou kamerou.

o Stand-up comedy, napi. FattyPillowje  youtuber, ktery nata¢i videa
pies livestream a bavi lidi online, hraje hry, vypravi ptibéhy ze svého zivota (vétSinou

vtipné) a nahrava je na sviij YouTube kanal [8].

1.3.2 Popularita YouTuberi
Kazda dekdda ma své hrdiny, kterych si ,,ceni zejména teenageti. V devadesatych
letech to byla naptiklad Tereza Pergnerova a jeji televizni potfad Eso. Z ¢ehoz lze
usuzovat, ze takzvané ,,devadesatkové™ déti maji dodnes siln€j$i vztah k hudbé nez
pozdéjsi generace. Pied zhruba deseti lety byli na cele obdivu zase hrdinové televiznich
reality show, jako jsou Superstar nebo Vyvoleni. Pro¢ v této dekadé vladnou YouTubeti?
Jsou to hvézdy z lidu. YouTubefi jsou totiz stejni jako dnesni teenagefi. Chodi jeste

vétsSinou do skoly, fesi stejné problémy a mluvi jazykem ,,jejich kmene®. , Pubertaci®


https://cs.wikipedia.org/wiki/Vlog
https://cs.wikipedia.org/wiki/Let%27s_play
https://cs.wikipedia.org/wiki/Streaming
https://cs.wikipedia.org/wiki/Do_it_yourself
https://cs.wikipedia.org/wiki/FattyPillow
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Livestream&action=edit&redlink=1

jejich problémim a obsahu rozumi. A je uplné€ jedno, jestli jde o rozchod, Spatnou

znamku nebo ucpany zachod.

Televize uz neni tim, ¢im byvala a pfestava byt pro mladou spole¢nost zajimava.
Z televize téméf uplné zmizely napiiklad hudebni poifady. Pravé ty ale formovaly
dospivani predchozi generace. Navic internet v tu dobu pronikl do takika vSech
domacnosti, a tak si mladez fidila svoji zabavu sama a fidi jej do dnes. Misto nudy
u obrazovek se najednou dokézali zabavit obsahem na webu, ktery byl pro n¢ samotné
vytvaien. V tomto ohledu televize ,,zaspaly*, a tak se to nyni snaZzi ,,zachranovat™ zvanim
pfednich YouTubertl na televizni obrazovky. Cini se zejména Prima Cool a televize

Ocko. A podle mého nazoru predev§im dochazi ke smazani rozdilt.

Casopisy pro mladé byly vzdy postaveny na tom, Ze se snazily mladym lidem
vsugerovat soudoby ideal krasy. Ale co kdyz nékdo tento ideal ho nespliioval? Byl
za outsidera, ktery byl sikanovan. V tomto ohledu je YouTuberstvi ohromnym pfinosem
pro spole¢nost. Jeho celni predstavitelé jsou napiiklad Martin Rota s fyzickym
handicapem nebo jedlik FattyPillow. Ti ukazuji mladym lidem, Ze nemusite byt krasni

a hudebné nadani, aby za vami stély tisice lidi. Ukazuji, Ze vzhled neni cesta k tspéchu.

1.4  Jak byt dobry YouTuber?
Seznam uspésného YouTubera (od ,,Avengers* Mani a Holuba in Hecl a kol.)

Sehnat si kameru

Najit téma

Najit dobré misto

Dobte se obléknout

Nechat se ostiihat

Natocit material

Sesttihat, natoeny material

Vlozit video na YouTube

© 00 N o g B~ DN PE

Rici o tom rodi¢tim

Dale je tfeba si pozor na obleceni a nevypadat na vSech videi stejné, nebat
se sebepropagace, sledovat novinky a pravideln¢ piidavat videa. Nelze podcenit ani
technickou stranku videa, jakou je ostfeni, hudba. Cas bychom mély vénovat také vybéru

jména, mélo by byt zapamatovatelné a originalni. Nelze podcenovat ani tagy a popisy pro



vyhledévani, kde by se nemély vyskytovat gramatické chyby. Tagy by mély postihovat
podstatu kanalu tak i videa (n4dzev videa by mél vystihovat jeho obsah, tedy o ¢em video
je). Je dobré v par vétach popsat o &em video je a video popsat co nejlakavéji. Uvodni
fotka (banner), to je prvni, co divak na YouTube kanalu uvidi, proto bychom méli dat na
védomi, jaké typy videi mize najit. U Popisu kanalu je nutné spravné a co nejlépe popsat
YouTube kanal a informace o tom, kdo je moderatorem, co dé¢la, a jaka videa zde muze
navstévnik najit. Nahledové obrazky jsou takové obrazky, které uzivatel uvidi hned pii
nahledu na kanal YouTubera, proto by se tyto obrazky nemély podcenovat, mély by mit
vtip, nadhled a vystihovat podstatu autorovy tvorby.

Dobré video by nemélo byt delsi nez 5 minut. Lidé po této dob¢ video casto
vypnou, a tak se bohuzel nedostanou na konec a tim nezachyti pointu. Ale i 20 minutové

video miize mit ispéch, pokud zaujme.

1.5 YouTuber a jeho penézni zisk

Uspésni YouTubefi, ktefi maji dostatek zhlédnuti, mohou na svych videich
vydélavat, postaci, kdyZ v nastaveni svého kanalu zapnou piehravani reklam ve svych
za zhlédnuti vydélaji méné penéz, nez napiiklad ve Spojenych statech. Spolecnost
TubeMogul ve své studii v roce 2010 zjistila, Ze v roce 2009 jen asi 10 YouTubert

vydélalo vice nez 100 tisic dolarti.

YouTuber mize vydelavat také pomoci sluzby Adsense. To je funkce, kterd bude
na videich zobrazovat reklamy a pokud na né divak klikne, dostavd YouTuber urcité
penize. Pro tuto funkci musi mit YouTuber zivnostensky list a musi byt platcem DPH.
Vydélat penize na YouTube mutize nejenom reklamou, ale i vyménnym obchodem, tedy
pokud chce néjaka firma, aby byla zminéna ve videu, miize vim misto penéz nabidnout
veci. Vydélek za reklamy se 1i8i, vétSinou ale jde o cenu od jednoho dolaru do cca dvaceti
dolaru. Dals§i moznost vydélku je merchandise, YouTuber zde propaguje sebe tieba na
trickach, které potom prodava, vétSinou pres n¢jakou agenturu. Dal§im zdrojem piijmu
jsou ruzné akce spojené s YouTuberem. Placené spoluprace ale nejsou jedinym piijmem
YouTubera. Penize dostava 1 za zhlédnuti videa, a to pfimo od spole¢nosti Google. Ale,
neplati vzdy, ze ¢im vice zhlédnuti YouTuber ma, tim vice dostane penéz. YouTuber

musi spravné navolit reklamy, které se u videa zobrazuji. Navic za kazdé publikum
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dostane jiné penize. Za mladsi se plati méné. Pokud ale publikuje pravidelné, muze
si pfijit na desitky tisic mési¢n¢ [9].

YouTubeti a streamefi jsou novodoby fenomén. Jde v podstaté o online pienos
streamera k uzivateli anebo nahravani videi na internetovy server YouTube, ktery je

nasledné poskytnut uzivateli. YouTubeti jsou v oblibé hlavné u teenagerd, protoze to jsou

v podstaté bézni lidé s béznymi problémy, které mohou fesit prostiednictvim online sféry.

1.6  Kultura a subkultura
1.6.1 Kultura

Nez si vysvétlime pojem subkultura mladeze, tak se zastavime nad pojmem
kultura obecné, tedy jak jej chapeme v této praci. Kultura oznacuje v uz§im slova smyslu
soubor vybranych a tvarcich lidskych cinnosti, jako je napfiklad literatura, uméni,
divadlo, néabozenstvi, pifipadné¢ i uroven vzdélavani. V SirSim smyslu, zejména
ve spolecenskych védach, je to systém vSech vyznamd, Cinnosti a vzorct chovani, které
si ¢lovék osvojuje az jako ¢len spolecnosti, kde se tato kultura péstuje a predava.
Naptiklad Sopdci a Buzik (2009) termin kultura spojuji se specifickym lidskym
zpisobem organizace, uskuteciiovani a rozvoje Cinnosti, ktery je zhmotnény
vV materialnich i nematerialnich vysledcich lidské ¢innosti, a to zejména prace. Kultura je
znakem pro rozdilné velké socidlni skupiny, jez se vzajemné odliSuji jedna od druhé.
Pravé kultura (reps. jednotlivé kultury) je specificky lidsky fenomén, ktery odlisuje
lidskou spole¢nost od zvifecich spolecenstvi. Podle Johanna Wolfganga von Goetheho
Vv pojeti kultury nesmi chybét ani obleceni a jidelni zvyky, d&jiny ani filosofie, uméni ani
véda, détské hry ani pfislovi, hospodafstvi ani literatura, politika ani soukromi, ba ani

poukaz na Skody vznikajici odlesnénim hor.

Kultura ma tedy tu vlastnost, Ze lidem nabizi ur€ity referen¢ni ramec, Vybavuje je
urcitym védénim, ¢imz je formuje k obrazu svému.
1.6.2 Subkultura

Jak je vySe uvedeno, kazda kultura je urcity balicek specifickych vzorct chovani.

Co kdyz se ale skupina jedinct lisi od urc¢itého ramce chovani? Potom vznika subkultura.

Subkultura je mala skupina se specifickymi kulturnimi znaky, které ji odliSuji od
vétSinové kultury. PfestoZe subkultura nese odliSné znaky v rdmci Zivotniho stylu,
chovani, hodnot a norem, je nedilnou soucasti této vétSinové kultury a nese mnohé znaky

vétSinové kultury, nebot’ z ni vychazi.
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Samotny termin subkultura byl pouzivan uz ve 40. letech 20. stoleti
ve spolecenskych védach dokonce v nékolika vyznamech. Jednim z nich je oznaceni
typologické kategorie, ¢ili dil¢i varianty vétSiho celku. DalSim je protiklad k vétSimu
celku, tedy jako kontrakultura, protoze neguje nékteré hodnoty kultury hlavni.

(Smolik 2010, str. 30).

Ptedpona sub predstavuje jakousi svébytnost a jinakost od dominantni spole¢nosti.
Subkultury tak maji své hodnoty a své normy vétSinou odlisSné od zbytku spolecnosti.
Nektefi tento termin odmitaji pouzivat proto, ze pfedpona sub mize mit vyznam jakéhosi
niz§tho postaveni ¢lent téchto skupin ve spolecnosti. I ptfes tyto ndmitky se pojem
subkultura stal ve védeckych kruzich wuzndvanym a zdkladnim pojmem

(Smolik, 2010, str. 31).

Ztejmé i z tohoto divodu pouziva Bioz a Vesely (2011) v této souvislosti radéji
pojem ,.kmeny* nebo ,,méstské kmeny“, coz je termin ktery byl pielozen z anglického

souslovi ,,urbantribes®.

Clenové subkultury maji sklon se vii¢i svému okoli vymezovat a vyvijet na ngj
tlak, pfipadné se vii¢i nému 1 ostfeji vyhranovat. Soucasti tohoto procesu byva kladeni
dirazu na urcita specifika, ktera tvoii povahu a ptevazujici trend takové minoritni kultury.
Reakce na hlavni trend Casto vytvaii dalsi proudy uvniti subkultury, které jsou mirné
odlisn¢ zameétené a posléze mohou vést k vydéleni takového proudu ze subkultury
pivodni. Subkultura mize byt také tvofena svazkem nezavislych proudi, ktery
si neprotifeéi. Soucasti tohoto vymezovani byva kladeni dirazu na urcita specifika, ktera
tvofi povahu a pievazujici trend takové minoritni kultury. Vymezeni muze spocivat
v odklonu od myslenkovych, kulturnich a politickych postojli ¢i hodnot vétSinové kultury
a navenek se Casto projevuje zejména odliSnym oblecenim a Zivotnim stylem. Touha po
tésnéjSim a pevnéjSim spolecenstvi i1 tlak rodinného a spoleenského okoli vyvolava
snahu jedincti nékam se zaclenit a pfitahuje tak k subkultuie dal$i zejména mladé lidi.
Mira rozdilnosti subkultury od celé kultury, jiz je soucasti, je jednak pohybliva, jednak
se miize minimalné odlisSovat nebo muze byt zcela v opozici proti celé kultuie
(tzv. kontrakultura, viz nize). Velikost a charakter rozdilii je dan celou fadou faktord,
kterymi jsou naptiklad v€k (tzv. mladeznicka subkultura), povolani vCetné ptipravy na né,
nabozenstvi (sekty, ritualy), pivod, ndrodnost, etnikum, rasa, socialni pozice, socialni

stratus, zajmy, socialni instituce, segregace (napi. vézeniska subkultura) atp.
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Pti vétSich odlisnostech subkultury (zejména takovych, které lze charakterizovat

jako protichidné K celé kultute) hovofime o tzv. kontrakultufe

Kdybychom chtéli uvést piesnou definici subkultury, tak je to vzhledem
k mnozstvi jednotlivych definic a pfistupi jednotlivych autort ke studiu subkultur

absolutné¢ nemozné. Uvedeme si alesponl n¢které autory a jejich definice, které se zdaji

vvvvvv

Jandourek (2001, str. 243) hovofti o subkultuie jako o kultufe mensi skupiny, ktera
se odlisSuje od vétsinové skupiny vice ¢1 méné€, a to napiiklad socialnim postavenim,

veékem nebo regionem. Zcela izolovana vSak tato skupina neni nikdy.

Smolik (2010, str. 30) termin subkultura vniman jako soubor kulturnich prvki,
které jsou urcitym zplsobem zvlastni a jsou typické pro mensi vyhranéné skupiny lidi
vV ramci jednoho ndroda, statniho ttvaru nebo 1 Sir§iho spolecenstvi. Tato skupina je diky
svym zvlastnostem odliSena od jinych skupin a jejich kultur v daném prostoru. Prave
odliseni subkultury od dominantni kultury je jejim hlavnim znakem. Mira odliSeni se vSak
muze riznit. Subkultura se mize odliSovat minimalné nebo byt zcela v opozici k celé
kultufe. VSe je dano celou fadou faktori, jako je naptiklad v&k, povolani, ndbozenstvi,
puvod, socialni status, z4jmy a tak dale. Zastupci jednotlivych subkultur mivaji vétSinou
spoleéné specifické problémy a diky nim i spoleény pohled na socialni realitu. Reseni
téchto problémil je pak zékladem jejich vzniku. Subkultura také byva majoritou n€kdy
vnimana tak, Ze je v ni provozovano néco deviantniho nebo néco, co skutecné deviantni

je. Proto byvaji jeji ptisluSnici Casto odsuzovani nebo dokonce odmitani.

Nazorem Brakeho (1980, str. 2) je, Ze prvni subkultury se objevily jako pokusy
vyfesit kolektivné zaZzivané problémy, které vznikly diky vnitinim rozporiim v socialni
struktufe. Doslo k vytvofeni urcité formy skupinové identity, kterd ovlivnila a ovliviiuje
individualni identitu prostfednictvim spolecenské tiidy, do které ta ktera osoba spadd,
vzdélani, kterého dosdhne a zaméstnani, které vykonava. Napftiklad ,,feSeni* nabizena
(anglickymi) subkulturami mods a Teddyboys byla vytvofena v reakci na rizné
prilezitosti, v dusledku cehoz tyto subkultury ziskaly jiné postaveni ve vztahu k jiz
existujicim kulturnim formacim (kultury imigranti, rodna kultura, ostatni subkultury,

kultura Skolniho zafizeni, dominantni kultura).
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Termin se uzival (napf. Talcottem Parsonsem’) a uZiva jednak pro oznaGeni
typologické kategorie, tj. dil¢i varianty vétSiho kulturniho celku, jednak jako
kontrakultura v protikladu k vétSimu celku negujici nékteré hodnoty kultury dominantni
(srov. Geist, 1992; Geertz, 2000; Hendl, 2005; Jandourek, 2008). Existuji dva zakladni
typy definic subkultury. Definice substan¢ni se pokousi vystihnout podstatu subkultury,
definice funkcionalni vystihuje funkce, které subkultury plni (viz Kol, 1996;
Dioniziak, 1968).

Gruber (in Smolik, 2010, str. 57) tvrdi, ze subkultury mladeze maji ve spolecnosti

nékolik funkci:

e Tvofi utocisté pro nesocializované jedince;

Umoznuje komunikaci pro vykon zéjmovych ¢innosti;

Jedinci se v ni realizuji a zkouSeji nové verze chovani

Je symptomem téchto novych vzorct;

Je zdrojem problému, napt. kriminalita, rasova nesnasenlivost atd.;

e Tvorii miry U demokracie a svobody ve spole¢nosti.
Cloward a Ohlin rozli$uji subkultury na 3 hlavni druhy

e Krimindlni (aktivita je orientovand hlavné k ekonomickému zisku
o Konfliktni (agresivni, ndsilnd)
e Unikova (alkoholismus,...

Subkultura vznika, pokud dojde k odliSeni od normalni kultury dané spole¢nosti.
Subkultura se tedy vyhrafuje od majoritni skupiny. Subkultura je mald skupina
se specifickymi kulturnimi znaky, které ji odlisuji od vétSinové kultury. Subkultura byva
majoritou nékdy vnimana jako néco deviantniho nebo néco, co skute¢né deviantni je.

Proto byvaji jeji ptislusnici ¢asto odsuzovani nebo dokonce odmitani.

" Socialnévédni komunita ovlivnéna Parsonsovym funkcionalismem piistupovala k subkultufe jako ke
specifickému systému symbolt, jejichz prostfednictvim ¢loveék dava smysl svym zkuSenostem v prostiedi
subkultury (srov. Geertz, 2000).
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1.7  Subkultura mladeze
1.7.1 Adolescent jako specifické obdobi
Adolescence (z lat. adolescens, dospivajici, mlady), také dorostové obdobi ¢i
dospivani je vyvojové obdobi mladého ¢lovéka mezi pubertou (pohlavnim dozravanim)
aranou dospélosti, zpravidla probiha ve véku od 11 — 13 do 21 let. Dospivani
charakterizuje napéti mezi prakticky plnou fyzickou a sexualni dospélosti, kdezto socialné

a psychologicky se mlady ¢lovek teprve zacind dozravat.

Psychologicky adolescenci charakterizujeme jako postupné konsolidovani
dusevniho zivota (proti krizim a labilit¢ puberty), krystalizace postoji a ndzori a zejména
rozumove a psychické zrani. Dochézi k rozvinuti sebevédomi, sebejistoty, samostatnosti
a v neposledni fad¢ k integraci osobnosti. Jedinec dosahuje jiz téméf vrcholu rozumovych
schopnosti, uroven inteligence, kterou jedinec vykazuje v tomto obdobi, se v dal$im
zivoté piekracuje jen vyjimecéné [10].

Ze sociologického hlediska je adolescence obdobi oddélovani od primérni socialni
skupiny tj. rodiny, zapojovani se do spolecnosti a jejich instituci, piejimani dospélych
roli, hledani a vymezovani vlastniho spolecenského postaveni. Protoze jde zaroven
0 narocné obdobi rozvijeni genitalni sexuality, pfimlouva se napfiiklad psycholog Erik
Erikson za jakési spolecenské héjeni adolescentil, jejichz vystielky by se mély tedy

posuzovat shovivavéji. Podobné rozliseni se vyskytuje i v pravu.

Tento termin rtizni autofi vymezuji riznég, at’ uZ co se tyce v€kového vymezeni
jejich zastupc nebo vlastnosti, kterymi zastupci této skupiny disponuji. Bila kniha
Evropské komise (Novy podnét pro evropskou mladez), kterou vydala Komise
evropskych spolecenstvi v roce 2001, hovofi o mladezi jako o mladych lidech ve véku od
15 do 25 let. Bez ohledu na rozdily je povazuje za plnohodnotné obCany se vSemi

souvisejicimi pravy a povinnostmi [11].

Psychoanalytik Erik Erikson toto obdobi rozdéluje na tii etapy. Prvni etapu je vek
mezi 6-12 rokem. Clovék Vtomto obdobi proziva konflikt mezi snaZivosti v praci
a pocitem ménécennosti. Je to obdobi ,,vstupu do Zivota“. Druhou etapou je vék dospivani
12-19 let. Tehdy dochazi k hledani vlastni identity v konfliktu a k nejistoté ohledné své
role mezi lidmi. Béhem tieti etapy ve veéku 19-25 let (mlada dospélost) je jedinec
ptipraven splynout s druhou osobou a objevuje hranice své intimity. Jedinec tedy v této

dobé pfijima sebe sama a buduje si svoji identitu.
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Macek (1999, str. 12) adolescenci vymezuje hranici zhruba 10 az 20 let, popiipadé
muze trvat i déle. Jedna se podle n€j o obdobi mezi détstvim a dospélosti. V tomto obdobi
dochazi hlavné k pohlavnimu dospivéani, k psychickym a socialnim zménam. Tento
zivotni usek pak d€li na ti ¢asti:

- ¢asnou adolescenci — 11 — 13 let;

- stfedni adolescenci — 14 — 16 let;

- pozdni adolescenci — 17 — 20 let, popiipadé i mnohem déle.

Vagnerova (2005, str. 321) hovoii o dospivani jako o dilezité zivotni etapé€, ktera
podle ni trva také zhruba od 10 do 20 let. Osobnost se v tomto obdobi méni komplexné
Vv oblasti somatické, psychické i socidlni. Nejdulezitéjsim tkolem je vytvofit si zralejsi

formu své identity. Dospivani déli podle Vagnerové:
- ranou adolescenci (pubescence) — 11 — 15 let;
- pozdni adolescenci — 15 — 20 let.

Zakladni osobnostni rysy, které toto obdobi charakterizuji, jsou ,,zvySena mira
kriticnosti, touha po samostatnosti, svobode, mysleni a jednani, nevyrovnané sebevédomi
a casto rozporuplné sebehodnoceni. Mladi lidé obtizné uzndvaji kompromisy, maji casto
tendence negovat jednani ostatnich, neradi prijimaji kritiku a maji tendence resit situace
radikalné. K tomu samozrejmé patri i touha po dobrodruzstvi. Dalsimi charakteristikami
jsou: ,rychlé stridani citii, impulzivnost v jednani, krystalizovani vlastnich Zivotnich

e T . ks 8
nazori, tribeni hodnotového zZebricku, hledani smyslu a perspektiv Zivota

Jednim z hlavnich kol adolescence je tedy nové sebevymezeni, integrace
jednotlivych slozek identity, osvojovani novych kompetenci, ziskavani novych roli
a socialniho postaveni, ke kterému musi jedinec zaujmout né&jaky postoj. Toto vSechno
zavisi na dosaZené urovni kognitivnich schopnosti a emocni zralosti a je samoziejme také
produktem socializace a individualizace celé promény osobnosti. Abstraktni uvazovani
v tomto ohledu c¢lovéku umoznuje piekrocit hranici aktualniho sebepojeti a usilovat

0 budouci sebevymezeni (Vagnerova, 2005, str. 403).

8 KRAUS, B. a kol . Stiedoskolska mladez a jeji svét na prelomu stoleti. Brno: Paido, 2006, s. 11.
ISBN 80-7315-125-1.
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V tomto obdobi dochdzi také ke zméndm uvazovani o sobé samém. Piedstavy
a prani adolescentli ztélesiiuje tzv. mozné ja, které se tyka budoucnosti. Tyto predstavy
sespecifikuji a nejdalezitéjsi pro adolescenty zustava tzv. idealni ja. To ma v sobé prvky
jak chténého ja, tak pozadovaného ja. Toto idealni ja je pak srovnavano s ja redlnym a je

tak ukazatelem sebepftijeti (Macek, 1999, str. 62).

Informace o sobé samém ziskavé adolescent také srovnavanim se s jinymi lidmi.
Postupné zac¢ne pluvodni identifikacni vzory odmitat a hledat jiné. S nckterymi vzory
se ztotozni, od jinych se diferencuje. (Vagnerova, 2005, str. 406). Adolescent si chce
vytvofit vlastni identitu, kterd by potvrzovala jeho hodnotu, ale zaroveii by ho odliSovala
od ostatnich. Tento proces byvd oznacovan jako individuace a ma Ctyfi faze

(Vagnerova, 2005, s. 412, 413):

1. Faze diferenciace — jedinec ji prochdzi na pocatku dospivani, vice si

v§ima své odlisnosti od druhych a dochazi k deidentifikaci s rodi¢i nebo

S jinou autoritou.

o 2. Fdze experimentace — ve véku mezi 14 a 15 let dochazi
k experimentovani s vlastni emancipaci.

e 3. Faze postupné stabilizace — je obdobim stfedni adolescence, tedy 15 —
16 let. V tomto obdobi se postupné vyrovnavaji a stabilizuji vztahy
s rodi¢i, dospivajici dosahl urcitého stupné samostatnosti.

e 4. Faze psychického osamostatneni — konec adolescence, dochézi

K ukoncéeni separace, samostatnost je jiz uplnd, vlastni identita byla

vytvofena.

Joselsonova (in Macek, 1999, s. 80) hovoti o konsolidaci vztahu k sobé, ktera je

zaloZena na pocitu vlastni autonomie a jedine¢nosti.

Vrstevnickd skupina pak v tomto obdobi slouzi jako opora préavé v procesu
budovani vlastni identity. Mnohdy mladému ¢Eloveéku staci definovani své identity prave
piislusnosti ke skupin€, dojde tedy k vytvoteni tzv. identity skupinové. Tato sounalezitost
se skupinou jinych lidi jedinci pomahd ptekonat nejistotu v procesu jeho vlastni
individuace. Skupinové identita se tak stdvd vyznamnou soucasti identity individualni

(Vagnerova, 2005, str. 371).
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Kraus (2006, str. 11, 12) déli toto obdobi na tfi faze:

e 1. Opusténi Skolnich kolektivi a rozhodovani o své profesni
kariéte, obdobi stfedni skoly.

e 2. Zaujimani roli dospélych, a to téch formalnich i neformalnich,
obdobi vysoké skoly a postupné zaclenovani do pracovniho
procesu.

e 3. Navazovani vaznéjsich vztahd, zacatek vlastniho rodinného

zivota a vefejného Zivota.

V Bilé knize mizeme naleznout tii zédkladni charakteristiky mladeze na pielomu

tisicileti (Bila kniha Evropské komise, Novy podnét pro evropskou mladez str. 8):

e 1. Doba mladi se prodluzuje, souc¢asni mladi lidé ukoncuji vzdelani
a zakladaji rodiny mnohem pozdé&ji, nez tomu bylo v minulosti.

e 2. Jejich zivot uz neni tak pfimocary, jednotlivé zivotni useky
se Casto prekryvaji. Mlady ¢lovek muze jeste studovat, ale u toho
| pracovat nebo se napiiklad starat i o rodinu.

e 3. Zivotni osudy nabyvaji stale individualngjsich forem.

1.8 Subkultura mlideze

Po obecném vymezeni subkultury se nasledné zamétime na konkrétnéjsi termin —
subkultura mladeze. Socialni v&dy se intenzivn€ zabyvaji tzv. subkulturami mladeze
ptiblizn¢ od 50. let 20. stoleti (srov. Kabatek, 1989; Thornton, 1997a; Smolik, 2010).
Subkultury obecné se mohou vztahovat k jakémukoli véku, nicméné subkultury mladeze
jsou nejcastéjSimi pripady subkultur. (P. Macek, Adolescence: psychologické a socidlni

charakteristiky dospivajicich. Praha: Portal, 1999. 207 s. ISBN 80-7178-348-X)

., Mlddez je demograficka skupina obyvatelstva nachdzejici se stavem vyvoje mezi
detstvim a dospélosti. Nejcastéji byva vymezovana vekem priblizneé od 12 do 27 let.
V tomto obdobi se mladi lidé zaclenuji do svéta prace, osvojuji si spolecenské normy

v .7 0 . v 4 14 «9
a pozadavky, formuji sviij svétovy ndzor.

% Smolik, J.: Subkultury mladeze: sociologické, psychologické a pedagogické aspekty. 1. vyd. Brno:
Mendelova univerzita v Brn€, 2017.
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wubkultura mladeze je typ subkultury vizany na specifické zpiisoby chovani
mladeze, na jeji sklon k urcitym hodnotovym preferencim, akceptovani ¢i zavrhovani
urcitych norem, zivotni styl odrazejici podminky Zivota. Subkultury mladeze jsou skupiny
mladych (dospivajicich) lidi, kteri maji spolecného néco (problém, zajem, zvyk), co je

v . v o , .7 , . «10
odlisuje od clenii ostatnich socialnich skupin

Pomémé zajimavé sociologické zjisténi v padesatych letech, které vychazelo
Z prace Petera Willmotta (1969) a Davida Downese (1966), se tykalo zivota adolescentii
z d€lnické tiidy (workingclass). Autofi na zakladé vyzkumu dospivajicich dirazné odmitli
beztiidni kulturu mladeze. Toto odmitnuti 1ze nejlépe pochopit v kontextu Sirsi diskuse
0 funkci subkultury, ktera po mnoho let zajimala ty sociology, kteti se zam¢fovali na

teorie socialnich deviaci (jiz od 20. let 20. stoleti) (Hebdige, 1979; Gelder, 2007).

Subkultury mladeze 1ze povazovat za velké skupiny mladych (dospivajicich) lidi,
kteti maji spolecného néco (problém, zajem, zvyk), co je odliSuje od ¢lent ostatnich
socidlnich skupin (srov. Thornton 1997a). Dilezitym aspektem subkultur je i jejich styl,
ktery definuje skupiny a miZze byt chapan jako ur¢ity symbol nebo znak. Styl je slozen

Z nésledujicich prvki:
1) image — vzhled, tj. obleceni, uces, rizné dopliiky, tetovani;
2) vystupovani — tvofené vyrazem tvare, stylem chiize a postojem téla;

3) argot — specialni slovni zasoba a zplsob, jakym je pronasena
(srov. Brake, 1990; Thornton, 1997a).

Subkultury charakterizuje styl (hudba, tanec, obleceni, uprava téla apod.), kterému
¢lenové subkultur ptikladaji specificky vyznam a ktery zaroven definuje hranice vici

jinym subkulturdm a uskupenim vné subkultury (Kolatrova, 2013, s. 233).
Styl zde muZzeme chapat jako ur€itou praktiku, ktera do jisté miry funguje jako
uréita rezistence proti nastolenym potadkiim. Styl tak jedince ,,vysvobozuje* ze stada

a ,,normalizaci, Casto Sokuje vétSinovou spolecnost (rodiCe, pedagogy, spoluzaky

10 SMOLIK, J. Subkultury middeze, Uvedeni do problematiky. Havlickiv Brod: Grada

publisching, a.s., 2010,s. 35. ISBN 978-80-247-2907-7
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nepatiici k zddnému Zzivotnimu stylu) a v mnoha pfipadech jde pfedevSim o vymezeni
se proti ,,vetSing* tzv. mainstreamu.

YouTuberstvi a streamerstvi lze zatadit do moderni subkultury, které vyrazné
se rozsifilo zejména mezi mladymi lidmi.

Studie tohoto fenoménu je dulezitd pro pochopeni zmén v psychologii vyvoje
mladistvych, coz mize mit dulezity vyznam pro zkvalitnéni jejich vychovy

a sebevychovy.
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2 Prakticka c¢ast

2.1 Uvod
Prakticka Cast se zabyva motivem mladistvych ke sledovani fenoménu YouTuberd
a streameru na internetovych platformach. Dal$im tkolem praktické ¢asti je zjistit, zda

tento dnesni fenomén néjakym zptisobem ovliviiuje sou¢asnou mladez.

YouTuber je osoba, ktera na internetovém serveru YouTube publikuje sva videa.
Streamer oproti tomu vysild zivé, mize tak ucinit napiiklad diky serveru Twich.tv,
instagramu ale miize i online vysilat na facebooku. Pokud tzv. odebirate videa urcitého

YouTubera anebo streamera, automaticky se Vam zobrazi zprava o tom, ze jedinec vysila.

YouTubefi a streamefi nejsou typickymi celebritami, ale pfesto maji vétsi vliv
na mladistvé. Mladistvym hlavn¢ imponuje jejich familidrnost, autenticita, sptfiznénost

a informacni hodnota.
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2.1  Cile a metodologie vyzkumného Setieni
2.1.1 Cile
Cilem této Casti prace je prostfednictvim dotazniku zjistit, v jaké mife dneSni
mladistvi sleduji YouTubery a streamy, a jestli jejich vystupovani ovlivituje psychiku

adolescentd, at’ uz pozitivné nebo negativné.

2.1.2 Hypotéza
Prvni hypotéza se zaobira tim, jak je fenomén YouTubertvi a streamerstvi

oblibeny u dnesnich dospivajicich a vénuji jim nezanedbatelnou ¢ast svého volného casu.

Druhé hypotéza je opiena o fakt, ze autofi obou zptsobti online vysilani, jsou sami
sebou a tedy i se svymi nedostatky. Tim ukazuji mladym, ze nemusite byt krasni

a hudebn¢ nadani, aby za vami stély tisice lidi.

2.1.3 Metodologie
Metody a techniky se voli dle charakteru zkoumané problematiky. Pro sbirani dat
vybirame metody, které jsou zaloZeny na pozadovaném typu informace a na tom, od koho
ji ziskame a za jakych okolnosti se tak bude dit. Zmifiovany fenomén je v soucasné dobé
velice probirané téma, a to jak u laické vefejnosti, tak i mezi psychology. Pro vypracovani

praktické ¢asti bylo zvoleno dotaznikové Setfeni.

Pro sbér dat bylo pouzito dotaznikové Setfeni. Dotaznikové Setfeni je jedna
Z kvantitativnich metod vyzkumu vetejného minéni, ktera je hojné vyuzivana v sociologii.
Pro tvorbu dotazniku byly vyuzity uzaviené, ale 1 oteviené otdzky. Na tyto otazky
respondent odpovida zaskrtnutim z vybranych odpovédi. Pfi otevienych otazkach mél
respondent prilezitost se adekvatné vyjadiit. Pti tvorbé dotazniku je také potieba dbat
velmi dikladné na formulaci otdzek. V nasem ptipadé byly otazky pomérné jednoduse,
jasng a srozumitelné napsany, aby dotazovanému omezila moznost odboc¢ovat od otazky.
Jako vyzkumny vzorek byli vybrani studenti prvnich a druhych roc¢nika stiedni Skoly.
Tito studenti by méli byt hlavnimi sledovateli YouTuberské a streamerské scény. Jaké
jsou k tomuto tvrzeni piedpoklady? Ptredevsim tato generace ,,Z* neboli ,,Pluralové™ ¢i
I jinak ,,internetova generace™ vyrusta v dob¢, kdy postupné vznika zminény fenomén.

Zaroven aktéfi online vysilani jsou vétSinou adolescentniho véku a trapi je vétSinou stejné

problémy a fesi podobné situace.
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Pro ptehledné;jsi vyuziti dat byl zvolen kruhovy graf, ve kterém se daji ptehledné
interpretovat odpovédi dotazovanych. Diky vysefim z grafu mizeme vidét procentualni

zastoupeni jednotlivych odpovédi.

2.2  Interpretace vysledkii vyzkumného Setieni

Pro vypracovani praktické ¢asti byla pouzita metoda kvantitativniho dotazovani,
jejiz technikou je dotaznik. Je to metoda zjistovani informaci na zaklad¢ strukturovanych
dotaznikl. Pisemné dotazovani je méné financné narocné a umoziuje kontaktovat osoby,
které jsou jinak nedosazitelné. Dotazovany muze vénovat zodpovézeni otazek dostatek
Casu a péce. Je vyloucen jakykoliv vliv tazatele na odpovédi. Soukromi pii vypliiovani
dotazniku miize zvysit upifimnost odpovédi a mohou byt zodpovézeny také diveérnéjsi
otazky. Dotazniky by mély byt spiSe kratsi a pro spravné pochopeni by mély pfevazovat

uzaviené otazky.

Vyzkumného Setfeni se zlcastnilo 99 respondentd a ztoho 25 % dotaznik
nedokoncilo. Dotaznik obsahoval 12 otazek z toho 6 otevienych a 6 uzavienych otazek.
Oteviené¢ otdzky vtomto empirickém vyzkumu mély pomérné dilezité zastoupeni,
protoze slouzily k vyjadieni se K problému. Tedy oteviené otazky byly vyuzity ke zjisténi,
co se mladistvym libi na YouTuberech a streamerech., co si o nich mysli a co by na ¢eské

online sféie zménili.

Pouzité otazky byly pomérné jednoduSe poloZené, a tak na né bylo jednoduché
odpovédét. V otazkach byl hlavné uveden pojem YouTuber, protoze mladistvi piedev§im

sleduji YouTube platformu a proto bylo pfistoupeno k tomuto rozhodnuti.
Vycet otazek:

1) VéEk a pohlavi respondenta

2) Sledujete YouTubery? (ano/ne)

3) Jak Casto sledujete YouTubery? (denné/ tydné/ obcas)

4) V kolika letech jste zacal(a) sledovat youtubery?

5) Jakého YouTubera sledujete? Pro¢ jeho? Cim je Vam sympaticky?
6) Ovlivnil Vas néjak tento YouTuber? (ano/ne)

7) Pokud ano, ¢im Vas tento YouTuber ovlivnil? Jeho chovanim?

8) Sledujete zahrani¢ni YouTubery? Které sledujete? (ano/ne)

9) Co se Vam libi na YouTuberech?

10)  Co byste zménil na ¢eské YouTuberské scéné?
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2.2.1 VEk respondentii

L1 %

36,7 %

62,2 %

Graf 1 vék respondenti

Tato otazka byla zaméfena predev§im na veék. Ve valné vétsing (62,2 %) se vek
respodentd pohybuje mezi 15. — 17. Lety, coz nam potvrzuje fakt, Ze influencery sleduji
predevsim divaci postpubertalniho a adolescentniho véku. Zde si také musime uvédomit,
ze fenomén YouTubertvi a streamertvi vznikl praveé v dobé, kdy se formoval jejich vztah
k poc¢itacovym technologiim. OvSem hlavnim divodem tuspéSnosti YouTuberd
u adolescentl je to, Ze mnozi YouTubefi a steamefi jsou v podobném véku jako jejich

sledovatelé a proto jejich obsah videi je uréen predevSim pro mladez.

Lidé ve véku 17 a vice let jsou také Castymi divaky vySe zminéného fenoménu.
Ovsem zde se jejich pocetnost s piibyvajicim vékem snizuje. Tito fanousci nesleduji své
»hvézdy“ s takovych zalibenim jako zastupci niz§iho v€ku, ale sleduji je naptiklad

za ucelem odpocinku anebo pobaveni.

Mladsi 13 let tento fenomén sleduji spiSe v mensi mife, ale i u nich se stale vice
a vice zvysuje obliba platformy YouTube. Chlapci sleduji hlavné tvz.  tvirce let's playa“
a divky ,,beauty YouTuberky*
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Abychom nezapomnéli na dalsi soucast otazky, tak pohlavi zde neni pfedmétem
vyzkumu, ptedev§im protoze vyzkum probihal ve tfidach, kterd je zastoupena zhruba

ze 70 % divkami.
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2.2.2 Sledujete YouTubery?

Sledujete youtubery?

® Ano Ne

Graf 2 Sledujete YouTubery?
Podle oc¢ekavani pievlada pocet respondent (81,1 %), ktefi sleduji YouTubery
a streamery. Jak je vidét z grafu, je to fenomén, ktery sleduje mnoho mladistvych

jakéhokoli véku.

Kdybychom se zavzpominali na minulosti, tak napiiklad generace Y neboli
tzv. ,Milenidlové* vyrtstali v dobé velkého rozmachu televize a naptiklad v té dobé
velmi znamého pofadu ESO moderovaného Terezou Pergnerovou. Generace Z neboli

tzv. internetova generace ma zase server YouTube.
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2.2.3 Jak casto sledujete YouTubery?

163 %

52,5 %

313 %

Graf 3 Jak Casto sledujete YouTubery?

Dle kolacového grafu je patrné, ze obcas sleduji YouTubery 525 %
odpovidajicich. Tato odpovéd’ je mirné piekvapivd. Bylo mozné ocekdvat, Ze bude

prevladat odpovéd’ ,,n¢kolikrat tydné*.

Na druhou stranu je velmi potéSujici, Ze mladistvi netrdvi vSechen svlij Cas
u sledovani videii. I kdyz i toto vede k zamysleni. Opravdu mladistvi netravi vSech svij
volny €as u sledovani videi? DneSni mladez ma vice podnéti a moZnosti kolem sebe.

Ma 1 vice tkoli a teoretickych povinnosti ve Skole oproti diivéjSim generacim.

Otazkou tedy zistava, zda zminény fenomén jesté zcela neovladl dnesni mladez
anebo ovladl, akorat uz na né&j nezbyva Cas. Samoziejm¢ toto je velmi individudlni

zalezitost.

27



2.2.4V kolika letech jste zacal(a) sledovat YouTubery?

2.2 %
15,6 %

42,2 %

40 %

Graf 4 V kolika letech jste za¢al(a) sledovat YouTubery

Zde vidime, Ze né&ktefi nesleduji ~ YouTubery, néktefi je zacali sledovat
na YouTube uz v méné nez 10 letech. Toto bylo okomentovano jiz vySe. Vé&tSinou se
jedna o chlapce, ktefi maji zajem o herni videa a divky, které maji zajem o videa z oblasti
mody a liceni.

Dalsi zastoupeni jsou divaci, ktefi zacali pozorovat vlogy a online videa od 10 let.
Cislo kolem 80% je pomémé odekéavatelné, pravé protoze se tento fenomén objevil
zhruba pied 5 let. Tento fenomén zacali rozvijet hlavné mladsi jedinci téhoz véku, jako

jsou jeho divaci. Tedy je predvidatelné, ze YouTubery budou sledovat jejich vrstevnici.

Pro jakou v€kovou skupinu budou do budoucna vysilat soucasni YouTubefi je

ve hvézdach. Nikdo nema piedstavu, jak a jakym smérem se budou posouvat influencefi.
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2.2.5 Jakého YouTubera sledujete? Pro¢ jeho? Cim je Vam sympaticky?
Otazka byla formulovana otevienou odpovédi. Respondenti zde napsali kterého
YouTubera radi sleduji, pro¢ ho sleduji a ¢im je jim sympaticky. Tuto skupinu bych
rozdélil do mensich kategorii, podle toho ¢im se vyznacuje urcity YouTuber. Ackoli

na ceské sfére je pomérné dost YouTubert, zde se viceméne opakuji ti sami YouTubefi.

Prvni skupinou jsou tzv. prankefi jsou uzivatelé natacejici tzv. ,,pranky*, tj. videa,
ve kterych zkousi vtipnym zptisobem néjak nachytat ostatni osoby, nebo provadéji rizné
socialni experimenty, neboli jednoduse tvori Stand-up comedy.
Napt. FattyPillow je YouTuber, ktery nataci videa pies livestream a bavi lidi online, hraje
hry, vypravi piibéhy ze svého Zzivota a jinak bavi divaky. Tuto skupinu uzivatelé voli
jednoznacné, protoze se chtéji pobavit. Chtéji se zasmat, odpocinout a na chvili

se oprostit od reality. (FattyPillow, Hoggy,Stejk)

Druhou skupinou jsou YouTubefi, ktefi se snazi jednoduSe a srozumitelné
informovat laickou vefejnost o udalostech, které se odehravaji v Ceské Republice anebo
ve svété. Prikladem muze byt lednova volba prezidenta. YouTubefi se ndm snazili

predstavit jednotlivé kandidaty a jejich kampan. (Kovy, Katka Kralova)

Dalsi skupinou jsou tzv. beauty YouTuberky. Piedstavitelky vétSinou Zenského
pohlavi, to¢i videa s licenim a kosmetikou. Nataci naptiklad hauly, kde zkouSeji a ukazuji
nakoupené zbozi. Divky pfedev§im mladSiho véku se snazi néco dozvédét o liceni,
nakupu obleCeni a novych trendech v moédnim svété. (Shopaholic Nicol, Christie
And babies)

Tvlrce let's playll (zvany let's player) komentuje a pfidava své poznamky a hlasky
k hrani pocitaovych her. Mladsi jedinci pozoruji, jak né€kdo hraje napftiklad jejich
oblibenou hru. Pomédha jim to tfeba piekonat téZkou uroven V pocitacové hre.

(Ment, Baxtrix)

Posledni skupinou tohoto empirického vyzkumu jsou YouTubefi, kteti nespadaji
do zadné skupiny. Jsou to naptiklad YouTubefi, co se vénuji cvieni a radi ostatnim, jak
spravné cviéit, jak jist a doporucuji jim, jaké druhy potravin se hodi pii drzeni diety.

(Ales Lamka, Tynus$ Ttes$nickova)
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2.2.6 Ovlivnil Vas néjak YouTuber?

311 %

68,9 %

Graf 5 Ovlivnil vas néjak YouTuber?

Tato otdzka byla pomé&rné naivné polozena. Je samoziejmé, Ze n¢jakym zplisobem
toto poskytovani ur¢itych informaci, chovani a vystupovani YouTubera anebo streamera
ovlivituje jedince. Miize jej ovliviiovat psychicky. Naptiklad diky YouTuberovi miize
¢loveék Iépe pohlizet na sebe, protoze maji stejné problémy jako ostatni lidé. To znamena,

ze jde o neuvédomované piisobeni.

Skupina lidi, kterd odpovédéla v dotazniku ano u této otazky, si je védoma vlivu
vysilatele na ptijemce. Touto problematikou se budeme zabyvat v dalsi otazce. Tvofi

Ji ale pouze necela 1/3 respondentd.
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2.2.7 Pokud ano, ¢im Vas tento YouTuber ovlivnil? Jeho chovanim?
Tato otazka byla polozena otevienou formu, respondenti tedy mohli piimo

odpovidat.

Podle piedchoziho grafu je patrné, ze se respondenti déli na dvé skupiny.

Jedna pocetnéjsi skupina tvrdi, Ze je nijak YouTubefi neovlivnili.

Druhé skupina odpovidajicich na tento dotaznik tvrdi, ze je influencefi je néjak
ovlivnili, a to pifedev§im pozitivnim zpisobem. Respondenti uvadéji ziskani
pozitivnéjsiho pohledu na sebe sama. YouTubefi jsou v podstaté obycejnymi lidmi a trapi
je stejné strasti a problémy jako ostatni. Musi plnit stejné povinnosti, a proto se stavaji
uritym vzorem pro mladez. Jako ptiklad bych uvedl pfedevsim streamera FattyPillow.
Tento muz ma problémy s obezitou a déla si zni legraci. Snazi se ud€lat ze svého
handicapu prednost a vybudoval na této skute¢nosti svoji kariéru. Chlapci a divky, ktefi
ho sleduji a maji podobny problém, zjistuji, ze tento problém neni fatalni a diky nému
ziskavaji ztracenou sebedtvéru v sobé sama.

Opacny efekt mohou mit YouTubefi, kteti se specializuji na fitness a jidelnicek.
Jejich divaci diky nim chtéji zménit svlyj zivotni styl. Tito jedinci svym odbérateliim
poskytuji videa, kde radi o spravném zplsobu cviceni, jak kvalitn¢ a zdravé sestavit sviij
jidelnicek a v neposledni fad¢ predstavuji potraviny podporujici diety anebo riist svalil.

Piedev§im YouTuberky a vlogerky se snazi poskytovat svym divakiim nejnové;jsi
trendy v modé a novinky z kosmetického primyslu.

Neékolikrat zminény fenomén své divaky ovliviiuje jak pozitivn€ tak i negativné.

Dulezité je, aby si kazdy jedinec naSel to, co bavi a tyto bavice vyhledavali.
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2.2.8 Co si myslite o YouTuberech v CR?
V této oteviené otazce se pomérné Casto opakuji podobné nazory. VSeobecné je
znamo, Ze predevsim YouTuberstvi je v Ceské Republice v ,,plenkach®. Tento fenomén je
u nds pouze chvili a nestihl se nikterak projevit, oproti tteba USA, kde je tento jev znamy

delsi dobu. Této zalezitosti se budeme jesté vénovat.

Divaci, mysSleno respondenti, vycitaji YouTuberim jejich nezralost pii tvorbé
videi. Dochazi tak k velmi ¢astému opakovani namétt videi a ¢etné neoriginalité. Pokud
uz nékdo pfijde snéjakym zajimavym namétem, dojde okamzité¢ k jeho kopirovani
dalsimi YouTubery. , ,Spousta z nich se veze na viné YouTube mdnie, ale neprichdzi

s ni¢im svym nebo novym. ““ Napsal jeden respondent.

Mnoho odbératelti vy¢ita svym internetovym hvézdam jejich zaprodanost vaci
uré¢itému vyrobku, ktery pak velmi intenzivné propaguji. Tohle je velmi slozité
posuzovat, protoze povolani YouTuber je stejné zaméstnani jako naptiklad stavbai anebo
ufednik. Vydélava pomoci svych videi, diky poc¢tu odbérateldi, ale predevSim diky
reklam¢. Je tedy jasné, Ze potom budou propagovat urcity vyrobek. Zde plati zlaté

pravidlo ,,v§eho S mirou®.

Vétsinou ale obdivuji snahu YouTubert za jejich tvorbu a sebepropagaci. Jak

se ale vétsinou shodli, k zahrani¢ni tvorbé maji ¢esti YouTubefi daleko.
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2.2.9 Sledujete zahrani¢ni YouTubery?

37.8%

62,2 %

Graf 6 Sledujete zahrani¢ni YouTubery?

Oblibenost zahrani¢nich YouTuberti je kupodivu u nas v Ceské Republice
pomérné vysokd. Lidé radi sleduji zahrani¢ni videa a pfedevSim se jim libi jejich
pokrokova videa, kterd maji urCitou hloubku, maji jasny obsah a pointu. Videa maji
vyrazné lepsi kvalitu, nejsou proto piehlcena efekty, které mnohdy znehodnocuji jejich

kvalitu.

Dostavame se tak khlavnimu pozitivnimu vlivu zahrani¢nich YouTuberi
a streamertl na Ceské divaky. Diky témto videim dochéazi ke zlepSovani jazykovych
schopnosti a postupné odbourdvani jazykoveé bariéry. Dokonce i nasi slavni YouTubefi

hledaji inspiraci u zahrani€nich kolegt.
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2.2.10 Pokud sledujete zahrani¢ni YouTubery, jaké sledujete?

Z celosvétového hlediska je nejznaméjsi PewDiePie. PewDiePie, vlastnim
jménem Felix Arvid Ulf Kjellberg je Svédsky komentator videoher na YouTube. Jeho
kanal je nejrychleji rostoucim a nejodebiranéjSim kandlem na YouTube. V bieznu 2018
mél pies 61 miliontt odbératelti a 12 miliard zhlédnuti vSech jeho videi [12]. | v nasem
prizkumu se ukazalo, Z¢ dne$ni mladez sleduje tohoto zahrani¢éniho komentatora

videoher.

Dals$im pomérné znamym YouTuberem je GoGomanTV. Tento moderator je nam
1 nasim mladistvym dost blizky, protoze pochazi ze Slovenska. Zamétuje se predevsim na
let's playe a ma specialni kanal na denni vlogy [13]. GoGomanTV ptidal své prvni video

na YouTube na konci roku 2011 a nyni ma ptes 1,7 milionti odberatelq.

,,Sleduji spise hudebni spolecnosti, protoze se zajimam o korejskou hudbu a pak
predevsim pravé korejské YouTubery nebo tanecniky. Kazdopadné sleduji napriklad
BigHit entertaiment, SM town. A pokud jde spis o jednotlivce tak napriklad Edward
Avila.* Jak je vidét ztéto odpoveédi jednoho zrespondentii, je mozné se dostat
k YouTuberim cist¢ nadhodou, napiiklad hledani své oblibené hudby a Ize tedy nahodné

nalézt, ktery interpretuje hudebni Zanr, co sam preferuje.

Pomérné¢ kontroverzni a znamy YouTuber Logan Paul s 16 miliony odbérateli
si momentalné velmi uskodil svym videem se sebevrahem. Tento nestastny ¢in mél

negativni dopad na jeho fanousky a piedevsim zde vznikla velka nevole ze strany rodic¢u.

Samoziejmé je mnoho dalSich svétovych YouTubertl, ktefi se objevili v tomto

empirickym vyzkumu, ale uz nejsou tak specificti, abychom se jimi museli zabyvat.
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2.2.11 Co se Vam libi na YouTuberech?

Kohokoli se zeptdme na otazku, co se Vam libi na YouTuberech, pomalu vSichni
odpovi jednohlasné: ,,Jsou zabavni“. VétSina divaka hleda zabavu, aby si po celodennim
shonu odpocinuli a zasmali se. Toto jim pravideln¢ doptavaji YouTubefi svymi pranky a
challenges. Naptiklad Jelly beans challenge. Tato vyzva spociva v pojidani cukratek ve
tvaru fazoli, které maji rizné piichuté, a to od cukrové vaty az po zvratky. Problém je
patrny prave V jiz zminované neoriginalit¢ na ceské sféfe, YouTubeti se Casto napodobuji.
Jeden vymysli zajimavou challenge a vSichni jej opakuji. YouTubeti do sebe obcas vtipné
navazi, coz sledovatelim piijde humorné a ¢ekaji reakci od napadaného ¢lena rozepie.
YouTubeti vyznavajici stan-up comedy nas mohou pobavit svymi historkami ze
soukromého zivota a divaci se tim mohou uklidnit, Ze se nékteré humorné situace stavaji i

ostatnim.

YouTubefi a steamefi jsou bez pochyby popularni pfedevsim kvili podobnosti
S ,,obyCejnymi lidmi*, trapi je podobné strasti, vétSina z nich musi chodit do §kol. Trépi je
stejné vzhledové a psychické problémy stejné jako dnesni adolescenty. YouTubefi potom
mohou vytvaret komunity a ty se vyznacuji tim, Ze maji pravé stejné problémy, coz muze
vzbuzovat pocit bezpeCi a pocit jistoty, ponévadz adolescenti maji kolem sebe lidi
se stejnymi problémy a mohou se o nich bez cenzury bavit. VétSina YouTuberl zacala,
jak se fikd, od nuly. Tedy vétSina z nich zacala ve svém pokoji s jednoduchym pocitacem,
mikrofonem a sluchatky. Toto muze byt velkou inspiraci pro mnohé mladé lidi. VSichni

to mohou n¢kam dotahnout, ale musime chtit a musime tomu vénovat svij ¢as a silu.

Nesmime zapomenout na vzdélavaci schopnost YouTuberl. Vzdélavaci slozka
jako takova na cCeské YouTuberské sféfe chybi. AvSak jsou tu YouTubeti, tieba
YouTuber Kovy z Pardubic alias Karel Kovar, co se nam snazi piedstavit néktera hlavni

témata, co hybou Ceskou Republikou. Jsou to ptedeviim témata z politiky a ekonomiky.

Velmi zajimavé jsou vlogy od YouTuberd, co cestuji. Diky témto videim ukazuji,
jak se Zije v jinych zemi a jak mlze byt tamni Zivot a kultura zdbavna. Tyto vlogy casto

pobudi v dnesni mladezi chut’ cestovat a poznavat jiné zemég.
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2.2.12 Co byste zménili na YouTuberské sféire CR?
Nejvétsim problémem Ceské YouTuberské sféfe neustale piejimani novinek
z tvorby jinych, pfedev§im zahrani¢nich YouTubert. Tohle hodné ubliZzuje ¢eské sféfe na
YouTubu. ,, Vnimam to tak, Ze pred nekolika lety to nebylo tak rozsirené, takze
se objevovala origindlni videa. Ted mnoho YouTuberu akorat kopiruje napady ostatnich
a uz to neni tak zabavné a zajimave.” ,, Tu kvalitu tvorby. VSichni délaji to samé a lidi na

to potom nebavi koukat na to samé 3x jinak*“.

Divéaci by privitali, aby ¢esti YouTubeti méné zaobirali nenavisti, pomluvami
arivalitou k ostatnim YouTuberim a vice se zaméfovali na svoji tvorbé. M¢Eli by se

zabyvat tim, co je zajima a nedélat potad videa stejného nebo podobného charakteru.

Kdyz vznikal fenomén YouTuberti a streamerii v Ceské Republice, ujali se jeho
rozsifeni predevsim lidé kolem 20 let. Je to samoziejmé, protoze tito jedinci maji blizko
k webové platformé YouTube a vyuzili tohoto vznikajiciho trendu. Oproti tomu v jinych
zemi dochdzelo ke stejnému problému, ale postupné se piidali i dal$i zastupci
jednotlivych etap vyvoje jedince. Proto si na YouTube kazdy najde to své. Nékdo ma
zdjem o piirodni védy, najde si videa o piirodnich védach. Toto v CR chybi, coz je

zpusobeno piedevsim tim, Ze je ¢esky YouTube jest¢ v zarodku.
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Zavér
Hlavnim cilem této prace bylo zjistit, jaka je motivace dne$ni mladeZe sledovat
novodoby fenomén YouTuberd a streamerti. Dal$im cilem této prace bylo zjisténi, jaky
dopad a vliv maji influencefi na déti postpubertalniho a adolescentniho véku. Docilili

jsme toho diky empirickému vyzkumu pomoci dotaznikového Setfeni urceného pro

adolescenty.

Predevsim YouTuberstvi a samotny fenomén YouTuberG je pomérné novym
jevem, ktery neni dostatecné prozkoumany a nebylo prozatim uskute¢néno mnoho
vyzkumli vénujicich se tomuto tématu. Pouze v anglosaském prostiedi, kde vznikl
zminény fenomén, se objevuji riizna sociologicka Setieni, které se zabyva vlivem ,,mikro-

- celebrit* a jejich tvorbou.

Nas empiricky vyzkum prokézal vliv YouTuberii na subkulturu mladeze. Vliv
muize byt jak pozitivni, tak negativni. Pfestoze vétSina respondenti naseho dotaznikt
odpovédéla, ze YouTubeti nemaji vliv na jejich osobnost, museli zaroven pfipustit urcity

pozitivni vliv pfedevs§im na vnimani sebe sama.

YouTubefi se déli do nékolika skupin podle jejich ¢innosti. Jsou to napiiklad let’s
player, beauty YouTuberky atd. Vice je popsdno v teoretické c¢asti. OvSem dochazi
i k nahravani vzdélavacich videi. Naptiklad ,,Acapellascience” je skupina piirodovédcd,
ktera pretvaii rizné pisné¢ od znamych interpreti do vyukovych videi. Dochdzi tak
k propojeni oblibenych YouTube videi a vzdélavaci ¢innosti zabavnou formou, ktera je
dobfte vsttebatelna pro détského divaka. Lze se domnivat, Ze do budoucna bude ptibyvat
téchto vzd&lavacich videi z oblasti piirodnich a humanitnich véd. Zaci zakladnich
a studenti stiednich $kol se tak mohou bavit zabavnymi videi a zaroven se ucit v prostiedi
jim sympatickém. To znamena, Ze po uréitém case muze odpadnout role kantora jako
primarniho poskytovatele informaci, ale mlze pouze regulovat a popiipadé osvétlit

ur¢itou problematiku v néjakém skolnim predmétu.

Na zavér je tteba podotknout, Ze obliba YouTuberli v poslednich letech rapidné
vzrostla zejména u mladSich déti a dochazi k odsunu tradi€nich medii. MlZe nastat
situace, kdy obliba YouTuberstvi opadne stejné¢ rychle, jako vzrostla. Divaci stale

oc¢ekavaji néco nového a pro YouTubera je stale t€z$i uspokojit svého odbératele.

Fenomén YouTuberstvi a streamerstvi v Ceské republice se dostava do stéle
vétsiho vlivu svétovych online autorti videi a predevS§im piichazi ur€ity zlom v tvorbé
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Ceskych videi. Autofi, ktefi stali u zrozeni nékolikrat zminéného fenoménu, postupné
odchazeji ze scény a zabyvaji se jinymi aktivitami a ptichdzeji novi YouTubefi, kteti jsou
vice ovlivnéni zahrani¢ni tvorbou a pfedevsim piekladaji nové iniciativy a nova témata
anové technologie. Bude velmi zajimavé sledovat, kam budou influencefi sméfovat
a jaky bude jejich vliv na novou prichéazejici generaci mladeze. Toto by mohlo byt dalsim

pfedmétem vyzkumu napiiklad v diplomové praci.
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