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Abstract

Klimek, M. International car trade in Czech Republic. Bachelor thesis. Brno: Mendel
University, 2017.

The bachelor thesis examines the impact of the automotive industry and interna-
tional trade in passenger cars on the Czech economy. The first section provides a
compilation of theoretical knowledge through international trade and its im-
portance for the economy of the country. The rest of the first section is devoted to
Czech Republic's main trading partners and the basic characteristics of the auto-
motive industry. The second part analyses the impact of international trade in the
automotive industry in Czech Republic via an advanced econometric analysis,
based on official statistics and provides a clear view of the current situation in the
international trade of automobiles, in the heart of Europe.

Keywords
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Abstrakt

Klimek, M. Automobilovy zahrani¢ni obchod v CR. Bakalafska prace. Brno: Mende-
lova univerzita v Brné, 2017.

Bakalarska prace zkouma vliv automobilového priimyslu a mezinarodniho obcho-
du s osobnimi automobily na ekonomiku Ceské republiky. Prvni ¢ast prace posky-
tuje kompilat teoretickych poznatki napti¢ mezinarodnim obchodem a jeho vy-
znamu pro ekonomiku zemé. Zbytek prvni ¢asti je vénovan hlavnim obchodnim
partneriim CR a zakladni charakteristice automobilového odvétvi. Druhd ¢ast pra-
ce analyzuje dopad mezinarodniho obchodu v automobilovém priimyslu na Ceskou
republiku pomoci prehledné ekonometrické analyzy vychazejici z oficidlnich statis-
tickych dat a poskytuje jasny pohled na soucasnou situaci v oblasti mezinarodniho

obchodu s automobily v srdci Evropy.

Klicova slova

Mezinarodni obchod, automobilovy primysl, ekonometricka analyza, export, sta-
tistika zahrani¢niho obchodu, Ceska republika
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1 Uvod

Bakalarska prace se vénuje problematice automobilového primyslu a zahrani¢ni-
mu obchodu. Za pomoci literarni reSerSe a analyzy statistickych dat ziskanych
z Ceského statistického Gradu je zjisténo, jak se vletech 2009 az 2015 vyvijel za-
hrani¢ni obchod s automobily v Ceské republice. Je ptitom definovan vyvoz osob-
nich automobild, jejich dovoz, jejich platebni bilance. A to nejenom celkem, ale také
s nejvyznamnéj$imi obchodnimi partnery Ceské republiky.

Narodni hospodatstvi je systém, ktery se sklada z rliznych podsystémti. Je slo-
Zen ze vztahl subjektii a ze vSech ekonomickych prostiedkii zemé. Dale obsahuje
organizaci, strukturu a rliznd odvétvi. Narodni hospodatstvi je vysledkem tvorby
lidi a prirody. Aktualni politicka a hospodarska situace v zemi je urCovana narod-
nim hospodarstvim. Narodni hospodarstvi funguje pod urcitymi casovymi horizon-
ty, v urcitych situacich z diivodu dosazeni danych cild. Obchod za hranice statu
oznacovany jako zahrani¢ni ¢i mezinarodni obchod se povazuje za ¢ast narodniho
hospodarstvi.

Mezindrodni obchod spociva ve vyvozu a dovozu vyrobki a sluZeb. Zahrani¢ni
obchod je obcas spojovan s vyrazy jako svétovy obchod nebo mezinarodni obchod.
Rozdil tvori pocet interesovanymi zemi obchodu. Zahrani¢ni obchod zahrnuje ob-
chodovani jedné zemé nebo skupiny stati s ostatnimi zemémi. Svétovy obchod
zahrnuje vSechny zemé, které jsou zapojeny do mezinarodni délby prace. Mezina-
rodni obchod spociva v obchodovani mezi nékolika staty.

Jak jiz z vySe uvedeného vyplynulo, tato bakalarskd prace se bude zabyvat
predevsim automobilovym priimyslem, ktery ma v ekonomice Ceské republiky
dominantni postaveni. Ceska republika je ztohoto pohledu povaZovana za vy-
znamny primyslovy stat. Je vSak tfeba se zarovei zamyslet nad tim, pro¢ tomu tak
je. Je to z dlivodu, Ze praveé v primyslu je tahounem odvétvi automobilismu. Zaro-
ven je vSak automobilovy primysl citlivy na riizné vykyvy a zmény ve svété (viz
napt. svétova finan¢ni krize v roce 2008). JestliZe je nyni Ceska republika vyznam-
nym predstavitelem automobilového priimyslu v regionu stiedni Evropy, miize
rychle tohoto postaveni pozbyt, pokud dojde ke zménam i v automobilovém pri-
myslu. Proto také tato prace poukaze na to, k jakym zménam v oblasti mezinarod-
niho automobilového priimyslu v Ceské republice s nejvétsimi obchodnimi partne-
ry dochazi. UvaZovan bude ¢asovy interval let 2009 az 2015.

Hlavnim cilem bakalarské prace je identifikovat dopad automobilového ob-
chodu na CR. Dil¢im cilem préce je komparace automobilového priimyslu s hlav-
nimi obchodnimi partnery (jako napt. s Némeckem, Slovenskem, Rakouskem
apod.). Druhym dil¢im cilem prace je charakteristika struktury a vyvoje zahranic-
niho obchodu s automobily.

Bakalarska prace je Clenéna do celkem ctyr kapitol. Prvni z nich predstavuje
teoretickou ¢ast. Jedna se o formu literarni reSerSe, kdy je za pomoci dostupnych
odbornych literarnich zdroji a internetovych pramenii charakterizovan pojem
zahrani¢nitho (mezinarodniho) obchodu, jeho vyznam, poukazano na charakteris-
tiky a vyvoj automobilového priimyslu a jeho vlivu na ekonomiku Ceské republiky.
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Druha kapitola bakalarské prace predstavuje cast metodologickou, kdy je
uvedeno, jakym zplisobem byla celd prace zpracovavana, a predevsim jakymi me-
todami a jakych zdroji bylo uzito.

StéZejni je poté tfeti ast prace, kdy za pomoci statistickych tdajii z Ceského
statistického uradu je analyzovan cely mezinarodni obchod s automobily a je pre-
dev$im poukazano, jaky vliv ma tento mezinarodni obchod na Ceskou republiku.

Tim zaroven dojde k naplnéni hlavniho cile prace, i dil¢ich cild.
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2 Cil prace

Cilem této bakalarské prace je identifikace dopadu automobilového priimyslu
a mezinarodniho obchodovani v tomto odvétvi na ekonomiku Ceské republiky.

Dil¢im cilem prace je komparace ¢eského automobilového primyslu se sou-
sednimi staty zemé, rovnéz volime staty, které jsou povazZovany za hlavni obchodni
partnery. Témito staty je Némecko a Slovensko.

Druhym dil¢im cilem je také charakteristika struktury zahrani¢niho obchodu
s automobily.

Vlastni prace ma za cil vyhodnotit ziskana statisticka data z diivéryhodnych,
vybranych zdroju v oblasti mezindrodniho trhu s automobily pomoci stanoveného
ekonometrického modelu a nasledné spravné interpretovat vysledky, které nam
pomohou co nejlépe pochopit problematiku celého tématu.
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3 Literarni reserse

Kapitola poskytuje nejdilezitéjSi teoretické poznatky, Kkteré souviseji
s problematikou mezinarodniho obchodu. Jsou zde vymezeny zakladni definice
pojmi, které se zahrani¢nim obchodem souviseji, véetné jeho ekonomického do-
padu na stat.

3.1 Uvod do mezinarodniho obchodu a jeho vyznam

Zahranicni obchod predstavuje jiZ odeddvna v ekonomice kazdého statu jeji velmi
dllezitou soucast. Je to zejména z toho diivodu, Ze zahrani¢ni obchod souvisi mimo
jiné i s mezinarodni délbou prace a s ekonomickou spolupraci mezi jednotlivymi
staty. Vzhledem ke skutecnosti, Ze kazda zemé ma ponékud odliSné podminky, co
se tyCe vyroby zboZi, zacaly se jednotlivé staty zamérovat na vzadjemny sménny
obchod (Dvorak, Kolenak, Vybiral, 2004).

Od pocatku 19. stoleti se zacina hovorit o svétové ekonomice jako o védni dis-
cipliné. Do této doby se v pracich predstavitell klasické politické ekonomie, jimiz
byli A. Smith, D. Ricardo pojem svétova ekonomika ¢i svétové hospodarstvi nese-
tkame. Od téchto dob do soucasnosti se udalo mnoho zasadnich zmén ve svété a
jeho usporadani. Velkou zménu prodélal svétovy obchod po druhé svétové valce,
kdy byl svét lacny po vyrobcich bez ohledu na kvalitu (Lipkova, 1995).

DalSi velkou zménou prosla ekonomika a zahrani¢ni obchod po rozpadu vy-
chodniho bloku, kdy se zména projevila velmi zejména v navaznosti na prechod z
centralné planované ekonomiky na trzni ekonomiku, a zemé byvalého vychodniho
bloku se zacaly orientovat na zapadni trhy. Nékteré zemé byvalého vychodniho
bloku pomaleji, jiné rychleji se zapojily do mezinarodniho obchodu se zemémi, kte-
zovano. Zemé vychodniho bloku se stavaji pro ostatni zemé tzv. zdpadu rovnocen-
nymi partnery a zapojuji se do mezinarodniho obchodu nejen jak doposud statni
podniky, ale i soukromé firmy a spolec¢nosti (Plchova a kol., 2006).

0Od roku 1990 se zacina hovorit o tzv. globalizaci, coZ znamenj, Ze se ,ptibliZu-
ji“ jednotlivé trhy a ekonomiky a svét se tzv. zmenSuje. Neexistuje jednoznacna
definice toho, co je globalizace, ale panuji riizné nazory na tento jev ¢i proces. Glo-
balizace jako takova ma jak své piiznivce, tak i odpiirce (Machkova, Cernohlavko-
v4, Sato a kol., 2010).

Podobny vyvoj zaznamenala také Ceska republika, ktera v této oblasti prosla
od roku 1990 zasadnim vyvojem. Zatimco devadesata léta dvacatého stoleti lze
z jejiho pohledu charakterizovat jako obdobi, kdy se Ceska ekonomika zamérovala
zejména na dovoz zboZi a sluzeb, postupné se zacala specializovat na export (vy-
voz), ktery tvori v souCasné dobé jednu zjejich hlavnich silnych stranek (Mulac,
Mulacova a kol., 2013).

A pravé prostrednictvim exportu je stabilizovana celd ceskd ekonomika a je
tim také podporovana jeji vykonnost. PrestoZze dochazi v poslednich mésicich
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k recesi ¢eské ekonomiky a ke zpomaleni jejiho vyvoje, export je oblasti, ktera ji
v této souvislosti vyznamné pomaha (Charvat, 2012)

3.1.1  Zakladni pojmy souvisejici s mezinarodnim obchodem

Tato subkapitola popisuje a definuje zakladni pojmy, které souviseji se zahranic-
nim obchodem a které jsou dtleZzité pro pochopeni celého tématu bakalarské pra-
ce. Pravé z tohoto diivodu jsou niZe popsany takové terminy, jako je zahrani¢ni
obchod, obchodni bilance a konkurenceschopnost.

Zahranic¢ni obchod

Zahrani¢ni obchod se odehrava mezi dvéma stranami, na jedné z nich stoji domac-
nosti, na druhé z nich konkrétni spolecnosti, firmy. Firmy se snazi vyvaZzet svoje
zboZi a sluzby do zahranici, pricemzZ cilem téchto jejich obchodnich ¢innosti je zvy-
Sit vlastni zisk. Aby tyto firmy mohly maximalizovat co nejefektivnéji sviij vlastni
zisk, musi mit dobre zpracovanou zahrani¢né obchodni a proexportni politiku, je-
jichZ prostifednictvim budou vytvoreny vhodné podminky pro vstup spolecnosti na
zahrani¢ni trhy. Jen tak mohou tyto spolec¢nosti obstat v konkurenci zahrani¢niho
obchodu (Fojtikova, 2009).

Druhd strana zahrani¢niho obchodu je tvofena jednotlivymi domacnostmi,
které poptavaji urcité druhy zbozi a sluzeb vyrabéné a poskytované jak domacimi,
tak pravé zahrani¢nimi firmami. Mezi domacnostmi a firmami probiha v rdmci me-
zinarodniho obchodu rada transakci, na které dohliZi stat. Ten totiZ zodpovida za
nastaveni zahrani¢né obchodni politiky (Machkova, Cernohlavkova, Alexej a kol,,
2014).

Zahrani¢ni obchod Ceské republiky

Zahrani¢ni obchod Ceské republiky lze definovat jako souhrn vnitrounijniho ob-
chodu, tj. obchodu s dalsimi ¢lenskymi staty Evropské unie, a obchodu s tzv. tfetimi
zemémi. Statistika zahrani¢niho obchodu, ktera bude tvorit velmi dileZitou sou-
cast analytické Casti této bakalarské prace, se opira o dva systémy sbéru dat. Jedna
se o Intrastat a Extrastat. Intrastat sleduje pohyb zbozi v rdmci Evropské unie, dii-
leZité jsou tedy udaje vztahujici se k prijeti a odeslani zboZi do/z jednotlivych statti
Evropské unie (Galocik, Jelinek, 2009). Extrastat naproti tomu sleduje pohyb zboZzi
a jiné obchodni transakce uskutec¢néné s tzv. tretimi zemémi, ale tato oblast neni
predmétem zkoumani této bakalai'ské prace (Stérbova a kol.,, 2013).

Obchodni bilance

Obchodni bilance predstavuje ukazatele vyuzivajiciho v zahrani¢nim obchodé, kte-
ry znazornuje rozdil mezi vysi dovozu a vysi vyvozu v dané ekonomice. Obchodni
bilance miize byt dvoji typu. V pripadé kladné obchodni bilance ptevazuje vyse
vyvozu nad vysi dovozu. U zadporné obchodni bilance prevysuje vyse dovozu nad
vysi vyvozu (Urban, 2015).
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Dle tidajti Ceského statistického tiradu se v letech 1993-2004 obchodn{ bilan-
ce zahrani¢niho obchodu Ceské republiky pohybovala v zapornych &islech, pricemz
nejhorsiho vysledku bylo v zahrani¢nim obchodé dosazeno v roce 1996 a 1997. Od
roku 2000 zacala ekonomika ceského statu vice podporovat export. Diky tomu se
od roku 2005 zvysila obchodni bilance z ptivodnich 38,6 mld. K¢ na soucasnych
149,1 mld. K¢ (Cesky statisticky urad, 2016).

Exportni strategie Ceské republiky

Exportni strategie Ceské republiky pro obdobi 2012 aZ 2020, kterou na svém zase-
dani 14. bfezna 2012 schvalila Vlada Ceské republiky (CR), ma pomoci ¢eskym ex-
portériim se vstupem na nové trhy a ma jim byt po tuto dobu poskytnuta adekvatni
statni podpora. Vtéto Exportni strategii je vymezena celkova vize jednotlivych
proexportnich ¢innosti Ceského statu a definovany opatfeni, kterd maji byt napl-
néna ve stanoveném casovém obdobi (Oficidlni portal pro podnikani a export,
2012).

Exportni strategie CR v podstaté piedstavuje oficialni dokument, ve kterém je
vymezen strategicky ramec proexportni Ceské politiky, a to v Casovém intervalu od
roku 2012 do roku 2020. V porovnani s predchozimi koncepcemi na podporu ces-
kého exportu (Koncepce exportni politiky 2003-2006, Exportni strategie CR pro
obdobi 2006-2010 s aktualizaci pro rok 2011) se tato nejnovéjsi strategie zaméru-
je nejen na jednotlivé aktivity, ¢innosti a postupy majici pifimy a vyhradni vztah
k procestim ceského exportu, nybrz se zaméruje i na ty aktivity a ¢innosti, které
néjakym zplisobem souviseji s dalSimi politikami statu. Nova Exportni strategie
Ceského statu se sklada z tri hlavnich pilii, k nimz se fadi zpravodajstvi pro ex-
port, rozvoj exportu a podpora obchodnich prileZitosti (Oficialni portal pro podni-
kani a export, 2012).

Podle této Exportni strategie Ceské republiky se jeji vize a cile ¢leni do nasleduji-
cich pili (Ministerstvo priimyslu a obchodu CR, 2012):

1. Zpravodajstvi pro export
e Zjednoduseni ptistupu k informacim pro export
* Obchodni kontakty a statistiky
e Zpravodajstvi o trzich a analyzy trhi
* Infrastruktura a lidské zdroje pro export
2. Rozvoj exportu
* Pripravenost na export a exportni vzdélavani
* Poradenstvi pro export
* Exportni financovani
* Exportni ekosystém
3. Rozvoj obchodnich prileZzitosti

¢ Rozsirovani poptavky po ¢eském exportu
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* Investice pro export

* Marketing, branding a lobbying
* Obchodni politika

* Re$eni problémi

Aby bylo moZné odstranit slaba mista exportu zahranié¢niho obchodu Ceské repub-
liky a v navaznosti na né stanovit jednotliva opatreni a oblasti, na které je potreba
se zamérit, musi byt nejdrive identifikovany podstatné faktory ovliviiujici vyvoj
exportu v Ceské republice. Na zakladé provedené analyzy Ministerstvem priimyslu
a obchodu CR bylo zjisténo, Ze ¢esky vyvoz se orientuje piedevsim na zahrani¢ni
trhy Evropské unie (EU), které vSak v soucasné dobé prochazeji krizi. Proto se do-
porucuje, aby se CeSti vyvozci zamérili na jiné trhy, neZ jsou tyto. Druhou vyznam-
nou charakteristikou Ceského exportu je, Ze se rok od roku zvySuje koncentrace
vyvozii jen urcitych druht zboZi, které jsou vazany na zahraniéni vyrobu v CR. Jed-
na se zejména o vyrobky a sluzby automobilového primyslu, elektroniky, sluzby
cestovniho ruchu. Bohuzel ostatni produkty zlistavaji zcela v pozadi a tvofi jen
velmi maly podil v celkovém vyvozu CR. Dlouhodobé je tak tento stav pro ¢eskou
ekonomiku neudrzitelny (Oficialni portal pro podnikani a export, 2012).

Jak jiZz bylo uvedeno, pocinajici hrozbou pro ¢eskou ekonomiku je jeji vyrazna
orientace predevsim na trhy EU. V této souvislosti je tedy potreba, aby cesSti expor-
téri zacali expandovat na zcela jiné trhy. Byl tak vytvoren koncept prioritnich zemi,
ktery je soucasti této Exportni strategie, a jehoZ cilem je zvysit a diverzifikovat Ces-
ky export. Tyto prioritni zemé jsou tvoreny celkem dvanacti zemémi, které maji
pro ekonomiku CR zvy$eny vyznam a jsou jimi: Brazilie, Cina, Indie, Irak, Kaza-
chstan, Mexiko, Rusko, Spojené staty americké, Srbsko, Turecko, Ukrajina a Viet-
nam (Ministerstvo priimyslu a obchodu, 2012).

3.1.2 Teorie mezinarodniho obchodu

Na téma mezinarodni obchod existuje mnoho riznych teorii od pocatku vzniku,
které prochazi vyvojem v rlizném slova smyslu. V nasledujicim textu je niZe popsa-
no nékolik téch nejznaméjsich teorii a jejich predstavitelé. Pripadaji sem teorie
merkantilistické, liberalistické, neoklasicisté, teorie Charlese Kindelbergera, Key-
nesovské teorie zahrani¢niho obchodu, protekcionistické. Tyto teorie se také
uplatnuji v mezinarodnim obchodé s automobily (Machkova, 2009).

Merkantilisticka koncepce zahrani¢niho obchodu

Merkantilizmus byl prvni souhrnnou teoretickou koncepci zahrani¢niho obchodu.
JiZ v 16. stoleti se objevila v ekonomické teorii a ovladla ji aZ do poloviny 18. stole-
ti. Nazev merkantilizmus pochazi z latiny - mercari, coZ znamena v prekladu ob-
chodovat. Merkantilizmus vznikl v Anglii a teprve potom se rozsiril do celé Evropy.
Jeho vznik byl dan ekonomickou realitou daného obdobi, ktera byla zaloZena na
novych formach hospodarstvi, vyristajicich z nové se formujicich zbozové - pe-

néznich vztaht. Rozvijela se predevSim primyslova vyroba a nové vlastnické vzta-
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hy. Vlastnické vztahy v podminkach, které byly v té dobé€, nebyly slucitelné s natu-
ralnim charakterem hospodatstvi. V dobé, kdy se rozkladala feudalni ekonomika,
vyznamnou Ulohu sehraval obchod. Ten se stale rozsifoval a jeho okruh vymén-
nych vztahtl se zvétSoval. Z pocatku se ménily pouze prebytky naturdlni a pozdéji
se jiz aktivné podilel na vyméné produktl specidlné vyrobenych a urcenych pro
potieby trhu. Na sklonku feudalismu rozvoj vyrobnich sil a produktivity prace vedl
k mnoha vynalezlim a mnoho zemépisnym objeviim. A také predchozi objeveni
Ameriky a cesty do Indie, objeveni bohatych nalezist drahych kovii v nové objeve-
nych zemich zvysil i zajem o drahé kovy. Tyto udalosti vyvolali hned dvé revoluce a
to: cenovou revoluci a revoluci na svétovém trhu ¢imz byla ovlivnéna dalsi historie
lidstva. Honba za drahymi kovy (zlato a stribro) v zamori. Tyto kovy se staly mé-
Fitkem moci a bohatstvi jednotlivych zemi. Cenova revoluce urychlila rozpad feu-
dalni spolecnosti a jeji ekonomiky - vedla k reorganizaci ekonomiky. Svétové trhy
se staly hlavni pri¢inou rozvoje narodni ekonomiky (Lipkova, 1995).

Liberalistické teorie mezinarodniho obchodu

Klasikové teorie mezinarodniho obchodu se stali nejvétsSimi a nejvyznamnéjSimi
kritiky merkantilisti. Ke klasikiim teorie mezinarodniho obchodu se radi prede-
v§im Adam Smith a David Ricardo. Tito klasikové ve svych dilech vychazeji z histo-
rického predpokladu, Ze zahrani¢ni obchod je zdrojem zvySovani bohatstvi v zemi,
a to ne pouze jednosmérnég, ale v obou vzajemné obchodujicich zemich. Teorie ab-
solutnich vyhod Adam Smith ve svém dile Bohatstvi narodii (1776) poukazuje na
vyznam délby prace. Délba prace je dle jeho nazoru zdrojem ristu produktivity
prace a zaroven podporuje riist bohatstvi naroda. Ve své praci dochazi Adam Smith
k zavériim, Ze nezbytnou soucasti mezinarodni délby prace je i volny obchod. Ab-
solutni vyhodou nazyvame stav, kdy jedna ekonomika je schopna vyrabét néjaky
druh zboZi mnohem levnéji nez ekonomika zemé jiné. Absolutni nebo komparativ-
ni vyhody jsou diivodem, proc jedna zemé vyvazi ten ¢i onen vyrobek do jiné zemé,
ktera neni schopna vyrabét ho s niZsimi ndklady, a naopak dovazi vyrobek, ktery se
v jiné zemi vyrabi levnéji a je 1épe tento nakoupit v zahranici nez vyrabét. Absolut-
ni vyhodu produkovat zbozi s niZSimi naklady, nez zahranici vétSina ekonomik
nema3, a tak je jejich moZnosti icCastnit se na mezindrodnim obchodé zakladaji na
tzv. komparativnich vyhodach. Teorie komparativnich vyhod vysvétluje, Ze mezi-
narodni sména muZe prinaset prospéch vSem zucastnénym stranam (Pipek, 1994).

Neoklasické - neoliberalistické teorie mezinarodniho obchodu

Neoklasické teorie mlizeme Casové zaradit do obdobi od 70. let 19. stoleti az do 30.
let 20. stoleti. Tato teorie prinesla analytické nastroje v podobé modelovani. Mode-
lové grafické vyjadreni teorie mezinarodniho obchodu. Tato teorie se zaméruje na
optimdlni alokaci zdroji navzijem mezi jednotlivymi zemémi. Snazi se odhalit
moZznosti maximalniho uspokojeni spotrebitele, a to za predpokladu co moZna nej-
nizsich nakladd. V tomto modelu jsou ndklady chapany jako jedna z moZnosti vyu-
zivani zdroja (Pipek, 1994).
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Teorie Charlese Kindlebergera

Charles Kindleberger byl americky ekonom jenZ rozdélil staty dle toho, jak byly
adaptabilni k novym podminkam ve svétovém obchodé. Jeho rozdéleni spocivalo
ve vyClenéni zemi tradi¢nich a zemi transformujicich se.

V pripadé zemi s tradi¢ni ekonomikou dochazi jen k pomalym zménam, jsou
spiSe statické. V tomto pojeti ekonomiky se rozdéluje ekonomika klasickym zptiso-
bem na tradi¢ni odvétvi. Zdroje pro vyrobu se nerozdéluji dle trendu svétového
trhu. To, Ze se neptizplsobuji svétovému obchodu a vyrobni strukture na svéto-
vém trhu vede ke zhorSovanti jejich realnych vyménnych tendenci a vytraci se smy-
sl zahrani¢niho obchodu. V teorii ekonomie se traduje nazor, Ze takova situace na-
stat nemtze. Ekonomika tradi¢niho pojeti svoji komoditni strukturu exportu ne-
méni. Neméni se ani kvalita vyvaZzenych vyrobki, cena zilistava stile stejna. Ke
zméné cen muZe dojit pouze na zakladé vlivu nepredvidatelnych udalosti. Za ne-
predvidatelné udalosti se povaZzuji spekulace €i valky. Cena importovaného zboZi je
vzhledem ke kvalitativnim zménam vétSinou naroc¢néjsi nez tradi¢ni domaci ex-
port. Nékteré zemé se snazi a presouvaji se ze skupiny zemi s tradi¢ni ekonomikou
do skupiny zemi s ekonomikou transformujici se (Fojtikova, 2009).

Transformujici se ekonomiky jinak zvané i jako ekonomiky dynamické. Jejich
komoditni struktura zahrani¢niho obchodu se neustale méni. Reaguje na védecko-
technicky pokrok, na svétovy trh dodavaji stale nové a nové vyrobky. Jak jednotlivé
zemé provadi zmény na své ekonomice, méni se i komoditni struktura zahrani¢ni-
ho obchodu. K takovym zménadm miiZe dochazet v zemi i mimo ni. Pokud se jedna o
zménu uvnitt zemé, jde predevSim o zménu struktury sloZeni obyvatelstva - vék,
kvalifikace. Jedna - li se 0 zmény v zahranici, jde o zmény s vétSim dosahem. Jedna
se i zménu poptavky po zboZi vyvoznim a nabidce zboZi dovazeného. Toto se pro-
mita ve struktuie dovozu i vyvozu zemé. Pokud vznikne v zahranic¢i negativni zmé-
na, vznika problém.

Tento problém ma nékolik pri¢in. Jedna z pri¢in je vyvoldna zménou potieb a
vkusu spotiebitelli v zahranici. DalSi moZnou zménou je konkuren¢ni nabidka, kte-
ra se objevi ve svétovém obchodé. Tato zména mize byt zplisobena technologic-
kymi zménami. Jednou z dal$ich pri¢in mize byt dlouhodoby vykyv cenové hladiny
na svétovém trhu. Transformujici se spole¢nost se neustale méni. Zmény se reali-
zuji prostiednictvim priristki. Mezi odvétvi ziskova se radi predevSim elektro-
technika, elektronika a dalsi. V soucasné dobé je nejvétsim hnacim motorem pro
transformaci vyrobni struktury je veliky tlak svétovych trhii (Lipkova, 1995).

3.1.3 Metody uplatiiujici se v mezinarodnim obchodé

Postupnou internacionalizaci a rozvojem podniku se méni i jeho formy podnikani
na mezindrodnim trhu. Jednotlivé formy podnikani predstavuji kvalitativné odlisné
stupné angazovanosti firmy. Rlizné stupné angazovanosti se tykaji mimo jiné anga-
Zovanosti a prezentace vlastniho kapitalu firmy i mimo tzemi jejiho hlavniho sidla,
¢emuZ odpovida i odliSnost stupné druhu podnikatelskych rizik. S odliSnymi for-
mami podnikani souvisi i rizny stupen kontroly podnikatelskych aktivit. Vyssi ka-
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pitadlova angaZovanost v misté urceni ve vétsiné pripadui prispiva k vyssi kontrole
podnikatelskych aktivit, a naopak dosazeni vyssiho stupné kontroly ¢asto vyzaduje
vyssi kapitalové nasazeni, resp. zménu formy podnikani, podminujici vy$si nasaze-
ni (Machkovg, 2009).

Mezi nejbéznéjsi formy vstupu a prezentace firmy na svétovém trhu patii (Ka-
linska a kol., 2010):

* Nepfimy a primy export.

e Prodej licenci.

* Franchising.

¢ Poskytovani manazerského know-how.
e Zhotoveni dila a kontraktac¢ni vyroba.

* Poskytovani dalSich sluZeb.

¢ Vlastnictvi a kontrola zahranicni filialky.

¢ Spoluvlastnictvi a vlastnictvi zahrani¢ni firmy.

Vyvozni a dovozni operace predstavuji nejjednodussi formu vstupu na zahranic-
ni trh, to predevsim z dlivodu absence investic. Proto se tyto metody vyuzivaji pre-
devsim zpocatku podnikani na zahrani¢nim trhu (Machkovd, 2009). Jako zakladni
metoda je aplikovana metoda vyvozu (exportu). V tomto pripadé podniky mnohdy
vyuzivaji prostrednickych vztaht, které firmu nijak nezatéZuji, a naopak pomahaji
v samotné implementaci na cizi trh. Dale se do této skupiny obchodnich metod radi
moznosti obchodniho zastoupeni a smlouvy o vyhradni distribuci.

Vyvozni a dovozni operace jsou zakladnimi metodami uplatiiujici se
v mezinarodnim automobilovém obchodé& CR. Charakter téchto metod bude déle
vysvétlen.

Vyvozni operace vyjadiuji prodej zboZi a sluzeb za hranice statu. Vyznam spo-
¢iva v tvoreni aktivni obchodni bilance a ve vyuzivani ziskanych prostredkii z ex-
portu na potifebny import a sluzby. Vyvozni operace se ¢leni do jednotlivych fazi.
Prvnim krokem v prvni, pripravné fazi je ziskavani obecnych informaci. Zahrnuje
aktualni informace o hospodarstvi a politické situaci v daném staté, importni pra-
vidla, tj. rezim, struktura trhu, konkurence, socidlni a kulturni situace apod. (Mach-
kov4, 2015).

Dale nasleduje tzemni priizkum trhu, ktery analyzuje pravni dpravu, priimys],
obchodni podminky, organizaci trhu, obchod, devizové a danové predpisy, demo-
grafické podminky v dané zemi. Komoditni prizkum trhu analyzuje informace o
zboZi - kvantita a kvalita na trhu, technické parametry, cena, poptavka apod., o
spotiebitelich - koupéschopnost, jejich chovani a potieby, o konkurenci. Prizkum
trhu tedy bliZe specifikuje, v jaké zemi a za jakych podminek bude obchod nejvy-
hodnéjsi (Svatos a kol., 2009).

DalSim krokem v pripravné fazi je akvizice. Spociva v ziskavani novych zakaz-
nik{, resp. novy trhii. Rozdéluje se na primou (primy kontakt s potencidlnimi za-
kazniky, osobni navstévy, posilani nabidkovych listli)) a na neptfimou (webové
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stranky, kontakt prostrednictvim tisku, katalogy, vystavy, veletrhy). (Machkova,
2009)

Po akvizici nasleduje poptavka z jinych statd. Tato ¢ast pripravné faze zjistuje
moznosti, podminky a pravidla dodavani zboZi a sluzeb. Po nasledujicich krocich
lze kalkulovat a predbéZné stanovit cenu - predbézna kalkulace. Pti kalkulovanti je
nutné dbat na nabidku a poptavku, konkurenci a vSeobecné naklady. Do konecné
ceny jsou zahrnuty naklady spojené s prepravou, zprostredkovanim, pojisténim,
asisten¢nimi sluzbami apod. Kone¢nym vysledkem je vytvoreni nabidky vyvozcem
na zakladé poptavky. Nabidka se déli na zavaznou nebo nezavaznou (Vachal, Vo-
chozka a kol., 2013).

Kontraktacni faze (faze smluvni jistoty) predstavuje (Mula¢, Mulacova a kol,,
2013:

* Prijem, potvrzeni objednavky - dovozce preda objednavku vyvozci. Objednav-
ka musi zahrnovat vSechny podminky, které partneri uzavreli. Objednavka je
posuzovana vyvozcem a v pripadé souhlasu ji potvrdi. Kromé potvrzené ob-
jednavky miiZe dovozci poslat navrZeni kupni smlouvy.

e Uzavreni a potvrzeni kupni smlouvy - kupni smlouva obsahuje vSechny sku-
te¢nosti a podminky, na kterych se partneti dohodli. Aby kupni smlouva byla
platna, musi byt podepsana obéma stranami a musi byt vytvorena v souladu s
objednavkou.

Realiza¢ni faze vyvoznich operaci se také sklada z nékolika diileZitych Cinnosti,
mezi néZ se radi tyto (Vochozka, Mulac a kol., 2012):

* Doruceni zbozi, provedeni a doruceni dokladii - vyvozce distribuuje zasilku a
plni zavazky, které byly predem dohodnuté v ramci dodacich podminek. Mezi
tyto zavazky miize spadat: zajiSténi prepravy - dopravy, pojisténi zasilky, na-
kladka, vykladka, popripadé docasné skladovani zbozi, celni rizeni apod. Fak-
tura za export zboZi je dokladem na zaplaceni za poskytnutou sluzbu.

* Prijem platby - uhrazeni faktury se musi uskutecnit v souladu s predem do-
hodnutymi platebnimi podminkami.

* Konecna kalkulace, tj. vypocet zisku z poskytnutého exportu, resp. rozdil na-
kladli spojenych s exportem a platbou.

Export je nejrozsifenéjSim zplisobem ucasti firmy v mezindarodnim obchodu.
V mnoha pripadech je predpokladem a podminkou rozvoje dalsich zpisobti tcasti.
Export zbozi podminuje poskytovani obchodné-technickych a jinych sluzeb, jakoz
i asili o blizsi napojeni a kapitadlovou prezentaci na perspektivnim odbytovém trhu
(Svatos a kol., 2009).

Pii nepiimém exportu piebira odbytovy organ v tuzemsku vSechny funkce,
naklady a rizika, spojena s exportem, tj. obchod se zahrani¢im zlistava pro vyrobce
domacim obchodlm, pri ptipadnych urcitych modifikacich vyrobku, smluvnich
podminek a jiné. Pfi nepfimém exportu jsou obchodnimi partnery vyrobce skutec-
ni vyvozci jeho vyrobki do zahrani¢i. Jde zejména o tyto subjekty: domaci exportni
podnik, domaci exportni podnik ve spoluvlastnictvi vyrobce, mezinarodni obchod-
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ni spole¢nost s domaci pobockou, nakupni pobocka zahrani¢niho podniku a hlavni
dodavatel pri subdodavkach (Machkova, 2009).

Pirimy export poskytuje vétSi moznost kontroly aktivit v mezinarodnim ob-
chodé, jakoZ i bezprostiedni kontakt se zahrani¢nim trhem. Z hlediska dodavatele
se primy export realizuje tehdy, pokud dodavatel prodava odbérateli do zahranici.
Pri zajiStovani nékterych ¢innosti mohou byt zapojeny i dalS$i domaci a zahrani¢ni
subjekty, jako jsou zprostiedkovatelé obchodu, prepravci, zasilatelé, konzulta¢ni a
propagacni firmy a poskytovatelé dalSich sluzeb (Svatos a kol., 2009).

Kapitalové vstupy na trh jsou finan¢né nejnaroc¢néjSimi, a proto jsou charakte-
ristické zejména pro velké spolecnosti. Podle Machkové maji nejcastéjsi formu,
bud’to v primych zahranic¢nich investicich, nebo portfoliovych investicich (Mach-
kova, 2009).

3.1.4  Vyznam mezinarodniho obchodu pro ekonomiku

Pfi hodnoceni zahrani¢niho obchodu v ekonomice kazdé zemé zohlediiujeme né-
kolik hledisek, a to zejména efektivnost, proporcionalitu, demonstrativni efekt. Z
hlediska efektivnosti je tieba soustredit politiku exportu zejména na ty vyrobky,
kde je moZnost dosahnout téch nejvétsSich moznych ziskii a maximalni Gspory pra-
ce. V pripadé téchto vyrobki je tfeba zamérit na né vyzkum, vyvoj a propagaci. Ja-
ponsko, je bezpochyby jednou z nejvyspélejSich ekonomik tuto potiebu jiZ davno
pochopilo a vénuje pozornost zejména vyvoji a vyzkumu v oblasti elektroniky, op-
tiky, vyrobé dopravnich prostiredki a robotizaci (Kalinska a kol., 2010).

Hledisko proporcionality je o tom, jak sobéstacny je domaci trh. Na svété je jen
malo zemi, které mohou rict, Ze jsou sobéstacné. Jedna se o zemé, jenZ maji surovi-
novou zdkladnu komplexni jako je USA, Rusko, ale také tieba Cina, Indie a téz lid-
naté zemé, jako je Indonésie a Brazilie. Demonstrativni efekt, kde vyvoz a dovoz
kazdé zemé ukazuje na stav jeji ekonomiky. Dovoz do zemé ukazuje reSeni pro-
blému proporcionality, kdy se dovazi zboZi, které zemé neni schopna vyrabét, a to
at’ z diivodu nedostatku statki potrebnych k jeho vyrobé, tak i technologické nedo-
stateCnosti a dovoz tohoto vyrobku je mnohem ekonomictéjsi, nez kdyby si jej vy-
rabéla zemé sama. Vyznam zahrani¢niho obchodu je moZné vidét také v tom, Ze
¢im vétsi je hospodarska provazanost zemi, dvou ¢i vice, tim jsou stabilnéjsi vztahy
mezi témito zemémi. Zahrani¢ni obchod prispiva také k ristu vzdélanosti lidi. Nuti
obyvatele zainteresovanych zemi studovat technologicky pokrok, formy moZné
spolupriace se zahrani¢im, studium jazyk a téz specifik jednotlivych kultur narodi
(Svatos a kol., 2009).

Cernohlavkova, Plchova a kol. (2004) hovoii o tom, e se zahrani¢ni obchod
miZe stat moZna docCasnou brzdou a Cinitelem zaostavani v ekonomice. V takovém
pripadé se smysl zahrani¢niho obchodu obraci proti svému ptivodnimu dcelu a
smyslu. Carey a Lista byli zastanci protekcionistickych teorii tzv. détského nebo i
nezralého primyslu. Tyto teorie prichazeji k zavéru, Ze pokud primyslova odvétvi
urcité zemé jsou v pocatecni fazi vyvoje, tak zemé neni schopna celit zahrani¢ni
konkurenci a svobodny obchod bude znamenat poskozeni domaci ekonomiky. D1i-
raz byl kladen na potfebu statniho protekcionismu, aZ do doby dosazeni zralosti
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domaciho primyslu. Existuji vSak i nové teorie, naptiklad o sebe poskozujicim
ristu, kterou zformuloval v poloviné 50. let minulého stoleti indicky ekonom Ja-
gdish Bhagwati. Mluvi o ekonomickém poklesu méné vyspélych zemi pod vlivem
zvySovani nabidky exportnich komodit téchto zemi. Ekonom Prebisch pocatkem
60. let prichazi k podobnému zavéru v podobé teorie periferni ekonomiky, piicemz
oznacil rozvojové zemé jako periferie a vyspélé ekonomiky jako centra. Uvedl také,
Ze na vyvozech periferie se z velké ¢asti podileji vyrobky s nizkou pridanou hodno-
tou, pricemz je opakem exportu center, které jsou tvoreny vyrobky s vysokou pfri-
danou hodnotou. NejzasadnéjSim problémem je, Ze diichodova pruznost poptavky
po vyrobcich s vysokou pridanou hodnotou je vyssi neZz dlichodova pruznost po-
ptavky po vyrobcich s nizkou pridanou hodnotou. K vysSimu riistu poptavky po
primyslovych vyrobcich ve srovnani s ristem poptavky po surovinach a zaklad-
nich potravinach vede rust diichodu. Vysledkem je rychlejsi rlist cen vyspélych
vyrobki a zhor$ovani sménnych relaci z pohledu periferie (Cernohlavkova, Plcho-
va a kol., 2004).

3.1.5  Zahranic¢né obchodni politika

Zahrani¢ni obchod nebo jinak fe¢eno mezinarodni obchod nazyvame obchod pro-
bihajici ptres hranice statu. MiiZe se jednat o obchod se staty bezprostiedné souse-
dicimi ¢i mezi kontinentalni tak zvany svétovy obchod. Zahrani¢né obchodni poli-
tika je souhrn zasad a jim odpovidajicich prostiredki, jejichz pouzitim stat central-
né, primo a védomé ptlisobi na stimulaci nebo oslabeni urcitych vyvojovych ten-
denci zahrani¢niho obchodu. Pravidla tidici zahrani¢ni obchod ptedstavuji zavazky
vyplyvajici z uicasti statu v mezinarodnich organizacich, pravidla obsaZena v bilate-
ralnich smlouvach, které stat podepsala zahrani¢néobchodni politika statu (Mulag,
Mulacova a kol., 2013).

Cilem zahrani¢né obchodni politiky je regulace teritorialni a komoditni struk-
tury zahrani¢néobchodnich vztahf, tj. vivozu a dovozu zboZi a sluZeb. Historicky
se vyvinuly dvé zakladni koncepce zahrani¢né obchodni politiky - liberalni (svo-
boda obchodu) a protekcionistickd (ochranarska). Prostredky zahrani¢né obchod-
ni politiky jsou autonomni - pasivni, aktivni a smluvni - bilateralni smlouvy, multi-
lateralni smlouvy. Mezi subjekty, které ovliviiuji zahrani¢ni obchodni politiku, patii
predevsim stat a jeho organy (prislusna ministerstva a dal$i organy statni spravy),
podnikova sféra (zastoupena hospodarskymi svazy), odbory a politické strany.
Zahrani¢néobchodni politika vychazi jednak z celkové hospodarské politiky dané
zemé, ale také ze zahranic¢ni politiky. Neznamena to vsak, Ze je jim podrizenda. Své-
tovou ekonomikou neboli globalni ekonomikou je minéna ekonomika vSech zemi
svéta — vSech narodnich hospodarstvi. Je ovliviiovana kazdou jednotlivou zemi, ale
hodnoti se globalné (Svatos a kol., 2009).

Autonomni a smluvni prostredky obchodni politiky

Mezi témito prostiedky existuje jista spojitost. Autonomni prostiedky omezuji jis-
tym zplisobem prostiedky smluvni, a to rozdilné vici jednotlivym mezindrodnim
ekonomickym organizacim i jednotlivym zemim. V autonomnich prostredcich jsou
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zohlednény zajmy vlastni ekonomiky, ale zaroven je treba dbat na vSechny uzavre-
né smlouvy a dohody s druhymi zemémi. Autonomni prostredky délime na pasivni,
mezi né patri cla, kvantitativni restrikce, licen¢ni rizeni, devizové restrikce a pro-
stredky aktivni coZ v soucasné dobé predstavuje podpora vyvozu v podobé statni
garance uveéry, statni, ivéry a mnoho dalSich prostredkd, jimiZ stat podporuje vy-
voz. Smluvni prostredky obchodni politiky jsou uplatiiovany v bilateralnich a mul-
tilateralnich vztazich. K zdkladnim smluvnim prostiredkiim patii piredevsim ob-
chodni smlouvy, platebni dohody, ivérové dohody. Subjekty smluv jsou staty (Foj-
tikova, 2009).

3.2 Hlavni obchodni partneri CR

Obchodni partnery délime z hlediska teritorialniho na ty z EU a na mimo EU. Z hle-
diska pohodInosti a dostupnosti jsou zemé EU partnery, kde je vzhledem na vzda-
lenost a podobnost kultury vyvoz i dovoz jednodussi a levnéjsi, ale ani zemé vzda-
lenéjsi nejsou ze spoluprace vylouceny ba naopak. Vzhledem ke globalizaci se svét
stale vice propojuje a obchody s mimo evropskymi zemémi jsou stale castéjsi.

3.2.1 Obchodni partneri z EU

Mezi nejvyznamnéjsi obchodni partnery se na prvni pricky radi sousedni zemé, ale
i zemé vzdalenéjsi. PredevSim Némecko, Slovensko, Polsko, Cina, Rusko, Francie,
Rakousko, Italie, Spojené kralovstvi, Nizozemsko, Mad'arsko, Spojené staty, Belgie,
Spanélsko, gvj/carsko, Korea a Svédsko. Ceskd ekonomika a némecka ekonomika,
jsou velmi provazané, o Cemz svédc¢i mira vyvozu a dovozu. Jiz od roku 1997 roste
vyvoz Ceské republiky do SRN. Svédéi o tom statistiky Ceského statistického tradu
(2016b), které ukazuji, Ze narlst vyvozu mezi rokem 1997 a rokem 2001 je 89,1%
coZ je rekordni skok. Nasledoval mirny pokles v roce 2002. Od roku 2003 obchod
opét pokracoval v rostouci tendenci.

Kladny efekt mél i vstup CR do EU, kdy doslo k odstranéni poslednich pieka-
zek. Propad byl zaznamenan v roce 2008 vlivem celosvétové financ¢ni krize a k jeho
jesté vétSimu zvyraznéni doslo v roce 2009. 0d roku 2010, kdy se ¢eska i némecka
ekonomika vzpamatovala, opét obchodni bilance roste.

Zahranic¢ni obchod s Némeckem, Slovenskem, Polskem a Rakouskem je z cel-
kové polozky zahrani¢niho obchodu Ceské republiky nejvyznamnéjsi, coZ je dano
jednak historickym vyvojem a také dopravni vzdalenosti, ale i dalSimi aspekty. Na
tyto zemé pripada vice jak polovina vyvozu CR a cca 2/5 dovozu CR. Jak bude déle
poukazano v praktické ¢asti této prace, tyto zemé, zejména pak Némecko, jsou také
nejvyznamnéjSimi obchodnimi partnery pro mezinarodni automobilovy primysl.
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Némecko

Mimo Kklasického zahrani¢niho obchodu patii k velmi vyznamnym piimé zahranic-
ni investice. Dle odhadi je v Ceské republice ptiblizné 3 500 a% 4 000 spole¢nosti s
némeckou kapitalovou ucasti. Jedna se jednak o spoleCnosti plné financované ze
strany némeckych investord, ale i o spole¢nosti s mensi ¢i vétsi spoluticasti pii-
mych zahrani¢nich investic ze strany Némecka. Nejvétsi objem kapitalovych inves-
tic Némecka je dlouhodobé smérovan do automobilového priimyslu, dale také do
obchodnich sluzeb, penéZznictvi a v neposledni radé do vyroby elektroptistroji
(Cesky statisticky tirad, 2011).

JiZ v roce 1990 provedla némecka strana vyznamnou investici koncernu
Volkswagen do Skody Mlad4 Boleslav. Tato se fadi mezi tfi nejvys$si zahrani¢ni in-
vestice v Ceské republice. V roce 2002 investovala v ¢eské republice dal$i némecka
spolecnost RWE Gas AG, ktera spojenim s Transgasem i jeho krajskymi distribuc-
nimi pobo¢kami vytvorila spole¢nost pod jménem RWE i v CR. Tato investice byla
ve vysi 4,1 mld. euro. V Ceské republice se nachazi mnoho dal$ich investi¢nich pro-
jektli ze strany Némecka. Mezi tyto patii investice firem AEG, Continental, Deut-
sche Telecom, Hebel, Hella-Autotechnik, Linde, Messe Dusseldorf, Osram, Paul
Hartmann, Robert Bosch, Siemens, Schade, Schoeller, TDW, E.ON. (Cesky statisticky
urad, 2011).

Slovensko

Ceska republika vyvazi na Slovensko driibeZ, vepfové a hovézi maso, mléko, plas-
tové vyrobky, ropné oleje, tiskoviny, obaly z papiru, stroje na zpracovavani dat,
Cerpadla, stroje, mechanicka zarizeni, kohouty, ventily, elektrické priitokové ohfti-
vace, telefony, ¢asti lokomotiv, osobni automobily, sedadla, nabytek. Naopak ze
Slovenska privazime vysilaci pristroje, ploché valcované vyrobky, 1éky, casti moto-
rovych vozidel a piisluSenstvi k automobilim. V zahrani¢néobchodnich vztazich
mezi Ceskou republikou a Slovenskou republikou je velké mnoZstvi spole¢nych
podnikd. Spole¢né podniky miizeme najit predevSim v oborech jako jsou potravi-
narstvi a napoje, strojirenstvi, automobilovy priimysl, prepravé osob a zbozi, ban-
kovnictvi a pojistovnictvi ... V roce 2012 Ceskobudéjovicky Budvar zaloZil svoji
dcefinou spole¢nost Budweiser Budvar SK, s.r.o, ¢eska firma Tenza, a.s. uspéla ve
vybérovém rizeni na vystavbu teplonosného média v KoSicich, dale pak soukromy
Zelezni¢ni prepravce Regio-Jet pusobi na trase Bratislava - Komarno. JiZ v roce
2011 vstoupila na slovensky trh Skupina CEZ s energii pro domacnosti. DiileZitou
komoditou vyvazenou na Slovensko jsou motorova vozidla a jejich soucasti. Hlav-
nimi jsou automobily Skoda, také autobusy Iveco (Karosa) (Cesky statisticky trad,
2016D).

Polsko

Z Ceské republiky jsou do Polska vyvaZena predevsim silni¢ni vozidla, ale tento
vyvoz pomalu klesa a dochazi ke snizovani jeho podilu na vzajemném zahrani¢nim
obchodé. Dalsi poloZkou je ocel a Zelezo, kde naopak vyvoz stoupd. K dalsim vy-
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voznim polozkam se radi uhli, koks, brikety, organické chemikalie. Z Polska do
Ceské republiky se dovazi stroje a zafizeni k vyrobé energie, silni¢ni vozidla, Zelezo
a ocel, ndbytek a dily nabytku, elektrické zatizeni, pristroje a spottebice, rtizné vy-
roby skupiny 89 j.n., neZelezné kovy, uhli, koks a brikety, kovové vyrobky j.n., pa-
pir, lepenka a vyrobky z nich, ropa, ropné vyrobky a pfibuzné materialy (Cesky
statisticky urad, 2016b).

Rakousko

Rok 2009 byl poznamenan hospodarskou krizi, coz se projevilo ve vzajemném za-
hrani¢nim obchodé mezi Ceskou republikou a Rakouskem. Oproti roku 2008 po-
klesl obrat vzajemného obchodu o 16,5%. V roce 2010 opét vzrostl zahrani¢ni ob-
vzajemné obchodni vymény a to o 4,7% oproti roku 2012. Vyvoz klesl v prvni po-
loviné roku oproti stejnému obdobi roku piedchazejictho o 4% a dovoz jesté mno-
hem rapidnéji to o 8,5%. Hlavni pokles byl zaznamenan zejména u skupin SITC 7 a
8, které predstavuji skupiny stroje a dopravni prostiedky. K tomuto doslo prede-
v8im diky dlouhotrvajici recesi ekonomiky Ceské republiky a celkové oslabeni
ekonomiky evropské. Hlavnimi poloZkami ve vyvozu Ceské republiky do Rakouska
hraji predevsim silni¢ni vozidla, elektronicka zarizeni a systémy, zatizeni ke zpra-
covani dat, stroje pouzivané v primyslu, hraci automaty, sportovni pottreby, kovo-
vé konstrukce, vyrobky ze Zeleza a oceli, ale také nerostné suroviny jako je ropa,
uhli a surové drevo. Ceska republika dovaZi z Rakouska predev$im spottebni zboZi,
potraviny, plastové vyrobky a pohonné hmoty. Zejména pohonné hmoty jsou nej-
vyznamnéjsi polozky dovozu (Cesky statisticky tiad, 2016b).

3.2.2 Obchodni partneii mimo EU

ina

<M

Cina se vroce 2011 a 2012 dostala na prvni pozici co se obchodniho partnera Ces-
ké republiky mimo uzemi Evropské unie a na ¢tvrté misto celosvétove, kde se radi
za Némecko, Slovensko a Polsko. V roce 2012 obchodni obrat mezi Cinou a Ceskou
republikou ¢inil 337,3 miliard K¢. Vyvoz ve stejném roce pouhych 32,7 miliard K¢.
Ceska republika vyvazi do Ciny predevsim strojirenské vyrobky a elektrotechniku.
7 Ciny do CR dovazime soucastky pro PC, elektronické piistroje a telekomunikaéni
zatizeni (Cesky statisticky dfad, 2016b).

USA

Spojené staty americké, jsou druhym nejvétsim vyvoznim trhem Ceské republiky
mimo tzemi Evropské unie. Export CR do USA v roce 2012 ¢&inil 2,3% a export z
USA 5,32%. V roce 2013 byl zaznamendn meziroc¢ni nartist u obchodu se zbozim o
21% a u obchodu se sluzbami o 12% Spojené staty jsou vyznamnym partnerem CR
téZ v oblasti pifimych zahrani¢nich investic, které dosahly 81 mld. korun a tyto jsou
predevSim do automobilového primyslu, ale také ve velké mire do elektronického
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a elektrotechnického primyslu, potravinarstvi, leteckého primyslu, dale také do
strojirenstvi, chemického primyslu, sklaiského priimyslu, energetiky, zdravotnic-
tvi a v neposledni fadé téz do primyslu spotrebniho zbozi, téz do vyzkumu a vyvo-
je sluZeb prostrednictvim vyzkumnych vyvojovych center a technologickych center
(Cesky statisticky ttad, 2016b).

Rusko

Pied rokem 1990 byl vzijemny obchod mezi Ceskoslovenskem a Sovétskym sva-
zem velmi silny a rozvinuty. Na zakladé politickych zmén, se pocatkem 90. let vza-
jemny obchod propadl. Ale po ,stabilizaci“ politické situace vzajemny obchod CR a
Ruska opét roste. Vyjimkou je rok 2009, kde doslo k propadu diky hospodaiské
krizi, ktera zasahla mezinarodni obchod celosvétové. V roce 2012 vzajemny zahra-
ni¢ni obchod ¢inil 275,8 miliard K¢. Ukazuje se, Ze vzajemny obchod si zachova
rostouci trend. Ceska republika vyvazi do Ruska piredevsim stroje a prepravni zafi-
zeni, naopak dovazi hlavné ropu a plyn (Cesky statisticky tifad, 2016b).
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3.3 Popis automobilového priimyslu a jeho charakteristiky

Automobilovy priimysl je priimyslové odvétvi, které se zabyva vyvojem, vyrobou,
marketingem a prodejem motorovych vozidel. Do tohoto odvétvi patiif mimo vSech
automobilek i jejich subdodavatelé ve vSech oblastech. Celosvétové zaméstnava
v soucasnosti automobilovy primysl piiblizné 8,4 milionu lidi, pficemZ postaveni
péti zemi, které zaméstnavaji nejvétsi pocet lidi v automobilovém primyslu je na-
sledujici (OICA, 2016):

e Cina: 1 605 000 zaméstnancd,
USA: 954 2100 zaméstnancy,

Némecko: 773 217 zaméstnancu,

Rusko: 755 000 zaméstnancy,

Japonsko: 725 000 zaméstnanci

Prvni zminku o automobilovém primyslu lze pozorovat v roce 1769, kdy Nicolas
Joseph Cugnot sestrojil prvni silni¢ni graffity, ktery lze povaZovat za predchiidce
automobilti. Jednalo se vSak pouze o prototyp, proto nelze hovorit jesté o automo-
bilovém primyslu jako takovém, jelikoZ hromadna vyroba v tomto obdobi z eko-
nomickych, ale i z diivodii poptavky ze strany spotiebitelii nebyla moZna. Vozidla
na parni pohon prevladala az do roku 1836, kdy némecky konstruktér Brac-
kenburg sestrojil prvni model automobilu s vybusnym motorem (Paturi, 1993).

Motor spaloval vodik s Cistym kyslikem, vozidlo vSak nemélo Zadné vyznamné
vyhody, proto také nedoslo k jeho hromadné vyrobé. Mezi hlavni diivody netspé-
chu tohoto modelu pattily hlavné nedostatecna bezpecnost a naro¢nost na provoz.
Dal$im vyznamnym momentem v oblasti automobilové vyroby byl rok 1862 a vy-
nalez ctyfdobého spalovaciho motoru, ktery vynalezl francouzsky inZenyr Alphon-
se Beau de Rochas. Rochasovi se sice tento motor nepodatilo sestrojit, ale nechal si
tento vynalez patentovat. Na jeho praci navazal inZenyr Nicolaus August Otto, kte-
ry dokazal spalovaci motor sestrojit a uvést jej do pohybu (Bellis, 2015).

Prvni zminky o automobilu, ktery pohanél benzinovy motor jsou z roku 1886.
Nezavisle na sebe némecti inZenyti Gottlieb Daimler v némeckém mésté Stuttgart a
Carl Benz, také v némeckém Mannheimu, sestrojili prvni model automobilu poha-
nény benzinovym motorem. Finan¢ni naroc¢nost, a hlavné nedtivéra ze strany oby-
vatelstva vii¢i takovému vynalezu vsak zpusobila, Ze se s hromadnou vyrobou au-
tomobilli nezacalo. V roce 1892 némecky inZenyr Rudolf Diesel ziskal patent na
tzv. vznétovy motor, ktery pozdéji, v roce 1897 i nakonec sam sestrojil (Bellis,
2015).

Jak tedy z vyse uvedeného vyplyva, automobilovy primysl jako takovy se vy-
razné nastartoval v priibéhu 19. stoleti, a predevsim pak na prelomu stoleti 19. a
20., kdy zejména v zapadni Evropé zacalo vznikat mnoZstvi automobilovych pro-
ducentt, at' uZ malych nebo vétsSich. Mensi procento z téchto producentli nastarto-
valo vyvoj vlastnich vozidel a ostatni se zamérili pouze na modifikaci designu vozi-
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del, protoze hlavni komponenty a technologie odebirali od velkych vyrobcii auto-
mobild.

Se zacatkem 20. stoleti je spojena vyrazna zména v automobilovém primyslu,
a tim je zavedeni sériové vyroby. Tato zména standardizovala vyrobu, a hlavné
vyrazné snizila naklady, coZ se nasledné promitlo i do cen samotnych automobil.
Vyrobni postup, pfi kterém se automobil pohybuje na vyrobnim pasu a kazdy z
pracovnikli ma urcen jeden ukon, ktery na vozidle provede, zavedl v roce 1913
Henry Ford. Tento postup dopomohl k masovému rozsireni automobild a diky né-
mu, se v obdobi mezi lety 1908 aZ 1927 prodalo vice nez 16,5 milionu kusl auto-
mobild Ford T. Nehledé na revoluc¢ni technologii, zavedenou Fordem v roce 1913,
bylo vSak toto obdobi vyrazné poznamenano prvni svétovou valkou. Vyroba osob-
nich automobilli se upozadila, pracovni sila a kapital se premistily do strojirenské
vyroby, zaméiené hlavné na vojenské ucely. Po skonceni valky, v takzvaném mezi-
valecném obdobi, nastava proces zdokonalovani automobild, konkrétné Slo
o zdokonalovani spalovaciho motoru a také i bezpe¢nostni stranky osobnich auto-
mobild. Vroce 1919 tvorily 90% vSech prodanych vozii oteviené vozy, o 10 let
pozdéji, v roce 1929, to jiz bylo jen 10% a 90% tvorila vozidla uzavrena (Paturi,
1993).

Stejné jako vSechna odvétvi hospodarstvi, i automobilovy primysl zasahla vy-
razné hospodarska krize ve tricatych letech 20. stoleti, ktera zptisobila stagnaci v
automobilovém primyslu a nasledny krach mensich producenti. Jako priklad lze
uvést trh USA, v té dobé zemé s nejvétsSim poctem vyprodukovanych automobild za
jeden rok. V roce 1929 vyprodukovaly automobilky na izemi USA vice neZ 5,3 mi-
lionu kusti automobildi, o rok pozdéji, v roce 1930 v disledku krize uz jen 2,4 mili-
onu kusi (web.bryant.edu, 2016).

V rdmci tohoto obdobi také doslo k zaniku mnoho vyrobct. Nékteii producen-

ti se snazili vyhnout zaniku slouCenim do vétSich spolecnosti. Tato recese v auto-
mobilovém priamyslu pietrvavala aZ do konce druhé svétové valky. Teprve po je-
jim skonceni se odvétvi zaCalo vzpamatovavat ze Skod, které nadélala valka a au-
tomobilky znovu nastartovali vyrobu civilnich vozidel (web.bryant.edu, 2016).
Po druhé svétové valce, kterd probihala v letech 1939 aZz 1945, se znovu zacina
automobilovy primysl orientovat na civilni sektor. Zacatkem padesatych let 20.
stoleti prichazi zména ve spotiebitelském chovani a preferencich spotrebiteli. Vy-
razné vzrostl zdjem o malé a levné vozy, coZ umoznilo pristup na trh novym pro-
ducentlim, ktefi se specializovali na tento segment. Mezi predstaviteld této viny
patrily Lloyd se svym modelem 300 a BMW s modelem Isetta. V roce 1956 prisel
dalsi revoluc¢ni vynalez, kdyz se do automobili sériové zacaly montovat kotoucové
brzdy, na rozdil od drive pouZivanych bubnovych brzd (Bellis, 2015).

Zacatek 21. stoleti se nesl ve znameni dominance velkych celosvétovych au-
tomobilovych koncernti. Portfolia téchto spole¢nosti zahrnovala nékolik znacek, a
novych modelovych fad. Vozidla se zacala rozdélovat na mensi auta do mést, vétsi
luxusnéjsi limuziny na delsi trasy nebo crossovery a terénni modely. Tento roz-
mach automobilového priimyslu ze sebou prinesl fakt, Ze v mnoha zemich se au-
tomobilky staly hnacim motorem ekonomiky, a velkou ¢asti se podilely na celko-
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vém HDP. Kromé HDP zajiStovaly také vysokou uroven zameéstnanosti, protoZe
nejen samotné automobily zaméstnavaji mnoZstvi pracovni sily ale
i subdodavatelé, ktery dodavaji komponenty do vozidel rozsirovaly svou produkci
(Paturi, 1993).

DileZitost automobilového primyslu dokazuje i produkce vozidel ve svété. Uz
v roce 2000 bylo celosvétové vyrobeno pires 58 milionti vozidel a jejich pocet stou-
pal az do roku 2007, kdy pocet vyprodukovanych automobilii dosahoval troven
pres 73 milioni kusd. V roce 2009 bylo v automobilovém priimyslu zaméstnano
vice nez 9 miliont lidi. Tento pocet vSak zahrnuje pouze pracovni silu, ktera je
primo v automobilkach. Kazdé pracovni misto, které vznikne v automobilové vyro-
bé nepiimo pomize vytvorit dalSich 5 pracovnich mist v jinych odvétvich, které
souviseji s automobilovou vyrobou. Z tohoto vyplyva Ze skoro 50 miliona lidi je
zaméstnanych v automobilovém primyslu a v odvétvich, které jsou s nim dzce
spjaty.

Vlivem turbulentniho obdobi a velkych zmén, které se udaly ve strukturach
jednotlivych automobilek musely automobilky prejit ke strukturalnim zmeénam,
aby dokazaly byt konkurenceschopné. Jednotlivé strukturalni trendy lze rozdélit
do nékolika skupin (Bellis, 2015):

e Zrychleni v oblasti akvizic a fuzi - v poslednich letech jsme zaznamenali rlist
zejména dcerinych spolecnosti jednotlivych velkych automobilek a vznik no-
vych znacek na novych trzich, jako jsou Tata v Indii a vSechny ¢inské automo-
bilky, jako Geely, Chery nebo FAW. Kromé toho vznikaji nové strategické part-
nerstvi mezi producenty automobilli, napt. partnerstvi Suzuki a Volkswagen
nebo Chrysler a Fiat. KaZzda z nich prinasi do tohoto partnerstvi své silné
stranky, aby si navzajem pomohly, zlepSily a inovovaly sva portfolia.

* Vstup do novych geografickych oblasti - pokles produkce a poptavky na ame-
rickém a evropském trhu dohnal automobilky k tomu, aby se rozhliZely i po ji-
nych odbytistich. Nejlep$i podminky se nasly v Asii zejména v Ciné a Indii, kde
je obrovsky potencial pro vyrobu automobild.

* Spoluprace automobilek, napr. v oblasti verejnych zakazek. BMW a Daimler
vytvareji spole¢nou platformu zadavani verejnych zakazek. Dokonce i mensi
dodavatelé komponentii spolupracuji pii zadavani verejnych zakazek od jejich

VVVVVV

¢i dodavatellim a sniZeni naklad{i isporami z rozsahu.

e Nedostupnost uvéri dohnala jednotlivé koncerny k vyuZivani svych vlastnich
finan¢nich zdroji na financovani investi¢nich zamérQ. Na zavér trendii ve vy-
robé jsou kromé strukturalnich trend zminény i technologické trendy, které
nejsou ovlivnény krizi, ale jsou na trhu dlouhodobé a investuji se do nich ne-
malé penize. Technologické trendy jsou spole¢né i pro spotrebitele a pro vy-
robce automobild. Hlavnim technologickym trendem ve vyrobé automobilii je
tzv. zelena revoluce u vétSiny automobilovych vyrobct.
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3.4 Vliv mezinarodniho obchodu s automobily na ekonomiku
statu

Vysledky zahrani¢nfho obchodu za rok 2015 byly pro Ceskou republiku piiznivé,
ale zaroven se potvrdila a posilila zavislost na zemich Evropské unie. V roce 2014
bylo tempo ristu vyraznéjsi v prvni poloviné roku, v srpnu doslo k prudkému me-
zirocnimu zpomaleni, které souviselo zejména s poklesem vyroby osobnich auto-
mobild. Na zmirnéni tempa ristu plisobil také nizky vykon evropskych ekonomik,
spojeny i s dopady ukrajinské krize a sankcemi EU vii¢i Ruské federaci. Export v
poslednich letech ptredstavuje nejvyznamnéjsi slozku tvorby HDP Ceské republiky.
0d roku 2009 jeho podil na tvorbé HDP konstantné rostl (Cesky statisticky trad,
2016).

Pro nazorné pochopeni vyznamu automobilového priimyslu pro Ceskou re-
publiku, nahlédnéme do nasledujici tabulky, ve které je ¢lenéna skladba jednotli-
vych druht zboZi, se kterymi bylo obchodovano v letech 2014 a 2015.
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Tab. 1 Clenén{ dovozu a vyvozu dle kategorie zboZzi
Tridy SITC Vyvoz - Export Dovoz - Import
2014 2015 2014 2015
Celkem 3628 826 3883 249 3199 630 3477 000

(0) Potraviny aZivé | ;44 549 141938 158 631 173 607
zvirata

(1) Napojeatabak | 27363 33273 19 814 23479

(2) Suroviny
nepozivatelné, 88 862 85943 80117 75982
vyjma paliv

(3) Mineralni
paliva, maziva | 98 804 116 454 269 411 228 182
apod.

(4) Zivotisné a
rostlinné oleje, | 10 376 12 455 7955 9321
tuky

(5) Chemikalie a
pribuzné 240861 240559 371459 390 875
vyrobky

(6) Trzni vyrobky | o0 479 614013 561565 592 290
podle materidlu

(7) Stroje a
dopravni 1997 378 2153063 1384 051 1589 148
prostiredky

(8) Pramyslove a1 456 374 476 288 337 683 384923
spotrebni zbozi

(9) Komodity a jiné
netridéné 7970 9263 8942 9193
predméty

Zdroj: Cesky statisticky urad (2016b), vlastni tiprava

Dle vy$e uvedeného tfidéni zboZi SITC, jak uvadi CSU (2016b) ve své Rocence
2016, je jasné patrné a vypovidajici, Ze mezinarodni obchod se stroji a zejména
dopravnimi prostfedky ma nejvétsi podil jak na celkovém vyvozu, tak na celkovém
dovozu Ceské republiky. Navic z meziroéniho srovnani miizeme usuzovat, Ze vyvoz
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dopravnich prostiredki je rostouci a pro mezinarodni obchodni vztahy naprosto
stéZejni odvétvi, protoZze mezinarodni obchodovani stimto zboZim tvori
v souCasné dobé nadpolovi¢ni vétSinu veSkeré hodnoty obchodovaného objemu.
Na priikaznosti, Ze mezinarodni obchod s automobily ma pro nasi zemi dulezity
vliv, je dale postavena prakticka ¢ast této bakalarské prace, ktera je vénovana jeji
analyze.
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4 Metodika prace

Metody uzité v této bakalarské praci lze rozdélit na ty, které byly uzity za Gcelem
zpracovani teoretické ¢asti, a ty, které byly uzity v praktické casti prace.
Tato prace se zdroven snazi najit odpovéd na nékolik stéZejnich otazek,
k nimZ patri predevsim:
* Jak je definovan pojem zahrani¢niho obchodu a jak probihal jeho vyvoj
s osobnimi automobily v Ceské republice od roku 2009?

* Kdo jsou vyznamni obchodni partneti Ceské republiky v mezinarodnim auto-
mobilovém obchodé?

* Jakého vyznamu dosahuje automobilovy priimysl v oblasti zahrani¢niho ob-
chodu Ceské republiky?

* Jaka je soucasna situace v oblasti mezinarodniho obchodu CR s osobnimi au-
tomobily?

Jak jiz vyplynulo z této prace, nejprve bylo zapotiebi ziskat dostatecny pocet zdro-
ji pro zpracovani teoretické ¢asti prace. To tedy znamen3, Ze bylo s témito zdroji
znatky z tohoto oboru.

Nasledné pak bylo pristoupeno ke zpracovani praktické casti prace. Ziskany
byly udaje svédcici o vyvoji zahrani¢niho obchodu s osobnimi automobily, a to pro
rok 2009 az 2015. Vyuzito bylo databaze Ceského statistického tfadu, viz. niZe.
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— CESKY

I STATISTICKY Databdaze zahrani¢niho obchodu
[ URAD
POCET PRISTUPU : 1 258 143

—Casové parametry Vystup

Obdobizod: leden v |[2012 | do:|prosinec v /2015 v Typ vystupu : Normaini I

Seskupovani i Poletech v Soudtoveé Fidky ¥ LI EzKix

Smeér obchodu — Vystup

—Zbozi Dovoz Tabulka : ¢

z . - - Vyvoz 0 Graf -

l'Jroven zobrazeni : SITC 2 - mista M Bilance

Uroven vybéru : SITC 2 - mista v Nabidka Obrat — Sefadit podle

78, s ;
Kod zbosi Omezitna: (59999 F. Eorieannzis e ¢
. Podle zemi a zbozi
Razeni vystupu : Hodnota v L1 30 Lid

—Zemé v 130 1]

Uroven zobrazeni : Zemé upravené pro statistiku ¥ v L1 0 ¢

Uroven vyberu : Zeme upravene pro statistiku v | Nabidka —Prace s dotazy

Kéd zemi : Dotazy : | Phiniasit |

Ed Ulozil do DB  Uloditna PC  Nacistz PC
Udaje s moky 1993 a7 1998 jsau y pouize fednictvim oddélent dnich siufed i ezl
SDMX
| Pavodni hodnoty | | Zobrazit data SDMX | | Ciseinik_y |
Obr. 1 Databaze zahrani¢niho obchodu

Zdroj: Cesky statisticky urad (2016)
Jak je zvySe uvedeného patrné, bylo pro vyhodnoceni zahrani¢niho obchodu
s automobily Ceské republiky uzito kédu pro zbozi 78, coz jsou:

* Silni¢ni vozidla.

Pro rozliseni kategorie 78 je nicméné uZito i téchto kategorii (Cesky statisticky
uiad, 2016):

* 781 Automobily osobni aj. vozidla pro dopravu osob

e 782 Vozidla motorova k dopravé zboZi a pro ucely specialni
e 783 Vozidla motor. silni¢ni (k dopr. verejné, traktory ap.)

* 784 Dily a prislusenstvi vozidel motorovych

e 785 Motocykly (i mopedy), kola jizdni, voziky invalidni
e 786 Piivésy, navésy; vozidla ost. bez pohonu mechanického

Jako predmétné obdobi bylo vyuZito let 2009 az 2015, a to vZdy od prvniho ledna
do 31. prosince prislusného kalendainiho roku. Udavana data v jednotlivych tabul-
kach byla sumarizovana po letech. Z hlediska jednotlivych zemi, bylo vyuzito téch
nejvyznamnéjsich obchodnich partneri (prvnich deset, do kterych je vyvazeno -
z hlediska nejvétsiho objemu dle trZeb).

VesSkeré udaje se tykaly jak dovozu, tak vyvozu, obchodniho obratu a bilance.
Zjisténa byla jak data pro tyto jednotlivé druhy zahrani¢niho obchodu, tak byl zjis-
tovan i podil dané zemé na celkovém exportu/importu a byla téz sledovana mezi-
rocni zména. Diky tomu zaroven mohlo byt vyhodnoceno, jaké zmény
v mezinarodnim automobilovém obchodé Ceské republiky nastaly. Ve je doku-
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mentovano prostrednictvim prehlednych tabulek. K tomu nasleduji prislusné ko-
mentare. Jedna se o analyzu ¢asovych rad.

DalSi c¢ast analyzy se vénovala ekonometrické analyze ¢asovych rad platnych
pro vyv0] zahrani¢niho obchodu v Ceské republice, v Némecku a na Slovensku. Da-
ta pro Ceskou republiku byla sumarizovana po ¢tvrtletich a pirevzata z Ceského
statistického uradu (2016b). Naproti tomu udaje pro Némecko a Slovensko byly
ziskany z Eurostatu. Jednalo se o ro¢ni tidaje obchodni bilance. Veskeré vypocty i
strukturace ekonometrického modelu probihaly prostfednictvim programu Excel,
kde také byla vytvorena ekonometricka rovnice. Jeji presné znéni pro konkrétni
zemeé je soucasti obrazku ¢. 7,11 a 13.
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5 Analyticka Cast

Analyticka ¢ast se vénuje jiz konkrétni podobé mezinirodnimu obchodu CR
s osobnimi automobily. Nejdrive je vSak vhodné se zastavit také u rizik
v mezinarodnim obchodé s aplikaci na dovoz a vyvoz automobil.

Rizika v mezinarodnim obchodé

Jednotlivi ucastniky, kteri vstupuji do vzdjemnych mezinarodnich obchodnich
vztahti, mezi sebou realizuji obchodni operace. Pti jejich provadéni se vsak lze se-
tkat s jednotlivymi typy rizik, které se navzajem odliSuji, a predevSim lze vymezit
jisté rozdily oproti rizikiim, s nimiz se setkavaji ucastniky vnitiniho obchodu. Né-
které typy rizik mohou byt charakteristické pro vlastni predmét podnikani. Jiné
typy rizik se mohou vyskytovat u vétSiny zahrani¢nich subjekti, nebot je Ize jen do
velmi malé miry eliminovat. Ty totiZ zpravidla souviseji s celkovym charakterem
hospodarské spoluprace. Za hlavni druhy jednotlivych rizik, jeZ se mohou
v mezinarodnim obchodé uplatnit, se fadi zejména trzni, komercni, prepravni, teri-
torialni a kursova rizika, prip. také dalsi typy rizik (Dvoiak, Kolenak, Vybiral,
2004).

Tento pohled na klasifikaci jednotlivych rizik, které se v praxi mezinarodniho
obchodu mohou vyskytnout, neni jediny. Naopak dalsi autofi se zminuji i o jinych
typologiich. Podle Vintera (2010) se s mezinarodnim obchodem poji takové typy
rizik, pro néz je charakteristické, Ze dojde k redlnému nebezpeci, kdy nebude vy-
vozce schopen uskutecnit sjednanou dodavku, nebude moci schopen dostat pla-
tebnim zavazkiim, mohou také vzniknout neoc¢ekavané politické zmény, které mo-
hou celkovy charakter mezinarodnich obchodnich vztahli vyrazné narusit. Podle
Vintera (2010) lze tak jednotlivé typy rizik v mezinarodnim obchodu podle priciny
vzniku rozclenit na rizika cenova, odbytova, infla¢ni, obchodné-politicka a politic-
ka.

Je vSak zarovei zapotiebi si uvédomit, Ze v prostiedi mezinarodniho obchodu
se jejich Ucastnici nepotykaji pouze s riziky v negativnim slova smyslu, naopak lze
prostiednictvim mezinarodnich ekonomickych vazeb piisobit na rizikovost samot-
ného podnikani také pozitivné. S tim je spojena napft. situace, Ze jestliZe se danému
podnikatelskému subjektu podari prodat své vyrobky nejenom na tuzemském tr-
hu, ale také v zahranici, lze timto krokem docilit na zakladé diverzifikace trhu sni-
zeni vlastni zavislosti na domacim trhu. ,Jednotlivad teritoria se mohou odliSovat
vyvojem konjunktury, podminkami pro ziskdvdni zdrojii, vyvojem hospoddrské politi-
ky, sezonnosti apod. SniZeni poptdvky na jednom trhu miiZe vyvozce vyvdZit vyssimi
prodeji tam, kde je poptdvka vyssi. Podnik tak miiZe rozdélit své aktivity mezi riizné
trhy, a to mivd priznivy vliv na stabilitu jeho podnikdni“ (Oficialni portal pro podni-
kani a export, 2009).

Jednotlivi castniky, kteri vstupuji do vzajemnych mezinarodnich obchodnich
vztahii, mezi sebou realizuji obchodni operace. Pti jejich provadéni se vsak lze se-
tkat s jednotlivymi typy rizik, které se navzajem odliSuji, a predevSim lze vymezit
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jisté rozdily oproti riziklim, s nimiz se setkavaji ucastniky vnitiniho obchodu. Né-
které typy rizik mohou byt charakteristické pro vlastni predmét podnikani. Jiné
typy rizik se mohou vyskytovat u vétSiny zahrani¢nich subjekti, nebot je Ize jen do
velmi malé miry eliminovat. Ty totiZ zpravidla souviseji s celkovym charakterem
hospodarské spoluprace. Za hlavni druhy jednotlivych rizik, jeZ se mohou
v mezinarodnim obchodé uplatnit, se radi zejména (Dvorak, Kolenak, Vybiral,
2004):

e trzni rizika,

¢ komerc¢ni rizika,

* prepravni rizika,

¢ teritorialni rizika,

¢ kursova rizika,

» pripadné také dalsi typy rizik.

Pro mezinarodni obchod s automobily jsou platna predevsim rizika cenova, inflac-
ni, ale také teritorialni. Infla¢ni rizika souvisi s vyvojem inflace v jednotlivych ze-
mich. Ty se od sebe mohou navzajem liSit, z ¢ehoZ pak plynou i odliSné poptavky
spotrebitelli po osobnich automobilech a dalsich vozidlech silni¢ni dopravy, coz ma
nasledné vliv i na vyvoz automobilii na zahrani¢ni trhy.

5.1 Charakteristika automobilového priimyslu v Ceské republice

Jesté pred tim, neZ bude analyzovan vyvoj mezinarodniho obchodu s automobily, je
vhodné si automobilovy priimysl v Ceské republice definovat. Obecné se automobi-
lovy pramysl charakterizuje jako dynamicky se rozvijejici primyslové odvétvi. To
vsak neplati jenom pro Ceskou republiku, ale i dal$i zahrani¢ni staty. V souladu
s tim, jak rostou mzdy a jak maji lidé vétsi touhu cestovat a prekonavat vétsi vzda-
lenosti, objevuje se u nich vétsi ochota, aby vlastnili jeden nebo i vice automobili.
Ochota mit osobni automobil souvisi také s celkovym Zivotnim stylem obcanii
v jednotlivych zemich, zjednodusuji si tim tak sviij Zivot. Osobni automobil se po-
vazuje za statek, prostfednictvim néhoZz se muze Clovék miZe citit pohodlné a
komfortné.

Jak uvadi Pavlinek (2008), ¢esky automobilovy primysl byl po roce 2000 ve
znacné mire ovlivnén globalizaci a globalizujicimi se regiondlnimi a svétovymi
trhy. To se projevilo napr. tim, Ze mnoho automobilek se stalo tématem fuze a
akvizici. Jak na to bude je$té zahy upozornéno, v Ceské republice tvotila uréity mo-
nopol vautomobilovém priimyslu spole¢nost Skoda. Pozdéji zde, od roku 2005,
zacaly vyvijet ¢innost také dalsi dvé svétové automobilky, diky cemuz se zvysil také
export osobnich automobild na zahrani¢ni trhy.

Agentura pro podporu podnikani a investic (2013) uvadi, Ze se automobilové
odvétvi v Ceské republice povaZuje za priimyslovy obor, ktery se pravé v této zemi
ze vSech ve stfedni a vychodni Evropé nejvice rozviji. Divodem je dlouholeta tra-
dice, robustni dodavatelska zakladna a technické know-how, diky nimZ ,se ceskému
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automobilovému priimyslu podarilo vyvinout ve vyspély automobilovy sektor, a to za
predpokladu udrZeni si svého atraktivniho poméru kvalita/cena” (Agentura pro
podporu podnikani a investic, 2013).

Dalsi zdroj (PricewaterhouseCoopers, 2016) uvadi, Ze automobilovy priimysl
se v Ceské republice povazuje za nejvyznamnéjsi odvétvi, a to diky tomu, Ze ma
vyznamny podil na zvySovani hrubého domaciho produktu (HDP). Dle vySe uvede-
ného zdroje bylo zjisténo, Ze trzby v roce 2014 presahly vysi 930 mld. K¢. To pred-
stavuje priblizné 6% HDP Ceské republiky. V roce 2015 navic bylo vyrobeno vice
nez 1,3 milionu osobnich automobild, coZ také vyplyva z obrazku ¢. 1.

Z tohoto obrazku navic vyplyva, Ze na vyrobé osobnich automobili se nejvice
podili spole¢nost SKODA Auto. Navic se postupné v ¢ase zvysuje podil automobild,
které vyrobila automobilka HMMC NoSovice.
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(vEetné malych uatkovych kat. N1) - & o 2 L
(=] > - - =i —
rok 2015  123,2 ©OA /1000 obyvatel 3 - S BB
g S B
= SKODA Auto 2 & 5
= HMIMC NoSovice E & 3
= TPCA Czech S == B
costatni —
-1
o
5 8
2 B B 3 3 =
$§ & 3§ § 3 . B

2000 2001 202 2003 2004 2005 2006 20007 2008 2009 20710 20M1 2012 2013 24 2015
wimipded 1P A% A% USE MWR Q0% A% 0% U RN MMM TR 39% MA% A

Obr. 2 Vyroba osobnich automobilti v Ceské republice v letech 2000-2015
Zdroj: SdruZeni automobilového primyslu (2016)

Obrazek ¢. 1 poukazuje na to, Ze od roku 2000 dochazi témér neustale k riistu po-
¢tu nové vyrobenych osobnich automobilt. Zatimco vroce 2000 bylo vyrobeno
460 tis. automobilti, v roce 2015 to bylo jiz 1,3 mil. automobild. To vSak bylo zapfti-
¢inéno i tim, Ze od roku 2005 se na vyrobé nepodilela jenom automobilka Skoda
auto, ale také TPCA Czech, od roku 2008 téz HMMC NoSovice. V roce 2015 bylo
v Ceské republice vyrobeno 123,2 osobnich automobili na 1 000 obyvatel.

Zjistilo se také, Ze mezi léty 2000 aZ 2015 vzrostl pocet nové vyrobenych
osobnich automobilt o celkem 182%. To lze hodnotit jako nebyvale vysoky nartst.
Ma to souvislost s tim, Ze velka ¢ast osobnich automobilli sméfruje na export do
zahranidi. Caste¢né je to také vy$si poptavkou po osobnich automobilech ze strany
spotiebitelt.
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V navaznosti na obrazek C. 1 lze uvést, Ze se na uzemi Ceské republiky nacha-
zeji celkem tii automobilky:

+ SKODA Auto, ktera predstavuje jednu z nejvétsich automobilek v Ceské repub-
lice, jeji véhlas v8ak prevysuje izemi CR, exportuje do fady zahrani¢nich zemi,

« HMMC Nosovice zacala piisobit v Ceské republice v roce 2005, jeji vyznam pfi
vyrobé osobnich automobili se rok od roku zvysuje,

e TPCA Czech vstoupila na ¢esky trh v roce 2005, kdy sice zpocatku jeji podil na
vyrobé ceskych osobnich automobilii zprvu rostl, nasledné vsak stagnoval,
k této situaci zacalo dochazet po roce 2008, kdy se treti ceskou automobilkou
stala spolecnost HMMC NoSovice.

Automobilovy priimysl vSak neni tvofen jenom samotnymi automobilkami, ale ta-
ké spole¢nostmi, které se podileji na prodeji osobnich automobili, na jejich servisu
a udrzbé (PricewaterhouseCoopers, 2016).

5.1.1 Koncentrace automobilovych spole¢nosti na izemi CR
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Obr. 3 Mapa producentti zapojenych do vyroby automobilti a jejich komponent
Zdroj: Czechlnvest.org (2015a)

Jak je vidét na mapé Ceské republiky, samotnych automobilek jako takovych, je na
naSem uzemi pouze hrstka. Zbytek firem zejména vyrobnich, je do tohoto ekosys-
tému zapojena jako klicovi dodavatelé jednotlivych soucastek, komponentd a
ostatnich dild, které jsou pro vyrobu konec¢ného automobilu, v nasem ptipadé
osobniho, nezbytné. Na mapé miZeme totiZ taktéZ zaznamenat vyrobce autobusi,
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nakladnich a jinych uZzitkovych voz{, které ale nejsou predmétem Setireni této ba-
kalarské prace.

Automobilovy priimysl napii¢ Ceskou republikou totiZz zaméstnava na 150 ti-
sic lidi, ktefi vyrobi pres 120 vozidel na 1000 obyvatel rocné, ¢imz se radi mezi
nejvykonnéjsi lidry produkce osobnich automobild, a to jak v Evropé, tak na celém
svéte.

To vSe souvisi s tim, Ze proudici zahrani¢ni investice do Ceské republiky pii-
nasi ovoce ve formé novych pracovnich mist, které citaji kolem 10 tisic za posled-
nich pét let. To ma hned nékolik diivodd, kterym je zejména strategické umisténi
ve stfedu Evropy, levnéjsi pracovni sila nez v okolnich statech Evropské unie a
v neposledni fadé taktéz dlouholeta tradice vyroby osobnich automobili uz od dob
Laurina a Klementa. (CzechInvest.org, 2015b)
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5.2 Analyza mezinarodniho obchodu s automobily a jeho vliv na

CR

5.2.1  Analyza dovozu

Tab. 2 Dovoz silni¢nich vozidel do Ceské republiky v letech 2009-2015 (v tis. K¢)
Zemé 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
i‘r’;’l’g‘r]‘:m 3233727 | 3406122 3186878 |3816381 |5281183 | 6584374 | 6753589
Mad'arsko 3584865 3528083 4104009 4469438 5514620 6 680 781 8530 355
Japonsko 5248746 5269 334 5707 360 5960739 5685973 7 329531 8896 257
Korea 6091952 7746 521 8 662 004 8730 025 9941293 12097837 | 14511025
Slovensko | 7210 835 9310183 10964208 | 10433007 | 11204744 | 14232702 | 16 044 061
Italie 7967 615 9 325 654 12013 603 12906 962 12779101 15080 002 17 251 054
Spanélsko 10 058 953 10 832 865 12 333 653 13559511 12875012 16 748 766 19 861 937
Polsko 11342363 | 12527126 | 14091710 | 14368397 | 17364371 | 21423092 | 25789667
Francie 12628420 | 13925874 | 15495766 | 22071248 | 19881650 | 23803406 | 27521747
Némecko 66 608 740 76 870 429 83 293 269 87 268 425 89 395 526 110156527 | 127 820 207
Celkem 160333 146 | 182541505 | 206282 740 | 221129784 | 232844115 | 287 197 958 | 335274 858

Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni tiprava

V tabulce ¢. 2 jsou vyznaceny nejvyznamnéjsi importni obchodni partnefi. Z tohoto
hlediska je nejvyznamnéj$i Némecko, Francie, Polsko a Spanélsko, od nichZ Ceska
republika odebira zboZi vramci kategorie silni¢nich vozidel v celkovém objemu
finan¢nich prostredkl 201 mld. K¢, coz je 60% veskerého importu se silni¢nimi
vozidly. Z toho nazorné vyplyva, Ze tito ¢tyri obchodni partneri jsou v ramci impor-
tu pro Ceskou republiku nejdtlezitéjsi, pricemz nejéastéji Ceska republika silni¢ni
vozidla dovazi z Némecka.

V rdmci ekonomické analyzy jak dovozu, tak i vyvozu je diileZité podrobit jed-
notlivé ¢asové rady nékolika analyzam. Jednou z nich je zjiSténi, k jaké meziroc¢ni
zméneé doslo. Aplikovan byl v této souvislosti nasledujici vzorec:
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- W s N/ Xt
Mezirocni zmeéna (%) :(X—) -1,
t—1
pricemz:
Xt = hodnota vyvozu ¢i dovozu za aktualni kalendarni obdobi,
Xt-1 = hodnota vyvozu ¢i dovozu za predchazejici kalendaini obdobi.

S ohledem na vysledky tabulky ¢. 3 vyplyva, Ze za celé sledované obdobi dochazelo
priibézné ke zvysovani dovozu silni¢nich vozidel do Ceské republiky. K nejvyssi

meziro¢ni zméné pritom doslo mezi léty 2014 a 2013.

Tab. 3 Dovoz silni¢nich vozidel do Ceské republiky v letech 2009-2015 - meziro¢ni zména (v

%)
Zemé 2010/2009 2011/2010 2012/2011 2013/2012 2014/2013 2015/2014
opojene | 533 6,44 19,75 38,38 24,68 2,57
Madarsko | -1,58 16,32 8,90 23,39 21,15 27,68
Japonsko 0,39 8,31 4,44 -4,61 28,91 21,38
Korea 27,16 11,82 0,79 13,87 21,69 19,95
Slovensko | 29,11 17,77 -4,84 7,40 27,02 12,73
Italie 17,04 28,82 7,44 -0,99 18,01 14,40
Spanélsko | 7,69 13,85 9,94 -5,05 30,09 18,59
Polsko 10,45 12,49 1,96 20,85 23,37 20,38
Francie 10,27 11,27 42,43 -9,92 19,73 15,62
Némecko 15,41 8,36 4,77 2,44 23,22 16,04
Celkem 13,85 13,01 7,20 5,30 23,34 16,74

Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni tiprava

Ukazalo se také, Ze rok 2015 lze povazovat za obdobi, béhem néhoZ bylo
z jednotlivych zemi do Ceské republiky dovaZeno v priiméru o 20% vice silni¢nich
vozidel, neZ tomu bylo v predchazejicim kalendainim obdobi.
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Za pomoci tabulky ¢. 4 bylo takeé zjiStovano, jak se jednotlivé zemé podileji na do-
vozu silni¢nich vozidel do Ceské republiky. Za timto ucelem bylo v ramci ekono-
mické analyzy prisluSnych ¢asovych rad uZito nasledujiciho vzorce:

Podil (%) :(é) x 100,
t

pricemz:
Xt = hodnota vyvozu ¢i dovozu za aktualni kalendaini obdobi pro danou zemi,
Yt = hodnota celkového vyvozu ¢i dovozu za aktualni kalendarni obdobi.

Z tabulky ¢ 4 jednozna¢né vyplyva, Ze na dovozu silni¢nich vozidel do Ceské re-
partnera, ktery do Ceské republiky dovazi silni¢ni vozidla. V priiméru je to kolem
40% z celkového dovozu. Z analyzy této Casové rady také vyplyva, Ze vyznam Né-
mecka na dovozu silni¢nich vozidel do Ceské republiky se postupné mirné snizuje.
Zvysuje se naproti tomu podil Francie, Korey, Itdlie a Polska. Nicméné ve srovnani
s vyznamem Némecka se stale jedna jenom o dil¢i obchodni partnery.
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Tab. 4 Dovoz silni¢nich vozidel do Ceské republiky v letech 2009-2015 - podil na celkovém
poctu (v %)

Zemé 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
i‘r’;’l’s‘?:m 2,02 1,87 1,54 1,73 2,27 2,29 2,01
Madarsko | 2,24 1,93 1,99 2,02 2,37 2,33 2,54
Japonsko 3,27 2,89 2,77 2,70 2,44 2,55 2,65
Korea 3,80 4,24 4,20 3,95 4,27 421 433
Slovensko | 4,50 5,10 5,32 472 481 4,96 4,79
Itélie 4,97 5,11 5,82 5,84 5,49 5,25 5,15
Spanélsko | 6,27 5,93 5,98 6,13 5,53 5,83 5,92
Polsko 7,07 6,86 6,83 6,50 7,46 7,46 7,69
Francie 7,88 7,63 7,51 9,98 8,54 8,29 8,21
Némecko | 41,54 42,11 40,38 39,46 38,39 38,36 38,12
Celkem 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni tiprava

Mezi pét nejvyznamnéjSich obchodnich partnert pii dovozu silni¢nich vozidel do
Ceské republiky patii Némecko, Francie, Polsko, Spanélsko a Italie.

5.2.2  Analyza vyvozu

Za pomoci dat z Ceského statistického tiradu je dale vénovana pozornost vyvozu
osobnich automobili a dalsich vozidel a ndhradnich dilid z Ceské republiky. Tato
data jsou soucasti tabulky ¢. 5, z niZ je patrné, Ze trzby z vyvozu silni¢nich vozidel
do zahranidi je vyznamné vyssi neZ ndklady na dovoz vozidel. Navic v pribéhu jed-
notlivych let se vyznamné trzby za vyvoz zvysuji. V roce 2015 se jednalo o celkem
770,7 mld. K¢.
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Tab. 5 Vyvoz silni¢nich vozidel z Ceské republiky v letech 2009-2015 (v tis. K¢&)

Zemé 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Belgie 14277578 | 15846836 | 17805222 | 19822154 | 23419094 | 25949118 | 25492891
Francie 37439430 | 38600621 | 41741648 | 39905050 |37510949 | 43516169 | 50665 142
Itélie 17277092 | 17828044 | 19664623 | 17413650 | 16910545 | 18926752 | 27 066 762
Madarsko | 6939241 [ 7961969 | 8765479 | 9302955 | 12179508 | 16873555 | 21052957
Némecko | 135920316 | 135764988 | 153 625053 | 162581197 | 174658 187 | 222462491 | 254 979 312
Polsko 17848255 | 21626612 | 22212086 | 20876922 | 23250230 | 29186 070 | 32 594 530
Rakousko | 9847373 | 12742306 | 16171052 | 16647272 | 16621588 | 19495668 | 21205373
Slovensko | 22975226 | 26476189 | 27569479 | 35496640 | 38647521 | 44318008 | 50823 454
i‘r’;’l’g‘r]‘:m 19631168 | 26539838 | 28986662 | 34626676 | 42022972 | 52503052 | 62027 245
Spanélsko | 13726306 | 16707879 | 16460360 | 18265682 | 20617299 | 29675086 | 36 357 436
Celkem 368304 038 | 432426210 | 490287914 | 527868321 | 561570884 | 683 998 632 | 770 682 858

Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni tiprava

V tabulce €. 5 jsou vyznaceny nejvyznamnéjsi exportni obchodni partnefi. Z tohoto
hlediska je nejvyznamnéjsi Némecko, Velka Britanie, Slovensko, Francie a Polsko,
kam Ceska republika dovazi zboZi v ramci kategorie silni¢nich vozidel v celkovém
objemu finan¢nich prostredkl 451 mld. K¢, coz je 58% veskerého importu se sil-
ni¢nimi vozidla. Z toho nazorné vyplyva, Ze téchto pét obchodnich partneri je
vramci exportu pro Ceskou republiku nejdiileZitéjsi, pricemz nej¢astéji Ceska re-
publika silni¢ni vozidla vyvazi do Némecka.

Vramci ekonomické analyzy byla také zjiStovana meziro¢ni zména vyvozu
silni¢nich vozidel do jednotlivych zemi (vzorec byl uveden v ramci analyzy dovo-
zu). S ohledem na vysledky tabulky ¢. 6 vyplyva, Ze za celé sledované obdobi do-
chazelo priibézné ke zvysovani vyvozu silni¢nich vozidel do Ceské republiky, acko-
liv tento vyvoj byl kolisavy a nerovhomérny. K nejvySsi meziro¢ni zméné pritom
doslo mezi léty 2014 a 2013.
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Tab. 6 Vyvoz silni¢nich vozidel z Ceské republiky v letech 2009-2015 - meziro¢ni zména (v %)
Zemé 2010/2009 2011/2010 2012/2011 2013/2012 2014/2013 2015/2014
Belgie 10,99 12,36 11,33 18,15 10,80 -1,76
Francie 3,10 8,14 -4,40 -6,00 16,01 16,43
Italie 3,19 10,30 -11,45 -2,89 11,92 43,01
Mad'arsko 14,74 10,09 6,13 30,92 38,54 24,77
Némecko -0,11 13,16 5,83 7,43 27,37 14,62
Polsko 21,17 2,71 -6,01 11,37 25,53 11,68
Rakousko | 29,40 26,91 2,94 -0,15 17,29 8,77
Slovensko 15,24 4,13 28,75 8,88 14,67 14,68
i‘r’;’l’g‘r]‘:m 35,19 9,22 19,46 21,36 24,94 18,14
Spanélsko | 21,72 -1,48 10,97 12,87 43,93 22,52
Celkem 17,41 13,38 7,66 6,38 21,80 12,67

Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni tiprava

Ukazalo se také, Ze rok 2015 lze povazovat za obdobi, béhem néhoZ bylo
do jednotlivych zemi z Ceské republiky vyvazeno v priiméru o 13% vice silni¢nich
vozidel, neZ tomu bylo v pfedchazejicim kalendainim obdobi.

Za pomoci tabulky €. 7 bylo také zjiStovano, jak se jednotlivé zemé podileji na
vyvozu silni¢nich vozidel do Ceské republiky. Za timto ti¢elem bylo v ramci eko-
nomické analyzy prisluSnych casovych tfad uzito vzorce jako v pripadé dovozu.
Z tabulky & 7 jednoznaéné vyplyva, Ze Ceska republika nejéastéji silni¢ni vozidla
vyvazi do Némecko. Jedna se tedy o nejdileZitéjStho obchodniho partnera, kam
Ceska republika vyvazi silni¢ni vozidla. V priiméru je to kolem 33% z celkového
dovozu. Z toho je oviem také zfejmé, Ze Némecko je pro Ceskou republiku dileZi-
tym partnerem jak pro vyvoz, tak i dovoz, ackoliv z Némecka je dovazeno vice sil-
ni¢nich vozidel, nez je do néj dovazeno. V obou pripadech vsak podil Némecka pre-
sahuje hranici 30%.

Z analyzy této Casové tady také vyplyva, Ze vyznam Némecka na vyvozu sil-
ni¢nich vozidel z Ceské republiky se opét od roku 2013 zvysuje, a to aZ na soucas-
nych 33%. Zvysuje se se také podil Mad'arska, Polska, Velké Britanie a Spanélska.
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Nicméné ve srovnani s vyznamem Némecka se stale jedna jenom o dil¢i obchodni

partnery.

Tab. 7 Vyvoz silni¢nich vozidel z Ceské republiky v letech 2009-2015 - podil na celkovém poétu

(v %)

Zemé 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Belgie 3,88 3,66 3,63 3,76 417 3,79 3,31
Francie 10,17 8,93 8,51 7,56 6,68 6,36 6,57
Italie 4,69 4,12 4,01 3,30 3,01 2,77 3,51
Madarsko | 1,88 1,84 1,79 1,76 2,17 2,47 2,73
Némecko | 36,90 31,40 31,33 30,80 31,10 32,52 33,08
Polsko 4,85 5,00 4,53 3,95 414 4,27 4,23
Rakousko | 2,67 2,95 3,30 3,15 2,96 2,85 2,75
Slovensko 6,24 6,12 5,62 6,72 6,38 6,48 6,59
i‘r’;’l];r,‘:m 5,33 6,14 5,91 6,56 7,48 7,68 8,05
Spanélsko | 3,73 3,86 3,36 3,46 3,67 4,34 4,72
Celkem 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni iprava

Mezi pét nejvyznamnéjSich obchodnich partnerii na vyvozu silni¢nich vozidel z

Ceské republiky patfi Némecko, Velka Britanie, Slovensko, Francie a Spanélsko.

5.2.3

Analyza jednorozmérné ekonomické casové rady

Na zakladé ekonometrické analyzy bude predikovan dal$i vyvoj mezinarodniho
automobilového priimyslu, a to nejenom v Ceské republice, ale také na Slovensku
a v Némecku. Diky tomu bude moZné rozhodnout, v které clenské zemi EU tvori
mezinarodni automobilovy pramysl dilezitéjsi roli v rdmci mezinarodniho obcho-

du.

Pro ekonometrickou analyzu byly zvoleny kvartalni idaje o obchodni bilanci
zahrani¢niho obchodu s osobnimi automobily. Za timto ucelem byl nejdrive vytvo-
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fen prislusny spojnicovy graf, z néhoZ je patrny kolisavy, avSak postupné rostouci
trend.

Objem obchodni bilanceCR s osobnimi automobily
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Obr. 4 Spojnicovy graf zahrani¢niho obchodu s automobily v CR (v tis. K¢)
Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni iprava

Z obrazku ¢. 4 vyplyva, Ze od prvniho ctvrtleti roku 2009 dochazi postupné
k nartistu obchodni bilance zahrani¢niho obchodu CR s osobnimi automobily. Ten-
to Casovy usek také predstavuje obdobi, kdy byl zaznamenan nejnizsi objem ob-
chodni bilance. Postupné roste, pricemz jsou vsak zretelné vykyvy v navaznosti na
svétové udalosti a zmény. Tyto vykyvy jsou periodické, ve tretim ctvrtleti roku
2010, 2011, 2012, 2013 a 2015. Vyjimkou je pouze rok 2014 (Ctvrté ctvrtleti).

Nasledné je moZno vytvorit spojnici trendu. Za pomoci trendu je mozné urcit
vyvoj dané casové trady, ktery nasledné poslouZi k predikci zahrani¢niho obchodu
v dalSich obdobich. Nejdrive byly jednotlivé udaje proloZeny linearnim trendem,
viz. obr. 5.
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Obr. 5 ProloZeni dat primkou linedrniho trendu (v tis. K¢)
Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni tiprava

Z obrazku ¢. 5 vyplyv4, Ze proloZeni ¢asové fady linedrni trendovou primkou neni
nejvhodnéjsi. Proto je dtilezité najit jinou spojnici trendu, ktera bude 1épe vyrovna-
vat sezénni zmény. Vyuzito bylo klouzavého priiméru, viz. obr. 6.
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Obr. 6 Prolozeni dat klouzavym primérem (v tis. K¢)
Zdroj: Cesky statisticky ufad (2016b), vlastni iprava

Z obr. 6 vyplyva, Ze prolozZeni ¢asové rady klouzavym priimérem je vhodnou vol-
bou. Navic se jedna o ¢asovou fadu se sezénni sloZkou, proto je vyuziti této spojni-
ce nejvhodnéjsi, nebot’ tim dochazi k vyhlazeni grafu a ke zvyraznéni dlouhodo-
bych trendt. Tato spojnice nasledné umozni predikovat dalsi vyvoj zahrani¢niho
obchodu, jak je patrné z obrazku €. 7.
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Obr. 7 Predikce vyvoje objemu obchodni bilance CR (v tis. K&)
Zdroj: Cesky statisticky urad (2016b), vlastni tiprava

Na podkladé dat zobrazku & 7 vyplyva, Ze vyvoj zahrani¢niho obchodu CR
s osobnimi automobily se bude dale vyvijet, nicméné vyvoj bude dle dosavadnich
dat spiSe nerovnomérny, nicméné lze oc¢ekavat zvySeny export osobnich automobi-
1t do zahrani¢nich zemi.

Podobné, jak byla provedena ekonometricka analyza ¢asovych rad zahranic-
niho obchodu Ceské republiky, je také postupovano u Némecka a Slovenska (viz
dale).

Pro ekonometrickou analyzu byly zvoleny ro¢ni tidaje o obchodni bilanci za-
hrani¢niho obchodu Slovenska s osobnimi automobily. Za timto ucelem byl nejdri-
ve vytvoren prislusny spojnicovy graf, z néhoz je patrny prevaZujici rostouci trend.
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Obr. 8 Spojnicovy graf zahrani¢niho obchodu s automobily na Slovensku (v tis. Eur)
Zdroj: Eurostat (2016), vlastni prava

Z obr. 8 vyplyva, ze od roku 2009 dochazi postupné k nartistu obchodni bilance
zahrani¢niho obchodu Slovenska s osobnimi automobily. Tento ¢asovy usek také
predstavuje obdobi, kdy byl zaznamenan nejnizsi objem obchodni bilance. Postup-
né roste, pricemz se vSak zde nevyskytuji takové vykyvy jako v pripadé zahranic-
niho obchodu Ceské republiky.

Nasledné je moZno vytvorit spojnici trendu. Za pomoci trendu je moZné urcit
vyvoj dané casové trady, ktery nasledné poslouZi k predikci zahrani¢niho obchodu
v dalSich obdobich. Nejdrive byly jednotlivé udaje proloZeny linearnim trendem,
viz. obrazek ¢. 9.
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Obr.9 ProloZeni dat pfimkou linedrniho trendu - Slovensko (v tis. Eur)
Zdroj: Eurostat (2016), vlastni prava

Z obr. 9 vyplyv3, Ze proloZeni ¢asové rady linearni trendovou pfimkou neni nej-
vhodnéjsi. Proto je dilezité najit jinou spojnici trendu, ktera bude 1épe vyrovnavat
sez6nni zmény. Vyuzito bylo klouzavého priméru (viz obr. 10).
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Obr.10  Prolozeni dat klouzavym primérem - Slovensko (Vv tis. Eur)
Zdroj: Eurostat (2016), vlastni prava

Z obrazku ¢. 10 vyplyva, Ze proloZeni Casové fady klouzavym primeérem je vhod-
nou volbou. Navic se jedna o ¢asovou fadu se sezdnni slozkou, proto je vyuZiti této
spojnice nejvhodnéjsi, nebot tim dochazi k vyhlazeni grafu a ke zvyraznéni dlou-
hodobych trendt. Tato spojnice nasledné umozni predikovat dalsi vyvoj zahranic-
niho obchodu, jak je patrné z obr. 11.
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Obr.11  Predikce vyvoje objemu obchodni bilance Slovenska (v tis. Eur)
Zdroj: Eurostat (2016), vlastni prava

Podobné jako v pripadé Ceské republiky, také u zemé Slovenské republiky se oce-
kava postupny nartist objemu obchodni bilance zahrani¢niho obchodu, pricemz
zde jsou nasledna data proloZena linearnim trendem. V dalSich letech se totizZ na
Slovensku ocekava spiSe konstantni postupné zvysujici se trend vyvoje zahrani¢ni-
ho obchodu s osobnimi automobily.

Také pro ekonometrickou analyzu c¢asovych rad zahrani¢niho obchodu
s osobnimi automobily v Némecku byly zvoleny ro¢ni udaje o obchodni bilanci.
Nejdrive byl jako v predchazejicich pripadech vytvoren prisluSny spojnicovy graf,
z néhoz je patrny prevaZzujici rostouci trend, ktery je strmé;jsi.
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Obr.12  Spojnicovy graf zahrani¢niho obchodu s automobily v Némecku (v tis. Eur)
Zdroj: Eurostat (2016), vlastni tprava

Pfi nasledné analyze bylo zjisténo, Ze nejvétsiho vzriistu objemu obchodni bilance
vramci zahrani¢ntho obchodu s osobnimi automobily bylo v Némecku dosazZeno
mezi léty 2009 az 2010 a nasledné az mezi léty 2014 a 2015. Podobné jako
v predchazejicich pripadech je nejvhodnéjsi prolozit graf klouzavym primérem, a
to i z dGvodu sezénnosti trendu. To pomohlo pfi sestrojeni progndzy dalSiho vyvo-
je zahrani¢niho obchodu, jak je patrné z obr. 13.
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Zdroj: Eurostat (2016), vlastni tprava

Podobné jako v pripadé Slovenské republiky se v Némecku ocekava postupny na-
rist objemu obchodni bilance zahrani¢niho obchodu, pricemZ zde jsou nasledna
data proloZena linedrnim trendem. V dalSich letech se totiZ na jak na Slovensku, tak
v Némecku ocekava spiSe konstantni postupné zvysujici se trend vyvoje zahranic-
niho obchodu s osobnimi automobily.

Pfi nasledné komparaci zahrani¢niho obchodu s osobnimi automobily ve
trech uvedenych zemich bylo zjiSténo, Ze tato forma zahrani¢niho obchodu je nej-
vyznamnéjsi pro Némecko, a to i z diivodu, Ze objem obchodni bilance zde dosahu-
je nékolikanasobné vétsich hodnot neZ v ptipadé Ceské republiky a Slovenska. Slo-
vensko je naopak zemi, které zahrani¢ni obchod s osobnimi automobily prinasi
nejnizsi hodnotu, nicméné se v mnohém priblizuje Ceské republice. Pro viechny tii
analyzované zemé je vSak zahrani¢ni obchod s osobnimi automobily vyraznym
prinosem pro jeji ekonomiku.
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Dle veskerych vysledki ze ziskanych dat, prehlednych grafii, tabulek a jasné vypo-
vidajicich cisel tato bakalarska prace nepochybné prokazala, Ze ¢esky automobilo-
vy priimysl a jeho schopnost zahrani¢niho obchodu zaziva zlaté casy od dob svéto-
vé ekonomické krize, po které byla obchodni bilance takrka na tfetinové hodnoté
co dnes a predlozZené grafy predikuji dalsi riist a expanzi odvétvi.

Omezujicim faktorem predikovaného riistu mohou byt vSak externi vlivy
v ekonomice, dalsi krize ovliviiujici zahrani¢ni investory ne vlastni vinou zemé,
nebo jiné faktory oslabujici chod mezinarodnich obchodii a vztaht, které vychazi
z minulych zkuSenosti a ekonometricky model tim padem tyto skutecnosti do
svych prognéz zahrnuje a projevuji se silnymi vykyvy v grafu obr. 7.

Dalsi faktor oslabujici piesnost méienych vysledk je fakt, Ze vstupni data CR
jsou peclivé vyhodnocovana v kvartalech, kdezto u Slovenska a Némecka po jed-
notlivych letech, coz je ¢tyrikrat delsi obdobi a predikované vysledky mohou byt
mirné zkreslené.

Nicméné pres tyto drobna omezeni jsou vysledky jednozna¢né vypovidajici o
porovnani postaveni tfi vyvhodnocovanych zemi. Slovensko je velmi dobrym a vy-
znamnym producentem v automobilovém odvétvi, nicméné obchodni bilance
oproti Némecku a Ceské republice je prakticky zanedbatelna. Z toho vyplyva, Ze
pres predikované strmé stoupani v nasledujicich letech, v soucasnosti ma tento
vyvoj tendenci se spiSe zpomalovat a onen silny vliv mezinarodniho obchodu s au-
tomobily na ekonomiku statu zde neni v soucasnosti tak vyznamny.

Némecko a Ceska republika jsou si jednozna¢né konkurenceschopnymi staty,
alespon co se tyce objemu obchodni bilance na svétovém trhu s automobily. Pokud
vezmeme porovnani z pohledu vykonu a velikosti obou ekonomik, Ceska republika
se svou zlomkovou velikosti co do rozlohy, poctu obyvatel, tak ekonomiky, je timto
jesté schopnéjsim lidrem v tomto oboru.

Obrovskym a omezujicim faktorem vsak je ale fakt, Ze Némecko je zaroven
nejvétsim odbératelem ¢eské exportované produkce a tim padem si Ceska ekono-
mika v oblasti zahrani¢nich vztahli a obchodii vytvari jednoznacnou zavislost, kte-
ra véak miZe souviset s ¢lenstvim Skoda Auto a.s. v koncernu Volkswagen, a.g.,
ktery je v soucasnosti jednim z nejvétsich vyrobcii osobnich automobilii na svété.
Dals$im divodem miiZe byt velkd oblibenost ,Skodovek” v némecku na urovni
Volkswagen Golf.

Ceska republika by se tedy méla v budoucnosti v oblasti exportu osobnich vo-
zidel vice soustiedit na prinik do jinych zemi a jinych trhii, nez jsou zmifiované
staty stfedni Evropy, aby si vytvorila jakousi jistotu a diverzifikovala riziko, které
hrozi pii ztraté odbéru nejvétsiho obchodniho partnera CR.
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Hlavnim cilem bakalarské prace bylo identifikovat dopad automobilového obchodu
na CR. Diléim cilem prace byla komparace automobilového primyslu s hlavnimi
obchodnimi partnery (jako napt. s Némeckem, Slovenskem, Rakouskem apod.).
Druhym dil¢im cilem prace byla charakteristika struktury a vyvoje zahrani¢niho
obchodu s automobily.

Bylo zjiténo, Ze v ramci dovozu silni¢nich vozidel do Ceské republiky je nej-
vyznamnéjsi Némecko, Francie, Polsko a Spanélsko, od nichZ Ceska republika ode-
bird zboZi v rdmci kategorie silni¢nich vozidel v celkovém objemu finan¢nich pro-
stiredkli 201 mld. K¢, cozZ je 60% veskerého importu se silni¢nimi vozidly. Z toho
nazorné vyplyva, Ze tito ¢tyfi obchodni partnefi jsou v rdmci importu pro Ceskou
republiku nejdilezitéjsi, pricemz nejéastéji Ceska republika silni¢ni vozidla dovazi
z Némecka.

Ukazalo se také, Ze rok 2015 lze povaZovat za obdobi, béhem néhoZ bylo
z jednotlivych zemi do Ceské republiky dovaZeno v priiméru o 20% vice silni¢nich
vozidel, neZ tomu bylo v predchazejicim kalendarnim obdobi.

Bylo také zjiSténo, Ze trzby z vyvozu silni¢nich vozidel do zahranici jsou vy-
znamné vyssi, nez naklady na dovoz vozidel. Navic v priibéhu jednotlivych let se
vyznamneé trzby za vyvoz zvysuji. V roce 2015 se jednalo o celkem 770,7 mld. K¢.
Nejvyznamnéj$imi exportnimi obchodnimi partnery CR jsou Némecko, Velk4 Bri-
tanie, Slovensko, Francie a Polsko, kam Ceska republika dovazi zboZi v ramci kate-
gorie silni¢nich vozidel v celkovém objemu finan¢nich prostredkii 451 mld. K¢, coZ
je 58% veSkerého exportu se silni¢nimi vozidly. Z toho nazorné vyplyva, Ze téchto
pri¢emz nejc¢astéji Ceska republika silni¢ni vozidla vyvazi do Némecka.

Vyplynulo také, Ze za celé sledované obdobi dochazelo priibézné ke zvySovani
vyvozu silni¢nich vozidel z Ceské republiky, ackoliv tento vyvoj byl kolisavy
a nerovnomérny. K nejvyssi meziro¢ni zméné pritom doslo mezi léty 2014 a 2013.
Ukazalo se téz, zZe rok 2015 lze povazZovat za obdobi, béhem néhoZ bylo
do jednotlivych zemi z Ceské republiky vyvazeno v priiméru o 13% vice silni¢nich
vozidel, nez tomu bylo v predchazejicim kalendarnim obdobi. Soupis predpoklada-
nych hodnot obchodni bilance se nachazi v priloze A.

Zavérem bakalaiské prace lze uvést, Ze automobilovy priimysl je pro Ceskou
republiku stéZejnim odvétvim, ktery ji prinasi dalsi trzby, coZ se podili také na zvy-
Sovani HDP a tedy i jeji ekonomické vykonnosti.
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Prilohy



Progndzy vyplyvajici z ekonometrické analyzy

A Prognodzy vyplyvajici z ekonometrické
analyzy

Prognoéza Némecka

31.12.2016 140 238776
31.12.2017 149 954 377
31.12.2018 159 669 978
31.12.2019 169 385 579
31.12.2020 179101 180
Prognéza Ceské republiky
31.3.2016 120316 842
30.6.2016 116 385954
30.9.2016 109 800 467
31.12.2016 116 596 844
31.3.2017 129 453732
30.6.2017 125522 845
30.9.2017 118 937 358
31.12.2017 125733734
31.3.2018 138 590 622
30.6.2018 134 659 735
30.9.2018 128 074 248
31.12.2018 134 870 624
Prognoza Slovenské republiky
31.12.2016 9639573
31.12.2017 10562 608
31.12.2018 11485643
31.12.2019 12 408 678
31.12.2020 13331713



