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Role CSS v optimalizaci pro vyhledavace

Role of CSS in Search Engine Optimization



Souhrn

Tato diplomovd prace se zabyva problematikou optimalizace internetovych stranek
pro vyhledavace a dale problematikou kaskddovych styli. Jejim dkolem je zanalyzovat,
zda maji kaskadové styly vliv na optimalizaci pro vyhledavace. Prace je rozdélena do tii

hlavnich ¢asti.

V prvni €asti se autor snazi shrnout informace, které k dané problematice napsali
jini autofi ve svych publikacich. Dal§Sim zdmérem je pfiblizit aktudlni situace pouZivéani
internetovych vyhledavaci formou statistik.

Nasledujici, druha cast je vénovana konkrétnim mozZnostem realizace vzhledu
internetovych stranek. Jsou zde zdroven priblizeny vyhody a nevyhody jednotlivych
moznosti realizaci internetovych stranek. Nakonec jsou vytvoreny stranky podle zadaného

ndvrhu, a to ve tfech variantich. Vytvofené varianty jsou ndsledné analyzovéany

a hodnoceny.

V posledni, tfeti C¢asti je ukdzdn konkrétni postup pii realizaci internetové

prezentace.

Klicova slova

HTML, XHTML, W3C, Stylové predpisy, CSS, SEO, SEM, Internet, Internetovy

vyhledavac, vyhleddvaci robot



Summary

This work deals with the issue of optimizing of websites for search engines
and Cascading Style Sheets. Its aim is to analyze whether the cascading style sheets have

an influence to optimizing for search engines. The work is divided into 3 main parts.

In the first part, the author tries to summarize the information written by other
authors on this topic. Another objective is to describe the current situation of the Internet

search engines in the form of statistics.

The second part of the work is devoted to individual possibilities of creating
the appearance of web pages. The advantages and disadvantages of these possibilities
are also shown. Finally, the work contains the web sites, created according to the specified

design, in three variants. These three variants are then analyzed and evaluated.

The last part shows the specific procedure for implementing the Internet

presentations.

Keywords

HTML, XHTML, Style Sheets, W3C, CSS, SEO, SEM, Internet, Internet Borwser,

crawlers
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1 Uvod

S rozvojem Internetu se stdle vyvijely i internetové vyhledavace a moZnosti tvorby
internetovych stranek. U prvnich internetovych vyhledavact nezélezelo na tom, jak byly
stranky tvofeny, a prohleddvaly se pouze jejich hlavicky. Casem byli oviem vyvinuti
vyhledavaci roboti, kteti byli schopni prohledat cely obsah. Roboti také zacali rozliSovat
mnoho aspektli, podle kterych vyhledavace nalezené stranky tadi. Diky tomu se v dneSni

Vv,

dob¢ vyhledavace t&si velké oblib¢ a jsou neodmyslitelnou soucasti Internetu.

Aby byly stranky pro vyhledavade viditelné, je nutné odkdzat na n¢ z jinych
stranek, které jiz vyhledavace znaji. Ani v tomto pifipadé ovSem neni jisté, Ze budou
stranky zobrazovany, at’ uzZ na piednich pozicich, nebo viibec. Problematikou, jak piimét
vyhledavace zobrazovat stranky na ptednich pozicich, se zabyva metodika Search Engine
Optimization, neboli optimalizace pro vyhledavace. Tato metodika obsahuje mnoho
zpusobd, jak ulinit stranky nalezitelnymi. Mezi n¢ patii i vhodné mozZnosti tvorby

internetovych stranek.

Jednu z téchto moznosti tvoii formatovani pomoci kaskddovych stylii. Diky nim lze
odd¢lit obsahovou ¢ast od formatovani. Kaskddové styly také umoziuji vytvofit odlisné
formatovani pro riiznd media, nebo docilit zajimavych grafickych efekti. Jejich

nevyhodou je ov§em Spatnd podpora internetovych prohliZeca.

Hlavnim cilem diplomové price je zjistit, zda maji kaskddové styly vliv

na optimalizaci stranek pro internetové vyhledavace

-11-



2 Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Cilem teoretické casti této diplomové price je popsat moznosti optimalizace
internetovych stranek pro vyhledavace a teorii kaskddovych styli. Déle pftibliZit historii
a soucasnou situaci internetovych vyhledavact, véetné podilu jejich pouZivani. V rdmci

teoretické Casti je také cilem vymezit vztah mezi pojmy SEM a SEO, ktery je v literaturach

popisovan rozdiln¢.

Cilem praktické casti je nejprve demonstrovat a zhodnotit nékteré metody
optimalizace. Nésledn¢ tfemi riiznymi zplsoby realizovat internetovou prezentaci tak,
aby se vzhled jednotlivych realizaci vyrazné neliSil. Na zdklad¢ testovani jednotlivych
realizaci bude cilem zjistit vliv kaskddovych styli na optimalizaci pro vyhledavace.

Dal$im cilem je piibliZit souvislost vyhleddvacich robotii s nevidomymi uZivateli.

Na zdkladé zjisténych ddaji bude v posledni ¢asti vhodnym zplsobem vytvoiena

Internetova prezentace.

2.2 PouZitda metodika
Veskera teoretickd vychodiska budou ziskana z tiSténych publikaci a online zdroja
uvedenych v pouzité literatufe. Podobné i statistiky internetovych vyhledavaci budou

prevzaty z uvedenych on-line zdroju, jejichZ vysledky se mnohdy lisi.

V praktické ¢asti budou vyuzity autorovy zkuSenosti s kédovanim internetovych
stranek a psanim stylovych piedpisi. Na zdklad¢ téchto zkuSenosti a za pomoci
dostupnych aplikaci budou vytvofeny a ndsledné vyhodnoceny tfi varianty internetovych
strdnek. VSechny varianty obsahové sd€luji stejné informace, ale pokazdé jinym

zpusobem.

Vyhodnoceni vytvofenych stranek bude provedeno za pomoci internetovych
aplikaci seo-nastroj.cz, seo-sluzby.izde.cz, seotest.cz a www.paracom.cz. K dalSimu
hodnoceni budou pouZzity grafické i textové internetové prohliZzeCe a volné dostupnd

demoverze programu JAWS 7.10 s Ceskym doplitkem HLAS.

Veskeré ukazky stranek budou umistény na ptilozeném CD.

-12 -



3 Prehled resené problematiky
V této kapitole jsou stru¢né priblizeny technologie a problematiky feSené v této

praci.

HTML, XHTML

HTML kéd (HyperText Markup Language) je znackovaci jazyk, slouzici k tvorbé
elektronickych dokument. Dokumenty vytvotené HTML kédem jsou textové soubory
s pifiponou html nebo htm, ve kterych je popsdna struktura dokumentu i jeho obsah.
Lze tici, Ze jde o navod, jak mé prohlize¢ zobrazit data na vystupnim zafizeni uzivatele.
Kéd HTML se predevSim pouZivd pro vytvafeni internetovych prezentaci, ale i v fadé

jinych oblasti, naptiklad interaktivni ndpovédy k programiim.

HTML se stale vyviji. V soucasnosti je aktudlni verze 4.01, ovSem vyviji se nova
verze — HTML 5. Na vyvoj dohlizi organizace World Wide Web Consortium (W3C).
Krom¢ HTML dohlizi W3C i na jiné znaCkovaci jazyky, jako jsou Extensible Markup
Language (XML) nebo Extensible HyperText Markup Language (XHTML). Pivodné m¢l
XHTML nahradit HTML, ovSem prace na verzi 2 byly zastaveny a prioritou W3C se stal

HTMLS.

Pro tvorbu internetovych prezentaci se vyuziva fada technologii. Napiiklad existuji
editory, které umoznuji délat stranky bez zasahit do HTML kédu. Jde o tzv. WYSIWYG
(What You See Is What You Get) editory. V takovych editorech tvlirce vytvaii stranky tak,
jak je uvidi uZivatelé. Jinou moznosti je tvorba stranek pomoci programu, jako jsou
naptiklad PHP, ASP, Python apod. OvSem at’ uz jsou stranky délany jakkoliv, stdle musi

mit zdklad v HTML nebo XHTML kdédu, ktery mize byt generovan automaticky.

Stylové predpisy, CSS

V kazdém vytvofeném dokumentu je potieba naformatovat jednotlivé prvky.
Pro jejich formatovani lze vyuzit nékolik zptsobli. NejbeZnéjSim z nich je formatovat
kazdy prvek zvlast, coz je ovSem vhodné pouze u kriatkych dokumentd. V ptipadé
rozsdhlych dokumentii je mnohem vhodnéj$i pouZit takzvané stylové predpisy.
Diky stylovym pfedpisim lze vytvofit v kratké dobé formdtovani pro cely dokument,
at’ je jakkoliv rozsahly. Pokud bude potfeba formatovani dokumentu néjakym zplisobem

zm¢énit, napiiklad zvétSit faddkovani u odstavceti, klasickym zplsobem by bylo tfeba najit
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a zmeénit vSechny tyto odstavce. Pfi pouZivani stylovych ptedpist pak sta¢i zménit pouze
piisluSny styl, ktery maji odstavce pfifazeny, a diky zméné pfiisluSného stylu budou

vSechny odstavce zménény automaticky.

Stylové piredpisy pouzivané pro znaCkovaci jazyky se nazyvaji Kaskddové styly.
Nazev pochézi z anglického Cascading Style Sheets (kaskddové tabulky styli) a znaci
se CSS. Diky kaskddovym stylim Ize oddélit zdrojovy kod internetové stranky a jeji
foratovani, které je ulozeno v externim souboru s piiponou css. Tento soubor pak Ize
pouZzit u celé prezentace, ¢imZ se muze i zna¢n¢ zmensit celkova velikost stranek. Diky
CSS 1ze také dosdahnout mnohem lepSich efektl, neZ by umoZziovalo formatovani piimo
v HTML. Dalsi vyhodou je moZnost vytvofeni specidlnich styld pro rGznd zafizeni
(naptiklad pro mobilni telefony), vystupy (napt. pro tiskarnu) apod. Diky formatovani

zapomoci CSS lze v neposledni fad¢ i zajistit lepsi Citelnost dokumentll nevidomym

uzZivatelum.

Nevyhodou kaskadovych stylil je Spatnd interpretace prohlizecl. MiZe se tedy stét,

Ze razné prohliZece zobrazi stejnou stranku jinak.

Internetové prohliZzece

Internetovy prohlize¢ slouzi k prohlizeni HTML a XHTML dokument,
tedy k prohliZeni internetovych stranek. V soucasné dobé¢ je internetovych prohliZzect cela
fada. Tyto prohliZze¢e se kromé vyrobct a vzhledl liSi také dodrZovanim standardl
organizace W3C a podpoie kaskddovych styli. Obvykle se stivd, Ze je stejnd stranka
interpretovana kazdym prohliZeCem jinak. V soucasné dob¢ vychazi nové verze prohlizect,
které se snazi standardiim stdle vice pfizpisobovat, ovSem rozdily v interpretaci i naddle
existuji.

V nékterych internetovych prohliZeCich se mohou zobrazovat i dalSi soucasti
stranek, jako jsou napiiklad Java applety nebo animace vytvoiené programem Adobe Flash
(déle jen Flash). Je ovSem potieba rozsifit je o patficné moduly. Takové prohlizece
se oznacuji jako grafické. Jinym typem internetovych prohliZecu jsou textové, které jsou
omezeny pouze na text a formdtovani nezobrazuji. Tento typ je vhodny zejména
pro pomalé piipojeni, zdroveni je v nich mozné vidét stranky tak, jak je vidi vyhledavace

nebo CteCky pro nevidomé.
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NP Vev s

Mezi nejrozsitenéjsi grafické internetové prohlizeCe patii MS Internet Explorer,
Mozilla Firefox, Apple Safari, Google Chrome a Opera. Mezi textové pak patii naptiklad
Links nebo Lynx.

Internetové vyhledavace

Internetové vyhledavace vznikaly v pribéhu devadeséatych let, aby zjednodusily
uZzivatelim prohleddvéni internetu. Diky vyhledava¢lim lze za pomoci klicovych slov najit
témet okamzité presné to, co uzivatel hleda. Vyhledavace se dé€li na katalogy a fulltextové
vyhledavace. Katalogy hledaji v rozsdhlych databazich registrovanych internetovych
stranek, které obsahuji pouze nédzev stranek, adresu, klicovd slova a popis. Fulltextové
vyhledavace tvoii databdzi za pomoci robotli prohleddvajicich internet a prohleddvaji cely

obsah stranek, proto se jim tika fulltextové.

Pokud je v dnesni dobé¢ fe€ o vyhledavacich, mysli se zpravidla fulltextové.

SEM

Diky rozsifenosti internetovych vyhledavaci vznikaji i moZnosti, jak s jejich
pomoci zvySit ndvStévnost stranek. Jedna ztechnik je Search Engine Marketing
oznacovand zkratkou SEM. Ndazev lze volné ptelozit jako ,,Marketing ve vyhledavacich*.
Diky této technice je mozné, za predpokladu pouziti danych klicovych slov
ve vyhledavaci, zobrazit dané stranky na piednich pozicich — nad ostatnimi nalezenymi

strdnkami. Samoziejmé je tato sluzba vyhledavaci zpoplatnéna.

SEO

Technika Search Engine Optimization neboli SEQO, lze volné pielozit jako
»Optimalizace strdanek pro vyhledavace*. Tato technika se uzivd, jak napovidd nazev,
k vytvofeni, resp. upravovani internetovych stranek takovym zptsobem, aby byly nalezeny

vyhledavaci co nejvyse a bez dalSich poplatkti vyhledavactm.
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4 VyuZziti optimalizace internetovych stranek
pro vyhledavace

V poslednich letech se stdle vice rozviji Internet a s nim i jeho obsah.
Své prezentace na Internet umistuji nejraznéj$i spolecnosti, které diky témto strankdm
usiluji o vetsi zisky, ale i informovanost zdkaznikl. S rostoucim poctem stranek
na Internetu roste i problém jejich viditelnosti. Existuje mnoho zptsobi, jak tyto stranky
zviditelnit. NejrozsitenéjSim zplisobem jsou klasické reklamy. MiiZe se jednat o reklamy
na Internetu, naptiklad formou tzv. banneri, reklamnich odkazli apod. Jinou moznosti
je zvefejnéni stranek napiiklad na billboardech, v televizi, v rddiu, pomoci rdznych
reklamnich pfedmétd atd. Soucasti vSech téchto reklam by méla byt i www adresa,
kterd odkazuje ptimo na internetové stranky spolec¢nosti, aby se zvysila jejich navstévnost.
Piimé adresy internetovych stranek, i kdyZ mohou byt velmi jednoduché, nemusi byt

ovSem jednoduSe zapamatovatelné.

Dulezitou roli v navStévnosti  strdnek maji  internetové  vyhledavace.
Pokud se zdkaznik rozhodne, Ze potiebuje jisty produkt nebo sluzbu a neznd konkrétni
www adresu spoleCnosti, piipadné ani zZadnou spolecnost poskytujici pottebny produkt

nebo sluzbu, obraci se v dneSni dobé na internetové vyhledavace.

Aby byly internetové stranky pro vyhledavace viditelné a hlavné aby byly
zobrazené na prednich pozicich, je zapotiebi tomu dopomoci jistymi zpisoby. Nékteré

z nich budou piedstaveny v ramci této prace.

4.1 Internetové vyhledavace
Tato priace se zabyvd problematikou optimalizace internetovych stranek
pro vyhledavace. Diive, nez bude pfistoupeno k vlastnim technikdm optimalizace, je tieba

vymezit pojem internetovy vyhledavac.

Internetovy vyhledava€ je program, ktery prohledavd dokumenty umisténé
na Internetu. Nejednd se pouze o internetové stranky, ale také o jiné dokumenty,
které se na Internetu vyskytuji. Mezi n¢ patii napiiklad soubory vytvoiené v programech
balicku MS Office, jako jsou texty MS Wordu, tabulky MS Excelu, prezentace MS

PowerPointu apod. Dale miZe prohleddvat i jiné dokumenty, napiiklad soubory PDF,
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dokumenty baliku Open Office, jiné textové soubory apod. VesSkeré tyto dokumenty
vyhledava¢ zpracovédva a ukldda do své databdze — jinymi slovy je indexuje. UZivatelé

Internetu, ktefi vyhledavac vyuZzivaji, mohou tuto databazi prohledat pomoci jednoduchych

vvvvvv

VVVVVV

prohleddvaji cely Ccitelny obsah dokumenti. Diky tomuto faktu se o dneSnich

vyhledavacich hovoii jako o fulltextovych. [1]

Jinymi typy vyhledavac¢i mohou byt takzvané katalogy, kterym je vénovana
kapitola 4.1.2. Dale dnes jiz nepouzivané vyhledavace, prohleddvajici naptiklad pouze

hlavicku dokumentu a www adresu.

4.1.1 Historie internetovych vyhledavacu

Stejn€é tak jako Internet, ani internetové vyhledavae nebyly vzdy takové,
jaké jsou zndmé dnes. To, co se nazyvalo Internetem, byla koncem 80. let ve skutecnosti
jakasi kolekce FTP servert, odkud uzivatelé mohli stahovat nebo kam mohli uklddat data.
Najit konkrétni soubor umistény v této kolekci znamenalo prohledat kazdy soubor a zjistit,
jestli ndhodou neni vyhovujici. Tato metoda prohleddvani byla velice ndro¢nd na cas

1 na trp€livost uZivatele. [4]

Alan Emtage, student univerzity McGill v Montrealu, se rozhodl, Ze najde
jednodussi zplsob pro vyhleddvéni souborli na Internetu. V roce 1990 vytvofil prvni
vyhledavac, ktery soubory na Internetu indexoval. Pivodni ndzev tohoto vyhledavace byl
Archives, ale vzhledem k nepodporovanym dlouhym ndzvim v Unixu byl ndzev zménén
na kratS$i verzi: Archie. Nazev pochédzi z komiksu vyddvaného ve druhé poloviné 20.
stoleti. Pfebirani ndzvl z komiksovych postav se ujal i u dalSich tehdejSich vyhledavaci.

Napiiklad Veronica, nebo Joughead. [4]

Sc arch f:::r:

Obrdzek 1: vyhledavac Archie
Zdroj: http://obchodnimodely.blogspot.com/2011/03/historie-trhu-vyhledavacu-proc-se.html
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Archie nebyl sice takovym vyhledavacem, jaké jsou vyhledavace dnes,
ale uzivatelim v té dobé dovedl velice usnadnit prici. Prace vyhledavace spocivala
ve staZeni textového souboru s vypisem nazvii souborti umisténych na serveru a ten pak

ulozil do své databéze, ktera byla prohleddvana.

Vroce 1991 si student Univerzity v Minnesot¢ Mark McCahill, uvédomil,
ze kdyz lze prohleddvat soubory na Internetu, mohl by jit prohleddvat i1 text v téchto
souborech. Na zdklad¢ této teorie vytvoftil vyhledava¢ Gopher. Gopher indexoval holy text
dokumentt, které se pozd¢ji staly prvnimi internetovymi strdnkami. Po jeho vytvoreni
ovSem chybély programy, které by byly schopny prohledat databdzi zaindexovanych
dokumentii, vytvoifenou vyhledavatem Gopher. Diky tomu Archie a Gopher zacali

spolupracovat.

Jako reakce na Gopher byly vytvoteny dalsi vyhledavace, které byly schopny tuto
databdzi zaindexovanych dokumentll prohleddvat, a jejichz ndzev také vychdazel
z komiksovych postav. Jednalo se o vyhledavale Veronica (Very Easy Rodent-Oriented
Net-wide Index to Computerized Archives) a Joughead (Jonzy’s Universal Gopher
Hierarchy Excavation and Display). Oba tyto vyhledavace pracovaly v podstaté
na stejném principu — na zdklad¢é klicovych slov prohleddvaly indexované informace

v databazi Gopheru.

Vroce 1993 zacal velky rozvoj Internetu a také byl vytvofen prvni internetovy
prohlize¢, Mosaic. Kromé prvniho prohlizece byl v této dob¢ vyvinut i prvni internetovy
vyhledava¢, jaké jsou zndmé v dneSni dobé. Vyhledava¢ vytvofil Matthew Gray
a pojmenoval ho Wandex. Prvni verze programu (Wanderer) méla ptivodné pouze pocitat
aktivni stranky na Internetu, coZ me¢lo slouzit ke zjiSténi miry rastu jejich poctu. Pozdéji
byl ale program pted¢lan tak, aby stranky indexoval a zdroven v indexovanych strankach
i vyhleddaval. Touto dpravou se stal Wandex prvnim vyhledavatem svého druhu a také

zékladem pro vSechny dalsi roboty.

V dalSich letech se postupné zacaly objevovat dalsi a dalsi vyhledavace. Od roku
1993 do roku 1998 wvznikly velké vyhledavace, které jsou pouziviany dodnes
(viz tabulka 1).
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vyhledaval |rok vzniku
Web Crawler 1993
Yahoo! 1994
Excite 1994
GoTo 1995
Infoseek 1995
AltaVista 1995
Google 1397
MSM Search 1398

Tabulka 1: vznik vybranych velkych vyhledavacii [4]

V roce 1993 vzniklo n€kolik vyhledavact s vlastnimi roboty, naptiklad World Wide

Web Worm, nebo JumStation, které indexovaly hlavicku dokumentu a adresu stranek. [1]

V roce 1994 dva studenti Standfordské univerzity vytvofili vyhledava¢ Yahoo!.
Yahoo! byl pivodné pouze jakysi seznam oblibenych odkazl s urCitym fddem. Tim byl
vytvoreny nejznaméjsi katalog té doby, ze kterého se nasledné stal vyhledavac. TentyZ rok
byl také vytvoren prvni vyhledavac, ktery neindexoval pouze hlavicku s adresou, ale celou
stranku. Vyhledavac se jmenoval WebCrawler a vytvofil jej Brain Pinkerton z univerzity

ve Washingtonu. WebCrawler byl nésledujici rok koupen Excite. [1]

Rok 1995 ssebou pfinesl dal$i vyhledavale, jako byly napiiklad GoTo,
JiZ zminovany Exite a predevSim AltaVista. AltaVista se stal po Yahoo! (coz byl v t€ dobé

jeste katalog) nejoblibenéjSim vyhledavacem. [1]

V dalsich letech se Internet rozvijel velkymi kroky a s pfibyvajicimi strankami byl
stile vetsi problém najit relevantni vysledky. Tato potiz byla koncem roku 1998 vyfeSena
dvojici Larry Page a Sergey Brin a jejich vyhledavaCem Google. Zékladni mySlenkou
vyhledavace bylo tadit nalezené stranky podle poc¢tu odkazt, které na n¢ odkazuji. Jinymi
slovy, pokud web A odkazuje na web B, ddvd mu viastné hlas, ktery zvysuje jeho duleZitost.
Je to samozrejmé velice zjednoduSend definice (Smicka, 2004, s. 120). Jedna se v podstaté

o aplikovani citacni analyzy na Internet. [1]

V dnes$ni dob¢ jsou vyhledavace schopné vyuzivat riznd hlediska, napiiklad hledat
stranky napsané pouze ve zvoleném jazyce, stranky zatfazené pouze do urcitého regionu,

vyhleddvat v mapéch atd.
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comi
Najit vysledky o oo

s piesnou frazi

s alespon jednim ze slov

neobsahujici slova

\ Ihledani ~| Tato moZnost se
nevztahuje na Google Dynamické vyhledavani.

Jazyk Zobrazit stranky napsané Iv kterémkoli jazyce j
Region Hledat stranky v Ijakﬁkoliv region j
Format . - P P
souboru IPDUZE 'l zobrazit viysledky soubor( ve forméatu Illbovolny format j
Datum Vracené webové stranky prvné zobrazené v Ikdykoli 'l
Vyskyt Zobrazit vysledky, kde se mé terminy wyskytuji I kdekoli na strance j
Doména IF'ouze 'l it v 3 4 I
zobrazit vysledky ze stranek nebo domény napf. google com, org Vice informaci
uiZivatelska . . - P -
préva Vypsat wysledky, které Inelsou filtrowvany podle licence J
ﬁﬁ:dp;"[:."e & Mefiltrovat ¢ Filtrovat pomoci Bezpe&ného hledani

Obrdzek 2: moZnosti rozsireného vyhleddvdni vyhledavace Google

4.1.2 Katalogy

Ackoliv se tato priace zabyvd problematikou optimalizace pro internetové
vyhledavace, internetové katalogy s touto problematikou také zna¢né souvisi. Internetové
vyhledavace prohleddvaji databdzi zaindexovanych stranek, kterd byla vytvofena roboty
(problematika robotti bude zminéna v kapitole 4.1.4). Na rozdil od vyhledavacu katalogy

prohledavaji databdzi stranek, kterd byla vytvofena pfimo uZzivateli Internetu.

Katalog je tedy web, ktery obsahuje celou fadu odkazli na jiné Internetové stranky.
Tyto odkazy jsou fazeny podle tematickych oblasti. Bude-li uzivatel chtit vyhledat
v katalogu naptiklad bazar aut, zvoli si oblast ,,Auto Moto*“ a zadd ,bazar”. M4 tedy
zajisténo, Ze se mu nezobrazi napiiklad bazar knih. Pokud ov§em nejsou stranky v katalogu

zanesené, jsou pro katalog neexistujici.

Kazdé stranky umisténé v katalogu musi mit zvolenou kategorii, do které spadaji.
Kategorie maji podobu stromové struktury, tudiZ lze vybirat i z presnéjSich podkategorii.
Dile je treba vyplnit titulek (ndzev) strdnky, adresu, stru¢ny popis a piipadné klicova
slova. Mezi cCeské katalogy patii napiiklad www.odkazy-seznam.cz, www.firmy.cz,

www.katalog-webu.cz, nebo ceskykatalog.com.
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CDKAZY
Internet Eirmny Mapy ZboZi Obrazky Encyklopedie

2 Katalog WWW odkazu

Cestovani Informacni a inzertni servery Technika

Cestopisy Jizdni fady Cile »» Inzerce Gastronomie Zdravi ss Mobily Elektronika Automobily s
Erotika Kultura a uméni Véda

Seznamky ZboZi QObrazky »» Divadlo Fotografie Hudba g» Vesmir Historie Psychologie ss
Film Lidé a spolecnost Volny éas a konicky

Zahranicni Cesky Programy kin BB Diskusni fara Chat Weblogy »» Ruéni prace Chovatelstvi »»
Hudba Pocitace a Internet Zpravodajstvi a média

MP3 Interpreti Zann BB Internet Hardware Software s Deniky Casopisy a e-ziny Poéasi BB
Hry Sport EJ Pfidej odkaz  Zména odkazu

Poéitalové On-line hry Hlavolamy s Fothal Hoke] Fitness a posilovani »»
Obrdzek 3: priklad katalogu — www.odkazy-seznam.cz

4.1.3 Podil internetovych vyhledavacu

Jak ukazuje graf 2, mezi nejpouzivandj§i vyhledavade dnesni doby v Ceské
Republice patfi Seznam, Google, Centrum.cz, Bing, atd. NejvétSimi soupefi o piizen
uzivatelli jsou spolecnosti Google a Seznam, které si se svymi vyhledavaci a katalogy
(spadajici pod Seznam.cz) rozebraly ptedni pficky Zebiicku. Graf 1 ukazuje mirny pokles
pouzivani vyhledavace Seznam.cz a naopak vzrust u vyhledavace Google za posledni rok.
Podle neoficielnich ¢lankti na Internetu jde o reakci na Spatného Seznambota (viz kapitola

4.1.4). Tabulka, ze které graf 1 vychdazi je soucasti piiloZzeného CD. [15]

Urcit podil internetovych vyhledavaci ve svéteé je znacné obtizné, vzhledem
k rozporuplnosti jednotlivych ¢lankd a statistik. VeSkeré c¢lanky se shoduji na tom,
Ze majoritni podil mél v prosinci roku 2010 vyhledava¢ Google. DalSimi vyhledavaci
na trhu jsou pak Bing a Yahoo!. Rozporuplnost jednotlivych vysledkii jsou uvedeny

v tabulce 2. Konkrétni hodnoty, ze kterych tabulka 2 vychazi, jsou uvedeny v ptiloze 1.
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Graf 1: vyvoj podilu internetovych vyhledavacii v CR [15]
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Graf 2: podil internetovych vyhledavacii v CR na konci iinora 2011
Zdroj: http://www.toplist.cz/stat/?a=history

Google |Yahoo!| Bing | Ask Jeeves | Baidu | AOL | Ostatni
http://gs.statcounter.com/ 90,57% 4,11% |[3,50% | 0,38% [0,33%|0,00%| 1,11%
http://marketshare. hitslink.com/ 84,65% 6,69% |3,29%| 0,56% |3,39%|0,42%| 1,00%
http://www.statowl.com 78,26% 9,32% [8,99%| 1,98% [0,00%|1,43%| 0,02%

Tabulka 2: podil vyhledavacii ve svété podle riiznych statistik [17,18,19]
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4.1.4 Princip vyhledavani

Kazdy fulltextovy internetovy vyhledava¢ obsahuje kromé klasického webového
rozhrani i takzvaného robota. Pojem robot byva v literaturdich oznaCovan rGzné, napf.
pavouk, spider, bot, crawel, worm atd., ale vyznam tyto ndzvy maji stejny. Tento robot
se samostatné pohybuje po Internetu, kde navstévuje strdnky a stahuje je do databdze
vyhledavace. Rychlost stahovani robotti se pohybuje fddové v desitkidch az stovkach
stranek za sekundu. Roboti jsou fizeni algoritmem urCujicim, které stranky budou
prochdzeny, jak casto stranky budou prochdzeny a kolik stranek zkazdé internetové
prezentace bude indexovano. Podle slov Douglase Merrilla, ktery do roku 2008 putsobil
jako technicky viceprezident ve spolecnosti Google, je Googlebot (robot Googlu) takovy

moderni kartograf, ktery vytvdri detailni mapu vseho, co vidi kolem sebe. [2]

Zpulisob prace robota

Robot si nejprve ve své databdzi vybere odkaz, ktery navstivi. Hlavni stranku
si proCte a jeji obsah ulozi do databaze na vlastnim serveru. Robot ddle prohleddva
zdrojovy kod a hleda veskeré vyskyty odkazli — jinymi slovy parové tagy <a> a konkrétné
odkazy v atributu href. Na kazdy odkaz piejde, nacte stranku a cely cyklus se opakuje.
V ptipadé€, Ze robot odkaz na dalsi stranky nenajde, vraci se o drovenl vys a cely postup
pokracuje. ProtoZe obsahuje rekurzivni algoritmus, miiZze volat sim sebe, reaguje na zmény
na webu okamZzité¢ a nikdy neni jeho cesta stejnd. [2]

Roboti muze byt vice, pficemz kazdy ma za ukol néco jiného. Specializuji
se naptiklad na zji$téni souvislosti adresy a obsahu stranek, vyhleddvani obrdzki a jejich
okoli, na prohleddvani dal$ich souborii (xlIs, doc, pdf...), atd. Potom, co se informace
o strance dostane do hlavni databdze vyhledavace, na stranku vyrazi robot, ktery zjistuje
nacitani stranek tzv. fetching. Dale robota zajima hlavi¢ka a informace uvnitt tagh meta,
pfesmérovani, stavové kody, informace o posledni zméné a Cas, za ktery se stranka nacte.

(2]
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Obrdzek 4: cesta robota [2]

4.1.5 Razeni nalezenych stranek

Dnesni vyhledavace jsou schopné najit na jeden dotaz fddov¢ sta tisice az miliony
odkazli. Jakym zplsobem jsou ale odkazy fazeny? Prvni vyhledavace byly programovany
tak, aby fadily odkazy podle frekvence vyskytu hledanych slov na strankach. V dneSni
dob¢ je to pouze jeden z mnoha aspektl, na zdklad¢ kterych vyhledavace nalezené odkazy
fadi.

Mezi tyto aspekty patii také algoritmus vymysleny tviirci vyhledavace Google.
Tento algoritmus bral v potaz jiné stranky, odkazujici na danou stranku. Lze fici, Ze pokud
web A odkazuje na web B, ddvd mu vlastne hlas, ktery zvySuje jeho duleZitost (Smicka,
2004, s. 120). Nazev tohoto algoritmu je PageRank. PageRank byl pievzat dalSimi
vyhledavaci (naptiklad Seznam pouzivd S-Rank, Jyxo Jyxo rank apod.), které jej nadéle
upravovaly podle svého. Rtzné vyhledavace tedy pouzivaji rtizné algoritmy pro fazeni

stranek, které nejsou znamé. Vzorec ptivodniho PageRanku byl:

=24 -



n

1-d PR(T,
PRUA)=——+dx ) C((T.))

i=1
Vzorec 1: pitvodni vzorec PageRanku [1;11;14]

kde:

e PR(A) ...pocitany PageRank stranky A
e PR(Tj) ...PageRank i-té stranky odkazujici na stranku A

e (C(Tj) ...pocet odchozich odkazii na i-té strance
e d ... tzv. dampening faktor — je ¢islo mezi 0 a 1 (obvykle nastavené na 0,85)
° m ... pocet zaindexovanych stranek — v n¢kterych literaturach neni uvadén.

4.2 Vymezeni pojmii SEM a SEO
Zpusoby, jak dopomoci vyhledava¢im najit internetové stranky jsou nejcastéji

spojovany s dvéma zdkladnimi pojmy:

e SEM - Search Engine Marketing
e SEO - Search Engine Optimization
JelikoZ se nazory autort na vztah mezi technikami SEM a SEO lisi, budou v této

praci predstaveny oba pohledy na tuto problematiku.

4.2.1 Vztah SEM a SEO
Na vyznamu téchto dvou pojmt se autofi sice shoduji, ovSem existuji dva razné
pohledy na jejich vztah. Jeden pohled ukazuje SEO jako jednu ze dvou soucasti SEM,

druhy pohled je ukazuje jako rovnocenné techniky.

SEO jako soucast SEM

Prvni pohled pifedstavuje SEM jako marketingovou techniku, kterd se sklada
ze dvou zdkladnich ¢asti — placené a neplacené. Rozdil mezi nimi ov§em nemusi byt nutné
v celkové cené. V placené cCasti SEM se plati pifimo internetovym vyhledavactim
za zobrazeni nebo za kliknuti na zobrazeny odkaz — tzv. PPC systémy, kdeZto v neplacené
Casti se plati pouze webmasterim, piipadn¢ firmdm =za optimalizaci strdnek

Vv s

pro vyhledavace, neboli za SEO. Logi¢téjsi by v tomto pohledu bylo délit SEM do dvou
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zdkladnich ¢asti placeni internetovym vyhledavacim a neplaceni internetovym

vyhledavac¢im. Délit SEM na placené a neplacené ¢asti mize byt zavadéjici. [1]

Pojem SEM je tedy chdpan jako opravdu Siroké spektrum nejriznéjSich aktivit
ur&enych na propagaci webu za penize. !'"! Ddle by mohlo byt poklddano za SEM i vyména
odkazi, umistovani reklamnich bannerti apod., coz mlze za jistych okolnosti také vést

k zlepSeni pozic ve vyhledavacich.

SEM a SEO jako odlisné metody

Druhy pohled piedstavuje SEM a SEO jako odlisné techniky, které maji stanoveny
stejny cil, ale cesty knému jsou odlisSné. V ramci SEM je placeno vyhledavacim,
aby strdnky zobrazovali na pfednich pozicich. Naopak vramci SEO je snaha docilit

prednich pozic bez placeni vyhledavacim. [4]

Zhodnoceni vztahu SEM a SEO
V této praci budou SEM a SEO povazovany za 2 riizné techniky.

4.2.2 Search Engine Marketing

D4 se fici, Ze Search Engine Marketing je marketingova technika. Nazev Ize volné
prelozit jako ,,marketing ve vyhledavacich® a zna¢i se zkratkou SEM. Tato technika
Ze bude pouZzito klicové slovo nebo fraze, kterd pifimo souvisi s obsahem stranek. Jinak
feceno, pokud uzivatel zadd do vyhledavace slovo nebo frazi, kterd se pifimo tyka stranek
vyuzivajicich SEM, je snaha, aby tyto stranky byly zobrazeny co nejvySe na co nejnizsi

strdnce mezi ostatnimi nalezenymi strankami.

BéZznd reklama, at uZz na Internetu, v televizi, vradiu nebo kdekoliv jinde,
predkladd zdkaznikiim své produkty a sluzby, aniZ by o n¢ zdkaznici stdli. Této technice
se fika push marketing. Naopak technika SEM vyuziva tzv. pull marketing. To znamen4,
Ze zakazniklim nabizi to, o co zdjem opravdu maji — alesponn se o to snazi. Zdkaznik
pouZzivé internetové vyhledavace, aby naSel sluzbu ¢i produkt, o ktery méd opravdu zajem.

Za pomoci techniky SEM mitiZe zdkaznik najit pfesné to, co chce, ve chvili kdy to chce.

Jednou z technik SEM jsou takzvané Pay Per Click systémy (PPC systémy). Volny
pieklad by mohl znit: platba za klik. Jednd se o reklamy (odkazy), u kterych se neplati
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za zobrazeni, ale pouze za kliknuti. Tyto reklamy mohou byt obzvlasté ucinné, pokud jsou

zobrazeny jako vysledky vyhleddvani po zaddni zvolenych slov do vyhledavace.

[s]sle Hledat
Ffiblizny poet vyeledkd: 58 700 000 (0,10 =) RozEifens vyhledayani

» PPC s méfenim wykonu S
Je vwagim cilem maximalni navratnost investic? Objednejte si
PPC u nasl

+| Zobrazit mapu lokalit firmy ataxo.cz v okoli mista Praha
ataxo.cz/PPC-mereni-vykonu

PPC - PayFer Click

PomiZeme pfivést na vas web vic kvalitnich uZivateld a
zakaznikl.

mermos-webdesign. cz/internetovy-mkty

Obrdzek 5: ukdzka placenych odkazii formou ppc ve vyhledavaci Google

Technika SEM nadéle nebude pfedmétem této prace.

4.2.3 Social Media Marketing

Vyuzitim socidlnich siti, které se v posledni dobé tési velké oblibé, lze také
dosdhnout vyssi ndvsStévnost internetovych stranek. Socidlni sit¢ umoziuji sdileni
oblibenych poloZzek a informaci s ostatnimi lidmi. Tim lze docilit, Ze si internetovych
strdnek vSimne a diky tomu je i navstivi vice lidi. PouZiti socidlnich siti za ticelem zvySeni
navstévnosti internetovych stranek se nazyva Social Media Marketing. Jinym ndzvem
pro propagaci komercnich sdéleni pomoci socidlnich siti je virdlni marketing. Mezi
nejoblibenéjsi socidlni sité v dneSni dobé patii pfedev§sim Facebook (www.facebook.com),

Twitter (twitter.com) a Lidé.cz (www.lide.cz). [4]
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4.3 Search Engine Optimization

Search Engine Optimization neboli SEO lze volné pielozit jako ,,Optimalizace
pro vyhledavace. Podobné¢ jako SEM si klade za cil dostat internetové stranky
na co nejvyssi pozici na co nejnizsi stran¢ vyhledavacii za predpokladu pouziti klicovych
slov. Na rozdil od techniky SEM se u SEO neplati za reklamu, ale — jak jizZ napovida nazev
— internetové stranky jsou vytvafeny, piipadné upravovany tak, aby byly pro vyhledavace

snadno nalezitelné. Jinymi slovy, aby byly ,,optimalizované pro vyhledavace*.

Diivod, pro¢ usilovat o piedni pozice ve vyhledavacich, je jasny. Rozhodne-li
se firma proddvajici usporné Zarovky vytvofit internetové stranky, které maji pfispét
ke zvySeni jejitho zisku, bude potfebovat, aby ji zdkaznici na Internetu nasli. OvSem
na dotaz ,usporné Zarovky“ najde vyhledava¢ Google 821 000 odkazt, vyhledavac
Seznam potom vice, nez 472 000 odkazii. V ptfipad¢€, zZe by internetové stranky nebyly
nijak optimalizovany a zdroven byly nevhodné vytvofeny, je mozné, Ze je vyhledavace
nezobrazi vibec, piipadné je zobrazi aZ na hodné vzdilené pozici. VétSina uZivatell
siovSem vybere obchod stuspornymi zirovkami zobrazeny na ptfednich pozicich
a na tficdtou stranku se vitbec nedostane. Takové internetové stranky ke zvySeni zisku

pomohou jen tézko.

Nabizi se sice moznost placenych odkazli ve vyhledavacich, coz sice dopomuze
k zobrazeni na piednich pozicich, ovSem takové odkazy jsou oznaCeny jako reklamy

a mohou byt uZivateli piehlizeny.

Pfed samotnou optimalizaci je dileZité zamyslet se predev§im nad otdzkami:
za jakym ucelem budou stranky tvofeny, pro koho jsou stranky uréeny, zda a ptipadn¢ jaka
existuje konkurence, co odliSuje stranky od konkuren¢nich, a mnoho dalSich. Z toho
vyplyva, zZe strategie SEO by méla byt pfimo ,,uSita na miru* optimalizovanym strankdm

a nelze vzdy pouzit stejny postup.

V samotné optimalizaci pro vyhledavace existuje n¢kolik metod, které mohou byt
rozdéleny do dvou velkych skupin. Prvni skupinu, tzv. on-page faktory, tvoii souhrn
metod, tykajicich se piimo tvorby optimalizovanych strdnek, psani jejich obsahu
a zdrojového kédu. Druhou skupinou jsou tzv. off-page faktory, které jsou realizovédny

mimo optimalizované stranky.
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4.3.1 On-page faktory

On-page faktory jsou v optimalizaci pro vyhledavace mysleny takové metody,
které se tykaji pfimo strdnek samotnych. Patfi sem optimalizace zdrojového HTML,
pfipadné¢ XHTML kédu, ale také spravné psani obsahu stridnek. Mezi tyto metody patii

zejména:

e vybér klicovych slov a vytvofeni vhodnych textd
¢ vhodny vybér domény a jednoduché adresy stranek
¢ vhodn¢ vytvorena hlavicka stranek
e validita strdnek
¢ jednoducha struktura stranek
e vybér vhodnych (X)HTML tagii
e tvorba vhodnych odkazi
e celkova velikost stranek
e odd¢leni forméatovani pomoci CSS
Kromé¢ metod napoméhajicich optimalizaci existuji i faktory, které mohou mit na SEO

negativni vliv. Metody majici na SEO negativni vliv jsou uvedeny na konci kapitoly.

Vybér klicovych slov a vytvoreni vhodnych textt

Je velice dulezité vhodné zvolit klicova slova. Klicova slova by meéla piimo
souviset s obsahem konkrétni stranky. Je tedy patrné, Ze pro rozsahlé dynamické (napft. e-
shop) stranky bude kliCovych slov mnohem vice, nez pro stranky obsahujici pouze
prezentaci spolecnosti. Idedlni klicovd slova jsou takovd, kterd nejsou piiliS obecna.
Najit takova slova ovSem muze byt problém, proto je doporuceno hledat i tzv. long tail,
neboli Cesky dlouhy ocas. Dlouhy ocas je spojeni vice klicovych slov, které charakterizuji
konkrétni stranku. Pfi vyhledavéni na Internetu uZzivatelé nejCastéji pouzivaji vyraz spojeny
z dvou az tii slov. Pokud budou zvolena klicové slova a dlouhy ocas vhodné, 1ze diky tomu
dosdhnout vysokych pozic ve vyhledavacich. Frekvence vyskytu kliCového slova
by se méla pohybovat mezi 2 — 7 procenty, frekvence vyskytu vSech kliCovych slov
by méla byt 5 — 20 procent. Pokud by se klicové slovo nebo slova vyskytovala vicekrat,

mohlo by to mit na optimalizaci zaporny efekt. [1; 2]
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pocet vyskyti klicového slova

frekvence klicového slova = = -
pocet slov na strance

pocet vyskytl vSech klicovych slov

frekvence vSech klicovych slov = T —— -
celkovy pocet slov na strance

Vzorec 2: vypocet frekvence klicovych slov [1; 2]

S klicovymi slovy tzce souvisi i psani textd — tzv. copywriting. Text by mél byt
napsan tak, aby obsahoval vhodny pocet klicovych slov pii vhodné frekvenci jejich
vyskytu. Déle je dilezité, aby text neobsahoval pravopisné chyby a pteklepy, napiiklad
vynechdni mezer po teCkach a ¢arkach, i to mliZze plisobit pii prohleddvani textu problémy.

(2]

Vhodny vybér domény a jednoduché adresy stranek
obsahovat kli¢ové slovo nebo souslovi (psané dohromady nebo oddélené pomlckou)

vystihujici obsah stranek. Vyhledavace kontroluji, zda adresa s obsahem stranek souvisi.

Stejné tak i jednotlivé stranky by mély mit ndzvy, které vypovidaji o jejich obsahu.
Pokud maji stranky dvouslovny ndzev, misto mezery je doporuceno pouZzivat pomlcku,
naptiklad ,,0-nas.html“. Pokud jsou stranky dynamické a adresa obsahuje proménné, mélo
by jich byt co nejméné. Nekteré vyhledavace vice proménnych v adrese ignoruji, coZ mize

vést k ptehlédnuti diileZitych stranek, napiiklad se zboZim v e-shopu.

Vhodné vytvorena hlavicka stranek

Spravné vytvofend hlavicka stranky muize obsahovat mnoho dilezitych informaci
pro internetové vyhledavace. Jedna se predevSim o titulek stranky. Titulek stranky by mél
pfimo souviset s obsahem konkrétni stranky, jinymi slovy by mél obsahovat klicové slova

konkrétni stranky. Optimélni délka titulku je 10 — 70 znak.

Dalsi soucasti hlavicky jsou meta-tagy. Konkrétné meta-tagy description (obsahuje
popis stranek o doporucené délce 200 znakil) a keywords (obsahuje idedln¢ 10 klicovych
slov). Meta-tagy v dneSni dobé nejsou tak dulezité jako diiv, pfesto neni doporuceno

je vynechdvat — n¢které vyhledavace je stile vyuZzivaji.
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Velice dulezitou soucasti je meta-tag, kde je definovdno kdédovani stranky.
Pokud by bylo definovdno Spatné (pifipadné vlbec), je mozné, Ze se budou stranky

zobrazovat bez dulezitych znaki, coz miZe mit pro navstévnost velmi Spatny dopad.

Validita stranek

V literaturdch se Casto v souvislosti se SEO piSe o doporucené validité. Pravdou je,
Ze kod nemusi byt validni, aby strdnky byly umistény na vysokych pozicich. Na druhou
stranu je validita pro vyhledavace dulezitd. Nevalidni kéd miZe obsahovat neuzaviené
dualezité tagy, absenci alternativnich textli u obrazkii a mnoho dal$ich chyb, které mohou

mit za nasledek nizké pozice ve vyhledavacich.

Jednoducha struktura stranek

Stranky by mély byt vytvorené piehledng, aby se uZzivatel (a ani vyhledavac)
neztridcel, a kazdd strdnka by méla byt pfistupnd na maximalné¢ 3 kliknuti,
pokud se nejednd o vylozené rozsihlé stranky. Je také vhodné pouZivat mapy stranek,

napiiklad v XML.

Vybér vhodnych (X)HTML tagu

Existuje mnoho tagii, které jsou pro vyhledavace dileZité. Napiiklad tag <title>
umistény v hlavicce stranky, o kterém jiz byla zminka vySe. V textu je vhodné pouzivat
nadpisy <hn>, kde n je ¢islo drovné nadpisu. Dalsi velice dilezité tagy jsou odkazy <a>,
seznamy <ol>, <ul> a <dI>. V textu je vhodné pouZivat znacky <strong> a <em>.
Nevhodné je pak psat dilezité texty, zejména klicova slova, do obrazkl, které jsou pro
vyhledavace necitelné. U pouzitych obrazka je dilezité, aby obsahovaly atribut alt,
uvadéjici alternativni text viditelny pro vyhledavace. DalSim problémovym tagem jsou
tabulky. Je doporuceno neddvat do tabulek dulezity text. Tabulky jsou vyhledavaci ¢teny
po fadcich, a pokud jsou tvoieny pro ¢teni po sloupcich, miiZe vznikat problém. Z hlediska
SEO je doporuceno pouZzit u tagu fable atribut summary a v ném popsat, co tabulka

obsahuje. [4]
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Tvorba vhodnych odkazu

Odkazy jsou diilezité hned z nékolika hledisek. Pokud je dobfe vytvofena navigace,
je zaruceno, Ze se robot (a ani uZivatel) neztrati. Jak jiz bylo uvedeno, kazda stranka
by méla byt diky odkaziim pfistupnd maximalné¢ na 3 kliknuti. V pfipadé, Ze to neni
mozné, je potfeba vytvorit mapu stranek. Ddle odkazy funguji jako silné tagy, predevsSim
text umistény uvniti parového tagu <a>, tzv. anchor text. Je tedy velice nevhodné pouZivat
odkazy typu ,.Zde“. VZdy existuje alternativa, jak odkaz napsat 1épe. Naptiklad frize
pokud se Vam zdaji strdanky neprehledné, mapu najdete zde, by mohla byt nahrazena frazi:
pokud se Vam zdaji stranky neprehledné, prejdéte na mapu strdanek. (podtrzeny text znaci

odkaz).

Dalsi zplsob, jak mohou odkazy pomoci lep$i orientaci, jsou tzv. kotvy. Kotvy
je druh odkazu, ktery neodkazuje piimo na dokument, ale na konkrétni misto v ném.
Napiiklad, je-li strainka dlouhd a rozdélend na vice kapitol, miiZe byt umistén nahote obsah
téchto kapitol formou odkazi. Jinym piikladem miiZe byt navigace na konci stranky,
na kterou odkazuje odkaz na zacatku stranky. To zarucuje, Ze se uZivatel k navigaci miize

dostat okamZit¢ po piichodu na stranku, i kdyZ na prvni pohled nemusi byt viditelna.

Velikost stranek

Velikost stranek mtze hrat (nejen) z hlediska SEO velkou roli. Pokud se strdnka
nacitd moc dlouho, robot ji mize vyhodnotit jako chybnou a vyhledavac ji zobrazi niZe.
Stejné tak uzivatel, ktery navstivi dlouho se nacitajici stranky, brzy ztrati trpélivost
a odejde. Velikost stranek se dd ovlivnit n¢kolika zptsoby. Napiiklad oddélenim obsahu
a grafiky, zrusenim dlouhych a veskrze zbyteCnych skriptli, vyvarovanim se animaci
vytvofenych programem Flash, minimalizaci obrazkl (pfipadn¢ pouZiti pouze malych
ndhledl), nepouzivinim WYSIWYG editort, které generuji HTML koéd automaticky

a Casto zbyte¢né velky, atd.

Oddéleni formatovani pomoci CSS

Oddé¢leni formatovani dokumentu od jeho obsahu mé hned nékolik vyhod. Jednou
znich je celkovad velikost stranek. Pokud by byla formdtovdna kazda stranka zvlast,
znamenalo by to psat ve vSech strankach podobné fadky, coZ by kazdé strance zvySovalo
velikost. Pokud je ale formatovani umisténé pouze v jednom souboru, soubor nebude

zabirat 0 mnoho vic mista, neZ by zabiralo pouze formatovani na jedné strance. Napiiklad
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pokud by v kazdé z deseti stranek bylo 5 kB formdtovani, celkovd velikost formédtovani
zabere 50kB. KdeZto externi soubor by mohl zabirat dohromady jen 10kB, coz je o 80 %
méné.

Dalsi z vyhod je jednodussi kéd HTML. V ptipad¢ textovych prohlizecu, které
formatovani nepodporuji, miize byt strdnka nactend aZz mnohokrat rychleji, nezZ kdyby

stranka formatovani obsahovala.

Oddéleni formatovani ma vyhod mnohem vice, ale z hlediska SEO jsou tyto dvé

nejdilezitéjsi.

Faktory negativné ovliviujici SEO
Existuyje mnoho faktori, které mohou negativn¢ ovliviiovat pozici

ve vyhledavacich. Jednd se naptiklad o:

® Navigace vytvorené programem Flash — takové odkazy jsou pro vyhledavace
neviditelné.

e Jakykoliv duleZity text uvniti- obrdzkii nebo objektit vytvorenych programem Flash
se také stavd neviditelnym. V pfipadé¢ obrazkt je vhodné pouzit atribut
alt s popiskem obrazku.

® DuleZity text nebo odkazy generovdany JavaScriptem nebo AJAXEM jsou
pro vétSinu vyhleddvaci neviditelné.

®  PouZivdni ramcu miZe byt velky problém, pokud vyhledavace zaindexuji a najdou
pouze jednu Cast stranek. Vyhledavace naptiklad mohou zobrazit pouze stranku
predstavujici jen obsahovou ¢ast, ale nezobrazi rdmec s navigaci, coZ miZe
pro méné zkuseného uZivatele predstavovat nevyfesitelny problém a stranky opusti
predcasné.
4.3.2 Off-page faktory
Off-fage faktory je mySleno piedev§im budovani odkazl na externich strankéch,
tzv. linkbuilding. Jak jiz bylo feCeno, stranka odkazujici na jistou stranku dava té jisté
strance svlj hlas. Zptsobii, jak docilit zvySeni po¢tu odkazii z externich stranek i zpiisob,

jak konkrétni odkazy budou vypadat, je mnoho.

Je dilezité, aby odkazy obsahovaly vhodny text mezi tagy <a> a </a>, tzv. anchor
text. Naprosto nevhodny je anchor text ,,Zde“. Také neni idedlni zplisob psit pouze nic
nevypovidajici ndzev spolecnosti nebo adresu, ale naptiklad souslovi klicovych slov,

které s tématem strdnek souvisi. Mnohdy samotny nédzev spole€nosti nebo strdnek
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s vlastnim obsahem nemd nic spole¢ného. Pokud je odkaz soucasti celé véty, je vhodné

pouzit krom¢ odkazu na domovskou strdnku také odkaz na konkrétni strdnku s danou

problematikou. Napiiklad potdda-li Diim déti a mlddeZe Reneta détské tabory, odkazy

by mohly vypadat nésledovng:

Nevhodny odkaz:

Informace o détskych tdborech porddanych DDM Reneta naleznete <a
href="http//www.reneta.cz”>Zde</a>

Lepsi varianta:

Informace o détskych tdborech naleznete na stréankdch <a
href="http://www.reneta.cz“>DDM Reneta</a>

Nejlepsi resent:

<a tref=*http://www.reneta.cz”>Dim déti a mladeze Reneta</a>
kazdorocné porada také <a
tref="http://www.reneta.cz/tabory/*“>détské tdbory</a>

Mezi zpusoby ziskani odkazl na jinych strankach patii napiiklad:

vyména odkaz,

koup¢ odkazi,

registrace do katalogt,

psani ¢lanki nebo piispévkl do diskuzi a odkazovat,
RSS,

prildkanim odkazii,

vyuZiti socidlnich siti.

Vyména odkazl

Vymeéna odkazl patii k jednomu z nejstar§ich zplisobu zviditelnéni strdnek. Diive

se vyména odkazli provddéla pomoci malych, mnohdy animovanych ikon o velikosti

88x31px. Takovych ikon bylo vSude plno a Casem zacaly byt uzivateli piehliZeny.

Ani pro vyhledavace tyto ikony nejsou néjak zvlast vhodné, zejména kdyZz obrizek

neobsahoval alternativni text. Vyhledavac¢ tak vidél pouze odkaz, ale anchor text nebyl

74dny.

Obrazek 6: priklady ikon 88x31px
Zdroj: http://makrela.wz.cz/odkazy.html
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V dne$ni dobé maji takové odkazy podobu malych textl v liStdich umisténych
v zdhlavich nebo zdpatich stranky. Jinou mozZnosti jsou objekty na strance nebo samotné

stranky s ndzvem Sprdtelené weby, Odkazy, Doporucujeme apod.

Koupé odkazi

Jsou spolecnosti, které plati jinym strdnkdm za zvefejnéni odkazti. Diive mély
odkazy podobu animovanych nebo statickych bannert, coZ m¢lo podobny efekt jako malé
ikony, pouze byly rozmérové vétsi. V dneSni dobé maji takové bannery podobu

nestylovaného objektu (DIVu), ve kterém je vice nez jeden odkaz.

or othar
ur online

;e part in the most
yurnament on

Obrazek 7: priklad placeného odkazu

Zpusob placeni takovych odkazi muize byt za pocet zobrazeni, pocet kliknuti,

nebo mési¢nim, pfipadné ro€nim pausilem.

Registrace do katalogl

Pomérné jednoduchy zplsob ziskdni odkazi je registrace do rtiznych katalogi.
Internetové vyhledavace mnohdy mezi nalezenymi vysledky nabizi i vysledky hledavani
katalogt. Pfi registraci do katalogt je tfeba vhodn€ zvolit popis stranek tak, aby obsahoval

klicov4 slova. Katalogli je na Internetu celd fada a mnoho jich je zdarma.

Psani clankl nebo prispévkt do diskuzi a odkazovat

V dnesni dob¢ se na Internetu stdle vice objevuji blogy, diskuze, navstévni knihy
a podobé. Tyto ¢lanky mohou poslouZit jako uZitecny zdroj pro vloZeni odkazii. Je ovSem
vhodné odkazy davat do takovych ¢lankl a diskuzi, kde budou relevantni. Napiiklad
na stranky odkazovat s tim, Ze tam ostatni uzivatelé naleznou vice relevantnich informaci
k dané problematice. Naopak naprosto nevhodné by bylo ddvat do diskuzi spamové
piispévky s odkazy, které nemaji s tématem nic spolecného. Ani z hlediska optimalizace

to neni vhodné, protoze vyhledavace také kontroluji souvislost témat jednotlivych stranek.

Diéle je pfi psani clankt, které obsahuji odkazy, dulezité, aby odkazy obsahovaly

vhodny anchor text, jak jiZ bylo zminéno na zacatku kapitoly.
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RSS

Pro stranky, které se Casto aktualizuji, respektive jsou na nich Casto publikovany
n¢jaké cClanky, je vhodné pouZzivat Really Simple Syndication (RSS) kandly. Jedna
se o technologii umoznujici uZivatelim Internetu pfihlédsit se k odbéru novinek z webu,
ktery tuto moznost nabizi. I vyhledavace vyuzivaji zdroji RSS ke snadnému ziskdvani
aktudlnich informaci o zménédch na sledovanych strankach. Zdroje RSS se nejvice hodi

naptiklad pro blogy, strdnky se zpravodajstvim, aktualitdch apod. [2]

Prilakani odkazt

Jinou moznosti je tzv. linkbaiting. Jeho cilem je pfimét autory, aby na své stranky,
blogy apod. umistili odkazy svévolné. Nazev pochdzi z anglického bait, coz v piekladu
znamend navnadit. Pro ziskani téchto odkazl je obecné doporuceno nabidnout ostatnim
uzivatelim néco, co pro n¢ bude jedine¢né. Napiiklad hry vytvofené programem Flash,
ruzné testy a kvizy, rizné nastroje (jako je napiiklad validator stranek, text rychlosti

pfipojeni...) a podobng¢. [2]

Vyuziti socialnich siti

Jako jeden z off-page faktori by mohlo byt zafazeno i vyuZiti socidlnich siti,
které spiSe spadd pod Social Media Marketing, neboli pod virdlni marketing. Diky
socidlnim sitim Ize pomérné jednoduse na stranky odkazovat i upozornovat nckolika

zpusoby.

4.3.3 Zakazané metody
Vétsinu  metod, které vedou koptimalizaci strdnek pro vyhledavace,

1ze také zneuzit. Takovému zneuziti se fika Black Hat SEO, zakazané praktiky, nepovolené
metody apod. Pokud vyhleddvaci roboti nebo administratofi vyhledavaci zjisti,
Ze se na strankach praktikuji zakdzané metody, mohou stranky penalizovat nebo zrusSit
jejich indexaci. Na stranky se zakdzanymi praktikami mohou vyhledavace upozoriiovat
i uzivatelé pomoci piisluSnych formulaii. Mezi nejcastéji pouZivané zakdzané praktiky
patii:

e zneuZiti kli¢ovych slov

e podstrkavani vyhledavac¢im néco jiného nez uZivatelim

® podvodné vstupni stranky
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e klamavé presmérovani

e duplicitni stranky

e odkazové farmy

e spamovani komentait a katalogli

e skryti obsahu

Zneutiti klicovych slov

Zneuziti kliCovych slov mize mit v rdmci zakdzanych praktik mnoho podob.
Naptiklad se mize jednat o nesmyslné véty, souvéti nebo souslovi, kterd obsahuji mnoho
klicovych slov a tim maji naldkat vyhledavace. Jinou moZnosti mohou byt stile
se opakujici klicova slova, ¢imz vznikd jejich velkd frekvence v textu. Stava se také,
Ze klicova slova nemaji nic spolecného s obsahem, pouze jsou Casto vyhleddvand a maji
tak prildkat na strdnky co nejvice ndvstévniki. Stejné tak mohou byt klicovd slova pouZzita

v alternativnich textech obrazk, které s nimi nemaji nic spole¢ného.

Se zneuzitim kliCovych slov je spojena i vétSina dalSich zakazanych metod.

Podstrkavani vyhledavaciim néco jiného nez uzivatelim

Jinak feceno cloaking. Takové stranky maji vypadat pro vyhledavace jako vhodné
a optimalizované stranky, ale skute¢nost je jind. V praxi se muZe jednat o stranky
vytvofené pro vyhledavace neviditelnym programem Flash, podstréenim vyhledavacim

stranek, které jsou uZzivatellim piistupné az po registraci, piipadné¢ zaplaceni poplatkl apod.

Podvodné vstupni stranky

Jinak fe¢eno doorway. Takové stranky maji diky vyhledavac¢liim naldkat co nejvice
uzivateli, ale na strankdch se vétSinou nenachdzi nic dileZitého, pfipadné nic z toho,
co uzivatel opravdu hledd. Diivodi pro¢ jsou podvodné vstupni pouZivany je nékolik.
Napiiklad pro pfildkdni ndvStévniki na  stranky s placenymi  reklamami,
nebo optimalizovand strdnka miZe obsahovat iframe sjinou - neoptimalizovanou

strankou, ktera je viditelnd pouze pro uZivatele a ne pro vyhledavace, atd.

Klamavé presmérovani
Jinak feCeno deceptive redirect. Pokud je na strankdch pouZito pfesmérovani
za pomoci JavaScriptu, je takové presmérovani pro vyhledavace neviditelné. Vyhledavace

pak vidi pouze dobfe optimalizovanou strdnku, kterou ovSem uZivatel ani nestihne

-37-



zaregistrovat. OkamZzité¢ po pfichodu na takovou stranku je automaticky pfesmérovan
n¢kam tdplné jinam, kam viibec nechtél jit. Jinym typem klamného piesmérovani mohou
byt i podvodné odkazy, které jsou Javascriptem nasmérovany na jinou adresu, neZ maji

v atributu href.

Duplicitni stranky

Pokud na Internetu existuji dv€ nebo vice totoZnych strdnek, vyhledava¢ zacne
posuzovat, kterou stranku bude indexovat a kterou ne, pfipadné kterou nebude zobrazovat
mezi vysledky vyhleddvani. To se muze tykat strdnek vramci jedné

prezentace, ale také u totoZnych stranek provozovanych na riiznych doménach.

Vyhledavade mohou brit jako duplicitni stranky naptiklad www.domena.cz
adomena.cz, ale také www.domena.cz/katalog a www.domena.cz/katalog/index.php,

proto je vhodné davat si pozor pii tvorbé odkazi. [2]

Odkazové farmy

V piipadé odkazovych farem je fe€¢ o fddové stovkach az tisicovkach stranek,
které jsou provdzané odkazy. Takové stranky, a¢ pro uZivatele nejsou nikterak atraktivni,
se objevuji ve vyhledavacich na ptfednich pozicich. UZivatelé, kteii na takové stranky
pfijdou, jsou vétSinou automaticky pfesmeérovani na jiné stranky, neZ puvodné chtéli.
Strankdm odkazujicim na odkazové farmy vznikd nebezpeCi penalizace ze strany

vyhledavaci. [2]

Spamovani komentara a katalogu

Velice Castou technikou je spamovani navstévnich knih, diskuzi k riznym ¢lankiim
a podobné. Takové komentdfe nesouvisi s ni¢im, ¢emu se ¢lanky nebo diskuze vénuji
aobvykle jsou tvofeny spamovymi roboty. Spamy jsou vétSinou disledkem
nezabezpeceného pfiddvani novych piispévki. Roboti pak vyplni jméno, internetovou
adresu (coz je odkaz na stranky) a jednoduchy nic nefikajici text. Obvyklé texty
takovychto robotl jsou ,,Did I tell you?*, ,,Ano, jesté jednou dékuji“, ,,Ahoj, nasel jsem
zajimavou stranku: domena.cz®, apod. V dneSni dobé se lze proti takovymto robotim

brénit napiiklad pomoci obrazkovych kodu.
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handmade.sk & 25.4.2010(21:55) Odpovédét # X

Tt hacior hendmeds sk

njn, jeste vvzkousej ceknut http: ‘handmade sk - rucne robene vecicky, ciao

Obrdzek 8: spamovy prispévek do diskuze
Zdroj: http://www.blueboard.cz/kniha_0.php ?id=58712

Skryti obsahu

Velice rozsitenou zakdzanou metodou je skryvani obsahu, které muze mit n€kolik
podob. Skryti mize byt provedeno nastavenim stejné barvy pisma a barvy pozadi,
nastavenim velikosti pisma tak, aby nebylo vidét (na Opx), nebo pomoci diplay: none
v CSS. Skryty text pak miiZe obsahovat mnoho kli¢ovych slov, odkazii a dalSich prvk,
které budou pro vyhledavace dulezité a diky kterym budou stranky zobrazeny na pfednich
pozicich, ovSem uzivatelim takové prvky zlstanou skryty. Skryvani obsahu je obecné
brano jako zakdzand metoda, existuji ovSem vyjimky, kdy je skryvani textu Zadouci.
Kdy je skryty text Zadouci a kdy se jednd o zakdzanou techniku, o tom se stile vedou

diskuze. Skryvéni obsahu je soucasti kapitoly 5.2.1.

4.4 Kaskadové styly [10:12]
Kaskadové styly je oznaceni stylovych predpisi pouZivanych pro formétovani

dokumentu html, htm, xml, xhtml. Jinymi slovy pro internetové stranky.

S rozvojem Internetu a jazyki, pomoci kterych se internetové dokumenty vytvérely,
zacaly byt vyvijeny i stylové predpisy pro formdtovani téchto dokumentl. Po nékolika
nepftili§ dspéSnych pokusech byly schvileny v poloviné devadeséitych let minulého stoleni

takzvané Kaskadové styly.

Nézev Kaskadové styly vychdzi z anglického Cascading Style Sheets (kaskddové
tabulky stylil). Tento termin je oznacovan zkratkou CSS. Lze fici, Ze CSS je specidlni
jazyk, ktery je sdm o sob¢ bezvyznamny, protoZe se z n&j nedd sestavit Zddny spustitelny
program ani jind aplikace. Prakticky se jednd o nadstavbu znackovacich jazyka, coz dava
autorim moznost propracovat vzhled HTML (HyperText Markup Language), XHTML
(Extensible HyperText Markup Language) nebo XML (Extensible Markup Language)
dokumentii. Dokumenty (X)HTML, ¢i XML mohou existovat i bez CSS, coZ se stdva
silnou vyhodou pro prohlizece CSS nepodporujici, piipadné¢ pro nevidomé, kterym ctou

obsah dokumentt ¢tecky.
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Hlavni funkci CSS je umoZnit webmasterim oddélit vzhled dokumentu od jeho
obsahu. O to se pokouSeli vyvojovi pracovnici jiz u starSich verzi jazyka HTML,
ale pfedevsim diky konkuren¢nimu boji vyrobcti prohlizecli a nedostatecnym standardim
byl vysledek neefektivni. HTML sice obsahuje mnoho prosttedki, jak graficky zobrazit
obsah, ale z hlediska zpracovani dokumenti a vyhleddvani informaci je takovy vyvoj
nezadouci. Diky CSS sice 1ze docilit idedlnich vzhledd, ovSem stejny dokument s grafikou

psany mohou riizné prohliZece interpretovat rizng¢.

4.4.1 Historie CSS

CSS byly rozvijeny jako prostfedek pro vytvofeni snadného pfistupu ke vSem
stylovym informacim formatovanych dokumenta. Pfi postupném rozvijeni jazyka HTML
1 CSS zahrnovaly stdle Sir§S{ moZnosti stylovani pro vylepsSeni podoby stranek, na coz byl
kladen ¢im dél tim vétsi diiraz. Tato evoluce ddvala programdtorim a ndvrhaiim stranek
stile vice mozZnosti, jak vytvafet webové stranky. Stranky tedy stoupaly jak svym
vzhledem, tak i svoji cenou, a diky tomu se i jazyk HTML staval vice udrZzovanym.

Problém vSak vznikal u internetovych prohlizecu, které se nedokédzaly ndleZité ptizpusobit.

Na zacdtku devadesatych let dvacatého stoleti mezi sebou soupefilo o schvéleni
u W3C (World Wide Web Consorium) devét riznych stylovych jazyki, které mély zlepSit
schopnosti internetovych prezentaci. Z puvodnich deviti ndvrhti byly vybriany dva
pro zaloZeni ptuvodnich CSS. Byly to CHSS (Cascading HTML Style Sheets) a SSP
(Stream-based Style Sheet Proposal). V ftijnu roku 1994 Nor Haku Wium Lie navrhl CHSS
— jazyk ze kterého se vyvinuly dneSni CSS. V tomtéZz roce Bert Bos pracoval
na internetovém prohliZec¢i Argo, ktery pouzival svij vlastni stylovy jazyk SSP. Lie a Boss
spojili své sily a zacali spole¢né¢ vyvijet CSS standard. Pismeno ‘H’ bylo z nazvu

odebrano, protoze nové stylové predpisy nemély byt pouzivany jen pro jazyk HTML.

V dob¢ prvopocatki CSS existovaly i jiné formdtovaci jazyky jako DSSSL
(document style sémantice and specification language) nebo FOSI (formating output
specification instance), ale na rozdil od nich pfisly CSS s do té doby nevidanou novinkou —
jeden styl muze dédit své vlastnosti od jiného a dovoluji tak ndvrhafi kombinovat stylové

predpisy.

Na konferenci Mosaic and the web v Chicagu byl v roce 1994 prednesen ndvrh

Liem a o rok pozd¢ji Betrem Bosem. V té dob¢ bylo ustanoveno W3C, které ptevzalo
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zajem na vyvoji CSS a zacalo organizovat semindfe. Témto semindfiim pfedsedal Stevan
Pemberton. Diky tomu se prace na CSS stala souc¢asti vyvoje HTML editorial review board
(ERB), pii ¢emz Haku Wium Lie a Bert Bos byli hlavnimi postavami. Koncem roku 1996
se CSS staly oficidlnim stylovym jazykem a v prosinci 1996 byly oficidln¢ vydany CSS1.

ERB se tedy krom¢ CSS starala jest¢ o vyvoj HTML a DOM (objektové
orientovand prezentace HTML dokumentil). Zacatkem roku 1997 byla ERB rozdélena
do tii pracovnich skupin: Prvni skupinu, kterd méla na starosti vyvoj HTML, vedl Don
Connoly z W3C, druhou skupinu — DOM vedl Lauren Wood z firmy SoftQuad. O CSS
se starala tteti skupina, kterou vedl Chris Lilley z W3C.

Skupina CSS déle usilovné pracovala na vyvoji kaskddovych stylti. Behem jednoho
roku rozsitila CSS o n€kolik novinek, které pivodni CSS1 neobsahovaly. Diky témto
novinkdm byly 4. listopadu 1997 vytvoreny CSS2, které byly publikovany 12. kvétna
1998. Jesté tentyZ rok byly zahdjeny prace na CSS3, na kterych se ale do dneska pracuje.

V Cervnu 2005 skupina CSS prosadila pfisn¢j$i pozadavky na CSS standarty,
coz znamenalo, Ze do t€ doby vydané standarty jako byly CSS2.1, CSS3 Selectors
nebo CSS3 Text odstoupily od kandidatury.

Pocatkem roku 2011 probihalo posledni vyjddfeni na CSS2.1. Posledni termin
k podani jejich byl 7. 1. 2011. Na CSS3 se stale pracuje. [12]

4.4.2 Pouziti CSS

Pred tim, nez zacaly byt vyvijeny a pouzivany CSS, vétSina vlastnosti byla sou¢asti
jazyka HTML. VS3echny fonty, barvy, pozadi, ohrani¢eni a tak dile musely byt pfesné
a hlavné opakované definovany uvnitt HTML. CSS umoZiuje autorim pfesunout vétSinu
informaci na odd¢leny arch stylti a zejména znacné zjednoduSit HTML kéd. Zatimco
piimo v HTML je pouze struktura stranky (nadpisy, odstavce, ¢ary, odkazy...) jejich

zobrazovaci vlastnosti jsou definovany jinde.

V pfipadé, Ze by se autor rozhodl nevyuZzit CSS a chtél by pfifadit napiiklad
nadpisu jisté vlastnosti, musel by v HTML fici vSem nadpisim, jak se maji chovat.
To znamend, Ze pokud na stankdch bude pouZito 20 nadpisti prvni drovné, autor musi
dvacetkrat presné definovat to samé. Takové dokumenty jsou velice ndro¢né na udrzbu,

zvlaste pak, pokud se jednd o rozsdhlé stranky. U CSS tento problém odpadd — autor miize
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definovat jeden styl pro v§echny nadpisy. CSS déle umoziuji udé€lat jiny styl pro zobrazeni
a jiny pro tisténou podobu, pfipadné se muiZou nacist styly v zdvislosti na internetovém
prohlizeci (takhle se mize obejit rizné zobrazovani u rtiznych prohliZect), nebo i na jinych
zafizenich, jako jsou mobilni telefony, projektory a podobné. Stranky nevyuZzivajici CSS
mohou mit na téchto menSich displejich problém se zobrazenim, ale diky CSS
se d4 problémim ptedejit, nebo je z vétsi ¢asti eliminovat. CSS nezapominaji dokonce
ani na zrakov¢ postizené — vyuZzivaji takzvany non-visual styly, coZ jsou styly pro hlasovy

syntetizator nebo hmatovou ¢tecku Braillova pisma.

4.4.3 Hlavni vyhody a nevyhody CSS

CSS nabizi mnohem vice formatovacich moznosti nezZ jazyk HTML. Z hlediska
naroCnosti na grafiku a vysledné velikosti dokumentu je jejich pouZziti efektivnéjsi
neZ napiiklad animace vytvorené programem Flash. Po nadefinovéni je moZno konkrétni
styl pouzit na jakékoliv vytvofené strdnce. Styly napsané v oddéleném souboru
se po nacteni stranky uloZi do mezipaméti pocitace. V ptipad¢€, Ze soubor se styly neni
zménén, se naddle nacitd z mezipaméti. Jinymi slovy se soubor CSS nacita pouze jednou,
¢imz se velmi urychli zobrazovéni stranek. V neposledni fadé CSS umoZznuji vytvofit
n¢kolik externich styli v zdvislosti na prohliZeci, zafizeni (PC, PDA, mobilni telefon,

tiskarna).

Hlavni nevyhodou CSS je bezpochyby stile nedokonald podpora
v nejpouzivanéjSich svétovych prohlizecich, ptfedevSim v MS Internet Exploreru. Prestoze
kéd CSS je stejny, miZe nastat situace, kdy v rdznych prohlize¢ich budou stranky vypadat

jinak. Dulezité je tedy brat na tento fakt zfetel pfi vytvafeni stranek.
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5 Vyuziti optimalizace v praxi

Optimalizace pro vyhledavace je dlouhodoba a ndro¢nd ¢innost. Jednd se predevsim
o stdlé budovani a zlepSovani zminovanych off-page faktort, jako jsou napiiklad zpétné
odkazy. Aby mély zpétné odkazy kam odkazovat, je dulezité vytvofit stranky vhodnym
zpusobem, tedy neopomenout on-page faktory. V této kapitole bude poukazano na nékolik
moznosti tvorby stridnek a zminéno, zda se jednd o vhodné techniky. Dédle bude snaha

poukdzat na moznosti formdtovani v CSS a otestovat jejich vyuziti pro SEO.

5.1 Moznosti realizace vzhledu internetovych stranek

Kazda internetovd strdnka ma svij layout neboli vzhled, navrZzeny zpravidla
grafikem. Grafik obvykle vytvofi pouze ndhled vysledné stranky v néjakém grafickém
programu, jako je naptiklad Photoshop. Soucasti ndvrhu jsou také obrazky, které budou
piirealizaci pouzity. MiiZe se jednat napiiklad o loga, pozadi, ikonu stranek apod.
Na zaklad¢ grafického navrhu pak webmaster vytvaii vyslednou stranku ve znackovacim
jazyce, ptipadné za pomoci dal$ich formétovacich prvkl (jako jsou napiiklad CSS, Flash
apod.). V idedlnim piipad¢ neni mezi ndvrhem a vyslednou strankou rozdil a to za pouZiti
jakéhokoliv prohliZece. Takova realizace miZe byt v praxi velice obtiznd, nebo dokonce

nemozna.

Dalo by se fici, Ze je stranka tvofena nékolika objekty. Objekty mohou mit podobu
zéhlavi, zapati, navigaci, reklam, obrdzka atd. MoZnosti, jak layout vytvofit, neboli jak

,poskladat* tyto objekty ve strance je nékolik:

e vyuziti WYSIWYG editoru
e vyuziti programu Flash

® vyuziti rAmcu

e vyuziti tabulek

e vyuziti CSS

Vyuziti WYSIWYG editorl

Pti vyuziti WYSIWYG editorti 1ze objekty hybat pifimo na strance, pfiemz
je HTML kéd generovan automaticky. Tim je déna jejich obrovska vyhoda, diky které
se tyto editory tési velké oblib€, zvlasté u webmasterd, ktefi neovlddaji jazyk HTML.
OvSem automaticky generovany kéd je mnohdy nepiehledny, zbytecné dlouhy a tim i hife

zpracovatelny pro vyhledavace. Dalsi nevyhodou generovaného kédu je vysledna velikost
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Vv,

stranky, kterd je Casto i mnohondsobn¢ vyssi. Jednim z aspekti, ktery je zohlednovany
vyhleddvacimi roboty, je pravé velikost. Proto mohou byt strdnky vytvoiené WYSIWYG

editory posunuty na horsi pozice.

Dnesni WYSIWYG editory maji snahu generovat kéd co nejefektivnéji, nicméné

kéd nebude nikdy tak dobry, jako kdyby byl napsdn vhodnym zptisobem ,,ruc¢né*.

Vyuziti programu Flash

Program Flash se vyuziva k vytvéfeni bannerl, navigaci, ale také celych stranek.
Veskeré prvky stranky vytvofené pomoci tohoto programu, jsou pro vyhleddvaciho robota
prakticky neviditelné. Je-li na strdnce umisténa navigace vytvorend programem Flash,
veskeré odkazy vni obsazené zlstanou pro vyhleddvaciho robota skryty a tudiz
je nenavstivi. Pokud na takové strdnky nevede Zadny jiny textovy odkaz, nebudou
zaindexovany. V piipad¢, Ze je programem Flash vytvofend celd stranka, jeji veskery

obsah je pro vyhledavace neviditelny.

Vyuiiti ramct

Dalsi moznosti, jak jednotlivé objekty na strdnce uspofddat je pomoci ramcu.
Diky ramcim je zajisténo, Ze se objekty tvofené samostatnymi strankami nachazi vzdy na
svém misté. Jinymi slovy, vyslednd stranka je sloZend z vice samostatnych podstranek,
pfi¢emz kazda podstranka je umisténd do urcitého rdmce. I tento zplisob ma své nevyhody.
V piipad€, Ze vyhledava¢ najde podstranku, kterd méd byt umisténd v rdmu, uZivatel
se na stranku sice dostane, ale chybi mu napfiklad navigace. ZkuSenéj$i uZivatel mulzZe
piislusnou ¢ast z adresy vymazat a dostat se tak tam, kam potiebuje, ovSem vétSina

uzivatell je odkdzand pouze na nalezenou podstranku.

Piikladem pouZiti rdmcti jsou stranky www.kuku.cz. Bude-li do vyhledavace
Google zadan vyraz ,,levné repasované pc, na prvni strdnce se objevi odkaz na adresu
www.kuku.cz/KUKU-PC-pocitace-repasovane-levne-bazar-Praha.html. Po jeho navstiveni
se zobrazi pouze podstranka bez levého ramce, respektive bez navigace. Po kliknuti
na jakykoliv odkaz na nalezené podstrdnce budou dalsi stranky otevirdny v novém okné.
Stranky www.kuku.cz obsahuji navigaci na kazdé strdnce, ale pokud by tam nebyla,

uzivatel by mohl na této podstrance skoncit.
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1. KUKU PC pocitate Praha - nejlevnéjsi repasované pocitace PC, pocitate IBM, Hewlett
Packard, DELL, FujitsuSiemens, vyprodeje PC pocitacd, repasované levné PC, repasy
pocitacd, PC na internetm PC doskoly, domaci pocitace, PC na filmy.

w

—

Reklama:

R Sans B PC servis  Opravy notebooki  Pajéovna Repasované PC Nové PC

notebooky

LCD el Bt PC na
e kancelafské PCna ﬂ domaci d hry a
PC internet PC -

grafiku

nové PC
PC servis

notebook servis :dni generaci rep: : atl natkové pocitate PC DELL, T-
xdata a Fuj ne Intel Pentium 4 1 Celeron. Tyto
u uréem pro néroéné kancelarske aplikace véetné databazi,
pujéovna
andardmch ATX skfinich typu
chlavern po Cea puvo\we

1. KUKU PC potitate Praha - nejlevnéjsi repasované pocitace PC, pocitate IBM, Hewlett Packard, DELL, FujitsuSiemens,
vyprodeje PC potitatd, repasované levné PC, repasy pocitaci, PC na internetm PC doskoly, domaci pocitace, PC na filmy.

PC servis Opravy notebooku Pajéovna Repasovaneé PC Noveé PC LCD Notebooky

Reklama:

= kancelafské PC s PC na internet s domaci PC a PC na hry a grafiku

Repasované potitace P u pouZité znackové potitate IBM, DELL, Hewl tt Packard [HP] FujitsuSiemens. ASUS a
Sly kontrolou a jsou pOU"ItE né pro veskeré karucel; &j5i zite
Intel Pent\um il j

NS Is
véetné databazi, zpracovam audra lfutograﬁl prehravani videa i Internet.

Obrdzek 10: strdanka s rdmy jak ji nalezne vyhledavac Google, zdroj: www.kuku.cz

Vyuziti tabulek

Dalsim zpusobem, jak uspotfddat objekty na strdnce, je vyuZziti tabulky. Tabulky
ovSem nejsou doporuceny, nebot’ obsah tabulek je pro vyhledavace mén¢ podstatny.
Nékteré vyhledavace tabulky dokonce piehlizeji a zaméfuji se pouze na atribut summary,

ve kterém je tabulka popsdna. Ptiklad vyuZiti tabulek je ukdzan v kapitole 5.3.1.
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Vyuziti CSS

CSS nabizeji Siroké moznosti uspofdddni objektli na strdnce, bez ohledu
na umisténi ve zdrojovém koédu. Navic je 1ze definovat v externim souboru a osvobodit tak
HTML kéd od veskerého formdatovani. Nevyhodou je jiz zminovand Spatnd podpora

prohlizec¢i. Piiklad vyuziti CSS je ukdzan v kapitolach 5.3.2 a 5.3.3.

5.2.1 Moznosti vyuziti CSS pro SEO

Stylovani silnych znacek

Jednim z prvnich krokti optimalizace pro vyhledavace je volba kliCovych slov,
kterd by méla byt na kazdé strance unikatni. Nejlepsi zptisob je najit dlouhy ocas kazdé
stranky. Ddle je vhodné klicova slova, respektive dlouhé ocasy, umistovat do tzv. silnych
znacek pro vyhledavace. Nejsilnéjsi takovou znackou je title. Jsou ale i dalsi silné znacky,
napiiklad nadpisy (pfedevsim hl), odkazy, seznamy a také znacky formatujici pfimo text,

jako strong a em. Je tedy vhodné umistiovat klicova slova do téchto znacek.

Vkladani klicovych slov do silnych znacek se také projevi pifimo na strince.
Seznamy jsou tvofené pomoci odrazek a Cisel, odkazy jsou standardné podtrzené, znacka
strong vypiSe text tu¢ny a em kurzivou. V CSS je ovSem moznost vytvofit patficné styly

tak, aby i klicova slova vloZena v silnych znackéch splynula s textem.

Naptiklad, bude-li e-shop nabizet pratku LG F1403TDS, mohou byt v popisku

zvyraznéna klicova slova:

Nabizime <em>levné pracku</em> <strong>LG F1403TDS</strong>. VyuzZijte
nas$i nabidky

V CSS souboru pak bude zvyraznéni zruseno:

strong, em {
font-weight: none;
font-style: normal;
}
Pozicovani
Na rozdil od tabulek a rdmct, nabizeji CSS Siroké moZnosti pozicovani, které nijak

nebrdni vyhleddvacim robotim k prohleddni stranky. CSS rovnéZ nabizeji moZnost

zobrazovani objektl v jiném potadi, neZ v jakém jsou napsany v HTML kédu.
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Pro pozicovani je vhodné pouZivat znacky div, predstavujici v HTML urc€ity blok
textu. Na znacky div lze pohliZzet jako na objekty stranky. Aby se jednotlivé divy
na strance rozliSily, je moZné jim pfifadit atribut id, ptipadn¢ class. Bude-li stranka sloZzena
ze Ctyf objekti: zdhlavi s nadpisem, navigace, vlastni obsah strdnky a zdpati, 1ze obsahy

téchto objektl vlozit mezi znacky div s atributem id, jak uvadi piiklad:

<div id="zahlavi*>

//nadpis, podnadpis, logo..
</div>
<div id=“navigace”>

//navigace napf¥. formou seznamu
</div>
<div id=*"obsah*>

//vlastni text strénky, obrézky, tabulky apod.
</div>
<div id=*"“zapati“>

//kontakt, copyright, autor apod.
</div>

Po vytvoteni HTML kédu piichdzi na fadu formatovani v CSS. MuZe byt vysloven
pfedpoklad, Ze by vyslednd stranka méla mit pod zdhlavim navigaci na levé strané
a na pravé stran¢ obsah. Celou stranku uzavie zdpati umisténé ve spodni Casti. Takovyto
layout lze jednoduse vytvofit také tabulkou nebo pomoci ramcti, ovSem diky CSS nebude
mit vyhleddvaci robot problém celou stranku projit, anizZ by néco pfehlédl nebo nezobrazil.

Reseni v CSS vypadd nasledovné:

#zahlavi {
width:100%;
//konkrétni stylovéni, nap?¥. nadpisu, vysky apod.
}
#navigace {
float:left;
width:250px%;
}
#obsah {
margin-left:260px;
}
#zapati {
clear:left;
width:100%;
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Parametr float s hodnotou left u objektu navigace tika, Ze ma byt objekt pfipoutin
k levé strané stranky a obtékdn zprava. Ddle md nastavenou pevnou Sitku 250px. Objekt
obsah, ktery navigaci obtékd, ma nastaven levy vnéjsi okraj tak, aby navigaci nepiekryval.
Parametr clear s hodnotou left u zapati ukoncuje obtékani textu. Na obrazku 11 je vidét

vysledny efekt a rozdil oproti tabulce a rdmciim.

Nadpis

Navigace  Obsah zahlavi

Lapati navigacel obsah
Tabulka

Nadpis

Nm’iga ce l ' Obsah | Ls]

' . zapati

Zapati |

Obrdzek 11: formdtovdni layoutu pomoci tabulek rdmcii a DIVii

Vv,

Pomoci zmény pozicovani je mozné docilit vyssich pozic ve vyhledavacich. Pokud
se div obsah v HTML koédu piesune pred div navigace, vyhleddvaci robot pfecte text
ve vlastnim obsahu diive. Diky tomu budou 1 klicova slova umisténd v dokumentu vySe
a vyhledavac zobrazi stranku na vySsi pozici. Pro stejny vzhled se v souboru css nastavi
divu obsah parametr float s hodnotou right a tim bude obtékdn divem navigace zleva.
Tento postup byl realizovdn na internetové prezentaci Letntho détského tabora
v Zirovicich. Po zadéani kliovych slov Tdbor Zirovice do vyhledavaée Google byla

prezentace zobrazena na druhé strdnce. Po zméné pozicovani je za jinak stejnych

podminek prezentace zobrazovana na strance prvni.

Dalsi moznosti pozicovani je takzvané absolutni, provddéné pomoci parametru
position s hodnotou absolute. Diky absolutnimu pozicovani lze docilit umistnéni

konkrétniho objektu kdekoliv na strance, na zakladé zadanych hodnot.

V ptipravované verzi HTMLS jiz jsou pro nejCastéj$i bloky vytvofeny znacky.
Jednd se naptiklad o znacku header pro zéhlavi, nav pro navigaci, section, article, footer

apod. Diky témto znackdm odpadne Casté pojmenovani jednotlivych divi.
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Skryvani textu
Skryvéani textu je velice diskutované a ndzory na n¢j jsou v literaturdch rtizné.
Obecné patii k zakdzanym metoddm. Pokud je ovSem skryty text sprdvné pouZit,

k penalizaci ze strany vyhledavact dojit nemusi.

Piikladem mtize byt navigace, ve které jsou vidét pouze hlavni odkazy.
Az po kliknuti na hlavni odkaz se objevi dal§si pododkazy, které shlavnim odkazem
souvisi. Takova navigace lze realizovat napiiklad seznamem a skrytymi podseznamy.
Skryvani a odkryvani textu muze byt vytvofeno pomoci CSS a JavaScriptu. Na strance
jsou tak vSechny potiebné odkazy, pouze nejsou vidét, dokud si je uZzivatel nevyzada.

Vyhleddvaci robot je ovSem vidi a stranky, na které skryté odkazy odkazuji, navstivi.

e JavaScrip (pro jednoduchost byl pouzit framework JQuery)
<script src="http://code.jquery.com/jquery-1.4.3.min.js"></script>
<script language="JavaScript">
$('document') .ready (function() {
S('"#sw') .hide () ;
S('"#hw') .hide () ;
1)

function showhw() {
$("#sw') .hide();
$('#hw') .show();
}

function showsw () {
$('#hw') .hide();
$('#sw') .show();
}
</script>
e Navigace v HTML
<ul>

<1li onclick="showhw(); ">Hardware
<ul id="hw">
<li>Monitor</li>
<li>...</1li>
</ul>
</li>
<1li onclick="showsw()">Software

<ul id="sw">

<li>Windows</1li>
<li>...</1li>
</ul>
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</1li>
<li>...</1li>
</ul>

Jinym piikladem by mohl byt obrdzek, ¢i animace programu Flash, ptfedstavujici
hlavni nadpis. Pokud by grafik navrhl v HTML a CSS neproveditelny obrizek
predstavujici nadpis, je tfeba sdélit vyhleddvacim robotlim, co se na obrdzku nachdzi.
K tomu zpravidla slouZzi atribut alt. Nabizi se ovSem 1 jind moZnost: obrazek umistit
na pozadi a do HTML koédu vlozit skryty nadpis. V takovém ptipad¢ je nutné, aby se text
skrytého nadpisu naprosto shodoval s ndpisem na obrdzku, pak se nemusi jednat
o zakdzanou metodu:

e Styly:
#nadpis {
background-image:url ('obr.nadpis.png');

background-repeat:no-repeat; height:126px;}
#nadpis hl {display:none;}

e HTML:

<div id=*nadpis“><hl>Kavarna U Klokédnka</hl></div>

Ranka Kavarna u klokinka

olcanka

dals1 casti stranky...
dal3i Easti stranky...

Obrdzek 12: moZnost legdlniho skryvdni textu
Takto skryty nadpis pod obrazkem byl 3 roky pouZit na adrese www.graffti-

streets.com a vyhledavace Google i Seznam stranku zobrazovaly na prednich pozicich.

Stranky zanikly zac¢dtkem roku 2009.

V dnesSni dobé zacinaji prohliZzecCe, v€etné MS Internet Exploreru 9, podporovat
CSS3. CSS3 obsahuji nové moznosti formatovani, diky nimz skryvani textu ,,za obrazky*

nebude s nejvétsi pravdépodobnosti zapotiebi.

I kdyZ je dokdzano, zZe se pomoci skryvani textu nemusi vZdy jednat o zakdzané
metody, nelze tento zpisob doporudit. Existuje-li jind moznost, jak problém vyfesit, vZdy

je lepsi se skryvani textu, ptredevsim ,,za obrazky*, vyhnout.
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Zvyseni rychlosti nacitani

Jednim z aspekti, podle kterych fadi vyhleddvace nalezené stranky, je délka jejich
stahovéni, respektive jejich velikost. Také uZivatelé Internetu budou preferovat rychle
se nacitajici stranky, nez ty u kterych je ¢ekdni na nacteni mnohdy i desitky sekund.
Jak bylo zminéno vyse, kaskddovymi styly Ize oddé€lit formatovani stranek od vlastniho
obsahu. Diky tomuto faktu mohou mit stranky formétované v externim css souboru pouze
zlomek velikosti stejnych stranek formatovanych ptimo v HTML. Stranky formdatované
piimo v HTML, zvlast¢ pak pokud maji stejny layout, obsahuji mnohdy stejny kéd

pro formatovani. Tim jejich velikost znan¢ nartst4.

V dnesSni dob€ se na internetovych strankdch Casto objevuji ilustraéni obrazky,
které jsou do textu dané pouze jako graficky dopln¢k. Vyhleddvaci robot samoziejmé
obrazek registruje. Takové obrazky je vhodné umistit kaskddovymi styly do pozadi.
Pozicovanim pak 1ze upravit polohy tak, aby obrazek do textu vhodn¢ zapadl. Vyhledavace

pak ilustracni obrazek ignoruji a stranka je pro né nacitana rychleji.

Uspéch nadich student( v souté#i , Finanéni gramotnost®
Ve stiedu 5. kwdtna 2010 probéhlo v Kongresovem
sale ENB celostatni kelo 1. rofniku soutéfe  Finanéni
gramotnost®. Studenti 3.E - Jan Cervenak, Petr Krejii a

I=em L= &l immAaf e S mess i s mamnd Al mmndsaa = me

caiy Hanei

Mezindrodni setkdni studentd projektu COMEMIUS -
2010

V terminu od 17.4. do 26.4.2010 probéhlo zavereine
setkani studentd ve francouzském Hyeres, kterého se
afastnili studenti z 3.F & 2.F. lejich kratkou

v »

S SPMENPURY PP O [P J U VIR ) M

cely el

Obrdzek 13: priklad ilustracnich obrdzku
Zdroj: http://www.trebesin.info/new3
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5.2 Souvislost vyhleddvacich robotii a nevidomych uZivatelii
Vyhleddvaci roboti vidi strdnky podobné, jako nevidomi uzivatelé. Jsou-li
internetové stranky vhodné optimalizoviany pro vyhleddvaci roboty, je redlnd Sance,

Ze budou také piistupné pro nevidomé uZivatele.

UZivatell s riznym postiZzenim pouZivajicich Internet je celd tfada. Je tedy vhodné
na né pii tvorbé stranek pamatovat. Napiiklad télesné postizeni uZivatele, ktefi nemohou
pouzivat mys, oceni ovladani strdnek pomoci kldvesnice. UZivatelé se zrakovou vadou
uvitaji vhodny kontrast barev, pfipadné moznost uplné zmény barevného schématu.

Toho lze docilit pomoci vice css soubort a JavaScriptu.

Nevidomy uZivatel je odkdzdn na hlasovou ctecku, kterd obsah stranky predcita.
Cte¢ka postupuje v takovém potadi, v jakém je psan text pifmo v HTML kédu. Je tedy
vhodné HTML kéd strukturovat tak, jak by ho m¢l nevidomy uzivatel slySet. Jednotlivé
objekty na strance pak lze pozicovanim v CSS posklddat do vysledné grafické podoby tak,
jak budou zobrazeny na monitoru. Tim bude zajiSténo, Ze stranka bude vypadat dobie 1 pro
ostatni uzivatele. Lze predpokladat, Ze dilezity text pro nevidomé uzivatele bude dulezity
i pro vyhleddvaciho robota, proto je vhodné umistit tento text v HTML kédu co nejvyse.
Napiiklad stranka miZe obsahovat dvé navigace se stejnymi odkazy umistnéné v HTML
kédu pod sebou. Ctecka i vyhleddvaci robot tedy pieétou dvakrit stejné odkazy. V piipadé,
Ze je vlastni text umistén az za zminovanymi navigacemi, bude registrovan az po piecteni
obou navigaci, coZ mize byt nezddouci.

Jak bylo uvedeno vyse, diky absolutnimu pozicovani v CSS lze docilit umisténi
objektu kdekoliv na strdnce, a to 1 v ptipadé, Ze tvoii posledni ¢ast v HTML koédu. Z druhé
strany nemusi byt Zadouci, aby veskeré navigace byly az na konci stranky. UZivatel
pak musi projit celou stranku, nez se k navigaci dostane. Jako feSeni se nabizi skryty odkaz
na navigaci — tzv. kotva. Kotva nebude vidét v grafickém prostiedi uZivatelem,
ktery md navigaci okamzit¢ na ocich, ale nevidomy uZivatel md okamZzit€ moZnost

k navigaci pfejit.

Dalsi moZznosti jak vidét stranky jako nevidomi uzivatelé nebo jako vyhledavace

jsou textové prohliZzeCe, jako jsou napiiklad Lynx nebo Links.

Praktické ukazky budou pfedvedeny v ramci kapitoly 5.3
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5.3 Realizace navrhii v praxi
Vramci kapitoly bude tfemi zpisoby realizovdan ndvrh stranek kavarny

U Klokanka. Nasledn¢ budou realizace hodnoceny a vybrana nejlepsi z nich.

Vsechny realizace budou vytvofeny v souladu se standardem HTML 4.01. Spolu
s hlavnimi strdnkami bude pro kaZdou realizaci vytvofeno i dalSich Sest podstranek.

VSechny tfi realizace jsou k nahlédnuti na pfilozeném CD.

Kavarna U Klokanka

Zahradnicka 93, 107 02 Praha 7, tel: 602 123 436

Hlavni strdanka O nas Jidelni listek Plan akci Kontakt

S Vitejte v kavarné U Klokanka

« Hlavni stranka Od roku 2004, kdy byla kavarna zaloZena, se t&5i velike oblibé. Pokud nas
pfijdete navstivit, ¢ekd vas pfijemné posezeni uvnitf nebo na zahrddce s

* Onas pfijemnou obsluhou pobliz centra Prahy. Take je mozné zamluvit si salének se

e stolem pro 8 lidi.
» Kritika

» Jidelni listek V nasi nabidee najdete vice ne? dvacet druhd kdvy, velky wbér &ajd 3 daldich
= Zakusky teplych ndpojd. Kromé& béznych studenych ndpojl nabizime také michané
: Napoje kok:tejlf'f, ato alkpholiccl‘cé i nea!kohglické. Ke qkévév si' n:lﬁiete talsa% wb['e[t ri
e reling bohateé nabidky zakuskd a zmrzlinovych pohard. KaZdy tyden rovnéz nabizime
: A i michanée salaty.

+ Plan akci

» Kontakt Budete-li si chtit odpodinout v pfijemném prostfedi, uréité navitivte kavarnu U

Klokanka!

Tomas Klokdnek

v |

Obrdzek 14: ndvrh strdanek fiktivni kavdrny U Klokdnka

5.3.1 Realizace navrhu pomoci tabulky a formatovani v HTML

Prvni realizace ndvrhu bude provedena pomoci tabulky a formétovacich moznosti
HTML. V krajnich piipadech bude pfistoupeno k CSS. Veskeré formatovani bude piimo
ve strdnce bez pouziti externich soubort. Jednotlivé prvky na strdnce budou rozdé€leny

do bungk v tabulce, jak ukazuje obrazek 15.
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[
Nadpis

Loso

| 1. navigace

Obrazek klokinks

1. navigacs

text na strance

obrizak kivy|

Obrdzek 15: rozvrZeni prvni realizace ndvrhu do tabulky

<center>

<table style="border:4px solid white" width="1000px;" border="0"
background="images/back.png">

<tr><td height="20px"
width="20%">&nbsp; </td><td>&nbsp;</td><td>&nbsp;</td></tr>

<tr>

<td rowspan="2" align=center><img src="images/logo.png"
alt="logo"></td>

<td colspan="2">

<hl style="margin-bottom:0px"><a href="/" style="text-
decoration:none; ">

<font face="arial" size="7">Kavarna U Klokanka</font></a></hl>
<b>Zahradnickd 95, 107 02 Praha 7, tel: 602 123 456</b><br><br>
</td>
</tr>
<tr><td>&nbsp; </td>
<td align="right">
<table bgcolor="#FFFFA2" style="border:1lpx solid black;"><tr><td>
<font face="verdana" size="3"><b>&nbsp; &nbsp;

<a href="/" style="text-decoration:none;">Hlavni
strana</a>&nbsp; &nbsp;

//ostatni polozky navigace...
</b></font></td></tr>
</table>
</td>
</tr>
<tr><td colspan="3" height="8px"></td></tr>
<tr>

<td colspan="3" align=center><img src="images/tapeta.png" alt="obrazek"
border=2 style="border-color:#ffffff"></td>

</tr>

<tr><td colspan="3"><p>&nbsp;</p></td></tr>

<tr>
<td bgcolor="#FFFFA2" style="border:lpx solid black;" wvalign="top">
<br>
<font size=5><b>&nbsp;Hlavni menu</b></font>

<ul>
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<li><a href="/" style="text-decoration:none;"><b>Hlavni
strana</b></a></1i>

//ostatni polozky navigace...
</ul>
</td>

<td colspan="2" valign="top" bgcolor="#ffffff" style="border:1lpx solid
black; ">

<br>
<blockquote>
<h2><font face="verdana">Vitejte v kavarné U Klokdnka</font></h2>
<font size=3 face="verdana"><p align="justify">
konkrétni text...
</p></font>
</blockguote>
<img src="images/salek.jpg" align="right" alt="obrazek kavy">
</td>
</tr>
<tr><td colspan="3"><br></td></tr>
</table>

</center>
Jak je vidét, i pfes vynechdni odkazli v menu a vynechani vlastniho textu

je zdrojovy kéd znacné neptehledny. Vyslednd podoba stranky je vidét na obrazku 16.

Kavarna U Klokanka

Zahradnicka 95, 107 02 Praha 7, tel: 602 123 456

| Hlavni strana O nas Jidelni listek Plan akci Kontakt

Hlavni menu Vitejte v kavarné U Klokanka

« Hlavni strana Pfijdte k ndm, &ekd Wés pfijemné posezeni uvniti a za hezkého podasi je moEné

« DOnaz pobywvat také na zahridce. Pokud budete mit zdjem o trochu soukremi, nabizime
5 Galaria salongk se stolem pro 8 lidi, Kromé dvaceti druhd kdvy nabizime také velloy wybsr
o Kritiks £ajl a dalZich teplych napojd. K chuti pfijde i velké mnozstvi zakuski a samozigjmé

» Jidelni liztek zmrzlinowych pohari. D&le nabizime michané koktejly, a to alkchaolicks i
o ZEimaky nealkeholické, Kaidy tyden taktéz pfipravujeme speciality v podobé michanych
= Mipaje salatd, pfipravenych wyhradné z Eerstwych surowvin,
o Speciality

« Plan akei Kavdrna byla zaloZena roku 2004 a od té doby se 25 velke oblibé Do kavdrny u

« Hontakt klokanka mizZete pfijit kdykoliv a 5 kymkoliv, budeme se na Vas tégit!

Tomas Klokdnek

|

Obrdzek 16: realizace ndvrhu pomoci tabulky a formdtovdani v HTML
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5.3.2 Realizace navrhu v CSS

Druh4 realizace bude provedena za pomoci CSS. Prvky na strance budou rozd¢leny
do pojmenovanych diva. Jednotlivé divy budou v HTML kdédu psany v takové
posloupnosti, v jaké jsou zobrazeny v ndvrhu. Aby se pfedeslo dvéma navigacim za sebou,
objekt s vlastnim textem bude umistén k pravé stran¢€ a dédle bude obtékan druhou navigaci

zleva.

<body>
<div id="page">
<div id="nadpis">
<hl><a href="/">Kavdrna U Klokéanka</a></hl>
Zahradnickda 95, 107 02 Praha 7, tel: 602 123 456
</div>
<div id="left">
<div id="navl">
<a href="/">Hlavni strénka</a>
//ostatni polozky navigace
</div>
</div>
<div id="str">
<h2>Vitejte v kavdarné U Klokédnka</h2>
<p>konkrétni text... </p>
</div>
<div id="nav2">
<h2>Hlavni menu</h2>
<ul>
<li><a href="/">Hlavni stréanka</a></1li>
//ostatni poloZky navigace
</ul>
</div>
</div>
</body>

Jak je mozné vidét, zdrojovy kéd HTML stranky osvobozeny od veskerého

Vv

formatovani je mnohem piehlednéjsi, jednodussi a kratsi, neZ tomu bylo u prvni realizace.
Formatovéani je vytvofeno v externim souboru style.css. Pro piehlednost bude uvedeno

pouze formatovani pojmenovanych divi.

#page {
border:5px solid #ffffff; width:1000px; margin: 0 auto 0 auto;
background-image:url ('images/back.png') ;background-repeat:repeat-x;
background-color:#ffffff;}

#nadpis {

margin:0 auto 0 auto; background-image:url ('images/logo.png');
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background-repeat:no-repeat; background-position:left center;
text—-align:right; width:600px; padding-top:10px;padding-bottom:22px; }
#left {

text-align:left; background-image:url ('images/tapeta.png');
background-repeat:no-repeat; background-position:bottom center;
padding-bottom:130px; margin-bottom:20px; height:55px; }

#navl {

text-align:left; padding:8px; margin-left:30px; width:620px;
border-style:double; background-color:#FFFFA2; }

#str |

float:right; background-image:url ('images/salek.jpg');
background-repeat:no-repeat; background-position:bottom right;
width:700px; margin-right:20px; border-style:double; text-align:left;
margin-bottom:15px; background-color:#ffffff; padding-bottom:100px;}
#nav2 {

border-style:double; background-color:#FFFFA2; width:230px;
margin-left:20px; margin-bottom:15px;}

Obsah souboru css muze byt nyni pouzit pro vSechny stranky, které jsou soucasti
celé prezentace a zdroven maji stejny layout. Tento kéd tedy neni potieba znovu opisovat
pro kazdou stranku zvIast’, jak tomu bylo u formatovani pomoci tabulky. Vysledek je vidét

na obrazku 17.

Kavarna U Klokanka

Zzhradnicka 95, 107 02 Praha 7, tl: 602 123 456

Hlavni stranka O nas Jidelnilistek Planakci Kontakt |

: Vitejte v kavarné U Klokanka
Hlavni menu
et Od roku 2004, kdy byla kavarna zaloZena, se tési wveliké oblibé Pokud nas
= Hlavni stranka 7 el Shalcle b : 7 o ’
2 pfijdete navitivit, ¢ekd wds pFijemné posezeni uvniti nebe na zahridce s
* DI nfsl_ i piijemnou obsluhou pebliz centrz Prahy, Také je moEné zamluvit si salének se
R stolem pro & lidi,
* Kritika
» Jidelni listek W nagi nabidce najdete vice nez dvacet druhd kidwy, velky wybér Eajd a dalgich
» Zakusky teplych ndpojd. Kromé& bé&inych studenych ndpejd nabizime také michang
+ Mipoje koktejly, a to alkohalicke i nealkoholické. Ke kdvé si miZete také wybrat z
+ Speciality bohaté nabidley zékuskd a zmrzlinowych pohari. Kazdy tyden rowné# nabizime i
« Dldn akci michané saldry.
* Kontakt Budete-li si chtit odpefineut v pfijemném prestedi, uréité navitivte kawvarnu
U Klokanka!

Tomas Klokanek

|

Obrdzek 17: realizace ndavrhu v CSS
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5.3.3 Realizace navrhu v CSS se zaméienim na SEO

Podobné jako druhd realizace, i tieti bude provedena za pomoci CSS. OvSem
ve tfeti realizaci bude snaha pfizplisobit obsah vyhleddvacim robotim a nevidomym
uzivatelim. Kromé absolutniho pozicovani budou vyuzity silné znacky pro vyhledavace.

Vzhledem k podobnosti kédu s druhym ndvrhem budou uvedeny pouze pojmenované divy.

<body>
<div id="page">
<div id="nadpis">//div nadpis je stejny jako u navrhu 2</div>
<div id="left">
<a href="#navigace">Pf¥ejdéte na hlavni menu</a>
</div>
<div id="str">
<h2>Vitejte v kavdrné U Klokéanka</h2>
<p>
0d prvniho otevfeni, v roce 2004, se <strong>kavarna</strong> stala velmi
oblibenou. Nachdzi se nedaleko centra Prahy a umoZriuje posezeni v

prijemném prostfedi i na venkovni terase. K dispozici je také saldnek az
pro 8 1lidi.

</p>

<p>
Jako spravna <strong>kavdrna</strong> nabizime vice neZ 20 druhu
<em>kavy</em>. Kromé€ ni si u nds muZete vybrat také z nékolika druht caju
a jinych teplych ndpojtd. Mezi studenymi ndpoji, kromé bé&Znych limondad,
najdete také alkoholické i nealkoholické michané koktejly. Déti urcité
oceni velky vybér zdkuskl a zmrzlinovych pohdrl. Kazdy tyden je pro vés
také pripravena specialita, a tou jsou michané salaty z cCerstvych
surovin.

<br><strong>U klokdnka</strong> budete vzdy vitdni!
</p>
<p><em>Tomds Klokdnek</em></p>
</div>
<div id="nav2">
<h2><a name="navigace">Hlavni menu</a></h2>
//dalsi polozky navigace
</div>
<div id="abs">
<div id="navl">
<a href="/">Hlavni stranka</a>
</div>
</div>
</div>
</body>

Zasadni rozdil mezi druhou a tfeti realizaci je v rozmisténi divi v HTML koédu.
Div s horni navigaci byl pifesunut na konec stranky a zabalen do dalSitho divu

pojmenovaného abs. Na pfesunutou navigaci odkazuje odkaz (kotva) umistény
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pod nadpisem. Ddle byla kli¢ova slova vloZena do silnych znacek strong a em. DilleZzité
styly v souboru style.css budou vypadat nasledovné:

#page, #nadpis, #str, #nav2, #left
{styly je stejné, jako v predchozim pripadé}

#left a {display:none;}

#abs {position: absolute; top: 150px;}

#abs #navl {

position:relative; left:20px;

text-align:left; padding:8px; margin-left:30px; width:620px;
border-style:double; background-color:#FFFFA2;

}

strong, em {font-weight:normal; font-style:normal;}

Zasadni rozdil v definici styld je skryti pfidaného odkazu na navigaci navl
a nastaveni absolutni pozice pfidaného divu abs. Diky tomuto nastaveni bude navigace
zobrazend na takové pozici, jako je tomu v ptivodnim ndvrhu. Ddle byl vytvofen styl
pro znacky strong a em tak, aby se text obsaZeny ve znackdach neliSil od okolniho textu.
Vysledné zobrazeni na strance se nebude liSit od druhé realizace uvedené na obrazku 17.
Na obrédzku 18 je ukdzan tfeti ndvrh bez formatovéni CSS.

Kavarna U Klokanka

Zahradnicld 93, 107 02 Praha 7, tel: 602 123 436
Piejdite na hlavni menu

Vitejte v kavirné U Klokanka

¢ prontho oteviznt, v roce 2004, s2 kavarna stala valmi oblibencu. Machazi sz nedalzko centra Prahy 2 vmo2iuje posszeni v
piijemném prostfedi i na venkovnl terase. K dispozici je taks salonsk az pro 8 lidi.

Jake spravad kavarna nabizime vies naf 20 droht iy, Kroms ni si v nds miZete vybrat také z nilkolika druht £ajt a jinvch
teplich napojs. Mezi studenymi nipofi, kromé bésnych limonid, najdete také alkoholicks i nealloholicld michané koktejly. Déti
wrditd oceni vallef wibér rdloslal 3 zmrrlinovich pohdnt. Kardy tiden j= pro vés také pfipravena specialita, 3 tow json michans
salty = farstvveh surovin.

U klokanka budsts vidy vitani!

omal Klokiansk
Hlavni menu

» Hlavni stranka

= Mipojs
= Epeciality

» Plan aloci

» Kontalt

Hlavni stranka O nas Jidelm hstele Plan aloo Kontalet

Obrdzek 18: treti realizace ndvrhu zobrazend bez formdtovdni CSS
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5.4 Vyhodnoceni realizovanych ndvrhii
Jednotlivé realizace budou testovany nezdvislymi dostupnymi ndstroji

a pozorovanim:

® velikost vytvorenych HTML stranek

e primérnd doba nacteni jednotlivych stranek

hodnoceni nezavislych SEO testi
O seo-nastroj.cz
o seo-sluzby.izde.cz

o seotest.cz

hodnoceni zobrazeni stranek v textovych prohlize¢ich

hodnoceni ptecteni jednotlivych stranek programem JAWS

Velikost vytvorenych HTML stranek

Realizace 1 |Realizace 2 |Realizace 3
velikost hlavni stranky 5,95 kB 3,63 kB 3,79 kB
velikost formatovani 2,31 kB 2,45 kB
velikost ostatnich stranek | 29,25 kB 13,5 kB 14,3 kB
celkova velikost 35,21 kB 19,44 kB 20,54 kB

Tabulka 3: velikost realizaci

Jak ukazuje tabulka 3, velikost hlavnich strdnek (index.html) v¢etné formatovani
je srovnatelnd u vSech tfech realizaci. Velikost ostatnich strdnek je ovS§em u prvni realizace
znacné vyssi. Ostatni stranky ve druhém a tfetim ndvrhu jsou formatovany souborem css,
na rozdil od prvniho ndvrhu, kde je potieba formdatovat kazdou stranku zvlIast.
JiZ u sedmistrankové prezentace tvofi celkova velikost stranek formatovanych externim
souborem css 56 % z celkové velikosti prezentace formatované ptimo v HTML koédu.
Lze predpokladat, Ze pfi vySSim poctu stranek by toto procento nadale klesalo. Velikosti

realizaci formatovanych pomoci externiho souboru se nelisi ani o 1 kB, lze tedy fici,

Ze z hlediska velikosti je druhd a tfeti realizace srovnatelna.

Z hlediska celkové velikosti stranek se tedy vyrazné vyplati formatovat pomoci

externiho css souboru.
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Primérna doba nacteni jednotlivych stranek

Pro zjisténi doby nacteni jednotlivych strdnek byla pouZzita webovd aplikace
umisténd na internetové adrese http://www.paracom.cz/speed_test.html. Byla provedena
série 25 méfeni pro kazdou stranku zvlast. Jak je vidét v tabulce 4, priméry a medidny
(sttedni hodnoty) jednotlivych pozorovani jsou odlisné. Odlisné priméry a medidny
vysvétluje nékolik odlehlych pozorovéani, které priméry ovliviiuji. [ pres odlehld
pozorovani je vidét, Ze se priméry lisi fddove v setindch jedné sekundy a medidny jsou
u vSech tfech realizaci dokonce stejné. V rychlosti nacitini se tedy realizované navrhy

vyrazn¢ nelisi. Konkrétni naméfené hodnoty jsou uvedeny v ptiloze 2.

Cas nacteni strinek v sekudich

Realizace 1 |Realizace 2 |Realizace 3
promérné naiteni stranky 0,017 0,014 0,013
median 0,011 0,011 0,011

Tabulka 4: ¢as nacteni ndavrhit v sekunddch

Hodnoceni nezavislych SEO testu

Pro dalsi vyhodnoceni jednotlivych ndvrhl byly vybrany tii nezavislé SEO testy.

Hodnoceni SEQ testi
Realizace 1 |Realizace 2 |Realizace 3

sep-nastroj.cz 75% 75% 83%
seo-sluzby.izde.cz] 70,50% 74,50% 74,50%
seotest.cz 44% 46% 48%

Tabulka 5:hodnocent jednotlivych ndvrhit nezdvislymi SEO testy

Jak ukazuje tabulka 5, tfeti realizace byla vSemi testy ohodnocena nejvyS$im
poctem bodd, prvni naopak nejniz§im. Rozdil mezi vysledky testl neni vyssi nezZ jednotky
procent, ovSem rozdil mezi realizacemi, pfedevSim prvni a tieti, existuje. Konkrétni

vystupy jsou na pfilozeném CD.
Z hlediska SEO testt je tedy nejlepsi tfeti realizace.
Hodnoceni zobrazeni stranek textovymi prohlizeci
Zobrazeni realizovanych navrhi bylo testovano textovymi prohlize¢i Links a Lynx.

Ani jeden z téchto prohliZe¢l neumi pracovat s grafikou, zobrazovat obrazky, ani nenacte

soubor css.
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Po zobrazeni druhé a treti realizace textovymi prohlize¢i je zfejmd znacna
podobnost. Rozdil je pouze v zobrazeni prvni navigace, kterd je v druhé realizaci
zobrazena pred samotnym textem. U tfeti realizace je zobrazena aZ na konci stranky a pred

textem je umistén odkaz na ni.

Vice se liSi prvni navrh, ktery byl realizovdn pomoci tabulky. Pfedné jsou
alternativnimi texty zminény veSkeré obrazky, vCetné ilustracnich, diky nimZ se stranka
jevi méné prehledné. Vlivem tabulkového rozvrzeni jsou zobrazeny ob¢ navigace po sob¢
a k obsahové casti se tak uzivatel dostane azZ po jejich prohlédnuti. To by mohlo byt
pro uzivatele nepiijemné, zvlasté¢ pokud by navigace byla delsi a vlastni text byl umistén
az na nékolikaté strance. Prohlize¢ Lynx zobrazuje jednotlivé buiiky tabulky pod sebou,
ovSem prohlize¢ Links tabulku zobrazi tak, jak byla navrzena, coZ ¢ini stranku méné

piehlednou (viz obrazek 19).

kavarna U Klokanka v.HTHML {pl of 2>
Kavarna U Klokanka

Zahradnicka 95, 187 B2 Praha 7. tel: 682 123 456
Hlavni strana 0 nas Jidelni listek
Plan akci Kontakt
ohrazek

Hlavni menu Uitejte v kavarne U HKlokanka

* Hlauni strana

#* 0 nas Prijdte k nam. ceka Uas prijemne posezeni uvnitr a za
* Galerie hezkeho pocaszi je mozne pobyvat take na zahradce. Pokud
#* Kritika budete mit zajem o trochu soukromi, nabizime salonek se

* Jidelni listek stolem pro 8 lidi. Krome dvaceti druhu kavy nabizime take
#* Zakusky velky vyber caju a dalsich teplych napoju. K chuti prijde
* Napoje i velke mnozstvi zakusku a samozrejme zmrzlinouvych poharu.
* Speciality Dale nabizime michane koktejly. a to alkoholicke i

#* Plan akci nealkoholicke. Hazdy tyden taktez pripravujeme speciality

* Kontakt v podobe michanych salatu, pripravenych vyhradne =

cerstuych surovin.

Kavarna byla zalozena roku 2884 a od te doby se tesi velks]

obhlibhe. Do kavarn klokanka muzete prijit kdykoliv a s
Tmaoe httnz/nklnkanka »f _rz/image=Tonon _nnaol

Obrdzek 19: ndhled prvniho ndvrhu v textové prohliZeci Links

Jednotlivé nadhledy realizaci v textovych prohlize¢ich Links a Lynx jsou k vidéni

v piiloze 3.

Hodnoceni precteni jednotlivych realizaci programem JAWS

Program JAWS po piichodu na stranku nejprve ohlési uZivateli pocet rdmct, pocet
nadpist a pocCet odkazli. Ddle zacind Cist text na strdnce, pfiCemZz u kazdého odkazu,
nadpisu a seznamu upfesni konkrétni informace. U seznami zmini pocet odrdZek piipadné
uroven vnofeni. U odkazil uvede, zda byly navstivené, a u nadpisti o jakou droven nadpisu

se jedna.
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Pfi pouziti tabulkového layoutu, tedy u prvni realizace, je nejprve piecten nadpis
a podnadpis. Ddle jsou precteny odkazy v prvni a druhé navigaci. NeZ se tedy uZivatel
dozvi, o ¢em je vlastni obsah, je nucen dvakrat vyslechnout, jaké jsou na strance odkazy.
Stejné na stranku nahlizi také vyhleddvaci robot. Nabizi se moznost predélat tabulku
takovym zpiisobem, aby se alespon jedna navigace nachédzela a7z za hlavnim textem.

Dile jsou na strdnce jmenovany i vesSkeré obrazky, véetné ilustracnich.

V piipadé navrha realizovanych v CSS je situace lepsi — v druhé realizaci zazni
pred textem pouze horni navigace, ve tieti je text ¢ten hned po nadpisu a podnadpisu.
Pti pouziti grafického prohlizeCe CteCka nezmini skryty odkaz, proto musi uZivatel

vyslechnout cely obsah stranky, neZ se dostane k navigaci.

5.4.1 Zavérecné vyhodnoceni navrhii

Jak ukazuji vySe uvedend zhodnoceni, realizace formatované v CSS jsou na tom
lépe, nez realizace vytvofené pomoci tabulky. Rozdil ovSem neni tak markantni,
jak by se mohlo na prvni pohled jevit. Vysledky dokazuji, ze vyuZziti CSS na optimalizaci
pro vyhledavace vliv m4, ovSem zaroven dokazuji dalezitost ostatnich on-page i off-page

faktorq.

Vyuzivani CSS lze tedy doporucit v piipadé SEO, pokud se jednd o konkuren¢ni
prostiedi nebo pokud opravdu zélezi na kazdé pozici. Nicméné¢ formatovani pomoci CSS

je vyhodné také z mnoha dalSich hledisek.

5.5 Ekonomické zhodnoceni

Cela optimalizace pro vyhledavace je ptedevSim o dosaZeni danych cili. Danym
cilem muze byt napiiklad zvySeni zisku, zvySeni obratu, zvySeni navstévnosti stranek apod.
Pokud jsou stranky tvofeny za tcelem prodeje zboZi nebo sluZeb, neni tcelem zobrazit
je co nejvice uzivatelim. V takovém piipadé je ucel ptivést konkrétni uZivatele, ktefi maji
o nabizené zbozi nebo sluzby zdjem. Pro spole¢nost provozujici stranky za tcelem prodeje
bude rozhodné piinosnéjsi prildkat za den 100 zdkaznikti, nez 1000 lidi, ze kterych
se zékaznici nestanou. Naopak stranky, které vydé€lavaji predevSim na zobrazovani
reklamnich banneri, bude vyhodnéj$i pfivést co nejvice uZivateld a reklamu jim

tak zobrazit.
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Zacit s optimalizaci je vhodné az na zédkladé stanoveného cile. Prvnim krokem jsou
on-page faktory, kde je potfeba krom& vhodného vytvoreni strdnek analyzovat kliCova
slova, najit dlouhy ocas a napsat vhodny text. Hlavni prace ovSem zacinad s off-page
faktory. Je dilezité investovat do reklam, tvofit dobré jméno firmy, zjiStovat hledana slova
a stile hledat dalsi dlouhé ocasy. Jinymi slovy je potfeba zajistit, aby se nejen stranky
ale i jméno spolec¢nosti stalo uznidvanym a vyhleddvanym. To vSe je velice dlouhodoby

proces trvajici fadovée az nekolik let.

Jedna-li se o konkuren¢ni prostfedi, je potfeba pied vlastnim vytvoienim nebo
optimalizaci stranek prostiedi analyzovat. Vhodnym néstrojem miZe byt SWOT analyza,
ktera ptinasi informace o silnych a slabych strankéch internetové prezentace, a také o jejich
piileZitostech a hrozbach. Ddle je dulezité zanalyzovat vhodnymi néstroji konkurenty,
poznat je a zjistit o nich vSe podstatné. Napiiklad co konkrétné¢ na strankdch nabizeji,
zda maji néjaké bonusové programy, najit jejich silné a slabé stranky atd. Po dikladnych
analyzach je mnohem vétSi Sance vytvofit vyhleddvané stranky a pfivést na né vice

potencidlnich zakaznikd.

Jednim ze zptsobii, jak dopomoci strankdm k vétsimu PageRanku je umistovani
odkazi, respektive reklamy, na jiné stranky. I do takovéto formy reklamy je potfeba
investovat financni prostiedky. Aby se investice vyplatila, je daleZité vhodné vybirat
stranky, na které reklamu umistit. Naptiklad umisténi reklamy na e-shop s fotoaparaty na
stranky o vafeni. Takova reklama sice muze ke zvySeni prodeje dopomoci, ale rozhodné
bude lepsi reklamu umistit napiiklad na stranky vénujici se recenzim fotoaparati.
Je mnohem vétSi Sance, Ze ndvStévnik stranek s fotoaparaty bude mit zdjem i o e-shop
s fotoaparaty. Také vyhledavae odkazu pifiddvaji mnohem vétsi vahu, pokud vede
z tematicky podobnych stranek. Investice do zpétnych odkazi se mlze velice vyplatit,

pokud je o ni spravné rozhodnuto.

Je ztejmé, ze krom¢ do SEO je velice dulezitd i spravnd investice do SEM.
To ov§em neznamend, Ze by mélo byt SEO opomijeno. V piipadé, Ze budou stranky dobte
vytvotené, vhodné rozvrzené pomoci CSS a pfistupné vSem (vCetné¢ nevidomych a tim
i robotim) uZivatelim, vSechny tyto aspekty budou zapocitiny pii vypocitadvani pozice

po zadanych slovech.
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6 Vlastni reseni

V ramci vlastniho feSeni bude vytvofena webova prezentace Domu déti a mladeze
Reneta sidlici v Zirovicich, nedaleko Frantiskovych Lazni. Webovad prezentace bude
vychéazet z grafického ndvrhu uvedeného na obrdzku 20. Graficky ndvrh bude realizovan

ve standardu XHTML 1.1 a formétovani bude provedeno vyhradné v CSS.

Dokumenty Hlavni €innost  Kalendaf akci

Lorem Ipsum

Hlavni menu
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisici elit, sed eiusmod tempor incidunt
ut labore et dolore magna aliqua. Ut emim ad minim vemam, quis nostrud exercitati-

on ullameo laboris nisi ut aliquid ex ea commodi consequat. Quis aute iure reprehen- & Dom&

derit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint ob- & Dokum enty

caecat cupiditat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est la- Rt

o ¢- Hlavni ¢innost
¢- Kalendar akci
¥ Mapa
¢ Kontakt

Copyright a jiné informace

Obrdzek 20: graficky ndvrh pro DDM Reneta

Nejprve je potfeba definovat standard, ve kterém bude dokument tvofen a hlavicku
dokumentu. Hlavicka bude pro vSechny strdnky velmi podobni. Rozdil bude tvofit
pfedevSim titulek, ktery by mél byt na kazdé strdnce unikatni. V HTML kédu nebudou

uvedeny nékteré popisné meta znacky.
<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTID XHTML 1.1//EN"

"http://www.w3.0rg/TR/xhtml11/DTD/xhtmlll.dtd">
<html xml:lang="cs" lang="cs" xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml">

-65-



<head>
<meta http-equiv="content-type" content="text/html; charset=UTF-8" />
<meta name="author" content="Jakub KoZeluh" />
<title>DDM Reneta</title>

<link rel="stylesheet" href="style.css" type="text/css"
media="screen" />

</head>
Do hlavicky byla ptiddana znacka link, kterd importuje soubor css s formédtovanim
pro obrazovku pocitace. Kromé& pocitacové obrazovky je mozné vytvofit vlastni styly napf.

pro tiskdrnu, pfenosnd zatizeni jakou jsou PDA a mobilni telefony, apod.

NP

Déle bude definované télicko a v ném jednotlivé objekty. Vzhledem k pevné Sitce

stranky zarovnané na stfed bude celd stranka obsahem divu page.

<body>
<div id="page">
<div id="nadpis">
//nadpis a podnadpis
</div>
<div id="left">
//umisténi banneru a skrytého odkazu na hlavni navigaci
</div>
<div id="str">
//obsah stranky
</div>
<div id="nav2">
<h2>Hlavni menu</h2>
<ul>
//druhé hlavni menu bude vytvofreno seznamem
</ul>
</div>
<div id="footer">
//nakonec bude vytvoreno zapati
</div>
<div id="navigacel">
//navigace
</div>
</div>
</body>
Do druhé navigace byly dodate¢né pfidany dalsi pododkazy. Také z toho diivodu
byla prvni navigace umisténa na konec kédu. Rozsifend navigace tedy bude na strance
umisténa vyse. Do divu left bude umistén skryty odkaz na rozsifenou navigaci. Vzhledem

ke skuteCnosti, Zze obrdzek piedstavuje pouze graficky doplné€k v podobé ¢asti zdi domu
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déti a mladeze, bude pomoci CSS umistén na pozadi. Podobné tomu bude i s logem vedle

nadpisu. Vnittek divu nadpis bude vypadat nisledovné:

<hl>Dum déti a mlédeZe Reneta</hl>
<strong>Zirovice 49, 350 02 Cheb, IC 47721880</strong>

Do divu left bude umistén skryty odkaz, odkazujici na hlavni navigaci.

<a href="#nav2">Hlavni menu</a>

Vlastni obsah stranky bude tvofen podnadpisy, texty s informacemi, obrazky,
tabulkami apod. K tvofeni téchto obsahtl je tfeba provést analyzu klicovych slov. Tyto
analyzy jiz nebudou pfedmétem této diplomové prace. Dalsi Cast tvoii hlavni navigace,

ktera je feSena pomoci seznamu a podseznamil. Tato navigace bude soucasti divu nav2.

<h3>Hlavni menu</h3>
<ul>
<1li>
<a href="dokumenty.php">Dokumenty</a>
<ul class="podseznam">
<li><a href="vnitrni_rad.php">Vnit#¥ni ¥ad</a></1li>
<li><a href="hodnotici_zprava.php">Hodnotici zprava</a></li>
</ul>
</1li>
<li>
<a href="hlcinnost.php">Hlavni c¢innost</a>
<ul class="podseznam">
<li><a href="krouzky.php">Krouzky</a></1li>
<li><a href="tabory.php">Tdbory</a></1li>
</ul>
</1li>
<li><a href="kalendar.php">Kalendd?¥ akci</a></1li>
<li><a href="mapa.php">Mapa</a></1li>
<li><a href="kontakt.php">Kontakt</a></1li>
</ul>

Posledni ¢ast tvoii zdpati, které bude obsahovat odstavec s informacemi napt.
o copyrightu a jiz zminovand horni navigace slouzici spiSe jako graficky doplnék.
Po vytvofeni HTML kédu je potieba jednotlivé prvky naforméatovat.
body {text-align:center; background-color:#FDF6CD; }
#page {
margin:0 auto 0 auto; background-image:url ('images/back.png');

background-repeat:repeat-x; background-color:#ffffff;
border:5px solid #ffffff; padding-top:13px; width:990px;}
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Jako prvni byl vytvoren styl pro celé télo stranky a pro ¢dst obsahujici veSkery
obsah. Pozadi je tvofeno uzkym prouzkem, ktery je skldddn vedle sebe horizontdlné.
Vyhoda tizkého prouzku je jeho mnohondsobné mensi velikost, nez by tomu bylo u pozadi

o Sifce celého divu. Dale bude vytvofen styl pro div nadpis a jeho soucésti.

#nadpis {
margin:0 auto 0 auto; background-image:url ('images/ruka_big.png');
background-repeat:no-repeat; background-position:left center;
text-align:right; width:685px; padding-top:10px; padding-bottom:22px;}
#nadpis hl {
font-size:46px; font-family:Arial; font-weight:bold;margin-bottom:0px; }
#nadpis strong {
font-family:Arial; font-size:17px; font-weight:bold;}

Nadpisova Cast je tvofena logem, nadpisem a doplilujicim textem. Logo je soucdsti
pozadi celého divu a je umisténo vlevo od nadpisu zarovnaného na stfed. Div left bude
obsahovat obrazek zdi a skryty odkaz na navigaci. Je dileZité nastavit div tak, aby byl

obrdzek zobrazeny pfesn¢ podle navrhu.

#left {
background-image:url ('images/banner. jpg') ;
background-repeat:no-repeat; background-position:bottom center;
padding-bottom:107px;
margin-bottom:20px;

}

#left a {display:none;}

V textové Casti, respektive v Casti divu stranka, je dalezité nastavit pevnou Siiku
a obtékani zprava tak, aby vedle ni mohl byt umistén div nav2 s hlavni navigaci. Div nav2
bude umistén do vzniklého mista. Odrazky hlavni navigace budou tvofeny obrazkem ruky.
Celou stranku uzavfe div footer, umistény ve spodni ¢ésti stranky.
#str {
float:left; width:700px; margin-left: 30px; border-style:double;

textalign:left; margin-bottom:15px; background-color:#ffffff;
padding-bottom:20px; }

#nav2 { border-style:double; margin-left:750px; margin-right:30px;
background-color: #FFFFA2; }

#footer {
font-family:verdana; font-size:12px;padding-top:5px;
padding-bottom:5px; margin-top:15px; margin-left:30px;
margin-right:30px; clear:left; border-style:double;
background-color: #FFFFA2; }
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Konkrétni styly prvk umistnénych v divu stranka a divu nav2 jsou soucasti piiloh

na pfilozeném CD.
Nyni je potieba umistit na spravnou pozici div navigacel.

#navigacel {
position:absolute; top:165px;
text-align:left; padding:8px;
margin-left:20px; width:620px;
border-style:double; background-color:#FFFFA2;

Diky parametru position s hodnotou absolute a parametru top byl div posunut
na presn¢ stanovenou pozici. Po dopsani vSech ostatnich stylti uvedenych na pfiloZzeném

CD bude vyslednad stranka vypadat tak, jak ukazuji obrazky 21 a 22.

Y%, Dum déti a mladeze Reneta

Zirovice 49, 350 02 Cheb, IC 47721880

Dokumenty Hlavni ¢innost

Kalendar akci Mapa Kontakt

- LS

B D
Al £/ 3 7

%, [~ TV K S
2l o Wl QF " &7 T 7 &’
DG RRE 1 @ D fﬁ;\,,_-..

Wis

- PR T
Kalendar akci ;
Hlavni menu
Kvéten }
19 - 22 5 - Radicorientatnl klub, soustfedén g Dokumenty
21. - 27.5. - Skola v pHrods — Z8 Lomnice o Wnitfni féd
305 -3 6 - Skola v plirods, Stfedni Sicola Hvnostenska Sokolow © Hodnotici zprava
Cerven @~ Hlavni &innost
5. - 11, 6. - Skola v piirodé — 28 Brno o Krouzky
6. - 7. 6, - Clrkewnd gymnaziom Plzel — gkolrd vlet o Tabory
13. -14. &, - Citkevwnd gymnézinm Plzefi - Skolnd vilet '& Kalendat akei
Cervenec ‘e' Mapa
24.7 -29.7 - Aerobic soustfedéni g Kontakt
Srpen

31.7 -13 8 - Tabor DDM Reneta

H created by Jakub KoZeluh | design: Ondfej Kopfiva | Copyright & 2011 - DDM Reneta H

Obrdzek 21: zobrazeni jedné ze stranek DDM Reneta v prohlizeci Google Chrome
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omika,/u KlokBnka,/DDM/index.

Dum deti a mlddeze Reneta

Obrdzek 22: zobrazeni jedné ze stranek DDM Reneta v prohliZeci Lynx
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7 Zaver

Optimalizace pro vyhledavace je velice dlouhodoby proces a je velmi dulezité
mu vénovat dostatek pozornosti. Samotna optimalizace se netykd pouze vytvoreni stranek,
které budou dokonale Citelné pro vyhleddvaciho robota, ale zdleZi zde na mnoha dalSich

aspektech. Pfi optimalizaci je rovnéZz dilezité stanovit cile, kterych ma byt dosaZeno.

Hlavnim cilem price bylo zjistit, zda maji na optimalizaci pro vyhledavace néjaky
vliv kaskddové styly. Bylo dokdzano, Ze pokud jsou internetové stranky formatovany
spravnym zpusobem pomoci kaskddovych stylt, mlZe to mit na vyhledavace pozitivni
vliv. Zéaroven ale existuji metody, které mohou mit na pozice ve vyhledavaich vliv

negativni — jednd se zejména o vyuzivani zakdzanych metod.

V rdmci praktické Casti byly vytvoreny a ndsledné¢ vyhodnoceny tfi vzhledové
stejné internetové prezentace. Prvni prezentace byla realizovdna pomoci tabulky
a formatovacich mozZnosti v HTML, druhd pomoci kaskddovych styli a tfeti pomoci
kaskadovych styll s pfidanymi prvky optimalizace. SEO testy hodnoti tieti realizaci jako
nejlepsi a prvni jako nejhorsi. Z hlediska pfistupnosti a velikosti stranek nebyl mezi druhou
a tfeti realizaci nelezen vyznamny rozdil. Prvni realizace vSak byla shleddna nejméné

vhodnou. Pouze test rychlosti nacteni mél srovnatelné vysledky u vSech tif realizaci.

Cilem optimalizace pro vyhledavace ovSem neni pouze dostat strdnky na predni
pozice ve vyhledavacich, ale také pifivést na stranky konkrétni navstévniky za néjakym
ucelem, napiiklad prodeje. Dulezité piitom je, aby byly stranky pfistupné co nejSirsi skdle
uzivatell, nezdvisle na rychlosti Internetu, pouZitém vystupnim zafizeni, pouZitém
internetovém prohliZeci, nebo handicapu uZivatele. Takto pfistupné stranky mohou oslovit
mnohem vice uZivatelll a tim i1 napiiklad potencidlnich zdkaznika. K vytvoreni takovychto
stranek jsou vhodnym néstrojem kaskddové styly. Dulezité je pfedevSim spravné zvolené

formatovani a vytvoteni riznych styld pro riznd vystupni zafizeni.

Na samotné pozice maji kaskddové styly také vliv, ovSem zdaleka to neni
dostacujici aspekt. Je dulezité zaméfit se také na ostatni techniky SEO a zdroven strankdm
(ptipadné celé spolecnosti) budovat dobré jméno. Pokud stranky zac¢nou byt Zadané
vefejnosti a povedou na né odkazy zjinych — nalezitelnych stranek, vyhledavace

je zobrazi. Kaskddové styly lze tedy pro optimalizaci doporudit. OvSem je nutné
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poznamenat, Ze bez pouziti ostatnich metod nemusi byt vyuZiti kaskddovych stylil
pro ziskani lepSich pozic dostacujici. Dadle je dualeZité vénovat zvySenou pozornost
zobrazeni v riznych prohlizecich, u kterych se podpora kaskddovych stylt lisi, a tim
by mohlo dojit ke Spatnému zobrazeni. Na druhou stranu bylo dokdzano, Ze kaskadové
styly mohou mit znacny vliv na pfistupnost, coz mize vést k lepSimu a rychlejSimu

dosazeni stanovenych cilt.

Vzhledem k postupnému vyvijeni a rozSifovani novych technologii HTMLS5
a CSS3 lIze predpokladat, ze formatovani pomoci kaskddovych styli bude duilezité
1 v budoucnosti. Je také pravdépodobné, Ze diky novym formatovacim moZnostem CSS3
bude moZné vytvoftit grafiku takovou, jaka je dnes tvofena piedev§im programem Flash,
piipadn¢ obrazky. Proto odpadne nutnost pouzivani téchto animaci a obrazk.
I pro vyhleddvaci roboty budou stranky 1épe Citelné a odpadne tak potieba skryvat texty,

coZ je povazovano za zakdzanou metodu.
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13 Prilohy

Priloha 1: tabulky podilii internetovych vyhledavacii

Date |Google|Yahoo!|bing|Ask leeves|Baidu|Other
2010-01| 90,8% | 4,1% [3.4% 0,4% 0,4% | 0,9%
2010-02| 90,5% | 4,2% |[3,7% 0,5% 0,3% | 0,9%
2010-03] 90,5% | 4,2% |3,6% 0,4% 0,3% | 0,9%
2010-04] 90,4% | 4,3% |3,6% 0,4% 0,4% | 0,9%
2010-05) 90,4% | 4,3% |3,5% 0,4% 0,4% | 0,9%
2010-06| 90,1% | 4,4% [3.8% 0,4% 0,4% | 1,0%
2010-07| 90,6% | 3,9% [3.7% 0,4% 04% | 1,0%
2010-08| 91,3% | 3,7% |[3.4% 0,4% 0,3% | 1,0%
2010-09| 91,4% | 3,5% |[3.4% 0,4% 0,3% | 1,0%
2010-10] 91,2% | 3,6% |3,5% 0,4% 0,3% | 1,0%
2010-11) 90,9% | 3,9% |3,4% 0,4% 0,3% | 1,0%
2010-12) 90,6% | 4,1% |3,5% 0,4% 0,3% | 1,1%
2011-01| 90,1% | 4,0% [4.3% 0,4% 0,3% | 1,0%

Zdroj: http://gs.statcounter.com/#search_engine-ww-monthly-201001-201101

Search Engine «
Google - Global
[#]vahoo - Global
Baidu

Bing

[~] Azk - Global

[#] AOL - Global
Excite - Global

[] AltaVista - Global
Lycos - Global
MSN - Global
Microzoft Live Search
[+] All the Web - Global

Total Market Share

D%—|
1% il

3%
3%
7%

W 54 65% - Google - Global
I BEA% - Yahoo - Global
W 3397 - Baidu

3.20% - Bing
I 0.56% - Ask - Glabal
W 0423 - A0L - Global

Total Market Share =

Zdroj: http://marketshare.hitslink.com/search-engine-market-
share.aspx?qprid=4 &qptimeframe=M &qpsp=143

84.85%
65.69%
3.39%
3.29%
0.56%
0.42%
0.03%
0.01%
0.01%
0.01%
0.00%
0.00%



Google, T8.26% ——

T Other, 0,02%
CoaoL 1,439
Azk, 1,98%

Bing, 2.99%

Yahoo, 9.32%

Zdroj:
http:/fwww.statowl.com/search_engine_market_share.php? 1=1&timeframe=last_6 &interval=mon
th&chart_id=4&fltr_br=4&fltr_os=&fltr_se=&fltr_cn=&timeframe=Ilast_month

Priloha 2: tabulka namérenych hodnot rychlosti nacitani stranek

Pozorovani Realizace1l Realizace?2  Realizace 3

1 0,010 0,013 0,019
2 0,011 0,011 0,011
3 0,017 0,010 0,008
a 0,012 0,011 0,013
5 0,008 0,010 0,012
6 0,010 0,042 0,012
7 0,013 0,010 0,007
8 0,011 0,011 0,007
g 0,010 0,012 0,013
10 0,016 0,011 0,009
11 0,009 0,012 0,011
12 0,011 0,015 0,008
13 0,009 0,011 0,010
14 0,010 0,008 0,008
15 0,010 0,008 0,034
16 0,009 0,007 0,011
17 0,010 0,008 0,015
18 0,010 0,039 0,011
19 0,034 0,012 0,010
20 0,009 0,037 0,007

21 0,090 0,015 0,040
22 0,056 0,012 0,008

23 0,011 0,009 0,008
24 0,021 0,011 0,008

25 0,013 0,013 0,013




Priloha 3: zobrazeni jednotlivych realizaci v textovych prohlizecich

Priloha 3.1: realizace 1

Kavarna U Klokinka

Textovy prohlize¢ Lynx

kavarna U Klokanka vw.HTHML <pl of 2>
Havarna U Hlokanka

Zahradnicka 75. 187 82 Praha 7. tel: 682 123 4%
Hlavni strana 0 nas Jidelni listek
Plan akci Kontakt
ohrazek

Hlavni menu Pitejte v kavarne U Klokanka

# Hlavni strana

* (0 nas Prijdte k nam, ceka Uas prijemne posezeni uuwnitr a =a
#* Galerie hezkeho pocazi je mozne pobyuvat take na zahradce. Pokud
#* Kritika budete mit zajem o trochu soukromi. nabizime salonek se

# Jidelni listek ztolem pro 8 lidi. Krome dvaceti druhn kavy nahizime take
#* Fakusky velky vyher caju a dalsich tepluch napoju. K chuti prijde
#* Napoje i velke mnozstvi zakuzka a samozrejme zmpzlinouvych poharu.
#* Speciality Dale nabizime michane koktejly,. a to alkoholicke i

#* Plan akci nealkoholicke. Kazdy tyden taktez pripravujeme speciality

#* Kontakt v podobe michanych salatu. pripravenych vyhradne =

cerstuych surovin.

Kavarna hyla zalozena rokua 2884 a od te dobhy se tezi velks
obhlibe. Do kavarny u klokanka muzete prijit kdykeoliv a s

Textovy prohliZec Links



Priloha 3.2: realizace 2

Kavdrna U Klokanka

Textovy prohliZe¢ Lynx

kavarna U Klokanka v.CS55_1 <pl of 2>
[Kavarna U Klokanka

Zahradnicka 95, 187 B2 Praha 7. tel: 682 123 456
Hlavni stranka 0 nas Jidelni listek Plan akci Kontakt

Uitejte v kavarne U Klokanka
0d roku 2084, kdy byla kavarna =zalo=zena, se tesi velike ohlihe. Pokud nas

prijdete navstivit, ceka vas prijemne posezeni wunitr neho na zahradce s
prijemnou obzluhouw pohliz centra Prahy. Take je mozne zamluvit zi zalonek

se stolem pro 8 lidi.

U naszi nabidce najdete vice nez dvacet druhu kavy, velky vyber caju a
dalsich teplych napoju. Krome beznych studenych napoju nabhizime take
michane koktejly. a to alkoholicke i nealkoholicke. Ke kave si muzete take
vybrat =z bohate nabhidky =zakusku a zmpzlinovych poharu. Kazdy tyden rounez
nahizime i michane salaty.

Budete—1i =i chtit odpocinout v prijemnem prostredi, wurcite navstivte
kavarnu U Klokanka?

Tomas Klokanek

Textovy prohliZe¢ Links



Priloha 3.3: realizace 3

[Havdrna U Klokdnka

Textovy prohlize¢ Lynx

kavarna U Klokanka v.C85_2 <pl of 2>
HKavarna U Klokanka

Zahradnicka 95. 187 82 Praha 7. tel: 682 123 456
Prejdete na hlauni menu

itejte v kavarne U Klokanka
0d pruvniho otevreni, v roce 2084, se Kavarna stala qelmi ohlibenou.

Macha=zi se nedaleko centra Prahy a umoznuje posezeni v prijemnem prostredi
i na venkovni terase. K dispozici je take salonek az pro 8 lidi.

Jako spravna kavarna nabhizime vice nez 280 druhu kavy. Krome ni si u nas
muzete vyhrat take 2 nekolika druhu cajn a jinych teplych napoju. Mezi
studenymi napoji,. krome heznych limonad. najdete take alkoholicke i
nealkoholicke michane koktejly. Deti wrcite oceni wvelky vyher zakuszku a
zmrZlinovych poharu. Kazdy tyden je pro vas take pripravena specialita. a
tou jsouw michane salaty =z cerstuych surovin.

U klokanka bhudete vzdy vitanit?

Tomas Klokanek
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